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Prerrequisitos

La asignatura exige un conocimiento a nivel deusuario de sistemas de edicién de contenido en formato
multimedia

Objetivos y contextualizacién

La asignatura responde a la necesidad de que el profesional de la informaciéon conozca los usos y
posibilidades que la tecnologia ofrece para el desarrollo de su trabajo cotidiano referido a la gestion y
produccion de contenidos.

Los contenidos digitales -y las tecnologias que facilitan su gestién- implican un conocimiento técnico, critico y
practico por parte del periodista/comunicador a partir de dos condiciones basicas: la identificacion de las
posibilidades tecnoldgicas sobre la creacion y la gestion de la informacién dentro de un contexto profesional
(medios, empresa, gestion organizacional); y la capacidad de gestionar el flujo de informacién especifico a
partir de una propuesta innovadora y capaz de aprovechar las herramientas y formatos multiplataforma
disponibles.

El objetivo principal del moédulo es dotar de habilidades al estudiante para que sea capaz de apreciar el
entorno tecnoldgico que le rodea y para que introduzca en su practica profesional informativa las posibilidades
que las TIC brindan para su desarrollo como periodista/comunicador.

Competencias

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacion y planificacion de la informacién de acuerdo
a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,
informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.

® Conocer y evaluar los procesos de gestion y produccion de contenido digital informativo, proponiendo
soluciones innovadoras que integren el uso de las tecnologias de la informacién y la comunicacion.

® Crear y gestionar publicaciones periodisticas que contengan elementos innovadores a partir de la
introduccién aplicada de las TIC.



® Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular

juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de

problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

® Trabajar en equipos de forma coordinada y colaborativa y demostrar habilidades para contribuir en

equipos interdisciplinares.

Resultados de aprendizaje

1.

Asumir diversos roles dentro de un equipo de trabajo en una redaccion periodistica, aportando su
conocimiento.

2. Colaborar de forma coordinada en la produccion periodistica dentro de un entorno simulado de
generacion de informacion.
3. Comprender la existencia de nuevos perfiles profesionales y la definicion de sus roles dentro del
contexto informativo.
4. Demostrar capacidad de trabajo autonomo y autodisciplinado a partir de la culminacion y presentacién
de un Trabajo de Fin de Master.
5. Demostrar conocimientos que sirvan para plantear ideas originales orientadas a la concepcion de un
proyecto de investigacion.
6. Identificar y utilizar los mecanismos de regulacion y la legislacion aplicable a las politicas de la
comunicacion.
7. Integrar conocimientos adquiridos en la practica de resolucién de un problema de investigacion.
8. Plantear un proyecto de investigacion que, bajo un método cientifico aplicable, pueda aplicarse a
resolver un problema concreto relacionado con el periodismo y la comunicacién digital.
9. Presentar las conclusiones del trabajo de investigacion en diferentes formatos de forma clara y dirigida
a publicos diversos.
10. Proponer, en funcion de los contenidos producidos por la empresa periodistica, diferentes estrategias
de posicionamiento digital para los productos comunicativos realizados.
11. Proponer y seleccionar metodologias de evaluacién aplicada sobre el uso de tecnologias de la
informacion y la comunicacion en la produccion y gestion de los contenidos periodisticos.
12. Reconocer las propiedades especificas del consumo digital informativo de los usuarios con el objetivo
de planificar una accion de estrategia digital.
13. Reconocer las tendencias y dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo para integrarse de
una forma rapida y eficiente en un entorno real de desarrollo profesional
Contenido
1. Internet, redes sociales y tecnologia
2. Datos masivos y construccion de marcos tecnoldgicos criticos
3. Algoritmos y bases de datos
4. Principales sistemas de gestion de contenidos
5. Disefio estructurado de sitios web
6. Gestion del contenido digital
7. Coberturas y jerarquias informativas digitales
8. Gestion multiplataforma de contenidos (transmedia)
9. Visualizacién y herramientas de geston de contenido

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS  Resultados de aprendizaje



Tipo: Dirigidas

Clase magistral 6 0,24 3,6,7,11,12,13

Practicas de aula y desarrollo de casos de estudio 39 1,56 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13

Tipo: Supervisadas

Tutorias 30 1,2 2,3,5,7,8,10,11,12,13

Tipo: Auténomas

Preparacion de trabajos y realizacion de lecturas 75 3 1,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13

El curso utilizara diferentes metodologias para el desarrollo de sus contenidos. Principalmente se centrara en
el estudio y resolucion de casos practicos-reales de aplicacion y construcciéon del conocimiento. Asimismo, se
impartiran algunas sesiones magistrales y se invitara a los estudiantes a realizar diferentes trabajos de
aplicacion practica que pretenden resolver problemas concretos de la practica periodistica.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

El contenido de esta asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.
Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Asistencia y participacion activa en clase 10% O 0 3,5,8,9,10,11,12,13

Desarrollo y seguimiento de los casos de estudio 40% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12,

planteados 13

Entrega y presentacion de trabajos y practicas 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12,
13

El curso tendra una evaluacién continuada con los siguientes métodos de seguimiento:
1. Asistencia y participacion activa en clase (10%)
2. Entrega y presentacion de trabajos y practicas (50%)

4. Desarrollo y seguimiento a los casos de estudio planteados (40%)



Las estudiantes deberan aprobar todos los componentes de la evaluacion para poder obtener una calificacion
aprobatoria de la asignatura.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
el peso de las cuales debe equivaler a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura. Para
poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media de 3,5. Las
actividades que quedan excluidas del proceso de recuperacion son el desarrollo y seguimiento a los casos de
estudio planteados y la asistencia a las actividades de tutoria.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacién de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera
0.

El trabajo no se puede recuperar, los casos de estudio si.
Esta asignatura no prevé el sistema de avaluacion unica.

No evaluable

Cuando se considere que el/la estudiante no ha podido aportar suficientes evidencias de evaluacion, se
calificara esta asignatura como no evaluable: falta de entrega del trabajo de curso, falta de asistencia a las
sesiones de preparacion del trabajo de cursoy falta de realizacién de los casos de estudio en el aula.

Inteligencia Artificial

En esta asignatura, no se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) en ninguna de sus fases.
Cualquier trabajo que incluya fragmentos generados con IA sera considerado una falta de honestidad
académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores
en casos de gravedad.
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Software

Al tratarse de una asignatura completamente practica el software requerido es el habitual para la realizacién
de las tareas periodisticas de produccién de contenidos en diferentes formatos.

En concreto, se requieren de las siguientes herramientas:
Software de edicion de textos: Word o similar

Software de edicion de imagenes: Cambio

Software de analisis de datos: Excel o similar

Software de visualizacién de datos: Infogram - Datawrapper - CARTO
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Software de edicion multimedia: Wordpress - Blogger - Wix

Software de Analisis de Redes Sociales: Netlytic y NodeXL

Grupos e idiomas de la asignhatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoria (master) 60 Espafiol primer cuatrimestre manafa-mixto
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