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Prerrequisitos

Los estudiantes deben tener formacién previa en técnicas y procesos de produccion periodistica, asi como en
el lenguaje basico de la informacion para medios de comunicacion y en metodologia de investigacion en el
campo de las ciencias sociales.

Objetivos y contextualizacion

El médulo pretende acercar al estudiante al disefio, la creacion y el desarrollo de proyectos de investigacion
basica y aplicada al area del periodismo y de la innovacién en contenidos digitales.

Los principales objetivos de aprendizajes son:

- Aprender a planificar un trabajo cientifico para la investigacion y la innovacién en medios.

- Aprender a planificar un proyecto de innovacion digital.

- Utilizar las técnicas de investigacion cuantitativas y cualitativas en el area de la comunicacion digital.
- Aplicar el disefio del método cientifico de forma adecuada.

- Aprender a disefiar, crear, desarrollar y evaluar proyectos de innovacion e investigacion en el ambito del
periodismo y la comunicacion digital.



Competencias

® Aplicar las herramientas de gestién, analisis, organizacion y planificacion de la informacién de acuerdo

a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,

informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.

® Conocer y evaluar los procesos de gestién y produccién de contenido digital informativo, proponiendo

soluciones innovadoras que integren el uso de las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

® Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razén de sexo y género, para diseiar

soluciones.

® Disefiar, crear, desarrollar y evaluar proyectos de innovacion e investigacion en el ambito del

periodismo y la comunicacion digital.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas de investigacion aplicada.
® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el

desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de

un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Resultados de aprendizaje
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. Aplicar las tecnologias de produccién y gestion de contenidos digitales con el objetivo de resolver

problemas concretos de la profesion periodistica.

Aplicar los formatos interactivos de la narracion digital al analisis y estudio de diferentes sistemas de
produccion informativa.

Conocer los formatos de contenidos y narrativas digitales, asi como los tipos de cooperacion en la
construccion de historias informativas.

. Conocer los nuevos entornos de consumo de contenidos periodisticos para proponer alternativas de

produccion y posicionamiento de los contenidos.

Conocer y utilizar las aportaciones de las mujeres y de los estudios de género a su disciplina.
Ejecutar y evaluar un proyecto de investigacion cuyos resultados propongan soluciones aplicadas a la
gestion y la produccién de contenidos digitales informativos.

Emplear conocimientos, métodos y diferentes analisis para extraer informacion, organizarla, analizarla
y utilizarla para resolver un problema de investigacion.

Identificar las contribuciones de los estudios de género en la tematica investigada.

Integrar equipos de trabajo dentro de la empresa informativa aportando alternativas de solucién a
problemas y situaciones concretas.

Integrar las herramientas y procesos adquiridos dentro de un entorno simulado de produccion,
asumiendo roles de responsabilidad.

Producir, recoger e interpretar los datos empiricos de manera sensible al género.

Proponer alternativas de utilizacion de la cooperacion narrativa en la produccion de contenidos
informativos.

Proponer alternativas informativas que integren el uso de la innovacién en la gestion y produccion de
contenidos digitales orientados a un publico especifico.

Realizar y presentar un proyecto de investigacion aplicada.

Reconocer el papel de los medios, las producciones audiovisuales y la publicidad en la construccién de
las relaciones de género y de la identidad sexual y de género.

Reconocer la evolucion de las narrativas digitales informativas para proponer soluciones creativas a
partir de las posibilidades tecnoldgicas y de la cooperacion narrativa.

Saber desarrollar una investigacion con perspectiva de género.

Saber distinguir tanto en los analisis tedricos como en los analisis empiricos los efectos de las variables
Sexo y género.

Saber hacer un uso inclusivo y no sexista del lenguaje.



20. Saber identificar el papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion en la transmision de
los estereotipos de género y aplicar medidas para evitar su reproduccion.

21. Saber utilizar y crear indicadores cualitativos y cuantitativos, incluyendo los estadisticos, para conocer
mejor las desigualdades de género y las diferencias en las necesidades, condiciones, valores y
aspiraciones de mujeres y hombres.

22. Utilizar las estructuras de narracion digital con el objetivo de comunicar historias informativas de
manera eficaz.

23. Utilizar las herramientas de posicionamiento y marketing digital de los contenidos informativos para
recopilar informacién orientada a la toma de decisiones estratégicas en un entorno periodistico
especifico.

Contenido

Contexto tedrico e institucional de la investigacion en comunicacion mediatica

Los cimientos del método cientifico

Tendencias de investigacion sobre periodismo y contenidos digitales

Tendencias de innovacion en el ambito del periodismo y la comunicacion digital

Las bases de datos bibliograficas, biblioteca digital y recursos académicos y para la investigacion
El disefo y presentacion de un proyecto de investigacion e innovacion

El proyecto de investigacion y la innovacion en comunicacion digital

El diseno, el desarrollo y la evaluacion de proyectos de innovacion en el ambito del periodismo y la
comunicacion digital.

El trabajo de final de Master

Inteligencia Artificial en la investigacion en comunicacion
Objetivos de la investigacion y eleccion de las técnicas
Conceptualizacion de la investigacion

Seleccion de las metodologias técnicas de investigacion e innovacion en periodismo digital. Las metodologias
cuantitativas.

Seleccion de las metodologias y técnicas de investigacion e innovacién en periodismo digital. Las técnicas
cualitativas.

Obtencion y presentacion de resultados.
Generacioén de propuestas innovadoras y competitivas de investigacion aplicada.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Actividades formativas y Metodologia



Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Exposiciones profesorado 15 0,6 3,4,14
Participacion en exposiciones y debates 10 0,4 3,4,6,14,7
Précticas de aula 15 0,6 2,1,3,6,14,7,13

Tipo: Supervisadas

Elaboracion proyecto de investigacion 20 0,8 2,1,6,14,7

Tutorias 5 0,2 6,14,7

Tipo: Auténomas

Busqueda de informacion 14 0,56 3,4,6,14,7,12,13
Lecturas 10 0,4 3,4,16
Realizacién proyecto de investigacion 25 1 2,1,3,4,6,14,7

El curso utilizara diferentes metodologias activas y se fomentara la participacion de los estudiantes.
Principalmente se centrara en el estudio y resolucion de casos practicos-reales. Al inicio de cada sesion se
explicara la teoria que complementara los distintos trabajos de aplicacién practica que pretenden resolver
problemas concretos de la investigacidon en comunicacion.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el
profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacién del profesorado y de evaluacion de

la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluaciéon continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen 30% 3 0,12  3,4,5,6,14,7,8, 15,18, 19, 20

Practicas de aula 40% 15 0,6 2,1,3,4,5,7,8,9,10, 11,12, 13, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21, 23, 22

Proyecto de investigacion y/o 30% 18 0,72 2,1,3,4,5,6,14,7,8,9,10, 11,12, 13, 15, 16, 17, 18,



innovacion 19, 20, 21, 23

La evaluacioén sera continuada. La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion:
Actividad A- Proyecto de investigacion y/o innovacion: 30% de la nota final

Actividad B- Practicas en grupo en el aula relacionadas con las técnicas de investigacion cuantitativas y
cualitativas: 40 % de la nota final

Actividad C- Examen sobre los contenidos teoricos de la asigntura: 30% de la nota final

Para aprobar la asignatura es necesario tener un 5 en la actividad C y haber asistido al 80% de las actividades
practicas. Las actividades practicas no pueden entregarse fuera del plazo establecido. En el caso de causas
justificativas (enfermedad o tratamiento médico con justificante), el estudiante podra recuperar la actividad
practica durante el periodo de recuperacion establecido en el calendario. La no entrega de mas del 60% de
las practicas y del trabajo de curso comportara la calificacion de "no evaluable".

Recuperacion:

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
cuyo peso sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura. Para poder presentarse a la
recuperacion de la asignatura sera necesario haber obtenido una nota minima de 3,5 en el examen de
contenidos teoricos.

PLAGIO

En el caso que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa de
un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del proceso disciplinario
que pudiera instruirse. En caso de que se produzcan varias irregularidades, en los actos de evaluacién de una
misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

A

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en
busqueda de bibliografia para la investigacién con el programario indicado por el profesorado. El alumnado
debera de identificar claramente las partes que han sido generadas con esta tecnologia, especificar las
herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre cémo estas han influido en el proceso y el resultado
final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA en esta actividad evaluable se considerara falta de
honestidad académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o
sanciones mayores en caso de gravedad.
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Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura
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