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Prerequisits

El modul demana un coneixement de les principals eines d'ofimatica i Internet.

Objectius

Aquesta assignatura consisteix en I'estudi de I'estratégia de posicionament en el mercat digital dels productes
periodistics. Permet comprendre i analitzar les eines de posicionament digital que beneficien I'exercici del
periodisme actualment. Es proposa estudiar tant aquests elements d'estratégia digital com els professionals
que s'han incorporat als mitjans a causa de les noves necessitats derivades dels canvis en la professio
periodistica, com els community managers i especialistes en la participacié de 'audiéncia.

Competéncies

® Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat.

® Aplicar les eines de gestid, analisi, organitzacio i planificacié de la informacié d'acord amb objectius i
projectes informatius especifics.

® Comprendre i analitzar les tendéncies i les dinamiques del canvi en I'ecosistema comunicatiu,
informatiu i regulador de I'empresa periodistica del segle XXI.

® Dissenyar, crear, desenvolupar i avaluar projectes d'innovacié i investigacio en I'ambit del periodisme i
la comunicacio digital.



® Dissenyar, crear i desenvolupar estratégies digitals orientades al posicionament de continguts
periodistics.

® Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats.

® Que els estudiants sapiguin aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

Resultats d'aprenentatge

1. Comprendre conceptes, teories i models aplicables a la innovacié i a les dinamiques de produccié de
projectes periodistics.
2. Comprendre criticament el canvi en el model de consum de la informacid periodistica, identificant
tendéncies tematiques i mercats informatius.
3. Comprendre i distingir la tecnologia i els models d'innovacioé en els projectes i productes periodistics per
proposar solucions practiques a problemes concrets relacionats amb la seva professio.
4. Demostrar coneixements i saber utilitzar eines de recerca que promoguin I'adquisicid, de manera
autdnoma, de nous aprenentatges utils per a la resolucié d'un problema de recerca.
Demostrar coneixements sobre I'entorn mediatic, I'evolucié i les tendéncies dels mitjans digitals.
Fer analisis critiques de documentacio i d'informacio a partir de casos d'estudi plantejats.
7. Interpretar i utilitzar de manera creativa les noves formes de narracié en I'entorn digital aplicades a les
histories informatives.
8. Introduir elements innovadors lligats a les tendéncies de produccié periodistica actuals dins de
laboratoris de producci6 periodistica.
9. Introduir i aplicar els processos de planificacié i gestié documental dins de la rutina d'una produccio
periodistica de qualitat.
10. Prendre decisions creatives i responsables de manera autobnoma conformes al desenvolupamenti a
I'entorn del seu treball.
11. Projectar la realitzacié de diferents productes periodistics a partir de la identificacié clara d'un entorn,
un context i un public especifics.
12. Promoure iniciatives creatives per trobar nous espais i productes que es vinculin amb les tendéncies
del mercat informatiu.
13. Proposar a la institucio receptora estratégies i productes relacionats amb les tendéncies i dinamiques
de I'empresa periodistica.
14. Seleccionar criticament i aplicar tendencies noves de narracio digital dins d'un entorn de produccid
periodistica.

S

Continguts
1. Disseny i creacio d'un pla de posicionament digital

® Directrius dels continguts digitals en el context actual
® Usuaris: Habits d'Us i accés als continguts

® Marqueting i estrategia digital

® Analitica web

® Business intelligence

2. Posicionament i motors de cerca

® Posicionament en cercadors
® Continguts adaptats per a SEO

3. Estratégia de mitjans socials

® Adaptabilitat del missatge al distribuidor dels continguts digitals.



® Analisi dels requisits dels canals de difusio
4. Audiéncia activa i participacié

® Analisi del consum en linia

® Caracteristiques del nou consum

® Polimediacio i multitasking

® E| feedback i el contingut generat per I'usuari
5. Sistema de mesura d'audiéncies

® Empreses i institucions
® Sistemes d'acreditacio i transparéncia
® Incidencia en el mercat publicitari i en les relacions publiques

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'ds del llenguatge inclusiu.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
l'assignatura.

Es penjara també al Campus Virtual la descripcio detallada dels exercicis i practiques, els diversos materials
docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat seguiment de I'assignatura.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Practiques i seminaris 25 1 1,3,4,5,10, 14

Tipus: Supervisades

Estudi de casos 10 0,4 2,6,12

Tutories 10 0,4 3,7,8,10,12

Tipus: Autdonomes

Treballs, informes i lectures 45 1,8 1,2,4,5,6,7,8,10, 11,12

La base de la metodologia docent sera aconseguir un aprenentatge autonom per part dels alumnes. L'activitat
académica tutelada pel professor, amb una participacié constant i activa de I'alumne, permetra que aquest
assumeixi les competéncies genériques i especifiques que es plantegen en la matéria, aconseguint, d'aquesta
manera, complir amb els objectius formulats.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
l'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on l'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per I'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de for¢ga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.



Avaluacio6

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Lliurament treballs 40 12 0,48 1,2,5,6,9, 10, 11,12, 13, 14
Practiques aula 20 24 0,96 1,3,4,5,10, 14

Presentacio oral 20 12 0,48 2,3,6,7,8,10, 12

Prova continguts 20 12 0,48 1,2,4,5,6,7,8,10, 11, 12

L'assignatura consta de les segiients activitats d'avaluacio:

- Activitat A, Prova de continguts, amb un 20% sobre la qualificacié final.

- Activitat B, Practiques d'aula, amb un 20% sobre la qualificacio final.

- Activitat C, Debats i analisi de casos, amb un 20% sobre la qualificacio final.

- Activitat D, Treball de curs, amb un 40% sobre la qualificacio final.

Per poder aprovar l'assignatura, cal treure una nota minima de 5 en les activitats A, B, C i D.
Aspectes a considerar:

® Per superar l'assignatura s'hauran de fer totes les proves avaluables en ser una avaluacié continua. En
el cas excepcional i sempre després de comentar la situacié amb I'equip docent de I'assignatura, es
podra treballar amb un sistema diferent d'avaluacio.

® En el cas que I'alumne no es presenti a la meitat de les proves es considerara com a no presentat.

® En cada part s'ha de tenir, com a minim, I'equivalent a un cinc.

® | 'alumnat tindra dret a la recuperacié de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes
de les quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacioé total de I'assignatura.

® Per poder presentar-se a la recuperacié de I'assignatura, caldra haver obtingut una nota mitjana de 3,5.

® | es activitats que queden excloses del procés de recuperacié son els debats i analisi de casos.

® En cas de segona matricula, I'alumnat podra realitzar una Unica prova de sintesi que consistira en un
examen teoric-practic.

® | a qualificacié de I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova sintesi.

® | 'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat ...) que pugui conduir
a una variacio significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacid, es qualificara amb 0 aquest acte
d'avaluacié.

® En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de 'assignatura sera 0.

® Aquesta assignatura/modul no preveu el sistema d'avaluacié Unica.

® Quan es consideri que I'estudiant no ha pogut aportar evidéncies d'avaluacié suficients, I'assignatura es
qualificara com a no avaluable.

INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL: Per a aquesta assignatura, es permet Iis de tecnologies dintel-ligéncia Artificial
(IA) exclusivament en les tasques que detallin els docents per a cada exercici o activitat. L'alumnat haura
d'identificar clarament les parts que han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines
utilitzades i incloure una reflexio critica sobre com han influit aquestes en el procés i el resultat final de
I'activitat. La no transparéncia de I'is de la IA en aquesta activitat avaluable es considera manca d'honestedat



academica i pot comportar una penalitzacio parcial o total a la nota de I'activitat, o sancions majors en cas de
gravetat.

IMPORTANT: En cas que alguna circusntancia especial impedis la docéncia 100% presencial, la nova
alternativa (virtual, semipresencial o una altra) inclouria el mateix temari i un sistema d'avaluacio igual o
equivalent a el d'aquesta guia docent.
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® NOTA: Al llarg de el curs es podran recomanar articles o textos de diferents blocs o pagines que siguin
d'interes.

Programari

Programari basic d'ofimatica, domini de xarxes socials i gestié continguts i blogs.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informaci6 proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar I'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacid, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(TEm) Teoria (master) 60 Espanyol primer quadrimestre mati-mixt
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