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Prerrequisitos

El médulo demanda un conocimiento de las principales herramientas de ofimatica y de internet, asi como un
nivel medio de comprension de la lengua inglesa.

Objetivos y contextualizacién

Esta asignatura consiste en el estudio de la estrategia de posicionamiento en el mercado digital de los
productos periodisticos. Permite comprender y analizar las herramientas de posicionamiento digital que
benefician el ejercicio del periodismo en la actualidad. Se plantea estudiar tanto dichos elementos de
estrategia digital, como los profesionales que se han incorporado en los medios a raiz de las nuevas
necesidades derivadas de los cambios en la profesién periodistica, como los community managers y
especialistas en la participacion de la audiencia

Competencias

® Adaptarse a nuevas situaciones, tener capacidad de liderazgo e iniciativa manteniendo la creatividad.

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacion y planificacion de la informacién de acuerdo
a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,
informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.



® Disefar, crear, desarrollar y evaluar proyectos de innovacién e investigacion en el ambito del

periodismo y la comunicacion digital.

® Disefar, crear y desarrollar estrategias digitales orientadas al posicionamiento de contenidos

periodisticos.

® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de

problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las

sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

Resultados de aprendizaje

10.

11.

12.
13.

14.

. Comprender conceptos, teorias y modelos aplicables a la innovacion y a las dinamicas de produccion

de proyectos periodisticos.

. Comprender criticamente el cambio en el modelo de consumo de la informacion periodistica,

identificando tendencias tematicas y mercados informativos.

Comprender y distinguir la tecnologia y los modelos de innovacion en los proyectos y productos
periodisticos para proponer soluciones practicas a problemas concretos relacionados con su profesion.
Demostrar conocimientos sobre el entorno mediatico, la evolucion y las tendencias de los medios
digitales.

Demostrar conocimientos y saber utilizar herramientas de investigacion que promuevan la adquisicion,
de forma autdbnoma, de nuevos aprendizajes utiles para la resolucién de un problema de investigacion.
Interpretar y utilizar de forma creativa las nuevas formas de narracion en el entorno digital aplicadas a
las historias informativas.

Introducir elementos innovadores ligados a las tendencias de produccion periodistica actuales dentro
de laboratorios de produccion periodistica.

Introducir y aplicar los procesos de planificacion y gestion documental dentro de la rutina de una
produccion periodistica de calidad.

Promover iniciativas creativas para encontrar nuevos espacios y productos que se vinculen con las
tendencias del mercado informativo.

Proponer a la institucion receptora estrategias y productos relacionados con las tendencias y dinamicas
de la empresa periodistica.

Proyectar la realizacion de diferentes productos periodisticos a partir de la identificacion clara de un
entorno, un contexto y un publico especifico.

Realizar analisis criticos de documentacion y de informacion a partir de casos de estudio planteados.
Seleccionar criticamente y aplicar tendencias novedosas de narracion digital dentro de un entorno de
produccion periodistica.

Tomar decisiones creativas y responsables de forma autbnoma acordes al desarrollo y el entorno de su
trabajo.

Contenido

1. Disefno y creacion de un plan de posicionamiento digital

® Directrices de los contenidos digitales en el contexto actual
® Usuarios: Habitos de uso y acceso a los contenidos

® Marketing y estrategia digital

® Analitica Web

® Business intelligence

2. Posicionamiento y motores de busqueda

® Posicionamiento en buscadores
® Contenidos adaptados para SEO

3. Estrategia de medios sociales



® Adaptabilidad del mensaje al distribuidor de los contenidos digitales.
® Analisis de los requisitos de los canales de difusion

4. Audiencia activa y participacion

® Analisis del consumo on-line

® Caracteristicas del nuevo consumo

® Polimediacién y multitasking

® El feedback y el contenido generado por el usuario

5. Sistema de medicién de audiencias

® Empresas e instituciones
® Sistemas de acreditacién y transparencia
® Incidencia en el mercado publicitario y en las relaciones publicas

IMPORTANTE:
El contenido de esta asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

El calendario detallado con el contenido de las distintas sesiones se expondra el dia de presentacién de la
asignatura.

Se colgara también en el Campus Virtual la descripcion detallada de los ejercicios y practicas, los diversos
materiales docentes y cualquier informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.

En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias, el profesorado informara de los cambios
quese produciran en la programacién de la asignatura y en las metodologias docentes

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Précticas 25 1 1,3,5,4,14,13

Tipo: Supervisadas

Estudio de casos 10 0,4 2,12,9

Tutorias 10 0,4 3,6,7,14,9

Tipo: Auténomas

Trabajos, informes y lecturas 45 1,8 1,2,5,4,12,6,7,14,11,9

® | a base de la metodologia docente sera lograr un aprendizaje autbnomo por parte de los alumnos.

® | a actividad académica tutelada por el profesor, con una participacién constante y activa del alumno,
permitird que éste asuma las competencias genéricas y especificas que se plantean en la materia,
consiguiendo, de esta forma, cumplir con los objetivos formulados.

NOTA: En caso que alguna circusntancia especial impidiera la docencia 100% presencial, la nueva alternativa
(virtual, semipresencial u otra) incluiria el mismo temario y un sistema de evaluacion igual o equivalente al de
esta guia docente.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de

la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Entrega trabajos 40 12 0,48 1,2,4,12,8,14,11,9, 10, 13
Practicas aula 20 24 0,96 1,3,5,4,14, 13
Presentacion oral 20 12 0,48 2,3,12,6,7,14,9

Prueba contenidos 20 12 0,48 1,2,5,4,12,6,7,14,11,9

La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion:

- Actividad A, Prueba de contenidos, con un 20% sobre la calificaciéon final.
- Actividad B, Practicas de aula, con un 20% sobre la calificacion final.

- Actividad C, Presentacion oral, con un 20% sobre la calificacion final.

- Actividad D, Entrega de trabajos, con un 40% sobre la calificacion final.

Para poder aprobar la asignatura, es necesario sacar una nota minima de 5 en las actividades A, B, C y D.

Aspectos a considerar:

® Para superar la asignatura se tendran que hacer todas las pruebas evaluables al ser una evaluacién
continua. En el caso excepcional y siempre después de comentar la situacion con el equipo docente de
la asignatura, se podra trabajar con un sistema diferente de evaluacion.

® En el caso de que el alumno no se presente a la mitad de las pruebas se considerara como no
presentado.

® En cada parte se debe tener, como minimo, el equivalente a un cinco.

® El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura.

® Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, sera necesario haber obtenido una nota
media de 3,5.

® | as actividades que quedan excluidas del proceso de recuperacién son los debates y andlisis de
casos.

® En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira
en un examen tedrico-practico. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la
prueba sintesis.

® E| estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0
este acto de evaluacion.

® En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera 0.

® Cuando se considere que el estudiante no ha podido aportar suficientes evidencias de evaluacion, la
asignatura se calificara como no evaluable.



INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en las
tareas que detallen los docentes para cada ejercicio o actividad. El alumnado debera de identificar claramente
las partes que han sido generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una
reflexion critica sobre cémo estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no
transparencia del uso de la IA en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad académica y
puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de
gravedad.

IMPORTANTE: En caso de que alguna circusntancia especial impidiera la docencia 100% presencial, la nueva
alternativa (virtual, semipresencial u otra) incluiria el mismo temario y un sistema de evaluacion igual o
equivalente al de esta guia docente.
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Software

Software basico de ofimatica,dominiode redes socialesy gestionc ontenidos blogs.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoria (master) 60 Espafiol primer cuatrimestre manafa-mixto
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