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Prerrequisitos

Haber cursado previamente el numero de créditos obligatorios (mddulos obligatorios y optativos)

Objetivos y contextualizacién

El objectivo del Trabajo Final de Master es verificar la adquisicion de las conocimiento, habilidades y
competencias asociadas al master

Competencias

Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.
Analizar los resultados de investigacion para obtener nuevos productos o procesos, valorando su
viabilidad industrial y comercial para su transferencia a la sociedad.

Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.

Buscar informacion en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacién con los interrogantes de
investigacion

Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razon de sexo y género, para disefiar
soluciones.

Elaborar, planificar, dirigir, coordinar y gestionar proyectos de investigacion académicos y/o
profesionales en el ambito de la comunicacion audiovisual y publicitaria siguiendo criterios de calidad,
igualdad y responsabilidad ética y social.

Identificar y comprender los principales fendmenos que inciden en las industrias, las politicas, los
contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.
Seleccionar, disefar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el estudio de la
comunicacion audiovisual y en el desarrollo de productos.

Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Resultados de aprendizaje

N

. Analizar los resultados de investigacion para obtener nuevos productos o procesos, valorando su

viabilidad industrial y comercial para su transferencia a la sociedad.

Aplicar modelos de analisis al fendmeno estudiado en el TFM

Aprender a hacer visibles las aportaciones realizadas por las mujeres en todos los ambitos de la
sociedad y a considerar su experiencia como fuente documental de primera importancia.

Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.



5. Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacion con los interrogantes de

investigacion

. Determinar el modelo tedrico y analitico desde el que se abordara el TFM

. Establecer el cronograma y plan de trabajo del TFM

. Identificar y seleccionar el fenémeno sobre el que centrara su Trabajo de Fin de Master

. Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,

siendo capaz de mejorar el rendimiento.

10. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

11. Producir, recopilar e interpretar los datos empiricos de manera sensible al género.

12. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

13. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

14. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

15. Saber recopilar, sistematizar, conservar y difundir la informacion sobre las mujeres, las obras escritas
por mujeres, los documentos referentes a las politicas y leyes de igualdad y los generados por las
investigaciones en estudios de género, valorando los sesgos de género que puedan incluir los
buscadores y descriptores existentes.

16. Seleccionar la metodologia adecuada para cumplir con los objetivos marcados por el TFM

17. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.
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Contenido

El Trabajo Final de Master (TFM) es un trabajo académico autébnomo que consiste en la realizaciéon de un
proyecto de investigacion integral dentro del ambito de la comunicacion.

Los contenidos del TFM se acuerdan entre tutor/a y estudiante

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Supervisadas

Tutorias 6 0,24 2,6,8, 14,16

Tipo: Auténomas

Investigacion i redaccion del TFM 142 5,68 1,4,5,7,9,17,13,12, 10

Extension: La extension del TFM (incluyendo bibliografia) sera de entre 12.000 y 18.000 palabras (extension
determinada por tratarse de un TFM de 6 créditos).

Lengua: El trabajo se puede redactar en catalan, espafol o inglés.

Tutorias: Se deberan realizar un minimo de 3 tutorias presenciales y debera firmarse la ficha de tutorias en
cada ocasion (tanto por el alumno/a como por el tutor/a). Ademas de las tutorias fijadas, se podran acordar
otras tutorias extraordinarias.



Revision final por parte de tutor/a antes de entrega definitiva a Coordinacion de master: Antes de la entrega
final, tutor/a tiene que leerse al completo el documento definitivo de manera que puedan realizarse
correcciones y modificaciones. Por tanto, ese documento tiene que hacerse llegar al tutor/a un minimo de 20
dias antes del cierre del plazo de entrega.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambiode modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes,el
profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de laasignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Presentacién y Defensa del TFM 100% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9,17, 11,14, 13, 12, 15, 16, 10

Los TFM se presentaran en un acto publico ante una comision evaluadora formada por 3 miembros del equipo
investigador y docente del departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat.

El trabajo sera evaluado tanto por tutor/a como por la comision, el peso de cada nota es 30% y 70%
respectivamente.

Criterios de evaluacion
I.- Evaluacion global del trabajo

Claridad en la formulacién del objecto de estudio, los objectivos e hipétesis/preguntas.
Coherencia interna

Uso de pensamiento critico

Importancia: utilidad

Importancia: originalidad e innovacion

Propuesta para aplicacion practica de resultados (si procede)

Il.- Uso de las teorias

Explicacion de las teorias que fundamentan el trabajo
Sintesis e integracion de las teories y el tema
Contribucion al avance tedrico

lll.- Metodologia de investigacion.



Adecuacion a los objectivos del trabajo
Instrumentos de investigacion apropiados
Claridad y coherencia en el disefio metodoldgivo.
Interpretacion de datos y resultados.

IV.- Aspectos formales

Claridad en la estructura y redaccio final
Adecuacion a las indicaciones formales establecidas por la Facultat de Ciencies de la Comunicacié
Referencias bibliograficas actualizadas y adecuadas

V.- Proceso

Organizacion y seguimiento del trabajo en fases

Obtencion de la informacion necesaria en cada fase
Resumen de los resultados de cada fase

Puntualidad en las entregas segun programacién acordada.
Mejora de la autonomia para el desarrollo profesional

VI.- Defensa del TFM

Explicacion oral: habilidad comunicativa y divulgativa
Calidad de los argumentos ydel debate

Capacidad para defender las propias ideas

Capacidad de sintesis y adecuacién al tiempo asignado

El TFM obtendra la calificacion de "No evaluable" si se da alguna de las siguientes tres circunstancias:

- La tutora/tutor considera que el trabajo no reune los requisitos minimos para poder ser presentado y
evaluado.

- El/la estudiante no realiza las 3 tutorias obligatorias establecidas y no cuenta con el consentimiento de la
tutora/tutor.

- El/la estudiante no presenta el TFM.

Esta asignatura no prevé el sistema de evaluacién Unica.

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en tareas
de soporte (como la busqueda bibliografica o de informacion, la correccion de textos o las traducciones...). El
alumnado debera identificar claramente las partes que han sido generadas con esta tecnologia, especificar las
herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre cémo estas han influido en el proceso y el resultado
final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA en esta actividad evaluable se considerara falta de
honestidad académica y puede comportar una penalizacién parcial o total en la nota de la actividad, o
sanciones mayores en caso de gravedad.

PLAGIO: En caso de que estudiante cometa alguna irregularidad que pueda llevar a un cambio significativo en
la nota de un acto de evaluacion, este acto de evaluacion se calificara con 0, independientemente de cualquier

proceso disciplinario que pueda iniciarse. Si ocurren multiples irregularidades en los actos de evaluacion, la
calificacion final del modulo sera 0.

Bibliografia

El médulo de TFM no tiene una bibliografia comun

Software



Edicion de texto (Word o similar)
Presentaciones (Powerpoint o similar)

Hoja de calculo (Excel o similar)

Grupos e idiomas de la asignhatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

