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Prerequisits

Aquest moddul només esta disponible per al estudiants del Master en Emprenedoria i Innovacié Social.

Objectius

L'objectiu principal d'aquest modul és donar les eines que permetin passar de la generacié d'idees a la
consecucio de projectes emprenedors socials, susceptibles de portar-se a terme, mitjangant el
desenvolupament de models de negoci viables i socialment sostenibles. Alhora, es treballen les actituds
emprenedores des de la perspectiva social, contextualitzant-les en la societat del coneixement i de les noves
tecnologies. També s'analitzen les xarxes en emprenedoria social i la intercooperacio.

Resultats d'aprenentatge

2025/2026

I ITEILEO



1. CAO01 (Competéncia) Elaborar idees creatives de venda d'acord amb les pautes de proximitat i
sostenibilitat de I'economia social i solidaria.

2. CA02 (Competéncia) Identificar oportunitats socials que es puguin convertir en un projecte o empresa
social.

3. CAO03 (Competéncia) Establir pautes, generalitzacions i taxonomies a partir de les caracteristiques
socioculturals basiques (edat, génere, classe, formacié, etc.) d'una determinada mostra social.

4. CAO04 (Competéncia) Fer servir les técniques de les xarxes socials en la recollida i I'analisi de dades.

5. CAO05 (Competéncia) Dissenyar un pla de negoci per desenvolupar un projecte d'emprenedoria social.

6. KAO1 (Coneixement) Identificar les caracteristiques i els elements contextuals fonamentals (historics,
econdmics, socioculturals, demografics...) de fendmens com I'emprenedoria social i I'economia circular.

7. KAO2 (Coneixement) Descriure els elements necessaris per fer un pla de negoci i un projecte
d'emprenedoria social.

8. SAO01 (Habilitat) Dur a terme tasques d'innovacio i desenvolupament en empreses (de tipus comercial,
cooperativa, o entitat sense finalitat de lucre), incloent-hi la creacio d'empreses.

9. SA02 (Habilitat) Aplicar els resultats d'una recerca al desenvolupament de noves idees, productes o
processos, valorant-ne la viabilitat social i comercial.

Continguts
El present modul esta format pels seglients submoduls:

C1. Introduccié: Actituds emprenedores, societat de el coneixement i noves tecnologies.

Es presenta i discuteix el concepte d'emprenedoria social. Es comenten les semblances i diferéncies amb
I'emprenedoria comercial/tradicional. Treballant les actituds emprenedores, es motiva i sensibilitza I'alumnat en
relacié al fenomen emprenedor en general, i la generacio de projectes emprenedors socials en particular,
potenciant i desenvolupant el seu talent emprenedor. S'analitzaran els elements constitutius de la societat de
el coneixement i la relacié amb la societat de la informacio. Es mostra la importancia de les tecnologies de la
informacio i la comunicacié en les organitzacions socials modernes, fent un especial émfasi en els processos
de digitalitzacié de la societat. Finalment, s'aborden les relacions entre ciéncia, tecnologia i societat en el mén
contemporani.

C2. Xarxes en emprenedoria social i intercooperacio.

S'analitza el perfil emprenedor de I'alumnat contextualitzat en el seu entorn social i s'explora i estimula el
potencial de cooperacié amb altres persones, institucions i organitzacions a través d'una analisi de la propia
xarxa personal. En primer lloc, es proporciona una revisié dels conceptes d' "economia moral" i d' "economia
social" amb I'objectiu de fer reflexionar I'alumnat sobre la seva propia situacié i posicio de sortida i aixi millorar
la seva eficiencia en la consecucio dels objectius proposats (autovaloracioé de capacitats, formacid, xarxes,
motivacio, aptituds i actituds). Un cop analitzadala perspectiva individual, s'estudia el perfil de I'emprenedoria
social a Catalunya incidint en les actituds i motivacions d'aquest segment de la poblacio, el perfil dels
emprenedors/es i el context socioeconomic en qué sorgeix I'emprenedoria social. Finalment, s'estudien casos
de xarxes personals d'emprenedors/es socials a Catalunya i s'identifiquen les caracteristiques més importants
de la propia xarxa personal a través de programari especialitzat (Netcanvas).

C3. Generaci6 d'idees socials innovadors.

S'explica el concepte de creativitat i les seves dimensions, les caracteristiques de les persones creatives, les
etapes de del procés creatiu i les escales per mesurar productes creatius. Es treballen els models basics de
creativitat per a la generacio d'idees de negoci amb fins socials. Alhora, es presenten les limitacions i barreres
principals de la creativitat i s'expliquen técniques i instruments pel desenvolupament de la creativitat des de
I'ambit social. Finalment, es treballa la intraemprenedoria des de la perspectiva de la creativitat i la generacio
d'idees socials innovadores.

C4. Model de negoci i projecte emprenedor social.




Es desenvolupen i es treballen els continguts d'un pla d'empresa, des dels models més tradicionals fins als
models actuals tipus Canvas i Lean start-up, aplicats per al cas de projectes socials. També s'assenyalen les
limitacions del pla d'empresa com a instrument emprenedor (social). Com conceptes clau apareixen els
seglients: equip emprenedor, estudi de mercat, pla estratégic, pla juridic-fiscal, pla de RRHH, pla economic
financer, i viabilitat de el projecte emprenedor entre d'altres. També es presenten les especificitats i
caracteristiques de les cooperatives des del punt de vista del model de negoci.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques C1 12 0,48
Classes teoriques C2 9 0,36
Classes teoriques C3 15 0,6

Classes teoriques C4 27 1,08

Tipus: Supervisades

Tallers i Seminaris 12 0,48

Treballs supervisats 66 2,64

Tipus: Autonomes

Treball autonom 150 6

La metodologia docent del mddul combina les classes magistrals i les aportacions tedriques i metodologiques,
amb debats i reflexions a partir de I'analisi de casos i la presentacio d'experiéncies, a part de I'elaboracio i
presentacio d'un projecte emprenedor social. L'orientacié és fonamentalment practica i aplicada.

Addicionalment, es realitzaran quatre tallers/seminaris impartits per professors externs amb experiéncia
directa en ambits afins als continguts del modul. Per exemple, sobre I'ecosistema de I'anomenat Tercer
Sector, sobre finangament alternatiu (que va més enlla dels populars microcredits), sobre experiéncies de
discontinuitats o fracassos de projectes emprenedors socials, i sobre la gestacio i creacio de start-ups socials.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Assisténcia, participacié i exercicis de classe 20% O 0 CAO01, CA02, CA03, CA04, CA05, KAO1,



KAQ2, SA01, SA02

Defensa oral (projecte emprenedor) 10% O 0 CAO01, CA05, KA02, SA01, SA02
Entrega d'informes / treballs (elaboracié projecte 40% O 0 CAO01, CA02, CA03, CA04, CAO5, KAOD1,
emprenedor) KA02, SA01, SA02

Examens 30% 9 0,36 CA03, CA05, KAO1, KA02, SA02

L'avaluacio pels diferents submoduls es comptabilitza de la seglient forma:

C1 (3% del total): 100% Assisténcia, participacio i proves practiques

C2 (18% del total): 44,4% Assisténcia, participacié i proves practiques + 55,6% Examen
C3 (18% del total): 44,4% Assisténcia, participacié i proves practiques + 55,6% Examen

C4 (61% del total): 1,6 % Assisténcia i participacié + 16,4% Examen + 65,6% Elaboracio projecte emprenedor
+ 16,4% Presentacio oral projecte emprenedor

La nota final del modul es calculara tenint en compte els percentatges de cada submodul:
Nota final = 0.03*C1 + 0.18*C2 + 0.18*C3 + 0.61*C4
Com que és un master presencial, I'assisténcia a classe amb un minim del 80% de les sessions del modul

(incloent-hi classes, seminaris, tallers i altres activitats académiques) és requisit per ser avaluat/da d'aquest
modul.

La sol-licitud d'avaluacié Unica suposa la renuncia a I'avaluacié continuada. L'avaluacio Unica ha de ser
sol-licitada a la Gestio Academica del Campus on es cursa el grau/master dins del termini i amb el
procediment que estableix el calendari administratiu de la Facultat d'Economia i Empresa.
Presencialitat:

® | a presencia del o de I'estudiant és obligatoria el dia que es realitzi I'avaluacioé Unica. La data sera la
mateixa que la de I'examen final de semestre que consta en el calendari d'avaluacions publicat per la
Facultat d'Economia i Empresa i aprovat en Comissié d'Afers Docents i Académics de la Facultat.

® El 100% de les evidencies s'han de lliurar el dia de I'avaluacié unica.

® | es evidéncies d'avaluacio realitzades presencialment el dia de I'avaluacié Unica han de tenir un pes
minim del 70%.

S'aplicara el mateix sistema de recuperacié que per I'avaluacié continuada. La revisio de la qualificacio6 final
segueix el mateix procediment que per a I'avaluacié continuada.
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Altre material de suport en format digital es trobara en el Campus Virtual del modul.

Programari

Excel, PowerPoint, Word, NetworkCanvas, Atlas ti i Stata.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PAULmM) Practiques d'aula (master) 10 Espanyol primer quadrimestre tarda

(TEm) Teoria (master) 10 Espanyol primer quadrimestre tarda



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

