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Prerequisits

Domini de l'anglés.

Objectius

Aquest modul té€ com a objectiu estudiar la transformacié de les industries audiovisuals i els sistemes
publicitaris contemporanis, aixi com les tecnologies i politiques de comunicacioé dins de I'escenari de les
transformacions digitals. Es tracta de saber delimitar i entendre el pes dels factors economics, politics,
industrials, tecnologics, de gestio i d'internet que configuren la complexa realitat del sector audiovisual i
publicitari.

Competéncies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.
® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepci6 i
d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.



® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.

® |dentificar i comprendre els principales fendmens que incideixen en les industries, les politiques i els
continguts audiovisuals i publicitaris, aixi com en la seva recepcio.

® Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

® Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i conseqliencies

® Seleccionar, dissenyar i aplicar estratégies metodologiques de recerca cientifica en I'estudi de la
comunicacio audiovisual i el desenvolupament de productes

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar com les forces econdmiques, politiques, tecnoldgiques i socials incideixen en el sector
audiovisual i publicitari, incloent-hi I'impacte d'Internet.

2. Analitzar la incidéncia de les dinamiques que intervenen en les industries i politiques audiovisuals i
publicitaries.

3. Aplicar models validats d'avaluacié de politiques, de tecnologies, de gestié i d'industries del sector
audiovisual i publicitari.

4. ldentificar i avaluar els principals corrents de pensament presents en |?estudi relacionat amb les
diferents industries culturals.

5. Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capac de millorar el rendiment

6. Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i conseqtiencies

7. Reconéixer el paper dels mitjans, les produccions audiovisuals i la publicitat en la construccié de les
relacions de génere i de la identitat sexual i de génere.

8. Seleccionar, dissenyar i aplicar estratégies metodologiques de recerca cientifica en el camp de les
industries i politiques de la comunicacié audiovisual.

Continguts

A partir dels objectius s'abordaran el canvi que suposa la gestié d'empreses i del coneixement en un entorn
digital, el paper de la tecnologia i I'economia com a factors clau en els canvis del sector audiovisual i publicitari
contemporani i la reflexio i I'estudi de els principals corrents tedrics que els analitzen, I'analisi tedrica de les
politiques i tecnologies de comunicacié amb estudi de casos concrets a nivell europeu, estatal i catala; I'analisi
intel-lectual del paper d'internet i I'impacte de les xarxes socials en el sistema audiovisual i publicitari, i,
finalment, I'estudi tedric i concret dels canvis de les estructures publicitaries basiques per entendre un dels
pilars del model de negoci audiovisual .

Temari:
1.- Gestio d'empreses i del coneixement en la societat digital 2,5 ECTS (Josep Ma Marti)

2.- Internet, xarxes socials i el seu impacte en el sector audiovisual 2,5 ECTS (Emilio Fernandez)
3.- Canvis en els sistemes publicitaris contemporanis 5 ECTS (Ana Ullod i Quim Puig)

4.- Tecnologia i economia en el sistema audiovisual contemporani 2,5 ECTS (Carles Llorens)

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris 75 3 1,2,4,7



Tipus: Supervisades

Tutories dels treballs 70 2,8 1,2,3,4,5,6,7,8

Tipus: Autonomes

Lectures i treball autonom de I'alumnat 100 4 1,2,3,5,6,7,8

Redaccio de los trabajos del médulo 50 2 1,2,3,4,5,6,7,8

La doceéncia s'estructura a partir d'uns seminaris molt espcialitzats i la tutoritzacié de treballs sobre les
assignatures del modul.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el primer dia de la presentacié de
cada professor i assignatura. L'alumnat podra trobar al campus virtual els diversos materials docents i tota la
informacié necessaria per I'adequat seguiment de les diferents assignatures. En cas de canvi de modalitat
docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara dels canvis que
es produiran en la programacio de I'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'ds del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Traball Josep M? Marti 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8
Treball Ana Ullod 20% 1 0,04 1,2,3,4,56,7,8
Treball Carles Llorens 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8
Treball Emilio Fernandez 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8
Treball Joaquin Puig 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8

Cada professor del modul indicara a l'inici de la seva assignatura el tipus de treball que hauran d'elaborar
I'estudiantat i com s'haura de presentar.

L'estudiant que no es presenti a dues o més proves d'avaluacio, tindra una qualificacié de no presentat.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat en un conjunt d'activitats que
representin com a minim dues terceres parts de la qualificacié total de I'assignatura.

Aquesta assignatura/modul no contempla el sistema d'avaluacio unica.

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (IA) exclusivament en
tasques especifiques determinades per cada professor. L'alumnat haura d'identificar clarament quines parts



han estat generades amb aquestes tecnologies, especificar les eines utilitzades i incloure una reflexio critica
sobre com la |IA ha influit en el procés i en el resultat final de I'activitat. La manca de transparéncia en I'is de la
IA en aquesta activitat avaluable es considerara una falta d'honestedat académica i pot comportar una
penalitzacié parcial o total en la nota de I'activitat, o sancions més greus en casos de gravetat.

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi puguiinstruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.
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Programari

No cal dominar cap programari per desenvolupar aquest modul.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacioé proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar I'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacid, caldra introduir el CODI
de l'assignatura
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