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Prerrequisitos

Un dominio del inglés a nivel de comprension lectora

Objetivos y contextualizacién

Este modulo tiene como objetivo estudiar la transformacion de las industrias audiovisuales y los sistemas
publicitarios contemporaneos, asi como las tecnologias dentro del escenario de las transformaciones digitales.
Se trata de saber delimitar y entender el peso de los factores econémicos, politicos, industriales, tecnolégicos,
de gestion y de internet que configuran la compleja realidad del sector audiovisual y publicitario.

Competencias

® Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.
® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.



® Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razén de sexo y género, para disefiar
soluciones.

® |dentificar y comprender los principales fendmenos que inciden en las industrias, las politicas, los
contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

® Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

® Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el estudio de la
comunicacién audiovisual y en el desarrollo de productos.

® Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar como las fuerzas econdmicas, politicas, tecnolégicas y sociales inciden en el sector
audiovisual y publicitario, incluyendo el impacto de Internet.

2. Analizar la incidencia de las dinamicas que intervienen en las industrias y politicas audiovisuales y
publicitarias.

3. Aplicar modelos validados de evaluacién de politicas, de tecnologias, de gestion, y de industrias del
sector audiovisual y publicitario.

4. ldentificar y evaluar las principales corrientes de pensamiento presentes en el estudios relacionado con
las distintas industrias culturales

5. Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

6. Reconocer el papel de los medios, las producciones audiovisuales y la publicidad en la construccién de
las relaciones de género y de la identidad sexual y de género.

7. Seleccionar, disefar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el campo de las
industrias y politicas de la comunicacién audiovisual.

8. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Contenido

A partir de los objetivos se abordaran el cambio que supone la gestion de empresas y del conocimiento en un
entorno digital, el papel de la tecnologia y la economia como factores clave en los cambios del sector
audiovisual y publicitario contemporaneo y la reflexién y el estudio de las principales corrientes tedricas que
los analizan, el analisis teorico de las politicas y tecnologias de comunicacién con estudio; el analisis
intelectual del papel de internet y el impacto de las redes sociales en el sistema audiovisual y publicitario; v,
finalmente, el estudio tedrico y concreto de los cambios de las estructuras publicitarias basicas para entender
uno de los pilares del modelo de negocio audiovisual.

Temario:
1.- Gestion de empresas y del conocimiento en la sociedad digital 2,5 ECTS (Josep Ma Marfi)

2.- Internet, redes sociales y su impacto en el sector audiovisual 2,5 ECTS (Emilio Fernandez)
4.- Cambios en los sistemas publicitarios contemporaneos 5 ECTS (Ana Ullod y Quim Puig)

5.- Tecnologia y economiia en el sistema audiovisual contemporaneo 2,5 ECTS (Carles Llorens)

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas




Seminarios 75 3 1,2,4,6

Tipo: Supervisadas

Tutorias de los trabajos 70 2,8 1,2,3,4,5,8,6,7

Tipo: Auténomas

Lecturas y trabajo autdbnomo del alumnado 100 4 1,2,3,5,8,6,7

Redacciones de los trabajos del médulo 50 2 1,2,3,4,5,8,6,7

La docencia se estructura a partir de unos seminarios muy especializados y la tutorizacién de trabajos sobre
las asignaturas. El calendario detallado con el contenido de las distintas sesiones se presentara el primer dia
de la presentacion de cada profesor y asignatura. El alumnado podra encontrar en el campus virtual los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de las distintas
asignaturas. En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor, segun lo determinen las
autoridades competentes, el profesorado informara de los cambios que se produzcan en la programacion de
la asignatura y en las metodologias docentes.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de

la asignatura o médulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Trabajo Ana Ullod 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7
Trabajo de Emilio Fernandez 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7
Trabajo del profesor Carles Llorens 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7
Trabajo Joaquin Puig 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7
Trabajo Josep M? Marti 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7

Cada profesor del médulo indicara al principio del curso qué tipo de trabajo/actividad deberan superar el
alumnado y cémo deberan presentarlo.

Esta asignatura/modulo no contempla el sistema de evaluacion unica.
El estudiante que no se presente a dos 0 mas pruebas tendra una calificaciéon de no evaluado.

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en tareas
especificas determinadas por cada profesor. El alumnado debera identificar claramente qué partes han sido
generadas con estas tecnologias, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre

cémo la IA ha influido en el proceso y en el resultado final de la actividad. La falta de transparencia en el uso



de la |IA en esta actividad evaluable se considerara una falta de honestidad académica y podra conllevar una
penalizacion parcial o total en la calificacion de la actividad, o sanciones mayores en casos graves.

PLAGIO

En caso de que estudiante cometa alguna irregularidad que pueda llevar a un cambio significativo en la nota
de un acto de evaluacion, este acto de evaluacion se calificara con 0, independientemente de cualquier
proceso disciplinario que pueda iniciarse. Si ocurren multiples irregularidades en los actos de evaluacion, la
calificacion final del médulo sera 0.
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Software

No se requiere el dominio de ningun software para el desarrollo de este médulo.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html
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