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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans, principalment a
Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

Introduir I'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de mitjans en I'entorn occidental
europeu, amb una atencio especial als casos espanyol i catala, en qué normalment desenvolupara la seva
activitat professional.

Aixi, es fara una primera aproximacié a I'estudi dels actors econdmics, politics i socials que conformen o
contribueixen a la conformacié d'aquests sistemes, sense deixar de banda I'analisi del model nord-america,
atesa la seva influéncia en el desenvolupament dels sistemes mediatics europeus i llatinoamericans. D'altra
banda, es posara I'émfasi en la incidéncia d'internet i la digitalitzacié en el redisseny de l'estructura de la
comunicacié a escala local, estatal i internacional.

Eventualment, es poden incloure aspectes relatius a altres sistemes de mitjans si es produeix algun fet
d'actualitat particularment rellevant.

Resultats d'aprenentatge



® CMO3 (Avaluar l'impacte de les politiques de comunicacié en I'equitat de génere i promoure estratégies
periodistiques que fomentin la igualtat i la diversitat en els mitjans.) Avaluar l'impacte de les politiques
de comunicacio en I'equitat de génere i promoure estratégies periodistiques que fomentin la igualtat i la
diversitat en els mitjans.

® KMO1 (Reconéixer les principals teories de la comunicacio i la seva evolucié historica, aixi com el seu
impacte en la configuracio de I'ecosistema mediatic, en la societat i en la cultura actuals.) Reconéixer
les principals teories de la comunicacio i la seva evolucié historica, aixi com el seu impacte en la
configuracio de I'ecosistema mediatic, en la societat i en la cultura actuals.

® KMO2 (Identificar els models d'estructura i funcionament dels sistemes de comunicacié, incloent-hi
politiques de comunicacio, regulacio i normatives legals.) Identificar els models d'estructura i
funcionament dels sistemes de comunicacio, incloent-hi politiques de comunicacio, regulacio i
normatives legals.

Continguts

1.- Delimitacio conceptual i perspectives tedriques. Quée és un sistema de mitjans? Tipologia, caracteristiques i
actors. Sistemes mediatics comparats.

2.- Analisi d'actors que contribueixen a I'articulacié dels sistemes de mitjans: mitjans publics, empreses i grups
de comunicacio privats, associacions empresarials, organismes de mesura d'audiéncies i empreses de
telecomunicacions i plataformes digitals amb negocis a I'ambit audiovisual. El paper de I'Estat i dels reguladors
independents.

3.- Analisi de sectors mediatics (premsa, radio, televisio i entorn digital). Panorama, caracteristiques de I'oferta
i regulacié. Transformacié dels models de consum i de negoci.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Tutories 5 0,2

Seminaris 17 0,68

Estudi personal 80 3,2

Teoria 34 1,36

Avaluacid 7 0,28

Dos tercos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un terg, en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb el grup complet es concretaran en classes magistrals, a carrec del professorat responsable
de teoria, en qué s'explicaran els continguts dels blocs tematics i s'aclariran els dubtes relatius a les lectures
que hagin de fer els/les estudiants i al treball resultant de I'autoaprenentatge.

En els seminaris es realitzaran activitats practiques d'aprofundiment en la matéria del curs, que poden requerir
la cerca o I'analisi prévia de diversos tipus de recursos d'aprenentatge (noticies, textos académics, informes,
etc.). Es posaran en comu i es discutiran questions d'actualitat, amb la participacié activa de I'alumnat, per tal
d'actualitzar el temari i identificar elements clau referents a I'evolucié dels sistemes de mitjans.

El plantejament de I'assignatura incorporara la perspectiva de genere en totes les vessants possibles




(continguts, metodologies aplicades a les dinamiques de treball, participacioé de I'alumnat a I'aula, bibliografia
facilitada i us del llenguatge inclusiu, entre d'altres aspectes).

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per I'adequat seguiment de l'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Les docents d'aquesta assignatura incorporaran metodologies docents innovadores, com ara la classe
inversa, I'aprenentatge auténtic (com a via per apropar la practica professional periodistica a les assignatures
teoriques) o I'Aprenentatge basat en Reptes, i ofereixen conferéncies del sector professional que connecten la
matéeria amb els reptes actuals del sector mediatic i comunicatiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacio de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluacio

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Exercicis dels seminaris 35% 2,5 0,1 CMO03, KM02

Intervencio al seminari 15% 1 0,04 CMO03, KM02

Examens parcials 25% + 25% 3,5 0,14 CMO03, KM01, KM02

ALUMNAT DE PRIMERA MATRICULA
Avaluacio continuada
L'avaluacio continuada de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges segients:

1. Dos examens parcials sobre els continguts teorics, cadascun dels quals representa el 25% de la qualificacio
final. Si s'aproven, tots dos examens soén alliberatoris de matéria.

Per superar I'assignatura, s'han d'aprovar (Nota minima: 5) obligatoriament els dos examens parcials (condicio
indispensable). Si no es fa un dels dos examens, la qualificacio final sera "no avaluable".

2. Diversos exercicis relatius a les qliestions tractades al seminari, que representaran el 35% de la
qualificacio.

3. Intervencio als seminaris. Es valorara de manera qualitativa la intervencio i la participacio en els seminaris,
que representara el 15% de la nota final.

Recuperacio

Els dos examens son recuperables: no hi ha nota minima per anar a la recuperacio pero és imprescindible
haver fet la prova (el parcial o els parcials corresponents) i haver estat avaluat/da, com a minim, d'una altra
activitat avaluativa (d'acord amb la normativa que indica que l'alumnat tindra dret a la recuperacio de
I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la
qualificacio total de I'assignatura).

La recuperacio consistira en un examen. Si no es fa un dels dos examens parcials la qualificaci6 final sera \"no
avaluable\".



En el sup0sit que no se superi un dels dos examens parcials, la qualificacio definitiva de |'assignatura sera la
que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Pel seu caracter vinculat a I'actualitat, les activitatsd'avaluacié desenvolupades als seminaris no seran
recuperables.

Avaluacio unica
L'avaluacio unica de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges segiients:

1. Control de coneixements: 50% - Prova sobre els continguts teorics de I'assignatura. Per superar
I'assignatura s'ha d'aprovar (Nota minima: 5) obligatoriament la prova teorica (condicié indispensable).

2. Realitzacié d'un o de diversos exercicis practics relatius a les qliestions treballades al seminari: 30%. Es
fara el mateix dia que el control de coneixements. Aquesta activitat no es podra recuperar, per la qual cosa en
cas d'haver de presentar-se a la recuperacio, es mantindra la nota obtinguda en aquest exercici en la primera
convocatoria.

3. Lliurament d'una tasca que s'enrregara el primer dia de classe: 20%. Aquesta activitat no és recuperable.
1 (50%) + 2 (30%) + 3 (20%) = 100 % NOTA FINAL DE L'ASSIGNATURA

S'aprova amb una nota igual o superior al 5. La data de la revisié de les notes sera la mateixa que per a
I'alumnat d'avaluacié continuada i s'anunciara a classe.

Recuperacio

El control de coneixements o prova teorica final és recuperable. Per anar a la recuperacio no hi ha nota
minima pero és imprescindible haver fer la prova i haver-se avaluat de, com a minim, una altra activitat
avaluativa (d'acord amb la normativa que indica que l'alumnat tindra dret a la recuperacié de I'assignatura si
ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacio total
de l'assignatura).

La recuperaci6 consistira en un examen. Per superar l'assignatura, s'ha d'aprovar obligatdriament I'examen
(nota minima: 5). En el sup0sit que no se superi, la qualificacié de I'assignatura sera la que s'obtingui en
aquest examen.

Els exercicis practics i la tasca no son recuperables.
ESTUDIANTS A PARTIR DE LA SEGONA MATRICULA

A partir de la segona matricula I'alumnat pot triar entre avaluacié continuada (descrita més amunt) o avaluacié
per prova de sintesi mitjangant un examen final i amb opcié de recuperacié (no hi ha nota minima, és
imprescindible haver fet I'examen per optar arecuperacio). La qualificacio de l'assignatura correspondra a la
qualificacio de la prova de sintesi. En el suposit que no se superi la recuperacio de I'examen final, la
qualificacio definitiva de I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (recuperacio).

S'entendra que I'alumnat a partir de la segona matricula que no comuniqui explicitament per correu electronic i
en el termini anunciat a principi de curs la seva opci6 d'avaluacio6 fara la prova de sintesi.

CALENDARI DE PROVES D'AVALUACIO

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
l'assignatura. La informacié també estaradisponible al Campus Virtual.

PLAGI

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés



disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas quees produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL (s restringit)

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intelligéncia Artificial (IA) exclusivament en tasques
de suport, com la cerca de biliografia, la transcripcio/correccio de textos o les traduccions, si fos necessari.
L'alumnat haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar
les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com aquestes han influit en el procés i el resultat final
de l'activitat. La no transparéncia de I'is de la IA en alguna activitat avaluable es considerara falta
d'honestedat academica i pot comportar una penalitzacié parcial o total en la nota de I'activitat, o sancions
majors en casos de gravetat.

IRREGULARITATS

La realitzacié de qualsevol irregularitat en un acte d'avaluacié (frau académic, plagi o Us indegut de la IA, tret
que aquest Us estigui autoritzat expressament a la guia docent), que pugui conduir a una variacio significativa
de la qualificaci6, suposa que aquest acte es qualificara amb un 0. En cas que la guia docent prevegi que per
superar l'assignatura sigui requisit imprescindible haver obtingut una nota minima en aquest acte d'avaluacié o
que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié d'una mateixa assignatura, la qualificacio final
d'aquesta assignatura és 0. Al marge d'aix0, es podra instruir un procés disciplinari a I'estudiant que incorri en
alguna d'aquestes irregularitats.
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Barlovento Comunicacién https://www.barloventocomunicacion.es/



Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) - Blog https://blog.cnmc.es/
COMUNICACIO 21 https://comunicacio21.cat/

Guia de la radio: http://guiadelaradio.com/

Programari

Eines basiques de Microsoft Office, aplicacions de I'entorn Moodle i plataformes virtuals d'aprenentatge
gratuites.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a
través d'aquest enllac. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el
CODI de Il'assignatura

Tipus de docéncia Grup Idioma Semestre Torn

(TE) Teoria 1 Catala segon quadrimestre  mati-mixt
(TE) Teoria 2 Catala segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 11 Catala segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 12 Espanyol segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 13 Espanyol segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 21 Catala segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 22 Espanyol segon quadrimestre  mati-mixt
(SEM) Seminaris 23 Espanyol segon quadrimestre  mati-mixt
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