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Prerequisits

L'estudiant ha de tenir I'nabit de llegir premsa generalista, amb especial atenci6 sobre les noticies de politica
nacional i internacional, aixi com articles d'opinié o el seguiment de debats i tertulies televisives i radiofoniques
sobre qlestions politiques enteses en el seu sentit més ampli.

L'estudiant ha de tenir un domini acceptable de la llengla anglesa, que li permeti la comprensié de documents
escrits en aquest idioma.

També ha de tenir nocions basiques d'estadistica descriptiva (saber llegir taules amb percentatges i
frequiencies) aixi com saber interpretar relacions entre variables (taules de doble entrada, tipologies, etc...).

La llengua catalana i castellana és I'eina vehicular d'expressi6 escrita i oral de la matéria. En aquest sentit, és
requisit indispensable la correccio en I'is de la llengua, especialment en els aspectes discursius, de
raonament i discussio, de correccio ortografica i gramatical, aixi com d'adequacié, coheréncia i cohesio.

Objectius

L'assignatura té per objecte proporcionar els instruments conceptuals basics per a l'analisi i la comprensioé de
la comunicacio politica i dels seus diferents actors i funcions, a les societats contemporanies. Planificacié
estratégica del discurs politic i analisi de I's de la comunicacio a les organitzacions governamentals i les
institucions de caracter public. S'exposara la funcié de la comunicacié politica, s'hi fara una introduccié
historica i es mostraran les principals caracteristiques de la propaganda politica, des de la nazi i feixista, fins al
Marqueting politic 2.0, el concepte de Democracia 3.0, o la comunicacio publica.

Resultats d'aprenentatge

1. Treballar de manera autonoma i, a partir del coneixement adquirit, resoldre problemes i prendre
decisions estratégiques.

2. Interpretar i discutir documents de les principals teories de la ciéncia politica i I'organitzacié de la
propaganda politica.

3. Demostrar coneixements sobre I'entorn politic per construir un pensament critic i generar idees
originals sobre el context.

4. Divulgar a tota mena de publics els objectius que es proposen les institucions governamentals, partits
politics, etc.

5. Exposar per escrit, oralment o per altres mecanismes informatius la sintesi de les analisis realitzades.

6. Analitzar els processos informatius, aixi com els corrents i teories que els formalitzen, en el procés de
planificacié i execucié de la comunicacioé politica.



7. Demostrar que es coneix com es gesten i difonen les estratégies comunicatives dels actors publics a
través de les organitzacions en les quals treballen.
8. Respectar les idees, étnies, religions, cultures, etc., de tots els col-lectius en I'organitzacid i la
planificacio de la comunicacio de les organitzacions politiques.
9. Analitzar una situacié i identificar-ne els punts de millora.
10. Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.
11. Identificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de 1?ambit de coneixement propi.
12. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.
13. Identificar les principals desigualtats i discriminacions per radé de sexe/génere presents a la societat.
14. Analitzar les desigualtats per ra6é de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Continguts
1. Poder, politica i democracia

Institucionalitzacié de la comunicacié politica com a disciplina.

Models de sistemes politics i mediatics.

Ciutadania, processos persuasius i opinio publica.

Zoon politikon, esfera publica i democracia 3.0.

Caracteristiques de la propaganda politica.

La consultoria politica: relacions entre el sistema politic i el sistema mediatic.

2. Marqueting i comunicacio politica

El marqueting politic com a model integral de comunicacié.

Actors de la comunicacié politica: politics, opinié publica, spin doctors, periodistes, mitjans de
comunicacid, moviments socials i liders d'opinid.

La construccié mediatica de I'agenda politica: de I'agenda-setting a I'agenda-building.

Politica i politiques: la comunicacié politica de partit vs. la comunicacié politica institucional.
Marqueting i lideratge: de la comunicacié politica de partit a la comunicacié politica de candidat.

3. Instruments de la comunicacio politica

Storytelling i argumentari: el discurs politic com a narracio.

La legitimitat del candidat i les potencialitats per comunicar.

La publicitat: I'americanitzacié de la comunicacié politica.

Les enquestes: del frame dels mitjans a la construccié del vox populi.

La campanya electoral, la permanent campaign i la valoritzacié de I'accié de Govern.
Ciutadans, votants, publics o targets: I''s de dades en comunicacio politica.

4. Espectre mediatic, comunicacié politica i democracia

La comunicacié politica 2.0: una ciberdemocracia de prosumidors.

De l'infotainment al politainment.

El city branding: la marca ciutat com a estratégia de la comunicacio politica institucional.
Sistemes electorals, participacié i comportament electoral.

Periodisme i comunicacio politica: construccié mediatica de I'agenda politica.



El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de 'assignatura.

Activitats formatives i Metodologia

Resultat:
Hores ECTS | oonia

d'aprenentatge
Lectura i preparacio de textos que seran objecte de seminaris 25 1 1,2,3,5
Tutories de seguiment en grups reduits i individualitzades 6 0,24 1,8,9
Classes magistrals, conferéncies, visionat de peces audiovisuals, presentacié 30 1,2 2,3,58,9
de casos.
Estudi del temari de l'assignatura 12 0,48 1
Exercicis i practiques a classe, analisi de casos practics, presentacio de 15 0,6 1,5,8,9, 10, 11, 12,
treballs. 13, 14
Lectures de seminari 40 1,6 1,2,5,6,8
Elaboracio6 i redaccié de treballs 15 0,6 1,2,5,6,9,10

Aquesta assignatura és de 6 ECTS, és a dir, implica una dedicacié total de I'estudiant de 150 hores,
distribuides en:

® Activitats dirigides (30% i 46 h): activitats a I'aula amb la preséncia i orientacié del docent que poden
consistir en sessions magistrals, seminaris de discussié de lectures obligatories en grups reduits
orientats a questions practiques, treball de casos practics relacionats amb el temari del curs i amb la
possibilitat de proves puntuals.

® Activitats supervisades (30% i 45 h): activitats fora de 'aula dutes a terme per I'estudiant d'acord amb
un pla de treball dissenyat i posteriorment tutoritzat i avaluat per part del professorat. També s'hi
inclouen les tutories conjuntes i altres activitats analogues (presencials o en linia) de seguiment de
curs.

® Activitats autonomes (35% i 52 h): activitats autdnomes de I'alumnat d'acord amb les exigéncies de
I'assignatura, tals com lectures basiques i complementaries, estudi dels apunts de classe o totes
aquelles altres activitats que complementen la formacié que s'assoleix en aquest curs.

® Activitats d'avaluacio (5% i 7 h).

El contingut de l'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb I'is
del llenguatge inclusiu.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per a I'adequat seguiment de l'assignatura. En cas
de canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat
informara dels canvis que es produiran en la programacio de I'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacio continuada



Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacio activa en els seminaris 10% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13, 14
Dissertacio/exposicio sobre tema o text acordat 40% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13, 14
Treball individual o en equip 50% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13, 14

Avaluacié continuada

ElI 50% de la nota correspondra al treball de curs, individual o en equip, convenientment proposat i acordat.
Haura d'estar elaborat i entregat en les darreres sessions del curs. El treball sera exposat, debatut i defensat a
classe.

El 50% restant de la nota correspondra a les intervencions i I'assisténcia durant els seminaris i la presentacio
d'una lectura (10%), i a una prova escrita de dissertaci6 individual d'un tema o text acordat (40%) sobre la
matéria tractada durant el curs.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. L'activitat que queda exclosa
del procés de recuperacio és la participacio activa als seminaris i el treball de curs.

Avaluacié Unica

Un 50% correspondra a una prova teorica presencial. Haura d'estar aprovada (5 o més punts sobre 10) per
superar l'assignatura (condicio indispensable). La prova es realitzara en el periode d'examens.

Un 20% correspondra a la resolucio d'un cas practic que es proposara a l'inici del semestre i caldra entregar
en la data de la prova escrita presencial.

Un 30% correspondra a una dissertacié individual d'un tema o text acordat sobre el conjunt de lectures
treballades durant el curs. Aquesta dissertacié s'haura de defensar a l'aula el dia de la prova escrita.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Avaluacio de I'alumnat de segona 0 més convocatories (prova de sintesi)

D'acord amb l'article 267.2 de la Normativa Académica de la UAB, I'alumnat de segona matricula o0 més
convocatories podra optar a una prova de sintesi. Es tracta d'una modalitat diferent de I'avaluacioé uUnica: la
prova de sintesi consisteix en un Unic examen escrit que avalua el conjunt dels continguts de I'assignaturai la
nota del qual constitueix el 100% de la qualificacié final. Es realitzara en la mateixa data que la prova escrita
del model d'avaluacié continuada. L'alumnat que opti per aquesta modalitat ho haura de comunicar per correu
electronic al professorat, dins del periode establert a I'inici del curs, i no sera avaluat per la resta d'activitats.
L'alumnat que s'hi hagi presentat i I'hnagi suspesa tindra dret a la recuperacié mitjangant una prova de la
mateixa naturalesa.

No avaluable

Segons el punt 9 de I'article 266 de la Normativa Académica de la UAB, quan es consideri que I'estudiant no
ha pogut aportar prou evidéncies d'avaluacio es qualificara I'assignatura com a «no avaluable». En aquesta
assignatura s'assignara un «no avaluable» quan l'estudiant no hagi lliurat el treball de curs ni realitzat la
dissertacio.



Plagi i irregularitats

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificaci¢ final d'aquesta assignatura sera 0.

Us de la intel-ligéncia artificial

L'Us de la Intel-ligéncia Artificial en aquesta assignatura queda limitat a les activitats d'avaluacio referides al
treball de curs i a la preparacio de I'exposicio oral de lectures del seminari. Concretament, les eines d'lA, tant
textuals com visuals, us poden servir per generar i esbossar idees, contextualitzar conceptes, plantejar
prototips o combinar elements de manera innovadora o alternativa. En el cas d'utilitzar aquestes eines, és
necessari explicitar i citar correctament el seu Us en I'elaboraci6 del treball. Aixd implica indicar en cada
apartat de I'activitat lliurada quines eines s'han utilitzat, els objectius, els prompts que s'han emprat, la
resposta obtinguda i el procés que s'ha seguit per revisar i editar-ne la sortida. Recordeu també que en cas
d'usar eines d'lA generativa, no s'ha de proporcionar informacié personal, confidencial o protegida per
propietat intel-lectual. Tingueu en compte que un Us inadequat de la IA generativa, com ara la manca de
revisio de la resposta obtinguda o la manca de citacié de les eines utilitzades, sera considerat una conducta
irregular en l'avaluacioé que pot comportar el suspens de l'activitat o acte d'avaluacié. En cas de dubte,
consulteu amb el professorat.

Actuacio en casos de sospita d'irregularitats

El professorat podra portar a terme accions per confirmar l'autoria d'una practica, treball, etc. A qualsevol
estudiant sospitds de presentar tasques que hagin estat generades per IA, elaborades per altres persones o
copiades; que incloguin contingut generat per IA sense referenciar, o que no es trobin dins els suposits
permesos, se li podra demanar el treball previ o d'altres materials que puguin demostrar que es tracta d'un
treball inédit i fruit de la seva autoria original. També se li podra sol-licitar que expliqui o justifiqui per separat la
seva feina. El professorat també podra utilitzar sistemes d'identificacié d'Us de la IA o portar a terme les
tasques de comprovacio que consideri convenients. Si després de la revisié es detecta que s'han comeés
irregularitats, el treball pot ser qualificat amb un zero i I'estudiant pot estar subjecte a més mesures
disciplinaries.
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Programari

S'utilitzara la plataforma del Campus Virtual, processadors de textos, fulls de calcul, plataformes socials i de
visualitzacié d'audiovisuals.

Grups i idiomes de I'assignatura
La informacio proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a

través d'aquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el
CODI de I'assignatura

Tipus de docéncia Grup Idioma  Semestre Torn

(TE) Teoria 7 Catala  primer quadrimestre tarda

(SEM) Seminaris 7 Catala  primer quadrimestre tarda



https://sia.uab.es/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

