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Prerrequisitos

Tener conocimientos de marqueting.

Objetivos

Se espera que el alumnado haya alcanzado una serie de objetivos que incluyen el conocimiento de los
conceptos e instrumentos basicos que se utilizan en el contexto de negocio de empresas comunicativas, el
procedimiento de creacién de empresas en general y de la comunicacion en especial asi como de los
instrumentos del control de la gestion los negocios de la comunicacion y sus principales KPI's

Resultados de aprendizaje

1. Trabajar de forma auténoma vy, a partir del conocimiento adquirido, resolver problemas y tomar
decisiones estratégicas.

2. Planificar y ejecutar proyectos en el ambito de la creacion de empresas.

Describir las bases sobre la estructura empresarial de las organizaciones, para generar ideas originales

sobre el contexto.

Explicar el funcionamiento de las organizaciones en el contexto de la economia general.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
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Contenidos

A) Analisis del presente y futuro de los modelos de negocio de las empresas comunicativas
1. Definiciéon del modelo de negocio comunicativo

2. Revision del modelo CANVAS por empresas de comunicacion

3. Modelos y retos que afectan al conjunto del proceso comunicativo

4 .- Tendencias de los nuevos modelos de negocio de la comunicacién

5.- El futuro del modelo de negocio comunicativo



6.- Propuestas de valor de los modelos de negocio comunicativos
7.- Analisis de los modelos de ingresos: B2B, B2C, publicidad programatica, etc.
8.- El modelo de Google Ads.

9.- Analisis de los gastos y posibles variaciones en un futuro de los mismos.

B) Cuadro de mando integral ( Balance scorecard ) aplicado a las empresas de comunicacion.

C) Creacion de empresas comunicativas.
1.- Emprendimiento e innovacién

2.- Estructura basica del Business plan

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
CLASES PRACTICAS 15 0,6 1,2,3,5

TUTORIAS 15 0,6 1,2,3,4,56,7

CLASES TEORICAS 33 1,32 3

ANALISIS DE CASOS 68 2,72 1,5,6

El tipo de docencia planificada para alcanzar los objetivos de la asignatura sera:

1.- Clases magistrales con soporte TIC para desarrollar los principales conceptos y nociones fundamentales
de la asignatura, con ejemplos practicos para su mejor comprension.

2.- Casos practicos evaluables sobre modelos de negocio de empresas comunicativas actuales evaluables
que exigiran al alumnado la busqueda y lectura de material diverso para poder dar respuesta a las preguntas
formuladas de forma adecuada.

3.- Realizacién en grupo de un analisis de un caso practico de creacion de empresa de comunicacion.

4.- Tutorias: El alumnado dispondra de unas horas en las que el profesorado podra ayudarle a resolver dudas
sobre el estudio de la materia o sobre la resolucién de los casos o ejercicios practicos.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes que el profesorado estime convenientes y toda la informacion necesaria para el
adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza
mayor segun las autoridades competentes, el profesorado informara de los cambios que se produciran en la
programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacion

Actividades de evaluacion continuada

Resultados de

Titulo Peso Horas o
aprendizaje

ANALISIS PRACTICOS 30 8 0,32 1,2,3

%
EXAMEN FINAL 50 3 0,12 2,3,4

%
ESTUDIO DE UN PLAN DE NEGOCIOS DE UNA EMPRESA 20 8 0,32 56,7
COMUNICATIVA %

EVALUACION CONTINUA

El examen final constara de dos partes:

1 parte: Preguntas escogidas sobre los ejercicios practicos elaborados.

2 parte: Examen tipo test/preguntas cortas sobre la teoria y casos explicados en clase

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

EVALUACION UNICA

La evaluacion unica consiste en las siguientes activades y porcentajes :La ponderacion para este tipo de
evaluacién unica sera:

- Teoria : 50 % Para aprobar la asignatura es imprescindible aprobar este examen.
- Caso practico con contenidos basicos para poder aprobar la asignatura : 30 %
- Ejercicios practicos de discusion y aplicacion de la teoria estudiada 20 %

La evaluacién unica tendra lugar de forma presencial en la misma fecha que el examen final de los
estudiantes que siguen la evaluacion continuada asi como la recuperacion que sera igual que para el resto de
estudiantes.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

PRUEBA DE SINTESIS

La prueba de sintesis consistira en una prueba Unica disefiada para evaluar los resultados de aprendizaje
globales de la asignatura para el alumnado de segunda o posterior convocatoria.

Debe ser solicitada al profesor como maximo el primer dia de clase lectiva. La prueba sera presencial y tendra



lugar el mismo dia que el examen final de los estudiantes que siguen la evaluacion continua.

No evaluable

Segun el punto 9 del articulo 266 de la Normativa Académica de la UAB, cuando se considere que el
estudiante no ha podido aportar suficientes evidencias de evaluacion, la asignatura debera calificarse como
"no evaluable".

A

En esta asignatura, no se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Atrtificial (IA) en ninguna de sus fases.
Cualquier trabajo que incluya fragmentos generados con IA sera considerado una falta de honestidad
académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores
en casos de gravedad.

Plagio

En caso de que el estudiante incurra en cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, dicho acto se calificara con 0, independientemente del
proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan diversas irregularidades en los actos
de evaluacidn de una misma asignatura, la calificacion final de dicha asignatura sera 0

Irregularidades

La realizaciéon de cualquier irregularidad en un acto de evaluacion (fraude académico, plagio o uso indebido de
la 1A, salvo que este uso esté autorizado expresamente a la guia docente), que pueda conducir a una
variacion significativa de la calificacion, supone que este acto se calificara con un 0. En caso de que la guia
docente prevea que para superar la asignatura sea requisito imprescindible haber obtenido una nota minima
en este acto de evaluacion o que se produzcan varias irregularidades en los actos de evaluacion de una
misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura es 0. Al margen de esto, se podra instruir un proceso
disciplinario al estudiante que incurra en alguna de estas irregularidades.
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Treball de la Generalitat de Catalunya

Software
GOOGLE ADS

EQUATIV

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacioén proporcionada es provisional hasta el 30 de
noviembre. A partir de esta fecha, podra consultar el idioma de cada
grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera
necesario introducir el CODIGO de la asignatura

Tipo de docencia Grupo Idioma Semestre Turno

(TE) Teoria 7 Espafiol segundo cuatrimestre  tarde

(SEM) Seminarios 71 Espafiol segundo cuatrimestre  tarde



https://sia.uab.es/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

