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Prerequisits

No es requereixen coneixements previs especifics per cursar aquesta assignatura. Tanmateix, es recomana
que l'estudiant tingui interes per I'analisi critica de la cultura contemporania, les industries culturals i de
I'entreteniment, les plataformes digitals, les politiques culturals, les formes de representacio i les
transformacions socials vinculades a la produccié cultural.

Es convenient que I'estudiant tingui predisposicié per llegir textos académics, premsa generalista, articles
d'opinid, informes institucionals i materials relacionats amb I'actualitat cultural, mediatica i digital. També es
valorara la capacitat de posar en relacié aquests materials amb els debats treballats a classe.

L'estudiant ha de tenir un domini suficient de la llengua anglesa que li permeti comprendre textos académics i
documents escrits en aquest idioma.

La llengua catalana és la llengua vehicular d'expressio oral i escrita de I'assignatura. Per aquest motiu, es
demana correccié en I'Us de la llengua, especialment pel que fa a la claredat discursiva, la capacitat
argumentativa, la correcci6 ortografica i gramatical, i I'adequacid, coheréncia i cohesié dels textos i
intervencions.

Objectius
Objectius generals del curs

® Analitzar criticament les industries culturals i de I'entreteniment des d'una perspectiva materialista,
feminista i ecosocial.

® Entendre la cultura no només com un ambit de representacié simbdlica, siné també com un espai de
produccid de valor, subjectivitat i desig dins del capitalisme avangat.

® Estudiar les industries culturals com a estructures materials, tecnologiques, institucionals i
ideologiques.

® Situar la cultura contemporania en el context de la societat del coneixement, el capitalisme digital i la
crisi ecosocial.

® Reflexionar sobre les relacions entre cultura i poder, amb especial atencié a les desigualtats socials, de
génere i territorials.

® Analitzar les condicions materials i simboliques que travessen la produccio, circulacio i recepcié de la
cultura contemporania.



Objectius especifics

Analitzar els principals marcs teorics i critics per comprendre les industries culturals i de I'entreteniment.
Identificar les transformacions contemporanies de les industries culturals en I'entorn digital.

Situar les industries culturals i de I'entreteniment com a espais de produccié economica, tecnologica i
simbolica.

Reconeixer els principals actors, circuits, formes de governanga i desigualtats que intervenen en la
produccio cultural.

Desenvolupar una mirada critica davant els discursos neoliberals sobre creativitat, innovacio,
emprenedoria i autoexpressio.

Questionar el paradigma de les industries creatives i les seves formes de legitimacio.

Analitzar les condicions del treball cultural contemporani, incloent-hi la precarietat, la vocacio,
l'autoexplotacio, les economies afectives i el reconeixement simbolic.

Integrar aportacions de la teoria feminista, els estudis de génere, els estudis culturals critics i
I'ecocritica.

Desnaturalitzar les narratives dominants sobre cultura, progrés, creativitat i desenvolupament.
Investigar formes d'agéncia cultural de base, com ara les cultures de fans, les comunitats d'usuaris, les
practiques de reapropiacié narrativa i els arxius afectius.

Comprendre aquestes practiques com a espais de resisténcia, disputa simbolica i produccié col-lectiva
de sentit.

Resultats d'aprenentatge

Presentar els treballs de I'assignatura en els terminis previstos i amb qualitat manifesta, cosa que
implica tenir en compte la feina individual i grupal.

2. Demostrar coneixements sobre I'estructura de les industries culturals, cosa que permet construir un
pensament critic i generar idees originals sobre el context social, politic i econdmic en el qual
s'insereixen les esmentades industries.

3. Treballar de manera autdbnoma i, a partir del coneixement adquirit, resoldre problemes i fer els treballs
sobre les industries culturals.

4. Explicar I'estructura de les industries culturals en el context de la societat del coneixement i del mén
globalitzat en el marc d'una economia general.

5. Explicar com s'ha d'organitzar una industria cultural o de I'entreteniment des del punt de vista
tecnologic, professional i economic.

6. Assumir que la creacid, I'organitzacié i la gestid de les empreses culturals ha de tenir en compte
I'entorn geografic i cultural en el qual s'insereixen i ha de respectar la pluralitat ideologica, étnica,
religiosa, etc., de les persones.

7. Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

8. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

9. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

10. Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.
11. Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.
Continguts

Tema 1. Cultura, subjectivitat i poder

Concepcions de cultura i aproximacions critiques contemporanies.
Industria cultural, capitalisme avancgat i produccio de subjectivitat.
Gust, distincio, dominacio simbolica i desigualtats culturals.
Realisme capitalista, mercats globals i homogeneitzacio cultural.

Tema 2. Institucions, politiques culturals i condicions de treball



Governanga cultural, institucions i models de gestio.

Politiques publiques, intervencio privada, finangament i regulacio.

Cultura, comunicacio, drets, accés i territori.

Treball cultural, precarietat, professionalitzacié i formes alternatives d'organitzacio.

Tema 3. Génere, cos i representacio

Cultura, geénere i performativitat.
Representacio, alteritat i desigualtats socials.
Afectes, identitats i mercantilitzacié de la diferéncia.

[ ]
[ ]
[ ]
® Perspectives feministes, queer i trans en I'analisi cultural.

Tema 4. Cultura de plataformes i transformacions tecnologiques

Digitalitzacid, plataformes i noves formes de consum cultural.
Capitalisme de plataformes, dades i governanga algoritmica.
Métriques, visibilitat i precaritzacié del treball cultural.
Comuns digitals, participacio i apropiacié privada.

Tema 5. Cultures participatives i practiques dissidents

Cultures de fans, fan fiction i reapropiacio narrativa.

Remix, contraarxius i formes de creativitat col-lectiva.
Economies afectives i treball no remunerat en entorns digitals.
Espectacularitzacié mediatica, comunitat i mercat.

Tema 6. Ecologia, crisi ecosocial i imaginaris futurs

Cultura, crisi ecosocial, Antropoce i Capitaloce.

Estetiques de I'esgotament, col-lapse i imaginaris de futur.

Ageéncies no humanes, relacions multiespeécie i interdependéncia.

Practiques culturals regeneratives, ecosocials i transformadores.

Reptes per a una cultura critica capag de pensar la interdependéncia, la vulnerabilitat i la
responsabilitat col-lectiva.

Tema transversal. Creativitat, treball cultural i subjectivitat neoliberal

Ideologia de la creativitat i societat del coneixement.

De la contracultura a les industries creatives.

Vocacio, passio, entusiasme i autoexplotacio.

Innovacié, emprenedoria i governanga neoliberal.

Precarietat, desigualtats d'accés i critica de la promesa meritocratica.

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'ds del llenguatge inclusiu.

Activitats formatives i Metodologia
| |



Resultats

Titol Hores ECTS

d'aprenentatge
Lectures de seminari 40 1,6 1,3,4,9
Exercicis i practiques a classe, analisi de casos practics, presentacio de 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,
treballs. 10, 11
Estudi del temari de I'assignatura 12 0,48 2,3,4,5
Classes magistrals, conferéncies, visionat de peces audiovisuals, 30 1,2 1,2,3,9, 11
presentacio de casos.
Lectura i preparacié de textos que seran objecte de seminaris 25 1 1,2,3,4,5,6,9
Elaboracio i redaccio de treballs 15 0,6 1,3,4,5,6,8,9
Tutories de seguiment en grups reduits i individualitzades 6 0,24 1,3,7,8,9,10, 11

Aquesta assignatura és de 6 ECTS, és a dir, implica una dedicacio total de I'estudiant de 150 hores,
distribuides en activitats dirigides, supervisades, autonomes i d'avaluacio.

Activitats dirigides (30% i 45 h): activitats a I'aula amb la preséncia i orientacié del professorat. Inclouen
sessions teodriques, seminaris de discussid de lectures obligatories, debats guiats, treball de casos
practics relacionats amb el temari del curs i activitats puntuals d'aplicacié conceptual. Aquestes
activitats tenen com a objectiu introduir els principals marcs critics de l'assignatura i posar-los en relacio
amb exemples concrets de les industries culturals i de I'entreteniment.

Activitats supervisades (30% i 46 h): activitats fora de I'aula dutes a terme per I'estudiant d'acord amb
un pla de treball orientat i tutoritzat pel professorat. Inclouen el seguiment del projecte final, la
preparacié de la dissertacié sobre un tema o text acordat, les tutories individuals o grupals, i altres
activitats de seguiment del curs, presencials o en linia. Aquestes activitats permeten acompanyar el
procés de definicio del cas d'estudi, la formulacié de preguntes d'analisi, la seleccio de fonts i
I'articulacié dels conceptes treballats a classe.

Activitats autonomes (35% i 52 h): activitats realitzades de manera autdnoma per I'estudiant d'acord
amb les exigéncies de I'assignatura. Inclouen la lectura de textos basics i complementaris, I'estudi dels
materials de classe, la preparacioé dels seminaris, la recerca de bibliografia i fonts documentals,
I'elaboracié de les activitats vinculades al projecte final i totes aquelles tasques que complementen el
treball desenvolupat a l'aula.

Activitats d'avaluacié (5% i 7 h): activitats vinculades al seguiment i valoracié del procés
d'aprenentatge. L'avaluacié es planteja de manera continua i combina la participacié activa als
seminaris, la dissertacié sobre un tema o text acordat i I'elaboracié d'un projecte final individual o en
grup. Es valorara especialment la capacitat d'aplicar els conceptes del curs a casos concrets, la qualitat
argumentativa, I'Us critic de les lectures, la coheréncia de I'analisi i la incorporacié de perspectives
sensibles a les desigualtats socials, de génere, tecnoldgiques i ecosocials.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura i estara disponible al Campus Virtual, on I'alumnat podra trobar els materials docents, les
lectures, les rubriques, les indicacions de les activitats i tota la informacié necessaria per al correcte seguiment
de l'assignatura.

En cas de canvi de modalitat docent per motius de for¢ga major segons les indicacions de les autoritats
competents, el professorat informara I'alumnat dels canvis que es produeixin en la programacio de
I'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié




Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Participacio activa en els seminaris 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
Treball individual o en equip 50% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11
Dissertacio sobre tema o text acordat 30% 3 0,12 2,3,4,8,10, 11

Avaluacioé continua
L'avaluacio continua de I'assignatura es distribuira de la manera segient:

Treball de curs: 50%

El treball es podra fer de manera individual o en equip, amb un maxim de 3 persones.

El tema i el cas d'estudi hauran de ser proposats per I'alumnat i acordats amb la professora.

El treball consistira en I'analisi d'un cas vinculat a les industries culturals i de I'entreteniment.

L'analisi haura d'incorporar els conceptes, lectures i eixos treballats al llarg de I'assignatura.

El treball s'haura d'entregar en les darreres sessions del curs.

Aquest treball no s'haura d'exposar oralment a classe.

Participacio activa als seminaris: 20%

Es valorara l'assisténcia i la participacio activa en les sessions de seminari.

Es tindra en compte la preparacio prévia de les lectures i materials.

Es valorara la qualitat de les intervencions, la capacitat de formular preguntes critiques i la connexio

entre lectures, conceptes i casos d'estudi.

Aquesta activitat queda exclosa del procés de recuperacio.

® Dissertacio individual sobre una lectura, tema o text del curs: 30%

® | 'alumnat haura de preparar una dissertacié individual sobre una lectura, tema o text acordat
préviament amb la professora.

® Aguesta activitat incloura una exposicié oral a classe.

® Es valorara la comprensié del text o tema escollit, la claredat expositiva, la capacitat d'analisi i la relacié
amb els continguts generals de I'assignatura.

® També es valorara la capacitat de generar debat i de respondre preguntes vinculades a la lectura o

tema presentat.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de dues terceres parts de la qualificacié total de I'assignatura. L'activitat que
queda exclosa del procés de recuperacio és la participacié activa als seminaris.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Us de la intel-ligéncia artificial i prevencié del plagi

L'Us d'eines d'intel-ligéncia artificial generativa i LLM (Large Language Models), com ara ChatGPT o eines
similars, esta permés en aquesta assignatura, sempre que s'indiqui clarament quines parts del treball o
activitat han estat realitzades amb el seu suport i se citi I'eina utilitzada de manera adequada.

A l'inici de curs, es proporcionara a I'estudiantat una rubrica detallada que especificara en quines activitats i de
quina manera es podra fer servir la IA, aixi com les normes de citaci6 i transparéncia corresponents.

Qualsevol us de la IA que no s'ajusti a aquestes indicacions, o la manca de citacid, es podra considerar una
falta d'integritat académica i, en els casos més greus, plagi.



Avaluacio unica
L'avaluacio unica de I'assignatura es distribuira de la manera segiient:

Treball final escrit: 50%

El treball sera individual.

El tema i el cas d'estudi hauran de ser proposats per I'alumnat i acordats préviament amb la professora.

El treball consistira en I'analisi d'un cas vinculat a les industries culturals i de I'entreteniment.

L'analisi haura d'incorporar els conceptes, lectures i eixos treballats al llarg de I'assignatura.

El treball s'haura d'entregar en la data establerta per a l'avaluacié Unica.

Aquest treball no s’haura d'exposar oralment a classe.

Comentari de text: 30%

L'alumnat haura d'elaborar un comentari escrit sobre una lectura o text del curs.

El text podra ser proposat per la professora o acordat previament amb l'estudiant.

Es valorara la comprensio del text, la precisid conceptual, la capacitat d'analisi i la relacié amb els

continguts generals de l'assignatura.

També es valorara la claredat argumentativa i I'is adequat de les lectures i materials del curs.

® Prova oral: 20%

® ['alumnat haura de fer una exposicié oral sobre una lectura, tema o text del curs, acordat préviament
amb la professora.

® Es valorara la comprensié del tema escollit, la claredat expositiva i la capacitat de relacionar-lo amb els
eixos principals de I'assignatura.

® També es valorara la capacitat de respondre preguntes i de justificar I'analisi presentada.

En cas de no superar I'avaluacio unica, I'alumnat tindra dret a un procés de recuperaciod, sempre que hagi
estat avaluat d'almenys dues terceres parts de les activitats previstes. La recuperacié consistira en una nova
activitat escrita o oral que substitueixi l'activitat no superada, d'acord amb les indicacions del professorat i amb
la normativa del centre. El treball final escrit no sera recuperable, excepte en casos degudament justificats i a
criteri del professorat, atenent a la normativa del centre. La recuperacioé es fara dins el periode oficial establert
a la programacio6 docent.
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Programari

S'utilitzara la plataforma del Campus Virtual, processadors de textos, fulls de calcul, plataformes socials i de
visualitzacié d'audiovisuals.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a
través d'aquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el
CODI de l'assignatura

Tipus de docéncia Grup Idioma  Semestre Torn

(TE) Teoria 7 Catala  segon quadrimestre tarda

(SEM) Seminaris 71 Catala  segon quadrimestre tarda



https://sia.uab.es/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

