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Prerequisits

No hi ha requisits especifics per cursar aquesta assignatura, si bé un interés per la comunicacié amb
prespectiva de genere és recomabable.

Objectius

Aquesta assignatura analitza i reflexiona sobre el fenomen de la publicitat com a una practica comunicativa
d'abast global, i la seva relacié amb la creacio, transmissié i reproduccio dels estereotips de génere, les
estructures socials i les identitats. La publicitat és un potent dispositiu simbolic de gran impacte social, els
efectes del qual tenen conseqliéncies directes en la manera en qué interpretem el mén i en la vida quotidiana
de la ciutadania.

Resultats d'aprenentatge

® CM18 (Proposar practiques de produccié de discursos no heteropatriarcals per a productes informatius
i de ficcié als mitjans de comunicacio.) Proposar practiques de produccié de discursos no
heteropatriarcals per a productes informatius i de ficcié als mitjans de comunicacio.

® KM25 (Detectar en el nostre imaginari audiovisual i literari elements representatius de diferéncies i
desigualtats de génere arrelats a la cultura heteropatriarcal.) Detectar en el nostre imaginari audiovisual
i literari elements representatius de diferéncies i desigualtats de génere arrelats a la cultura
heteropatriarcal.

® KM28 (Detectar estereotips discriminatoris per radé de génere o orientacié sexual en tota mena de
produccions literaries, comunicatives i publicitaries.) Detectar estereotips discriminatoris per raé de
génere o orientacio sexual en tota mena de produccions literaries, comunicatives i publicitaries.

® SM23 (Analitzar de forma critica les interaccions orals i el discurs escrit amb perspectiva de génere.)
Analitzar de forma critica les interaccions orals i el discurs escrit amb perspectiva de génere.

® SM24 (Integrar elements que fomentin la igualtat de génere a les campanyes publicitaries.) Integrar
elements que fomentin la igualtat de génere a les campanyes publicitaries.

® SM26 (Reconéixer les exclusions de sexe i génere en el discurs mediatic i publicitari.) Reconeixer les
exclusions de sexe i génere en el discurs mediatic i publicitari.

Continguts

CONTINGUT DE L'ASSIGNATURA



El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

PROGRAMA:

1.- Estructures socials i tendéncies culturals.

2.- Comunicacio, publicitat i postmodernitat. Consum i simulacre

3.- La publicitat com agent socialitzador. Diversitat, identitat, assimilacio.

4.- Passos per desenvolupar una campanya: etnografia, gestio, implementacioé i impacte

5.- Femvertising. Empoderament o accié capitalista?

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Campanya publicitat 20 0,8 CM18, KM25, SM23, SM24, SM26
Exposicio oral proposta de campanya 20 0,8 CM18, KM25, KM28, SM24, SM26
Analisi anunci 20 0,8 CM18, KM28

La metodologia consisteix en:

a) Exposicio tedrica dels conceptes fonamentals de la matéria

b) Realitzacié individual o en grup de treballs practics sobre els temes desenvolupats a classe
c) Exposici6 oral a classe dels treballs practics

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Us IA: Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (IA) exclusivament
en[tasques de suport, com la cerca bibliografica o d'informacio, la correccié de textos o les traduccions ..
L'estudiant haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar



les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com aquestes han influit en el procés i el resultat final
de l'activitat. La transparéncia de I'Us de la IA en aquesta activitat avaluable es considerara falta d'honestedat
académica i pot comportar una penalitzacio parcial o total en la nota de I'activitat, o sancions majors en casos
de gravetat.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacio

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Analisi anunci 30% 20 0,8 KM25, KM28, SM26

Exposicio oral proposta de campanya 20% 20 0,8 CM18, KM25, KM28, SM23, SM24, SM26
Campanya publicitat 50% 50 2 CM18, SM23, SM24, SM26

L'avaluacio és continuada i es basa en els seglients aspectes:

a) Escriptura de textos analitics sobre productes mediatics relacionats amb els punts desenvolupats en el
programa. 20%

b) Exposici6 oral dels exercicis practics 20%

b) Treball final grupal: desenvolupament campanya de publicitat amb prespectiva de génere. 50%
c) Participacio en els debats i les activitats proposades a classe 10%

L'alumnat haura d'assisitir a un 70% de les sessions si vol fer avaluaci6 continuada.

PLAGI

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

RECUPERACIO:

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Per poder-se presentar a la recuperacio de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana de 3.5.
SEGONA MATRICULA:

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en un examen escrit
sobre els punts del programa i una analisi d'un anunci relacionat amb el mateix programa.

La qualificaciode I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova de sintesi.
AVALUACIO UNICA

® Un treball individual reflexiu de lectures i els continguts de I'assignatura (40% de la nota global de
I'assignatura)

® Presentaci6 oral i discussié amb les reflexions sobre lectures obligatories (20% de la nota)

® Examen test (40% de la nota global)



NO AVALUABLE

Per tal de poder obtenir la qualificacié total de I'assignatura, s'ha d'haver realitzat i lliurat les tres activitats
d'avaluacié (per exemple: si no es realitza/lliura I'activitat individual no es podra obtenir la qualificacié del
treball grupal). Es rebra la qualificacié de \"no avaluable\" si no s'ha participat de totes tres activitats
d'avaluacié de I'assignatura.
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Programari

No es fara servir cap programari extra més enlla d'internet: youtube, Xarxes Scocials, Power Point etc.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a
través d'aquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el
CODI de I'assignatura

Tipus de docencia Grup Idioma Semestre Torn

(TE) Teoria 1 Catala primer mati-mixt
quadrimestre

(PAUL) Practiques 1 Catala primer mati-mixt
d'aula quadrimestre



https://sia.uab.es/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

