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Prerequisits

Aquesta assignatura no té prerequisits especifics. Les classes s'impartiran preferentment en catala amb suport
visual en castella.

Objectius

1. Aprendre a construir el missatge sonor en totes les seves fases: idea, documentacio, argumentacio,
adaptacio al mitja i dialeg amb el receptor.

2. Utilitzar les eines teoriques i practiques per a I'elaboracié de missatges sonors creatius de les
organitzacions.

3. Aplicar el so en els missatges corporatius.

Aquests objectius generals s'agrupen en quatre ambits:

1. Explicar com incrementar de forma selectiva el coneixement sobre una mateéria.
2. Ajudar a construir un criteri d'elaboracid, enfortint els elements rellevants.

3. Entendre com s'ha d'adaptar el discurs al mitja seleccionat.



4. Plantejar estratégies per a una bidireccionalitat del discurs constructiu.

Resultats d'aprenentatge

® (CM25 (Construir documents sonors i audiovisuals, per a qualsevol tipus de suport, sobre els temes que
generin o afectin les organitzacions, tant en catala com en castella, respectant la diversitat i els valors
democratics.) Construir documents sonors i audiovisuals, per a qualsevol tipus de suport, sobre els
temes que generin o afectin les organitzacions, tant en catala com en castella, respectant la diversitat i
els valors democratics.

® CM26 (Treballar amb cameres, micréfons, taules de mescles i programaris d'edicio i retoc d'imatges i
so per construir missatges corporatius creatius i innovadors.) Treballar amb cameres, microfons, taules
de mescles i programaris d'edicio i retoc d'imatges i so per construir missatges corporatius creatius i
innovadors.

® KM24 (Reconéixer les eines teoricopractiques per a I'elaboracié de missatges sonors i audiovisuals de
les organitzacions.) Reconéixer les eines teoricopractiques per a I'elaboracio de missatges sonors i
audiovisuals de les organitzacions.

® KM25 (Descriure els recursos expressius i narratius que intervenen en la produccio6 i realitzacié de
qualsevol dels missatges (textuals, fotografics, sonors, etc.) generats per les organitzacions.) Descriure
els recursos expressius i narratius que intervenen en la produccid i realitzacié de qualsevol dels
missatges (textuals, fotografics, sonors, etc.) generats per les organitzacions.

® SM22 (Planificar projectes de comunicacié sonora i audiovisual sobre l'organitzacié en suports de tota
mena per als publics interns i externs, tant en catala com en castella, que afavoreixin i potenciin la seva
identitat i imatge corporatives.) Planificar projectes de comunicacié sonora i audiovisual sobre
l'organitzacié en suports de tota mena per als publics interns i externs, tant en catala com en castella,
que afavoreixin i potenciin la seva identitat i imatge corporatives.

Continguts

El so com a eina comunicativa de les organitzacions.

El valor creatiu en la comunicacié de les organitzacions.
La construccié del missatge sonor de les organitzacions.
La locucio del discurs i I'eficacia comunicativa.

Nous ambits per a la comunicacié organitzacional sonora.
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Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'ds del llenguatge inclusiu.

Activitats formatives i Metodologia

Resultat:
Hores ECTS SSHEES
d'aprenentatge
Lectures, preparacio de practiques, preparacié de proves i realitzacio de 186 7,44 CM25, KM24, KM25,
treballs. SM22
Sessions d'aula 30 1,2 KM24, KM25
Sessions de practica al laboratori 66 2,64 CM25, CM26, KM24,
SM22
Tutories 10 0,4 KM24, KM25

L'assignatura presenta un enfocament fonamentalment practic, sustentat en una base teorica que permetra
comprendre i fonamentar les activitats aplicades.

Els continguts teorics es desenvoluparan a través de sessions magistrals amb enfocament participatiu,



orientades a facilitar la comprensio dels conceptes clau i a promoure la seva analisi critica. Aquests continguts
es consolidaran mitjangant la seva aplicacio en les sessions practiques.

Per al desenvolupament de l'assignatura s'empraran diverses metodologies docents:

Classes magistrals, centrades en I'exposicié i contextualitzacié dels continguts fonamentals.
Aprenentatge col-laboratiu, mitjangant activitats estructurades de treball en equip.

Elaboracié de treballs i informes, orientats a la integracio i aprofundiment dels continguts.
Presentacions orals, dirigides al desenvolupament de la capacitat de comunicacié i argumentacio.
Practiques d'aula i/o laboratori, centrades en l'aplicacio dels coneixements i en |'analisi i resolucié de
casos.

S

Les sessions practiques seran presencials i de caracter obligatori, donada la seva rellevancia en I'adquisicio
de les competéncies de I'assignatura. La seva preparacio formara part del treball autdnom de I'alumnat, que
haura de revisar els materials i fer les tasques prévies necessaries per a un adequat aprofitament de les
classes.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
l'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents que el professorat estimi convenients i tota la informacié necessaria per I'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les
autoritats competents, el professorat informara dels canvis que es produiran en la programacio de
I'assignatura i en les metodologies docents.

El professorat comunicara I'horari de tutories, que podran ser sol-licitades per I'alumnat com un recurs de
suport per a la resolucio de dubtes, 'orientacié en el desenvolupament de les activitats i el seguiment del
procés d'aprenentatge.

En cas de circumstancies excepcionals que requereixin modificacions en la modalitat docent, s'informara
oportunament i s'adoptaran les mesures necessaries per a garantir la continuitat del procés formatiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, perque I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluacio

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Proves teoriques 30 2,5 0,1 KM24, KM25

Practica final individual 25 1,5 0,06 CM25, CM26, KM24, KM25, SM22
Practiques finals de laboratori 30 2,75 0,11 CM25, CM26, KM24, KM25, SM22
Assisténcia i participacio a les sessions practiques 15 1,25 0,05 CM25, KM24, KM25, SM22

L'assignatura s'avaluara mitjangant un sistema d'avaluacié continua, que inclou activitats de sintesi final,
orientat a valorar tant I'adquisicié dels coneixements teodrics com la seva aplicacié practica.

La qualificacio final s'obtindra a partir de les segiients activitats:

1. Proves tedriques (30%) Es faran dues proves individuals, una al final de cada semestre, destinades a
avaluar l'adquisici6 i comprensié dels continguts teorics. Ambues proves tenen el mateix pes i la nota
final resultant d'aquest apartat és la mitjana dels dos examens.

2. Practiques finals de laboratori / aula en equip (30%) Es duran a terme dues activitats avaluables, una al
final de cada semestre, en les quals I'alumnat haura d'aplicar els continguts treballats en I'analisi i



resolucié d'un cas practic.

3. Treball practic individual (25%) Elaboracié d'un treball aplicat en el qual s'integraran els coneixements i
competencies desenvolupats al llarg del curs.

4. Seguiment i acompliment en el treball en equip (15%)

Valoracio de la implicacio de I'alumnat en les activitats practiques, atenent la seva participacio activa en les
diferents fases d'elaboracio de les activitats obligatories en equip, tant en les sessions presencials com en el
treball autbnom associat, aixi com a la seva assisténcia regular. Aquesta avaluacio es realitzara a partir del
seguiment continu de l'alumnat durant aquestes sessions.

Les activitats practiques desenvolupades durant el semestre tenen caracter formatiu i s'entenen com a part del
procés d'aprenentatge, ja que afavoreixen l'adquisicié progressiva de competencies. No compten amb una
nota numeérica, encara que han de realitzar-se obligatoriament. L'alumnat que no realitzi almenys el 80% de
les sessions practiques obligatories no podra participar en la Practica final en equip (practiques finals de
laboratori/aula en equip). Donat el seu caracter obligatori i avaluable, la no realitzaci6 d'aquest requisit
implicara el suspens de l'assignatura.

Per a superar I'assignatura sera necessari:

® haver participat com a minim en el 80% de les activitats obligatories
haver fet les activitats avaluables previstes
obtenir una qualificacié final minima de 5 sobre 10 en cadascuna de les activitats avaluables: proves
teoriques, practiques finals de laboratori/aula en equip, treball practic individual i seguiment i
acompliment en el treball en equip.

Recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Seran recuperables les proves teoriques i/o el treball practic individual.

No seran susceptibles de recuperacié ni les practiques finals en equip ni tampoc I'acompliment en el treball en
equip, donat el seu caracter aplicat i el seu desenvolupament al llarg del curs.

La qualificacié maxima que es pot obtenir en les proves de recuperacio és de 6 sobre 10.
No Avaluable

L'assignatura sera qualificada de no avaluable quan es consideri que I'alumnat no ha pogut aportar prou
evidéencies per a la seva avaluacié. En aquest cas, que hagi participat en menys del 80% d'activitats
obligatories i/o la no realitzacié de les activitats avaluatives.

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una prova de sintesi teoricopractica, la qualificacio de la qual
constituira la nota final de I'assignatura.

Aquesta assignatura no contempla el sistema d'avaluacio unica.
Plagi

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Intel-ligéncia artificial

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'intel-ligéncia artificial (IA) exclusivament en tasques
de suport, com la cerca bibliografica o d'informacio, la correccié de textos o la generacié de sons (musiques,
efectes de so0). L'alumnat haura d'identificar clarament les parts que han estat generades amb aquesta
tecnologia, especificar les eines utilitzades i incloure una reflexié critica sobre com aquestes han influit en el



procés i el resultat final de l'activitat. La no transparéncia de I'is de la IA en aquesta activitat avaluable es
considerara falta d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacié parcial o total en la nota de
I'activitat, o sancions majors en cas de gravetat.

Irregularitats

La realitzacié de qualsevol irregularitat en un acte d'avaluacié (frau académic, plagi o Us indegut de la IA, tret
que aquesta utilitzacio estigui autoritzada expressament en la guia docent), que pugui conduir a una variacio
significativa de la qualificacio, suposa que aquest acte es qualificara amb un 0. En cas que la guia docent
prevegi que per a superar l'assignatura sigui requisit imprescindible haver obtingut una nota minima en aquest
acte d'avaluacio o que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié d'una mateixa assignatura,
la qualificacio final d'aquesta assignatura és 0. Al marge d'aix0, es podra instruir un procés disciplinari a
I'estudiant que incorri en alguna d'aquestes irregularitats.

Actuacions en casos de sospita d'irregularitats

A qualsevol estudiant del qual se sospiti que ha presentat un treball generat per IA, elaborat per part d'altres
persones o copiat; que inclogui contingut generat per IA sense citar les fonts, o que se surti dels supodsits
permesos, se li podra sol-licitar que faciliti el treball preparatori o altres materials que demostrin que es tracta
d'un treball original i fruit de la seva propia autoria. També se li podra demanar que expliqui o justifiqui el seu
treball per separat. El professorat també podra utilitzar sistemes de deteccio d'lA o dur a terme les tasques de
comprovacio que consideri oportunes. Si, després de la revisio, es determina que s'han produit irregularitats,
el treball podra ser qualificat amb un zero i I'estudiant podra ser objecte de mesures disciplinaries addicionals.
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Programari

Audacity per edicio de so.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a
través d'aquest enllag. Per accedir a la informacid, caldra introduir el
CODI de I'assignatura
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Tipus de docencia Grup Idioma Semestre  Torn
(TE) Teoria 7 Catala/Castella  anual tarda
(PLAB) Practiques de 71 Catala anual tarda
laboratori

(PLAB) Practiques de 72 Catala anual tarda

laboratori




