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Prerequisits

El master té una vocacio professional pel que es valorara l'experiéncia laboral prévia en ambits de gestié
economica i cultural, encara que no és un requisit imprescindible. El fonamental és l'interés per aprendre nous
coneixements en un mitja intercultural i globalitzat. Es valora també el tenir un nivell B1 d'anglés o superior del
Marc Europeu Comu de Referéncia

Objectius

Els objectius d'aquest modul sén, en primer lloc, adquirir uns coneixements teorics basics sobre el concepte
de cultura. S'abordara la problematica de la diversitat cultural i del contacte entre cultures | els paradigmes de
les relacions interculturals. S'exposara i debatra sobre els diferents models d'estudis interculturals sobre la
Unié Europea i la Xina, centrant-se en I'evolucié historica, social i cultural de les dues regions.

En segons lloc ,la comunicacié intercultural és un dels aspectes en qué s'aprofundira a nivell tedric i
posteriorment aplicat mitjangant estudis de casos de comunicacid intercultural entre la Uni6é Europea i la Xina
en el moén dels negocis.

En tercer lloc, s'estudiara el valor econdmic de la cultura en les societats actuals i les seves consequiéncies en
l'organitzacié social i laboral. Es realitzara una aproximacio a I'evolucié cultural de les societats xinesa i
espanyola des d'una perspectiva historica, analitzant la transformacié politica, econdmica i social d'Espanya al
llarg del segle XX, amb referéncies al mateix procés a la Xina. Per a finalment aprofundir en les industries



culturals, des de les diferents aproximacions teodriques fins al seu desenvolupament en l'era digital, sense
oblidar les politiques culturals

Resultats d'aprenentatge

1.

Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

2. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autbnom a autodirigit.
3. Identificar les caracteristiques diferenciadores entre les manifestacions culturals de la Unio Europea i
de la Xina.
4. Reconeixer els trets més rellevants dels corrents i tendéncies culturals actuals a la Unié Europea i la
Xina.
5. Interpretar els canvis socioculturals que han experimentat aquestes dues regions en la primera década
del segle XXI.
6. Reconeixer i aplicar diferents models teorics a casos concrets en I'ambit cultural i sociologic.
7. Identificar els actors principals de la comunicacio intercultural entre les dues regions.
8. Fer propostes innovadores als problemes i conflictes interculturals en les relacions entre la Unio
Europea i la Xina.
9. Treballar en equip en entorns interdisciplinaris i multiculturals.
10. Fer aportacions creatives i originals en ambits diferents, demostrant una actitud de respecte cap a les
opinions, els valors, els comportaments i les practiques d'altres.
Continguts

Economia i cultura xinesa. Sociologia del consum a la Xina

1. Fonaments antropoldgics de la cultura. El contacte entre cultures

2. Antropologia economica i consumo

3. Economia i cultura en els mons xinesos

4. Sociologia del consum a la Xina

Estudi de cas de comunicacié intercultural UE-Xina

1. Principis basics, teories principals

2. Aplicacio dels conceptes

3. Els mitjans de comunicacio i la publicitat



Teoria de comunicacié intercultural

1. La comunicaci6 intercultural

2. La comunicacié intercultural verbal i no verbal.

3. Mitjans de comunicacié i interculturalitat.

4. Cap a un canvi epistemologic

Cultura i societat a Espanya contemporania. Industries culturals

1. Cultura Politica i Institucions: I'Església catolica i I'estat de les autonomies

2. Democracia i modernitat. Secularitzacio, urbanitzacio, industrialitzacio, immigracioé i génere

3. Cultura i economia: industries culturals

4. Les industries culturals en l'era digital

5. Politiques culturals

Activitats formatives i Metodologia

Resultats
Hores ECTS |
d'aprenentatge
Exercicis de lectures, correccioé d'exercicis i resolucié de dubtes, tutoria presencial i 50 2
online
Lectura d'articles, llibres i textos, preparacié d'activitats, Cerca de informacio. 100 4
Realitzacié d'activitats de lectura, debat, exposicio, resolucié de casos reals, 75 3
seminaris i classe magistral presencial

® Classes magistrals / expositives



Classes de resolucio de casos

Debats

Seminaris

Presentacio / exposicié oral de treballs
Lectura d'articles/llibres/informes d'interés
Tutories presencials i on-line

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, perquée I'alumnat
completi les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacio

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Lliurament d'informes / treballs individuals 25 50 2 1,2,6,10

Lliurament d'informes / treballs en grup 25 50 2 6, 8,9, 10

Examen escrit final de cada assignatura 40 12,5 0,5 3,4,5,6,7
Presentacions orals individuals a classe 10 37,5 1,5 3,4,5,7

Les activitats d'avaluacié seran dels tipus seglents:

Avaluacio6 formativa i sumativa, I'objectiu de la qual és fer un seguiment del procés d'aprenentatge de
I'estudiant, es dividira en quatre tipus de proves distribuits al llarg del semestre. La data exacta es pactara
préviament amb els alumnes i s'anunciara amb suficient antelacio.

S'avaluaran diferents competéncies en funcio de l'estat d'aprenentatge. Es fara un examen escrit final (40% de
la nota final). Si algun estudiant no pot assistir a classe el dia que hi ha una prova, ha d'informar al professor
amb antelacid, i fer-la un dia pactat el més aviat possible.

Avaluacié sumativa, I'objectiu de la qual és qualificar, es basara en el lliurament de les tasques que proposi el
professor per a cada assignatura del modul es faran un o dos lliuraments, segons els casos. Consistira en
treballs individuals (25% de la nota final) i treballs en grup (25% de la nota final) i presentacions orals
individuals a classe (10%)

Les tasques s'han de lliurar puntualment perque puguin ser avaluades. No s'acceptaran lliuraments fora de
termini. L'assisténcia a classe és obligatoria i de manera regular segons el procés Bolonya.

Aquest modul no té segona convocatoria, perd es dona una segona oportunitat si la nota final és entre 3,5 a
4,9 segons la normativa de la UAB.

La qualificacié sera un NO AVALUABLE quan I'alumne no s'ha presentat al 75% de les activitats avaluables.

Segons la normativa aprovada per la Comissié d'Ordenacié Académica i de Titulacions de la FTI, i ratificada
per la Junta de Facultat el 9 de juny de 2010, només es podra recuperar l'assignatura en els seglients casos:

- Quan, de manera justificada, I'alumne no s'hagi presentat al25 - 30% de les activitats avaluables;

- Quan la nota final, incloent la nota per la competéncia clau de I'assignatura, prévia a I'acta sigui entre el 3,5 i
un 4,9.

En tots dos casos I'estudiant es presentara exclusivament a les activitats o proves no presentades o suspeses.

S'exclouen de la recuperacio de nota les proves suspeses per copia o plagi.



En cap cas es podra recuperar nota mitjangant una prova final equivalent al 100% de la nota.

En cas que es produeixin diverses irregularitats en les activitats d'avaluacié d'una mateixa assignatura, la
qualificacio final d'aquesta assignatura sera "zero". S'exclouen de la recuperacio de nota les proves suspeses
per copia o plagi. Es considera com a \"copia\" un treball que reprodueix tot o gran part del treball d'un/a altre/a
company/a, i com \"plagi\" el fet de presentar part o tot un text d'un autor com a propi, és a dir, sense citar les
fonts, sigui publicat en paper o en forma digital a Internet. La copia i el plagi sén robatoris intel-lectuals i, per
tant, constitueixen una falta que sera sancionada amb la nota \"zero\". En el cas de copia entre dos alumnes,
si no és possible saber qui ha copiat a qui, s'aplicara la sancié als dos alumnes.

La realitzacié de qualsevol irregularitat en un acte d'avaluacioé (frau académic, plagi o Us indegut de la IA, tret
que aquest Us estigui autoritzat expressament a la guia docent), que pugui conduir a una variacié significativa
de la qualificacid, suposa que aquest acte es qualificara amb un 0. En cas que la guia docent prevegi que per
superar l'assignatura sigui requisit imprescindible haver obtingut una nota minima en aquest acte d'avaluacié o
que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié d'una mateixa assignatura, la qualificacio final
d'aquesta assignatura és 0. Al marge d'aix0, es podra instruir un procés disciplinari a I'estudiant que incorri en
alguna d'aquestes irregularitats.

NOTA: Aquest mddul no preveu el sistema d'avaluacié Unica.
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Programari



Office, Power Point, Eines IA, TEAMS i aula moodle.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre.
A partir d'aquesta data, podreu consultar I'idioma de cada grup a
través d'aquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el
CODI de Il'assignatura

Tipus de docéncia Grup Idioma Semestre Torn

(TEm) Teoria (master) 1 Espanyol primer quadrimestre  tarda

(TEm) Teoria (master) 2 Espanyol primer quadrimestre  tarda
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