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Prerrequisitos

El master tiene una vocacion profesionalizadora, por lo que se valorara la experiencia laboral previa en
ambitos de gestidon econémica y cultural, aunque no es un requisito imprescindible. Lo fundamental es el
interés por aprender nuevos conocimientos en un medio intercultural y globalizado. Se valora también el tener
un nivel B1 de inglés de acuerdo al en Marc Europeo Comun de Referencia

Objetivos

Los objetivos de este médulo son, en primer lugar, adquirir unos conocimientos tedricos basicos sobre el
concepto de cultura. Se abordara la problematica de la diversidad cultural y del contacto entre culturas Y los
paradigmas de las relaciones interculturales. Se expondra y debatira sobre los diferentes modelos de estudios
interculturales sobre la Unién Europea y China, centrandose en la evolucién histérica, social y cultural de las
dos regiones.

En segun lugar, la comunicacion intercultural es uno de los aspectos en que se profundizara a nivel tedrico y
posteriormente aplicado mediante estudios de casos de comunicacion intercultural entre la Unién Europea y
China en el mundo de los negocios.

En tercer lugar, se estudiara el valor econdmico de la cultura en las sociedades actuales y sus consecuencias
en la organizacion social y laboral. Se realizara una aproximacion a la evolucién cultural de las sociedades
china y espafola desde una perspectiva histérica, analizando la transformacion politica, econdmica y social de
Espafa a lo largo del siglo XX, con referencias al mismo proceso en China. Para finalmente profundizar en las



industrias culturales, desde las diferentes aproximaciones teoricas hasta su desarrollo en la era digital, sin
olvidar las politicas culturales

Resultados de aprendizaje

1.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

2. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

3. Identificar las caracteristicas diferenciadoras entre las manifestaciones culturales de la Union Europea
y de China.

4. Reconocer los rasgos mas relevantes de las corrientes y tendencias culturales actuales en la Unién
Europea y China.

5. Interpretar los cambios socioculturales que han experimentado estas dos regiones en la primera
década del siglo XXI.

6. Reconocer y aplicar diferentes modelos tedricos a casos concretos en el ambito cultural y sociolégico.

7. Identificar los actores principales de la comunicacion intercultural entre las dos regiones.

8. Hacer propuestas innovadoras a los problemas y conflictos interculturales en las relaciones entre la
Unién Europea y China.

9. Trabajar en equipo en entornos interdisciplinarios y multiculturales.

10. Realizar aportaciones creativas y originales en ambitos diferentes, demostrando una actitud de respeto
hacia las opiniones, los valores, los comportamientos y las practicas de otros.
Contenidos

Economia y cultura china. Sociologia del consumo en China

1. Fundamentos antropoldgicos de la cultura. El contacto entre culturas

2. Antropologia econdmica y consumo

3. Economia y cultura en los mundos chinos

4. Sociologia del consumo en China

Estudio de caso de comunicacion intercultural UE-China

1. Principios basicos, teorias principales

2. Aplicacion de los conceptos



3. Los medios de comunicacién y la publicidad

Teoria de comunicacion intercultural

1 La comunicacioén intercultural

2. La comunicacién intercultural verbal y no verbal.

3. Medios de comunicacioén e interculturalidad

4. Hacia un cambio epistemoldgico

Cultura y sociedad en Espafna contemporanea. Industrias culturales

1. Cultura Politica e Instituciones: la Iglesia catdlica y el estado de las autonomias

2. Democracia y modernidad. Secularizacién, urbanizacién, industrializacién, inmigracion y género

3. Cultura y economia: industrias culturales

4. Las industrias culturales en la era digital

5. Politicas culturales

Actividades formativas y Metodologia

Resultados

Titulo Horas ECTS de
aprendizaje

Ejercicios de lecturas, correccion de ejercicios y resolucion de dudas, tutoria presencial 50 2
y online

Lectura de articulos, libros y textos, preparacion de actividades. Busca de informacion 100 4



Realizacién de actividades de lectura, debate, exposicion, resolucion de casos reales, 75 3
seminarios y clase magistral presencial

- Clases magistrales

- Clases de resolucion de casos

- Debates

- Seminarios

- Presentaciones / presentacion oral de trabajos
- Lectura de articulos/libros/informes

- Tutorias presenciales y en linea

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacion

Actividades de evaluacion continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Entrega de informes y trabajos individuales 25 50 2 1,2,6,10

Informes y trabajos en grupo 25 50 2 6,8,9, 10

Examen escrito al final de la asignatura 40 12,5 0,5 3,4,5,6,7
Presentaciones orales individuales en clase 10 37,5 1,5 3,4,5,7

Las actividades de evaluacién seran de los tipos siguientes:

Evaluacion formativa y sumativa, el objetivo de la cual es hacer un seguimiento del proceso de aprendizaje del
estudiante, se dividira en cuatro tipos de pruebas distribuidos a lo largo del semestre. La fecha exacta se
pactara previamente con los alumnos y se anunciara con suficiente antelacion.

Se evaluaran diferentes competencias en funcion del estado de aprendizaje. Se hara un examen escrito final
(40% de la nota final). Si algun estudiante no puede asistir a clase el dia que hay una prueba, tiene que
informar al profesor con antelacion, y hacerla un dia pactado.

Evaluacion sumativa, el objetivo de la cual es calificar, se basara en la entrega de las tareas que proponga el
profesor para cada asignatura del médulo se haran uno o dos entregas, segun los casos. Consistira en
trabajos individuales (25% de la nota final) y trabajos en grupo (25% de la nota final) y presentaciones orales
individuales a clase (10%)

Las tareas se tienen que entregar puntualmente para que puedan ser evaluadas. No se aceptaran entregas
fuera de plazo. La asistencia a clase es obligatoria y de manera regular segun el proceso Bolonia.

Este médulo no tiene segunda convocatoria, pero se da una segunda oportunidad de recuperacion si la nota
final es entre 3,5 a 4,9 segun la normativa de la UAB.

La calificaciéon sera uno NO EVALUABLE cuando el alumno no haya presentado al 75% de las actividades
evaluables.

Segun la normativa aprobada por la Comisién de Ordenacion Académica y de Titulaciones de la FTly
ratificada por la Junta de Facultad el 9 de junio de 2010, solo se podra recuperar la asignatura en los
siguientes casos:



- Cuando, de manera justificada, el alumno no se haya presentado al 25 - 30% de las actividades evaluables;

- Cuando la nota final, incluyendo la nota por la competencia clave de la asignatura, previa al acta sea entre el
3,5yun4,9.

En ambos casos el estudiante se presentara exclusivamente a las actividades o pruebas no presentadas o
suspendidas.

Se excluyen de la recuperacion de nota las pruebas suspendidas por copia o plagio.
En ningun caso se podra recuperar nota mediante una prueba final equivaliendo al 100% de la nota.

En caso de que se produzcan varias irregularidades en las actividades de evaluacion de una misma
asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera "cero". Se excluyen de la recuperacion de nota las
pruebas suspendidas por copia o plagio. Se considera como \"copia\" un trabajo que reproduce todo o gran
parte del trabajo de uno/a otro/a compafiero/a, y como \"plagio\" el hecho de presentar parte o todo un texto
de un autor como propio, es decir, sin citar las fuentes, sea publicado en papel o en forma digital a Internet. La
copia y el plagio constituyen una falta que sera sancionada con la nota \"cero\". En el caso de copia entre dos
alumnos, si no es posible saber quién ha copiado a quien, se aplicara la sancioén a los dos alumnos.

La realizacién de cualquier irregularidad en un acto de evaluacion (fraude académico, plagio o uso indebido de
la IA, salvo que dicho uso esté expresamente autorizado en la guia docente), que pueda conducir a una
variacion significativa de la calificacion, supondra que dicho acto sea calificado con un 0. En caso de que la
guia docente prevea que para superar la asignatura sea un requisito imprescindible haber obtenido una nota
minima en ese acto de evaluacién o que se produzcan varias irregularidades en los actos de evaluacién de
una misma asignatura, la calificacion final de dicha asignatura sera de 0. Ademas, podra iniciarse un
procedimiento disciplinario contra el estudiante que incurra en cualquiera de estas irregularidades.

NOTA: Este modulo no preve el sistema de evaluacién unica.
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Software

Office, Power Point, herramientas Al, TEAMS y aula moodle.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacioén proporcionada es provisional hasta el 30 de
noviembre. A partir de esta fecha, podra consultar el idioma de cada
grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacién, sera
necesario introducir el CODIGO de la asignatura

Tipo de docencia Grupo Idioma SEINESIE Turno
(TEm) Teoria (master) 1 Espafiol primer cuatrimestre  tarde
(TEm) Teoria (master) 2 Espafiol primer cuatrimestre tarde
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