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RELATS ECONOMAGICS

PRESENTACIO

Relats Economagics condensa el resultat d'una fonda
preocupacié moral per a entendre algun dels fenomens
economics que es repeteixen en la nostra vida en societat.

La manera de fer-ho es mitjangant un llibre a la ve-
gada economic, matematic i filosofic i recreatiu. Els pro-
blemes de la vida no és que tinguin a veure o no amb
les matematiques o potser millor dit amb el llenguatge
matematic. El que realment importa és arribar a subli-
mar un discurs i no el procediment pel qual shi arri-
ba. Pel cas d’aquest llibre, partint d"uns jocs matematics
analitzo i reflexiono sobre diverses situacions reals amb
transcendéncia social tot esperant que, com a minim, re-
sulti entretingut. Com la bruixa que mira el mén dins
de la seva bola de vidre, jo miro el mén dins del meu joc
matematic pel qual van desfilant presoners, historiadors,
pirates, economistes, pistolers, politics, mafiosos, profe-
tes, Leviatans, Sant Jordis,...

El llibre té dues parts: «La vida en un joc matematic»
i «El llibre dels encanteris economics». Malgrat que la
primera part és de finals el 2006 i la segona del 2008, el
plantejament és similar i es poden presentar conjunta-
ment. Les primeres edicié es va fer exclusivament per a
compartir-les amb els amics amb la qual cosa he pogut
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rebre opinions molt qualificades. Tots dos opuscles han
tingut molt bona acceptaci i el segon —El llibre dels
encanteris—, ha despertat fins i tot entusiasme.

Son de destacar les paraules elogioses del meu pare,
persona que sempre va posar el llist6 molt elevat per a
jutjar els treballs. El llibre dels encanteris va ser el nos-
tre comiat intel-lectual. També agraeixo l'article que em
va dedicar la Muriel Casals d"Economiques de la UAB al
Temps, 1’alegria del Pere Puig d’Esade, del Julio Mane-
gat escriptor, el Joan Sarda de la UPC, I’Andreu Grau de
Filosofia, el Miquel Carreras, de Farmacia, el Clemente
Larios, psiquiatra, la Paz Izaguirre, advocat. Me'n deixo
molts més, perd he volgut destacar un grup variat, per a
mostrar que el llibre pot resultar intel-ligible i recreatiu.
Igualment és d’agrair el suport de sempre del meu Grup
del TAFI, dirigit pel Didac Ramirez i dels col-laboradors
i incondicionals de sempre 1'Tu Pijoan, la Tania Alba i
’Anna Saura i Passarell.

També han estat bastants els que han recomanat la
seva edici6 en circuits oberts. Aix0 i el fet que alguns
professors hagin utilitzat els opuscles com a material di-
dactic, m’han engrescat a enviar el llibre al Diposit Digi-
tal de la UAB com a recurs docent.
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RELATS ECONOMAGICS

I. COOPERAR O NO COOPERAR

EL DILEMA DEL PRESONER

El dilema del presoner? és un joc matematic consistent
en dos sospitosos criminals que es mantenen incomu-
nicats. Cadascun d’ells, davant del jutge, pot dir que és
innocent o acusar l'altre, i les possibles conseqiiencies
en son:

1. Si un acusa i l'altre no, el primer quedaria lliure
i el segon tindria una condemna, per exemple, de
7 anys.

2. Si ambdos confessen, la condemna es veuria re-
baixada a 3 anys, pel fet d’haver col-laborat amb
la justicia.

3. Si tots dos callen queden en llibertat.

Per als dos, la millor solucié seria callar, pero la menys
dolenta és confessar ja que si hom calla corre el risc que
l"altre I’acusi, de manera que el castig seria més greu.

Aquest dilema s’ha utilitzat per il-lustrar la confronta-
ci6 entre |'individualisme —corresponent a la situacié en

1. Nom posat per Albert W. Tucker (1905-1995)
(Garfunkel, 1994).
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que cada un dels presoners decideix mirar exclusivament
pel seu interés— i la cooperacid.

La teoria economica, ja des dels seus inicis i a partir
dels treballs d’Adam Smith (1723-1790), descriu 1’eco-
nomia com una cosa molt complexa que funciona a par-
tir del fet molt simple de que cadasct procura pel seu
propi benefici.

Pero, és clar, la cooperaci6 també és una bona manera
de procurar per un mateix i, per tant, la qiiestié sobre si
la cooperacié és possible o no, tal i com il-lustra el dilema
del presoner, resulta cabdal com a principi d’organitzacié
social.

Fets com la corrupcié politica o l'incivisme ciutada
apunten a que la cooperacié a través de I'administracié de
la col-lectivitat no és possible; i a la inversa, el bon govern
i el comportament civic demostren que si.

Pero, per que en la realitat la cooperacié reix en uns ca-
sos i fracassa en uns altres? En part, el cost d’emprendre
una accid o una altra no és el mateix, en part, és una qiiestio
cultural. Hi ha una férmula catalana per a la cooperacio,
que a mi em sembla una férmula extraordinaria, que és el
«pactisme», definit per 'historiador Jaume Vicens Vives
(1910-1960), i consistent en una adaptaci6 propia del con-
cepte al discurs, en repartir-se el benefici de la cooperacié
amb antelacid. Per tal qué un pacte es mantingui cal fideli-
tat i franquesa mutues, la qual cosa pot ser inestable. Si els
dos que pacten son creadors de riquesa sempre hi haura un
interés en mantenir el pacte. En canvi, no pot pactar algt
que en la seva activitat genera riquesa amb un pirata que
viu del saqueig de la riquesa dels altres.

16
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LA TRAGEDIA DELS EMPRIUS?

Amb el mot empriu denominem de manera generica els
recursos lliures disponibles per a tothom. Exemples d’em-
priu serien: un aqtiifer, les balenes (qualsevol pais pot cagar-
les); 'atmosfera (es poden emetre residus a 1’atmosfera a
un cost nul), 'espai d’ones de radio o televisid, etc.

La tragedia de ’empriu succeeix quan hi ha massa ex-
plotadors del mateix recurs. El recurs acaba essent destruit
i les empreses acaben amb una taxa de guanys sobre la
seva inversié igual a zero.

Posem per cas que una empresa en un sector normal
pugui guanyar un 10 per cent. En canvi, en "explotaci6
d’un empriu la taxa de guany sobre la inversié depen del
nombre d’empreses que utilitzen també aquest empriu.
Un esquema molt simple: si la companyia esta sola el
guany és, posem per cas 1, i la taxa de guany sobre la in-
versid és 1/2, si s6n dos el guany sera % i la taxa de guany
1/4, 1 aixi successivament.

Mentre el nombre d’empreses que exploten 1’empriu
és inferior a 5, la taxa de guany és superior a la taxa de
guany normal, i per a 5 empreses és igual la taxa de guany
per a un sector normal que per a I’empriu. Aquest, doncs,
és el punt d’equilibri. Si I'entrada en I'empriu és lliure,
aquest optim és dificil que es produeixi. La soluci6 a aquest
problema és la regulacié d’aquests emprius mitjangant la
imposicié de limitacions.

Aquesta mesura també es pot fer servir per arruinar
el sector. Com acabar amb la tele-brossa? D’acord amb el
que acabem de veure, la mesura efectiva seria no posar cap
limitaci6 a I’entrada d’'una empresa en el sector.

2. Roy Gardner (1995).
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EL TEMIBLE « BARBANEGRA»

El que hem explicat fins ara parteix de que els agents o
jugadors tenen una informacié adequada sobre la seva si-
tuacio en el joc. Pero aix0d no sempre és aixi, com veurem a
través de la historia d’en Barbanegra® (1680-1718), terror
dels mars, el pirata més temut del Carib.

El tal Barbanegra era un home altissim, de cabells llargs
i descuidats. Entre les seves rastes hi posava petites teies
de carb6 que encenia per tal que desprenguessin fum du-
rant les batalles. D’aquesta manera apareixia davant de les
seves victimes com si fos el mateix dimoni.

Si el capita del poderds vaixell Concorde de Nantes, de-
dicat a traficar amb esclaus, hagués optat per resoldre l’atac
d’en Barbanegra a base d’andanades, ara mateix m’hauria
de servir d’un altre exemple per il-lustrar 1'ds d’aquesta
estratégia «informativa». El capita, malgrat coneixer per-
fectissimament la seva superioritat, en una actitud que re-
sulta prou corrent a la vida real, considera que, tot i tenir
poques probabilitats de perdre, si perdia la desfeta seria
total, per la qual cosa considerava preferible no enfrontar-
se a en Barbanegra i esperar la seva clemencia.

En alguns treballs historics la decisié del capita del
Concorde de Nantes és qualifica com incomprensible
quan en realitat té el seu fonament. Una persona normal
amb una posicié guanyada té tantissim a perdre davant
d’un delinqgiient, que rarament s’hi enfrontara encara
que sigui més fort. Els delingiients ho tenen molt ben
experimentat.

3. En angles, Blackbeard.
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Els propis pirates també es van trobar en una situacid
semblant a la del capita del Concorde de Nantes. Els an-
glesos, molt abans que es conegués el dilema del presoner,
per tal d’acabar amb la pirateria van decidir passar a ser ells
els qui aterroritzarien als pirates i van anunciar a Nassau,
capital de les Bahames, i aleshores centre de la pirateria del
Carib, el perd6 als que abandonessin la pirateria, i la pena de
mort a la forca d’aquells que hi continuessin.

La mesura va resultar molt efectiva i van ser molts els
pirates que van abandonar. Per qué no tots ho van fer?
Alguns consideraven que no podrien amb ells, uns altres,
ja grans, pensaven que el perdd ofert pels anglesos els por-
tava a la indigencia o a la mort perque ja no podrien fer
cap altra feina. En Barbanegra va ser un dels que no van
acceptar la mesura.

En aquells moments en Barbanegra se sentia pode-
ros perque un cop va disposar del Concorde de Nantes, a
més de reforcar la seva imatge de personantge diabolic i
canviar el nom del vaixell pel de Queen Anne’s Revenge
(estrategia informativa) va ampliar el nombre de canons
(estrategia executiva).

A les collectivitats pirates, malgrat no ho sembli, tot es
decidia en assemblea. El capita pirata manava durant les
batalles pero la resta de decisions es prenien per majoria.
El cas és que en Barbanegra va reunir un tresor i va fugir
amb alguns companys deixant vaixell i col-lectivitat as-
semblearia enrera.

El punt final de la historia de Barbanegra el va escriure
Robert Maynard, lloctinent de la marina anglesa, quan va
penjar el cap del terror dels mars sobre la punta del bau-
pres del seu vaixell. Maynard no va creure en el caracter
demoniac que se li atribuia i en un enfrontament en el
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qual les forces van arribar a estar parelles, |’oficial, gracies
ala sortial rom que havia ingerit Barbanegra la nit abans,
va guanyar la partida.

EL PISTOLER INFAL-LIBLE*

Imagineu un duel amb tres pistolers enfrontats. El pri-
mer on posa |'ull posa la bala, el segon falla un 20 per cent
de les vegades i el tercer —pobre home— en falla un 50
per cent. Lenfrontament consisteix en que tots tres dispa-
raran andanades successivament i de manera simultania
fins que solament en resti un de peu dret.

A la primera andanada, el pistoler infallible dispara so-
bre el que té més possibilitats de matar-lo i, evidentment, el
mata. Aquest tltim a la vegada havia disparat sobre I'infal -
lible amb un 80 per cent de possibilitats d’encertar, i el de-
sastros també dispara sobre l'infal-lible amb un 20 per cent
de possibilitats. Els resultats de la primera andanada son,
doncs:

1. El segon pistoler mor pel tret del primer.

2. El pistoler desastrés sobreviu perque no li dispara
ningda.

3. El pistoler infal-lible rep dos trets, un amb possibili-
tats del 80 per cent i un altre amb possibilitats del 50
per cent. La possibilitat de que tots dos fallin és del
10 per cent, que és la possibilitat que té el pistoler
infal-lible d’acabar viu al final de la primera anda-
nada.

4. Inspirat en un problema del curs d’Estadistica del professor
Lluis Barbé i Duran (UAB 1978-79).
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Suposem que el pistoler infallible té moltissima sort
i surt amb vida d’aquest primer enfrontament: llavors es
produeix una segona andanada on el pistoler dolent mor
segur i l'infal-lible té un 50 per cent de possibilitats de
morir també.

Com es veu, qui resulta més afavorit pel joc és el pis-
toler pitjor. Una situaci6 com la descrita no cal que es re-
produeixi amb pistoles, siné que es pot donar en l’econo-
mia (imagineu una lluita oligopolistica) o en la politica i,
en general, en situacions de pocs agents (jugadors) i forta
concentracié de poder, com per exemple, consells d’admi-
nistracié d’empreses, organs col-legiats, etc.

En politica, per exemple, quan es diu que algt ha de
ser elegit per a un determinat carrec, normalment no en
resulta guanyador: és el pobre pistoler infal-lible. L'elegit
no s’anuncia, siné que es nomena pel procediment més
sigilos possible.

I una altra vegada torna a intervenir la il-lusi6 infor-
mativa: imagineu que el pistoler infal-lible préviament
hagués fet creure al jugador desastrds que l'infal lible era
realment el segon pistoler. Els resultats de la primera an-
danada haurien estat els segiients:

1. Linfal-lible mata el segon.
2. El desastrds dispara igualment sobre el segon.
3. Linfallible sobreviu a la primera andanada.

A la segona andanada, l'infal-lible mata el desastrds, si
bé assumeix una probabilitat de morir del 50%. La seva
probabilitat de sobreviure ha millorat del 10 al 50%.

El segon jugador, per una llei que podriem qualificar
de «natural» acaba morint sempre, perd no deixa de re-
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sultar paradoxal que de la interacci6 de diversos jugadors
el resultat afavoreixi el pitjor d’ells. Aixi l'estrategia de
supervivencia del jugador infallible hauria de ser, com a
’exemple, utilitzar un «escut huma».

Una darrera reflexié és que aquest joc, que com veiem pot
acabar facilment amb tots tres jugadors contendents morts,
podria afavorir a un quart jugador que es troba el camp de
batalla net de rivals® i que pot ser bon tirador o no.

El disseny del sistema de funcionament de les institu-
cions, i en particular els procediments d’eleccié dels seus
responsables, és fonamental per evitar la decadencia que
es produira cas de donar-se situacions com la descrita.

LA Lrer DE LANCHESTER®

Continuem amb les pistoles: suposem ara que tenim
dos bandols de pistolers amb habilitats letals similars: 1la-
vors, segons una llei anomenada de Lanchester”, la capa-
citat bel-lica de cada bandol és igual al niimero de pistolers
al quadrat. Si per exemple tenim un bandol amb 3 pisto-
lers i un altre amb 2, la capacitat sera de 9 a 4 a favor del
primer. Per tant, el nombre de pistolers és més important
del que sembla.

Una estratégia militar reeixida sempre ha consistit en
tenir majoria al camp de batalla. Quan I’exercit ha estat
més petit, els generals han intentat dividir a 1’enemic i
guanyar la guerra de batalla en batalla.

5. El quart jugador de fet seria «un tercer home» en el sentit que
era fora.

6. Lewis (1997).

7. Frederick Lanchester (1868-1946) fou un enginyer angleés
estudids de les batalles de la Primera Guerra Mundjial.
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Un exemple molt clar d’aquesta estratégia la tenim
en els clans estructurats en families jerarquitzades i co-
hesionats per una cultura propia, de manera que tot i
ser minoritaris a la societat se les arreglen per ser ma-
joritaris en qualsevol dels conflictes que puguin tenir
amb persones o institucions. Si el «parent» es veu en un
conflicte i es considera impotent per resoldre’l, llavors
demanara ajut a la seva jerarquia, i si la seva jerarquia no
disposa d’efectius suficients, demanara ajut a la jerarquia
més propera i aixi successivament fins que es disposi de
majoria per guanyar la batalla.

A part dels clans «familiars», hi ha a I’economia i en
la politica grups que actuen d’'una manera semblant en la
recerca de poder o en la defensa dels interessos propis amb
les dues caracteristiques apuntades: disposen d’un meca-
nisme de cohesié ja sigui cultural, religiés o politic i una
estructura jerarquitzada que resulti operativa.

[’acci6 organitzada de les minories pot resultar opres-
siva, i és facil —de fet ha passat moltes vegades a la his-
toria— que esclati un conflicte entre aquests grups mi-
noritaris (perd sempre vencedors) i la resta de la societat.
Aquests mateixos grups haurien d’estar interessats en
preservar el bon funcionament de la societat i evitar el
pitjor resultat per a ells, que consisteix en que la majoria
s’organitzi en contra d’aquestes minories poderoses.

Els bandols contendents estan sotmesos també a la pa-
radoxa del pistoler infal-lible. Si les confrontacions es pro-
dueixen entre dos guanyara qui disposi de més capacitat
letal, pero si interaccionen tres simultaniament, la cosa,
com hem vist, pot donar com a resultat que no guanyi el
més poderds. En un entorn de més de dos jugadors, indi-
vidualment els bandols han de procurar que no es conegui
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massa la seva capacitat. En una estratégia conjunta, aixo
és, cooperant entre ells, els bandols farien bé en posar les
cartes sobre la taula i canviar la capacitat bel-lica per un
nombre de vots en algun organ de representacié que ser-
veixi per al repartiment del pastis anhelat.

Aquesta és una practica molt comd i es pot veure tant
en les relacions internacionals, com en el funcionament de
les mafies, oligopolis, etc.

LA FORMULA DE LA PAU

Encara que el vot s’associi al concepte de democra-
cia, es tracta de dos conceptes ben diferents. Com hem
vist, I"associaci6 oligopolistica pot ser més eficient actu-
ant col-legialment en cooperacid, cadascd d’acord amb la
seva for¢a que no pas individualment en confrontacio.
Perd aquesta eficiéncia oligopolistica no necessariament
ha de ser adequada per a la societat.

Si tres bandols mafiosos s’enfronten per la distri-
bucié de la droga a una ciutat, que s’imposi el menys
poderds pot ser convenient veient-ho des d’un punt de
vista social.

La democracia, més que amb el vot, té a veure amb
"accés general a un determinat dret. Per exemple, expli-
cava Karl Popper (1902-1994) que l'eclosi6 cultural a la
Grecia antiga fou conseqiiencia de la democratitzacié de
la cultura. En una placa publica s’organitzava un mercat
on la poblacié podia adquirir i vendre llibres. Aixo va do-
nar accés massiu als llibres a moltes persones, a diferen-
cia del que passava en altres cultures veines, com Egipte,
on la cultura estava reservada als sacerdots.
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El cas és que el coneixement és el gran motor genera-
dor de la riquesa i, per tant, I’accés de la poblacié al conei-
xement no solament genera una eclosié cultural, siné que
generaria una eclosié economica. En canvi, I’oligopoli, el
pistoler, o el grup de poder és l'usurpador de la riquesa.
L'objectiu d’aquests grups és el manteniment del seu sta-
tus. D’aquesta manera es contraposen els interessos ge-
nerals o democratics per la generaci de riquesa i l'interes
oligopolistic pel manteniment del seu privilegi personal.

Lany 2004, I'amic Joan Soler-Jové em demana una
«férmula de la Pau» com a motiu de la felicitacié de Nadal
que conjuntament fem cada any. Li vaig fer un esquema
(férmula) d’acord amb aquestes idees que dona lloc a la
Imatge que segueix:

e E
, Tl e
/‘\?}@

iy 9
%@%‘@gﬂ

La formula de la pau és la democracia ben entesa, que
no correspon necessariament amb institucions de repre-
sentacio.

Pel que he exposat, séc del parer que per a resoldre
el problema de la cooperacié que planteja el dilema del
presoner, es requereix una democracia efectiva en la que
confiin els ciutadans i no un succedani per a resoldre tini-
cament la convivencia oligopolistica entre grups de poder.

g
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CACERA DE BRUIXES

Moltes vegades m’'havia preguntat sobre el perque de
les dentncies i de l’arribisme en els moments repressius
en qualsevol época i a qualsevol lloc del mén posterior
a una confrontacié civil. La cosa aniria més o menys de
la manera segiient: en un determinat pais, on no hi ha
una diferéncia aparent entre les persones, per exemple
diferencies de raga, un bandol s'imposa a un altre per la
forca. Acabada la guerra, sinicia un periode repressiu a
la recerca i destruccié de ’enemic ocult entre la poblacid.
Llavors apareixen persones que denuncien a determinats
veins seus, acusant-los de pertanyer al bandol perdedor.
Aquest fenomen o procés que podem anomenar «cacera
de bruixes’, té més a veure amb el repressor que amb la
seva ideologia. Ideologies semblants han originat proces-
sos repressius diferents. Fins i tot en una mateixa post-
guerra, la repressio ha estat diferent segons la zona.

El que passa és que hi ha repressors amb anims i volun-
tat de cacar bruixes, de manera que sotmeten la poblacié
a una situaci6 que es correspon a la descrita en el dilema
del presoner. La dentncia és, com s’ha vist, la solucié lo-
gica. De fet, és d’esperar que com més forta sigui l’ansia
cacadora del repressor, que no la conqueridora, més de-
ntncies es produiran, amb independéncia —i aqui rau la
paradoxa— de la culpabilitat o innocencia de pertanyer al
bandol perdedor del ciutada/presoner. El ciutada/presoner
actuara igual tant si és culpable com si no ho és, perque
si un altre el denuncia se les carregara encara que sigui
Innocent.
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Per tant, les bruixes, a banda de les derrotades, sén in-
ventades. D’entre els vencedors n’hi ha alguns que no en
tenen prou amb la conquesta del poder sind que pretenen
’extermini del mal. En aquesta vocacié inquisidora parti-
cular rau la diferencia en el grau de repressié que segueix
els enfrontaments civils. Els inquisidors, que en molts
casos han mort afirmant que tenien la consciéncia ben
tranquil-la, han estat els més injustos i malvats de tots.
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II. UN ECONOMISTA AMB BINOCLE®

ASIMETRIA VISUAL D'UN MON INCERT

Una de les limitacions més conegudes de la Teoria de
Probabilitats per al tractament de la incertesa la va posar de
manifest John Maynard Keynes (1883-1946), economista
teoric, negociador internacional, financer, afeccionat a la
historia econdomica, fildsof de la matematica, docent, bio-
graf, defensor de les arts, promotor teatral, col-leccionista
de pintura i bibliofil.

Keynes s’inicia com a investigador amb una tesi so-
bre filosofia de la matematica —A Treatise on Probability
(1920)— de continguts encara vigents i en la que sostenia
que quan no hi ha raons solides per considerar una pro-
posici vertadera o falsa, i se li assigna a les dues possibi-
litats —vertader o fals— probabilitats iguals, arribem a
absurditats.

Un exemple d’absurditat aportat per Martin Gardner
(1975, p.107), popular divulgador de les matematiques
per la seva collaboracié a la revista Scientific American,

8. Adaptaci6 de la comunicacié de Joaquim M. Perramon amb el ti-
tol «Coneixement asimétric, positiu i negatiu, en condicions d’incer-
tesa» presentada als Col-loquis de Vic del 5 i 6 d’octubre organitzats
per la Societat Catalana de Filosofia amb el tema L'Economia.
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és el segiient: hi ha vida al planeta Tita? No ho sabem.
Si assignem una probabilitat del 50 per cent (=1/2) per
representar la nostra ignorancia, llavors podem fer una
segona pregunta. Hi ha vida vegetal? T un altre cop la
probabilitat assignada és del 50 per cent (1/2).11a de que
no hi hagi vida animal?, també %. Llavors, per calcular
la probabilitat que no hi hagi vida a Tita, ni vegetal ni
animal, hem de multiplicar les probabilitats respectives,
aixo és: % * ¥ = Y4 . Pero si la probabilitat que no hi hagi
vida a Tita és %, la probabilitat que n’hi hagi vida sera
d’1- % = %, en contradiccié6 amb la hipotesi de partida
que afirmava que era %.

En la Teoria de Probabilitats, una hipotesi incerta perd
amb una llei de probabilitats coneguda compleix les regles
segiients: La primera regla és que el valor 1 serveix per
designar la certesa, allo que és segur que passara, i el valor
0 serveix per designar allo que no pot succeir. Qualsevol
probabilitat, per tant, pren un valor entre mig.

La segona regla és la segiient: si, per exemple, la pro-
babilitat que al tirar un dau surti el 5 és de 1/6, llavors la
possibilitat que no surti 5 és de (1-1/6), aix0 és 5/6. Per
tant, quan coneixem la probabilitat d’ocurrencia d’un suc-
cés també coneixem la probabilitat de no ocurrencia.

Tanmateix, molt sovint la incertesa és tal que no es pot
coneixer ni deduir cap llei de probabilitat. Tenim proposi-
cions amb raons, arguments o indicis més o menys impor-
tants a favor i amb raons, també més o menys importants,
en contra. Aquestes raons o indicis aporten un cert grau
de coneixement, si bé no eliminen la incertesa.

Un exemple: suposem que tenim indicis a favor i en
contra d'un sospitds d’assassinat, la qual cosa pot passar i
passa. Mentre I'indici de culpabilitat no sigui concloent o
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probatori, en el qual cas entrariem en I’ambit de la certesa,
no en podem deduir res respecte del grau d’innoceéncia.

Podem entendre que el coneixement de la veritat o fal-
sedat es pot representar amb un grau per a la veritat i un
altre per a la falsedat, tal com feiem en la Teoria de Pro-
babilitats, perd ara ja no es pot deduir de la probabilitat
d’ocurréncia d’un succés la probabilitat de no ocurréncia.
La segona regla abans esmentada en la Teoria de Proba-
bilitats ja no es compleix, per aix0 abans el si i el no eren
simetrics per complementarietat i ara ja no ho son.

La manca de complementarietat o simetria entre el «si-
vertader-afirmatiu» i el «no-fals-negatiu» obliga a modi-
ficar la metodologia cientifica de les cieéncies socials, que
analitzen fenomens en els que de 'analisi del «si» no es
pot deduir I"analisi del «<no». Per tant, s’han d’analitzar les
dues vessants dels fenomens socials. Aix0 no passa amb
les ciencies fisiques, que treballen amb fenomens certs i,
per tant, de Ianalisi del «si-vertader-positiu» ja se'n dedu-
eix el «no-fals-negatiu».

La logica per al tractament de situacions d’incertesa ha
de separar la dimensi6 «positiva» de la dimensié «negati-
va’, i les ciéncies socials, que tracten problemes on no es
pot eliminar la incertesa, han de mostrar tant una visié de
la realitat en la dimensié «positiva» com una altra en la
dimensid «negativa». Diguem que el cientific social neces-
sita binocle mentre el fisic en té prou amb el monocle.

SATANITZAR: UNA ESTIL DE FER POLITICA

A efectes il-lustratius utilitzem un simil en el camp
de la sociologia politica. Imaginem que tenim uns par-
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tits catalans que representen espais sociologics de dreta
o esquerra, dins de I"ambit economic i social; i, en I’ambit
territorial, representant els més partidaris o menys parti-
daris de la integraci6 politica en I’Estat Espanyol.

La primera consideracié és que tant en la dimensio
economica com en la dimensi6 territorial les coses no s6n
blanques ni negres, sin que hi ha una escala de grisos.

La segona consideracid, i aqui rau el simil amb l"asi-
metria entre el si i el no, és que podem fer un esquema,
no ja d’allo que els partits en tant que representants dels
espais sociologics volen, sin6 d’allo que NO volen: re-
buig de I’esquerra o dreta en I"ambit economic i rebuig
de la integracié en I’ambit territorial. Doncs bé, aquest
esquema negatiu, que és d’esperar que tingui una escala
de grisos, no és necessariament complementari de l'es-
quema positiu.

Aix0 significa que es pot fer una analisi des del vessant
positiu i també des del vessant negatiu, o també que els
partits poden fer estrategies positives o negatives.

Un cas clar d’estrategia politica negativa és la satanit-
zacié. Acabem de veure, per exemple, com la COPE i el
Mundo’ I’emprenien contra 1’actor Pepe Rubianes pel fet
de ser un «antiespanyol»'’. ;Qui no esta en contra d’un
«antiespanyol»? El president de la Comunitat de Madrid,
malgrat el seu caracter liberal, ha forgat la prohibicié de
la representacié d'una obra teatral de I'actor en un teatre
de la Comunitat de Madrid. Un altre exemple ha estat la

9. Mitjans de comunicacié que contribueixen al sosteniment d'una
supremacia politica de fet de les persones i regions castellano-parlants
a Espanya a través de la defensa dels seus drets i I'omissi6 de la de-
fensa dels drets dels altres.

10. Editorial de La Vanguardia del dia 14 de setembre de 2006.
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satanitzacié de Carod-Rovira''. El discurs del sr. Carod-
Rovira era integrador i donava cabuda a fer pactes amb el
govern central del PSOE.

Quan en Carod és satanitzat per «antiespanyol», el
govern central no pot pactar-hi sense posar-se en contra
"opini6 publica general espanyola, que rebutja un «anti-
espanyol».

La maxima expressié d’aquesta estrategia la va donar
Franco, dictador que es feia anomenar «El Caudillo», i deia
no ser d’esquerres ni tampoc de dretes, simplement deia
ser el sentinella d’Occident en la defensa dels principis
morals més basics. L'espai sociologic pretes pel dictador,
com es veu, era amplissim, quan en realitat la seva ideolo-
gia politica era I’extrema dreta.

Aprofito la referéncia a la satanitzacié per dir que féra
bo per al progrés social consensuar el rebuig d’aquesta
practica demagogica i antidemocratica.

LA PARADOXA D’ARROW I LA TARJA VERMELLA

Kenneth J. Arrow, premi Nobel d’economia (1972), va
posar de manifest la importancia de la manca de transiti-
vitat de les preferéncies politiques. Imagineu, per exem-
ple, que el candidat A sigui preferit al candidat B, i que el
B sigui preferit al C. La manca de transitivitat succeeix si,
en contraposar A i C, resulti C preferit a A%

11. President d’ERC, partit amb el 18% de representacio en el Par-
lament de Catalunya.

12. La paradoxa d’Arrow fou descoberta pel marqués de Condorcet
en el s. XVIIL. Ha estat tractada, entre d’altres, per Lewis Carroll, re-
descoberta ens els anys 40 per 1’economista Duncan Black, i incorpo-
rada a la seva obra per Kenneth J. Arrow. (Falleta,1986:198).
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;Per qué pot passar aixd? Hi ha diferents causes, pero
una facil d’entendre és la del vot tactic. Per comptes de
votar a favor hom vota en contra. De vegades la mateixa
acci6 pot coincidir, pero de vegades no.

Quan tenim un concepte en una sola dimensid, per
exemple el pes, sempre hi ha transitivitat. «Si peso més
que en Miquel i ell pesa més que en Pere, jo peso més
que en Pere». La manca de transitivitat de les preferencies
politiques pot ser deguda a la segona dimensid, afegida en
considerar el doble vessant positiu i negatiu en la prefe-
rencia politica.

Imaginem ara que fem una reforma constitucional tal
que poguéssim votar amb una papereta blanca a favor del
partit preferit i una papereta roja (tarja vermella) en con-
tra d’algun partit, tot possibilitant adhuc 1’abstenci6 par-
cial. No seria sorprenent” que un candidat obtingués el
major nombre de vots blans positius i el major nombre de
vots vermells negatius a la vegada.

Quan no tenim la possibilitat de separar la dimensié
positiva i negativa en paperetes diferents i manifestem en
un sol acte el vot a favor o el vot en contra, és quan es pot
donar la manca de transitivitat evidenciada per Kenneth
J. Arrow.

El problema de la paradoxa d’Arrow és que, segons com
es plantegi el sistema d’eleccid, pot sortir un candidat o
una altra. [ queé passaria si havent permes el vot positiu i
negatiu obliguéssim a aprovar les lleis amb una majoria
tal que el partit guanyador, cas de tenir més vots en con-
tra que a favor, els hagués de recuperar amb la diferencia
positiva d’altres grups politics? El partit castigat hauria de

13. En no ser sorprenent deixa de ser «para i doxos» (en grec, més

enlla del creible).
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cercar consens per governar, la qual cosa sembla, en prin-
cipi, una bona soluci. També pot passar que tot i perme-
tre un vot positiu i un altre negatiu i una majoria mobil,
encara hi hagi qui «mal utilitzi» el vot fent servir altra
vegada el vot positiu com a negatiu. El que esta clarissim
és qui hi ha sistemes politics millors i pitjors.
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III. 'EXEMPLARITAT DE SANCHO PANZA,
HONORABILISSIM GOVERNADOR DE LA INSULA
BARATARIA™

Sancho Panza, escuder del Quixot, va esdevenir go-
vernador d’un indret anomenat Insula Barataria. En el
transcurs d’aquest relat se li presenten al lector unes si-
tuacions aparentment contradictories que serveixen de
fil conductor per a plantejar dues reflexions sobre qiies-
tions tan diferents com la logica, la incertesa i I’adminis-
tracié publica.

LA PARADOXA LOGICA DEL PONT

En el capitol LI del Quixot dedicat al «proceso del go-
bierno de Sancho Panza, con otros sucesos tales como
buenos», s’exposa una contradiccié molt coneguda en la
logica després que Bertrand Russell la empra, juntament
amb altres paradoxes per fer paleses inconsistencies en el
llenguatge logic i matematic.

14. Xerrada de Joaquim M? Perramon a la Biblioteca Popular de
Sant Adria de Besos, el dia 10 de marg de 2005 dins del programa
organitzat per I’Aula de Poesia de Sant Adria amb motiu del IV
Centenari del Quixot.

w
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Diu: «—Sefior, un caudaloso rio dividia dos términos de
un mismo sefiorio... Y esté vuesa merced atento, porque el
caso es de importancia y algo dificultoso. Digo, pues, que
sobre este rio estaba un puente, y al cabo della, una horca
y una como casa de audiencia, en la cual de ordinario ha-
bia cuatro jueces, que juzgaban la ley que puso el duefio
del rio, de la puente y del sefiorio, que era en esta forma:
“Si alguno pasare por esta puente de una parte a otra, ha
de jurar primero adénde ya qué va; y si jurare verdad,
déjenle pasar; y si dijere mentira, muera por ello ahor-
cado en la horca que alli se muestra, sin remision algu-
na”. Sabida esta ley y la rigurosa condicion della, pasaban
muchos, y luego en lo que juraban se echaba de ver que
decian verdad, y los jueces los dejaban pasar libremente.
Sucedid, pues, que tomando juramento a un hombre, juré
y dijo que para el juramento que hacia, que iba a morir en
aquella horca que alli estaba, y no a otra cosa. Repararon
los jueces en el juramento, y dijeron: “Si a este hombre le
dejamos pasar libremente, minti6 en su juramento, y, con-
forme a la ley, debe morir; y si le ahorcamos, él juré que
iba a morir en aquella horca, y, habiendo jurado verdad,
por la misma ley debe ser libre”. Pidese a vuesa merced,
seflor gobernador, qué haran los jueces de tal hombre, que
aun hasta agora estan dudosos y suspensos».

Aparentment, els jutges es troben amb un problema ir-
resoluble des del punt de vista logic. Perd, és possible que
aixo passi? La resposta és afirmativa i a més a més aques-
ta contradiccid, es pot generalitzar a qualsevol afirmaci6
que acaba negant-se ella mateixa. Aix0 seria com afirmar
«aquesta frase és falsa» de manera que si l’afirmaci6 és
vertadera, com que «la frase és falsa», llavors sera falsa.
Un altre exemple tan popular com el del Quixot d’aquestes
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afirmacions que es contradiuen elles mateixes és la carta
d’un cretenc a Sant Pau en la que afirma «tots els cretencs
son mentiders», de manera que ell, que és cretenc, també
menteix ; llavors és fals que els cretencs siguin mentiders,
pero en definitiva, ho sén o no ho s6n?

Observi’s també que la contradicci6 es planteja perque
es considera que l’afirmaci6 no pot ser vertadera i falsa a
la vegada: si afirma que morira i mor ha dit la veritat i, per
tant, no havia de morir.

La primera consideracié a fer és la referida a la logica en
el sentit que la contradicci6 exposada sembla que marqui
els limits del propi llenguatge matematic: una proposicié
que simultaniament és vertadera i falsa és una contradic-
ci6 que s’anomena antinomia. Evidentment, les antino-
mies no tenen solucio si bé s’acostuma a resoldre-les amb
un «pegot lingiiistic», és a dir, estenent el llenguatge de
manera que es trenqui aquesta simultaneitat. En el cas del
pont i la forca es pot considerar que 1"home parla d’una
«intenci6» (present) i no del que passara (futur). Obser-
vi’s com hem estes el llenguatge: del «és i a la vegada no
és» hem passat al «és i no sera», i aixi la paradoxa queda-
ria resolta.

Malgrat tot, resulta que I'any 1931 el matematic aus-
triac Kurt Godel prova quelcom aixi com que, tot i la solu-
ci6 que hem trobat, aquestes contradiccions sempre poden
apareixer, aixo significa que un sistema matematic mai no
podra ser complert. Aixo no vol dir, com explica Asimov
(1973), que no es pugui trobar la veritat, en primer lloc
perque encara que un sistema matematic no sigui com-
plert no significa que sigui fals i, en segon lloc, perque
la «veritat» no s’obté solament de la deducci6 sin6 de la
observacié i la comprensid.
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Una segona consideracié sobre les paradoxes del tipus
«és 1 no és» fa referéncia a la incertesa. Que una afirmacié
no pugui ser vertadera i falsa a la vegada és un principi
que es coneix com a «principi del terg exclos», i va ser for-
malitzat per primer cop per Aristotil. Sobre aquest princi-
pi es construeix la logica i sobre la logica es construeix la
matematica.

Doncs bé, resulta que a la vida real i com a conseqiién-
cia de la incertesa consubstancial a tantes coses, molt so-
vint no podem pronunciar-nos sobre la veritat o falsedat
de les proposicions.

El més corrent és disposar d’indicis i raons que indiquin
que una proposicid és vertadera, i indicis i raons que indi-
quin que és falsa, tal i com passa en una pel-licula d’intriga
on anem acumulant indicis a favor i en contra d'un sospi-
t6s. Quan tenim molts més indicis a favor que en contra
orientem el nostre criteri cap a la primera possibilitat.

Igual que veiem, gracies a la paradoxa del Quixot, els
limits de la construccié de la logica, també veiem els limits
de la seva aplicacid.

EL GOVERN I LA CORT A LA INSULA BARATARIA

A més d’aquestes consideracions referides al llenguatge
logic, també els passatges de la Insula Barataria permeten
plantejar altres qliestions interessants de la realitat quo-
tidiana i en concret de 1’administraci6 de la col-lectivitat:
la Tnsula és un batibull on el governador —Sancho Pan-
za— no mana massa. Un dels passatges més populars del
Quixot és aquell on Sancho, llavors governador, esta en
un banquet on hi ha unes menges estupendes, pero cada
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cop que intenta fer una queixalada els cortesans li retiren
la vianda aconsellant-li que allo li pot fer mal.

Aix0 de que «qui mana a la vegada no mana», que en
podriem dir «paradoxa politica», és bastant corrent si bé
evidentment tampoc no és una paradoxa logica. D’acord
amb el que hem dit, estenent una mica el llenguatge,
expressem que «qui se suposa que mana en realitat no
mana», la qual cosa resoldria la hipotetica paradoxa.

[ perque els governants que se suposa que manen, no
sempre manen ? Va ser un caprici de Cervantes?

Anem a la qiiestio: quan aquell que ocupa un carrec no
mana és perque fa d’home de palla d’un altre o uns altres,
tal com passa a la Insula Barataria amb Sancho.

I com és possible aquesta figura a I’Administraci6? La
resposta esta en la propia naturalesa del bé public que
’administracié gestiona, que també es pot anomenar «bé
comt o collectiu», i que té com a principal caracteristica el
fet de no ser divisible entre els usuaris o consumidors, tal
com passa amb un bé privat que cada individu consumeix
individualment. Aquest, per exemple, és el cas de la neteja
de l’entrada d’una escala de veins, que s’ha d’organitzar
mitjangant algun procediment.

La manca de divisibilitat dels serveis publics provoca
dos grans problemes per a la seva administracié: des del
punt de vista de 'usuari hi ha qui vol gaudir del servei
pero sense pagar o sense cost per a ell, com és cas del que
es cola al metro (passatger gratuit o free rider en angles).
També, des del punt de vista de 'administrador del servei
public, hi ha el perill que aquest administrador disminu-
eixi o adulteri el servei en benefici propi. Aquest perso-
nantge el podriem anomenar ’escatimador.”®

15. Els conceptes del paragraf es tracten a La Teoria de la Hisenda
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Doncs bé, en un ambient politic amb escas o insuficient
control de ’'administraci6, sempre prevaldran els interes-
sos particulars de qui té el poder en contra dels interessos
col-lectius, de manera que els serveis ptblics s’escatimen
i els carrecs han de ser ocupats per homes de palla, que
donen una imatge de gestors davant 1’administrat pero
que en realitat tenen la funcié de permetre que el servei
s’escatimi.

Com a minim, per exercir d’home de palla es requerei-
xen dues habilitats: en primer lloc fer I’orni, per a la qual
cosa, ja sigui per incapacitat o per voluntat, desconeixer
aquella materia sobre la qual hom tindra formalment res-
ponsabilitats pot anar molt bé; i en segon lloc tenir bon as-
pecte o imatge per ocupar el carrec, aix0 que en llenguatge
«cheli» se’n diu «dar el pego».

I encara més: ’home de palla és aquell que no fa nosa.
Pero, a qui no fa nosa? Doncs a totes aquelles persones,
col-lectius, empreses o institucions que el puguin perjudi-
car. Els que tenen més possibilitats de perjudicar-lo i cau-
sar-li problemes son els que ja tenen poder, i els que ho
tenen pitjor son els ciutadans de a peu. Per aix0 s’escatima
sempre a favor del poder i en contra dels menys poderosos
com el ciutada de peu, la petita empresa, etc.

Aquest mecanisme de funcionament no solament és
aplicable a situacions forca corrents del govern de I’ad-
ministraci6 publica, siné que també permeten entendre
situacions més elevades com ara el fet que el president
d’un gran imperi sigui una mica curt de gambals'®. Men-

Piiblica (veure Casahuga, 1984).

16. Aquesta afirmaci6 és relativa i s’ha d’interpretar en el sentit
que al president d’un estat important se [’hauria de comparar amb
personatges de la talla de Winston Churchill, que és el que correspon
al seu nivell.
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tre no faci nosa als que li poden causar problemes, no
passa res.

El prestigios economista J.K. Galbraith, professor de
Harvard i amb experiéncia en l’avaluacié de programes bel-
lics a la segona guerra mundial i a la guerra de Vietnam, ha
posat de manifest com moltissimes accions bel-liques eren
absolutament intitils i que, en general, s’han fet guerres
amb |"tinica rad de gastar armament produit per les corpo-
racions privades americanes. Actualment, fins i tot, ens tro-
bem en la fase dels mercenaris, en la que empreses privades
proveeixen exercits privats que contracta el sector public.

En el cas d’Espanya, la influéncia del sector privat en
el sector public prové de les empreses immobiliaries i la
banca.

Governar, navegar entre pressions, és tasca de Sanchos
i no de Quixots. El Quixot no podria acceptar, per exemple,
que algd que és un barrut tingui mes influéncia en 1’Ad-
ministraci que un altre de prudent. Don Quixot déna uns
magnifics consells a Sancho i continua fent cami. I amb
aix0 no hem d’infravalorar Sancho: de fet és un magnific
governant. Partint del fet de que la realitat és la que és,
igual que passa amb el temps atmosferic, en aquell bati-
bull cortesa Sancho, que té la saviesa dels humils basada
en el coneixement de veritats fonamentals, actua savia-
ment. En el cas de la paradoxa del pont, no la va resoldre,
pero amb decisié salomonica determina que no s’havia de
penjar a aquell home. T a més va ser un honest: «...salien-
do yo desnudo, como salgo, no es menester otra seial para
dar a entender que he gobernado como un dngel»".

17. Capitol LIIL
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Cada govern és una Insula Barataria i a mi em sembla
que Miguel de Cervantes era conscient de la seva univer-
salitat i per aix0 afirma: «... que él (Sancho) nunca supo a
averiguar se era insula, ciudad, villa o lugar lo que gober-

naba...»'8,

18. Capitol LIV.
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IV. EL MIRALL MAGIC

L'entrada en el mén magic de I'economia és igual que
en els contes: hi ha un mirall magic que s’ha de travessar.
Perd on és aquest mirall? Doncs igual que en els contes,
apareix una pista, si bé la pista també és misteriosa, de
manera que ja no tenim un misteri, sing dos.

La nostra pista és un retol que diu:

cert és incert | incert és cert

Cada una de les frases dona la imatge de laltre: és el
mirall. I doncs? Ho explicaré. Haureu sentit alguna vega-
da aquella refrany atribuit a Antonio Machado que diu:
«es de necio confundir valor y precio». Doncs aquesta és
la clau. El preu és una cosa certa i determinada, perdo com
a aproximacio del valor, que és la seva funci6 essencial,
és incert. En canvi, el valor, tot i ser indeterminat, és més
estable conceptualment i, en aquest sentit, és més cert. Po-
sem com exemple una taronja: tant avui com dema té el
mateix valor en termes d’aliment i de sabor, en canvi el
seu preu, tot i ser determinat, avui és un i dema pot ser un
altre. El preu, a més, és una aproximacié al valor que de
vegades és millor i de vegades pitjor.
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La ciencia economica defuig els valors i prefereix trac-
tar amb la determinacié i certesa dels preus, pero com diu
el retol: cert és incert, de manera que caldra travessar el
mirall per entendre certes coses.

Pero tot aix0 que estic dient és abstracte: i que té a veure
amb la porta de la magia? Doncs seguiu-me i ho veureu.

DINER: APARICIONS I DESAPARICIONS MAGIQUES

Diner fa diner.

(Dita popular)

Partim d’un experiment econdomic que potser alguns
ja coneixereu: agafeu diners i poseu-los dins una capsa,
la lligueu amb un cordill i la amagueu. Al cap dels anys,
recupereu-la i mireu a l'interior. Qué hi trobeu? Que els
diners desapareixen. Cal advertir que la desaparicié és
progressiva, és a dir que si passen molts anys, els diners
s’hauran esfumat del tot. Imagineu que els euros els vareu
posar 1’any 2002 i que la capsa no l’obriu fins el 2007: tro-
bareu 0,85 euros on n’hi havieu posat 1. Algu pot objectar
que no, que continua havent-hi un euro, pero com que
resulta que I'euro és diner s’ha d’admetre que com a tal
només conserva el 85% del valor que tenia I’any 2002, car
amb un euro del 2007 només podem comprar un 85% de
les coses que podiem comprar 1’any 2002.

El diner ha desaparegut com a conseqiiencia de la in-
flacio, perque no té valor per ell mateix sind que en té
per referencia als béns que podem comprar amb ell. Aixo
ens porta a un altre experiment: i si a la capsa hi posés-
sim una moneda d’or, també podria desapareixer? Doncs
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també. Actualment no, perque no hi ha or que sigui diner,
perod quan el diner prenia la forma d’or, si prevalia la qua-
litat de diner a la d’or, també podia desapareixer. Aixo ho
van experimentar els conqueridors espanyols que anaven
a America a cercar or, com Hernan Cortés, o els miners de
’Oest america en les epoques de la febre d’or. Cada cop
tenien més or, perd les mercaderies eren les mateixes, de
manera que augmentava el preu de les mercaderies i el
diner-or també es devaluava.

Els culpables que el diner fos volatil van ser ells ma-
teixos, perque van posar més or en circulacié. La principal
propietat del diner és que permet donar informacié ho-
mogenia sobre el preu de les coses, i en aquest sentit és
igual que sigui d’or o de paper, allo important és que la
informaci6 que recull sigui bona, i és per aixd que quan es
posa més diner en circulaci6 aquesta informaci6 s’altera.

La il-lusié magica es produeix perque, tot i que sabem
quants diners hi ha, car es tracta d’'un import perfecta-
ment determinat, el seu valor és incert. Ens pensem que
ens trobem en un ambient cert, i en realitat nedem en la
incertesa.

Quan Hernan Cortés, els miners de la febre d’or o qui
sigui introdueix diner nou, els economistes sabem que la
conseqiiencia sera que es produira una devaluacid, perod
no sabem com ni amb quina intensitat, ni tampoc quines
altres il-lusions derivades es produiran.

Ja hem vist un procediment d’introduir diner en forma
de metall, pero també hem comentat que el diner no cal
que sigui d’or o plata: essent de paper pot complir perfec-
tament la mateixa funci6 essencial, que és la informativa,
i no cal ni cremar naus, que si que tenen un valor real, ni
matar ningda.
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Ara als euros no hi diu res, pero als bitllets d’abans
s’hi podia llegir que el Banc d’Espanya pagaria al porta-
dor un determinat import en pessetes, que evidentment
era un altre bitllet igual que aquell, o potser més nou. La
qlestié és que el diner de paper s6n cromos que fabrica
una impremta, i que molt sovint els Estats, propietaris de
la tal impremta, han tingut la temptacié de fer-la servir,
imprimint bitllets nous, per pagar les seves despeses. La
conseqliencia inevitable és, una altra vegada, la perdua de
valor del diner, que es materialitza a través de la inflacié i
que acabara afectant les persones que hagin posat el diner
en una capsa, sobretot els més febles, aquells que, havent
perdut el que tenien a la capsa, no poden sortir a manlle-
var més recursos.

De tota manera, tot aix0 encara té poc de magic. La ma-
gia esta en la creaci6 de diner bancari. La cosa comenca
quan una entitat bancaria rep diposits per un determinat
import, posem per cas 1 milié d’euros. D’acord amb el seu
objecte social, Ientitat bancaria presta diners, perd com
que és prudent, per comptes de prestar aquest milié en
prestara solament % de milié. Qui hagi obtingut aquest
préstec de 1/2 milié 'utilitzara per a fer compres, i per
tant aquests céntims acabaran una altra vegada en mans
d’empreses i particulars i aquests els tornaran a dipositar
en el sistema bancari, de manera que el 1/2 milié acabara
un altre cop en un banc, tornant a comengar el procés: el
banc, de I'import rebut en diposit, 1/2 mili, com que és
prudent, només en prestara la meitat, aixo és 1/4, i aixi
successivament... Doncs bé: el banc acaba prestant:

1/2 +1/4+1/8 +...

50



RELATS ECONOMAGICS

Si agafeu un metre de mesurar roba i feu la meitat i la
deixeu a l'esquerra; de la meitat restant en torneu a fer
la meitat i la torneu a deixar a l’esquerra, de la resta la
meitat, i aixi successivament, al final veureu que el resul-
tat d’afegir meitats és en longitud un altre metre. Aixi la
suma 1/2 + 1/4 + 1/8 +... = 1. El banc, del milié rebut, ha
acabat prestant un altre milié que ha retornat al banc en
forma de diposits, de manera que, al final, a les «cartilles»
dels particulars i de les empreses hi consta que I'import
del conjunt de diposits és de 2 milions.

Evidentment, si tothom anés de cop al banc a retirar
diners, aquest es declararia insolvent, pero aix0 no passa,
de manera que la creacié de diner per aquest mecanisme
no té cap diferéncia amb el procediment Herndn Cortés o
amb el procediment d’imprimir cromos. De fet, si tothom
anés al banc simultaniament, I'Estat hauria d’imprimir
més cromos, o idear algun joc de mans.

Ara bé, aixi com la creacié de diner pel metode Herndn
Cortés o pel metode de la impremta és malvada, la creacié
de diner bancari és una caracteristica inherent al sistema.

Aquest «miracle»®, que actualment s’anomena multi-
plicador del diner bancari, ja va ser demostrat 1’any 1719
per John Law, un pioner gurii financer reconegut amb el
nomenament d’'Interventor General de Franca. El meca-
nisme de Law podia estimular la industria, pero també po-
dia passar allo que anomenaven un temible ajust de comp-
tes, que succeia quan la multiplicacié del diner no anava
acompanyada de la multiplicacié dels pans i els peixos, o
alguna cosa semblant pero tangible, que és el que s’espe-
rava de I'estimul de l’economia. Tot i que la indtstria i el
comerg¢ son efectivament estimulables, dissortadament es

19. Terme emprat per J.K.Galbraith, 1995.
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va produir el temible ajust de comptes, I’escandol finan-
cer va sacsejar Franca i va arrossegar tot Europa. El 20 de
juliol de 1720, I’afluéncia de gent que volia recuperar els
seus diners a la Banque Royale de Paris era tan gran que
hi moriren 15 persones asfixiades. Aixi és com John Law
perdé el seu encant i va haver de fugir per cames.

Des de llavors, molts economistes han presumit d’ha-
ver descobert el secret de la multiplicacié del diner, i tan-
mateix, el temible ajust de comptes es torna a produir re-
iteradament. Precisament mentre escric aixo, en el mes
d’agost de 2007, s’esta preparant un, d’aquests ajustos.

EL LLAUNER DE R1POLL I EL GENI DE LA LLANTIA

Quan el mag veié la llantia la reconegué de seguida.

(Les mil i una nits)

La cosa es complica moltissim quan per comptes d'una
moneda en tenim dues. L'any 2002 un euro valia igual que
un dolar. Si llavors haguéssim posat un dolar a la nostra
capsa magica, en destapar la capsa el juny de 1’any 2007,
que hi hauriem trobat? La inflacié a USA® ha estat tal
que el dolar, igual que I’euro a Espanya, només conserva
un 85% del seu valor de ’any 2002. Tanmateix, al 2007
per 1 euro ja no donen 1, sin6 1,35 dolars. El nostre euro
de I’any 2007 només serveix per comprar un 85% del que
compravem l’any 2002, per0, en canvi, ara podem com-
prar un 16% més d’alld que es comprava per un dolar.

En teoria, si les inflacions han estat semblants, els ti-
pus de canvi no haurien d’haver variat. De tota manera,

20. Consumer Index Price (CPI).
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el que tenia dolars en aquests anys s’ha beneficiat d’uns
tipus d’interés més elevats, que en part deuen compensar
aquesta diferencia de valor.

Tot s’embolica tant, que aquest és el terreny perfecte
perque els governs facin magia del tipus «potagia». L'any
2005, en una de les meves excursions de «bici-turisme»,
vaig visitar el taller-botiga d'un llauner?'. Lhome em co-
mentava que hi ha llanties i productes de llauna importats
que sortien per sota del preu de cost del llaut6 i la primera
materia. Com és possible? Doncs aix0 passa perque el go-
vern del pais del Magrib on es feien aquests productes no
té cap problema en pagar extraordinariament bé les divises
que li aporta el fabricant. Funciona aixi: el govern rep les
divises a través del seu banc central, i li déna al fabricant de
llanties bitllets-cromos del propi pais a un canvi bo. El fa-
bricant no hi perd, perqué amb aquells diners pot pagar els
treballadors, comprar primeres materies i obtenir beneficis.
Qui paga la diferencia de preu de les llanties? Doncs el con-
junt dels treballadors del pais que les ha importat. El govern
espera d’aquesta manera fer-se un lloc en aquesta inddstria
tot desplagant els llauners com el de Ripoll, que acabaran
cobrant de la Seguretat social espanyola.

Espanya va fer una cosa semblant en els anys 60170 amb
el turisme. Llavors es parlava de les pessetes A, les normals
i corrents, i les pessetes B, que eren les que 1’Estat donava
a canvi de moneda estrangera. Aix0 era una ficcid, ja que
només hi havia un tipus de pessetes, pero el valor era dual,
i per aix0 el govern podia fer la magia «potagia».

Hem de concloure, doncs, que les llanties que arribaven
a Ripoll no tenien geni: aquest havia acceptat un carrec en
el Banc Central del pais magribi.

21. Dedicat a fer i vendre objectes de llauna.
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OGRES, OGRESSES I CLAVEGUERES

Pucet li prengué les botes a 'ogre

i aquest es converti en un home normal
gue ja no podia menjar persones.
Charles Perrault

Estant el terra tan baix, i amb la feina que costa la pro-
ducci6 agricola, no ha d’estranyar que el somni d"un pages
sigui poder vendre els seus camps per fer-hi pisos, i viure
la resta de la seva vida de renda i sense fotre brot.

No és cap exageracio: Si teniu un camp de 30.000 m?
vora una important ciutat i I’administracié us déna la pos-
sibilitat d’edificar-hi 60.000 m?* d"habitatges, possiblement
tal requalificacié urbanistica us reportaria un guany de
120 milions d’euros!

Aquest procés de requalificacions ha estat intensissim a
Espanya en els darrers anys. Tanmateix, qui realment se'n
beneficia és el promotor de les requalificacions urbanisti-
ques i no cap pages. Només faltaria!

En el darrer capitol ja tornarem sobre I’especulacié. La
qliestié que ens ocupa ara €s si, realment, amb la requa-
lificacid, s’ha creat riquesa per art de magia. Doncs no hi
ha truc: realment, el promotor, el que aconsegueix no és
tant crear riquesa, sind apropiar-se d'un tros de la riquesa
general. Es pot considerar que qualsevol activitat produc-
tiva acaba tenint una participaci en el pastis de la renda,
per0d aquest cas presenta dues particularitats: la primera
és que normalment hom compra a credit, de manera que
el comprador es compromet a destinar la seva renda fu-
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tura a aquesta compra, fet que també és caracteristic de
les inversions; i la segona és que, a diferéncia del que pas-
sa amb les inversions, aquesta compra no augmentara la
renda futura. El promotor de requalificacions aconsegueix
literalment apropiar-se de les rendes futures del compra-
dor. Per tant, no hi ha creacié de riquesa en la promocié de
requalificacions urbanistiques. Una altra cosa és que 1’es-
peculador es folri.

I qué tenen a veure els promotors de requalificacions
urbanistiques amb els ogres? Doncs no cal: ho veureu
molt clar: el negoci dels promotors urbanistics depen del
favor de I’administraci6 i, aqui ve alld que és sensacional,
és habitual que un promotor compri un terreny preveient
que sera capag d’aconseguir-ne la requalificacié urbanisti-
ca mani qui mani i sigui quina sigui l’autoritat urbanis-
tica en les diverses institucions, aixo és, el regidor d'ur-
banisme, I'agencia de planejament urbanistic regional,
l’autoritat mediambiental..., i a més, sigui quin sigui el
partit que governi al municipi, a la comunitat autonoma,
o0 a qualsevol institucié amb competéncies urbanistiques
que potencialment afectin la requalificacié. Es a dir, tant si
guanyen uns partits com uns altres, tant si aquests partits
designen unes persones com unes altres i tant si és a nivell
local com autonomic (imagineu la quantitat immensa de
possibilitats que aixo dona de si), el promotor aconseguira
la requalificacié que persegueix.

Aquesta mena de personatge és, doncs, un ogre en sen-
tit economic, perque es tracta d’algti que es cruspira qual-
sevol que pugui dificultar-li el seu objectiu.

Pel que es pot llegir en els diaris®, en molts casos, com
en el conte de Perrault, I'ogre té unes botes magiques que

22. Antonio Franco (E! Periddico, 25 de desembre de 2006)
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li permeten circular per les clavegueres. Els promotors de
requalificacions més famosos a Espanya son la colla de
Marbella, que ara es troba la presd, tot i que no és gens
habitual que cap requalificador acabi a la garjola. De fet, la
requalificacié de terrenys és legal. Més normal, doncs, és
el cas d’un altre famés, I’anomenat Paco el Pocero. Aquest
senyor fou distingit amb la Medalla al Treball®. T és que
«poderoso caballero es don Dinero»:

Mas ;a quién no maravilla
tres mil cada metro de tasa
gue es lo menos por una casa
en el centro de Castilla?
Pero pues da al bajo silla,
y al cobarde hace guerrero,
poderoso Caballero
es don Dinero*

ELs FOLLETS

Una bona capa tot ho tapa.

(Dita popular)

En el m6n magic de I’economia també hi ha follets, que
son els encarregats dels comptes: la seva missi6 és regis-
trar en un llibre qualsevol acte economic, amb la condici6
que previament estigui per escrit. El follet registrara un
rebut, una hipoteca, els moviments d'un compte d’estalvis

23. Butlleti Oficial de ’Estat de 18 de novembre de 2002.
24. Adaptaci6 d’una estrofa del poema Don Dinero de Francisco
de Quevedo.
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particular... perd en canvi, si algu et fa un obsequi, no ho
registrara perque la persona que et fa I’obsequi no et déna
cap paper ni tu li dones un rebut. Jo, per exemple, he gua-
nyat molt fent consultes a 'Internet, i aixo és gratuit.

Evidentment, la creacié de riquesa quedara registra-
da, perqueé préviament ha quedat anotada als respectius
comptes; i els guanys del promotor urbanistic, si els ha
declarat, també. El problema és que aix0 que registra, com
hem vist, pot resultar enganyds. Un any pot ser dolent
i al follet constar-li, en canvi, que ha estat bo. Pero tot-
hom ho pren com a referéencia, perque és dificil establir
una altra manera de fer-ho. Tanmateix, allo destacable és
que la comptabilitat nacional també presenta aquest doble
vessant cert/incert, que seria impossible si no fos perque
hi ha una doble qualitat: en primer lloc, la propia, que és
la tautologicament certa, perque el follet apunta el que
apunta; i, en segon lloc, allo que representa, posem per cas
la riquesa. Es aquesta darrera associaci6 la que és incerta.

La feina del follet és cabdal en el mén magic de 1’eco-
nomia, perque la comptabilitat és la capa que fa els magics
invisibles. Quan el ministre d’economia es posa aquesta
capa, en comptes de semblar un xaman, que és el que ha
de ser, apareix com un teécnic, que és com tothom espera
veure'l.

[&14
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V. La MAGIiA CoNGA

La conga és un ball popular cuba d’origen africa que
consisteix en marxar al compas d’un ritme caracteristic,
en el que, alternativament, en tots els compassos parells,
es destaca una sincopa que els balladors subratllen ai-
xecant lleugerament una cama i marcant el cop amb un
brusc moviment del cos.

L’aspecte magic de la conga no esta tant en els seus ori-
gens, la Regla conga i el contacte amb les forces de la na-
turalesa dels rituals africans, siné en el seu caracter social.
Com veurem a continuacid, el comportament huma i la
forma de decidir té molt de conga: seguir el que marxa al
davant, captar el ritme, i som-hi.

De fet, el propi ball, en els inicis de la Reptblica cubana,
va esdevenir un element de propaganda politica, utilitzat
pels candidats en el periode pre-electoral per a moure les
masses populars després dels seus ritmes i cants, en els
quals es propugnava el seu triomf.

Actualment, el guinness conga® esta en poder de la Mi-
ami Super Conga, que va tenir lloc en el carrer 8 d’aquesta
ciutat de Florida el 13 de marg de 1988, amb una linia for-

25. M’acabo d’inventar aquesta paraula, evidentment inspirat en

els anomenats Guinness Records, per tal de designar el registre més
elevat conegut.
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mada per 119.986 persones. Tot un exit social.

En la conga, com en el conte del flautista d’'Hamelin,
passa que uns hi posen la magia, la musica i el ritme, i la
resta, seduits, segueixen en filera, un rera l'altre. El xaman
que conjura la conga pot fer amb ella el que vulgui, coses
bones i dolentes: ponts, catedrals, jardins o vaixells, pero
també guerres i destrucci.

A continuaci6 explicaré per que la conga pot fer coses
extraordinaries. Crec que us sera facil d’entendre, pero
abans cal veure si efectivament la massa, seduida, segueix
en filera el xaman, i el perque.

LES CREENCES

(La publicitat) Idees que mouen muntanyes.

Lluis Bassat

Els fisics, els quimics, els biolegs, ... donen per bona una
idea quan ningt no ha demostrat que sigui falsa. Es a dir,
més que no pas considerar la idea certa, el que hom fa és
considerar-la admissible o plausible.

En la vida corrent, i també en les ciencies socials, el
concepte d’admissibilitat o plausibilitat resulta insuficient
a la practica per a donar una idea per bona. Si hom pogu-
és treballar en un entorn cert, per un principi logic que
s’anomena del terg exclos, en tindriem prou amb la plau-
sibilitat o admissibilitat, pero esta clar que aixo no és aixi.
Una idea o una teoria ha de ser plausible, si, perd també
creible, tant com es pugui.

26. Plausible s’empra aqui com a sindnim d’admissible. El diccionari
de la Real Academia Espafiola recull aquesta accepcid i el de I'Institut
d’Estudis Catalans encara no.
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[ aix0 de la credibilitat, com funciona? En quines coses
creiem? I per que? La resposta a aquestes preguntes és
molt senzilla, sempre i quan tinguem un savi extraor-
dinari a l’abast que ens les pugui contestar. Jo, que no
tinc cap problema per a comunicar-me amb l"esperit de
Bertrand Russell, mort I’any 1970, li he preguntat que
en sabia, de tot aixo.

El comte de Russell —el titol nobiliari sempre déna
més pedigree a un fantasma— s’ha comunicat amb mi a
través d'un llibre publicat ’any 19447, i alla em fa veure
que per respondre les preguntes formulades he d’ana-
litzar els anuncis publicitaris. Segons ell, no hi ha testi-
moni de creenca més penetrant que el pecuniari, perque
quan algu esta disposat a sostenir la seva creenca gastant
diner en conformitat amb ella, aquella creenca ha de ser
considerada autentica.

Si un anunci, per exemple, aconsegueix que una mar-
ca de sabd es vengui més que una altra significa que és
més eficag per a produir creenga, no pas que el sabé sigui
millor; pot ser que ho sigui, perd aixo ja son figues d'un
altre paner.

Linventor d’anuncis és una persona que modifica la
realitat o la percepcié collectiva, de manera que no res-
ponguin a una logica causal. Daix0, segons el diccionari,
se’n diu un xaman. Estem acostumats a veure els xamans
com a personatges, per a nosaltres ridiculs, associats a tri-
bus primitives, pero passa que nosaltres també tenim els
nostres propis xamans, i fan exactament el mateix. Només
varien els ritus. Els xamans, tant en les societats primiti-
ves com en les desenvolupades, s6n persones amb un po-
der molt valuds.

27. Russell, Bertrand (1944, p.154 i segiients).
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I ara les preguntes formulades: per que creiem? Russell
ens diu®: «De la tecnica de I'anunci es dedueix que per a
la majoria del génere huma una proposicié determinada
guanya en acceptacio si és repetida de tal manera que es
retingui en la memoria. La majoria de les coses que creiem
les creiem perque les hem sentit afirmar, no recordem ni
on ni per qué les hem sentit afirmar i aixi resulta que som
incapagos de ser critics».

A mesura que es perfecciona la tecnica, I'anunci publi-
citari tendeix a buscar cada cop menys arguments i a fer-
se cada cop més sorprenent, perqué sempre que s’acon-
segueixi una impressio, el publicitari (xaman) també
assoleix |'objectiu perseguit.

Un altre merit cientific dels anuncis és que tenen uns
efectes, no ja sobre I'individu, siné sobre la massa de po-
blaci6, segons resulta dels ingressos dels anunciants, de
manera que les seves arts pertanyen al camp de la psico-
logia de masses.

Avui, els productors de Hollywood continuen essent
els grans sacerdots d'una nova religié que marca quines
han de ser les creences pel que fa a l’'amor, I'honor, la ma-
nera de fer diners i la importancia dels bons trajos. Tot i
que és sabut que hi ha persones que no es deixen influir
tan facilment, val a dir que estadisticament no compten.

A més a més, la globalitzacié augmenta.

L’home cada cop és menys autosuficient i depen més
d’organitzacions, i a mesura que la técnica cientifica pro-
gressa, augmenta la dimensié optima per a la majoria de
les organitzacions. Aixi, obtenim la informaci6 de la lectu-
ra de pocs diaris i agencies de noticies, les pautes de diver-
si6 ens les marca Hollywood, el capital el presta la Banca,

28. Ibidem p.156 i segiients.
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cada cop més gran i concentrada, i I’educacié dels fills la
dona 'Estat.

;I com és possible que siguem incapagos de ser cri-
tics, tot i saber que el xaman-publicista ens diu allo que
li dona més benefici a ell? Doncs el problema rau en la
incertesa. Quan hi ha coneixement s’actua amb plena
racionalitat. Si aneu al supermercat veureu que, quan
hi ha una bona oferta, aquella part de la prestatgeria es
buida rapidament. Pero amb moltes altres coses no passa
el mateix: normalment no podem coneixer a fons una
cosa i anem agafant indicis que ens aproximin a aquest
coneixement.

A banda, en la vida quotidiana resulta molt habitual
la utilitzacié de la mentida i ’engany, perque hi ha qui
se’n beneficia.

Imagineu una jutgessa (ara la majoria s6n dones) que
es troba amb dos sospitosos d’un assassinat, en Bacus i
en Dracus. La policia té la certesa que un dels dos és I"as-
sassi, pero no sap quin. En Bacus acusa en Dracus, i en
Dracus a en Bacus. Amb aquesta informacid, la jutgessa
es troba en una situaci6 de confusi6 que es pot associar a
una situacié d’incertesa absoluta. Esta exactament igual
que si no sabés res. En I’exemple, [’assassi esdevé un pro-
fessional de la mentida perque la seva supervivencia de-
pen de que la jutgessa continui en un estat de confusi6
absoluta. Si algt hagués de fer una aposta per endevinar
qui és l’assassi, hauria d’agafar una moneda i tirar-la.

Aquesta caricatura és realista i aplicable a moltes al-
tres situacions. Richard Nixon mai no va admetre la seva
culpabilitat en el Watergate, i només va dimitir de Presi-
dent dels Estats Units quan no tenia una altra opcid. Per
a ell, el que va fer era justificable.
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Els dirigents del Partit Popular Aznar i Acebes no van
acceptar mai haver culpabilitzat ETA de l’atemptat de
1'11-M, quan tothom —i ells els primers— sabia que ha-
vien estat els terroristes islamics d’Al-Qaida. La mentida
tenia no poques conseqiiencies, perque ells estaven en el
poder i van imposar aquesta versio als mitjans de comuni-
cacié publics. Per tant, podriem dir que va ser un petit cop
d’estat mediatic.

El judici de I'11-M ha fet més evident 1’engany, pero
aix0 no ha tingut cap conseqiiéncia, i una bona part de la
poblaci6 espanyola continua confiant en aquests dirigents
politics, perque hi ha un seguit de mitjans de comunicaci6
afins a aquest partit que li continuen donant credibilitat.

Es tracta d’exemples prou coneguts, pero la qiiestié es-
sencial és que aquest és el nostre pa de cada dia: nedem en
la incertesa. I d’altra banda, necessitem prendre decisions,
de manera que el problema de la incertesa absoluta ’hem
de resoldre d’una manera o una altra.

Una forma de resoldre el problema és seguir el criteri
d’algt que ens mereixi confianga, per tal com considerem
que té un millor coneixement que nosaltres sobre la qties-
ti6 a decidir. Actualment, en economia i en altres discipli-
nes, a l'expert en una materia els consells i criteris del qual
sOn respectats i seguits, se 'anomena gurii, en al-lusi6 al
guia espiritual de ’hinduisme.

Creure en experts és correcte, el problema és qui ho-
mologa els experts. Tot i admetent l"autoritat d'un expert,
la fama pot superar-lo.

El gurii més famos dels darrers anys ha estat el senyor
Alan Greenspan, que va ser president de la Reserva Fede-
ral dels Estats Units i actualment esta jubilat. Pero encara
avui, el senyor Greenspan manté la capacitat per fer unes
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declaracions en els mitjans de comunicacié i moure els
mercats financers mundials.

Evidentment, a qualsevol ministre d’Economia li in-
teressa moltissim gaudir de 'estatus de gurii. A la seva
feina se li pot aplicar una dita que sovint repeteix la meva
mare, segons la qual val més caure en gracia que ser gra-
ciés. Doncs bé: la principal fita que ha d’aconseguir un
ministre d’Economia és que se’l creguin. Un cop aconse-
guit aixo, pot passar el dia jugant a golf si vol, perque ja
té la feina feta.

Observeu que la qiiesti6 de fons de tot aquest procés és
que resolem un problema d’incertesa a partir de valorar la
imatge, i que la imatge és perfectament falsificable.

Josep Pla¥, bon observador social, ja deia que si tenies
un amic en dificultats el que havies de fer era regalar-li un
bon trajo, perque aixo li obriria totes les portes. «La per-
sona que en el nostre pais posseeix mitja dotzena de bons
vestits i no és un imbecil total i perfecte menja sempre.
Em sents?. Menja sempre!»*. 5i, senyor.

;I com és que la incompeténcia d’aquelles persones que
només son imatge, aparador, no es posa de manifest? La
pregunta té molts aspectes. En primer lloc, un gurii, per
competent que sigui, sempre estara sobrevalorat. El guri,
com hem dit, no és ja el competent sin6 el que, a més a
més, concentra la imatge. En segon lloc, el problema del
guril esta en el risc de conduir la conga que el segueix a
l’abisme. Una espifiada pot arruinar la imatge del gurii.

Ara bé, hi ha nivells de guriis. Si el gurii és molt cone-
gut l'espifiada quedara enregistrada a la memoria de tot-
hom, com és el cas del pobre John Law, que hagué d’exi-

29. Pla, 1971.
30. Ibidem p. 455.
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liar-se. Pero amb la complexitat del mon, el petit gurii, el
propietari de mitja dotzena de bons vestits que deia en
Pla, pot anar fent la viu-viu eternament. A part, ja hem
vist que dificilment l'interessat pot admetre una pifia, i
aportara tota mena de justificacions a favor seu.

Una altra qiiestié que es planteja aqui és que hi ha po-
tents organitzacions mediatiques dedicades a aquesta tas-
ca de pintar la realitat com els convé. A Catalunya patim
’emissora de radio COPE, que promou la sefarditzaci6
dels catalans com a procediment d’atribuir-nos la culpa de
tot el que passi de dolent i, d’aquesta manera, esquivar les
responsabilitats dels politics de torn, ogres i altres perso-
natges fantastics.

Amb tot, per a mi, el cas més paradigmatic és el de
la inddstria cinematografica americana en el seus inicis,
quan els productors americans es van inventar la guerra
de Cuba amb Espanya®. La cosa va comengar amb produc-
cions del tipus documental que reproduien conflictes bel-
lics, i immediatament van comprovar que l'espectador, a la
sala de projecci6, vivia aquella situacié com si fos real. El
segon pas, gairebé espontani, va ser reproduir situacions
belliques que en realitat no s’havien produit, en les que
es posava de manifest el caracter malvat de |’enemic i el
caracter angelical dels Estats Units. Aquest model, iniciat
amb el tema de Cuba en la década de 1890, ha continuat
fjns ara32

31. La primera obra de cinema bellic fou Tearing Down the
Spanish Flag, de John Stuart Blackton i Albert Smith, amb algunes
imatges gravades el mateix any 1898. Posteriorment el tema de
Cuba fou recurrent.

32. La creacié de la naci6 americana té una vessant mediatica molt
forta. Fou a Cuba que Theodore Roosevelt va guanyar la reputacié

d’heroi que li obri el cami a la presidencia dels USA, que assoli ’any
1901.
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El camp politic, en ser molt conegut, constitueix un
bon testimoni de la dificultat que comporta establir una
creenca a la vida quotidiana, per bé que el problema és
generalitzable a molts altres ambits. I la conclusié és que
aspectes importants del comportament huma, o del tipus
de decisions que les persones prenem, son atribuibles a
la dificultat d’assolir una creenga o de treure I’entrellat
de les coses.

CONGA BORSARIA

Un ascensorista a Groucho Marx:

Senyor Marx, jsap? Peixos grossos de veritat.

Vestien americanes creuades i duien clavells a les solapes.
Parlaven de la Borsa, i cregui’m,

tenien aspecte de saber el que deien.

De Groucho y yo

Molta gent coneix la llegenda del cirabotes que un dia
comentava amb el seu client, el magnat John Rockefeller,
els diners que guanyava amb la revaloritzacié de la Borsa.
Quan el magnat arriba al despatx amb les sabates ben en-
llustrades, ordena la venda de les seves accions tot pensant
que si al cirabotes, que no sabia res d’economia, li anava
bé, aix0 era un senyal inequivoc que havien d’estar so-
brevalorades. I aixi, segons la llegenda, Rockefeller salva
la seva fortuna del devastador crack borsari de 1929. El
cirabotes perdé els estalvis i I’economia s’enfonsa.

Probablement Rockefeller devia ser una persona admi-
rada socialment, un gurii, per la qual cosa devia tenir una
gran capacitat d’influir i arrossegar els altres. El cirabotes,
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reinterpretant la llegenda, va ser qui va activar en aquest
cas el que hom anomena tipping point, o moment a partir
del qual una cosa tnica (la venda d’accions en moments
d’al¢a) esdevé comu (tothom ven, i el mercat s’enfonsa en
caiguda lliure).

El cirabotes, i en general els inversors que prenen de-
cisions amb escassos coneixements sobre la materia, con-
tagiats per un estat d’opinié general, tenen més interes
analitic del que pugui semblar a primera vista, perque
possiblement siguin ells la causa de les bombolles especu-
latives que es formen en els mercats de valors. Aix0 és el
que es despren de les investigacions de Daniel Kahneman,
premi Nobel d’Economia de 1’any 2002, que ha investi-
gat el fenomen de I'inversor que ell qualifica d’optimista
sense haver-li atribuit, pero, un nom concret. Per aquest
motiu, a mi em sembla que seria apropiat anomenar-lo
inversor seguidor, ja que segueix 1'opini6 d’altres ballant
al ritme de la conga borsaria. Per contra, el magnat Rocke-
feller, que segueix el propi criteri i és imitat, és el gurii.

Un inversor que actua seguint i confiant en les noticies,
en principi cerca un coneixement. Per tant, la diferencia
amb l'inversor en projectes empresarials rau basicament
en el metode, en la professionalitat. L'inversor professio-
nal investiga, el seguidor, no; encara que rep informacio i
segueix un estat d’opinid, no la contrasta.

Els processos de contagi informatiu en els mercats fi-
nancers presenten aspectes especifics. L'inversor seguidor
adopta uns criteris d'inversi6 basant-se en una informaci6
amb fonament i rigor escassos, que li arriba per contagi,
com per exemple el cirabotes de la llegenda de Rockefeller
en el crack del 29, que fa allo que ha fet algd altre a qui
considera una autoritat, sense cap mena de contrast.

68



RELATS ECONOMAGICS

El segon aspecte especific dels mercats financers és
que no son pocs els interessats en que es mantingui l’es-
cas coneixement dels seguidors. Imaginem (aix0 ha pas-
sat) que un banquer diu davant d’un auditori de milers
de persones a la Junta General que vol fer un regal als
accionistes, per la qual cosa ha decidit que el banc emeti
accions alliberades.

En principi, si un banc emet accions alliberades, mate-
maticament el valor de I'accié queda devaluat en la pro-
porci6 que s’hagi fet I’emissié d’accions. Pero aixo ningt
no li ho retreu, al banquer, i no només ningt no diu res,
sin6 que la premsa dona la bona noticia del regal que aca-
ba de fer el banc als seus accionistes.

Com a conseqiiencia de I’entusiasme que la noticia pro-
voca, la Borsa no devalua el preu de les accions, tal i com
seria d’esperar.

Conclusi6 del seguidor: quin bon regal! T a veure qui
li explica que allo no funciona, que es tracta d’una il-
lusi6 que es pot esfumar. El cas és, pero, que el predomini
d’aquests inversors pot marcar la tendéncia del mercat,
essent la causa de les bombolles financeres.

Malgrat aixo, George Soros —filantrop, pensador
i financer multimilionari, qualificat de pirata pel Banc
d’Anglaterra després d’haver-li estroncat una cabriola fi-
nancera en benefici propi—, atenent la seva experiéncia
i considerant que els fets manen, opina que el compor-
tament seguidista no és necessariament irracional i «de
la mateixa manera que certs animals tenen bones raons
per a integrar-se en manades, també les tenen els inver-
sors. Només en punts d'inflexio els sequidistes inconsci-
ents resulten malparats, i si estan prou alerta és possible
gue sobrevisquin. De la mateixa manera, els inversors
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solitaris que vinculen les seves fortunes amb els princi-
pis fonamentals poden ser atropellats»®.

L'estrategia financera de George Soros consisteix en
entendre quines repercussions tindra la conga borsaria i
portar a terme accions que el puguin beneficiar. Per exem-
ple, ell considera que quan la bombolla tecnologica dels
90, o qualsevol altra bombolla, punxa, les coses no que-
den tal com estaven, sind que alguna cosa s’ha guanyat en
conjunt. Pero aixo ja pertany al mén de 1"alquimia.

33. Soros, 1998, p.83.
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VI. ALQuimMmIa

TRANSFORMAR VICIS PRIVATS EN BENEFICIS PUBLICS

Els homes, tal com sén, s'inclinen per natura
a anar darrera el diner o el poder,

i del poder perqué val tant com el diner.
Ralph Waldo Emerson

Imagineu I’ Anglaterra il-lustrada del segle XVIII. Men-
tre la filosofia moral oficial considerava «accié virtuosa»
tota aquella que busqués un bé public, i titllava de vici
tot egoisme que no perseguis el bé comd, la qual cosa vol
dir que s6n les bones qualitats dels homes les que els fan
éssers sociables, i que I’'home esta naturalment inclinat a
realitzar accions altruistes, apareix Bernard de Mandeville
amb un llibre anomenat La Faula de les Abelles (1725) ex-
plicant que I’home no és de cap manera un ésser altruista,
ans al contrari, sol buscar el propi benefici.

Per acabar-ho d’adobar, Mandeville dubtava fins i tot
que la societat es beneficiés només de les accions virtuo-
ses, car al seu parer és el vici, és a dir, les accions que perse-
gueixen la propia comoditat, allo que beneficia la societat.
Segons ell, la societat progressa i floreix només quan els
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individus, buscant el seu propi interés i plaer, contribu-
eixen i participen en nous invents, i quan, vivint luxosa-
ment, fan circular els diners.

Mandeville destaca la importancia social dels trampo-
sos, els lladres, el luxe, la prodigalitat, I'orgull, I’enveja, la
vanitat... Aquests vicis, segons ell, sén el motor de I'acu-
mulacié economica, perqué impulsen la necessitat de cre-
aci6 de riquesa.

El llibre de Mandeville és un poema (la faula) comentat
(I’assaig). El poema acaba de la manera segiient:

Deixeu, doncs, de queixar-vos: sols els necis
volen fer un rusc gran, un rusc honrat.
Per a gaudir de les joies del mon,
ser celebritats i viure en benestar
sense grans vicis, és ben bé una vana
utopia, nascuda al nostre cap.

El frauy, el luxe i 'orgull han de viure,
mentre ens en sapiguem aprofitar:

o 00
La virtut sola no pot fer florir
les nacions; i si es vol implantar
una Edat d’Or, bé cal estar tan lliures
de I'honradesa com de les glans.

Aquestes idees, que des del comengament van ser con-
siderades escandaloses, han tingut moltissima influencia
en el pensament economic. Al cap de pocs anys, Adam
Smith, considerat el primer autor classic d’economia, pu-
blica el seu llibre La riquesa de les Nacions on, per bé
que deixa de banda els vicis, parteix del fet que les per-
sones soOn egoistes i que, cercant el seu interés personal,
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el sistema economic de mercat és tal que, en conjunt, la
comunitat economica funciona adequadament. Es a dir,
que des de I’any 1776 es déna per bona la idea que, essent
egoistes economicament, contribuim a la vegada de forma
molt efectiva al benefici de la comunitat, car és la millor
manera que el sistema economic funcioni.

Tanmateix, Mandeville —com deia I’Ernest Lluch en el
proleg de Iedici6 catalana de la Faula de les Abelles—, en-
cara escandalitza perque la societat que descriu continua
essent la nostra. De fet, Mandeville planteja una teoria
de I"ambici6, no pas de ’egoisme. Dit d'una altra manera:
pensem que un lladre pot ser beneficigs socialment? Jests
Gil, que va estar implicat en tota mena d’escandols, i en
particular per la corrupci6 urbanistica de Marbella, ciutat
de la que en fou alcalde, defensava la seva gestié conside-
rant-se un benefactor social en el mateix sentit de Man-
deville, tot argumentant que creava molta riquesa, rad per
la qual els ciutadans havien d’estar contents. Aix0 és aixi?
En general hem de donar les gracies a la corrupcié?

Doncs esta molt clar que no li hem de donar les gracies,
sobretot els paisos pobres, en els quals la corrupcié asfixia
’economia. Nogensmenys, respondre a la pregunta re-
quereix fer algunes consideracions interessantissimes.

Com algti pot guanyar molts més diners que els altres?
Per guanyar pasta s’ha de tenir poder, s’ha de tenir la pa-
ella pel manec. I per tenir poder s’ha de tenir ambici6 i,
en principi, Iorigen psicologic d’aquesta ambici6 sembla
indiferent.

El benefici correspon al poder d’una persona per man-
tenir una determinada situacié de privilegi respecte les al-
tres. Hi ha casos, com poder requalificar terrenys rdstics
o disposar de la concessié d’autopistes, que requereixen
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comptar amb el favor de I'administracid; altres sén més
legitims, com és ara tenir una tecnologia millor que altres
per fabricar un determinat producte.

En tots els casos, el privilegi es tradueix en una barre-
ra d’entrada al mercat per al producte de que es tracti. El
promotor immobiliari i el concessionari d’autopistes te-
nen una exclusivitat, i el fabricant que té una tecnologia
més avangada, també.

La pregunta immediata és d’on prové el poder de de-
terminades persones per mantenir la situacié de privilegi.
Aqui se’ns desplega un conjunt de possibilitats molt in-
teressants d’analitzar per la seva heterogeneitat i la seva
contraposicio.

Les causes que permeten sostenir un privilegi son el
favor del govern, la propietat exclusiva d"un factor de pro-
duccié essencial, la informaci6, les economies d’escala i els
monopolis naturals, i les estrategies de mercat.

A totes aquestes causes cal afegir-ne una altra, que
prové del coneixement i del know-how empresarial, i que
consisteix en el domini dels mercats gracies a la superi-
oritat tecnologica de determinades empreses. En aquest
cas, el poder de I’empresari per mantenir la situaci6 de
privilegi es basa en la reinversié del benefici empresarial
en recerca i desenvolupament (R+D), la qual cosa dificulta
moltissim |’entrada dels més petits en el mercat, perque
aquests no tenen possibilitat de financar I'R+D.

Una diferéncia fonamental dels diferents poders em-
presarials rau en si la seva forga es basa en la tecnologia o
en la influencia politica. Pot ser que en Bill Gates sigui un
monopolista, pero la seva contribuci6 al sector de la infor-
matica és tal que ara estem tots millor que abans. En canvi,
el sector immobiliari espanyol, per exemple, ha aconseguit
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ser el més rendible en els darrers anys en detriment de la
resta de sectors. L'especulacié immobiliaria no és siné una
apropiacié, amb la complicitat de I’administracié pablica,
de les percepcions futures dels compradors d’habitatges.
A més, ha contribuit a encarir els costos de la inddstria
i del comerg, a la ruina mediambiental i paisatgistica del
territori, i a crear un problema social amb la immigracid,
que econdomicament no era necessaria.

En qualsevol cas, allo que és rellevant no és el fet en si
mateix, sind, tal com ens diu el poema de Mandeville, que
ens en sapiguem aprofitar, o que el conjunt de la socie-
tat se’n sapiga aprofitar. Avui se sap que la desaparicié de
privilegis és el que realment aprofita la comunitat, encara
que efectivament cal donar-li una sortida a I’ambicié per-
que algt faci moure I’economia. Allo de donar una patent
per uns anys als creadors de tecnologia, per exemple, era
un bon sistema de fer compatible 1’ambicié i el benefici
general.

La clau és sempre l'interes general. Tal com seria el cas
de Nassau quan aquesta ciutat era la capital de la pirateria
al Carib, no és correcte, doncs, emprar el terme progrés
per a referir-se al model economic de Marbella.

LA PEDRrRA FiLOSOFAL
Dirigir homes no és una tasca facil;
empenye’ls, en canvi, és més senzill.

Rabindranath Tagore

L’ambici6 és efectivament el motor, la que impulsa la
conga econdmica, pero aixd no ho és tot. La conga té ma-



Joaquim M*® Perramon Ayza

gia propia: la forca de la il-lusié. Aquesta és la Pedra Filo-
sofal que pot crear riquesa.

En expressié de George Soros (1998, p.66) «veient el
prestigi que s’atorga als economistes moderns, especial-
ment en la politica i els mercats financers, es demostra
qgue els alguimistes medievals (que lluitaren per convertir
metall en or) es van equivocar d’objecte».

Per a Soros, I’explicacié de 1’alquimia financera rau «en
que el nostre pensament influeix activament en els fets
en que participem i sobre els quals pensem» (1998, p.36).
Per tant, el seguidisme, la conga, pot influir en la realitat.
Aquesta possible influéncia és el que Soros cerca per esta-
blir la seva estrategia financera.

Sigui per la ra¢ exposada per G. Soros o no, fa temps
que se sap que l'acci6 col-lectiva pot crear riquesa. El més
gran dels economistes, John M. Keynes (1883-1946), va
mostrar la magia dels efectes multiplicadors de determi-
nades accions economiques, tal com un augment de la de-
manda. L'optimisme col-lectiu —fonamentat o no— pot
generar riquesa per un efecte multiplicador.

Aix0 no obstant, després de Keynes, els grans bruixots
de I’economia han preferit centrar qualsevol debat sobre
aspectes tecnics de les variables economiques i no sobre
la influéncia de l'estat d’anim o dels «animal spirits», en
expressié emprada per Keynes

En general, la cooperaci6 col-lectiva és més eficient que
l"accié individual, i cada cop se li dona més importancia,
no solament en el creixement econdmic, sind també en
’evoluci6 de l’especie humana. El problema és que es fa
molt dificil organitzar la cooperaci6 col-lectiva a partir de
subjectes egoistes per naturalesa. Els guriis i els alquimis-
tes financers tenen aquesta habilitat.
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Tot i que la il-lusi6 pot ser positiva, també pot ser la
causa de cracks borsaris i crisis economiques. Al mateix
pirata Soros li fa basarda especulacié a gran escala, actu-
alment possible en un moén globalitzat.

ErL TEMIBLE LEVIATA

Si Déu prengué tantes precaucions amb el seu Leviata, com és
possible que I"home en prengui tan poques amb els seus?

Alvaro Cunqueiro

En aquest apartat mostrarem el gran monstre de I’Eco-
nomia: el Leviata, que és un drac o serp marina citat a la
Biblia i que posseeix un poder descomunal, que pot em-
prar per fer el bé, pero també per fer el mal.

El filosof angles Thomas Hobbes (1588-1679) va pu-
blicar I’any 1651 una obra titulada Leviata o la mateéria,
forma i poder d'una repiiblica eclesiastica i civil, que és
un tractat sobre la naturalesa humana i sobre com s’orga-
nitza la societat civil. Hobbes anomena I’Estat «Leviata»,
el qual neix d’un acord natural entre governants i stbdits
que beneficia ambdues parts.

Sosté Hobbes, que la creacié d'aquest ens denominat
Estat és la generacio d'aquell gran Leviata, o millor dit
d’aquell déu mortal, al qual devem, sota el Déu immortal,
la nostra pauilanostra defensa. Perque en virtut d’aques-
ta autoritat que se li confereix per cada home particular
en I’Estat, posseeix i utilitza tant poder i fortalesa, que pel
terror que inspira és capac de conformar les voluntats de
tots ells per a la pau, en el seu propi pais, i per a la miitua
ajuda contra els seus enemics, en l'estranger.

AN |
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El Leviata és un monstre de molts caps: I’exercit, la jus-
ticia, la cort,..., i ha estat creat per al bé comu. El problema
del Leviata és que és tan poderds que pot passar que no
solament no el controli ningd, sin que no es controli ni
ell mateix.

Un exemple, a més a més flagrant, és el referent a [’ha-
bitatge. Hem comentat que en aquest pais les requalifi-
cacions urbanistiques son legals, perd tanmateix, segons
l’article 47 de la Constitucid, tothom té dret a un habitatge
digne i els poders piiblics han de regular la utilitzacid del
sol d’acord amb l'interes general per tal d'impedir I"espe-
culacio. jPer que el Leviata ignora la Constitucid, que és la
maxima norma que regeix el nostre Leviata? L'existéncia
del Leviata esta legitimada només per aquests principis.
;Com és possible que el Leviata vagi en contra d’allo que
legitima la seva existencia?

Un aclariment important: un principi que segueix el
Leviata és que actua de bona fe i sempre seguint l'interes
comd, en el sentit que sempre actua complint la legislacié
establerta. Perd vejam: si és evidentissim el procés d’es-
peculaci6 del sol que ha viscut el pafs, i aixo és incomplir
el precepte constitucional, qué més vol saber el Leviata?
Quines proves addicionals necessita? Pero és que aquest
error no esta previst. Des de la logica del Leviata, desen-
volupant la Constitucié no hi ha cap llei que pugui anar-hi
en contra i, per tant, per al Leviata no hi ha contradiccié
possible. El Leviata no s’autojutja i, per tant, no hi ha pos-
sibilitat de correccié. Hem de dir als politics que canviin
les lleis? De fet, les lleis no. Perque no passi el que passa,
que han de fer? Canviar la Constituci¢?

Hi ha tanta distancia entre un precepte constitucional
situat en el cap del monstre i la normativa concreta que es
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treballa en els tentacles, que podria passar que no arribes-
sin bé les ordres. Examinem un segon exemple més con-
cret. Segons un jurista expert en urbanisme, d’acord amb
les cessions que han de fer els promotors immobiliaris als
ajuntaments, ens hauria de sobrar habitatge public: esta
clar que no és aixi*.

[ ara qué ha passat? Una llei concretissima diu que ha
d’haver-hi unes cessions en habitatge public, i després,
quan mirem, resulta que no hi ha tal habitatge. Recordi’s
que els principis de legalitat i de bona fe del Leviatan s6n
inquiestionables. Segur que a la norma se li podria donar
la volta girar perque no fos aixi. Pero llavors es planteja
una qiiestié important en la historia de 1’economia: algt
controla el monstre?

Veiem que els tentacles sén forga autonoms, pero d’al-
tra banda no hi ha actuacions a l’atzar: a tot arreu, com
diu el jurista, hi ha menys habitatge social del que seria
previsible. Per tant, els tentacles segueixen una regla, que
és la que marquen en aquest cas els promotors de requali-
ficacions immobiliaries.

Aix0, evidentment, és un perill immens i, per aixo, hi
ha un important corrent de bruixots que diu que el mons-
tre no té control i que se 1'ha de reduir i lligar amb cade-
nes*. Altres bruixots, tot i tenir consciéncia de la capacitat
destructiva del Leviata, saben que ell és I'tinic amb forga
suficient per arreglar problemes tan greus com la fam i
pensen, a més, que aconseguiran dominar-lo.

Hi ha falsos bruixots en els dos ambits. Partidaris de
reduir i lligar el Leviata que, en realitat, el que volen és
assumir, de manera particular, algun monopoli del Levi-

34. Entrevista a Jordi Abel. La Vanguardia, 19 de juliol de 2007.
35. Es I'escola anomenada Public Choice.
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atd. Aquest és el cas de molts empresaris espanyols que,
malgrat tenir un discurs liberal, viuen d’alguna mena de
favor public. Les principals empreses que cotitzen a les
borses espanyoles* no depenen tant d'un mercat lliure
com de les normes que publiquin el butlletins oficials de
les administracions publiques, que aproven concessions,
tarifes, contractes...

D’altra banda, també hi ha qui legitima el Leviata i, en
realitat, el que fa es donar arguments a favor de la seva
limitacié. Es el cas de determinats politics que posen 1’ad-
ministracié al servei dels seus interessos particulars. Si
controlar el Leviata costa, tot i que el Leviata segueix el
principi de servei public, imagineu com pot ésser-ne de
dificil el control si deixem, per exemple, que els politics
puguin fer campanyes d’autobombo pagant l'erari public.

Deiem que ja fa temps que els avantatges de 'anunci
publicitari han estat ben enteses pels politics. Si aquests
poden contractar xamans amb recursos ptblics es corre el
risc que el Leviata acabi amb el propi sistema democratic.

De fet, hi ha una llei en vigor que prohibeix I’autopro-
paganda” a les campanyes municipals. També sembla ser
que el Leviata no sap com aplicar aquesta llei. I també s’ha
de dir que si els interventors de fons poguessin exigir que
les despeses es dediquessin a algun objectiu recollit a la
llei, cosa absolutament logica, ja no caldria aquesta llei.

El control del Leviata té a veure amb tot allo que ens
havien ensenyat que era necessari per a |’existencia d'un
Estat democratic: separacié de poders, independeéncia dels
mitjans de comunicaci, transparencia informativa... Pero
no hi ha democracia sense cultura democratica, i els poli-

36. Ibex.
37. El Pais, 3 d’abril de 2007.
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tics son els que més haurien d’estar interessats en el pacte
social que és el Leviata. Quan els politics son elegits per
a un carrec prometen complir i fer complir les lleis, i, per
tant, haurien de preguntar-se sobre si el Leviata s’aparta o
no dels seus objectius.

Amb tot, el Leviata és subtil i té gran capacitat d’enga-
nyar-se, i, en aquest aspecte, el seu punt feble és la ciencia.
Les fal-lacies juridiques, que permeten al Leviata fer allo
per al que no ha estat concebut, es desmunten amb 1"espa-
sa de la ciencia. L'especulacié urbanistica és evident. Si una
empresa publica contracta repetidament una sola empresa
privada per a fer quelcom, encara que diguin que sempre
s’ha seguit la legalitat i ens mostrin auditories segons les
quals tot ha estat comptabilitzat en la partida adequada,
cal dir que estadisticament esta provadissim que els con-
cursos han estat apanyats.

Quan l'anomenat Robin Hood immobiliari féu una
promocié de pisos a Fuencarral, i el preu per m? va resul-
tar ser una quarta part del preu de les promocions pri-
vades®, estava demostrant, primer, la magnitud del regal
que l’administracié acostuma a fer als promotors privats,
i segon, que I"administracié podria fer de Robin Hood i no
en fa. I és que, a més, el nou Robin Hood ofereix els pisos a
un preu inferior als preus de proteccié oficial marcats per
’administracié, amb la qual cosa posa en evidéncia que
els preus fixats per 'administraci6, que és segur que com-
pleixen tots els requisits juridics imaginats —informes,
aprovacio, publicaci...—, podrien ser més afinats.

A la llegenda, el cavaller Sant Jordi, la imatge del qual
ha estat tantes vegades associada a la representacié dels
valors democratics, veng el Drac opressor. A 1’economia

38. Editorial d’El Periddico, 29 de marg de 2007.
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real, o Sant Jordi el manté a ratlla o és millor reduir-lo i
encadenar-lo.
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VII. BrRINDIS

Déu per damunt del rei

(La consciéncia per damunt [’Estat)
Suposat lema del suposat

Orde de Cavalleria

fundat suposadament

pel suposat Sant Maurici,

suposat patr6 de I’esmentada ordre.

Pero, ;on és Sant Jordi? Mentre em feia aquesta pre-
gunta vaig retrobar la tarja d’en Fer, el dibuixant de I’ Avui,
que tenia sobre la taula per recordar que li havia d’enviar
un llibre. A la tarja hi ha un dibuix seu, un cavaller amb
una llanga i un escut, no hi ha cap drac, pero podria ser un
Sant Jordi. Esta clar: Sant Jordi és en Fer. Ben pensat, pot-
ser es pugui generalitzar, i tu lector, o jo mateix, siguem
també Sant Jordis.

Aixi és que, companys Jordis i Jordines, un brindis per
la llibertat i sort en el combat.
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