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DESCRIPCIÓ 

Activitat d'avaluació que té per objectiu: (i) identificar els diferents models de negoci digital, (ii) 
aplicar els conceptes sobre models de negoci i tipologia dʻempreses digital a exemples reals, 
(iii) identificar els diferents segments dels usuaris digitals 

1 AUTOREGULACIÓ POC DIRIGIDA 

L’ecosistema emprenedor de Barcelona ha afavorit la creació dels anomenats ‘unicorns digitals’ 
i que s’han convertit en exemples de noves startups.   

Per tal de preparar l’activitat d’avaluació del proper dilluns 24 d’abril, cada estudiant haurà de 
preparar una taula comparativa de les següents companyies:  

i. Adevinta  
ii. Glovo  
iii. Wallbox   
iv. Travelperk   
v. Factorial  

Caldrà incloure les següents dades:   

• data de fundació de l’empresa,   
• noms dels fundadors,   
• sector empresarial al que pertanyen   
• valoració econòmica de la companyia,   
• tipologia del negoci segons el tipus de client  
• tipologia de negoci segons el tipus d’ingressos  



 

 2 

  

Cal incloure la font de les dades. També cal indicar en el document quin model d’indicacions 
has utilitzat per realitzar els preparatius de la pràctica.    

Es valorarà la creativitat i la visualitat de la taula.  

2 AUTOREGULACIÓ DIRIGIDA 

L’ecosistema emprenedor de Barcelona ha afavorit la creació dels anomenats ‘unicorns digitals’ 
i que s’han convertit en exemples de noves startups.   

Com es va explicar a classe, aquestes unicorns són empreses que han arribat a una valoració 
econòmica superior als 1.000 milions d’euros. Són exemples de la capacitat de creixement dels 
mercats digitals. 

Per tal de preparar l’activitat d’avaluació del proper dilluns 24 d’abril, cada estudiant haurà de 
preparar una taula comparativa de les següents companyies:  

i. Adevinta  
ii. Glovo  
iii. Wallbox   
iv. Travelperk   
v. Factorial  

Caldrà incloure les següents dades:   

• data de fundació de l’empresa,   
• noms dels fundadors,   
• sector empresarial al que pertanyen   
• valoració econòmica de la companyia,   
• tipologia del negoci segons el tipus de client  
• tipologia de negoci segons el tipus d’ingressos  

Per trobar la informació, hauràs de revisar els conceptes de la segona part del tema 3 
(especialment en els apartats e i f). La resta de dades les podreu trobar al web corporatiu de la 
companyia i en mitjans de comunicació de referència o fonts econòmiques especialitzades.   

Cal respondre de manera resumida i utilitzant el vocabulari propi dels mercats digitals.  

Cal incloure la font de totes les dades i la data. També cal indicar en el document quin model 
d’indicacions has utilitzat per realitzar els preparatius de la pràctica.    

Es valorarà la creativitat i la visualitat de la taula.  

3 AUTOREGULACIÓ MOLT DIRIGIDA 

L’ecosistema emprenedor de Barcelona ha afavorit la creació dels anomenats ‘unicorns digitals’ 
i que s’han convertit en exemples de noves startups.   

Com es va explicar a classe, aquestes unicorns són empreses que han arribat a una valoració 
econòmica superior als 1.000 milions d’euros. Són exemples de la capacitat de creixement dels 
mercats digitals.  
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Per tal de preparar l’activitat d’avaluació del proper dilluns 24 d’abril, cada estudiant haurà de 
preparar una taula comparativa dels següents 5 unicorns. Tots ells s’han convertit en referents 
en els seus sectors econòmics:  

i. Adevinta  
ii. Glovo  
iii. Wallbox   
iv. Travelperk   
v. Factorial  

Caldrà incloure les següents dades:   

• data de fundació de l’empresa,   
• noms dels fundadors,   
• sector empresarial al que pertanyen   
• valoració econòmica de la companyia,   
• tipologia del negoci segons el tipus de client  
• tipologia de negoci segons el tipus d’ingressos  

Per trobar la informació, hauràs de revisar els conceptes de la segona part del tema 3 
(especialment en els apartats 5 i 6). Hauràs d’aplicar els diferents conceptes explicats a cada 
empresa i avaluar quin és el més adient.   

Les dades de cada companyia no les trobaràs en un mateix lloc, sinó que les hauràs de buscar 
en diferents fonts fiables d’informació. Aquestes poden ser: el web corporatiu de la companyia 
(en l’apartat que explica la pròpia empresa); en la secció d’economia dels mitjans de 
comunicació de referència (exemples: La Vanguardia, El País, Nació Digital, ARA, El Periódico); 
o en mitjans especialitzats en empreses o startups (exemples: Via Empresa, Mixxio, Barcinno 
newsletters, etc.)  i en institucions econòmiques de referència (exemples: Tech Barcelona, 
Barcelona Activa).   

Caldrà cercar la informació que sigui la més actualitzada. En aquest cas, les dades hauran de 
ser preferiblement del 2022. En cas de que no sigui possible, buscarem les del 2021 o 2020. 
Dades més antigues no ens serviran perquè estaran molt desactualitzades perquè els mercats 
digitals són molt dinàmics i les xifres queden obsoletes molt ràpidament.   

Cal respondre de manera resumida de manera que qualsevol persona sense coneixement previ 
ha de poder entendre la taula, tot i que s’utilitzi el vocabulari propi dels mercats digitals.  

Es valorarà la creativitat i la visualitat de la taula. Es pot crear un document en Word, power 
point o Canvas. O qualsevol altra programa que ajudi a fer-ho més visual o inclús en un format 
d’infograma.   

Cal incloure la font de totes les dades i també la data. També cal indicar en el document quin 
model d’indicacions has utilitzat per realitzar els preparatius de la pràctica.    

 


