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Espana: lugar que ocupan las aves

en la alimentacion y tipos /i,

de consumo ol

(Marché Int. des Produits Avicoles, 1993: 4, 27-33)

La palabra ave es, en Espana, casisindni—

mo de pollo, especie dominante en el consu--

mo.

La carne de pollo es la mas barata. Cons-
tituye lacarne popular por excelencia, marca-
da por una imagen de producto industrial; el
“broiler” es, por lo tanto, el producto que ha
invadido y sigue dominando el mercado es-
panol. El consumidor espanol, inmerso en
este contexto, no esta preparado para percibir
las diferencias de calidad de un producto tan
banalizado como el pollo.

La imagen del “pollo de antes” se esta
usando comercialmente en Espana, pero en
la realidad no corresponde a un aumento real
del nivel de calidad ni a un sistema de cria
especifico. El pollo sigue asociado al concep-
to de carne barata y el consumidor no esta
informado ni sospecha la existencia de pro-
ductos alternativos en el mismo ni la de otras
aves con las que celebrar las festividades.

El lugar que ocupan las aves secundarias
es marginal. Tan sélo dos productos, como la
codorniz y los “picantones”, son igualmente
populares y abordables, ya que forman parte
integrante del universo de las “especialida-
des’” espanolas.

En Espana la palabra ave no rima con
gastronomia y un granrestaurante nola ofre-
cera en su carta. Sin embargo, existe una
produccién local de pato graso cuya calidad
es apreciada paralaproduccion de foie-gras,
pero elresto de lacanal apenasse valoriza: se
trata de razas francesas y de una actividad
artesana.

Las ocasiones de demanda de pato suelen
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serfestivas ocorresponden alas necesidades
de restaurantes asiaticos que utilizan mer-
cancia importada. Se trata en este caso de
pato de Pekin -y no de Berberia- que suele
provenir de Holanda o del Reino Unido.

¢Cuales son los productos
importados?

Las importaciones espanolas de carne de
ave representan tan sélo el 5% del volumen
globaldel consumoaparente. Lagamaimpor-
tada se centra sobre todo en los productos ya
bien anclados en las costumbres de consumo
locales y se dirige muy poco hacia el tipo de
ave de alta seleccion, como el pollo campero
francés o el “magret” de pato. La base de las
importaciones laconstituyen el “broiler” —entero,
eviscerado, listo para asar o troceado-, el pavo
-entero y troceado-, el pato, la gallina, las
codornices ytambién el conejo. En cambio, se
importa muy poco pollo congelado para el
consumo del publico en general, destinando-
se la mercancia congelada sobre todo al sec—
tor de la restauracion, incluyendo al pavo.

Los principales suministradores del exte-
rior son Francia, para las aves enteras y los
despieces de pavosinhuesoy el Reino Unido,
para los despieces de pavo con hueso. En
1992, del total de carne de ave importada,
50.674 toneladas, el 59,1% procedio de Fran-
ciay el 23,9% del Reino Unido.

Sehadetener presente que en Espanatan
solo el consumidor del medio urbano empieza
a sensibilizarse y ainteresarse por las nove-
dades que pueden difundirse por los nuevos
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sistemas de distribucién, como son los gran-
des almacenes -"El Corte Inglés”, por ejem-
plo- o bien los supermercados.
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parte, pero no asi los otros despieces, cuya
presencia es practicamente nula en los es-
tantes de los centros comerciales. En las po-
IIerlas especializadas el pollo se vende vacia-
do y limpio y se presenta
conlacabezaylaspatasy
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con los despojos y se corta
a peticion del ama de casa
segln sus deseos especi-
ficos.

Produccién y consumo
de carne de pollo

Las siguientes figuras 1
y 2 muestran la produccién
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y el consumo de carne de
pollo en Espafna en com-
paraciéonconladelos otros
paises de la CEE.

en 1991, miles de toneladas.

Fig. 1. Produccion comunitaria de carne de pollo

Puntos que deben

Sitios donde se
compran las aves

Los espanoles prefieren, por orden de im-
portancia, en primer lugar las pollerias espe-
cializadas, en segundo lugar el mercado del
barrio -61,4% para estos dos circuitos- y, en
tercer lugar, las grandes superficies -libre
servicio y supermercados, el 30% e hiper-
mercados el 3,9%. Y

tenerse presentes

-En Espana el consumo alimenticio es
tradicional.

-Espana es el mayor consumidor de
pollo de la CEE y el nivel de consumo ha
llegado a la saturacion.

-El mercado espanol se halla dominado
por el pollo fresco entero, mientras que la

Las novedades residen °
en la presentacion de los
productos, sobre todo en el

desarrollo de los despie- LAIN e 7
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tiplicacion de las grandes
superficies.

Todas ellas presentan el
pollo entero listo paraasar o
troceado y productos semi-
elaborados -escalopes,
empanados naturales o
aromatizados—, salchichas
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paralabrasa, hamburgue-
sas e incluso asados.
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Los escalopes de pavo

se pueden hallar también
facilmente en cualquier

Fig. 2. Consumo de carne de pollo en la CEE, kg/per capita y ano.
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(Contintia en pagina 481)
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