Estadisticas

Estados Unidos: un nuevo récord
para los exportadores de pollo

(Tendance des Marchés, 106: 20-21. 1993)

El ano 1992 ha sido aun un buen afo para
los exportadores americanos de pollo para
carne. Las exportaciones alcanzaron unvolu-
men de 658.000 toneladas, estableciendo con
elloun nuevo récordy teniendo unaumento de
un 15% en relacion con la cifra alcanzada en
1991. Para 1993 se prevé un nuevo aumento,
con un total de unas 680.000 toneladas.

Aproximadamente unos 2/3 de los pollos
americanos exportados se destinan al Pacifi—
co. Hong-Kong es el principal destino, con un
37% del total. A continuacion vienen los pai-
ses del Oriente Medio, zona en la que la
presencia de la Europa comunitaria es muy
fuerte. En cambio, la ex Unién Soviética no ha
sido un mercado interesante para los expor-
tadores americanos y concretamente el ano
pasado, por dos razones importantes: sus—

pension de los creditos para la exportacion y
falta de divisas.

La mercancia vendida por los exportado-
res americanos es a menudo mas barata que
la producida en el propio pais. A esto debe
anadirse el efecto del programa de ayudas a
la exportacion, aunque éste ha afectado tan
solo a 17.370 toneladas, o sea algo mas del
2,5% del volumen exportado en 1992.

El incesante aumento de las ventas para
exportacion asi como el constante desarrollo
del consumo interior se traducen por un regu-
lar aumento de la produccion.

Asipuesen 1992 se criaron en los Estados
Unidos alrededor de 9,7 millones de pollos. El
consumo americano de polloes de 36,4 kg por
habitante, siendo 2,9 veces mas importante
que la media comunitaria -12,6 kg. [

Crecimiento de la produccion de
ovoproductos en los
Estados Unidos

A. Braine

(Tendance des Marchés. Mensuel de Ia filiére oeuf: 53, 5, 7-9, 1993)

Debido al declive del consumo de huevos
enlos paises industrializados, los productores
se han decantado hacialafabricacion de ovo—
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productos, desarrollando diversas estrategias
para aumentar el volumen de producciony su
rendimiento.
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En los Estados Unidos, la produccién de
huevos transformados ha subido del 13 al
24% ,aproximandose, en 1992, alos 15 milla-
res de millones de huevos. Durante el mismo
periodo la produccién de huevos ha descen-
dido en un 3,7%, mientras que |a poblacion ha
aumentado enun 22%, pasando de 210 a 256
millones de habitantes.

Tabla 1. Evolucionde la produccion de huevosy parte de
los ovoproductos (en millares de millones)

Ao Produccion | Ovoproductos %

1980 62,8 8,7 13,8
1990 58,7 12,6 21,5
1992 60,5 14,9 24,6

Por regla general, los ovoproductos com-
prenden los huevos enteros, incluyendo
yemas Yy claras y pueden presentarse bajo
forma liquida, desecados o congelados. Los
ovoproductos representan una comodidad,
sobre todo para los fabricantes de productos
agroalimenticios o parala restauracion colec-
tiva. El aumento en el crecimiento de los
ovopropuctos se debe también a un cambio
de costumbres enladistribucionya que, efec-
tivamente, han aparecido algunas nuevas
presentaciones que podriamos denominar
como “productos de calidad de vida”, como
son las siguientes:

-huevos batidos,

—huevos sin colesterol,

-huevos con un bajo indice de sodio,
-huevos ligeros,

-preparaciones con adicion de legumbres.

Actualmente el 45% de los huevos rotos se
venden bajo forma liquida, el 26% en conge-
lados y el 29% como productos desecados.

El60% de los huevos rotos se destinanala
industria agroalimentariayel28% alas colec-
tividades. El resto, o sea el 7%, o bien se
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exporta o bien son vendidos para la distribu-
cion.

Desde hace 12 anos, el consumo de hue-
vos ha descendido en un 14%, pasando de
274 a234 huevos/habitante/ano. Sin embargo
la caida es mucho mas marcada para los
huevos vendidos al detalle, ya que representa
128 huevos/habitante/ano. Por lo tanto, gra-
cias a los ovoproductos se ha conseguido
frenar un poco el retroceso en el consumo de
huevos.

Tabla 2. Consumo de huevos en cascara y de
ovoproductos (en millares de millones).

Diferancla
Af0S 1080 1902 2000 (%)

: 1880-92
FAMILIAS
En cascara 66,7 46,1 37,8 | -20,6
Ovoproductos - 1,2 5,4 +1,2
Total 66,7 47,3 43,2 | -194
COLECTIVIDADES
En cascara 17,9 18,9 15,8 +1,0
Ovoproductos 3,7 58 10,1 +2,1
Total 21,2 24,7 25,9 +3,5
TRANSFORMACION
En cascara - - - -
Ovoproductos 9,9 12,5 25,9 +2,6
Total 9,9 12,5 25,9 +2,6

(*) Prevision.

Las previsiones senalan que el consumo
de huevos en los Estados Unidos continuara
descendiendo y que la caida sera, en el ano
2000, de -4,7 huevos. El descenso en la
compra de huevos en cascara se vera com-
pensado, en parte, por el crecimiento de los
productos de valor anadido. En efecto, la uti-
lizacion de ovoproductos sera equivalente, en
el ano 2000, a 81 huevos en cascara por
habitante.

Los ovoproductos son pues la esperanza
de los productores de huevos, yaque frenaran
la caida del consumo y representaran 1/3 de
la produccion en el ano 2000, cuando hoy en
dia solo representan 1/4 de la misma. [J
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La produccion mundial de soja
continiia aumentando

(Tend. des Marchés, 107: 19-20. 1993)

De acuerdo con las Ultimas estadisticas, |la
produccién mundial del grano de soja continta

aumentando. Esto puede verse claramente en
la tabla siguiente:

Tabla 1. Produccién de grano de soja en varios paises (miles de toneladas)

Afios 1990 1991 1992 1992/1990
Estados Unidos 52.416 54.065 59.779 +14 %
Brasil 15.750 19.400 22.900 + 45 %
Argentina 11.500 11.200 11.300 - 2%
China 11.000 9.718 10.207 - 7%
Canada 1.262 1.460 1.483 +18 %
CEE en conjunto 2.065 1.499 1.548 -25%
Italia 750 1.325 1.434 -18 %
Francia 247 150 77 - 69 %

Como puede verse, los Estados Unidos con-
tinian ocupando el primerlugar en esta produc-
cion, con unos 60 millones de toneladas al ano.
Sin embargo, Brasil se le esta acercando rapi-
damente, con un fuerte crecimiento de ano en
ano. En el mismo continente, en cambio, la

produccién argentina se halla estancada.

En nuestro entorno mas cercano, la CEE
en su conjunto hareducido significativamente
su produccion, principalmente acausade una
caida similar en ltalia y, proporcionalmente,
aun mayor en Francia. [

AGENTES DE ESTA REVISTA EN EL EXTRAN]JERO

Buenos Aires.

Vifia del Mar

Panama

Argentina: Libreria Agropecuaria, S.R.L. - Pasteur, 743
Chile: Bernardo Pelikan Neumann - Casilla 1.113,

Panama: Hacienda Fidanque, S.A. - Apartado 7.252
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 Consultada decenas

Guia de
la Industria'
Avicola |
Espaiola

La unica informacion comercial sobre

el Sector Avicola en Espana

~ Un catalogo permanente en el que 400 empresas
ofrecen sus productos o servicios

En noviembre sustituimos su usada "Guia 92-93"
por la nueva "Guia 94-95"
(Aparece en Expoaviga’93)

jAsegurese su ejemplar!




Unives:

INDUSTRIAL AVICOLA

Passeig de Sant Joan, 18 - 08010 BARCELONA
Tel. (93) 245 02 13 - FAX: (93) 231 47 67

Distribuidor para Espana de:

//ROXELL o

REACHING FOR EXCELLENCE

-Comederos para pollos MINIMAX.
-Comederos para reproductores
BRIDOMAT.

-Comederos para cerdos TURBOMAT
-Transportadores de pienso
FLEX-AUGER. ‘
-Baterias para recria y puesta.

-Silos para pienso.

EPLASSON

-Bebederos circulares para
pollos, reproductores y pavos.
-Bebederos de tetina con y sin
recuperador.

-Bebederos de cazoleta.

IJ’FII'HFII

-Ponederos transversales para
reproductoras.

-Ponederos longitudinales para
ponedoras.

-Slats de plastico.

PETERSIME

-Incubadoras.
-Nacedoras. ST DG ~
-Proyectos, llave en mano, PETERSIME
de salas de incubacion. The 7 pond Setter

i reubators




