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Capifulz I El ezpacio audiovisual europeo La dimenssin econtmucs-industni

CUADRG 40- FOBLACIGN, HOGARES™ ¥ PIB™ DE LOS CINGC GRANDES
MERCADDS EURQPEQS™

Pais Foblacian Hogares Fla
imillardos
- - _ - e ecus}
ALEMAR A 81.338.000 36.662.000 1725
ESPANA 29 117.0400 12.076.000 407
FRUaN 1A 59.304.000 23849 0G0 B5T
ITALLA &T.779.000 22.632.000 1122
GRAN BRETANA  57.268.00D 21.074.000 £56
TOTAL GINCO Z41.896.000 116.100.000 4957

FUENTE (1) EURSDTAT. 1996 21 y 23; (2) DAE, 1996: 15

El analisis de estos cinco grandes mercados nos aportard las lineas
generales de cada uno de las subsectores qué configuran esta industria
y nos dara la oporurndad de oblemer clertos elementas para una
evaluacion general Asirmsmo, hemos considerado relevante evaluar en
cada uno de |os sectores el tamano conjunto de los cinco mercados
{véase cuadre 41) para mostrar |3 importancia de los mismos en al
conunto de [a UE Ademas, hemaos incorporado la dmension
empresanal de los cnco mercados {vease cuadro 42) a parur de las
clasficaciones del OAENDATE de [as cincuenta primeras empresas
audiovisuales europesas

CUADRO 41: LA PROPORCION DE LOS CINCO GRANDES MERCADOS
EN LOS DISTINTCS SECTORES DE LA INDUSTRIA AUBDIDVISUAL CCON
RESPECTQ AL COWJUNTO OE LA UNIGN EUROPEA

Secler Datos~  Afig
Gasto en pelffeulas 1!V T
Ealas de cine EXI5%
Yideo {alquiler} 6%
Yideo (Camprad B3%
TV de page 019,
Mercado
cinematogralico
Produccion cnematografica 516 peliculas 1995
OT1%)

- - o ' Y N L T T L P TPV LT T T R R —

'™ Todos o5 datos perenecen a 1294,
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Capltulo 111: €1 espacic avdicviseal europes la dimensidn ecsnomics-rmdusirial

K de pantallas de cine. 160656 1985
(87150
Cines mullipiex (% dellelal 2519 1995
de cines) {7555
Ingresos de taguills 2759 millones de 1956
ecus
(33'850)
Ne de eplradas vendidas 593 millones 1856
[{B4'4%) .
N° d& empresas de 431 empresas 1985
preduccion anamalografica  (64'7%)
W de empresas de 485 empresas 1995™
distribucion (79'5%)
cinematografica .
Inversiqn destinzda a la 22614 miflgnes 1995
produccion anematograhica de ddlares
{8071%)
Ingresas por alquiler 15993 millanes 1995
{distnibruidorn de dilares
(B3'B%)

Mercado felevisivo
Ingresas de las televisiones

plbficas i
Canen 7409'7 millanes  1886"
de ecus {78 2%) ,
Publicidad 34508 millones 19954
de ecus (7635
Sasios en programacicn 15944 millones 1995
de TW {total) de ddlares
{83°3%)
Programacion comprada 3091 millones
de ddlares (83%)
inversiones publicitanias en 14317 millones 19987
T de ecus (82'9%)
Mercado wideografico
volumen de negecios 30334 millanes 1895

de ecus (80°3%)
Nimero de transaccignes  514'5 millones 19854

ge algquiler (7850
Videocasetes vendidos 197'4 millones 1935'™
— (8573%)

FUENTE: (1) SCREEN DIGEST, enera, 199714, (2] EURQETAT, 1298:3); (3)
OAE, 19%7:80; (4) SCREEN DIGEST, mayo, 1998105, {5 EUROSTAT,
1993:5; {6) EURQSTAT, 1998:6; {7) OAE, 199770, (8) OAE 199774 (8)
SCREEN DIGEST, junic, 1998:136; {10y SCREEN DIGEST, junin, 1998:138;
11y EURDSTAT, 198875, (1) EURDSTAT, 1898:7-8, (13) SCREEN
DIGEST, abnl, 1987:81; {14) SCREEN DIGEST, abrl, 1937:31; {15) O&E,
1997:383; (15} EUROCSTAT, 199811, (16) EUROSTAT 195812, (1N
EURCETAT, 1958:12

—_—
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CUADRO 42: PORCENTAJE DE LAS EMPRESAS AUDIOVISUALES DE LOS
CINCCG GRANDES MERCADOS EN RELACION AL CONJUNTO EURDPED

ARl Pais

1986""

Gran Brelana
RF&

Francia

[talia

Espana

1590"

Gran Brelafa
Alemaria
Francia

[talka

Expana

q ggdl.':":-

Cran Brelafa
Alemania
Francia

flzlia

Espana

1996
(3ran Bretana
Alemania
Framcia
Italia
Espana

——

“Volumen de
negocios (%% del
tolal eucapea)

2T5%
2%
13'2%
14'4%%
I2%

26'6%
28"1%
101%
13'4%
2'5%

24%
3190
11%
E%
3%

25%
29%
129
ik
3%

MR de-erﬁi;:regéiﬁ {‘-’H;' )

del 1013] europen)

18 [35%}
4 (&%)
11{22%)
2{4%}
2{4%}

18 (3G6%)
B {12%)
11 (22%)
2 {435}

1 {2%}

11{22%)
B {12%)
& (12%)
2 [4%%)
3 (6%

11 (22%%)
B [18%)

7 [14%)

2 (4%

4 (B%)

FUENTE: {1} IDATE, 1820116, {3 IDATE, 1992:10; (3} OAE, 1996:58, {4)

OAE, 199760
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A parte del conjunto de datos sobre |os sectores y |as empresas, las
cifras del gasto destinade al audiovisual nos apeortan una nueva
dimension. En el caso de los cinco grandes paises, s observa una doble
siluacion: por un lado, lres paises, Alemania, Gran Bretafia v Francia, se
encueritran por encima Jde la mecdia europea {7369 dolares en 1984),
mieptras que [talia y Espafia se encuenlran muy por debajo, 3
observamos la  evolucion, el progreso es discontinuo con aumentos v
dismiruciones y en 1993 se praduce un descenso en los cinco paises.
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FIGURA 14: GASTO MEDIO EN AUDIOVISUAL EN LOS CINCO
PRINCIPALES MERCADOS DE LA UE (1990-1994)

Gasto medio en audiovisual en los 5 principales
120 mercados europeos
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FUEMNTE: Elaboracion propia a pariir de los datos de SCREEN DIGEST, marzo,
1996:59-60

Si lo desglosamos por sectores y analizamos los datos de 1994,
observamos que en ese ano el mayor porcentaje del gasto iba destinado
al audio en todos los paises y respecto al resto, su distribucion varia
segun el pais.

CUADRO 43: DISTRIBUCION DEL GASTO EN AUDIOVISUAL EN DOLARES
EN LOS CINCO GRANDES MERCADOS DE LA UE EN 19584

GRAN
ALEMANIA  ESPANA FRANCIA ITALIA BRETARNA

Audio 58,25 13,65 34.70 8.42 41.66
Cine 12.96 B.35 13.35 B.54 11.02
Video 10.03 4.98 16.87 6 18.76
(compra)
Video 7.60 485 a5 264 11.77
{alquiler)
TV de pago 4,289 7.03 25.03 2.94 15.77
ieractivo 381 194 421 130 423

FUENTE: SCREEN DIGEST, marzo, 1996:59-60
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Capitula IIl' El espacio audiovisual europeo: La dimansisn econdmico-industrial

Otro de los rasgos de evaluacion comun es el grado de penetracion del
video en los distintos mercados. En el grafico se observa, de nuevo, una

situacion dual: tres paises por encima de la media europea (66%) y dos

por debajo.

FIGURA 15: GRADO DE PENETRACION DEL VIDEO EN LOS CINCO
GRANDES MERCADOS EURDPEQS (1990-19%6)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de os datos de OAE, 1997.34

A continuacion, presentamos una radiografia de la industria audiovisual

en cada uno de los cinco mercados Se trata de una aproximacion
general que pretende trazar la evolucion de los tres sectores principales,
cine, televisién y video en el periodo 1990-1996/97.
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3.1.1. ALEMANIA

5e frata del mayor mercade europeo tantc en 1&rminos de habitantes
como en nivel econtmicoe con e FIB mas lato de la UE. Su industria
audiovisual tteng un pesa especiiico en el interior del espacio audiovisual
europen dehido 8 que dos empresas alemanas, Bartelsmann y Kirch, se
grcugntran en los primeros lugaras de las clasiiicaciongs europeas y
mundiales, Se tfrata de un mercado donde el nivel de regionatizacion es
fuerte, porque las Landers asumen las compelencias de radiodifusion y
cultura. Asimismo, los distintos subsectores de la industria siguen sus
propias evoluciones perc en una linga parecida a fa de los grandes

mercadas,

El mercado cinematografico

Las empresas cinematograficas de produccidon han cracido durante |a
decada de los 80, pasado de 58 a 69, lo gue supone un incremento del
18'9% enlre 1980 y 1996. Por su parte, las empresas de distribucidn
cinematografica han disminuido en nimerp, pasando de 58 en 1884 a 45
en 1896, lo gque supone un descensc del 22'4%.

FIGURA 16: EMPRESAS DE FRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN

—— [RSE— . fh e = oeym e - i —— _— e e e

-

1950 1991 1992 1983 1944 1995 19965

FUENTE: Elaboracidn propiz a partic de [0s datos de C!AE._1 G770
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FIGURA 17: EMFRESAS DE DISTRIBUCION CINEMATOGRAFICA EN
ALEMANIA [1934-183¢6)

FLENTE: Elaboracin propia a parir de los datos de OAE, 199774

En cuanto a la produccion cinemalografica, han disminuido los
largometrajes nacionales en un 8%, mientras que las coproducciones

han aumeantado en un 22'2%.

FIGURA 18: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN ALEMANIA (1985
1996)

Produccion cinematogrifica

BEllLargumelrajes |
Racionales i

Dﬂupruducclancs%

tnternacmnales ]

FUENTE: Elaboracidn propia a partir de los datos de EUROSTAT, 1958:3

El sector de la exhibicidn esta viviendo un momento de expansion lanto a
nivel de ingresos como de numero de salas. Los ingresos se han casi
doblado con respecto a 1985, incrementandose a suU vez enun 70°5% en
relacion con 1990 Esta tendencia ha conducide a alcanzar en 1986 una
recaudacion de S88°2 millanes de ecus. Por su pare, el nimero de

entradas ha recuperado en 1996 casi el nivel de principios de los afios
23
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18580, ya que en 1950 alcanzd su nivel mas bajo con 102°5 millones.
Entre 1980 y 1996 se produce una disminucicn del 7'53%, mienlras gue
entre 1990 y 1996, |a tendencia se invierte y empieza aumentar hasia

llegar a un 28'6%

FIGURA 19: INGRESOS FROCEDENTES DE LA RECAUDACION DE
TAQUILLA EN ALEMANIA {1585-1336]

Ingresos procedentes de la
recaudacién de taquilla

BOO - - e oo
0 |

millanas da ecus
I
=

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datps de EUQROSTAT, 1598:5

FIGURA 20: N° DE ENTRADAS YENDIDAS EN ALEMAN!A [1950-1996)

N® de entradas vendidas

millenes

685 1930 1985 1996

FUEMNTE: Elaboratidn propia a partir de los dalps de EURGSTAT, 19985
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La recuperacion del numero de salas ha seguido un ritmo progresivo
desde 1992, afio donde se llego al menor nivel con 3630 pantallas. Entre
1990 y 1996, el crecimiento ha sido del 7'4%, mientras que entre 1992 y
1996 fue del 11'1%.

FIGURA 21: N° DE PANTALLAS DE CINE EN ALEMANIA (1990-1996)

N® de pantallas de cine

4200
[ Hﬁﬂ
4000
3&14
3?‘53

i Carse
I B R —-l—— -—
3400 ¢

991 1992 199 18994 199

FUENTE: Elaboracion propia a parir de los datos de OAE, 1987: 80

Otros rasgos indicativos de la evolucion del mercado cinematografico
son la media de entradas por habitante y el precio medio de la entrada.
Con respecto al primero, la tendencia se ha mantenido por encima de
una vez y media, pero con un descenso de unas décimas con respecto a
principios de la década. En lo relativo al precio, se ha incrementado en
total 1'24 ecus, lo que equivale a un incremento del 31'4%.

FIGURA 22: MEDIA DE ENTRADAS POR HABITANTE EN ALEMANIA (1980-
1996)

Media de entradas por habitante

2 1,64
1,62

1880 1847 18982 1983 1884 1885 1856

FUENTE: Elatmmuﬁn propia a partir de los datos de OAE, 1997:84

233
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FIGURA 23: PRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN ALEMANIA (1990-1996)
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18

<] 453 48 — 507 .

5 | S ol B0 Rl s i

4 ———t 7 -

S3| a4 390 ==
-9
1
0

1290 1991 1992 1993 1994 1995 1996

FUENTE: Elaboracion propia a partir de los dalos de OAE, 199787

Mercado televisivo

Entre 1991 y 1996, el nimero de hogares con TV ha aumentado en un
29'6%, alcanzando los 35.862 000. Los hogares conectados al cable han

crecido en un 55% hasta llegar a los 31 millones, mientras gue los
abonados se han duplicado.

Figura 24: N°® de hogares con TV, hogares conectados al cable y hogares
abonados en Alemania (1991-1996)

Alemania

40000 -
35000
3oooo -
25000
20000 -

an miles

15000
10000
sooo

7080
13305 5655 15754 708

——srg1— 10570 _—

1881 1882 1983 1684 1885 19596

—a— Hogares con TV
—m— Hogares conectados al cable
Hagares abonados al cable

FUENTE: Elaboracion propia a pardir de los datos de OAE, 1996:29-20
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FIGURA 25: GRADO DE PENETRACION DE HOGARES CONECTADOS/
HOGARES CON TV, HOGARES ABONADOS/ HOGARES CON TV,
HOGARES ABONADOS/HOGARES CABLEADOS EN ALEMANIA (1991-
1996)

Alemania
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FUENTE: Elaboracioén propia a partir de los datos de OAE, 1986:29-30

La dualidad (publico/privado) del sector de la television se observa
claramente en los ingresos de las televisiones publicas, que se dividen
entre los procedentes del canon y la publicidad. En este caso, las
cadenas publicas alemanas han incrementado sus ingresos del canon en
un 71'5%, mientras los de publicidad entre 1990 y 1996 han disminuido
un 51'7%. Este comportamiento es distinto al del resto de cadenas

publicas europeas
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FIGURA 26: INGRESOS DE LAS TELEVISIONES PUBLICAS ALEMANAS
{1985-1996)

[P A

Ingresos de [as televisiones publicas
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- 4{'”:“:' - . - — .. . S
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% oL ! IO it —__.L 13 |

1985 1890 1994 1585 1096

OGanon g P ublicidad

FUENTE; Elaboracion propia a parlir de 1os datos e ELJROSTAT, 1998:7-8

La publicidad es |a principal fuente de ingresos para las cadenas de
televisidn privadas, a excepcian de las cadenas de pago. Entre 1980 v
1986, su crecimiento ha sido espectacular alcanzando los 4012 millones
de ecus, lo que equivale 8 un incrementa del 152% en seis anos.

FIGURA 27: INVERSIONES PUBLICITARIAS EN TV EN ALEMANIA {1590
1996}

Inverdgones publicitarias en TV

@ 5000 , 4012
2 4000 - — —— 3251

% m T _Eﬁ“ jiﬁ E£0 L -£-1 - -;:-"_
& 2000 ~—ysegpry ; -

B 1000 -~ ﬁ S -

'E 0 idedi ! - L

1520 1591 1582 199G 1884 1895 1998

FUEMTE: Elaboracién propia a paiir de los dalps dg QOAE, 1957:393
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La televisidon s8 caracteriza por dedicar parte de su presupuesto de
programacidén a la compra de programas en el case aleman. Se ha
producido un incremento del 126% con respecto a las compras, mientras

que el gasto total ha crecido el doble (101%).

FIGURA 2B; GASTO EN PROGRAMACION DE TV EN ALEMANIA (1991-
19395)

PR

Gasto gn programacisn de TV

miflones de délares

1991 1992 1993 1994 1985 1995

= Prul_:l_r'ama cién com pradé-EGaslﬁﬁ al en-ﬁgrémanian ﬁl'_l

FLENTE: Elaboracian gropia a parlic de los datos de SCREEN DIGEST, abil,
150781

El sector videcografico

La tendencia gque ha seguido el mercado aleman ha sido la de
disminucién del numero de transacciones de alguiler en un 20% entre
1990 vy 1996, mientras que gl total de videocasetes vendidos se ha

iriplicado.
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FIGURA 29: MERCADC VIDEQGRAFICO EN ALEMANIA {TOTAL DE
TRANSACCIONES DE ALQUILER ¥ DE VIDEDCASETES VENDIDDS ) (1990-

1996) _

Sector videografico

i 250 , 220 _ L
§ 200 | F S8 gTotal :
| E 150 | | transacciones

POE 100 O Total wdeos
: E 50 ! vendides :
0 L, TerE R |

19590 1595 1996

FUENTE: Elabaracion piopia a patir de los dalos de CUROETAT, 1995:12

Entre 1990 v 18895, ha habido un cambio de tendencia que ha supuesto
un incremento de la venta hasta consequir un 57% del mercado y una
disminucion al 43% del mercado, fremte al 79% de principios de la
década. Esta modificaciin en el mercade se ha traducido también en una
disminucién del numero de puntos de venta dedicadas al alquiler en un
3'1%, pasando de 8400 a 6200 en 1996,

FIGURA 30: MERCADO VIDEOGRAFICO EN  ALEMAMIA (%
ALQUILERAVENTA) {$590-1995)

‘ Mercado videcgrifico

100% . 1% !
! i . % ||
. 50% v o pyena
] 2% [0 Alqiler
' _.-""
4 A ——— e
i 1990 1996

FUENTE: Elabaracign prapia a padir de [os dales de ELUROSETAT, 1955811
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FIGURA 31: MERCADO VIDEOGRAFICO EN ALEMANIA (PUNTOS DE
VENTA: ALQUILER Y VENTA DIRECTA) {1390-1996]
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Lo20000
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FUENTE: Elaboracion propia 3 partir de DAE, 1887112

3.1. 2. ESPANA

El mercado espaiol &s al de menores dimensiones en el grupo de los
cinco grandes. Su sector sudiovisual asta viviendo en los Ulitimos afps
una cierta expansion muy evidente en el sector cinematografico vy
lelevisivo, donde fa llegada de las tecnologias digitales v el inicio del
desarrallo del cable estan abriendo nuevas oportunidades. Se frata
lambién un mercado con una dimensian regional fuerte y con diversidad

lingtistica,

El mercada cinematoyrafico

En el ambito empresarntal, se ha producido un ncremento del ndmero de
empresas de produccidn (54'7%) enlre 1880 y 1986, aunque no ha sido
constante ya que entre 1992 y 1995 se produjo un descenso. Este
aumento final se pusde alribuir & la recuperacion del sector. Respecto a
las empresas de distribucidn se ha producido un descenso def 10°9%,
pasando de 191 empresas en 1984 a 170 en 1996
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FIGURA 32: EMPRESAS DE PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN
ESPARA (1990-1396)
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FUIEMTE: Elabaracidn propia a panic de las datas de OAE, 199770

FIGURA 3): EMPRESAS DEC DISTRIBUCION CINEMATOGRAFICA ENM
ESPANA |1994-1995)

hF da ampmmsdu dlsmhunlnn
cinamatografica

FUENTE: Elabaracidn propia a panir de los datos de QAE, 1997:74

La produccidn cinematografica ha vivido unos afios de declive desde
finales de los afios 1980, pero a partir de 1995 se observa cierla
recuperacion del sector. Asimisma, en los ultimos anos se ha producido
también un incremento de las producciones internacionales.
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FIGURA 34: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN ESPARA [1955-1996)

Fraduccion cinematografica
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FUENTE: Elaboracion propia a padir de los datos de EUROSTAT. {998:3

En relacidon a los ingresos procedentes de taguilla, se produce un
crecimiento del 75°5% entre 1985 y 1998, siendo el crecimiento en la
década de los 90 de un 574%. 3i comparamos estos datos con el
numerg de entradas vendidas observamos que entre 1280 y 1996 sa
produce un descenso del 407% pasando de 176 a 1043 millones de
entradas vendidas, pera si tomamos el periodo 1985-1996 vemos que gl
nomerg de entradas aumenta en termings globales solo un 31%. En
cambio, los ingresos aumenian un 75%. Se produce, ademds, entre
1990 y 1996, un crecimiento del 32'8%.

FIGURA 235 INGRESOS PROCEDENTES Dt LA RECAUDACION EN
TAQUILLA EN ESPARA {$985-1596)
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millanes de eco
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FUENTE: Eiabaracidn prapia a partir de los dalos de EURQSTAT, 1958:5

—_—
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FIGURA 36: N° DE ENTRADAS VENDIDAS EN ESPANA (1950-1996)

N® de antradazs vandidas

millone

1280 1885 19490 1995
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FUENTE: {Elabaracion propra a partic de los fdatos de EURDSTAT, 19886

También el parque de salas ha sufrido una renovacicn. aumentads un

33'7% entre 1990 y 1998 ol ndmero de 2alas nuevas.

FIGURA 37: N° DE PANTALLAS OE CINE EN ESPANA {1990-1996)

HN® de pantallas de ¢ine

1980 1931 1992 1933 18%9 1945 15056

FUEMNTE; Elaboracian propia a parlir de |03 datos de OAE, 128780

En relacion, a la media de asistencia al cine s produce un incremento

pasando de 2 a 285 veces, [0 gue supone un aumento dal 31'1%.
Respecto al precio, el aumento es de 052 eCus, que equivale al 187 %.
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FIGURA 38: MEDIA DE ENTRADAS POR HABITANTES EN ESPANA (1990-
1996)

Media de antradas por habitanta
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FUENTE: Elaboracion propia a parir de los datos de OAE, 1997:84

FIGURA 39: PRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN ESPANA (1990-1996)

Precio medio de la entrada
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los dalos de OAE, 1997:87

Mercado televisivo

El mercado de la television esta ya maduro porque entre 1991 y 1996 ha
tenido un aumento del 1'5%, los hogares conectados al cable han
aumentado un 19'3%, mientras que los abonados han crecido en un
29%.
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FIGURA 40: N° DE HOGARES CON TV, HOGARES CONECTADOS AL
CABLE Y HOGARES ABONADOS EN ESPANA (1991-1996)
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FUENTE: E!abnragig.‘m propia a pardir de los datos de OAE, 1996:29-30

FIGURA 41: GRADO DE PENETRACION DE HOGARES CONECTADOS/
HOGARES CON TV, HOGARES ABONADOS/ HOGARES CON TV,
HOGARES ABONADOS/HOGARES CABLEADOS EN ESPANA (1991-1996)
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FUENTE: Elaboracidn propia a partir de los datos de CAE, 1996:29-30

Respecto a la financiacion, la publicidad es la principal fuente de
ingresos para las cadenas de television privadas y también de las
publicas, que a diferencia de otros paises europeos no reciben ingresos
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a través del pago del canon, sino ingresos poablicos a través del

endeudamiento.

FIGURA 42: INVERSIONES PUBLICITARIAS EN TV EN ESPANA (1990
1988)
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FUENTE: Elaboracion propia & partir de los datos de OAE, 1597363

Respecto a la programacion, se ha producida un aumento del gasto total
y del deslinado a la compra, pero en porcentajes diferentes, mientras

primero crecio en un 4007%, el segundo lo hizo en un 47'5%.
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FUENTE: Elaboracion propia a parir da 1os datos de SCREEN DIGEST, abril,
1967.81)
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Mercado videografico

El rasgo a destacar de este sector es el cambio de tendencia gus s ha
productda; &l pasa de un predominio del alquiler por el de |a venta directa
de video casetss, que en t&rminos de porcentajes pasa del 14% del
mercado en 1930 al /0% en 1956,

FIGURA 44: MERCADC VIDEOGRAFICO EN ESPANA (% ALQUILER /
VENTA) {1390-1995)
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FUENTE: Etaboracidn propia a partir de los dates de EURSSTAT, 199312

Respecto al numero de transacciones de alquiler, se ha producido una
disminucion del 88'9% misntras 2 numero de videocaszetes se ha
multiplicada por cinco. En fo que concierne a los puntas de vanta, se ha

mantenido el mismea rmivel tanto en alquiler come venta.

FIGURA 45: MERCADC VIDEOGRAFICO EN ESPANA (TOTAL DE
TRANSACCIONES DE ALQUILER ¥ DE VIDEQCASETES VENDIDOS)

(19901955}
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FUENTE: Elaboracion propia a pasir de [os datos de EURCQSTAT, 199812
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FIGURA 45: MERCADO VIDEQGRAFICO EN ESPANA (PUNTOS DE VENTA:
ALQUILER ¥ VENTA DIRECTA} [19390-1996)

Puntos de venta
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FUENTE: Elaboracion propia a parir d¢e los dalos de OAE, 1557:112

3.1.3. FRANCIA

Francia es ef segundo mercado en numero de habitantes y su industria
audiovisual es considerada por muchos como 1g industria audiovisual
europea por excelencia. La concepoion muy particutar del audiovisual
como parle esencial de la cultura francesa convierte a este sector en
ciertamente peculiar, ya que los preductos autactonos cansiguen cuotas
de pantalla altas en comparacion con las que consiguen |as de otros
paises en sus propios mercados, Ofro rasgo caracleristico es que, a3
pesar de que el sector publico sigue siendo fuerte, el privado ha sido
capaz de desamollar un grupo audiovisual como Canal Plus con
presencia en casi todo el conlinente.

Mercado cinematografico
La dinamica del mercade cinematografico francés presenta cierdas

diferancias con respecte a los cuatro grandes: por un lado, disminuya el
numero ds empresas de produccién en un 50'8%, pasando de 214 sz
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principios de la decada a 105 en 1996, Por ofro, existe un incremento de
las empresas de distribucion en un 5'1%.

FIGURA &7: EMPRESAS DE PRODUCGION CINEMATOGRAFICA EN
FRANCIA [1530-199€)

M de erpresas de producc on dresvatogfica
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FUENTE: Elabaracign propia a panir de 15 datos de QAE, 199770

FIGURA 48: EMPRESAS DE BDISTRIBUCION CINEMATOGRAFICA EM
FRANCIA [1994-1996)

N de empresas de distribucin
cinematoqgrafica '
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FIUEMTE: Elaboracian propia a parr de los dalos de OAE, 198774

La produccion cinematagrafica ha sufrido un cieno descenso en cuanto 3
los largometrajes nacionales, alcanzando un 30'1%; mientras que las

copraducciones han aumentado en un 33%.
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—_— .-

FIGURA 43: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN FRANCIA (1925-1996)
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FUEMTE: Elaboracian propia & partr de los datos de EURQSTAT. 1868:3

——r s

En el ambito de |a exhibicion, se ha producido un descenso del ndmero
de entradas vendidas con respecto 2 los anes 90, aunque a partir de
1980 se produce un incremento del 11'8% alcanzando 10s 135°3 millones
de entradas. Asi, e descense entra 1980 v 1996 os del 22%, mienlras
que el de 1380-1330 es del 30%. Los ingresos de taquilla experimenlan
por su parte un incremento. Entre 1985 y 1596, el crecimienta es del
13' 7%, mienlras que entre 1990 y 1996 el mive! aumenta hasta un 32'2%.

FIGURA 50: INGRESDS PROCEDENTES DE LA RECAUDACION DE
TAQUILLA EN FRANCIA [1950-1996}

ingresos procedentes de taquilla

millongs de ecus

FUENTE: ElaboraciGn propia a partir de los dalos de EUROSTAT, 1898:5
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FIGURA 51; N° DE ENTRADAS VERDIDAS EN FRANCA {1930-1996)

N* de entradas vendidas
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FUENTE: Elabaracion propia a patir de les datos de ELUROSTAT, 13985

————

El nimere de pantallas también sufre una trayectaria particutar, ya que &l
descenso se alarga hasta bien endrada la década de los 90. Habra que
esperar hasta 1993 para observar un inicio en el crecimiento. S5i
comparamos las cifras entre 1885 y 1886, no se observa ninguna
modificacion, mientras que &l cambio se ve g partir de 13983, cuando
empiezan a crecer g nuimerg de pantallas hasta alcanzar un totsl de
4519, lo gue supone un incremento del 5'5%,

FIGURA 52: N° BE PANTALLAS DE CINE EN FRANCIA [1990-1995)

N* de pantallas de cine

4600 1 4518 4519

1990 1581 1942 1893 15994 1955 195

FLENTE: Elaboracion prapia a padir de lgs datas de OAE, 159780

Olras datos a destacar son: |la media de entradas que se incrementa
levemenle, ¥ & precio medio de 'a entrada que aumenta en seis anos

('81 ecus, lo que equivale a un incremento del 17'8% respecto a 1990,
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FIGURA 53: MEDIA DE ENTRADAS POR HABITANTE EN FRANCIA (1990-
1996}

Media de entradas por habitante
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datos de QAE, 199784

FIGURA 54: PRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN FRANCIA (1990-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datos de OAE, 1997:87

Mercado televisivo

El mercado francés esta maduro, ya que en los Gltimos cinco afos solo

ha tenido un crecimiento del 2'9%. Por su parte, los hogares cableados
han aumentado en un 174% vy los abonados se han triplicado.
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FIGURA 55: N* DE HOGARES CON TV, HOGARES CONECTADOS AL
CABLE Y HOGARES ABONADOS EN FRANCIA (1991-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a pariir de los datos de DAE, 1996:23-30

Los porcentajes de hogares con TV conectados ha crecido en un 18%,

los abonados en un 6'20% y los hogares cableados abonados en un
7'10%.
FIGURA 56: GRADO DE PENETRACION DE HOGARES CONECTADOS/

HOGARES CON TV, HOGARES ABONADOS/ HOGARES CON TV,
HOGARES ABONADOS/HOGARES CABLEADOS EN FRANCIA (1991-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a pariir de los datos de OAE, 1996:298-30
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Por su parte, las inversiones publicitarias en TV han expenmentado un
aumento hasta alcanzar los 2688 millanes de ecus, lo gue equivals a un
47'5%.

FIGURA 57: INVERSIONES PUBLICITARIAS EN TV EN FRANCIA {1330-
1996}

Inversiones publicitzrias en TV

millones de pcus

1931 1992 13493

FUEMTE: Elaharacicn rzla_p'ra a padir de las dalps de OAE, 19573052

Los ingresos de [as televisiones piblicas francesas han experimeniada
en general un aumento. En cuanto al canon, entre 1885 v 1956, el
crecimiento ha sido det 221%. mientras que en o que va de decada de
los 90 ha sido del 132%. Los ingresos procedentes de publicidad
también han incremenlado de la siguiente forma: entre 1985 vy 1996, un
133% vy entre 1980 y 1998, en un 85'5%.

FIGURA 59: INGRESOS DE LAS TELEVISIONES PUBLICAS FRANCESAS

[1955-1096)
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FUENTE: Elaboraciin propia a paric de 95 datos de ELFR-':}STJLT ) 1049878
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Los gastos en programacion han ido creciendo a distintos niveles, entre
1990 y 1996 ha sido del 49°4%. E1 gasto deslinado & la compra de
programas también ha incrementado en el mismo periode en un nivel

similar, un 42"9%,

FIGURA 59: GASTO EN PRGGEMAC]EIM DE TV EN FRANCIA (19331 -1555}_
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FUENTE: Elab:}ramnn prapua ] pamr e |n5 ﬂams de SCREEN DIGEST abnil,
199? a1

Mercado videografico

La tendencia del rmercado videografico ha sido la de un aumento de 1a
venta y una disminucion de! alquiler, dando como resultads que un BI%

del mercado pertenezca a la venta y un 20% al alquiler.

FIGURA 60: MERCADG VIDEOGRAFICC EN FRANCIA (%
ALQUILER/AVENTA) (19%0-1936)
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FUENTE: Elamramﬁn propia & partir de [0S ualns de ELIFECJST,J.,T 198811
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Por su parte, las fransacciongs han disminuide en un 20'6%, mientras los
videocasetes vendidos se han multiplicado por dos, En cuanto a os
puntos de venta, 105 de compra s& han doblado mienlras que los de
alguiler han dismimuido en un 6§1°9%.

FIGURA 61: MERCADO VIDEOGRAFICO EM FRANCIA (TOTAL DE
TRANSACCIONES DE ALQUILER ¥ DE VIDECCASETES VENDIDOS) (1930-
193€6)
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FUENTE: Etaboracidn propia 2 partir de los datos de EURGSTAT, 199811

FIGURA 62: MERCADO VIDECGRAFICO EN FRANGIA (PUNTOS DE
VENTA: ALQUILER ¥ VENTA DIRECTA} (1950-1896)
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FUEMNTE: Elahgracién propra a parlic de los dalos de OAE, 1997112

295



Caplbelo |11: €] espacic audicviseal eutopeds. la dimensaon econdmics |ndustial

3.1.4. GRAN BRETANA

El mercado britanico es el segundo gran mercado audiovisual con un
consumo audiovisual alto, y en ocasicnes |08 ciudadanos britanicos
tienen pautas de comportamiento mas similares a los estadounidenses
gue al resto de Europa, Respecto a los distintos subsectores, ] cine
britanico estd wviviendo un momento de expansidon ng solo a nivel
nacional, sino también intemacional. La lelevisidon mantiene equilibno
entre el sector publico (con ta BBC a la cabeza) y &l privada [con grupos
fuertes como Carlton, Granada a BSkyB). En relacidn al video, Ia
tendencia a la compra se mantiens 3l alza.

Mercado cinemategrafico

La industria cinematografica britantca ha experimentado un incremento
en el ambito de [a produccian, pasando de 45 empresas en 1981 hasta
103 en 1996, lo gque supone un 128%. Por su parte, las empresas
distriblidoras siguen la misma tendencia de crecimiento, aunque & un
nivel muy infenor menor, del 14'8%.

FIGURA 63: EMPRESAS DE FRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN GRAN
BRETANA {1990-1955)

M de ermpresas de producadn anematografica

FUENTE: Elaboracian propia @ partir de |os datos de JAE, 195770
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FIGURA 64: EMPRESAS DE DISTRIBUCION CINEMATOGRAFICA EN
GRAN BRETANA (1954-1595)

N* de empresas de dislribucién i
cinem atogrifica

FUENTE: Elaboracién prapia a partir de los dailos de GaFE, 195774

La produccian cinematografica ha sequido, asimisme, una tendencia de
crecimientn, En cuanto a los largometrajes nacionales, entre 1885 y
1996, el crecimiento ha sido det 292% y entre 1990 y 1996 def 39'4%,
El aurmenio de |as coproducciones ha sido espectacular, especialmente
con respecto a fos afios 80 Entre 1985 y 1996, |a cantidad se ha
multiplicado por 11°5, pasando de & a 75 copreducciones. En 1956, la

cantidad era 8 veces mayor en comparacion con [gs datos de 18350,

FIGURA 65 PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN GRAN BRETARA

[1885-1996)
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FUENTE: Elabbracidn propia 8 parlir de lps datos de ELIROQSTAT, 19983
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En el sector de la exhibicion, tambien se observan cambios notables. El
nmimero de salas crece anualmente entre 1990 v 1286, aumeantando en
un 28'5%, reqistrandose un total de 2166 pantallas en 19968

FIGURA 66: N° DE PANTALLAS DE CINE EN GRAN BRETARNA [1990-1598)

W de pantallas d& cine

FLIENTE. Elaboracidn propia a padir de los datos de EURCSTAT, 19398:3

El aumento del ntmeroc de pantallas se ve acompafade por un
incremente en la asislencia al cine y lambién en los ingresos
procedentes de tlaquilla. Respeclo al primera, se empieza a observar un
cambio a partir de 1890, cerrando el ciclo de declive, aumentando hasta
123 millones en 1996, lo que supone un incremento del 28'1%. Si
comparamaos los datos enire 1985 y 18956, el crecimiento es mengr, del
227%. Respeclo a los ingresos, &) aumento entre 1985 y 1986 es
espectacular, pasando de 208'3 a 548 millones de ecus. Enlre 1980 v
1998, el crecimienio fue dael 46°1%,
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FIGURA G67: N* DE ENTRADAS VENDIDAS EN GRAN BRETANA (1950-
1996}

N entradas vendidas
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FUENTE: Elzbaracion propia a padir de los dalos de BURQSTAT, 19983

FIGE/RA 68: |NGRESOS PROCEDENTES DE LA RECAUDACION DE
TAQUILLA EN GRAN BRETANA (19851996}
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FUENTE: Elaboracion propia a parlit de 165 datos de EUROSTAT, 19985

Otros dates a destacar del mercado cinematografico son, por una parte,
la media de entradas por habitantes, que aumernta de 1'69 a 2'1 en 19496,
Por otra, el precto de |z entrada aumenta 0'52 ecus, lo que equivale al
13°5%, por debajo del incremento de Alemania, Espafia y Francia.
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FIGURA 69: MEDIA DE ENTRADAS POR HABITANTE EN GRAN BRETANA

(1990-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datos de OAE, 1997.84

FIGURA 70: PRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN GRAN BRETANA (1990-
1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datos de OAE, 1957-84

Mercado televisivo

El nimero de hogares con television ha temido en los ultimos afos un
crecimiento moderado del 9%, mientras que los hogares conectados al
cable han crecido por seis, pero se mantiene todavia en un porcentaje
gue no supera el 30%. En relacion a los abonados, este colectivo ha
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crecido de una forma muy pronunciada, aunque su porcentaje total se
mantiene en niveles inferiores al 25%.

FIGURA 71: N* DE HOGARES CON TV, HOGARES CONECTADOS AL
CABLE Y HOGARES ABONADOS EN GRAN BRETANA (1991-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datos de OAE. 1996:29-30

FIGURA 72: GRADO DE PENETRACION DE HOGARES CONECTADOS/
HOGARES CON TV, HOGARES ABONADOS/ HOGARES CON TV,
HOGARES ABONADOS/HOGARES CABLEADOS EN GRAN BRETANA
(1991-1996)
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de los dalos de OAE, 1996:29-30
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En cuanto 3 las inversiones publicitarias en television, la principal fuenle
de ingresos para |a elevision privada, siguieron aumentado en la década
de los 30, de manera que en 1896 alcanzaron los 3311 millones de ecus,
o gque supone un cracimienta del 25% con respeclo a fos datos de 1990

FIGURA 73: INVERSIONES PUBLICITARIAS EN TV EN GRAN BRETANA
(1950-1896}
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FUENTE: Elabaracidn propia a partir de los dates de CAE, 1997:393
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Los ingresos de las lelevisiones pdblicas britanicas crecieron tanto los
procedentes del canon como los de publicidad. Los primergs aumentaron
entre 185 y 1995 un 92°5%, y enlre 1930 y 1996, un 43'9%. La publicidad
aumentd a un nimo mayor, siendo el crecimiento entre 1985-1996 del
222% y entre 1990 v 1996 del 59%.
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FIGURA 74: INGRESOS DE LAS TELEVISIONES PUBLICAS BRITANICAS
{198%5-1955)

- ——

ingresos de las televisiones publicas
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FUENTE. - Elgixgracian propia 8 parlir de los daios de ELROSTAT, 1998:7-B

FIGURA 75: GASTO EN PROGRAMAGION DE TV EN GRAN BRETAHA
11991-1996)
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FUENTE: Elatwacion propia a paflir de los dalos de SCREEN DIGEST, ail,
T95TIE

—— e —m———— m—— .

Mercado videografico

El mercado videografico britdnico sigue la misma tendencia que el resto

de los grandes mercados europeos en cuanto a un cambic del

predomirie del alquiler por la compra. Asimismo, se ha producida una
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disminucion de las ransacciones de alquiler en un 37'1%, mientras la

venta directa de videocasetes ha aumentado an 97%.

FIGURA 76: MERCADO VIDEQOGRAFICO EN GRAN BRETANA (%
ALQUILER/VENTA) (1990-1596)

L

Mercado videogrifica britinico

| 100%, . —. :
: A eawf]— - :
) 60% B arenld L1 Alquiler
0% — - -
1990 1996

f——m— - . - §— ——

FUEMNTE: Elabaracidn propia a patir de los dalos de EURCSTAT, 199812

FIGURA 77: MERCADO VIDEOGRAFICO EN GRAN BRETANA MCTAL DE
TRANSACCIONES DE AL QUILER Y DE VIDEQCASETES VENDIDOS) {1990-
1956)

b — [— - f—

Mercado vidoegrafico britdnico

B Transacciones ||
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[ —_
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—_——— —- ——_— i ——_— —— . -

FUENTE: Elaboracion propia 4 partir de ItE_ dates de EUROSTAT, 199812

Respeclo & fos puntos de wventa, también se ha praducrda una
dismirucion en los punios de alquiler, mientras gue los de venta se
mantiensn.
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FIGURA 78: MERCADO VIDEDGRAFICO EN GRAN BRETARA {PUNTOS DE
VEMNTA: ALQUILER ¥ VENTA DIRECTA] {1990-19595)
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FUENTE: Elaboracton propia a parlir de |os datos de OAE. 1947112

315 ITALA

El mercado italiano se sitla en la cuarta posicion entre 10s cinco grandes,
Los subsectores de la industria muestran comportamientos similares a
reslo europen. Se observa una recuperacion en la  exhibicidn
cinematografica, un desarrcllo expansivo de la television, donde

encontramos al deminante grupe Mediasel, y un predominio de |a venta
de videocasetes sobre el alguiler.

Mercado cinematografica

El sector empresarnial cinemategrafico ha mostrado un incremento en 2f
numers de productoras, en un 13'9%, pasando de 93 en 1990 a 106 en
1995 Por su parte, las distribuidoras disminuyen en un 34% en conjunto
enlre 19594 y 1995,

FIGURA 79: EMPRESAS DE PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN ITALIA
{1990-1995)
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' cinematogrifica
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|
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FUENTE: Elaboracion propia a panir de los datos de OAE, 198770
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FIGURA 50: EMPRESAS DE DISTRIEUCION CINEMATOGRAFICA EN

MALIA [1994-1995)

e —— -

N* da ampresas de distribucion
cinematografica

FUENTE: Elaboracidn propia a padir de |05 dales de OAE, 198770

La produccion cinematografica se caracteriza por una disminucion de [os

largometrajes nacionales, en un 4% entre 1985 v 1996, v en un 21'4%

con rezpects a los dalas de 189450 Por el contrario, las coproducciones

aumentan de forma continua, pasando de 8 a 22 entre 1985 y 1556, en

Iz década de los 90 el crecimiento es menor.

FIGURA 81: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN ITALIA (1985-1996)

L o —
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FLENTE: Elaboracién propia a partir de los dalos de EUROSTAT, 1988:3

En el sector de la exhibicidn, se abserva, por un lado, un incrementa

constante del namero de pantallas que alcanzan |as 38116 en 1996, o

qgue eguivale a un crecimignta del 15'8%. Por olra lade, se produce un
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descense espactacular del nimero de entradas vendidas entre 1980 v
1995, v en 1996 empieza a cambiar la tendencia, es decir, aumenta

hasta 96 millones.

FIGURA 82: N° DE PANTALLAS DE CINE EN ITALIA {1990-1995)

i M de pantallas

1990 1092 1932

FUENTE: Elaboracién propia a panlie de los dalos de OAE, 199780

FIGURA 83: N* DE ENTRADAS VENDIDAS EN ITALIA {13580-1995])

N® de entradas vendidas

mifiones

1
1930 1985 1990 1995 1956 |
-

FUENTE: Erabnrapﬁ_npra_:_pi_a a partir de los datas de EUROSTAT, 19986

For el contrario, os ingreses por recaddacion siguen creciendo. Entre
1885 v 158596, el aumenic es del 259'9%, mientras que en 1996, se
alcanzan los 4473 millones de ecus, |0 que supone un aumento del 12%
can respecto a la cifra de 1990,
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FIGURA 84: INGRESOS PROCEDENTES DE LA RECAUDACION DE
TAQAUVILLA EN TTALIA {1985-199E)

ingresas procedentes de taqullla
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FL!ENTEE Elzboracion propia a paric de los datos de EUROSTAT, 1958485

Otros datos significativos son ta media de entradas por habilante que se
mantiene aproximadaments en el mismo nivel aunque con oscilaciones a
o largoe de \a década. En cuanto al precio medio de 1a entrada, aumenta
023 ecus lo que supone un 5'2% respecto 3 1990,

FIGURA 85: MEDIA DE ENTRADAS POR HABITANTE EN ALIA {1890
1995)
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FUENTE: Elsboracion propia a parlir de los datos de OAE, 195764
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FIGURA 8&; FRECIO MEDIO DE LA ENTRADA EN ITAL!A (1990-1936)
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FUENTE: Elabaracién propia a partir de |05 dates de OAE, 1997:87)

Mercado televisivo

El mercado televisivo taliano se compone de 18 millones de hogares y

ha vivido un crecimignto entre 1991 vy 1996 del 5'3%. Un rasgo a sefalar

es la casi inexistencia del sector del cable y una falta de dalas sobre la

penetracidn del saiélite,

FIGURA 37; N° DE HOQGARES CON TV EN ITALIA [1%91-1996)
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FUEMNTE: Elabotacaon propia a partir de [os datos de OAE, 1996:30

Los ingresos de las cadenas pablicas aumentan tanlo los procedentes

del canon coma los de la publicidad. Los primeros se incrementaron
enlre 1985 y 1896 un 56'1%, y erdre 1590 v 1996, un 2'5%, Los ds la

269



Capltulo [11: El espacio audigyisual eurcpes 13 dimensidn ecorddmiisd industnal

publicidad aumentan en un 83'4% entre 1985 y 1996; mientras que en |a

década de los 20 solo incrementan en un 5'5%.

FiGURA 88: INGRESOS DE LAS TELEVISIONES PUBLICAS ITALIANAS
[1985-153€)

- - - ——
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FUEMNTE: Elabaracicn propia & padir de los datgs de EURCSTAT, 1958 7-8

Los ingresos publicitanios en la TV aumentan a un ritmo discontinuo, pero
antre 1990 y 1956 el aumeanto es del 17'1%.

FIGURA B%: INVERSIONES PUBLICITARIAS EN TV EN ITALIA {1990-1996)
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FUENTE: Elaboracion propid a partr de los dales de OAE, 1857:3093
El gasto destnado a la programacion disminuye con respectc &

principios de |a década, el mismo compurtamiento sigue para la compra

de programacion.
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FIGURA 90: GASTC EN PROGRAMACION DE TV EN ITALIA {1991-1998)
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Mercade videografico

Se manifiesla la misma tendencia que en ¢l resto de grandes mercados

ewropeos: un predominio de |z venta sobre el alguiler, aungue los

percentajes no varian demasiado entre 1990 y 1996,

FIGURA 91: MERCADO WIDEOGRAFICO EN ITALIA (% ALGUILERVENTA)
{1950-1996)
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FUENTE: Elaboracidn progia @ panir de ios datos de EVROSTAT, 1838:17

—_—

Respecto a las lransaceiones alquiler, disminuyen considerablemente en

un 3%'4% vy por su pare, la venta de yvideocasefes ha aumentado del

110%. Respeclo a los puntos de venta, se cbserva un descensa del 12%

271



Capitula IN: El esparic audimnsual suropen: 18 dimension econtmics industnal

en los establecimientos dedicados al alguiler, ¥ un aumento del 14°2% an
los de venta.

FIGURA 92: MERCADO VIDEOGRAFICO EN ITALIA ({TQTAL DE
TRANSACCIONES DE ALQUILER ¥ DE VIDEDCASETES VENDIDOS) (1990-

1996)
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FUEMTE: Elaboracion prapia a partii de los delos de FURQETAT, 1998:11

FIGURA 93; MERCADD VIDEOGRAFICO EN (TALIA [PUNTOS DE VENTA:
ALQUILER ¥ VENTA CIRECTA) {1990-1396)
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3.2. LOS MERCADOS MEDIANOS Y PEQUENOS

El espacio audiovisual europeo se compons también de un conjunie de
mercados de dimensidn mediana y pequena, gque integran un total de
diez paises europeos. Estos son: Austria, Bélgica, Dinamarca, Finlandia,
Grecia, Holanda, Irlanda, Luxemburgo, Portugal y Suecia,

CUADRO 44: POBLACION, NOMERO DE HOGARES™ ¥ EL FIB 7 DE LOS
PAIEEE_EUHDFEBS QUE CONFIGURAN LOS MERCADOS MEDIANOS Y
PEQUENDS EN 1994

PIB
PAIS POBLACION N* DE HOGARES {millardos

eLus)
AUSTHIA £.815.000 2.098 000 172
BELGICA 10107 000 4044 000 206
DINAMARCA SA%7.000 2.338.004 133
FitLANDIA 5.078.000 2.262.000 S5
GRECIA 10.410.000 3.740.000 B?
HOLAMDA 15,342,000 6.372.000 03
IRLANDA, 3.580.000 1.130.000 49
LUXEMBURGO a01.000 180000 32
PORTUGAL 9.888.000 3,244,000 72
SUECIA 8745000 3.857.000 157
TOTAL 10 76.746.000 30.334.000 121'1".

FLENTE: {1) EURHOSTAT, 135868:21 y 23 (2} OAE, 199615

Este grupo de paises se puede dividir segun el criterio de |a poblacién en
dos subgrupos:; la categoria de los medianes equivale a lo que tienen
entre 8 v 15 millcnes de habitantes v los pequefos son (08 gue poseen
mernos de 8 millones. De esta forma, cuando nos referimos a los
medianos, hablamos de Austria, Balgica, Grecia, Holanda, Portugal v
Suecia; y en la categoria de mercados pequefios, incluimos a
Dinamarca, Finlandia, Irlanda ¥ Luxemburge. Sera, pues, a partir de asta
division gue analizaremos la induslria audiovisual en sus distintos
sectores. El objetivo principal de este apartado es maostrar cual ha sido la
evolucion en lus distintos mercadoes entre 19890-1896/97, para de esta
forma, conocer la evolucién de ta indusiria audiovisual en &l conjunto de

la Union Europea. Debemos recordar de nuevo gue &l propdsilo es
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congcer |as tendencias generales gque nps puedan conducir a abtener las
caracteristicas particulares del audiovisual eurcpeo.

3.2.1. LOS MERCADOS MEDIANOS

La agrupacién por criterios de poblacion integre en el grupo de [os
mercados medianos a los siguientes paises. Austria, Bélgica, Greaia,
Holanda, Portugal ¥ Suecia. Crertamente nos enconlramos con Estados
lotaimente distintes en muchos aspectos, incluse se podrian subagrupar
en. - nordices. Holanda y Suecia
' - centrales: Austria y Bélgica

- meridignales: Portugal y Grecia.

A pesar de estas diferencias, las tendencias en los distintos subsectoras
Mo muestran  grandss dispandades, sino en  algunos  Casos,
componamientos muy pariculares.

El mercado cinematografico

El sector empresarial cinematografico ha experimentado una vanacidn
uscilanie en el numero de empresas de produccian, aungue en su
mayoria s creciente; siempre en relacion al ingremenin de a
produccion; mientras que en las de distribucion, la tendencia ha sido muy
varigble segdn el mercado, con incrementos en Suecia y Portugal, v
descensas en Holanda y Austria.
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