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1. PRESENTACION

Esta tesis doctoral analiza la representacion del trabajo de las mujeres en
la prensa tomando dos diarios espafioles, ABC y El Pais, para evaluar el
enfoque y el tratamiento que realizan sobre el trabajo de las mujeres y su
participacion en la construccion de la “actualidad informativa”. En este
trabajo, intentaremos detectar especialmente el “principio de presencia o
composicion equilibrada” con el que la Ley Organica para la Igualdad
Efectiva entre Mujeres y Hombres (LOIEMH) trata de asegurar “una
representacion suficientemente significativa de mujeres y hombres en

todos los ambitos de la vida social”.*

El periodo analizado abarca los diarios publicados tanto antes como
después de la promulgacion de dicha ley, en marzo de 2007, a fin de
detectar la presencia femenina, las permanencias y los cambios en la
representacién de los modelos femeninos de trabajo en los textos

periodisticos.

Asimismo, en esta investigacidon relevamos las aportaciones tedricas y las
investigaciones realizadas recientemente en Espafia sobre la historia
contemporanea del trabajo de las mujeres y la representacion de las
mujeres en los medios de comunicacién, con la finalidad de sistematizar
un material bibliografico especifico que dé cuenta de la problematica
abordada y nos permita contrastar los resultados de las investigaciones
sobre la representacion de mujeres y hombres en los medios de

comunicacion con datos sobre las transformaciones sociales recientes.

Nuestra investigacidon representa un importante aporte respecto a otros
estudios realizados en este ambito, ya que, por un lado, profundiza una
metodologia de andlisis de prensa que combina planteamientos

cualitativos y cuantitativos, centrandose en el protagonismo de las

1 BOE N° 71.Ley organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igadléfectiva de hombres y mujer@siblicado:
23 de marzo de 2007, p 12.612. Alli se establederios normativos que nos interesan aqui, talctos que se
sefialan en el Titulo Il sobre Igualdad y mediosdmunicacion; en el Titulo IV sobre el derecharabajo en
igualdad de oportunidades; en el Titulo V sobrer#lcipio de igualdad en el empleo publico; y efTiulo Il
sobre las politicas publicas para la igualdad. ddetla ley completo en:
http://www.csd.mec.es/csd/sociedad/deporte-y-mejerigualdadl.pdf



mujeres en la informacion en relacién con el contexto de produccion de la
misma; y por otro, relne y hace visibles las investigaciones realizadas
desde distintas ramas del saber académico, como las ciencias de la
comunicacioén, las ciencias sociales y las humanidades, para construir un
conocimiento no-androcéntrico, plural y cooperativo de las sociedades

contemporaneas.

Esta investigacion es parte de un recorrido personal y académico
interesado en el estudio de las representaciones sociales en los medios de
comunicacién. Este camino se inicia al final de la licenciatura en
Comunicacion Social en la Universidad Nacional de Rosario (Argentina),
cuando comencé a percibir concientemente el profundo alejamiento de las
teorias y practicas de la Comunicacion Social de aquello que constituia su
objeto de estudio: la sociedad en su conjunto. Este desfasaje entre ciencia
y objeto motivd mi interés por cuestionar la brecha que separa a incluidos
y excluidos del discurso intelectual y del discurso de los medios de

comunicacion.

Fue entonces cuando, junto con algunos compafieros, comenzamos a
trabajar una encuesta dirigida a profesores y estudiantes cuya consigna
central proponia que definieran el significado de “ser humano” con el que
trabajaban para entender de qué hombres y de qué mujeres se estd
hablando cuando de estudian los fendmenos sociales, y mas

particularmente, los medios de comunicacion.

Promediaba la década del 90 y en mi pais se consolidaba una creciente
desmovilizacién social, acompafada de las teorias conciliadoras de fin de
siglo, herederas de los afos de dictadura que asolaron el pensamiento
democratico argentino. Viviamos una etapa de retorno débil a la
democracia, con un paisaje neoliberal de exclusion en el que se
evidenciaba el crecimiento de las cifras de pobreza, indigencia vy
desocupacidon mas altas de Latinoamérica. En este contexto de
desigualdades sociales, percibiamos que la deshumanizacion de la

informacién y de la vida politica se habia ido generalizando y la



preocupacion de muchos de nosotros por volver a vincular las practicas

periodisticas con el conjunto de la ciudadania se convirtié en primordial.

Por diversas circunstancias elegi la Universidad Auténoma de Barcelona
para continuar mi formacion profesional. Este cambio de escenario me
proporciond nuevas perspectivas de investigacion a partir de las
propuestas académicas del programa de Doctorado en Periodismo vy
Ciencias de la Comunicacién. Alli encontré elementos para seguir
vinculando las teorias con las practicas en el campo de la comunicacién
social desde los llamados estudios feministas, de las mujeres y de género,
con los que no habia tenido ningin contacto hasta ese momento, por
estar completamente ausente de la curricula de mis estudios de grado.

Hasta ese momento habia ignorado que:

"Los estudios de mujeres conforman un  movimiento
transdisciplinario e interdisciplinario, intelectual y educativo, que
viene alterando de manera irreversible lo que sabemos, lo que
creemos saber y la manera como pensamos” (Stimpson, 1999:
129).

Y esta nueva experiencia cognitiva me hizo reflexionar sobre todo lo
aprendido desde los paradigmas dominantes y sobre todo lo que habia
gquedado excluido en mi formacién de licenciatura. Por tanto, cuando
comencé con la carrera de investigadora, me encontré ante una nueva

busqueda pero también me enfrenté a un desafio.

"Antes de generar sus propios datos e ideas tiene que negar
primero las teorias y las préacticas, ideologia e instrumentos
dominantes. Al hacerlo, los estudios de mujeres refutan el caracter
predominante del conocimiento: su ethos, sus instituciones y sus
paradigmas. Todo desafio a un paradigma predominante entrafa
dos actividades que se refuerzan mutuamente. La primera
desmitifica el paradigma: la segunda demuestra cuanto de la
realidad que el paradigma habia prometido explicar yace fuera de
las fronteras del paradigma” (Stimpson, 1999: 130).



De este modo, podia pensar en una perspectiva ética que valorara la
libertad, la conciencia critica y la igualdad moral de quienes buscamos
educacién y la ofrecemos, reconociendo que todos podemos dar
testimonio de nuestras realidades partiendo de la propia historia y
experiencia, a medida que vamos construyendo un sentido maduro de la

vida.

A partir de este enfoque, no pude obviar reconocer que el interés de
analizar las representaciones del trabajo de las mujeres en la prensa
espafiola estd determinado por la multiplicidad de condicionantes
particulares relacionados con ser mujer, inmigrante, estudiante,
trabajadora..., que son el punto de partida y jalan mi deseo de entender

los fendmenos sociales a partir de la propia experiencia vital.

Me encontraba realizando los cursos de doctorado cuando conoci los
planteamientos tedricos y metodoldgicos de la Dra. Amparo Moreno Sarda
y su equipo de investigacidén sobre la critica al androcentrismo del discurso
académico y de los medios de comunicacion.? Sus trabajos propiciaron mi
colaboracién en el disefio, experimentacion y aplicacién de herramientas
practicas para evaluar y hacer informaciones. Este acercamiento a las
practicas periodisticas desde la critica al androcentrismo del discurso me
proporcionaba pistas para comprender mejor la relacidon que se establece

entre sociedad, medios de comunicacién y construccion de conocimiento.

En ese tiempo, el equipo Feminario se encontraba realizando diversas
investigaciones para poner de manifiesto las rutinas androcéntricas
presentes en la construccion de informaciones en diferentes medios
escritos espafioles y latinoamericanos: boletines municipales, prensa
diaria, prensa del corazén, prensa popular. Los resultados de estos
trabajos echaron luz acerca de las diferencias en la representacion

simbdlica de mujeres y hombres en los medios de comunicaciéon que

2 El equipo de investigacién Feminario Mujeres y Gualtde Masas fue creado en 1987, estuvo dirigiddepDdra.
Amparo Moreno Sarda hasta el afio 2007. Actualmeatetinta trabajando bajo la direccién de la DraridN
Simelio Sola. La trayectoria del mismo, asi com® lfneas de investigacion y docencia, y los prageettuales
“para hacer visibles a las mujeres como ciudadattivas de las noticias” pueden consultarse en &b W
institucional Feminari Dones i Cultura de Massepdw/masters.oaid.uab.es/feminari



responden a habitos de pensamiento androcéntricos que afectan el

enfoque y el tratamiento de la realidad social.

Estas investigaciones en torno a la representacién de mujeres y hombres
en la prensa,® confirmaron el diagndstico de Moreno Sarda (1998) sobre la
persistencia de una mirada informativa androcéntrica, restrictiva y
anquilosada, que ha expulsado a mujeres y hombres como protagonistas
del debate publico, asi como la falta de sensibilidad de los medios de
comunicacién para dar cuenta de las transformaciones sociales que han

protagonizado las mujeres, especialmente en los treinta ultimos afos.

Estos resultados validaron la sospecha de que la mayoria de las noticias
proporcionadas por los peridédicos considerados “serios y de calidad”
(como los diarios ABC, El Pais, La Vanguardia y El Periddico, entre otros),
en lugar de orientarnos en el mundo en que vivimos y proporcionarnos
datos vy criterios para valorar los acontecimientos, construyen una

informacidn mas opaca, mas alejada de la realidad, mas deshumanizada.

Ademas, se pudo constatar que las noticias hablan mayoritariamente de
cosas no humanas: instituciones, entidades y corporaciones desde las que
se ejerce el poder en distintas esferas. A su vez, los datos, las estadisticas
y las diversas acciones aparecen, cada vez mas, como los protagonistas
activos y los sujetos agentes de las noticias. Conformando un grupo
heterogéneo de protagonistas que, a menudo, en lugar de enriquecer la
informacidn, suplanta a los seres humanos responsables y presentan

diversas situaciones y actuaciones como si fueran datos abstractos.

3 El Proyecto 1+D+I 07/01, titulado “La representatide las relaciones entre mujeres y hombres yedambio
generacional en la prensa, de 1974 a 2004” fuelwidocen 2004. Esta investigacion se realizé bajditeccion
de la Dra. Amparo Moreno Sarda, con la participacé los siguientes investigadores doctores: Mahdpéz,
Natividad Abril, Nuria Simelio y Maria Soledad Vag y la colaboracién de las Licenciadas Patrician€g)
Gloria Quinayas y Marta Corcoy. Otras investigacgmkrigidas por la Dra. Moreno Sarda, que handyujzarte
de esta investigacion son las tesis doctoraleeptadas por: SIMELIO SOLA, N. (2006) “Prensa deinfacion
general durante la transicion politica (1974-19%&xvivencias y cambios en la representacion deelasiones
sociales”. Tesis doctoral. Departament de Periodido#B y VARGAS, M. Soledad (2006) “Los dominicales
durante los ultimos 30 afios (1974-2004): consoidag desarrollo de la sociedad de consumo en BSpaisis
doctoral. Departament de Periodisme, UAB. GOMEZriflatL. (2004) “Herramientas metodoldgicas para el
analisis de la prensa. Usos y aplicaciones del doétoemerografico diacrénico”. Tesis de Licenciatura
Departament de Periodisme, UAB (Sin publicar).



Podriamos decir que estas conclusiones nos acercaron a una redefinicion
de las noticias de actualidad como /a forma deshumanizada de dar cuenta
de lo que le pasa a los seres humanos y a su entorno. Sin embargo, ese
conjunto de cosas que pasan en la realidad tienen relacion con
determinados seres humanos que se ven afectados por unos hechos o que
ejecutan algunas acciones que son consideradas noticias. Pero, équiénes
son y de qué manera son enfocados esos seres humanos? Para Moreno
Sarda, los medios de comunicacion manifiestan la persistencia de una
construccién simbdlica androcéntrica, que estd en la base de las
explicaciones académicas, profesionales y periodisticas que aparecen
ajenas a los cambios sociales y que ya no son capaces de explicar la

compleja realidad social:

“[...] las diferencias en la representacion simbdlica de mujeres y
hombres en los textos periodisticos analizados responden a habitos
de pensamiento androcéntricos (y no solamente de género) que
afectan el enfoque y el tratamiento de la realidad social” (Moreno,
et. al., 2004).

En el verano de 2005, en el marco de las investigaciones del equipo de
trabajo, comenzamos el disefio de un manual practico de periodismo
titulado: ¢éDe quién hablan las noticias? Guia para humanizar la
informacion, en el que ejercitdbamos y explicabamos el Test ADSH para la
evaluacion de la Amplitud, Diversidad y Sensibilidad Humana, con nuevas
preguntas que consideramos necesarias para poder evaluar de quién
hablan las noticias y cémo la prensa da cuenta dia a dia de las
transformaciones y pervivencias sociales y politicas, a través de ejercicios
practicos aplicados a una variada muestra de periddicos espaioles

(Moreno, Rovetto y Buitrago, 2007).

La respuesta a cinco preguntas sencillas: quién enfoca, a quién se enfoca,
en qué actuaciones, en qué escenarios y con qué fuentes, permitia
desentrafiar cuales son las rutinas que deshumanizan la informaciéon con
el propdsito de explorar otros enfoques. El Test ADSH se presentdé como

una herramienta practica para leer pausada y detenidamente los textos
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publicados, haciendo que nos preguntemos por las personas que incluimos
o excluimos de las noticias, qué decimos o dejamos de decir de ellas y

también como leemos dichas informaciones.

Con este trabajo pudimos ensayar nuevas formas de hacer informacién,
revisando los criterios acerca de lo que se puede considerar o no se puede
considerar noticia para hacer una informacion mas humana, de manera
que las mujeres y los hombres que formamos hoy la ciudadania plural
podamos disponer de conocimientos significativos para identificar como
actuar e intervenir en mejora de las sociedades democraticas, desde los

distintos espacios que ocupamos cotidianamente.

Basandonos en esta experiencia, en diciembre de 2006, presenté el
antecedente inmediato de esta tesis doctoral, que fue el trabajo de 9
créditos de doctorado dirigido por Moreno Sarda, titulado "La
representacion del trabajo de las mujeres en la prensa (1984-2004)”. Alli,
retomamos una de las conclusiones elaboradas por las investigaciones del
equipo, segun la cual los medios de comunicacion (sobre todo la prensa
denominada “generalista”) no han sido sensibles a las importantes y
notorias transformaciones que se han producido en las vidas de las
mujeres y en las relaciones entre mujeres y hombres en los ultimos
treinta anos, excluyendo estos cambios de su enfoque o

minusvalorandolos.

Esta primera investigacion me permitié profundizar la aplicacion de la
herramienta: Test ADSH, haciendo una primera exploraciéon para
examinar el enfoque y el tratamiento que se hace del trabajo de
las mujeres en la prensa y detectar la desigual participacion de mujeres
y hombres en la construccion de la “realidad informativa” bien como
autoras, bien como protagonistas de las informaciones. Con este objetivo,
realizamos un analisis de contenido, comparando un repertorio de noticias
relevadas de doce ejemplares del diario de informacién general ABC y tres
ejemplares de la revista femenina Lecturas, correspondientes a la primera

semana del mes de febrero del ano 2004.



En esa oportunidad, nos planteamos que el empleo en Espana habia
cambiado notablemente en los ultimos afios, con la incorporacién de una
gran cantidad de mujeres espafolas y extranjeras al mercado de trabajo y
que este fendmeno no habia sido registrado fielmente por la prensa. Los
resultados de la investigacidn nos permitieron comprobar que frente a la
comunicacién distante y deshumanizada de la prensa de informacion
general, relevada del diario ABC, el semanario Lecturas presentaba un
enfoque mas equilibrado entre hombres y mujeres como protagonistas

activos de las noticias.

Este enfoque mas amplio mostraba a los protagonistas de los titulares de
una manera mas cercana, mas atractiva y menos abstracta. Sin embargo,
la diversidad de protagonistas que ofrecia la revista Lecturas era bastante
restringida, ya que se centraba preferentemente en muy pocos personajes

vinculados con el mundo de la realeza y el espectaculo.*

A su vez, en ambas publicaciones encontramos noticias que combinaban
acciones producidas por protagonistas femeninas, tanto en escenarios
privados como publicos. Algunas de ellas eran presentadas dando un
“salto positivo”, por medio de sus trabajos, a los escenarios publicos.
Pero, para dar este “salto” habian sido legitimadas, previamente, por
vinculos personales con hombres (generalmente padres o parejas)

situados en escenarios privados (/a hija de..., la mujer de...).

Al preguntarnos por los trabajos que realizaban las protagonistas de la
informacidén en ambos medios graficos, constatamos que en el diario ABC
predominaban las mujeres politicas, enfocadas individualmente con
nombre vy apellido. Es decir que, mientras en el diario ABC se
representaba un porcentaje importante de mujeres tomando decisiones o
haciendo declaraciones en escenarios publicos, en el semanario Lecturas

no se registraba ninguna mujer vinculada al ambito de la politica.

4 En los ejemplares de la revidtacturasse enfoca a protagonistas humanos, identificadoesiombre y apellido,
que son, mayoritariamente, mujeres y hombres “fasipspertenecientes al mundo del espectaculo y la
aristocracia. Estos “personajes” son presentado® am repertorio de individualidades opulentas claslaes se
presentan ostentando un poder material y complemenrdl de la mayoria de los protagonistas (hombogs
poder politico y econémico) enfocados en los p&axlde informacion general.
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Ademads, como contrapunto de la principal actividad laboral por la que
eran representadas las mujeres protagonistas en el diario ABC, el mismo
diario ofrecia otras noticias que enfocaban a colectivos andénimos de
mujeres. Estas mujeres eran, principalmente, meretrices e inmigrantes y
estaban, mayoritariamente, representadas en las imagenes. En todos los
casos eran tratadas como sujetos que padecen las decisiones o acciones
de otros protagonistas: otras mujeres politicas, hombres, instituciones
gubernamentales o civiles. Por su parte, la revista Lecturas no enfocaba a
colectivos andénimos de mujeres inmigrantes o meretrices y practicamente

a ningun otro colectivo de personas socialmente vulnerables.

A su vez, detectamos que el tratamiento de las mujeres extranjeras en el
ejemplar del ABC analizado variaba segln mirdsemos unas paginas u
otras. La manera de abordar la inmigracion femenina en las paginas de
informacidn asociaba a las trabajadoras inmigrantes con la ilegalidad, los
trabajos mal remunerados y la explotacion. Esta practica nos permitid
afirmar que la manera de presentar el fendmeno de la inmigracion (en
este caso de las mujeres inmigrantes) promovia una vision distorsionada y
restrictiva de la integracién de mujeres extranjeras en la vida laboral
espanola. A su vez, las mujeres que trabajan en la prostitucién también
estaban presentes en las Ultimas paginas del diario, en los anuncios

clasificados por palabras.

Asi, pudimos constatar que la prostituciéon era desigualmente atendida en
las informaciones y en la publicidad que presentaba el mismo ejemplar de
la cabecera ABC: manifestando una muy baja y negativa presencia en las
informaciones, en oposicion a la muy alta y positiva presencia en los
anuncios clasificados por palabras. Mientras que la noticia sobre las
mujeres que trabajan en la prostitucion, las presenta vinculadas a hechos
conflictivos (“turismo sexual con menores”) dejando de lado toda
contextualizacion historica, social o econdmica sobre las caracteristicas de
ese trabajo, la publicidad aporta una visibn no conflictiva de la
prostitucion, donde predomina la representacion de transacciones
econdmicas, relaciones interpersonales y atributos individuales valorando

positivamente los servicios ofrecidos por las profesionales del sexo.

11



Respecto al trabajo de las mujeres periodistas en las redacciones de
ambas publicaciones, pudimos constatar que en las noticias tipo
analizadas abundan los autores no identificados y los autores hombres
superan a las autoras mujeres. Esto manifiesta que, a pesar de la
creciente incorporacion de mujeres periodistas en el sector, la autoria de
las informaciones seleccionadas corresponde mayoritariamente a

hombres.

Las conclusiones del trabajo de doctorado nos permitieron demostrar que,
en las dos publicaciones analizadas, se da una ausencia total de
referencias a la necesidad de generar un debate social sobre la situacién
actual del empleo femenino y los cambios protagonizados por las mujeres
en los ultimos treinta anos que atiendan distintas problematicas. Estas
problematicas abarcan distintas cuestiones: la segregacién laboral y
salarial por sexo, la creciente precariedad laboral, la feminizacién del
trabajo, la conciliacion laboral, la doble jornada, la conciliacion vida
laboral-familiar y la igualdad de oportunidades, que incluya a diferentes
protagonistas individuales y colectivos y al conjunto de mujeres
involucradas. Si bien el peridédico enfocaba a mujeres realizando trabajos
gue antes estaban reservados casi exclusivamente a los hombres (politica,
deporte, economia) no ofrecia una mirada sensible sobre los asuntos que

atafien a la vida cotidiana de las mujeres y del conjunto de la poblacidn.

Los resultados obtenidos en esta primera aproximacion, aplicando la
herramienta Test ADSH, a la problematica especifica de la representacion
del trabajo de las mujeres en la prensa, fueron puestos en comun vy
debatidos en diversas actividades académicas organizadas por el equipo

Feminario Mujeres y Cultura de Masas durante los afios 2007 y 2008.°

Estas experiencias de intercambio con expertas y expertos en estudios
sobre la representacion de mujeres y hombres en los medios de
comunicacién, pertenecientes a otras universidades, nacionales e

internacionales, nos permitieron difundir la aplicacion de nuestra

® El equipo Feminari Mujeres y Cultura de Masasresgnté en la convocatoria anual del Institutoade lijer del
Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales y recitifrante los afios 2007 y 2008 subvenciones destirada
realizacion de actividades y seminarios en el andstla universidad.
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herramienta, conocer otras experiencias y proyectar trabajos conjuntos
para consolidar redes de debate y construccién del conocimiento sobre los
estudios feministas, de las mujeres y del género y los medios de

comunicacion.

Este nuevo impulso producido por el intercambio de ideas y experiencias
nos animd a continuar con el analisis cuantitativo y cualitativo de la
representacion del trabajo de las mujeres en las informaciones de
actualidad, ampliando la muestra de publicaciones analizadas y adaptando
las preguntas del Test ADSH con la incorporacién de variables especificas
gue sirvieran para acercarnos en profundidad a la problematica que nos

propusimos investigar.

Las fructiferas discusiones con quien ha dirigido y acompanado el proceso
de elaboracion de esta tesis, la Dra. Nuria Simelio, y las aportaciones que,
desde siempre, hemos recibido de la Dra. Amparo Moreno, sirvieron para
delimitar la muestra de noticias en relaciéon con el contexto especifico en

el que fueron producidas.

Al mismo tiempo, esta tesis se enmarca en un proyecto de investigaciéon
mas amplio, llevado adelante por el equipo Feminario Mujeres y Cultura
de Masas que ha recibido el apoyo del Instituto de la Mujer para su
realizacién: el proyecto I+D+I (2007/2010), titulado “La representacion
del trabajo de las mujeres en los medios de comunicacién: de la
marginacion a la utilizacion de Internet2 para la participacion en la

construccién de conocimiento y evaluacidon de politicas publicas”.

Este proyecto se encuentra, actualmente, en etapa de elaboracion y tiene
como objetivo principal desarrollar y probar un prototipo de portal en el
que se utilizan las posibilidades de Internet2 para facilitar la participacion
de mujeres y hombres en la construccion de conocimiento, y en la

evaluacion de politicas publicas.

Creemos que la contribucion que otorga este trabajo a dicho proyecto

proviene de los dos aspectos basicos de la metodologia empleada; en
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primer lugar aportando nuevos datos cuantitativos sobre la presencia de
las mujeres trabajadoras en la prensa espafola en un contexto signado,
entre otros aspectos, por la promulgacién de la LOIEMH, y al mismo
tiempo, datos cualitativos sobre el tratamiento especifico que reciben las

mujeres en las informaciones de actualidad.

Esta propuesta conlleva un analisis critico del discurso informativo, que no
se reduce solamente a analizar lo que se dice, sino, como sefiala Nati Abril
(1995), también tiene en cuenta aquellos acontecimientos y actuaciones
protagonizados por las mujeres que se silencian, que no se publican ni se
difunden, se omiten o son condenados al silencio y al ostracismo, por no
responder al denominado ‘“interés periodistico” imperante en las

redacciones.
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1.2. OBJETIVOS, HIPOTESIS, UNIVERSO Y MUESTRA

La presencia de las mujeres en la prensa espafiola ha sido estudiada,
mayoritariamente, contrastandola con la masculina. Sin embargo, el
analisis que aqui presentamos se centra basicamente en las mujeres que
aparecen nombradas en todos los titulares de los periddicos que
conforman la muestra seleccionada, dejando de lado el tratamiento que
en esos mismos ejemplares reciben los hombres y otros protagonistas, y
que dan cuenta del omniprotagonismo masculino en el discurso de la

prensa diaria.®

A su vez, una de las razones por la que hayamos preferido no entrar en
comparaciones entre la presencia femenina y la masculina es porque esta
Ultima continda siendo abrumadora: la mayoria de las crénicas,
reportajes, noticias y fotos son de autoria masculina y los seres

nombrados en la prensa son, en su gran mayoria, hombres.

El objeto de estudio especifico de esta tesis doctoral son los textos
periodisticos publicados en el diario ABC y El Pais en los meses de octubre
de 2006, abril y octubre de 2007. Nuestro principal objetivo consiste en

analizar la representacién del trabajo de las mujeres. Al hablar del trabajo

de las mujeres nos referimos a todas las representaciones vy
simbolizaciones nombradas explicitamente o no, que presentan los
titulares, los textos, las imagenes y los graficos en las informaciones,
teniendo en cuenta que la participacidon social y la toma de decisiones de
las mujeres depende, en gran medida, del modo en que los medios las
hacen visibles e inciden en el contexto vital de las personas, como
ciudadanas activas, como sujetos agentes de la historia con capacidad de

accion y de toma de decisiones.

® Entre los estudios llevados a cabo sobre losesvi¢ representacion femenina y masculina en isprademas
de las investigaciones ya citadas dirigidas pddrie Moreno Sarda, podemos mencionar los estudalizados

por FAGOAGA, C. y SECANELLA, P. (1984), GUERRA, M. (1994), BUENO ABAD, J. R. (1996) o
GALLEGO, J. (et al.), (1998), donde se estudiamsriombres propios de mujer y de varén que aparecida

prensa, estableciéndose una comparacion entre aimimsesultados de estos estudios se pueden tamenlel

Capitulo 3. Estado de la cuestion.
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Para lograr este objetivo profundizamos la aplicacion del Test ADSH en el
anadlisis critico del discurso basado en técnicas que combinan
planteamientos cuantitativos y cualitativos’ para la recogida y el anélisis
de los datos, incorporando variables especificas que nos permitan analizar
las actividades por las que son enfocadas las mujeres, con el fin de

detectar las repercusiones de la nueva normativa legal sobre igualdad de

oportunidades entre mujeres y hombres en los textos periodisticos

analizados. Para ello, hemos realizado un analisis sistematico vy
comparativo de dos cabeceras de informacion general, teniendo en cuenta
las pervivencias y los cambios en la representacion de los modelos

femeninos de trabajo en el contexto de la promulgacién de la LOIEMH.

Entendemos que los distintos temas contemplados en la LOIEMH estan
directamente relacionados con el trabajo femenino y sus caracteristicas en
sociedades como la nuestra, donde el trabajo condiciona de forma radical
la identidad y el estatus de los individuos. Por lo tanto, nos interesa

analizar el reflejo de la normativa en la prensa de actualidad

desenmascarando tanto lo explicito como lo implicito y develando las
relaciones que se establecen entre el discurso informativo y el contexto

social, superando con ello los enfoques meramente descriptivos.

Son muchos (y afortunadamente cada vez son mas) los estudios que
abordan la asimetria representacional en los medios, la influencia
ideolégica de estas distorsiones y la critica sistematica a las
representaciones estereotipadas y naturalizadas, denunciando el discurso
mediatico constituido como forma hegemodnica. Es decir, tomando el
discurso mediatico como proceso social que logra la amplitud de su

consenso a través de su traduccion en sentido comun.?

Es por este motivo, que parte de esta investigacién ha sido dedicada a

reunir y sistematizar las aportaciones tedricas y las investigaciones que

contribuyeron a la elaboracién de conocimientos sobre pasado y presente

de la representacién del trabajo femenino en la prensa escrita. Vale

" Ver Capitulo 4. Marco Metodolégico.
8 Al respecto ver las nociones de hegemonia en GRAWhtonio (1986)E| materialismo histérico y la filosofia
de Benedetto Crocéléxico: Juan Pablo Editores.
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aclarar que la tematica se abordd desde distintas perspectivas, tales como

la historia contemporanea, la sociologia del trabajo y los estudios sobre

mujeres y medios de comunicacién elaborados en los ultimos treinta afios,

en los cuales se produjeron cambios notables que afectaron las relaciones

entre mujeres y hombres. Con esto, pretendemos realizar un provisional

estado de la cuestion sobre la problematica estudiada.

1.2.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1)

2)

3)

4)

5)

Analizar la representacién de las mujeres y sus relaciones con el

trabajo en la prensa diaria espafiola.

Realizar un seguimiento informativo de las repercusiones de la
LOIEMH sobre los modelos de trabajo femenino en las

representaciones simbdlicas que aparecen en las informaciones.

Contribuir a la visibilizacién de las mujeres y los fendmenos que las
afectan diariamente a través de una mirada informativa, amplia,
diversa, sensible y humana, poniendo el acento en las mujeres
como ciudadanas activas, como sujetos agentes de la historia con

capacidad de accidon y de toma de decisiones.

Completar la exploracion de bibliografia especifica que conforma el
marco tedrico de referencia, relacionada con: la historia de las
mujeres, la situacién laboral de las mujeres en Espafa en los
ultimos 30 afos, el trabajo en los medios de comunicacién, y la

representacién de los modelos femeninos en la prensa.

Promover la elaboracion de una informaciéon no-androcéntrica y
equitativa: experimentar y validar la herramienta (Test ADSH),
para que pueda ser utilizada por otros colectivos como instrumento
para el desarrollo de una democracia participativa, en concordancia

con las ciudadanias plurales que hoy conforman las sociedades.
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1.2.3. HIPOTESIS

Los cambios decisivos que se han producido en las sociedades
democraticas, especialmente a lo largo del siglo XX -paso del voto
restringido de los pater familiae al sufragio universal, acceso de las
mujeres a los espacios publicos, intensificacién de los procesos de
globalizacion econdmica y comunicativa y la movilidad de diferentes y
numerosos colectivos humanos alrededor de la Tierra-, nos obligan no
solamente a revisar conceptos, sino también, repensar la manera de ver y
explicar la sociedad. Unas sociedades conformadas por ciudadanias
plurales, término que expresa mejor la gran variedad de mujeres vy
hombres que componen las sociedades actuales, necesitan adecuar las

instituciones y el lenguaje a las nuevas realidades.

Si nos detenemos a reflexionar sobre la presencia de las mujeres en las
noticias de actualidad, se destaca fundamentalmente su ausencia como
protagonistas, algo que Gaye Tuchman (1983) ha denominado
“aniquilacién simbdlica”. Esto equivale a decir que la representacion de las
mujeres es desproporcionadamente inferior a su presencia en el mundo
laboral y cultural. Si partimos de considerar que ni su historia ni su
actividad presente son objeto central de las noticias, podemos suponer
que las caracteristicas de la representacion femenina en la informacion
actual pueden determinar la posicion social, las expectativas y las
valoraciones en torno a las mujeres, y a su vez, repercutir en la propia

percepcidon de si mismas que los medios contribuyen a formar.

Un analisis de la representacion del trabajo de las mujeres en los textos
periodisticos nos arrojara datos sobre los rasgos mencionados v,

posiblemente, nos permita elaborar propuestas para modificarlos.

La hipotesis fundamental de esta tesis parte de considerar que los
diarios de informacién general no dan cuenta de los cambios y las
transformaciones sociales que se producen en la realidad del conjunto de

la ciudadania, entre los cuales destacamos la incorporacién de una gran
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cantidad de mujeres al mercado laboral en los ultimos treinta afios en

Espana.

A su vez, en una segunda hipoétesis nos interesa constatar si el
“principio de presencia o composicion equilibrada” con el que la LOIEMH
trata de asegurar “una representacion suficientemente significativa de
mujeres y hombres en todos los ambitos de la vida social” ha sido
incorporado por la agenda periodistica de los diarios de informacidn

general analizados.
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1.2.4. UNIVERSO Y MUESTRA

El universo esta constituido por diarios de informacion general de difusion
estatal, publicados en los afnos 2006 y 2007. La muestra concreta sobre la
gue se ha realizado el anadlisis consta de 42 ejemplares correspondientes a
la cuarta semana de los meses de octubre de 2006, abril y octubre de
2007 de las cabeceras ABC y El Pais.

La justificacidn de esta muestra estd determinada por razones historicas,
geograficas y de difusién. Ambas cabeceras presentan caracteristicas que

pueden ser Utiles para la comparacion de contrastes y similitudes.

Entre las similitudes destacamos que, en el periodo analizado, ambas
publicaciones son exponentes de los cinco diarios mas vendidos en el
territorio espanol, segun el informe anual del Estudio General de Medios
(EGM).° A su vez, ambos diarios son de tirada nacional y presentan

ediciones especiales en algunas comunidades autonomas.

Entre las diferencias nos resulta pertinente apuntar que el diario ABC es
un diario centenario, fundado el 1 de enero de 1903, profundamente
arraigado en la sociedad espafola, mientras que E/ Pais es un diario
relativamente nuevo, nacido en la transicion espafola, el 4 de mayo de
1976, con un punto de vista progresista en materia social, vinculado al
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) y considerado actualmente, un

informante de “referencia dominante” (Imbert y Vidal Beneyto, 1986).

En el periodo analizado, El Pais es el diario con mas ejemplares vendidos
en toda Espafia, mientras que el diario ABC ocupa el cuarto lugar en las
ventas, después de E/ Mundo y El Periddico. De acuerdo con los datos del
ranking de audiencia de publicaciones de informacion general, elaborado
por el EGM, entre octubre de 2006 y octubre de 2007, la audiencia
estimada de los periddicos seleccionados era la siguiente: E/ Pais contaba

con 1.590.000; mientras que ABC con 342.000. En cuanto al volumen de

° Los resultados del Estudio General de Medios (E&d#M) publicados y actualizados en tres oleadademnpar
la Asociacién para la Investigacion sobre Medio<Cdenunicacion y su resumen general puede consuiarsé
sitio web http://www.aimc.es/ [Consultado: 20/@82]
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lectores de periddicos semanales, el mismo estudio sefiala que a E/ Pais le

corresponden 109.000 y al diario ABC, 15.400 lectores semanales.

El conjunto de la muestra ofrece una serie regular de ejemplares
completos que corresponden a tres semanas diferentes. La eleccion del
periodo resulta significativa para el analisis de noticias de actualidad
enmarcadas en el contexto social determinado por la promulgacién de la
LOIEMH. De esta manera, el recorte del periodo estudiado dibuja un arco
temporal de un ano calendario que comienza en el mes de octubre de
2006, cuando el tratamiento de la informacion analizada no estad aln
condicionada por la promulgacién de la ley, continta en abril de 2007, un
mes después de la promulgacion de la LOIEMH, cuando la informacion ya
deberia reflejar el condicionante legal de su articulado, y culmina en el
mes de octubre de 2007, un afo después del primer registro documental,
cuando la difusion social de la ley deberia reconocerse con claridad en las

informaciones.!®

La obtencién de la muestra se conformdé a partir de consultas a los
materiales hemerograficos de la Hemeroteca General de la UAB, en donde
realizamos copias a los ejemplares completos de la cuarta semana del
mes de octubre de 2006. Las semanas correspondientes a los meses de
abril y octubre de 2007 las obtuvimos mediante la compra de todos los
ejemplares, a medida que iban siendo publicados. La compra se realizé en
kioscos de diarios y revistas de la ciudad de Barcelona para contar con la

edicion impresa destinada a Catalufia.

Hemos podido disponer del material original gracias a que, mientras
elaborabamos el proyecto de esta investigacion, centrada en las noticias
de actualidad, se estaba promulgando la LOIEMH. Es importante destacar

gue contar con la mayoria del material documental en su formato original

10 Al respecto veGARCIA-PABLOS de MOLINA, A. (2006)Introduccién al derecho penailadrid: Centro de
Estudios Ramén Areces. El autor plantea que frem@ecancepcién tradicional, se ha puesto de rel@mo la
mayor dificultad, en el proceso de aplicacion déela suele residir no en &nor de ésta, sino en la premisa
facticaa la que se refiere; en la premisa menor. La nownse agota en el tenor legal, sino que abanceié¢a, el
sector de la realidad social al que la propia norangeferida, p- 711-712.
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nos facilité la tarea de analisis y visualizacion de datos ya que

disponiamos de los ejemplares completos, en tamafio real y a color.

Las unidades de analisis se conformaron con todas las informaciones en
cuyos titulares se hace referencia a la/s mujer/es (titulares de portada,
noticias interiores, entrevistas y notas breves) que se publicaron en los
diarios ABC y El Pais durante la cuarta semana de los meses de octubre de
2006, abril y octubre de 2007.

Al tomar las referencias explicitas a la/s mujer/es en los titulares de las
noticias como parametro para la seleccién de las unidades de analisis,
abordamos la amplitud y la diversidad del enfoque y el tratamiento de las
protagonistas de las noticias, teniendo en cuenta que los titulares, por lo
general, expresan de manera mas sintética, lo que los diarios consideran

mas relevante de la informacion.

El repertorio de noticias seleccionadas por su referencia explicita a la/s
mujer/es se analizé de forma completa. En esta investigacién, hemos
desestimado el andlisis de las unidades administrativas, publicitarias y los

avisos clasificados por palabras.

Para determinar el espacio destinado a las informaciones que hacen
referencia explicita a la/s mujer/es en el conjunto de la muestra,
contabilizamos el total de unidades de andlisis y lo comparamos con el

total de noticias publicadas en cada ejemplar analizado.

En la siguiente tabla, se expresan el total de unidades de analisis relevado
en numeros y el porcentaje que éstas representan respecto al total de
noticias publicadas en cada uno de los ejemplares que componen la
muestra. En la Ultima columna de la derecha se expone el porcentaje total
de unidades de anolis, es decir, de noticias en cuyos titulares se hace
referencia explicita a la/s mujer/es, que relevamos por dia en ambas

cabeceras.
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Tabla 1: Total de Unidades de Analisis
publicadas en ABC y El Pais"

y el total de noticias

CABECERAS ABC EL PAIS %
To_tal de %_ Tot_al_ de To_tal de %_ Tot_al_ de Total
Unidades | Parcial noticias Unidades | Parcial noticias
de Andlisis publicadas | de Analisis publicadas

Lunes 23/10/2006 8| 4,6% 176 4| 0,8% 145 3,7%
Martes 24/10/2006 9| 3,3% 167 12| 4,4% 155 6,5%
Miércoles 25/10/2006 14| 5,5% 172 13| 3,7% 181 7,6%
Jueves 26/10/2009 12| 5,7% 181 9| 1,7% 149 6,3%
Viernes 27/10/2006 9| 4,1% 190 9| 1,9% 185 4,8%
Sabado 28/10/2006 12| 3,8% 179 6| 1,7% 136 5,7%
Domingo 29/10/2006 3| 1,5% 140 9| 4,6% 159 4,0%
Subtotal 67 | 53% 1.205 62| 5,6% 1.110 5,5%
Lunes 23/04/2007 12| 5,6% 174 14| 5,4% 155 7,9%
Martes 24/04/2007 20| 7,8% 168 6| 2,1% 142 8,3%
Miércoles 25/04/2007 6| 2,8% 171 10| 3,2% 172 4,6%
Jueves 26/04/2007 13| 3,7% 175 12| 4,5% 164 7,3%
Viernes 27/04/2007 141 6,2% 191 8| 3,1% 192 5,7%
Sabado 28/04/2007 8| 2,1% 179 8| 3,2% 134 5,1%
Domingo 29/04/2007 8| 5,8% 140 9| 6,7% 137 6,1%
Subtotal 81| 6,7% 1.198 67| 6,1% 1.096 6,5%
Lunes 22/10/2007 6| 2,5% 127 9| 3,2% 136 5,7%
Martes 23/10/2007 12| 4,7% 150 8| 3,6% 130 7,1%
Miércoles 24/10/2007 11] 3,1% 129 9| 2,2% 160 6,9%
Jueves 25/10/2007 10| 4,2% 164 7] 3,9% 169 5,1%
Viernes 26/10/2007 8| 3,8% 170 8| 3,1% 175 4,6%
Sabado 27/10/2007 10| 3,9% 173 71 3,1% 143 6,3%
Domingo 28/10/2007 4| 3.2% 156 7] 5,1% 179 3,2%
Subtotal 61 | 57% 1.069 55| 5,0% 1.092 5,3%
TOTAL 209 | 6,0% 3.472 184| 5,5% 3.298| 11,9%

Base: Total de datos contabilizados en la muestra.

UEsta tabla y todas las que se exponen a lo l&dm idvestigacion son de elaboracién propia aretlos datos
obtenidos en los ejemplares analizados.
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2. MARCO TEORICO

Se ha demostrado ampliamente, gracias a muchos trabajos realizados
desde la perspectiva de género y desde la critica al androcentrismo,!! que
el tratamiento informativo de la realidad que hacen la mayoria de los
medios de comunicaciéon actualmente, no sélo favorece los prejuicios
sexistas, sin que ademas y lo que es mas preocupante aun, construye un
relato sesgado de la realidad, que da cuenta de una parte de la poblacién,

y por tanto, de una parte de la historia.

En este apartado, se expondran los principales antecedentes de la tesis
gue se desprenden de las lineas de investigacion sobre analisis de prensa
y critica al orden androcéntrico del discurso académico y de la
informacion, desarrolladas desde los afios ochenta en el Departamento de
Periodismo de la Universidad Autonoma de Barcelona. Nos referimos,
concretamente, a las investigaciones que han utilizado el mismo marco
tedrico y metodolégico para analizar cdmo los medios de comunicacion
han representado las transformaciones sociales que se produjeron entre
mujeres y hombres de distintas clases y condiciones, a lo largo de la

historia y en la actualidad.

La linea de investigacién abierta por Moreno Sarda en los afos ochenta
desde una perspectiva critica al androcentrismo del discurso académico vy
de los medios de comunicacién, nos ha ayudado a revisar las teorias y
también las practicas periodisticas. Sus reflexiones acerca del sistema de
valores dominantes, basados en una particular concepcién de /o humano
en sentido genérico y universal, nos han permitido re-pensar las
categorias epistemoldgicas que utilizamos para investigar los medios y la

representacién simbdlica que estos hacen de la realidad:

“Asi, cotidianamente la prensa hace una relacion de la actualidad,
de lo que sucede en ese espacio proximo que llamamos presente.
De todo lo que vivimos, cotidianamente, el conjunto de miembros

del colectivo humano, de la realidad social vivida, entendida

11 as diferencias entre ambas perspectivas se désarm continuacion.
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globalmente, la prensa selecciona algunos acontecimientos, muy
pocos, y los trata de manera que los convierte en informaciones, en
hechos que considera significativos, cargados de significado segun

los criterios convencionales de la informacién” (Moreno, 1998:28).

En sus trabajos, Moreno Sarda utiliza la metafora del mapa para
interpretar la funcion social de la prensa. Considera que los peridédicos son
como los mapas, es decir, como una representacién cartografica del

mundo en que vivimos, una guia de orientacion para “viajeros”:

“Pero de la misma manera que el resultado de un viaje no depende
sélo de los mapas que utilizamos, sino de como los utilizamos, asi
también nuestro conocimiento de la sociedad no depende
Unicamente de los diarios y revistas en los que buscamos
informacion, sino de como leemos aquellos periddicos que elegimos
leer” (Moreno, 1998:17).

El paradigma del analisis critico del discurso androcéntrico parte de la idea
de que la prensa selecciona unos acontecimientos, muy pocos, y los trata
de forma tal que los convierte en "informaciones", en hechos que
considera significativos, cargados de significado segun los criterios
convencionales de la informacion. Asi, la prensa aparece como creadora

de pautas de lectura:

"Los efectos cognitivos de los periddicos no se limitan, pues, a
indicar a los lectores sobre qué temas deben pensar... iO no
pensar!, sino también sobre qué personajes o colectivos sociales, y
como deben valorarlos [...] Los periddicos elaboran propuestas de
lectura de la realidad social. Y la lectura habitual de unos u otros
periddicos, de unas u otras informaciones y anuncios publicitarios,
no sdélo proporciona datos. Genera habitos de lectura que se
proyectan sobre los textos y sobre la realidad que se vive
cotidianamente: pautas de lectura que generan habitos de

respuesta ante el entorno” (Moreno, 1998:68).
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En este estudio, el objeto de analisis es precisamente la produccion
periodistica, practica que se ha definido tradicionalmente por otro
paradigma, el de la objetividad, es decir, por la creencia compartida de
gue una buena practica periodistica ofrece un “relato verdadero”, fiel a la

realidad. Sobre este paradigma, Gérard Imbert, afirma lo siguiente:

"El tema de la objetividad en la prensa ha suscitado mucha
literatura, no pocas declaraciones de intenciones y un rio de tinta de
proclamas periodisticas. El malentendido tal vez resida en la vision
que se tiene de la ideologia y un concepto restringido del lenguaje:
nada menos transparente que un acto de comunicacion. Una larga
practica de analisis de los mensajes periodisticos nos ha ensefiado

que la subjetividad siempre esta presente” (Imbert, 1992:74).

En un contexto argumentativo mas genérico, relacionado con su teoria del
pensamiento metaférico, George Lakoff y Mark Johnson, citados por A.
Miguel Bafidn (1996:27), también hacen referencia a los peligros que

conlleva el paradigma de la objetividad:

"Creemos que la idea de que existen verdades absolutas, objetivas,
no es solo errénea sino peligrosa politica y socialmente. Como
hemos visto, la verdad es siempre relativa a un sistema conceptual,
que es definido en gran medida por medio de metaforas. La
mayoria de nuestras metaforas se han desarrollado en nuestras
culturas en largos periodos de tiempo, pero muchas también nos
son impuestas por la gente de poder, los lideres politicos, religiosos,
los grandes de los negocios, de la publicidad, los media, etc. en una
cultura donde el mito del objetivismo esta vivo y la verdad es
siempre verdad absoluta, la gente que consigue imponer sus
metaforas sobre la cultura consigue definir lo que es verdad, lo que
consideramos verdad -absoluta y objetivamente verdadero” (Lakoff
y Mark Johnson 1986:202).

Aludiendo a la supuesta “objetividad informativa” de la noticia, en los afios

70, Gaye Tuchman sefalé:
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“[...] es como una ventana abierta al mundo por la que nos
enteramos de lo que esta fuera de nuestro alcance cognoscitivo.
Pero la ventana puede ser grande o pequefia, con uno o varios
cristales, de vidrio opaco o transparente, con vistas a la calle o a un
patio interior... Y quien se asoma puede simplemente atisbar a
ventana cerrada o sobrepasar el alféizar en una acentuada
inclinacion. La percepcion de la realidad depende de mdultiples

factores” (Tuchman, 1978).

La especialista en comunicacion politica, M2 José Canel (1999) apunta que
la reaccién a la corriente objetivista se ha acentuado en las Ultimas
décadas, basandose en los aportes realizados por distintos autores (Canel,
1999): “/a objetividad no es mas que un ritual para lograr la imagen de
imparcialidad ante el publico (Glasser, 1984); es una técnica de camuflaje
con la que se consigue transmitir informaciones sesgadas (Entman,
1989); es una técnica de persuasion (Rosen, 1993) con la que el
periodista consigue eludir sus responsabilidades (Rosen, 1994); expresada
en cddigos, la objetividad no consigue la informacion equilibrada a la que
aspira (Canel, 1997). En esta corriente se considera que toda noticia, por
muy factica que sea, implica un juicio, una interpretacion. Y el periodista
es como un narrador de historias: al contar la noticia transmite su punto
de vista” (Rohe, 1989).

La autora senala que, a finales del siglo XX, algunas investigaciones sobre
la cobertura de las noticias asumen que ésta es “la representacion que de
la realidad hacen los periodistas y esa representacion implica un enfoque,
0 un encuadre” (Canel, 1999). Sobre la definicion del concepto (frame)
cita a Tankard, para quien el enfoque es la "idea central organizadora del
contenido de las noticias que aporta un contexto mediante un proceso de

seleccion, énfasis, exclusion y elaboracion" (Tankard, 1991). 2

12 Una buena parte de la investigacién sobre enfodiuasing) entiende que éstos son fundamentalmente
ideoldgicos: la informacion esta condicionada pas propias creencias, aludiendo a los factorevidthdiles
(como por ejemplo educacion, edad, sexo y, de npadiicular, la identificacion con un partido pad) y a los
prejuicios ideoldgicos para explicar las diferesata los enfoques. Para muchos autores, los diésrenfoques
responden a una naturaleza compleja del procepoodeccion de las noticias, donde los factoresviddales no
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Por ello, en esta investigacidn ponemos en cuestion la fiabilidad, exactitud
y presunta objetividad de los textos periodisticos, y en concreto, de la
prensa de informacion general, como fuentes documentales para el
estudio de los cambios sociales histéricos y actuales protagonizados por

las mujeres.

Aqui, tendremos en cuenta la caracterizacion que Moreno Sarda realiza del
espacio informativo que generan las publicaciones periodisticas

cotidianamente, aludiendo a que son:

“El resultado de enfocar a distintos personajes que se ajustan, o no,
a determinados papeles y guiones segun las distintas condiciones
espacio-temporales en que se encuentran. Y se considera que estos
personajes, en la medida en que aparecen en el periddico como
protagonistas agentes o pacientes de la vida social, y reciben
valoraciones, ponen de manifiesto a quién se considera positiva y
negativamente: donde se establecen las fronteras entre la
integracion y la marginacion social. Por tanto, creemos que el
analisis del periddico puede permitirnos detectar donde y como se
establecen esas fronteras en los distintos contextos historicos, y
qué papel desempefian las distintas publicaciones en la creacion del
consenso o del disenso entre los distintos grupos sociales, al
reproducir estos modelos, y reforzar o modificar, asi, entres sus
lectores expectativas enraizadas en la memoria colectiva de larga,
media y corta duracion, expectativas que habra que relacionar con

las condiciones de vida” (Moreno, 1998:135).

En este sentido sefialamos la responsabilidad social de los medios de
comunicacién masivos en ofrecer una mirada diversa y plural de la
realidad que atienda al proceso de aplicacion y representacién de los
cambios propuestos en los principios basicos de la LOIEMH. Al respecto,
en palabras de Moreno Sarda, la responsabilidad social de los medios de

comunicacién debiera “hacer visible el conjunto de seres humanos que

son mas que una del conjunto de elementos queigrien en la mediacion de la informacion. Para Baff
(1974), solamente la informacion contextualizadagisentido.
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hacen la historia”, o “descubrir lo latente detras de lo aparente, lo visible,
detras de lo invisible” ya que la visidbn que las personas tenemos de la
historia contemporanea y del contexto actual estd mediatizada por una
supuesta objetividad que, como senalamos mas arriba, es parcial, “realza
unos aspectos y deja en la penumbra otros”, entre los que se encuentra el

trabajo de las mujeres (Moreno, 1998:34-36).

2.2. Critica al orden androcéntrico del discurso

Como seflalamos mas arriba la critica al orden androcéntrico del discurso
académico y de los medios de comunicacidn nos proporciona una
herramienta metodoldgica eficaz para el andlisis de la prensa que permite
evidenciar que el problema de las explicaciones de los medios de
comunicacién es el resultado de adoptar un enfoque determinado. Este
enfoque se deriva de posicionar en el centro un modelo hegemodnico que
ha estado construido a partir de definir en negativo a otras y otros en
razon de diferentes divisiones sociales. Para entender el enfoque
androcéntrico, en primer lugar, es necesario definir el concepto, asi como
establecer de qué manera se ha construido histéricamente y actualizado a
través del discurso, y en segundo lugar, mencionar sintéticamente las

diferencias con otra perspectiva de analisis: los estudios de género.

En este punto, es necesario diferenciar sexismo de androcentrismo. Aqui,
partimos de considerar que una de las principales divisiones sociales y
formas de hegemonia de unos sectores de la poblacion —hombres- sobre
otros —mujeres- se basan en el sexo; el androcentrismo es el resultado de
adoptar en el analisis una posicidon céntrica, histéricamente reservada a lo
que Moreno Sarda define como “arquetipo viril” (adulto, blanco,
occidental, de clase dominante y con una ldgica expansionista) y por
tanto, abarca las diferentes variables que permiten a determinados seres
humanos considerarse superiores y legitimarse como modelo hegemanico.
Estas variables: sexo, edad, origen geografico, clase social, etnia, etc.,
operan interaccionada e interrelacionadamente y se confunden en cada

ser humano.
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A principios de los afios 70, las corrientes antropoldgicas que abordaron la
problematica especificas de la mujer, contribuyendo de manera original a
uno de los debates intelectuales mas interesantes de nuestra era,* hacen
referencia al “enfoque androcéntrico” para explicar como representaba la
literatura antropoldogica a las mujeres, aludiendo a tras niveles de

androcentrismo:

“"El primer nivel corresponde a la vision personal del antropdlogo,
que incorpora a la investigacion suposiciones y expectativas acerca
de las relaciones entre mujeres y hombres y acerca de la
importancia de dichas relaciones en la percepcion de la sociedad en
un sentido mas amplio [...] El segundo efecto distorsionador es
inherente a la sociedad objeto del estudio. En muchas sociedades se
considera que la mujer esta subordinada al hombre, y esta vision de
las relaciones entre los sexos sera la que probablemente se
transmita al antropdélogo encuestador. El tercer y ultimo nivel de
androcentrismo procede de una parcialidad ideolégica propia de la
cultura occidental: los investigadores, guiados por su propia
experiencia, equiparan la relacion asimétrica entre hombres y
mujeres de otras culturas con la desigualdad y la jerarquia que
presiden las relaciones entre los sexos en la sociedad occidental.
Algunas antropdlogas feministas han demostrado, que incluso en
sociedades donde impera la igualdad entre hombres y mujeres, los
investigadores son en muchas ocasiones incapaces de percibir esta
igualdad potencial porque insisten en traducir diferencia y asimetria
por desigualdad y jerarquia [...] Los antropdlogos se erigieron sin
tardanza en “herederos de una tradicion sociolégica” que siempre
ha tachado a la mujer de “esencialmente carente de importancia e
irrelevante”. Pero reconocieron que limitarse a “"afadir” mujeres a la
antropologia tradicional no resolveria la “invisibilidad” analitica de la
mujer, no eliminaria el efecto distorsionador provocado por el

androcentrismo” (Moore, 1996:14-15).

13 Sobre el intenso debate antropoldgico entre fesatiicias bioldgicas y las asimetrias culturalésedrombres y
mujeres que irrumpe en las diferentes disciplimasates durante los afios 70 se puede consultaxtel éditado
por M2 Jeslis Bux6 Rey (199&ntropologia de la mujer: Cognicion, lengua e idepéo cultural Barcelona:
Anthropos.
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En esta linea, también se encuentran los planteamientos tedricos de
Moreno Sarda, centrados en el concepto androcentrismo y planteando la
hipétesis del arquetipo viril como eje fundamental de la construccién de

las ciencias sociales.

Para esta autora, el arquetipo viril ha sido construido por los medios de
comunicacién y el discurso histérico académico, como sujeto agente de las
transformaciones y cambios sociales, creando versiones parciales de la
realidad, fruto de enfocar a ciertos hombres (blancos, adultos y de clase
dominante) en sus pugnas por el ejercicio del poder y el dominio sobre
otros y otras. Estos protagonistas suelen aparecer con nombre y apellidos

y son vistos como los sujetos que “hacen” la historia.

A su vez, en el reverso de este modelo, encontramos a quienes se
silencian, invisibilizan y excluyen. Estos son los restantes seres humanos,
asi como las acciones que estos hombres y mujeres realizan cada dia,
individual y colectivamente. Cuando estos Uultimos aparecen en los
discursos, raramente son identificados y se insertan dentro de colectivos
indiferenciados, al mismo tiempo que su valencia en el presente y el
futuro de la sociedad es menospreciada. Para explicar el modelo

androcéntrico Moreno Sarda nos propone los siguientes conceptos:

"El término androcentrismo puede clasificarse mejor si atendemos a
la etimologia y composicion de esta palabra. En griego, ANER,
ANDROS, hace referencia al ser de sexo masculino, al hombre, por
oposicion a la mujer y por oposicion a los dioses: al hombre de una
determinada edad (que no es nifio, ni adolescente, ni anciano), de
un determinado status (marido) y de unas determinadas cualidades

viriles (honor, valentia...). En sentido estricto, al hombre hecho, al

verdadero hombre [...] Es decir, no se trata de cualquier ser
humano de sexo masculino, sino de quien ha asimilado un conjunto
de valores definidos como viriles [...] Permite diferenciar Ilo
masculino en general de una determinada forma de simbolizar y

conceptuar lo masculino orientada a la participacion en el poder
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bélico-politico, es decir, en el nucleo basico del centro hegemanico.
Andro-centrismo consta, ademas, de un segundo término que hace
referencia a ese situarse en el centro que proporciona una
perspectiva centralista: en este sentido se habla a veces de
egocentrismo, o de etno-centrismo, vision desde el punto de vista
central de una raza, y hasta de etnocentrismo clasista, ingredientes
que, junto con la adultez sexista, configuran el significado que aqui

otorgo al término androcentrismo” (Moreno, 1988: 24-25).

Sobre la nocién androcentrismo, la historiadora, Victoria Sau nos aporta la

siguiente definicion en su diccionario feminista:

"Androcentrismo: el hombre como medida de todas las cosas.
Enfoque de un estudio, analisis o investigacion desde la perspectiva
masculina unicamente, y utilizacion posterior de los resultados
como validos para la generalidad de los individuos, hombres y
mujeres. Este enfoque unilateral se ha llevado a cabo
sistematicamente por los cientificos, lo cual ha deformado ramas de
la ciencia tan importantes como la Historia, Etnologia, Antropologia,

Medicina, Psicologia, y otras...” (Sau, 1981:45).

Aungue habitualmente se han utilizado como sinénimos, diferenciar las
caracteristicas de los términos: sexismo y androcentrismo, ha llevado a
Moreno Sarda a sintetizar el planteamiento de Sau identificando “el/
sexismo con las formas de vida social del Patriarcado y el androcentrismo
con la forma de conocimiento propia del sexismo patriarcal”. Y de esta
manera, la autora sefala que “podria concluirse que sexismo haria
referencia a la practica de la vida social, y androcentrismo a las
elaboraciones tedricas sobre el funcionamiento de la sociedad” (Moreno,
1986:24).14

Por su parte, la antropdéloga Marta Moia afirma que las explicaciones de
las restantes Ciencias Sociales se fundamentan en un sistema simbolico

que define positivamente determinados aspectos a base de negar a otros.

1 Destacados de la autora.
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Este sistema niega el conocimiento evidente de que nacemos de las
mujeres, para construir simbdlicamente la afirmacion del padre (pater).
Moia afirma que el prejuicio cientifico y el lenguaje académico han

construido el discurso historico de forma sexista:

"Y es sexista el fendmeno estilistico por el cual la impresion total del
mensaje desvirtua el contenido de sus elementos. Por ejemplo,
hace falta leer varias veces esta frase: “El faradn reina con toda su
pompa, pero es la reina quien domina la vida politica” y analizarla
con detenimiento (cribarla) para descubrir su verdadero significado:
el personaje importante es la reina. Como por lo general
disponemos de poco tiempo para hacer este analisis, resulta una
manera estupenda de fijar la ideologia androcéntrica y al mismo
tiempo incluir la verdad, que se desliza inadvertida” (Moia,
1981:33).

Los planteamientos de Marta Moia fueron decisivos para profundizar en los
ejercicios de lectura critica desarrollados por Moreno Sarda con el fin de
detectar a qué hombres y mujeres enfoca el discurso académico y qué
tratamiento reciben. Entender esta légica permite ensayar una explicacion
alternativa de la realidad y del proceso histérico que haga visible las
acciones de todos los actores sociales, hombres y mujeres, de cualquier
edad, zona geografica y condicion social. Esta lectura supone también un
ejercicio de autocritica para poder detectar los prejuicios que nosotros
mismos hemos ido asimilando en nuestro proceso de adaptacién social a

través de las instituciones socializadoras y educativas:

"De ahi mi insistencia en la necesidad de utilizar la lectura no-
androcéntrica para practicar un ejercicio de autocritica que nos
advierta mas de nuestros habitos mentales que de los fallos ajenos,
por tanto, sirviéndonos de otros textos como pre-textos para
practicar un saludable reaprender desaprendiendo cuanto sentimos
como hechuras asfixiantes: un ejercicio que nos ayude a descubrir,
a cada cual y sélo a partir de ahi colectivamente, las dificultades

con que tropezamos para comprender el mundo en que vivimos,
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nuestra propia existencia, y nos libre, asi, de incurrir en ese vicio
tan propio del arquetipo viril que consiste en valorar negativamente
a otras y otros para poder pronunciar una falaz auto afirmacion. Al
fin y al cabo, la negacion del otro exige siempre partir de la

autonegacion de la propia humanidad” (Moreno, 1988:30).

La propuesta de realizar un ejercicio de auto critica y de repensar la
nocion de lo humano asumida a partir de la escolarizacion, permite
ampliar el enfoque, restringido al colectivo viril que actia en los
escenarios publicos de los centros de poder, y abarcar al conjunto de
mujeres y hombres de distintas condiciones sociales que transitan por los

diversos escenarios sociales, privados, publicos y marginales.

En definitiva, la lectura critica no-androcéntrica de diversos textos puede
ayudarnos a clarificar la ambigliedad de los términos masculinos con los
que presuntamente se generaliza lo humano y ayudar a descubrir que esa
presuncion no sirve sélo para privilegiar lo que corresponde a un modelo
masculino, adulto, racista y clasista, y silenciar los modelos atribuidos a
otros y a otras. Sirve ante todo para generalizar una forma de actuacién
humana vinculada al dominio expansivo practicado por la Cultura
Occidental a lo largo de los tiempos y hasta el presente, a base de valorar

negativamente las caracteristicas opuestas al “arquetipo viril".

2.2.1. Diferencias entre androcentrismo y género

El concepto de género es deudor de los movimientos sociales feministas
que, a partir de los afios 70 del siglo pasado, y principalmente en Estados
Unidos, empezaron a tener cierta influencia en los ambitos de la
investigacion y la ensefianza superior.’> La confluencia con el movimiento
por los derechos civiles de la poblacidn negra que impulsé los Black

Studies, y las transformaciones que habian protagonizado diversos

15 para un resumen esquematico de los movimientosifeas, la relacién entre feminismo, investigacipn
universidad, y las investigaciones sobre la mujeloy medios de comunicacion ver: ABRIL VARGAS,
NATIVIDAD (1994) Las mujeres en la prensa diaria vasca. Protagosistamaticas, tratamiento periodistico:
estudio comparativo de los mensajes publicado®emliarios Deia, Egin, El Correo Espafiol-El Pueblasdo y
La Gaceta del NorteBizkaia: Servicio Editorial, Universidad del Paias¢o.
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colectivos de mujeres blancas de clase media, mas cultas y mas proclives
a reclamar sus derechos ciudadanos, impulsé una segunda ola del
movimiento feminista que posibilitd un cambio en las formas de concebir

el objeto de estudio de las ciencias sociales.

Asi, si hasta aquel momento el Unico punto de mira de las investigaciones
habia sido ese hombre universal tomado como medida de todas las cosas,
a partir de los anos 70 y debido a los desafios que propicié el nuevo
movimiento feminista se inicié en las ciencias sociales una revisién de las
premisas empiricas y epistemoldgicas que hasta entonces caracterizaban
el modo de percibir e interpretar las relaciones entre mujeres y hombres

en diversas culturas.

En un primer momento las investigaciones académicas concebian la mujer
como una categoria sociocultural indiferenciada que supuestamente habia
estado siempre oprimida a causa de su funcién natural. La situacion se
resumia con la frase "“la biologia es destino”.'® Esta linea de investigacion
ubicé al feminismo como movimiento politico que conceptualizé el
patriarcado como el orden social que perpetuaba y legitimaba las
diferencias jerarquicas entre hombres y mujeres postulando Ila

superioridad masculina.

Mas adelante, otras voces feministas empezaron a cuestionar los analisis
de género llevados a cabo hasta el momento, al poner de manifiesto que
su sistema de estudio dual (hombre/mujer) olvidaba la importancia de
elementos como la edad, clase social, etnia, etc. Especificamente, fueron
los movimientos de mujeres negras y mujeres de clases trabajadoras de
Estados Unidos, las que a finales de los afios 80 criticaron los supuestos
racistas, clasistas y etnocentristas de las feministas blancas de clase

media, advirtiendo de la existencia de experiencias y condiciones de vida

18 Ante la formulacién de que hiologia es destino"donde se afirma la “inmanejabilidad biol6gica” qerece
tener el sexo, el género se construye culturalmé&s® quiere decir que el género no es el resultadsal del
sexo ni tampoco es tan aparentemente fijo comexal. Dbservando esta manifestacién, se puede afiueel
génera“es los significados culturales que asume el cuespruado”(Butler, 2001: 38), por lo que no se puede
decir que el género es el resultado del sexo denam&ra Unica.
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muy diversas entre las mujeres que variaban substancialmente dentro de

una misma sociedad segun su condicion de clase, “raza”, y género.’

En el caso espafiol, durante la década de los ochenta empezaron a
incorporarse los estudios sobre mujeres en la universidad como resultado
del importante movimiento feminista que habia surgido a partir de los
anos 50 reclamando la igualdad juridica entre hombres y mujeres que

habia sido abolida durante el franquismo.

Avanzada la década del 80 surge una nueva perspectiva de analisis, los
Gender Studies,'® que reformularon la categoria mujer al advertir que esta
no podia ser solamente explicada a partir de los datos bioldgicos. Los
estudios de género afirmaban que las diferencias sexuales son
construcciones culturales elaboradas simbodlicamente, de manera que
concepciones acerca de lo que es “mujer” y “hombre” en una sociedad
determinada estan cargadas de significados que trascienden la biologia
humana. En relacion a “los usos, dificultades y posibilidades de la

categoria género”, Marta Lamas seiala:

“Con las distincién entre sexo y género se podia contradecir mejor
el determinismo bioldgico y ampliaba la base tedrica argumentativa
a favor de la igualdad de las mujeres. Posteriormente, el uso de la
categoria género llevé al reconocimiento de diversas formas de
interpretacion, simbolizacion y organizacion de las diferencias
sexuales en las relaciones sociales y perfilé una critica a la idea de

qgue existe una esencia femenina” (Lamas, 2002:87).

" para la relacién género, clase, “raza” y etnicidad COLLIER, J.F. y YANAGISAKO, S.J. (Eds.) (1987)
Gender and Kinship. Essays Toward a Unified Anal@smford: University Press; y MAQUIEIRA, V.; VARA,
M.J. (Eds.) (1997énero, clase y etnia en los nuevos procesos dlggacion Madrid: Ediciones de la UAM.
Para la cuestion de la relacion sexismo-racismim&medios de comunicacion, ver: DAVIES, KATH, DICKE
JULIENNE y STRATFORD, TERESA (Eds.), (19810ut of Focus. Writings on Women and the Met@ndon:
The Women'’s Press.

18 En este punto no podemos dejar de nombrar uresdiflcultades que ha presentado la utilizacidrega de la
categoria “género”. Esta dificultad es explicada larta Lamas (2002:87-88) aludiendo al origen téeiino
anglosajérgendercuya acepcion apunta directamentdos ‘sexos, mientras que en castellano se refiaslase,
especie o tipo a la que pertenecen las cosas, gruypo taxondmico, a los articulos o mercancias spe objeto
de comercio y a la telal...] “en castellano, la connotaciéon de “género” como ugaestion relativa a la
construccién de lo masculino y lo femenino sole@®@prende en funcién del género gramatical, pelo &s
personas que ya estan en antecedentes respeatielotete tedrico lo comprenden como relacidn erisesiexos,
como simbolizacién o como construccién cultural”
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En resumen, gracias a los innovadores postulados de la teoria de género
se dejan de justificar las desigualdades sociales (de género) a través de
las diferencias sexuales. Esta revision critica resulté fundamental para
comprender desigualdades sociopoliticas generales y, al mismo tiempo, se
ponia en cuestién el feminismo de la igualdad basado en la idea liberal de
que para ser igual se debe ser idéntico al otro. Asi surgia una nueva

corriente feminista: el feminismo de la diferencia.

Ya en 1949, la antropdloga Margaret Mead constataba en su obra

Masculino y femenino lo siguiente:

"No conocemos ninguna cultura en la que se haya establecido, de
forma articulada, que no existen diferencias entre hombres y
mujeres, al margen de su contribucion a la creacion de la siguiente
generacion; que en todo lo demas se piense que son seres humanos
con habilidades diversas, ninguna de las cuales puede ser atribuida
exclusivamente a uno de los sexos. No hemos hallado ninguna
cultura en la que se piense que todas las sefas de identificacion -
estupidez e ingenio, belleza y fealdad, amabilidad y agresividad,
iniciativa y pasividad, gallardia y paciencia y laboriosidad- sean
meros rasgos humanos. Al margen de como estos rasgos hayan
sido atribuidos, unos a un sexo, otros a otro, y algunos a ambos,
por mas que la asignacion haya sido arbitraria, la diferenciacion ha
existido siempre en cada sociedad de la que hemos tenido

conocimiento” (Mead, 1949:20).

Con estos postulados, Mead, sienta las bases para la desnaturalizacidon de
lo que, hasta hacia muy poco tiempo, habian sido consideradas las

caracteristicas naturales de cada sexo.

Mas adelante, los estudios de género fueron incorporados lentamente en
la universidad como una subdisciplina que no consiguid la necesaria
reformulacidon de las teorias generales. En un ensayo clave, Joan Scott

(1986), apunta varios usos del concepto de género y explica cémo “/a
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busqueda de legitimidad académica” llevd a las estudiosas feministas en

los afios ochenta a sustituir mujeres por género.*®

"En los ultimos afos, cierto numero de libros y articulos cuya
materia es la historia de las mujeres sustituyeron en sus titulos
"mujeres” por "género". En algunos casos, esta acepcion, aungue
se refiera vagamente a ciertos conceptos analiticos se relaciona
realmente con la acogida politica del tema. En esas ocasiones, el
empleo de "género" trata de subrayar la seriedad académica de una
obra, porque "género" suena mas neutral y objetivo que "mujeres”.
"Género" parece ajustarse a la terminologia cientifica de las ciencias
sociales y se desmarca asi de la (supuestamente estridente) politica
del feminismo. En esta acepcion, "género" no comporta una
declaracion necesaria de desigualdad o de poder, ni nombra al
bando (hasta entonces invisible) oprimido [...] "género" incluye a las
mujeres sin nombrarlas y asi parece no plantear amenazas criticas”
(Scott, 1996:270).

En ese contexto, los estudios de género recuperaban el viejo debate entre
“naturaleza” y “cultura” para entender el significado que las diversas
culturas y sociedades han otorgado a la diferencia entre sexos y sus
conexiones entre las variadas formas de accidn humana. Estos
planteamientos se basan en la separacion del sexo entendido como una
categoria biolégica y el género, entendido como una categoria social y
cultural. El concepto género se refiere al significado social que adquieren
histéricamente los procesos de socializacion entre hombres y mujeres. Y
este significado no se basa en la constitucién fisica de los individuos, sino
en el proceso de construccion simbdlica colectiva que define lo que deben
ser los hombres y las mujeres, lo que es masculino y lo que es femenino.

En un principio, el concepto se centraba en demostrar que las diferencias

sociales entre hombres y mujeres no eran el resultado de un proceso

19 SCOTT, Joan, (1996) “El género: Una categoriapgita el andlisis histérico”. En: Lamas Marta Corp.

género: la construccion cultural de la diferenciexaal. México: PUEG. La version en castellano de esteajoab
apareci6é erHistoria y género: las mujeres en la Europa modeyneontemporanealames y Amelang y Mary
Nash (eds.), Edicions Alfons el Magnanim, Instifuialencina d Estudis i Investigacié, 1990. Orifimente, este
articulo fue publicado en ingles como “Gender: AfusCategory of Historical Analysis” elimerican Historical

review 91 (1986).
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natural, sino de la construccidon social que jerarquizaba de unos sobre

otras, y que reprimia cualquier alternativa de sexualidad no heterosexual:

"El género es una divisidn de los sexos socialmente impuesta. Es un
producto de las relaciones sociales de sexualidad. Los sistemas de
parentesco se basan en el matrimonio; por lo tanto transforman a
machos y hembras en hombres y mujeres, cada uno una mitad
incompleta que sélo puede sentirse entera cuando se une con la
otra. Pero la idea de que los hombres y las mujeres son categorias
mutuamente excluyentes debe surgir de otra cosa que una
inexistente oposicion natural. Lejos de ser una expresion de
diferencias naturales, la identidad de género exclusiva es la
supresion de semejanzas naturales. Requiere represion: en los
hombres, de la version local de rasgos femeninos; en las mujeres,
de la version local de los rasgos masculinos. El género no es sdlo
una identificacion con un sexo: ademas implica dirigir el deseo
sexual hacia el otro sexo. La division sexual del trabajo esta
implicita en los dos aspectos del género: macho y hembra los crea,

y los crea heterosexuales” (Rubin, 1986: 30).

Basta recordar la enorme literatura producida en los ultimos afios v,
especialmente, el esfuerzo de Judith Butler (2001; 2002) para demostrar
gue sexo es tan cultural como género y que somos lo que somos en virtud

de reiteraciones y performatividades.?®

La diferencia entre androcentrismo y género es clara. El primero hace
referencia a diferentes divisiones sociales para entender la desigualdad
social, econdmica y sexual a partir del papel que se ocupa en el centro del
poder. Mientras que el segundo, establece que la construccién cultural de
las diferencias entre hombres y mujeres estd en la base de las otras
desigualdades y que la divisién sexual del trabajo y el sistema de
parentesco han permitido la instauracion del patriarcado y el dominio de

unos grupos sociales sobre los otros.

20 para una aproximacion a la revisién critica delcepto género que se inicia a partir de los afiberia véase
Joan Scott (1990), Judith Buttler (2001; 2002), Bsidotti (2004), asi como la complicacién sobra estestion
de Silvia Turbet (ed.) (2003).
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Pero a su vez, el éxito del modelo androcéntrico radica en definir
negativamente a otros y otras por lo que se hace necesario no sélo
estudiar a la mujer sino también a ese arquetipo viril que se ha construido

histéricamente como principal modelo a imitar (Moreno, 1996).

En lo que respecta a esta investigacién consideramos que el uso de esta
categoria significa algunas limitaciones en el andlisis de la prensa,
especialmente cuando el concepto ha sido desvirtuado, pasando a
utilizarse como sindnimo de mujer o sexo femenino (Izquierdo, 1998) en
lugar de referirse a la construccion sociocultural de las diferencias
sexuales. El principal problema, es que los estudios de género han ido
perdiendo sus objetivos originales, incluso han Illegado a confundir
totalmente su significado, pasando a no diferenciar claramente cuando se

esta hablando de sexo, género, hombre o mujer (Simelio, 2006).

Si nos detenemos ante la proliferacion de estudios, publicaciones, masters
y proyectos que hacen alusiéon a la tematica “del género”, podemos
comprobar cdémo muchos de ellos no incorporan un andlisis integral vy
critico sobre la problematica social, sino que mas bien, muchas veces,
estan desconectados de la base tedrica y politica que dio origen a este

enfoque de estudio.

Al respecto, M@ José Sanchez Leyva y Alicia Reigada Olaizola (2007)
plantean una serie de limitaciones que se observan en muchos de los

estudios realizados desde esta perspectiva:

“Esta perspectiva [..] reduce la teoria feminista al analisis del
género, olvidando con ello que este ultimo no agota la totalidad del
pensamiento feminista ni puede sustituirlo, pues el género es sdlo
una de las categorias de andlisis que interesa aplicar a la
perspectiva feminista,; utiliza la nocion de género como sinénimo de
mujer, lo que elimina ese caracter relacional que en su momento
constituyd una de las principales potencialidades del concepto y que

permitia estudiar la realidad de las mujeres en relacion con la de los
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hombres y articular diferentes categorias de analisis (género junto a
la etnicidad, la raza, la clase social y la sexualidad), refuerza la
dicotomia sexo/género, que presupone una interpretacion bioldgica
(en lugar de cultural) del sexo, a la vez que da por sentada una
correspondencia directa entre sexo y género; finalmente, abandona
el analisis de la desigualdad y del poder, mostrandose incapaz de
explicar las causas estructurales de la subordinacion de una parte

de la poblacion respecto de otra” (Sanchez y Reigada, 2007: 11).

A lo largo de los Uultimos afios, en las investigaciones de diversas
disciplinas, se ha utilizado la categoria género de diferentes maneras. La
mayor parte de investigaciones sobre los estereotipos y las
transformaciones sociales en los medios de comunicacién utilizan la
perspectiva de género de una manera restringida, refiriéndose casi

exclusivamente a las mujeres como modelo homogéneo (Zoonen, 1994).

Aunque muchas cuestiones dificultan la unificacion en el uso de esta
categoria, podemos distinguir entre dos usos basicos: el que habla de
género refiriéndose a las mujeres y el que se refiere a la construccion
cultural de la diferencia sexual con alusién a las relaciones sociales de los

SEXOS.

Para Joan Scott, algunos estudios han restringido el uso del género al
sistema de parentesco (centrandose en la casa y en la familia como bases
de la organizacién social). Ciertamente, este uso restringido del término
deja por fuera (especialmente en las complejas sociedades modernas) el

trabajo (fuertemente segregado por sexos), la educacion y la politica.

“El género se construye a través del parentesco, pero no de forma
exclusiva; se construye también mediante la economia y la politica
que, al menos en nuestra sociedad, actuan hoy dia de modo
ampliamente independiente del parentesco” (Scott, 1996:281).
El socidlogo francés Pierre Bourdieu ha escrito sobre cdmo la “division del
mundo”, basada en referencias a “las diferencias bioldgicas y sobre todo a

las que se refieren a la division del trabajo de procreacion y
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reproduccion”, actian como “la mejor fundada de las ilusiones colectivas
(Bourdieu, 1991:97).

Para este autor, las referencias genéricas estructuran la percepcion y la
organizacion, concreta y simbdlica de toda la vida social, estableciendo las
formas de distribucién de poder (control diferencial sobe los recursos
materiales y simbdlicos, o acceso a los mismos), al mismo tiempo que

construyen el propio poder.*

Indudablemente, aqui también podemos reconocer que mas alld de todas
las ambigledades y discusiones que se desprenden del uso de esta
categoria, es una ventaja usar género para designar las relaciones
sociales entre los sexos y es por esto que en nuestro trabajo tomamos
algunos aportes derivados de la vasta produccion tedrica sobre “género y

comunicacién” que se ha producido en los ultimos afios.

Sin embargo, como se sefala en la Guia para humanizar la informacion si
tenemos en cuenta que el objetivo principal de nuestras investigaciones es
profundizar el analisis de las desigualdades sociales, no podemos
limitarnos a sustituir un enfoque patriarcal, que privilegia a los hombres,
por otro de género, que sdlo invierte los términos y mira preferentemente
a las mujeres (Moreno, et al., 2007). En este sentido, el uso de la
categoria androcentrismo es primordialmente relacional y nos permite ir a
la raiz simbdlica y compleja de un sistema de pensamiento racista y
clasista, sexista y adulto (Moreno, 1988) mostrando que no hay un mundo
de las mujeres aparte del mundo de los hombres y que la informacidn

sobre unas es, necesariamente, informacion sobre otros.

2L La funcién legitimadora del género ha sido expiaspor el antrop6logo francés Maurice Godelier como
“maquina legitimadora”, citado por Marta Lamas (200‘No es la sexualidad lo que obsesiona a la sociedad,
sino la sociedad la que obsesiona la sexualidaccdetpo. Las diferencias relativas al sexo entsedoerpos son
evocadas continuamente como testimonios de lasioales y fendmenos sociales que nada tienen queowea
sexualidad, y no s6lo como testimonio de, sino ctestimonio para; en otras palabras, como legitibat
GODELIER, M. (1981), “The Origins or Male Dominati&in New Left ReviewN°® 127, en SCOTT, 1996: 284.
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2.2.2. El discurso androcéntrico

El concepto androcentrismo sirve para entender la légica que fundamenta
la construccién del discurso basado en presentar dos versiones de la
realidad informativa. La deconstruccién de esta ldgica nos permite
clarificar el sujeto historico que aparece en el discurso y su relacién con el
funcionamiento del Centro Hegemodnico que rige la vida social, cuya
deconstruccion es propuesta por Moreno Sarda en sus investigaciones

sobre el discurso académico e informativo.

La investigadora planteé la necesidad de interrogarse sobre todo lo
aprendido hasta el momento y llegd a la conclusién de que el problema
del orden androcéntrico del discurso académico esta en lo que se incluye y
valora positivamente: en ese hombre al que identificamos como
protagonista de la historia, y a la dificultad que tenemos para ver esta
opacidad del discurso a causa de nuestras estructuras mentales y lo que

hemos aprendido a pensar en nuestra educacion escolar y universitaria.

En su tesis doctoral, titulada “Las raices histéricas de la problematica
actual de la comunicacion social. Elementos para una Historia de la
comunicacién social no androcéntrica” (1984) se propuso desmontar el
discurso académico androcéntrico. En esta investigacion, Moreno Sarda
contrastd el texto de la Politica de Aristételes con diversas obras de
especialistas de distintas disciplinas que explicaban esta obra. Este trabajo
fue publicado con el titulo de La otra Politica de Aristoteles (Moreno,
1988). La autora defiende que el fildsofo explica con claridad el sistema de
valores de los varones adultos griegos que participan en la vida politica,
para lo cual define como inferiores a los restantes hombres y mujeres de
los que habla ampliamente. Sin embargo, los posteriores estudiosos de su
obra asumen ese modelo viril como natural-superior y lo generalizan como
si abarcara todo lo humano, al contrario de Aristételes, que nunca
consider6 a los restantes seres humanos, mujeres y hombres, como

libres.
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El orden del discurso es androcéntrico y silencia a diferentes colectivos -
ninos y ninas, mujeres, marginados, etnias diversas, grupos minoritarios,
etc.- a causa de las relaciones de poder que se establecen entre grupos
sociales dominantes y dominados. Esto no implica que las personas
invisibilizadas sean expresamente ignoradas, sino que la vision del mundo
de las personas que realizan estos estudios estd mediatizada por los
conceptos y categorias linglisticas de la cultura académica occidental que
asimila la palabra “hombre” a la sociedad en su conjunto. Por tanto,
utilizan su propia concepcion del mundo para explicar los modelos sociales

presentes en otras culturas.

Esta opacidad del discurso académico es definida por Michel Foucault en
su leccién inaugural al College de France, pronunciada el 2 de diciembre
de 1970, y que posteriormente fue publicada bajo el titulo E/ orden del
discurso (Foucault, 1980). Alli, el filésofo explica cémo el orden del
discurso incluye, excluye, afirma y niega, y cdmo no existe realidad que
no sea discursiva, es decir, no existen los hechos, sino la interpretacion de
estos hechos. Ademas, los trabajos de Foucault plantean que los textos
académicos se insertan en un orden discursivo que gobierna las

explicaciones simbdlicas de la realidad:

“En toda sociedad la produccion del discurso es controlada,
seleccionada, organizada y redistribuida por un cierto numero de
procedimientos que tienen la funcién de conjurar los poderes y los
peligros, dotar el acontecimiento aleatorio, esquivar la pesada,
temible materialidad” (Foucault, 1980:107).

Este discurso del poder que tiene sus propios mecanismos de exclusién y

que se impone como verdadero, se apoya en un soporte institucional que:

"Es a la vez reforzada y reconducida por todo un abanico de
practicas como la pedagogia, naturalmente, como el sistema de
libros, de la edicion, de las bibliotecas; como antafio las sociedades
de sabios, y en la actualidad los laboratorios [...] Esta voluntad de

verdad, tiende a ejercer sobre los otros discursos -me refiero
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siempre a nuestra sociedad- un tipo de presion y un poder de
coercion” (Foucault, 1980:112).

En este contexto, Foucault reivindica el anélisis critico y la deconstruccion
para localizar los principios de ordenacion, exclusién y ratificacién del

discurso historico:

“Ciertamente, si nos situamos al nivel de una proposicion, en el
interior de un discurso, la particion entre verdadero y falso no es ni
arbitraria, ni modificable, ni institucional, ni violenta. Pero si nos
situamos en otro nivel, si planteamos la cuestion de saber cual ha
sido, cudl es constantemente, a través de nuestros discursos, esta
voluntad de verdad que ha recorrido tantos siglos de nuestra
historia, o cual es, en su forma general, el tipo de particion que rige
nuestra voluntad de saber, entonces puede ser algo parecido a un
sistema de  exclusion (sistema  histdrico, modificable,
institucionalmente coercitivo), el que vemos que se perfila. [...] El
analisis del discurso asi entendido no descubre la universalidad de
un sentido, sino que, con un poder fundamental de afirmacion,
muestra el juego de la ratificacion impuesta” (Foucault, 1980: 110y
141).

A su vez, si consideramos que la base comun de la formacién de la cultura
y la organizaciéon de la sociedad es el lenguaje, podemos admitir que
mediante el lenguaje se fijan los nombres de las cosas y el modo en que
podemos referirnos a ellas. La cultura nos envuelve en un manto de
palabras y significaciones, fuera de ella ni siquiera podemos pensarnos a

nosotros mismo ni nombrarnos.

Aristételes pensaba que /o intrinsicamente humano era la palabra, la
capacidad por la cual los hombres eran diferentes y superiores a los
animales. Mediante la palabra el hombre construye el hogar; la ciudad y la
justicia. Pero, las palabras, como podemos comprobar a diario en nuestra

vida cotidiana, esconden muchos significados. Mas aun, aquellas que de
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tan repetidas hacen marcas indelebles en el cuerpo de significaciones

sociales.

En este punto, considero importante reflexionar sobre el lenguaje con el
gue nos expresamos y explicamos tanto desde la tarea que implica una
investigacion sobre medios de comunicacion como en la misma practica
periodista.??> Segun Luria, la palabra es "la unidad basica del lenguaje", "el
mas esencial mecanismo que sirve de base a la dinamica del
pensamiento". De ahi la necesidad de clarificar hasta qué punto nuestro
universo verbal conceptual se forjo, histéricamente, a la medida del
androcentrismo. Pero, ademas, "el lenguaje (verbal) es, por excelencia, la
zona en que convergen y se combinan las aportaciones de la experiencia
individual y de la colectividad de que forma parte el nifo" (Luria, 1980:

97-98). Esto significaria, en palabras de Moreno:

“[...] la asimilacién del lenguaje verbal, a lo largo del proceso
educativo implica la asimilacion de la modelacion histdrico-colectiva
del lenguaje que utilizamos. De ahi que la revision critica del
instrumental basico de la elaboracion del discurso exija, a la par, un
ejercicio autocritico que afecta a los habitos mental-linglisticos que

hemos asimilado, personal-colectivamente” (Moreno, 1988: 27).

En otras palabras, siguiendo los planteos de M2 Teresa Vera y M2 Dolores
Ramos, podemos decir que “el lenguaje construye socialmente a las

mujeres” y que:

“[...] la palabra no es sdlo un instrumento de comunicacion sino de
interpretacion y clasificacion de la realidad, por eso en la sociedad
patriarcal es predominantemente masculina y ambigua, como se
refleja en el uso de pronombres y adjetivos” (Vera y Ramos,
1996:12).

22 por “lenguaje” entendemos la definicién plantepda los post estructuralistas para quienes el l&egno
quiere decir palabras, sino sistemas de signifeadodenes simbdlicos- que preceden al dominicdeddiabla, la
lectura y la escritura. Ademas, para complemergta definicion nos remitimos a Joan Scott, agregafmb
quiere decir que el lenguaje sea todo, sino que una teoria que no lo tiamewenta ignora los poderosos roles
que los simbolos, las metaforas y conceptos juegala definicion de la personalidad y de la histohumana
(Scott, 1996:17).
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Las autoras sefialan que soélo la autonomia critica permitira al sujeto
femenino deconstruir el lenguaje, y en esa operacion se deconstruird a si

mismo, en sus aspectos patriarcales aprendidos histéricamente.

2.2.3. La invisibilidad de las mujeres en el discurso androcéntrico

Para Marta Bach Arus la invisibilidad de las mujeres en las informaciones
se debe al uso sistematico del masculino genérico (2000). Asimismo, la
autora sefala que el uso genérico masculino es hoy una opcién, ya que la
misma evolucidon de la lengua cuestiona este uso que identifica hombre y

persona y, por tanto confunde una parte de la realidad con el todo:

“El uso indiscriminado del genérico masculino produce un efecto
ocultador, invisibilizador de las mujeres, sobre todo cuando hay
otras opciones para elegir que realmente incluyan a la poblacion
femenina” (Bach, 2000:32).

Sin embargo, el uso del genérico masculino no es la Unica causa de
invisibilidad de las mujeres como protagonistas del discurso informativo,
la desigual representacion social de mujeres y hombres es el resultado del
“abuso de poder” indica Teun Van Dijk, y esa dominacidon puede ser
ejercida por practicas discriminatorias no verbales como por practicas
propiamente discursivas. Para este autor, “/as elites de poder controlan no
sbélo las estructuras y las estrategias propias de la comunicacion, la

ciencia, la ley o la empresa, sino también el acceso al mismo”.??

Por su parte, Moreno (2007) hace referencia al término “ciudadano” que
inicialmente se referia “a los varones adultos acomodados y que se suele
utilizar como genérico del conjunto de las ciudadanas y ciudadanos”, y
propone adecuar el lenguaje a las nuevas realidades aun invisivilizadas en
el discurso informativo: “es necesario hablar de una ciudadania plural,
término que expresa mejor la gran variedad de situaciones de mujeres y

hombres que componen las sociedades actuales” (Moreno, 2007:13).

Z Extraido del prélogo de Van Dijk a la publicacida Antonio Miguel Bafién Hernandez (20@jscurso e
inmigracion: Propuestas para el andlisis de un detsocia) Murcia: Universidad de Murcia.

47



Mujeres silenciadas y calladas, no escuchadas, no creidas, desvalorizadas,
perseguidas por hablar, de todo esto da cuenta el uso del lenguaje oral y
escrito. El discurso que construyen los medios de comunicacién contribuye
diariamente a profundizar estos mecanismos de valorizacién/exclusién,
tanto de sus aspectos formales como en los semanticos y de

interpretacion de la realidad o la creacion de conceptos.

Si esto no fuera asi, écdmo podemos explicar las persistentes asociaciones
de la masculinidad con el poder, el valor superior asignado a los hombres
sobre las mujeres, la forma en que las nifias y los nifios parecen aprender
esas asociaciones y evaluaciones? Seria imposible dar respuestas a estos
interrogantes sin prestar atencion a los sistemas simbdlicos, esto es, a las
formas en que las sociedades se representan las relaciones entre hombres
y mujeres, enuncian las normas de las relaciones sociales o para construir

el significado de la experiencia.

Ciertamente, las desigualdades entre hombres y mujeres no siempre
estan explicitamente expresadas. Para las autoras del ensayo sobre el
concepto de género las fronteras significantes determinadas por el uso del
lenguaje operan tanto en la base material de la cultura como en la

imaginaria de la sociedad:

"[...] @ menudo son trasmitidas de manera implicita a través de los
usos del lenguaje y de otros simbolos. Asi como la especificidad del
género de la lengua ejerce influencia sobre como se piensa o dicen
las cosas, las formas narrativas arquetipicas de Occidente que
asumen un protagonista masculino influyen sobre como se cuentan

historias sobre mujeres” (Conway, Bourque y Scott, 1999:170).

Pero sin embargo, el lenguaje en si mismo no es el “culpable”, el
problema esta en el uso del lenguaje, quién lo usa y para qué. Como dice
Bourdieu, “el poder de las palabras es el poder delegado del portavoz, de
quien esta legitimado para hablar asi por su posicion social” (Bourdieu,

2000:12). Y en relacion con la posicion histérica el lugar de las mujeres en
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la estructura del lenguaje como sujeto de enunciacidn, Maria Angeles

Duran senala:

"En los lenguajes que forman parte de la cultura occidental, la
huella de la subordinacion de la mujer puede seguirse en tres
Ordenes diferentes: en los conceptos (construidos en gran parte
sobre experiencias que no son las suyas), en la estructura (las
reglas referentes a las relaciones), y en el uso (la aparicion de
lenguajes especificos de cada sexo y la connotacion valorativa de

las palabras asociadas a la mujer)” (Duran, 2002).

La atenta lectura que Moreno Sarda realiza de La Politica de
Aristdteles evidencia que el lenguaje vy las definiciones
estructurantes de superioridad o inferioridad dependen siempre de
un sistema imaginario de clasificacion y de valoraciones de que nos
dotamos para justificar nuestras acciones y que la organizacién
jerarquizada, lejos de ser natural, es mas bien anti-humana, ya que
fundamenta y justifica que sea posible que unos seres humanos

vivan a expensas de otros (Moreno, 1986:22).

Esta particular forma de pensamiento y lenguaje ha modelado el
ordenamiento de la vida social y la construccidon de la cultura occidental.
El LOGOS ARKHITEKTON, que segun Moreno Sarda sirve para modelar y
construir a los seres humanos y sus contextos, “con un sistema de valores
vinculado a las relaciones entre quien ejerce poder (ARKHOS) y quienes

son considerados sujetos pacientes de tal accion viril” (Moreno, 1988:53).

Este refuerzo de la imagen y la representacién del grupo minoritario
dominante en los textos periodisticos es lo que Blanca Mufoz llama
neopatriarcalismo (1995), que constituye una mentalidad y perspectiva
colectiva del mundo en la medida que ocupa el “espacio hegemdnico” de
los medios. Puesto que el lenguaje es la herramienta principal del sistema
de representaciones de una sociedad; un sistema que no sélo expresa el

orden social sino que también produce y estimula la accién de los
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individuos, resulta evidente que de su uso se desprende el entramado

funcional y estructural de la misma.

Pero volvamos a Aristoteles, el fundador de “casi todo”, o al menos de
casi todo lo que hoy permanece dando nombre a las ramas de las Ciencias
y las Letras. El filésofo pensaba que las mujeres no podian participar en la
vida publica: en el gobierno o en la politica. Este marcado androcentrismo
presente en la base del pensamiento occidental manifiesta cabalmente la
presencia del “arquetipo viril como protagonista de la historia”, que en
palabras de Moreno Sarda se constata en las producciones simbdlicas y el

discurso mitico-racional construido socialmente:

“[...] hemos podido des-cubrir c6mo se construye imaginariamente
-simbdlica, conceptual, textualmente y, también como se asimila
hasta corporeizarlo- ese arquetipo viril que pervive hoy, mas alla de
los textos analizados e incluso del discurso académico al que
corresponden, en otras explicaciones valoradas publicamente como
veridicas - asi en el discurso politico y en el informativo- y
agazapado en nuestros propios habitos mentales de hombres y

mujeres adultos y civilizados” (Moreno, 1988:230).

El lenguaje androcéntrico subyace en el discurso racional desde el que se
elaboran los contenidos que ofrece la prensa diariamente. Contenidos que
“se manifiestan impermeables a los cambios que se han producido en las
relaciones sociales, que se han anquilosado como si la sociedad no
hubiera experimentado transformaciones, y que dia a dia estan mas
alejados de la realidad” (Moreno, 2004:449). Este alejamiento también se
percibe en el discurso académico, y ha llevado a M2 Angeles Durén a decir

en su ensayo sobre las mujeres y la ciencia:

“Noté que el lenguaje me asfixiaba, me estaba coaccionando y
trasformando” [...] “Se espera que los investigadores suprimamos
el sujeto, en aras de la objetividad [...] No sé si el lenguaje se me

revelé o yo me revelé a él. El sistema cognitivo y toda la ciencia
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estaban construidos con unas reglas que me invisibilizaban y me

excluian” (Durdan, 2006).

En otro analisis de La Politica que hace la socidloga Maria Angeles Durdn
en su ensayo “Si Aristdteles levantara la cabeza” sefiala que la casa

perfecta aristotélica consta de esclavos y libres.

“El esclavo, segun Aristoteles, por naturaleza no se pertenece a si
mismo, sino a otro. En cuanto a la mujer, por naturaleza es inferior
al hombre. Los hijos, por naturaleza obedeceran al padre, porque el
gobierno de la casa debe ser potestad de uno sdlo” (Duran,
2000:25).

Mientras Aristoteles reconoce que el gobierno politico es “de libres e
iguales”, para la casa reclama una organizacion monarquica.?* Frente a la

igualdad de los varones libres entre si, el filésofo establece que:

"[...] salvo excepciones antinaturales, el varén es mas apto
para la direccion que la hembra... y el de mas edad que el
joven y todavia inmaduro... El padre y marido gobierna a su
mujer y a sus hijos como libres en ambos casos, pero no con
la misma clase de autoridad sino a la mujer como un

ciudadano y a sus hijos como vasallos” (Duran, 2000:26).%

La estructura jerarquizada de la casa es monarquica y de algun modo
también divina (padre-rey / padre-dios), lo que segun Duran, leido en
sentido contrario, no desde la perspectiva del mantenimiento del orden
sino desde su ruptura, es evidente que tanto “/a emancipacion de los
esclavos como la de las mujeres requiere enfrentarse a la naturaleza, a la

ley politica y a la divina” (Duran, 2000:27).

24 En la Politica de Aristoteles se hace patentelaracion de superioridad masculina en la siguiase:“Para

hacer grandes cosas, es preciso ser tan supergusasemejantes como lo es el hombre a la mujpadee a los
hijos, el sefior a los esclavos”.

%5 Esta cita aristotélica proviene de la fuente zdiia por M2 Angeles Duran en su ensayo sbarBolitica de
Aristételes, la edicion bilingiie de MARIAS J. y ARAD M. (1951), Madrid: Instituto de Estudios Potitic
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Las marcas de los antecedentes filosoficos fundantes de nuestro
pensamiento social y politico asoman por todas partes. Nuestra tradicion
cultural estd sustentada por la “afirmacion de que el hombre adulto
blanco y con voluntad de dominio expansivo constituye el modelo

natural-superior-humano” (Moreno, 1986:59).%¢

La divisiéon de la humanidad en dos grandes grupos sexuales, mujeres y
hombres, es un hecho obvio adscrito al sistema de la naturaleza. Esta
configuracién de la realidad social por sexos, tan natural, intrascendente y
banal en apariencia, presta, sin embargo, un inapreciable servicio al
mantenimiento del orden cultural androcéntrico, como inefable indicador
acerca de lo que se espera de las actuaciones de mujeres y hombres en la

sociedad.

Respecto a la divisién social por sexos como un aspecto evidente de la

existencia humana Moreno Sarda sefiala que:

“Toda sociedad esta constituida por mujeres y hombres
diversas y diversos, diversidad que no implica que unos o
unas sean superiores o inferiores a otras u otros; la
superioridad o inferioridad dependen siempre de un sistema
imaginario de clasificacion, de un sistema de valoraciones de
gue nos dotamos segun lo que nos proponemos; y la
organizacion social jerarquizada, lejos de ser natural,
considero que es mas bien anti-humana, ya que fundamenta
y justifica que sea posible que unos seres humanos vivan a

expensas de otros” (Moreno, 1988:28-29).

Pero a su vez, existen otros agrupamientos colectivos alejados de /o
natural y asumidos como inevitables, estos son las distinciones colectivas
por clase, etnia, religion, edad, posicién jerarquica, procedencia
geografica, etc., que también manifiestan el desigual reparto de tareas y

roles en el funcionamiento de la sociedad.

% Destacados de la autora.
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Podriamos decir pues, que son estos sistemas imaginaros de clasificacion
social jerarquica y compleja con la que los diferentes discursos sociales
como el de la informacién periodistica, representan y ordenan lo que se
encuentra en la cuspide central en la que se ubica quien enuncia y lo que
encontramos en los margenes de la informacidon o directamente no

podemos visibilizar por su ausencia significativa.

2.2.4. El tratamiento del trabajo de las mujeres en la informacion

Al respecto del trabajo femenino, Natividad Abril analiza los modelos
hegemonicos que aparecieron en la prensa diaria vasca postfranquista y
sefala que estos modelos fortalecieron la idea socialmente difundida que
recitaba: “una mujer mas con trabajo, un hombre mas en el paro”, y que
la representacidon de esta percepcion en la prensa grafica llevaba implicito
un correctivo ideoldgico dirigido especialmente a las mujeres (Abril,
1994).

Por su parte, Michele Mattelart, ya en los afios 80, llamaba la atencion
sobre el sesgo que se produce en la cultura de masas. Para ella, las
industrias culturales presentan el trabajo de la mujer como un sucedaneo,
como una actividad compensatoria cuya Unica legitimidad depende
precisamente de ser un elemento secundario en su vida, ofreciendo la
dependencia de las mujeres al rol familiar como Unica invariable realidad,

como la “esencia” misma del sujeto femenino (Mattelart, 1982).

Lo que sefiala esta autora plantea la dicotomia que los mass media
consagran entre trabajo primario y secundario, juzgando incompatible el
realizado fuera de casa, con la maternidad y el trabajo en el hogar. Y
apunta que las paginas de revistas y diarios no nos plantean la
distribucién solidaria de las tareas domésticas como solucion sino que
recurren a la mistificacion de la maternidad como oficio principal,
convirtiendo a la mujer en la mayor responsable de los fracasos y éxitos

del sistema familiar.
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Por otra parte, Erica Flahaut analiza la imagen que se recoge de las
mujeres en los medios de comunicacidon a partir de los afos setenta, y le
llama la atencién que la prensa, desde ese momento, comience a hacer
alusién continua a las “mujeres solas”. La investigadora comenta que los
retratos femeninos que pintan los periodistas siguen reflejando los

discursos tradicionalistas del siglo XIX:

“La puesta en escena de la soledad femenina no es mas que una
forma, apenas diferente, de poner de relieve el precio que las
mujeres han de pagar por su emancipacion; es una advertencia y
un medio de oponer una imagen triste para combatir el ideal de
independencia propuesto por los movimientos feministas” (Flahaut,
2000: 29).

Para esta autora, el discurso mediatico les dice a las mujeres que son
libres, que han conseguido la igualdad, pero que ahora son infelices:

padecen agotamiento, infertilidad, soledad, nuevas enfermedades, etc.

Pero toda esta situacidén no esta aislada de unas condiciones econdmicas y
sociopoliticas determinadas. En este sentido, llegamos a un punto en el
que hay que considerar el desajuste y las modificaciones del papel
masculino a partir de los arquetipos simbdlico mediaticos, como modelos
aceptados acriticamente, que afianzan unos comportamientos, cada vez
mas canalizados hacia intereses econdmicos y politicos, y que situan la

competitividad como su nucleo ideoldgico.

De ahi que para Abril, la mujer sea considere un elemento competidor en
contra del cual se estd enfocando una desviacidon de la violencia y de la
agresividad generalizada. Y este rebrote o permanencia de actitudes
misdginas, con /a aparicion de fenémenos de agresividad que casi leemos
diariamente en cualquier periédico y que derivan de una situacion de crisis

global de la sociedad post industrializada (Abril, 2004).
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2.2.5. La responsabilidad social de la prensa

La comunicaciéon de masas es un proceso dinamico, altamente complejo y
de gran trascendencia que ha provocado que nuestro presente y nuestra
historia sean incomprensibles sin una referencia a los medios masivos de
comunicacién. Apoyando esta tesis, hemos senalado que la representacién
del trabajo de las mujeres en la prensa no se corresponde con las
transformaciones en el trabajo y en las relaciones entre mujeres y
hombres en las ultimas décadas, y por tanto no nos ayudan a comprender
cabalmente la trascendencia de los procesos que nos han conducido a las

actuales sociedades plurales, diversas y en constante cambio.

Asi hoy, no sin conflictos, hemos llegado a los comienzos del siglo XXI,
donde, por ejemplo,? la mayoria de las constituciones democraticas se
han tenido que modificar o promulgado de nuevo para reconocer la
igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres en el derecho a elegir
y ser elegidos, a trabajar en todos los ambitos y a participar de “/o

publico”.

El tema que nos ocupa, la representacién del trabajo de las mujeres en las
informaciones de actualidad, en el contexto de la promulgacion de la
LOIEMH, es amplio y requiere reflexionar sobre el rol de los medios en los
procesos de cambio, ya que como sefiala Serrano, estos proponen:
“modelos destinados a regular los conflictos sociales, especialmente
aquellos que se refieren al ambito de la familia, del trabajo, de la
apropiacion del espacio y del tiempo, de las diferencias sexuales, étnicas y

culturales, etc.” (Serrano, 1982: 56).

En relacién con los modelos sociales que se presentan en el discurso
informativo de la prensa diaria, Eliseo Verdon sefiala que en el actual
contexto de nuestras “sociedades postindustriales mediatizadas” (2004),

la prensa grafica representa un ambito por completo excepcional para el

27 En el caso de Espafia, hasta 1978 estuvo en vigdegislacién que consagraba la subordinaciéasieLijeres
respecto de los hombres (padre, marido, u otrososdearones).
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anadlisis del discurso, una especie de laboratorio para el estudio de las

transformaciones socioculturales de los grupos sociales:

“[...] un campo propicio para comprobar hipdtesis tedricas y poner a
prueba instrumentos de descripcion, [...] que implica una red de
produccion de discursos cuya complejidad requiere apelar a un
marco conceptual de multiples niveles, capaz de abordar tal
complejidad” (Verén, 2004:193).%8

Mauro Wolf, en su investigacién sobre la comunicacidn de masas,

refiriéndose a la televisidn y el diario, aclara que:

“Los dos medios estan dotados de un diferente poder de influencia:
las noticias televisivas son demasiado breves, rapidas,
heterogéneas y estan ‘hacinadas’ en un formato temporal limitado
[...], al contario, la informacion impresa posee todavia la capacidad
de indicar eficazmente la distinta importancia de los problemas
presentados” (Wolf, 1996:167).

Los medios sefialan qué cuestiones son importantes y para qué, cuales
son los temas politicos y quién tiene una palabra sobre ellos. Que el
contenido de los medios de comunicacidon de masas fija el programa
politico en la esfera publica, es una conviccién antigua. Muchos autores
coinciden en sefalar que los medios de masas propagan el consenso
(McQuail, 1991), la conformidad de que todo problema tiene solucién o
gue su solucidén se cristalizara en el sistema politico y la autoridad esta
para ello; pero ignoran los conflictos de clases, las opiniones que ponen
en cuestion el propio sistema en su conjunto, exagerando el “extremismo
politico” y potenciando los “roles de autoridad” y las explicaciones de

expertos que son funcionales al sistema politico.

28 Al abordar la prensa grafica, Verén plantea lzesietad de sistematizar una teoria dediesursos socialegue
tome a la prensa escrita conliscurso impresy no comadiscurso escritpya que la prensa no esta sélo hecha de
escritura, sino también imagen y diagramacion y egtes elementos forman el conjunto de objetoslesen
propios:los discursos
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En consonancia con este enfoque de los medios de comunicacidn como
perpetradores del modelo dominante se puede afirmar que éstos, sin
expresiones divergentes, no contribuyen a la consolidacion de la
democracia real. Un hecho grave lo constituye la exclusion lisa y llana de
amplios sectores de la poblacidén mundial. La lista de excluidos bien podria
formar parte de un listado del antipluralismo, como se sefald

oportunamente en el informe McBride. Los medios no dan voz a:

“[...] los pobres, de los deficientes mentales o fisicos, de las
personas geograficamente aisladas, de quienes son objeto de
discriminacion de orden social, cultural o econdémico, de las
minorias étnicas, lingdisticas y religiosas, de las mujeres, de los
nifos, de los jovenes” (McBride, 1980:293).

Desde esta peculiar manera de enfocar la realidad que hacen los medios,
se favorece la creacién en nuestro imaginario de todo un serial de tépicos,
de ciertos perfiles ideoldgicos de gran calado y persistencia que resultan
dificiles de contrastar o modificar, dejando un pozo de informaciones
inconscientes en nuestra memoria colectiva que nos hacen comparar,
asociar, valorar y jerarquizar los contenidos informativos, positiva o
negativamente, segun las distintas actividades humanas, los grupos

sociales o las relaciones entre sexos.

En un reciente trabajo publicado por dos estadounidenses, estudiosos de
los medios de comunicacion, Bill Kobach y Tom Rosentiel, se sentencia
que “el propdsito fundamental del periodismo es proporcionar a los
ciudadanos la informacion que necesitan para ser libres, auténomos y
capaces de tomar decisiones para gobernar y gobernarse a si mismos”
(Kobach y Rosentiel, 2003:24). Las necesidades informativas son el
conjunto de informaciones que precisa un ciudadano para desenvolverse

con autonomia de juicio y libertad de accién en la sociedad en que vive.

¢Podemos pensar que esta afirmacién se cumple cuando leemos los
periddicos diariamente? éSon los periodistas concientes de que su oficio es

el que otorga a las ciudadanas y ciudadanos, y por tanto a ellos mismos,
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unas herramientas capaces de hacerlos “libres”, “iguales” y con capacidad

de tomar decisiones?

Es practicamente undnime la percepcién de los actuales medios de
comunicacién de masas como una institucion mediadora entre los hechos
y lo que se dice sobre ellos, es decir, los mass media se han convertido,
cada vez mas, en una de las fuentes mas importantes en la formacion de
la imagen que tenemos sobre el mundo y, de hecho, es innegable que su
influencia supere a la de cualquier otro discurso. “Lo que no aparece en
los medios no existe”, adelantaba Umberto Eco, hace ya tiempo. Es decir,
lo que al principio se creia un “espejo de la realidad” se ha convertido en
un “productor de realidad” (Eco, 1983).%°

La realidad social construida por el discurso informativo, entonces, no es
sdlo como es, sino también como parece ser. En palabras del catedratico
Miguel Beltran “construir la realidad no consiste, pues, tan sélo en hacerla
o transformarla, sino también en definirla” (Beltran, 1991: 76). La
construccién social de la representacion del trabajo de las mujeres que
realizan los medios de comunicacién es ideoldgica y, por ello, tiene

consecuencias sobre la propia realidad social y sus protagonistas.

Poner en duda el estatuto de verdad que tienen las explicaciones que nos
proporcionan los medios diariamente puede ser un primer paso en la
consolidacién del derecho a la informacion amplia, diversa y sensible del
conjunto de los seres humanos, que como dice Marvin Harris, podemos
“reservarnos el derecho a no creer las explicaciones de la clase
dominante” (Harris, 1980:340).3°

Consideramos que para cambiar esta situacion el periodismo tiene la
responsabilidad social de ofrecer una imagen distinta, que deje de reforzar
la marginalidad del discurso publico de las mujeres desde las paginas de
los diarios y las revistas, desde las pantallas de television y desde el resto

de los soportes de los denominados medios de comunicacién social. A su

29 http:/iwww.alohacriticon.com/viajeliterario/art&d023.html. Traduccién propia. [Consultada: 29 destmde
2009]
% Traduccién propia.

58



vez, es responsabilidad de los Estados la generacidén de politicas publicas
que contribuyan a fomentar la creacion de pautas para construir los
mensajes ofreciendo una mirada sobre la realidad que se corresponda con
la vida de todas las mujeres y los hombres. Creemos que estas iniciativas
pueden lograr que la ciudadania global encuentre en los medios de
comunicacién el reflejo de su trayectoria vital, haciendo mas atractivo el

contenido informativo que se ofrece.

La distorsion representativa de las mujeres en los medios de comunicacién
es una situacién que se reproduce en todas partes, con mayor o menor
significacién cultural. En Francia, la Asociacion de Periodistas de Paris
llega a plantear que las mujeres, aun siendo grandes lectoras -superando
ampliamente el nivel de lectura de los hombres-, apenas leen los
periddicos. Y esto sucede porque la realidad que se les ofrece no coincide
con su experiencia vital, ni con su forma de entender y ver el mundo
(Tancart, 1996).

Teniendo en cuenta la enorme influencia que poseen los medios de
comunicacién en nuestras sociedades, la preocupacion por el desequilibrio
representacional de mujeres y hombres en las informaciones ha sido
puesta de relevancia por distintos organismos internacionales. Asi, por
ejemplo, la Asamblea Nacional de Naciones Unidas afirmaba en junio de
2000 que:

“La revolucién en marcha en las comunicaciones mundiales y la
introduccion de nuevas tecnologias de la informacion hacen que en
estos momentos los medios de comunicacion puedan aportar una

contribucion histérica al adelanto de la mujer”.>

Algunos de los aspectos centrales de este desequilibrio representacional
pone de relieve la necesidad de mostrar una imagen diversa de todos los
roles que juega la mujer en nuestra sociedad, por ejemplo, no reduciendo

su representacion en los medios a los espacios tradicionalmente

31 Nota informativa n° 10,a mujer y los medios de comunicacién: igualdadeegénero, desarrollo y paz en el
siglo XX| Periodo extraordinario de sesiones de la Asantbégeeral de las Naciones Unidas. Nueva York, 9 de
junio de 2000.
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femeninos (como son los espacios privados, tales como el hogar, con los

hijos,

etc.). En la nota informativa se anima a difundir una imagen mas

variada de este colectivo que corresponda realmente con la realidad

social, apuntado:

"Es lamentable que los medios de muchos paises no ofrezcan una
imagen equiponderada de la diversidad de la vida de la mujer y de
la contribucion de ésta a la sociedad. Los materiales pornograficos y
violentos que presentan los medios de comunicacion degradan a la
mujer y afectan negativamente su participacion en la sociedad.
También puede ser negativa la elaboracion de programas que

refuercen las funciones tradicionales de la mujer”.>?

Asimismo, el Consejo de la Unién Europea también se ha preocupado por

el tema. En su Resolucién de mayo de 1991 sugeria a sus miembros

fomentar una mayor participacion de las mujeres a todos los niveles en el

sector de los medios y a desarrollar programas innovadores que ofrezcan

una imagen realista y completa de la mujer en la sociedad (Berganza,

2001). El documento, en concreto, afirma lo siguiente:

“Considerando que los medios de comunicacion podrian contribuir al
cambio de actitudes en la sociedad, reflejando en particular la
diversidad de las funciones tanto de las mujeres como de los
hombres en la vida publica y privada,; que la representacion de las
funciones de las mujeres en la vida publica esta menos desarrollada
que la de los hombres; que la representacion de las funciones de
los hombres en la vida privada es mucho menos frecuente que la de
las mujeres, [...] los medios de comunicacién pueden aportar una
contribucién importante al cambio de actitudes en la sociedad
reflejando la diversidad de funciones y potencialidades de las
mujeres y de los hombres, su participacion en todos los aspectos de

la vida social, asi como el reparto mas equilibrado de las

%2 |hid.
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responsabilidades familiares, profesionales y sociales entre hombres

y mujeres”.*?

El comunicado también invita a los Estados miembros a animar a los
medios de comunicacién publicos y privados para fomentar, en primer
lugar la investigacién, la creatividad y la aparicidn de nuevas ideas que
reflejen la diversidad de funciones de las mujeres y de hombres; en
segundo lugar, a reconocer los efectos negativos, que pueden ser
provocados por estereotipos basados en el sexo, la salud fisica y psiquica
de la poblacién en general y de los jévenes en particular; y por ultimo, a
desarrollar y aplicar, voluntariamente, los principios de autorregulacion

propuestos.

A su vez, en los ultimos afos, la UE ha seguido la linea propuesta por la
ONU para mejorar el tratamiento informativo que realizan los medios
sobre las mujeres. Sin embargo, las iniciativas de ambos organismos en
materia de mujeres y medios de comunicacion han sido recogidas de
manera muy desigual en los distintos paises. Es cierto que los periodistas
y las instituciones mediaticas se estan involucrando cada vez mas en dos
aspectos: por un lado, en facilitar el acceso de la mujer a puestos de
responsabilidad en los medios; y por otro lado, en tratar de eliminar los
estereotipos existentes en las imagenes que ellos mismos crean. Aunque
las iniciativas son aun muy escasas y se limitan a unos pocos casos

paradigmaticos (Berganza, 2001).

Entre ellos destacan el caso de la BBC, la televisién publica britanica, que
se puso como objetivo para el 2000 lograr que las mujeres ocuparan un
30% de los puestos ejecutivos superiores y el 40% de los puestos
administrativos de nivel medio y superior.?* Y el de la empresa nacional de
radio y television de los Paises Bajos, que emprendié entre 1995 y el 2000

un proyecto experimental de cinco afios de duracion para encontrar la

33 Diario Oficial de las Comunidades Europeas deld@alviembre de 1995, n°® C296/15.
34 De hecho entre 1995 y 1998 el nimero de mujergaiestos ejecutivos superiores aumenté del 19%%l éh
esta empresa de radiotelevision.
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manera practica de generar imagenes mas amplias y variadas tanto de la

mujer como del hombre (Berganza, 2002:175).3®

En Espaia, asistimos a un fendémeno, el continuo aumento de mujeres
periodistas. Asi, de los 30.000 licenciados que han salido de las facultades
de Ciencias de la Informacion en los ultimos 10 afos, mas de la mitad son
mujeres. Ademas, se ha pasado, en cuanto a la presencia de las mujeres
profesionales de los medios de comunicacidn, de alrededor de un 17% de
periodistas mujeres en 1990 a mas del 40% cinco afios después (Callejo,
2000:23).3¢

Sin embargo, ese aumento de la presencia femenina en las redacciones no
se ha visto reflejado en el aumento del nUmero de mujeres en los puestos

de responsabilidad.?

Si el contenido que los periddicos nos proporcionan acerca del mundo en
gue vivimos, explicdndonos la realidad de los fendmenos que suceden a
diario, es el conocimiento necesario para “ser libres” y con capacidad de

accionar sobre la realidad, cabe ahondar la indagacién sobre el tipo de

% Estos datos son referenciados por BERGANZA CONDERB#$a (2002), “La representacion del género en los
distintos escenarios periodisticos de la informagién VV.AA., Manual para comunicadores para la inclusion
de la perspectiva de género en los mensajieslrid: Instituto Oficial de Radiotelevision e fitsto de la Mujer.

% | os datos disponibles de distintas encuestas poeenanifiesto un acelerado crecimiento de la peagle la
mujer en la profesion periodistica durante losnids afios. En 1990 so6lo el 17% de los profesiomaes mujeres,
segun un sondeo realizado por Demoscopia, mieguasen otro llevado a cabo s6lo un afio mas tarde el
porcentaje ascendia al 25% (véase Canel, M. J.uéP#} M., “Journalists in emerging democracies: thse of
Spain”, en D. H. Weaver (edJhe global journalistHampton Press, Cresskil, N.J., 1998). Como sefidlej&;a
este fendbmeno de crecimiento aun no ha finalizd8lonimero de mujeres dobla al de varones enteduehnado

de las actuales Facultades de Periodismo” (Callejé6Medios, género y poder”, en M. Garcia de Cantag M.

A Garcia de Ledn (coords.), (200®ofesionales del periodismo

%7 La presencia de las mujeres en los medios de caaxioh: propietarias, directivas, reporteramstituto de la
Mujer, Madrid, 1998. Estudio realizado por AnaliSecioldgicos, Econémicos y Politicos, S. A. (ASBP8I
Instituto de la Mujer. En este informe se sefalaitpuiente: Excepto en contadas excepciones, la mujer esta
completamente excluida de los consejos de adndniétt de los medios de comunicacion escritos y
audiovisuales, tanto a nivel de grupo empresariho en el propio medio de comunicacion. Su reptas&m en
estos ambitos no alcanza ni siquiera el"1%0s datos son similares a los hallados en ucaesta realizada por la
empresa Demoscopia para la Asociacion de la Pdmséadrid en 1990:L'as tendencias sexistas o, al menos, la
minusvaloracion profesional de la mujer periodig@recen claras: frente a un 27% de hombres diresticasi

un 20% de redactores jefe y un 8% de jefes de@®gcentre las mujeres las proporciones de dichasgmias
profesionales descienden al 12%, 15% y 5% indisbksren la jerarquizacion profesional, dato l6gisbtenemos

en cuenta que apenas hemos encontrado profesiodelles cohortes mas recientes y que la tenderaaiictonal

a vincular la progresion al puro ejercicio temporaé cedido mayoritariamente su lugar al discursd éxdto
temprano, probablemente incluso con intensidad mayolos medios de comunicacién que en otros ambito
profesionale’s (Demoscopia,Periodistas 39, 1990. Citado en Callejo, op. cit.,, p. 23). Layor presencia
masculina en el ambito de decision de los medidsaseice en mayores ingresoBe nuevo emerge el sexismo
implicito en el andlisis de esta variable: frentelda% de hombres con mas de seis millones de iogresitre las
mujeres, esos niveles salariales sdlo los alcamt@35% de las entrevistada@emoscopia, op. cit.).
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explicaciones que se construyen y como estas explicaciones posibilitan

nuestro accionar cotidiano. Entendemos, como Bueno Abad, que:

“[...] la funcién social de la prensa escrita se debe reconocer en el
derecho basico a la informacién como un patrimonio de la sociedad,
y en crear en los informadores actitudes que acepten el primado de

lo ético como alternativa [...]” (Bueno Abad, 1996:16).

Ciertamente, la mision democratica del periodismo no es una idea nueva.
El concepto de creacidén de “participacién ciudadana” ha impregnado todas
las declaraciones importantes y argumentos que ubican a la prensa, sus

empresarios, profesionales y lectores, en el centro del debate.

Actualmente, damos por sentado que los medios de comunicacidon son una
de las patas de la democracia, y a su vez, no creemos que exista la
capacidad de intervenir socialmente sin estar informados, pero también
sin ser los protagonistas de la informacion, es decir, sin estar en el
escenario donde se toman las decisiones que rigen nuestra vida en

sociedad.

Esperamos que los resultados de investigaciones como esta puedan ser
utiles, no sélo en los dmbitos académicos o educativos sino, incluso, para
los mismos medios de comunicacién, como parte de asumir cada dia mas
cabalmente su responsabilidad social en la consolidacién democratica del
conjunto de la ciudadania, capaz de intervenir sociablemente. Y
esperamos también, contribuir a generar practicas de visibilizacion del
trabajo de las mujeres que nos permitan encontrar posibles soluciones
colectivas para hacer informaciones excéntricas, diversas, plurales vy
atractivas que enfoquen los cambios protagonizados por las mujeres y

legitimen su inclusién en los escenarios de poder.
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3. ESTADO DE LA CUESTION

Es necesario dejar constancia que la seleccién del repertorio bibliografico
gue expondremos es parcial y circunscrito a la tematica abordada en esta
investigacion. En concreto, hemos relevado las aportaciones tedricas y las
investigaciones realizadas recientemente en Espafa sobre la relacion que
existe entre historia contemporanea del trabajo de las mujeres y la

representacion de las mujeres en los medios de comunicacion.

El contenido del objeto de estudio presenta un caracter claramente
multidisciplinar, lo que ha condicionado la orientacién bibliografica. Es por
esto, que hemos seleccionado una bibliografia amplia y diversificada para
enriquecer el tratamiento especifico de la problematica de la
representacion del trabajo de las mujeres en los medios de comunicacion,
y presentar una recopilacion que pretende ser integradora de elementos
que configuran el contexto social e historico del fendmeno estudiado. Para
ello abordamos obras publicadas en libros enteros, capitulos de libros,
articulos de revistas, informes e investigaciones relevantes que se

encuentran disponibles en fuentes especializadas online.38

En esta investigacion se realiza una seleccién de estudios sobre las
transformaciones contemporaneas que implican a las mujeres, el trabajo y
los medios de comunicacion, producidos en Espana y en el exterior sobre
la tematica abordada, que hemos considerado de interés por su
relevancia, vinculacion e impacto cientifico para los estudios producidos
aqui, a los denominaremos genéricamente, Estudios de Mujeres (EM).
Para sistematizarlos cronolégicamente, establecemos las siguientes etapas

de produccion bibliografica:

Desde 1975 a principios de la década del 80: Periodo de transicion politica

espafiola, en el que se dieron las mayores dificultades y desafios para

% | as bases de datos online consultadas son TESEf@pertorio automatizado nacional y en curso qasgnta

una cobertura cronoldgica a partir de 1976 dondes®en todas las tesis aprobadas en las uniadesigublicas
y privadas espafiolas. REBIUN, ofrece el catalogoctiote de la Red de Bibliotecas Universitarias Espasiol
ISOC, base de datos espafiola de Ciencias Socialemgridades que recoge articulos publicados en tenies

revistas espafiolas y forma parte de la base del ©RIejo Superior de Investigaciones Cientificas.
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consolidar los EM. Es un periodo intenso y conflictivo en el que los
movimientos feministas pregonaban las demandas mas elementales de las
mujeres (derecho al divorcio, al aborto, etc.) largamente postergadas por

los afos de dictadura franquista.*®

En ese contexto de convulsionada agitacidn social las demandas
feministas y los debates ideoldgicos que surgian de ellas, propiciaban
cierto debilitamiento de la produccién bibliografica de corte tradicional
sobre las mujeres, promoviendo una eclosion de la literatura feminista
emergente, desarrollada principalmente por activistas y grupos politicos.
De esta manera, se fueron creando nuevos campos de investigacion en los
gue se replantearon categorias y estructuras tradicionales que develaron
la secular invisibilidad de las mujeres (De los Riscos, Torrején, Nebrada vy
Pinto, 2001). Es el tiempo de las mujeres que luchan por consolidarse
como ciudadanas de pleno derecho, a las que el acceso al conocimiento

cientifico puede abrirles las puertas hacia un futuro mejor.

A partir de 1976, y a medida que fue posible la expresion de opiniones y
propuestas de los intereses y objetivos de distintos sectores sociales, los
EM se hicieron presentes en un buen numero de universidades y fueron
logrando un crecimiento progresivo, cada vez con mayor legitimidad y
reconocimiento. Por otra parte, al no existir, en un primer momento, la
posibilidad de introducirlos en las curriculas universitarias, los EM
suponian para las mujeres académicas, vinculadas a estos proyectos, una
doble jornada laboral (Ballarin; Gallego; Martinez, 1995: 15). A esta
situacion se suma la ascendente incorporacion de las mujeres
profesionales al trabajo en los medios de comunicacién. La combinacién
entre ambas actividades, ocupadas cada vez por mas mujeres, motivd el

interés por describir y evaluar aspectos de la comunicacién, el periodismo

%91975: En el mismo afio que muere el Gral. Frandeaco y se pone fin a la dictadura es proclanehddgio
Internacional de la Mujepor la Asamblea General de la ONU. Este Gltimontammiento supuso el punto de
arranque de las medidas encaminadas a promowgrdllad entre mujeres y hombres. El Plan de Addidndial
para la consecucién de los objetivos del afio iatgomal de la mujer se desarrollaria en el pertmdoprendido
entre 1976-1985Decenio de Naciones Unidas para el desarrollo deMajer’, incidiendo en tres aspectos
fundamentales: Igualdad, Desarrollo y Paz. Postednte se ampliara a las areas de Empleo, Salddiga€ion.
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y los medios de comunicacién de masas, desde perspectivas feministas y

desde la critica al androcentrismo.*

En un principio, estos trabajos se dirigieron, sobre todo, a describir y
evaluar la imagen distorsionada de las mujeres que presentaban los
distintos medios de comunicacién, y también, abordaron los medios como
vehiculos ineludibles de valores dominantes de la cultura patriarcal y de
pautas de socializacion vy trasmisidon de relaciones de género

estereotipadas.

Desde 1983 hasta principios de la década del 90: En este periodo se crean

importantes fuentes oficiales de bibliografia sobre las mujeres vy
organismos especificos para los derechos de las mujeres, el Instituto de la
Mujer y la Ley de Reforma Universitaria (ambos en 1983),%* fueron

instrumentos positivos para la expansiéon de los EM.

El Instituto de la Mujer, en concreto, hizo patente su apoyo a la
investigacion y a las actividades de divulgacién de los Estudios de la
Mujer, mediante convocatorias permanentes de financiacion publica
(Ballarin, Gallego y Martinez, 1995: 25).%

En 1985, la incorporacion de Espafia a la Unidon Europea abrié el camino a
la participacion de los equipos universitarios especializados en EM con
otras universidades y redes europeas. Ademas, entre 1988-1990 se
concreta la aprobacion del Primer Plan para la Igualdad de Oportunidades

de las Mujeres.

Este contexto de cambio y avance en derechos de las mujeres favorecio la

produccion de una bibliografia profesionalizada y especializada en el

40 A principios de la década del 70 se crea la carder Ciencias de la Informacién en la UAB. En esasafi
también crece el nimero de alumnas universitanasuna intensidad desconocida en la historia dafigspse
multiplica el nimero de profesoras de nivel supeyice comienza a apreciar la produccion cientiflealas
mujeres en los distintos &mbitos del saber. Paraasn especifico fuera del ambito catalan ver Ar8énilla,
Susana (2004)cadémicas en la Universidad de Alicgritdorme N° 12, Alicante: UA.

41 Sj bien en Espafia la introduccién de politicaeef$ipas para lagualdad de oportunidadessta unida a la
aprobacién de la Constitucion Espafiola de 197&(dwtil4). El inicio de la actividad de politicasidaaldad de
oportunidades podemos situarlas en 1983, con éidme del Instituto de la Mujer (Ley 16/83, del@ octubre)

42 En los cursos 1984-1986 el Instituto de la Muijend convenios para el apoyo a la investigaciéntéiea con
las Universidades de Barcelona, Complutense, Autormenizarcelona y Auténoma de Madrid.
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desarrollo de metodologias que abordaban entre otras muchas, las

problematicas: mujer-trabajo y mujer-medios de comunicacién.

A finales de este periodo se produce un importante crecimiento de la
actividad de las mujeres en el desarrollo de investigaciones y estudios en
comunicacién a nivel académico, como bien se resefia en el Libro Blanco
de los EM de las mujeres en las Universidades Espafolas. A su vez, se
desarrollan importantes estudios sobre la publicidad, se estudia a las
mujeres como audiencia y como fuente de la informacién tradicional,
analizando sus ausencias y su papel como consumidora. Tampoco faltan
trabajos histdricos y sociolégicos que se ocupan de estos temas y sobre
todo de estudiar la incorporacién de las mujeres a los medios de
comunicacién en los afios anteriores (Ballarin; Gallego; Martinez; 1995:
81).

Desde 1991 hasta la actualidad: Periodo de consolidacién vy

sistematizacién de un gran volumen de produccién bibliografica sobre las
mujeres. Momento de legitimacion de este campo cientifico en las
Universidades y centros de estudios que reciben apoyo financiero publico

y que despierta el interés editorial.*

Si bien la introduccion de los EM en Espafia ha ido realizdndose
paulatinamente careciendo, en una primera etapa (a partir de 1975), de
estructuras universitarias desde las que actuar, han influido notablemente
sobre las politicas de igualdad de oportunidades. El objetivo principal de
estas politicas ha sido desarrollar acciones que conduzcan al cambio hacia
una sociedad en la que las mujeres y hombres tengan las mismas
oportunidades, los mismos derechos, posibilidades vy libertades:
“desarrollar la Igualdad de Oportunidades significa, pues, contribuir a la
construccion de sociedades mas justas y democraticas” (De los Riscos,
Torrején, Nebrada y Pinto, 2001:258).

43 Se puede destacar la consolidacién del fondoagjidfico especifico que realizan editoriales conmirtfopos,
Icaria, Céatedra, Narcea, Instituto de la Mujer, \iadiones Feministas, entre otras. Para mas infoémaal
respecto, ver GARCIA DE LEON, M2, Antonia (1992), “Gienta afios de bibliografia sobre las mujeres en
Espafia (1940-1990). Analisis de la constitucidmimi@uevo campo cientificogn Estudios sobre las mujeyé¢

2, Roma: International Review of Sociology.
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Ciertamente, en la Ultima década y media los EM han tenido un acelerado
crecimiento cuantitativo que va acompanado de otras trasformaciones de
caracter cualitativo que indican la madurez alcanzada por los propios
estudios y equipos de investigacion, y su influencia en la creacién y diseno
de politicas publicas espanolas que avalan y fortalecen el trabajo

académico,** en un contexto internacional también favorable.*

El desarrollo de los EM en este periodo se hace patente también en la
producciéon de tesis doctorales presentadas en las universidades espafiolas
sobre las tematicas de las mujeres, el feminismo y el género, que va
desde la timida cantidad de 8 tesis, presentadas en 1986, in crescendo
ano tras afio hasta 65 en el ano 2004 (Torres Ramirez, Torres Salinas,
2005). También es destacable la importante aportacion que se ha
realizado desde distintas disciplinas para sistematizar cuadernos
bibliograficos, catdlogos y guias de practicas sobre los EM en Espafia
(Ortiz, Birriel y Marin, 1998: 9).

Cuando a principios de los afios 70 se empezaron a realizar los primeros
estudios gubernamentales para conocer la situacion de las mujeres en los
diferentes puntos del planeta, en los resultados de todos ellos se incluye

un aviso y una recomendacién con caracter de urgencia:

“si se quiere combatir las desigualdades profundas existentes por

razon de sexo y que las medidas o planes que se creen para ello

4 No podemos olvidar en el marco de estos camhiogolitica desarrollada por el Instituto de la Mujee, la
aprobacién de los Planes de Igualdad de Oportuesdadtre Mujeres y Hombres en todas las Comunidades
Auténomas, donde se destacan objetivos para elt@mbiversitario y para el desarrollo del trabagonénino:
“Promover la participacion de las mujeres en loscesos de elaboracién y trasmision del conocimiento
“Equilibrar cualitativamente la participacion des lenujeres en el mundo laboral” (2002-2006). Y ef720a
aprobacioén definitiva de la Ley organica 2/2007apkar Igualdad Efectiva de Hombres y Mujeres, BOEd23
marzo de 2007, que establece criterios en el Tltukpbre Igualdad y medios de comunicacion; effiallo IV
sobre el derecho al trabajo en igualdad de opatagieis; en el Titulo V sobre el principio de igudlda el empleo
publico; y en el Titulo 1l sobre las politicas pigbs para la igualdad. Texto completo en:
http://www.boe.es/aeboe/consultas/bases_datoshfutig=BOE-A-2007-6115Consultada: 10 de agosto, 2009]

4 para mencionar algunas de las medidas interndemigae repercuten en los avances de las inveistigsc
sobre mujeres a nivel local, podemos destacar qu&985se crea Plataforma de accion de Toronto con un
Documento del simposio internacional sobre la myjlrs medios de comunicacién, y en el mismo affirsa
Declaraciéon de Beijing.
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sean eficaces, lo primero que se ha de modificar es el

comportamiento de los medios de comunicacion” .

Desde entonces hasta hoy han pasado mas de treinta afos y no sélo ya
no hay jornada, conferencia o congreso de mujeres que no aborde el rol
de los medios de comunicacion en el tratamiento desigual de la
informacién segun el sexo, sino que cada vez mas se reconoce que los
medios de comunicacion son las instituciones con mayor poder para
elaborar y trazar directa o indirectamente las pautas culturales de las
sociedades. Dichas pautas, generalmente, desplazan, excluyen o
marginan a la mayoria de la poblacidon que no se encuentra en los centros

de poder.

3.1. Mujeres y trabajo

Como sefialamos anteriormente, hacia la segunda mitad del siglo XX se
producen en Espafia importantes transformaciones que afectan las
relaciones entre mujeres y hombres. Sin duda, las luchas del movimiento
feminista tuvieron un papel trascendental en la visibilizacién de estos
cambios. Pero al mismo tiempo, tales transformaciones fueron favorecidas
por las nuevas dinamicas politicas y econdmicas de esta época,
impregnadas de estrategias novedosas y contradictorias que provocaron
una renovacién estructural de la relacidn entre las mujeres y el mercado

laboral, tanto en el ambito privado como en el publico.

Algunas de las principales transformaciones sociales que se produjeron en
el siglo XX, relacionadas con el protagonismo de las mujeres en el
conjunto de la sociedad, fortalecieron un proceso emancipatorio que,
aunque muchas veces contradictorio y con logros incipientes, generd y
profundizé la adquisicion de ciertos derechos fundamentales del colectivo

femenino, vedados hasta ese momento.*’

6 Esta advertencia se encuentra en la editorial rdejemplar de la Revista Duoda, “Teoria feministaa u
aproximacion al pensamiento de la diferencia sé&@PR (1991), Barcelona: Centro de Investigaciérivilgeres.
Universidad de Barcelona.

47 Entre los derechos fundamentales destacamosdgfetho de voto, restringido primero apaser familiaeque
disponian de patrimonios (sufragio censitario)haeextendido a todos los “ciudadanos”, mujeres mbres
(sufragio universal) En Espafia el sufragio femer@sta vigente desde el afio 1931. Para mas infamaeir:
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Si bien la mayoria de los estudios feministas comparten el reconocimiento
de que estas transformaciones sociales han impactado directamente sobre
las mujeres y el mundo del trabajo, las diferentes aportaciones relevadas
sobre esta tematica, muestran una clara multiplicidad de voces y una
profunda intencion deconstructiva de los esquemas de pensamientos que,
como sefala Daniele Kergoat en La division sexual del trabajo, son

constitutivas de la actividad cientifica con perspectiva feminista:

"Es necesario pensar la realidad al margen de las categorias
dominantes, estableciendo un marco tedrico y una metodologia
multidimensional que refleje el esfuerzo de deconstruccion-
reconstruccion de las categorias de pensamiento. Esta elaboracion

sélo puede ser, evidentemente, colectiva” (Kergoat, 1997:142).

3.1.1. Principales aportaciones tedricas sobre el trabajo de las

mujeres

El debate sobre el trabajo ocupa un lugar importante en la produccion vy
revision tedrica de los EM en las universidades y es uno de los pilares de
accion de muchos colectivos y movimientos sociales. Aqui, realizaremos
una aproximacion al concepto de trabajo como concepto polisémico y
ambiguo, objeto en si mismo de una larga y compleja discusion en las
distintas disciplinas. Esta es, quizas, una de las discusiones centrales en

los EM realizados en las ultimas décadas.

La nocidén de trabajo, no es una categoria universal, ni algo invariante de

A\Y

la naturaleza humana, es “una categoria antropoldgica, profundamente

historica” (Legarreta, 2005:217).4®

OCANA AVIAR, J. C. “Sufragismo y feminismo: la luchaoplos derechos de la mujer 1789-1945. En
http://clio.rediris.es/udidactica/sufragismo?2/tsufrag.htm[Consultada: 10 de julio de 2008]. 2) El accesa a |
educacién masiva en los distintos niveles de foidna®) La entrada masiva al mercado laboral ygsiohal. 4)

El control de la reproduccién desvincula a la mdierlo natural” y le otorga libertad de decisiémgseo, junto
con la posibilidad de creacion de nuevos modeloslitees Llegamos asi a la formacién de nuevos modelos de
familia, impensables hace menos de un siglo afafsilias agregadas, familias monoparentales, oli@snde
personas del mismo sexo.

8 paradojalmente, el concepto de trabajo y el verbbajar tan difundido en las sociedades occidesital
contemporaneas, etimolégicamente procede de laxfassiones latinastipalium y tripalare, que designa a un
potro de tres palos que se utilizaba para inflibmitura a los esclavos o malhechores. Al respestoNAREDO,
José Manuel (2001), “Configuracién y crisis del mdel trabajo”. Revista Archipiélago, n°® 48. En esta
investigacion tomamos como referencia la definicgameral de trabajo que se encuentra en VV.AA. 2199
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Las conceptualizaciones sobre el trabajo se afianzan en el siglo XVIII,
signadas por la forma histérica del capitalismo naciente, junto con la
nocion unificada de riqueza, de produccidn y de clase, para dar lugar,
entre otras ramas de las ciencia social, a una disciplina nueva: la

economia politica.*

De esta manera, las nociones de produccién y trabajo se refuerzan
mutuamente identificdndolas en un sentido utilitario de abastecimiento
para el consumo de la poblacién en crecimiento y por tanto con la idea de
progreso. La concepcién de trabajo va a consolidarse durante los siglos
XIX y XX sobre el proceso de industrializacién y urbanizacion

caracterizado, entre otras cosas, por una fuerte divisién sexual.

En principio, el concepto trabajo se restringia al de la produccion
asalariada, haciéndose extensivo al trabajo doméstico a partir de los afios
sesenta. Este viraje conceptual puso de manifiesto la incapacidad de las
teorias tradicionales sobre el trabajo para captar la diversidad vy
complejidad familiar, asi como la articulacion entre éste y el trabajo

realizado en el mercado (Carrasco, 1994).%°

“Trabajo: cualquier actividad realizada por seresnmanos, cuya finalidad conocida de antemano sea la
satisfacciéon de necesidades (propias o ajenasyinasactividad sometida a leyes histéricas y sosiaélo puede
existir trabajo dentro de un medio social, y sélorelacion a este medio, tienen sentido la divigiéhtrabajo.
Cualquier division del trabajo, tiene caracter sd€jaMadrid: Instituto de la Mujer y Centro Feministie
Estudios y documentacion:

49 En cuanto a la ubicacion histérica de la nociérirdbajo como categoria, recordemos los textos deiavl
Angeles Duran y de Amparo Moreno que hacen refeenta etimologia griega originaria de “econontakos-
nomig como la ‘gestion del patrimonio o la buena administracién ldecasd (Duran, 1991:9) o é4rte de
gobierno de una familla(Moreno, 1998:37). La razén productiva surge asito con el aparato conceptual de la
ciencia econémica (Naredo, 2001), que se erigeeseidegado del pensamiento filoséfico de la Greldsica, las
creencias manifestadas por los representantesidiesia a lo largo de la Edad Media y la labodaeprimeros
cientificos en el siglo XVI (Garcia Sainz, 2002y@eue surge como nocion cientifica vinculada avwwumodo
de produccion bajo la denominacién histérica denBoua Politica.

% para Celia Amords, la divisién sexual del trabafgin este esquema béasico de reparto de funciociedes,
propia de la industrializacion y la modernizaciare ge inician a finales del siglo XIX y se consalih el siglo
XX, determind que la participacion de las mujeres e@ trabajo remunerado adquiere connotaciones de
“excepcionalidad™ “[...]el sueldo de la mujer tiene asi un caracter caéilib en el que se proyecta como
especificidad temporal el hecho de venir definidduncion de determinaciones que proceden de Exaske la
reproduccion[...] porque, en realidad, en la medida que siempre estrabajador posible cuando esta
trabajando, es también cuando esta trabajando (ngae esté trabajando), un parado latén{@mords,
1991:248-249).
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Esta conceptualizacién hace referencia a la distinta posicion que ostentan
hombres y mujeres en el mercado de trabajo actual.®® Para algunos, tal
distincion no se remonta al principio de los tiempos, sino al contrato social
que en el siglo XIX sancioné la separacion entre las esferas productiva-
publica y reproductiva-doméstica, destinando a los hombres a la primera,
y a las mujeres a la segunda (Ramos y Vera, 1996). En ese proceso, las
mujeres, como responsables del trabajo doméstico, son caracterizadas por
una actividad de no-trabajo y su trabajo remunerado en algo excepcional

-y por tanto menos visible- (Camarero, 2006: 20).

A través de esta ldgica productivista se institucionalizé una division sexual
del trabajo centrada en la oposicién produccién-reproduccion y legitimada
institucionalmente por medio de politicas nacionales, legislaciones,
practicas sindicales y la construccién de discursos sociales en torno al
trabajo. La consecuencia inmediata de estas tendencias se plasman en la
simbolizacién de la maternidad y la domesticidad como sindénimos de
femineidad, a la vez que se consideran identidades primarias de las que se
derivan diferentes oportunidades y salarios de las mujeres en el mercado
laboral (Scott, 1993).52

Las estadisticas finales de este proceso de construccion de significaciones
sociales reflejan una valoracion asimétrica, asignando a los hombres un

contenido de trabajo mucho mas amplio que a las mujeres.>?

En un articulo titulado, Mujeres y mercado laboral, Beatriz Quintanilla
realiza una distincién entre las diferentes investigaciones que se llevan a
cabo en Espafa sobre la problematica de Mujer y Trabajo. Sefala que
actualmente, conviven dos tipos de estudios: unos cada vez mas

especializados y otros que vuelven sobre las cuestiones mas elementales

1 A las mujeres se les asigno, en la mayoria dedeiedades, aquellos roles relacionados con larmidiael y el
cuidado de la prole, dejando a los hombres la@gféblica, los papeles de representacion politieamyundo del
trabajo remunerado (Gallego, 2004:55).

%2 Al respecto de esta tematica, las historiadonainistas han contribuido notablemente a develi#dia con la
gue se articulan en las sociedades histéricas ifesedtes modelos de desarrollo industrial, losimepes
demograficos y el sistema social de género.

%3 Con la asignacién dehlario familiar se consolida la figura de “ama de casa” y se kestaib las bases espacio-
temporales determinadas por una clara division aegue, a principios del siglo XX, sera reforzada pl
movimiento urbanista moderno. Al respecto ver kapdrtantes aportaciones de Pilar Pérez Fuentes5)199
Cristina Garcia Sainz (1999) y Cristina Borderias {200
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del principio de igualdad. Ambos tipos de estudios también persiguen dos
tipos de finalidades: unos van dirigidos a expertos especializados y otros
son de divulgacién y sensibilizacion, dirigidos a colectivos mas abiertos
(Quintanilla, 2003).

La autora realiza una mirada retrospectiva de los trabajos realizados en
Espana sobre “mujer y trabajo” desde la entrada en vigor de la actual
Constitucién. Para ella, los primeros estudios estaban destinados a la
delimitacion de conceptos y a la distincion, con el tiempo, del principio de
igualdad formal del principio de igualdad real, sustancial o material.
Apunta que, a medida que ha pasado el tiempo, el principio de igualdad
entre hombres y mujeres en relacion con el trabajo se ha dio ensanchando
a otros aspectos de las relaciones de trabajo desde su adecuaciéon o no a
dicho principio. Y ello se refleja en las ultimas reformas laborales en
Espafia que contemplan aspectos como la conciliacion entre la vida

profesional y privada.

Por ultimo, hace referencia a la imposibilidad de mejorar el sistema de
igualdad entre mujeres y hombres en el ambito laboral, mientras se
mantenga y profundice el actual grado de inestabilidad y precariedad que
afecta, de forma especialmente desfavorable, a las mujeres, haciendo que
el contenido de la ley de Conciliacidon del Real Decreto el 16 de noviembre

de 2001 no tenga efectos reales.

Podemos concluir que esta generalizacion de la doble presencia como
realidad vivida por un numero creciente y cada vez mas diverso de
mujeres, es acompafada, como sefala Cristina Borderias, por un doble

discurso social:

“El que lo ve como nuevo modelo de la condicion femenina de la
época contemporanea y que por ello pretende crear condiciones
para que esto no altere las formas tradicionales de division sexual
del trabajo y de la jerarquia familiar; y el que se articula con el

feminismo desde una OJptica inicialmente igualitarista 'y
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emancipatoria para la transformacion de la division sexual del

trabajo productivo y familiar” (Borderias, 1993:32).

Frente a esa situacién, y considerando que el trabajo es un eje central en
la articulacién de los derechos y las obligaciones de todos los seres
humanos en las sociedades actuales, se torna imprescindible revisar y
resignificar los condicionamientos legales sobre derechos y obligaciones de

todas las formas del trabajo.

Duran lo expresa mejor diciendo que “el valor de igualdad (de funciones,
de derechos y deberes) se compagina mal con las estrictas divisiones de
papeles”. Esto se traduce en la aceptacién cotidiana de la mayoria de las
mujeres espanolas de lo que la autora ha llamado "“/a jornada
interminable”, que comulga con los valores igualitarios en el ambito
publico sin producir cambios eficaces en la divisidn de la carga global del
trabajo (Duran, 1996).%

3.1.2. Renovacion de las principales categorias conceptuales

En los ultimos anos, se han realizado numerosos esfuerzos orientados
hacia una revisidn critica de las conceptualizaciones del trabajo y de la
l6gica del mercado laboral. Concretamente, los EM consultados rescatan el
debate sobre la conceptualizacién del trabajo de las décadas del 60 y 70,
que coincide con el periodo de incipiente (re)incorporacion de las mujeres
al mercado laboral en tensiéon y conflicto con los esquemas significantes

tradicionales.>>

Las investigaciones producidas desde distintos saberes disciplinares como
la historia, la antropologia, la economia o la sociologia mostraron la
necesidad de adoptar una perspectiva que considerara produccion y

reproduccion para dar cuenta de las experiencias de trabajo de las

> Para M2 Angeles Duran, esta division “[ efjrafiaria un cambio en todos los ambitos de la vida
social, publica y privada, si realmente se efectuesn criterios igualitarios(Duran, 1996:166).

5 Tomamos el término (re)incorporacién de la recataei®n que realiza en su articulo Lagarreta (2005:2
cuando define que en las primeras etapas de lastimglizacion tanto las mujeres como los nifios fasi
participaron de forma significativa en la realiZacide tareas remuneradas. Este fendmeno tambi&idba
analizado rigurosamente en los trabajos de Joan @883) y Mary Nash (1993).
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mujeres y que, al hacerlo, se vieron confrontadas a la necesidad de
cuestionarse categorias surgidas a partir del analisis del trabajo asalariado
y de construir conceptos mas aptos para captar la complejidad del trabajo

de las mujeres (Carrasco, Alemany y Borderias, 1994).

Los esfuerzos realizados tedrica y analiticamente por los EM, asi como la
accion politica llevada adelante por el movimiento feminista, se han
centrado en develar que la concepcion hegemodnica del trabajo es

sumamente mercantil y tiene un claro “sesgo de género”:%

“[...] deja fuera de la definicién la mayor parte de las actividades
realizadas por mujeres (tareas domésticas y de cuidados) e
invisibiliza la interrelacion entre el mercado y el no mercado, asi

como la distribucion asimétrica de poder entre géneros, que

conlleva una desigual distribucion de recursos, derechos y deberes.
Para superar estas restricciones, se defiende una concepcion del
trabajo plural, que supone hablar sobre los trabajos y no sobre el
trabajo” (Larrageta, 2005:219).

Estas caracteristicas del trabajo femenino presentan una distorsionada
valorizacion “o la radical invisibilidad de las experiencias y acciones de las
mujeres” que ademas, son un apasionante campo para la indagacion
socioldgica, “y la mas clara manifestacion de la otredad que caracteriza a

la condiciéon femenina” (Camarero, 2006: 15).%

%8 Las principales preguntas planteadas por los EkEti que ver con el cémo y el por qué, gastosasiesilde
energia humana han recibido histéricamente distimiweles de recompensa y han generado significasio
desiguales segun el sexo del trabajador o de bajadora. Esta inquietud es apuntada por ConwayrgBeuy
Scott “Los estudios de género y trabajo suelen conams en cdmo y por qué se configuran las relaciatees
mujeres y hombres con la tecnologia y por qué urtade laboral de dos carriles definidos por el gémees tan
resistente al cambio” (Conway, Bourque y Scott, 199%).

5" En los estudios de Camarero y su equipo se enflizavisibilidad del trabajo femenino, su aportaci
cotidiana a la reproduccion material de la vidanocano de los aspectos principales devlaléncia simbdlica del
patriarcado”, especialmente en sociedades como la nuestras aquéael trabajo condiciona de forma radical la
identidad y el estatus de los individuos (Camaretoal., 2006): La constatacion de la invisibilidad que las
estadisticas producen sobre el trabajo femenincsida puesta en evidencia desde la década de losnteh
Instituciones como la OIT han dictado distintasotasiones con el objeto de corregir este sesgolddgeo. En la
Xl Conferencia Internacional de Estadisticos detalajo (octubre 1982), se producen las primeras
recomendaciones para visibilizar a las mujeresandstadisticas de empleo y mas recientementalal de las
Declaraciones de Beijing (1995) se pone en mart¢hda@ de accidn para la inclusién de perspectidasgénero
(noviembre 1999)(Camarero, et. al., 2006:29). En el Estado espefibistituto Nacional de Estadistica (INE) ha
llevado a cabo la primeincuesta de Empleo de Tiengpee se realiza a nivel estatal, en cuyos objetivdaye:
“contribuir a la elaboracién de las cuentas nacia®len particular produciendo datfs.] necesarios para la
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De la labor investigadora realizada se desprende que la discriminacion
femenina en el mercado de trabajo no se deriva mecanicamente de sus
obligaciones familiares, sino que existen mecanismos de discriminacion
internos al ambito laboral que tienden, a su vez, a reforzar el papel
doméstico de la mujer. Es decir, las relaciones patriarcales no se
construyen exclusivamente en el hogar, y simplemente se reflejan en el

lugar de trabajo, sino que son parte de las relaciones de trabajo.®®

Pero ha sido sobre todo en las ultimas tres décadas cuando la estimacién
de la produccién doméstica y de la aportacion de las mujeres se ha
convertido en una cuestién politica y tedrica prioritaria, apoyada por
importantes avances conceptuales, tedricos y metodoldgicos que han
permitido mostrar, cada vez con mas claridad, “/a cara oscura y el sexo

oculto de la economia” (Carrasco, Alemany y Borderias, 1994).

Es por esto, que muchos de los estudios, proponen centrarse en el analisis
critico del discurso econdmico, tomando como punto de partida la
sexualidad y las actividades de reproduccién humana, para comprender
mejor por qué la division social entre trabajo de mercado y no mercado se
ha efectuado a partir de la exclusion de un sexo y de la contraposicion
produccion-reproduccion, desposeyendo de este modo a las mujeres, o al

menos, marginandolas del poder econdmico, politico y social.”

Con la publicacion en Espana de la obra La jornada interminable (1986) de
Ma Angeles Durén, se asientan las bases de una linea de investigaciéon que
desde una perspectiva innovadora, revisa y redefine los limites de la
sociologia del trabajo, al tiempo que pone en tela de juicio los

fundamentos de la ciencia econdmica. Su objetivo principal es la

eliminacion de cuentas satélites de sector de reman el marco de los nuevos desarrollos metodmégie la
Contabilidad Naciondl (INE, 2004:21).

%8 Asi, la actividad identificada con trabajo-empl@eal o potencial- se constituye en una institutiasica en la
sociedad industrial, cargada de una fuerte conigotagsociada a la division sexual, a través deuk @s
individuos acceden no s6lo a una remuneracion,también a un estatus determinado y a una idensideidl. Lo
cual indica que no es la actividad lo que deternias funciones sociales de mujeres y hombres sno |
significacion de la misma, definida a través depl@sticas sociales (Walby, 1986; Maruani, 2002:d@nu2001).

%9 La creciente incorporacion de las mujeres al nuercte trabajo formal, producida a partir de lagnas décadas
del siglo XX, no conllevé implicita una participéni de igual grado por parte de los hombres endesas
domésticas y de cuidados. La inexistencia de upggaeizacion en el reparto de tareas equitativoe paa
manifiesto los desajustes e interdependencias kstiégicas del mercado y el no mercado que sgjaefen las
dobles presencias-ausencias (Larrageta, 2005:226).
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realizacién de un andlisis exhaustivo de aquello que hasta el momento
quedaba fuera de todo interés académico, social y econdmico: la tarea

doméstica.

Este enfoque ha intentado demostrar la contribucion del trabajo doméstico
al mantenimiento del sistema capitalista a través de la aportacion vital
necesaria para la reproduccién de la fuerza de trabajo. Se ha preguntado

| A\Y

en qué medida el actual sistema domeéstico, y en particular el “trabajo
doméstico”, son una creaciéon del propio desarrollo del capitalismo, aunque
su invisibilidad radica, precisamente, en que no estd vinculado a la

estructura productiva (Duran: 1996).

Al hacer un balance de los nuevos conceptos que surgen sobre el trabajo
doméstico vemos que, gracias a las aportaciones realizadas desde la
sociologia de la familia, se comienza a utilizar el concepto de “doble
trabajo” para dar cuenta de una realidad en expansion en las sociedades
capitalistas avanzadas. Se identifica a la doble jornada laboral como
caracteristica estructural de las mujeres y consecuencia recurrente de la

divisién sexual del trabajo.®

A partir de aqui, se constituye una linea de investigacidn que poco a poco
se ha ido consolidando en la academia y en los circulos cientificos,
mediante la cual se realiza una reconceptualizacién del trabajo desde una
perspectiva del “tiempo” como dimensién analitica, partiendo de Ia

concepcion carga global del trabajo.®*

60 La sociologfa de la familia traté de obtener uisiém operativa para el analisis de las transforomes de la
estructura familiar que se produjeron en Espafiguds de los temas centrales de esta disciplipiecé&a han
sido: la quiebra de las formas tradicionales ddivision sexual del trabajo y la incorporacion dentujer a la
produccion extradoméstica, el declive de la formabduccion familiar, la drastica reduccion déetaundidad, la
aparicion de la vejez como una situacion sociaabdst para un contingente creciente de la pobladin,
prolongacion de la juventud como transicidn edueathacia la insercién productiva. Para ampliar esta
conceptualizacion se puede consultar SEGALEN, Mar{l992)Antropologia histdrica de la familjaMadrid:
Taurus, y GARRIDO, Luis y GIL CALVO, Enrique (199B85¥trategias familiaredyladrid: Alianza.

61 La carga global del trabajo se defirmtho la suma de trabajo remunerado y no remunecdmervada desde
la perspectiva individual y desde la suma to{@arcia Saiz, 2002a:237). Segun esta nocionatgacglobal de
trabajo se considera como un todo, donde ambasspait mercado y el no mercado, estan interreladas
Resulta imposible entender el mercado sin una refexr@l no mercado, y viceversa.
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Esta perspectiva permite realizar una reconceptualizacién del trabajo
ampliando el término y generando una categoria que va mas alla del

mercado laboral y el empleo que separa la poblacién en activa e inactiva.®

En esta linea, Lourdes Beneria (2006) ha planteado el trabajo desde la
realidad de las mujeres y lo circunscribe a cuatro sectores: el sector de
subsidencia, la economia doméstica, el sector informal y el trabajo

voluntario.

Ademas, esta perspectiva pone de manifiesto la distancia entre mujeres y
hombres respecto a la carga global de trabajo. Medido en tiempo, las
mujeres aportan algo mas de la mitad de horas dedicadas a ambos
trabajos (Torns, 1999).

Asi, el concepto carga global de trabajo saca a la luz la parte de trabajo
que ha sido invisibilizada por la economia clasica y neoclasica, regida por
los criterios de maximizacién del beneficio econdmico, al tiempo que
supera las tradicionales dicotomias conceptuales (productivo-reproductivo,
actividad-inactividad, publico-privado, masculino-femenino...) y manifiesta

la indisoluble relacién entre el mercado y el no mercado.

Asi, comprobamos que las principales tendencias de los EM sobre el
anadlisis del trabajo femenino van en la linea de constatar la insoluble
vinculacién entre lo productivo- reproductivo. En consonancia con dichas
tendencias y, a los fines de esta investigacion, destacamos los trabajos
que persiguen mostrar y ponderar el caracter invisible de la actividad
productiva femenina partiendo de la reflexion sobre la jerarquizacién
ocupacional, la asignacidn de categorias sociales de “segundo orden”
(jévenes, mujeres, minorias étnicas) a las posiciones de empleo inferior, o

gue se ocupan de la invisibilidad de las mujeres como trabajadoras:

62 La necesidad de crear nuevos conceptos para ankizarga global del trabajcse debe, entre otras cosas, a
que la terminologia utilizada para definir el tj@bao remuneradpno productivo domésticono mercantil no
monetarizade inclusoinformal muchas veces es utilizada como equivalentes y®ing se ha logrado un nivel
general de consenso en los marcos tedricos y neosgDuran, 1996).
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“La invisibilidad del trabajo de las mujeres es parte del orden
patriarcal que otorga a las acciones y experiencias femeninas menor
relevancia social que a las masculinas, o sencillamente las ignora”
(Camarero, et. al., 2006: 24).

Vemos que la desvalorizacion de las aportaciones femeninas a la
supervivencia material de los grupos familiares adquiere connotaciones
diferentes en las sociedades contemporaneas con un alto nivel de divisidon
del trabajo. Algunos de los trabajos consultados parten de considerar que,
en la actualidad, buena parte de la actividad femenina productiva no es

reflejada estadisticamente y tampoco reconocida social y subjetivamente:

“Por una parte, el uso de categorias pensadas segun un modelo
masculino de insercion laboral; por otra, el dificil reconocimiento
gue en determinados contextos las propias mujeres tienen de su
actividad, al asumir su papel secundario en el mantenimiento de la
familia [...] Si lo que la persona hace no tiene reconocimiento social,
dificilmente es posible situarse y reconocerse como actor. La
dificultad de auto reconocimiento produce dificultades ahadidas y
dificiles de valorar en operaciones estadisticas” (Camarero, et.al.,
2006: 32).%3

Por otra parte, desde una mirada revisionista en torno a los EM, Cristina
Borderias considera que durante mucho tiempo se centraron en el estudio
de las condiciones de vida de las mujeres, concibiendo sus
transformaciones como resultado de cambios econdmicos, sociales y
politicos a los que éstas eran ajenas, y dando lugar a una representacién

de las mujeres como sujetos pasivos de dichos cambios.

En su imprescindible investigacion sobre Trabajo e identidad femenina en
la Espafia contemporanea. La compahia telefonica (1924-1980), la autora,
llama la atencién sobre la necesidad de invertir esta perspectiva e

interrogar acerca del papel de las mujeres como sujetos de su propia vida

83 Seguin este estudio, un ejemplo de dicha distossiéencuentra en el caso de las trabajadoras patiparcial,
que conservan su identidad como amas de casag astodenominan en las distintas encuestas.
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-el trabajo familiar y profesional-, y del cambio social a multiples

niveles.®* Y este cambio de perspectiva:

“[...] no es sdlo fruto de su posicion como investigadora, sino algo
gue emerge con fuerza de los relatos de las mujeres, trabajadoras
de telefénica, que se presentan a si mismas como sujetos
individuales y colectivos del cambio social en el trabajo, en la
familia, en la movilidad social y en la construccion colectiva de una

nueva identidad femenina” (Borderias, 1993: 18).

Para Borderias, los cambios mas profundos en torno al trabajo femenino,
se pueden detectar desde finales del siglo XIX, cuando Espafia asiste a un
profundo debate sobre las nuevas formas de division sexual del trabajo
que tuvieron lugar en la dificultosa y desigual transicién a una sociedad
industrializada. Este debate se desarrolldé paralelamente al de la
legitimidad del intervencionismo estatal en la regulacién de las relaciones

laborales, y por tanto también en el trabajo femenino.®

La autora sefala que los procesos relacionados con la evolucién del
empleo femenino en Espafia no son ni histéricamente lineales ni
geograficamente homogéneos. Cuestiona las hipdtesis muy fuertemente
asentadas que sefalan la lenta y escasa presencia de las mujeres en el
trabajo asalariado, como la de la incompatibilidad entre trabajo asalariado
y trabajo doméstico, basadas en las razones de tipo ideoldgico o en el
peso de la tradicion y el conservadurismo. Mas bien sefiala que lo que se

produce con el trabajo de las mujeres forma parte de una dindmica

64 Este importante trabajo de investigacién titul&tdre LineasTrabajo e identidad femenina en la Espafia
contemporanea. La compafiia telefénica (1924-1980ne biografias personales e historias familignes se
conjugan con otros documentos histéricos para strgn medio siglo de historia del trabajo femenimw la
Compaiiia Telefénica, y de la vida de sus trabajadonastrando como las experiencias de muchas raujere
pueden considerarse banales por cotidianas someadidad, una fuente de comprensién inagotable re u
experiencia colectiva.

® La politica intervencionista presentaba dos diiceres que marcarian las transformaciones del trabaj
femenino durante la época contemporanea: una diamengelar y otra emancipacionista, tendientesoéeger las
condiciones del trabajo femenino y la reproducd@uial, regulando la jornada laboral (Borderias,3)98a
autora sostiene que a menudo, familia y trabajo $ida tratadas como esferas autdbnomas que obedecias
diferentes ldgicas. Y que la generalizacion del ehmdle la doble presencia a nlcleos de mujeres \aalaas
amplios en niumero y procedencia social, ha conttiba impulsar una reflexion sobre las interrelaementre los
dos ambitos.
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compleja de atraccion y expulsion segun los sectores, las profesiones o las

empresas.®®

Asi, Borderias manifiesta que la importancia del crecimiento (entre 1960 y
1980) no se debe probablemente tanto a la dimension cuantitativa, sino a
que el fendmeno afecta mayoritariamente a las mujeres casadas, lo que
refleja la transmision a las clases medias del modelo de la doble presencia
que, en décadas anteriores se hallaba circunscripto a las clases populares.
Y es por esto que tiende a presentarse el incremento de la actividad
femenina como modelo difundido desde las clases medias. La autora
sefala que para muchas ocupaciones, las mujeres han constituido una
mano de obra preferente, y las diferencias salariales no alcanzan a

explicar esta preferencia:

"Mas que un cambio cuantitativo de los niveles de empleo, los
grandes cambios seculares del trabajo femenino residen en las
transformaciones de los modelos de trabajo femenino:
generalizacion social de la insercién laboral femenina 'y
especialmente de las mujeres casadas; sustitucion de la alternacia
por la continuidad en las trayectorias de empleo; retraso de la edad
de entrada en el mercado y adelanto de la jubilacion, con lo gque
supone para muchos grupos sociales un acortamiento de los afnos
de vida laboral; incremento de la escolarizacion y profesionalizacion
del empleo; y transicion desde un modelo de empleo como
necesidad econémica al empleo como elemento de identidad. Los
cambios de las modalidades de trabajo, en las trayectorias de
empleo, y en los modelos femeninos predominan asi respecto a los

cuantitativos” (Borderias, 1993:45).

Por ultimo, podemos sefalar que esta perspectiva muestra como las

formas de trabajo, los sistemas de control de la productividad, o la

® para ejemplificar esto, toma el caso de Catalufiale@me una industrializacién temprana (textil) aup
mayoritariamente a mujeres durante los primeroafi®@ del siglo.
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disciplina empresarial, no se construyen independientemente de si se

emplean hombres o mujeres.®’

3.1.3. La “feminizacion del trabajo”

La década del 70 también representa un gran salto hacia la
transnacionalizacion® de la produccion en la cual las empresas
multinacionales jugaron un papel clave a través de la relocalizacién de sus
inversiones en los paises con costos mas bajos. En este contexto las
mujeres representaron, una vez mas, la fuerza de trabajo mas barata y

abundante y su ocupacion crecié rapidamente.

Los mayores efectos de la aplicacion de las politicas neoliberales de ajuste
estructural que marcaron la década del 80, son las medidas orientadas a
la liberalizaciéon de los distintos ambitos econdmicos -inversiones,
reformas fiscales, privatizaciones de empresas publicas- que se traducen
en el estancamiento de los salarios, recorte presupuestario destinado a
sanidad y educacion, etc., y que sufrieron las capas mas desfavorecidas y

las mujeres (Juliano, 1996).

La literatura sobre transnacionalizacién de capitales y trabajo femenino en
este periodo inicial recalcaba las condiciones precarias y de explotacién de

la ocupacién femenina para la produccion global.®® Posteriormente, los

67 La larga historia de la compafiia Telefénica leplanitido poner en relacién la historia de la ersareon los
cambios sociales y le ha permitido conferir querelerso empresarial no es sélo un lugar de encueiet las
relaciones sociales, sino de las relaciones s@oinades también. Por esto ha hecho dialogar algfussses
tradicionales que utilizan la historiografia emprés o la sociologia industrial con loas relatazgbéficos de las
propias trabajadoras. Con esta investigacion, demuesie el trabajo femenino en la compafia espafiola
Telefonica, no puede escribirse sélo como una tigstde subordinacién y discriminacion. O solo colao
incorporacion progresiva a todas las formas débfoao una segregacion en la que las mujeres sgmpre una
mano de obra secundaria, sino mas bien como umsicgn continua de nuevas formas de divisién decteh
trabajo que ha reconocido a las mujeres como marabrh preferente en algunos tipos de trabajo,wsualio no
haya tenido después reconocimiento salarial olsocia

% A los fines de no abundar en el complejo probleméa terminologia que describa de una vez y panapse la
expansion capitalista del Ultimo cuarto del sighs, emos optado por utilizar el término “transnaeilizacion”

del capital para definir la expansion vertical yribontal del mercado y la division del trabajo, stgndo las
barreras politicas y legales que limitaban dichzaesion en periodos anteriores del capitalismdefmos esta
categoria a la de “globalizacién” ya que ésta rgiearia en profundidad la manera en que el mergdddorma
salarial se han expandido en las Ultimas décadasrfele, el término globalizacion se sugiere sthi@ande otras
autoras lo utilicen explicitamente. Sobre la digmuserminol6gica ver AMIN, Samir (2008) ARRIOLA, Jpain
(2009).

89 «Al capital internacional le interesa econémicamepteletarizar al mayor nimero de hombres y mujeres
posible, para de este modo cosechar los doblesfiogrsede un mayor volumen de plusvalia y de laiceibn del
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estudios empezaron a destacar que las mujeres no eran victimas de esta
situacién sino que gradualmente se habian convertido en una fuente de
activismo laboral (Beneria, 2006). A su vez, sefalan que a partir de los 90
aumenta notablemente la inmigracion del Sur al Norte. La intensificacion
de los procesos de transnacionalizacién favorece las movilidades de
numerosos colectivos humanos a través del planeta, generando unas
sociedades en la que hoy convivimos mujeres y hombres de procedencias

y situaciones personales y sociales diversas.

Al respecto, Lourdes Beneria (2006) realiza una evaluacion de los efectos
de la globalizacién sobre el trabajo de las mujeres con la intencion de
visualizar las desigualdades y los cambios de roles de las mujeres en el
contexto de los crecimientos desiguales, dentro y entre los distintos

paises.”®

La autora sefala que, estadisticamente, en las décadas pasadas, uno de
los mas importantes cambios producidos socialmente es el que atafie a los
roles de las mujeres. Asegura que “las tazas de participacion de la fuerza
laboral femenina se ha incrementado significativamente en todas las
regiones del mundo” (Beneria: 1992:116). También destaca la dificultad
de utilizar los indicadores estadisticos tradicionales para valorar la
desigualad entre mujeres y hombres en el mercado laboral: “mientras las
mujeres se han introducido en las actividades masculinas a través de toda
la jerarquia laboral, las estadisticas tienden a ser incompletas o bien no
son capaces de captar muchos de los cambios que son importantes para

valorar la des/igualdad de género, sus roles y normas” (1992:117).

Otras autoras hablan de la “feminizacion de la masa laboral”, a partir del
ultimo cuarto del siglo pasado. Y cierto es que actualmente, las mujeres
han accedido a la ocupacion masiva de puestos de trabajo (generalmente

inferiores o intermedios) en el conjunto de la fuerza productiva:

valor de fuerza de trabajo asociada a la masivaoiporacion de mano de obra a la producciqarrasco,
Alemany y Borderias, 1994).

0 La autora sugiere que (dadas las complejas citancias actuales y las contradictorias tendenciel &rabajo)
no se puede generalizar, pero si detectar alguatbsnes de analisis para conocer los efectos gblelizacion
sobre el trabajo de las mujeres.
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“Uno de los rasgos mas sobresalientes del mercado de trabajo
espahol ha sido el fuerte incremento de la tasa de actividad
femenina que contrasta con el descenso de la tasa de actividad
masculina. La tasa de actividad global se ha mantenido estable en
las tres ultimas décadas. Sin embargo, esta tendencia no muestra
las diferencias significativas que se han producido de manera

constate entre varones y mujeres” (Frau y Papi, 2005:218)."

Al respecto, Beneria, sefiala que la feminizacion de la inmigracién ha
aumentado a partir de los afios 90, afectando la organizacién familiar
tanto en los paises de procedencia como en los paises receptores. La
autora sefala que en este contexto se da la llamada “crisis de los
cuidados” en los paises ricos: “producto de las bajas tasas de natalidad, el
aumento de la esperanza de vida, el incremento de la participacion de la

mujer en el mercado laboral” (Beneria, 2006:120).

Estos fendmenos han fomentado la incorporacién de mujeres inmigrantes
al trabajo del sector servicios y doméstico. Es por esto que se habla de la
“globalizacion de la reproduccion” (Beneria, 2006). Si bien la globalizacion
ha contribuido a cambios importantes en los roles de las mujeres y
hombres, estos cambios no han modificado sustancialmente las conductas
en el ambito familiar, en el que las mujeres siguen siendo principalmente
responsables de las tareas. La autora sugiere que esto se debe a las
dificultades de combinar la “diferencia entre los géneros con los objetivos
de igualdad dentro del sistema econdmico predominante” (Beneria,
2006:7).

En este sentido, podemos advertir las dificultades para transformar las
desigualdades que presentan el disefio y la implementacién de politicas

publicas como las de “igualdad de oportunidades” que no persiguen la

"L Por otra parte, quedan por resolverse muchas fodmaliscriminacion en el trabajo que M2 José Frislatalia
Galvez resumen de la siguiente manelas fnujeres soportan mayores escollos para incasa al empleo; las
mujeres suelen ocupar puestos periféricos y merestigiosos; las mujeres soportan una mayor prezaion; y
algunas de las acciones encaminadas para conaligrabajo fuera y dentro del hogar (como la joraaparcial)

no hacen mas que ampliar las desigualdades en sdane laboraf (2005:227-229). Las autoras sefialan que
crece el empleo femeninper semantienen las desigualdades caracterizadas parektabilidad laoral, las
dificultades de conciliacién, la discriminacion g@xo segun los sectores de trabajo, los contietgsorales y la
feminizacion del paro.
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transformaciéon de la distribucidn relacionada con los roles sexuales y las

jerarquias de clase.”

3.1.4. Nuevos modelos de equidad laboral entre mujeres y

hombres

Lo que hoy se denomina “conciliacidon de la vida laboral y familiar”, no es
otra cosa que una descontrolada superposicion de tiempos y una
disociacién aberrante de los espacios vitales. Esta definicién surge cuando,
precisamente, la conciliacion de la vida laboral y familiar, se convierte en
un “problema” porque se hace patente la necesidad de incorporar mas
mujeres al mercado laboral en las sociedades desarrolladas. Asi, esta
nueva situacion, comienza a dejar al descubierto las costuras espacio-

temporales de nuestra vida social. Como sefiala Ulrick Beck:

“La equiparacion entre hombres y mujeres no se puede crear en
estructuras institucionalizadas que presuponen la desigualdad entre
hombres y mujeres. No podemos forzar a los nuevos seres
humanos '‘redondos’ a entrar en las viejas cajas ‘cuadradas’ que
presentan el mercado laboral, el sistema de ocupaciéon, la
planificacion urbana, el sistema social de seguridad, etc.” (Beck,
1998: 146).

De esta manera, en la actualidad vemos que la vida laboral de las
mujeres, mas que plantearse en términos de “conciliacién”, se estructura
en términos de “acumulacion”: “de forma tal que los momentos
biograficos de mayor carga de trabajo reproductivo implican si no ya una
salida del mercado de trabajo, si una presencia precarizada en el mismo”
(Camarero, 2006:23).

2 Al respecto Beneria realiza una critica a los jpiies postulados del feminismo liberade“ha impuesto sobre
otros feminismos de izquierda a consecuencia d@pasicion del modelo neoliberal. Este feminismaghaado
la batalla respecto a la promocién de la igualdaghtandose en las cuestiones posmodernas comerididdd,
subjetividad, sexualidad y la representacion indiixl y de grupos sociales en cuanto a la demoeaeithn de las
instituciones y los procesos politicos, pero hadejde lado las conexiones entre las desigualdadeisles y las
de génerd(Beneria, 2006:9)
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Por otra parte, actualmente, muchos de los estudios sobre mujeres
proponen una revalorizacidon de las experiencias de trabajo femenino en
un intento de profundizar en el analisis de su especificidad en términos de
practicas, valores, culturas y aspectos simbdlicos (Carrasco, Alemany y
Borderias, 1994). Esta focalizacidon sobre la subjetividad de las practicas y
representaciones recupera una mayor multidimensionalidad de Ia
experiencia de trabajo femenino, revalorizando las experiencias propias de
las mujeres frente a las imagenes construidas a partir de categorias de

marginalidad o debilidad, de opresion y discriminacion.

Las discusiones llevadas adelante por las integrantes del Laboratorio
Feminista” de la Universidad Complutense de Madrid (UCM) y reunidas en
el libro Transformaciones del trabajo desde una perspectiva feminista, han
identificado la necesidad de elaborar un conocimiento explicitamente
politizado que toma la critica al trabajo y al sistema social y econdmico
como catalizador de una deconstruccion de las categorias de género. Sus
estudios atienden a las condiciones materiales que estructuran la
continuidad del orden existente. Los diferentes trabajos aportados giran
en torno a la carga global del trabajo: la reproduccién como fase oculta de
la produccion, es decir, el trabajo doméstico, el estudio o el voluntariado
invisibilizados por el salario, la cualificaciéon y el empleo como la parte

visible del trabajo.”

3 Laboratorio Feminista es un colectivo que se drgaa partir del curso realizado con el mismo namém la
UCM en el afio 2005 y que segun lo explicitan ellé&smas ‘apuestan por la elaboracién de una discursividad
surgida en la combinacién entre la actividad mitita y una rigurosa reflexion colectiva: un intemte abordar
las transformaciones del trabajo, poniendo en caela critica a la sociedad del trabajo con lascafaciones
de los discursos sobre la construccion de subgiivigenerados por los sujetos politicos emergetiéssle el
ultimo tercio del siglo XX, particularmente, a lazlde los andlisis y criticas feministas en torhtrabajo como
concepto fundamental de la critica al sistema eomnd y social en su conjuritoDe las investigadoras que
intervinieron en esta publicaciones destacamos dos$culos de GALCERAN HUGUET, Montserrat,
“Introduccion: produccion y reproduccién en ManCORSANI, Antonella, “Politica de saberes situados.
Emancipacion de la epistemologia de la economiiigzoly de su critica”; MIRANDA, M2 Jesus, “El pade la
sociedad fabrica a la Metrépoli”; MONTERO, Justa,diMentos singulares en la evolucion del feminismelen
estado espafiol” y LEGARRETA IZA, Matxalen, “Sobretralbajo y los trabajos (o las polisemias del trapaj
Reflexiones desde una perspectiva feminista”, eritoes.

™ Una de las caracteristicas de las nuevas formasabajos surgidas en el contexto de la transnatimmeion
economica neoliberal es la que los estudios asam@nlas condiciones de precariedad estructurlih fde
contratos, salarios escasos y variables, totalbifledad y disponibilidad horaria, ausencia totalparcial de
derechos laborales etc. y un porcentaje muy eledadocupacion femenina. Ver la publicacién del Golec
Precarias a la Deriva, (2004 Ja deriva por los circuitos de la precariedddadrid: Traficantes de suefios.
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Desde la perspectiva del Laboratorio Feminista, el periodo comprendido
entre el capitalismo de consumo y el capitalismo financiero es el atajo
recorrido entre el lema “Lo personal es politico” —acufiado por las
feministas italianas de los setenta— y la “domesticacion del trabajo” o la

“feminizacion del mercado de trabajo”:

“Si las feministas exigian en los setenta un salario para las amas de
casa, hoy son cada vez mas los hombres y las mujeres que, bajo la
separacion  produccién/reproduccion, malviven con trabajos
similares a los desarrollados en el ambito doméstico, con
condiciones laborales de sometimiento o gracias a la doma de una
cualidad, el afecto, que hasta ahora se habia considerado exclusivo
de la vida privada del ser humano. No es mas que la aplicacion de
la retdérica —"“ideologia de la domesticidad”— de las politicas
publicas, de la legislacion y de las practicas de los sindicatos
institucionalizados. Porque el concepto “trabajo” no es ni ha sido

una categoria universal ni invariable” (Montero, 2005: 168).

Ademas, las participantes del Laboratorio Feminista, sostienen que,
actualmente, hay una vuelta al capitalismo de acumulacién, mediante el
cual “mercantilizamos cada vez mas el cuidado —ya se trate de
instituciones o de personas particulares— en lugar de politizarlo, de
pensarlo como una Idgica que desplace el beneficio y la seguridad en favor
de la vida" (Corsani, 2005:32).

De estas ideas destacamos la importancia otorgada a la “vida” (en un
sentido amplio y al mismo tiempo primario) como eje articulador de la
organizacion social de acuerdo a los deseos y a las necesidades de las
personas, frente a la deshumanizacidon de los mercados en donde lo que

importa es la materia prima y la ganancia.

Entre las producciones consultadas encontramos el innovador proyecto de
las mujeres que forman parte del Colectivo Precarias a la Deriva. Estas
mujeres han desarrollado su trayectoria combinando la reflexion teodrica y

la accidén practica en torno a las transformaciones del mundo laboral
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femenino de principios del siglo XXI. Las autoras del trabajo colectivo A /a
deriva por los circuitos de la precariedad femenina tienen en cuenta que,
en la actualidad existe una tendencia a la feminizacion del trabajo en las
condiciones laborales caracterizadas por: la vulnerabilidad, la invisibilidad,
la disponibilidad y la flexibilidad, que histéricamente caracterizan los
trabajos desarrollados por las mujeres. Ellas sefialan que estas
caracteristicas se han extendido a todos los sectores profesionales vy
ambitos sociales: “incluso se podria decir que afectan al conjunto de la
sociedad” (Precarias..., 2004:15).

A su vez, sefialan que el componente relacional y el afectivo con el que
tradicionalmente se identifica el rol femenino, se ha convertido en un
elemento central en la produccién directa de beneficios. Algo que para las
autoras se refleja en el aumento del peso econédmico del llamado tercer
sector, con la consolidacion y expansiéon de ambitos sectoriales (nichos de
mercado) en los que la relacion y la afectividad tienen una gran
importancia, como las industrias de la atencion (servicios de cuidados y de

tele-asistencia...), del sexo, de la cultura y del ocio.

Por tanto, cualidades laborales que tradicionalmente se asocian a las
mujeres, actualmente, se solo can en el centro de la produccion
econdmica. Para Precarias a la deriva, ese hecho (esa nueva centralidad
del componente relacional y afectivo) tiene efectos ambivalentes, pues la
relacion y la afectividad, segun las autoras, "se pueden poner tanto al
servicio de los intereses del Capital (de la produccion de beneficios
econdmicos) como de la sociedad en su conjunto" (2004:18). Asi,
proponen una re-formulacidn y re-politizacién de algunos de los
planteamientos claves del movimiento feminista: "colocar el cuidado en el
centro" puede tener un efecto transformador, ya que el cuidado es todo
aquello que posibilita la sostenibilidad de la vida, con independencia de

gue esté remunerado o no.

Las autoras consideran que sdlo a partir de una revision de los modos de
organizar el sexo, el cuidado y la atencion en las sociedades

contemporaneas, se podran encontrar formulas que den visibilidad vy
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doten de carga politica, los trabajos relacionados con el cuidado, haciendo
emerger practicas afectivas mas cooperativas y liberadoras para las

mujeres y para el conjunto de la ciudadania.

El crecimiento del empleo a tiempo parcial como una de las caracteristicas
destacables de los cambios producidos en los mercados de trabajo de la
mayoria de los paises industrializados, es para estas investigadoras y
otras, una de las manifestaciones mas claras de la erosién de las formas
anteriores de trabajo derivadas de la organizacion fordista: “E/ empleo a
tiempo parcial es una actividad eminentemente femenina” (Frau y Papi,
2005:245).7®

La aceptacion social de la feminizacién del trabajo a tiempo parcial deriva,
en alguna medida, de la misma posicidon que ocupan las mujeres fuera del
mercado de trabajo. El reparto desigual del trabajo doméstico se conjuga
con el estereotipo (aun muy extendido en algunos ambitos), de que las
finanzas de la familia dependes de un salario familiar masculino. Esto
contribuye a mantener un consenso social sobre la adecuacion del tiempo

parcial al empleo de las mujeres.

En un terreno mas préximo, el estudio dirigido por Teresa Torns, Les
dones y el treball a Catalunya: mites i certeses, nos ha develado
importantes cuestiones a tener en cuenta para abordar la situacion de las

mujeres en relacion al trabajo en Catalufa.

Este estudio se presenta como una nueva herramienta para favorecer el
debate y la consecucidn de nuevos modelos que planteen un cambio de
paradigma y sitlen la perspectiva de la reproduccion y la sostenibilidad de

la vida en el centro de la discusion, desplazando el modelo, hasta ahora

S En relacién a las nuevas formas de trabajo erotiedad contemporénea ver Robert Castell (1997) La
metamorfosis de la cuestiéon social, Buenos Airesdd®a Condicion proletaria, condicion obrera, coidh
salarial. Tres formas dominantes de cristalizadérlas relaciones de trabajo en la sociedad indls@mbién
tres modalidades de las relaciones del mundo aljw con la sociedad global. Teniendo en cuergefialado, el
experto francés Robert Castel, en una entrevistzadal por Mabel Thwaites Rey sobre el trabajo mdpgto
seguro, sefialanb hay escasez de trabajo, sino de estabilidadsdlacion es garantizar derechos, antes que
ingresos minimos. Los discursos de los ultimos abbse el fin del trabajo son estupideces. El tiab# redujo

su importancia en las sociedades modernas, pepersiié consistenci...] la pluralidad y discontinuidad de las
formas actuales de empleo estan sustituyendo eldgana del empleo homogéneo y durad€f@arin, Buenos
Aires, 2 de agosto de 2005. Seccién El Pais).
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hegemodnico, que tiene como objetivo central la obtencion de beneficios

econdmicos (Torns, Carrasquer, Parella, Recio, 2007).

Realizan una revisién conceptual del “trabajo” y del “género” y de los
saberes acumulados en torno a al mercado de trabajo y los estudios de
género y trabajo. Utilizan las bases de datos de la Encuesta de Poblacidn
Activa de Catalufa y del Departamento de Trabajo e Industria y elaboran
datos propios donde se plasman mediciones de sectores especificos de

trabajo como el profesorado universitario.

El estudio se centra en desmontar el mito de la incorporacion masiva de
las mujeres al mercado de trabajo en los ultimos afios. Para ello han
utilizado dos factores claves: la revision de la historia sobre la actividad
laboral de las mujeres (industria textil y servicio doméstico
fundamentalmente) desde los inicios de la industrializacién en Cataluia, vy
la ruptura conceptual de la nocién de trabajo. Esta ruptura ha permitido
hacer visible que lo que las mujeres hacian en el hogar y la familia era
precisamente trabajar. Y que este trabajo es necesario para el bienestar

cotidiano de las personas.

Otro de los mitos revisados ha sido el de la plena ocupacién. Las autoras
del estudio plantean que este mito se ha construido bajo la pauta de la
ocupacion masculina, que ha sido la base de la mayoria de los analisis del
mercado de trabajo, marginando a las mujeres. Platean que es un error
hablar de “la incorporacion de las mujeres al mercado de trabajo”.”® Para
el analisis y el cuestionamiento de esta premisa consideran que el
territorio catalan es un ejemplo inmejorable donde la presencia del
trabajo femenino dentro y fuera del mercado laboral ha sido permanente.
A su vez, toman el territorio o espacio como el escenario donde se
plasman las desigualdades de género histdricas y nuevas con la llegada de

los colectivos inmigrantes.

® para las autoras “atito del fin del trabajo se ha realizado desde léwgica masculina e industrial y que en la
actualidad, la necesidad del cuidado de las persom@nores y mayores lo desmiente. Ya que el sdetor
atencion a las personas se perfila como uno desémgores que mas crecié en volumen de ocupacidonsen
ultimos afio%(Torns, Carrasquer, Parella, Recio, 2007:29).
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Por altimo, han intentado deconstruir el mito segun el cual las politicas de
igualdad de oportunidades son las primeras actuaciones que se han de
encaminar en relacidon con las mujeres y el trabajo. En este punto, hacen
referencia a que se debe tener en cuenta la propuesta de las mujeres

sindicalistas.

Para las autoras, la carga diferencial de trabajo entre hombres y mujeres
hace que persistan "discriminaciones sexistas tanto en el mercado laboral
como en las interacciones sociales y en la aplicacion de los derechos de la
ciudadania". El estudio apunta que, cuando los hombres realizan tareas en
el hogar, son mayoritariamente de bricolaje o jardineria, con "cierto apoyo
a las tareas de cuidar a otros y limpiar", mientras que son las mujeres las
que siguen siendo "responsables" de estas ultimas. Sélo en el 16,7% de

los casos la tarea es compartida al 50% entre los hombres y las mujeres.

El estudio también, llama la atencion sobre la desigualdad afiadida que
vive la mujer cuando es inmigrante: "es una triple discriminacion, de
clase, sexo y etnia", asegura. También, alerta que ademas de pérdida de
capital humano, dicha discriminacién acaba "causando frustraciones y

trastornos psicoldgicos" (Torns, Carrasquer, Parella, Recio, 2007:63).

Este trabajo va mas alld de reclamar medidas de conciliacion entre la vida
familiar y laboral -porque, tal como se concibe hoy, "no resuelve el
problema"- y aboga por una auténtica reforma social que lleve a una
redistribucidon de la carga total del trabajo que permita garantizar la real
integracion laboral de la mujer. Y esto, segun las autoras del informe,
pasa por servicios publicos que ayuden a organizar mejor, de forma mas

equilibrada, la vida de las familias.

Por ultimo, realizan una propuesta de actuaciones para intervenir en la
realidad a corto y largo plazo. Proponen que es una obligacién reconducir
las politicas de ocupacion a favor de las mujeres con medidas que

favorezcan la conciliacién de la vida familiar y laboral.
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Por otra parte, a la luz de la promulgacién de la LOIEMH, encontramos el
estudio de Gloria Raymundo e Inmaculada Cebridn. Alli se propone un
anadlisis diacrénico de la incorporacion de las mujeres al mercado de
trabajo y el aumento de las tasas de actividad y ocupacién desde 1976 a
2007. Interesadas también por las condiciones en que se ha producido
esta incorporacién, analizan los desajustes y las desigualdades que
persisten y que atafien tanto a las tasas de empleo, los sectores y
ocupaciones sobre los que concentra el empleo femenino, la incidencia de
la contratacién temporal y la jornada a tiempo parcial sobre el trabajo

asalariado, asi como las diferencias salariales entre mujeres y hombres.””

Deudoras de la teoria de la doble esfera, la privada y la publica, las
autoras se preocupan por el asunto de la doble jornada y el reparto de
responsabilidades familiares, como elementos claves para ponderar que la
incorporacion a la actividad remunerada no ha acarreado, antes al
contrario, la igualdad sino que ha potenciado las desigualdades previas, e

incorporadas nuevas.

Las autoras, realizan un anadlisis complementario entre mujeres y
hombres. Parten de la consideracién positiva del trabajo remunerado, si
bien —-dadas las fuentes utilizadas- no aprecian ni observan el resto de
tareas que se realizan en el ambito doméstico y que dan sentido al
mantenimiento de una estructura socioecondmica sustentada sobre la
doble jornada. Tampoco se observan los fendmenos migratorios que han
modificado el mercado de trabajo y han monetarizado las actividades
domésticas. Tan solo hacen una referencia a las estimaciones de la OIT,
calculando que en el 30% de los hogares del mundo, el trabajo de las

mujeres es la principal fuente de ingresos (Raymundo y Cebrian, 2007).

T El anélisis se sustenta sobre dos fuentes estdlad&ncuesta de Poblacién Activa (EPA) hasta 2para

estudiar la evolucion de la actividad, el emples paro de las mujeres, y la Encuesta de EstruSaiaial (EES)
de 2202 y los resultados provisionales de 2004, jpardatos salariales; también el mddulo esppéiale andlisis
de la conciliacién de la vida laboral y familiacarporado a la EPA en el segundo trimestre de 20B5:el

segundo trimestre del afio 2005, el INE realizé umlute especifico sobre conciliacion entre la vidadeal y

familiar. A través de sus resultados se puede Establa discrepancia entre el modo en el que lasgnas
participan en el mercado laboral y el modo en et giesearian hacerlo, asi como determinar las situes en
que esta participacion es imposible. Esto pernmiteestigar si las razones estan relacionadas coausencia de
servicios para el cuidado de dependieh{@aymundo y Cebrian, 2007:54).
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Sin embargo, la cercania a las fuentes institucionales utilizadas les
permite un analisis que no solo es econdmico sino también social, lo que
contribuye a unos resultados mas amplios y diversos que los meramente

cuantitativos.

Entre las propuestas innovadoras, estas autoras recomiendan que para
medir la brecha salarial es necesaria la utilizacion del salario hora en lugar
del salario anual. Recuerdan también que son mas frecuentes las formas
de discriminacion indirecta que las directas y que las trayectorias laborales

de mujeres y hombres tampoco son equiparables.

Por ultimo, proponen un analisis integral que incorpore la creciente
participacion de las mujeres, con la modificacion de los patrones de
comportamiento y la incidencia en las trayectorias personales vy
profesionales. Enfatizan el valor de las politicas publicas pero exigen
también la materializacién de politicas educativas encaminadas al

aprendizaje de la igualdad para socavar las barreras sociales y culturales.
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3.2. Mujeres y medios de comunicacion

La irrupcion de la critica feminista en las Ciencias Sociales y Humanas ha
provocado cambios fundamentales en los modos de hacer y concebir la
investigacion social, generando rupturas tedricas y metodoldgicas claves.
Han pasado mas de tres décadas desde que los estudios feministas en
comunicacién comenzaran a consolidarse en Espafia, impulsados por
enfoques y disciplinas tan diversas como la semidtica, el analisis filmico, la
sociologia, el psicoanalisis o la teoria literaria. Sin embargo, como sefialan

Ma José Sanchez Leyva y Alicia Reigada Olaizola:

“A pesar de la rigueza que desde sus inicios supuso la vocacion
interdisciplinar de los estudios feministas en comunicacion, son
importantes las limitaciones que hoy en dia siguen presentando
estos estudios. Ademas de continuar ocupando un lugar marginal
en el campo mas amplio de las investigaciones en comunicacion”
(Sanchez y Reigada, 2007:7).

Sin embargo, actualmente, las investigaciones sobre mujeres y medios de
comunicacion tienen un creciente interés para los organismos publicos y
los movimientos sociales que han alineado sus expectativas para
contribuir al desarrollo tedrico y la expansion de cierta vocacidon politica
que relaciona teoria y practica y se interroga sobre el sentido de la

investigacion orientada a la critica y a la transformacion social.

A su vez, los organismos internacionales también fijaron su atencién en
esta tematica. Ya en 1975, durante el decenio de la mujer, la UNESCO
planted elaborar diversos informes en los cuales recoger “/a situacion de la
imagen de la mujer en los medios de comunicacion en todas partes del
mundo” y también traté de acercarse a la situacién de la mujer como
trabajadora en los medios (Ceulemans y Fauconnier, 1979). Asimismo, en
la década del 80 el Consejo Europeo recomendd “/a contribucion de los
medios de comunicacion social al desarrollo de la igualdad entre hombres
y mujeres” y que todos los paises miembros desarrollasen trabajos de

campo para establecer, por un lado, la valoracién de la imagen de la
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mujer en los medios de comunicacién, y, por otro lado, la situacion

profesional y personal de la mujer en esos medios.”

En ese periodo, Margaret Gallagher se lamenta por la inexistencia de
suficientes datos fiables, y las escasas investigaciones sobre el trabajo de
las mujeres en los medios de comunicacién. Para entonces, sélo Estados
Unidos y algunos paises de Europa del Norte habian desarrollado
timidamente el tema, creando comisiones de mujeres periodistas vy
organizaciones de ‘“vigilancia” de los mensajes mediaticos (Gallagher,
1979; 1981).”

Por su parte, las lineas de investigacidon llevadas a cabo en Espafia en las
décadas posteriores a 1985 se orientaron a: los analisis de las
representaciones (o imagenes) de las mujeres en los medios, que
significan una cuarta parte del repertorio bibliografico (Romano, 1994),
los estudios sobre la presencia de personajes publicos que interesan a las
mujeres, las investigaciones sobre usos de la comunicacién publica por
parte del colectivo femenino y, en menor medida, se emprende el anélisis
de la produccion informativa, estudiando la situacidn de las mujeres
profesionales (Gallego, 2002), y de la repercusion de las politicas sociales

en la promocidén de las mujeres en los medios.

Actualmente, las tematicas abordadas por los EM en comunicacion
abarcan cuestiones tan variadas como: la agencia, la experiencia, la
identidad, el cuerpo, la diversidad social de las mujeres, el debate sobre la
nocion de ciudadania, las transformaciones en el capitalismo y su
incidencia en los modos de vida (en el mundo del trabajo, Ia

reorganizacién de los tiempos y espacios, las relaciones afectivas, los

® Recomendacion n° R.84 debmité de Ministros a los Estados miembros del CordejEuropaAprobada por
el comité de ministros durante el Seminario solir@ €ontribuciéon de los medios de comunicacion s$calia
desarrollo de la igualdad entre hombres y mujeresjanizado conjuntamente por@mité para la igualdad
entre Hombres y Mujerey el Comité directivo sobre los medios de comunicac®madsasConsejo de Europa,
Estrasburgo, 21-23 de junio de 1983.

"9 En el informe sobre “mujeres y medios de comundrgc Gallagher sefiala que a principios de la déae 80
apenas se cuentan mas de diez investigacionesgumleastellana (Romano, 1994). Esta escasez biflizayse
explica a partir de varios factores: 1) no se peedel reconocimiento explicito de la discriminaciémenina de
forma internacional hasta 1975, cuando la ONU des@Afio Internacional de la Mujgidecenio 1975-1985); 2)
la situacion politica en Espafia no alcanza la desw@chasta finales de los setenta; 3) la prodocgiéntifica en
el campo de las mujeres y la comunicacion es lidaita dispersa; 4) la falta de aplicacion dedescriptorque
permita registrar la investigacion en los bancodates especializados obstaculiza su reconocimiento
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vinculos socio-culturales, la construccién de la identidad, los procesos
comunicativos, etc.), la dindmica de los medios de comunicacion de masas
y su papel central en la configuracién de las sociedades contemporaneas,
los dispositivos de poder que generan situaciones de desigualdad y, junto

a ello, las estrategias subversivas y formas de resistencia.

Un recorrido por la bibliografia publicada en los ultimos afios nos descubre
el interés que suscita entre los cientificos y movimientos sociales los
conceptos de analisis resefiados mas arriba, aunque el lugar secundario y
periférico al que han sido desplazados los estudios feministas en la
academia ha impedido valorar y reconocer, en muchas ocasiones, que
buena parte de la preocupacion contemporanea, por estas problematicas
sociales, viene de la mano de las aportaciones realizadas, especialmente,
a partir de la década de los sesenta, desde la teoria feminista (Sanchez y
Reigada, 2007).

3.2.1. Principales investigaciones

En Espaia, la primera investigacién sistematica al respecto la
encontramos en el estudio dirigido por Concha Fagoaga y Petra Secanella,
a principios de los afos 80, “Umbrales de presencia de las mujeres en la
prensa espafola”, publicado posteriormente por el Instituto de la Mujer
(1984).

El trabajo de campo de esa investigacion se centré en los periédicos
espafioles de maxima tirada. En concreto, el estudio sirvid para demostrar
que los diarios presentan “un mundo de imagenes masculinas”. Para las
autoras, los periddicos estan hechos por varones y para varones, Yy
atribuyeron el bajo porcentaje de referencias a mujeres, a que éstas no
estan presentes en las agendas de los diarios, no son portavoces de
organismos burocraticos, no son enfocadas como fuentes de informacion

Yy, en muchos casos, tampoco son consideradas como audiencia.

En el estudio de Fagoaga y Secanella (1984) se demostré que la

representacion nominal de las mujeres fluctuaba, en el conjunto de los
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periddicos de su muestra, en el umbral del 7 al 9%. Es decir que, el 91%

de los nombres que aparecian en los diarios eran nombres de varones.

Por ultimo, las autoras advierten que esta situacidon acarrearia graves

consecuencias y restricciones a las nuevas generaciones de mujeres:

“[...] los medios de comunicacion estan dando a conocer a los
jovenes en particular un mundo que ya no existe; [...] el poder y la
politica son conceptos de varones y los periodistas llevan esos
conceptos a las paginas de sus periddicos; [...] restringiendo la
posibilidad de que nuevas generaciones de mujeres encuentren en
la prensa diaria referencias suficientes para sus objetivos vitales y
profesionales” (1984:60).%

Posteriormente, otro estudio dirigido por Vicente Romano a mediados de
los afos noventa, sobre las lineas de investigacién que abordaban la
relacién entre mujeres y medios de comunicacion en Espaifa, constataba
que la mayoria de las investigaciones realizadas en esos afios, coincidian
en sefalar que las imagenes de las mujeres que ofrecen los medios de
comunicacién se apoyan fundamentalmente en la inercia de la cultura
tradicional, y postulaba que: “el cambio favorable en las representaciones
femeninas [...] suele ser consecuencia de las iniciativas politicas de las
instituciones publicas o de agentes sociales que promueven la igualdad de

la mujer” (Romano, 1995:33).

El mismo estudio sefalaba que las lineas de investigacidn que recibieron
mas atencion en las universidades espafiolas durante esos anos eran, por

orden de preferencia, las siguientes:

a) Un 25% analizan la imagen de la mujer en los distintos medios que,
junto con los estudios sobre la presencia de personajes femeninos
en los medios de comunicacion de masas, llegan a una tercera

parte.

8 Afios después, las mismas autoras de este infarmertir de una muestra recogida en canales dgsiéle de
transmisioén internacional via satélite, afirmabarpérsistencia de estos datos y concluian que Ugeres no
existen salvo en los seriales y la publicidad.
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b) El 20% estudian los usos de la comunicacion publica por las
mujeres y las repercusiones de los contenidos mediales en éstas.

c) Un 15% se refieren a las profesionales de los medios.

d) El 10% se ocupa de los textos sobre politicas sociales para la
promocion de la igualdad de la mujer y las politicas de
comunicacion.

e) Un 9% estudia los usos alternativos de la comunicacion que hacen
las mujeres.

f) El 21% restante analiza el control social a través de los medios y
los usos de las nuevas tecnologias de comunicacion por las

mujeres.

A su vez, con el cambio de siglo, el Instituto de la Mujer publica un informe
titulado Imagenes de las mujeres en los medios de comunicacion, en el que
participan investigadoras de Espafa y otros paises de la Unidon Europea
bajo la direccidon de Ullamaija Kivikuru (2000). Respecto a esta publicacién
hemos de sefalar cierta parcialidad en el balance de EM sobre
comunicacién, ya que ignora algunas aportaciones como la corriente de los
Men’s Studies® que han sido imprescindibles para entender la construccion
simbdlica de la categoria mujer. Al respecto, Moreno Sarda, sefala que
dicha investigacién es incompleta porque tampoco hace referencia a las
aportaciones realizadas a partir de la critica al androcentrismo.®??

De todas maneras, como apunta Moreno Sarda, en las conclusiones del

mismo informe se advierte que el analisis no es suficiente porque:

81 Los Men’s Studies,umque poco desarrollados en Espafia, recogen laitradle los paises anglosajones de los
afios setenta, cuando algunos hombres empiezaeregdrse sobre su identidad con la intencionrdefer los
esquemas tradicionales que consideran al hombreocomdelo patrén por el cual se define la mujekqui
podemos destacar las tres investigaciones empiméssimportantes producidas en Espafia hasta el mome
ESCARIO, P.; ALBERDI, I.; BERLIN, B. (1987Actitudes de los varones ante el cambio famillsliadrid:
Instituto de la Mujer; INSTITUTO DE LA MUJER (1988)Los Hombres espafioleMadrid: Instituto de la
Mujer, ORTEGA, F. DE RIO, P., GARCIA DE LEON, M. A., BOAGA, C. (1993)La flotante identidad
sexual. La construccion del género en la vida catid de la juventudMadrid: Consejeria de Presidencia.
Direccion General de la Mujer.

8241..] la seleccion se ha realizado a partir de palabris/es que se indican al final de la obra: mujeigsagen

de mujer, estereotipos, género, masculino, femengumldad, distintos medios de comunicacion, ycadior’
(Moreno, 2004: 144). Ademas, destaca que estemefdrace algunas recomendaciones que soélo tieneneeta
el seguimiento regular y sistematico de las imageieegénero en los medios de comunicacion masidegypor
fuera la investigacion sobre la representaciénodegtupos étnicos, grupos inmigrantes y grupos ritamms de
mujeres, asi como las propuestas realizadas parayrpujeres en los nuevos medios de comunicacion.
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"[...] faltan estudios comparativos, estudios longitudinales que
permitan medir los cambios a lo largo del tiempo, enfoques
sistematicos, y referencias a los métodos y resultados de la
investigaciéon [...] sobre la relacion entre los medios de
comunicacion, las mujeres y la politica, y si los medios prestan
atencion suficiente a las necesidades y preferencias de los grupos
étnicos y, en particular, a las mujeres de estos grupos” (Moreno,
2004:144).

En la década del 90 se realizaron en Espafa otros estudios empiricos que
actualizaron los resultados sobre los “umbrales de la presencia de las
mujeres” en la prensa escrita, entre los cuales podemos citar los realizados
por M2 José Guerra (1994), José Ramon Bueno Abad (1996)% y Joana
Gallego (1998). Estos trabajos pusieron de relieve una desproporcionada
presencia femenina y masculina de la realidad social: infra-representada o

sobre-representada segun el caso.

En el estudio llevado a cabo por Maria José Guerra, se obtuvieron datos

I\\

inferiores y preocupantes en cuanto al “umbral de la presencia femenina”.
Asi pues, en el afo 1994, se cifraba Unicamente en un 6,5% la presencia
nominal de mujeres en las secciones politicas de El Pais, El Mundo y ABC

(Guerra, 1994:12-15).

Mas adelante, los resultados del trabajo publicado por Joana Gallego y
otras autoras en 1998, en el que se estudiaron los hombres propios de
mujer y de vardn que aparecian en la prensa, estableciéndose una
comparacién entre ambos, elevan la cifra de aparicion nominal femenina
al 11,8% respecto al 9% que ofrecia el estudio de Fagoaga y Secanella.
Estos resultados no manifestaron un incremento excesivo para un periodo

de casi 15 afos, que es el tiempo transcurrido entre ambos estudios.

8 BUENO ABAD, José Ramon (et al.) (1996)studio longitudinal de la presencia de la mujerles medios de
comunicacion de prensa escritdalencia: Nau. Este estudio se realiz6 mediantseglimiento de lenguaje e
imagenes aparecidas en 7 periodicos nacionalésnedgs y locales. Ademas, alli se propusieron asrde estilo
para evitar el genérico masculino y otras pracjeamdisticas que provocan la invisibilidad dertageres.
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En este Ultimo trabajo, también se constaté que la prensa presta una
atencion casi nula al deporte femenino, excepto en ocasiones puntuales
como el atletismo internacional o el tenis. Para Gallego, la escasa
presencia y acceso de las mujeres a los lugares de decisién en la jerarquia
directiva de las redacciones de los periddicos es una de las causas por las

que apenas aparecen como protagonistas de las noticias.

Otro estudio de la misma década, dirigido por Martin Serrano (1995)
desde una perspectiva mas amplia, analizé los contenidos de la publicidad
y los programas en las cadenas de televisidén que se captaban en Madrid,
desde el verano de 1992 hasta el verano de 1993. El autor indagé el
contenido de 225 anuncios y 80 programas, analizando los modelos
masculinos y femeninos y explorando las imagenes producidas, llegando a
la conclusion de que no existen diferencias significativas entre los
personajes masculinos y femeninos que aparecen en televisién, aunque se
observa una mayor presencia de hombres en los programas (53%) y de
mujeres en los spots publicitarios (52%). Alli, se destaca que la television
estd especializada en tratar las cuestiones de la reproduccién social que
atafnen al ambito privado y a la vida cotidiana, mas que al ambito publico;
y las interacciones sociales (relaciones amorosas, familiares, amistosas,
con sus problemas y gratificaciones, avenencias y desavenencias), de las
gue se ocupa una cuarta parte de los programas y la mitad de los spots

publicitarios.

También senalan que la representacion, el enfoque y el tratamiento de las
mujeres en las noticias son, a menudo, estereotipados, con particular
énfasis sobre el aspecto fisico y los vinculos familiares. Estas
caracteristicas de la representacién femenina en las noticias tienen
relacién con la posiciéon social, con las expectativas y valoraciones en
torno a las mujeres y, de modo igualmente importante, con la propia

percepcidon de si mismas que los medios contribuyen a formar.

Una investigacion realizada por Nativel Preciado concluye que las noticias
aparecidas en los diarios solamente muestran un 5,3% de mujeres como

protagonistas. El estudio de sefiala que si bien las mujeres constituyen
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mas de la mitad de la poblacion, apenas aparecen en las paginas de los
diarios (Preciado, 1993). Es decir, son invisibles para la mirada

informativa, excepto cuando se representan en el rol pasivo de victimas.

Este hecho también es remarcado por Vicente Romano que detectd que
las mujeres son noticia ‘“cuando satisfacen las necesidades
sensacionalitas” (Romano, 1995:8), y que también hace referencia a que
las principales fuentes de informacidn son, mayoritariamente, masculinas.
Otro trabajo de campo realizado en la década del 90, constataba la casi
inexistente cobertura informativa que se ofrece a la problematica
femenina, detectando “formas invisibles de exclusion de la participacion
de las mujeres de forma igualitaria a los varones en la construccion de la
sociedad” (Anton, Sancho, Del Teso y Cabezas, 1994:17). A este respecto
podemos decir, que la realidad enfocada por la mirada informativa se
construye por lo que se visibiliza en las informaciones, pero también por lo
que se oculta y se deja afuera, y creemos que este fenédmeno repercute
en el funcionamiento de la vida social democratica y en la participacion

igualitaria de la ciudadania en el debate publico.

En esta linea, encontramos apuntes muy esclarecedores en el libro de Ma
Emilia Martinez, “Mujeres politicas en la prensa escrita” del ano 1999,
donde la autora, mientras rastrea el seguimiento informativo que hacia la
prensa escrita de la actividad politica de las mujeres, se pregunta “éddnde
estan las mujeres que no las puedo encontrar?”. Los resultados de su
investigacion le permitieron concluir que, con mas del 72% de los titulares
gue no las presentan como protagonistas del espacio publico, “/las mujeres
son invisibles” (Martinez, 1999:29).

Posteriores estudios sobre las imagenes de las mujeres en la prensa,
reflejan que los medios de comunicacion de masas insisten en mantener a
la mujer en el ambito privado, doméstico o familiar -hogar moda, cocina,
belleza, etc.-, y que las mujeres no son reflejadas como personas
individuales sino que aparecen como esposas, hijas o madres, frente a la

imagen auténoma del varén. Ellas aparecen dedicadas a profesiones de
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segundo nivel y siempre en lugares que no compiten con el mundo

masculino (Lépez Diez, et al., 2004).

Segun Pilar Lopez Diez, estos estereotipos se trasmiten a través de un uso
sexista del lenguaje, de una imagen femenina anclada en papeles
tradicionales y de una representacién de roles sumisos y dependientes.
Incluso cuando se hace referencia a movimientos feministas, se presentan
como si constituyeran una minoria disidente y desprestigiada. La imagen
que, en la actualidad, se sigue ofreciendo de las mujeres tiene que ver
muy poco con la realidad social y, menos aun con los cambios que han

trasformado a la sociedad en las ultimas décadas.®

A su vez, un estudio realizado también en la década del 90, pero
proveniente del ambito internacional, se ocupd del monitoreo global de los
medios de comunicacidn elaborando informes sucesivos denominados The
Global Media Monitoring Project (GMMP). Haciendo un seguimiento
constante se analizé esta problematica en diferentes paises del mundo vy

en todos los ambitos de la comunicacidn social.

En uno de los informes presentado en 1995, se observaron diferentes
noticias de televisién, radio y periddicos, emitidas y publicadas un dia
ordinario, en mas de 71 paises y se demostrd que la representacion de la
mujer estd profundamente relacionada con el contexto econdmico y
politico de cada pais.®> Sin embargo, este hecho es un matiz que no
modifica la tendencia general que reveld el informe del proyecto
internacional, cuyos resultados se dieron a conocer en la Cuarta
Conferencia Mundial de las Naciones Unidas sobre la Mujer en Pekin en
1995, dejando patente que /a discriminacion de las mujeres en los medios

de difusion de todo el mundo.

8 No obstante todas estas comprobaciones empitizabjén encontramos como destaca Moreno Sardanque,
podemos generalizar la imagen de la mujer que eiréms medios porquand todos los medios de comunicacion,
ni todas las secciones de los periddicos, ni pgrussto todos los periodistas ponen de manifiestmiema
miopia ante los cambios que las mujeres hemos gwoataado en los Ultimos cien afioddoreno, Rovetto,
Buitrago, 2007:14).

8 The Global Media Monitoring Project -GMMP- (199%ste proyecto esta coordinado por la Asociacion
Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC, por sg&as en inglés), una organizacién internacionat, n
gubernamental que promueve la comunicacion paranebio social.
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"El género no es un asunto exclusivo de las mujeres”, es el epigrafe del
libro “Gender Setting, new agendas for media monitoring and advocacy”
de Margaret Gallagher que resume perfectamente la cuestién central que
evidencian los informes de GMMP. El texto recopila los proyectos que
constituyen una propuesta de soluciones sobre el tratamiento del “género”
en la informacion, ficcion y la publicidad. Pretende fomentar la conciencia
tanto de los profesionales de la comunicacion como de los ciudadanos en
general para conseguir una representacion de los hombres y las mujeres

mas digna:

“Los ciudadanos deben valorar toda la rigueza de lo masculino y
femenino en un mundo que esta redefiniendo los roles sociales”
(Gallagher, 2001:8).%

Para Gallagher, los problemas de las mujeres exceden los limites de este

grupo social y deben preocupar a todos los ciudadanos:

“If you are white, male, a businessman or a politician or a
profesional or a celebrity, your chances of getting represented will
be very hight. If you are black, or a woman without social status, or
poor, or working class or gay or powerless because you are
marginal, you will always have to fight to get heard and seem. This
does not mean that no one from the later groups will ever find their
way into the media. But it does mean that the structure of access to
the media is systematically skewed in relation to certain social
categories” (Gallagher, 2001:29).%

La autora propone dos frentes para conseguir una representacion

medidtica mas respetuosa del conjunto de los seres humanos. Por un

8 Segun esta investigadora y consultora internatideamedios que ha trabajado y miembro del comié d
planeamiento de Monitoreo Global de Medios 20G& fequiere una transformacién politica y sociagran
escala en la que los derechos de las mujeres smaladeramente entendidos, respetados y promovéshis por

la sociedad en general como por los medios de camacibn’ (Gallagher, 2001: 8). De esta manera, el papel qu
juegan los medios de comunicacion a la hora dejaefél género es incuestionable.

87 «Sj eres blanco, varon, hombre de negocios, politimmfesional, o una celebridad, sus ocasionesaieseguir
representacion serdn muy elevadas. Si eres negnayjer sin estatus social, o pobre, o de clasedjadora, o
gay, o marginal, tendras que luchar para conseguido y vista. Esto no significa que ninguna persona
perteneciente a estos grupos sin poder encuenttagar en los medios. Significa que la estructueh @acceso a
los medios esta sesgada sistematicamente en relaoid ciertas categorias socidlg$allagher, 2001: 29), (la
traduccion es mia).
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lado, controlar y vigilar los mensajes que se emiten y publican
(monitoring) y, por otro, abogar por iniciativas sociales cuyos agentes

sean los propios ciudadanos (advocacy).

Respecto a la vigilancia y promocién de iniciativas, la sociedad puede
jugar un papel determinante sobre qué Historias se cuentan y céomo. El
estudio analiza determinados proyectos mundiales que se han

caracterizado por la repercusién social y la participacion ciudadana.®®

Como parte de este informe internacional, en Espana, el GMMP cont6 con
la colaboracion de la Asociacié de Dones Periodistes de Catalunya y de la
Red Espafola de Periodistas Europeas. Los resultados fueron presentados
en marzo del afio 2006 en el Colegio de Periodistas de Catalufia.®® Alli se
realizé el seguimiento de 14 medios de comunicacion en un dia cualquiera
del afio (16 de febrero de 2005). Se analizaron 4 informativos televisivos,
4 informativos radiofénicos y 7 periédicos. En las 218 noticias recogidas se
contabilizé la presencia de 705 personas, de las cuales 153 eran mujeres

y 552 hombres.

En ese mismo periodo, Rosa Franquet y su equipo (2004), llegaron a
conclusiones similares en su investigacidn sobre “Representacion de
género en los principales medios de comunicacién online”. Alli se partia de

la hipotesis segun la cual:

8 por ejemplo, en lo referente a la creacién puhli, el libro aporta varias ideas entre las qestata fomentar
consumidores criticos capaces de denunciar esgaaddeiones. Se explican iniciativas como la dedeéDlmtorio

de la Publicidad espafiol para crear un verdadedogh con los publicistas. La concepcion de losrestipos
femeninos como codificaciones negativas ha preihaturante mucho tiempo. En concreto, la publidida sido
criticada por utilizar la imagen femenina como mexdamo comercial. Nos referimos, por ejemploy simple
reduccion a objeto de deseo, objeto sexual o miezamental en los anuncios. Por otro lado, la wizke contra
mujeres es objeto de especial atencidon en este @ acusa de este fendmeno a la utilizacién neatter de la
mujer como mero objeto y en la cobertura de ind&kede violencia doméstica. Y es que muchos adbdentos
han sido ridiculizados con un matiz sensacionalista

8 |os datos para el monitoreo 200Breyecto de Monitoreo Global de Medios 2005 quduytt la realidad
espafiola-fueron recogidos gracias a la colaboracién denizgaiones de mujeres, incluyendo activistas del
género y de los medios, grupos de base de la comui@n, académicos y estudiantes de la comunicacion
profesionales de los medios, asociaciones de pstasdy redes de medios alternativos. En Espafestetiio se
encarg6 de abordar el ambito nacional, autonémicaail: en el marco del Estado espafiol, con TVEI\ASSER
radio, El Pais, ABCen el ambito autonémico, con TV3, TVE Galicia, @anya Radio, Radio 4,a Vanguardia

y en el ambito local, con &iario de Burgos, Diari de Tarragona, El Punt i 20inutos.ALTES E. y PUIG M.
(2005)Qui figura a les noticies? El projecte global dggenent dels mitjand.ondres: Global Report.
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“"La estructura informativa de los medios online parece comportarse
de manera menos rigida que en los medios convencionales y por lo
tanto puede ser mas permeable a nuevas fuentes informativas, a
nuevos asuntos de interés periodistico y a incorporar a personas no
mediaticas como protagonistas, lo que podria incidir directamente
en un aumento de la presencia del colectivo de mujeres como
sujeto y objeto de la informacién online. Asimismo, estos aspectos
inciden, directamente, en las rutinas productivas de los y las
profesionales y en su interiorizacion de las rutinas” (Franquet,
2004:39).

Los resultados del estudio permitieron a las investigadoras concluir, al
igual que las investigaciones que se realizaron sobre los diarios de papel,

que:

“En todas las categorias encontramos un claro desequilibrio entre
los géneros. Esto es atribuible a todos los tipos de informacion,
textual, visual o auditiva. Igualmente, existe una clara tendencia,
en el caso de las menciones escritas, a identificar con nombre
propio a los varones, en el 90 % de las ocasiones. Las cifras de una
baja representacion de mujeres en todas las variables observadas
nos conducen a reflexionar sobre la necesidad de emprender
politicas especificas capaces de contrarrestar esta tendencia. La
practica habitual en las redacciones online es la de nominalizar a los
hombres y utilizar los términos genéricos en las referencias a
mujeres. En consecuencia, deberia pensarse acerca de las rutinas
productivas presentes en los entornos online para adaptarlas a las
demandas derivadas de los recientes habitos de consumo
mediatico. En definitiva, estamos hablando de volver a pensar la
empresa de comunicacion en el contexto de globalizacion actual y
en relacion a los retos que han introducido los entornos virtuales.
En potenciar una practica periodistica de calidad, abierta y
permeable a nuevas fuentes de informacion, a nuevos temas, a

nuevos tratamientos y a nuevos protagonismos que contribuya a
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presentar la realidad social poliédrica, plural y diversa” (Franquet,
2004:151-152).

La presencia mas equilibrada de profesionales mujeres y hombres en las
redacciones online, que cuentan con “una presencia significativa de
mujeres en ciertos niveles de direccion, lo que podria conllevar acciones
especificas encaminadas a ampliar su sensibilidad en relacion a las
cuestiones de género” (Franquet, 2004:148) no ha conducido, por tanto, a

evitar estas rutinas en la representacion de mujeres y hombres.

3.2.2. El trabajo de las mujeres en los medios de comunicacion:

éQuién hace las noticias?

También, Juana Gallego nos proporciond algunos datos exponenciales que
pueden servir de ejemplo sobre la presencia de trabajadoras mujeres en
los medios de comunicacidon. La investigadora apunté que entre los
trabajadores que producen mensajes y contenidos diariamente en los
medios, un 34,7% son mujeres, frente a un 65,3% de hombres. Si bien la
diferencia ya es bastante elevada en niveles inferiores se va pronunciando
mas fuertemente a medida que se sube en la piramide jerarquica, donde
el 77,3% de los cargos estdn ocupados por hombres y el 22,7% por

mujeres (Gallego, 2003).°°

Si bien es cierto que cada vez mas mujeres participan en los medios de
comunicacién, también lo es que este incremento no ha provocado
cambios significativos en el enfoque y tratamiento informativo que los
medios hacen de la realidad en general y en particular, de la propia
realidad de las mujeres. Esta realidad es contada mayoritariamente por
hombres desde una perspectiva androcéntrica del mundo, ofreciendo una
imagen convencional y univoca que refuerza los valores dominantes vy

favorece los prejuicios sexistas (Menéndez, 2003:80).

% para ampliar esta informacién se puede consuliestedio de Joana Gallego: “Los roles de géneutslipado

en elManual de informacién en géner@2003) Madrid: Instituto oficial de radio y telsidn. Alli, la investigadora
releva estos datos dahuari de la Comunicacié 2002 que edita el CollegiRdgiodistes de Catalunyd&n este
anuario se incluyen las plantillas de todos losios®ede comunicacién de esa comunidad, pero advjedeno se
incluyen los colaboradores u otras figuras contiees.
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Esto equivale a decir que, actualmente, la representacion de las mujeres
es desproporcionadamente inferior a su presencia en el mundo laboral y
cultural. Podemos afirmar que la progresiva incorporaciéon de mujeres a la
profesidn periodistica en los Udltimos afos no ha modificado
sustancialmente una mirada informativa androcéntrica que, ademas, se
muestra insensible a las nuevas posiciones que ocupan las mujeres en los

escenarios publicos.

Estas transformaciones no han sido suficientes para cambiar unas rutinas
profesionales que persisten en menospreciar el papel de las mujeres y
buena parte de los hombres como protagonistas activas y activos de la

vida social, y en marginarlos como victimas o amenazas.

La preocupacién por la situacién profesional de las mujeres periodistas ha
sido recogida también en el III Plan para la Igualdad de Oportunidades
entre hombres y mujeres promovido por el Ministerio de Trabajo y
Asuntos Sociales y aprobado por el Consejo de Ministros el 7 de marzo de
1997. Dicho Plan establece en sus areas 4 y 5 que un objetivo sera:
“favorecer una participacion equilibrada de las mujeres y los hombres en
la toma de decisiones” y “fomentar una imagen equilibrada y no

estereotipada de las mujeres en los medios de comunicacion”.*

Ademas, el documento plantea objetivos determinados en estas areas:

« Promover a las mujeres en los puestos de decision, es decir, un
reequilibrio del poder en el ambito publico, y asi mismo, el reparto
de responsabilidades en el ambito privado que permita

compatibilizar de forma satisfactoria la vida familiar y laboral.

» Colaborar en los procesos de cambio que favorezcan una sociedad
mas igualitaria, teniendo en cuenta el impacto que tienen los

medios de comunicacion en la cristalizacién de la opinidn publica.

%1 |nstituto de la Mujer: http://www.mtas.es/mujetifioas.pdf (2006:51-63) [Consultada: 27 de julio2096]
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Sin embargo, aunque, desde el afio 1997, el texto del Plan atiende la
importancia de equilibrar el trabajo de mujeres y hombres en el sector de
las comunicaciones, M2 Isabel Menéndez (2003) apunta que siguen siendo
pocas las mujeres que ocupan puestos directivos y que pueden influir en

la politica de la informacién.

Otro aspecto del trabajo en la prensa que destaca la profesora Joana
Gallego en el estudio antes citado es que “en las redacciones impera una
cultura periodistica entendida como creacién y recreacion de la realidad,
una cosmovision del mundo aceptada y sostenida por un grupo de
periodistas” (Gallego, 2003:61) -quizas los mayores o los que tienen mas
antigliedad-, que consiste en un repertorio de valores, creencias y reglas
sobre la manera de enfocar y tratar la realidad, que vienen conformando
una serie de rutinas compartidas para organizar y dar sentido al trabajo
cotidiano. Y estas rutinas parecen ser incapaces de dar cuenta y razon de

todos los acontecimientos sociales.

Con demasiada frecuencia se ha relacionado el contenido de los medios de
comunicacién con la escasa presencia de las mujeres que trabajan en
ellos, especialmente en los puestos directivos. El viejo debate acerca del
nimero de mujeres periodistas y su consiguiente influencia en los
contenidos, si bien se ha visto superado por la propia realidad, ha
estimulado, no obstante, nuevas aproximaciones que, a partir de
metodologias cualitativas, como las entrevistas, pretenden conocer como
las diferencias en la selecciéon y aproximacion a los temas, asi como las

estrategias de las mujeres en sus recorridos curriculares.®?

92 Alin no se han desarrollado investigaciones rigisaedicadas a estudiar las posibles diferencigs@eniento
informativo, segun si los productores de las miss@s mujeres u hombres. Es probable que la ausdecia
muchas investigaciones que se pregunten guieg hace la informaciéhen el campo de losteidios sobre mujer

y medios de comunicacido sea mero “despiste” ni casualidad, sino queorefp a las resistencias que todavia
encontramos en la academia para analizar los medigs compleja realidad, teniendo en cuenta ldsseero
también los productores. El andlisis de las awoe& uno se los objetivos de la metodologiaTeést ADSH
aplicada en esta investigacion. Pero considerameseg necesario hacer una investigacion profuniee sa
trabajo de las mujeres en los medios de comunigadlé sélo teniendo en cuenta los datos estadéstioe se
suelen recoger en torno a este tema, sino tamhbi@ercepcion subjetiva de las/los autores de tarimdcion,
acerca de los acontecimientos noticiables, mediantanalisis de campo cualitativo, con técnicas acdas
entrevistas, elfocus groupu observacion participante, que tanta informagédrian darnos de este fenémeno
muy poco estudiado hasta ahora.
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Ciertamente si los medios son agentes de socializacién de primer orden en
la sociedad, si ofrecen los elementos a partir de los cuales cada individuo
construye su percepcidon de la realidad, es fundamental conocer quién
elabora los mensajes (Peral, 1994). Este es un elemento muy importante
a tener en cuenta a la hora de interpretar la realidad que construyen los
medios de comunicacién y las diferentes cosmovisiones del mundo que los

distintos periodistas aportan segun su sexo.

En la década de los 90, excepcionalmente, algunas pocas mujeres
ocupaban puestos directivos en los medios de comunicacidon espanoles,
como Sarah Glattstein Franco, directora de la revista Cosmopolitan, que
en oportunidad de unas Jornadas Interdisciplinarias sobre la Mujer
comentaba: “no nos equivocaremos al decir que la llamada prensa de
informacion general es en realidad prensa hecha por hombres” (Glattstein,
1995), y mencionaba tres condiciones del trabajo en los medios de

comunicacion:

e El mecanismo de control econdmico de los diarios, semanarios,
cadenas de television y otros medios influyentes, esta,
inequivocamente en manos de hombres.

» Su concepto y creacion los realiza un colectivo mayoritariamente
masculino.

« Los argumentos informativos que encuentran el contenido de estos
medios, la seleccion y organizacién de lo noticiable lo decide un
grupo de hombres.

El concepto de cultura periodistica, entendida como la ideologia, valores,
normas Yy practicas especificas que comparten todos los periodistas de una
redaccién para significar y resignificar acciones y contenidos en constante

negociacion, ha abierto un nuevo ambito de exploracién:

“Situar algunos mecanismos que influyen en la adscripcion de las
mujeres a una identidad que, aun sin corresponder a su género, les
permite obtener credibilidad como profesionales es un enfoque que

abre un nuevo panorama de interpretacion” (Gallego, 2002:28).
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Ciertamente, la distancia entre mujeres capacitadas y mujeres con empleo
es una caracteristicas del empleo femenino en Espafia, que en el caso de
la informacién, se produce en un momento en el que las alumnas son
mayoria en las Facultades de Periodismo, algo que ocurre desde hace mas
de una década pues, en la actualidad, las mujeres casi duplican a los
hombres a la hora de obtener la licenciatura en periodismo. En este
punto, cabe preguntarnos si todas estas jovenes mujeres periodistas
recién egresadas trabajaran en puestos eventuales y categorias inferiores
bajo las figuras de “colaboradoras” y “becarias”, u otras formas
contractuales que seguramente no computardan como datos para las
estadisticas de los informes anuales sobre trabajadores efectivos en los

medios.

Como hemos visto, la segregacién de las mujeres en las redacciones no es
una mera hipdtesis sino que se verifica a través de la existencia de varios
y distintos problemas que M2 Isabel Menéndez detalla de la siguiente
manera: la desigualdad de retribuciones, la discriminaciéon por razén de
sexo en lo relativo a la promocion profesional, y la especializacidon en las
denominadas dareas ‘“tipicamente femeninas”, caracterizadas por |la
realizacién de informacion denominada “blanda” que carece de
reconocimiento o prestigio profesional, muy alejada de otras areas como
la economia o la politica que son las que estdn ocupadas
mayoritariamente por hombres y vedadas a las mujeres. (Menéndez,
2002:76).

Si bien es cierto que cada vez mas mujeres participan en los medios de
comunicacién, también lo es que este incremento no ha provocado
cambios significativos en el enfoque y tratamiento informativo que los
medios hacen de la realidad en general y en particular, de la propia
realidad de las mujeres. Esta realidad es contada mayoritariamente por
hombres desde una perspectiva androcéntrica del mundo, ofreciendo una
imagen convencional y univoca que refuerza los valores dominantes vy

favorece los prejuicios sexistas (Menéndez, 2002:80).
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Ademads, esta situacion se produce en unos medios de comunicacion
donde la mayoria de las mujeres profesionales de la informacién estan
ubicadas en los departamentos administrativos o, como mucho, en la
redaccion, mientras que su presencia es casi nula en los departamentos
técnicos, y practicamente anecddtica en las esferas de direccion.®® Las
mujeres estan apenas representadas en puestos editoriales, directivos o
de gestion, es decir, en los puestos con capacidad de controlar los
contenidos que se difunden a través de los medios. La situacion se
constata a pesar del importante aumento de mujeres periodistas en los
ultimos decenios, lo que no ha logrado modificar ni contenidos ni

tratamiento informativo.

Este problema guid, a lo largo de los ultimos afios, los estudios del equipo
que dirige Amparo Moreno Sarda, poniendo de manifiesto algunas de las
rutinas androcéntricas presentes en la construccion de informaciones en
diferentes medios escritos: boletines municipales, prensa diaria, prensa

del corazon, prensa popular.

3.2.3. La representacion de las mujeres en los medios de

comunicacion

Desde el primer estudio sobre mujeres y medios de comunicacién llevado
a cabo en Espafia (Fagoaga y Secanella) se ha constatado que la
representacién de las mujeres en los medios se caracteriza por la
invisibilidad y el estereotipo: una identificacién femenina nula o
distorsionada, la aplicacién de una mirada androcéntrica a los temas y su
tratamiento; una subordinaciéon tematica sintactica y simbodlica de las
mujeres; y una banalizacidon u ocultamiento de sus actuaciones, logros y
declaraciones. Haciendo alusiéon a los cambios protagonizados por las
mujeres en las Ultimas décadas en relacién con las transformaciones del

mercado laboral, Mercedes Bengoechea sefala que:

% sSin embargo, el aumento de la participacién derlajres en la elaboracién de los mensajes y deigeres
que trabajan en los medios de difusién no siempegl@ solventar el déficit en la representaciongymicaen en
rutinas profesionales llenas de clichés a la heraubrir asuntos en los que ellas son las protagmiVarios
estudios demuestran que los medios enfatizan leriexeia y logros de los politicos masculinos ytalgen mas la
situacion familiar y la apariencia fisica de lasenes politicas.
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“Las mujeres aparecen en un segundo nivel simbdlico, pasivas,
menos capaces y con intereses mas reducidos que los varones.
Renuentemente el lenguaje utilizado para con ellas es excluyente,
condescendiente y refuerza una imagen que no se corresponde con
los cambios habidos en el dltimo cuarto de siglo” (Bengoechea,
2004:76).

Segun un estudio* cuantitativo y cualitativo de la presencia y la
representacion grafica y textual de las mujeres politicas en los cuatro
diarios espafioles de mayor tirada y “prestigio”: El Pais, ABC, La
Vanguardia y El Mundo, la representacion femenina en la redaccion
periodistica se caracteriza por sesgos sexistas y andorcentristas que se
pueden observar por: la (escasa) presencia de mujeres y sus formas de
aparicion; el tratamiento de la agencia y actividades femeninas; y en la

sistematica ausencia femenina.®

Los resultados de la investigacion demuestran que el discurso periodistico
se sigue mostrando remiso a reconocer la adopcion, por parte de las
mujeres, de un papel activo y esta renuencia se logra a través de una
serie de mecanismos linglisticos y discursivos caracterizados por: /a
ausencia de mujeres en noticias y titulares; el encubrimiento de su
actividad o presentacion de ésta mediante estereotipos de género; el
escamoteo de un papel activo discursivo por su parte (sujeto agente,

tema, foco oracional o punto de vista); /la mencién innecesaria de sus

% El estudio fue solicitado por el Instituto de laijgt a integrantes de su Comisién Asesora sobreuageg
NOMBRA® (Bengoechea y Lledd, 200240OMBRA Comisién Asesora sobre Lenguaje del Instituto dduger,
constituida por un grupo de especialistas en disticampos del conocimiento (filologia, histori@dagogia,
economia, psicologia, historia del arte,..) questioean los usos sexistas de lenguaje. Como parteusle
actividades ha publicado varios documentos sobféepienino” y el “masculino” en el lenguaje, y sebias
profesiones en femenino y masculino. Todos elléslyase de datasombra.en.redque ofrece alternativas a las
expresiones androcéntricas mas habituales, sepdedeargar en:
http://www.migualdad.es/mujer/publicaciones/catalsgrie_lenguaje.htm

% Las autoras aclaran que en su estudio se utiliaagticismo “agencia” en el sentido dactién ejercida por
una persona que tiene el poder y la capacidad dea&t(Bengoechea y Lledd. 2002:39). El trabajo se réali
sobre una muestra formada por las secciones dicpalacional e internacional de los cuatro diadosante la
semana del 1 al 7 de abril del afio 2000. Las iigahbras sefialan que la eleccion de ese periodiebgea que en
esa semana se constituian las nuevas camarasitiegslespariolas surgidas de las elecciones de 8080por
vez primera iban a estar presididas por una mujgsa Fernanda Rudi se convertiria en President€degjreso
y Esperanza Aguirre en la del Senado. Este acomtatio les hacia suponer que, automaticamentegreerayia
una mayor presencia femenina en la informaciértipalfle ambito estatal.
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relaciones sexuales o afectivas con varones; o la representacion de

mujeres que denuncian acoso como objetos de deseo masculino:

“La prensa diaria “de calidad”, como tantos otros tipos de textos
sociales, continua vacilando (cuando no resistiéndose) a la hora de
textualizar a las mujeres como seres humanos activos y focos de la
noticia. Las secciones politicas de la prensa diaria no representan a
las mujeres que aparecen en sus paginas como sujetos de sus
propios actos, al ocultar o maltratar su aportacion a la vida publica,
sus logros y fracasos. Por ello, la prensa sigue siendo uno de los
mas claros refuerzos a la hora de condicionar actitudes sexistas de
(minus) valoracién de las mujeres como seres incapaces. Los
modelos de agencia femenina que quedan textualizados no sélo no
se corresponden con la realidad sino que escamotean y distorsionan
ésta, sustituyéndose por unos modelos de género, obsoletos y
caducos. Nuestro imaginario se ve asaltado por modelos de mujeres
pasivas y poco eficaces que pueden crear subliminalmente pautas
culturales de interpretacion de la realidad femenina” (Bengoechea,
2003:586).

Otros estudios se han encargado de analizar el tratamiento informativo de
colectivos especificos de mujeres trabajadoras. Tal es el caso de las
investigaciones que analizan el tratamiento informativo de Ilas

trabajadoras inmigrantes en Espafa.*®

Estas investigaciones, aunque todavia escasas, coinciden en manifestar la
invisibilizacion de las trabajadoras inmigrantes. Segun Clara Pérez
Wolfram, en la mayoria de las informaciones sobre inmigracidn que
aparecen en la prensa se ofrecen una imagen masculina de la misma. Este

factor es particularmente importante ya que, como sefiala Antonio M.

% Antonio Bafidn Hernandez, tiene varias publicaciauése el tema, resefiadas en la bibliografia, éareuales

se encuentra (2002)jscurso e inmigracién: propuestas para el analgésun debate socidMurcia, Universidad

de Murcia. Otro estudio relevante es el llevadaf@ogor Clara Pérez Wolfram (2003) “Género y diszsisobre

la inmigracion en la prensa” émnalisis de Prensa 200X ercera Prensa. Donostia-San Sebastian También e
destacable la labor del Centro de Documentacion kdgalos contenidos informativos que sobre inmiigrac
racismo y xenofobia, que ha servido de base des @etpiricos actualizados para otros estudios $atieanatica.

se publican en la prensa escrita.
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Bafidn, ha de tenerse en cuenta no sélo lo que se dice sino también lo que
no se dice. Esta cuestion es particularmente relevante dado que en la
realidad social existe lo que se nombra, y lo que no se nombra

aparentemente no existe.

Siguiendo el analisis de Clara Pérez, otro factor a considerar es el
sefialado por Laura Oso quien considera que la desvalorizacion del rol de la
mujer inmigrante se origina precisamente en la subestimacion de la

participacion femenina en la economia:

“La invisibilidad de la migracion femenina tiene sus raices en el
modelo familiar patriarcal que considera a la mujer como
dependiente del hombre, principal soporte econémico y poseedor de
la autoridad de la unidad doméstica” (Oso, 1998:23).

La dimensidn econdmica de esta inmigracién femenina apenas sale a la
luz, porque, segun Laura Oso las causas que se identifican para la
migracion femenina son sociales, mientras que para los varones se
resaltan las razones econdmicas. Oso subraya que el paradigma clasico
del desarrollo -modernizacién y dependencia- y el estereotipo de la mujer
como econdmicamente inactiva, reducida al espacio privado del hogar,
han dejado en un plano secundario a las mujeres en los estudios sobre
movimientos poblacionales (Oso, 1998:31-32).%”

Entre los estudios que abordan el tratamiento de las trabajadoras
inmigrantes en la informacién no podemos dejar de mencionar los
trabajos realizados por Alicia Reigada (2005 y 2007). Alli se toma la
escasa presencia de las mujeres inmigrantes en la prensa espafola y se

compara con noticias relacionadas con la inmigracién en general, en la

9 Seglin el estudio realizado por Peio Aierbe (20@Mre los registros de la base de datos de Mugak, |
referencias informativas que dan una cierta idé@aleel econémico de las mujeres inmigrantes etdamomia,
se expresan en algunos periédicos estudiadossitpui@nte manerdas extranjeras aportan ya el 2% del PIB a la
riqueza nacional(El Mundo, 27/07/2006). Ese es el porcentaje que las 800.G0fxjadoras extranjeras que
residen en Espafia aportaban a la riqgueza naciorell geriodo 2006/2007. Otra referencia informatsl@vada
por la investigacion de Aierbe se expresa en laieige informacion: “en soélo cinco afios, el poragntle mujeres
de alta en la Seguridad Social en la Comunitat \¢éd@a ha crecido 6,1 puntos, pasando del 29,9%l $& tasa
de actividad ha crecido del 41% en 2000, al 69cperto en 2005"l(as Provincias 26/11/ 2007). Estos datos y
referencias informativas afianzan lo que Dolordgada junto con Laura Oso y Carmen Gregorio Gil dadi
respecto a que la invisibilidad de las inmigramesacomunitarias se inscribe en un fenémeno denwlgance:
la desvalorizacion del papel de la mujer como agteconémica y socigluliano, 1998).
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qgue prima la vision de los portavoces y elites politicas de la sociedad
receptora o de los hombres inmigrantes, o bien trata temas sin atender a

la problematica especifica de las mujeres (Reigada, 2005:141).

La autora analiza la representacién del trabajo femenino a través de los
discursos elaborados por los medios de comunicacion, atendiendo a 4
ambitos interrelacionados entre si: el trabajo reproductivo (cuidado de
nifos y ancianos); el trabajo en la esfera politica; el trabajo en la

prostitucion; y las politicas publicas.

Atribuye a los medios de comunicacion ser un ambito privilegiado para
analizar cdbmo se construye esta realidad social que no se limita sélo al
campo laboral sino que hace referencia y afecta a todos los niveles de la
vida de estos colectivos de mujeres. Afirma que en el contexto actual, los
medios de comunicacion de masas aparecen como un ambito fundamental
a través del cual se (re)produce la desigualdad, se acentla la brecha
entre las sociedades del norte y los paises periféricos. Y juegan un papel
ideoldgico en tanto constituyen uno de los principales focos emisores de
discursos y representaciones sobre las relaciones interétnicas en general y

sobre la inmigracion en particular.*®

Este analisis ayuda a descubrir el tipo de relaciones que se establecen
entre los sistemas de género y el mercado de trabajo, la concepcién
dominante de la familia y el papel que en ella ocupan las mujeres, las
relaciones de género y el modo en que se conciben cultural e
histéricamente mujeres y hombres y su articulacidon con la etnicidad vy la
clase social, la construccién de la diferencia étnica y de género en los
procesos de trabajo, las construcciones de las identidades individuales y

colectivas o la segregacion sexual del espacio.®

% Este trabajo atiende al discurso elaborado selsredbajadoras inmigrantes en la prensa espadiptalacion a
tres de los &mbitos que laborales en los que set@mslas mujeres tras su llegada a Espafia: eddoide ancianos

y enfermos, el trabajo en la agricultura y la gtoston. Segun la autora, las noticias que muesrkas mujeres
como protagonistas estan asociadas a ambitos  todglicionalmente considerados femeninos (familia,
educacion, trabajo domestica, cuidado de pers@nasgmas negativos (maltrato, prostitucion, teafle mujeres,
problemas de integracion).

9 Metodolégicamente, propone el enfoque del anatisio del discurso que trata de vincular losfés micro y
macro sociolégicos y las relaciones entre las etras textuales y los contextos sociales. Tomalda de
DISCURSO COMO PRACTICA SOCIAL que sugiere una relacidalédtica entre el discurso particular y las
situaciones, instituciones y estructuras socialgslg enmarcan. El andlisis critico del discursaconforma una
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Advierte que los discursos sobre las culturas (otras) nos ofrecen las claves
para conocer el nosotros desde el que se elaboran esos discursos, la
posicion, los intereses y las logicas desde las que se habla, se observa y
se construye la realidad social. Dicho analisis permite buscar y desarrollar
nuevas formas de intervencion social. Orientadas a la transformacién de
los modos de hacer comunicacion y de entender las relaciones entre los

individuos y los grupos sociales.

Por eso, postula que es necesario atender al contexto mas amplio en el
que se inserta dicho objeto de estudio. Tanto el incremento de los flujos
migratorios femeninos y la estructura del mercado de trabajo en funcion
de la etnicidad, el género y las clase social (edad, turismo sexual,
infancia) como las ldogicas que rigen el funcionamiento de los medios de
comunicacién sélo se comprenden en el marco actual de la globalizacion y

en los consecuentes desequilibrios regionales.

Plantea que la prensa “hiper-visibiliza los trabajos invisibles femeninos”. Y
gue existe una doble paradoja entre la realidad social y la representacion
cultural en la doble vertiente de género y de inmigrante. Ya que la
individualizacién del colectivo de mujeres inmigrantes y los estereotipos
vigentes en el imaginario colectivo no se corresponde con la progresiva
feminizacion de los procesos migratorios y el perfil de la mujer joven
soltera y dinamica. Este proceso tiende a (hiper) visibilizar la inmigracion
femenina en términos de problema social, ocultando otras visiones de la

inmigracion.

Ademas, advierte sobre la individualizacién que se produce en distintas
esferas de la vida social y se traduce en el ambito académico como
resultado del androcentrismo dominante en el pensamiento cientifico
desarrollada hasta el momento. Es muy importante la aportacién que

realiza esta investigadora afirmando que los textos periodisticos des-

escuela, ni un campo, ni una disciplina de anali®b discurso, sino que se trata de un planteamient
posicionamiento o postura explicitamente criticodapastudiar el texto y el habla (Van Dijk, 1997:16)
FAIRCLOUGH N. y WODAK R. (2000) “Andlisis critico deliscurso”, en Van Dijk, Teun (compE) discurso
como interaccién social. Estudios del discursoradticcion multidisciplinar Vol. Il Barcelona: Gedisa, p. 367-
404.
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informan sobre los trabajos en los que se insertan las mujeres inmigrantes
no comunitarias y estas son definidas antes como mujeres y/o extranjeras
gue como trabajadoras. En los medios de comunicaciéon tal y como ha
ocurrido en otras esferas de la sociedad, se observa una
instrumentalizacion de los discursos de género donde las mujeres
inmigrantes se convierten en un vehiculo a partir del cual poder articular
de manera sutil y eficaz las formas de dominacion sobre los paises del Sur

y del Este.

Por ultimo, nos referiremos al trabajo de investigacion realizado por el
grupo de investigacién PICNIC, dirigido por Asuncién Bernardez Rodal en
la Universidad Complutense de Madrid. Este trabajo responde a la
evidencia de que la inmigracion es uno de los fendmenos sociales que
genera mas preocupacién en los paises ricos, donde es percibida como un

elemento problematico y desestabilizador.

Si bien el corpus analizado no son los periddicos, sino dos tipos de
textos/discursos: los telediarios como espacio privilegiado para Ila
estabilizacion de las representaciones y el discurso social (relevado
mediante grupos de discusion), a través de los cuales estudiaron los
procesos de interpretacidon acerca de las mujeres inmigrantes,
consideramos su inclusién por que revelaba conexiones indisolubles entre
la imagen que construyen los medios de comunicacion, y la percepcion del
fendmeno migratorio que circula en lo social.®

Los primeros datos arrojados por el analisis de los telediarios manifiestan
que de un 100% de noticias sobre o con participacion de inmigrantes sdlo

en un 40% aparecen mujeres y de la totalidad de las noticias con éstas,

100 Esta investigacién parte de la idea de que lagramién no es un fenémeno extraordinario tal commiiestran
los medios o las politicas de gobierno en la aictadl Realiza un recorrido a través de los discusadse la
inmigracion como objeto de estudio, centrandoseendss discursos mediaticos, conscientes de quersdactor
importantisimo a la hora de elaborar esterectimgmesentaciones e imaginarios dominantes. A sulagautoras
sefialan que tomaron el discurso informativo comjetolde estudio, por ser un lugar privilegiado pasrear las
representaciones de las mujeres inmigrantes. Sbargo, este corpus ha resultado ser un materialmaachas
limitaciones porque se da una generalizada auseecraujeres inmigrantes en los discursos publiees sirven
para configurar el espacio comun de opinion. Y lsefigue posiblemente este déficit se hubiera saldadlizando
otro tipo de género mediatico como, por ejemplstdtk showsen los que la presencia de mujeres inmigrantes es
mas significativa. La comparacién entre el discumgarmativo y los discursos sociales demostré ajubos objetos
de estudio estan intimamente ligados y conviveruerespacio que los interrelaciona permanenteméistia
relacion que se establece entre ambos, ha sidonitesa en la investigacion, como “desplazamieniesudsivos”
(Bernardez, 2007:26).
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es decir de un 100%, sélo el 34% pueden ser escuchadas, tienen voz,
mientras el 66% restante Unicamente aparecen como imagen o referente
verbal. Las mujeres inmigrantes estan incorporadas a la agenda de los
telediarios espafioles casi en la mitad que los varones. En la mayoria de
los casos cumplen simplemente el rol de acompafantes, espectadoras o
peonajes secundarios frente a los protagonistas masculinos (y este

“frente” siempre confronta a otro inmigrante).

En esta linea de pensamiento, Sandra Gil (2004) y Laura Oso (1998; 356)
apuntan que la inmigracién de mujeres a Espaina retroalimenta el sistema
de estratificacion de clases y roles al permitir a las clases altas, por un
lado, mantener su estatus social a través de las practicas distintivas y del
aparato simbdlico que las legitima, y por otro, mediante “el sistema de
estratificacion por género y el desigual reparto de tareas y roles entre los
sexos, que perpetua la division clasica del trabajo entre hombres y

mujeres en la sociedad” (Bernardez, 2007:32).

Si bien este estudio constata que no hay noticias o relatos que sean
privativamente sobre mujeres inmigrantes en tanto tales, mencionan los

relatos que las tienen como protagonistas:

» El relato que informa de la violencia contra las mujeres, donde son
victimas, en su mayoria mortales, de sus parejas (relato que
también protagonizan las espafolas). Suelen ser sélo mencionadas
por el nombre de pila o apodo, haciéndose especial hincapié en su
nacionalidad y, a veces, en su edad. No tiene mayor relevancia su
vida frente a su muerte, donde se vuelve un nombre y una
nacionalidad. La falta de personalizacion de las victimas es comun a
las noticias de violencia de género.

« El relato que describe la vida cotidiana y costumbres de Ila
inmigracién, donde ellas son las encargadas de hablarle o ilustrar
aquello que caracteriza a los inmigrantes en su diferencia -y no
hablan como mujeres inmigrantes sino como pertenecientes a un

grupo regional/cultural que es donde anclan la diferencia.
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« Los relatos sobre la prostitucion son los que les otorgan mayor
consistencia, por se contadas desde alli como sujeto colectivo y
porque, las inmigrantes son casi las protagonistas exclusivas de
éstos (sin compartir exclusividad con varones inmigrantes y casi sin
compartirla con mujeres espanolas). Alli se muestran imagenes con
cuerpos que nos remiten inmediatamente a la idea de “mujer
inmigrante”, Este protagonismo visual que tiene va mas alla de que
sean contadas como trabajadoras, reivindicativas, explotadas o

victimas.

» Los relatos de pateras se detienen en ellas cuando son madres o
por su excepcionalidad frente a la mayoria de varones. En el origen
del relato, ellas son las que lo fundan, lo hacen avanzar (son
agentes del relato que deciden viajar, dejan su lugar, se suben a
una patera...), sin embargo, en los finales del relato, su accion
qgueda opacada por la accion de otros (los ayudantes), momentanea

y en un lugar fijo que las vuelven objetos de la accion.

« Una especificidad de las mujeres inmigrantes, en la mayoria de las
piezas es que estas no tienen voz. En la medida en que la
subjetividad se configura en gran parte en el lenguaje de los
sujetos en tanto ‘“hablantes”, hay una dimension que es la
existencia de la palabra propia, asumida por un sujeto en una
coyuntura especifica, que aqui no tiene lugar. la ausencia de su
nombre completo y de una historia personal que ayude a situarlas,

pensarlas y entenderlas mejor.

En cuanto a las estrategias utilizadas para la representacién de las
mujeres inmigrantes, las investigadoras sefialan las siguientes:
victimizacién; naturalizacién; ausencia de individualizacion; creacién de
distancia social (a través del énfasis de las diferencias culturales);
insistencia en el sujeto legislado. Respecto a la importancia de las

designaciones:
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“Ser denominados, dar nombre, es una de las condiciones por las
que el sujeto se constituye en el lenguaje. Al ser nombrado alguien
recibe cierta posibilidad de existencia social. Uno puede existir en
virtud de su dependencia fundamental de la llamada o nominacion
de otro” (Bernardez, 2007: 136).

La ausencia de las mujeres inmigrantes del discurso informativo
demuestra cdmo se les adscribe a un cierto lugar social, ligado, tal y como
hemos sefiala a lo largo de la investigacion, a la esfera de lo intimo, lo

cotidiano y lo privado.

"Las voces de los y las inmigrantes no tienen lugar en el discurso
publico, o bien son subalternos: los y las inmigrantes no dicen, sino
qgue son dichos “(Bernardez, 2007:275).

Podriamos concluir estas breves notas sobre los estudios que abordan el
tratamiento informativo del trabajo de las mujeres inmigrantes afirmando
que la imagen que los medios de comunicacién proyectan de la dimension

laboral de las mujeres inmigrantes es la cronica de una ausencia.

Estan ausentes como agentes econdmicos. Estan ausentes en tanto que
pioneras familiares de la cadena migratoria y en su papel de artifices de
un proyecto migratorio creado e impulsado por ellas. Frente a esa
incontestable realidad, son presentadas como victimas de decisiones
ajenas o traficadas. Estan ausentes en tanto que sujetos individuales, con
su experiencia vital anterior, su nivel de instruccién, sus aspiraciones y
proyectos. Estan ausentes en esa parte vital de su recorrido que tiene que
ver con las redes para llegar y conseguir empleo, vivienda y papeles.
Estan ausentes en la descripcion de las condiciones, tanto materiales
como del marco legal que lo posibilita, en que se desarrolla el trabajo
doméstico, llave que permite desarrollar su actividad laboral fuera del
domicilio a tantas mujeres autdéctonas que, en caso contrario, han de
cargar con las tareas domésticas. Estan ausentes en el debate sobre las
condiciones en que se ha de desarrollar esa atenciéon a las personas

dependientes, que acaba de ser recogido en la ley de dependencia y que
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va a tener un desarrollo muy significativo en los proximos anos, y en
donde las mujeres inmigrantes juegan y jugaran un papel estratégico.
Estan ausentes en cuanto a portadoras de opiniones criticas sobre las
condiciones en que se desenvuelve su vida aqui, en el terreno laboral, en

la vivienda, en la discriminacidon que soportan.

En definitiva, a los factores de desigualdad que ya gravitan sobre las
mujeres espafiolas a la hora de su representacién mediatica, la categoria
de “inmigrante” aflade un estigma mas, generador de nuevos factores de
desigualdad que padecen las mujeres trabajadoras que provienen de otros

ambitos geograficos.

3.2.4. Nuevas practicas y alternativas al androcentrismo mediatico

Consideramos que sélo a partir del reconocimiento de la capacidad de las
mujeres para proponer, gestionar y decidir el camino por el que construir
su propia realidad y del acceso de estos colectivos a los espacios de
poder, tanto discursivos como econdmicos, politicos y sociales, se podran
crear las bases necesarias para configurar una sociedad mas justa e

igualitaria.

El panorama descrito nos invita a pensar no soélo en el analisis de los
discursos mediaticos y en la critica que debe realizarse a los mismos sino
también en las posibles propuestas para construir formas alternativas de

hacer comunicacion.

En esta linea, Norman Fairclough (2003) plantea la necesidad de prestar
atencién a las estrategias de resistencia y vias alternativas que
desarrollan los sectores sociales no dominantes. Es decir, de identificar las
posibles maneras de superar los obstaculos trasladandonos del discurso
dominante al discurso de la resistencia. Ejemplo de ello son los multiples

espacios abiertos en internet por asociaciones de mujeres e iniciativas que
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los apoyan en los que se realiza un andlisis histérico, contextual y

comprometido de la realidad de la inmigracidon extracomunitaria.'®!

Para ello seria necesario tender hacia unos medios de comunicacién mas
democraticos y participativos, en los que tuviesen voz las mujeres
inmigrantes y que ofreciese una informacion critica y contrastada, que
reflejasen los intereses, experiencias y necesidades reales de estos
colectivos, comprometiéndose con la realidad de su tiempo y alejandose
de los modelos de representacion estereotipados y simplistas que
reproducen los periodistas asi como de los intereses comerciales y

politicos que persiguen las industrias mass mediaticas.

En los ultimos afios, organizaciones de mujeres, investigadoras,
periodistas y comunicadoras han desarrollado, de manera creciente,
iniciativas destinadas no sélo a transformar las practicas de los medios de
comunicacién de masas sino a crear nuevos espacios y nuevos lenguajes.
En estas propuestas de comunicacién de las redes de mujeres se tiene
especialmente en cuenta el derecho de las mujeres a la comunicacién, el
acceso a canales de expresidn, a las nuevas tecnologias de la informacidn
y de la comunicacidon, a la toma de decisiones en los medios y el

reconocimiento de sus derechos laborales.

Una compilacidn, recientemente publicada, sobre comunicaciéon y mujeres
que ha impulsada ACSUR-las Segovias, relne la reflexién y experiencia de
las mujeres en la construccion de medios de comunicacion alternativos. La
publicacion titulada Nosotras en el pais de las comunicaciones fue
coordinada es Silvia Chocarro, quien plantea las dificultades para difundir
las nuevas propuestas sobre de mujeres que trabajan en los medios de

comunicaciéon desde la perspectiva de una ciudadania critica y solidaria.°?

191 Son muchas y muy variadas las formas de participac produccion que se han desarrollado en lamsaist
décadas como es el caso de las Agencias de ndeamsistas, los medios online o la Red Europea dgeids
Periodistas que se cred en 1993 y que tiene sasrénalidades promover encuentros, estudiospaesiy otras
actividades vinculadas al ambito de los medios aunicacion social, para mencionar sélo algunass Ma
informacién sobre el desarrollo y produccién deogsespacios alternativos sobre mujeres y medios de
comunicacién se puede consultar la Web espafidiéugires en Red http://www.nodo50.org/mujeresred/.

102 En Ja introduccion ACSUR plantea la importancia dechas de las practicas solidarias en los medios:
Nosotras en el Mundo, Radio Vallekas, Mujeres emtatas, Radio Enlace y La Loca en el atico de Raxiisis

que se vienen desarrollando en Espafia en los 8l@fios. En la publicacion participan investigadesgmariolas
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Se manifiesta que hoy no puede hablarse de los medios de comunicacion
desde una posicion aislada de la realidad de las mujeres ni de los medios
liberadores si quienes construyen practican o arman sus propios medios
de comunicacién no se lo plantean en el marco de la realidad social y la
posicion de las mujeres como sujetos y no como datos documentados.
Ademas, se formula que los proyectos de comunicacién tampoco podran
tener futuro si no son capaces de visualizar no sélo como las mujeres
acceden o se insertan en las comunicaciones, sino como ellas intervienen

en su calidad de sujeto politico:

“No se trata sdlo de participacion, ni incluso de propiedad, sino de
disefio, de orientaciones, de visiones, de desarrollo y construccion
de otro modelo” (Chocarro, 2007:16).
Las autoras van mas alld de los balances y los monitoreos poniendo a
discusién sus experiencias en la construccion de medios y redes. Sus
reflexiones establecen nuevo parametros sobre qué hacer, cdmo hacer y
cudles son los contextos sociales actuales en los que la comunicacién esta

marcada por la desigualdad entre hombres y mujeres.

“La defensa de la causa de las mujeres y la conviccion de la
necesidad de construir un sujeto politico motivan la reflexion del
derecho a la comunicacién, como sintesis de dos garantias: la
libertad de expresion y el libre acceso a la informacion” (Hernandez,
2007:8).

Las organizaciones de mujeres, las periodistas y las comunicadoras han
desarrollado de manera creciente iniciativas de comunicacién que no solo
pretenden transformar los discursos androcéntricos de los medios de
comunicacién de masas, sino crear nuevos espacios y nuevos lenguajes.
Estas propuestas contemplan también el derecho de las mujeres a la
comunicacién, al acceso a canales de expresion, a las nuevas tecnologias

de la informacion y la comunicacion y a la equidad en el ambito laboral.

pertenecientes a distintos grupos: Mujeres en Reddd- de Naciones Unidas para las Mujeres (UNIFEM)
Universidad Complutense de Madrid y Grupo de Mujeeeta Red Estatal de Medios Comunitarios.
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Segun Irene Ledn, “uno de los desafios planteados es el de procurar que
la informacioén gire en torno a las personas” (Leén, 2007:15), lo que alude
directamente a los peligros de que ellas sean desplazadas como sujeto

para privilegiar el mercado.

Por otra parte, en Catalufa, el Institut Catala de les Dones, el Consell de
I’Audiovisual de Catalunya y el Col-legi de Periodistes de Catalunya, han
llevado adelante, recientemente, el proyecto Género y medios de
comunicacion. Instrumentos para las aportaciones de las mujeres. En ese
marco se reunieron instituciones y periodistas con la intencion de mejorar
el tratamiento mediatico de las mujeres y de elaborar materiales que
ayuden en la formacidn de los profesionales de los medios de

comunicacién a ir "mas alla” en el tema de género.'®

En nuestro recorrido bibliografico también hemos encontrado referencias a
la importancia del analisis de las imagenes. Una de ellas, en el trabajo
sobre la recreacién informativa del “héroe” y la “victima” en el relato de
actualidad que realizé Natividad Abril (2001). A la investigadora le
preocupaba dar con la manera de mirar y agrupar los diversos textos
periodisticos (noticias e imagenes) publicadas en los diarios y revistas que
le permitieran mostrar y resaltar las “peculiaridades” del discurso
periodistico en la transmision de valores ideolégicos. También le
interesaba saber si existen algunas modificaciones -"“ligeras
trasgresiones”- a favor de la superacibn de las tradicionales
discriminaciones de las mujeres. En su investigadora hizo una exploracién
de las imagenes mas que de las noticias, para demostrar Ilas
representaciones del “arquetipo viril” y de los “arquetipos subalternos” en

las paginas de los periddicos.

193 En el proyecto se desarrollaron seminarios queacom con la colaboracién de entidades locales que
desarrollan tareas imprescindibles sobre la profiemn de la mujer y los medios de comunicacion: 8DP
(Asociacion de Mujeres Periodistas de Catalunya)lJPXC.CAT (Red Internacional de Mujeres Periodistas y
Comunicadoras de Catalunya), el Observatori de lee®en els mitjans de comunicacio, y las areagukddad

del Ayuntamiento y de la Diputacion de Barcelona.

104 yver ABRIL VARGAS, N. (2001) “Modelos hegeménicos gtras’ realidades en la prensa diaria. Recreacion
informativa del ‘héroe’ y la ‘victima’ en el relatte actualidad”, en Mufioz, B. (coord/edios de comunicacion,
mujeres y cambio culturaDir. Gral. de la Mujer de la Comunidad de MadEah. este investigacion, la seleccion
de las noticias en dicha investigacion esta gusaddos criterios de repeticion y abundancia déhbe@ imagenes
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Consideramos que el lenguaje fotografico es diferente al del texto y el
analisis de ambos elementos comunicativos tampoco es el mismo. Las
imagenes se miran, se contemplan se disfrutan con la mirada, a veces se
ven hasta sin mirarlas. La informacién trasmitida en una imagen, penetra
y se acomoda en algun registro de nuestra mente. A veces, rapidamente,
y otras, se reposa la mirada sobre la fotografia, dejando un rastro, un
poso, que se acaba asimilando con esa idea general -o valoracion- mas o
menos reflexiva, acerca de la realidad que hacen los medios de

comunicacion.

Algunos artistas también se han interesado por la importancia de la
imagen en los medios de comunicacion preguntandose sobre el papel que
tienen los medios de comunicacidn en el retrato actual. Para el retratistas
cubano residente en Barcelona, Jorge Rodriguez-Gerada (Cuba, 1966), el
retrato ya no es de uso privado, “hace del anénimo un personaje publico”.
Este artista, jugando con los mismos cddigos que la publicidad, difunde
promociona y da protagonismo al rostro de personajes completamente

desconocido.

Con una técnica propia del dibujo publicitario, recrea espectaculares
retratos a carboncillo de 12 metros de altura en medianeras provisionales
de casas y edificios, de ciudades como Madrid o Barcelona. El artista eleva
a sus protagonistas, los vecinos del lugar, a la vista de todo el mundo. De
esta manera es capaz de hacer visible lo invisible y, con ello, sus dolencias

y exigencias:

“Mis retratos hablan de la manipulacion de la imagen, del control de
informacion de los medios sobre la poblacion. En nuestras

democracias somos meros espectadores. Trato de dar a conocer la

similares en las paginas de los diarios a los ldetres meses continuos durante el afio 2001.dPgaaizar el
material seleccionado, Natividad Abril separ6 lagipas de los distintos periddicos analizados equgs de
significacién: 1. Los hombres interactian en los negocios y gooléica. 2. La cultura se masculiniza cuando
pisa las instituciones. 3. El lugar de las mujesss la politica. 4. La pobreza tiene rostro de mujea
investigadora considera que es justamente medidataeiteracion y la insistencia en determinados
“acontecimientos y protagonistas como se constrageversion interesada de la realidad y no otra,alyoente
posibl€.
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importancia de cada individuo y sus posibilidades para cambiar el

sistema. Todos somos importantes” (Hernandez, 2006:20).

Estas reflexiones nos sirven para pensar el papel de los medios de
comunicacién y su rol como “album de imagenes” que refleja a la sociedad
en su conjunto. Si nos preguntamos por la representacion del trabajo de
las mujeres en la prensa, no interesa conocer cuales son las imagenes que
ilustran estas representaciones y como son tratadas las protagonistas de

las imagenes respecto al tratamiento que reciben en los textos.

En este sentido, la inclusion del analisis de las imagenes también confirma
una de las ventajas que apuntamos en la metodologia, y que en este caso
estd intimamente relacionada con el objetivo de la investigacion, en tanto
permite analizar los resultados en una especie de cartografia de lo que

dicen y muestran, o excluyen e invisibilizan, las publicaciones analizadas.
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4. MARCO METODOLOGICO

El objetivo de esta tesis doctoral es hacer un analisis del enfoque y
tratamiento que recibe el trabajo de las mujeres en los diarios
seleccionados. Se trata de un minucioso ejercicio de lectura critica que
posibilita interrogarnos sobre nuestra forma de leer y analizar los textos

periodisticos.

En nuestro trabajo hemos partido de la hipotesis que existe una conexién
entre la imagen que construyen los medios de comunicaciéon y la
percepcién de las transformaciones sociales en torno al trabajo de las
mujeres. Los textos y discursos son concebidos como el resultado de una
interaccién social en la que se configuran los protagonistas y sus

acciones.

La investigacion se centra en la emisidon y no en la recepcidon de los
mensajes por parte del publico lector, y a su vez, solo en determinados
mensajes, aquellos que tienen que ver con las mujeres como
protagonistas de las noticias. A diferencia de otros estudios que se basan
en el analisis de determinadas secciones del medio grafico, aqui se
tomaron en cuenta las informaciones que se presentan en todas las

secciones de cada ejemplar analizado.

Una de las preocupaciones de la metodologia empleada es no limitarse,
como en otros estudios de analisis de contenido, a estudiar un solo tipo
de informaciones, ni a fragmentar el diario en partes divisibles como si
esta fuera la forma en que es presentado al publico. Por esta razon, el
anadlisis se ha aplicado a ejemplares completos de la muestra para ver
todas las unidades comunicativas que hacen referencia a las mujeres y

|II

gue se insertan en un “microcosmos de significaciéon global” determinado,
en este caso, por el contexto de actualidad. Esta premisa fue establecida
por Kayser, cuyas aportaciones han sido fundamentales para la
construccién de las herramientas metodoldgicas utilizada en esta

investigacion:
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"No se puede estudiar validamente un texto o un documento
extraido de un periddico sin estudiar el ejemplar entero de este
periddico. En efecto, un periddico forma un todo, una unidad en la
qgue ningun elemento es disociable sin que se altere su
autenticidad” (Kayser 1966:9).

Entonces, como sefiala Moreno, para un estudio serio de la prensa en el
marco mas amplio de la comunicacion social, determinado en este caso,
por el periodo que comprende la promulgacion de la LOIEMH, sera
necesario interrogarnos por “las propuestas ideoldégicas y las propuestas
de lectura de la realidad que las publicaciones hacen a sus lectores [...]"
(Moreno, 1989:42), teniendo presente la interrelacion entre ambos
aspectos: la formacién social en la que se han producido las publicaciones

y a las peculiaridades mismas del medio en si.'®

En definitiva, junto con Moreno, en esta investigacion consideramos las
publicaciones como formaciones discursivas producidas en una formacion

social, determinada espacial y temporalmente:

“Para estudiar estas formaciones discursivas es necesario dotarse
de un teoria critica del discurso periodistico que tenga en cuenta
tanto su complejidad como su contingencia histérica, pues cualquier
método de anélisis de las publicaciones que elijamos pondra de
manifiesto alguna teoria del discurso periodistico, esté explicitada o
no, esté mas o menos elaborada” (1889:42-43).

Las escasas referencias que podemos encontrar en los manuales
generalistas de técnicas de investigacién social en cuanto al tratamiento
metodoldgico del andlisis de las representaciones sociales de los medios
de comunicacién se refieren exclusivamente al andlisis de contenido. Los

métodos analiticos aplicados hoy a los mass media pretenden abarcar

105 a conclusién a la que llega Moreno en relacida mecesidad de establecer una metodologia queitemb
analisis hemerografico diacrénico automatico y widliais de contenido parte de la idea que ‘se puede
establecer tan tajantemente como se ha venido mdaiena diferencia entre la ‘estructura’ y el ‘centdo’ de
una publicacion, ya que la ‘estructura’ o continefibtrma parte sustancial del discurso periodistig®89:42).
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objetivamente las consecuencias de la comunicacion y de la persuasiéon de

éstos en la sociedad.!%

La mayoria de ellos son herederos de los estudios del content analysis, de
la escuela de Chicago con Berelson como maximo representante, y se
definen como “una técnica de investigacion para la descripcion objetiva,
sistemadtica 'y cuantificable del contenido manifiesto de las
comunicaciones” (1952:18), a través del conjunto de significados de los
simbolos, ya sean orales o escritos. Berelson propone dos opciones para el
anadlisis: cualitativa, clasificando los elementos del contenido por
categorias; y cuantitativa, estableciendo unidades de analisis para la
cuantificacion, la observacién del espacio y la disposicién que ocupan en el

conjunto del medio analizado.'”

Pero los antecedentes de las investigaciones sobre el anadlisis de contenido
se remontan a los estudios sobre la comunicacidn de masas que Lasswell
inicid en los afios 30 en Estados Unidos,'® donde se acufaron las celebres
preguntas utilizadas, hasta hoy, para la construccién de la noticia
periodistica: “Quién dijo qué, a quién, por qué medios y con qué efectos”,
y que se pueden considerar como los primeros estudios donde los medios
de comunicacién, -en este caso los diversos soportes de la actividad
persuasiva de la propaganda politica-, se abordaron mediante técnicas

cualitativas destinadas al anadlisis de los mensajes.

108 | a mayoria de los analisis responden a una coitsepositivista de la prensa que, segiin Moreno §¥89),
lleva a no distinguir claramente entre la realidadial y la reproduccion de la realidad social gparece en los
periodicos, y a descuidar el proceso de produatésestos discursos mediaticos.

107 Esta distincién es realizada por Harold D. Laskwel su libro editado en 1927 y reimpreso en 1971.
“Propaganda Technique in the World War”, citado BEARRO QUINTERO, Alejandro (1999) a historia de

la propaganda: una aproximacion metodoldgiea’ Historia y Comunicacion Socidl? 4, pp. 145-171, Madrid:
Universidad Complutense de Madrid.

108 En CALDERA SERRANO, J. y SAPICO A. (2004) “La férmul@ comunicacién de Lasswel como método
para implementar bases de datos documentales emddgs audiovisuales” Universidad de Extremadura,
Badajoz. ‘Su principal obra: ‘Propaganda, comunicacion y dpmpublica’ (1946) donde responde cual debe ser
el enfoque metodologico adecuado que dé cuentasi@rbfundos cambios sociales, econémicos, pdiitico
culturales en los que los mass-media inciden dmado determinante. Utiliza el Modelo Telégrafo: iudice
qué, a quién, por qué medios y con qué efectos?emmsnente, Claude Shannon y Warren Weaver
perfeccionaron el modelo telégrafo con el esquemidineccional de E-R. Sin embargo, este modeloczolal
emisor en una posicion preferente y como poseedomeénsaje y al receptor en una posicion con dificles
para acceder a las instituciones. Con este moddiqmapel de la opinién publica en la realidad socies
limitado”.
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Sin embargo, como ocurre no pocas veces en experimentos de
laboratorio, la complejidad de la realidad transita en paralelo a las teorias,
es mucho mas rica, mas basta y no se somete, sin desvirtuar o mutilar su

riqueza, a esquemas prearmados.

Para Lasswell, era necesario desarrollar técnicas de investigacion capaces
de ofrecer un mayor conocimiento de la sociedad moderna. Para ello,
orientard su estudio hacia lo que él consideraba el hecho decisivo y
caracteristico de la sociedad industrial, the public attention.*® El andlisis
de contenido es definido por este autor como una técnica que permite
contrastar cientificamente los estados de opinién y los elementos
materiales de una sociedad entre los cuales se sitia una poderosa

instancia mediadora: /a focalizacion de la atencion publica.

"Las técnicas empiricas del analisis de contenido deberan ser segun
Lasswell, apropiadas para permitir el analisis de un numero elevado
de comunicaciones (prensa, radio, etc.) que puedan dar respuesta a
necesidades de conocimiento practico sobre un gran numero de
mensajes (como sucedid en la aplicacion del analisis de contenido al
estudio de la prensa y la radio internacionales, durante la segunda
guerra mundial) y deberan asegurar la objetividad de los

conocimientos obtenidos” (Musito, 1992:7).

El mayor auge del analisis de contenido se produjo en el periodo de la
Segunda Guerra Mundial. En las visperas del conflicto bélico, Lasswell
(1938) realizé el analisis de la simbologia politica, relacionandola con los
simbolos que representaban la identidad nacional y clasificd esta relacidon
simbdlica que, posteriormente, originaria los estudios sobre la opinidn.
Abordd el analisis sobre las tendencias registradas en la frecuencia de
aparicion de simbolos nacionales en los discursos politicos, asi como la

actualizacion de esta misma simbologia en la prensa internacional.

109 E5 decir, la “opinién publica”. En palabras debgip Lasswell, publicadas en la prestigiosa revitalic
Opinion Quarterly(1941): ‘Podemos adquirir un conocimiento de la vida y dedemas cuando conocemos qué
leen, ven y oyen. Este es uno de los principalesgsitos para el cual debera servir cualquier exarsistematico
de la atencién publica(La traduccion es mia).
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Mas adelante, Krippendorff, retomando la tradicion empirica de Lazarsfeld
y Berelson, en su “Metodologia de analisis de contenido”, hara referencia
al mismo con fines mas amplios, tanto descriptivos como inferenciales
(deductivos). Asi, no limitard el andlisis al contenido manifiesto de los

mensajes, sino que lo extendera a su contenido latente:

“[...] el anélisis de contenido es una técnica de investigacion
destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto y deben
someterse a pruebas de validez y fiabilidad” (Krippendorff,
1990:28).1°

A diferencia de su antecesor,!'! Krippendorff (1990), define el analisis de
contenido como una técnica cuyo objeto es proporcionar nuevos
conocimientos, nuevas intelecciones, una representacion de los hechos vy
una guia practica para la accion. Se trata, por tanto, de una herramienta o
un medio y no de un fin. Como sefala la profesora Carmen Lasso de la

Vega, en relacion al trabajo del cientista aleman:

“El analisis de contenido es un método de investigacion, cuyo objeto
es el contenido simbdlico de los mensajes, partiendo de que éstos
no poseen un significado Unico y lineal, lo que supone que los datos
gue se obtengan deben ser contemplados desde un plano
multiperspectivistico, para detectar todas aquellas connotaciones,
ilocuciones, contenidos psicoldgicos, politicos, etc. en funcion de los

objetivos de la investigacion” (Lasso de la Vega, 2002:35).

Esta interaccion entre los textos o discursos y los contextos sociales en los
gue son producidos no siempre ha sido tenida en cuenta en el analisis de

los contenidos medidticos, a los que debemos agregar a menudo, la

10para este autor, el .analisis de contenido seadftuqiamentalmente de la recepcion de los mensajegle se
trata de un estudio que tiene por objeto los teydosonfigurados y difundidos, por lo que la fasepdoduccion y
generacion de esos mensajes debe tenerse en desdt una perspectiva inferencial, a partir ded&des que
arroje el andlisis, pues este tipo de metodologiigeenpla la informacion extraida como un conjuréelEmentos
simbdlicos y no como una mera lista de datos ciaiviys.

111 Como ya vimos, Berelson sostiene que se trata deéenica de investigacién para la descripcion olget
sistematica y cuantitativa del contenido manifiegda comunicacion.
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ausencia del caracter de produccién social de la informacion y su
importancia e influencia en las transformaciones del entorno y de las

relaciones entre las personas.

Todos los mensajes que producen los medios de comunicacion, desde las
informaciones hasta la publicidad, nos proporcionan unas determinadas
formas de entender la realidad. La eleccién de la prensa para conocer
como los medios construyen esas versiones de la realidad, nos lleva a
destacar su labor de mediacion, “actividad que impone limites a lo que
puede ser dicho y a las maneras de decirlo” (Imbert y Vidal Beneyto,
1986:43), para la comprensién y descripcion de los mensajes

concernientes al trabajo de las mujeres.

De todas las exigencias metodoldgicas del analisis de contenido que son
consideradas mas relevantes por los metoddlogos de las ciencias sociales,
en esta investigacion destacamos la prioridad que se otorga “al analisis

14

del contenido manifiesto”.'*? Esta condicion exige que “el andlisis se apoye
exclusivamente sobre el contenido manifiesto del material informativo
disponible (corpus), es decir, lo que esta dicho o aparece en el discurso o
en el texto y nunca en aquello que supone o imagina el analista” (Monzén,

1996:367-368).

A su vez, para esta investigacion, también rescatamos la consideracion

gue realiza Monzdn sobre la combinacidon de técnicas de analisis:

“Aunque, generalmente, han sido considerados opuestos los
resultados de los analisis cualitativos y cuantitativos, en realidad
deben considerarse complementarios y -sobre todo- convergentes”
(Monzén, 1996:368).

112 En su libroOpinién publica, comunicacion y politiqd996), Candido Monzén, enumera las exigencias mas
relevantes que debe cumplir la metodologia de sisalie contenido: Objetividad, Sistematicidad, ftad al
andlisis de contenido manifiesto, Prioridad a lantificacién. A su vez, hace una referencia a laslemas
técnicas de base cualitativa que generalmente lmem@l mensaje como polisémico, es decir, llendidersos
significados segun niveles, perspectivas de apAlic. estas Ultimas técnicas se asocian generalme las
modernas teorias del lenguaje y la comunicaciéa oomunicacién y la cultura. Para este Ultimo pwsn
PIZARRO, Narciso (1979Metodologia sociolégica y teoria linglistiddladrid: Alberto Corazén.
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Es por esto que consideramos que los analisis cualitativos, sin la precision
gque dan otras medidas, soélo aparecen como una mera descripcion de
impresiones o como una interpretacién. Por lo tanto, aqui intentaremos
asociar ambos analisis pretendiendo hacer converger la carga de datos y

la interpretacidn analitica.

Por ultimo, consideramos que la interpretacién analitica estd también en
estrecha relacion con el marco teodrico y la técnica aplicada para explicitar
los resultados, tanto uno como otra remiten a una teorizaciéon sobre los
medios de comunicacion, las mujeres y el trabajo, y es dentro de esta
particular construccién donde los resultados obtenidos adquieren una

relevancia significativa.

Entendemos que la informacion debe servir a las personas para
comprender la realidad y al mismo tiempo para apropiarse de las
circunstancias de su entorno. Por este motivo, para examinar la
representacion del trabajo de las mujeres en la prensa y reflexionar sobre
como estas representaciones condicionan su propia realidad, nos hemos
apoyado en la propuesta tedrica y metodoldégica Amparo Moreno Sarda,
para clarificar la relacidon entre los textos y los contextos sociales de los

que forman parte.

4.1. Antecedentes metodoldgicos de la investigacion

La propuesta metodolégica de andlisis hemerografico diacrdnico
automatico, a partir de la cual se desarrollé el Test ADSH para la
evaluacion de la Amplitud, Diversidad y Sensibilidad Humana de la mirada
informativa, fue disefiada a finales de los afios 70 por la doctora Amparo
Moreno Sarda, experimentada y ajustada en diversos trabajos realizados
por ella y su equipo de trabajo a lo largo de los afios 80 y 90, y publicada

en 1998 en el libro La mirada informativa (Moreno, 1998).'*3

113 | a metodologia se basa en la propuesta que sihtidcques Kayser ¢ quotidien francai§1962), adaptada
para conseguir un analisis historico y comparai®an respecto a la obra de Kayser, dice Moreno (4298 En

su obra Le quotidien francais, Kayser explica laodetogia y los resultados del andlisis comparatjue realizé
entre los diarios de Paris y de las capitales devprcia francesa$...]. En esta obra postuma, que aparecié en
francés en 1962, encontramos sintetizadas las apiores que el autor hizo al estudio comparado ake |
periédicos en investigaciones que habia publicadtmlargo de los afios cincueritalosé Luis Martinez Albertos,
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Distintos estudiantes de la Licenciatura en Periodismo y del programa de
Doctorado del Departamento de Periodismo de la Universidad Auténoma
de Barcelona participaron en los cursos de Moreno Sarda y trabajaron
durante varios anos sobre las posibilidades y problemas derivados de

aplicar e informatizar el método.

Las dificultades a la hora de identificar claramente las unidades
comunicativas basicas para el analisis, de diferenciar los tipos de
superficies o los marcos geograficos, por ejemplo, eran sélo una muestra
de los problemas que aparecian al pretender clasificar por temas o

materias la informaciéon que suministran las publicaciones periddicas.

Los trabajos presentados por varios estudiantes permitieron concluir que
los problemas mas dificiles de resolver no eran atribuibles a limitaciones
técnicas, sino a las categorias de andlisis utilizadas tradicionalmente para
estudiar la prensa. La sintesis de las discusiones y los distintos ensayos
permitieron a Moreno concluir que, a diferencia de los andlisis habituales
de la prensa, que privilegian los planteamientos tematicos, las preguntas
fundamentales o las categorias basicas para analizar un texto informativo
deben centrarse en los protagonistas de las noticias: “quién elabora la
explicacion que ofrece cada periddico, sobre qué protagonistas centra su
mirada, cuando realiza qué actividades y en qué escenarios” (Moreno,
1998:136).

A partir de esta propuesta inicial, la metodologia se puso a prueba en
varias investigaciones como las realizadas por Nuria Simelio Sola (2001;
2006), Luis de San Martin Rodriguez (2002), Soledad Vargas Carrillo
(2006), Gloria Quinayas Medina (2002) y Patricia Laura Gomez (2004)
para sus tesinas de doctorado y tesis doctorales. Asimismo, fue aplicada
en la investigacion Corporacions locals i Informacié Publica a Catalunya,

1979 - 2001, que contd con la participacion de Marta Corcoy Ruis y Mavi

en la presentacion de la edicion castellana de @87 Diario Francés, dicet.6 importante de este trabajo no es
tanto el estudio en si de los periddicos diariog-dencia en aquella época, como la aplicacién dessguema de
trabajo a un modelo objetivo concreto. El esquenstodpldgico de Kayser responde no exactamente adasq
entiende por andlisis de contenido, sino que essindio morfolégico para la valoraciéon de la presaidn de
contenido%
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Carrasco Rocamora. Ademads, entre el 2001 y el 2004 fue aplicada
sistematicamente en la investigacion I1+D+1 La representacion de las
relaciones entre mujeres y hombres y del recambio generacional en la
prensa, de 1974 a 2004, bajo la direccion de Moreno Sarda y financiada

por el Instituto de la Mujer (IM).

Los resultados de esta investigacion, fueron presentados en el simposio
“Periodismo y Ciudadania Plural: Rutinas y Retos” -celebrado en Barcelona
los dias 25 y 26 de octubre de 2004-, organizado por el equipo Feminario
Mujeres y Cultura de Masas, en donde surgid la propuesta de elaborar un
test practico, basado en el método de analisis hemerografico diacrénico
automatico para evaluar la informacion. Asi, el Test se presenté como una
herramienta para ser utilizada no sélo en ambitos académicos o
educativos sino, incluso, por los mismos periodistas y los medios de

comunicacion.

Durante el segundo semestre del aino 2005, bajo la direccion de Moreno,
trabajamos en la Guia para humanizar la informacién que conté con la
financiacion del Institut Catala de les Dones (ICD) (Moreno, Rovetto y
Buitrago, 2007). Buscabamos elaborar un manual practico para
periodistas, editores, investigadores, estudiantes y lectores en general,
describiendo y explicando el Test ADSH aplicado a una amplia muestra de

periddicos espafioles.

En el periodo 2006-2007, el Feminario disefid nuevos proyectos para
difundir y explicar la Guia a través de eventos académicos como la
realizacién del II Simposium “Periodismo y Ciudadania Plural: Rutinas y
Retos” y talleres y cursos especializados que contaron con el apoyo del
ICD y el IM. Entre las actividades realizadas podemos destacar los
encuentros y jornadas de intercambio con expertas y expertos en estudios
sobre la representacion de mujeres y hombres en los medios de
comunicacién, para construir una red nacional e internacional que entre
otros objetivos permitiera dar un nuevo impulso a los proyectos de
investigacion llevados adelante por el equipo.
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A partir de estas actividades y en continuidad con las lineas de
investigacion desarrolladas por el Feminario para el periodo 2007/2009
pusimos en marcha un nuevo proyecto I+D+1I, financiado por el IM, con el
fin de consolidar un prototipo de portal para utilizar las posibilidades de
Internet2 como una herramienta que facilite la participacién equilibrada de
mujeres y hombres en la construccion de conocimientos e informacién de
actualidad, y para la evaluacién de politicas publicas. Este proyecto se

encuentra hoy en etapa de elaboracion.

4.1.1. El analisis hemerografico diacrénico automatico

El analisis hemerografico diacronico automatico, tal como explica Moreno
(1998:127-134), es el resultado de los intentos por llegar a unas
categorias analiticas que permitan dar cuenta de los distintos
protagonistas que ofrece la prensa y estudiar la relacién que se establece
entre la evolucion histérica de una publicacién y el contexto social en el

que se desarrolla.

Para la investigadora, las clasificaciones habituales que se utilizan para
estudiar la prensa ofrecen una serie de problemas, ya que, segin Moreno
(2004:56), los textos periodisticos se “resisten” a entrar en las categorias
utilizadas habitualmente en el andlisis de las unidades comunicativas de la
prensa a saber: el género periodistico, la fuente, el marco geografico y el
tema o materia —derivados de la propuesta de Kayser que sirvié de base

a Moreno para disefiar su método—.!**

“Se concluye, pues, que el estudio de la prensa exige ampliar el

campo perceptivo a que nos ha habituado el orden androcéntrico

114 Alejandro Pizarroso Quintero, en el libristoria de la prensatambién se refiere a las aportaciones de Kayser
(1994:5): ‘El método morfolégico o de “andlisis formal” de Ipees Kayser es una de las aportaciones
metodoldgicas todavia hoy en bog&n efecto, en su conocida obra El Diario Francéspropone un modelo
completo que, elaborado para el caso de la preasaesa, puede adquirir un valor universal adaptand
contenido a los distintos casos nacionales, refgermlocales. [...] &l estudio de la prensa, se desenvuelve entre
gran nimero de parametros que pueden ser intrisslms distintos géneros periodisticos ‘informacion
‘opinién’, etc.), o extrinsecos (los clasicos deala’ y ‘difusion’) al medio o los medios que sealjeto de
estudio. Sobre estos parametros se han utilizade pueden utilizar computadores. Con tales pararagia
muchos casos, se han obtenido resultados sigrficataunque en otros se puede llegar a caer eragabcon

un gran aparato numérico aspectos tan obvios queqeier investigador, por poco avezado que seadpue
captar con una simple ojeatla
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del saber académico. Y se clarifica que la construccion de versiones
sobre la realidad social (histérica, informativa...), opera
discriminando lo significativo de lo insignificante en tres planos: los
personajes a los que se considera protagonistas, los escenarios o
espacios sociales en los que aparecen estos personajes, y las
actuaciones que estos personajes realizan en tales espacios (por
tanto, los tiempos). La prensa aparece, asi, como una re-
presentacion cartografico-escénica de la realidad” (Moreno,
1989:3).1%%

La propuesta metodoldgica de Moreno parte de considerar el periddico “tal
y como lo compramos en el kiosco”, como una representacién cartografica

de la realidad.¢

“Desde esta perspectiva, todo periddico es el fruto de enfocar y
resaltar distintos escenarios de la vida social, ya se trate de los
escenarios de las actuaciones publicas, de aquellos que se reservan
para las relaciones privadas o interpersonales, o de espacios
marginales. Y estos escenarios aparecen, ademdas, ocupados por
personajes, por actores que se ajustan o no a unos papeles o
guiones preestablecidos, segun reglas que han sido elaboradas a lo
largo de los tiempos histdricos. En consecuencia, la lectura
cotidiana del periédico nos lleva a rememorar los comportamientos
(los gestos, las palabras, los ornamentos...) considerados
socialmente pertinentes en las distintas coordenadas espacio

temporales y, en consecuencia, a recordar también aquellos que

115 os destacados son de la autora.

118 Este planteamiento lo expuso, por primera vez,eMoren “Realidad histérica’ y ‘realidad informativaa
reproduccion de la realidad social en la prensa”Tefion de Lara, M. (dir.) (19868)a prensa de los siglos XIX 'y
XX. Metodologia, ideologia e informacion. Aspeateendmicos y tecnoldgicoBilbao: Universidad Bl Pais
Vasco. Ademas, en el texto “La mirada informativexgmidad y globalidad”, preparado por la doctorarkho
para la Diplomatura de postgrado sobre “Periodidowal y comarcal” -2004-2005 del Departamento de
Periodismo y Ciencias de la Comunicacion de la Usidad Auténoma de Barcelona-, insiste en este
planteamiento “cartografico”:Pensemos en estos mapas que regalan en los hdelesuchas ciudades con
propaganda de los almacenes El Corte Inglés, eglmsse pone de relieve las zonas y edificios @enfaresa, se
incluyen los espacios de la ciudad que los rodea® ylejan por fuera del papel una parte importatéela
ciudad. De la misma manera, los periédicos funcinamo una forma deapas cognitivos que orientan lo que

se puede pensar 0 no, lo que se puede hacer ytagrde exaltacion, lo que no es recordable hacpugde ser
condenable y lo que se debe hacer para ser cormidesujeto activo y protagonista valorado positiesute o,
simplemente, una persona mas de las muchas coagafer‘anénimas”, que se quedan fuera de lo que es
valorado significativamente”.
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debemos considerar impertinentes. La representacion imaginaria de
la realidad social que ofrecen las paginas de los periddicos revierte,

asi, en el comportamiento personal colectivo” (1998:74-75).

Esta idea, segun la cual la representacién de la realidad que hacen los
periddicos “revierte en el comportamiento personal colectivo”, constituye
una de las principales consideraciones que tendremos en cuenta a lo largo
de este trabajo de investigacion. Siguiendo este enfoque podemos
afirmar, junto con Moreno, que una lectura atenta de un ejemplar de un
periddico cualquiera puede ayudarnos a percibir qué merece atencion
prioritaria para lo que ella ha definido como “la mirada informativa”, es
decir, qué personajes aparecen haciendo qué, en qué escenarios, y cuales

son marginados e incluso excluidos.!’

El método hemerografico es una metodologia que conjuga el anélisis
cuantitativo de contenido y el cualitativo, enfocando en particular la
diversidad de protagonistas que aparecen en los textos periodisticos, al
mismo tiempo, que defiende la necesidad de entender a los periédicos

como un todo global.

De esta forma, se pasa de preguntar "éde qué hablan los periddicos?” a
preguntar “¢de quién hablan?”. Para responder a estos interrogantes,
Moreno propone un cuestionario de recoleccién de datos a través de tres
fichas, que se estan incluidas en La mirada informativa (1998:136):
QUIEN enfoca, a QUIENES (protagonistas), haciendo QUE y en QUE

escenarios.

117 En La mirada informativaMoreno se refiere a los efectos cognitivos de Eridgicos (1998:68): “[...jue no

se limitan, pues, a indicar a los lectores sobré tgmas deben pensar... jo no pensar!, sino tamiiére sué

personajes o colectivos sociales, y como debenrarids. En definitiva, mas alld de los temas y ds |
protagonistas, aunque estrechamente vinculadosetios, a propdsito de unos temas u otros relaciasacbon

unos protagonistas o con otros, los periddicos etab propuestas de lectura social. Y la lecturaihad de unos
periédicos, de unas u otras informaciones y anunpigblicitarios, no sélo proporciona datos. Genbébitos de

lectura que se proyectan sobre los textos y sabmedlidad que se vive cotidianamente: pautas daita que

generan habitos de respuesta ante el entbrno
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QUIEN ENFOCA > IDENTIDAD, AUTORIA Y FUENTES
A QUIEN ENFOCA > PROTAGONISTAS

HACIENDO QUE > ACCIONES

EN QUE CIRCUNSTANCIAS [ ESCENARIOS

Los datos de las publicaciones analizadas se recogen en tres fichas:

“La Ficha 1: Recopila los datos generales de identificacion de la
publicacién. Pueden incluir, por ejemplo, datos referentes a los
cambios en las denominaciones a lo largo de un periodo, las
posibles suspensiones en la publicacion, el precio y las formas de
venta, los datos de propiedad y consejo de administracion y la
bibliografia sobre la historia de la publicacién. La Ficha 2: Recopila
los datos generales de identificacion del ejemplar analizado de la
publicacion. Da cuenta, entre otras variables, del numero del
ejemplar, la fecha de publicacion, la cantidad de pdéginas, la
inclusion de coleccionables o la dimension de la pagina. Y la Ficha
3: Recopila los datos sobre la representacion de la realidad social
gue hace cada unidad comunicativa del ejemplar analizado”
(Moreno, 2004:59).

Esta ultima ficha a su vez, estd subdividida en dos partes. La primera
tiene que ver con las Caracteristicas de la unidad comunicativa: tipo de
unidad, autoria, fuente, lengua, pagina en la que se ubica. Y la segunda,
con las Caracteristicas de los protagonistas de la unidad comunicativa:
denominacién, rasgos sociodemograficos (sexo, edad, etc.), relaciones
entre protagonistas si hay mas de uno, acciones que realizan y escenarios

en los que las desarrollan.
Las unidades de analisis reciben el nombre de unidades comunicativas y

corresponden a cualquier pieza incluida en las publicaciones que puede ser

diferenciada de otras, distinguiéndose tres tipos:
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Unidades administrativas (UA): piezas producidas por la administracion de

la publicacidn, como la identificacion del ejemplar, los sumarios, etc.

Unidades publicitarias (UP): piezas de publicidad comercial o institucional,
claramente identificadas como tales; por tanto, los publirreportajes se

incluyen en esta categoria.

Unidades redaccionales (UR): piezas informativas, de opinién, o de otro

tipo, producidas y/o gestionadas desde la redaccién de la publicacion.

De acuerdo con la Memoria Final de la investigacién I+D+I, el método
hemerografico diacréonico automatico es un método cuantitativo que
(2004:53):

« Permite hacer wuna lectura comparada en términos
cuantitativos y cualitativos de los relatos y explicaciones que

ofrece la prensa de la realidad.

« Promueve un andlisis social y politico a partir de la
articulacion entre los textos periodisticos y publicitarios, y los
contextos histéricos en que éstos se producen, en la medida
en que los medios, al registrar la memoria de lo sucedido,

pueden ser leidos como pautas historiograficas.

« Visibiliza al conjunto de sujetos sociales y politicos
representados por la prensa, asi como sus acciones y los
escenarios en que las desarrollan, dando cuenta del enfoque
y tratamiento de la complejidad y diversidad social,
promoviendo el desarrollo de propuestas no-androcéntricas
de pautas de lectura, y de produccidn de unidades de

informacion y publicidad.

La investigacidon I+D+I sobre La representacion de las relaciones entre

mujeres y hombres pretendia:
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“comprender la relacion entre las transformaciones sociales que se
han producido en las relaciones entre mujeres y hombres de
distintas edades y condiciones sociales, a lo largo del siglo XX y en
el siglo XXI, y la representacion que de estas transformaciones han

ofrecido los medios de comunicacion [...]” (Moreno, 2004:3).

Durante la ejecuciéon del proyecto se introdujeron varios ajustes a la
propuesta original de Moreno Sarda que terminaron de definir y poner a
punto el método. Uno de los ajustes mas importantes fue la diferenciacién
hecha entre “protagonistas humanos” y “protagonistas no humanos”, que
constituye uno de los elementos fundamentales experimentados en el
desarrollo del Test ADSH.

En los primeros diarios que se empezaron a analizar en la investigacion
(correspondientes a 1974), generalmente los protagonistas de los textos
informativos eran personas de “carne y hueso”. Sin embargo, dice
Moreno: “conforme se avanzaba en el trabajo de campo, éstos 'cedian’ su
lugar a instituciones; por ejemplo, se pasaba de protagonistas como el
Ministro de Fomento al Ministerio de Fomento. Otro tanto pasaba con los
boletines municipales, en los que muchos protagonistas de los textos eran
plazas y calles” (2004:63).

Para clasificarlos, el equipo optd por disefiar nuevas variables de tipos y

subtipos de protagonistas: Protagonistas Humanos (Personas identificadas

con nombres y apellidos y Personas no identificadas) y Protagonistas No

Humanos.

La investigacion realizada, ademas de hacer aportaciones importantes a la
critica al androcentrismo y a la epistemologia, puso de manifiesto las
posibilidades metodoldgicas del andlisis hemerografico diacronico
automatico para evaluar la mirada informativa. En consonancia con la
Memoria Final de la Investigacion podemos decir que el método de anélisis
hemerografico diacrénico automatico es una de las técnicas de recogida y

anadlisis de datos de la prensa que permite ir mas alld de los temas que
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abordan las publicaciones periodisticas y de la cuantificacién de los

personajes presentados por éstas (Moreno, 2004:54).118

Una de las criticas que se hace a los analisis cuantitativos de la prensa es
gue pueden llevar a realizar complejos estudios para demostrar cuestiones
obvias; sin embargo, una de las razones principales aportada en favor del
método de analisis hemerografico diacrénico automatico es que los
periddicos son, a menudo, considerados como fuentes documentales para
el analisis historico, social y politico y sirven para recuperar la memoria

histérica de una sociedad. Segun Moreno:

“Los historiadores que utilizan la prensa como fuente no suelen
tener en cuenta los problemas que plantea el estudio histérico de la
prensa. Por su parte, los historiadores de la prensa no acostumbran
a considerar el papel de la prensa como fuente documental, que

arroja nuevas luces sobre el periodo [...]" (1998:27).

Como ha planteado Moreno en repetidas oportunidades, el orden
androcéntrico del discurso académico privilegia, en su ldgica de
aprehension de los fendmenos sociales, a los varones adultos, blancos,
vinculados a las instancias de poder de las instituciones econémicas y
politicas, tratando como racionales las motivaciones y las consecuencias
de sus acciones publicas y considerandolos como sujeto protagonista;
mientras excluye y/o menosprecia a los otros hombres y mujeres que no
presentan esas caracteristicas, asociando sus acciones como irracionales o

pasivas.

Es por esto que, dice Moreno (2004:54-55), el estudio parcial de los
periddicos utilizados como fuente documental, no sélo en la historia, sino
en las ciencias sociales, corre el riesgo de parcializar las explicaciones y el
analisis del conjunto de determinadas relaciones sociales. Lo mismo

sucede con la seleccién de publicaciones a estudiar que suele privilegiar

118 gobre la critica al orden androcéntrico del dissuacadémico, ver Moreno Sarda (1986 y 1988). Las
repercusiones del androcentrismo académico eraéiade los medios de comunicacion de masasgdasidad

de adoptar un enfoque no androcéntrico para cordprezl tratamiento que hacen de las relaciones yladelos

de género, pueden verse en Moreno Sarda (1989, 1992 y 1994).
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aquellas tradicionalmente consideradas “serias” y que deja fuera otras
publicaciones que también dan cuenta de otros protagonistas, acciones y

escenarios de la vida social y privada.

4.1.2. Primer acercamiento a la metodologia

El trabajo de curso de doctorado que realizamos con la profesora Moreno,
consistid en un primer ejercicio metodoldgico con un ejemplar de la
revista femenina espafola Lecturas que nos permitié entrar en contacto
directo con el método de anélisis hemerografico diacronico automatico.
Alli, abordamos la publicacién como un todo, sin divisiones tematicas e
incluyendo la publicidad, y a la vez considerdndola como un mapa que

cartografia la realidad.

A lo largo de la realizacion del ejercicio, encontramos aspectos muy

valiosos para comprender el funcionamiento de los medios de

comunicacién. La principal reflexion que surgid fue una que apelaba

directamente al yo cognoscente, que trataba de responder a la pregunta

gue hacia la profesora Moreno en clase: “écomo estoy tratando a los seres
”

humanos?”, la pregunta fundamental que subyace en la metodologia y

gue es el motor de mi proceso de formacion como investigadora.*®

El método de analisis permitia establecer claramente de quién hablaba la
revista y como trataba a los seres humanos a los cuales se referia. De la
aplicacion del método a un ejemplar de la revista Lecturas extrajimos los

siguientes resultados:

« La mayoria de la informacién hace alusién a temas personales

vinculados a la vida de los famosos: nacimientos, bautizos,

119 Dice Moreno (1998:72): Detectar al hombre que aparece como protagonistdadeistoria y como sujeto
agente del discurso de las Ciencias Sociales, perd@scubrir con qué modelo se identificay@lcognoscente
que elabora el saber académico. Y advertir queugit@ de vista propio del enfoque que se considéjetio,
lejos de ser inocente o de estar al margen de cirldnterés particular, como se pretende, obedeoa sistema
de valoraciones: incluye y define positivament@asuseres humanos, a aquellos que estan vincutddgercicio
del poder, y menosprecia, deja en la penumbra tuge@ otros, al resto de mujeres y hombres queanticipan
de esas formas de poder publico [el concepto hondpre solemos utilizar para generalizar lo humano,se
refiere a todos los seres humanos. Se refiereaaloa parte: a los varones adultos de los grupasidantes que
participan en el ejercicio del poder publico]”.
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matrimonios, rupturas de parejas, estados de salud, triunfos

personales, apariencia fisica, muerte y dificultades personales.

Las fotografias en primer plano y mirando a la camara de los
protagonistas constituyen parte fundamental de los articulos. El
tamano y la cantidad de fotografias determinan la valoracién de los

personajes —quien es considerado protagonista-.

Menos de la mitad de la informacidn cuenta con algun tipo de
autoria y solamente la quinta parte tiene un responsable con
nombre y apellido. Cuando se identifica la autoria con nombre y

apellidos, mujeres y hombres estan en relaciéon uno a uno.

En menos de la mitad de la informacion se hace referencia a un
lugar en concreto de donde ésta proviene. Cuando se hace

referencia a algun lugar, la mayoria pertenecen a Europa.

Exceptuando dos personas, todos los protagonistas de la revista son
personas famosas. Mas del 80% del total de informacion de la
revista esta dedicada al menos a una persona. Una minima parte de
la informacion (18%), se refiere a noticias y acontecimientos no
relacionados con un personaje famoso. El 22% de la informacién se
refiere a mas de un protagonista. El 14% de la informacién se
refiere a mas de tres protagonistas valorados en igualdad de

condiciones por las fotografias.

Ademas de ser ampliamente resaltados por las fotografias, todos
los protagonistas son designados con nombres y apellidos y, en su
orden, segun su profesién, posicion jerarquica, relaciones
personales o de estado civil, estatus social, nacionalidad, apariencia
fisica o por su aparicién en algun programa de TV. o cine. Un mayor
nimero de mujeres fueron nombradas segun su profesion, la
posicidon jerarquica, las relaciones sociales y estatus social. Un
mayor numero de hombres fueron nombrados segun la
nacionalidad, la participacién en algun programa vy otros
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calificativos. Un mayor nuimero de hombres no fueron calificados

con respecto al nimero de mujeres calificadas.

« Las relaciones mas frecuentes entre los protagonistas son en su

orden: de pareja, familiares, profesional y de amistad.

A partir de la realizacion de este primer ejercicio, junto con otros
compafieros del curso de doctorado, la profesora Moreno Sarda nos
propuso poner nuevamente en practica el método de anélisis
hemerografico diacrénico automatico como un anexo de la investigacidon

sobre La representacion de las relaciones entre mujeres y hombres...**

Para realizar dicho ejercicio escogimos cuatro ejemplares de la revista
Lecturas de la primera semana del mes de febrero de 1974, 1984, 1994 y
2004. Por tratarse de un anexo que no hacia parte del corpus general de
la investigacién, tuvimos mucha libertad para adaptar el método de
analisis a nuestros intereses, sin que por ello se viera afectada la fiabilidad

del mismo.

En esta ocasidn, centramos nuestro analisis basicamente en la
informacidn  periodistica (unidades redaccionales), obviamos las
mediciones del espacio redaccional y miramos la publicidad de una
manera muy general. De acuerdo con los parametros de la investigacion,
pretendiamos entender los cambios histéricos en las relaciones entre
protagonistas hombres y mujeres que eran presentados de forma
preferencial por la revista en determinados espacios publicos y privados,
realizando y recibiendo determinadas acciones. De esta forma, podiamos
interrogar a la publicacion acerca del tratamiento que otorgaba a los seres

humanos.

120 E| trabajo fue realizado con Elvira Barreto, AlfonBuitrago y Edson Moreira, durante el curso lectivo
2004/2005 del Doctorado en Periodismo y Cienciasadéomunicacion de la UAB vy titulado: “Ejercicios de
lectura critica no-androcéntrica de cuatro ejemaglade la revista Lecturas (1974, 1984, 1994, 200&ih
publicar).
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A pesar de las limitaciones auto impuestas, la realizacién del ejercicio nos
llevé a extraer conclusiones muy sugerentes sobre cémo el género, la
edad, la etnia y el estilo de vida, entre otras categorias analizadas, sufrian
cambios significativos en los afos analizados, reflejando de alguna

manera los cambios sociales ocurridos.

Al responder a las preguntas del método de analisis, encontramos como
los datos que ofrecian los cuatro ejemplares de cuatro décadas distintas,
organizaban un particular mapa de la realidad que se iba transformando

con el paso del tiempo.

¢Qué decia la revista Lecturas de los seres humanos? éCudl era ese mapa
de la realidad que podemos construir después de haber hecho este
ejercicio? De la Memoria Final de la investigacidn podemos extraer

algunas de las consideraciones finales (Moreno, 2004:687):

+ La revista Lecturas nos muestra una realidad en la cual los seres
humanos son enfocados principalmente a partir de sus relaciones
familiares y personales y su pertenencia a determinados
quehaceres profesionales vinculados fundamentalmente al mundo

del espectaculo.

« Se trata de una mirada basicamente antropocéntrica, en la medida
en que la informacién de fendmenos que no estan directamente
relacionados con los seres humanos es muy escasa y privilegia la
informacidn sobre la vida privada de personajes famosos, en
contraposicion con las consideraciones tradicionales de la prensa de
informacidon general —economia, politica, internacionales, deportes,

cultura-.

« ElI enfoque y el tratamiento de los protagonistas (hombres y
mujeres) cambian en los diferentes numeros analizados. Los
hombres pierden protagonismo y las mujeres y las parejas lo
ganan, lo cual se corresponde con una mayor presencia de la mujer

en la vida social, publica y privada en las dos ultimas décadas del
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siglo XX (modelos de referencia para las lectoras, consumidoras de

la revista).

« Las designaciones que predominan en los cuatro afos hacen
referencia principalmente a la profesion, las relaciones personales y
familiares, el estado civil, la apariencia fisica y atributos personales
y, por ultimo, la participacién o pertenencia a un programa de
television o pelicula de cine. Las designaciones por relaciones
personales y familiares, estado civil y participacion en programas de
TV o cine, a pesar de tener abundante presencia, disminuyen en
general a través de los afios. Las designaciones vinculadas a la
apariencia fisica, el estatus social y el nivel de vida, la posicion
jerarquica e, incluso, los protagonistas sin designacién aumentan en
cantidad a través de los afios. Las designaciones por etnia y color
de piel y la religidn no se manifiestan de manera considerable en
ninguno de los afos analizados, con lo cual inferimos que la
representacién de la multiplicidad étnica y religiosa esta ausente en

esta publicacion.

Con este segundo ejercicio metodoldgico pudimos, ademas, demostrar la
flexibilidad y utilidad del método para analizar los textos periodisticos
(unidades redaccionales), y comprobamos la gran importancia de las
fotografias a la hora de dar protagonismo a determinadas personas y, por
ello, incluimos una categoria de andlisis para responder a la pregunta:
¢Quién es mostrado? Esta experiencia y los nuevos conocimientos
adquiridos fueron luego aplicados en la delimitacién y descripcién que

hariamos del Test ADSH en los siguientes trabajos de investigacién.
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4.2. El test ADSH

La memoria final de la investigacion I+D+I (Moreno, 2004) incluye la
primera referencia al Test ADSH para la evaluacién de la Amplitud, la
Diversidad y la Sensibilidad Humana de la mirada informativa. En ella, los

investigadores se refieren al Test como una herramienta que permitira:

“trabajar en la elaboracion de unas pautas para la lectura critica de
la prensa que tenga también en cuenta la diversidad de
representaciones que ofrece. Y la otra cara, definir nuevas pautas
para la produccion de mensajes que fomenten una vision positiva y
atractiva de las ventajas de una sociedad con relaciones de género
equitativas, y en la que impere la igualdad de oportunidades”
(Moreno, 2004:732).

En febrero de 2005, después de la realizacion del I Simposium sobre
“Periodismo y Ciudadania Plural”, se realizé un “Taller para la elaboracion
de informaciones desde una perspectiva no-androcéntrica” en la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién de la UAB -con el apoyo del ICD-, se

presenté el cuestionario del Test ADSH.

El cuestionario incluia, ademas de las cuatro preguntas basicas del
método de andlisis hemerografico diacrénico automatico, una quinta
pregunta referente a las fuentes de informacion y algunos ajustes a las

preguntas originales:

QUIEN ENFOCA A QUIEN ENFOCA

UTILIZANDO QUE FUENTES |2 EN QUE ACTUACIONES

EN QUE ESCENARIOS

En la primavera de ese mismo afio (2005) presentamos el proyecto: “Guia
para humanizar la informacidon. Elaboracién de materiales para la

producciéon de informaciones desde perspectivas no-androcéntricas”, con

148



el cual pretendiamos explicar y poner en practica el cuestionario del Test
ADSH.

El proyecto tenia como objetivo general: “Proporcionar materiales para
facilitar la elaboracion de informaciones y explicaciones sobre la sociedad
desde perspectivas no-androcéntricas, que tengan en cuenta las
aportaciones de mujeres y hombres de diferentes edades, clases sociales,
procedencias y actividades, a la sociedad”. Como objetivos especificos nos

propusimos:

« Elaborar pautas y materiales que faciliten la construccién de
informaciones y explicaciones sobre la sociedad, desde perspectivas
no-androcéntricas, utilizando las posibilidades que ofrecen las

tecnologias digitales y el hipertexto.

« Publicarlos como una Guia para humanizar la informacién, en la
Web y en papel, que resulte clara y facil de utilizar por parte de
profesionales, lectores y estudiosos de los medios de comunicacion

y la sociedad.

« Difundir esta nueva manera de elaborar las informaciones entre las
personas responsables de diferentes medios de comunicacion
(directores y periodistas), con la colaboracién del Departamento de
Periodismo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la UAB

y del Colegio de Periodistas de Catalufa.'*

A partir de agosto, ya con la subvencion del ICD, comenzamos a trabajar
en el proyecto. Después de varias discusiones, decidimos aplicar el Test
ADSH a una muestra variada de periddicos espafioles que nos permitirian
explicar, ilustrar, poner en practica y mostrar el alcance del mismo.
Finalmente, aplicamos el Test a todos los titulares de las noticias
publicadas en las portadas y contraportadas de una muestra formada por

los siguientes ejemplares:

121 50 licitud de subvencié per a treballs d'investig o docéncia de I'Institut Catala de les Don@&ui4 per a
humanitzar la informacid. Elaboracié de materiads p la produccié d’informacions des de perspestive-
androcentriques”.
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« ABC, El Pais, La Vanguardia y El Periédico del viernes 3 de febrero
de 1984.

« ABC, El Pais, La Vanguardia y El Periédico del viernes 4 de febrero
de 1994.

« ABC, El Pais, La Vanguardia y El Periédico del viernes 6 de febrero
de 2004. En este ultimo afo incluimos un periddico local y dos

gratuitos: El Punt, Metro Directe y 20 Minutos.

4.2.1. Puntos de partida del Test ADSH

Partimos de la base de que toda explicacién, ya sea una noticia, un
documental, una investigacién sociolégica, una pelicula..., es el resultado
de los dos procedimientos basicos que orientan cualquier mirada sobre la
realidad. Primero, de enfocar a unas personas O UunOoS gruposS O UNOS
aspectos de la realidad desde un determinado punto de vista, que
corresponde a una determinada posicién social. Y segundo, de realizar
determinado tratamiento con el fin de poner de relieve y valorar
determinados comportamientos, actuaciones y aspectos positiva o
negativamente, apelando preferentemente a los sentimientos miticos o a

los argumentos racionales.!??

Respecto al tratamiento de la informacion, el primer proceso de encuadre
es el de la seleccion de noticias. Como en una fotografia, encuadrar es
seleccionar aspectos de una realidad percibida y hacerlos mas relevantes.
La cdmara se dispara cuando se considera que lo que esta encuadrado es
representativo de lo que se ve, es lo que se quiere guardar como imagen
de lo que alli habia. Eso es lo que todos los dias hacen los diarios al
seleccionar las noticias. De todas las informaciones que en el dia llegan a
una redaccién, sélo unas caben, sélo unas son (o se hacen por la

seleccion) mas importantes que las otras.

Consideramos cada ejemplar de un periddico no como una coleccion de

temas, sino como un conjunto de explicaciones que hacen referencia a

122 Estos elementos son explicados con detalle poeinf1998:70-109).
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distintos protagonistas que establecen relaciones diversas entre si,

personales o colectivas.!??

El analisis de textos de distintos tipos de periddicos, diarios y semanarios
de informacion general, dominicales, revistas del corazéon, de sucesos,
etc., nos ha permitido valorar que los cambios que se advierten en los
protagonistas de las noticias, y en las actuaciones por las que son
considerados noticiables, mas alla de estos hechos, remiten de alguna

manera a cambios que se han producido en las relaciones sociales.

Sin embargo, ningun periddico, ninguna explicacion, por mas que se
presente como objetiva o cientifica, refleja con transparencia estos
cambios. Unos periddicos son mas favorables que otros a enfocar y a
hacer visibles en sus paginas a los distintos protagonistas y a valorar sus

actuaciones positiva o negativamente.!*

Seguln los colectivos sociales a los que se dirigen, unos periddicos
presentan a algunos protagonistas realzando sus actuaciones en sentido
positivo, como modelos idealizados de lo que se debe hacer para
conseguir la integracién social, y presentan a otros protagonistas
poniendo de relieve sus actuaciones en sentido negativo, como modelos

de lo que no se debe hacer so pena de incurrir en la marginacion.

De manera que los distintos modelos positivos y negativos proporcionan
referencias de los cambios sociales que se producen en los
comportamientos, a medida que las personas protagonizan procesos de
movilidad social a lo largo de sus vidas, de la infancia a la adolescencia, la

vida adulta y la senectud, y en el recambio de las generaciones.

123 Con respecto a este punto, en la Guia se afirma ipseplanteamientos sobre la agenda tematica impiden
que la prensa habla fundamentalmente de las pessdbashumaniza la investigacion y la hace abstract
(Moreno et al, 2007:21).

124 Resulta dificil analizar los enfoques, precisamguatgjue son sutiles. Al definir el enfoque corpattones de
conocimiento, interpretacion y presentacion, desabn, énfasis y exclusion, con los que se orgaglizliscurso

de los medidsGitlin ofrece una enumeracién util que permiteném como objeto de andlisis el soporte fisico de la
informacion (Gitlin, 1980).
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El conjunto de ejemplares publicados por una cabecera a lo largo del
tiempo, puede ser considerado como las distintas capas de un atlas
histérico que recoge las particulares representaciones cartograficas de las
permanencias y los cambios sociales que ha ofrecido dia a dia, y que han

afectado al conjunto de la ciudadania.

Ademas, cuando nos preguntamos de quién hablan las noticias y cémo lo
hacen, podemos identificar también la mirada informativa del profesional
que las ha elaborado: el punto de vista que ha adoptado, por tanto, la
posicion social en que se sitla y desde la que ha enfocado a unos u otros
seres humanos y ha valorado sus actuaciones positiva o negativamente, o

las ha excluido por considerarlas carentes de significado, insignificantes.

Este punto de vista no depende sélo de cada periodista, sino que hay que
relacionarlo con el periddico o el medio de comunicaciéon que, a su vez,
ofrece una cierta pluralidad de enfoques y de voces sobre la realidad

social dependiendo también de las distintas secciones o programas.

Los enfoques no son siempre obvios. La mayor parte de las veces estan
casi ocultos, como puestos entre paréntesis, implicitos; muchas veces
cognoscibles sélo tras un analisis atento (Schiller, 1981). Pero el enfoque
de las noticias no es un proceso consciente e intencionado; mas bien, al
enfocar, el periodista proyecta, de forma inconsciente, su modo de ver las
cosas, que esta en linea con el mundo en el que vive y en el que suceden
las noticias (Hackett, 1984).'»

Esta forma de entender las explicaciones permite examinar la prensa con
una cierta distancia critica, y también, aplicar la misma distancia critica a

lo que escribimos. De este modo, podemos detectar cdmo hemos

125 | sistematico estudio de Shoemaker y Reese esuen gemplo de esta tendencia de investigacion. Los
mediosmedianel mensaje en varios niveles, como si fueran lpasde una cebollaLbs enfoques dependen de
las caracteristicas personales del periodista (eds&ko, educacion, creencias, tendencia politita,),ede las
fuentes, de las rutinas de la organizacion (comw, gor ejemplo, los criterios de noticiabilidad sl@xigencias

del lead, etc.), de la infraestructura del medier§onal, distribucién de secciones, conexién coenai@s, hora

de cierre y emision, etc.) de la propiedad del mgeglide otros elementos externos al medio comgddsres
politicos y econémicos, la competencia y la aud&nS&hoemaker y Reese, 1991:35). Por eso, las razteexide

los medios no son recipientes pasivos del ingeotamen de informaciéon que se recibe diariament®; so
auténticos buques que procesan, analizan e intenpdando como resultado final un relato.
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aprendido a explicar la realidad, de acuerdo con qué criterios y rutinas
profesionales; y sélo entonces estamos en condiciones para explorar
nuevos enfoques y nuevos tratamientos de la realidad, en lugar de repetir

rutinas asumidas inconscientemente.

El Test constituye el primer ejercicio imprescindible para ampliar y
diversificar la mirada informativa, y dotarla de mayor sensibilidad
humana. En definitiva, el Test ADSH esta pensado como una herramienta
que obliga a realizar lecturas pausadas y cuidadosas para promover la
critica y la autocritica, que nos permita repensar la labor periodistica vy
hacer mas transparente la propia mirada informativa que hemos asumido

como profesionales.

4.2.2. Aplicacion del Test ADSH

La Guia muestra como el Test ADSH permite visualizar las rutinas y
esquemas aprendidos generacion tras generacion para la elaboracion de
los contenidos informativos, y favorece la adopcidon de nuevas practicas
profesionales y agendas tematicas (incluso la apertura hacia nuevos

mercados de lectores).

El propdsito principal del Test es facilitar a quien lo quiera utilizar, sea
profesional de la informaciéon o lector o lectora, como puede detectar
facilmente de qué personas hablan las noticias y qué tratamiento
merecen. Esto es, qué mujeres y hombres de distintas edades,
condiciones personales, sociales y procedencias, se presentan como
protagonistas en relacidn con qué actuaciones que se consideran
noticiables, y qué valoracién se hace de unas y otros como sujetos
agentes o pacientes de la vida social, y con valoraciones positivas o

negativas.

4.2.3. Seleccion de la muestra

El Test ADSH se puede utilizar con cualquier tipo de informacion noticiosa.

La seleccién de la muestra depende de los propdsitos o intereses de la
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persona o grupo que quiera hacer uso de él. Asi, un periodista puede
hacer una seleccion de informaciones de elaboracion propia a lo largo del
tiempo para hacerse una autoevaluacion; un editor puede evaluar un
grupo de informaciones producidas por varios periodistas para valorar el
trabajo de su propia cabecera y compararla con otras; y una lectora o

lector puede realizar lecturas criticas de un tipo de noticias o medio.

El Test resulta especialmente interesante y Gtil para hacer comparaciones
entre periddicos de distintas cabeceras publicados en una misma fecha o a
lo largo del tiempo. Estas comparaciones permiten establecer “noticias
paradigmaticas” o “noticias tipo”, que se refieren a cierto tipo de personas
o protagonistas y se repiten en mas de un periddico, y ver diferencias o

reiteraciones en el enfoque y el tratamiento de la realidad social.

Existen varias posibilidades para escoger el material que nos proponemos
analizar. Se puede analizar el contenido completo de la publicaciéon, como
hemos hecho en algunas investigaciones, o una parte, sea la informacion
que se presenta en la primera y ultima paginas, o en algunas secciones.
Igualmente se puede hacer una seleccidon de noticias tipo en las que se
involucra a ciertas personas en un contexto determinado, y comparar

como se tratan en distintos periodicos.

En este trabajo nos interes6 comparar el enfoque y el tratamiento
informativo de las noticias que presentan a las mujeres como
protagonistas en dos diarios de informacidon general. La seleccién de los
diarios ABC y El Pais se debié a las siguientes razones: a) Son diarios
nacionales, es decir, la realidad que tienen que cubrir es la misma en los
tres casos; b) Son los diarios de mayor tirada; c) Son diarios con
ediciones especiales para la Comunidad Auténoma de Cataluiia; d) Son
diarios representativos de diferentes perfiles periodisticos y tendencia

ideoldgica.

A su vez, para la seleccién de los ejemplares a analizar seguimos un
criterio cronoldgico determinado por la promulgacién de la LOIEMH. Esto

nos permitid realizar una lectura comparada de los diarios, que
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sistematizamos dividiendo el analisis en tres momentos: a) 4° semana de
octubre de 2006; b) 49 semana de abril de 2007; c) 4° semana de
octubre de 2007.

4.2.4. Unidades de analisis

Una vez definida la muestra, el paso siguiente consistié distinguir los tipos
de unidades que componen las paginas de cada ejemplar. El esquema del
Test ADSH sigue la misma clasificacion del método hemerografico
diacrénico automatico: Unidades Redaccionales (UR), Unidades
Publicitarias (UP) y Unidades Administrativas (UA).

En esta investigacion, solamente, analizamos las Unidades Redaccionales
y, dada la problematica estudiada, seleccionamos las UR que tuvieran una
referencia explicita a las mujeres en los titulares. Estas UR podian estar
ubicadas en las portadas o en el interior de cada ejemplar, y ser
presentadas como noticias, entrevistas, notas de opinidn, notas de

agenda, etc.

Con este criterio de seleccion comparamos la presencia y la ausencia de
las informaciones relevadas en ambas cabeceras, asi como las
caracteristicas de su ubicacion y del espacio destinado a las mismas en los
ejemplares analizados. El presente analisis se centrd en las diferencias vy
las similitudes que los diarios tienen entre si en su tarea de inclusion,

exclusién y en el tratamiento que dan a las mujeres en las informaciones.

4.2.5. Las preguntas del Test ADSH

Para responder a la pregunta fundamental que nos plantedabamos en la
Guia, ¢de quién hablan las noticias?, y evaluar qué visidon ofrecian los
periddicos analizados de las mujeres como modelos de comportamiento
positivos 0 negativos, que merecen ser imitados o repudiados, en esta
investigacion nos planteamos dos interrogantes basicos: ¢Quién (o
quiénes), es representada como protagonista de las noticias? y ¢éQué

tratamiento reciben?
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La respuesta al primer interrogante nos conduce a detectar tanto el punto
de vista adoptado por quien ha elaborado la noticia, como el enfoque que
ha hecho de la realidad, mas amplio o mas reducido y orientado a una
mayor o menor diversidad de protagonistas. Por tanto, de este primer
interrogante se derivan tres de las preguntas basicas del Test: quién

enfoca, a quién enfoca y utilizando qué fuentes.

Cualquier enfoque pone de manifiesto el interés, por unas personas u
otras, de quien elabora una explicaciéon, y la valoracion que hace de
determinadas actuaciones que considera noticiables por algun motivo, vy

que se desarrollan en distintos escenarios sociales.

Para responder a la segunda pregunta y detectar el tratamiento que se
hace de unas u otras personas en funcién de valoraciones positivas o
negativas que tienen que ver con distintas condiciones sociales,
complementamos la pregunta a quién enfoca con las dos preguntas

restantes del Test: en qué actuaciones y en qué escenarios.

Estas son las 5 preguntas basicas que permiten evaluar la amplitud, la
diversidad y la sensibilidad humana de la mirada informativa: équién
enfoca?, éa quién enfoca?, éen qué actuaciones?, ien qué escenarios? vy

éutilizando qué fuentes?:

¢QUIEN ENFOCA?: Esta es la pregunta por la autoria. Cada ejemplar de un

periédico incluye varias voces que en ocasiones pueden manifestar
diferencias, discrepancias e incluso contradicciones. El enfoque de la
realidad social que se presenta en cada ejemplar es el resultado de un
trabajo colectivo en el que intervienen tanto la empresa, como el equipo
de direccién y las personas concretas que elaboran cada unidad utilizando
distintas fuentes, que pueden aparecen identificadas o no. Esta diversidad
de perspectivas y voces que ofrece un periddico tiene que ver también con
el lugar donde se encuentra la persona concreta que elabora Ila
informacién, ya que su explicacion varia segun esté en la sede central, en
la calle, o haga el papel de corresponsal o enviado especial que trabaja en

una capital de algun estado, en una pequefia poblacién, etc.

156



¢A QUIEN ENFOCA?: Palabras literales usadas para identificar y describir a

quién, o qué se enfoca y se considera protagonista de la informacién,
como sujetos o como objetos de las acciones noticiables, que aparecen
con nombres, sustantivos, adjetivos... Como hemos dicho, pueden ser
humanos, en cuyo caso hemos de distinguir si aparecen identificados con
nombre y apellidos o no, o pueden ser colectivos, y también pueden ser
protagonistas que englobamos como no humanos. Respecto a los
protagonistas humanos, podemos tomar nota de si aparecen
acompafados de referencias expresas a edad, sexo, nacionalidad, origen
étnico o raza, religion, que suelen utilizarse con connotaciones negativas,
o al estilo de vida, la profesion, rol social o posicion jerarquica, que suelen

utilizarse con connotaciones positivas.

¢EN_QUE ACTUACIONES?: Palabras literales usadas para expresar las
acciones por las que los protagonistas son mencionados o citados:

principalmente verbos. Advertir si se trata de verbos en forma activa o
pasiva, y si indican acciones valoradas positiva o negativamente, y

también qué tipo de acciones.

¢EN _QUE ESCENARIOS?: Lugares geograficos y espacios definidos

socialmente, publicos o privados, y otras circunstancias en los que los

protagonistas son presentados (predicados de la oracién).

¢UTILIZANDO QUE FUENTES?: Sélo se registran cuando son mencionadas

literalmente. Hay que advertir si coinciden con los protagonistas, o si

tienen una posicion complementaria o antagdnica.

4.2.6. Seleccion de los protagonistas

Consideramos protagonista humano a cualquier persona identificada con
un nombre comun o un nombre propio, con nombre y apellidos, o con

otras palabras literales que se refieren a una persona o grupo de

personas. Ejemplo: el Rey, un policia muerto, un general mexicano, un
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obispo ortodoxo catalan, Dolores Fernandez Feijoo, los vecinos del Liceo,

11 ecologistas, el 68% de los enfermos...

Este tipo de protagonistas humanos se diferencia de otro, en el que
englobamos los que hemos definido como protagonistas no humanos, en
los casos en que las acciones noticiables se atribuyen a cualquier
organizacién, institucion, compafia, corporaciéon, gobierno, ministerio,
tribunal, pais, ciudad, pueblo, animal, fendmeno natural o cualquier otra
palabra. Ejemplo: un pacto social..., la pasividad de la policia..., la

Comision Mixta..., el ddlar..., una farmacia..., la influencia de...

Para determinar quién o qué aparece como protagonistas en una Unidad
Redaccional hemos de seguir la misma ldgica que muestra la unidad, no la
gue se nos viene a la cabeza: hemos de identificar quién, o quiénes, o
qué, aparecen literalmente como sujetos o receptores de los verbos que

expresan las acciones.

Ademas, hemos de tener en cuenta que el grado de importancia que se da
a un protagonista disminuye desde los titulares, antetitulos y subtitulos, al
cuerpo del texto, que se suele organizar jerarquicamente en una piramide
invertida. De la misma manera, la presencia en las imagenes da cuenta de
los protagonistas a los que se enfoca en la unidad. Esta presencia no
siempre corresponde exactamente con lo que se dice en el texto escrito al

pie, que en principio explica la imagen.

4.2.7. Criterios para registrar los datos

Para registrar de forma sistematica los datos con los que trabajamos en
esta investigacién, utilizamos el programa informatico Excel (Office 2003
de Microsoft). De muchas maneras, el uso de este programa fue sencillo
ya que la interfaz de Excel es similar a la de otros programas con los que
trabajamos habitualmente. Entre las herramientas provistas por Excel
para la carga y sistematizacién comparativa de los datos, destacamos:

disposicién por celdas y columnas, filtros en columnas, inmovilizacién de
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paneles, féormulas, comentarios, referencias, combinacién de datos,

graficos, etc.'®

En esta investigacion, nos basamos en las posibilidades que ofrece dicho
programa, confeccionando tres fichas para carga de datos, una por cada

semana seleccionada de las cabeceras ABC y El Pais:

Ficha 1: del 23 al 29 de octubre de 2006;
Ficha 2: del 23 al 29 de abril del 2007;
Ficha 3: del 22 al 28 de octubre de 2007.

Estas fichas se constituyeron en las herramientas que utilizamos para
organizar los datos con los mismos criterios en todos los casos, y para
hacer posteriores balances cuantitativos y evaluaciones cualitativas.'?”
Trabajamos con datos alfanuméricos. En la mayoria de los casos, con
textos, pero también con numeros: fechas, paginas, superficie ocupada
por las informaciones, cantidad de imagenes, etc. A su vez, en las tres
fichas hemos registrado tanto los datos de identificacion de cada
publicacion como los datos sobre la representaciéon de las mujeres que

hacen los diarios analizados.

Al informatizar las fichas hemos podido introducir mas informaciéon a
medida que avanzamos en la exploracidon de los datos, asi como realizar
ajustes y correcciones durante todo el proceso de carga y analisis de
datos. A su vez, la informatizacidon nos permite la accesibilidad y la
explotacion selectiva de la informacion, dejando una base de datos

disponible para su continuidad en futuras investigaciones.

Todos los datos registrados se incorporaron literalmente, tal como fueron

presentados en los diario y siguiendo los criterios propuestos en las

128 E| programa Excel permite la carga de caracteeesliderso tipo, tanto numéricos como alfabéticas. E
consecuencia, hemos conseguido copiar pequefios athasta 255 caracteres en las celdas en qoecasario
recoger las expresiones completas, como puedéd sas@®de los titulares, los verbos y complemedtdsserbo,
los pies de fotos, las referencias a los protagasi®tc. Esto significa que posteriormente fuabposealizar
analisis de contenido con datos cualitativos y titaivos.

127\ a ficha bésica utilizada para recoger los datesip consultarse en el anexo del CD.
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preguntas basicas del Test ADSH que constituyen las variables principales

del analisis.'®

En la primera parte de la ficha recopilamos los datos generales de cada
publicacion analizada, recogiendo, entre otras variables, el nimero del
ejemplar, la fecha de publicacién, la cantidad de péaginas, la dimensién de
las paginas, etc. En la segunda parte, recopilamos los datos sobre la
representacion de las mujeres en cada unidad de andlisis. Por lo tanto, en
nuestra base de datos trabajamos con 45 variables que agrupamos en dos
bloques: el primer bloque contiene las caracteristicas especificas y la
distribucién de las UR de cada ejemplar seleccionado, y el segundo
bloque, contiene las caracteristicas de la representacion de las

protagonistas.

A) Datos generales de la publicacion y del ejemplar

1 | Nombre de la publicacién Se transcribe el nombre de la publicacién
textualmente
2 | Numero del ejemplar Se transcribe el numero indicado en la cabecera

(33.190, 10.729, etc.)
FECHA DE PUBLICACION DEL EJEMPLAR

3 |Fecha de publicacién. | Se transcribe el nombre del dia de la semana

Nombre dia de la semana (lunes, martes, etc.)
4 | Fecha de publicacién. Dia Se transcribe el dia numérico (1, 12, 23, etc.)
5 | Fecha de publicacion. Mes Se transcribe el nombre del mes (enero, febrero,
etc.)

6 | Fecha de publicacion. Ano Se transcribe el afio (1974, 1979, etc.)
DIMENSIONES DEL EJEMPLAR

7 |Cantidad de paginas del |Se incluyen portada y contraportada

ejemplar
8 | Medida base pagina (cm) Se mide la base de la pagina en cm
9 | Medida altura pagina (cm) Se mide la altura de la pagina en cm

128 Ma Rosa Berganza Conde, defivariable como: ‘tualquier caracteristica o propiedad que contengs o
mas categorias posibles en las que un objeto otaciniento pueda ser clasificado potencialmemete.“La
aplicacion de métodos estadisticos a la investigade lo medios de difusion”, en Berganza Conde, MfaRo
Ruiz San Roman, José (coord.) (200B)estigar en comunicaciérMadrid: McGraw Hill. Siguiendo esta
definicion, si por variable generalmente se entetwhlquier cualidad o caracteristica de un olfjg@vento) que
contenga, al menos, dos atributos (categoriasaves| las categorias de analisis que aqui mansjaarosurgido
de los ajustes realizados para adaptar la metodoédgbjeto de estudio de nuestra investigacién juncion de
ellos surgieron las clasificaciones.
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10

11

Superficie pagina (cm?2)

Superficie ejemplar (cm?2)

Resultado automatico de la multiplicaciéon de la base
por la altura de la pagina

Resultado automatico de la multiplicacion de la
superficie de la pagina por la cantidad de paginas

SITUACION Y REALCE DE LA UR

12 | N° de pagina donde se ubica | Se transcribe el nimero de la pagina donde se

13

la UR

Cantidad de paginas en que
aparece la UR

CARACTERISTICAS DE LA UR

14

15

16

17

18

Numero de identificacion la
UR

Continuidades de la UR

Ubicacion de la UR

Seccion en la que se publica
la UR

Tipo de UR

encuentra la UR que se analiza. Cuando se
encuentra en portada, contraportada, o interior.

Se indica el nUmero de paginas en las que aparece
cada UR, incluidas portada y contraportada.

Se indica el nUmero con que identificamos la UR.
Utilizamos un cdédigo compuesto por el nombre del
periodico, la fecha de publicacién y una numeracién
correlativa de dos digitos. Ejemplo ABC-23/04/2007
01. Para las UR de portada, establecimos un codigo
para su continuidad informativa en el interior del
ejemplar: ABC-23/04/2007 01.1.

Si se trata de una unidad que se presenta en
portada y tiene continuidades en el interior del
ejemplar, se indica el o los nUmeros de pagina en la
gue continla la informacion.

Se indica si se encuentra en pagina par (A) o impar
(B)

Se transcribe textualmente el nombre de la seccién
del peridodico en que se encuentra la UR

Se distinguen 5 tipos de UR: Titular de portada;
Noticia; Nota de opinidn; Entrevista; Noticia breve.

B) Datos sobre la representacion de las mujeres protagonistas

19
20

21

22

23

Titular de la UR
AUTORIA

Sexo de la autoria

Lugar de la autoria

FUENTE

Se copia textualmente como aparece en la UR.

Se indica QUIEN elabora la UR. Se transcribe
textualmente el nombre de las personas que hacen
las noticias, o las iniciales, en los casos que las
hubiera. Si la noticia es elaborada por otras autorias
como Agencias, Redaccién, etc. se transcribe
textualmente el nombre. Si no se menciona ninguna
autoria, se indica “no consta”.

Se indica el sexo del autor o autora de la UR, que se
deduce en los casos donde se explicita el nombre
completo. Si la autoria estd mencionada con iniciales
0 no es posible identificar el sexo de la autoria, o si
la autoria corresponde a agencias o a la redaccion,
se indica “no consta”.

Se transcribe el lugar geografico que indica desde
donde se escribe la UR. Si no es explicito el lugar, se
indica “no consta”. Si se menciona mas de un lugar
se transcriben todos separados por el signo /.

Se transcribe textualmente CON QUE FUENTES
explicitas en el texto se elaboran las UR. Aqui se
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24

Tipo de fuente

recoge la fuente principal, que es aquella cuya
informacién, habitualmente, se cita en los primeros
parrafos de la noticia. Si la fuente no es explicita, se
indica “no consta”.

Se indica la relacion entre el protagonista y la fuente
citada, a través de cuatro categorias cerradas:
“identidad” (la fuente es al mismo tiempo
protagonista), “afinidad” (la fuente es femenina:
otra mujer o colectivos de mujeres), “antagdnica”
(la fuente es masculina) o “neutra” (la fuente puede
ser: otros periddicos, agencias, instituciones o
colectivos de personas). Si la fuente se registro
como “no consta”, la relacidn entre estad y el
protagonista es “no pertinente”.

INDICACIONES SOBRE PROTAGONISTAS
A partir de aqui, se registra la informaciéon suministrada por la unidad redaccional
relativa al enfoque de la/s protagonistas de las UR.

éA QUIEN SE ENFOCA EN EL TEXTO?

25

26

27

28

29

30

31

32

33

PROTAGONISTA

Tipo de protagonista

Trabajo, profesion o rol
social de la protagonista

Edad

Origen geografico

Etnia o color de piel

Religion

Otras designaciones

Otros protagonistas

Se transcribe a QUIEN/ ES se enfoca en la UR como
protagonista tal como aparece en el titular. Puede
ser nombre propio, iniciales de nombre o sustantivo
comun (mujer, la joven, etc.).

Se indica si el protagonismo es “individual” o
“colectivo”.

Se transcribe la referencia explicita sobre la
profesion o rol social de la/s protagonista/s. Si no es
explicita, se indica “no consta”.

Se transcribe la referencia explicita de la edad de
la/s protagonista/s, ya sea en formato numérico o
alfabético (Ej. infancia). Si no es explicita, se indica
“no consta”.

Se transcribe la referencia explicita sobre el origen
geografico. Si no es explicita, se indica “no consta”.

Se transcribe la referencia explicita sobre la etnia o
el color de piel de la/s protagonista/s. Si no es
explicita, se indica “no consta”.

Se transcribe la referencia explicita sobre la religion
de la/s protagonista/s. Si no es explicita, se indica
“no consta”.

Se transcribe textualmente otras designaciones con
las que se hace referencia a la protagonista en el
texto de las UR.

Se transcribe literalmente otros protagonistas que
aparecen en el texto de la UR. Si no hay referencias
explicitas, se indica “no consta”.

INDICACIONES SOBRE ACTUACIONES

34

ACCIONES

Se refiere a QUE acciones o con qué actividades se
relaciona lo que hace/n la/s protagonista/s, o de qué
accion es sujeto paciente. Se transcribe
textualmente el verbo principal de la accién de la/s
protagonista/s, tal como se indica en el titular. Se
indica la repercusion principal de la accién de la/s
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35

ESCENARIO: lugar
geografico / interior o
exterior / publico o privado
/ espacio fisico / situacion o
acontecimiento

protagonista/s. Se transcribe textualmente Ilos
complementos directos, indirectos o circunstanciales
del verbo principal. Se apuntan también otras
acciones relevantes mencionadas en el texto.

Lugar geografico donde se produce la accion Se
transcribe textualmente el lugar geografico donde
se desarrolla produce la accion que realiza la/s
protagonista/s. Si no es explicitamente, se indica
“no consta”. Se transcribe textualmente el escenario
donde se desarrolla la accion. Si no es
explicitamente, se indica “no consta”.

éA QUIEN SE ENFOCA EN LA IMAGEN?

36

37

38

39

AUTORIA DE LA IMAGEN

Texto pie de imagen

Protagonista de la imagen

Distribucion texto e imagen

TAMANO DE LA UR

40

41

42

43

44

45

Superficie del titular de la
UR (cm?2)

Superficie del texto de la
UR (cm?2)

Superficie de la imagen de
la UR (cm?)
Superficie total
(cm2)

Cantidad de imagenes en la
UR

Tipo de imagenes incluidas
en la UR

de la UR

Se indica QUIEN ENFOCA en la imagen (persona,
agencia, ilustrador, redaccion, etc.). Se transcribe
textualmente el nombre. Si no se menciona, se
indica “no consta”. Si la autoria de la imagen se
menciona con nombre y apellido completos se
deduce el sexo de la autoria.

Se transcribe textualmente tal como aparece en la
UR. Esta variable se repite tantas veces como
imagenes aparezcan en la Unidad Redaccional. Si la
UR no presenta imagenes, se indica “no pertinente”.

Se describe la/s protagonista/s principal/es que
aparece en la imagen. Se indica quién es la/s
protagonista/s principal de la imagen. Si hay mas de
una imagen, se introducen tantas variables como
numeros de imagen. Si la UR no presenta imagenes,
se indica “no pertinente”.

Se indica como se distribuye el texto y la imagen en
cinco categorias cerradas: “Sodlo texto”,
“Mayoritariamente texto”, “Equilibrado
texto/imagen”, “Mayoritariamente imagen”, “Sélo
imagen”.

Se indica la superficie total del titular de la UR
(titulos y subtitulos) en cm?2, sin decimales.

Se indica la superficie total del texto de una UR.

Se indica la superficie total de las imagenes de una
UR.

Resultado automatico de la suma de las superficies
del titular, el texto y la imagen de la UR.

Se indica el nUmero de imagenes en la UR. Si no se
incluyen imagenes, se indica 0.

Se indica el tipo de imagenes que se incluyen en
una UR: fotografias, ilustracién, infografia, etc. Si en
una misma UR, se incluye varios tipos, se indican
todos ellos. Si la UR no presenta imagenes, se indica
“no pertinente”
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4.2.8. La carga de datos

Estas fichas facilitan la recogida sistematica de datos y nos permiten
responder a las preguntas fundamentales de la investigacién, analizando
como construyen los periddicos su particular explicacidon sobre las

actuaciones de las mujeres y su repercusion en el conjunto de la sociedad.

Los datos recogidos manifiestan que los periddicos analizados representan
a determinadas mujeres como sujetos agentes o pacientes, e invisibilizan
a otras. El andlisis del tratamiento permite advertir a quienes se incluye o

excluye, y a quienes se considera negativa o positivamente.

La carga de datos por dia y por periddico hace visible la ubicacion de las
protagonistas en las paginas de los ejemplares analizados, en las tres
semanas que componen la muestra. Ademas, con esta forma de recoger
los datos podemos visualizar quién aparece en la portada, en la
contraportada o en las paginas destacadas de la publicacién, si las noticias
protagonizadas por mujeres se ubican en paginas pares o impares, y
cuanto espacio ocupan dichas informaciones respecto al espacio total de

noticias publicadas en cada ejemplar.

Ademas, en las fichas se recogen datos sobre el tipo de protagonistas
enfocadas. Estas pueden ser enfocadas individual o colectivamente. La
atencién centrada en una sola protagonista implica un tratamiento
individualizado, que puede ser positivo o0 negativo. Mientras que la
atencion puesta en las mujeres enfocadas como colectivo conlleva,
generalmente, una critica o valoracidon negativa, que se expresa en el

anonimato y la indiferenciacién de las protagonistas.

La carga de datos supone una tarea muy minuciosa, laboriosa y ardua. Al
analizar cada una de las piezas comunicativas de los ejemplares
concretos, midiendo textos, imdagenes y titulares y buscando de forma
totalmente detallada y literal cada referencia y variable en el texto,
constatamos que es la parte de la investigacion que mas tiempo requiere.

A su vez, la carga de datos ha supuesto una dedicacidn muy intensa el
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ajuste de las variables para que se adaptaran al analisis propuesto en esta
investigacion. De todas formas, una vez realizada la carga, la matriz de

datos sigue disponible para futuras investigaciones.

La herramienta Test ADSH permite relevar los resultados que construiran
una especie de cartografia de lo que dice cada ejemplar analizado, y no
de lo que dice el investigador, que no esta libre de valoraciones subjetivas
y esquemas teodricos propios sobre los textos analizados. El requisito
indispensable para la carga de datos es la literalidad, es decir que, todos
los datos que se recogen deben ser anotados literalmente, tal como estan
escritos. De esta manera, tendremos disponibles un repertorio de
informacidn sobre prensa para realizar analisis posteriores, ya sea de las
protagonistas de la informacidn, como de otros aspectos que

consideremos relevantes.

Esta literalidad en la carga de datos es posible porque, como ya hemos
explicado, los programas de procesamiento de datos cuantitativos, como
el Excel, permiten la inclusién de textos, con lo cual no es necesario
trabajar con categorias preconcebidas inicialmente, que pueden modificar
o reinterpretar lo que estan diciendo los textos periodisticos. Con el Test
ADSH, las categorias son construidas posteriormente, por lo que reflejan
mas fidedignamente las expresiones de las publicaciones y facilitan el

analisis.

Algunas de las ventajas de esta herramienta consisten en dejar abierta la
continuidad de la investigacion a partir de una base de datos preexistente
(siguiendo los mismos criterios de carga), y “la adaptabilidad” a diferentes
objetivos con la misma base de datos y el mismo objeto de estudio,
aunque suponga tratamientos y analisis diferentes. Es decir, que puede
utilizarse una misma base de datos con objetivos e hipdtesis diferentes
segun los diversos medios sobre los que se realicen distintas

investigaciones.

Ademas de suponer la parte mas laboriosa y la mas larga, la carga de

datos es también la parte mas importante de la investigacién ya que de
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ella dependen todos los procesos posteriores de explotacion y analisis de
los datos. La base de datos constituye la “materia prima” de la
investigacion a la que, una vez realizado el analisis, hemos de volver
constantemente para clarificar los resultados. En este sentido, la plantilla
debe ser depurada corrigiendo cualquier tipo de error que se haya
producido en la carga, ya que volveremos a ella constantemente durante
la investigacion, pasando del analisis, a la tabla de datos y a los textos

mismos para solucionar las dudas que se presentan.

La eficacia y fiabilidad cientifica de una herramienta metodoldgica
requieren de la minuciosidad en la carga y el procedimiento de datos,
garantizando la elaboracidn de una base disponible para su posterior
utilizacién y actualizacidon. En este caso, no podemos hablar de errores
muestrales!”® ya que no se trata de muestras a las que puedan ser
aplicados los indices estadisticos habituales. Pero la estandarizacién de la
base de datos ha permitido detectar errores de carga y de tipografia que

se han solucionado facilmente.

Las preguntas fundamentales del Test, presentes en la Guia para
humanizar la informacién, fueron repensadas y ajustadas a las Unidades
Comunicativas incluidas en las publicaciones que seleccionamos para
nuestro analisis. Partiendo del modelo previo planteado en la Guia...,
realizamos ajustes necesarios a la propuesta original para conseguir,
como sefiala Moreno Sarda, “hacer hablar a la publicacién” y no “hablar
nosotras por la publicacién”. Es necesario explicar estos problemas, para

gue se puedan entender las categorias incluidas en los resultados.

El objetivo principal del Test consiste en develar el tratamiento que se les
da a las protagonistas, analizar cuando se resaltan unas caracteristicas y
se ocultan otras. Por este motivo, resulta necesario conocer exactamente
a qué protagonistas se les da un tratamiento detallado en cada
publicacion, cdmo se describen sus caracteristicas personales y sus

condiciones sociales.

129 «E| error muestral refleja la diferencia que exisemtre los valores medios obtenidos en la muestbaesun
determinado rasgo y los valores del univerg§dinuesa, 2005).
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El hecho de que un gran numero de protagonistas presenten pocas o
ninguna caracteristica en el conjunto de la publicacién, indica lo que se
considera mas significativo o insignificante a la hora de construir el texto
periodistico, y también, lo que es mejor valorado. Esto tiene que ver con
el orden del discurso androcéntrico que incluye a unos determinados
personajes, que Moreno Sarda describe como el “arquetipo viril”, a los que
no es necesario describir ni caracterizar, ya que forman parte de “/o que

debe ser” mas enfocado y mas significativo.

Sin embargo, la construcciéon de un modelo como superior a otros implica
hacer algunas menciones de lo que se considera inferior. Estas menciones
también son destinadas a valorar los personajes superiores, incluyendo
(ocasionalmente) a “/o que no debe ser” para poder mostrar lo que sucede
cuando las personas se alejan de los valores normativos, imperantes
socialmente. Muchas de estas menciones hacen alusiéon a un tipo de
protagonistas, que pueden ser mujeres, jovenes, trabajadoras,
inmigrantes, etc., de quien se detallan las caracteristicas
sociodemograficas que los diferencian de los personajes “superiores” que

aparecen, mayoritariamente, en los textos periodisticos.
Con lo expuesto, podemos decir que el Test ADSH no es una herramienta

estatica e inamovible y el proceso de aplicacion y carga de datos implico

multiples revisiones para adaptar su disefio a esta investigacién.
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4.2.9. La explotacion de los datos

El primer paso fue la estandarizacion de la base de datos. Esta consiste en
limpiar los errores de tipografia y de carga, a partir del listado de las
frecuencias de todas las variables incluidas en la matriz. Las listas con
filtros por columnas, nos permitid encontrar valores ausentes y errores
tipograficos, ubicando a qué unidad comunicativa correspondia el
problema que debia ser corregido. Para verificar errores de carga se
procedid a la obtencién de cruces bivariados'* de la mayor parte de las

variables con otras dos que servian para realizar verificaciones.

Posteriormente, se elaboraron las variables y subvariables con las cuales
realizamos una serie de agrupamientos para poder explotar los resultados.
El proceso de agrupamiento significo volver otra vez a la carga de datos y
a los periddicos. Estos se han realizado de forma automatica, mediante
filtros y de forma manual, dependiendo de las variables y subvariables

elaboradas.

Finalmente, las tres fichas disefiadas para la carga de datos de las tres
semanas analizadas, constituyeron una matriz de informacion procesada,
con la que realizamos un analisis multivariable. Por este motivo, y debido
a la diversidad de datos que recogimos en cada publicacion, en la mayor
parte de las tablas elaboradas con los datos analizados, intervienen mas

de cuatro variables.

130 as posibilidades del analisis de datos cruzaridiinths variables se explican con mas detallefadesis
doctoral de Nuria Simelio:Los analisis bivariables permiten relacionar unasiables con otras para explicar
sus caracteristicas conjuntas y sus relacionesagisalidad (Simelio, 2006:90).
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5. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

5.1. Personalidad de los diarios analizados (ABC y El Pais)

El diario es un matutino editado en lengua castellana por Prensa Espafola,
A partir de 1912 cuenta con una difusién nacional. Su sede central,
redaccion, administracién y talleres se encuentran en la calle Serrano,
nimero 61 de Madrid. Durante el periodo estudiado su precio se mantuvo
en 1€,

En la actualidad, ABC se vende en Alemania, Austria, Bélgica, Canada,
Dinamarca, Estados Unidos, Francia, Grecia, Irlanda, Italia, Luxemburgo,
Holanda, México, Portugal, Reino Unido, Suiza y Marruecos. En el ambito
nacional, y junto a ABC de Sevilla, el diario decano de la prensa de
Madrid, cuenta con ediciones en Toledo, Cdérdoba, Catalufia (la edicion
para Cataluna se inicié en 1988), Castilla y Ledn y Comunidad Valenciana.
Ademas, cuenta con una edicion digital (ABC.es), disponible en la red de

Internet desde septiembre de 1995.

El ABC fue fundado el 1 de enero de 1903 en Madrid por Torcuato Luca de
Tena y se publicaba con periodicidad semanal hasta el afo 1905 que se
convirtio en diario (Barrera, 1995; Bustamante, 1982). Su fundador
disponia de una considerable fortuna y el diario conté desde sus principios
con grandes medios financieros. En 1909 se constituyd como sociedad

anonima.3!

En 1915 empez6 a utilizar el hueco grabado en la impresion, que le
permitid publicar imagenes con mejor calidad en las tipograficas,
enfocando una sola informacién en portada con una fotografia relacionada

que ocupaba toda la pagina y constaba de varias paginas graficas previas

131 victor Olmos enHistoria de ABC(2002) ha dividido la trayectoria del diario enajgartes, marcadas por
distintos acontecimientos histéricos. El primeripdo es el que va de 1891 a 1913, y comienza cameiento
en que Torcuato Luca de Tena saca a la calle, wqnapio dinero, una revista semanal titul&anco y Negro
Formato pequefio, calidad y buenas ilustracionesaffi&mula. Todo un éxito que le abre camino panaar en
1903 un periddico que no fue diario hasta su saldh de junio de 1905, fecha en la que sale canpantada
formada por anuncios.
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a la portada interior que contenian publicidad y gran diversidad de

imagenes.

Actualmente, la presentacién de la portada ha cambiado, mostrando mas
informaciones acompanadas de imagenes a todo color. Es el Unico diario
espafiol que se edita en formato folio y grapado. Ademas, se caracteriza

por su pequefio tamafio y su amplia paginacion.

ABC es un producto periodistico, profundamente arraigado en la sociedad
espafiola, que ha vivido diversas etapas durante sus mas de cien afios de
vida. Desde sus inicios su linea editorial ha sido, segin Jean Michel
Desvois, conservadora, y ha defendido la monarquia y las clases

acomodadas:

"ABC era el diario de la oligarquia, es decir, de la aristocracia, de la
gran burguesia, de la Iglesia y, seguramente, de buena parte de la
pequefa burguesia reaccionaria de provincias que se sentia

solidaria de la clase dominante” (Desvois, 1978:317).

Su linea ideoldgica se complementa con la defensa de la unidad de
Espafa, con postulados abiertamente anticomunista, y favorables a la
libertad de mercado. A su vez, ha defendido los valores religiosos, en
concreto los de la Iglesia Catodlica, y se ha mostrado contrario a cualquier
cambio legislativo que quisiera modificar los preceptos catdlicos, como la
Ley del Aborto y sus posteriores modificaciones, aunque en sus editoriales

se define como laico y no confesional (Blas, 1999:335).

En 1975 se designé como director a José Luis Cebridn Boné, ex director de
El Alcazar de Pesa, que substituyé a Torcuato Luca de Tena. Este introdujo
cambios en el aspecto externo del periddico, e incorporé a periodistas
conocidos como Pilar Urbano y Pedro J. Ramirez. También establecio
nuevas secciones como Las tertulias de ABC, que se armaban mediante
reuniones en la sede del periddico con personalidades publicas para
debatir sobre el contexto politico y publicar las transcripciones en las

paginas del diario.
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Para esa época las ventas del diario bajaban pese a ser el que mas
publicidad facturaba. Ademds, en su estructura interna habia
discrepancias entre los propietarios, la familia Luca de Tena, en particular,
sobre el papel desempefnado por el director Cebrian, que también era mal
visto por la redacciéon y por el director adjunto del periddico, Pedro de

Lorenzo.

En 1977, Guillermo Luca de Tena se puso al frente de ABC como director,
pero no consiguié modificar la situacidon de debacle del diario. En 1978 fue
el primer afo en que E/ Pais superd en ventas a ABC, por un estrecho
margen que se hizo mas grande en 1982: 297.000 ejemplares de media
para el nuevo diario y 127.000 para ABC. Al mismo tiempo, Luca de Tena
tuvo que enfrentarse a la crisis econdmica de la empresa, negocié créditos
con los bancos, y para reducir costes, despididé trabajadores de plantilla y

cerrd el semanario Blanco y Negro en 1980.

En 1983 se nombré director a Luis Maria Ansén, anterior director de
Blanco y Negro y de la agencia EFE. Ansdon estaba vinculado a la
monarquia y habia pertenecido al Consejo Privado de Juan de Borbdn
hasta su disolucion. Durante su mandato consiguié la fidelidad de los
lectores vinculados a las derechas tradicionales y siguié una linea editorial

de oposicion al gobierno del PSOE.

En esta etapa se inicié la reconversion tecnoldgica del periédico, pasando
a la impresion en offset desde 1989, eliminando el huecograbado y la
tipografia tradicional. Con esto se consiguid mejor calidad grafica y
rapidez de impresidon. En 1992 se introdujo el color en la portada y en

algunos suplementos.

En relacion con sus contenidos, ABC hizo especial hincapié en el disefio de
sus portadas, similares a las de las revistas, que pretendian atraer
visualmente al lector, y se distinguié por dar mucha importancia a los
articulos de opinion, con columnistas como Jaime Campmany, Pedro

Rodriguez o Federico Jiménez Losantos.
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Como ya hemos mostrado en la tabla 1 de esta investigacion, los
ejemplares analizados del diario ABC tienen entre 82 y 104 paginas que
miden 26 cm. de ancho por 35 cm. de alto, es decir que, las paginas de

cada ejemplar mide de 910 cm?2.

La superficie ocupada por las noticias (incluyendo titulares e imagenes) en
el conjunto de la muestra oscila entre 46.324 y 62.359 cm?2. De todas las
noticias que presentan los ejemplares analizados, la superficie ocupada
por las unidades de analisis seleccionadas por el protagonismo de las
mujeres en los titulares va desde la minima expresién, con 707 cm?2
(1,5%) en el ejemplar del domingo 29 de octubre de 2006 a la maxima
expresion, con 3.947 cm2 (7,8%) en el ejemplar del martes 24 de abril de
2007. En términos porcentuales, constatamos que en ninguno de los
ejemplares analizados, las informaciones protagonizadas por las mujeres

llegan a ocupar el 10% de la superficie total del diario.

Por su parte, el primer niumero del diario E/ Pais, nacid en pleno proceso
de la transicién politica espafiola, el martes 4 de mayo de 1976.%3? El
primer director, elegido por unanimidad, fue Juan Luis Cebrian Echarri,
anterior subdirector del periddico Informaciones. En la editorial de su
primera edicién, el diario se autodefinio como “liberal, independiente,
socialmente solidario, europeo y atento a las transformaciones que se

operan en la sociedad occidental”.

Cuando comienza a publicarse contaba con 1.096 accionistas de los cuales
136 eran mujeres. Aunque en el consejo de administracion, formado por
21 personas, no habia ninguna mujer, en la redaccién estaban Soledad
Alvarez, Ma Elvira Bremdn, M2 Pilar Fernédndez Pallarés, entre otras (Blas,
1999:353). Mas adelante entrarian a colaborar M2 Luisa Peresa, Joaquina

Prades, Marilé Ruiz, Maruja Torres y Rosa Montero.!3?

132 E| paisapareci6 en una época en la que adn no se caruabibertad de prensa, que no estaria legislasta ha
del Decreto Ley sobre Libertad de Expresion detl@ bril de 1977 y la aprobacion de la Constitugiépafiola
en 1978. En marzo de 1972, se fundo la SociedadiAr@Promotora de Informaciones, que en junio dsimo
afio se inscribié en el registro de Empresas Pstiod$. En abril de 1974, Jesus Polanco seria idecGgnsejero
Delegado de PRISA y en septiembre de 1975, el mondé informacién franquista, Ledn Herrera, con@ddi
autorizacion para publicar el diario.

133 Estas dos Ultimas aun colaboran con el diariosytisiyectorias como mujeres periodistas y escstbem sido
muy significativas.
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El diario surgié con el lema “Diario independiente de la Manana”, editado
por la Promotora de Informaciones Sociedad Anénima (PRISA), y en sus
inicios contaba con una sola edicién nacional. Tiene su sede social y
redaccion central en Madrid (en la calle Yuste, nUmero 38), aunque ahora,
cuenta con delegaciones en las principales ciudades de Espafia (Barcelona,
Sevilla, Valencia, Bilbao, Santiago de Compostela) desde las que edita
diferentes ediciones territoriales. Ademas, E/ Pais tiene una “edicidn
global” que se imprime y distribuye en América Latina.'** Hasta el afio
1982, la edicién diaria no se realizaba los lunes. El precio del periédico

durante el periodo estudiado, también se mantuvo constante en 1 €.

La idea de su fundacién empezd en 1971, cuando José Ortega Spottorno
decide crear un periddico nacional e independiente, que se enmarcara en
el campo de las transformaciones politicas que se sucedian en Europa
Occidental, y que daban origen a una época considerada: nueva y
diversamente definida como posmoderna, postindustrial, tecnocratica y,
sobre todo, de la informacion y de la publicidad (Timoteo, 1989:385).

En este contexto, E/ Pais pretendia ser un diario basado en el modelo de la
prensa anglosajona, y con una linea editorial econémicamente
conservadora, politicamente democratica liberal y socialmente
progresista.’*> Ademas, E/ Pais fue el primer periddico del Estado espanol

que cred un mecanismo de autorregulacion.

Segun Vidal Beneyto (1994:14), El Pais se distingue por ser:

« Una referencia imprescindible para los otros medios de

comunicacion.

134 E| Paispertenece al mayor grupo mediatico espafiol, ghGRRISA, que es también propietario de la Cadena
SER (radio), Cinco Dias (prensa econdmica), Editorial Santillana, Editodfaguara, Diario As (prensa
deportiva), Los 40 Principales, Maxima FM, M80 Radiadena Dial (radioférmula), Sogecable, Cuatro, liaca
Digital+ (televisién), entre otros medios.

135 Este diario esta4 considerado entre sus lectorespgcialistas como un diario de calidad. Esta manci
encuentra su refrendo documental en 1980, cuamalecp clasificado como tal en el libro de John @il y
Harold A. Fisher (1980). Afios mas tarde, Gérard dmhJosé Vidal Beneyto y, de nuevo, John C. Merrill
clasificarianEl Paiscomo un diario de referencia; denominacién de la que hacen gala sus directiada vez
que tienen que participan en conferencias y meskmdas sobre el tema. Segun Imbert y Vidal Ben@g@e4),

El Paisha llegado a convertirse emrf representante formal de una opinién puablica cquay, otra parte, ha
contribuido él mismo a formar”.
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« Una plataforma privilegiada para la presencia y expresion de los
grandes lideres politicos, las grandes instituciones sociales, las
asociaciones de caracter nacional, etc. cuando quieren dirigirse a

los grupos rectores del pais.

« Sirven a las cancillerias extranjeras de referencia sobre la realidad y

problemas del propio pais.

Antes de su primera edicidn se redacto el Libro de Estilo que se publico en
el afo 1977, su Estatuto de Redaccion es del afio 1980 y en 1985
establecio la figura del Defensor del Lector o Ombudsman. Asi en el
principio 1.2. del Libro de Estilo y en el articulo 3.2 del Estatuto de

Redaccion se afirma:13®

"El Pais se esfuerza por presentar diariamente una informacion
veraz, lo mds completa posible, interesante, actual y de alta
calidad, de manera que ayude al lector a entender la realidad y a

formarse su propio criterio [...]".

Asimismo, el articulo 3.3 del Estatuto de Redacciéon y 1.3 del Libro de

Estilo recoge:

"El Pais rechazara cualquier pretension de personas, partidos
politicos, grupos econdmicos, religiosos o ideolégicos que traten de
poner la informacion al servicio de sus intereses. Esta
independencia y la no manipulacion de las noticias son una garantia
para los derechos de los lectores, cuya salvaguardia constituye la
razon ultima del trabajo profesional. La informacion y la opinidon

estaran claramente diferenciadas entre si”.

La creacion el 11 de noviembre del afio 1985 del Ombudsman de El Pais
tenia un gran interés ya que se establecia, por primera vez en Espafia, un
puente de didlogo entre un medio de comunicacion y el publico. El mismo

Estatuto del Defensor del Lector del diario afirmaba que:

138 Informaci6n recogida elnibro de Estilo de El Paig1998) 14 2 edicién.
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"La direccion de El Pais crea la figura del Defensor del lector para
garantizar los derechos de los lectores, atender sus dudas, quejas y
sugerencias sobre los contenidos del periddico, asi como vigilar que
el tratamiento de las informaciones es acorde con las reglas éticas y
profesionales del periodismo. Podra intervenir a instancia de

cualquier lector o por iniciativa propia”.

El aumento de la difusidon y las innovaciones tecnoldgicas, se sucedieron
paralelamente. Durante el afo 1977, se produjo una consolidacion de
mercado, se adquirid nueva maquinaria y se compraron nuevos terrenos
para agrandar el espacio de la redaccién. En este contexto, E/ Pais, con
134.444 ejemplares de difusidén se convirtié en el diario de mayor venta, y
el 40% de su tirada se difundia fuera de Madrid. Las elecciones generales

de 15 de junio del afio 1977, dieron un nuevo impulso a la difusién.'?”

En 1980, la empresa estudid a fondo un nuevo plan de reconversion
tecnoldgica, que introdujo la edicidn electrénica y substituy6 las maquinas

de escribir de los redactores por pantallas y teclados de video terminales.

En 1981, E/ Pais, volvié a ser el primer periddico del Estado, en introducir
las nuevas tecnologias, que permitian que la elaboracién de las noticias y
su posterior tratamiento se hicieran de forma electrénica, directamente
sobre pantalla. Ademas, durante este mismo afo, se construyd un nuevo
edificio anexo al existente, con una inversién de mas de 800 millones de

pesetas.!*®

137 E| 1 de junio de 1979, se produjo una reestrucidinade la redaccién que qued6 distribuida endrasdes
areas: informacion general, informacion especidiizg opinién. El 4 de mayo de 1981, la adopciémdeva
tecnologia comporté cambios en la estructura iatgria aparicion de funciones nuevas y muy espesifiEsto
comporté la creacién de una amplia seccion de @di@n la que mas tarde se integraran todos los
confeccionadores, para que cada redactor aplieasgisma pauta de confeccién para cada articulotdho,
desaparecio la seccion de Confeccion que queddrantzgen la de Edicion. En este contexto, se formdas
Jefes de Seccion, uno que establecia la lineamafowa, decidia los temas del dia y repartia élajmg y un Jefe
de Edicion que revisaba, confrontaba y maquetabgdainas y decidia la inclusion de las dltimasciast. La
redaccion se componia por el Jefe de Redaccion selasones de Internacional; Politica y regionesigmal);
Economia y trabajo; Madrid, Sociedad y cultura; @&gs. Ademas, existian los departamentos de Fadtagr
Diagramacién, Documentacion y Disefio.

138 Actualmente, es el periédico no deportivo de maiffursién de Espafia, segin la Oficina de Justificade la
Difusion (OJD).
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El 6 de octubre de 1982, E/ Pais, estrend su edicién de Barcelona y utilizd
una tecnologia de punta a nivel mundial, que enlazaba la sede condal con
la de Madrid, mediante un sistema de transmision por rayos laser. La sede
de Barcelona, contaba con edificio y maquinaria propia, un reducido
equipo de administracién y técnica y un equipo redaccional de 20
personas. En 1982, sera el lider indiscutido en difusion de los diarios de
informacién general, con 296.000 ejemplares que contindan en aumento,

llegando a marcar una media de 431.034 ejemplares diarios en 2007.

A finales de abril de 1982, se produjo otra reestructuracién de la
redaccién motivada por la salida del periddico los lunes (19 de abril).
Finalmente, el 30 de mayo de 1983, nacid la edicién internacional en
forma de publicacion semanal, que sintetizaba las noticias con una

cobertura de mas de 150 paises.

El nimero de paginas del primer nimero era de 42. La edicion respondia
a un modelo econdmico que permitiera un maximo de 63 paginas. Recién
a partir de una renovacion tecnoldgica en el afio 1983, el numero de
paginas pudo llegar hasta 96. En el inicio, sus caracteristicas técnicas eran
formato tabloide y caja de 59 picas distribuidas en 5 columnas por

pagina.®

Los ejemplares de E/ Pais que hemos analizado en esta investigacion
tienen entre 80 y 104 paginas que miden 29 cm. de ancho por 41 cm. de

alto, es decir que, las paginas de cada ejemplar son de 1.189 cm?2.

La superficie ocupada por las noticias (incluyendo titulares e imagenes) en
el conjunto de la muestra oscila entre 55.149 y 68.921 cm?2. De todas las
noticias que presentan los ejemplares analizados, la superficie ocupada
por las unidades de analisis seleccionadas por el protagonismo de las

mujeres en los titulares va desde la minima expresién, con 512 cm?2

139 En el aspecto formalEl Pais se caracteriza por su sobriedad expresiva, tanteletratamiento de la
informacion como en lo estético: paginas a cindarnoas en las que predomina el orden y la clatalalision de

los distintos subgéneros periodisticos. La fotdgrgfla infografia cumplen un papel secundarioméeo apoyo a
la informacion escrita. Desde su fundacion hastalds de 2007, siempre ha mantenido el mismo dis&fio
apenas evolucion (con uso exclusivo de fotograieklanco y negro, aunque en la actualidad ha adem color

y formas mas imaginativas, fundamentalmente enlil@rsos suplementos), y su misma tipografia. Lpresa a

través de la cual realiza sus encuestas lestiiuto OPINA
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(0,8%) en el ejemplar del domingo 23 de octubre de 2006 a la maxima
expresién, con 4.355 cm2 (6,7%) en el ejemplar del martes 29 de abril de
2007. En términos porcentuales, constatamos que en ninguno de los
ejemplares analizados las informaciones protagonizadas por las mujeres

llegan a ocupar el 10% de la superficie total del diario.
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5.2. Datos generales de la muestra

De las 6.770 noticias publicadas en los 42 ejemplares de diarios que
componen la muestra, hemos relevado 393 unidades de analisis (UA) que
hacen referencia explicita a mujeres en los titulares de las informaciones
presentadas en las portadas, contraportadas y en el interior de cada
ejemplar. Esto equivale al 5,8% del total de noticias publicadas en todos

los ejemplares de ABC y El Pais que componen la muestra.

A su vez, de las 393 unidades de analisis relevadas, 209 corresponden a
la cabecera ABC (el 3,1% del total de noticias publicadas) y representan el
53% de las noticias con referencia explicita a mujeres en sus titulares,
registradas en el conjunto de la muestra. Las otras 184 unidades de
analisis corresponden a la cabecera de E/ Pais (el 2,7% del total de
noticias publicadas) y representan el 47% de unidades de analisis

registradas en toda la muestra.

Los ejemplares del diario ABC son los que presentan mayor volumen de
informaciones publicadas en las tres semanas analizadas. Sin embargo, la
cantidad de unidades de analisis con referencia explicita a mujeres
registradas en los titulares de esta cabecera manifiestan una mayor
oscilacion, ya que en los ejemplares del 29 de octubre de 2006 y 28 de
octubre de 2007, ABC presenta so6lo 3 unidades de anélisis,
respectivamente, mientras que el ejemplar del dia 24 de abril de 2007,
con 20 unidades de andlisis, es donde registramos mas informaciones con
referencia explicita a mujeres en el conjunto de la muestra. Por su parte,
las informaciones con referencia explicita a las mujeres en los titulares,
relevadas en los ejemplares de E/ Pais, van de un minimo de 4 unidades
de analisis en el ejemplar del dia lunes 23 de octubre de 2006, a un
maximo de 14 unidades de analisis en el ejemplar del lunes 14 de abril de
2007.140

10 | as unidades de analisis registradas en las gartadn sido contabilizadas como unidades sepadedass
continuidades informativas registradas en el iatate cada ejemplar, y a todos sus titulares le®heaplicado el
Test ADSH.
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En la siguiente tabla comparamos la cantidad de unidades de anélisis

registradas en ambas cabeceras con el total de noticias publicadas por dia

y por semana en cada periédico. Asimismo, hemos calculado el porcentaje

de superficie impresa ocupada por las unidades de analisis respecto a la

superficie total de noticias impresas en el conjunto de la muestra.

Tabla 2: Total de Unidades de Analisis y total de superficie impresa

Fecha de publicaciorf Cabecera | Total de | Total de Superficie Superficie Espacio ocupado
noticias UA impresa noticias | impresa UA por UA
publicadas (en cm?) (en cm?) (en %)
Lunes 23/10/2006 ABC 176 g 52.39% 2.458 4,6%
El Pais 14 [ 59.330 51p 0,8%
Martes 24/10/2006 ABC 167 g 49.568 2.002 3,3%
El Pais 15 p 61.230 2,717 4,4%
Miércoles 25/10/2006 ABC 172 14 57.421 3.195 5,5%
El Pais 18 il ¢ 63.501 2.355 3,7%
Jueves 26/10/2006 ABC 174 17 49.22 2.83p 5,7%
El Pais 14 D 61.985% 1.088 1,7%
\Viernes 27/10/2006 ABC 190 g 60.442 2.485 4,1%
El Pais 18 D 63.597 1.211 1,9%
Sabado 28/10/2006 ABC 179 17 54.996 2.118 3,8%
El Pais 13 b 59.332 1.03p 1,7%
Domingo 29/10/2006 ABC 14 3 46.324 70[ 1,5%
El Pais 15 D 65.38 3.050 4,6%
Subtotal 2.30 12p 804.729 27.757 3,4%
Lunes 23/04/2007 ABC 174 17 52.64% 2.969 5,6%
El Pais 15 jl ] 61.985% 3.408 5,4%
Martes 24/04/2007 ABC 169 2 50.324 3.94¢7 7,8%
El Pais 14 b 55.149 1.116 2,1%
Miércoles 25/04/2007 ABC 171 g 60.48% 1.742 2,8%
El Pais 17, 1p 63.692 2.049 3,2%
Jueves 26/04/2007 ABC 175 19 60.111 2.260 3,7%
El Pais 16 1p 65.312 2.945 4,5%
\Viernes 27/04/2007 ABC 191 14 51.391 3.191 6,2%
El Pais 19 B 64.956 1.996 3,1%
Sabado 28/04/2007 ABC 179 g 52.64 1.08p 2,1%
El Pais 13 B 56.084 1.808 3,2%
Domingo 29/04/2007 ABC 140 g 55.72% 3.278 5,8%
El Pais 13 D 64.259 4.355 6,7%
Subtotal 2.294 14 814.766 36.136 4,4%
Lunes 22/10/2007 ABC 127 d 57.369 1.445 2,5%
El Pais 13 D 64.20 2.060 3,2%
Martes 23/10/2007 ABC 15( 17 60.587 2.872 4,7%
El Pais 13 B 59.289 2.170 3,6%
Miércoles 24/10/2007 ABC 129 1] 56.327 1.797 3,1%
El Pais 16 D 65.321 1.476 2,2%
Jueves 25/10/2007 ABC 164 1 58.936 2.529 4,2%
El Pais 16 / 68.164 2.677 3,9%
\Viernes 26/10/2007 ABC 170 g 62.359 2.405 3,8%
El Pais 17, B 68.921 2.16p 3,1%
Sabado 27/10/2007 ABC 173 1 59.67% 2.365 3,9%
El Pais 14 / 61.696 1.92p 3,1%
Domingo 28/10/2007 ABC 156 4 54.321 1.745 3,2%
El Pais 17, 1 67.998 3.430 5,1%
Subtotal 2.161 11 865.163 31.059 3,5%
[TOTAL 6.763 393 2.484.658 94.952 3,8%
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De acuerdo a estos datos, constatamos que el diario ABC presenta un
mayor numero de informaciones en general y, también, un mayor nimero
de UA con referencia explicita a mujeres en los ejemplares que componen
la muestra. De todas maneras, advertimos que dicha cantidad es

superada por la cabecera de E/ Pais algunos dias puntuales.

Al contabilizar las unidades de analisis registradas por semana,
constatamos que, en la primera semana, ambas cabeceras presentan 129
noticias protagonizadas por mujeres, esto representa el 5,5% del volumen

total de noticias publicadas durante esa semana.

En cambio, en la segunda semana, la cantidad de noticias protagonizadas
por mujeres aumenta a 148, que en términos porcentuales equivale al

6.4% del total de noticias publicadas por ambas cabeceras en ese periodo.

Finalmente, en la Ultima semana, las noticias protagonizadas por mujeres
disminuyen a 116 y representan el 5,3% del volumen total de noticias

publicadas por ambos matutinos en ese periodo.

Estimamos que el aumento de noticias protagonizadas por mujeres
durante la segunda semana analizada, aunque poco significativo en
cuanto al volumen total de informaciones publicadas por ambas
cabeceras, puede estar relacionado con la promulgacion de la LOIEMH en
marzo de 2007.

Sin embargo, observamos que este aumento no se sostiene en el tiempo
si contabilizamos las noticias con referencia explicita a mujeres que se
presentan en la Ultima semana analizada, correspondiente al mes de
octubre de 2007. Es decir que, siete meses después de la promulgacién de
la LOIEMH, la cantidad de noticias con referencia explicita a mujeres, alli
donde suponiamos que deberia seguir aumentando, disminuye en ambas

cabeceras respecto a los dos periodos anteriormente analizados.

A su vez, al analizar la superficie ocupada por las unidades de analisis

respecto a la superficie total de noticias impresas en ambas cabeceras,
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podemos constatar que, en el conjunto de la muestra, las noticias
protagonizadas por mujeres ocupan el 3,8% de la superficie destinada a
todas las informaciones. Aqui también, los porcentajes parciales,
calculados por semana, nos indican que en la segunda semana analizada
la superficie destinada por ambas cabeceras a las noticias protagonizadas
por mujeres es del 4,4%, mientras que en la primera y en la tercera
semana, la superficie ocupada por las noticias de mujeres sélo alcanza el

3,4% vy 3,5%, respectivamente.

Al contrastar los ejemplares de ambas cabeceras podemos comprobar
que, si bien el diario ABC presenta mayor nimero de noticias impresas en
las tres semanas analizadas, el diario E/ Pais es el que mas superficie
impresa otorga a las noticias. Esto mismo ocurre con las unidades de
anadlisis ya que, aunque en los ejemplares del ABC contabilizamos un
mayor niumero de noticias protagonizadas por mujeres, los ejemplares de
la cabecera de El Pais presentan informaciones mas extensas y destinan
mayor superficie impresa a las mismas. Consideramos que esta diferencia
se sustenta en el hecho de que E/ Pais también ostenta paginas de mayor

tamano.

Ciertamente, si tomamos estos datos para medir el nivel de visibilidad de
las mujeres en las publicaciones analizadas, podemos advertir que en
ninguno de los ejemplares y, por lo tanto, en ninguno de los periodos
seleccionados en esta investigacion para analizar la representacion del
trabajo de las mujeres en la prensa, el nivel de visibilidad de las mujeres
como protagonistas de los titulares supera el 10% del total de noticias
publicadas. Ademas, el porcentaje de superficie impresa, destinada a las
noticias protagonizadas por mujeres, en cada publicacién analizada,

tampoco supera el 5% de la superficie total de noticias impresas.
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5.2.1. Caracteristicas y distribucion de las unidades de analisis

Una vez definidas las unidades de analisis que componen la muestra con
las que trabajamos en esta investigacidn, comenzamos a relevar los datos
especificos de cada una de ellas con el fin de analizar las caracteristicas y
la distribucion de las noticias protagonizadas por las mujeres en las dos

cabeceras seleccionadas.

Para esto, analizamos el enfoque que cada periddico hace de las mujeres
teniendo en cuenta la ubicacidn de las unidades de analisis en las distintas
secciones de los diarios (Portada; Internacional; Espafia; Economia;
Cultura; Agenda; etc.), el tipo de unidad de analisis (Titular de portada;
Noticia; Entrevista y Nota breve) y las imagenes que presentan o no cada

una de las unidades de analisis.

Los datos relevados fueron agrupados por semana para analizar
comparativamente los tres momentos que abarca la muestra. En la tabla
3 se muestran la distribucién por secciones y el tipo de unidades de
andlisis que hemos registrado en ambas cabeceras durante las tres

semanas analizadas.'*

Respecto a las secciones de los periddicos analizados es necesario aclarar
que hemos unificado algunos criterios para homologar la denominacion
que ambas cabeceras dan a cada una de ellas.'** En la tabla 3 se muestra
el total de unidades de andlisis relevadas en las distintas secciones. Las
mismas han sido dispuestas por orden alfabético descendente, ya que

ambos matutinos difieren notablemente en la distribucion de ellas a lo

141 En este punto hemos tomado como categorias dsiatié mismas que utilizan los periédicos parsodgnar
cada una de sus secciones. Las secciones de aaftgei@s son similares, aunque existen algunasmtfas de
orden y denominaciéon que no imposibilitan el amdlisomparativo. Como explicamos mas arriba, en esta
investigaciéon nos centramos solo en las UR y desastbs otras unidades administrativas o publiciaria
comprendidas en las siguientes secciones: sumeaita de lectores, cartelera, programacion, paspds,
anuncios clasificados, el tiempo, publicidad.

142 para unificar las variables de analisis hemospagtol las secciones “Espafia”’ AIBCy “Sociedad” deEl Pais

en la categoria “Espafia’ para ambas cabeceras.idramémos unificado con la seccién denominada “Galiltu
aportada por la cabecera Bé Pais a la seccion “Cultura y Espectaculos” del diahBC, en esta categoria
también incluimos la secciébn Agenda que es exdusigl diarioABC. De igual modo, agrupamos bajo la
denominacion “Television y Radio” a la seccién “Rdlas” deEl Pais denomina y “TV y Comunicacion” de
ABC.
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largo de las publicaciones.'** De esta manera, hemos agrupado las doce

secciones que comparten ambas publicaciones, y las relacionamos con los

cuatro tipos de unidades de andlisis que encontramos en los diarios.

Tabla 3: Distribucion de unidades de analisis por secciones

ABC EL PAIS
Periodo Titular de | noticia | Nota | entrevista] Titular de | noticia | Nota | entrevista| Total
analizado Secciones portada breve portada breve

Cataluiia 9 2 4 4 19
Contraportada 2 1 1 4
Cultura 9 1 6 16
Deportes - - - - 1 2 3
Economia 3 2 5
OCTUBRE | Espafia / Sociedad 12 1 13 1 27
2006 Gente 16 1 17 34
Internacional 6 3 9
Necroldgicas - - - - 3 3
Opinién 1 1 2
Portada 3 1 4
Television y Radio 1 2 3
Cataluiia 9 5 1 2 17
Contraportada 1 2 3
Cultura 10 3 6 1 1 21
Deportes 1 - - - - 1
Economia - - - - 3 3
ABRIL Espana / Sociedad 26 16 1 43
2007 Gente 15 7 22
Internacional 8 1 10 1 20
Necroldgicas 2 4 6
Opinién 1 2 3
Portada 2 3 2 7
Television y Radio 2 - - - - 2
Cataluiia 3 6 1 10
Contraportada 1 1 2 4
Cultura 5 1 5 11
Deportes 1 - - - - 1
Economia - - - - 1 1
OCTUBRE | Espafia / Sociedad 25 1 21 47
2007 Gente 8 1 6 15
Internacional 3 3 6 1 13
Necroldgicas - - - - 1 1
Opinién 2 2 4
Portada 4 2 6
Television y Radio 1 1 1 3
TOTAL 9 178 8 14 6 157 6 15 3

Base: tipo de unidades de analisis distribuidas por secciones

193 por ejemplo: eABC, la seccién “Opinidn”, se ubica en las primeragipes (3 y 4) y antes de “Espafia”, en
cambio la seccion “Opinion” del diarl Paisva tras “Internacional” (paginas 12, 13 y 14)b®in consideramos
importante esta aclaracion, aqui no nos ocuparelebsrden en el que se presentan las seccionessihas
informaciones con protagonismo de mujeres que ptasdas diferentes secciones. Finalmente, disitimgs 12
secciones compartidas por ambas cabeceras endagogiemos analizar donde se presentan las infarmexi
protagonizadas por mujeres.
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A simple vista, observamos que el mayor nimero de unidades de analisis
se presenta en forma de Noticia, mientras que el menor nimero de ellas
se presenta como Nota breve. En total, contabilizamos 335 Noticias, 29
Entrevistas, 15 Titulares de Portada y 14 Notas breves, en todos los

ejemplares que componen la muestra.

Las secciones en las que registramos mas informaciones protagonizadas
por mujeres en ambos matutinos son: “Espafia/Sociedad” y “Gente”. Al
analizar cada periodo por separado, comprobamos que en la primera
semana analizada el mayor nimero de noticias corresponde a la seccién
“Gente”: 16 unidades corresponden a los ejemplares de ABC y 17

unidades a los ejemplares de E/ Pais.

El alto ndmero de informaciones protagonizadas por mujeres que
aparecen en la seccidn “Gente” confirma lo que ya han demostrado
nuestros estudios acerca de la representacién femenina en las llamadas
“informaciones blandas” que se encuentran en las secciones consideradas
de menor prestigio en los diarios de informacién general.'** Ademas, la
“menor” importancia otorgada por ambos periddicos a la seccién “Gente”
(asi como “Cultura” y “Televisién y radio”) se manifiesta en que ésta se
ubica a partir de la pagina 70 en adelante, es decir, hacia el final de cada

publicacion.

Sin embargo, en las siguientes dos semanas, el mayor numero de
informaciones protagonizadas por mujeres corresponde a las secciones
“Espafia/Sociedad”: en la semana de abril 2007, ABC presenta 26
unidades y El Pais, 16; en octubre 2007, registramos 25 en los ejemplares
de ABCy 20 en los de E/ Pais.

En concreto, podemos ver que el aumento de informaciones en las

secciones “Espafia/Sociedad” se produce en los dos periodos posteriores a

144 Esto ya ha sido demostrado en otras investigasimitadas anteriormente, como las realizadas por lo
miembros del equipo Feminari Mujeres y Cultura desda asi como en los resultados presentados @uita
para humanizar la informaciorPor otra parte, el términoinformaciones blandédses utilizado en el informe de
M2 Rosa Berganza en contraposicion a lagofmaciones durdsque estan asociadas a las secciones de
“Economia”, “Politica” o “Internacional” (Berganz200).
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la promulgacién de la LOIEMH. De esta manera, podemos constatar que
las informaciones registradas en dichas secciones hacen referencia al
trabajo, la profesion o el rol social de las mujeres, pero también a otros
asuntos en los que las mujeres son presentadas como protagonistas
pasivas. Esto lo veremos mas adelante, al analizar las acciones de las

protagonistas.

Otra seccién que presenta una cantidad importante de informaciones
protagonizada por mujeres es “Internacional”, pero solamente durante la
semana de abril de 2007 (9 de ABC y 11 de El Pais). Al analizar las
protagonistas de estas informaciones comprobamos que este elevado
nimero se debe a las elecciones nacionales francesas en las que

Ségoléne Royal, era una de las candidatas presidenciales.

Las secciones que menos informaciones protagonizadas por mujeres
presentan son: “Contraportada”; “Deportes”; “Economia”; “Necroldgicas”;
“Opinion” y “Portada”. A su vez, constatamos que, en la mayoria de los
ejemplares analizados, no se registra ninguna informacién protagonizada

por mujeres en estas secciones.

La mayoria de las mujeres que aparecen en los Titulares de las noticias de
la seccién “Portada” corresponden a los ejemplares de ABC. Esta cabecera
presenta 3 Titulares de “Portada” en la semana de octubre de 2006, 2 en
abril de 2007 y 4 en octubre de 2007.

Cuando nos detenemos a mirar en detalle quiénes son las mujeres
protagonistas que aparecen en la seccion “Portada”, vemos que en los
ejemplares del diario ABC de octubre de 2006 se registra un Titular que
hace referencia a Margarita Lopez Maturana de quien Bilbao acoge su
beatificacion, y en otros dos Titulares se hace referencia a la directora de
la Biblioteca Nacional de ese momento, Rosa Regas, a quien el PP pedira

cuentas por su gestion.

A su vez, en los ejemplares de ABC que corresponden a la semana de

abril de 2007 encontramos 2 Titulares de portada que hacen referencia a
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los resultados de las elecciones presidenciales en Francia. En ellos se
enfoca a Ségoléne Royal que se enfrentaréa nuevamente a Sarkozy en

segunda vuelta.

Finalmente, en la semana que corresponde al mes de octubre de 2007 las
protagonistas de las “Portadas” de ABC son: una nifia de 11 aios que
ingresa embarazada en El Bierzo, una menor ecuatoriana agredida en el

tren y 9.000 mujeres que integran el registro de maltratadores.

En este punto, podemos concluir que las “Portadas” de los ejemplares del
diario ABC enfocan a muy pocas mujeres y que, en los titulares de esta
seccidn, se enfoca a una beata y a una politica francesa, durante las dos
primeras semanas analizadas. Ademas, constatamos que el resto de las
mujeres destacadas por este diario en la seccién “Portada” son menores
agredidas o en situacion de vulnerabilidad, victimas y victimarias o sujetos
de criticas, como la noticia que protagonizada por la directora de la

Biblioteca Nacional de Espanfa.

Por su parte, El Pais, si bien es el diario que mas titulares ofrece en sus
portadas, no supera en numero a los titulares de portada protagonizados
por mujeres que presentan los ejemplares del diario ABC. Sin embargo,
en las “Portadas” de El Pais, encontramos mas mujeres enfocadas por su
trabajo en la politica y comprobamos que éstas reciben un tratamiento

diferente.

Por ejemplo, en una “Portada” de la semana de octubre de 2006 podemos
leer Inmaculada Echevarria, la enferma que pide morir, reclamara por
escrito al hospital la retirada del respirador. En este Titular de “Portada”
podemos ver que, si bien se trata de una mujer que protagoniza un
acontecimiento vinculado a la vulnerabilidad de su vida, es la misma
protagonista la que es enfocada como sujeto agente de su destino: “pide

morir, reclamara... la retirada del respirados”.

A su vez, en las “Portadas” de los ejemplares que corresponde a la

semana de abril de 2007 se destacan distintas mujeres por su trabajo en
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la politica. En esta semana se destinan 3 Titulares a la politica francesa
Ségoléne Royal con motivo de las elecciones presidenciales en Francia,
1 Titular hace referencia a la politica alemana Angela Merkel que
propone un drastico recorte en la Constituciéon Europea y, por ultimo,
registramos 1 Titular que corresponde a una radiografia de los malos
tratos a mujeres que prueba el aumento de arrestos en los ultimos

anos.

Finalmente, en los ejemplares de la semana de octubre de 2007 del diario
El Pais registramos 2 Titulares de “Portada” protagonizados por mujeres.
El primero hace referencia a Esperanza Aguirre que buscd el apoyo del
Rey para 'rehabilitar’ al locutor de la Cope, y el segundo a la menor

ecuatoriana, en cuyo titular podemos leer el juez deja libre al agresor.

Aqui podemos destacar una diferencia significativa en el tratamiento de
los “malos tratos” que detectamos en distintos ejemplares publicados
después de la promulgacién de la LOIEMH, en ambas cabeceras. Por un
lado, en un ejemplar del diario ABC de octubre de 2007, registramos un
Titular de “Portada” que presenta como protagonista a 9.000 mujeres
que integran el registro de maltratadores, por otro lado, en un ejemplar
del diario El Pais de abril del mismo afio, encontramos un Titular de
“Portada” que presenta como protagonista a una radiografia de los
malos tratos a mujeres que prueba el aumento de arrestos en los
ultimos afios. En las dos “Portadas” se hace alusién al tema de los “malos
tratos”, la diferencia entre ambas es que en la “Portada” de ABC las
mujeres son presentadas como agresoras o victimarias, mientras que en
la “Portada” de E/ Pais su protagonismo queda opacado detrds de una

radiografia que las presenta como victimas de las agresiones de otros.

Por otra parte, en la seccion “Contraportada”, ambas cabeceras presentan
un numero muy reducido de informaciones con mujeres como
protagonistas. Esto se refleja en que ninguna de las semanas analizadas

presenta mas de 2 noticias protagonizadas por mujeres en esta seccion.

187



Como ya seflalamos mas arriba, el tipo de UR predominante en ambas
cabeceras es la Noticia, aunque también pudimos relevar algunas
Entrevistas realizadas, generalmente, a mujeres profesionales: politicas,
artistas y cientificas en la seccién “Catalufia” de ambos periddicos y en la

seccién “Deportes” del diario E/ Pais de abril de 2007.

También hemos registrado algunas Entrevistas en la seccion
“Internacional” de ambas cabeceras durante la Ultima semana del mes de
octubre de 2007. En este caso, todas las entrevistas presentan como
protagonizadas por mujeres politicas extranjeras. Por ejemplo, en el
ejemplar ABC del 23 de octubre de 2007 se entrevista a Cristina
Fernandez de Kirchner, candidata a las elecciones presidenciales de la
Republica Argentina, mientras que en el ejemplar de El/ Pais del 22 de
octubre de 2007, se entrevista a Benazir Bhutto, la ex primera ministra

y lider del Partido Popular de Pakistan, tras sufrir un atentado en su pais.

5.2.2. Analisis de la superficie impresa y las imagenes

En esta investigacion hemos tenido en cuenta las imagenes que
acompafian las unidades redaccionales analizadas (ya sean fotografias,
dibujos o infografias). Ciertamente, los elementos graficos hacen visibles
a las protagonistas mediante otro tipo de lenguaje. Ademas, al tratarse de
dos publicaciones en las que las imagenes y el color estan presentes en
las portadas y en el interior, éstas también cuentan y trasmiten una parte
de la “realidad social” considerada como de mayor “interés periodistico”,
gque en ocasiones se produce por medio un lenguaje mas directo e

impactante que el de los propios textos periodisticos.

Las siguientes tablas nos muestran la cantidad y el tipo de imagenes que
presentan las noticias protagonizadas por mujeres y el porcentaje que
éstas representan en los ejemplares analizados de cada cabecera, durante

las tres semanas analizadas.
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Tabla 4: Cantidad y tipo de imagenes registradas en las unidades

de analisis protagonizadas por mujeres de ABC

Periodo Unidades de andlisis Unidades de andlisis sin
con imagenes imagenes
Tipo
de imagen Fotografia | Infografia llustracion % %
OCTUBRE 2006 51 0 0| 24% 16 8%
ABRIL 2007 41 9 1| 24% 30 14%
OCTUBRE 2007 40 2 0| 20% 19 10%
Total 132 11 1 68% 65 32%

Base: total de imagenes

En la tabla 4 podemos ver que los ejemplares de ABC presentan 144
noticias protagonizadas por mujeres con imagenes y 65 sin imagenes. Las
informaciones con imagenes representan el 68% del total de las unidades
de andlisis registradas en todas las semanas analizadas. El tipo de
imagenes mas frecuente es la fotografia, aunque en la semana de abril de
2007 se registraron también 9 infografias y 1 ilustracion, y en la semana

de octubre de 2007 se contabilizaron 2 infografias mas.

121

imagenes, presentan algun tipo de autoria. Es decir, que estan firmadas

De las 144 imagenes registradas en los ejemplares de ABC,

por personas, agencias o por la redaccion del mismo periddico.

Tabla 5: Cantidad y tipo de imagenes registradas en las unidades

de analisis protagonizadas por mujeres de El Pais

Periodo Unidades de andlisis Unidades de andlisis sin
con imagenes imagenes
Tipo
de imagen Fotografia | Infografia llustracion % %
OCTUBRE 2006 41 0 0| 22% 21 11%
ABRIL 2007 38 2 1| 22% 26 15%
OCTUBRE 2007 30 4 5 21% 16 9%
Total 109 6 6| 65% 63 35%

Base: total imagenes

En la tabla 5 vemos que en los ejemplares del diario E/ Pais se
presentaron 121 unidades de analisis con imagenes y 63 sin imagenes. Es
decir que, el 65% de las noticias protagonizadas mujeres presentan
fotografias en las tres semanas analizadas y en el caso de las semanas de
abril y octubre de 2007 se registran algunas infografias e ilustraciones. A

189




su vez, en el caso de E/ Pais de las 121 imagenes registradas en todos los

ejemplares que componen la muestra, 102 presentan autoria.

Por otra parte, en las tres semanas analizadas predominan las imagenes
fotograficas, aunque también se registraron infografias e ilustraciones en
las Ultimas dos semanas de la muestra. A su vez, en algunas de las
unidades de analisis protagonizadas por mujeres registramos dos tipos de
imagenes como podemos apreciar en la noticia sobre la directora de cine

irani Marjane Satrapi, publicada por E/ Pais el dia 26 de octubre de 2007

en la seccion “Cultura”:

Pie de foto: “Arriba, la ilustradora
y realizadora irani Marjane
Satrapi, directora de la pelicula
Persépolis. Abajo, una imagen del
comic en el que esta basado el
filme".

Imagenes: El Pais, 26 de octubre
de 2007, pagina 50.
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Por ultimo, como ya mencionamos anteriormente, la presencia de noticias
protagonizadas por mujeres en las imagenes de las “Portadas” de ambas
cabeceras es muy escasa. Ademas, ésta seccion se caracteriza por
presentar una fotografia central a color que, en algunas ocasiones, es la
misma para ambos diarios. Un ejemplo de esto lo podemos ver la imagen
de “Portada” de los ejemplares de de ABC y El Pais del dia lunes 23 de
abril de 2007 que hacen referencia al triunfo de Nicolas Sarkozy frente a

Ségolene Royal.

En las “Portadas” de ambas cabeceras aparece la misma imagen
fotografica, cuya autoria corresponde a la agencia Reuters. Sin embargo,
los dos diarios difieren sutilmente en el titular de la noticia, ya que en ABC
podemos leer “Un voto masivo coloca a Sarkozy y Royal en la lucha por la
presidencia”, mientras que en la portada de E/ Pais se encabeza diciendo:

“Un voto masivo coloca a Sarkozy y Royal ante un duelo histdrico”.

4 - -
Imagen: Portadas de ABC y El Pais, 23 de abril de 2007
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Con este ejemplo, también observamos que, asi como en los titulares de
ambas “Portadas”, los protagonistas de la noticia son mencionados por el
apellido y en igualdad de condiciones frente al acontecimiento noticioso,
en la fotografia y en los pie de fotos que acompafian la imagen, se
invisibiliza completamente a la protagonista femenina, Ségoléne Royal,
ya que en el pie de foto de ABC podemos leer “En la primera aparicion
después del escrutinio, Nicolds Sarkozy prometié a sus seguidores luchar
por una 'Republica fraternal”, y en el pie de foto de la imagen de
“Portada” de E/ Pais, se lee “Nicolas Sarkozy celebra su victoria y pase a la

segunda vuelta con sus seguidores”.

La unica “Portada” en la que aparece una mujer como protagonista de la
imagen central es la del diario ABC del dia 26 de octubre de 2007. En el
titular podemos leer: “El Juez deja en libertad y sin fianza al agresor de la
menor”, mientras que en el pie de foto se sefala: “La chica ecuatoriana
agredida llega a los”. En la imagen se aprecia a la protagonista enfocada
en primer plano con gafas oscuras y la cabeza inclinada hacia abajo,

secundada por un hombre mayor.

Aqui podemos ver un ejemplo inverso al caso anterior, ya que esta Ultima
informacidn presenta como principales protagonistas del titular al “juez” y
al “agresor”, mientras que la imagen muestra en primer plano a “/a chica
ecuatoriana” (en el pie de foto) o a “la menor” (en el titular). Podemos
concluir que en el conjunto de la muestra, la Unica “Portada” en cuya
imagen central se enfoca a una mujer como protagonista, hace referencia
a una victima de "“malos tratos” de la cual también se aportan

caracteristicas sociodemograficas: “menor” y “ecuatoriana”.
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Tt

Imagen: Portada ABC, 26 de octubre de 2007.

Segun los datos recogidos en las tablas de este apartado, podemos
concluir que en los ejemplares del diario ABC registramos un mayor
numero de informaciones con imagenes en las tres semanas analizadas,
respecto a los ejemplares de E/ Pais. Ademas, comprobamos que la
mayoria de las imagenes que ilustran las informaciones en ambos diarios
presentan autoria, es decir que, estan firmadas por personas, agencias o
por los mismo diarios (como veremos mas adelante cuando analicemos las
autorias). Finalmente, constatamos que sélo una “Portada” presenta a una

mujer como protagonista de la imagen en el conjunto de la muestra.
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5.3. Datos sobre la representacion de las mujeres
A continuacion analizaremos la representacién de las mujeres como
protagonistas de los titulares en todos los ejemplares que componen la

muestra.

Comenzaremos por responder las preguntas acerca de gquién enfoca y

utilizando qué fuentes para describir y analizar las autorias de las

informaciones. En este punto, nos interesa determinar el sexo de la
autoria, asi como de las fuentes consultadas en la construccién de las

informaciones que tienen protagonistas a mujeres en sus titulares.

Luego analizaremos a quién/es se enfoca como protagonista/s y el

tratamiento que reciben. Para ello, relevamos las designaciones explicitas

con las que ambos periddicos enfocan a las mujeres protagonistas.

En este punto, nos interesa determinar si las designaciones aportan un
tratamiento positivo o negativo a las protagonistas, distinguiendo entre
las mujeres identificadas con nombre y apellidos y las que son
identificadas con otros tipos de designaciones. También, analizamos los
datos que hacen referencia a sus caracteristicas sociodemograficas vy
profesionales. Por ultimo, analizamos cuales son las acciones por las que

son enfocadas las mujeres protagonistas en ambas cabeceras.

5.3.1. Autoria: éQuién enfoca, en qué lugar y utilizando qué
fuentes?

Como explicamos en la metodologia, el enfoque de la realidad social que
se presenta en cada ejemplar analizado es el resultado de un trabajo
colectivo en el que intervienen tanto la empresa, como el equipo de
direccidén y las personas concretas que elaboran cada unidad utilizando
distintas fuentes que pueden aparecen identificadas o no y que se
encuentra en un lugar especifico, ya sea la sala de redaccion o el lugar de

los hechos.
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Segun Moreno Sarda (1998), “la mirada informativa” pone de manifiesto
la posicién social o el enfoque de quien elabora la informacién, que no es
un “yo” simple, sino complejo y colectivo: compuesto por el o la
profesional (con firma o no) que elabora la informacién segin su “yo
cognoscente” —-que es resultado del complejo proceso de socializacion- vy
el periddico en tanto institucién en la que confluyen personas con distintos

intereses personales, econdmicos, politicos, profesionales, etc.

Para comenzar el analisis de quién enfoca, recogemos los datos que nos

ofrecen las unidades redaccionales con respecto a sus autorias. En la tabla
6 podemos ver las unidades redaccionales con autoria explicita, es decir,
con nombre y apellido que dividimos por sexo. También los datos que
hacen referencia a otras autorias (Agencias, Redaccidn, o iniciales de las
gue no podemos inferir el sexo), y en la ultima columna de la derecha

colocamos las UR sin autoria.

Al igual que en las tablas anteriores aqui hemos agrupado los datos por
cada semana analizada. Este agrupamiento nos permite cuantificar
subtotales para comparar ambas cabeceras semanalmente y contabilizar
la totalidad de los datos que corresponden a las autorias recogidas en el

conjunto de la muestra.

Tabla 6. Autorias de las noticias protagonizadas por mujeres en los
ejemplares de ABC y El Pais

AUTORIA MUJERES | AUTORIA HOMBRES | OTRAS AUTORIAS NO CONSTA
Periodo ABC EL PAIS ABC EL PAIS ABC EL PAIS ABC EL PAIS
OCTUBRE
2006 13| 3% | 13| 3%] 18 5% 17 5% 20 5%29 | 7% | 15| 4% 1%

ABRIL 2006 | 17| 5% | 17| 5%]| 23 5% 2f 7% 22 5S5%18 | 5% | 19| 4%

29

OCTUBRE
2007 17| 5% | 13| 3% 8 [ 2% | 21| 5% | 22 | 505 | 18 | 5% | 14 | 3% 1%
TOTAL 47 | 13% | 43| 11%| 49| 12% 63 | 17% | 65| 15%| 65 | 17%]| 48 | 11% 4%

Base: total de autorias

Segun los datos numeéricos recogidos en la tabla, de las 393 unidades de
analisis que relevamos en el conjunto de la muestra, 332 presentan algun

tipo de autoria, esto equivale al 85% de las informaciones protagonizadas
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por mujeres en ambas cabeceras. En las otras 61 unidades de analisis, es
decir, el 15% restante, no consta ningun tipo de autoria. Las
informaciones sin autoria se distribuyen en 48 UA (11%) presentadas por
el diario ABC y 13 UA (4%) presentadas por E/ Pais. En resumen podemos
observar que el diario ABC es el que mas informaciones sin autoria

explicita presenta en el conjunto de la muestra.

Al analizar las autorias de cada uno de los peridédicos por separado vemos
que, de las 209 UA de ABC, 161 presentan algun tipo de autoria. Segun el
total resultante de las categorias aplicadas al conjunto de la muestra en
las tres semanas analizadas constatamos que las informaciones firmadas
con nombre y apellido son 96, de las cuales, 47 pertenecen a mujeres y

49 a hombres.

Si analizamos estos datos a través del tiempo detectamos que en la
ultima semana analizada las informaciones firmadas por hombres decrece
notablemente respecto a las dos semanas anteriores. Sin embargo este
descenso de la autoria masculina no se traduce en un aumento de autoria
femenina ya que la cantidad de noticias firmadas por mujeres pasa de 13,
en la primera semana, a 17 en la segunda y en la tercera semana de

analisis, respectivamente.

Por ultimo, los datos numéricos del diario ABC nos permiten sefialar que,
las informaciones con Otras autorias, de las que no podemos inferir el
sexo: Agencias, Redaccién e iniciales, se mantiene relativamente estable
en las tres semanas analizadas (21 en octubre de 2006, 22 en abril de
2007 y 22 en octubre de 2007), sumando un total de 65 UA.

Por otra parte, de las 184 informaciones protagonizadas por mujeres que
relevamos de los ejemplares analizados de E/ Pais, 171 unidades
redaccionales presentan algun tipo de autoria. De éstas, 43 corresponden
a mujeres, 63 a hombres y 65 a Otras autorias. Las informaciones que no
presentan autoria en E/ Pais son, solamente, 13, es decir, la cantidad

menos significativa de la tabla.
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Cuando analizamos la evolucién del tipo de autorias registradas en la
cabecera de E/ Pais, vemos que el numero de informaciones con autoria
femenina es siempre inferior respecto al nUmero de autorias masculinas.
A su vez, ambos tipos de autorias presentan un ascenso en la segunda
semana analizada (abril de 2007) y vuelven a descender en la tercera

semana (octubre de 2007).

Por otra parte, las informaciones que corresponden a otras autorias
(Agencias, Redaccion e iniciales) son mayoria en la semana de octubre de
2007 con 28 unidades, y disminuyen notablemente en las dos ultimas
semanas, con 18 unidades, respectivamente, sumando un total de 65 UA,
al igual que el diario ABC.

El porcentaje mas elevado corresponde a las unidades de analisis que
presentan autorias de mujeres y hombres identificadas con nombre vy
apellido. Estas representan el 53% de las noticias protagonizadas por

mujeres, relevadas en el conjunto de la muestra.

En los siguientes cuadros podemos apreciar los porcentajes asignados a
cada una de las categorias con las que distinguimos las autorias de las

noticias protagonizadas por mujeres en las dos cabeceras analizadas.

Cuadro 1: AUTORIAS ABC

no constan mujeres

23% \ / 2204
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De todas las noticias firmadas con nombre y apellido, el 25% (13%
mujeres y 12% hombres) corresponden a los ejemplares del diario ABC y
el 28% (11% mujeres y 17% hombres) a los ejemplares del diario E/ Pais.
Al sumar los porcentajes de autorias asignadas a mujeres en ambos
periodicos, constatamos que éstas representan un porcentaje inferior que
al de las informaciones firmadas por hombres, ya que del total de autorias
identificadas con nombre y apellido, el 24% corresponden a mujeres y el

29% a hombres.

Cuadro 2: AUTORIAS EL PAIS

mujeres

no constan
0

Finalmente, un 32% de noticias fueron agrupadas en la categoria Otras

autorias, de éstas el 15% corresponde a los ejemplares de ABC y el 17%
a los ejemplares de El/ Pais. Por ultimo, contabilizamos un 26% de
informaciones que no presentan autoria. De éstas, el 12% corresponde a
los ejemplares del diario ABC y sélo el 4% corresponde a los ejemplares
de El Pais.

En este apartado también hemos relacionado la variable Autoria con las
categorias derivadas de las secciones de los periddicos. Para expresar
estos datos confeccionamos la siguiente tabla que nos muestra la
distribucién de las informaciones por secciones en relacidon con el sexo de

la autoria.
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Tabla 7: Autorias de las noticias protagonizadas por mujeres en

las secciones de los peridodicos ABC y El Pais

AUTORIAS ABC AUTORIAS EL PAIS
Periodo Secciones mujeres | hombres | no constan mujeres hombres no constan
Catalufia 1 1 9 3 2 3
Contraportada 2 - - 2 - -
Cultura 3 5 2 2 2 2
Deportes - - - 1 - 2
Economia 1 1 1 1 - 1
OCTUBRE | Espaiia / Sociedad 3 1 9 1 7 6
DE 2006 Gente 2 7 8 3 3 11
Internacional - 2 4 - - 3
Necroldgicas - - - - 2 1
Opinién - 1 - - 1 -
Portada - - 3 - - 1
Television y Radio 1 - - - - 2
Subtotal 13 18 36 13 17 32
Catalufia - 4 5 2 4 2
Contraportada - 1 - 2 - -
Cultura 2 2 9 2 1 5
Deportes - 1 - - -
Economia - - - - - 3
ABRIL DE | Espaia/ Sociedad 7 5 14 5 7 5
2007 Gente 5 3 7 4 1 2
Internacional 1 6 2 1 6 4
Necrol6gicas - - 2 1 3 -
Opinién - 1 - - 2 -
Portada - 2 1 4
Television y Radio 2 - - - - -
Subtotal 17 23 41 17 25 25
Catalufia 2 - 1 1 3 3
Contraportada 1 1 - - 2 -
Cultura 2 4 2 2 -
Deportes - 1 - - - -
Economia - - - 1 - -
OCTUBRE | Espafia/ Sociedad 5 4 17 5 8 9
DE 2007 Gente 4 - 5 2 2 2
Internacional 4 - 2 1 2 4
Necrolégicas - - - - 1 -
Opinién - - 2 - 1 1
Portada - - 4 - - 2
Television y Radio 1 1 1 - -
Subtotal 17 8 36 13 21 21
Total 47 49 113 43 63 78

Base: total de autorias distribuidas por secciones

Como ya habiamos sefalado, las autorias no identificadas con nombre vy

apellido, y por tanto de las que no podemos deducir el sexo, son mayoria

en ambas cabeceras, en las tres semanas analizadas. La mayor parte de

ellas se registran en las secciones “Espafa/Sociedad”, “Gente” y “Cultura”.

También constatamos que en el conjunto de la muestra, salvo en la ultima
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semana analizada del diario ABC, las autorias femeninas son siempre

inferiores a las masculinas.

Aqui podemos ver que las informaciones con autoria femenina identificada
en los ejemplares del diario ABC son presentadas, mayoritariamente, en
las secciones “Espafia/Sociedad”, “"Gente” e “Internacional”. En el resto de
las secciones son muy poco significativas numéricamente, y en las

secciones “Deportes”, “Economia”, “"Opinidon” y “Necroldgicas”, son nulas.

Por su parte, el diario E/ Pais muestra un predominio masculino en las
autorias registradas en las secciones “Catalufia”, “Espana/Sociedad”,

“Internacional” y “Necroldgicas” en las tres semanas analizadas.

Podemos concluir que la informacion de la seccidn “Internacional”
presenta el mayor niumero de autores hombres, salvo en los ejemplares
del diario ABC de la ultima semana, en la que predominan mas autoras
mujeres. Y que las informaciones de las secciones “Espafa/Sociedad” y
“"Gente” son elaborada por periodistas de ambos sexos, aunque
registramos un leve predomino de las autorias masculinas (46 autorias de

mujeres y 48 de hombres) en el conjunto de la muestra.

Esta tendencia se repite en las secciones “Cataluia” con 9 autorias de
mujeres y 14 de hombres, y en la seccion “Cultura” con 10 autorias de
mujeres y 14 de hombres, sumando los datos registrados en ambas
cabeceras.

5.3.1.2. Lugar de la autoria

Cada ejemplar de periddico analizado incluye varias voces que en
ocasiones pueden manifestar diferencias, discrepancias e incluso
contradicciones. Esta diversidad de perspectivas también esta relacionada
con el Lugar donde se encuentra la persona concreta que elabora la
informacién, ya que su explicacidon varia segun esté en la sede central del
diario, o en una delegacion, o sea corresponsal en otra ciudad o pais. El

lugar puede o no estar explicitado junto con la autoria.
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En las siguientes tablas se expresan los lugares de autoria que presentan

los ejemplares del diario ABC y El Pais por cada semana analizada. En la

columna de la derecha se apunta el total de UR en las que no consta

autoria.

Tabla 8: Lugar de autoria de las noticias protagonizadas por

mujeres en los ejemplares del diario ABC

ABC EUROPA OTROS CONTINENTES ESPANA NO CONSTA
Berlin 1| Estados Unidos lAndalucia 5
Sofia 1| Malawi 1| Castillay Ledn 1
Bruselas 1 Catalufa g
OCTUBRE 2006 |Londres 2 Extremadura 1
Paris 3 Galicia 1
Madrid 17
Murcia 1
Valencia 3
subtotal 8 2 38 19
Estocolmo 1| Los Angeles 2 Andalucia 2
Londres 3 México 1| Asturias 3
Paris 7 Moscu 1| Canarias Y.
Roma 1| Tokio 1| Cantabria 1
Washington 1 Castilla La Mancha L
ABRIL 2007 Catalufia 1(
Ceuta 2
Madrid 18
Mallorca 2
Pais Vasco L
Valencia 3
subtotal 12 6 45 18
Berlin 1| Buenos Aires 2 Andalucia 5
Paris 1 Mendoza 2 Asturias 1]
Roma 1| Teheran 1 Castilla Ledn 3
Washington 1 Catalufia g
OCTUBRE 2007 Madrid 14
Mallorca 1
Murcia 1
Valencia 3
subtotal 3 6 36 16
Total 23 14 119 53

Base: lugar de autoria

Para analizar el lugar de la autoria se procedid a crear 4 categorias de

agrupamiento: primero se utilizé el criterio de continentes, distinguiendo

Europa de Otros continentes; segundo, en los casos correspondientes al

Estado espafiol, los lugares fueron agrupados a partir de las comunidades
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auténomas y por ultimo, a los lugares sin autoria explicita se les indicé

“No consta”.

Tabla 9: Lugar de autoria de las noticias protagonizadas por

mujeres en los ejemplares del diario El Pais

EL PAIS EUROPA OTROS CONTINENTES ESPANA NO CONSTA
Aarhus 1| Nueva York 2| Andalucia 4
Berlin 1 | Oaxaca 1| Aragén 1
OCTUBRE 2006 | Londres 5 Castilla y Ledn 1
Oslo 1 Catalufa 11
Paris 2 Madrid 21
subtotal 10 3 38 11
Atenas 1| Buenos Aires 1 Andalucia
Berlin 1 | Ciudad del Cabo 1  Asturias il
Bruselas 1| Jalalabad 1 Baleares 1
Londres 2| Nueva York 4| Canarias il
ABRIL 2007 Milan 2 | Washington 2| Catalufia 10
Oslo 1 Ceuta 1
Paris 7 Madrid 9
Zurich 1 Pais Vasco 1
Valencia 1
subtotal 16 9 29 13
Buenos Aires 2| Andalucia g
Irak 1 | Asturias 1
Karachi 1 | Castillay Leobn 1
CIETIEHE 2y Moscl 1 | Cataluia 14
Pakistan 1| Madrid 15
Washington 1| Valencia 3
Zakho 1
Subtotal 0 8 39 8
Total 26 20 106 32

Base: lugar de autoria

Podemos observar que al preguntarnos por el Lugar de quién enfoca,
ambos periddicos presentan mas informaciones elaboradas desde Espaiia.
Es decir que en el conjunto de la muestra hay una preponderancia de
informaciones nacionales, y mas particularmente de las informaciones
producidas en Madrid y Catalufia,'* seguidas de Andalucia y Valencia. El
resto de las comunidades autdnomas son mencionadas de 1 a 3 veces
como maximo. Otras comunidades, como Navarra y La Rioja, no son

mencionadas en ninguno de los ejemplares analizados.

145 Este enfoque mayoritario se debe a que la muestrardecciond con ejemplares de diarios naciomples
presentan ediciones en Catalufia.
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Cuando se hace referencia a las informaciones producidas en Europa, se
mencionan, mayoritariamente, a las ciudades capitales de los distintos
paises. Segun los datos recogidos, la mayor parte de las unidades hace
mencién a Londres y Paris donde los periédicos cuentan con
corresponsalias estables. Otras ciudades que registramos mas de 2
oportunidades son Berlin, Bruselas y Roma. El resto de las ciudades

europeas son mencionadas en una sola oportunidad.

Por el contrario, cuando analizamos los lugares de las informaciones
realizadas en Otros continentes podemos encontrar menciones explicitas
de ciudades como de paises. De esta manera, los lugares registrados
pueden ser: Estados Unidos, Los Angeles, Washington y Nueva York, o
México y Oaxaca, o Irak y Zakho. Esta alternancia de ciudades o paises se
da en ambos peridédicos, manifestando un criterio ambiguo y poco claro

para localizar las autorias.

Otro rasgo comun en ambas cabeceras es que las menciones a ciudades o
paises del continente africano son muy escasas. Solamente registramos
dos casos: Malawi en ABC de octubre de 2006 y Ciudad del Cabo en E/
Pais de abril de 2007 y en donde se repite la indistincidn entre paises,

regiones y ciudades.

Si nos centramos en las caracteristicas que presentan los lugares de
autoria, en las informaciones relavadas del diario ABC vemos que la
distancia numérica entre las informaciones locales y las otras categorias
es muy elevada. Mientras que en E/ Pais, esa distancia es menor y hay
una mayor diversidad de Otros lugares donde se produce la informacion.
Asimismo, destacamos que en los ejemplares analizados del diario E/ Pais
de octubre de 2007 no registramos informaciones producidas en el
continente europeo. En cambio se explicitan distintos lugares del

continente asiatico y americano.

En los cuadros que exponemos a continuacién hemos procesado los
valores porcentuales de los datos expresados en las tablas 8 y 9. Como

habiamos apuntado mas arriba, los porcentajes mas elevados
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corresponden a las informaciones producidas en Espana: ABC 57% vy E/
Pais, 58%. La diferencia del 1% entre ambas cabeceras es muy poco

significativa.

Cuadro 3: Lugares Autoria ABC

no consta
25%

Europa

11%

Otros continentes
7%

Espafia
57%

En las categorias Europa y Otros continentes las diferencias porcentuales
entre los dos periddicos tampoco son muy elevadas, aunque E/ Pais
presenta, proporcionalmente, porcentajes mas elevados en ambos casos.
Segun apreciamos en los cuadros, ABC tiene un 11% de autorias
localizadas en Europa y un 7% en Otros continentes, mientras que en E/
Pais registramos un 14% de autorias en Europa y 11% en Otros

continentes.

Cuadro 4: Lugares Autoria El Pais

Europa

14%
no consta

17% .

Otros continentes

11%
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5.3.2. Autoria de las imagenes

En este apartado analizamos las autorias de las imagenes existentes en
las unidades de andlisis que, como vimos anteriormente, son en su
mayoria fotografias, aunque también registramos algunas infografias e
ilustraciones. En toda la muestra hay 196 imagenes con autoria explicita,
de las cuales, 103 corresponden a los ejemplares de ABC y 93 a los

ejemplares de E/ Pais.

Las imagenes sin autoria, de las noticias protagonizadas por mujeres, no
se apuntaron en la tabla por no ajustarse a las categorias propuestas para
el analisis. De todas maneras, podemos sefalar que hemos contabilizado
una cifra similar de imagenes sin autoria en los ejemplares de ambas
cabeceras, ya que, en los ejemplares de ABC, hay 20 imagenes en las que

no consta autoria, y en los ejemplares de E/ Pais, 19.

En la siguiente tabla se contabilizan las imdagenes con autoria
distinguiendo las que corresponde a Mujeres, a Hombres y a Otras
autorias (Agencias, Redaccion e iniciales) registradas en las tres semanas
que componen la muestra. A su vez, hemos calculado el porcentaje parcial
por semana Yy el porcentaje total por cabecera que representa cada una de

las categorias aplicadas.

Tabla 10. Autorias de las imagenes registradas en las noticias

protagonizadas por mujeres en los ejemplares de ABC y El Pais

Periodo AUTORIA MUJERES | AUTORIA HOMBRES OTRAS AUTORIAS Total
Cabeceras ABC EL PAIS ABC EL PAIS ABC EL PAIS
OCTUBRE 2006 4| 2% | 1| 05%] 8| 4,59 9 45% 25 12013 | 7% 60
ABRIL 2006 1]|05%| 1| 05% | 4 2% | 10| 5% | 34| 179 25 12% 75
OCTUBRE 2007 2 105%]| 3 1% 2 | 05%| 17| 85% ] 23| 12% | 14| 7% 61
TOTAL 70 3% | 5] 2% | 14| 7% | 36| 18%| 82| 41%| 52 269 1

Base: autoria de las imagenes

De acuerdo a los datos registrados en la tabla 10 podemos constatar que

tanto en los ejemplares analizados del diario ABC como en los de E/ Pais,
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las autorias femeninas son notablemente inferiores a las masculinas y que

ambas son inferiores a las autorias que definimos como Otras autorias.

En términos porcentuales, las autorias femeninas de las imagenes en los
ejemplares del diario ABC representan el 3% del total y en los ejemplares
de El Pais, sdblo el 2%. A su vez, el porcentaje de autorias masculinas de
las imagenes registradas en los ejemplares de E/ Pais asciende al 18% y
representa mas del doble de las registradas en los ejemplares de ABC,

que equivalen al 7% del total.

Por ultimo, los porcentajes mas elevados corresponden a las imagenes
atribuidas a Otras autorias, que representan el 41% del total en los
ejemplares de ABC y el 26% del total de imagenes con autorias en los

ejemplares de E/ Pais.

De esta manera, podemos concluir que las imagenes con autoria son, en
la mayoria de los casos, extraidas de las Agencias (EFE, Reuters, AFP,
etc.), de archivos propios de la Redaccion de ambos diarios o de otros
medios de comunicacion que se explicitan en los pies de foto, tales como:

“Enfoque”, “Onda Jaén TV” o el periddico britanico “The Sun”, etc.

5.3.3. Fuentes

Las fuentes son uno de los elementos mas importantes a la hora de
evaluar la mirada o el enfoque de los profesionales que redactan las
noticias, sin embargo, no es facil distinguirlas porque no siempre se
mencionan explicitamente o porque, en muchos casos, fuentes vy

protagonistas son las mismas personas.
En este punto sdlo registramos las fuentes mencionadas literalmente en el

texto de las noticias protagonizadas por mujeres y las relacionamos con

las categorias que distinguen el sexo de las autorias. También analizamos
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si coinciden o no con las protagonistas y qué relacién se establece entre

las fuentes y las mujeres protagonistas de las informaciones.*¢

En la siguiente tabla se exponen los datos obtenidos en la variable Fuente
gue recogimos en las tres fichas de analisis con el objetivo de comparar el
tipo fuentes que predominan en los ejemplares de ambos diarios en los
tres periodos que componen la muestra. A su vez, relacionamos el tipo de

fuentes con el sexo de las autorias relevadas.

Tabla 11: ¢Quién enfoca y utilizando qué fuentes?

Periodo Tipos de AUTORIAS ABC AUTORIAS EL PAIS Total
fuentes mujeres | hombres no constan | mujeres | hombres no constan
Identidad 1 1 1 1 3 2 9
Afinidad 1 6 6 7 7 8 35
OCTUBRE I\ agonica 1 1 4 1 2 4 13
DE 2006
Neutra 5 6 11 2 1 10 35
No pertinente 5 4 14 2 4 8 37
Identidad - 3 1 3 3 4 14
Afinidad 7 6 10 3 10 5 41
AB';(')'E);D E [Antagénica 5 4 3 4 3 3 22
Neutra 2 4 12 5 3 3 29
No pertinente 3 6 15 2 6 10 42
Identidad 2 - 1 1 3 1 8
Afinidad 6 2 7 3 7 2 27
Oé:"zl' %557'5 Antagonica 4 2 7 3 2 3 21
Neutra 2 3 12 5 5 8 35
No pertinente 3 1 9 1 4 7 25
TOTAL 47 49 113 43 63 78 39

Base: autorias y tipo de fuentes

Segun los datos relevados podemos constatar que en toda la muestra el
tipo de fuente menos frecuente es la de “identidad”, aunque en ambos
periddicos se han registrado fuentes de este tipo que, en su mayoria,
fueron utilizadas por autores hombres. Por el contrario, las fuentes mas
utilizadas en el conjunto de la muestra, exceptuando las informaciones
que no utilizan ninguna, son la de “afinidad”, seguida por la “neutra” y la

“antagonica”.

146 Como ya sefialamos en la metodologia la relacide ehprotagonista y la fuente citada, se determitravés
de cuatro categorias cerradas: “identidad” (la tei@s al mismo tiempo protagonista), “afinidad” fliente es
femenina: otra mujer o colectivos de mujeres), dganhica” (la fuente es masculina) o “neutra” (larfte puede

ser: otros periddicos, agencias o institucioneidp fiiente se registr6 como “no consta”, la réaoentre ésta y el

protagonista es “no pertinente”.
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Podemos decir que, al producir las informaciones con protagonismo
femenino, los peridédicos analizados se remiten, en primer lugar, a aportes
realizados por otras mujeres o colectivos femeninos, en segundo lugar, a
fuentes “no humanas” que pueden ser otros periddicos, agencias o

instituciones, y en tercer lugar, a fuentes masculinas.

Si desagregamos los datos por semana y por cabecera vemos que las
autoras mujeres del diario ABC pasan de citar a 1 sola fuente de “afinidad”
en la primera semana analizada, a 7 en la segunda y 6 en la tercera, al
mismo tiempo que disminuyen el uso de fuentes “neutras” que pasa de 5,
en la primera semana, a 2 en cada una de las semanas posteriores. Por su
parte, las autorias masculinas del diario ABC también aumentan el uso de
fuentes de “afinidad”, pasando de 6 en la primera semana analizada, a 10
en la segunda y 7 en la tercera, al mismo tiempo que aumentan el

numero de fuentes de tipo “neutra” utilizadas.

Al mirar el uso de las fuentes que realizan los periodistas del diario E/ Pais
constatamos que los hombres utilizan mas fuentes de “identidad” y
“afinidad” que sus compafieras, y que éstas, comparativamente, utilizan

mas fuentes “antagonicas” y “neutras” que los hombres.

Por ejemplo, en los ejemplares de ACB encontramos que las fuentes
antagdnicas se utilizaron en algunas noticias protagonizadas por mujeres

como las que se describen a continuacién:

En octubre de 2006 registramos una UR titulada “Kate Moss esta
esperando un hijo del musico Pete Doherty”, cuya protagonista es la
modelo Kate Moss, y se recurre al tio del futuro papa como fuente de
la informacién. En el mismo periodo observamos otra UR titulada “L/uvia
de criticas a Royal por pedir jurados para politicos”, donde la protagonista
es la politica francesa Ségoléne Royal y la fuente citada es el historiador
Max Gallo. También, podemos mencionar una noticia relevada en ABC
durante la semana de octubre de 2007 titulada “De la Vega retira una ley

de Bermejo en el Senado por es inviable e incoherente” donde la
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protagonista es Maria Teresa Fernandez de la Vega y la fuente es

Arcadio Diaz Tejera, portavoz socialista de Justicia de la Camara Alta.

Por otra parte, en los ejemplares de El Pais donde relevamos mas fuentes
de afinidad, podemos leer una noticia de octubre de 2006 titulada “Las
Otras Feministas piden una diferenciacion gradual del maltrato a las
mujeres” cuya fuente es una mujer: Empar Pineda portavoz del

movimiento Las Otras Feministas.

A su vez, en otra noticia del mismo periodo en cuyo titular se hace
referencia al colectivo de mujeres feministas y a la politica Maria
Teresa Fernandez de la Vega, “Feministas recogen firmas para que De
la Vega no sea candidata”, registramos que la fuente es otra mujer Elena
Arnedo. En este punto, conviene aclarar la utilizacion de la fuente,
ahondando en el texto de la noticia, donde registramos las declaraciones
de Elena Arnedo, ya que lo que aparece en el titular como una negativa de
las Feministas a que De la Vega sea candidata (sin aclarar de qué
candidatura se trata) es reforzado en el texto mediante la declaracién de
la fuente sefalando que: “nos negamos a admitir que cuando por fin
tenemos una mujer de vicepresidenta del Gobierno y, ademds, una
magnifica vicepresidenta, algo o alguien pretenda descabalgarla de ahi

para aspirar a la alcaldia de Madrid”.
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5.4. ¢A quién se enfoca en el texto?

El objetivo de este capitulo es clarificar el tratamiento que hacen los
periddicos analizados de las mujeres como protagonistas de los titulares.
Esto es, ésobre qué mujeres de distintas edades y condiciones sociales
centran la atencidn ambos periddicos?, éa qué mujeres se considera
protagonistas y sujetos agentes de la vida social, a cudles como sujetos
pacientes o padecientes, y a cudles se excluye o invisibiliza? También
analizamos mediante que actividades laborales se valoran positiva o

negativamente sus experiencias, en qué lugares y escenarios.

En primer lugar, antes de entrar en el analisis pormenorizado de las

protagonistas que aparecen en las distintas unidades redaccionales

relevadas en ambos periddicos nos preguntamos: <¢a cuantas

protagonistas se enfoca en el conjunto de la muestra? Es decir, cuantas
de forma individual o colectiva en las

protagonistas aparecen

informaciones.

Tabla 12: Tipo de protagonismo de las mujeres enfocadas en los

titulares: individual o colectivo

Cabecera / ABC EL PAIS
Periodo
Tipo

de protagonismo | Individual % Colectiva % Individual % Colectiva %
OISR P13 Sulbls 63 16% 4 1% 49 12% 13 5%
HIERIL 21E oo 75 19% 6 2% 56 14% 11 4%
CICTUERE B 2007 53 13% 8 2% 47 10% 8 2%
LOIA 191 48% 18 5% 152 36% 32 11%

Base: niumero de referencias a protagonistas individuales y colectivas

En las 209 informaciones relevadas de los ejemplares del diario ABC se
enfocan a 191 (48%) protagonistas individuales y 18 colectivos de
mujeres (5%). Y en las 184 informaciones protagonizadas por mujeres
que presenta el diario E/ Pais se enfocan a 152 (36%) mujeres

individualmente y 32 colectivos de mujeres (11%).
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Al preguntarnos équé protagonistas son enfocadas como colectivos? en
ambos diarios vemos que los ejemplares del diario ABC de la semana de
octubre de 2006, enfocan solamente a 4 colectivos entre los que

destacamos dos por tener un tratamiento muy desigual. Por un lado, se

enfoca positivamente a un colectivo de mujeres empresarias espafolas
gue segun sefiala la noticia “estan ganando terreno en el mundo de los

negocios”, y por otro lado, se enfocan a pacientes del ginecélogo Sami Y.

A., acusado por “tocamientos fuera de lugar”.

Por su parte, los ejemplares de E/ Pais de esa misma semana, enfocan a
13 colectivos de mujeres, entre los cuales destacamos: las mujeres
feministas que “piden una diferenciacion gradual del maltrato a las

mujeres”; las mujeres africanas, elogiadas por su “resistencia y fortaleza”,

en una columna firmada por la periodista Rosa Montero; mujeres contra el

cancer que “se concentraran para disputar la segunda edicion de la Cursa
de les Dones, organizada por el Ayuntamiento de Barcelona y que

pretende fomentar la participacion femenina en el deporte”; o las

trabajadoras desocupadas que "se incorporan cada vez con mas fuerza al
mercado laboral”, en una informacion que alude a la situacién del empleo

femenino en el momento de la publicacién.

El anadlisis de los ejemplares seleccionados de ambas cabeceras, durante
el mes de abril de 2007, es decir, un mes después de la promulgacion de
la LOIEMH muestran una amplia diversidad de protagonistas colectivas
que aparecen como sujetos agentes pero también padecientes de los

acontecimientos noticiables.

Por ejemplo, en el diario ABC se enfocan, por un lado, a colectivos de
mujeres enfocadas como victimas pasivas. Estas mujeres son: las victimas

de una clinica de cirugia estética (“Se dejaron seducir por la publicidad de

Corporacion Dermoestética, pensaron que estarian en buenas manos y
eligieron el que creian el mejor centro de estética), y las dos azafatas

bdlgaras atropelladas por un camionero ebrio en Palma de Mallorca. Y por

otro lado, a colectivos de mujeres enfocadas como protagonistas activas.

Estas mujeres son: las religiosas de la orden San José de Cluny que
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celebran el bicentenario de su congregacion, las politicas que asumen

cargos de mando en el Ministerio de Defensa, y las Damas de Blanco que

realizan actividades para liberar a sus esposos detenidos en Cuba.

En esta misma semana, el diario E/ Pais enfoca a mayor diversidad de
colectivos de mujeres como trabajadoras, algunos con connotaciones

positivas como: las empresarias chinas que se instalan en Espafia para

abrir sus emprendimientos comerciales, las roqueras que “suben en las

lista de musicos mas vendidos”, las empresarias espanolas que “han roto

el techo de cristal”, o las empleadas del supermercado Caprabo a las que

"se les pagara la baja maternal que le cedan al padre”; otras trabajadoras
son presentadas por su situacion de vulnerabilidad como se muestra en

las entrevistas sobre los problemas de las inmigrantes jornaleras de la

fresa que se instalan durante la cosecha en el sur de Espafia, o con la
informacidn sobre las politicas que ocupan los tres primeros puestos de la
lista Ciutadans per Altea que han recibido “insultos machistas desde una

‘tele' y un diario”.

Este diario también enfoca a colectivos de mujeres como “victimas” y
“victimarias” de malos tratos. Por ejemplo en el titular que dice: “Una

radiografia de los malos tratos a mujeres el afos pasado prueba el

aumento de arrestos”, o la informacidn sobre las maestras italianas

“detenidas por drogar y abusar de nifios”, o el titular: “Las chicas también

pegan” que alude a “/las jovenes comienzan a usar comportamientos

agresivos y a cometer delitos violentos”.

Por ultimo, en los ejemplares de ambas cabeceras que corresponden a la
semana seleccionada de octubre de 2007 es donde registramos menos
protagonistas colectivas. En los ejemplares del diario ABC se registran
colectivos de mujeres como sujetos padecientes o victimas de malos
tratos en la mayoria de los casos: 3 informaciones hacen referencia a las

“cifras de mujeres asesinadas y de hombres maltratadores que integran el

Registro Central para la proteccion de las Victimas de la Violencia

Doméstica”, inaugurado recientemente, 1 a las mujeres victimas de ETA

por haber perdido un familiar, 1 hace referencia a las trabajadoras
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desocupadas sefialando que “el desempleo femenino crecid mas en
Cataluna que en cualquier otra comunidad”, con connotaciones menos

drasticas encontramos una informacion sobre las ex de Joaquin Cortés

“gue salen en su defensa frente a su ultima novia”, y con connotaciones
mas positivas encontramos una sola informacion que hace referencia a

sobre las mujeres deportistas que pertenecen a la Federacidon de Rugby de

Iran.

Por su parte, los ejemplares de E/ Pais de esa misma semana muestran a

otros dos colectivos de mujeres en medio oriente: las madres kurdas que

“claman por el fin del conflicto con Ankara. Pertenecen a la Asociacion

Madres por la Paz” y las 6 mujeres irakies que murieron junto con 3 nifos

en un bombardeo de EEUU contra una casa. Otras protagonistas colectivas

enfocadas como victimas por E/ Pais son las nifias inmigrantes marroquies

nwrs

vendidas' para casarlas en matrimonios pactados en Cataluha”.

Como contrapunto y a diferencia de las informaciones relevadas en el
diario ABC, en estos ejemplares de E/ Pais, encontramos informaciones
que enfocan a colectivos de trabajadoras de manera mas positiva, tales

son las informaciones sobre las mujeres desocupadas que “se incorpora

cada vez con mas fuerza al mercado laboral”, o la informacién que alude a

la investigacion de Maria Angeles Duran sobre las amas de casa sefalando

que “es necesario conocer el valor econdmico de este trabajo para

planificar las politicas sociales", y por ultimo, la informacién que hace

alusién a las artistas plasticas venecianas que “gozaban de un

protagonismo unico en Europa durante el Renacimiento”.

Podemos concluir que en todos los ejemplares analizados de las tres
semanas que componen la muestra hay un predominio de informaciones
que privilegian a las protagonistas individualmente. Pero si analizamos
cada cabecera vemos que el diario E/ Pais, si bien es el diario con menos
informaciones registradas, es el que mas cantidad y diversidad de

protagonistas colectivas presenta.
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5.4.1. Trabajo, profesion o rol social de las protagonistas

En el apartado anterior hemos hecho una primera divisién de
informaciones de acuerdo al tipo de protagonistas individuales o colectivas
y comenzamos a Visibilizar quiénes son enfocadas y como son tratadas las
protagonistas colectivas en las informaciones seleccionadas. En este punto
nos centramos en la variable principal de la investigacién que da cuenta
del tratamiento de las mujeres protagonistas a partir de las referencias

explicitas a su trabajo, profesion o rol social.

A partir de este analisis cruzaremos los datos obtenidos con otras
variables relacionadas con el tratamiento de las protagonistas: las
designaciones, la edad, la religidon, las acciones y los escenarios.
Siguiendo este criterio, hemos organizado los datos de las siguientes
tablas en las que distinguimos las protagonistas que son enfocadas por su
trabajo, profesion o rol social de las que son enfocadas por Otras
situaciones o0 acontecimientos que contabilizamos vy describimos

someramente, ya que no son el objetivo principal de este trabajo.

Para facilitar la exposicion de los datos hemos dividido el conjunto de la
muestra en dos tablas, una para cada periddico (tabla 13.1 para el diario
ABC vy tabla 13.2 para el diario E/ Pais). En la primera columna de la
izquierda se ordenaron alfabéticamente las denominaciones literales sobre
el trabajo, la profesién o el rol social de las protagonistas, y en las
siguientes tres columnas se expresa el niumero de apariciones por cada

semana analizada.
Existen algunas categorias de trabajo, profesidn o rol social que

registramos solamente en los ejemplares de una de las dos cabeceras a

las cuales les hemos incorporado el signo * para distinguirlas de las otras.
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Tabla 13.1: Mujeres protagonistas por su trabajo, profesion o rol

social en los ejemplares de ABC

trabajo / profesion / rol social | Octubre 2006 | Abril 2007 | Octubre 2007 | Total %
Actriz 3 7 5 15 7,10%
Artista Plastica 1 1 0,50%
Azafata 1 1 0,50%
Cantante 8 6 2 16 7,60%
Deportista 1 1 2 0,90%
Directora Biblioteca Nacional * 4 4 1,90%
Directora RTVE 1 1 0,50%
Disefiadora 1 1 2 0,90%
Duquesa * 1 1 2 0,90%
Empresaria 2 2 0,90%
Escritora 3 5 8 3,80%
Fiscal 1 1 0,50%
Infanta 1 1 0,50%
Jueza 1 1 0,50%
Licenciada 1 1 0,50%
Modelo 4 3 2 9 4,30%
Periodista 1 1 1 3 1,40%
Policia * 1 1 0,50%
Politica 15 21 18 54| 25,80%
Princesa 1 1 1 3 1,50%
Profesora/Maestra 1 2 1 4 1,90%
Prostituta * 1 1 0,50%
Rectora/Decana * 2 2 0,90%
Reina 3 3 2 8 3,80%
Religiosa * 2 1 3 1,40%
Trabajadora Desocupada 1 1 0,50%
Otras 15 20 27 62| 30,00%
Total 67 81 61 209 100%

Base: numero de referencias al trabajo de las mujeres protagonistas

En las 209 informaciones protagonizadas por mujeres que relevamos de
los ejemplares analizados del diario ABC, registramos 26 categorias
distintas de trabajo, profesién o rol social, de las cuales 6 se presentaron
exclusivamente en este diario: Directora Biblioteca Nacional; Duquesa;
Policia; Prostituta; Rectora/Decana de Universidad y Religiosa. Las otras
20 categorias coinciden con las presentadas en los ejemplares del diario E/
Pais, en los que se registraron 34 categorias distintas, de las cuales 14
son exclusivas de este diario: Amas de Casa; Arquitecta; Astronauta;
Camarera; Directora de Cine; Economista; Empleada de Supermercado;
Presidenta de

Estudiante; MdUsica;

UNICEF Espafia y Soldada.

Feminista; Jornalera; Peluquera;
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Tabla 13.2: Mujeres protagonistas por su trabajo, profesion o rol

social en los ejemplares de El Pais

trabajo / profesion / rol social Octubre 2006 | Abril 2007 | Octubre 2007 | Total %
Actriz 8 2 4 141 7,90%
Ama de casa * 1 1] 0,50%
Arquitecta * 1 1] 0,50%
Artista Plastica 1 1 2] 1,10%
Astronauta * 1 1| 0,50%
Azafata 1 1 2] 1,10%
Camarera * 1 1] 0,50%
Cantante 4 3 3 10| 6,00%
Deportista 3 3] 1,60%
Directora de cine * 1 1| 0,50%
Directora RTVE 1 1| 0,50%
Disefiadora 2 1 3| 1,60%
Economista * 1 1| 0,50%
Empleada de supermercado * 1 1] 0,50%
Empresaria 3 3 6] 3,30%
Escritora 3 1 2 6] 3,30%
Estudiante * 1 1 2] 1,10%
Feminista * 1 1| 0,50%
Fiscal 1 1| 0,50%
Infanta 1 1 2] 1,00%
Jornalera * 1 1] 0,50%
Jueza 1 1| 0,50%
Licenciada 1 1| 0,50%
Modelo 4 1 1 6] 3,30%
Musica * 2 1 1 4| 2,10%
Peluguera * 1 1| 0,50%
Periodista 1 1| 0,50%
Politica 9 26 19 54| 29,30%
Presidenta de UNICEF Esp. * 1 1] 0,50%
Princesa 1 1 2] 1,20%
Profesora / Maestra 2 4 1 7] 4,10%
Reina 1 1| 0,50%
Soldada * 1 1| 0,50%
Trabajadora Desocupada 1 1] 0,50%
Otras 16 13 13 421 23,00%
Total 62 67 55 184] 100%

Base: numero de referencias al trabajo de las mujeres protagonistas

A su vez, ambos periddicos coinciden la cantidad de mujeres Politicas

enfocadas que aparecen en 54 oportunidades, respectivamente. Estas

representan la categoria de trabajo, profesién o rol social mas importante

numéricamente. La presencia de mujeres Politicas como protagonistas de

los titulares asciende después de la promulgacién de la LOIEMH, en abril

de 2007: de 15 a 21 en los ejemplares del diario ABCy de 9 a 26 en los
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ejemplares del diario E/ Pais, mientras que en la Ultima semana la
cantidad de mujeres Politicas es similar en ambos periédicos, con 18
apariciones en ABC y 19 en El/ Pais. Las mujeres protagonistas por su
vinculacién a la Politica representan el porcentaje alto de la variable
“trabajo, profesién o rol social”: 25,80 % en los ejemplares del diario ABC

y 29,30% en los ejemplares del diario E/ Pais.

En segundo y tercer lugar, se encuentran los registros que presentan a

mujeres como protagonistas por su trabajo de Actriz o Cantante. Los

ejemplares analizados del diario ABC presentan mas mujeres
protagonistas en ambas categorias: 15 actrices (7,10%) y 16 cantantes
(7,60), mientras que los ejemplares de E/ Pais presentan sélo 14 actrices
(7,90%) y 10 cantantes (6,00%).

Otra diferencia significativa la encontramos en Ila cantidad de
protagonistas vinculadas a la realeza, cuyo rol social esta determinado por

ser Reina, Princesa o Infanta. Segun los datos obtenidos vemos que,

mientras los ejemplares del diario ABC enfocan a la mujer como Reina y
Princesa en 3 oportunidades, respectivamente y como Infanta en 1, los
ejemplares del diario E/ Pais enfocan sélo a 1 Reina, 2 Princesas y 2
Infantas. En términos porcentuales podemos decir que las mujeres
vinculadas a la realeza representan el 5,80% de las informaciones
registradas en los ejemplares del ABC y el 2,70% de las registradas en los

ejemplares de E/ Pais.

De igual modo, vemos que la profesion de Modelo estd mas representada
en los ejemplares del diario ABC con 9 apariciones (4,30%), que en los
ejemplares de E/ Pais con sdlo 6 mujeres (3,30%). Por su parte, los
ejemplares del diario E/ Pais enfocan a mas mujeres por su trabajo como
Deportista con 3 menciones (1,60%) o Profesora/Maestra con 7
menciones (4,10%) que el ABC con 2 (0,90%) y 4 menciones (1,90%),

respectivamente.

Las informaciones con protagonismo de mujeres por su trabajo como

Escritora estan presentes en ambos periddicos: 8 veces en ABC (3,80%) y
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6 veces en E/ Pais (3,30%). En cambio el nimero de informaciones sobre
Empresarias que registramos presenta mayores diferencias: sélo 2
(0,90%) en los ejemplares de ABC y 6 (3,30%) en los ejemplares de E/
Pais.

Otras categorias de trabajo, profesidon o rol social, minoritarias respecto a
las anteriores, pero con las que en las que ambos periddicos coinciden en
enfocar a protagonistas mujeres, al menos en una oportunidad, son:

Artista Plastica, Azafata, Disefiadora, Fiscal, Jueza, Licenciada, Periodista y

Trabajadora desocupada.

En este punto, nos centraremos en la diferencia mas evidente que
presenta ambas cabeceras analizadas, que como apuntdbamos mas
arriba, radica en la diversidad de categorias sobre trabajo, profesion o rol
social, explicitadas por los diarios para enfocar a las mujeres

protagonistas de las informaciones seleccionadas.

Entra las diferentes categorias se destaca que el diario ABC enfocan a la
Directora de la Biblioteca Nacional en 4 oportunidades (1,90%), 2
Duquesas (0,90%), 2 Locutoras/Presentadoras de TV (0,90%), 1 Policia
(0,50%), 1 Prostituta (0,50%), 2 Rectora/Decana (0,90%) y 3 Religiosas
(1,40%). Mientras que las categorias que se presentan exclusivamente
en los ejemplares analizados del diario E/ Pais son: 1 Ama de casa
(0,50%), 1 Arquitecta (0,50%), 1 Astronauta (0,50%), 1 Camarera
(0,50%), 1 Directora de cine (0,50%), 1 Economista (0,50%), 2
Estudiante (1,10%), 1 Feminista (0,50%), 1 Jornalera (0,50%), 4 Mdusica
(2,10%), 1 Peluquera (0,50%), 1 Presidenta de UNICEF Espafa (0,50%) y
1 Soldada (0,50%).

En este punto, constatamos que si bien el diario ABC es el que mas
informaciones con protagonistas mujeres ofrece a sus lectores en los tres
periodos analizados, es el que menos diversidad de trabajos, profesiones
o roles sociales protagonizados por las mujeres presenta en el conjunto de
la muestra. A su vez, esta cabecera es la que ofrece mas informaciones

protagonizadas por mujeres en situaciones conflictivas donde se las
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representa como sujetos agentes o padecientes de malos tratos, o por sus
vinculos familiares y de pareja con otras personas, o por situaciones
excepcionales. Mientras que en el mismo periodo, los ejemplares del
diario E/ Pais ofrecen una mirada mas amplia y diversa de los trabajos y

acontecimientos protagonizados por las mujeres.

Por ultimo, ambas cabeceras también se diferencian de forma significativa
en la cantidad de informaciones registradas con la categoria Otras. En las
tablas podemos ver que la categoria Otras representa el 30% de las
informaciones protagonizadas por mujeres en los ejemplares del diario
ABC, con 15 informaciones en octubre de 2006, 20 en abril de 2007 y 27
en octubre de 2007. Mientras que en los ejemplares del diario E/ Pais, la
categoria Otras representa el 22% del total de informaciones que
registramos en esa cabecera, con 16 informaciones en octubre de 2006, y

sOlo 13 por semana analizada en los meses de abril y octubre de 2007.

Estas informaciones hacen alusién, principalmente a tres tipos de
situaciones protagonizadas por mujeres que ambos diarios consideran
noticiables: conflictos, accidentes o padecimientos, relaciones con

familiares o parejas sentimentales o situaciones excepcionales.

La mayor parte de las informaciones agrupadas en la categoria Otras,
enfocan a mujeres de distintas edades y condiciones en situaciones
conflictivas, representandolas como sujetos agentes o padecientes de
malos tratos y enfermedades o como acusadas penalmente. En los
siguientes listados transcribimos los titulares con los que ambos periddicos

presentan a estas Otras protagonistas:

Otras protagonistas en los titulares del diario ABC

Bilbao acoge la primera beatificacion en Espafidesasistencia del Papa

Una anciana grave por una tromba de agua en Pdinteve

Empiezan los tramites para intentar que le sedipaga la eutanasia a una mujer

Piden 285 afos para la etarra “Carmen”

La mujer cuyo coche fue arrastrado en Huelva enéela del fundador de Opel

Condenada por no alquilar un piso a judios

Denuncia que la han echado siete dias del geagioc portarse mal

Un padre denuncia el acoso que sufre su hija énstituto de Palencia
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Herida al caerse un tramo de escalera

Hallan el cadaver de una joven en el vertederoatiapz

El jurado declara al “mosso” de Lli¢ca culpable detamn a su mujer y su suegra

Pacientes del ginec6logo acusado de abusos seslabes su trabajo

Miranda: “Julio presinti6 mi embarazo antes que yo”

Un forense inventd la muerte de su madre para adr@s juicios

El principe Guillermo y Kate se consuelan con lldastelefonicas

Aparece muerto en la carcel un hombre que inteatdma su mujer

Dos guardias civiles atienden a una mujer marrqgaidio a luz en la frontera ceuti

Una milanesa se bafia desnuda en la “Fontana di’ BrelRoma

En juez deniega que un nifio vuelva a Bélgica camadre porque seria perjudicial

El TC niega la pension de viudedad a una mujersgueaso por el rito gitano

Ataque a martillazos de un hombre a su compafetarsntal en Tenerife

La mujer acusada de matar a sus padres anciarogyeaarse con su herencia

Encuentro del cantante Luis Miguel y su supuegta hi

El Ministerio Publico recurre el archivo de denanpresentada por una afectada

El Principado sélo asumira la custodia de la éjaeide como Ultima opcion

“Todo era fuego y todo estaba en llamas”, recuardamujer, victima de Guernica

La nifla asturiana escupe a los periodistas a sase@l colegio

Mueren en un incendio dos gemelos que su madresdk)é durmiendo en casa

Detienen a un hombre que queria matar a su migadbla de la autovia

Homenaje teatral a “Las damas de Blanco”

Las Damas de Blanco se acercan al Premio Nobel EaZ

Una fanatica intenta matar al marido de SandrzaoBkl|

“Corporacion Demoestética nos ha hecho perrerias”.

La chica supuestamente secuestrada reconoce quéiodoluntario

Mas de 100.000 personas integran el registro degatadores, 9.000 son mujeres

Una ley coja contra los malos tratos

El registro central de maltratadores ficha a masiele mil personas en tres afios

“Te pegaba como a una nifa”

Muere una nifia al ser olvidada en el coche pomsiiep

Detienen a un joven que dio una paliza a una mgoioser ecuatoriana

La nifla de Javea tenia fiebre cuando su padreiddalientro del coche

En estado muy grave una mujer se quemo a lo banga easa de Granada

Rocio dara vida a Noara otra vez

La Fiscalia investiga el embarazo de una nifia d#ibs ingresada en El Bierzo

Una nifia de 11 afos ingresa en un hospital de ér@vanzado estado de gestacién

La mitad de las menores abortan

La policia busca al novio de una joven hallada tauen una casa de Marbella

Una turista inglesa desaparece en Mallorca degprise su hija cayera del quinto piso de un hotel

La “bloguera” de 95 afios, una estrella en Alemania

Triana, la hija de El Cordobés, ya esta en casa

Las ex de Joaquin Cortés salen en su defensa

“No iba borracho, era un racista”, dice la nifiasgoriana agredida en el tren

El juez decide hoy si se encarcela al joven qupegoh una menor ecuatoriana

El novio de la “nifla-madre” de Led6n podria ser amifiar menor de 14 afios

Muere al intentar impedir la agresién de una chit&alencia

La viuda de Pavarotti padece esclerosis multiple

El juez deja en libertad y sin fianza al agresoladaenor

El juez considera “deleznable” la paliza a la eotiaha pero deja libre al agresor

Mujeres victimas de ETA en primera persona
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Otras protagonistas en los titulares diario E/ Pais

La enferma que pide morir reclamara por escritwapital la retirada del respirador

Una empresa de EE UU ofrece madres de alquilereggsaespariolas

La Cursa de les Dones, también contra el cancer

Siete mujeres han sido condenadas a muerte pdedadul

El etarra De Juana intenta exculpar a su compafeei@mando’ Belén Gonzalez

Una mujer resulta herida al ceder un tramo de eisteh su casa de Tarragona

Detenido un hombre que tuvo recluida a su esposangses

La Junta duda de la legalidad de retirarle el radpr a Inmaculada Echevarria

Clara Sanchez gana el Premio sobre Lectura

“Quiero que se haga justicia”

El jurado declara al ‘mosso’ culpable del asesiti&teu mujer y su suegra

Una mujer sufre quemaduras muy graves tras unaggérancia

La vida enferma de Inmaculada

Despechadas.com

La dltima voluntad de Alicia

Dos guardias civiles ayudan a una marroqui a dlar en el perimetro ceuti

“No puedo controlar a mi hija”

Béarbara da otro nieto a Berlusconi

Una radiografia de los malos tratos a mujeres preéhumento de arrestos

Cada 12 minutos se detiene a un hombre por viada&igénero

Una mujer agrede a dos profesores de una escuadidona

Los padres de la nifia dificil de Gijén espe