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1. Objetivo

Este informe contiene los resultados del analisis de las caracteristicas de los anuncios. Se dispone de 92

imagenes.

2. Material y métodos

2.1. Material

Se han analizado las elecciones de Estereotipo para cada imagen, datos correspondientes a ‘BASE DATOS-
ETIQUETADO-ANUNCIOS (version 22_5).mdb’.

En este informe se presenta el andlisis descriptivo univariante de las caracteristicas de las imagenes y también
se presenta el andlisis descriptivo bivariante respecto a los Estereotipos de las imagenes, y el tipo de
Estereotipo Pasiva/Activa (elegidos por més del 50% de las mujeres que se les pasé la encuesta previa). Los
posibles Estereotipos son los siguientes:

Maniqui

Cara Bonita
Fragmento corporal
Seductora

Femme fatale
Fragmento erético

Se han incorporado las siguientes modificaciones en la Base de Datos:

Se ha incorporado la eleccién de Estereotipo de las 55 mujeres procedentes del excel ‘O0TEST-
RECEPCION-MUJERES_nov13.xls’. Los resultados de dicha elecciéon pueden ser consultados
en el informe previo ‘Informe rasgos estables.doc’.
Accesorios: An=Anillos, Co=Collates, Pu=Pulseras, Bo=Bolso, Go=Gorro, Ga=Gafas,
Ot=0tros, Pe=Pendientes, Di=Diadema, Re=Relo;.
Go y Di se pueden sumar a “Ot” (Otros).
(dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana Lage.doc’
enviado el 18/12/ 2013 13:52).
Se han creado los indicadores de los siguientes elementos Atrezzo (datos correspondientes al
documento Clasificacion Elementos Atrezzo.doc enviado el 23/12/2013 15:50):
* Vegetales.

Animales.

Muebles.

Ropa de fiesta.

Coche.

Rascacielos.

= Espejo.

Marca (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Bvlgari, Bvulgari corresponen a Bulgari.

Carolina Herrrera correspon a Carolina Herrera.

Chloe correspon a Chloé.

Dolce & Gabbana, Dolce&Gabanna correspon a Dolce&Gabbana.
Pelo (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 34: Peinado=.
Ojos (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 77: Ojos Abiertos=S5{

Foto 1, Foto 15, Foto 40, Foto 69: Ojos_Abiertos=. Mirada_a_camara=.

Pag. 3 de 107



Ana Lage

MODELOS DEL DESEO

Labios (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 4: Seria_Sonrisa=Seria

Foto 22: Seria_Sonrisa=Sontie

Foto 34: Labios_maquillados=No
Sola (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 83: Sola=S§{
Entorno(dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 4, Foto 5, Foto 21, Foto 36, Foto 39, Foto 79: Entorno=.

Foto 15: Entorno=Privado

Foto 27, Foto 31, Foto 32, Foto 33, Foto 38, Foto 48, Foto 61, Foto 91):

Interior_Exterior=.

Foto 46, Foto 56, Foto 57, Foto 67, Foto 73, Foto 77: Interior_Exterior=Interior

Foto 47, Foto 76, Foto 90: t_Entorno=.

2.2. Métodos Estadisticos

Por construccién del estudio, los datos analizados son magnitudes categoricas, es decir, son magnitudes que
sirven para clasificar a la muestra en grupos o categorias.

En primer lugar, se presentan, el grafico y la tabla con los recuentos y porcentajes de:
- Eleccién de Estereotipo.
- Tipo de Estetreotipo elegido (Pasiva/Activa).

En segundo lugar, se presentan los resultados de la elecciéon de Estereotipo. Por cada caracteristica de la
imagen se presentan:

Analisis bivariado del Estereotipo de la imagen segin cada categorfa del anuncio. Para este
analisis se presenta el grafico y la tabla con los recuentos y porcentajes de cada Estereotipo
segin la categorfa de la imagen. Estos resultados descriptivos se apoyan con la prueba Chi-
cuadrado de Pearson (o el test de razén de verosimilitudes segin sea conveniente, LR - Chi-
Square test, o con el test Exacto de Fisher) para contrastar la asociacion entre la caracteristica del
anuncio y el Estereotipo de la imagen.

Analisis bivariado del Estereotipo (Pasiva, Activa) de la imagen segin cada categoria del
anuncio. Para este analisis se presenta el grafico y la tabla con los recuentos y porcentajes de
cada Estereotipo (Pasiva, Activa) segin la categoria de la imagen. Estos resultados descriptivos
se apoyan con la prueba Chi-cuadrado de Pearson (o el test de razén de verosimilitudes segin
sea conveniente, LR - Chi-Square test, o con el test Exacto de Fisher) para contrastar la asociacion
entre la caracteristica del anuncio y el Estereotipo de la imagen (Pasiva, Activa).

Para la toma de decisiones estadisticas se ha fijado el nivel de significacién del 5%.

Todos los resultados se han obtenido con el software SAS versi69.3 (SAS System, Cary, NC, USA, 2013).
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3. Estereotipo

Se presenta el grafico y la tabla con frecuencias y porcentajes de los Estereotipos elegidos para cada imagen.

100%%
%’". 1
80% -
70%

Porcentaje

Estercotipo

B Mamqui B Cara Borta @ Fragmento corporal
@ Seductora B Fenune fatale O Fragmento erotico

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujeres en el Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Maniqui 15 26%
Cara Bonita 27 47%
Fragmento corporal 1 2%
Seductora 7 12%
Femme fatale 6 10%
Fragmento erético 2 3%
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4. Estereotipo (Pasiva/Activa)

Se presenta el grafico y la tabla con frecuencias y porcentajes de los tipos de Estereotipo elegido
(Pasiva/Activa) para cada imagen.

100%
0%
80%

Porcentaje
3
1

Pasiva Activa

Estereotipo (Pasiva/Activa)
[ Paswva B Activa |

Hay 4 imagenes en las qué el Estereotipo (Activa/Pasiva) no est definido, son aquellas imagenes que no
fueron elegidas por al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 49 56%
Activa 39 44%
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5. Caracteristicas del anuncio

En este punto se presentan algunas caracteristicas del anuncio.

5.1. Marca

1
1
1

1%
1%
1%
1%
1%
1%
4%
1%
2%
2%
3%
2%
2%
2%
4%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

1%
2%
1%
1%
2%
1%
1%
1%
1%

1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
3 3%
2 2%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
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5.2. Producto
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5.3. Revista

100%
9%
80%

70%

62%

Porcentaje
3
1

Ambas Cosmopolitan Vogue
Revista
|8 Ambas B Cosmopolitan B Vogue |

De los 92 anuncios:
- 57 se publicaron en Vogue y no en Cosmopolitan, un 62% de las imagenes.
- 21 se publicaron en Cosmopolitan y no en Vogue, un 23% de las imagenes.
- 14 se publicaron en ambas revistas, un 15% de los anuncios.

Ambas 14 15%
Cosmopolitan 21  23%
Vogue 57  62%
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5.3.1. Revista segun Estereotipo

100%5
90% ~
80"

T0%s 6™

60 <
E 0% -

Ambas

Cosmopohitan
Revista

B Mg

3 Cara Bonita B Fragnento corporal

8 Seductorn 13 Femume fstole L) Fragnento erotico

Vogue

Observamos que en todos los medios de comunicacién (Ambas, Cosmopolitan y Vogue) el Estereotipo
mayoritario es Cara Bonita: 6 anuncios (67%) en Ambas revistas; 5 anuncios en Cosmopolitan (42%);y 16

anuncios en Vogue (43%).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniquf

Cara Bonita

Fragmento corporal

Seductora
Femme fatale

Fragmento erético

11% 3 25% 11
67% 5 42% 16
1
11% 3 25% 3
11% 1 8% 4
2

30%
43%
3%
8%
11%
5%

Revista Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test

6.59 10 0.7633
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5.3.2. Revista segtn Estereotipo (Pasiva/Activa)

100%
90%% -
0% -
7m}. = 64%
o 60%
S
5 50%
s
= 40%
30%
20%
10%
0% =
Cosmopolitan
Revista
[ Pasiva B Activa |

Observamos que en todas las revistas los Estereotipos son de tipo Pasiva.
Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 64% 10 53% 30 55%
Activa 36% 9 47% 25 45%

Revista Comparacién segin Estereotipo (Paswa/ Activa) Chi-Square Test 0.5 2 0.7709
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5.4. Elementos atrezzo

Elementos atrezzo

Ammales Coche Espejo Muebles

100%- s 96% —
80% -

9%

40% -
20° 0~

11%

4"0 l..

Rascacielos Ropa fiesta Vi cEctalcs
100% - 95%
80% = 73%

Porcentaje
<
|

40% -
20% -
0% ~

No Si No Si

Animales 10 11%
Coche 88 96% 4 4%
Espejo 91 99% 1 1%
Muebles 73 79% 19 21%
Rascacielos 87 95% 5 5%
Ropa_fiesta 67 73% 25 27%

Vegetales 78 85% 14 15%
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5.4.1. Elementos atrezzo segun Estereotipo

Elementos atrezzo

Anmmales Coche Espejo Muebles

100%% 1007

100% =
80% -
60°%% —
400 -
20% -

0% =

1™

chetalcs

Rascacielos

1007%

Porcentaje

100% =
80% -

36

1 T
No Si No Si

8 Mamqu £ Cara Bomita @ Fragmento corporal B Seductora [ Femme fatale
L] Fragmento erotico

Hay 12 imagenes con Muebles (Elementos Atrezzo), 5 de las cuales con Estereotipo Maniqui (que
representan un 42% de las imdgenes con Muebles).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 15 29% . .14 25% 1 100% 15 26%
Cara Bonita 23 45% 4 57% 27 47% . .27 47%
Fragmento corporal . o1 14% 1 2% . .1 2%
Seductora 6 12% 1 14% 7 12% 7 12%
Femme fatale 5 10% 1 14% o6 11% . .5 9% 1 100%
Fragmento erético 2 4% 2 4% 2 4%
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Maniqui 10 22% 5 42% 13 23% 2 100% 13 27% 2 20% 11 23% 4 36%
Cara Bonita 27 59% . . 27  48% . .23 48% 4 40% 24 51% 3 27%
Fragmento corporal . .1 8% 1 2% . .1 2% . . . . 1 9%
Seductora 3 7% 4 33% 7 13% 6 13% 1 10% 4 9% 3 27%
Femme fatale 4 9% 2 17% 6 11% . . 3 6% 3  30% 6 13%
Fragmento erético 2 4% 2 4% 2 4% . . 2 4%

Elementos_atrezzo_Animales ~ Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 892 5 0.1122
Elementos_atrezzo_Coche Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 276 5 0.7376
Elementos_atrezzo_Espejo Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 470 5 0.4540
Elementos_atrezzo_Muebles Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 2284 5 0.0004 *
Elementos_atrezzo_Rascacielos Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 562 5 0.3451
Elementos_atrezzo_Ropa_fiesta Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 483 5 0.4366
Elementos_atrezzo_Vegetales ~ Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 10.55 5 0.0611

Existen diferencias estadisticamente significativas en Elementos_atrezzo_Muebles segin el Estereotipo de la
imagen (LR - Chi-Square Test= 22.84; p_valor=0.0004). Vemos que 5 de las imagenes con Muebles tienen el
Estereotipo ‘Maniqui), en cambio, entre las imdgenes que no tienen Muebles tienen en su mayoria (59%)
Esterotipo ‘Cara Bonita’ (este Estereotipo es el mayoritario de todas las imagenes).
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5.4.2. Elementos atrezzo segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

Elementos atrezzo
Animales Coche Espejo Muebles

{11

Rascacsclos

No Si No S No Si No Si

@ Pasiva B Acton

Observamos que:

- Hay 10 imagenes con Elemento Atrezzo Animales, el porcentaje de imagenes Pasiva o Activa es
similar entre las imdgenes con este Elemento Atezzo (60% de las imdgenes Pasivas), y sin este
Elemento Atrezzo (55% de las imagenes Pasivas).

- Tan sélo hay una imagen con Elementos Atrezzo Ropa. Esta imagen corresponde a una imagen
Activa.

- Hay 23 imagenes con Elementos Atrezzo Ropa de fiesta. 8 de las cuales corresponden a
imagenes Pasivas (un 35%). En cambio, 65 imagenes no tienen este Elemento Atrezzo
(imagenes sin Ropa de fiesta), de las cuales 41 corresponden a imagenes Pasivas (un 63%).

Hay 4 imagenes en las qué Pasiva/Activa no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 43 55% 6 60% 48 57% 1 25% 49 56%

Activa 35 45% 4  40% 36 43% 3  75% 38 44% 1 100%
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Pasiva 42 60% 7 39% 47 57% 2 40% 41 63% 8 35% 39 53% 10 71%
Activa 28 40% 11 61% 36 43% 3 60% 24 37% 15 65% 35 47% 4 29%

Elementos_atrezzo_Animales Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 0.09 1 0.7703
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Coche Comparacion segin Estereotipo Exact's Fisher Test 1.60 1 0.3182
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Espejo Comparacién segin Estereotipo Exact's Fisher Test 127 1 0.4432
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Muebles Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 259 1  0.1078
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Rascacielos ~ Comparacién segun Estereotipo Exact's Fisher Test 053 1 0.6515
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Ropa_fiesta ~Comparacién segun Estereotipo Chi-Square Test 551 1 0.0189 *
(Pasiva/Activa)

Elementos_atrezzo_Vegetales Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 1.67 1 0.1959
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Elementos_atrezzo_Ropa_fiesta segun el Estereotipo
de la imagen sea Pasiva/Activa (Chi-Square Test = 5.51; p_valor=0.0189). Como hemos comentado
anteriormente las imagenes sin Ropa de fiesta que ademas son Pasivas corresponden a un 63% del total de
imagenes sin Ropa de fiesta. En cambio, este porcentaje es menor cuando se consideran las imagenes con
Ropa de fiesta, de las cuales, un 35% corresponden a imagenes Pasivas.
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Porcentaje

Accesorios
Anillos Bolso Collares Gafas
/ 9%
100% o 88% 85%
80% ~
60% =
40° [
20% 12% 15% -
0% —
Otros Pendientes Pulseras Relo)
100% - 95%
80% ~ -
60% =
40% - o 249
200% - P
0% ~
Si No Si No Si

Pendientes 71

5 82%
81 88%
78 85%
89 97%
83 90%
T77%
70 76%
87 95%

17 18%
11 12%
14 15%
3 3%
9 10%
21 23%
22 24%
5 5%
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5.5.1. Accesorios segun Estereotipo

Accesorios
Anillos Bolso Collares Gafas
100%%
100% =
b U i
80% -

Pendientes

Porcentaje

No Si

8 Mamqu £ Cara Bomita @ Fragmento corporal B Seductora [ Femme fatale
L] Fragmento erotico

Se presenta el grafico y la tabla correspondiente al cruzamiento de la presencia de cada Accesotio con el
Estereotipo de cada imagen.

Observamos que, por ejemplo, en Bolso, tan sélo hay 5 imagenes con este Accesorio, 4 de las cuales
corresponden al Estereotipo Maniqui (80%).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imdgenes'.

Maniqui 13 27% 2 20% 11 21% 4 80% 12 24% 3 43% 15 27%
Cara Bonita 24 50% 3 30% 26 49% 1 20% 25 49% 2 29% 24 44% 3 100%
Fragmento corporal 1 2% . .1 2% . o1 2% . .1 2%
Seductora 6 13% 1 10% 7 13% 7 14% 7 13%
Femme fatale 2 4% 4 40% o6 11% . .4 8% 2 29% 6 11%
Fragmento erético 2 4% 2 4% 2 4% 2 4%
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Maniqui 11 21% 4 67% 13 28% 2
Cara Bonita 25 48% 2 33% 22 48% 5
Fragmento corporal 1 2% . o1 2%
Seductora 7 13% 6 13% 1
Femme fatale 6 12% . .2 4% 4
Fragmento erético 2 4% 2 4%

17% 12 25%
42% 25  52%

1 2%

8% 6 13%
33% 2 4%
2 4%

3 30%
2 20%
1 10%
4 40%

14 25% 1 33%
25 45% 2 67%
1 2%

7 13%
6 11%
2 4%

Accesorio_Anillos Comparacion segin Estereotipo
Accesorio_Bolso Comparacion segin Estereotipo
Accesorio_Collares ~ Comparacién segin Estereotipo
Accesorio_Gafas Comparacién segin Estereotipo
Accesorio_Otros Comparacién segin Estereotipo

Accesorio_Pendientes Comparacién segin Estereotipo
Accesorio_Pulseras ~ Comparacién segin Estereotipo

Accesorio_Reloj Comparacién segin Estereotipo

LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test
LR - Chi-Square Test

9.33
8.11
5.81
4.78
6.92
8.10
10.67
2.01

0.0967
0.1500
0.3248
0.4438
0.2263
0.1506
0.0582

o U1 Ul U Ul Ul Ul WD

0.8483

Observamos que aunque no se observan diferencias estadisticamente significativas en ningun Accesotio, las
Pulseras rozan el nivel de significacion: un 40% de las imdgenes con Pulseras corresponden al Estereotipo
Femme Fatale, que es un porcentaje mayor que en el caso que la imagen no tenga Pulseras (4%).
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5.5.2. Accesorios segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

Accesonos
Anillos Bolso Collares Gafas
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e Lt

No Si No S No Si No S

W Pasivn B Activa

Observamos que hay 20 imagenes con Pendientes, un 45% de las cuales corresponden a Estereotipo Pasiva.
Hay 4 imagenes en las qué Pasiva/Activa no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 43 61% 6 35% 44 56% 5 50% 44 59% 5 38%
Activa 28 39% 11 65% 34 44% 5 50% 31 41% 8 62%

Pasiva 46 54% 3 100% 43 54% 6 75% 40 59% 9 45%
Activa 39 46% . . 37 46% 2 25% 28 41% 11  55%
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Pasiva 42 64% 7 32% 45 54% 4  80%

Activa 24 36% 15 68% 38 46% 1 20%

Accesorio_Anillos Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 355 1 0.0596
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Bolso Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 015 1 0.7008
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Collares Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 1.83 1 0.1758
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Gafas Comparacion segin Estereotipo Exact's Fisher Test 247 1 0.2512
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Otros Comparacién segin Estereotipo Exact's Fisher Test 1.33 1 0.2927
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Pendientes Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 1.20 1 0.2740
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Pulseras Comparacion segin Estereotipo Chi-Square Test 6.77 1 0.0093 *
(Pasiva/Activa)

Accesorio_Reloj Comparacion segin Estereotipo Exact's Fisher Test 127 1 0.3772
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Accesorio_Pulseras segin el Estereotipo de la imagen
sea Pasiva/Activa (Chi-Squate Test = 6.77; p_valor=0.0093). Hay 68 imagenes sin Pulseras, 40 de las cuales
(un 59%) son de Estereotipo Pasiva; en cambio, hay 20 imagenes con Pulseras, 9 de las cuales (un 45%)
corresponden a Estereotipo Pasiva.
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5.6. Epoca

Porcentaje

Julio 2012 Noviembre 2012

epoca

{8 Julio 2012 @ Noviembre 2012 |

Julio 2012 31 34%
Noviembre 2012 61  66%
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5.6.1. Epoca segun Estereotipo

100%
90% ~

Julie 2012 Noviembre 2012
epoca

B Nemigqui 3 Cara Bonita 8 Fragsento corporal
B Seductorn 13 Femume fstale L) Fragnento erdtico

Observamos que 25 imdgenes se publicaron en verano (Julio 2012), y 33 se publicaron en invierno
(Noviembre 2012). Para ambas épocas el Estereotipo mas elegido es Cara Bonita: 9 imagenes en Julio 2012
(36% de esa época) y 18 imagenes en Noviembre 2012 (un 55% de las imagenes de esa época).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 6 24% 9 27%
Cara Bonita 9 36% 18 55%
Fragmento corporal 1 4%

Seductora 5 20% 2 6%
Femme fatale 3 12% 3 9%
Fragmento erético 1 4% 1 3%

Epoca Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 527 5 0.3838
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5.6.2. Epoca seguin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Porcentaje
3
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Observamos que el porcentaje de imagenes Pasiva/Activa para cada época es muy similar: 55-57%
corresponden a imagenes Pasivas, y 43-45% corresponden a imagenes Activas.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 57% 32 55%

Activa 43% 26 45%

Epoca Comparacién segin Estereotipo (Paswa/ Activa) Chi-Square Test 0.0 1 0.8936
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6. Caracteristicas de 1a modelo

6.1. Raza

Todas las modelos son de raza Blanca o caucisica.
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6.2. Color_Piel

100%
90% -
80% -

70%

Porcentaje
3
1

30%
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10% <

0% =

Ligeramente bronceada Muy Bronceada Palida
Color Piel

(B Ligeramente bronceada B Muy Bronceada B Palida |

Ligeramente bronceada 34 37%

Muy Bronceada 5 5%
Pilida 53  58%
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6.2.1. Color_Piel segtin Estereotipo

1P
Nt
P S

Lapernmente beonceads Muy Bronceada Palxda
Coloe_Prel

8 Massqut O Cams Boruta 8 Fragmento corpoeal
B Seductors B Femme fatale 1) Fragimento erotco

Hay muchas imagenes de los distintos Estereotipos de las modelos con Color de Piel ‘Ligeramente
bronceada’.

El1 50% de las imagenes de las modelos con Color de Piel ‘Muy Bronceada’ son imagenes con el Estereotipo
Maniqui, aunque el total de imagenes con este tipo de Color de Piel tan sélo hay 4 en toda la muestra.
Finalmente, hay 37 imagenes en las qué la modelo tiene el Color de Piel ‘Palida’, de estas un 57% (21
imagenes) tienen el Estereotipo Cara Bonita.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 4 24% 2 50% 9 24%
Cara Bonita 5 29% 1 25% 21 57%
Fragmento corporal 1 6%

Seductora 3 18% 1 25% 3 8%
Femme fatale 4 24% . .2 5%
Fragmento erético . 5 o .2 5%

Color_Piel Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 12.85 10 0.2324
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6.2.2. Color_Piel segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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De las 32 imdgenes con la modelo ‘Ligeramente bronceada’ hay 10 que tienen un Estereotipo de tipo Pasiva,
que representan un 31% del total. En cambio, en el resto de imagenes este porcentaje es superior al 60%.
Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 31% 3 60% 36 71%
Activa 69% 2 40% 15 29%

Color_Plel Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 1258 2 0.0019 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Color_Piel segun el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 12.58; p_valor=0.0019). Un 31% de las imdgenes correspondientes a
modelos con Color de Piel ‘Ligeramente bronceada’ son de imagenes Pasiva, en cambio en los otros casos:
Muy bronceada y Pilida el porcentaje del Estereotipo Pasivo es un 60% y un 71%, respectivamente.
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MODELOS DEL DESEO

6.3. Pelo
6.3.1. Color_Pelo

Porcentaje

100%%
90% -
80%

11%

Castaiio oscuro o negro Otros Rubios platinos
Color_Pelo
| B Castasio oscuro o negro @ Otros B Rubios platinos |

Castafio oscuro o negro 26 29%
Rubios dorados, cobrizos, pelirrojos y castafios claros 53 60%
10 11%

Rubios platinos
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6.3.1.1. Color_Pelo segtin Estereotipo

(L

.

L]
Cintaiio oscuro o negro Otros Rubios platmos
Coloe_Pelo
[ Mansgai 3 Cars Boruts B Seductors © Fermme fatale T Fragmento erotico |

Observamos que 18 imdgenes tienen que el Color de Pelo de la modelo es ‘Castafio oscuro o negro’, 9 de las
cuales (un 50%) tienen el Estereotipo Cara Bonita.

33 imdgenes tienen que el Color de Pelo de la modelo es ‘Rubios dorados, cobrizos, pelitrojos y castafios
claros’, 15 de las cuales (un 45%) tienen el Estereotipo Cara Bonita.

Tan solo 4 imagenes tienen que el Color de Pelo de la modelo es ‘Rubios platinos’, 3 de las cuales (un 75%)
tienen el Estereotipo Cara Bonita.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 5 28% 9 27%
Cara Bonita 9 50% 15 45% 3 75%
Seductora 2 11% 5 15%
Femme fatale 2 11% 3 9% 1 25%
Fragmento erético . . 1 3%

Color_Pelo Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 554 8 0.6986
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6.3.1.2. Color_Pelo segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

Porcentaje

Castafio oxcuro o negro Otrox Rubios platinox
Colee Pelo
W Pasiva 13 Activa

Observamos que un 67% de las imagenes de modelos con Color de Pelo ‘Castafio oscuro o negro’ tienen
asociado el Estereotipo de tipo ‘Pasiva’, el 52% de las imagenes de modelos con Color de Pelo ‘Rubios
dorados, cobrizos, pelirrojos y castafios claros’ tienen asociado el Estereotipo de tipo ‘Pasiva’, y finalmente,
un 44% de las imagenes de modelos con Color de Pelo ‘Rubios platinos’ tienen asociado el Estereotipo de
tipo ‘Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 16 67% 27 52% 4 44%
Activa 8 33% 25 48% 5 56%

Color_Pelo  Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 195 2 0.3768
(Pasiva/Activa)
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6.3.2. Largura_pelo

100%%

93%

Porcentaje
1

6%
1%

Corto Media-melena o melena larga Melena corta

Largura pelo
|8 Corto @ Media-melena o melena larga B Melena corta |

Corto 1 1%

Media-melena o melena larga 82  93%

Melena corta 5 6%
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6.3.2.1. Largura_pelo segun Estereotipo

MODELOS DEL DESEO

Porcentaje
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Observamos que tan s6lo hay 2 imagenes con Melena corta que tengan asociado algun Estereotipo, ademads
no hay ninguna imagen con Largura de Pelo ‘Corto’ que tenga asociado Estereotipo de la imagen.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Mamqul

Cara Bonita
Seductora
Femme fatale

Fragmento erético

26%
49% 1 50%
13%
9% 1 50%
2%

Largura_ pelo Comparacion segun Estereotipo LR - Chi-Square Test

322 4 0.5214
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6.3.2.2. Largura_pelo segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Observamos que 2 imagenes en las qué la modelo tiene ‘Melena corta’ tienen asociado el tipo de Estereotipo
‘Pasiva’, las otras 2 imagenes tienen asociado ‘Activa’. De las imagenes con la modelo de ‘Media-melena o
melena larga’ un 56% corresponden a imagenes ‘Pasiva’, observamos que este tipo de Largura de Pelo es
mayoritario en todas las imagenes.

Ademas no hay ninguna imagen con Largura de Pelo ‘Corto’ que tenga asociado Estereotipo de la imagen.
Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 45 56% 2 50%

Activa 36 44% 2 50%

Largura_pelo Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 005 1 0.8278
(Pasiva/Activa)
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6.3.3. Tipo_de_Pelo

100%

63%

Porcentaje

Liso Ondulado Rizado
Tipo_de_Pelo
(B Liso @ Ondulado B Rizado |

Liso 55  63%
Ondulado 31 35%
Rizado 2 2%
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6.3.3.1. Tipo_de_Pelo segun Estereotipo

Lixo Ondulado Rizado
Tipo de Pelo
|8 Mamqui 1B Carn Bortn 1 Seductorn 1) Fenume fatale L) Fragnento cmhco|

Observamos que en todas las imagenes con la modelo de Tipo de Pelo ‘Liso’ y ‘Ondulado’ el Estereotipo
mayoritario es Cara Bonita. En cambio, la inica imagen que tiene una modelo con Tipo de Pelo ‘Rizado’

tiene asociado el Estereotipo Seductora.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe elecciéon de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 10 26% 4 25%

Cara Bonita 21 55% 6 38%

Seductora 3 8% 3 19% 1 100%
Femme fatale 3 8% 3 19%

Fragmento erético 1 3%

Tipo_de_Pelo Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 7.89 8 0.4439
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6.3.3.2. Tipo_de_Pelo segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

100"

sl

Ondulado
Tipo_de Pelo
W Pasiva & Active

De las 53 imdgenes con la modelo con Tipo de Pelo ‘Liso’, 34 son imagenes Pasivas (un 64%), en cambio, la
mayorfa de las imagenes con la modelo con pelo ‘Ondulado’ corresponden a imagenes con tipo de
Estereotipo ‘Activa’ (17 imdgenes, 57%).

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 64% 13 43%
Activa 36% 17 57% 2 100%

Tlpo de_Pelo Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 2 0.0359 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Tipo_de_Pelo segun el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 6.66; p_valor=0.0359).
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6.3.4. Peinado
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Pemnado

@ Recogido mformal o despemado @ Recogido pemado
B Suelto mformal o despemado B Suelto pemado

Recogido informal o despeinado 7 8%
Recogido peinado 21 24%
Suelto informal o despeinado 31 35%
Suelto peinado 30 34%
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6.3.4.1. Peinado segun Estereotipo
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La mayorfa de imagenes tienen asociado el Estereotipo ‘Cara Bonita’, aunque este porcentaje varfa entre las
distintas imdgenes con modelos con Peinados diferentes: Hay 3 imagenes (un 75%) de ‘Recogido informal o
despeinado’, hay 9 imdgenes (un 60%) de ‘Recogido peinado’, hay 5 imagenes (un 38%) de ‘Suelto informal o
despeinado’, y finalmente, hay 10 imagenes (un 43%) de ‘Suelto peinado’ con el Estereotipo ‘Cara Bonita’.
Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imdgenes'.

Maniqui . . 3 20% 3 23% 8 35%
Cara Bonita 3 75% 9 60% 5 38% 10 43%
Seductora 1 25% 2 13% 3 23% 1 4%
Femme fatale 2 15% 4 17%
Fragmento

erético . .1 7%

Peinado Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 1491 12 0.2464
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6.3.4.2. Peinado segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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En cada tipologia de Peinado, la mayoria de imagenes corresponden a Estereotipo de tipo ‘Pasiva’ salvo en
las imagenes con modelo con Peinado ‘Suelto informal o despeinado’ que tan solo 11 iméagenes (un 37% para
este tipo de Peinado) tienen el Estereotipo de tipo ‘Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 5 71% 12 67% 11 37% 19 63%

Activa 2 29% 6 33% 19 63% 11 37%

Peinado Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 6.73 3 0.0810
(Pasiva/Activa)
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6.4. Ojos
6.4.1. Color_de_Ojos

Porcentaje

Claros Oscuros

Color_de Ojos
|8 Claros @ Oscuros |

Claros 66 84%
Oscuros 13 16%
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6.4.1.1. Color_de_Ojos segun Estereotipo

Claros Oscurcn
Color_de Oyos
[ Macaqui B Caen Bonsta 8 Seductoen 1 Fenune fatalo |

Observamos que sea cual sea el Color de los Ojos de las modelos el porcentaje de cada Estereotipo es muy
similar
- Cara Bonita: un 21% de las imagenes de modelos con color de ojos ‘Claros’, un 36% de
‘Oscuros’.
- Maniqui: un 21% de ‘Claros’ y un 36% de ‘Oscuros’.
- Seductora: un 13% de ‘Claros’ y un 18% de ‘Oscutros’.
- Femme fatale: un 13% de ‘Claros y no hay imdgenes con este Estereotipo en ‘Oscuros’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 8 21% 4 36%
Cara Bonita 20 53% 5 45%
Seductora 5 13% 2 18%
Femme fatale 5 13%

Color_de_Ojos Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 352 3 0.3187
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6.4.1.2. Color_de_Ojos segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Observamos que de las imagenes con modelos con ojos ‘Claros’ se distribuyen casi al 50% entre Pasivas y
Activas. En cambio, en las imagenes con color de ojos de la modelo ‘Oscuros’ hay un porcentaje mayor de
imagenes con Estereotipo de tipo Pasiva (9 imagenes, 75%), aunque, para este color de ojos tan s6lo hay 12
imagenes en toda la muestra.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 52% 9 75%
Activa 48% 3 25%

Color de_Ojos Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.1380
(Pasiva/Activa)
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6.4.2. Ojos_maquillados
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Ojos_maquillados
(@ No B Si marcado B Si suave |

No 1 1%
Si marcado 56  64%
Si suave 31 35%

Tan so6lo hay una imagen en la qué los Ojos de la modelo no estin maquillados. 56 imagenes (un 64%) en las
qué los ojos de la modelo estin marcados. Finalmente, 31 imdgenes (un 35%) presentan los ojos de la

modelo maquillados de forma ‘suave’.
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6.4.2.1. Ojos_maquillados segtin Estereotipo
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Ojos_maquillados
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La imagen con la modelo sin los Ojos maquillados tiene asociado el Estereotipo ‘Maniquf’. En las otras
imagenes el Estereotipo mas frecuente es Cara Bonita, con el 50% de las imdgenes.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 1 100% 6 18% 8 40%
Cara Bonita . .17 52% 9 45%
Seductora . . 6 18% 1 5%
Femme fatale . .4 12% 2 10%

Ojos_maquillados Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 6.82 6 0.3378
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6.4.2.2. Ojos_maquillados segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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La imagen con la modelo sin los ojos maquillados tiene asociado el Estereotipo Pasiva. Las imagenes con
modelos con los ojos maquillados ‘S{ marcado’ se reparten practicamente al 50% entre imagenes Pasivas y
Activas. Observamos que en las imagenes con ‘Si suave’ en Ojos maquillados de las modelos, el nimero de
imagenes con Estereotipo ‘Pasiva’ es 21, un 68% de las imagenes con este tipologfa de ojos maquillados.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 1 100% 25 48% 21 68%
Activa . .27 52% 10 32%
Ojos_maquillados ~ Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 4.26 2 0.1189
(Pasiva/Activa)
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6.4.3. Ojos_Abiertos
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La mayor parte de las imagenes tienen la modelo con los Ojos Abiertos, 81 imagenes (92%).
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6.4.3.1. Ojos_Abiertos segiin Estereotipo
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Observamos que tan s6lo hay 3 imagenes que tienen las modelos con los ojos cerrados que tengan asociado
algun Estereotipo: 2 (un 67%) tienen el Estereotipo ‘Maniqui’, y 1 (33%) tiene asociado el Estereotipo ‘Cara
Bonita’. La mayor parte de las imagenes tienen la modelo con los ojos abiertos y los porcentajes de imagenes
segun el Estereotipo se comportan como los generales: 25 imagenes ‘Cara bonita’ (49%), 13 ‘Maniqui’ (25%),
7 ‘Seductora’ (14%), 6 ‘Femme fatale’ (12%).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imdgenes'.

Maniqui 2 67% 13 25%
Cara Bonita 1 33% 25 49%
Seductora . .7 14%
Femme fatale . . 6 12%

Ojos_Abiertos Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 291 3 0.4049
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6.4.3.2. Ojos_Abiertos segun Estetreotipo (Pasiva/Activa)
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En este caso, observamos que no hay demasiada variaciéon en el hecho de qué las imagenes tengan modelos
con los ojos abiertos y el tipo de Estereotipo (Pasiva, Activa). Un 56-57% de las imagenes tienen Estereotipo
‘Pasiva’, y n 43-44% de las imagenes tienen Estereotipo ‘Activa’ en todas las imagenes, las que tienen la
modelo con los ojos abiertos, y las que no.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 57% 43 56%

Activa 43% 34 44%

Ojos_ Ablertos Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.9471
(Pasiva/Activa)
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6.4.4. Mirada_a_camara
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6.4.4.1. Mirada_a_camara segtiin Estereotipo
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De las imagenes con modelos con ‘Mirada a camara’ un 48% tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’ (16
imagenes), 7 (un 21%) tienen el Estereotipo ‘Seductora’, y el resto se reparten a partes iguales entre ‘Maniqui’
y ‘Femme fatale’ (5 imagenes; 15%).

Las imagenes con modelos que no miran a camara: 10 (un 48%) tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’, 10 (un
48%) tienen el Estereotipo ‘Maniquf’, y 1 (un 5%) tiene el Estereotipo ‘Femme fatale’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe elecciéon de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 10 48% 5 15%
Cara Bonita 10 48% 16 48%
Seductora . .7 21%
Femme fatale 1 5% 5 15%

Mirada_a_camara Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 13.02 3 0.0046 *

Existen diferencias estadisticamente significativas en Mirada_a_camara segin el Estereotipo de la imagen (LR
- Chi-Square Test= 13.02; p_valor=0.0046). Observamos que las imagenes con mujeres que no miran a
camara tienen un porcentaje muy alto de imagenes con Estereotipo ‘Maniqui’.
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6.4.4.2. Mirada_a_camara segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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22 (un 73%) imagenes con modelos que no miran a camara tienen asociado el Estereotipo ‘Pasiva’. De las
imagenes con mirada a cimara, hay 25 (un 46%) con Estereotipo ‘Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imdgenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 73% 25 46%
Activa 27% 29 54%

erada a_camara Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.0152 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Mirada_a_camara segin el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Square Test= 5.90; p_valor=0.0152). El porcentaje de imagenes Pasiva’ en
imagenes con modelos que no miran a cimara es superior que en las imagenes con modelos que miran a
camara.
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6.5. Labios
6.5.1. Labios_maquillados
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No 2 2%
Si marcado 40  44%
Si suave 48  53%
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6.5.1.1. Labios_maquillados segtin Estereotipo
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Tan s6lo hay 1 imagen en qué la modelo no tiene los labios maquillados y tiene el Estereotipo ‘Maniqui’.

Las otras imagenes se dividen en si los labios de la modelo ‘Si marcado’ y ‘Si suave’. En ambos casos el
Estereotipo mayoritario es ‘Cara Bonita’. El segundo Estereotipo mayoritario es ‘Maniqui’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 1 100% 7 32% 7 21%
Cara Bonita 9 41% 18 55%
Seductora . . 3 14% 4 12%
Femme fatale 2 9% 4 12%
Fragmento erético . o1 5%

Labios_maquillados Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 574 8 0.6766
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6.5.1.2. Labios_maquillados segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Hay 2 imagenes con las modelos sin los labios maquillados, vemos que una imagen tiene el Estereotipo
‘Pasiva’ y la otra ‘Activa’. De las imagenes con las modelos con los labios maquillados: ‘S{ marcado’, ‘Si suave’
hay un 50-60% de imdgenes “Pasiva’ y un 50-40% de imagenes ‘Activa’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 50% 20 51% 27 60%
Activa 50% 19 49% 18 40%

Lablos _maquillados Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 2 0.7145
(Pasiva/Activa)
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6.5.2. Seria_Sonrisa

100%
0%

Porcentaje

19%

Sena Sonrie

Seria_Sonrnsa
|8 Sera @ Sounrie |

Seria 73 81%

Sontie 17 19%
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6.5.2.1. Seria_Sonrisa segtin Estereotipo
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Observamos que las imagenes pueden ser con la modelo ‘Seria’ o ‘Sonrie’, en ambos casos, los Estereotipos

de dichas imagenes se reparten entre las categorias de forma similar.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 12 27%
Cara Bonita 20 45%
Seductora 5 11%
Femme fatale 6 14%
Fragmento erético 1 2%

25%

58%
17%

Seria_Sonrisa Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 3.90

4 0.4194
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6.5.2.2. Seria_Sonrisa segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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En el momento que cruzamos la caracteristica Seria_Sontisa con el tipo de Estereotipo (Pasiva/Activa)
observamos que en las imagenes con la modelo ‘Seria’ se reparten al 50% entre ‘Pasiva’ y ‘Activa’. En
cambio, cuando la modelo ‘Sonrie’ el porcentaje de imagenes ‘Pasiva’ es mayor (14 imagenes, 82%).

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 49% 14 82%
Activa 51% 3 18%

Seria_Sonrisa Comparacion seglin Estereotipo LR - Chl Square Test 1 0.0104 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Seria_Sonrisa segin el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 6.57; p_valor=0.0104). Siendo mayor el porcentaje de iméigenes
‘Pasiva’ en imagenes con la modelo que ‘Sonrie’.
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6.5.3. Labios
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Abiertos 18  20%

Cerrados 24 27%

Entreabiertos 48  53%
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6.5.3.1. Labios seguin Estereotipo
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Observamos que las imagenes con las modelos con los labios ‘Abiertos’, ‘Cerrados’ o ‘Entreabiertos’ se
dividen de forma similar entre los Estereotipos de dichas imagenes, siendo ‘Cara Bonita’ la mds frecuente y
‘Maniquf’ la segunda mads frecuente.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe elecciéon de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 2 20% 6 43% 7 22%
Cara Bonita 5 50% 6 43% 16 50%
Seductora 1 10% 1 7% 5 16%
Femme fatale 2 20% 1 7% 3 9%
Fragmento erético . 5 o o1 3%

Labios Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 442 8 0.8174
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6.5.3.2. Labios segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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En los tres tipos de la forma que la modelo tiene los labios (‘Abiertos’, ‘Cerrados’, ‘Entreabiertos’) las
imagenes se dividen de forma similar entre los Estereotipos ‘Pasiva’ y ‘Activa’.
Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 10 56% 13 57% 25 56%
Activa 8 44% 10 43% 20 44%

Labios ~ Comparaciéon segun Estereotipo Chi-Square Test 0.01 2 0.9968
(Pasiva/Activa)
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6.6. Unas
6.6.1. Unas_largura
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Ufas cortas 45  75%
Ufas largas 15 25%
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6.6.1.1. Unas_largura segun Estereotipo
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8 imagenes de las mujeres con ‘Ufias cortas’ tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’, representan el 32% del total
de imdgenes de las mujeres con ‘Uflas cortas’, 9 (un 36%) tienen el Estereotipo ‘Maniquf’.

En las imdgenes de las mujeres con ‘Ufias largas™ 4 (un 50%) tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’, 2 (un 25%)
tienen el Estereotipo ‘Maniquf’, y el resto (2 que representan un 25%) tienen el Estereotipo ‘Seductora’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 9 36% 2 25%
Cara Bonita 8 32% 4 50%
Seductora 4 16% 2 25%
Femme fatale 4 16%

Unas_largura Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 321 3 0.3605
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6.6.1.2. Unas_largura segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Las imagenes segin si la modelo tiene las ‘Ufias cortas’ o ‘Uflas largas’ se distribuyen de forma similar entre
‘Activa’ y ‘Pasiva’, en ambos casos, cerca del 50% de las imagenes en cada tipo de Estereotipo.

Hay 4 imégenes en las qué Activa/Pasiva no esta definido, son aquellas imégenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 48% 7 50%
Activa 52% 7 50%

Unas largura Comparacion  segun  Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.8822
(Pasiva/Activa)
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6.6.2. Unas_color
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La mayor parte de las imagenes, las modelos tienen las ‘Uflas claras’ (50 imdgenes, representando un 85% de
las imagenes que tienen especificado si tienen ufias claras o oscuras).

Ufas claras 50 85%

Ufias oscuras 9 15%
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6.6.2.1. Unas_color segun Estereotipo

100%
90%%
S0 -
Tty -
o 60
)
§ 50% ~
& 400 o ™.
30" 4
200 ~
10%
0 -
[ fax clarax Ufax ascuras
Unas color
|8 Mawqu ) Cara Bomta B Seductors Bl Fenmne fatale |

En esta ocasién, tan s6lo hay 2 imagenes con la modelo con ‘Uflas oscuras’ que tengan especificado el
Estereotipo de la imagen: una tiene ‘Cara Bonita’, la otra ‘Femme fatale’.

Las imagenes con modelos con las ‘Ufias claras’ se reparten de la siguiente forma: 11 (un 37%) tienen el
Estereotipo ‘Maniquf’, 10 (un 33%) tienen ‘Cara Bonita’, 6 (un 20%) ‘Seductora’ y 3 (un 10%) Femme fatale’.
Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Mamqul 37%
Cara Bonita 10 33% 1 50%
Seductora 6 20%
Femme fatale 3 10% 50%

Unas color Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 376 3 0.2883
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6.6.2.2. Unas_color segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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25 imagenes (un 51%) de modelos con las ‘Uflas claras’ tienen el Estereotipo ‘Pasiva’. En cambio, de las
mujeres con ‘Ufias oscuras’ tan s6lo hay 2 imagenes ‘Pasiva’ (un 25%), aunque hay pocas imagenes con ‘Ufias
oscuras’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 51% 2 25%

Activa 49% 6 75%

Unas color Comparacion  segun  Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.1620
(Pasiva/Activa)
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MODELOS DEL DESEO

Porcentaje
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Delgadez moderada 68  74%
Delgadez normal 2 2%
Delgadez severa 22 24%

Pig. 68 de 107



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

6.7.1. Grado_de_delgadez segun Estereotipo
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Tan so6lo hay una imagen de una modelo con ‘Delgadez normal’ que corresponde a ‘Maniquf’.

De las imagenes de modelos con ‘Delgadez severa™ 7 (un 50%) tienen ‘Cara Bonita’, 5 (un 36%) tienen
‘Maniquf’, 1 ‘Seductora’ y 1 ‘Femme fatale’.

Las imdgenes con modelos con ‘Delgadez moderada’ son las mas abundantes y tienen todos los Estereotipos,
20 de ellas (un 47%) tienen ‘Cara Bonita’, 9 (un 21%) son ‘Maniquf’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccion de Estereotipos de las imagenes'.

Maniqui 9 21% 1 100% 5 36%
Cara Bonita 20 47% . .7 50%
Fragmento corporal 1 2%
Seductora 6 14% . o1 7%
Femme fatale 5 12% . o1 7%
Fragmento erético 2 5%

Grado_de_delgadez Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 6.01 10 0.8148
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6.7.2. Grado_de_delgadez segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Un 53% de las imdgenes (35 imagenes) con modelos con ‘Delgadez moderada’ tienen Estereotipo ‘Pasiva’.
Hay dos imagenes con modelos con ‘Delgadez normal’, cada una se corresponde a un tipo de Estereotipo
(‘Pasiva’, ‘Activa’).

13 imagenes de modelos con ‘Delgadez normal’, un 65%, tienen el Estereotipo ‘Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 35 53% 1 50% 13 65%

Activa 31 47% 1 50% 7 35%
Grado_de_delgadez Comparacién segin  Estereotipo LR - Chi-Square Test 0.93 2 0.6276
(Pasiva/Activa)
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6.8.1. Mujer_famosa segtin Estereotipo
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Un 40% de las imagenes de mujeres No famosas tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’, y 13 imdgenes de
mujeres famosas (un 57%) tienen este Estereotipo.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccion de Estereotipos de las imagenes'.

Maniqui 11 31% 4 17%

Cara Bonita 14 40% 13 57%
Fragmento corporal 1 3%
Seductora 2 6% 5 22%
Femme fatale 5 14% 1 4%
Fragmento erético 2 6%

Mujer_famosa Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 933 5 0.0966
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6.8.2. Mujer_famosa segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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El porcentaje de imdgenes con Estereotipo ‘Pasiva’ o ‘Activa’ es bastante similar entre las imagenes que
tienen ‘Mujer famosa’ o no la tienen.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 55% 20 57%
Activa 45% 15 43%

Mujer_ famosa Comparacion seglin Estereotipo Chi-Square Test 1 0.8226
(Pasiva/Activa)
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6.9.1.1. Vestida segun Estereotipo
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Tan solo hay 8 imagenes en qué la mujer no esta vestida que tengan especificado el Estereotipo, la mitad de
ellas tienen ‘Cara Bonita’, y 2 (un 25%) tienen ‘Seductora’.
Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniquf 1 13%

Cara Bonita
Fragmento corporal
Seductora

Femme fatale

Fragmento erético

14 30%
4 50% 21 45%
1 2%
2 25% 5 11%
6 13%

1 13%

Vestida Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test

791 5 0.1610
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6.9.1.2. Vestida segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

$6% 56%
40%%
300
20% -
10% -
0% —
No St

Vestida
[ Pasiva B Activa |

Porcentaje
3
1

El porcentaje de imagenes ‘Pasivas’ se mantiene similar entre imdgenes de mujeres vestidas o no.
Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 56% 42 56%

Activa 44% 33 44%

Vestlda Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 09798
(Pasiva/Activa)
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6.9.2. Ropa_ajustada
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Ropa_ajustada
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Si 64 88%
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6.9.2.1. Ropa_ajustada segun Estereotipo

Porcentaje

No 5
Ropa ajustada

|l Mazaqui_ £ Carn Bosutn 8 Fragmento cospornl 18 Seductora E Fenune fatale |

Observamos que de las imagenes sin Ropa ajustada, 4 son ‘Maniquf’ (un 57%). De las imagenes con ropa
ajustada la mayor parte, 16 (un 44%), tienen el Estereotipo ‘Cara Bonita’.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 4 57% 10 28%
Cara Bonita 2 29% 16 44%
Fragmento corporal 1 14%

Seductora . . 5 14%
Femme fatale . .5 14%

Ropa_ajustada Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test 890 4 0.0637
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6.9.2.2. Ropa_ajustada segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)

100°%
90% it
80%%
70%%
B 60%
% 50%% - —
£ -
30°% -
200%
10%% -
0% =
No Si
Ropa_ajustada
| @ Pasiva B Activa |

Las imdgenes con modelos con Ropa ajustada se reparten equitativamente entre ‘Pasiva’ y ‘Activa’.

En cambio, tan s6lo hay una imagen (un 11%) de modelo que no tiene Ropa ajustada que tenga el
Estereotipo ‘Activa’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 89% 30 50%
Activa 11% 30 50%

Ropa_ a]ustada Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 1 0.0192 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Ropa_ajustada segtn el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 5.49; p_valor=0.0192).
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7. Caracteristicas de la imagen

7.1. Posicion, Postura
7.1.1. Incitacion_sexual

100%
0%
80%
70%
8 60%
g ki % 51%
£ o
30%
20%
10% <
0% =
Incitacion_sexual
Inctacon_sexual N % _
No 45 49%
Si 47  51%
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7.1.1.1. Incitacion_sexual segin Estereotipo

1rs

wrhs

Porcentaje

No S
Incitacron_sexual

B Mumqet £ Cars Booma 8 Fragmento corporal
B Seductorn B Feuune fitale L) Fragmento endtico

De las imagenes sin Incitacién sexual el Estereotipo mayoritario es ‘Cara Bonita’, con 23 imagenes (un 61%).
Las imdgenes con Incitacién sexual tienen una variedad de Estereotipos mayor, en este caso, los Estereotipo
mayoritarios son ‘Seductora’ con 7 imdgenes (un 35%), y ‘Femme fatale’ con 6 imagenes (un 30%).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imdgenes'.

Maniqui 14 37% 1 5%
Cara Bonita 23 61% 4 20%
Fragmento corporal 1 3%

Seductora . .7 35%
Femme fatale . . 06 30%
Fragmento erético . .2 10%

Incitacion_sexual Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 4473 5 <.0001 *

Existen diferencias estadisticamente significativas en Incitacion_sexual segtn el Estereotipo de la imagen (LR
- Chi-Square Test= 44.73; p_valor=<.0001). Siendo las imagenes sin Incitacién sexual con mayor porcentaje
de imagenes ‘Cara Bonita’.
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7.1.1.2. Incitacion_sexual segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

"we
. Bt
No S
Incitncion sexual

W Pasiva B Activa

100%5
90%%
Ry -

Porcentaje
3
1

La mayor parte de imagenes, 42 (95%), sin Incitaciéon sexual tienen el Estereotipo ‘Pasiva’. En cambio, en las
imagenes con Incitacion sexual el porcentaje mayor corresponde al Estereotipo ‘Activa’, 37 (84%).

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 95% 7 16%
Activa 5% 37 84%

Incltaclon_sexual Comparacién segin Estereotipo Chi-Square Test 5641 1 <.0001 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Incitacion_sexual segin el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (Chi-Square Test = 56.41; p_valor=<.0001). Siendo mayor el porcentaje de imagenes
‘Pasiva’ en imagenes sin Incitacién sexual.
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7.1.2. Posicion

100%
0%
80%

46%

Porcentaje
g
1

De pre Recostada o acostada  Sentada, apoyada o de rodillas

Posicion
| De pie B Recostada o acostada B Sentada, apovada o de rodillas |

De pie 42 46%

Recostada o acostada 19 21%

Sentada, apoyada o de rodillas 30 33%
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7.1.2.1. Posicién segun Estereotipo

Ds o Rovostada v soontads  Scrtada, spoyada o de 1ol
Poacnn

B Maaps D Cus Boasta 8 Fragmesto corponal
B Seductocs B Feune Sale O Fragnwsto seotioo

En los 3 tipos de Posicion de la modelo, el Estereotipo mayoritario es ‘Cara Bonita’. Aunque, observamos
que el segundo Estereotipo mayoritatio varfa entre las 3 posturas.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 10 40% 1 8% 4 20%
Cara Bonita 11 44% 5 42% 10 50%
Fragmento corporal 1 4%

Seductora 1 4% . . 6 30%
Femme fatale 2 8% 4 33%

Fragmento erético . o 2 17%

Posicion Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 28.50 10 0.0015 *

Existen diferencias estadisticamente significativas en Posicion segin el Estereotipo de la imagen (LR - Chi-
Square Test= 28.50; p_valor=0.0015). ‘Cara Bonita’ es mayoritaria en los 3 tipos de posicién, pero los
segundos Estereotipos definidos en las imagenes con modelos ‘De pie’, un 40% son ‘Maniquf’; en las
imagenes de modelos ‘Recostada o acostada’, un 33% son ‘Femme fatale’; y en las imagenes de modelos
‘Sentada, apoyada o de rodillas’, un 30% son ‘Seductora’.
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7.1.2.2. Posicion segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

m_
400 —
30% 4
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Recoxtada o acostada  Sentada, apovada o de rodillas
Posicion

W Pasiva B Activa

Porcentaje
3
1

En las imagenes de modelos ‘De pie’ y ‘Sentada, apoyada o de rodillas’ se observa que hay una mayoria de
imagenes ‘Pasiva’. En cambio, en las imagenes de modelos ‘Recostada o acostada’ la mayoria de Estereotipos
son ‘Activa’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 63% 6 35% 16 55%
Activa 37% 11 65% 13 45%

Posiciéon Comparacién segun Estereotipo (Paswa/ Activa) Chi-Square Test 3.8 2 0.1464
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7.1.3. Postura

93%

Porcentaje
3
1

30%
20%% -

10% <

0% —
Forzada, elaborada en pose Natural, comoda

Postura

| B Forzada, elaborada en pose B Natural, comoda |

Forzada, elaborada en pose 86  93%

Natural, comoda 6 7%
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7.1.3.1. Postura seguin Estereotipo

Postura

- e 4%
40%,
e

Forzada, ¢laborada en pose

Natural, comoda

B Mg

3 Cara Bonita @ Fragsento corporal
B Seductorn 13 Fenme ftole 1) Fragimento erotico

Tan so6lo hay 5 imagenes con Postura ‘Natural, cmoda’ que tengan especificado el Estereotipo: 2 son
‘Maniquf’, 2 son ‘Cara Bonita’ y 1 es ‘Fragmento corporal’.
En las imagenes con la postura de la modelo ‘Forzada, elaborada en pose’ se reparten en casi todos los

Estereotipos, siendo ‘Cara Bonita’ el mayoritario.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

25%
47% 2

Mamqul

Cara Bonita 25
Fragmento corporal
Seductora 7
Femme fatale 6

Fragmento erético

13%
11%
4%

40%
40%
20%

Postura Comparacion segin Estereotipo LR - Chl Square Test

5 0.1548
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7.1.3.2. Postura segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

Porcentage

Forzada, claborada en posc Natural, comoda
Postura
W Pasiva 1 Activa

Observamos que la mitad de imagenes con postura ‘Forzada, elaborada en pose’ tienen el Estereotipo
‘Pasiva’. En cambio las imagenes con postura ‘Natural, cémoda’ todas tienen el Estereotipo ‘Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva 43 52% 6 100%
Activa 39 48%

Postura  Comparacién segun Estereotipo Exact's Fisher Test 5.12 1 0.0318 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Postura segun el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (Exact's Fisher Test = 5.12; p_valor=0.0318). Siendo ‘Pasiva’ mas frecuente entre imagenes
con modelos con postura ‘Natural, comoda’.
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7.2. Sola-Acompafada
7.2.1. Sola

100%%

70% -

Porcentaje
1

Sola

No 18  20%
St 74 80%
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7.2.1.1. Sola segin Estereotipo

No Si
Sola
B Moanigqui 3 Cara Bonita 8 Fragnento corpoml
Seductorn 1 Fenme fatale L) Fraginento erotico |

De las imdgenes que hay varias mujeres, el Estereotipo mayoritario es ‘Maniqui’, 6 imdgenes (55%). De las
imagenes en que hay una mujer solo, el Estereotipo mayoritario es ‘Cara Bonita’ (51%).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 6 55% 9 19%
Cara Bonita 3 27% 24 51%
Fragmento corporal . o1 2%
Seductora 7 15%
Femme fatale 2 18% 4 9%
Fragmento erético 2 4%

Sola Comparacion segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 9.68 5 0.0849
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7.2.1.2. Sola segun Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Porcentaje
1

11 imagenes en qué hay varias mujeres en la imagen corresponden al Estereotipo ‘Pasiva’. En las imagenes en
qué la mujer esta sola, un total de 38 (53%) corresponden al Estereotipo “Pasiva’.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 69% 38 53%
Activa 31% 34 47%

Sola Comparacién segin Estereotipo (Paswa/ Activa) Chi-Square Test 1 0.2447
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7.2.2. N_mujeres

En esta ocasion se presenta el analisis descriptivo univariante de esta variable. No se realizan analisis
bivariados debido a la gran cantidad de categorias que hay.

100%%
0%
830%

70%

Porcentaje

2%

12

3 - 6 ) 12

N_mujeres
Ml @2@E3@4@6 08 W12

1 75 82%
2 9 10%
3 2 2%
4 3 3%
6 1 1%
8 1 1%
12 1 1%

En 75 imagenes hay 1 mujer, representa el 82% del total de imagenes. En 9 imagenes hay 2 mujeres,
corresponden a un 10% del total. Hay una imagen en qué aparecen 12 mujeres (1%).
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7.3. Plano

100%
90%%
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Porcentaje
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1

1%

Centrado en un detalle muy concreto Cuerpo Rostro

Plano

| @ Centrado en un detalle muy concreto B Cuerpo B Rostro |

Centrado en un detalle muy concreto 1 1%
Cuerpo 47  51%
Rostro 44 48%
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7.3.1. Plano segun Estereotipo

[

o,

Porcentaje
2
X
L

0% -
Centrado en un detalle muy concreto Cuerpo Rostro

B Moanigqui 3 Cara Bonita 8 Fragnento corpoml
8 Seductorn 3 Femme fstale L) Fragnento erotico

Tan solo hay una imagen con el plano ‘Centrado en un detalle muy concreto’ y esa imagen tiene el
Estereotipo ‘Fragmento erético’. De las imagenes que se centran en el ‘Cuerpo’ la mitad tienen el Estereotipo
‘Maniquf’ (15 imagenes, 56%). De las imagenes que se centran en el ‘Rostro’ un 90% tienen el Estereotipo
‘Cara Bonita’ (27 imagenes).

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui . . 15 56%
Cara Bonita . . .27 90%
Fragmento corporal . o1 4%
Seductora 5 19% 2 7%
Femme fatale 5 19% 1 3%
Fragmento erético 1 100% 1 4%

Plano  Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 72.41 10 <.0001 *

Existen diferencias estadisticamente significativas en Plano segun el Estereotipo de la imagen (LR - Chi-
Square Test= 72.41; p_valor=<.0001). Siendo ‘Maniqui’ el Estereotipo mas frecuente en imagenes que se
centran en ‘Cuerpo’, y ‘Cara Bonita’ mas frecuente en imagenes que se centran en ‘Rostro’.
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7.3.2. Plano segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

Porcentaje
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Centrado en un detalle muy concreto Cucrpo Rostro
Plano

19 iméagenes que se centran en ‘Cuerpo’ (un 42%) tienen el Estereotipo ‘Pasiva’. En cambio, en las imagenes
que se centran en el ‘Rostro’ el porcentaje de ‘Pasiva’ es mayor (30 imdgenes, 71%).

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Pasiva . . 19 42% 30 71%

Activa 1 100% 26 58% 12 29%

Plano  Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 9.31 2 0.0095 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Plano segun el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 9.31; p_valor=0.0095). Siendo mayor el porcentaje de imigenes
‘Activa’ en esas que se centran en el ‘Cuerpo’, y el porcentaje de imagenes ‘Pasiva’ mayor en las imagenes que
se centran en ‘Rostro’.
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7.4. Contexto
7.4.1. Contexto_personalmente
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En 2 imagenes el contexto es personalmente, un 2% del total.
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7.4.2. Contexto_laboralmente

Porcentaje

20%
10%% 4

0% =

No
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No hay ninguna imagen que tenga el ‘Contexto laboralmente’.
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7.5. Entorno
7.5.1. Entorno_identificable
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7.5.1.1. Entorno_identificable segun Estereotipo

100%
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Entomo_identificable

B Moanigqui 3 Cara Bonita 8 Fragnento corpoml
8 Seductorn 3 Femme fstale L) Fragnento erotico

De las imdgenes en qué el Entorno no es identificable, la mayor parte son ‘Cara Bonita’ (18 que representan
el 69%). En cambio, en las imagenes en que el Entorno es identificable el Estereotipo mayoritario es
‘Maniqui’ aunque el porcentaje es mucho menor, 12 imagenes que corresponden a un 38%.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 3 12% 12 38%
Cara Bonita 18 69% 9 28%
Fragmento corporal . o1 3%
Seductora 2 8% 5 16%
Femme fatale 1 4% 5 16%
Fragmento erético 2 8%

Entorno_identificable Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 16.62 5 0.0053 *

Existen diferencias estadisticamente significativas en Entorno_identificable segin el Estereotipo de la imagen
(LR - Chi-Square Test= 16.62; p_valor=0.0053). Siendo ‘Cara Bonita’ el Estereotipo mas frecuente en
imagenes sin entorno identificable y ‘Maniqui’ més frecuente en imagenes con entorno identificable.
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7.5.1.2. Entorno_identificable segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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Observamos que el 50-60% de las imagenes tienen el Estereotipo ‘Pasiva’, tanto si el Entorno es identificable
c6mo si no lo es.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 59% 26 53%
Activa 41% 23 47%

Entorno 1dent1ﬁcable Comparacion segin Estereotipo  Chi-Square Test 1 0.5791
(Pasiva/Activa)
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7.5.2. Interior_Exterior

Porcentaje
3
1

Extenor Intenior
Intertor_Exterior
(@ Extenior B Interior |

Exterior 24 30%

Interior 55  70%
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7.5.2.1. Interior_Exterior segun Estereotipo
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Intenoe_Exterior

B Nmigqui 3 Cara Bonita 8 Fragmsento corporl
B Seductorn 13 Fenme ftole 1) Fragimento erotico

7 imagenes de Exterior son ‘Maniquf’, y 7 mas son ‘Cara Bonita’, ambas corresponden al 39% del total de
imagenes con Estereotipo que son de Exterior. Hay 13 imagenes que tienen ‘Cara Bonita’ de las imagenes de
Interior (corresponden a un 43%), en cambio la mitad, 6 son ‘Maniqui’, un 20%.

Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujetes en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imédgenes'.

Maniqui 7 39% 6 20%
Cara Bonita 7 39% 13 43%
Fragmento corporal 1 6%

Seductora 2 11% 4 13%
Femme fatale 1 6% 5 17%
Fragmento erético . .2 7%

Interior_Exterior Comparacién segin Estereotipo LR - Chi-Square Test 6.62 5 0.2503
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7.5.2.2. Interior_Exterior segtin Estereotipo (Pasiva/Activa)
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17 imagenes de Exterior tienen el Estereotipo ‘Pasiva’, un 74%. En cambio, 21 imdgenes de Interior tienen
este Estereotipo, un 40%.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 74% 21 40%
Activa 26% 31 60%

Interior_Exterior ~Comparacién segin Estereotipo LR - Chl Square Test 1 0.0065 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Interior_Exterior segin el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 7.40; p_valor=0.0065). Siendo ‘Pasiva’ mas frecuente en imdgenes de
< < >
Exterior’.
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7.5.3. Entorno
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Privado 15 35%
Publico 28 65%
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7.5.3.1. Entorno segun Estereotipo

MODELOS DEL DESEO
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B Seductorn 13 Fenme ftole 1) Fragimento erotico

3 Cara Bonita @ Fragsento corporal

De las imagenes que tienen el entorno ‘Privado’ los Estereotipos mayoritarios son ‘Maniqui’, ‘Seductora’ y

‘Femme fatale’ todas ellas con 3 imagenes que corresponden a un 27% de las imagenes con Entorno Privado.
Un 40% de las imdgenes con entorno ‘Publico’ son ‘Maniqui’.
Hay 34 imagenes en las qué el Estereotipo no esta definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas
por al menos 28 mujeres en el Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Maniquf

Cara Bonita
Fragmento corporal
Seductora

Femme fatale

Fragmento erético

3 27% 8 40%
1 9% 7 35%

1 5%
3 27% 2 10%
3 27% 2 10%
1 9%

Entorno Comparacién segun Estereotipo LR - Chi-Square Test

7.94

5 0.1593
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7.5.3.2. Entorno segun Estereotipo (Pasiva/Activa)

73%

70% - 64%
60% -
40% -
30%
20% -
10%

0%

Privado Publico
Entomo
(@ Pasiva B Activa |

Porcentaje
3
°
1

4 imagenes de las qué tienen entorno ‘Privado’ son ‘Pasiva’, un 27%. En cambio, 18 imagenes de las que son
con entorno ‘Publico’ son Pasiva’ un 64%.

Hay 4 imagenes en las qué Activa/Pasiva no estd definido, son aquellas imagenes que no fueron elegidas por
al menos 28 mujeres en el 'Informe eleccién de Estereotipos de las imagenes'.

Paswa 27% 18 64%
Activa 73% 10 36%

Entorno Comparacién segin Estereotipo LR - Ch1 Square Test 1 0.0170 *
(Pasiva/Activa)

Existen diferencias estadisticamente significativas en Entorno segun el Estereotipo de la imagen sea
Pasiva/Activa (LR - Chi-Squate Test= 5.69; p_valor=0.0170). Siendo ‘Activa’ el Estereotipo mayoritario en
imagenes con entorno ‘Privado’ y ‘Pasiva’ mayoritario en imagenes con entorno ‘Publico’.
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7.5.4. t_Entorno

Porcentaje

1™

4%
1P 10Pe

t_ Entomo

10%%

B Dormitono
3 Natura Urbana O Octo Diumo

@ Entormo Acuatico @ Externo Urbano B Natura Salvaje
B Ocio Nocturno B Salon hogar

Dotrmitorio
Entorno Acuitico
Externo Urbano
Natura Salvaje
Natura Urbana
Ocio Diurno
Ocio Nocturno

Salén hogar

4
6
7
4
5
3
9
4

10%
14%
17%
10%
12%

7%
21%
10%

Hay 9 imagenes con tipo de entorno ‘Ocio Nocturno’, es el tipo de entorno con mas imagenes, un 21% del

total.
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1 Objetivo

Este informe contiene los graficos y tablas segun el Estereotipo definido de las caracteristicas de los
anuncios. Se dispone de 92 iméagenes.

2 Material y métodos

2.1 Material

Se han analizado las elecciones de Estereotipo para cada imagen, datos correspondientes a ‘BASE DATOS-
ETIQUETADO-ANUNCIOS (version 22_5).mdb’.

Los posibles Estereotipos son los siguientes:
- Maniqui
- Cara Bonita
- Fragmento corporal
- Seductora
- Femme fatale
- Fragmento erético

Se han incorporado las siguientes modificaciones en la Base de Datos:

- Se ha incorporado la eleccién de Estereotipo de las 55 mujeres procedentes del excel ‘O0TEST-
RECEPCION-MUJERES_nov13.xls’. Los resultados de dicha elecciéon pueden ser consultados
en el informe previo ‘Informe rasgos estables.doc’.

- Accesorios: An=Anillos, Co=Collares, Pu=Pulseras, Bo=Bolso, Go=Gorro, Ga=Gafas,
Ot=0tros, Pe=Pendientes, Di=Diadema, Re=Relo;.

Go y Di se pueden sumar a “Ot” (Otros).
(dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validacioll n Ana Lage.doc’
enviado el 18/12/ 2013 13:52).
- Se han creado los indicadores de los siguientes elementos Atrezzo (datos correspondientes al
documento Clasificacion Elementos Atrezzo.doc enviado el 23/12/2013 15:50):
* Vegetales.
Animales.
Muebles.
Ropa de fiesta.
Coche.
Rascacielos.
*  Espejo.
- Marca (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):
Bvlgari, Bvulgari corresponen a Bulgari.
Carolina Herrrera correspon a Carolina Herrera.
Chloe correspon a Chloé.
Dolce & Gabbana, Dolce&Gabanna correspon a Dolce&Gabbana.

- Pelo (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana

Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):
Foto 34: Peinado=.

- Ojos (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana

Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):
Foto 77: Ojos Abiertos=S5{
Foto 1, Foto 15, Foto 40, Foto 69: Ojos_Abiertos=. Mirada_a_camara=.

- Labios (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):

Foto 4: Seria_Sonrisa=Seria
Foto 22: Seria_Sonrisa=Sontie
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Foto 34: Labios_maquillados=No
- Sola (dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciol!n Ana
Lage.doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):
Foto 83: Sola=Si
- Entorno(dato correspondiente al documento ‘CONTESTO_02Informe de validaciolln Ana
Lage doc’ enviado el 18/12/ 2013 13:52):
Foto 4, Foto 5, Foto 21, Foto 36, Foto 39, Foto 79: Entorno=.
Foto 15: Entorno= Prlvado
Foto 27, Foto 31, Foto 32, Foto 33, Foto 38, Foto 48, Foto 61, Foto 91):
Interior_Exterior=.
Foto 46, Foto 56, Foto 57, Foto 67, Foto 73, Foto 77: Interior_Exterior=Interior
Foto 47, Foto 76, Foto 90: t_Entorno=.

- Se han incorporado nuevas nomenclaturas de las variables para los graficos que se presentan a
continuacién (‘LISTADO RASGOS DE LA IMAGEN.docx’ enviado el 04/03/2014 15:53).

2.2 Métodos Estadisticos

Por construccién del estudio, los datos analizados son magnitudes categoricas, es decir, son magnitudes que
sirven para clasificar a la muestra en grupos o categorias.

Se presenta el grafico y la tabla con los recuentos y porcentajes de las caracteristicas de la imagen por cada
Estereotipo.

Todos los resultados se han obtenido con el software SAS versi69.3 (SAS System, Cary, NC, USA, 2013).
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1 Material y Métodos

1.1 Material

Se dispone de la base de Datos “RESPUESTAS-ESTEREOTIPOS.xIs” recibida el dia
22/06/2015, con la informacién de la eleccion de estereotipos de las 16 imagenes de 59
personas.

1.2 Lectura y validacion de la Base de Datos

La lectura y gestion de la base de datos ha sido realizada con el software: SAS v9.3, SAS
Institute Inc., Cary, NC, USA.

Se ha realizado una validacién de la consistencia interna de las variables de la base de datos,
asi como, valores fuera de rango y valores faltantes, para asegurar totalmente su fiabilidad.
Una vez finalizado el proceso de validacion, la base de datos ha sido cerrada.

La mayoria de las personas encuestadas corresponden a estudiantes con un perfil muy
similar. Es por este motivo que se presentan las comparaciones de la edad (en dos grupos:
14-34 y 35 o mas) y el sexo, para ver si estas caracteristicas influyen en la eleccion de
estereotipos.

1.3 Opbjetivo

El objetivo de este estudio es poder definir el tipo de estereotipo de cada una de las 16
imagenes en las qué se centra el estudio.
Los participantes responden para cada imagen 3 caracteristicas:

- ¢Es Mujer Objeto de Deseor Si, No, o bien, NS/NC

- Pasiva / Activa: Pasiva, Activa, Ninguno de éstos, o bien, NS/NC

- Estereotipo de la imagen: Maniqui, Cara Bonita, Seductora, Mujer Fatal, Ninguno de

éstos, o bien, NS/NC

A partir de los analisis de esta parte se verifica que es Mujer Objeto de Deseo y se define el
tipo de mujer objeto de Deseo (Pasiva/Activa) y el estereotipo (Maniqui, Cara Bonita,
Seductora, Mujer Fatal) de cada imagen que viene definido por mayorfa absoluta. Es decir,
si mas del 50% de los 59 participantes han elegido un mismo Estereotipo, este serd el
Estereotipo de la imagen; en otro caso, esa imagen no tendra asociado ningun Estereotipo.

1.4 Métodos Estadisticos

Por construcciéon del estudio, los datos analizados son magnitudes categoricas, es decir, son
magnitudes que sirven para clasificar a la muestra en grupos o categotias.

En primer lugar, se presenta para todas las imagenes, el grafico y la tabla resumen con los
recuentos y porcentajes de:

- Patrén: Mujer Objeto de Deseo.

- Tipos: Pasiva/Activa.

- Estereotipo de la imagen: Maniqui, Cara Bonita, Seductora, Mujer Fatal.
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En segundo lugar, se presentan los resultados de la elecciéon de Estereotipo. Por cada
imagen se presentan:

El grafico y la tabla con los porcentajes de cada eleccion de Estereotipo: Patron,
Tipos y Estereotipo.

Analisis bivariado de la elecciéon de Estereotipo de la imagen segin cada categoria
de Edad (‘14-34’ y 35 o mas’). Para este analisis se presenta el grafico y la tabla con
los recuentos y porcentajes de cada Estereotipo segin la edad de los participantes.
Estos resultados descriptivos se apoyan con la prueba Chi-cuadrado de Pearson (o
el test de razén de verosimilitudes segun sea conveniente, LR - Chi-Square test,
Fisher Exact Test) para contrastar la asociacién entre la edad de la electora y el
Estereotipo elegido.

Analisis bivariado de la eleccién de Estereotipo de la imagen segun el género de los
participantes. Para este analisis se presenta el grafico y la tabla con los recuentos y
porcentajes de cada Estereotipo segun el sexo de cada votante. Estos resultados
descriptivos se apoyan con la prueba Chi-cuadrado de Pearson (o el test de razon
de verosimilitudes segin sea conveniente, LR - Chi-Square test, Fisher Exact Test)
para contrastar la asociacion entre el nivel de estudios de la electora y el Estereotipo
elegido.

En tercer lugar, se reporta una tabla resumen de los contrastes de elecciéon de Estereotipo
segun edad y sexo: ¢Hay diferencias estadisticamente significativas en la elecciéon del
Estereotipo segun la Edad/el sexo de los participantes?

Finalmente, se presenta la tabla con todas las imagenes y la asignacion de Estereotipo y
Activa/Pasiva segin se cumpla la condicién establecida anteriormente de que haya mas de
la mitad de mujeres con la misma eleccion.

Para la toma de decisiones estadisticas se ha fijado el nivel de significacion del 5%.

Todos los resultados se han obtenido con el software SAS versi69.3 (SAS System, Cary,
NC, USA, 2013).
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2 Eleccion de Estereotipo

Se presenta una tabla y un grafico con el recuento y porcentaje de todos los individuos a la
eleccion de estereotipo de cada imagen.

2.1 Patrén

Porcentaje

SAARAAAANAANAANS,

[ Mujer Objeto de Deseo B No MOdD |

Todas las imagenes han sido definidas cémo Mujer Objeto de Deseo por la mayoria de los
individuos.

En la mayoria de casos, la imagen ha sido valorada cémo Mujer Objeto de Deseo por mas
de 50 personas (de las 59 personas que respondieron).

Se debe destacar que la imagen 14 es la imagen con menos unanimidad en este aspecto, ya
que, tan so6lo ha sido elegida con Patrén Mujer Objeto de Deseo por 41 personas (69%).
En la siguiente tabla se presenta la tabla con los recuentos, y el porcentaje que representa
entre paréntesis.
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La imagen 1, ha sido elegida por 52 personas (88%) cémo Mujer Objeto de Deseo. En
cambio, por 7 personas (12%), esta imagen no corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 1 52 7 59
(88%) (12%)
Imagen 2 58 1 59
(98%) (2%)
Imagen 3 52 7 59
(88%) (12%)
Imagen 4 59 59
(100%)
Imagen 5 59 59
(100%)
Imagen 6 53 6 59
(90%) (10%)
Imagen 7 59 59
(100%)
Imagen 8 52 7 59
(88%) (12%)
Imagen 9 58 1 59
(98%) (2%)
Imagen 10 53 6 59
(90%) (10%)
Imagen 11 58 1 59
(98%) (2%)
Imagen 12 59 59
(100%)
Imagen 13 58 1 59
(98%) (2%)
Imagen 14 41 18 59
(69%) (31%)
Imagen 15 58 1 59
(98%) (2%)
Imagen 16 55 4 59
(93%) (7%)
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2.2 Tipos de Mujer Objeto de Deseo: Activa/Pasiva

Se presenta un grafico y una tabla con los recuentos y porcentaje de la eleccion de las 11
imagenes. Marcado en negrita la opciéon con mayoria absoluta (mas del 50% de respuestas).

En el siguiente grafico tan sélo se presentan los porcentajes de respuestas Pasiva/Activa,
no se han representado las respuestas: No responde y Ninguno de éstos.

100
() -
80
70
60
50
40 -
30 +

Porcentaje

20 4
10
0

%%%%%‘b%‘b%‘3)%%6@%%%%%%%%?%)?@%%%%%%

2 %0 %0 Yy o Yo o e 0 Z; 4,0’10.

|| Passiva B Activa |

Todas las imagenes han sido definidas como Mujer Objeto de Deseo Pasiva o Activa, en
algunos casos es evidente, el porcentaje es muy elevado. En otras, como la imagen 3, 7, 8,
11, 14 y 15, la mayoria absoluta se alcanza por menos del 70% de respuestas.

Observamos que la imagen 14, ha sido elegida cémo Pasiva por 36 personas (un 61% del
total) y como Activa por 5 personas (8%). Ademas No han respondido 18 personas (31%),
debemos resaltar que ésta imagen, por muchos participantes (31%), no era una Mujer
Objeto de Deseo.
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La imagen 3, ha sido elegida como Mujer Objeto de Deseo Pasiva por 35 personas (un
59%). Ademas:

- 15 personas han votado Activa (25%).

- 7 personas (12%) no han respondido.

- 2 personas (3%) encuentran que es Mujer Objeto de Deseo, pero no es ni Pasiva, ni

Activa.
Imagen 1 50 2 7 59
(85%) (3%) (12%)
Imagen 2 3 55 1 59
(5%)  (93%) (2%)
Imagen 3 35 15 7 2 59
(59%) (25%) (12%) (3%)
Imagen 4 10 49 59
(17%) (83%)
Imagen 5 12 47 59
(20%) (80%)
Imagen 6 46 6 6 1 59
(78%) (10%) (10%) (2%)
Imagen 7 38 21 59
(64%) (36%)
Imagen 8 40 11 7 1 59
(68%) (19%) (12%) (2%)
Imagen 9 5 53 1 59
(8%)  (90%) (2%)
Imagen 10 48 4 6 1 59
81%) (7%) (10%) (2%)
Imagen 11 37 21 1 59
(63%) (36%) (2%)
Imagen 12 6 53 59
(10%)  (90%)
Imagen 13 8 50 1 59
(14%) (85%) (2%)
Imagen 14 36 5 18 59
(61%) (8%) (31%)
Imagen 15 20 35 1 3 59
(34%) (59%) (2%) (5%)
Imagen 16 42 12 4 1 59
(71%) (20%) (7%) (2%)
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2.3 Estereotipo de la imagen

Se presenta un grafico y una tabla con los recuentos y porcentaje de la eleccion de las 11
imagenes. Marcado en negrita la opciéon con mayoria absoluta (mas del 50% de respuestas).

En el siguiente grafico tan sélo se presentan los porcentajes de respuestas de algin
Estereotipo, no se han representado las respuestas: No responde y Ninguno de éstos.

Porcentaje

SAARAASAAANAANAS

%
? @y d“ .ro

{8 Maniqui @ Cara Bonita B Seductora ) Mujer Fatal |

En las imagenes 1, 2, 10 y 13 mas del 65% de personas han votado el mismo Estereotipo.
En las imagenes 4, 6, 7,9, 11, 12 y 14 entre el 50-65% de las personas han elegido el mismo
Estereotipo. Es decir, se ha alcanzado la mayoria absoluta aunque en esta ocasiéon hay mas
variabilidad en las respuestas.

Las imagenes 3, 5, 8, 15 y 16 no se ha alcanzado mayorfa absoluta, entonces, para estas
imagenes no se ha podido establecer el Estereotipo de la imagen.

La imagen 2, ha sido elegida como Seductora por 47 personas (80%). Ademas hay 2
personas que la votaron cémo Maniqui, 1 cémo Cara Bonita, 8 como Mujer Fatal, y una
persona No respondio.

Para la imagen 3 no se ha podido establecer el Estereotipo de la imagen, ya que, 25
personas han valorado que la imagen correspondia al Estereotipo Maniqui, aunque tan sélo
representan un 42% del total (menos del 50%). Ademas esta imagen también la han
valorado como Seductora 11 personas (19%), Cara Bonita por 7 personas y Mujer Fatal por
1 persona. 9 personas no han respondido, y 6 han contestado que no es ninguno de los
disponibles en el cuadro.

10
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La imagen 4, ha sido elegida cémo Seductora por 30 personas (un 51%). Ademas:
- 6 personas han votado Maniqui (10%), 3 personas Cara Bonita (5%).
- 19 personas (32%) Mujer Fatal.
- 1 persona ha expresado que no era ningun Estereotipo de los disponibles.

Imagen 1 41 8 2 7 1 59
(69%)  (14%) (3%) (12%) (2%)
Imagen 2 2 1 47 8 1 59
(3%) (2%)  (80%) (14%) (2%)
Imagen 3 25 7 11 1 9 6 59
42%)  (12%) (19%) (2%)  (15%) (10%)
Imagen 4 6 3 30 19 1 59
(10%)  (5%)  (51%) (32%) (2%)
Imagen 5 6 3 21 23 6 59
(10%)  (5%)  (36%) (39%) (10%)
Imagen 6 35 6 5 1 7 5 59
(59%)  (10%) (8%) (2%)  (12%) (8%)
Imagen 7 1 37 19 2 59
(2%) (63%) (32%) (3%)
Imagen 8 25 11 9 2 8 4 59
42%)  (19%) (15%) (3%)  (14%) (7%)
Imagen 9 1 2 20 33 1 2 59
(2%) (3%)  (34%) (56%) (2%) (3%)
Imagen 10 45 1 4 7 2 59
(76%)  (2%)  (7%) (12%) (3%)
Imagen 11 1 36 13 8 1 59
(2%) (61%) (22%) (14%) (2%)
Imagen 12 3 2 18 35 1 59
(5%) (3%)  (31%) (59%) (2%)
Imagen 13 4 3 44 4 1 3 59
(7%) (5%)  (75%) 7%)  (2%) (5%)
Imagen 14 1 34 2 1 18 3 59
(2%) (58%) (3%) (2%)  (31%) (5%)
Imagen 15 15 3 27 6 3 5 59
(25%)  (5%)  (46%) (10%) (5%) (8%)
Imagen 16 29 10 11 1 5 3 59
(49%)  (17%) (19%) 2%)  (8%) (5%)
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3 Resultados por imagen

En este apartado se presenta por cada imagen, los resultados de la elecciéon del tipo de
Estereotipo de manera desagregada.
Se presentan 3 partes correspondientes a la Eleccion de: Patrén, Tipos y Estereotipo.
En cada una de estas partes se presenta:
- El grafico y la tabla con el recuento y porcentaje de cada una de las opciones
elegidas.
- El cruce de la elecciéon segin la edad de los participantes, para determinar si hay
diferencias en la eleccion segun la edad.
- El cruce de la eleccién segun el sexo de los participantes, para determinar si hay
diferencias en la eleccion segun género.

3.1 Imagen1

3.1.1 Patron

Imagen 1

100%

80% —

Mujer Objeto de Deseo No MO

| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

52 personas (un 88.1%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 1 Mujer Objeto de Deseo 52 88.1%
No MO 7 11.9%
59  100.0%
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Imagen 1 segun Edad

Imagen 1 segin Edad
100%
80% -
2 60%
E
e 40%
20% -
0% -
14-34 35 o mas
| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

De las 47 personas de 14-34 afios: hay 41 (un 87%) que han valorado la imagen cémo
Mujer Objeto de Deseo. El resto, 6 personas, han votado que la imagen no es Mujer
Objeto de Deseo.

De las 12 persona de 35 afios o mas: el 91.7% la han identificado como Mujer Objeto de

Deseo.

Imagen 1 Mujer Objeto de Deseo 41  87.2% 11 91.7%
No MO 6 12.8% 1 8.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en el
patron de la imagen:

Imagen 1 Comparacién segin Edad Patrén  Chi-Square Test 1 0.6717
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Imagen 1 segun Sexo

Imagen | segun Sexo

100%
80% —

2 60%

E

e 40%

20% -

0% —

Mujer
| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

En la Imagen 1, de los 23 hombres, un 82% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto de
Deseo. De las 36 mujeres, un 91.7% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 1 Mujer Ob]eto de Deseo 19  82.6% 91.7%
No MO 4 17.4% 3 8.3%
23 100.0% 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si el
Patrén de la imagen:

Imagen 1 Comparacién segin sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 0.4146
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3.1.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 1
100%

80% —

2 60%
E

(=9 40% -

20% -

0% —

Pasiva Activa No responde
[® Pasiva B Activa B No responde |

El 84.7% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 1 Pasiva 50 84.7%
Activa 2 3.4%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 1 segun Edad

Imagen 1 segun Edad
100%
80% -
2 60% -
E
(=9 40% -
20% -
0% -
14-34 35 o mas
| ® Pasiva B Activa B No responde |

En ambas categorias de edad: cerca de un 85% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 1 Pasiva 40 85.1% 10 83.3%
Activa 1 21% 1 8.3%

No responde 6 12.8% 1  8.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 1 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test .0 2. 0.5935
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Imagen 1 segun Sexo

Imagen | segun Sexo
100%

80% -

2 60%
E

(=9 40% -

20% -

0% -

Mujer
| ® Pasiva B Activa B No responde |

Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 75%. Aunque en el caso de los hombres, hay un 17% que no han respondido a
ésta pregunta.

Imagen 1 Pasiva 18 78.3% 32 88.9%
Activa 1  43% 1 2.8%

No responde 4 17.4% 3  8.3%

23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 1 Comparacién segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 2 2 0.5411
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3.1.3 Estereotipo

Imagen 1
100%%
80% -
2 60%
:
=}
e 40%
20%
0% - . , - __—-.
Maniqui Cara Bonita Seductora  Ninguno de éstos  No responde
|® Maniqui & Cara Bonita B Seductora B Ninguno de éstos B No responde |

La mayorfa de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Maniqui,
41 personas (69.5%).

Imagen 1 Maniqui 41 69.5%
Cara Bonita 8 13.6%

Seductora 2 3.4%

Ninguno de éstos 1 1.7%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 1 segun Edad

Imagen 1 segun Edad
100%

80%

L 60%
E

& 40% 4

20%

0% -

14-34 35 o mas
|® Maniqui & Cara Bonita B Seductora B Ninguno de éstos 8 No responde |

Observamos que en los mas jovenes hay mas variabilidad en la elecciéon de Estereotipo,
aunque esto ocurre también por la diferencia de personas en cada categorfa. El Estereotipo
Maniqui ha sido elegido por:

* un 66% de las personas de 14-34 afios.

*  Un 83.3% de las personas de 35 afios o mas.

w3 somis
_ bwewopo N % N %
Imagen 1 Maniqui 31  66.0% 10 83.3%
Cara Bonita 8 17.0%
Seductora 1 2.1% 1 8.3%
Ninguno de éstos 1 2.1%

No responde 6 12.8% 1 8.3%
100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 1 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 5.5 4 0.2371
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Imagen 1 segun Sexo

Imagen | segun Sexo
100%

80% -

2 60%
E

& 40%

20% -

0% -

Hombre Mujer
|8 Maniqui & Cara Bonita B Seductora B Ninguno de éstos B No responde |

La imagen 1 ha sido elegida como maniqui. Observamos que el porcentaje de mujeres que
han valorado este Estereotipo es superior al de hombres:
* un 60.1% de los hombres.

* un 75% de las mujeres.
Imagen 1 Maniqui 14 60.9% 75.0%
Cara Bonita 4  17.4% 4 11.1%
Seductora 1 4.3% 1 2.8%
Ninguno de éstos . . 1 2.8%

No responde 4 17.4% 3 8.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccién de
Estereotipo.

Imagen 1 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 2.84 4 05857
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3.2 Imagen 2

3.2.1 Patron

100%

80%

60%

Porcentaje

40%

20% -

Mujer Objeto de Deseo No MO

| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

58 personas (un 98.3%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.
Tan sélo una persona NO ha considerado que la imagen correspondia a una Mujer Objeto
de Deseo.

Imagen2  Mujer Objeto de Deseo 58 98.3%
No MO 1 1.7%
59 100.0%
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Imagen 2 segun Edad

La persona que ha considerado que la imagen NO corresponde a una Mujer Objeto de

Deseo tiene entre 14 y 34 afios.

Imagen 2 Mujer Objeto de Deseo 46 97.9% 12 100.0%
No MO 1 2.1%

47 100.0% 12 100.0%

Imagen 2 seguin Sexo

La persona que ha considerado que la imagen NO corresponde a una Mujer Objeto de

Deseo es un hombre.

Imagen 2  Mujer Objeto de Deseo 22 95.7% 36 100.0%
No MO 1 4.3%
23 100.0% 100.0%
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3.2.2 Tipos de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 2
100%%

80% —

2 60%
E

= 40% -

20% -

0% —

Pasiva Activa No responde
|® Pasiva B Activa B No responde |

El 93.2% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Activa.
Ademas, 3 personas han considerado que la imagen es Pasiva y una persona No ha

respondido.

Imagen 2 Pasiva 3 5.1%
Activa 55  93.2%

No responde 1 1.7%

59 100.0%




Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 2 segun Edad

Imagen 2 segun Edad

100%

80% -

60%

Porcentaje

40% -

20%

0%
14-34 35 o mas

|® Pasiva B Activa B No responde |

En ambas categorias de edad: cerca de un 85% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 2 Pasiva 2 43% 1  83%
Activa 44 93.6% 11 91.7%

No responde 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 2 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 073 2 0.6927
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Imagen 2 seguin Sexo

Imagen 2 segun Sexo
100%
80% -
2 60%
E
= 40% -
20%
0% -
Mujer
|® Pasiva B Activa B No responde |

Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Activa
superior al 90%.

Imagen 2 Pasiva 1 43% 2  5.6%
Activa 21 91.3% 34 94.4%

No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 2 Comparacién segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 9 2 03791
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3.2.3 Estereotipo

Imagen 2
100%

80% —

2 60%
E

(=9 40% -

20% -

0% -

Maniqui Cara Bonita Seductora Mujer Fatal No responde
{® Maniqui & Cara Bonita B Seductora [ Mujer Fatal B No responde |

La mayoria de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Seductora,
47 personas (79.7%).

Imagen 2 Maniqui 2 3.4%
Cara Bonita 1 1.7%

Seductora 47  79.7%

Mujer Fatal 8 13.6%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 2 segun Edad
Imagen 2 segun Edad
100%
80% —
2 60%
E
(=9 40% -
20%
0% —
14-34 35 o mas
{® Maniqui ) Cara Bonita B Seductora [ Mujer Fatal 8 No responde |

El Estereotipo elegido es Seductora, aunque hay alrededor de un 15% de los encuestados
que encuentra que la imagen corresponde a Mujer Fatal. En los jévenes el porcentaje de
respuestas de Mujer Fatal es ligeramente superior que en las personas de 35 afios o mas.

Imagen 2 Maniqui 1 21% 1 83%
Cara Bonita 1  2.1%

Seductora 37 78.7% 10 83.3%

Mujer Fatal 7 14.9% 1 8.3%
No responde 1 2.1%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
elecciéon de Estereotipo.

Imagen 2 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 214 4 0.7095
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Imagen 2 seguin Sexo

Imagen 2 segun Sexo

100%

80% -

60%

Porcentaje

40% -

20%
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Hombre Mujer

{® Maniqui ) Cara Bonita B Seductora [ Mujer Fatal 8 No responde |

El porcentaje de hombres que han elegido esta imagen como Seductora es un poco
superior al de mujeres. Hay una pequefia porcién de mujeres que encuentra que esta
imagen corresponde al Estereotipo Mujer Fatal.

Imagen 2 Maniqui 2 5.6%
Cara Bonita 1 4.3%

Seductora 19 82.6% 28 77.8%

Mujer Fatal 2 87% 6 16.7%
No responde 1 4.3%

23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccién de
Estereotipo.

Imagen 2 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Ch1 Square Test 6.4 4 0.1658
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3.3 Imagen 3

3.3.1 Patron

Imagen 3

100%

80%

60%

Porcentaje
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20% -

Mujer Objeto de Deseo No MO

| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

52 personas (un 88.1%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 3  Mujer Objeto de Deseo 52 88.1%
No MO 7 11.9%
59 100.0%
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Imagen 3 segun Edad
Imagen 3 segun Edad
100% B

80% —
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| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

Las 7 personas que han respondido que NO correspondia a una Mujer Objeto de Deseo,
son personas de 14-34 afios, que también es la muestra mas representativa.

Imagen3  Mujer Ob]eto de Deseo 85.1% 12 100.0%
No MO 7 14.9%
47  100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion del Patrén de la imagen:

Imagen 3 Comparacién segin Edad Patrén  Chi-Square Test 1 0.1544
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Imagen 3 seguin Sexo

Imagen 3 segun Sexo

100%
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Mujer
| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

En ambos sexos, el porcentaje de personas que valoran la imagen como Mujer Objeto de
Deseo es proximo al 88%.

Imagen3  Mujer Ob]eto de Deseo 20 87.0% 32 88.9%
No MO 3 13.0% 4 11.1%
23 100.0% 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si la
imagen es Mujer Objeto de Deseo:

Imagen 3 Comparacién segin sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 1.0000
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3.3.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 3

100%

80%

60%

Porcentaje

40% 4

20% -

Pasiva Activa Ninguno de estos No responde

(B Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

La imagen 3 ha sido definida cémo Pasiva. Las respuestas han sido:
* Pasiva: 35 personas (59.3%).
* Activa: 15 personas (25.4%).
* Ninguno de éstos: 2 personas (3.4%).
* No responde: 7 personas (11.9%).

Imagen 3 Pasiva 35 59.3%
Activa 15 25.4%

Ninguno de éstos 2 3.4%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 3 segun Edad
Imagen 3 segun Edad
100%%
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| Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

En ambas categorias de edad: mas del 55% de las respuestas han sido Pasivas, aunque por
los hombres el porcentaje de respuesta Pasiva es inferior y, los hombres han optado por
No responder.

Imagen 3 Pasiva 27 57.4% 8 0606.7%
Activa 12 255% 3 25.0%
Ninguno de éstos 1 2.1% 1  8.3%
No responde 7 14.9%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 3 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 419 3 0.2422




Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 3 seguin Sexo

Imagen 3 segun Sexo

80% —

0% =

Porcentaje

Hombre Mujer

| Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

Observamos que un 66.7% de las mujeres han valorado la imagen como Pasiva. En los
hombres, no se llega a alcanzar la mayoria de hombres que valoran este tipo de Mujer
Objeto de Deseo, tan s6lo 11 hombres (47.8%) han valorado Pasiva.

Imagen 3 Pasiva 11 47.8% 24 66.7%

Activa 7 304% 8 222%

Ninguno de éstos 2 8.7%
No responde 3 13.0% 4 11.1%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 3 Comparacién segin sexo Tipos LR - Chi-Square Test 504 3 0.1688
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3.3.3 Estereotipo

Imagen 3

100%

80%

60%

Porcentaje

En la imagen 3, no se ha alcanzado la mayorfa absoluta de ningin Estereotipo. El 42.4%
(25 personas) de los participantes han respondido Estereotipo Maniqui, el 18.6% han
elegido Seductora, el 11.9% Cara Bonita i 1 persona ha elegido Mujer Fatal.

Con lo qué esta imagen no tendra ningun Estereotipo asociado.

Imagen 3 Maniqui 25  42.4%
Cara Bonita 7 11.9%

Seductora 11  18.6%

Mujer Fatal 1 1.7%

Ninguno de éstos 6 10.2%

No responde 9 153%

59 100.0%
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Imagen 3 segun Edad

Imagen 3 segun Edad

80% -
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20%%

14-34 35 omas

Observamos que en los las personas de 35 afios o mas se ha elegido mayoritariamente el
Estereotipo Maniqui. Las personas de 14-34 afios han elegido: Maniqui (36.2%), Seductora
(19.1%) y Cara Bonita (14.9%).

Imagen 3 Maniqui 17  36.2% 8  66.7%

Cara Bonita 7  14.9%
Seductora 9  19.1% 2 16.7%
Mujer Fatal . o1 8.3%
Ninguno de éstos 6 12.8%
No responde 8  17.0% 1 8.3%
47 100.0% 12 100.0%

Se observan diferencias estadisticamente significativas en la eleccién de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 11.54; p_valor=0.04106). Las personas de 35 afios o mas han
elegido mayoritariamente el Estereotipo Maniqui, en cambio, en las personas mas jévenes
no se alcanza mayoria absoluta.

Imagen 3 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 11.54 5 0.0416 *
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Imagen 3 seguin Sexo

Imagen 3 segun Sexo
100%
80%%
2 60%
3
g
g
& 40% -
20%
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Mujer

Ni para los hombres, ni para las mujeres, hay una evidencia de la eleccién de Estereotipo,
en ningun sexo se llega al 50% de las respuestas. Aunque en las mujeres, hay mas
porcentaje de valoraciones del Estereotipo Maniqui.

o Hombe My
_ beewopo N % N %
Imagen 3 Maniqui 8 34.8% 17 472%
Cara Bonita 2 87% 5 13.9%
6 261% 5 13.9%

4.3%
Ninguno de éstos 1 43% 5 13.9%

No responde 5 21.7% 4 11.1%
100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 3 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Ch1 Square Test 625 5 0.2823

Seductora

=

Mujer Fatal
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3.4 Imagen 4

3.4.1 Patron

Todas las personas han respondido que la imagen 4 corresponde a una Mujer Objeto de

Deseo.
Imagen 4  Mujer Objeto de Deseo 59 100.0%
59 100.0%
Imagen 4 segun Edad

No se presenta la comparacion por cada edad, ya que, todas las personas han respondido
que la imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 4 seguin Sexo

No se presenta la comparacién por sexo, ya que, todas las personas han respondido que la imagen
corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.
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3.4.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 4
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El 83.1% de los participantes han valorado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo Activa.
No hay ninguna persona que no haya respondido esta cuestiéon, ni seleccionado ninguno de

éstos.

Imagen 4 Pasiva 10 16.9%
Activa 49 83.1%
59 100.0%
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Imagen 4 segun Edad
Imagen 4 segun Edad
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En ambas categorias de edad: cerca de un 85% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 4 Pasiva 8 17.0% 2 16.7%
Activa 39  83.0% 10 83.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa):

Imagen 4 Comparacién segin Edad Tipos Chi-Square Test 1 0.9767
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Imagen 4 seguin Sexo

Imagen 4 segun Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
alrededor al 80%, aunque el porcentaje de mujeres que han definido Activa es superior al
de hombres.

Imagen 4 Pasiva 5 21.7% 5 13.9%
Activa 18 78.3% 31 86.1%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 4 Comparacién segin sexo Tlpos Chi-Square Test 1 0.4331
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3.4.3 Estereotipo

Imagen 4
100%
80%
2 60% -
E
[+ 9 40% -
20%
0% —
Maniqui Cara Bonita Seductora Mujer Fatal  Ninguno de éstos
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La mayoria de personas han elegido que la imagen 4 corresponde al Estereotipo Seductora,
30 personas (50.8%).

Imagen 4 Maniqui 6 10.2%
Cara Bonita 3 5.1%

Seductora 30 50.8%

Mujer Fatal 19 32.2%

Ninguno de éstos 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 4 segun Edad

Imagen 4 segun Edad
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Observamos que en la mayoria de jévenes el Estereotipo definido es Seductora, en cambio,
en las personas de 35 o mas, tanto el Estereotipo Seductora como Mujer Fatal, obtienen el
mismo porcentaje de respuestas

.
S mwM Fomis
_

Imagen 4 Maniqui 10.6% 8.3%
CaraBonita 2 43% 1  83%

Seductora 25 532% 5  41.7%

Mujer Fatal 14 29.8% 5 41.7%

Ninguno de éstos 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 4 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 144 4 0.8376
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Imagen 4 seguin Sexo

Imagen 4 segun Sexo
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La imagen 4 ha sido elegida como Seductora. Observamos que el porcentaje de mujeres
que han valorado este Estereotipo es superior al de hombres:

* un 39.1% de los hombres.

* un 58.3% de las mujeres.

Imagen 4 Maniqui 1 4.3% 5 13.9%
Cara Bonita 3 13.0%

Seductora 9 391% 21 583%

Mujer Fatal 9 391% 10 27.8%
Ninguno de éstos 1 4.3%

23 100.0% 36 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 10.56; p_valor=0.0320), siendo las mujeres quienes han
valorado mas que la imagen correspondia al Estereotipo Seductora.

Imagen 4 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chi-Square Test 10.56 4 0.0320 *
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3.5 Imagen 5

3.5.1 Patron

Todas las personas han respondido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 5  Mujer Objeto de Deseo 59 100.0%
59 100.0%

Imagen 5 segun Edad

No se presenta la comparacién por cada edad, ya que, todas las personas han respondido que la
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Desco.

Imagen 5 seguin Sexo

No se presenta la comparacién por cada sexo, ya que, todas las personas han respondido que la
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.
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3.5.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 35
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El 79.7% de los participantes han valorado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo Activa.
El resto han identificado la imagen como Pasiva (12 personas; 20.3%).

Imagen 5 Pasiva 12 20.3%
Activa 47  79.7%
59 100.0%
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Imagen 5 segun Edad

Imagen S segun Edad
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En ambas categorias de edad: cerca de un 80% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Activa, aunque el porcentaje es
ligeramente mas alto en las personas jévenes.

Imagen 5 Pasiva 19.1% 3  25.0%
Activa 38 80.9% 9 75.0%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 5 Comparacién segin Edad Tipos Chi-Square Test 1 0.6531
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Imagen 5 seguin Sexo

Imagen 5 segun Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Activa
superior al 75%. En los hombres este porcentaje es ligeramente superior que en las

mujeres.

Imagen 5 Pasiva 17.4% 8 22.2%
Activa 19 82.6% 28 77.8%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa):

Imagen 5 Comparacién segin sexo Tlpos Chi-Square Test 1 0.6530
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3.5.3 Estereotipo

Imagen 35
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No hay ningun Estereotipo que haya sido elegido por mas del 50% de las personas, esta
imagen no podremos concluir que tenga Estereotipo asociado. Vemos que el Estereotipo
Seductora y Mujer Fatal son elegidos por mas de 20 personas (mas del 35%).

Imagen 5 Maniqui 6 10.2%
Cara Bonita 3 5.1%

Seductora 21  35.6%

Mujer Fatal 23 39.0%

Ninguno de éstos 6 10.2%

59 100.0%
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Imagen 5 segun Edad

Imagen 5 segun Edad
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Observamos que en los mas jovenes hay mas variabilidad en la eleccién de Estereotipo. Si
nos fijamos en las personas de 35 aflos o mas, tenemos que el estereotipo mayoritario es
Mujer Fatal (6 personas, 50%).

Imagen 5 Maniqui 10.6% 8.3%
Cara Bonita 2 43% 1 8.3%

Seductora 18 383% 3  25.0%

Mujer Fatal 17 36.2% 6  50.0%

Ninguno de éstos 5  10.6% 1 8.3%

47 100.0% 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 5 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 1.34 4 0.8549
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Imagen 5 seguin Sexo

Imagen 5 segun Sexo
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Mirando las respuestas segun el sexo de los participantes, tampoco hay ningan Estereotipo
que sea absolutamente mayoritario. Observamos que 6 mujeres (16.7%) han respondido
Ninguno de éstos:

Imagen 5 Maniqui 8.7% 11.1%
Cara Bonita 2 8.7% 1 2.8%

Seductora 10  43.5% 11  30.6%

Mujer Fatal 9 391% 14 38.9%

Ninguno de éstos . . 6 16.7%

23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccién de
Estereotipo.

Imagen 5 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 759 4 0.1077
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3.6 Imagen 6

3.6.1 Patron

Imagen 6
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53 personas (un 89.8%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 6 Mujer Objeto de Deseo 53 89.8%
No MO 6 10.2%
59 100.0%
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Imagen 6 segun Edad
Imagen 6 segun Edad
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Las 6 respuestas que no han identificado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo, son 6
personas de 14-34 afios.

Imagen 6  Mujer Ob]eto de Deseo 41 87.2% 12 100.0%
No MO 6 12.8%
47  100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de si la imagen es Mujer Objeto de Deseo:

Imagen 6 Comparacién segin Edad Patr6n Exact's Fisher Test 1 0.3302
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Imagen 6 segun Sexo

Imagen 6 segun Sexo
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En la Imagen 6, en ambos sexos alrededor de un 90% de los casos han detectado la imagen
cémo Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 6  Mujer Ob]eto de Deseo 20 87.0% 91.7%
No MO 3 13.0% 3 8.3%
23 100.0% 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si la
imagen es Mujer Objeto de Deseo:

Imagen 6 Comparacién segin sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 0.6692
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3.6.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 6
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El 78% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 6 Pasiva 46 78.0%
Activa 6 10.2%

Ninguno de éstos 1  1.7%

No responde 6 10.2%

59 100.0%
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Imagen 6 segun Edad
Imagen 6 segun Edad
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En ambas categorias de edad: cerca de un 85% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Pasiva. Se debe destacar que las
personas que han seleccionado las opciones Ninguno de éstos y No responde son todos
personas de 14-34 afios.

Imagen 6 Pasiva 36 76.6% 10 83.3%
Activa 4 85% 2 16.7%
Ninguno de éstos 1 2.1%

No responde 6 12.8%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 6 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 379 3 0.2851
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Imagen 6 segun Sexo

Imagen 6 segun Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 70%. Aunque el porcentaje de respuestas Pasiva es ligeramente superior en las
mujeres.

Imagen 6 Pasiva 17 73.9% 29 80.6%
Activa 2 87% 4 11.1%

Ninguno de éstos 1 4.3%
No responde 3 13.0% 3  8.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 6 Comparacién segin sexo Tipos LR - Chi-Square Test 234 3 0.5040
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3.6.3 Estereotipo

Imagen 6
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La mayorfa de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Maniqui,
35 personas (59.3%).

Imagen 6 Maniqui 35 59.3%
Cara Bonita 6 10.2%

Seductora 5 8.5%

Mujer Fatal 1 1.7%

Ninguno de éstos 5 8.5%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 6 segun Edad
Imagen 6 segun Edad
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Observamos que en ambas categorias de edad el Estereotipo mayoritario es Maniqui,
aunque en los mas jovenes el porcentaje de personas que han respondido Maniqui es
inferior al de 35 afios o mas.

Imagen 6 Maniqui 55.3% 75.0%
Cara Bonita 6 12.8%

Seductora 3 64% 2 16.7%
Mujer Fatal 1 2.1%

Ninguno de éstos 4 85% 1 8.3%
No responde 7 14.9%

100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 6 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 796 5 0.1584
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Imagen 6 segun Sexo

Imagen 6 segun Sexo
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El porcentaje de eleccion de Estereotipo en ambos sexos es similar para todas las

categorias.

Imagen6  Maniqui 13 565% 22 611%

CaraBonita 3 13.0% 3  83%
87% 3  83%
Mujer Fatal . L1 28%

[\

Seductora

Ninguno de éstos 1 4.3% 4 11.1%
No responde 4  17.4% 3 8.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 6 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 311 5 0.6829
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3.7 Imagen 7

3.7.1 Patron
Todas las personas han respondido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 7  Mujer Objeto de Deseo 59 100.0%
59 100.0%

Imagen 7 segun Edad

No se presenta la comparacién por cada edad, ya que, todas las personas han respondido que la
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Desco.

Imagen 7 seguin Sexo

No se presenta la comparacién por cada sexo, ya que, todas las personas han respondido que la
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.
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3.7.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 7
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El 64.4% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 7 Pasiva 38 64.4%
Activa 21 35.6%
59 100.0%
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Imagen 7 segun Edad

Imagen 7 segun Edad
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En las personas de 35 afios o mas, el 50% de personas han valorado que la imagen es
Activa, y el 50% que es Pasiva. En cambio, las personas jovenes 14-34 afios, el porcentaje
de respuestas es ligeramente superior en el tipo Pasiva.

Imagen 7 Pasiva 32 68.1% 6 50.0%
Activa 15 31.9% 6 50.0%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 7 Comparacién segin Edad Tipos Chi-Square Test 1 0.2429
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Imagen 7 seguin Sexo

Imagen 7 segun Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 50%. Aunque el porcentaje de Mujeres que han valorado la imagen como Pasiva
es ligeramente superior.

Imagen 7 Pasiva 13 56.5% 25 69.4%
Activa 10 43.5% 11 30.6%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 7 Comparacién segin sexo Tlpos Chi-Square Test 1 0.3120
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3.7.3 Estereotipo

Imagen 7
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La mayoria de personas han elegido que la imagen 7 corresponde al Estereotipo Cara
Bonita, 37 personas (62.7%).

Imagen 7 Maniqui 1 1.7%
Cara Bonita 37 62.7%

Seductora 19  32.2%

Mujer Fatal 2 3.4%

59 100.0%
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Imagen 7 segun Edad

Imagen 7 segun Edad
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Observamos que en ambas categorfas de edad se ha elegido Cara Bonita como el
Estereotipo de la imagen, siempre con mayoria absoluta. Vemos que en el caso de los
jovenes el porcentaje de respuestas con este Estereotipo es ligeramente superior a los de 35
aflos o mas.

Imagen 7 Maniqui 1 2.1%
Cara Bonita 31  66.0% 6  50.0%
Seductora 14 29.8% 5 41.7%
Mujer Fatal 1 2.1% 1 8.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 7 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 212 3 0.5469

66



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 7 seguin Sexo

Imagen 7 segun Sexo
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La imagen 7 ha sido elegida como Cara Bonita. En ambos sexos este Estereotipo es el

mayoritario, siendo ligeramente superior en las mujeres.
L

Imagen 7 Maniqui . . 1 2.8%

Cara Bonita 13 56.5% 24 66.7%
Seductora 9 39.1% 10 27.8%
Mujer Fatal 1 4.3% 1 2.8%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 7 Comparacion segin sexo Estereotipo LR - Chi-Square Test 1.87 3 0.5996
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3.8 Imagen 8

3.8.1 Patron

Imagen 8

100%

80%

60%

Porcentaje

40%

20% -

Mujer Objeto de Deseo No MO

| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

52 personas (un 88.1%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 8  Mujer Objeto de Deseo 52 88.1%
No MO 7 11.9%
59 100.0%
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Imagen 8 segun Edad
Imagen 8 segin Edad
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En ambas categorias de edad, la imagen 8 es elegida como Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 8  Mujer Ob]eto de Deseo 85.1% 12 100.0%
No MO 7 14.9%
47  100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la elecciéon de
si la imagen es Mujer Objeto de Deseo:

Imagen 8 Comparacién segin Edad Patrén  Chi-Square Test 1 0.1544
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Imagen 8 seguin Sexo

Imagen 8 segun Sexo
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En la Imagen 8, de los 23 hombres, un 78.3% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto
de Deseo. De las 36 mujeres, un 94.4% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto de

Deseo.

Imagen 8  Mujer Ob]eto de Deseo 18  78.3% 94.4%
No MO 5 21.7% 2 5.6%
23 100.0% 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si la
imagen es Mujer Objeto de Deseo:

Imagen 8 Comparacién segin sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 0.0980
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3.8.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 8
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El 67.8% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 8 Pasiva 40 67.8%
Activa 11  18.6%

Ninguno de éstos 1 1.7%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 8 segun Edad
Imagen 8 segun Edad
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En las personas de 14-34, un 66% han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo
Pasiva. En las personas de 35 afios o mas el porcentaje es un poco superior, un 75%
valoran la imagen Pasiva.

Imagen 8 Pasiva 31 66.0% 9 75.0%
Activa 9 191% 2 16.7%
Ninguno de éstos . .1 83%
No responde 7 14.9%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 8 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 6.51 3 0.0891
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Imagen 8 seguin Sexo

Imagen 8 segun Sexo
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Observamos que en los hombres hay mas variabilidad del tipo de Mujer Objeto de Deseo
correspondiente a la imagen 8. En cambio, en las mujeres, hay un 80.6% que valoran que es
una imagen Pasiva.

Imagen 8 Pasiva 11 47.8% 29 80.6%
Activa 6 26.1% 5 13.9%
Ninguno de éstos 1 4.3%
No responde 5 21.7% 2  5.6%
23 100.0% 36 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la elecciéon de Pasiva_Activa segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 8.32; p_valor=0.0399), siendo las mujeres quienes optan
mayoritariamente como una imagen Pasiva:

Imagen 8§ Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 832 3 0.0399 *
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3.8.3 Estereotipo

Imagen 8

100%

30%%

Porcentaje

En la imagen 8, no se define ninguin estereotipo de la imagen, ya que, no se alcanza el 50%
de los encuestados con la misma opcién. La opcién mayoritaria es Maniqui con 42.4%,
seguido de Cara Bonita y Seductora con entre 15-20%, y finalmente Mujer Fatal con 3.4%
de las respuestas. Cabe destacar que hay 4 personas que han respondido Ninguno de éstos,
y 8 personas no han respondido a ésta pregunta.

Tmagen 8 Maniqui 25  42.4%

CaraBonita 11  18.6%
15.3%
Mujer Fatal 2 3.4%

O

Seductora

Ninguno de éstos 4 6.8%
No responde 8§ 13.6%
59 100.0%
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Imagen 8 segun Edad
Imagen 8 segun Edad
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Observamos que en los mas jovenes hay mas variabilidad en la elecciéon de Estereotipo,
aunque esto ocurre también por la diferencia de personas en cada categorfa. El Estereotipo
Maniqui ha sido elegido por: un 36.2% de las personas de 14-34 afios, y, un 66.7% de las
personas de 35 afios o mas.

Imagen 8 Maniqui 36.2% 66.7%
Cara Bonita 10 21.3% 1 8.3%

14.9% 2 16.7%
4.3%

Seductora 7

Mujer Fatal 2
Ninguno de éstos 4 8.5%
7 149% 1 8.3%
100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 8 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 5.9 5 0.3073

No responde
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Imagen 8 seguin Sexo

Imagen 8 segun Sexo
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La imagen 8 ha sido elegida cémo maniqui en las mujeres (50%). En cambio en los
hombres, tan sélo el 30.4% lo han detectado con este Estereotipo.

7  304% 18 50.0%
Cara Bonita 4 174% 7 19.4%
Seductora 4 174% 5 13.9%

2 8.7%

Imagen 8 Maniqui

Mujer Fatal
Ninguno de éstos . L4 111%
Noresponde 6  261% 2 5.6%
23 100.0% 36 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 13.47; p_valor=0.0193), siendo las mujeres quienes han
detectado la imagen con Estereotipo Maniqui:

Imagen 8§ Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chi-Square Test 13.47 5 0.0193 *
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3.9 Imagen9

3.9.1 Patron

Tan sélo hay una persona que no ha identificado el Patréon de la imagen cémo Mujer
Objeto de Deseo.

Imagen 9 Mujer Objeto de Deseo 58  98.3%
No MO 1 1.7%
59 100.0%

Imagen 9 segun Edad

La persona que no ha identificado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo es de 14-34

aflos.

Imagen 9  Mujer Objeto de Deseo 46 97.9% 12 100.0%
No MO 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

Imagen 9 seguin Sexo

Observamos que el sexo de la persona que no ha identificado la imagen como Mujer
Objeto de Deseo es hombre.

Imagen 9  Mujer Objeto de Deseo 22 95.7% 36 100.0%
No MO 1 4.3%
23 100.0% 36  100.0%
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3.9.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 9
100%
80% —
2 60%
E
= 40% -
20% -
0% -
Pasiva Activa No responde
|® Pasiva B Activa B No responde |

El 89.8% de los participantes han valorado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo Activa,
5 personas (8.5%) la han identificado como Pasiva; y el hombre que no la ha identificado
cémo Mujer Objeto de Deseo, no ha respondido ésta pregunta.

Imagen 9 Pasiva 5  8.5%
Activa 53 89.8%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 9 segun Edad
Imagen 9 segun Edad
100%% S —————

80% -

2 60%
E

= 40% -

20%

0% -

14-34 35 o mas
|® Pasiva B Activa B No responde |

En ambas categorfas de edad mas de un 85% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Activa. De hecho, en las personas de 35
aflos o mas, todas han respondido Activa.

Imagen 9 Pasiva 5 10.6%
Activa 41 87.2% 12 100.0%

No responde 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 9 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 2.9 2 0.2349
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Imagen 9 seguin Sexo

Imagen 9 segun Sexo
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|® Pasiva B Activa B No responde |

Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 75%. Cabe destacar que casi la totalidad de las mujeres han valorado la imagen
cémo Mujer Objeto de Deseo Activa, a diferencia de los hombres que han valorado este
tipo un 80%.

Imagen 9 Pasiva 4 174% 1 2.8%
Activa 18 78.3% 35 97.2%

No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 9 Comparacién segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 5.9 2 0.0504
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3.9.3 Estereotipo

Imagen 9
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La mayorfa de personas han elegido que la imagen 9 corresponde al Estereotipo Mujer
Fatal, 33 personas (55.9%).

Imagen 9 Maniqui 1 1.7%
Cara Bonita 2 34%

Seductora 20 33.9%

Mujer Fatal 33 55.9%

Ninguno de éstos 2 3.4%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 9 segun Edad
Imagen 9 segun Edad
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Observamos que en los mas jovenes el Estereotipo definido es Mujer Fatal por un 59.6%.
En las personas de 35 afios o mas el Estereotipo mas valorado ha sido Seductora (58.3%),

seguido de Mujer Fatal (41.7%).

Imagen 9 Maniqui 2.1%
Cara Bonita 2 43%
Seductora 13 27.7% 7 58.3%
Mujer Fatal 28 59.6% 5  41.7%
Ninguno de éstos 2 43%
No responde 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 9 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 5.6 5 0.3441
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Imagen 9 seguin Sexo

Imagen 9 segun Sexo
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En ambos sexos el porcentaje de personas que han elegido Mujer Fatal es del 55%,
aproximadamente.

Imagen 9 Maniqui 1 4.3%
Cara Bonita 1 4.3% 1 2.8%
Seductora 5 21.7% 15  41.7%
Mujer Fatal 13 56.5% 20  55.6%
Ninguno de éstos 2 8.7%
No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 9 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 9.3 5 0.0946
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3.10 Imagen 10

3.10.1 Patron

Imagen 10
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53 personas (un 89.8%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 10 Mujer Objeto de Deseo 53 89.8%
No MO 6 10.2%
59  100.0%
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Imagen 10 segun Edad
Imagen 10 segin Edad
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De las 47 personas de 14-34 afios: hay 41 (un 87%) que han valorado la imagen cémo
Mujer Objeto de Deseo. El resto, 6 personas, han votado que la imagen no es Mujer
Objeto de Deseo.

Todas las personas de 35 afios o mas han identificado la imagen como Mujer Objeto de

Deseo.

Imagen 10 Mujer Objeto de Deseo 41 87.2% 12 100.0%
No MO 6 12.8%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en el
patron de la imagen:

Imagen 10 Comparacién segin Edad Patré6n Exact's Fisher Test 1 0.3302
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Imagen 10 segiin Sexo

Imagen 10 segin Sexo
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En la Imagen 10, para ambos sexos el porcentaje de personas que han identificado la
imagen como Mujer Objeto de Deseo es proximo al 90%.

Imagen 10 Mujer Objeto de Deseo 21 91.3% 32 88.9%

No MO 2 8.7% 4 11.1%
23 100.0% 36  100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si el
Patrén de la imagen:

Imagen 10 Comparacién segun sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 1.0000
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3.10.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 10
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|8 Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

El 81.4% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 10 Pasiva 48 81.4%
Activa 4 6.8%

Ninguno de éstos 1 1.7%

No responde 6 10.2%

59 100.0%




Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 10 segun Edad
Imagen 10 segun Edad
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En las personas mas jévenes hay mas unanimidad en qué esta imagen corresponde al tipo
de Mujer Objeto de Deseo Activa. 8 de las 12 personas de 35 afios o mas han elegido Tipo
Pasiva (un 66.7%).

Imagen 10 Pasiva 40 85.1% 8 66.7%
Activa 1 21% 3  25.0%
Ninguno de éstos . .1 83%
No responde 6 12.8%
47 100.0% 12 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de tipos de Mujer Objeto
de Deseo segun la edad (LR - Chi-Square Test= 11.85; p_valor=0.0079), siendo en las
personas mas jovenes quienes identifican esta imagen cémo Pasiva.

Imagen 10 Comparacién segun Edad Tipos LR - Chi-Square Test 11.85 3 0.0079 *
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Imagen 10 segiin Sexo

Imagen 10 segin Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva de
aproximadamente el 80% de hombres y mujeres, respectivamente.

Imagen 10 Pasiva 18 78.3% 30 83.3%
Activa 2 87% 2 5.6%
Ninguno de éstos 1 4.3%
No responde 2 8.7% 4 11.1%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 10 Comparacién segin sexo Tipos LR - Chi-Square Test 221 3 0.5300
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3.10.3 Estereotipo

Imagen 10
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|8 Maniqui & Cara Bonita B Seductora B Ninguno de éstos B No responde |

La mayorfa de personas han elegido que la imagen 10 corresponde al Estereotipo Maniqui,
45 personas (76.3%).

Imagen 10 Maniqui 45 76.3%
Cara Bonita 1 1.7%

Seductora 4 6.8%

Ninguno de éstos 2 3.4%

No responde 7 11.9%

59 100.0%
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Imagen 10 segun Edad
Imagen 10 segun Edad
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|8 Maniqui @ Cara Bonita B Seductora B Ninguno de éstos B No responde |

Observamos que en ambas categorias de edad se obtiene que el Estereotipo mas
identificado es Maniqui.

Imagen 10 Maniqui 37 78.7% 8 66.7%
Cara Bonita 1  2.1%

Seductora 1  2.1% 3 25.0%
Ninguno de éstos 2 4.3%

No responde 6 128% 1 8.3%

100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 10 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 724 4 0.1239
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Imagen 10 segiin Sexo

Imagen 10 segin Sexo
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La imagen 10 ha sido elegida cémo Maniqui, observamos que el porcentaje de hombres y
mujeres que han elegido este Estereotipo es muy similar (73.9% y 77.8%, respectivamente).

 Imagen10  Maniqui 17 73.9% 28 77.8%
CaraBonita 1  4.3%

Seductora 2 87% 2 5.6%

Ninguno de éstos . .2 56%

Noresponde 3 13.0% 4 11.1%

23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 10 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 413 4 0.3886
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3.11 Imagen 11

3.11.1 Patron

Tan sélo hay una persona que no ha identificado la imagen 11 cémo imagen con el Patrén

Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 11 Mujer Objeto de Deseo 58  98.3%
No MO 1 1.7%
59 100.0%

Imagen 11 segiin Edad

La persona que no ha identificado la imagen 11 cémo Mujer Objeto de Deseo es una
persona de 14 a 34 afios:

Imagen 11 Mujer Objeto de Deseo 46 97.9% 12 100.0%
No MO 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

Imagen 11 segin Sexo

La persona que no ha identificado la imagen 11 cémo Mujer Objeto de Deseo es una

mujer:

Imagen 11 Mujer Objeto de Deseo 23 100.0% 35 97.2%
No MO . o1 2.8%
23 100.0% 36 100.0%
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3.11.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 11
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El 62.7% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.
21 personas la han identificado cémo Activa, y una persona no ha respondido.

Imagen 11 Pasiva 37  62.7%
Activa 21 35.6%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 11 segiin Edad

Imagen 11 segin Edad
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En ambas categorias de edad: cerca de un 65% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Pasiva. No hay diferencias de eleccién
segun la categoria de edad a la qué pertenecen.

Imagen 11 Pasiva 29 61.7% 8 0606.7%
Activa 17 36.2% 4 33.3%

No responde 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 11 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 0.5 2. 0.7735
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Imagen 11 segin Sexo

Imagen 11 segin Sexo
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Observamos que en los hombres han definido tanto que el tipo de imagen es
Pasiva/Activa, de hecho el 52.2% de los hombres han definido la imagen cémo Activa.
Pero en las mujeres el 72.2% de las mujeres la han definido cémo Pasiva. Debido a la gran
cantidad de mujeres que han valorado esta imagen como Pasiva, el resultado global del tipo
de Estereotipo es Pasiva.

Imagen 11 Pasiva 11 47.8% 26 72.2%
Activa 12 522% 9 25.0%

No responde . .1 28%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 11 Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 5.1 2. 0.0747
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3.11.3 Estereotipo

Imagen 11
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La mayoria de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Cara
Bonita, 36 personas (61%).

Imagen 11 Maniqui 1 1.7%
Cara Bonita 36 61.0%

Seductora 13 22.0%

Mujer Fatal 8 13.6%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 11 segiin Edad

Imagen 11 segin Edad
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{® Maniqui ) Cara Bonita B Seductora [ Mujer Fatal 8 No responde |

En ambas categorias de edad, se obtiene que el Estereotipo mayoritario es Cara Bonita.
Imagen 11 Maniqui 1  2.1%
Cara Bonita 28 59.6% 8 66.7%
Seductora 11  234% 2 16.7%
Mujer Fatal 6 12.8% 2 16.7%

No responde 1  2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
elecciéon de Estereotipo.

Imagen 11 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 1.30 4 0.8615
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Imagen 11 segin Sexo

Imagen 11 segun Sexo
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La imagen 11 ha sido definida con el Estereotipo Cara Bonita. Observamos que entre
hombres y mujeres hay diferencias de valoracion, ya que, menos del 50% de los hombres
han votado este Estereotipo, y mas del 70% de la mujeres.

Imagen 11 Maniqui 1 4.3%
Cara Bonita 10 43.5% 26 72.2%
Seductora 5 21.7% 8 222%

Mujer Fatal 7 30.4% 1 2.8%
No responde . . 1 2.8%
23 100.0% 36 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 13.01; p_valor=0.0112), siendo las mujeres quienes han
valorado mas el Estereotipo Cara Bonita, que ha sido elegido cémo Estereotipo de la
imagen.

Imagen 11 Comparacion segin sexo Estereotipo LR - Chi-Square Test 13.01 4 0.0112 *
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3.12 Imagen 12

3.12.1 Patrén

Todas las personas han identificado la imagen con el Patrén Mujer Objeto de Deseo.

Patrén N Yo

Imagen 12 Mujer Objeto de Deseo 59 100.0%
59 100.0%
PATRON: Mujer Objeto de Deseo

Imagen 12 segun Edad

No se presenta la comparacion por cada edad, ya que, todas las personas han respondido
que la imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 12 segin Sexo

No se presenta la comparacioén por cada sexo, ya que, todas las personas han respondido
que la imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo.
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3.12.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 12
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El 89.8% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 12 Pasiva 6 10.2%
Activa 53 89.8%
59 100.0%
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Imagen 12 segiin Edad
Imagen 12 segin Edad
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En ambas categorias de edad: mas del 80% de los participantes han elegido que esta imagen
corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 12 Pasiva 4 85% 2 16.7%
Activa 43  91.5% 10 83.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 12 Comparacién segin Edad Tipos Exact's Fishetr Test 1 0.5915
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Imagen 12 segiin Sexo

Imagen 12 segin Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 80%, aunque en el caso de los hombres, el porcentaje es un poco menor.

Imagen 12 Pasiva 17.4% 2 5.6%
Activa 19 82.6% 34 94.4%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 12 Comparacion segin sexo Tlpos Exact's Fisher Test 1 0.1962

103



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

3.12.3 Estereotipo

Imagen 12
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La mayorfa de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Mujer
Fatal, 35 personas (59.3%).

Imagen 12 Maniqui 3 5.1%
Cara Bonita 2 3.4%

Seductora 18  30.5%

Mujer Fatal 35 59.3%

Ninguno de éstos 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 12 segiin Edad

Imagen 12 segun Edad
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Observamos que en ambas categorias de Edad, el Estereotipo mas valorado es Mujer Fatal,
aunque en las personas de 35 afios o mas, tan sélo lo han elegido la mitad de las personas.

Imagen 12 Maniqui 1 21% 2 16.7%
Cara Bonita 2 4.3%

Seductora 14 29.8% 4  33.3%

Mujer Fatal 29 61.7% 6 50.0%
Ninguno de éstos 1 2.1%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 12 Comparacion segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 464 4 0.3264
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Imagen 12 segiin Sexo

Imagen 12 segin Sexo
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Observamos que:
* en los hombres, el Estereotipo mas valorado es Seductora (43.5%), y Mujer
Fatal (la elegida) por el 39.1% de los hombres.
* en las mujeres, el Estereotipo mas valorado es Mujer Fatal (72.2%).

S Hombre Muer
_ b N % N %
Imagen 12 Maniqui 2 87% 1 2.8%
Cara Bonita 1 43% 1 28%

Seductora 10 43.5% 8 22.2%

Mujer Fatal 9  39.1% 26 72.2%

Ninguno de éstos 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 12 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 7.68 4 0.1041
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3.13 Imagen 13

3.13.1 Patron

Tan sélo hay una persona que no ha identificado la imagen 13 cémo imagen con el Patrén

Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 13 Mujer Objeto de Deseo 58  98.3%
No MO 1 1.7%
59 100.0%

Imagen 13 segun Edad

La persona que no ha identificado la imagen 13 cémo Mujer Objeto de Deseo es una
persona de 35 afios o mas:

Imagen 13~ Mujer Objeto de Deseo 47 100.0% 11 91.7%
No MO . . 1 8.3%
47 100.0% 12 100.0%

Imagen 13 segiin Sexo

La persona que no ha identificado la imagen 13 cémo Mujer Objeto de Deseo es un
hombre:

Imagen 13 Mujer Objeto de Deseo 22 95.7% 36 100.0%
No MO 1 4.3%
23 100.0% 36  100.0%
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3.13.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 13
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El 84.7% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 13 Pasiva 8 13.6%
Activa 50 84.7%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 13 segin Edad

Porcentaje
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Las personas de 14 a 24 afos, han valorado Activa un 87.2%. En las personas de 35 afios o
mas el porcentaje es ligeramente menor, un 75%.

Imagen 13 Pasiva 12.8% 2 16.7%
Activa 41 87.2% 9 75.0%
No responde . .1 83%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No

responde):
Imagen 13 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 3.4 2 01772
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Imagen 13 segiin Sexo

Imagen 13 segin Sexo
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Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Activa
superior al 80%.

Imagen 13 Pasiva 13.0% 5 13.9%
Activa 19 82.6% 31 86.1%

No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 13 Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 9 2 0.3844
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3.13.3 Estereotipo

Imagen 13
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Porcentaje
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La mayorfa de personas han elegido que la imagen 13 corresponde al Estereotipo
Seductora, 44 personas (74.6%).

Imagen 13 Maniqui 4 6.8%
Cara Bonita 3 5.1%

Seductora 44 74.6%

Mujer Fatal 4 6.8%

Ninguno de éstos 3 5.1%

No responde 1 1.7%

59 100.0%
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Imagen 13 segin Edad
Imagen 13 segin Edad
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Observamos que el 80.9% de los jovenes han identificado esta imagen cémo Seductora. En
cambio, en las personas de 35 afios o mas tan sélo el 50% de los encuestados la han
identificado con el Estereotipo Seductora.

Imagen 13 Maniqui 6.4% 8.3%
Cara Bonita 3 64%

Seductora 38  80.9% 6 50.0%

Mujer Fatal 2 43% 2 16.7%

Ninguno de éstos 1 2.1% 2 16.7%

No responde . . 1 8.3%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 13 Comparacion segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 10.68 5 0.0580
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Imagen 13 segiin Sexo

Imagen 13 segin Sexo
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La imagen 13 ha sido elegida cémo Seductora. En ambos sexos, el porcentaje de personas
que han identificado la imagen cémo Seductora es superior al 70%.

Imagen 13 Maniqui 2 87% 2 5.6%
Cara Bonita . . 3 8.3%
Seductora 17 73.9% 27  75.0%
Mujer Fatal 1 4.3% 3 8.3%
Ninguno de éstos 2 87% 1 2.8%
No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 13 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Ch1 Square Test 6.3 5 0.2749
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3.14 Imagen 14

3.14.1 Patron

Imagen 14
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41 personas (un 69.5%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.
Cabe destacar que esta imagen es la imagen que menos personas han detectado con un
Patrén de Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 14 ~ Mujer Objeto de Deseo 41 69.5%
No MO 18 30.5%
59  100.0%

114



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 14 segun Edad
Imagen 14 segun Edad
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En ambas categorias de edad, la imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo, aunque
las personas jovenes son las qué han detectado este patréon mayoritariamente.

Imagen 14  Mujer Ob]eto de Deseo 34 72.3% 7  58.3%

No MO 13 27.7% 5 41.7%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en el
patréon de la imagen:

Imagen 14 Comparacién segin Edad Patrén  Chi-Square Test 1 0.3469
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Imagen 14 segiin Sexo

Imagen 14 segun Sexo
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En la Imagen 14, de los 23 hombres, un 65.2% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto
de Deseo. De las 36 mujeres, un 72.2% han elegido la imagen cémo Mujer Objeto de

Deseo.

Imagen 14 Mujer Objeto de Deseo 15  65.2% 26 72.2%
No MO 8 34.8% 10 27.8%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si el
Patrén de la imagen:

Imagen 14 Comparacién segin sexo Patréon Ch1 Square Test 1 0.5687
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3.14.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 14
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El 61% de los participantes han valorado la imagen cémo Mujer Objeto de Deseo Pasiva.
Cabe destacar, que en esta ocasion el porcentaje de No responde es el mas superior de
todas las imagenes, y se ha alcanzado la mayoria absoluta de Tipo de Mujer Objeto de
Deseo, debido a qué las personas que lo han identificado como Activa son muy pocas.

Imagen 14 Pasiva 36 61.0%
Activa 5  8.5%

No responde 18 30.5%

59 100.0%
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Imagen 14 segun Edad
Imagen 14 segun Edad
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En ambas categorias de edad: cerca de un 60% de los participantes han elegido que esta
imagen corresponde a una Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 14 Pasiva 30 63.8% 6 50.0%
Activa 4 85% 1  8.3%

No responde 13  27.7% 5 41.7%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 14 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 0.8 2 0.6431
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Imagen 14 segiin Sexo
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Observamos en los hombres, la imagen no se podria definir si es de Tipo Pasiva, ya que,
menos de la mitad de los hombres lo han identificado como tal (47.8%). En cambio, en las
mujeres, el porcentaje que identifica la imagen como Pasiva es del 69.4%. Cabe destacar
que tan sélo hay una mujer que ha identificado la imagen cémo Activa.

Imagen 14 Pasiva 11 47.8% 25 69.4%
Activa 4 174% 1  2.8%

No responde 8 34.8% 10 27.8%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 14 Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 4.8 2. 0.0884
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3.14.3 Estereotipo

Imagen 14
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La mayoria de personas han elegido que la imagen 1 corresponde al Estereotipo Cara
Bonita, 34 personas (57.6%). Observamos que el porcentaje de personas que no han
contestado esta pregunta, o bien, han senalado ninguno de estos es muy grande (35%), atn
asi, se ha alcanzado que el 57.6% de las personas entrevistadas hayan elegido el mismo
Estereotipo, Cara Bonita.

Imagen 14 Maniqui 1 1.7%
Cara Bonita 34 57.6%

Seductora 2 3.4%

Mujer Fatal 1 1.7%

Ninguno de éstos 3 5.1%

No responde 18 30.5%

59 100.0%
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Imagen 14 segun Edad

Imagen 14 segun Edad
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Observamos que en ambas categorfas de edad el Estereotipo mas identificado es Cara
Bonita, aunque, en las personas de 35 afios o mas, tan sélo la mitad han sefialado este
Estereotipo.

Imagen 14 Maniqui 1 2.1%
Cara Bonita 28  59.6% 6  50.0%
Seductora 1 2.1% 1 8.3%

Mujer Fatal 1 2.1%

Ninguno de éstos 3 6.4%
No responde 13 27.7% 5 41.7%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 14 Comparacion segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 387 5 0.5687

121



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 14 segiin Sexo

Imagen 14 segun Sexo
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En los hombres, no hay un Estereotipo que se haya valorado por mas del 50%. En cambio,
en las mujeres, todas las qué han identificado el Estereotipo lo han identificado como Cara

Bonita.

Imagen 14 Maniqui 1 4.3%
Cara Bonita 10 435% 24 66.7%
Seductora 2 87%
Mujer Fatal 1 4.3%
Ninguno de éstos 1 4.3% Z 5.6%
No responde 8 348% 10 27.8%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de
Estereotipo.

Imagen 14 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Ch1 Square Test 916 5 0.1029
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3.15 Imagen 15

3.15.1 Patron

Tan sélo hay una persona que no ha identificado la imagen 15 cémo imagen con el Patrén

Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 15  Mujer Objeto de Deseo 58 98.3%
No MO 1 1.7%
59  100.0%

Imagen 15 segiin Edad

La persona que no ha identificado la imagen 15 cémo Mujer Objeto de Deseo es una
persona de 14-34 afios:

Imagen 15  Mujer Objeto de Deseo 46 97.9% 12 100.0%
No MO 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

Imagen 15 segiin Sexo

La persona que no ha identificado la imagen 15 cémo Mujer Objeto de Deseo es un
hombre:

Imagen 15  Mujer Objeto de Deseo 22 95.7% 36 100.0%
No MO 1 4.3%
23 100.0% 36  100.0%
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3.15.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 15
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El 59.3% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Activa.

Imagen 15 Pasiva 20 33.9%
Activa 35 59.3%

Ninguno de éstos 3 5.1%

No responde 1 1.7%

59 100.0%

124



Ana Lage MODELOS DEL DESEO

Imagen 15 segiin Edad

Imagen 15 segun Edad
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En ambas categorias de edad se ha identificado la imagen cémo una Mujer Objeto de
Deseo Activa, aunque en los mas jévenes lo han identificado el 61.7%, en cambio en los de
35 afios o mas, tan so6lo ha sido identificado por el 50%.

Imagen 15 Pasiva 15 31.9% 5 41.7%
Activa 29 61.7% 6 50.0%
Ninguno de éstos 2 43% 1  83%
No responde 1 2.1%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorfas de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 15 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 1.22 3 0.7494
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Imagen 15 segiin Sexo

Imagen 15 segin Sexo
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Observamos que en los hombres, no se alcanza el 50% para definir este tipo de imagen
(47.8% Activa). En cambio, en las mujeres, el tipo de Mujer Objeto de Deseo se identifica
con mucha mas claridad, el 66.7% de las mujeres la han identificado como Activa.

Imagen 15 Pasiva 9 39.1% 11  30.6%
Activa 11 47.8% 24  66.7%
Ninguno de éstos 2 87% 1  2.8%
No responde 1 4.3%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 15 Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 3.9 3 0.2631
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3.15.3 Estereotipo
Imagen 15
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En la imagen 15 no se ha alcanzado el 50% de las personas con la valoraciéon del mismo
Estereotipo: El Estereotipo Seductora ha sido detectado por el 45.8% de los casos, en
segundo lugar, el Estereotipo Maniqui ha sido detectado por el 25.4% de las personas.

Imagen 15 Maniqui 15 25.4%
Cara Bonita 3 5.1%

Seductora 27  45.8%

Mujer Fatal 6 10.2%

Ninguno de éstos 5 8.5%

No responde 3 5.1%

59 100.0%
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Imagen 15 segiin Edad
Imagen 15 segun Edad
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Observamos que en ambas categorias de edad no se alcanza el 50% de las personas, aunque
en los jévenes casi se alcanza (48.9% han identificado la imagen cémo Seductora).

Irnagen 15 Maniqui 27.7% 2 16.7%
Cara Bonita 3 25.0%
Seductora 23 48.9% 4 33.3%

Mujer Fatal 5 10.6% 1 8.3%

Ninguno de éstos 3 64% 2 16.7%
No responde 3 6.4%

47 100.0% 12 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 13.03; p_valor=0.0231), siendo los jévenes quienes
identifican mas claramente el Estereotipo Seductora para esta imagen.

Imagen 15 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 13.03 5 0.0231 *
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Imagen 15 segiin Sexo

Imagen 15 segin Sexo
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Observamos que en los hombres, esta imagen no se detecta que tipo de Estereotipo le corresponde,
de hecho hay mas del 10% de los hombres que han valorado cada opcién.
En las mujeres, el Estereotipo mayoritario es Seductora (58.3%), y en segundo lugar, con el 27.8%

la han identificado como Maniqui.

Irnagen 15 Maniqui
Cara Bonita

Seductora

Mujer Fatal

Ninguno de éstos

No responde

21.7%
13.0%
26.1%
17.4%

8.7%
13.0%

100.0%

27.8%

21 58.3%
2 5.6%
3 8.3%
36 100.0%

Existen diferencias estadisticamente significativas en la eleccion de estereotipo segun la
edad (LR - Chi-Square Test= 16.84; p_valor=0.0048), siendo en las mujeres que se
identifica mas claramente la imagen con el Estereotipo Maniqui.
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Imagen 15 Comparacion segin sexo Estereotipo LR - Chi-Square Test 16.84 5 0.0048 *
3.16 Imagen 16

3.16.1 Patron

Imagen 16
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| @ Mujer Objeto de Deseo 8 NO |

55 personas (un 93.2%) han elegido que la imagen correspondia a Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 16  Mujer Ob]eto de Deseo 93.2%
No MO 4 6.8%
100.0%
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Imagen 16 segin Edad
Imagen 16 segin Edad
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En ambas categorfas de edad se identifica la imagen con el Patréon Mujer Objeto de Deseo,
por mas del 90% de las personas.

Imagen 16 ~ Mujer Objeto de Deseo 44 93.6% 11 91.7%

No MO 3 6.4% 1 8.3%
47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en el
patron de la imagen:

Imagen 16 Comparacién segin Edad Patré6n Exact's Fisher Test 1 1.0000
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Imagen 16 segiin Sexo

Imagen 16 segin Edad
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En la Imagen 16, mas del 90% de los hombres y mujeres han identificado la imagen con el
patrén Mujer Objeto de Deseo.

Imagen 16 Mujer Objeto de Deseo 21 91.3% 34 94.4%

NoMO 2 87% 2 5.6%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccion de si el
Patrén de la imagen:

Imagen 16 Comparacién segun sexo Patrén Exact's Flsher Test 1 0.6392
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3.16.2 Tipo de Mujer Objeto de Deseo: Pasiva / Activa

Imagen 16
100%

80% -

2 60%
E

e 40%

20% -

0% -

Pasiva Activa Ninguno de éstos No responde
|8 Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

El 71.2% de los participantes han valorado la imagen como Mujer Objeto de Deseo Pasiva.

Imagen 16 Pasiva 42 71.2%
Activa 12 20.3%

Ninguno de éstos 1 1.7%

No responde 4  6.8%

59 100.0%
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Imagen 16 segin Edad

Imagen 16 segin Edad

100%

80% —
0% =

C'z.-

14-34

Porcentaje

| Pasiva B Activa B Ninguno de éstos B No responde |

En las personas jovenes se ha identificado mas claramente que la imagen correspondia a
una Mujer Objeto de Deseo Pasiva, en cambio, en las personas de 35 aflos o mas tan s6lo
se ha alcanzado el 50%.

Imagen 16 Pasiva 36 76.6% 50.0%
Activa 8 17.0% 4 33.3%

Ninguno de éstos . .1 83%

No responde 3  64% 1 83%

47 100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en las
respuestas de tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No
responde):

Imagen 16 Comparacién segin Edad Tipos LR - Chi-Square Test 537 3 0.14064
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Imagen 16 segiin Sexo

Imagen 16 segin Sexo
100%

80% —

2 60%
E

e 40% -

20% -

0% -

Hombre Mujer
|8 Pasiva @ Activa B Ninguno de éstos B No responde |

Observamos que en ambos sexos se obtiene un porcentaje de respuestas imagen Pasiva
superior al 60%. Aunque en el caso de los mujeres, el porcentaje es ligeramente superior.

Imagen 16 Pasiva 14 60.9% 28 77.8%
Activa 6 26.1% 6 16.7%
Ninguno de éstos 1 4.3%
No responde 2 87% 2  5.6%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en las respuestas de
tipo de Mujer Objeto de Deseo (Pasiva/Activa/Ninguno de éstos/No responde):

Imagen 16 Comparacion segin sexo Tlpos LR - Chi-Square Test 326 3 0.3539
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3.16.3 Estereotipo
Imagen 16
100%

80%
3 60%
s
3
£

En la imagen 16, no se ha podido definir el Estereotipo asociado, aunque, esta imagen ha
sido identificada con el Estereotipo Maniqui por el 49.2% de las personas. En segundo
lugar, se ha identificado también como Cara Bonita o Seductora, con mas del 15% de las

personas.

Imagen 16 Maniqui 29 49.2%
Cara Bonita 10 16.9%

Seductora 11  18.6%

Mujer Fatal 1 1.7%

Ninguno de éstos 3 5.1%

No responde 5  8.5%

59 100.0%
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Imagen 16 segin Edad
Imagen 16 segin Edad
100%

830% —

B 60%-
§

& 40% -

20%

0% ~

14-34 35 omas

Observamos que en los mas jovenes se alcanza el 51.1% de las personas que han
identificado el Estereotipo Maniqui, en cambio, en las personas mayores de 35 afos sus
opciones se dividen entre Maniqui y Seductora.

Imagen 16 Maniqui 24 51.1% 5 41.7%
CaraBonita 9 191% 1  83%
Seductora 7 14.9% 4 33.3%
Mujer Fatal 1 2.1%
Ninguno de éstos 3 6.4%
No responde 3 64% 2 16.7%
100.0% 12 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre categorias de edad en la
eleccion de Estereotipo.

Imagen 16 Comparacién segin Edad Estereotipo LR - Chi-Square Test 528 5 0.3823
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Imagen 16 segiin Sexo

Imagen 16 segin Sexo
100%%

830% -

B 60%-
E

= 40%

20%

0% -

Hombre Muyer

Mas de la mitad de las mujeres (52.8%) han identificado el Estereotipo como Maniqui, en
cambio en los hombres, se divide las opiniones, entre Maniqui y Seductora.

S Hmbr M
_
Imagen 16 Maniqui 10 43.5% 52.8%
Cara Bonita 3 13.0% 7 19.4%

Seductora 6 261% 5 13.9%

Mujer Fatal . | 2.8%

Ninguno de éstos 1 43% 2 5.6%

No responde 3 13.0% 2 5.6%
23 100.0% 36 100.0%

No se observan diferencias estadisticamente significativas entre sexos en la eleccién de
Estereotipo.

Imagen 16 Comparacién segin sexo Estereotipo LR - Chl Square Test 3.62 5 0.6059
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3.17 Tabla resumen contrastes

3.17.1 Edad

Para cada imagen se han realizado contrastes de diferencias de valoraciones entre categorias
de edad. Se han considerado todas las respuestas para cada pregunta:

- Patrén: Mujer Objeto de Deseo, no MOdD, No responde

- Tipos: Pasiva, Activa, Ninguno de éstos, No responde

- Estereotipos: Maniqui, Cara Bonita, Seductora, Mujer Fatal, Ninguno de éstos, No

responde

Esto significa que en el momento que tengamos mucha diversificacién de opciones, los
contrastes estadisticos se realizan con muy pocos registros y muchas comparaciones, hecho
que hace que pierda potencia el contraste.

Se presenta un resumen de los estadisticos de contraste y p_valores obtenidos:

Segun Edad

Patréon

Tipos

Estereotipo

Imagen 1

Imagen 2

Imagen 3

Imagen 6

Imagen 8

Imagen 9

Imagen 10

Imagen 11

Imagen 13

Imagen 14

Imagen 15

Imagen 16

ChS=0.18
(p_value=0.6717)

Exact=0.26
(p_value=1.0000)

ChS=2.03
(p_value=0.1544)

Exact=1.71
(p_value=0.3302)

ChS=2.03
(p_value=0.1544)

Exact=0.26
(p_value=1.0000)

Exact=1.71
(p_value=0.3302)

Exact=0.26
(p_value=1.0000)

Exact=3.98
(p_value=0.2034)

ChS=0.88
(p_value=0.3469)

Exact=0.26
(p_value=1.0000)

Exact=0.06
(p_value=1.0000)

LR-ChS=1.04
(p_value=0.5935)

LR-Ch$S=0.73
(p_value=0.6927)

LR-ChS=4.19
(p_value=0.2422)

LR-ChS=3.79
(p_value=0.2851)

LR-ChS=6.51
(p_value=0.0891)

LR-ChS§=2.90
(p_value=0.2349)

LR-ChS=11.85
(p_value=0.0079)

LR-ChS=0.51
(p_value=0.7735)

LR-ChS=3.46
(p_value=0.1772)

LR-ChS=0.88
(p_value=0.6431)

LR-ChS=1.22
(p_value=0.7494)

LR-ChS§=5.37
(p_value=0.1464)

LR-ChS=5.53
(p_value=0.2371)

LR-ChS=2.14
(p_value=0.7095)

LR-ChS=11.54
(p_value=0.0416)

LR-ChS=7.96
(p_value=0.1584)

LR-ChS=5.99
(p_value=0.3073)

LR-ChS=5.63
(p_value=0.3441)

LR-ChS=7.24
(p_value=0.1239)

LR-ChS=1.30
(p_value=0.8615)

LR-ChS§=10.68
(p_value=0.0580)

LR-ChS=3.87
(p_value=0.5687)

LR-ChS=13.03
(p_value=0.0231)

LR-ChS=5.28
(p_value=0.3823)
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3.17.2 Sexo

Para cada imagen se han realizado contrastes de diferencias de valoraciones entre sexos. Se
han considerado todas las respuestas para cada pregunta:
- Patrén: Mujer Objeto de Deseo, no MOdD, No responde
- Tipos: Pasiva, Activa, Ninguno de éstos, No responde
- Estereotipos: Maniqui, Cara Bonita, Seductora, Mujer Fatal, Ninguno de éstos, No
responde

Esto significa que en el momento que tengamos mucha diversificacién de opciones, los
contrastes estadisticos se realizan con muy pocos registros y muchas comparaciones, hecho
que hace que pierda potencia el contraste.

Se presenta un resumen de los estadisticos de contraste y p_valores obtenidos:

Segun Sexo

Patréon

Tipos

HEstereotipo

Imagen 1

Imagen 2

Imagen 3

Imagen 6

Imagen 8

Imagen 9

Imagen 10

Imagen 11

Imagen 13

Imagen 14

Imagen 15

Imagen 16

Exact=1.10
(p_value=0.4146)

Exact=1.59
(p_value=0.3898)

Exact=0.05
(p_value=1.0000)

Exact=0.34
(p_value=0.6692)

Exact=3.52
(p_value=0.0980)

Exact=1.59
(p_value=0.3898)

Exact=0.09
(p_value=1.0000)

Exact=0.65
(p_value=1.0000)

Exact=1.59
(p_value=0.3898)

ChS=0.32
(p_value=0.5687)

Exact=1.59
(p_value=0.3898)

Exact=0.22
(p_value=0.6392)

LR-ChS=1.23
(p_value=0.5411)

LR-ChS=1.94
(p_value=0.3791)

LR-ChS=5.04
(p_value=0.1688)

LR-ChS=2.34
(p_value=0.5040)

LR-ChS=8.32
(p_value=0.0399)

LR-ChS=5.98
(p_value=0.0504)

LR-ChS=2.21
(p_value=0.5300)

LR-ChS=5.19
(p_value=0.0747)

LR-ChS=1.91
(p_value=0.3844)

LR-ChS=4.85
(p_value=0.0884)

LR-ChS=3.98
(p_value=0.2631)

LR-ChS=3.26
(p_value=0.3539)

LR-ChS=2.84
(p_value=0.5857)

LR-ChS§=6.48
(p_value=0.1658)

LR-ChS§=6.25
(p_value=0.2823)

LR-ChS=3.11
(p_value=0.6829)

LR-ChS=13.47
(p_value=0.0193)

LR-ChS§=9.39
(p_value=0.0946)

LR-ChS=4.13
(p_value=0.3886)

LR-ChS=13.01
(p_value=0.0112)

LR-ChS=6.34
(p_value=0.2749)

LR-ChS§=9.16
(p_value=0.1029)

LR-ChS=16.84
(p_value=0.0048)

LR-ChS=3.62
(p_value=0.6059)
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4 Definicion de Estereotipos asociados a cada imagen

Se presenta una tabla con la definicién del Patrén, Tipo y Estereotipo asociado a cada
imagen, todos ellos definidos siempre que hayan sido elegidos por mayorfa absoluta (mas
del 50% de personas con la misma opcion):

Segin Sexo Mujer Objeto de Deseo Pasiva/Activa Estereotipo

Imagen 1 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Maniqui

Imagen 2 Mujer Objeto de Deseo Activa  Seductora

Imagen 3 Mujer Objeto de Deseo Pasiva

Imagen 4 Mujer Objeto de Deseo Activa  Seductora

Imagen 5 Mujer Objeto de Deseo Activa

Imagen 6 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Maniqui

Imagen 7 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Cara Bonita

Imagen 8 Mujer Objeto de Deseo Pasiva

Imagen 9 Mujer Objeto de Deseo Activa Mujer Fatal
Imagen 10 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Maniqui
Imagen 11 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Cara Bonita
Imagen 12 Mujer Objeto de Deseo Activa Mujer Fatal
Imagen 13 Mujer Objeto de Deseo Activa  Seductora
Imagen 14 Mujer Objeto de Deseo Pasiva Cara Bonita
Imagen 15 Mujer Objeto de Deseo Activa
Imagen 16 Mujer Objeto de Deseo Pasiva
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1 Material y Métodos

1.1 Material

Se dispone de 16 ficheros .csv, recibidos el dia 26/06/2015, con la informacién de la
valoracion de la presencia de cada Estereotipo en cada imagen de las 16 disponibles.

1.2 Lectura y validacion de la Base de Datos

La lectura y gestion de la base de datos ha sido realizada con el software: SAS v9.3, SAS
Institute Inc., Cary, NC, USA.

Se ha realizado una validacién de la consistencia interna de las variables de la base de datos,
asi como, valores fuera de rango y valores faltantes, para asegurar totalmente su fiabilidad.
Se han eliminado los registros de la base de datos correspondientes a Julia Baeza, lucas,
angel, Prueba correspondientes, todos ellos a pruebas con el aplicativo.
Ademas se ha incorporado la informacién del tipo de Mujer Objeto de Deseo vy
Estereotipo definidos en el informe:
Caracterizacion valores y estereotipos de imagenes de tipo Mujer Objeto de
deseo.
Definicién de estereotipos de la imagen
Una vez finalizado el proceso de validacion, la base de datos ha sido cerrada.

1.3 Objetivo

El objetivo de este estudio es caracterizar los valores que transmiten las imagenes y ademas
proyectar los Estereotipos o tipos de Mujer Objeto de Deseo sobre el Mapa Factorial.

1.4 Métodos Estadisticos

En el apartado 3, se caracterizan las respuestas correspondientes a cada imagen por persona
(856 respuestas).
En primer lugar, se presenta un recuento de las respuestas incluidas en el analisis.
Se ha realizado un andlisis de correspondencias multiples (Greenacre, 2008) que ha
permitido obtener biplots incluyendo variables activas (que intervienen en el analisis),
variables ilustrativas (no incluidas en el analisis) con la finalidad de encontrar grupos de
respuestas con caracteristicas similares.
Las variables activas son:

- Amistad

- Bienestar

- Cooperacion

- Cultura

- Deberes

- Democracia

- Derechos

- Dignidad

- Educacion

- Esfuerzo

- Familia
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- Identidad

- Igualdad

- Independencia

- Intimidad

- Justicia-Equidad
- Libertad

- Moral-Honor

- Orden

- Paz

- Pluralismo

- Progreso

- Respeto

- Responsabilidad
- Salud

MODELOS DEL DESEO

Considerando de cada una de ellas 4 posibles respuestas: Valor no presente, Valor

Desfavorable, Valor Favorable-Desfavorable, Valor Favorable.

También se han incluido las siguientes variables ilustrativas:
- Sexo
- Edad categorizada (14-34 y 35 o mas)
- Imagen
- Tipo de Mujer Objeto de Deseo
- Estereotipo

En el apartado 4, se caracterizan las 16 imagenes.

Se ha realizado un andlisis de correspondencias multiples (Greenacre, 2008) que ha
permitido obtener biplots incluyendo variables activas (que intervienen en el analisis),
variables ilustrativas (no incluidas en el analisis) con la finalidad de encontrar grupos de

respuestas con caracteristicas similares.
Las variables activas son:

- Amistad

- Bienestar

- Cooperacion

- Cultura

- Deberes

- Democracia

- Derechos

- Dignidad

- Educacion

- Esfuerzo

- Familia

- Identidad

- Igualdad

- Independencia

- Intimidad

- Justicia-Equidad

- Libertad

- Moral-Honor

- Otden

- Paz

- Pluralismo
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Progreso
Respeto
Responsabilidad
Salud

Considerando de cada una de ellas 4 posibles respuestas: Valor no presente, Valor
Desfavorable, Valor Favorable-Desfavorable, Valor Favorable.
También se han incluido las siguientes variables ilustrativas:

Imagen
Tipo de Mujer Objeto de Deseo
Estereotipo

Todos los resultados se han obtenido con el software SAS versi69.3 (SAS System, Cary,
NC, USA, 2013).
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2 Recogida de datos

Se han incluido en el andlisis 55 individuos con valoraciones de 13 imagenes, o mas:

13 2
14 3
15 12
16 38

Asi pues, se caracterizan 856 respuestas, correspondientes a las respuestas de 55 individuos
que responden de 13 a 16 imagenes:

55 16 856

De las 55 personas incluidas:
* 25 son hombres y 30 mujeres.
* 34 son de 14-34 anos, y 21 de 35 afos o mas.

25 4545
30 54.55

=
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De las 16 imagenes incluidas:
* 9 son Pasivas y 7 son Activas
* 5 no tienen asignado ningun Estereotipo, 2 corresponden a Mujer Fatal; y
Maniqui, Cara Bonita y Seductora con 3 imagenes cada una de ellas.

9 56.25
7 43.75
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3 Caracterizacion de las respuestas

Las valoraciones de la presencia e influencia de cada Valor se ha medido mediante una
escala de 8 categorfas. Se ha realizado una agrupacion de estas categorias como sigue:
®* No Presente
* Desfavorable: Formado por las respuestas Valor Totalmente Desfavorable y
Valor Muy Desfavorable.
* Favorable-Desfavorable: Formado por las respuestas Un poco desfavorable, Ni
favorable ni desfavorable, Un poco favorable.
* Favorable: Formado por las respuestas Valor Totalmente Favorable y Valor
Muy Favorable.

1112 62.65
663 37.35
1660 39.72
1551 37.11
. 1202 62.96
707 37.04
13537 100.00

A continuacion se presenta el analisis univariante de las respuestas que han sido incluidas
en el analisis:

100%

Porcentage

NAAERARARERN A

| mNO @ Desfavornble @ Favorable-Desfovorable @ Favorable |
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100%

Porcemaje

AN ,:zx% ok N\

| @ NO @ Destvorable B Favorable-Desfavorable @ Favorable |

695 81.19 48  5.601 89 1040 24 2.80 856
240 28.04 93 10.86 326 38.08 197 23.01 856
694 81.07 63  7.36 83 970 16 1.87 856
485 56.66 64  7.48 225 26.29 82 9.58 856
645 7535 38 444 132 1542 41 479 856
714 83.41 34 3.97 83 970 25 292 856
583 68.11 59  6.89 172 20.09 42 491 856
319 37.27 129 15.07 293 34.23 115 13.43 856
564 65.89 50  5.84 175 20.44 67 7.83 856
564 65.89 78  9.11 147 17.17 67 7.83 856
741 86.57 60  7.01 45 526 10 1.17 856
311 36.33 118 13.79 277 32.36 150 17.52 856
568 66.36 107 12.50 125 14.60 56 6.54 856
365 42.64 94 10.98 218 25.47 179 2091 856
459 53.62 116 13.55 199 2325 82 9.58 856
673 78.62 61 7.13 97 11.33 25 292 856
369 43.11 99 11.57 243 28.39 145 16.94 856
556 6495 80  9.35 171 1998 49 572 856
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NO Desfavorable Favorable-Desfavorable Favorable Total

Valoraciones

N % N % N % N % N
Orden 542 63.32 35  4.09 182 21.26 97 1133 856
Paz 564 65.89 39 456 171 19.98 82 9.58 856
Pluralismo 679 79.32 55 643 80 9.35 42 491 856
Progteso 591 69.04 75 8.76 125 14.60 65 7.59 856
Respeto 534 6238 83  9.70 176 20.56 63 7.36 856
Responsabilidad 616 71.96 46  5.37 131 15.30 63 7.36 856
Salud 466 54.44 51  5.96 214 25.00 125 14.60 856

Los valores Amistad, Cooperacién, Deberes, Democracia, Familia, Justicia-
Equidad y Responsabilidad han sido valorados con mas del 70% de respuestas
cémo valores NO presentes en las imagenes. Y del 5% al 15% de las respuestas
han sido Favorable-Desfavorable. Con menos porcentaje las respuestas
Desfavorables y Favorables.

Los valores Derechos, Educacién, Esfuerzo, Igualdad, Moral-Honor, Orden,
Paz, Progreso, Respeto han sido valorados como valores NO presentes en las
imagenes en un 60%-70% de los casos. Ademas entre el 15%-20% de las
respuestas los han considerado Favorable-Desfavorable. Y en menos del 10%
de los casos han sido valorados cémo Favorables o Desfavorables (salvo en
Igualdad, que tiene 12.5% de respuestas Desfavorables, y, Orden, que tiene
11.33% de las respuestas Favorables).

En el valor Cultura han respondido: el 56.66% cémo Valor NO presente, 7.48
cémo Valor Desfavorable, 26.29% cémo Valor Favorable-Desfavorable, y el
9.58% cémo Valor Favorable.

En los valores Intimidad y Salud han respondido: el 53-54% cémo Valor NO
presente, 6-14% cémo Valor Desfavorable, 23-25% cémo Valor Favorable-
Destavorable, y el 10-15% cémo Valor Favorable.

En los Valores Independencia y Libertad han respondido: el 43% cémo Valor
NO presente, 11-12% cémo Valor Desfavorable, 25-28% cémo Valor
Favorable-Desfavorable, y el 17-21% cémo Valor Favorable.

En los Valores Dignidad y Identidad han respondido: el 36-37% cémo Valor
NO presente, 14-15% cémo Valor Desfavorable, 32-34% cémo Valor
Favorable-Desfavorable, y el 13-18% cémo Valor Favorable.

En el Valor Bienestar han respondido: el 28.04% cémo Valor NO presente,
10.86% cémo Valor Desfavorable, 38.08% cémo Valor Favorable-
Destavorable, y el 23.01% cémo Valor Favorable.

3.1 Analisis de correspondencias multiples

Se ha realizado un analisis de correspondencias multiples a partir de las respuestas para
tener una representacion de los Valores y las variables Ilustrativas en una dimensién mas
pequena. A continuacion se presenta la tabla de valores propios:

10
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0.64728 0.41897 8966.0  13.97 13,97 Hrbrtkiokrak kAR oAk

0.48557 0.23577 5045.6 7.86 2N B2 FEEFREERRREIELS
0.42425 0.17999 3851.8 6.00 D32, FFEEFEEEEERE
0.29708 0.08826  1888.7 2.94 30.77 HHxk
0.26933 0.07254 1552.3 242 I3 B
0.25909 0.06713 1436.5 2.24 ID A
0.25643 0.06576  1407.2 2.19 37.61 ¥k
0.24640 0.06071 1299.2 2.02 39.64 **x*
0.23477 0.05512  1179.5 1.84 41.47 Hx*
0.23174 0.05370 1149.2 1.79 43.26 ***
0.22783 0.05191 1110.8 1.73 44,99 Hxx
0.22238 0.04945 1058.3 1.65 46.64 ***
0.21594 0.04663  997.9 1.55 48.20 H**
0.21332 0.04551  973.8 1.52 49.71 *x*
0.21258 0.04519  967.0 1.51 .22 wE
0.21141 0.04469  956.4 1.49 52.71 **
0.21008 0.04413 9445 1.47 54.18 **
0.20426 0.04172  892.8 1.39 55.57 **
0.20299 0.04121  881.8 1.37 56.95 **
0.20070 0.04028  862.0 1.34 58.29 **
0.19814 0.03926  840.1 1.31 59.60 **
0.19806 0.03923  839.5 1.31 60.90 **
0.19482 0.03795 8122 1.27 62.17 **
0.19387 0.03758  804.3 1.25 63.42 **
0.19094 0.03646  780.2 1.22 64.64 **
0.18837 0.03548  759.3 1.18 65.82 **
0.18457 0.03407  729.0 1.14 66.96 **
0.18251 0.03331  712.9 1.11 68.07 **
0.18155 0.03296  705.4 1.10 69.17 **
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0.17861

0.17718
0.17542
0.17403
0.17230
0.17106
0.16752
0.16675
0.16602
0.16425
0.16146
0.16090
0.16046
0.15752
0.15555
0.15473
0.15209
0.15105
0.14814
0.14583
0.14469
0.14264
0.14148
0.13933
0.13782
0.13629
0.13602
0.13239
0.12938

0.03190
0.03139
0.03077
0.03029
0.02969
0.02926
0.028006
0.02780
0.02756
0.02698
0.02607
0.02589
0.02575
0.02481
0.02420
0.02394
0.02313
0.02282
0.02195
0.02127
0.02093
0.02035
0.02002
0.01941
0.01899
0.01858
0.01850
0.01753
0.01674

682.7
671.8
658.5
648.1
635.3
626.2
600.5
595.0
589.8
577.3
557.9
554.0
551.0
531.0
517.8
512.4
495.0
488.3
469.6
455.1
448.0
435.4
428.4
4154
4006.5
397.5
395.9
375.1
358.2

1.06
1.05
1.03
1.01
0.99
0.98
0.94
0.93
0.92
0.90
0.87
0.86
0.86
0.83
0.81
0.80
0.77
0.76
0.73
0.71
0.70
0.68
0.67
0.65
0.63
0.62
0.62
0.58
0.56

70.23
71.28
72.30
73.31
74.30
75.28
76.21
77.14
78.06
78.96
79.82
80.69
81.55
82.37
83.18
83.98
84.75
85.51
86.24
86.95
87.65
88.33
88.99
89.64
90.27
90.89
91.51
92.09
92.65

k%

k%

k%

k%

k%

k%

k%

k%

k%
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0.12760 0.01628  348.4 0.54 93.19 *
0.12645 0.01599 3422 0.53 93.73 *
0.12514 0.01566  335.1 0.52 94.25 *
0.12430 0.01545  330.6 0.52 94.76 *
0.12262 0.01504  321.8 0.50 95.27 *
0.12129 0.01471 31438 0.49 95.76 *
0.11675 0.01363  291.7 0.45 96.21 *
0.11615 0.01349  288.7 0.45 96.66 *
0.11298 0.01276  273.2 0.43 97.09 *
0.11171 0.01248  267.1 0.42 97.50 *
0.11057 0.01223  261.6 0.41 97.91 *
0.10845 0.01176  251.7 0.39 98.30 *
0.10575 0.01118  239.3 0.37 98.67 *
0.10395 0.01080  231.2 0.36 99.03 *
0.10128 0.01026  219.5 0.34 99.38 *
0.09979 0.00996  213.1 0.33 99.71 *

0.09365 0.00877  187.7 0.29 100.00

Total 3.00000 64200.0 100.00

Degrees of Freedom = 84645

Observamos que el primer valor propio explica un 13.97% de la variabilidad total, el
segundo un 7.86%. Y no tenemos el 80% de la variabilidad de las respuestas hasta llegar al
valor propio 41.
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Ana Lage

A continuacién se representan los Valores en un Mapa Factorial (con los dos primeros
ejes), es decir, se re-expresan cada una de las variables incluidas (tanto Activas cémo
Tlustrativas en funcién de las dimensiones. El tamafio de los circulos indica la cantidad de
respuestas con cada una de las caracteristicas.

~~

%

~

S

E

(&)
-1
-2 -

DEBERES Desfn

(RO S e D J

ORDEN_ Desfy
DEREX

'HOS Desfay

3 Beatiny
".\H‘| TAD Desfav

’ EQUIDA

WISTAD FD

l|]|

s

ST,

oS NED, g ;
‘ hu'r;z'n?_\g‘t" - _ . 1
INPEPENPENGTAL ERERES Fas
.\H Fav

AMISTAD Fay

CULTURpEN
1Gt M-L

DERE!

1S Fay
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En el siguiente Mapa Factorial, se presentan la representacion de los Valores pintados de
distinto color segun las respuestas: Valor NO presente en azul, Valor Desfavorable en rojo,
Valor Favorable-Desfavorable en verde y Valor Favorable en lila.

Dim2 (786 )
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Vemos que la primera dimensién separa los valores con respuesta No presente y
Favorable-Desfavorable, de los valores Favorables y Desfavorables.

La segunda dimensién separa los valores con respuesta No presente y Favorable, de los
valores, Desfavorables y Favorables-Desfavorables.

Para visualizar de forma distinta los resultados obtenidos, en los siguientes 3 graficos se
presentan los Valores en el mismo Mapa Factorial (cada uno de los graficos contiene unos
7 o 8 Valores).
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2~
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En el siguiente Mapa Factorial se presentan las variables Ilustrativas en la representacion de
los dos primeros ejes.
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Ampliando la imagen hasta dim 1=0,5 y dim2 entre -0,5 y 0,5:
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Dim] (13.97)
® Estercotipo Defimdo ® Pas Act Defimdo @ edat cat ® sexo -~ Valores |

[

Observamos que la mayoria de categorias se encuentran muy cerca del 0,0, es decir, sin
poderlas caracterizar, aunque, las mas relevantes son las categorias referentes a la edad: con
personas de 14-34 cerca de las valoraciones NO presentes, y las personas de 35 o mas cerca
de las valoraciones Favorables-Desfavorables.
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3.2 Clasificacion en 4 grupos

A partir de los 41 primeros factores obtenidos en el analisis de correspondencias (80% de
variabilidad explicada) se ha realizado una clasificacién para agrupar las respuestas similares.
Para poder decidir el nimero 6ptimo de clusters (grupos) de respuestas se han usados los
siguientes 4 criterios: Cubic Cluster Criterium, Pseudo F, Pseudo T-Squared y Diference
SemipartialRSQ.

Critersa for the Number of Clusters
15+
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En el siguiente dendograma se observa cémo se han definido los 4 grupos de respuestas:

—p e -@ D] ~S@e®m

0125,

0100

Obsenations

En el siguiente Mapa Factorial se representan las variables Activas, Ilustrativas y Clusters:
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Las respuestas correspondientes a cada cluster:
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3.2.1 Valores relevantes en cada Cluster

En las siguientes tablas se presentan los Valores que en cada cluster son significativamente
mas (o menos) presentes que en la totalidad de las respuestas.
Se presentan:

Cluster: Cluster y nimero de respuestas que lo forman.

Valor (%Total) = Valor y presencia o influencia y % respuestas con esta
caracteristica en Toda la muestra, todas las respuestas.

%Variable en el Cluster= % de respuestas con esta caracteristica en el cluster.
%Cluster en la Variable= Porcentaje de respuestas con esta caracteristica en el
cluster, respecto al total de respuestas con esta caracteristica.

P_valor: Se ha calculado la probabilidad de qué teniendo un total de 856 respuestas,
los porcentajes de respuestas con cada caracteristica en la muestra y en el cluster
sean iguales. Este calculo se realiza suponiendo que se comporta como una
Hypergeometrica.
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3.21.1 Cluster1

Se presentan los Valores con su valoraciéon mas frecuentes en el cluster que en la totalidad
de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
NO AMISTAD (81.19%) 90.38% 82.45% <.0001
NO BIENESTAR (28.04%) 32.02% 84.58% <.0001
NO COOPERACION (81.07%) 90.54% 82.71% <.0001
NO CULTURA (56.66%) 69.87% 91.34% <.0001
NO DEBERES (75.35%) 88.17% 86.67% <.0001
NO DEMOCRACIA (83.41%) 95.11% 84.45% <.0001
NO DERECHOS (68.11%) 82.81% 90.05% <.0001
NO DIGNIDAD (37.27%) 48.42% 96.24% <.0001
NO EDUCACION (65.89%) 80.60% 90.60% <.0001
NO ESFUERZO (65.89%) 76.50% 85.99% <.0001
NO FAMILIA (86.57%) 96.37% 82.46% <.0001
NO IDENTIDAD (36.33%) 45.90% 93.57% <.0001

Cluster 1 (N=634) NO IGUALDAD (66.36%) 79.97% 89.26% <.0001
NO INDEPENDENCIA (42.64%) 50.63% 87.95% <.0001
NO INTIMIDAD (53.62%) 62.78% 86.71% <.0001
NO JUSTICIA_EQUIDAD (78.62%) 93.53% 88.11% <.0001
NO LIBERTAD (43.11%) 52.68% 90.51% <.0001
NO MORAIL_HONOR (64.95%) 78.71% 89.75% <.0001
NO ORDEN (63.32%) 76.03% 88.93% <.0001
NO PAZ (65.89%) 73.82% 82.98% <.0001
NO PLURALISMO (79.32%) 89.43% 83.51% <.0001
NO PROGRESO (69.04%) 82.02% 87.99% <.0001
NO RESPETO (62.38%) 77.29% 91.76% <.0001
NO RESPONSABILIDAD (71.96%) 84.54% 87.01% <.0001
NO SALUD (54.44%) 64.51% 87.77% <.0001
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* En el cluster 1, son mas frecuentes las respuestas de Valores no presentes que
en el resto de la muestra. Por ejemplo, en el caso del Valor Salud, tenemos un
total de 54.44% de las respuestas con esta caracteristica. En este cluster, el
64.51% de las respuestas han marcado Valor Salud NO presenta, y ademas
corresponden a un 87.77% de las respuestas que han contestado No presenta el
valor Salud. Existen diferencias estadisticamente significativas entre el
porcentaje de respuestas que No han detectado el valor Salud en la muestra y en
el cluster, p_valor<0.0001.

Se presentan los Valores con su valoracién menos frecuentes en el cluster que en la
totalidad de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 1 (N=634) AMISTAD_Desfav (5.61%) 1.58% 20.83% <.0001
AMISTAD_FD (10.40%) 5.99% 42.70% <.0001
AMISTAD_Fav (2.80%) 2.05% 54.17% 0.0089
BIENESTAR_Desfav (10.86%) 9.31% 63.44% 0.0057
BIENESTAR_Fav (23.01%) 20.19% 64.97% 0.0004
COOPERACION_Desfav (7.36%) 3.15% 31.75% <.0001
COOPERACION_FD (9.70%) 6.31% 48.19% <.0001
COOPERACION_Fav (1.87%) 0.00% 0.00% <.0001
CULTURA_Desfav (7.48%) 3.00% 29.69% <.0001
CULTURA_FD (26.29%) 20.98% 59.11% <.0001
CULTURA_Fav (9.58%) 6.15% 47.56% <.0001
DEBERES_Desfav (4.44%) 2.84% 47.37% <.0001
DEBERES_FD (15.42%) 7.89% 37.88% <.0001
DEBERES_Fav (4.79%) 1.10% 17.07% <.0001
DEMOCRACIA_Desfav (3.97%) 1.10% 20.59% <.0001
DEMOCRACIA_FD (9.70%) 3.63% 27.71% <.0001
DEMOCRACIA_Fav (2.92%) 0.16% 4.00% <.0001
DERECHOS_Desfav (6.89%) 1.58% 16.95% <.0001
DERECHOS_FD (20.09%) 14.83% 54.65% <.0001
DERECHOS_Fav (4.91%) 0.79% 11.90% <.0001
DIGNIDAD_Desfav (15.07%) 9.62% 47.29% <.0001
DIGNIDAD_Fav (13.43%) 8.52% 46.96% <.0001
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%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
EDUCACION_Desfav (5.84%) 2.05% 26.00% <.0001
EDUCACION_FD (20.44%) 14.20% 51.43% <.0001
EDUCACION_Fav (7.83%) 3.15% 29.85% <.0001
ESFUERZO_Desfav (9.11%) 7.73% 62.82% 0.0074
ESFUERZO_FD (17.17%) 11.36% 48.98% <.0001
ESFUERZO_Fav (7.83%) 4.42% 41.79% <.0001
FAMILIA_Desfav (7.01%) 1.10% 11.67% <.0001
FAMILIA_FD (5.26%) 2.52% 35.56% <.0001
FAMILIA_Fav (1.17%) 0.00% 0.00% <.0001
IDENTIDAD_Desfav (13.79%) 9.15% 49.15% <.0001
IDENTIDAD_Fav (17.52%) 13.09% 55.33% <.0001
IGUALDAD_Desfav (12.50%) 5.84% 34.58% <.0001
IGUALDAD_FD (14.60%) 11.20% 56.80% <.0001
IGUALDAD_Fav (6.54%) 3.00% 33.93% <.0001
INDEPENDENCIA_Desfav (10.98%) 6.62% 44.68% <.0001
INDEPENDENCIA_Fav (20.91%) 17.35% 61.45% <.0001
INTIMIDAD_Desfav (13.55%) 8.68% 47.41% <.0001
INTIMIDAD_FD (23.25%) 21.29% 67.84% 0.0094
INTIMIDAD_Fav (9.58%) 7.26% 56.10% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_Desfav (7.13%) 2.05% 21.31% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_FD (11.33%) 3.94% 25.77% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_Fav (2.92%) 0.47% 12.00% <.0001
LIBERTAD_Desfav (11.57%) 5.99% 38.38% <.0001
LIBERTAD_Fav (16.94%) 14.04% 61.38% <.0001
MORAIL_HONOR_Desfav (9.35%) 4.42% 35.00% <.0001
MORAIL_HONOR_FD (19.98%) 14.20% 52.63% <.0001
MORAIL_HONOR_Fav (5.72%) 2.68% 34.69% <.0001
ORDEN_Desfav (4.09%) 0.95% 17.14% <.0001
ORDEN_FD (21.26%) 16.09% 56.04% <.0001
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%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
ORDEN_Fav (11.33%) 6.94% 45.36% <.0001
PAZ_Desfav (4.56%) 2.84% 46.15% <.0001
PAZ_FD (19.98%) 17.35% 64.33% 0.0005
PAZ_Fav (9.58%) 5.99% 46.34% <.0001
PLURALISMO_Desfav (6.43%) 2.84% 32.73% <.0001
PLURALISMO_FD (9.35%) 5.52% 43.75% <.0001
PLURALISMO_Fav (4.91%) 2.21% 33.33% <.0001
PROGRESO_Desfav (8.76%) 4.10% 34.67% <.0001
PROGRESO_FD (14.60%) 10.41% 52.80% <.0001
PROGRESO_Fav (7.59%) 3.47% 33.85% <.0001
RESPETO_Desfav (9.70%) 4.73% 36.14% <.0001
RESPETO_FD (20.56%) 13.88% 50.00% <.0001
RESPETO_Fav (7.36%) 4.10% 41.27% <.0001
RESPONSABILIDAD_Desfav (5.37%) 2.52% 34.78% <.0001
RESPONSABILIDAD_FD (15.30%) 9.78% 47.33% <.0001
RESPONSABILIDAD_Fav (7.36%) 3.15% 31.75% <.0001
SALUD_Desfav (5.96%) 5.05% 62.75% 0.0223
SALUD_FD (25.00%) 21.92% 64.95% 0.0002
SALUD_Fav (14.60%) 8.52% 43.20% <.0001

* Las caracteristicas que no son Valor NO presente, son las caracteristicas no
relevantes en este cluster
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3.2.1.2 Cluster 2

Se presentan los Valores con su valoraciéon mas frecuentes en el cluster que en la totalidad

de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
AMISTAD_Desfav (5.61%) 10.42% 20.83% 0.0335
BIENESTAR_Desfav (10.86%) 32.29% 33.33% <.0001
CULTURA_Desfav (7.48%) 43.75% 65.63% <.0001
DEBERES_Desfav (4.44%) 17.71% 44.74% <.0001
DEMOCRACIA_Desfav (3.97%) 13.54% 38.24% <.0001
DERECHOS_Desfav (6.89%) 41.67% 67.80% <.0001
DIGNIDAD_Desfav (15.07%) 69.79% 51.94% <.0001
EDUCACION_Desfav (5.84%) 37.50% 72.00% <.0001
ESFUERZO_Desfav (9.11%) 22.92% 28.21% <.0001
FAMILIA_Desfav (7.01%) 18.75% 30.00% <.0001
IDENTIDAD_Desfav (13.79%) 59.38% 48.31% <.0001
IGUALDAD_Desfav (12.50%) 58.33% 52.34% <.0001

Cluster 2 (N=96) INDEPENDENCIA_Desfav (10.98%) 48.96% 50.00% <.0001
INTIMIDAD_Desfav (13.55%) 59.38% 49.14% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_Desfav (7.13%) 37.50% 59.02% <.0001
LIBERTAD_Desfav (11.57%) 54.17% 52.53% <.0001
MORAL_HONOR_Desfav (9.35%) 47.92% 57.50% <.0001
ORDEN_Desfav (4.09%) 21.88% 60.00% <.0001
PAZ_Desfav (4.56%) 12.50% 30.77% 0.0006
PLURALISMO_Desfav (6.43%) 14.58% 25.45% 0.0017
PROGRESO_Destav (8.76%) 41.67% 53.33% <.0001
RESPETO_Desfav (9.70%) 50.00% 57.83% <.0001
RESPONSABILIDAD_Desfav (5.37%) 26.04% 54.35% <.0001
SALUD_Desfav (5.96%) 17.71% 33.33% <.0001
SALUD_FD (25.00%) 35.42% 15.89% 0.0103
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* En el cluster 2 (96 respuestas), son mas frecuentes las respuestas de Valores
Desfavorables que en el resto de la muestra. Observamos que en el unico Valor
que no se han obtenido diferencias estadisticamente significativas es
Cooperacién, y ademas en este grupo también es mas presente el Valor Salud
Favorable-Desfavorable que en toda la muestra.

Se presentan los Valores con su valoracién menos frecuentes en el cluster que en la
totalidad de las respuestas:

%Variable en %0 Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 2 (N=96) BIENESTAR_Fav (23.01%) 6.25% 3.05% <.0001
NO COOPERACION (81.07%) 75.00% 10.37% 0.0434
NO CULTURA (56.66%) 29.17% 5.77% <.0001
CULTURA_Fav (9.58%) 0.00% 0.00% <.0001
NO DEBERES (75.35%) 59.38% 8.84% <.0001
NO DEMOCRACIA (83.41%) 71.88% 9.66% 0.0007
DEMOCRACIA_Fav (2.92%) 1.04% 4.00% 0.0489
NO DERECHOS (68.11%) 39.58% 6.52% <.0001
DERECHOS_Fav (4.91%) 1.04% 2.38% 0.0059
NO DIGNIDAD (37.27%) 6.25% 1.88% <.0001
DIGNIDAD_FD (34.23%) 22.92% 7.51% 0.0039
DIGNIDAD_Fav (13.43%) 1.04% 0.87% <.0001
NO EDUCACION (65.89%) 38.54% 6.56% <.0001
EDUCACION_Fav (7.83%) 1.04% 1.49% 0.0002
ESFUERZO_Fav (7.83%) 3.13% 448% 0.0127
NO FAMILIA (86.57%) 79.17% 10.26% 0.0107
FAMILIA_FD (5.26%) 2.08% 444% 0.0286
FAMILIA_Fav (1.17%) 0.00% 0.00% <.0001
NO IDENTIDAD (36.33%) 16.67% 5.14% <.0001
IDENTIDAD_FD (32.36%) 19.79% 6.86% 0.0013
IDENTIDAD_Fav (17.52%) 4.17% 2.67% <.0001
NO IGUALDAD (66.36%) 32.29% 5.46% <.0001
IGUALDAD_FD (14.60%) 8.33% 6.40% 0.0174
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%Variable en %Cluster en
Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
IGUALDAD_Fav (6.54%) 1.04% 1.79% 0.0010
INDEPENDENCIA_FD (25.47%) 8.33% 3.67% <.0001
INDEPENDENCIA_Fav (20.91%) 3.13% 1.68% <.0001
NO INTIMIDAD (53.62%) 25.00% 5.23% <.0001
INTIMIDAD_FD (23.25%) 12.50% 6.03% 0.0017
INTIMIDAD_Fav (9.58%) 3.13% 3.66% 0.0027
NO JUSTICIA_EQUIDAD (78.62%) 50.00% 7.13% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_Fav (2.92%) 0.00% 0.00% <.0001
NO LIBERTAD (43.11%) 26.04% 6.78% <.0001
LIBERTAD_FD (28.39%) 18.75% 7.41% 0.0078
LIBERTAD_Fav (16.94%) 1.04% 0.69% <.0001
NO MORAL_HONOR (64.95%) 40.63% 7.01% <.0001
MORAIL_HONOR_FD (19.98%) 11.46% 6.43% 0.0066
MORAI_HONOR_Fav (5.72%) 0.00% 0.00% <.0001
NO ORDEN (63.32%) 48.96% 8.67% 0.0008
ORDEN_Fav (11.33%) 4.17% 4.12% 0.0025
PAZ_Fav (9.58%) 3.13% 3.66% 0.0027
NO PLURALISMO (79.32%) 72.92% 10.31% 0.0408
PLURALISMO_Fav (4.91%) 2.08% 4.76% 0.0392
NO PROGRESO (69.04%) 47.92% 7.78% <.0001
PROGRESO_FD (14.60%) 9.38% 7.20% 0.0392
PROGRESO_Fav (7.59%) 1.04% 1.54% 0.0003
NO RESPETO (62.38%) 31.25% 5.62% <.0001
RESPETO_Fav (7.36%) 1.04% 1.59% 0.0004
NO RESPONSABILIDAD (71.96%) 61.46% 9.58% 0.0063
RESPONSABILIDAD_Fav (7.36%) 0.00% 0.00% <.0001
NO SALUD (54.44%) 43.75% 9.01% 0.0097
SALUD_Fav (14.60%) 3.13% 2.40% <.0001
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3.2.1.3 Cluster 3

Se presentan los Valores con su valoraciéon mas frecuentes en el cluster que en la totalidad
de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 3 (N=79) AMISTAD_Desfav (5.61%) 25.32% 41.67% <.0001
AMISTAD_FD (10.40%) 31.65% 28.09% <.0001
BIENESTAR_Fav (23.01%) 43.04% 17.26% <.0001
COOPERACION_Desfav (7.36%) 29.11% 36.51% <.0001
COOPERACION_FD (9.70%) 26.58% 25.30% <.0001
COOPERACION_Fav (1.87%) 11.39% 56.25% <.0001
CULTURA_FD (26.29%) 67.09% 23.56% <.0001
DEBERES_FD (15.42%) 65.82% 39.39% <.0001
DEMOCRACIA_Desfav (3.97%) 15.19% 35.29% <.0001
DEMOCRACIA_FD (9.70%) 46.84% 44.58% <.0001
DERECHOS_FD (20.09%) 72.15% 33.14% <.0001
DIGNIDAD_FD (34.23%) 69.62% 18.77% <.0001
DIGNIDAD_Fav (13.43%) 24.05% 16.52% 0.0051
EDUCACION_FD (20.44%) 70.89% 32.00% <.0001
EDUCACION_Fav (7.83%) 13.92% 16.42% 0.0358
ESFUERZO_FD (17.17%) 64.56% 34.69% <.0001
ESFUERZO_Fav (7.83%) 18.99% 22.39% 0.0006
FAMILIA_Desfav (7.01%) 30.38% 40.00% <.0001
FAMILIA_FD (5.26%) 22.78% 40.00% <.0001
IDENTIDAD_FD (32.36%) 67.09% 19.13% <.0001
IDENTIDAD_Fav (17.52%) 26.58% 14.00% 0.0230
IGUALDAD_FD (14.60%) 49.37% 31.20% <.0001
INDEPENDENCIA_FD (25.47%) 59.49% 21.56% <.0001
INDEPENDENCIA_Fav (20.91%) 31.65% 13.97% 0.0126
INTIMIDAD_FD (23.25%) 49.37% 19.60% <.0001
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%Variable en %0 Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
INTIMIDAD_ Fav (9.58%) 20.25% 19.51% 0.0018
JUSTICIA_EQUIDAD_Desfav (7.13%) 12.66% 16.39% 0.0453
JUSTICIA_EQUIDAD_FD (11.33%) 58.23% 47.42% <.0001
LIBERTAD_FD (28.39%) 59.49% 19.34% <.0001
LIBERTAD_Fav (16.94%) 26.58% 14.48% 0.0157
MORAL_HONOR_FD (19.98%) 78.48% 36.26% <.0001
ORDEN_Desfav (4.09%) 10.13% 22.86% 0.0110
ORDEN_FD (21.26%) 51.90% 22.53% <.0001
ORDEN_Fav (11.33%) 26.58% 21.65% <.0001
PAZ_FD (19.98%) 40.51% 18.71% <.0001
PAZ_Fav (9.58%) 25.32% 24.39% <.0001
PLURALISMO_Desfav (6.43%) 20.25% 29.09% <.0001
PLURALISMO_FD (9.35%) 34.18% 33.75% <.0001
PROGRESO_FD (14.60%) 54.43% 34.40% <.0001
PROGRESO_Fav (7.59%) 18.99% 23.08% 0.0004
RESPETO_FD (20.56%) 82.28% 36.93% <.0001
RESPONSABILIDAD_FD (15.30%) 63.29% 38.17% <.0001
RESPONSABILIDAD_Fav (7.36%) 24.05% 30.16% <.0001
SALUD_FD (25.00%) 45.57% 16.82% <.0001
SALUD_Fav (14.60%) 44.30% 28.00% <.0001

* En el cluster 3 (79 respuestas), son mas frecuentes las respuestas de Valores
tanto Desfavorables, Favorables-Desfavorables, como Favorables que en el
resto de la muestra. Observamos que el porcentaje de respuestas con cada una
de las categorias en el cluster con es superior al porcentaje de respuestas cada
categoria en toda la muestra. Por ejemplo, en el caso del Valor Cooperacion,
tenemos un total de 1.87% de las respuestas que han identificado el Valor
Cooperaciéon como favorable. En este cluster, el 11.39% de las respuestas han
marcado Valor Cooperacién cémo favorable, y ademas corresponden al 56.25%
de las respuestas que han contestado Favorable el valor Cooperacién. Existen
diferencias estadisticamente significativas entre el porcentaje de respuestas que
han detectado cémo Favorable el valor Cooperacion en la muestra y en el
cluster, p_valor<0.0001.
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Se presentan los Valores con su valoracién menos frecuentes en el cluster que en la
totalidad de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 3 (N=79) NO AMISTAD (81.19%) 37.97% 4.32% <.0001
NO BIENESTAR (28.04%) 8.86% 2.92% <.0001
BIENESTAR_Desfav (10.86%) 2.53% 2.15% 0.0008
NO COOPERACION (81.07%) 32.91% 3.75% <.0001
NO CULTURA (56.66%) 13.92% 2.27% <.0001
NO DEBERES (75.35%) 24.05% 2.95% <.0001
DEBERES_Desfav (4.44%) 1.27% 2.63% 0.0232
NO DEMOCRACIA (83.41%) 32.91% 3.64% <.0001
NO DERECHOS (68.11%) 12.66% 1.72% <.0001
NO DIGNIDAD (37.27%) 5.06% 1.25% <.0001
DIGNIDAD_Desfav (15.07%) 1.27% 0.78% <.0001
NO EDUCACION (65.89%) 13.92% 1.95% <.0001
EDUCACION_Desfav (5.84%) 1.27% 2.00% 0.0068
NO ESFUERZO (65.89%) 12.66% 1.77% <.0001
ESFUERZO_Desfav (9.11%) 3.80% 3.85% 0.0170
NO FAMILIA (86.57%) 46.84% 4.99% <.0001
FAMILIA_Fav (1.17%) 0.00% 0.00% <.0001
NO IDENTIDAD (36.33%) 3.80% 0.96% <.0001
IDENTIDAD_Desfav (13.79%) 2.53% 1.69% <.0001
NO IGUALDAD (66.36%) 22.78% 3.17% <.0001
NO INDEPENDENCIA (42.64%) 3.80% 0.82% <.0001
INDEPENDENCIA_Desfav (10.98%) 5.06% 4.26% 0.0170
NO INTIMIDAD (53.62%) 26.58% 4.58% <.0001
INTIMIDAD_Desfav (13.55%) 3.80% 2.59% 0.0006
NO JUSTICIA_EQUIDAD (78.62%) 29.11% 3.42% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_Fav (2.92%) 0.00% 0.00% <.0001
NO LIBERTAD (43.11%) 7.59% 1.63% <.0001
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LIBERTAD_Desfav (11.57%) 6.33% 5.05% 0.0347
NO MORAL_HONOR (64.95%) 11.39% 1.62% <.0001
MORAL_HONOR_Desfav (9.35%) 5.06% 5.00% 0.0475
NO ORDEN (63.32%) 11.39% 1.66% <.0001
NO PAZ (65.89%) 25.32% 3.55% <.0001
NO PLURALISMO (79.32%) 40.51% 4.71% <.0001
NO PROGRESO (69.04%) 17.72% 2.37% <.0001
NO RESPETO (62.38%) 2.53% 0.37% <.0001
RESPETO_Desfav (9.70%) 5.06% 4.82% 0.0384
NO RESPONSABILIDAD (71.96%) 8.86% 1.14% <.0001
NO SALUD (54.44%) 8.86% 1.50% <.0001
SALUD_Desfav (5.96%) 1.27% 1.96% 0.0061
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3.2.1.4 Cluster 4

Se presentan los Valores con su valoraciéon mas frecuentes en el cluster que en la totalidad

de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 4 (N=47) AMISTAD_Desfav (5.61%) 17.02% 16.67% 0.0032
AMISTAD_FD (10.40%) 34.04% 17.98% <.0001
AMISTAD_Fav (2.80%) 12.77% 25.00% 0.0013
BIENESTAR_Fav (23.01%) 61.70% 14.72% <.0001
COOPERACION_Desfav (7.36%) 23.40% 17.46% 0.0003
COOPERACION_FD (9.70%) 19.15% 10.84% 0.0306
COOPERACION_Fav (1.87%) 10.64% 31.25% 0.0011
CULTURA_Fav (9.58%) 65.96% 37.80% <.0001
DEBERES_Fav (4.79%) 51.06% 58.54% <.0001
DEMOCRACIA_FD (9.70%) 21.28% 12.05% 0.0110
DEMOCRACIA_Fav (2.92%) 40.43% 76.00% <.0001
DERECHOS_Fav (4.91%) 68.09% 76.19% <.0001
DIGNIDAD_Fav (13.43%) 87.23% 35.65% <.0001
EDUCACION_Fav (7.83%) T4.47% 52.24% <.0001
ESFUERZO_Fav (7.83%) 44.68% 31.34% <.0001
FAMILIA_Desfav (7.01%) 23.40% 18.33% 0.0002
FAMILIA_FD (5.26%) 19.15% 20.00% 0.0004
FAMILIA_Fav (1.17%) 21.28% 100.0% <.0001
IDENTIDAD_Fav (17.52%) 89.36% 28.00% <.0001
IGUALDAD_Fav (6.54%) 57.45% 48.21% <.0001
INDEPENDENCIA_Fav (20.91%) 87.23% 22.91% <.0001
INTIMIDAD_ Fav (9.58%) 36.17% 20.73% <.0001
JUSTICIA_EQUIDAD_FD (11.33%) 29.79% 14.43% 0.0003
JUSTICIA_EQUIDAD_Fav (2.92%) 46.81% 88.00% <.0001
LIBERTAD_Fav (16.94%) 72.34% 23.45% <.0001
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%Variable en %0 Cluster en

Cluster Valor (% Total) el Cluster  la Variable p-valor
MORAL_HONOR_Fav (5.72%) 59.57% 57.14% <.0001
ORDEN_Fav (11.33%) 59.57% 28.87% <.0001
PAZ_Fav (9.58%) 44.68% 25.61% <.0001
PLURALISMO_Desfav (6.43%) 14.89% 12.73% 0.0257
PLURALISMO_Fav (4.91%) 46.81% 52.38% <.0001
PROGRESO_Fav (7.59%) 57.45% 41.54% <.0001
RESPETO_Fav (7.36%) 59.57% 44.44% <.0001
RESPONSABILIDAD_Fav (7.36%) 51.06% 38.10% <.0001
SALUD_Fav (14.60%) 70.21% 26.40% <.0001

* En el cluster 4 (47 respuestas), son mas frecuentes las respuestas de Valores
tanto Desfavorables, cémo Favorables y, en algin caso Favorables-
Desfavorables, que en el resto de la muestra. Observamos que el porcentaje de
respuestas con cada una de las categorias en el cluster con es superior al
porcentaje de respuestas cada categoria en toda la muestra. Por ejemplo, en el
caso del Valor Justicia-Equidad, tenemos un total de 2.92% de las respuestas
que han identificado el Valor Justicia-Equidad cémo favorable. En este cluster,
el 46.81% de las respuestas han marcado Valor Justicia-Equidad cémo
favorable, y ademas corresponden al 88% de las respuestas que han contestado
Favorable el valor Justicia-Equidad. Existen diferencias estadisticamente
significativas entre el porcentaje de respuestas que han detectado cémo
Favorable el wvalor Justicia-Equidad en la muestra y en el cluster,
p_valor<0.0001.

Se presentan los Valores con su valoraciéon menos frecuentes en el cluster que en la
totalidad de las respuestas:

%Variable en %Cluster en

Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
Cluster 4 (N=47) NO AMISTAD (81.19%) 36.17% 2.45% <.0001
NO BIENESTAR (28.04%) 8.51% 1.67% 0.0002
BIENESTAR_Desfav (10.86%) 2.13% 1.08% 0.0038

BIENESTAR_FD (38.08%) 27.66% 3.99% 0.0451

NO COOPERACION (81.07%) 46.81% 3.17% <.0001

NO CULTURA (56.66%) 6.38% 0.62% <.0001
CULTURA_Desfav (7.48%) 0.00% 0.00% <.0001
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%Variable en %Cluster en
Cluster Valor (%Total) el Cluster  la Variable p-valor
NO DEBERES (75.35%) 21.28% 1.55% <.0001
NO DEMOCRACIA (83.41%) 34.04% 2.24% <.0001
NO DERECHOS (68.11%) 21.28% 1.72% <.0001
DERECHOS_Desfav (6.89%) 2.13% 1.69% 0.0316
DERECHOS_FD (20.09%) 8.51% 2.33% 0.0076
NO DIGNIDAD (37.27%) 4.26% 0.63% <.0001
DIGNIDAD_Desfav (15.07%) 0.00% 0.00% <.0001
DIGNIDAD_FD (34.23%) 8.51% 1.37% <.0001
NO EDUCACION (65.89%) 10.64% 0.89% <.0001
EDUCACION_Desfav (5.84%) 0.00% 0.00% <.0001
NO ESFUERZO (65.89%) 23.40% 1.95% <.0001
NO FAMILIA (86.57%) 36.17% 2.29% <.0001
NO IDENTIDAD (36.33%) 2.13% 0.32% <.0001
IDENTIDAD_Desfav (13.79%) 2.13% 0.85% 0.0008
IDENTIDAD_FD (32.36%) 6.38% 1.08% <.0001
NO IGUALDAD (66.36%) 25.53% 2.11% <.0001
IGUALDAD_Desfav (12.50%) 2.13% 0.93% 0.0016
NO INDEPENDENCIA (42.64%) 6.38% 0.82% <.0001
INDEPENDENCIA_Desfav (10.98%) 2.13% 1.06% 0.0036
INDEPENDENCIA_FD (25.47%) 4.26% 0.92% <.0001
NO INTIMIDAD (53.62%) 34.04% 3.49% 0.0017
INTIMIDAD_Desfav (13.55%) 2.13% 0.86% 0.0009
NO JUSTICIA_EQUIDAD (78.62%) 19.15% 1.34% <.0001
NO LIBERTAD (43.11%) 8.51% 1.08% <.0001
LIBERTAD_FD (28.39%) 10.64% 2.06% 0.0007
NO MORAL_HONOR (64.95%) 19.15% 1.62% <.0001
NO ORDEN (63.32%) 8.51% 0.74% <.0001
ORDEN_Desfav (4.09%) 0.00% 0.00% <.0001
NO PAZ (65.89%) 40.43% 3.37% <.0001
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PAZ_FD (19.98%) 10.64% 2.92% 0.0258
NO PLURALISMO (79.32%) 21.28% 1.47% <.0001
NO PROGRESO (69.04%) 23.40% 1.86% <.0001
NO RESPETO (62.38%) 25.53% 2.25% <.0001
RESPETO_Desfav (9.70%) 2.13% 1.20% 0.0072
NO RESPONSABILIDAD (71.96%) 29.79% 2.27% <.0001
NO SALUD (54.44%) 17.02% 1.72% <.0001
SALUD_FD (25.00%) 10.64% 2.34% 0.0032
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Tabla resumen de caracteristicas de los Valores influyentes en la definicién de cada cluster.
Representados en verde las caracteristicas mas relevantes en el cluster que en la totalidad de
respuestas, en rojo las caracteristicas que estan menos presentes en éste cluster que en la
muestra, y los porcentajes marcados en gris corresponden a aquellas caracteristicas en que
no hay diferencias estadisticamente significativas entre el porcentaje de respuestas en el
cluster y en la totalidad de respuestas. Para cada celda se presentan los porcentajes en el
siguiente orden: No presente, Desfavorable, Favorable-Desfavorable, Favorable.

Valor
(NO;Desfav;Fav-desfav;Fav)

Cluster 1

(N=0634)

Cluster 2

Cluster 2 (N=90)

Cluster 3

Cluster 3 (N=79)

Cluster 4

Cluster 4 (N=47)

Amistad (81%; 6%; 10%; 3%)
Bienestar (28%; 11%; 38%; 23%)
Cooperacion (81%; 7%; 10%; 2%)
Cultura (57%; 7%; 26%; 10%)
Debetes (75%; 4%; 15%; 5%)
Democracia (83%; 4%; 10%; 3%)
Derechos (68%; 7%; 20%; 5%)
Dignidad (37%; 15%; 34%; 13%)
Educacion (66%; 6%; 20%; 8%)
Esfuerzo (66%; 9%; 17%; 8%)
Familia (87%; 7%; 5%; 1%)
Identidad (36%; 14%; 32%; 18%)
Igualdad (66%; 13%; 15%; 7%)
Independencia (43%; 11%; 25%; 21%)
Intimidad (54%; 14%; 23%; 10%)
Justicia-Equidad (79%; 7%; 11%; 3%)
Libertad (43%; 12%; 28%; 17%)
Moral-Honor (65%; 9%; 20%; 6%)
Otden (63%; 4%; 21%; 11%)

Paz (66%; 5%; 20%; 10%)

Pluralismo (79%; 6%; 9%; 5%)
Progreso (69%; 9%; 15%; 8%)
Respeto (62%; 10%; 21%; 7%)
Responsabilidad (72%; 5%; 15%; 7%)
Salud (54%; 6%; 25%; 15%)

90%0;2%036%0;2%
32%0;9%; ;20%
91%033%036%0;0%
70%0;3%0;21%;6%
88%0;3%0;8%0;1%
95%031%0;4%0;0%
83%0;2%;15%0;1%
48%0;10%; ;9%
81%0;2%0;14%0;3%
76%0;8%0;11%;4%
96%031%033%0;0%
46%0;9%; ;13%
80%0;6%0;11%;3%
51%0;7%; ;17%
63%039%0321%0;7%
94%0;2%0;4%0;0%
53%0;6%; ;14%
79%034%0314%0;3%
76%0;1%;16%;7%
74%033%0317%0;6%
89%0;3%056%0;2%
82Y%0;4%;10%0;3%
77%035%0314%0;4%
85%0;3%0;10%0;3%
65%035%0322%0;9%

;10%;10%;

;32%; ;6%
75%;9%; :
29%;44%0; ;0%
59%0;18%; ;
72%0;14%; ;1%
40%0;42%; ;1%

6%;70%0323%0;1%
39%;38%0; ;1%
;23%0; ;3%
79%03;19%0;2%;0%
17%0359%0;20%0;4%
32%0;58%0;8%0;1%
;49%0;8%0;3%
25%0359%0;13%0;3%
50%0;38%0; ;0%
26%0;54%0;19%0;1%

41 0/0;480/0;1 10/0;00/0

49%0;22%; ;4%
;1 30/0; ;30/0
730/0;150/0; ;20/0

480/0;420/0;90/0;1 %
31%;50%; ;1%
610/0;260/0; ;00/0

44%0;18%0;35%0;3%

38%0;25%0;32%0;
9%0;3%0; ;43%
33%;29%0;27%;11%
14%;+;67%;
24%0;1%0;66%;
33%0;15%0;47%;
13%; ;72%;
5%031%0;70%0;24%
14%0;1%0;71%;14%
13%0;4%0;65%0;19%
47%;30%0;23%0;0%
4%0;3%0567%0;27%
23%; ;49%;
4%0;5%0;59%0;32%
27%0;4%0;49%0;20%
29%;13%0;58%0;0%
8%056%0;59%0;27%
11%0;5%0;78%;
11%;10%;52%0;27%
25%039;41%0;25%
41%0;20%0;34%;
18%;";54%;19%
3%0;5%0;82%0;
9%0;1;63%0;24%

90/0;1 0/0;4-60/0;440 0

36%03;17%;34%;13%
9%0;2%0;28%0;62%

47%0;23%0;19%0;11%

6%0;0%0; ;66%
21%:4%; ;51%
340/0; ;21 (70;400/0

21%52%0;9%0;68%

4%30%;9%;87%
11%:0%; 1 = 374%
23%:003730,:45%

36%0;23%0;19%0;21%

2%032%036%0;89%
26%0;2%o; ;57%
6%032%0;4%0;87%
34%0;2%; ;36%
19%;;30%0;47%
9%0;9%0;11%0;72%
19%;4%; ;60%
9%0;0%0; ;00%
40%;+ ;11%;45%
21%;15%; ;47%
23%:4%; ;57%
26%0;2%; ;60%
30%;4%; ;51%
17%;2"0;11%;70%
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Tabla resumen de las variables Ilustrativas en cada cluster, también marcado en colores
segun sea mas, menos o igual de frecuente que en la totalidad de las respuestas:

Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
Caracteristica y Ypresencia (N=634) (N=96) (N=79) (N=47)

Hombre (45.4%) 64.6%*  16.5%*
Mujer (54.6%) 35.4%*  83.5%%*
14-34 (61.4%) 70.8%*  39.6%*  17.7%*
35 o mas (38.6%) 29.2%*  60.4%*  82.3%*
Imagen 1 (12.4%) 10.4%*  22.9%*

Imagen 2 (6.1%)
Imagen 3 (6.1%)

Imagen 4 (6.3%)

Imagen 5 (6.1%) 2.5%*
Imagen 6 (6.1%)

Imagen 7 (6.3%) 1.0%*

Imagen 8 (6.3%) 2.5%*
Imagen 9 (6.4%)

Imagen 10 (6.4%)

Imagen 11 (6.4%)

Imagen 12 (6.3%) 0.0%*
Imagen 14 (5.8%) 2.1%* 17.0%%
Imagen 15 (6.3%) 0.0%*
Imagen 16 (6.4%) 21%*  13.9%*

Pasiva (56.1%) 43.8%* 74.5%*
Activa (43.9%) 56.3%* 25.5%*

Maniqui (18.7%)

Cara Bonita (18.6%) 8.3%* 29.8%*
Seductora (18.8%)

Mujer Fatal (12.7%) 6.4%*
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3.3 Conclusiones

En éste analisis se han obtenido 4 clusters de respuestas.

* El primer cluster (mayoritario) formado por 634 respuestas, se caracteriza por
haber respondido valor NO presente.

* En el segundo cluster, formado por 96 respuestas, se caracteriza por haber
respondido Valor Desfavorable.

* En el tercer cluster, formado por 79 respuestas, se caracteriza por haber
respondido Valor Desfavorable en pocos valores, valor Favorable-Desfavorable
en casi todos los valores y valor Favorable en pocos valores.

* En el cuarto cluster, formado por 47 respuestas, se caracteriza por haber
respondido Valor Favorable.

A partir de éste analisis se concluye que la mayoria de valores son valores No presentes
para una gran cantidad de respuestas, siendo el valor Familia el valor menos presente (87%
de respuestas con valor NO presente) y el valor Bienestar el valor mas presente (28% de
respuestas con valor NO presente).
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4 Caracterizacion de las imagenes

Para cada valor e imagen, se han calculado los porcentajes de personas que han respondido:
NO, Desfavorable, Favorable-Desfavorable y Favorable. La informaciéon se presenta en
formato de tabla de porcentajes.

Para cada Valor, para saber si una determinada categorfa de respuesta (NO, Desfav, Fav-
Desfav, Fav) es predominante en una imagen (Presencia/Absencia), se calcula la mediana
de los porcentajes de cada categoria de respuesta y se utiliza como valor de contraste de la
siguiente manera:
- Se considera Absencia cuando el valor correspondiente tenga un porcentaje menor
o igual de respuestas que la mediana de personas de las 16 imagenes.
- Se considera Presencia cuando el valor correspondiente tenga un porcentaje mayor
de respuestas que la mediana de personas de las 16 imagenes.

Por ejemplo, en la siguiente tabla, se presentan los resultados del valor Amistad.

NO Desfav Fav-Desfav Fav
Valor  Imagen % % % %

Imagen 1 75.47% Absencia 13.21% Presencia 9.43% Presencia 1.89% Presencia
Imagen 2 17.31% Absencia 11.54% Presencia 40.38% Presencia 30.77% Presencia
Imagen 3 90.38% Presencia 0.00% Absencia 7.69% Absencia 1.92% Presencia
Imagen 4 92.59% Presencia 7.41% Presencia 0.00% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 5 88.46% Presencia 5.77% Presencia 3.85% Absencia 1.92% Presencia
Imagen 6 92.31% Presencia 3.85% Absencia 3.85% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 7 87.04% Absencia 1.85% Absencia 9.26% Presencia 1.85% Presencia
Imagen 8 88.89% Presencia 1.85% Absencia 9.26% Presencia 0.00% Absencia

Amistad
Imagen 9 87.27% Presencia 7.27% Presencia 3.64% Absencia 1.82% Presencia
Imagen 10 87.27% Presencia 5.45% Absencia 7.27% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 11 80.00% Absencia 3.64% Absencia 16.36% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 12 77.78% Absencia 9.26% Presencia 12.96% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 13 89.09% Presencia 5.45% Absencia 5.45% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 14 80.00% Absencia 4.00% Absencia 16.00% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 15 85.19% Absencia 7.41% Presencia 7.41% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 16 78.18% Absencia 1.82% Absencia 14.55% Presencia 5.45% Presencia

Mediana 87.2% 5.5% 8.5% 0.0%

Debemos fijarnos que en cada imagen, tenemos respuestas con Presencia y Absencia. En la
primera imagen, tenemos Presencia de respuestas Desfavorables, Favorables-Desfavorables
y Favorables del valor Amistad y tenemos Absencia de respuestas de valor NO presente.
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* La mediana de los porcentajes de personas que han respondido valor Amistad
‘NO presente’ es 87.2%. Han sido considerados cémo Absencia aquellas
imagenes que tengan igual o menos del 87.2% de participantes que responden
que amistad no esta presente en la imagen. Es decir, en las imagenes 1, 2, 7, 11,
12, 14, 15 y 16, se considera que es Absencia de esta respuesta (NO). En
cambio, en el resto de imagenes hay Presencia de la respuesta NO, es decir, que
han detectado mas NO presencia del valor.

* La mediana de los porcentajes de personas que han respondido valor Amistad
‘Defavorable’ es 5.5%. Se ha dividido en dos grupos de imagenes, las Absencia
de Desfavorable (con igual o menos del 5.5% de participantes que han
respondido valor Desfavorable) y las imagenes Presencia (con mas del 5.5% de
participantes que han respondido valor Desfavorable). Asi pues, han sido
considerados como Absencia las imagenes 3, 6, 7, 8, 10, 11, 13, 14, y 16. Y
cémo Presencia el resto de imagenes.

* Este mismo procedimiento se sigue en las respuestas Favorables-Desfavorables,
obteniendo que las imagenes con las que se detecta una Absencia de respuestas
Favorables-Desfavorables son 3, 4, 5, 6, 9, 10, 13 y 15 (porcentaje menor o
igual que 8.5). En el resto de imagenes se detecta una Presencia de respuestas
Favorables-Desfavorables.

* Este mismo procedimiento se sigue en las respuestas Favorables, obteniendo
que las imagenes con las que se detecta una Absencia de respuestas Favorables
son 4, 6, 8,10, 11, 12,13, 14 y 15 (porcentaje igual a 0). En el resto de imagenes
se detecta una Presencia de respuestas Favorables.

A continuacion se presentan las tablas con el resto de valores:
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Imagen 1 35.85% Presencia 18.87% Presencia 30.19% Absencia 15.09% Absencia

Imagen2 5.77% Absencia 9.62% Presencia 44.23% Presencia 40.38% Presencia

Imagen 3 13.46% Absencia 9.62% Presencia 48.08% Presencia 28.85% Presencia

Imagen 4 14.81% Absencia 18.52% Presencia 33.33% Absencia 33.33% Presencia

Imagen5 17.31% Absencia 3.85% Absencia 44.23% Presencia 34.62% Presencia

Imagen 6 32.69% Presencia 23.08% Presencia 30.77% Absencia 13.46% Absencia

Imagen 7 27.78% Absencia 5.56% Absencia 37.04% Absencia 29.63% Presencia

; Imagen 8 35.19% Presencia 20.37% Presencia 31.48% Absencia 12.96% Absencia
Pienestar Imagen 9 18.18% Absencia 5.45% Absencia 49.09% Presencia 27.27% Presencia
Imagen 10 29.09% Absencia 14.55% Presencia 41.82% Presencia 14.55% Absencia

Imagen 11 36.36% Presencia 1.82% Absencia 45.45% Presencia 16.36% Absencia

Imagen 12 14.81% Absencia 5.56% Absencia 48.15% Presencia 31.48% Presencia

Imagen 13 43.64% Presencia  9.09% Absencia 32.73% Absencia 14.55% Absencia

Imagen 14 54.00% Presencia 10.00% Presencia 26.00% Absencia 10.00% Absencia

Imagen 15 38.89% Presencia 14.81% Presencia 25.93% Absencia 20.37% Absencia

Imagen 16 30.91% Presencia 3.64% Absencia 40.00% Presencia 25.45% Presencia

Imagen 1 67.92% Absencia 9.43% Presencia 15.09% Presencia 7.55% Presencia
Imagen 2 48.08% Absencia 3.85% Absencia 34.62% Presencia 13.46% Presencia
Imagen 3 86.54% Presencia 3.85% Absencia 9.62% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 4 92.59% Presencia 5.56% Absencia 1.85% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 5 90.38% Presencia 1.92% Absencia 7.69% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 6 88.46% Presencia 5.77% Absencia 5.77% Absencia  0.00% Absencia
Imagen 7 85.19% Presencia 9.26% Presencia 5.56% Absencia  0.00% Absencia
Imagen 8 85.19% Presencia 9.26% Presencia 5.56% Absencia  0.00% Absencia
Cooperacién
Imagen 9 80.00% Absencia 10.91% Presencia 9.09% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 10 85.45% Presencia 7.27% Absencia 7.27% Absencia 0.00% Absencia
Imagen 11 83.64% Presencia 7.27% Absencia  9.09% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 12 83.33% Absencia 7.41% Presencia 7.41% Absencia 1.85% Presencia
Imagen 13 80.00% Absencia  9.09% Presencia 10.91% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 14 82.00% Absencia 10.00% Presencia 4.00% Absencia 4.00% Presencia
Imagen 15 81.48% Absencia 9.26% Presencia 9.26% Presencia 0.00% Absencia
Imagen 16 76.36% Absencia 7.27% Absencia 12.73% Presencia 3.64% Presencia
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Presencia

Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Cultura
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

30.19%
51.92%
48.08%
64.81%
28.85%
69.23%
50.00%
66.67%
74.55%
52.73%
58.18%
68.52%
76.36%
38.00%
77.78%
47.27%

Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

11.32%
9.62%
11.54%
12.96%
7.69%
9.62%
5.56%
9.26%
5.45%
3.64%
5.45%
7.41%
5.45%
2.00%
9.26%
3.64%

Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia

Absencia

47.17%
32.69%
30.77%
18.52%
40.38%
13.46%
35.19%
12.96%
16.36%
30.91%
32.73%
22.22%
12.73%
32.00%
11.11%
32.73%

Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

11.32%
5.77%
9.62%
3.70%

23.08%
7.69%
9.26%

11.11%
3.64%

12.73%
3.64%
1.85%
5.45%

28.00%
1.85%

16.36%

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia
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Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Deberes
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7

Imagen 8

Democracia

Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

54.72%
80.77%
73.08%
79.63%
78.85%
73.08%
85.19%
81.48%
74.55%
74.55%
74.55%
83.33%
76.36%
62.00%
83.33%
69.09%

Absencia 1
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

75.47% Absencia
78.85% Absencia
86.54% Presencia
85.19% Presencia
84.62% Absencia
86.54% Presencia
90.74% Presencia
87.04% Presencia
83.64% Absencia
78.18% Absencia
87.27% Presencia
87.04% Presencia
85.45% Presencia
78.00% Absencia
83.33% Absencia
76.36% Absencia

1.32%
3.85%
3.85%
7.41%
5.77%
5.77%
1.85%
5.56%
7.27%
1.82%
5.45%
5.56%
5.45%
0.00%
0.00%
0.00%

9.43%
0.00%
3.85%
9.26%
3.85%
3.85%
5.56%
3.70%
3.64%
1.82%
5.45%
3.70%
1.82%
2.00%
5.56%
0.00%

Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia

Absencia

Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia

Absencia

24.53%
13.46%
17.31%

9.26%
13.46%
15.38%

5.56%

7.41%
14.55%
20.00%
18.18%
11.11%
16.36%
20.00%
14.81%
25.45%

11.32%
13.46%
7.69%
5.56%
9.62%
7.69%
3.70%
7.41%
7.27%
18.18%
5.45%
7.41%
10.91%
12.00%
9.26%
18.18%

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia

Presencia

Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia

Presencia

9.43%
1.92%
5.77%
3.70%
1.92%
5.77%
7.41%
5.56%
3.64%
3.64%
1.82%
0.00%
1.82%
18.00%
1.85%
5.45%

3.77%
7.69%
1.92%
0.00%
1.92%
1.92%
0.00%
1.85%
5.45%
1.82%
1.82%
1.85%
1.82%
8.00%
1.85%
5.45%

Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia
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Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Derechos
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Dignidad
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

60.38%
57.69%
71.15%
72.22%
69.23%
71.15%
70.37%
74.07%
67.27%
69.09%
70.91%
68.52%
65.45%
60.00%
72.22%
69.09%

32.08%
28.85%
38.46%
40.74%
36.54%
40.38%
42.59%
44.44%
41.82%
30.91%
41.82%
38.89%
34.55%
40.00%
35.19%
29.09%

Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia

Absencia

Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia

Absencia

15.09%
15.38%
5.77%
7.41%
9.62%
11.54%
1.85%
5.56%
5.45%
1.82%
5.45%
9.26%
10.91%
0.00%
3.70%
1.82%

16.98%
19.23%
11.54%
12.96%
30.77%
19.23%

7.41%
14.81%
20.00%

7.27%
10.91%
18.52%
21.82%

4.00%
22.22%

3.64%

Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia

Absencia

Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

20.75%
17.31%
15.38%
18.52%
19.23%
13.46%
22.22%
14.81%
18.18%
27.27%
18.18%
22.22%
20.00%
28.00%
22.22%
23.64%

37.74%
42.31%
30.77%
35.19%
23.08%
30.77%
31.48%
25.93%
27.27%
41.82%
40.00%
35.19%
40.00%
30.00%
31.48%
43.64%

Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia

Presencia

Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia

Presencia

3.77%
9.62%
7.69%
1.85%
1.92%
3.85%
5.56%
5.56%
9.09%
1.82%
5.45%
0.00%
3.64%
12.00%
1.85%
5.45%

13.21%
9.62%
19.23%
11.11%
9.62%
9.62%
18.52%
14.81%
10.91%
20.00%
7.27%
7.41%
3.64%
26.00%
11.11%
23.64%

Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia

Presencia
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Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Educacién
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Esfuerzo
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

50.94%
75.00%
65.38%
72.22%
61.54%
71.15%
64.81%
70.37%
76.36%
69.09%
65.45%
68.52%
76.36%
36.00%
79.63%
49.09%

66.04%
76.92%
48.08%
70.37%
59.62%
71.15%
74.07%
68.52%
69.09%
70.91%
61.82%
66.67%
69.09%
56.00%
72.22%
52.73%

Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

9.43%
7.69%
1.92%
7.41%
7.69%
7.69%
1.85%
7.41%
7.27%
1.82%
5.45%
7.41%
5.45%
2.00%
7.41%
5.45%

3.77%
5.77%
7.69%
11.11%
19.23%
11.54%
5.56%
11.11%
20.00%
5.45%
7.27%
11.11%
10.91%
6.00%
5.56%
3.64%

Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia

Absencia

Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia

Absencia

26.42%
15.38%
21.15%
16.67%
21.15%
11.54%
24.07%
18.52%
12.73%
20.00%
25.45%
20.37%
16.36%
36.00%
11.11%
30.91%

18.87%

9.62%
32.69%

9.26%
15.38%
13.46%

9.26%
16.67%

7.27%
14.55%
20.00%
14.81%
18.18%
24.00%
20.37%
30.91%

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia

Presencia

13.21%
1.92%
11.54%
3.70%
9.62%
9.62%
9.26%
3.70%
3.64%
9.09%
3.64%
3.70%
1.82%
26.00%
1.85%
14.55%

11.32%
7.69%
11.54%
9.26%
5.77%
3.85%
11.11%
3.70%
3.64%
9.09%
10.91%
7.41%
1.82%
14.00%
1.85%
12.73%

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia
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Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Familia
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

83.02%
86.54%
86.54%
92.59%
92.31%
84.62%
92.59%
87.04%
85.45%
83.64%
87.27%
90.74%
85.45%
82.00%
85.19%
80.00%

Absencia

Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia

Absencia

1.89%
3.85%
3.85%
5.56%
5.77%
11.54%
5.56%
11.11%
7.27%
7.27%
9.09%
7.41%
10.91%
10.00%
7.41%
3.64%

Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia

Absencia

9.43%
9.62%
5.77%
1.85%
1.92%
3.85%
1.85%
1.85%
5.45%
7.27%
3.64%
1.85%
3.64%
6.00%
7.41%
12.73%

Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia

Presencia

5.66%
0.00%
3.85%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
1.82%
1.82%
0.00%
0.00%
0.00%
2.00%
0.00%
3.64%

Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia

Presencia

Imagen 1
Imagen 2
Imagen 3
Imagen 4
Imagen 5
Imagen 6
Imagen 7
Imagen 8
Identidad
Imagen 9
Imagen 10
Imagen 11
Imagen 12
Imagen 13
Imagen 14
Imagen 15

Imagen 16

20.75%
26.92%
34.62%
40.74%
30.77%
42.31%
37.04%
40.74%
36.36%
38.18%
29.09%
38.89%
41.82%
36.00%
42.59%
43.64%

Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia

Presencia

33.96%
11.54%
13.46%
12.96%
13.46%
15.38%
9.26%
18.52%
12.73%
9.09%
12.73%
9.26%
20.00%
4.00%
16.67%
7.27%

Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia

Absencia

26.42%
44.23%
30.77%
29.63%
34.62%
28.85%
33.33%
27.78%
32.73%
34.55%
38.18%
42.59%
25.45%
28.00%
25.93%
34.55%

Absencia
Presencia
Absencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Absencia
Presencia
Presencia
Presencia
Presencia
Absencia
Ab