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Catala: El seguent treball té la voluntat de demostrar que la figura de les presentadores d'informatius de

les cadenes de televisio espanyoles actuen com a objecte d'atraccié de I'audiéncia, en detriment
de la credibilitat professional. D'aquesta manera, elements com l'aspecte fisic i la joventut sén
condicions per arribar a ser presentadora de tele-noticies, a diferéncia dels presentadors, a qui
se'ls exigeix només la professionalitat periodistica.

Castella: El siguiente trabajo tiene la voluntad de demostrar que la figura de las presentadoras de
informativos de las cadenas de televisidon espafiolas actuan como objeto de atraccion de la
audiencia, en detrimento de la credibilidad profesional. De este modo, elementos como el aspecto
fisico y la juventud son condiciones para llegar a ser presentadora de telenoticias, a diferencia de
los presentadores, a quien solo se les exige la profesionalidad periodistica.

Angles This present paper intends to give a qualitative approach regarding the role of anchorwomen in
Spanish television as they are believed to be a physical appeal as well as a detriment for the
professional credibility. As a result, physical appearance and youth are determinats to achieve the
professional status of anchorwoman, meanwhile anchormen are believed to be requiered only
journalist professionalism.
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RESUM

Aquest treball té la finalitat de demostrar que la figura de les presentadores
d’informatius de televisio té la funcid de captar I’audiéncia, a través de 1’aparenca

fisica, en detriment a la credibilitat professional.

Pel qué fa els conceptes teorics que s’han desenvolupat per a situar-se en el camp
d’analisi, s’ha tractat ¢l tema de la dona als mitjans de comunicacio. També s’han
exposat altres estudis sobre la credibilitat informativa de la professio del periodista. A
més, s’han desenvolupat els principals conceptes per entendre el llenguatge visual dels
informatius de televisio, i per ultim, s’han exposat algunes idees sobre la importancia de

la imatge fisica a la televisio.

La metodologia de I’analisi ha constat de tres parts. S’ha comptat amb la periodista
Joana Gallego per a una entrevista sobre el tema. S’ha dut a terme un analisi individual
sotmes a dinou periodistes d’informatius espanyols i per Gltim, s’ha organitzat una taula

rodona formada per deu membres amb qui s’ha debatut i s’ha repartit una enquesta.

Segons els resultats de les enquestes, el sexe no influeix a ’hora de donar credibilitat, ja
que és quelcom que s’associa amb la cadena. A més, les presentadores que més agraden
son dones amb edats compreses entre els 32 i els 43 anys. Tot i aix0, les presentadores

amb edats més avancades son les que menys agraden fisicament.

Per a concloure, dir que la hipotesi inicial queda doncs confirmada: les presentadores
d’informatius de televisio son valorades més per la imatge fisica que per la
professionalitat. La mitjana d’edat de les presentadores és de 38 anys, mentre que per
als presentadors, 48. Aixo0 es justifica perque actualment es podria tenir aquesta practica

adquirida com habitual.

En definitiva, amb aquest treball es pretén contribuir a transformar aquesta situacio, aixi

com incidir en investigacions futures sobre la mateixa tematica.
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1. INTRODUCCIO
a) Tematica

Aquest treball té la finalitat de demostrar que la figura de les dones presentadores de
noticiaris televisius de les cadenes generalistes espanyoles té la funcié captadora
d’audiéncia, en comparacié amb la de ’home, orientada a donar credibilitat al mitja.
L’objectiu d’aquest estudi és doncs demostrar, a través de I’analisi qualitatiu dels
informatius de televisid, que els grups televisius espanyols transmeten una representacio

sexista de la societat.

Diariament, les persones es troben sotmeses a les exigéncies de la societat. La imatge
fisica és de maxima importancia: com es vesteix, com es veu i com s’actua son elements
qiiestionats per la resta d’individus. A 1’actualitat, en el panorama dels mitjans de

comunicacio, es reprodueix i es fomenta aquesta idea.

Adoptar una concepcid d’igualtat entre dones 1 homes és encara avui un aspecte pendent
en una societat tant desenvolupada com 1’occidental. Concretament, en el marc social
espanyol la problematica de les desigualtats de genere preocupen a I’esfera tant politica
com social. La violencia de genere continua essent diariament noticia en els mitjans de
comunicacio, quan com a maxima consequéncia, el masclisme acaba amb victimes
mortals. Per tant, tot i que aix0 Ultim constitueixi el resultat més extremista de la
supremacia que existeix entre els sexes, és necessari treballar per a resoldre aquesta

concepcid que afecta a la societat en tots els seus ambits.

Partint de la premissa que els mitjans de comunicacié son la finestra amb la que
s’emmiralla la ciutadania, cal tenir molta cura de les diferéncies de geénere que en ells
s’exposen. Es a través de 1’educacid i dels media des d’on s’ha de transmetre la
sensibilitzacio envers les diferéncies entre homes i dones. Els mitjans serveixen com a
eina publica, amb un compromis concret: estendre la igualtat entre les persones. Per
aix0, com s’ha dit, son I’objecte d’aquest treball, el qual pretén demostrar que en
I’actualitat a moltes cadenes de televisio la dona serveix com a reclam d’audiéncia i
fomenten una figura estereotipada, i no tant com a imatge de credibilitat del mitja. Per
aix0, a través de D’analisi dels informatius televisius de sis cadenes generalistes
espanyoles — Televisio Espanyola, Televisio de Catalunya, Telecinco, Antena 3 i Cuatro

I La Sexta — es vol demostrar que la presentadora s’utilitza com un instrument.



Com ja s’ha dit, ’analisi es dura a terme entre les sis cadenes més importants
d’Espanya. La transcendencia d’un mitja de comunicacio es tradueix en termes
d’audiéncia, per aixo, Televisio Espanyola, Televisid de Catalunya, Telecinco, Antena
3, La Sexta i Cuatro son les representatives d’aquest pais. Segons les dades extretes de
I’anuari estadistic sobre el repartiment de I’audiéncia’, i publicat per I’Institut
d’Estadistica de la Generalitat de Catalunya, la Televisi6 de Catalunya 1’any 2013 va
comptar amb un share mig del 13,5%, mentre que 1’altra cadena publica, Televisio
Espanyola va acumular un 7,1%. Per la seva banda, les privades Telecinco i Antena 3
van acumular un 10,5% i un 10,9%, respectivament. Les dues noves cadenes nascudes
amb la introducci6 de la Televisié Digital Terrestre, Cuatro 1 La Sexta, van tancar I’any

passat amb un 5,5% i un 5,8% del share, respectivament.
b) Hipotesi

La hipotesi que pretéen demostrar aquest treball és que en el cas de les presentadores
d’informatius, es té més en compte I’aparenga fisica que la professionalitat i la
credibilitat que transmet al public. Per la seva banda, per als presentadors de telenoticies
no és tant important la imatge. Per aixo, mentre que a Elles se’ls exigeix ser guapes i

joves, per a Ells basta ser bons professionals i transmetre credibilitat.

En segon lloc, es vol demostrar que ’estereotip de dona que fomenten la majoria dels
mitjans de comunicacio televisius és la d’una figura que continua valorant-se més en

termes d’aspecte fisic.

Per tant, a nivell més general, la tercera hipotesi d’aquest estudi és que els mitjans de
comunicacio sén responsables i contribueixen a fomentar i enfortir la desigualtat entre

homes i dones.
c¢) Justificacié

Els motius que empenyen a 1’elaboracié d’aquesta recerca estan relacionats, en primer
terme, amb voluntat acabar amb la situacié actual de desigualtat. Casi un segle després

que la dona hagi assumit els rols que abans I’allunyaven de I’home, com el sufragi

" Institut d’Estadistica de la Generalitat de Catalunya. “Anuari estadistic de televisio sobre el
repartiment de I’audiéncia per cadenes de I’any 2013”.
http://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=774 (Consulta: 3 mar¢ 2014)
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universal o la incorporacio al treball, la societat femenina es troba encara en un esglad

inferior a la figura de I’home.

En segon lloc, es creu que és de gran interés estudiar aquest rol de la conductora de
telenoticies, destinat a cridar 1’atencié dels espectadors, formar una representacid
corporativa de la cadena i fidelitzar els televidents. Aixi doncs, es pretén incidir en
trencar amb aquesta tendéncia i igualar la condicié de les dones que treballen de

presentadores d’informatius amb la dels homes, que no destaquen pel seu atractiu.

A més, un dels motius que van motivar I’estudi sobre 1’analisi de la presentadora
d’informatius de televisio va ser per la manca d’estudis disponibles sobre aquesta
tematica. Actualment, s’abunden els treballs que parlen sobre el tractament de la dona
als mitjans de comunicaci6. També s’ha tractat molt el tema de la invisibilitat de la
figura femenina en els continguts informatius; de la reproduccié de representacions
estereotipades de les dones a traves dels media, o per exemple també, s’ha investigat
molt sobre els distints tractaments informatius que s’apliquen conforme el sexe del
personatge en questio. Tot i aix0, no existeix cap estudi complet sobre la diferenciacié

entre presentadores i presentadors d’informatius de televisio.
d) Objectius

Entre els objectius del treball, destacar la necessitat de fer evident la situacio de
desigualtat de sexes que inconscientment continua present en aquesta societat, i aixi

doncs, generar debat sobre aquest tema i si pot ser, incidir en que aquest fet canvii.

També es pretén descriure I’estat actual dels mitjans televisius generalistes espanyols
determinats anteriorment — Televisio Espanyola, Televisié de Catalunya, Telecinco,
Antena 3, La Sexta i Cuatro -. Es descriuran doncs, els habits de consum i els usos de la

societat, segons la figura dels presentadors i allo que transmeten.

A més d’aix0, una altra finalitat és intentar desxifrar en quina freqiiéncia les dones en
els tele-noticiaris son objecte d’atraccio, determinar les causes i consequencies que la
societat espanyola prefereixi una opci6 (bon fisic) o altra (credibilitat) en el context
actual, aixi com explicar si la figura dels presentadors afecta als habits de consum i usos

de la societat espanyola a I’hora de consumir una cadena o una altra.



A més, es té la finalitat d’explicar els criteris d’exigéncia dels consumidors envers un
informatiu de televisi6. També, destacar el paper que desenvolupen les dones

presentadores en el context periodistic, aixi com de la societat actual.

Alhora, I’analisi té la voluntat d’obrir les perspectives d’investigacio d’aquest camp,
que actualment es limiten a explicar el tractament de la dona en els mitjans, com ja s’ha
dit anteriorment, perd poca gent ha dedicat un estudi complet a la figura de les

presentadores d’informatius.

Aixi doncs, I’objectiu maxim de I’analisi és apel-lar a la societat perque actui o si més
no, adopti una postura critica envers els elements i continguts que es presenten a través
dels media. Es pretén doncs, canviar la tendencia i igualar la condicié de les dones que
treballen de presentadores d’informatius amb la dels homes que no destaquen tant pel

seu atractiu.



2. MARC TEORIC

Per a I’elaboracid d’aquest treball és important trobar precedents de conceptes teorics
relacionats amb els mitjans de comunicacio i en concret, amb la televisio i la imatge que
dona sobre les dones. Per aixo, el paraigiies teoric s’ha dividit en quatre grans temes: les
dones i els mitjans de comunicacio; la credibilitat informativa; el llenguatge visual als

informatius dels mitjans de comunicaci6 i la importancia de la imatge en televisio.
a) Dones i mitjans de comunicacié

Juana Gallego, és professora de Periodisme de la Universitat Autonoma de Barcelona i
especialista en Genere i Comunicacio. Entre la seva trajectoria s’hi troben treballs
bibliografics com Mujeres de Papel (1990), El sexo de la noticias (2000), Eva devuelve
la costilla (2010) o Putas de Pelicula (2013). En el seu dltim llibre De reinas a
ciudadanas. Medios de comunicacion, ¢motor o rémora para la igualdad?? defensa que
els mitjans de comunicacid informen amb perspectiva de génere, és a dir, expressen els
valors i creences que fan prevaldre la identitat masculina en front de la femenina.
Gallego posa a més en rellevancia la suposada subjectivitat i imparcialitat que
teoricament regnen les redaccions dels mitjans de comunicacio. Diu que un cop caigut
el mite de la informaci6 neutre, cal acceptar que és el génere masculi qui imposa els
seus valors. La periodista diu que els professionals del periodisme son primer “cossos
sexuats i educats” (Gallego: 2013, 36) en universos en els que la visié androgena és la
que predomina: els homes son representants com “el subjecte que actua”, mentre que

elles s6n sotmeses a 1’observacio com a objectes.

Gallego recorda el cas de Miriam O’Reilly, una periodista de la BBC que va ser
acomiada per la seva avancada edat, 53 anys. O’Reilly va guanyar el judici contra
aquesta televisid. Aquest cas és emprat per Juana Gallego per il-lustrar que les dones
que presenten programes de televisid tenen la trentena d’edat, mentre que els homes
arriben fins als 60 i pocs d’ells tenen menys de 35 anys. "El declivi de la seva bellesa

marcara el declivi de la seva professio” (Gallego: 2013, 37), afegeix 1’autora.

2 Gallego, Juana. De reinas a ciudadanas. Medios de comunicacion ¢motor o rémora para la
igualdad? Aresta Mujeres. 2013.



En una entrevista realitzada a la mateixa autora®, aquesta afirmava que les dones en
televisio ocupen avui un 50% de 1’espai, 1 que s’ha arribat doncs, a una igualtat respecte
la presencia dels homes. Gallego diu pero que a elles se’ls exigeix una bon aspecte fisic,
seguint el canon de bellesa tradicional, marcat per I’atracci6 fisica, de dones joves i
primes. Pel que fa el cas dels homes, diu la periodista, “no és tant important que
apareguin joves”. Per a les dones la imatge ha tingut sempre més importancia. “Es una
questio cultural” — segons Gallego — “i aixo es reflecteix en totes les professions i
ambits de la societat”. Es, diu, una concepcié sexista que prohibeix que les dones
majors surtin per televisio. Explica que aquest fet condueix a que dones periodistes amb
una amplia experiéncia siguin decantades de la pantalla, per ser majors. Estableix doncs,
una comparativa entre Rosa Maria Mateo i Matias Prats: ambdos han arribats a la
seixantena, perd mentre que ella va ser apartada de la televisid, ell continua conduint
I’informatiu d’Antena 3. Per aixo, afirma Gallego: “Les dones que treballen en aquest

camp tenen una vida professional molt curta i no és aixi en el cas dels homes”.

Segons I’experta en comunicacio i génere, als homes se’ls demana que expliquin bé les
noticies, mentre que a elles se les demana que siguin un “objecte ornamental”. Afegeix:
“Les dones son vistes com a objecte i no com a subjecte”, 1 diu que és aixi en televisio,

perque és el que es demana en la societat.

El Consell Audiovisual de Catalunya (CAC) recull en el seu arxiu I’article “Dones,
identitats 1 televisio: la construccio informativa del 8 de marg:”4, per Montserrat Ribas,
professora de Facultat de traduccid i interpretacio de la Universitat Pompeu Fabra i
membre del Institut Universitari de Linglistica Aplicada (IULA) i Lydia Fernandez,
Professora associada del Departament de traduccid i filologia de la Universitat Pompeu
Fabra. Aquest treball consisteix en un analisi de com es va tractar el Dia Internacional
de la Dona (8 de marg) de I’any 2005 en diferents informatius televisius (Televisid
Espanyola, La 2, Televisio Espanyola a Catalunya, Televisié de Catalunya, EI Canal 33,
Telecinco i Antena 3). Elles declaren que la televisio és una de les eines discursives amb

més incidéncia en la construccio de les identitats socials. Aixd vol dir que la televisid

3 Annexos

* Ribas, Montserrat; Fernandez, Lydia. “Dones, identitats i televisio: la construccié informativa
del 8 de marg”. 2005. Consell Audiovisual de Catalunya.
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/quaderns_cac/Q25ribasfdez.pdf (Consulta: 9 gener
2014).
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adopta part de la responsabilitat respecte la visio sobre la realitat que presenta la
ciutadania, ja que com afirmen Ribas i Fernandez, les informacions que es difonen en
televisio constitueixen fruit d’autoritat i per tant, son veritats que no es poden
quiestionar. Elles fan referéncia a Judith Butler, feminista nord-americana, quan declara
que les diferéncies de génere es generen com a efecte de “la reiteracié d’una conducta
socialment regulada” (Ribas i Fernandez, 2005: 83) , és a dir, la televisié ha construit i

estes la distincid entre masculi i femeni en la societat.

“II Corpo delle Donne™® és un documental de Lorella Zanardo i Marco Malfi Chindemi
en el qual s’estudia la imatge femenina des de la televisio. Es fa especialment al-lusié a
una figura de la dona “humiliada”, ja que els seus autors sostenen que la imatge
femenina es fonamenta en 1’exhibicié dels cossos. Expliquen que un cop superada la
fase que la dona en televisio servia d’hostessa dels presentadors, ara la dona adopta la
funcié de conductora de programes, pero amb la mateixa estetica que abans: predomina
I’exuberancia del cos, la melena, els llavis, i les corbes que sovint es mostren o
s’intueixen a través de vestimentes ajustades. La preséncia la figura femenina a la
pantalla es trasllada a la quantitat i no a la qualitat, afegeixen; és una imatge que pretén

satisfer el desig masculi, reduint-se aixi, a un objecte sexual.

El Consell Audiovisual de Catalunya disposa d’un article de Dolors Comas titulat “Las
mujeres en los informativos de television™’, un analisi de la preséncia de les dones en
els tele-diaris i butlletins radiofonics, comparant-la amb la dels homes. Comas és
membre del CAC i catedratica d’antropologia social a la URV. Conclou que 1’aparicio
masculina és superior en els carrecs i professions de més responsabilitat. A més, diu que
a la televisié ofereix més aspectes seductors, degut al seu caracter visual, la qual cosa
retribueix en una major preséncia de la dona, perd com a figures amb menys autoritat.
Pel que fa els informatius, segons 1’autora, s’observa una menor preséncia i intervencio

femenina (un 27,5% enfront al 72,5% dels homes, segons les dades obtingudes a

® Judith Butler (1956, Cleveland) és una fildosofa que ha recorregut les escoles del post-
modernisme, el post-estructuralisme i el feminisme. Es alhora professora de la Universitat de
California i ha escrit obres com EI Género en disputa. Feminismo y la subversion de la
identidad (1990) o Cuerpos que importan. El limite discursivo del sexo (1993).
® 11 Corpo delle Donne (EI cuerpo de la mujer). (Material audiovisual). Lorella Zanardo i Marco
Malfi Chindemi. Italia. (http://vimeo.com/38264992) (Consulta: 9 gener 2014).

" Comas D’Argemir, D. “Las mujeres en los informativos de television”, Quaderns del Consell
de I’ Audiovisual de Catalunya, 33: 97-108. (2009). (Consulta: 9 gener 2014).



http://es.wikipedia.org/wiki/El_g%C3%A9nero_en_disputa
http://es.wikipedia.org/wiki/El_g%C3%A9nero_en_disputa
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Cuerpos_que_importan._El_l%C3%ADmite_discursivo_del_sexo&action=edit&redlink=1
http://vimeo.com/38264992
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/quaderns_cac/Q33_Comas_ES.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/quaderns_cac/Q33_Comas_ES.pdf

I’informe). En definitiva, aquest estudi del CAC observa que les desigualtats exposades
pel qué fa la funcié de les dones, tenen procedéncia en les desigualtats de genere

residents encara en 1’actualitat.

“Si es mujer, joven y guapa”® és un article del periodista de La Vanguardia Francesc
Bracero, en el qual parla de 1’edat 1 1’aspecte fisic de les presentadores de televisio.
L’autor defensa que mentre les dones presenten edats al voltant dels 30 anys 1 amb un
fisic agraciat, els homes que condueixen informatius acostumen a mostrar fins i tot la
cinguantena. Bracero apunta que com a excepcio hi ha presentadores de telenoticies
com Pepa Bueno, Ana Blanco i Concha Garcia-Campoy, que han assolit la cinquantena.
També destaca el cas de Mercedes Mila, Maria Teresa Campos i Ana Rosa Quintana,
perd que presenten programes d’entreteniment 1 no informatius. El mateix article recull
alhora les declaracions del professor de Periodisme Audiovisual de la Univeristat
Ramon Llul, Francesc Canosa, qui exposa que 1’eleccio del perfil de la presentadora del
noticiari televisiu respon a un estereotip mediatic, i considera que si les dones de més
avancada edat protagonitzessin els noticiaris de televisio rebrien el rebuig per
I’audiéncia. En la versid en paper del mateix article, Bracero afegeix sis imatges
d’actuals conductors d’informatius. Elles son Sara Carbonero, Nuria Solé i Maria
Casado, que ara tenen 29, 36 i1 35 anys, respectivament. Alhora, s’adjunta la imatge de
Matias Prats, Pedro Piqueras i Hilario Pino, de 63, 57 i 51 anys, respectivament. Amb
aquestes il-lustracions s’intenta doncs, demostrar que els conductors d’informatius so6n

majors que les presentadores.

“Mujer y medios de comunicacion™ és el titol d’un treball publicat per M* Rosa
Berganza Conde, doctora en Ciencies de la Informacio per la Universidad Rey Juan
Carlos de Madrid. En ell tracta les relacions entre la dona i els mitjans de comunicacio,
i concretament, el tractament informatiu que es dona a les dones en els mitjans
espanyols, els quals, segons diu, en fomenten una imatge negativa. Afegeix que no es
presenta una imatge adequada de la dona contemporania, com a conseqiiéncia d’una
manca de reflexi6. En conseqiiéncia, el public rep el mateix missatge i el considera

“normal” sense questionar-lo.

® Bracero, Francesc. “Si es mujer, joven y guapa”. La Vanguardia. 14 gener de 2011. Pagines:
261 27.

° Berganza Conde, M? Rosa. “Mujer y medios de comunicacion”.
http://www.nodo50.org/ameco/medioscomunicacion.pdf (Consulta: 12 marg 2014)

8


http://www.nodo50.org/ameco/medioscomunicacion.pdf

Els mitjans, explica, mostren una imatge que redueix la dona en els ambients
tradicionalment femenins, com la llar. Des dels mitjans de comunicacié s’han de
comencar per incrementar els nimeros de places de treball per a dones i canviar aixi, la
conscienciacié generalitzada que la dona no és capag d’ocupar espais de responsabilitat.
En els ultims anys a Espanya, diu Berganza, hi ha hagut un considerable creixement de
dones periodistes. Al 1995 només un 10% dels programes informatius, documentals i
magazins eren conduits per dones. Al 1998, només hi havia un 26% de dones als
informatius de televisio. En 1’actualitat, es pot dir que aquesta tendéncia s’ha invertit i
que es troben més dones presentadores, sobretot en programes magazins. Abans, I’unic
lloc on hi havia més dones que homes en televisié eren en les ocupacions d’hosteses o

auxiliars en concursos.

M? Isabel Menéndez Menéndez va escriure El zapato de Cenicienta. Un cuento de
hadas del discuros mediatico™, en el qual es reflexiona sobre com reprodueixen la
imatge femenina els mitjans de comunicacié. A més, parla de la supremacia del
pensament masculi envers el femeni, aixi com de les diferéncies en el moment de
valorar determinades qiestions, en funcio de si esta relacionat amb un home o amb una
dona. L’autora va estudiar Ciencies de la Informacio i esta especialitzada en génere i
feminisme. Alguns dels seus llibres sén: El cuarto poder, ¢un poder de mujeres?
(2003), Entre Penélope y Mesalina. El discurso de las revistas para adolescentes
(2005). Per a I’elaboracio d’aquest treball, és especificament interessant el capitol titulat

“Construccion de la identidad femenina”.

Menéndez explica que els mitjans de comunicacié son els encarregats de formar i
reproduir estereotips sobre les persones, per exemple, segons la seva procedencia i
sobretot, depenent del seu sexe. Defineix els estereotips, com diu Menéndez com
sistemes simbolics estructurats segons 1’experiéncia dels individus. S’allunyen doncs,
dels trets caracteristics reals. A més, és un element negatiu, ja que generalitza i crea
prejudicis de forma inexacta. La permanencia d’aquestes categoritzacions es fa a través
de la familia, segons Menéndez, aixi com de les institucions socialitzadores, els grups

d’iguals i sobretot, des dels mitjans de comunicacio.

10 Menéndez Menéndez, M2 Isabel. El zapato de Cenicienta. El cuento de hadas del discurso
mediatico. Trabe. 2006.



Segons 1’autora, és d’aqui doncs, d’on neixen els discursos d’allo que per naturalesa
s’ha de ser. D’aquesta manera, es creen models ideals, amb qui la societat tendeix a
comparar-se i a imitar, reproduint i perpetuant aixi, aquests prototips. Aquestes paraules
de Menéndez insinuen la tesi central d’aquest treball: les dones presentadores de
televisio han de ser, vestir i actuar d’una determinada manera establerta per la societat,

que alhora no és igualment exigida als homes.

M? Isabel Menéndez defineix 1’arquetip femeni des de 1’ambit psicologic i també des
del fisic. Per una banda, una dona es demana que sigui passiva, obedient, maternal,
amable, discreta i amb poca iniciativa. Per 1’altra banda, pel qué fa el seu fisic, ha de ser
eternament jove i atractiva, segons paraules de ’autora. A més, els estereotips son
sexistes, perque si una figura no compleix amb el qué es marca que hauria de ser, és

considerat poc normal.

Menéndez elabora una série construccions d’identitat sobre les dones que es transmeten
a través dels media. Diu que son representacions simboliques que ajuden a la gent a
comprendre el mon. En primer lloc, existeix, com la denomina 1’autora, la dona “angel o
reina de llar”: son les dones “bones”. Explica a més, que és la figura que era promoguda
des de tots els ambits socials i politics. Per exemple, fins abans de la instauracio de la
democracia a Espanya, les dones que no adoptaven aquest rol eren castigades. Afegeix
que els mitjans encara avui son incapagos d’admetre que hi existeixen “males mares” i
que les noticies sobre dones que abandonen els seus fills, sobre maltractadores de nens o

assassines son tractades amb escepticisme .

En segon lloc, Menéndez descriu el model “dona objecte” que, segons diu, és el que
més es difon a través de la televisio. Es la dona bella, jove i prima. L’autora declara: “El
discurs estetic que proposen (o imposen) els mitjans de comunicacid s’ha tornat violent
en el periode recent” (Menéndez, 2006: 46), ja que explica que cada vegada es porta de

manera més radical I’exigéncia d’un cos jove, atlétic, bell i extremadament prim.

En el llibre es reafirma que sén els mitjans de comunicacié com les televisions que
escullen només a dones joves, belles i primes. La joventut és la norma, de tal manera
que quan apareix una dona d’avangada edat per televisio, la gent ho veu com una
excepcid i en conseqiencia, a la televisio s’han deixat de veure senyores amb edat

avancada. Per la seva banda, I’home major segueix sortint en pantalla, 1 I’edat el dota
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inclis de prestigi i autoritat. Menéndez aprofita per il-lustrar-ho amb el cas de la

periodista Rosa Maria Calaf, corresponsal a 1’Asia i al Pacific.

La bellesa pot ser o0 no natural. Per a les dones que no neixen belles, segons Menéndez,
existeix el maquillatge, la cirurgia estetica o les manipulacions mitjancant programes
d’edici6 de fotografies. La dona que no fa servir maquillatge és qiiestionada perque
pretén ser natural i s’interpreta que és massa supérbia, que sent desinteres pel seu fisic o
fins i tot, que no es maquilla perque és mandrosa. Pero també és criticat perqué al cap i

a la fi és un artifici que crea una imatge falsa.

Menéndez diu que els mitjans de comunicacid, responsables de predicar aquesta
concepcio sexista de la societat, disposen de mecanismes per reproduir-la, com ara a
través de les actrius de pel-licules o mitjangant les presentadores de televisio. Fins i tot
ara que s’ha superat la barrera de I’exclusio de la dona en el mercat laboral, I’autora
considera que la bellesa pot arribar-se a convertir en un impediment, ja que pot
constituir un requeriment per accedir a un lloc de treball o inclus s’ha arribat a
questionar si les dones que han tingut accés a un lloc de treball de prestigi és degut a la

seva aparenca fisica.

En tercer lloc, en el llibre es presenta la categoria de la superwoman, 1’exemple de les
top models, icones a qui imitar perd que alhora son dones independents econdmicament
perqué han triomfat. Es a dir, es tracta del resultat de les antigues concepcions amb les
més feministes recents. L’autora diu que aquesta figura €s criticada en els mitjans de
comunicacid; quan en una familia hi ha problemes, del tipus divorci o un comiat
laboral, es deu a que la dona ha volgut “abarcar massa” d’alld que li “correspon per
naturalesa”. Per tant, es diu que els media propaguen aquests missatges mes

“conversadors” respecte el rol de la dona.

El canon de bellesa, segons Menéndez, és una dona, com s’ha dit, molt prima, pero
també blanca, rossa i amb corbes estrategiques, segurament el patro instal-lat per la nina
Barbie. Perdo com que una extremada magror no li permetra tenir les denominades
“corbes de la sexualitat”, que son pits, llavis i pomuls, s’haura de recorrer a la
liposuccid. Aquest model “colonitzador”, diu I’autora, s’emet des de la industria
cinematografica i des de la publicitat. Aquests agents també son qui promocionen la
cirurgia estética mostrant els resultats, i obviant elements com soén ’operacio6 en si o el

dolor que es pateix. Afegeix que en I’actualitat molts estudis es senten preocupats per
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les conseqiiencies d’aquests missatges als mitjans: “Nenes i dones joves (...) senten que
I’aparenga fisica és la mesura del seu valor” (Menéndez, 2006: 67). L’escriptora
conclou el capitol definint el prototip actual, que idealitza les dones obsessionades per
I’aspecte fisic i desautoritza les dones feministes, que com diu, estan compromeses amb

la construcci6 d’una societat igualitaria.
b) Credibilitat informativa

Alejandro Salgado, professor de Presentacié en Televisio de la Universitat Pontificia de
Salamanca, publicava 1’any 2007 I’article “La credibilitat del presentador de programas

informativos en television. Definicion y cualidades constitutivas™*

, e€n el qual tracta de
definir el concepte de credibilitat en 1’esfera televisiva. Salgado defensa que el
responsable de I’eficacia comunicativa i de la credibilitat a la televisio és el propi
presentador i que per tant, és la qualitat més important que aquest ha de desenvolupar,
que es traslladara també en la imatge corporativa del mitja de comunicacid. Salgado
exposa els determinats que ha de tenir un presentador per a transmetre credibilitat:
professionalitat i experiéncia, imparcialitat, personalitat, autoritat, concentracio,

tranquil-litat, claredat, bona imatge i bona veu.

Pel qué fa la professionalitat, Salgado fa referéncia a que el professional disposi d’una
formaci6 adequada per a desenvolupar aquesta tasca. Segons I’article, un presentador
professional sera capac¢ de resoldre problemes amb solveéncia 1 assegurar doncs, “la seva
autoritat i control sobre el producte periodistic” (Salgado; 2007: 156) . També diu que el
presentador ha de ser alhora versatil i interpretar les noticies des dels diferents generes
periodistics, els tons i els enfocaments possibles. Aqui també seria rellevant tractar el

factor de I’experiéncia, vinculat a la trajectoria del presentador de noticies.

La imparcialitat és definida per Salgado com la manera d’explicar les noticies sense cap
judici de valor o criteri personal, és a dir, que els productes periodistics siguin explicats
des de la major objectivitat i precisio possible. L’autor afegeix que 1’objectivitat ha de

ser un “acte inherent a la tasca del comunicador” (Salgado; 2007: 158).

! Salgado Losada, Alejandro. “La credibilidad del presentador de programas informativos en
television. Definicion y cualidades constitutivas”. Facultad de Comunicacion de la Universidad
Pontificia de Salamanca. Periodismo y Sociedad, volum XX, nimero 1. 2007. Pagines. 145 —
180.
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Salgado a més, parla de la personalitat com aquella qualitat del presentador a ’hora de
mostrar la seva forma de ser, sense confondre-ho amb la necessitat de donar la propia
opinié. Es a dir, els fonaments psicologics demostren que una major persuasio
s’aconsegueix a través de la familiaritzaci6 amb [’audiencia, aconseguida per la

proximitat i ’entusiasme a I’hora de comunicar que presenta el periodista.

L’autoritat també és una aptitud necessaria per al periodista de televisio. Aixo vol dir
que el presentador ha de tenir crédit i transmetre’l al seu public, qui sentira proximitat i

complicitat amb el seu informador.

Mostrar concentracié a I’hora de la posada en escena €s essencial per a la imatge de la
cadena de televisio i per a la propia credibilitat del presentador. Aquest ha de ser capag
d’improvisar en cas d’imprevist i saltar-se el guié si és oportd, per aixo, és molt
important que el professional controli la seva comunicacio verbal i també la no verbal.
La tranquil-litat en aquests casos resulta essencial i imprescindible per mostrar serenitat

davant de les cameres.

Un altre aspecte que Alejandro Salgado recull com a factor de credibilitat és la claredat
informativa, és a dir, el presentador ha de fer un Us adequat del llenguatge tant en el
guio6 escrit anteriorment, com a I’hora de la posada en escena. S’han de congixer amb
anterioritat els temes, organitzar-se i disposar les idees. “El llenguatge ha de ser clar,
breu i concis” (Salgado; 2007: 166).

Quant a la bona imatge, es tenen en compte tots els aspectes fisics del professional.
Aquest seria doncs el tema que més interessaria per a I’objecte d’aquesta investigacio.
Salgado explica que I’etilisme, el maquillatge, el pentinat i els accessoris dels
presentadors son “aspectes relatius a la comunicacié no verbal que defineixen la bona
imatge del presentador” (Salgado; 2007: 169). Aquests trets son essencials per a la

imatge que transmet el presentador i que contribuiran a una persuasié més eficag.

L’ultim element que I’autor explica en D’article “La credibilidad del presentador de
programas informativos en television” és la bona veu, és a dir, la que és agradable a
I’oida del telespectador. També es té en compte la qualitat expressiva i la facilitat de

paraula.

Armand Balsebre, catedratic de Comunicacié Audiovisual i Publicitat de la Universitat

Autonoma de Barcelona, és especialista en llenguatge radiofonic i també parla de la
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importancia de la veu a La credibilidad de la radio informativa'®. Balsebre considera
que un dels index de la credibilitat és també la claredat sonora-informativa, segons les
teories de recepcid, de psicologia de la comunicacio i de la percepcid. En definitiva, un
presentador o presentadora d’informatius amb credibilitat ha tenir tres elements: un to
de veu baix, poca velocitat, menor volum i major variacié , aixi com una gran fluidesa
verbal. Afegeix que una articulacié defectuosa sumada a un to monoton, amb nasalitat o

ronquera genera poca credibilitat al public.

Per la seva banda, I’American Society Of Newspaper Editors (ASNE), en el seu treball
titulat Newspaper credibility: building reader trust™, defensa els segiients factors per a
que un presentador de programes televisius transmeti credibilitat. Sinceritat i
honestedat, imparcialitat, exactitud, donar totes les dades d’un succés, separar
informacié d’opini6 i emfatitzar els fets. A més, respectar el codi deontologic, aixi com
les normes fonamentals de les persones, com ara la privacitat; preocupar-se pel benestar

de la comunitat, guanyar-se la confianca del public, i ser, en definitiva, professionals.

Sergio Roses és membre del Departament de Periodisme de la Universitat de Malaga.
Entre la seva trajectoria destaca I’article “Credibilidad del periodista: Teorias subjetivas

9514

de profesionales espafioles”™, que tracta el tema de la credibilitat informativa i

concretament, de la figura del professional de la informacio.

Roses parla dels codis de “confianca en la veritat”, és a dir, els espectadors o lectors
habituals d’un determinat periodista 1i atorguen la seva confianga pel simple fet que han
rebut una continuada difusié d’informacié verag. Aix0 s’associa, segons Roses, a la
concepcid que s ha fet una bona practica professional que, contribuira a dotar de prestigi
tant al mitja com al periodista. Diu que hi ha moltes noticies en les que és impossible
que I’espectador sapiga si se ’esta dient la veritat, pero després de tants anys de veure
treballar a un periodista a qui ninga 1i ha “tirat per terra” les seves informacions, el

receptor deixa de questionar-ne la credibilitat. Afegeix que la professionalitat es

12 Balsebre, Armand. La credibilidad de la radio informativa. Feed-back. Barcelona. 1994.

3 American Society of Newspaper Editors (ASNE). Newspaper credibility: building reader
trust. MORI Research. Washington. 1985.

4 Roses, Sergio. “Credibilidad del periodista: Teorias subjetivas de profesionales espafioles”.
http://www.saladeprensa.org/art910.pdf (Consulta: 12 marg 2014)
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construeix a través del rigor professional i de I’¢tica professional, diu Roses. Aixo0
implica que el periodista treballi les informacions, tingui esperit critic, tingui capacitat
d’analisi, riquesa de fonts i conegui en profunditat els temes dels qué informa. Quant a
I’¢tica, vol dir ser honest i honrat, ser imparcial respecte les dades exposades i tenir

respecte per les fonts.

A més, I’autor de I’article parla de la professionalitat, €s a dir, de la “credibilitat com a
forma de treballar”. Aixo fa referéncia a si en les practiques periodistiques els
professionals tenen un coneixement del tema, si treballen les informacions i les fonts,

contrasten les dades, i si tenen rigor, honestedat i imparcialitat.

La trajectoria i ’experiéncia també son elements importants, Segons Sergio Roses. Un
periodista doncs, sera creible després que acumuli una experiencia en la professio.
Quants mes anys faci que treballa en el camp, més especialitzat estara i més prestigi
tindra. Aixo implica tambg, que el professional hagi de reciclar periodicament els seus
coneixements. En aquest apartat, 1’autor explica les qualitats que més interessen per

aquest analisi, que son la seguretat, la sagacitat i el carisma.
c) El llenguatge visual dels informatius

Un altre element important en ’analisi de la credibilitat informativa dels telediaris
espanyols, és el llenguatge visual. Es a dir, un mitja de referéncia presentara els
elements propis 1 adequats d’un informatiu. En aquest treball merament es tindran en
compte els tipus de planols, ja que en el cas de comentar elements aliens a la figura de
la professional, seria possible excedir-se de la simple valoracié de les presentadores

d’informatius.

Nicolés Lorite és professor de la Universitat Autonoma de Barcelona en I’ambit de la
Teoria i la Practica del Llenguatge i la Produccié Televisiva. En el capitol “Informative
Treatment of Immigrationand Intercultural Dynamics of Spanish Mass Media” inclos en
el llibre Media,migrations and public opinion®®, explica que el sistema televisiu
espanyol té un presentacié estandarditzada. Pel que fa els planols doncs, sén estatics, de

pla mig, més tancats o més oberts, pero tots planols mitjos.

d) Laimportancia de la imatge a la televisio

> Lorite, Nicolas. “Informative Treatment of Immigrationand Intercultural Dynamics of
Spanish Mass Media”. A Media,migrations and public opinion. Ivan Ureta. 2012.
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Elisabeth Lépez, llicenciada en Periodisme per la Universitat Complutense de Madrid i
diplomada en Politica Internacional, actualment és directora de La Formateria, una
productora de Comunicacio Audivisual, i de Tv Training. Acumula més de vint anys
d’experiéncia en I’ambit televisiu. En el seu llibre Comunicar en Television: el manual
de un presentador'® parla de la figura del presentador televisiu a Espafia i dels trets que
ha de tenir, per tal que triomfi. Al final del llibre, Lopez fa un recull de les “10 regles
d’or”. Entre els criteris sobre la imatge del presentador dona les seglients pautes. En
primer lloc, diu que ha de tenir un bon fisic, la qual cosa no implica només ser atractiu o
atractiva, sin6 que davant la camera s’exaltin els seus trets fisics. En segon lloc, Lopez
parla de la naturalitat, tant pel que fa el fisic com pel que a la veu i diu que mostrar-se
com és un mateix no és quelcom facil. A més, un bon presentador s’ha de saber moure
davant la camera, amb qualitats com I’elegancia i la gracia. Per ultim, I’autora destaca el
saber actuar: sobretot en programes, explica, pero també en informatius, és important
per tal de donar dinamisme. Tot i aix0, declara que tenir un bagatge cultural i una bona
formacio és fonamental en televisio, ja que segons conclou, les cares que nomeés sén

guapes cansen facilment.

Alejandro Salgado és professor de Presentacid en Televisio de la Universitat Pontificia
de Salamanca i també parla de la importancia de 1’aspecte fisic en els seus articles. A La
credibilidad del presentador de programas informativos en television. Definicion y
cualidades constitutivas coincideix amb que les caracteristiques fisiques del presentador
també constribueixen a crear una figura de credibilitat. Els aspectes relatius a la
comunicacié no verbal que influeixen son el maquillatge, I’etilisme, el pentinat i els
accessoris que puguin portar els que presenten el telenoticies. Diu que la combinacio
adequada d’aquests elements proporcionara una bona preséncia. Salgado amplia aquesta
declaracié dient que la preséncia fisica reforgara la imatge de credibilitat del subjecte i
en el cas dels conductors d’informatius, doncs, sera una via per fer més efica¢ la

persuasio.

El doctor en dret, Juan José Rodriguez, que també és llicenciat en Periodisme, dedica
una entrada de la seva pagina web a parlar sobre com vesteixen els showmans de la

televisid i la importancia que aixo comporta. En “El vestuario de los presentadores de

16 |épez, Elisabeth. Comunicar en Television: el manual de un presentador. Fragua. Madrid.
2012.
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Television explica que els espectadors tenen la predisposicio d’exigir als

presentadors que vagin amb una adequada indumentaria, per tal que els resultin creibles.

Com s’ha dit anteriorment, i com reitera Rodriguez, els comunicadors que surten en
pantalla han de mostrar naturalitat i ser propers a la gent. Tot i aix0, com explica, hi
haura diferents tipus de contextos en qué el public esperara que els presentadors dels
programes televisius vagin més o menys arreglats. Es a dir, no vestiran igual un
presentador de telediari que un conductor d’un programa juvenil. Pel que fa aquesta
segona afirmacio, Rodriguez assegura que el vestuari del conductor haura de respondre
a les Gltimes tendencies de la moda per a agradar al seu public principal. No obstant,
allo que és adequat en els telenoticies, segons aquest autor, és 1’aparenca d’un home que
vesteixi un trajo i corbata, la qual reproduira el distanciament necessari amb el seu

televident, per tal d’imposar autoritat.

Rodriguez recorda una etapa polémica en el qual els presentadors de telediaris van
comencar a apareixer sense corbata. Lorenzo Mila, com a presentador del Informativo
de la 2, apareixia amb americana, camisa, pero també sense corbata, i aixo no el va
allunyar mai d’obtenir la credibilitat per part dels telespectadors. Tot i aix0, quan va
passar a formar part de I’equip d’informatius de La Primera, va tornar a fer servir la
corbata, degut al caracter de maxima seriositat que pretén exhibir La 1 de Televisid

Espanyola.

Especialitzada en Protocol i Cerimonies, Maria Rubio és una periodista que dedica una
entrada a la seva pagina web sobre com sortir en televisid. A “Consejos para salir en
television™® explica que a diferéncia d’altres mitjans, a la televisi6 no només ¢és
important la paraula, sind que la imatge és un altre element fonamental que s’ha de
cuidar. Rubio estableix unes regles basiques per a sortir en pantalla. En primer lloc, una
roba adequada: que vagi en acord amb la tipologia de 1’espai on es vagi, I posa

I’exemple d’un programa d’economia, on s’haura d’assistir doncs, amb roba formal com

" Rodriguez, Juan José. “El vestuario de los presentadores de Television”. http://jjrodriguez-
lewis.blogspot.com.es/2008/12/el-vestuario-de-los-presentadores-de-tv.html (Consulta: 7 abril
2014)

'® Rubio, Maria. “Consejos para salir en television”.
http://mariarubiom.wordpress.com/2012/09/20/consejos-para-salir-en-television/ (Consulta: 7
abril 2014)
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trajo o vestit. Afegeix que en qualsevol dels casos s’hauran d’evitar els colors cridaners
i els dissenys psicodélics. Quant al maquillatge, 1’especialista diu que s’han d’evitar les
brillantors de la cara, aixi com la suor. A més, diu que davant la camera s’ha de saber

comportar amb naturalitat.

Nicolas Lorite també menciona el vestuari a “Informative Treatment of Immigrationand
Intercultural Dynamics of Spanish Mass Media”. A través de la inclusi6 de captures de
pantalla, mostra com tots els homes porten corbata i americana, mentre que totes les

dones porten vestits. Aixo, afirma Lorite, segueix el prototip occidental.

Barbara de Senillosa és professora de I’Escola Internacional de Protocol de Catalunya 1
també fa col-laboracions com a instructora en la consultoria Time Manager
Internacional. En el seu llibre El libro de la buena educaci6. Una guia de cémo
comportarse en la sociedad™ fa un repas d’un gran conjunt d’aspectes que s’han de
tenir en compte a I’hora de comportar-se davant el public. Per aix0, també tracta
elements relacionats amb el vestuari, sobre que és adequat i qué no, i en quines

situacions.

En el capitol “La etiqueta en el vestir”, De Senillosa explica que la forma de vestir
identifica a les persones i diu com és la persona que el porta. En el cas de les dones, no
esta fixada una manera determinada per vestir adequadament, diu. Els requisits estetics
immutables per a la roba de la dona son en primer lloc, tenir personalitat propia.
Afegeix que s’han de portar mitges i anar poc maquillada durant el dia. Es recomana
que dugui trajo per a situacions formals — com podria ser en un telediari —. De Senillosa
veta les transparéncies exagerades i les indumentaries extremadament ajustades, aixi
com les combinacions de colors i dissenys arriscats. Tot i que el numero de possibilitats
de variar de vestuari en el cas dels homes és més reduit, I’autora d’El libro de la buena
educacion parla de quatre elements de maxima importancia: la camisa, la jaqueta, la
corbata i els pantalons. Sén les quatre peces de roba que conformen el trajo, essencial,

segons De Senillosa, per a esdeveniments formals.

19 De Senillosa, Barbara. El libro de la buena educacié. Una guia de cémo comportarse en la
sociedad. El Aleph Editores. Barcelona. 20009.
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3. METODOLOGIA

Els aspectes basics per a 1’obtencid de dades d’analisi d’aquest treball ja s’han
desenvolupat anteriorment. S’ha fet una radiografia que inclou alld qué s’ha dit sobre
les dones i la seva preséncia als mitjans de comunicacidé. També s’ha tractat el tema de
la credibilitat informativa, amb els elements capcals que ha de presentar un professional
de la televisio per a ser considerat bo. Alhora, s’ha parlat de les regles del llenguatge
visual dels informatius i del tipus de planols com a components que contribueixen a
que un telediari sigui considerat de referéncia. Per tltim, s’han plantejat els fonaments

sobre I’aparenca fisica a la televisio.

A més, a banda de la bibliografia i la webgrafia consultada, 1’entrevista de Joana
Gallego, periodista i especialista en Mitjans de Comunicacié i Genere, ha contribuit a

donar a congixer la propia opini6 de I’experta.

Per tal de poder respondre als objectius d’aquest treball, I’estratégia d’investigacid que
millor s’adequa és de caracter qualitatiu. S’analitzaran les presentadores de totes les
edicions de les cinc cadenes generalistes espanyoles — Televisio Espanyola, Telecinco,
Antena 3, La Sexta i Cuatro — , aixi com de la Televisi6 de Catalunya. L’estudi
consistira en observar una serie de factors sobre cada una de les dinou presentadores de
telediaris, relacionats amb la imatge fisica que presenten i sotmetent-les a la comparacid
amb els seus companys masculins del programa, ja que 1’objecte d’analisi del treball és
comparar la funcié de captacio d’audiencia de les presentadores en relaciéo amb la dels

presentadors.

En segon lloc, es realitzara una taula rodona formada per deu persones de sexes, edats i
nacionalitats diferents. Aixi doncs, se’ls repartiria un formulari tipus enquesta, per tal de
valorar els aspectes fisics, segons el parer de les persones escollides, que representarien

I’audiéncia dels noticiaris televisius.

A part de la discussio del fisic de les distintes presentadores exposades, els assistents a
la taula rodona ompliran un formulari que contindra preguntes de tipus qualitatiu. Per
exemple, hauran de dir quin és el sexe que creuen que guarda més protagonisme, segons
els torn de paraula, en un informatiu (en el cas dels noticiaris amb dos presentadores,
home i dona). Acte seguit, els reunits haurien de respondre en quina mesura, de 1’1 al 5,

creuen que tenen protagonisme cada un dels sexes, qui dona més credibilitat a I’hora de
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mirar un telediari, segons els gustos; si prefereixen mirar un informatiu presentat per
una dona o per un home; i qui creuen que dona millor imatge al mitja, valorant aspectes
com la credibilitat, I’autoritat i el carisma. Per Gltim, les persones que formin la taula

rodona hauran de valorar de 1’1 al 5 cada un del fisic de les dinou presentadores.
a) Mostra

La mostra estara conformada per totes les presentadores de les cadenes anteriorment
citades: Televisio Espanyola, Televisié de Catalunya, Telecinco, Antena 3, La Sexta i
Cuatro. Només es tindran en compte pero, els noticiaris d’informacio generalista i en els
quals hi participi una presentadora dona. Per aixo0, s’ignoraran les seccions, per
exemple, d’esports o del temps que estiguin integrades en el mateix programa. Tampoc
s’analitzaran els canals secundaris, com ara el 3/24 de la Televisié de Catalunya. En
total, doncs, son dinou presentadores que actualment presenten els informatius de
televisio. Tot 1 aixod, sera necessari recorrer, com ja s’ha dit, a la descripcio dels seus

companys masculins.

En primer lloc, a Televisio Espanyola, només en la seva emissié nacional, deixant de
banda la territorial, els dies laborals presenten dues dones: a ’edicid del Telediario
Matinal de les 6.30 hores, Ana Belén Roy. Al Telediario 1 a les 14 hores, Ana Blanco. |
al Telediario 2 a les 21 hores, Marta Jaumandreu. Pel qué fa els dies no laborals, al

Telediario Fin de Semana de les 15 hores i de les 21 hores presenta Raquel Martinez.

En segon lloc, a Televisio de Catalunya, a I’emissi6 del Telenoticies migdia a les 14.30
hores s’hi troba Nuria Solé. En aquesta cadena es prescindeix de 1’analisi del conductor
del Telenoticies Vespre, perque és presentat per Toni Cruanyes, i a més, es deixen de
banda els informatius del canal 3/24, aixi com el Telenoticies Comarques. El
Telenoticies Cap de Setmana a les 14.30 hores i a les 21 hores és conduit per Agnes

Marques

En tercer lloc, a Telecinco s’analitzara la presentadora de I’informatiu matinal 1 del
migdia, ja que el nocturn €s presentat per Pedro Piqueras. L’ Informativo Matinal de les
6.30 hores el presenta Leticia Iglesias, i 1I’Informativo Mediodia a les 15 hores, Isabel
Jiménez. Mentre que el cap de setmana, Carme Chaparro presenta els Informativos Fin

de semana a les 15 hores i a les 21.05 hores.
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A Antena 3, els dies laborals es troben Maria José Saez i Esther Vaquero a Noticias de
la mafana a les 6.15 hores. El Noticias 1a les 15 hores, Lourdes Maldonado, i el
Noticias 2 a les 21 hores, Monica Carrillo. Quant a les Noticias Fin de Semana de les 15

hores i de les 21 hores presenta Sandra Golpe.

Pel que fa La Sexta, els dies laborals, a Noticias 1 de les 14 hores la conductora és
Elena Resano, i al Noticias 2 a les 20 hores, Cristina Saavedra. Als caps de setmana,

Cristina Villanueva presenta el Noticias Fin de Semana a les 14 hores i a les 20 hores.

Per ultim, a Cuatro s’analitzara 1’emissié migdia, perqué el Noticias 20 és presentat per
Hilario Pino. El Noticias 14 a les 14 hores, Marta Fernandez. | per ultim, el Noticias Fin

de Semana a les 14 hores i a les 19.50 hores el presenta Marta Reyero.

b) Variables

A partir de I’observacid, es completara un analisi, amb comentaris qualitatius sobre les

seguents variables.

Primerament, s’indicara el nom, 1’edat de la periodista, aixi com I’informatiu que
b 2 2
presenta 1 el canal on treballa. A continuacio, es fara una descripciod de 1’aspecte fisic,

que tindra en compte generalment, el vestuari, el pentinat i el maquillatge.

Despreés, es descriuran els elements que facin referencia a la credibilitat, és a dir,
I’experiéncia i trajectoria de la periodista, la personalitat que li doni a les noticies, o
sigui, valorant aspectes com si li déna un tractament propi a la lectura dels titulars o si
guarda familiaritzaci6 amb [’audiencia. També s’analitzara el control que tingui la
professional amb la conduccié del programa i el producte periodistic, aixi com la
concentracié i la improvisacid, en cas que sigui oportl saltar-se el gui6. Alhora,
s’observara si la presentadora té control amb la comunicacid verbal 1 no verbal, si
mostra tranquil-litat davant de les cameres i si té una bona veu, imponent i agradable
alhora. Com ja s’ha dit, també es fara una breu descripcié dels seus companys de

conduccid del programa.

Per ultim, es fara un analisi dels tipus de planols utilitzats a cada mitja de televisio

treballat, tots del mateix dia.
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4. ANALISI
4.1 Analisi individual
4.1.1 Preséncia fisica de les presentadores d’informatius espanyoles

Aquest apartat és el resultat de 1’analisi realitzat a les dinou presentadores d’informatius
de les cadenes anteriorment mencionades. L’apartat destinat a 1’explicacié dels resultats
estara dividit en diferents parts. Per una banda, es fara la descripcié general de forma
individual de les conductes. | per altra banda, es dedicara un sub-apartat per establir
comparacions entre elles i entre elles i els seus companys homes, per tal d’obtenir

conclusions més generalitzades.
a) Ana Belén Roy

La presentadora de I’emissi6 del Telediario
Matinal de Televisio Espanyola té trenta-set
anys. Es altament atractiva, amb cabell ros, amb

els ulls blaus i la pell blanca. Per tant, es pot dir

que respon al canon de bellesa de la “donna

angelicata”, el topic creat per autors com AnaBelén Roy. Font: TVE

Guinzinelli i per Dante.

Pel qué fa el vestuari, normalment porta indumentaries d’estil classic, com ara bruses o
camises, americanes 0 samarretes tapades. De forma extraordinaria vesteix escots o
peces de roba poc tapades. Els colors de la roba son bastant neutres, com ara blaus,
beixos o0 blancs, pero en la seglient fotografia vesteix de vermell, color associat amb

I’agressivitat 1 ’atraccio.

Al cabell porta una mitja melena sempre |

pentinada de perruqueria, llisa o amb lleugeres
ondulacions. A més, el maquillatge respon a les
regles establertes per a la presentacio

d’informatius: senzill i natural, i que matifiqui la

U 2
pell per evitar les brillantors. Ana Belén Roy. Font: TVE

En definitiva, mostra naturalitat, tant pel qué fa la seva presencia fisica — pel

maquillatge, la forma de vestir i el pentinat —, i també quant a I’actuacio.
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Pel que fa els elements que determinen la credibilitat, Roy acumula una extensa
trajectoria professional, ja que va estudiar Periodisme a la Universitad San Pablo CEU
de Madrid i va entrar a Televisid6 Espanyola a 1’any 1998. Va presentar la seccio de
meteorologia del telediari matinal i del programa “Los Desayunos de TVE” des de I’any
1998. A I’actualitat s’ha incorporat a la conduccié del telediari matinal, juntament amb
Jesus Amor. Per tant, és una professional amb un curriculum destacable, ja que fa setze

anys que treballa al grup RTVE.

Quant a la personalitat dels telenoticies presentats per Ana Belén Roy, no destaquen per
tenir un tractament personalitzat per la presentadora. Tot i aixd, mostra control sobre la
conduccié del programa, aixi com concentracio, ja que dona seguretat amb el qué diu i
és capa¢ d’improvisar. Alhora, tot i tenir una veu aguda, és imponent i agradable per qui

P’escolta.

Roy comparteix la conduccio del Telediario
Matinal de Televisi6 Espanyola amb JesUs
Amor, que pertany al grup des de 2008, tot i
que presenta un llarga carrera professional

lligada en la presentacio de programes i de

corresponsalies per a altres cadenes. A TVE
Ana Belén Roy i Jesiis Amor. Font: TVE

havia estat presentador del Canal 24 Hores i del

Telediario Internacional.

En aquest cas, ambdds presentadors presenten edats semblants i ell t¢ un atractiu
notable. Per tant, no es pot dir que en aquesta edicio 1’atractiu d’ella es contraposi amb
el d’ell. També s’ha de dir que els dos presentadors

desprenen credibilitat.
b) Ana Blanco

Ana Blanco presenta 1’emissi6é del Telediariol de les

14 hores a Televisié Espanyola. Possiblement, sigui la

conductora amb més experiencia que surt actualment a

Ana Blanco. Font: TVE

la cadena, ja que té cinquanta-dos anys i n’acumula

vint-i-sis treballant en el mateix grup.
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Es morena i té el cabell Ilis, els ulls sén obscurs. Sempre vesteix classica, amb trajo i
americana, o camises. Els colors de la seva indumentaria sén neutres, com ara el blanc,

el beix, el rosa, el gris 0 el blau mari.

El pentinat del cabell és sempre d’una melena curta i amb el cabell allisat, mentre que el
maquillatge és senzill, acord amb el color natural de la seva pell i els llavis i els ulls no

destaquen per anar molt recarregats.

Tot i que les presentadores d’informatius no acostumen a anar amb complements que
cridin I’atenci6, sind un rellotge o un bragalet, com a maxim, Ana Blanco a vegades
porta més accessoris. Blanco en definitiva és molt natural, tant per la seva forma de

treballar com per la presencia fisica.

Llicenciada en Pedagogia, al 1980 va comencar a treballar en radio, mentre cursava la
seva carrera. Cadena Ser i Radio 16 son les radios que la van descobrir. Més endavant,
s’iniciaria a la televisio autonomica Telemadrid. Al 1990 va entrar a Televisio
Espanyola i poc després, va comencar a conduir el Telediario Edicion Fin de Semana.
Des de fa 23 anys, presenta el Telediari de TVE. La seva carrera professional també esta
marcada per un seguit de guardons, com el Micréfono de Oro al 2005, el Premi de
I’Académia de Televisiéo d’Espanya en distintes ocasions, el TP d’Or el 2007 i 2008,
aixi com el premi de 1’Associacid Professional Espanyola d’Informadors de Premsa,

Radio i Televisio.

Pel qué la personalitat que li dona al seu informatiu, pel simple fet que Blanco sigui la
conductora, aquest guanya un estil personal. Segurament, degut a I’autoritat que suposa
que la mateixa presentadora hagi estat
durant dues décades donant les noticies. A
més, mostra control en la conduccio del
programa. Exhibeix alhora serenitat davant
la camera i té una imponent veu que

transmet credibilitat.

Per tal d’extreure conclusions sobre la

Jesus Alvarez, Ana Blanco i Marcos Lépez. Font:
importancia del fisic i de la credibilitat formulatv.com

d’Ana Blanco, cal comparar-la amb alguns dels seus companys. Per una banda, Jesus

Alvarez és el director d’esports de TVE i des de setembre de 2013 presenta aquesta
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seccié al Telediario 2. Té cinguanta-vuit anys, es va llicenciar a la Universitat
Complutense i es va iniciar en televisio el 1977. A més, I’any 2000 va obtenir el
reconeixement per la seva tasca amb el premi Antena de Oro de televisid. L’altre
company de Blanco, Marcos Lopez, té quaranta-quatre anys i es va llicenciar també a la
Complutense. Al 1995 va entrar al Canal+, al 2007 va comencar a treballar a Televisid
Espanyola als espais d’informacidé esportiva, i al 2010 va passar a presentar els

informatius.

Com a conclusio, dir que el cas d’Ana Blanco no reforgaria la hipotesi defensada en
aquest treball, ja que passa dels cinquanta anys i segueix treballant en televisié. Blanco
presenta unes particularitat diferents, ja que porta molts anys treballant com a periodista
i és possible que aqui si es prioritzi 1’autoritat i el crédit que comporta per a TVE tenir-
la de presentadora de la seva edicio de telenoticies més vist per 1’audiéncia. Pel queé fa
els seus companys, s6n majors de quaranta anys, edat que es considera que s’ha assolit
la maduresa i per tant, tenen un grau de credibilitat rellevant, reforcada tambe per la

seva amplia trajectoria professional.
¢) Marta Jaumandreu

De quaranta-tres anys, Marta Jaumandreu
presenta el Telediari de Televisié Espanyola.
Es conserva molt bé, ja que no sembla que
tingui aquesta edat. Es guapa i molt prima,

rossa i amb ulls verds. | Marta Jaumandreu

A diferencies de les dues presentadores MartaJaumandreu. Font: TVE

analitzades anteriorment, Jaumandreu va
vestida amb colors més cridaners, com ara el vermell, el blau eléctric o el color violeta.

En la majoria d’ocasions porta americana o sin6, bruses o samarretes elegants.

Pel qué fa el cabell, és rossa i porta algunes metxes de tons més clars. Tampoc resulta
per tant, tant natural com Blanco o com Roy, sind que acostuma a portar ondulacions
marcades, fetes de perruqueria. També va més maquillada que les altres dues, sobretot

en els ulls, com s’observa a la imatge.
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Marta Jaumandreu. Font: TVE

Aquesta periodista es va llicenciar en Ciencies de la Informacié a la Universidad CEU
San Pablo de Madrid i va comencar a treballar a una publicacié economica. Després va
ingressar a Telemadrid, arribant a presentar programes informatius. EI 1997 va entrar a
Televisié Espanyola, on va ser redactora i més tard, presentadora del telediari regional
de la Comunitat de Madrid. Des de fa dos anys presenta el Telediari. Per tant, es
considera que és una professional amb un recorregut extens, perd no tant com les dues

anteriors, tot i ser major.

En definitiva, mostra control sobre el qué diu, perd no imposa. No és tant natural com
les dues anteriors. Aixo Gltim i sumat al fet que no dona un caracter professional propi
al programa, perd credibilitat i augmenta la sensacié de la sobre-importancia de

I’atraccio fisica de les presentadors d’informatius, tot i superar la quarantena d’edat.
d) Raquel Martinez

Raquel Martinez presenta el Telediario Fin de Semana de Televisi6 Espanyola. Té
trenta-cinc anys, i presenta un llarg curs professional. Es va graduar en Comunicacio
Audiovisual a Sevilla i va entrar a ’equip de RTVE a partir d’un master a Radio
Nacional. EI 2006 es va incorporar a Televisié Espanyola, presentant el Canal 24 Horas.
Meés tard, va conduir les noticies de La 2. Des de 2012 presenta el Telediario Fin de

Semana, primer amb Marcos Lopez i després amb Oriol Nolis, amb qui comparteix la

conducci6 actualment.

Martinez és guapa i prima. Destaquen els seus ulls de
color blau. Els cabells sén de color castany i acostuma

a portar una mitja melena pentinada Ilisa, amb bucles o

fins i tot, porta cues. Frequentment porta americanes,

Raquel Martinez. Font: libertaddigital.com € ColOrs cridaners, com ara turquesa, verd o vermell.
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Pel que fa la credibilitat professional de Raquel Martinez, ja s’ha dit que té experiéncia
amb la tasca periodistica. També mostra control en la conduccié del programa i dona
credit a allo que diu. Dona la sensacié d’estar ferma davant la camera, sense que aquesta

la imposi. Alhora, té una veu solemne que controla amb la locucio.

Comparant-la amb el seu company Oriol Nolis,
amb qui presenta els telediaris de cap de setmana,
ell és només un any major que ella. Aquest va
exercir de reporter a Televisié Espanyola fins que

va comencgar a presentar 1’edicid regional del

telenoticies a Catalunya.

Raquel Martinez i Oriol Nolis. Font: abc.es

Com a conclusié, dir que Martinez evidencia professionalitat i per tant, tot i la seva
bona presencia fisica, té credibilitat. El seu company desmentiria la hipotesi d’aquest
treball, ja que ambdos son d’edats similars — ella, trenta-cinc i ell, trenta-sis —, atractius i

bons professionals.

e) Nduria Solé

f| Al Telenoticies Migdia de la Televisio de Catalunya, es

troba com a conductora Nuria Solé. Té trenta-set anys i

e I és guapa, prima, rossa i amb els ulls verds.

D’indumentaria, sempre porta americanes, de colors

-3 diversos, normalment neutres, pero també de colors més

TN

vistosos, com ara el blau o el vermell.

Nuria Solé. Font: forococﬁes.com
Solé acostuma a portar el cabell allisat i en algunes vegades ha aparegut amb cua o el
cabell recollit. Pel qué fa el maquillatge, és molt natural, la qual cosa contribueix a que

en conjunt, la presentadora tingui una imatge senzilla i de naturalitat.

La periodista va entrar a Televisio de Catalunya a través de les practiques obligatories
de la universitat. Des de Ilavors, ha treballat a programes com el juvenil Info-K. També
ha estat subdirectora i presentadora del programa d’entrevistes (S)avis del Canal 33, aixi

com conductora del 3/24. Actualment, presenta el TN migdia de TV3.

A aquesta presentadora se li atribueix credibilitat pel simple fet de ser una “cara

coneguda” de la cadena. Es a dir, ’audiéncia té la seva preseéncia assimilada i n’esta
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familiaritzada. Per tant, aquest fet li concedeix crédit. A més, mostra seguretat amb la

seva tasca.

Carles Prats acompanya a Solé en la presentacio del
TN migdia. EIl va estudiar periodisme a la
Universitat Autonoma de Barcelona, ha estat
corresponsal a la Unié Europea per a Televisié de
Catalunya, també corresponsal a Paris i actualment,

presenta el telediari. Té trenta-nou anys i el seu

aspecte s’adequa al de presentador de telenoticies,

Nuria Solé i Carles Prats. Font: 3/24.cat

perque respon al canon de persona intel-lectual.

Per acabar, dir que ella al costat d’ell €s molt atractiva, tot i que el cas de Nuria Solé és
extrem, ja que és considerada una de les periodistes més guapes de TV3, segons
I’audiéncia. La diferéncia d’edats entre ells no és notable i ambdods tenen una reputacio

merescuda, degut a la seva trajectoria.
f) Agnés Marques

Agnés Marqués presenta el Telenoticies Cap de Setmana de TV3. Es morena i amb els
ulls marrons. A més, porta el cabell curt. Pot ser aquesta suma de particularitats faci que
Marqués no agradi tant pel seu fisic i que la seva professionalitat quedi mes en

evidencia per ’audiéncia.

Agnés Marques. Font: tv3.cat

Al cabell, porta un pentinat informal, i pel qué fa al maquillatge, solen destacar-li els
ulls. També vesteix de manera més personalitzada, per exemple, en comparacio amb la
seva companya Nuria Solé: mentre que Solé no es fa enfora mai de les classiques

americanes, Agnés Marques acostuma a sortir amb vestits i indumentaries de diferents
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tipus. Segurament, I’estil personal de Marques quedi reflectit de nou amb aquest

aspecte.

Amb els seus trenta-quatre anys, Marques té
una llarga experiencia en la professid. Va
estudiar a la Universitat Ramon Llull de
Barcelona. Darrera d’aquesta presentadora

d’informatius  s’hi guarda una llarga

trajectoria, que comencava com a redactora i

Agnés Marques. Font: tv3.cat

presentadora de I’informatiu de Catalunya
Radio. Després, entraria a ser redactora d’informatius d’Onda Rambla, més tard,
directora i presentadora de I’informatiu de RTVE “A mitjanit”. Al programa de TV3
“180 graus” va exercir de redactora i co-presentadora. | del 2006 fins al marg de 2007
va presentar el telenoticies del Canal 3/24. Actualment, combina la seva tasca de
presentadora del TN Cap de Setmana amb la de professora de la Facultat de Ciencies de
la Comunicacio a la Universitat Ramon Llull. A més, ha rebut reconeixements com ara
el Premi del Consell de Benestar Social als Mitjans de Comunicacio en la categoria de
Televisio.

No obstant aixo, I’exigéncia d’aquesta periodista és
més gran quan comparteix programa amb Ramon
Pellicer. De cinquanta-tres anys, aquesta figura
emblematica de TV3 va estudiar a la Universitat
Autonoma de Barcelona on també ha impartit

classes. Forma part de la televisid6 autonomica

catalana des de 1988. EI 1993 va tenir un periode g, on peliicer i Agnes Marques. Font: tv3.cat
en el qual va entrar a Televisié Espanyola com a

presentador i co-director de I’informatiu. Un any després, assumia el carrec de director
del Telediari ell sol. A TV3 tornar al 1998, quan va presentar programes de magazin
informatius, com |’Entre Linies” o “Domini Public”. El 2007 es va reincorporar a la
tasca de presentador i editor del TN. Des del gener d’aquest any comparteix la

presentacio dels telenoticies de cap de setmana amb Agnes Marqueés.

Aquest cas reflecteix que per als presentadors 1’edat no importa. L’exemple és Pellicer

que amb cinquanta-tres anys segueix sent una de les cares que representen la Televisid
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de Catalunya. Marques, de dinou anys més jove, destaca per la seva personalitat i és

aquest fet que li déna molt de crédit també com a professional.

g) Leticia Iglesias

La periodista gallega, Leticia Iglesias, presenta ’informatiu matinal de Telecinco. Es
guapa, alta i prima, morena i amb els ulls foscos. Iglesias ha estat objecte de polemiques
en diferents ocasions pels escots que portava. Alguns mitjans han considerat que era
agosarat el fet que les presentadores de telediaris lluissin obertures tant marcades.

Quant a la vestimenta doncs, no acostuma a anar

amb americanes. Sempre va amb indumentaries

modernes i estiloses, mentre que els colors que

vesteix sOn cridaners, com ara grocs, violetes o

vers. Porta el cabell llarg i pentinat amb bucles,

seguint la tendencia actual i pel maquillatge,

Leticia Iglesias. Font: telecinco.es

destaquen els ulls. En comparacio amb les

presentadores anteriors, fisicament Iglesias no mostra tanta naturalitat.

Leticia Iglesias va estudiar Periodisme a la Universidad de Santiago de Compostela, un
master en Periodisme Audiovisual després, 1 a I’Institut d’Empresa es va especialitzar
amb Economia i Finances. Primer, va treballar per a Televisié Espanyola i també per a
Radio Gallega. Més tard, va estar a la Borsa de Madrid com a corresponsal per a
Expansid Television. Després, va entrar a CNN+ on va estar presentant el telediari.
Finalment, el 2011 es va incorporar a Telecinco on va comengar a conduir I’informatiu
matinal fins al dia d’avui. L’any 2012 va rebre el guardé Antena de Plata per la seva

tasca.

Cal comparar aquesta presentadora amb el

seu company Roberto Fernandez. Llicenciat

en Ciencies de la Informacié per la

Universitat Complutense de  Madrid,

Fernandez presenta el matinal de Telecinco

des de I’any 2011. Alhora, és professor de

- |
s . .
I’Escuela Superlor de Imagen y Sonido de Roberto Fernandez y Leticia Iglesias. Font: Telecinco.es
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Madrid des de fa tres anys. Anteriorment, havia treballat com a presentador i redactor a

CNN+ i Cuatro durant vuit anys.

Pel que fa la credibilitat que exhibeix Iglesias, com s’ha dit, el seu lloc de treball actual
¢s fruit d’una prolongada carrera en la professié periodistica. No obstant aixo, la
presentadora destaca més pel seu fisic que per la seva manera de donar les noticies. Es
aquest aspecte el que crida 1’atencio a 1’analisi de I’informatiu. Mentre que per la seva
banda, Roberto Fernandez, amb qui comparteix la conduccié del programa, no mostra

un atractiu destacable.
h) Isabel Jiménez

Presenta | 'Informativo Mediodia de Telecinco. Es Isabel Jiménez i té trenta-dos anys.

Es molt guapa i prima, morena i amb els ulls obscurs.

Quant al vestuari, poques vegades vesteix classica: porta colors llampants, com el rosa o

el blau. EI maquillatge que porta és notori sobretot, als ulls i als llavis.

Isabel Jiménez. Font: Telecinco.es

Pel que fa la seva experiéncia professional, des de 1’any 2013 presenta I’informatiu de
migdia amb David Cantero. Va entrar el 2005 a la cadena, exercint de corresponsal a
Roma. Va estar també a Antena 3 al
programa A fondo i va presentar alguns
informatius de [’edici6 matinal d’aquest
grup. A Antena 3 hi va treballar sis anys.
Déna la sensacio de tenir el control de
I’informatiu, perd destaca en conjunt,

destaca meés el seu fisic que la seva

Isabel Jiménez y David Cantero. Font: fotogramas.es
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professionalitat.

El company d’Isabel Jiménez ¢és el periodista David Cantero. De cinquanta-tres anys,
Cantero ha treballat sempre en televisio. Va estudiar imatge i so, cinematografia,
fotografia i publicitat. Primer, va estar treballant a Televisié Espanyola, a I’informatiu
territorial d’Andalusia i més tard, com a reporter grafic per a TVE a Roma fins al 1991.
De 2004 fins el 2010 va conduir el Telediario Fin de Semana d’aquesta cadena, i també
va exercir de presentador d’Informe Semanal, on anteriorment havia fet de realitzador i
reporter. Alhora, estava al Canal Cultura. Va ser a I’any 2010 quan Telecinco va fitxar
per Cantero. Des d’aquell any, presenta I’informatiu de la tarda. Professionalment, ha
rebut dos premis: el Microfon d’Or el 2010 1 Home de 1’any el 2012 per la revista Men'’s
Health.

Ambdos presentadors soén notablement atractius, pero la diferéncia d’edat és notable, ja
que es porten vint-i-un anys. De nou, per part de la presentadora sembla que es valora

més el fisic que I’experiéncia, mentre que per part de Cantero s’exigeix professionalitat.
i) Carme Chaparro

De quaranta-un anys, Carme Chaparro
condueix I’Informativo Fin de Semana de
Telecinco. Malgrat la seva edat, es
conserva juvenil i és atractiva, morena i
amb els ulls foscos. Pel qué fa el seu

vestuari, poques vegades porta elements

classics com I’americana, ja que segueix Carme Chaparro. Font: Telecinco.es
estils meés actuals. Del maquillatge,

destaquen les ombres dels ulls.

Chaparro es va llicenciar per la Universitat Autonoma de Barcelona. Va comencar fent
de redactora a TV3 i a La Vanguardia, i més tard, de Cadena Ser a Tarragona. Va
dirigir i presentar un programa a Barcelona Televisid, aixi com un magazin a Radio
L’Hospitalet. Des de 1997 treballa a Telecinco, primer com a redactora i més tard, com
a presentadora. A partir de I’any 2001 va presentar [ 'Informativo Mediodia i el 2004 va

passar a ser presentadora del telenoticies del cap de setmana, on continua treballant
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avui. Aquesta feina la combina amb col-laboracions a altres radios i revistes, com la Yo

Dona o Punto Radio.

La seva experiéncia sumat al fet que és una dona major — respecte la majoria de
presentadores que el public esta acostumat a veure — déna credibilitat. La seva maduresa
doncs, fa que es noti que és una professional amb carrera al seu darrera i és aquest fet el

que transmet autoritat.

José Ribagorda és el periodista amb qui Chaparro treballa en la conduccié de
I’informatiu. Té cinquanta-tres anys, per la qual cosa també posseeix una llarga
experiéncia en mitjans de comunicacié. Primer, en radio: a Radio Espafia i Cadena
COPE. Alhora, escrivia articles al diari economic Cinco Dias. ElI 1990 va entrar a
Telecinco com a redactor d’informatius. EI 1994 va prendre el timo del programa Entre
hoy y mafiana amb J.J. Santos. Tres anys mes tard, passa a formar part de 1’equip del
Telediari de Televisio Espanyola. Tambeé va arribar a ser director de Los desayunos de
TVE. Pero el 2006 la seva vida professional va tenir un altre canvi, ja que va ser fitxat
per Telecinco per a conduir I’informatiu de cap de setmana. Alhora, escriu columnes al

diari As.

José Ribagorda i Carme Chaparro. Font: Telecinco.es

En conclusio, dir que de nou la diferencia d’edat de dotze anys entre els dos conductors
de I’Informativo de Fin de Semana de Telecinco és evident. Com ja s’ha dit, el fet que
ella sigui major déna més autoritat al qué diu i segurament, el pablic que vegi aquests
informatius hi destini més credibilitat. En tot cas pero, Chaparro continua sent un
exemple de presentadora atractiva, mentre que Ribagorda no destaca pel seu aspecte
fisic.

J) Maria José Saez
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Presenta ’edicié Noticias de la mafiana d’Antena 3. Es Maria
José Séez i té trenta anys. Rossa i amb els ulls blaus, llueix un [?
tall de cabell amb molta personalitat. Aquesta ultima :
caracteristica podria restar-li atractiu a la periodista, ja que el

cabell curt s’associa amb la masculinitat.

Saez vesteix amb estil i seguint les tendéncies més modernes,
possiblement, perque és una de les presentadores més joves i

li agrada, no obstant tenir una feina seriosa, vestir

adequadament amb la seva edat. Acostuma a portar colors Marla José Siez. Font: antena3.com

blaus electrics i fins i tot, negres, que en pogues ocasions

surten en televisié dones vestides amb aquest color, ja que es relaciona amb el dol,

I’obscuritat i del mal.

Maria José Saez. Font: jmgvideosycaps.blogspot.com

Maria José Séez es va graduar en Periodisme a Moncada, Valéncia, a la Universitat
Cardenal Herrera Ceu. Treballa a Antena 3 des de fa quatre anys: primer a la delegacié
de Valencia i ara, presenta les noticies del mati. Anteriorment, havia estat a Telecinco.

Les noticies matinals d’Antena 3 tenen un caracter més alegre que els informatius
anteriorment analitzats. El fet que siguin dues dones que presenten és destacable, en
poques ocasions succeeix, ja que els llibres d’estil dels mitjans audiovisuals aconsellen
que els co-presentadors siguin de sexes diferents, per dotar de més dinamisme el

programa.
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Maria José Saez. Font: antena3.com

k) Esther Vaquero

Esther Vaquero té trenta-dos anys i presenta les Noticias de la Mafiana d’Antena 3.
Morena i d’ulls foscos, porta els cabells llargs i és una dona elegant. En comparacid, per
exemple, amb la seva companya Saez, vesteix de manera més classica amb peces de
roba com ara camises 0 americanes, tot i que moltes vegades aposta també per colors

cridaners, com és el vermell. Tant el maquillatge com el pentinat que porta Vaquero li

donen naturalitat.

A Salamanca es va llicenciar en Periodisme, a la Universitat
Pontificia. Treballa a Antena 3 des de I’any 2010. Els seus
precedents com a periodista es troben a Cuatro, La Sexta,
Televisio Espanyola i també a la BBC, quan va estar a la

delegacié de Londres.

En general, Esther Vaquero dona la sensacié de ser més
natural que la seva companya. | alhora, més seriosa. Aix0

s’observa en 1’exemple de la fotografia a baix, en la qual

Vaquero vesteix una camisa i una falda molt classiques,
Esther Vaquero. Font: antena3.com

mentre que Séez, un vestit més destapat i cenyit. Com
que Maria José Séez i Esther VVaquero son les Uniques presentadores de les Noticias de
la Mafiana d’Antena 3, no es pot establir la comparativa amb un company masculi. Tot i

aixo0, s’observa que ambdues periodistes son atractives i joves.
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Esther Vaquero i Maria José Saez. Font: presentadoras-fernando.blogspot.com

I) Lourdes Maldonado

Lourdes Maldona presenta actualment 1’informatiu amb més audiéncia d’Antena3, les
Noticiasl. Té quaranta-un anys, és rossa, amb els ulls verds, prima i atractiva. La seva
forma de vestir es caracteritza per indumentaries amb tendencies classiques, com ara
camises 0 americanes, pero també faldes i vestits més moderns.

A Navarra va estudiar Ciéncies de la
Informaci6. Maldonado va comencar a
treballar a la televisio local de la seva ciutat, Q
Iran, i alhora feia col-laboracions a Onda

mitena

Cero i també, a ’agéncia France Presse. Fa

catorze anys que treballa a Antena 3.

Primer, a la delegaci6 territorial del Pais
Basc. També va presentar el programa LourdesMaldonado. Font: antena3.com

Espejo Publico i després, I’informatiu del

cap de setmana. Al llarg de la seva trajectoria ha obtingut tres reconeixements
destacables: en primer lloc, el Premi Zapping a millor presentadora; I’ Antena d’Or i

tambgé, el premi ATR com a millor presentadora d’informatius.

Maldonado ddéna un tractament propi a les noticies que presenta. També mostra control
en la conducci6 dels informatius i per tant, té crédit allo que diu. Es mostra, doncs, com

una gran professional amb credibilitat.

El seu company és Vicente Vallés, deu anys major que Maldonado. Es va graduar en
Periodisme a la Universitat Complutense. La seva carrera va comengar a Cadena Ser, al
programa Hoy por hoy, entre altres. També va estar a Televisio Espanyola i a

Telemadrid, on va formar part de 1’equip d’informatius com a redactor en cap. També
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va passar per Telecinco, on va treballar com a cap de la seccié de nacional i més tard, va
ser codirector dels serveis informatius. Alla va presentar diferents programes. Des de
2011 treballa a Antena 3, on dirigeix i presenta les noticies de les 15 hores. Alhora, és

professor dels masters de periodisme televisiu a diferents universitats espanyoles.

Lourdes Maldonado i Vicente Vallés. Font: presentadoras-fernando.blogspot.com

Lourdes Maldonado és una cara habitual d’Antena 3, ja que porta una década en aquesta
cadena i I’audiéncia hi esta familiaritzada. Respecte el seu company, ell té deu anys més
que ella. Ambdds sén professionals amb experiéncia i amb una reputaci6é creada. En
aquest cas, la cadena ha primat la professionalitat de la presentadora i no el seu atractiu

fisic o la seva edat.
m) Monica Carrillo

Monica Carrilo té trenta-set anys.
Guapa, alta i prima, presenta les
Noticias 2 d’Antena 3. Es morena i molt
elegant. Vesteix indumentaries bastant
modernes, deixant de banda les

tradicionals americanes.

Carrillo va estudiar Periodisme a la ménica carrillo. Font: presentadoras-fernando.blogspot.com
Universitat Carlos 11l de Madrid i a la

Universitat d’Alacant, Turisme. Es va iniciar professionalment en periodisme a
I’agencia EFE i més tard, a Televisio Espanyola com a redactora, aixi com també a
I’area d’economia del Canal 24 hores. Finalment, durant un estiu va presentar 1’espai
d’informacid de la borsa del telediari matinal de Televisié Espanyola. El 2006 va entrar

a Antena 3 i va presentar les Noticias de la Mafiana, I’informatiu del cap de setmana i el
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de les 15 hores. Ara condueix les Noticias de las 9 amb Matias Prats, mentre col-labora

en un programa radiofonic d’Europa FM. T¢ doncs, una trajectoria completa.

Monica Carrillo i Matias Prats. Font: atresplayer.com

El seu company en la conduccié de les noticies del vespre és Matias Prats, que esta
llicenciat en Dret i Periodisme per la Universitat CEU San Pablo de Madrid. Té
seixanta-un anys i es va iniciar en radio a La VVoz de Madrid i després, a La 2 en un
programa informatiu. Va ser comentarista del Festival d’Eurovisén a TVE el 1978. Va
entrar el 1991 a Televisio Espanyola, presentar el telediari i al 1998 va ser incorporat a
I’equip d’Antena 3 per a presentar 1’edici6 de les noticies de les 15 hores i actualment,
les Noticias 2. En la seva carrera professional acumula fins a onze reconeixements per
diferents causes relacionades amb la seva tasca periodistica. Destaca doncs, el premi
ATP el 2004, el 2006 i el 2007, el premi ONDAS i el premi TP de Oro.

La jove Carrillo destaca al costat de I’experimentat Matias Prats. Els separen vint-i-
quatre anys i molta experiéncia. Dificilment, es veura una presentadora major de

cinguanta anys conduint els informatius.
n) Sandra Golpe

Sandra Golpe té trenta-nou anys i presenta les Noticias de Fin s

de Semana d’Antena 3. Es rossa, prima i guapa i porta una e
mitja melena amb els cabell allistat. d m

Golpe porta anys en la professié periodistica, per la qual cosa
disposa d’un curriculum extens. Es va llicenciar en Periodisme ; s/
a la Universitat de Navarra, tot i ser de Cadis. Va comengar a ‘
escriure al Diario de Cadiz i després es va incorporar a la
cadena COPE, com a redactora i reportera. Canal 7, la

televisio local de Madrid, la va fitxar per a presentar SandraGolpe.Font: antena3.com
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informatius i programes musicals, i despres, va entrar a CNN+. El 2008 va entrar a
Antena 3 on va comengar a presentar 1’informatiu del mati i després 1’informatiu de cap
de setmana. Tambe va fer durant un periode de presentadora del programa Espejo

Publico. En I’actualitat, com s’ha dit, presenta les Noticias de Fin de Semana.

El seu company de caps de setmana és Alvaro
Zancajo, que exerceix de director d’aquests

informatius. En  poques ocasions els

E presentadors son meés joves que les
N presentadores. En aquest cas, Zancajo té trenta-
dos anys. Llicenciat en Periodisme a la
Universidad San Pablo CEU Madrid, va

comengar a treballar a Antena 3 el 2004.

—

Sandra Golpe i Alvaro Zancajo. Font: antena3.com

Primer, com a redactor d’informatius a la delegacié d’Arago, després com a redactor de
Las Noticias de la Mafana. Poc després, va fer de reporter dels programes Ruedo

Ibérico i Espejo Publico. Ara dirigeix i presenta les Noticias Fin de Semana.

La primera observacié que s’extreu de la comparaci6 entre Sandra Golpe 1 Zancajo és
que ell és sis anys més jove que ella. En el cas dels presentadors masculins, poques
vegades son tant joves com aquest. A més, una segona contemplacié que es pot fer de
I’analisi dels conductors d’Antena 3 és que coincideix el fet que les presentadores més
joves d’Antena 3 condueixen I’informatiu que acapara menys audiéncia, el del mati,

mentre que la periodista amb més edat, Maldonado, presenta el de més audiéncia.
0) Helena Resano

La conductora de I’informatiu del
migdia de La Sexta, Helena Resano,
té quaranta anys. Es guapa, prima,
morena i té els ulls blaus. Malgrat la
seva edat, Resano és molt atractiva, i

no aparenta la seva edat. Aixo es deu

a que vesteix més juvenil, és a dir,

Elena Resano. Font: presentadoras-fernando.blogspot.com

no porta una vestimenta seriosa, com
podrien ser les camises classiques o les americanes, molt recurrents en aquest tipus de

programes.
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Pel que fa els elements que determinen el seu grau de credibilitat, Resano es mostra
natural i imponent en la conduccio del noticiari. La periodista va estudiar Comunicacid
Audiovisual a Navarra. Com molts dels presentadors que s’han vist en aquest treball,
Resano va comencar a Cadena Ser i a televisions locals, com ara Pamplona Television.
La presentadora també va passar per Radio Nacional de Espanya i Telecinco, aixi com
Televisio Espanyola. Alla, va presentar el
Telediario 2 i després, el Telediario Fin
de Semana. Ara fa vuit anys que va
passar a formar part de La Sexta, on va

comencgar a conduir programes com La

actualidad en 2D i Sexto Sentido. Avui

Elena Resano. Font: noticiasdenavarra.com dirigeix les noticies del migdia del
mateix canal. La presentadora mostra

tranquil-litat i control davant de les cameres.

Com que a La Sexta només son dones les que presenten 1’informatiu, no es fara

comparacio amb altres presentadors, com si s’ha fet anteriorment.
p) Cristina Saavedra

Es la presentadora de les Noticias 2 |

de la Sexta. Cristina Saavedra té
trenta-vuit anys i n’aparenta molts
menys. Aparenta ser més jove del
que és, esta prima i és guapa. Porta
els cabells llargs, pentinats sempre

de perruqueria, i el maquillatge que

porta destaca als ulls i als pomuls.

Cristina Saavedra. Font: Presentadoras-fernando.blogspot.com

Per tant, en comparaci6 amb
presentadores exposades anteriorment, Saavedra no destaca per la seva naturalitat

fisicament.

La periodista gallega es va llicenciar a la Universitat de Santiago de Compostela i va
comencar a treballar a la Televisié de Galicia. Saavedra es va convertir en una cara

coneguda a nivell nacional, des que va comencar a presentar el programa Ahora.

40



Després de sis anys, va entrar a La Sexta on va passar a ser la presentadora de les
noticies nocturnes dels diumenges, amb una substitucid, fins que va passar a presentar

I’edicio on treballa actualment.

A meés, dona un caracter personalitzat als continguts del programa, mostra control en la
seva tasca i té una veu imponent. Aquest conjunt de caracteristiques doncs, la
converteixen en una professional amb crédit, tot i que el seu fisic crida més 1’atencio

que no pas la seva professionalitat.

Com les presentadores de La Sexta
tractades  préviament, Saavedra
dirigeix I’espai informatiu en solitari
I per tant, no es pot fer la

comparativa amb un company

masculi.
Cristina Saavedra. Font: atresplayer.com

g) Cristina Villanueva

La barcelonina Cristina Villanueva presenta les Noticias Fin de Semana de La Sexta. Té
trenta-vuit anys i té una bona presencia davant de les cameres, pero no destaca pel seu
atractiu fisic. A més, acostuma a portar els cabells més curts i possiblement, aquest fet
no la faci tant atractiva. Porta indumentaries més classiques, respecte les seves

companyes de La Sexta. Actualment, esta embarassada.

L exta Noticias

Cristina Villanueva. Font: Presentadoras-fernando.blogspot.com

Cristina Villanueva es va formar a la Universitat Autonoma de Barcelona i va treballar a
Teledeporte de Televisio Espanyola. A partir de 1’any 2004, va passar a ser la
presentadora del telediari de La 2 de TVE. Dos anys més tard, va entrar a La Sexta on
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va comencar a conduir les noticies. Actualment, és la cara de les Noticias Fin de

Semana. En definitiva, no acumula tanta trajectoria com per exemple, la seva companya

Cristina Saavedra.

Cristina Villanueva. Font: atresplayer.com

r) Marta Fernandez

De quaranta anys, Marta Ferndndez és actualment una de les presentadores més
atractives del panorama espanyol. La seva edat doncs, no és cap impediment per a
seguir sent la cara del Noticias 14 de la cadena Cuatro, ja que el seu fisic és

espectacular.

Marta Ferndndez destaca pel seu
atractiu. Es prima, alta i morena.
Malgrat tenir la quarantena d’edat,
aparenta tenir cinc anys menys i ser
més jove que algunes de les

presentadores analitzades més amunt.

Vesteix amb molta EIegénCia i SegUint Marta Fernandez. Font: Presentadoras-fernando.blogspot.com

la moda i porta una melena morena

pentinada.

" Vaestudiar Ciencies de la Informacio a la

—eg

— Universitat Complutense de Madrid. A la

televisio d’aquesta ciutat va comencar a

exercir de presentadora de Madrid
Directo, alhora que era redactora

Marta Fernandez. Font: cuatro.com
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d’esports. Ferndndez va estar també a Televisido Espanyola on es va dedicar a la seccid
de cultura. EI 1999 va entrar a CNN+ i sis anys més tard, finalment va ser fitxada per
Cuatro. Aqui va ser reportera de La Mafanas de Cuatro. Pero el 2007 va entrar a
Telecinco al telediari del migdia. Alla cal destacar el periode que va estar substituint a
Ana rosa Quintana en el seu programa. El 2010 Fernandez es va convertir en
presentadora d’esports dels Informativos Telecinco del migida. L’any 2011 va tornar a
Cuatro al programa on ja havia treballat, La Mafianas de Cuatro. També va treballar a
Las tardes de Cuatro durant pocs mesos i per Ultim, el 2013 va tornar a prendre la
conduccid de Noticias Cuatro primer juntament amb Hilario Pino i després, en solitari.

En conclusid, la presentadora de Cuatro mostra tenir seguretat davant les cameres i ser

una bona professional.
s) Marta Reyero

Tot i els seus quaranta-nou anys, Marta Reyero = Bkuatre
és guapa, alta i prima i no aparenta tenir la
seva edat. Presenta les Noticias Fin de Semana
de Cuatro. Pel qué fa la seva forma de vestir,

porta indumentaries més classiques en

comparacid, per exemple, amb la seva
companya Marta Fernandez. En general, Marta Reyero. Font: Presentadoras-fernando.blogspot.com

Reyero mostra naturalitat.

Va estudiar Oviedo i a la Universitat del Pais Basc. Va comencar la seva trajectoria a
Radio Asturias, de Cadena Ser i més tard, a Televisié Espanyola asturiana. El 1994 va
ser fitxada per Canal + i a CNN+. Des del naixement de Cuatro, Reyero treballa en
aquesta cadena, primer en ’edicié del migdia i més tard, a ’edicié de cap de setmana,

en la que treballa avui. Professionalment, la periodista té crédit i transmet seguretat amb

allo que diu.

En comparaci6 amb el seu company de
conducci6, José Maria Oliver, ell és un any
major que Reyero. Va estudiar a la Universitat
Complutense de Madrid i té experiéncia en

radio, premsa i televisid. Primer, va treballar a

Marta Reyero i José Maria Oliver. Font: cuatro.com
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Cadena Ser i a Radio Bilbao. A La Ser va ser director de Hora 20 i Hora 25 fins a I’any
2000. Després va ser redactor i presentador d’Hoy por Hoy. Pel qué fa la televisio,
Oliver va conduir programesa Telemadrid i Localia. També fa col-laboracions a La
Vanguardia. Amb el naiexement de la cadena Cuatro el 2005, va entrar a dirigir

Noticias Fin de Semana, fins el dia d’avui.

Tot 1 D’estreta diferéncia d’edat entre els presentadors dels informatius de cap de
setmana de Cuatro, Reyero és guapa, pero a Oliver no ha estat sotmeés a 1’exigéncia del

fisic.
4.1.2 Tipus de planols dels programes informatius espanyols

El segon apartat d’aquest analisi té com a objectiu observar el tipus de planols que fan
servir les cadenes de televisié espanyoles per als informatius, ja que es tracta també
d’un element que fa augmentar la credibilitat del mitja. Tal i com es deia al marc teoric,
a Espanya els informatius fan servir el planol mig dels presentadors. Segons els resultats
obtinguts, aquest enquadrament perd pot ser més obert 0 més tancat, alhora que pot ser
estatic o en moviment durant les transicions de les presentacions. Per a aquest estudi
concret, s’ha visionat un telediari del mateix dia — 10 0 11 de marg de 2014 — i s’han fet
captures de pantalla de tots els planols utilitzats en aquella emissi6. A continuacio,

doncs, s’exposen les conclusions de I’analisi.
a) Televisio Espanyola

Els telediaris de 1’emissi6 matinal de Televisié Espanyola comencen amb un pla mig de
la presentadora, col-locant-la a un lateral de la pantalla. Fan doncs, la lectura dels
titulars amb aquest pla. Durant I’informatiu aquest pla va variant, situant a la

presentadora a diferents costats de la imatge, sense pero, gran varietat.

| Ana Belén Roy

_—

0 SEMANA SANTA Comienza la primera fase de la operacion especi

Telediario Matinal de dia 11 — 04 — 14. Font: rtve.es
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Telediario Matinal de dia 11 — 04 — 14. Font: rtve.es

b) Televisi6 de Catalunya

Comencen amb un planol america dels dos presentadors, que es troben situats darrera de
la taula. Fan un zoom-in fins que el planol queda més tancat. Després, van alternant els
torns de paraula dels presentadors amb planols mitjos. En ocasions, quan s’exposen
dades que necessiten ser il-lustrades amb post-produccions que es projecten a la
pantalla, els presentadors surten de darrera la taula. Les variacions en el telenoticies de
TV3 so6n constants i un altre exemple, és I’ultim, lleugerament mes obert del

presentador.

TN Migdia de dia 11 - 04 - 14. Font: tv3.cat
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TN Migdia de dia 11 - 04 — 14. Font: tv3.cat

P ==

TN Migdia de dia 11 - 04 — 14. Font: tv3.cat

c) Telecinco

Llegeixen un titular i després mostren un planol mig de la taula el qual inclou els dos
presentadors. Després del sumari, els presentadors es van alternant per a presentar les
diferents noticies. L’equip de realitzacio varia I’obertura dels planols, és a dir, es veu
com en primer lloc, el pla és mig perd més abarca més. Fixar-se amb el primer boté de
I’americana del presentador, ja que en el seglient pla més tancat, no surt. A continuacio,

es van succeint els planols dels conductors.

Informativo Matinal de dia 10 - 04 - 14. Font: Telecinco.es
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Informativo Matinal de dia 10 - 04 - 14. Font: Telecinco.es
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Informativo Matinal de dia 10 - 04 - 14. Font: Telecinco.es

d) Antena3

Comencen després del sumari, amb un planol mig d’una de les presentadores. Després,
en algunes introduccions de les noticies, sén ambdues conductores les que les donen
pas. De forma alternant, els planols mitjos es van succeint: cada una de les conductores

apareixen al centre de 1’enquadrament. L’equip de realitzacié també dona variacions a
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la imatge, oferint planols mitjos en que les periodistes apareixen a I’esquerra o a la dreta

de I’enquadrament.

Noticias de la Mafiana de dia 11 - 04 — 14. Font: atresplayer.com

Noticias de la Mafiana de dia 11 - 04 — 14. Font: atresplayer.com
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Noticias de la Mafiana de dia 11 - 04 — 14. Font: atresplayer.com

e) La Sexta

Un cop llegits els titulars del dia, es veu com la presentadora comenga el telediari de
peus, a I’esquerra de ’enquadrament. Es tracta d’un planol innovador en televisions
espanyoles, pero que actualment es fa servir a altres canals, com ara TV3 0 Antena 3. A
continuacid, es veu com la presentadora, Helena Resano ja es troba asseguda a la taula i
la camera realitza un travelling en diagonal cap a ’esquerra de la imatge, fins que el
planol queda com es veu en la segiient captura. A partir de Ilavors els planols mitjos de

la presentadora es van succeint, pero sempre diferents. Per exemple, es veu que un és

més obert que altre.

7»:7//

" —

Noticias 1 del dia 11 - 04 - 14. Font: atresplayer.com
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Noticias 1 del dia 11 - 04 - 14. Font: atresplayer.com

Noticias 1 del dia 11 — 04 — 14. Font: atresplayer.com

f) Cuatro

Durant la lectura dels titulars, Marta Fernandez surt en un planols mig fins que li déna
el torn de paraula al seu company d’esports, qui surt també en un planol mig. Ja en la
presentacio de les noticia, Ferndndez surt en enquadraments variants, per exemple,
col-locada a la dreta de la imatge. Per al “dona pas” dels directes, es mostra un planol
més general de la taula on esta asseguda la presentadora, que mira a la pantalla on surt
la imatge de la reportera que surt en directe. També es fan enquadrament més oberts de
la conductora, per exemple, s’arriba a veure la superficie de la taula. L’altim planol que
cal destacar d’aquest espai informatiu ¢€s al final, que es fa un travelling des de la taula

cap amunt.
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Noticias 14 del dia11-04 - 14

. Font: cuatro.com
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Noticias 14 del dia 11 - 04 - 14. Font: cuatro.com

4.2 Resultats taula rodona

Després d’haver reunit a deu persones, amb les quals s’ha fet un debat sobre la imatge
de les presentadores d’informatius i que han respost un formulari estandard, s’han

obtingut els seglient resultats.

Segons els resultats de les enquestes als participants a la taula rodona, Televisié de
Catalunya és la cadena més vista (veure Grafic 1), ja que fins a tres persones li han
donat el maxim de valoracié en I’escala de freqiiéncia de 1’1 al 5. En segon lloc, estaria
Televisié Espanyola, amb tres maximes puntuacions, i Cuatro, a qui dues persones han
admes que era la segona cadena que més veien. La menys vista és Telecinco, ja que fins

a set participants li han posat la nota més baixa, segons la fregtiencia en que la veien.
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Grafic 1. Fregliencia de consum de cadenes

M Televisio Espanyola M Televisié de Catalunya ® Telecinco

B Antena 3 M La Sexta B Cuatro

A continuacio6, cal fer referéncia al protagonisme que la gent creu que tenen cada un
dels sexes dels presentadors, valorant aspectes com temps de parla i torn de paraula
(veure Grafic 2). Tot i que els resultats son molt igualats, quatre persones creuen que
I’home té més protagonisme, tres persones opinen que és la dona i dues persones
consideren que ambdos professionals guarden el mateix protagonisme. En 1’escala de
valoracid, doncs, aix0 es reflecteix quan els assistents a la taula rodona van posar les

puntuacions més altes al sexe masculi, pel qué fa el protagonisme que representa en un
informatiu.

Grafic 2. Sexe del presentador amb més
protagonisme

H Home M Dona & Indiferent

Pel qué fa la credibilitat, cinc persones van considerar que era indiferent el sexe del

presentador per a que tingués més o menys credit (veure Grafic 3). Tot i aixo, tres
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persones es van decantar només per ’home i dues, per la dona. Per tant, ’home seria el

presentador amb més credibilitat, segons 1’enquesta.

Grafic 3. Sexe del presentador amb més
credibilitat

B Home M Dona Indiferent

50%

Quant els gustos, per unanimitat els participants de I’enquesta van dir que tant home

com dona els agradava per igual, per aixo, van marcar tots 1’opcié d’”’indiferent”.

Segons els resultats del gliestionari, nou persones consideren que és indiferent el sexe
del presentador d’informatius per tal que un mitja tingui millor o pitjor imatge, valorant
aspectes com I’autoritat i la credibilitat (veure Grafic 4). Només una dona de 1’edat
compresa entre 20 1 29 anys va considerar que era 1’home transmetia una millor
representacio de la cadena. Durant el debat, algunes persones van afegir que creien que
era indiferent el sexe de la persona que presenti el programa, ja que asseguraven que
associaven més la credibilitat amb la cadena i no amb el sexe. Per tant, el sexe no
influeix a I’hora de triar el canal de televisio, sind la credibilitat, que en aquest cas no ve

donada pel sexe, sino per la reputacié del mitja.
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Grafic 4. Sexe del presentador que dona
millor imatge corporativa del mitja

B Home M Dona Indiferent

83%

Les presentadores que més agraden, segons les enquestes, son Marta Jaumadreu, Leticia
Iglesias, Cristina Saavedra i Mdnica Carrillo (veure Grafic 5). Leticia Iglesias és la
presentadora més guapa, segons els enquestats, que li han donat un total de 46 punts. En
segona posicid, Cristina Saavedra ha estat puntuada amb 43 punts. Seguidament vindria

Ménica Carrillo, amb 42 punts i Marta Jaumandreu, a que li han atorgat 40 punts.

En segona posicié queden Ana Belén Roy amb 37 punts, Raquel Martinez i Marta
Ferndndez amb 36 punts, Nuria Solé, Sandra Golpe i Helena Resano amb 35 punts i per

altim, Carme Chaparro i Maria José Saez han obtingut una puntuacio de 30.

Per tant, segons els assistents a la taula rodona, el canal que agrupa a les presentadores
més guapes €s Televisio Espanyola, seguit de Telecinco i La Sexta i per ultim, Cuatro i
Antena 3. En aquest cas, les preferides tenen edats que oscil-len entre els trenta-dos i els

quarante-tres anys i per tant, no son les més joves.

Tot i aquest ultim apunt, les presentadores amb edats més avancades son les que
agraden menys fisicament. Es I’exemple d’Ana Blanco (de cinquanta-dos anys),

Lourdes Maldonado (de quaranta-un anys) o Marta Reyero (de quaranta-nou anys).

També les presentadores amb cabells curts sén les que agraden menys. Aix0 es podria
deure a que els canons de bellesa indiquen que les dones han de portar els cabells llargs
i que els cabells curts sén tradicionalment associats amb la masculinitat. Aquest fet
s’il-lustra amb la puntuacié majoritaria donada a Agnes Marques 1 a Maria José Sdez, a

qui se’ls ha donat una mitjana de puntuacio de 23 i 30, respectivament.
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Grafic 5. Valoracio de les presentadores
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5. CONCLUSIONS

Després d’haver analitzat el panorama dels informatius dels mitjans de comunicacio
espanyols i d’haver debatut amb persones de diferents sexes i edats sobre la importancia
— 0 no — de tenir un bon fisic per a sortir en pantalla, la hipotesi inicial, que sostenia que
les dones son valorades més en termes d’imatge que de la professionalitat i la

credibilitat que transmeten al public, queda confirmada.

La primera conclusié que es pot extreure d’aquest treball és que s’ha comprovat en la
majoria de casos la importancia de la bellesa i la joventut si sén condicions per a les
presentadores dels informatius espanyols. Un dels exemples més clars és el de Roberto
Ferndndez i Leticia Iglesias, com es veu a la pagina 30. Iglesias és evident que destaca

pel seu fisic, mentre que en el cas de Fernandez, no.

Un segon exemple és el d’Isabel Jiménez i David Cantero, recollit en els resultats de
I’analisi a la pagina 31. La diferéncia d’edat entre els co-presentadors de Telecinco és
de vint-i-un anys. De la mateixa manera que passa amb Maonica Carrillo i Matias Prats,
de trenta-set i seixanta-un anys respectivament, separant-los aixi vint-i-quatre anys,

segons es veu a la pagina 38 del treball.

Per tant, mentre la mitjana d’edat de les presentadores és de trenta-vuit anys, la mitjana
dels presentadors masculins és de quaranta-vuit anys, deu anys més que elles. Es per

tant, aquesta dada la que confirma la hipotesi inicial d’aquest estudi.

Amb aix0, quedarien aprovades la segona i la tercera hipotesi. Amb aquest analisi s’ha
demostrat que 1’estereotip femeni que promocionen les televisions espanyoles es valora
més pel fisic i no per la credibilitat o la professionalitat. Tot i aix0, també és cert que la
majoria de presentadores, tot i la seva joventut, acumulen en el seu curriculum una

extensa experiencia en la professié en mitjans de comunicacio locals o de renom.

En definitiva, es considera que els media no estableixen una representacio vertadera de
la dona actual. Possiblement, aquest sigui I’efecte d’una practica adquirida com a rutina
i forma de fer que s’ha anat estipulant com a adequada, sense reflexionar-hi criticament.
Com a conseqiiencia d’aixo, el public podria percebre aquesta praxis com “habitual” i

com a resultat, rebutjar un perfil de presentadores amb meés edat i no tant atractives.

5. 1 Reflexi6 personal
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Per a concloure, manifestar la satisfaccié que ha produit la realitzacio d’un treball
d’aquestes caracteristiques. Pel que fa les dificultats a les que s’ha hagut de fer front, la
manca de recursos per a establir un analisi qualitatiu ha estat segurament la dificultat
més gran, pero totes les hores invertides en aquesta indagacié han resultat productives i

enriquidores en tots els sentits.

La recerca de la millora de la situacié present de la desigualtat entre homes i dones era
I’objectiu maxim del treball i per tant, contribuir en la minima mesura a transformar el
moén. D’aquesta manera, aquesta tasca té la voluntat de fer reflexionar sobre el

panorama actual i incidir en investigacions futures sobre agquesta problematica.
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ANNEXOS |

Entrevista a Joana Gallego, professora de Periodisme de la Universitat Autonoma de Barcelona i
especialista en Génere i Comunicacio (21 — 01 — 2014):

1. Com és la imatge que donen els mitjans de comunicacié de la figura femenina?

Es veritat que hi ha molta preséncia de dones als mitjans de comunicacié. Ocupen molt d’espai. Només cal veure les
noticies per veure que a totes les televisions hi ha moltes dones. A televisio, la preséncia de les dones podriem dir que
arriba al 50%, és a dir, podriem dir que s’ha arribat a una paritat, en referéncia als homes, pel qué fa la preséncia. Ara
bé, quina funcid i carrecs ocupen? Per a contestar aix0, hem de comparar homes i dones que treballen en aquest camp.
Veiem que hi ha una diferéncia clara: elles son normalment més joves i més atractives que ells i que la imatge és per a
les dones que presenten en televisio el més important. Entren doncs, dins de 1’estereotip i del canon de bellesa
tradicional: joves, atractives, primes, amb cabell cuidat, amb meleneta cuidada, seguint 1’estil de Leticia Ortiz, fins i
tot aquelles que exerceixen de corresponsals. Es veritat que els homes cada vegada més es preocupen per la imatge
exterior, perd en la majoria de casos els presentadors d’informatius son homes més grans, amb més arrugues i no tant
atractius.

2. laque es deu aquesta diferencia?

Fonamentalment perqué en les dones tradicionalment, la imatge ha tingut molta importancia. Es per tradicié cultural.
Per exemple, les dones s’han maquillat tota la vida, i aixo es reflecteix en les que surten per televisio. No hi ha cap
home que es maquilli i els que surten en pantalla porten el maquillatge que normalment es posen per sortir per
televisio, perd que la gent a penes pot apreciar. Per tant, aixo influeix en totes les professions de tots els camps i en
conseqiiéncia, a tota la societat que s’alimenta d’aquesta concepcid. Per tant, diriem que aquesta diferencia es deu al
rol que les dones han desenvolupat tradicionalment, que tant les ha lligat a la cura de ’aspecte fisic. ES un estereotip
sexista des del comencament.

3. Com s’imposa aquesta qiiestio cultural en Pactualitat? Es ’audiéncia qui ho exigeix?

S6n els valors culturals que ho exigeixen aixi. Les dones han de ser joves. Per exemple, si veiem una dona gran amb
arrugues, com que no estem habituats a veure aquest model, ens sorprenem i pensem “quina dona més lletja per sortir
en televisio”. L’envelliment en les dones esta prohibit en televisid. I no en el cas dels homes, no els discriminem
perque surtin més vells. Les persones han d’envellir per llei de vida, i ser gran significa que el teu cos es faci gran i
que la teva cara no sigui tant llisa. Per un home I’envelliment és natural i per les dones és artificial. No pot sortir en
televisié una dona vella amb la seva cara natural, perqué la gent ho criticaria. Es com una reaccié normal entre el
public. Es una qiestio cultural molt injusta que provoca una pressio social terrible.

4. Quins efectes provoca aquest fet?

Aix0 condueix a que les periodistes amb experiencia i que per tant, son més grans son apartades de la pantalla. Aqui
tens una Maria Rosa Mateo; dones que ja arriben a la seixantena i que no presenten la joventut que s’exigeix en
televisio. Per contra tens a Matias Prats que amb més de seixanta anys encara segueix exercint. Les dones que
treballen en televisié tenen una vida professional amb data de caducitat, perqué no seran eternament joves i agradables
fisicament. Es tracta d’una discriminacio, perqué a la que tu passes una determinada edat, t’allunyen de la pantalla. Es
la societat qui actua de manera diferent davant les dones que davant els homes.

5. Ells imparteixen credibilitat i elles sén un reclam d’audiéncia?

Es aixi. Algunes conductores d’informatius també son imatge de credibilitat, com 1’Angels Barceld, una persona
considerada una autoritat en informatius, perque era una gran professional. També destacava per la seva atraccio
fisica. Tot i aix0, hi ha pocs casos. Pel que fa els homes, es demana que expliquin les noticies bé, i d’elles que soguin
creibles perd que alhora siguin un objecte ornamental. Jo defenso que les dones son vistes com a objecte i no com a
subjecte, tant als mitjans de comunicacié, com en la realitat. Ho trobem en les tanques publicitaries del carrer i
1’autobus: dones atractives amb roba lleugera. Es el qué estem acostumats a veure i ho exigim.

6. Com es podria canviar aixo?

La manera és que la societat accepti que les dones no sén un objecte que es mira, sind un subjecte. Hem de trencar
amb aquesta idea per a que hi hagi possibilitat de canvi.



ANNEXOS 11

Analisi de les presentadores d’informatius

de les televisions espanyoles

1. Ana Belén Roy

a) Elements identificatius

Nom: Ana Belén Roy

Cadena de televisié: Televisié Espanyola
Emissié: matinal

Edat: 37

b) Elements fisics

Descripcid fisica general: Es guapa, rossa, amb
ulls blaus i la pell blanca. Alta i molt prima.
Descripcid d’elements de la sexualitat (pits, llavis i
pomuls): Té uns pomuls marcats.

Descripcié de vestuari: Normalment vesteix
indumentaries classiques, com americanes o0
samarretes tapades. De forma extraordinaria
apareix amb camises escotades 0 de manifa curta
que deixin veure els bracgos. Els colors que porta
sOn bastant neutres, pero trobem per exemple, que
de vegades vesteix de vermell.

Descripcio del cabell i el pentinat: Es rossa i porta
una mitja melena sempre pentinada de perruqueria
Ilisa 0 amb lleugeres ondulacions.

Descripcié del maquillatge: Per a presentar els
informatius, porta un maquillatge senzill i natural.
Com a molt, destaca el color dels ulls i dels llavis.
Mostra naturalitat: Si, per la seva preséncia. Va
poc magquillada i vestida no molt extravagant.

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: Va estudiar Periodisme a
la Universitat San Pablo CEU de Madrid i va
entrar a Televisid Espanyola a I’any 1998. Més
coneguda per presentar la seccié de meteorologia
del telediari matinal i en el programa “Los
Desayunos de TVE” des de [I’any 1998.
Actualment s’ha incorporat a la conduccié del
telediari matinal juntament amb Jesus Amor. Per
tant, presenta un curriculum professional
destacable, ja que fa 16 anys que treballa a
Televisié Espanyola.

Personalitat: No destaca per donar un tractament
propi a la lectura de la informacio.

Autoritat: Mostra un control sobre la conducci6 del
programa.

Concentracié: Mostra seguretat amb el qué diu i
Ilegeix amb concentraci6. A més,

Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

2. Ana Blanco

a) Elements identificatius
Nom: Ana Blanco
Cadena de televisio: Televisio Espanyola

Emissio: Telediario 1 a les 14 hores
Edat: 52

b) Elements fisics

Descripci6 fisica general: Es morena de pell i de
cabell, que el té Ilis. Ulls obscurs. | té un bon cos.
Descripcio d’elements de la sexualitat (pits, llavis i
pomuls): X

Descripcié de vestuari: Sempre vesteix classica,
amb trajo i americana, 0 amb camises. Els colors
son neutres, com ara blanc, beig, rosa, gris o blau
mari.

Descripcio del cabell i el pentinat: Porta una
melena curta i sempre amb el cabell allisat.
Descripcio del maquillatge: Mai va molt
maquillada: amb el color natural de la seva pell. |
els llavis i els ulls no destaquen per anar molt
recarregats.

Mostra naturalitat: Ana Blanco és molt natural,
tant per la seva forma de treballar com per la
imatge que dona.

¢) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: tot i ser llicenciada en
Pedagogia, al 1980 va comencar a treballar en
radio, mentre cursava la seva carrera. Cadena Ser i
Radio 16 son les radios que la van descobrir. Més
endavant entraria a la televisi6 autonomica
Telemadrid. Al 1990 va entrar a Televisid
Espanyola i poc després, va comengar a conduir el
Telediario Edicion Fin de Semana. Des de fa 23
anys, presenta el Telediari de TVE. La seva carrera
professional també esta marcada per un seguit de
guardos, com el Micréfono de Oro al 2005, el
Premi de 1I’Academia de Televisi6 d’Espanya en
distintes ocasions, el TP d’Or el 2007 1 2008, aixi
com el premi de [I’Associacid Professional
Espanyola d’Informadors de Premsa, Radio i
Televisio.

Personalitat: pel simple fet que sigui Blanco la
conductora de I’informatiu, aquest guanya una
personalitat notoria. Segurament, degut a
I’autoritat que suposa que la mateixa presentadora
hagi estat durant dues decades donant les noticies.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té crédit. Si.
Concentracio: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oporta. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres. Si.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Veu
imponent.

3. Marta Jaumandreu

a) Elements identificatius
Nom: Marta Jaumandreu
Cadena de televisid: Televisié Espanyola
Emissio: Telediario 2 a les 21 hores
Edat: 43

b) Elements fisics



Descripci6 fisica general: Es guapa i molt prima.
Rossa i amb els ulls verdosos.

Descripcié d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: a diferéncia de les anterior,
Jaumandreu va vestida amb colors més elegants,
com ara el vermell, el blau o el color violeta.
Descripci6 del cabell i el pentinat: és rosa i a més,
porta metxes de tons més clars. no el porta amb
tanta naturalitat com les dues dones anteriors, sind
gue acostuma a portar ondulacions marcades, fetes
per perruqueria.

Descripcié del maquillatge: va més maquillada que
les anteriors. L’ombra dels ulls

Mostra naturalitat: en comparacié amb les dues
anteriors, no tanta.

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: es va llicenciar en
Ciéncies de la Informacié a la Universidad CEU
San Pablo de Madrid i va comencar a treballar a
una publicacié econdmica. Després va ingressar a
Telemadrid, arribant a presentar programes
informatius. EI 1997 va entrar a Televisio
Espanyola, on va ser redactora i més tard,
presentadora del telediari regional de Madrid. Des
de fa dos anys presenta el Telediari.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacio amb I’audiéncia: no
destaca excessivament per la seva personalitat.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.

Descripcié del maquillatge: quasi sempre porta un
maquillatge natural.
Mostra naturalitat: x

¢) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: graduada en comunicacio
audiovisual per la Universidad de Sevilla, va entrar
a formar part de ’equip de RTVE amb un master a
Radio Nacional. ElI 2006 es va incoporar a
Televisio Espanyola, i va comencar a presentar el
Canal 24 Horas. Més tard, va comencar a conduir
les noticies de La 2. Des de 2012 presenta el
Telediario Fin de Semana, primer amb Marcos
Lopez i després amb Oriol Nolis, amb qui
comparteix la conduccio actualment.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia:
Autoritat: mostra control en la conducci¢ del
programa i del producte periodistic. Té crédit.
Mostra control en la conducci6 del programa i
déna credit a allo qué diu. També ddna la sensacio
d’estar ferme davant la camera, sense que aquesta
la imposa.

Concentracio: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oporta. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Té una
veu solemne que controla amb la locuci6.

5. Ndria Solé

a) Elements identificatius

- Nom: Ndria Solé
- Cadena de televisié: TV3
- Emissié: TN migdia

- Concentracio: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres. Es

una bona professional, en aquest sentit.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Té una
veu més bé aguda. No imposa molt.

4. Raquel Martinez

a) Elements identificatius

Nom: Raquel Martinez

Cadena de televisio: TVE

Emissio: Telediario Fin de Semana
Edat: 35

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: és prima i guapa. Té els
ulls blaus i té el color de cabells castany.
Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de wvestuari: acostuma a portar
americanes de colors cridaners, com ara turquesa,
verd o vermell.

Descripcio del cabell i el pentinat: Porta una mitja
melena pentinada llisa o amb bucles. Algun cop
també ha portat cua.

- Edat: 37 anys

b) Elements fisics

Descripcio fisica general: és prima i guapa. Rossa i
amb ulls verds.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: sempre porta americanes
de colors diversos, neutres perd també vermells i
blaus cridaners.

Descripcio del cabell i el pentinat: normalment
porta el cabell allisat i pogues vegades varia amb
una cua.

Descripcié del maquillatge: molt natural

Mostra naturalitat: si.

¢) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: La periodista va entrar a
Televisié de Catalunya quan feia les practiques
academiques. Des de llavors, ha treballat a
programes com el juvenil Info-K, també ha estat
subdirectora i presentadora de (S)avis del canal 33,
aixi com conductora del 3/24. Actualment,
presenta el TN migdia de TV3.




Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentracid: és capa¢ d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres. Si.
Té el control davant de la camera, improvitza el
guid i dona seguretat.

Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Si.

6. Agnés Marqueés

a) Elements identificatius
Nom: Agnés Marques
Cadena de televisio: TV3
Emissid: Cap de setmana.
Edat: 34 anys

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: és morena, amb els ulls
marrons i porta el cabell curt. Pot ser sigui la suma
d’aquestes tres particularitats la que provoqui que
Agnés Marqués no agradi tant pel seu fisic i la
seva professionalitat quedi més en evidencia.
Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: no vesteix de manera tant
classica com la seva companya del TN migdia,
Nuria Solé. Segurament, [’estil personal de
Marqueés s’adequiii millor a com acaba sortint en
televisio. Per tant, aquest element fa que
incrementi en naturalitat.

Descripci6 del cabell i el pentinat: com ja s’ha dit,
porta el cabell curt i pentinat informal.

Descripcid del maguillatge: en ocasions, destaca el
maquillatge dels ulls.

Mostra naturalitat: no tanta com la seva companya.
Perd mostra més personalitat.

c) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: Va estudiar a la
Universitat Ramon Llull de Barcelona. Darrera
d’aquesta presentadora d’informatius s’hi guarda
una llarga trajectoria, que comengava com a
redactora i presentadpra de I’informatiu de
Catalunya Radio. Després, entraria a ser redactora
d’informatius d’Onda Rambla, més tard, directora
i presentadora de I’informatiu de RTVE “A
mitjanit”. Al programa de TV3 “180 graus” va
exercir de redactora i copresentadora. | del 2006
fins al marg de 2007 va presentar el telenoticies del
Canal 3/24. Actualment, combina la seva tasca de
presentadora del TN Cap de Setmana amb la de
professora de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicaci6 a la Universitat Ramon Llull. A més,
ha rebut reconeixements com ara el Premi del
Consell de Benestar Social als Mitjans de
Comunicacio en la categoria de Televisio.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia. Si.
Mostra molta personalitat i aix0 li dona crédit.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té crédit.
Concentracio: és capag¢ d’improvitzar, saltar-se el
guié si és oportu. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Té una
veu imponent i familiar.

d) Elements de credibilitat del mitja
Planol mig

7. Leticia Iglesias

a) Elements identificatius
Nom: Leticia Iglesias.

Cadena de televisio: Telecinco
Emissio: Informativo Matinal

b) Elements fisics

Descripcio fisica general: Es guapa, alta i prima.
Morena i amb els ulls foscos.

Descripci6 d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls. Iglesias ha estat objecte de polémiques en
diferents ocasions pels escots que portava. Alguns
mitjans han considerat que era agosarat el fet que
les presentadores d’informatius lluissin obertures
tant marcades.

Descripci6 de vestuari: No acostuma anar amb
americanes. Sempre amb indumentaries a 1’altima
moda. Els colors que vesteix sén cridaners, com
ara grocs, violetes o verds.

Descripci6 del cabell i el pentinat: porta el cabell
llarg i pentinat amb bucles, seguint la tendéncia
actual.

Descripcié del maguillatge: Iglesias porta un
maquillatge més marcat als ulls.

Mostra naturalitat: Comparant-la amb les anteriors
presentadores, pel qué fa a D’aspecte fisic, no
mostra naturalitat.

¢) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: Va estudiar Periodisme a
la Universidad de Santiago de Compostela, un
master en Periodisme Audiovisual i a I’Institut
d’Empresa es va especialitzar amb Economia i
Finances. Primer va treballar per a Televisid
Espanyola i també per a Radio Gallega. Més tard,
va estar a la Borsa de Madrid com a corresponsal
per a Expansié Television. Després, va entrar a
CNN+ on va estar presentant el telediari.
Finalment, el 2011 es va incorporar a Telecinco on
va comengar a conduir I’informatiu matinal fins al
dia d’avui. L’any 2012 va rebre el guardd6 Antena
de Plata per la seva tasca.

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.




Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Sembla portar el control.

Concentracié: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guid si és oportd. Control de la comunicaci6 verbal
i no verbal.

Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Té una
veu imponent.

8. Isabel Jiménez

a) Elements identificatius
Nom: Isabel Jiménez

Cadena de televisio

Emissio: Informativo Mediodia
Edat: 32

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: Jiménez és molt guapa,
alta i prima. Morena i amb els ulls obscurs.
Descripcié d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls. Té uns llavis carnosos.

Descripcié de vestuari: pogues vegades vesteix
classica, és a dir, amb americana. Porta colors
Ilampants, com el rosa o el blau.

Descripcié del cabell i el pentinat:

Descripcié del maquillatge: el maquillatge que
porta és notori, sobretot, als ulls i als llavis.

Mostra naturalitat

c) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: des de I’any 2013
presenta I’informatiu de migdia amb David
Cantero. Va entrar el 2005 a la cadena, exercint de
corresponsal a Roma. Va estar també a Antena 3 al
programa A fondo i va presentar alguns
informatius de 1’edici6 matinal d’aquest grup. A
Antena 3 hi va treballar sis anys.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: dona un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té crédit.
Concentraci6: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

9. Carme Chaparro

a) Elements identificatius

Nom: Carme Chaparro.

Cadena de televisio: Telecinco
Emissio: Informativo Fin de Semana
Edat: 41 anys.

b) Elements fisics
Descripcié fisica general: Chaparro és guapa.
Morena i amb ulls foscos.

10.

Descripci6 d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: poques vegades porta
americana. Segueix estils més moderns.

Descripcié del cabell i el pentinat: amb bucles.
Descripcio del maquillatge: destaquen els ulls.
Mostra naturalitat

¢) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: llicenciada per la
Universitat Autonoma de Barcelona, va comencar
fent de redactora a TV3 i a La Vanguardia. | més
tard, de Cadena Ser a Tarragona. Va dirigir i
presentar un programa a Barcelona Televisio, aixi
com un magazin a Radio L’Hospitalet. Des de
1997 treballa a Telecinco, primer co a redactora i
més tard, com a presentadora. A partir de I’any
2001 va presentar 1’Informativo Mediodia i el
2004 va passar a ser presemtadora del telenoticies
del cap de setmana, on continua treballant avui.
Aquesta feina la combina amb col-laboracions a
altres radios i revistes, com la Yo Dona o Punto
Radio.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Chaparro dona credibilitat al lector, gracies
precisament a la seva maduresa. Es nota que és
una professional amb carrera al seu darrera i és
aquest fet fa que transmeti autoritat.

Concentracio: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guié si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

Maria José Saez

a) Elements identificatius
Nom: Maria José Saez

Cadena de televisio: Antena 3
Emissio: Noticias de la mafiana.
Edat: 30

b) Elements fisics

Descripci6 fisica general: és rossa i porta el cabell
curt. Aquesta Gltima caracteristica podria restar-li
atractiu a la periodista. Té els ulls blaus.
Descripcid d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: vesteix  moderna,
segurament, perque és de les presentadores més
joves.

Descripci6 del cabell i el pentinat: com ja s’ha dit,
porta el cabell curt, amb un pentinat modern amb
el serrell més llarg que la resta. Es rossa.
Descripcié del maquillatge: quant al maquillatge,
al tenir els ulls clars, destaca el maquillatge negre
dels ulls.



Mostra naturalitat: x

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: es va graduar en
Periodisme a Moncada, a la Universitat Cardenal
Herrera Ceu. Treballa a Antena 3 des de fa quatre
anys, primer a la delegaci6 de Valéncia i ara,
presenta les noticies del mati. Anteriorment, havia
estat a Telecinco.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia. Les
noticies matinals d’Antena 3 tenen un caracter més
alegre que els informatius anteriors analitzats. El
fet que siguin dues dones que presenten és
destacable, ja que en poques ocasions succeeix, ja
que els llibres d’estil dels mitjans audiovisuals
aconsellen que els copresentadors siguin de sexes
diferents, per dotar de més dinamisme el

programa.

Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentracié: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida.

11. Esther VVaquero

a) Elements identificatius
Nom: Esther Vaguero
Cadena de televisio: Antena3
Emissio: Noticias de la Mafiana.
Edat: 32

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: morena i ulls foscos.
Descripci6 d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: més classica que la seva
companya del telediari.

Descripcié del cabell i el pentinat: cabells llargs, el
porta pentinat bastant natural.

Descripcié del maquillatge: natural.

Mostra naturalitat: si.

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: a Salamanca es va
llicenciar en Periodisme, a la Universitat
Pontificia. Treballa a Antena 3 des de 1’any 2010.
Els seus precedents com a periodista es troben a
Cuatro, La Sexta, Televisié Espanyola i també a la
BBC, quan va estar a la delegaci6 de Londres.
Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conduccio del
programa i del producte periodistic. Té credit.

Concentraci6: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oporta. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida.

12. Lourdes Maldonado

a) Elements identificatius
Nom: Lourdes Maldonado
Cadena de televisio: Antena 3
Emissio: Noticias 1

Edat; 41

b) Elements fisics

Descripcid fisica general: rossa amb els ulls verds.
Prima i guapa.

Descripcié d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: americanes i camises,
bastant classica.

Descripcié del cabell i el pentinat: allisat, poc
modern.

Descripcié del maquillatge: naturalitat.

Accessoris

Mostra naturalitat

¢) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria. A Navarra va estudiar
Ciencies de la Informacié. Va comencar a treballa
a la televisid local de la seva ciutat, Iran, i alhora
feia col-laboracions a Onda Cero i també, a
I’agéncia France Presse. Fa catorze anys que
treballa a Antena 3. Primer, a la delegacio
territorial del Pais Basc. També va presentar el
programa Espejo Publico i després, I’informatiu
del cap de setmana. Al llarg de la seva trajectoria
ha obtingut tres reconeixements destacables: en
primer lloc, el Premi Zapping a millor
presentadora; 1’Antena d’Or i també, el premi
ATR com a millor presentadora d’informatius.
Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia. Si.
Autoritat: mostra control en la conduccié del
programa i del producte periodistic. Té credit. Si.
Concentraci6: €s capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportl. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

13. Monica Carrillo

a) Elements identificatius
Nom: Monica Carrillo.
Cadena de televisio: Antena 3
Emissio: Noticias 2

Edat: 37

b) Elements fisics



Descripcié fisica general: prima, alta i guapa.
Morena i amb els ulls foscos.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: molt elegant, poques
vegades vesteix amb americanes.

Descripcid del cabell i el pentinat: naturalitat
Descripci6 del maquillatge

Mostra naturalitat

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: a la Universitat Carlos 111
va estudiar Periodisme i a la Universitat d’Alacant,
Turisme. Es va iniciar professionalment en el
periodisme a ’agéncia EFE i més tard, a Televisio
Espanyola com a redactora i també a 1’area
d’economia del Canal 24 hores. Finalment, durant
un estiu va presentar 1’espai d’informacié de la
borsa del Telediari Matinal de Televisio
Espanyola. EI 2006 va entrar a Antena 3 i va
presentar les Noticias de la Mafiana, aixi com
I’informatiu del cap de setmana, i el de les 15
hores. Ara condueix les Noticias de las 9 amb
Matias Prats, mentre col-labora en un programa
radiofonic d’Europa FM.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: x

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conduccio del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentraci6: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guid si és oportd. Control de la comunicaci6 verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida.

14. Sandra Golpe

a) Elements identificatius
Nom: Sandra Golpe

Cadena de televisié: Antena 3
Emissié: Noticias Fin de Semana
Edat: 39 anys

b) Elements fisics

Descripcid fisica general: rossa i prima.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari

Descripci6 del cabell i el pentinat: mitja melena i
allisat.

Descripci6 del maquillatge

Mostra naturalitat

c) Elements de credibilitat professional

Experiéncia i trajectoria: es va llicenciar en
Periodisme a la Universitat de Navarra, tot i ser de
Cadis. Va comencar a escriure al Diario de Cadiz i
després es va incorporar a la cadena COPE, com a
redactora i reportera. Canal 7, la televisid local de
Madrid, la va fitxar per a presentar informatius i

programes musicals, i després, va entrar a CNN+.
El 2008 va entrar a Antena 3 on va comengar a
presentar l’informatiu del mati i després
I’informatiu de cap de setmana. També va fer
durant un periode de presentadora del programa
Espejo Publico. En [I’actualitat, presenta les
Noticias de Fin de Semana.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar

Personalitat: dona un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conduccié del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentraci6: €s capag d’improvitzar, saltar-se el
guié si és oportu. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

15. Helena Resano

a) Elements identificatius
Nom: Helena Resano

Cadena de televisio: La Sexta
Emissio: Noticias 1

Edat: 40

b) Elements fisics

Descripcié  fisica general: Es guapa, prima,
morena, té els ulls blaus i no aparenta tenir la seva
edat. Aixo es deu a que vesteix més juvenil, és a
dir, no porta una vestimenta seriosa.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcio de vestuari: com ja s’ha dit, vesteix a la
Gltima tendencia.

Descripcié del cabell i el pentinat: Porta un
pentinat modern, a vegades recollit.

Descripcié del maquillatge

Mostra naturalitat

¢) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: Helena Resano va
estudiar Comunicacio Audiovisual a Navarra. Com
molts dels presentadors que s’han vist en aquest
treball, Resano va comencar a Cadena Ser i a
televisions locals, com ara Pamplona Television.
La presentadora també va passar per Radio
Nacional de Espanya i Telecinco, aixi com
Televisi6 Espanyola. Alla, va presentar el
Telediario 2 i després, el Telediario Fin de
Semana. Ara fa vuit anys que va passar a formar
part de La Sexta, on va comengar a conduir
programes com La actualidad en 2D i Sexto
Sentido. Avui dirigeix les noticies del migdia del
mateix canal.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: dona un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conduccié del
programa i del producte periodistic. Té crédit. Si.




Concentracio: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportl. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

16. Cristina Saavedra

a) Elements identificatius
Nom: Cristina Saavedra
Cadena de televisio: La Sexta
Emissio: Noticias 2

Edat: 38 anys

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: és guapa, morena i
prima.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: porta vestits: porta vestits
ajustats i seguint les Gltimes tendéncies.

Descripcié del cabell i el pentinat: porta els cabells
llargs.

Descripcié del maquillatge: el maquillatge dels
ulls i els pomuls és molt marcat.

Mostra naturalitat: no destaca per la seva
naturalitat.

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: La periodista gallega es
va llicenciar a la Universitat de Santiago de
Compostela i va comencar a treballar a la
Televisio de Galicia. Saavedra es va convertir en
una cara coneguda a nivell nacional, des que va
comencar a presentar el programa Ahora. Després
de sis anys, va entrar a La Sexta on va passar a ser
la presentadora de les noticies nocturnes dels
diumenges, amb una substitucio, fins que va passar
a presentar 1’edici6 on treballa actualment.
Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: dona un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia. DOna
un caracter personalitzat als continguts del
programa.

Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té crédit.
Concentraci6: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportd. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a I’oida. Si, té una
veu contundent.

17. Cristina Villanueva

a) Elements identificatius
Nom: Cristina Villanueva
Cadena de televisio: La Sexta
Emissio: Noticias Fin de Semana
Edat: 38 anys.

b) Elements fisics

Descripcié fisica general: No destaca pel seu
atractiu fisic. A més, acostuma a portar els cabells
més curts i possiblement, aquest fet no la faci tant
atractiva. Actualment, esta embaragada.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: porta indumentaries més
classiques, respecte les seves companyes de La
Sexta.

Descripci6 del cabell i el pentinat:

Descripcié del maquillatge

Mostra naturalitat: és natural.

c) Elements de credibilitat professional
Experiencia i trajectoria: Cristina Villanueva es va
formar a la Universitat Autonoma de Barcelona i
va treballar a Teledeporte de Televisid Espanyola.
A partir de I’any 2004, va passar a ser la
presentadora del telediari de La 2 de TVE. Dos
anys més tard, va entrar a La Sexta on va
comengar a conduir les noticies. Actualment, és la
cara de les Noticias Fin de Semana. En definitiva,
no acumula tanta trajectoria com per exemple, la
seva companya Cristina Saavedra.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: dona un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacio amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conduccié del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentraci6: €s capag d’improvitzar, saltar-se el
guio si és oportl. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

18. Marta Fernandez

a) Elements identificatius
Nom: Marta Fernandez.
Cadena de televisio: Cuatro.
Emissio: Noticias 14
Edat: 40 anys.

b) Elements fisics
Descripci¢ fisica general: Marta Fernandez destaca
pel seu atractiu. Es prima, alta i morena. Malgrat
tenir la quarentena d’edat, aparenta tenir cinc anys
menys i ser més jove que algunes de les
presentadores analitzades més amunt.
Descripcid d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.
Descripci6 de vestuari: Vesteix amb molta
elegancia i seguint la moda.
Descripcio del cabell i el pentinat: Porta una
melena morena pentinada.
Descripci6 del maquillatge
Mostra naturalitat

¢) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: Va estudiar Ciéncies de
la Informaci6 a la Universitat Complutense de




Madrid. A la televisio6 d’aquesta ciutat va
comencar a exercir de presentadora de Madrid
Directo, alhora que era redactora d’esports. A
Televisio Espanyola es va dedicar a la seccié de
cultura. El 1999 va entrar a CNN+ i sis anys més
tard, finalment va ser fitxada per Cuatro. Aqui va
ser reportera de La Mafanas de Cuatro. Perd el
2007 va entrar a Telecinco al telediari del migdia.
Alla cal destacar el periode que va estar substituint
a Ana rosa Quintana en el seu programa. El 2010
Fernandez es va convertir en presentadora
d’esports dels Informativos Telecinco del migida.
L’any 2011 va tornar a Cuatro al programa on ja
havia treballat, La Mafanas de Cuatro. També va
treballar a Las tardes de Cuatro durant pocs mesos
i per ultim, el 2013 va tornar a prendre la
conduccié de Noticias Cuatro primer juntament
amb Hilario Pino i després, en solitari.

Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té credit.
Concentraci6: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guid si és oportd. Control de la comunicacio verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres. Si.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.

19. Marta Reyero

a) Elements identificatius
Nom: Marta Reyero
Cadena de televisio: Cuatro
Emissid: Noticias Fin de Semana
Edat: 49

b) Elements fisics

Descripci6 fisica general: és guapa, alta i prima i
no aparenta tenir la seva edat.

Descripcio d’elements de la sexualitat: pits, llavis i
pomuls.

Descripcié de vestuari: vesteix de forma més
classica, en comparacio per exemple amb la seva
companya Marta Fernandez.

Descripci6 del cabell i el pentinat:

Descripcié del maquillatge

Mostra naturalitat: Mostra naturalitat.

c) Elements de credibilitat professional
Experiéncia i trajectoria: Va estudiar Oviedo i ala
Universitat del Pais Basc. Va comencar la seva
trajectoria a Radio Asturias, de Cadena Ser i més
tard, a Televisié Espanyola asturiana. EI 1994 va
ser fitxada per Canal + i a CNN+. Des del
naixement de Cuatro, Reyero treballa en aquesta
cadena, primer en I’edici6 del migdia i més tard, a
I’edici6 de cap de setmana, en la que treballa avui.
Aspectes de la trajectoria professional que cal
destacar: X

Personalitat: déna un tractament propi a la lectura
dels titulars. Familiaritzacié amb 1’audiéncia. Té
crédit i transmet seguretat amb alld qué diu.
Autoritat: mostra control en la conducci6 del
programa i del producte periodistic. Té crédit.
Concentracié: és capag d’improvitzar, saltar-se el
guié si és oportu. Control de la comunicacié verbal
i no verbal. Tranquilitat davant de les cameres.
Bona veu: imponent i agradable a 1’oida.
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