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SALON OLIMPIA

RESUMEN EJECUTIVO

Es una obviedad decir que estamos viviendo una época convulsa social y econémica. Uno de
sus efectos mas negativos es la falta de alternativas para jovenes que teniendo empuje, ganas
e ideas no encuentran las estructuras laborales para poder desarrollarlas. Ante esta situacidn
estos joévenes emprendedores solo encuentran salida en el autoempleo. Sin embargo,
debemos diferenciar en este tipo de iniciativas aquellas que tienen como objetivo el
aprovechamiento de situaciones coyunturales y por tanto previsiblemente poco recorrido, y
aquellas que corresponden a un analisis estratégico de una realidad pretendiendo dar
respuesta a carencias detectadas en este analisis.

El proyecto Salén Olimpia se encuadra en este Ultimo apartado, en el de los proyectos con
animo y voluntad de perdurar. El andlisis del mercado de trabajo del Sector Audiovisual nos
ensefia que el concepto tradicional de CV no aporta la informacién necesaria para quien desea
contratar ni suficiente para quien se presenta como candidato. No existe un portal que
consolide los datos y la produccién de los agentes del mercado audiovisual. Es aqui donde se
encuentra la fortaleza del proyecto Salén Olimpia. Al unir en un mismo sitio datos y elementos
producidos proporciona un ahorro de tiempo al contratante, que en un clik puede acceder a
los elementos gréficos de un candidato y a sus datos. Al mismo tiempo el candidato expone de
forma amplia su historial de una la forma mds concluyente posible, con el producto realizado.

Por su voluntad de jugar un papel importante, Salén Olimpia presenta una paleta de
desarrollos y ampliaciones de servicios modulables y con estructuras que permiten un balance
del resultado diferenciado, para el reforzamiento o sustitucién de aquellos elementos que no
constituyan un servicio real e innovador. De esta forma Saldn Olimpia garantiza la consecucion
de los objetivos fundacionales.
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SALON OLIMPIA

LA IDEA

<<Aficionado a algo con cierto conocimiento de la materia de que se trata'>>
Definicion de amateur segun la RAE.

En 1990 Tim Berners-Lee y Robert Cailliau crearon la web. Durante catorce afios la evolucion,
tanto en su forma como en la manera de utilizarla por parte de los usuarios, dio pie a la
necesidad de una redefinicién del término. Asi, Tim O’Reilly, fundador y presidente de O’Reilly
Media, ofrecia una conferencia en 2004 para explicar cual era este nuevo concepto que habia
sido denominado Web 2.0. Durante la conferencia, no se hacia hincapié en la implicacién de la
actualizacién de las especificaciones técnicas como cambio del concepto cldsico de web, sino a
los cambios en las corrientes de uso por parte de desarrolladores de software y usuarios
finales que llevaban acumulandose desde los 90’s.

Finalmente, la Web 2.0 acabd definiéndose como una evolucién de la Web o del mismo
Internet, en la que los usuarios pasan a ser activos en la participacidn y contribucion mediante
la creacién de datos que conforman el contenido de la red. Este término comprendia aquellos
sitios web que facilitaban estas acciones, dejando que los usuarios compartiesen su
informacidén en pro de un nuevo diseno de la Worl Wide Web centrado en el usuario.

A partir de entonces el uso y la participacién en las redes sociales aumenta, creando nuevas
necesidades dentro de la red, como el de compartir no solo comentarios o noticias, sino
contenidos propias. Esto propicié el nacimiento de otras plataformas, entre otras, las que
permitian subir videos propios a la red.

Asi nacid YouTube, el sitio web que mas horas de video recibe para su difusién al dia. YouTube
Inc. fue fundada por tres trabajadores de la empresa PayPal en febrero de 2005. Steve Chen,
Chad Hurley, y Jawed Karim. La idea de crear esta pagina surgid de la imposibilidad de
compartir los videos tomados durante el transcurso de una fiesta en San Francisco. El sabado
23 de abril, a las 8:27 de la mafiana, Jawed Karim subid el primer video a la web, titulado Me at
the zoo y dirigido por Yakov Lapitsky. El video ofrecia una baja calidad y consistia en una charla
de dieciocho segundos delante de la zona de los elefantes sobre lo interesante de sus “really,

really, really long trunks?".

Al igual que Chen, Hurley y Karim existen, hoy en dia, millones de personas que desean colgar
sus experiencias o recuerdos en la red, pero también existe un gran numero de ellas que
buscan un canal de difusion para sus trabajos audiovisuales donde la contaminacién no sea tan
grande. En la actualidad, existen datos que demuestran las corrientes de consumo de YouTube
se concentran en videos caseros que cuentan experiencias personales, como el colgado por
Karim, videoclips de artistas profesionales o parodias de temas de actualidad convertidos en
memes.

Los datos indican que cada minuto se suben 100 horas de video solo a YouTube. La péagina esta
presente en 61 paises y traducida a 61 idiomas, algo muy importante si tenemos en cuenta

! Definicién de amateur segtin el avance de la vigesimotercera edicién del Diccionario de la Real Academia,
http://lema.rae.es/drae/?val=amateur (consultado el 03/06/14)

? Enlace oficial al video Me at the zoo, que cuenta en la actualidad con 15.172.943 de visitas -
https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw (consultado el 04/06/2014)
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que el 80% del trafico de la pagina procede de fuera de Estados Unidos. No obstante, la
cantidad no implica calidad y si prestamos atencién al nimero de visitas de los videos mas
vistos en la categoria de videoclips profesionales y la tematica de los mas vistos en la categoria
de tendencias veremos donde radica la dificultad para un realizador amateur que quiere
difundir su obra.

TABLA 1.01

Los diez videos mads vistos en la categoria “TENDENCIAS”

NOMBRE AUTOR NUMERO DE VISITAS
The Fox (What does the Fox Ylvis 417.400.005
say?)
Harlem Shake (original army Kenneth Hakonsen 101.794.650
edition)
How animals eat their food MisterEpicMann 101.746.894
Miley Cyrus — Wrecking Ball Steve Kardynal 114.792.148
(chat roulette version)
Evian Baby&Me Evian Babies 89.092.467
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Volvo Trucks 72.883.289
Van Damme (Live Test 6)
YOLO Thelonelyisland 59.931.353
Telekinetic coffee shop surprise CarrieNYC 57.254.714
THE NFL: a bad lip reading Bad Lip Reading 52.833.816
Mozart vs Skrillex. Epic rap ERB 52.343.014

battlres of history. Season 2

Realizacion propia, fuente La Vanguardia®

Esa dificultad se encuentra cuando, gente como yo, realiza un video como amateur con la
intencién de colgarlo en una de estas webs. Con un trabajo de produccidn, realizacién, actoral,
etc. tras de si, el contenido acaba perdido entre un mar de bites de informacién. El tiempo
invertido en la realizacidon de ese proyecto acaba siendo inutil cuando videos profesionales,
publicitarios o de tendencia acaparan la gran mayoria de usuarios que consumen contenidos
en webs como YouTube o Vimeo.

En este punto nace la idea de la empresa Salén Olimpia. Inspirado en la época en la que el cine
era un medio que ofrecia categoria a sus obras, se abrié en Bilbao el primer cine de la capital
Vizcaina. Ubicado a orillas del Nervion, el cine ofrecia films que los usuarios consumian
vestidos de gala como actividad de categoria dentro del aquel mercado cultural. Con ese
espiritu nace la web tomauno.com, una pagina web que pretende servir como medio de
difusién para obras de realizadores amateurs asi como centro de informacién de ofertas de
trabajo y colaboraciones dentro del mundo del audiovisual.

® Articulo de La Vanguardia sobre los videos mas vistos en YouTube durante 2013 -
http://www.lavanguardia.com/tecnologia/redes-sociales/youtube/20131211/54396059198/videos-mas-populares-youtube-
2013.html (consultado el 04/05/2014)

I
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La web va dirigida a todos aquellas personas que tengan interés por el mundo audiovisual pero
gue no ve salida a sus contenidos en las paginas de difusiéon de video actuales. De la misma
manera, va dirigida a personas que tengan en produccién alguna obra pero que no puedan
continuar con su proyecto por falta de contactos, dando la oportunidad de ofertar sus
necesidades en la pagina, al igual que empresas del sector audiovisual que quieran colgar
ofertas de trabajo en practicas o remuneradas. Pero por encima de todo, tomauno.com
pretende convertirse en uno de los sitios web de referencia de comparticiéon de videos para
aquellos que quieran iniciarse en el mundo audiovisual.

Angela Muniozguren Gomez 9
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PLAN DE MARKETING

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Producto es cualquier bien, servicio o idea por “medio por el cual se pueden satisfacer las
necesidades del consumidor (...). Si no se dispone del producto adecuado para estimular la

demanda, no es posible llevar a cabo de modo efectivo ninguna otra accién comercial”*.

En el punto desde el que hemos de partir se encuentran dos importantisimas preguntas:

1. ¢éQuéeslo que vende la empresa?
2. ¢En qué sector estd?

Para poder responderlas hemos de mirar de forma muy amplia lo que hacemos, hemos de
indagar y ser abiertos de mente.

Salén Olimpia ofrece un espacio para la promocién de la figura y el trabajo de personas que
qguieran dedicarse o estén abriéndose camino en el mundo audiovisual, mas concretamente en
el cine y la television. Para conseguirlo, la empresa ofrecera una serie de servicios orientados a
la difusién de trabajos audiovisuales, ya sea como videoteca, como punto de informacién o
como bolsa de trabajo.

1. NOMBRE COMERCIAL DE SALON OLIMPIA

“El EMD, Exact Match Domain o coincidencia exacta de dominio, se define como la coincidencia
entre el nombre de un dominio y los términos de busqueda que utilizan los usuarios a través de
un buscador”. La importancia de este nombre viene de que “al igualdad de contenido y del
resto de factores, a dia de hoy una pdgina con un dominio EMD estard mejor posicionada que
otra sin esa coincidencia”®.

Dado el tipo de producto que Salén Olimpia ofrecerd a sus clientes, el nombre elegido para la
web de la empresa ha sido tomauno.com.

2. WEB TOMAUNO.COM

La web se dividira en tres grandes espacios, tal y como muestra la figura 2.01.

* Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicién, Piramide. Pag. 382.

> http://www.vgsystems.es/blog/seo/importancia-del-nombre-del-dominio-para-el-posicionamiento-web/, a 3 de mayo de 2014.

® http://www.vgsystems.es/blog/seo/importancia-del-nombre-del-dominio-para-el-posicionamiento-web/, a 3 de mayo de 2014.
-
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FIGURA 2.01

Elementos de la tomauno.com

Fuente: Elaboracidn propia.

A. LA VIDEOTECA

Que dentro de la videoteca encontraremos videos es algo evidente, pero lo importante
es el tipo de videos que podremos visualizar. Lo que Saldn Olimpia pretende con este
espacio en su web tomauno.com es hacer llegar al publico diferente tipos de videos
realizados y subidos a la web por personas del mundo audiovisual que buscan en
nosotros una plataforma para exponer sus trabajos de una forma cémoda y
econdmica. Para conseguir que la videoteca no se convierta en una gran masa de
videos, Salén Olimpia ejercera un filtro a la hora de colgarlos, exigiéndoles una serie de
requisitos técnicos minimos.

La divisién de la videoteca de la web tomauno.com pretende facilitar la navegacién por
la web y la busqueda de contenidos de la misma: la videoteca tendra un primer indice
ddnde se dividiran los videos segun los formatos aceptados por la pagina web; una vez
se entra en estos menus, encontraremos una subdivision creada a partir de los macro
géneros esenciales del filme, tales como comedia, drama, documental, etcétera. De
esta forma, los usuarios de tomauno.com podran acceder a los videos deseados
buscando por las diferentes categorias o por orden alfabético.

Ademas de esta ordenacién, la web constara de un motor de bisqueda por nombre y
de un apartado en el que aparezcan los videos mas destacados en el momento en el
gue el usuario se conecte a la tomauno.com, ya sea porque son los Ultimos productos
audiovisuales subidos a la web o porque son los mas vistos por los usuarios en ese
momento.

La tabla 2.01 nos muestra un esquema resumen de la organizacién de la videoteca y lo
gue en ella podremos encontrar de forma muy basica.

Angela Muniozguren Gomez 12
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TABLA 2.01

Organizacion de la videoteca

Fuente: Elaboracidon propia.

B. FESTIVALES Y BECAS

Abrirse paso en el mundo audiovisual es dificil y la persona creadora de Salén Olimpia
es muy consciente de este hecho. Por este motivo se crea este apartado en la web
tomauno.com donde las personas interesadas podran encontrar informacion sobre
festivales de cine a los que poder presentar sus trabajos y sobre becas para la
realizacion de trabajos audiovisuales. Esta seccion es meramente informativa por lo
gue se presentara cada festival o beca de manera muy esquematizada y se incorporara
un link que dirija a la persona interesada a la pagina web del festival o la beca en
cuestion.

C. BOLSA DE TRABAJO

Un apartado muy importante de la web tomauno.com sera su bolsa de trabajo de
gestion privada dedicada al sector audiovisual. Este apartado serd diferente si la

Angela Muniozguren Gomez 13
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persona interesada es demandante u ofertante de trabajo.

1. Demandantes. Aquellas personas que estén interesadas en una busqueda de
trabajo, podran colgar su curriculo vitae en la web. Esto podra hacerse de dos
formas:

a) CV estdndar. Mediante unos sencillos pasos guiados por un tutorial, las
personas interesadas crearan su CV estandar. El hecho de que todos los CV
tengan el mismo formato facilita a las empresas interesadas su visualizacion.

b) CV personalizado. Las personas que asi lo desee podran crear links desde su CV

estandar a aquellos videos que se encuentren en la videoteca; de esta forma,
las empresas podran acceder desde los CV de las personas directamente a
parte o a todos los trabajos audiovisuales que hayan realizado. Ademas,
también se ofrecerad la posibilidad de colgar un CV en formato video.

2. Empresas. Las empresas podran colgar sus ofertas de trabajo dentro de la web
tomauno.com, y mediante los links establecidos en los CV personalizados, podran
comprobar visualmente el trabajo de las personas deseadas inscritas en la oferta.
Por otra parte, las empresas dadas de alta en la web como tales, podrdn ir desde
la ficha técnica de un video de la videoteca hasta el CV de una persona que alli
aparezca y esté dada de alta en la bolsa de trabajo.

3. LAVENTAJA COMPETITIVA

Podriamos pensar que “cuando dos o mds empresas compiten en un mismo mercado, una de
ellas posee una ventaja competitiva sobre sus rivales cuando obtiene (o tiene potencial de para
obtener) una tasa de beneficios persistentemente mayor”’. Sin embargo, no se puede
comparar ventaja competitiva y rentabilidad; una empresa con una ventaja competitiva no
tiene por qué tener una mayor rentabilidad inmediata respecto a sus competidores ya que
“puede sustituir los beneficios actuales por cuota de mercado, tecnologia, lealtad de los
clientes o beneficios extras para sus ejecutivos”®.

Una empresa puede lograr una ventaja competitiva respecto a los otros actores del mercado
dénde actla de dos formas: consiguiendo una ventaja en costes, con un producto similar a los
existentes en el mercado pero con un menor coste, o mediante la diferenciacién, pudiendo
marcar un sobreprecio por un producto Unico. La tabla 2.02 resume las caracteristicas de estos
tipos de ventaja.

’ Robert M. Grant. Direccidn estratégica. 32 edicién en editorial Civitas. Pag. 287.
& Robert M. Grant. Direccion estratégica. 32 edicion en editorial Civitas. Pag. 287.
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TABLA 2.02

Caracteristicas de las estrategias de liderazgo en costes y de diferenciacion

ESTRATEGIA GENERICA | ELEMENTOS CLAVE DE LA ESTRATEGIA REQUISITOS PARA LA ESTRATEGIA

Plantas de escala eficientes Acceso a capital

Disefio para la produccion Habilidades en ingenieria de procesos
Control de gastos generales e [+D Control de costes rigidos
Innovaciones en los procesos Especializacion de tareas y funciones
Subcontratacion (s/todo en extranjero) |Incentivos por objetivos cuantitativos
Supresion clientes marginales Informes frecuentes

Enfasis en publicidad de marca, disefio, [Capacidades de marketing

servicios, calidad y desarrollo de Habilidades de ingenieria de producto
nuevos productos. Creatividad

Capacidad de investigacion

Incentivos por objetivos cualitativos

Fuente: Robert M. Grant. Direccion estratégica. 32 edicion en editorial Civitas. Pag. 309.

Dadas las caracteristicas de la web creada por la empresa Salén Olimpia, vamos a optar por
obtener nuestra ventaja competitiva mediante la diferenciacién, dados los elementos clave de
este tipo de estrategias.

Un elemento diferenciador que presenta la web tomauno.com, son los links existentes entre
las diferentes partes de la web. Veamos su funcionamiento, con soporte en la figura 2.02, con
un ejemplo:

La directora Angela Muniozguren cuelga en la videoteca dos obras suyas, El secreto de
las cabras y Pollos en la cocina, con su ficha técnica correspondiente. Ademas, Angela
Muniozguren tiene su cv colgado en la bolsa de trabajo, por lo que se crean dos links,
del cv a la obra y de la obra al cv. Ademas, en la ficha técnica aparece, entre otros, el
nombre de Oscar Montero, actor en las dos obras de la directora. Al estar Oscar dado
de alta en la bolsa de trabajo de Salén Olimpia, se crea un link entre las obras colgadas
y el cv del actor, y viceversa.

La empresa TSVisual, cuelga una oferta de trabajo a la que Angela se apunta. En su cv
aparecen sus trabajos como directora. Como éstos estan colgados en la web
tomauno.com, TSVisual puede acceder de forma directa a su visualizacion. Es decir, la
empresa tiene acceso en un click a las referencias visuales de Angela Muniozguren.

Por otra parte, a la directora de casting Carla Doe, usuaria habitual del producto de
Salén Olimpia, le pasan el enlace del corto El secreto de las cabras, colgado en la web
tomauno.com. Al verlo, considera que el actor protagonista es perfecto para proyecto
en el que trabaja. Al entrar en la ficha técnica de la obra ve que éste se llama Oscar
Montero y desde ahi, como la sefiora Carla Doe esta dada de alta como empresa en la
web, puede acceder al cv del actor. Una vez ahi, podra acceder a otro de los trabajos
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en los que ha participado, Pollos en la cocina, subido en la web por la directora del
mismo, pero no a su tercer trabajo, La casa sin tejado, ya que no consta en la
videoteca de la web.

FIGURA 2.02

Funcionamiento de los enlaces entre la videoteca y la bolsa de trabajo de web tomauno.com

VIDEOTECA BOLSA DE TRABAJO
VIDEO cv
EL SECRETO DE LAS CABRAS ANGELA MUNIOZGUREN
Ficha técnica Trabajos
Director: Angela Muniozguren El secreto de las cabras
Productor: Victor Colindres Pollos en la cocina
Actor: Oscar Montero ¢éPerdona?
VIDEO cv
POLLOS EN LA COCINA VICTOR COLINDRES
Ficha técnica Trabajos
Director: Angela Muniozguren El secreto de las cabras
Productor: Héctor Blue La flor en la solapa
Actores: Oscar Montero cv
VIDEO OSCAR MONTERO
LA FLOREN LA SOLAPA Trabajos
Ficha técnica El secreto de las cabras
Director: Saul Campos Pollos en la cocina
Productor: Victor Colindres La casa sin tejado
Actores: Belén Aparicio Medias lunas

Fuente: Elaboracion propia

Teniendo en cuenta el servicio que Salédn Olimpia ofrece mediante su pagina web, podemos
decir que su ventaja competitiva estd en la interconexidon entre la videoteca y la bolsa de
trabajo. El hecho de que una persona pueda mostrar su trabajo de forma visual en un click o
gue una empresa pueda acceder al CV de una persona que despierte su interés en un video a
través de un click en la ficha técnica del mismo, hace que la web tomauno.com sea Unica en su
espacie.
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ANALISIS DEL ENTORNO GENERAL

Cuando hablamos de andlisis del Entorno General nos referimos al estudio de aquellos
factores, existentes con independencia de que se produzcan intercambios comerciales, que
rodean a la empresa y no guardan relacién directa con ella, pero que son de gran influencia ya
que van mas alla de la actividad comercial. En la tabla 2.03 encontramos un pequefio resumen
de los factores del macro entorno de la empresa que deben ser analizados.

TABLA 2.03

Factores del andlisis del entorno

MERCADO DE TRABAJO Demografia

Posibilidades segun estudios realizados
Tasa de desempleo

Posibilidades de empleo
COYUNTURA ECONOMICA Rentay riqueza nacional
Crecimiento/Recesion econdémica
Inflacion

Politica monetaria y fiscal
FACTORES SOCIO-CULTURALES |Cambios en los valores personales
Cambios expectativas

Cambios en los estilos de vida
Tendencias en la educacién
Cuestionesy grupos sociales
Actitudes y comportamiento sobre los productos
FACTORES POITICO LEGALES Legislacion y Jurisprudencia
Trabajos internacionales

Sistemas politicos

Autonomias

Libertades y garantias

BARRERAS DE ENTRADA Mercado de trabajo

Coyuntura econémica

Factores socio-culturales

Factores politico-legales

Barreras técnicas de entrada

Fuente: Elaboracion propia con base tedrica del libro de Miguel Santesmases Marketing: Conceptos y estrategias.

1. MERCADO DE TRABAJO

El mercado laboral espafiol estd pasando por uno de sus peores momentos. La tasa de paro en
el Ultimo trimestre de 2013 fue del 26,03% para el total de la poblacidn, y del 55,06%° para los
menores de 25 afios. Por otra parte la tasa de paro en el sector audiovisual es altisima y el
mercado de trabajo del sector ha aumentado la demanda de profesionales a los que contratar
de manera flexible.

Con estas condiciones de mercado laboral, Salén Olimpia serd una buena plataforma para
aquellos profesionales que quieran dar a conocer sus trabajos audiovisuales (como directores,

° Datos extraidos del INE.
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productores, técnicos, actores...) y para aquellas personas que busquen profesionales a los que
contratar dentro del mundo audiovisual.

2. COYUNTURA ECONOMICA

Crisis es la palabra que mejor define la coyuntura econdmica actual. El hecho de que haya
bajado el poder adquisitivo de las personas ha hecho que el gasto en ocio y cultura haya
bajado, lo que crea desempleo en el sector. La crisis econémica ha llevado a muchas empresas
a recortar y racionalizar sus costes, externalizando parte de los procesos que no forman parte
del core business de las compaiiias. Es en esta situacién donde Salén Olimpia encuentra una
oportunidad a la hora de poner en contacto ofertantes y demandantes del sector audiovisual.

3. FACTORES SOCIO-CULTURALES

Seglun Maslow, las necesidades de un individuo se pueden dividir en cinco niveles, que van
desde las necesidades fisioldgicas (comer, respirar, higiene...) hasta la autorrealizacién; cuanto
mas evoluciona el individuo, mas alto se colocara en la pirdmide.

FIGURA 2.03

Piramide de Maslow

* AUTOREALIZACION

* RECONOCIMIENTO

e AFILIACION

¢ SEGURIDAD

A

Funete: Pirdmide de las necesidades de Maslow (elaboracién propia).

Internet y los nuevos dispositivos mdviles hacen que todos puedan conectarse donde quieran,
cuando quieran y con quien quieran, haciendo que la forma de relacidn entre las personas y el
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consumo de los productos de audiovisuales evolucione. Por ello, a nivel social, creemos que
estamos ante un contexto idéneo para comercializar nuestros servicios.

4. FACTORES POLITICO-LEGALES

Unidos a la gran tasa de paro y a crisis, han surgido una serie de medidas legales a favor del
emprendedor. Las nuevas formas juridico — sociales y la agilidad a la hora de la creacidon de una
empresa ayudan a las personas que optan por crear su propia oportunidad de trabajo.

Por otra parte, una vez creada, Saldn Olimpia tendrda que cumplir una serie de leyes que
quieren proteger no solo al consumidor, sino al mercado en general.

5. BARRERAS DE ENTRADA

No hay barreras técnicas a destacar a la hora de crear un negocio de servicios online, pero si la
encontraremos en su competencia: la existencia de pdginas similares obligara a Salén Olimpia
a luchar denodadamente por un trozo del mercado. Por tanto, el desconocimiento de la
empresa pondrd de manifiesto la necesidad de informar de sus beneficios y animar su
demanda.
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ANALISIS DEL MERCADO

El analisis del mercado (figura 2.04), constituye un elemento esencial para el desarrollo de
estrategias enfocadas a conseguir la satisfaccion del cliente y a aumentar la rentabilidad de la
empresa de forma simultanea. Para poder realizar este andlisis, antes deberemos definir lo
que es un mercado que, definido por los elementos que determinan su existencia, es “un
conjunto de personas, individuales u organizadas, que necesitan un producto o servicio
determinado, el cual desean o pueden comprar, ya que tienen capacidad (econémica y legal)

para hacerlo™.

FIGURA 2.04

Elementos del andlisis de mercado

ANALISIS
DE
MERCADO

Fuente: Elaboracion propia.

Para este analisis, tendremos en cuenta tanto el mercado actual, el que en un momento dado
demanda un producto determinado, y el mercado potencial, que es el nUmero maximo de
compradores al que se puede dirigir nuestra oferta comercial.

1. LADEMANDAY LOS CLIENTES POTENCIALES

Habitualmente, los mercados estan compuestos por individuos muy diversos por lo que “no se
puede considerar el mercado como una unidad y ofertar a todos sus integrantes los mismos
productos o servicios”™'. Por tanto, “si se conoce las necesidades del mercado, se pueden

'° Definicién basada en el libro Marketing: conceptos y estrategias de M. Santesmases, pag. 130.
" Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdmide. Pag. 220.
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disefiar estrategias comerciales mds efectivas, tanto para los consumidores como para la

empresa”*.

A. El mercado online espanol

Segun los datos de la empresa ComScore Espafia™, en diciembre de 2013 hubo una
media de conexiones de internet diarias de 16.886.000 personas con un total de
39.335.000 de minutos. Es decir: el 36,16% de la poblacién espafiola™ se conectd a
internet durante una media de 24,6 horas.

El grafico 2.01 nos muestra graficamente en qué ocupan los internautas el tiempo que
pasan en la red en horas promedio.

GRAFICO 2.01

Principales categorias en las que consumen tiempo online los espafioles

Horas promedio
Lo R T L R ¥ O e

Principales categorias

Fuente: Elaboracién propia con datos de ComScore sobre el uso de internet en diciembre de 2013.

Por tanto, los internautas espafioles estardan una media de 6,4 horas conectados a las
redes sociales, 4,6 a los servicios, 3,6 a deportes e informacién y 85,4 horas al resto de
actividades que podemos encontrar por internet.

2 Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdmide. Pag. 222.

3 Empresa privada de medicién de datos del mundo digital.

' para realizar el calculo, hemos tomado los datos de la media de personas conectadas a internet de la empresa ComScore v el
numero total de habitantes en Espafia proporcionado por el INE en diciembre de 2013.
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Uno dato muy importante a tener en cuenta, dada la naturaleza de negocio de Salén
Olimpia, es el del consumo de videos en internet. La tabla 2.04 nos muestra tal
consumo con datos de diciembre de 2013.

TABLA 2.04

Consumo de video online en Espaia

Total espectadores (000) 23.373
Videos vistos (000) 5.661.151
Videos por espectador 242,2
Minutos por espectador 1.105,60
Minutos por video 4,6
Total minutos (MM) 24.841

Fuente: Elaboracion propia con datos de ComScore sobre el uso de internet en diciembre de 2013.

GRAFICA 2.02

Top 15 de video properties en Espaiia™

Microsoft Advertising Video Network
TubeMogul Video Ad Platform
Mediaset Espafia

Maker Studios Inc.

Exponential - Firefly Video
Vimeo

BrightRoll Platform
LIVERAIL.COM

Warner Music

Vvideo Properties

Prisa
VEVO

Facebook

4‘jjjjllil

Videology

Adconion Media Group

Google Sites

I
T
0,000 5,000 10,000 15000 20,000 25000

Total espectadores linicos (000)

Fuente: Elaboracion propia con datos de ComScore sobre el uso de internet en diciembre de 2013.

" Top 15 de los propietarios de paginas web de visualizacién de videos en Espafia.
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Si bien podemos ver los minutos que de media consumira un espafiol mirando videos
online, hemos de tener presente a dénde acudira a mirar esos videos. La grafica 2.02
nos muestra los espectadores que las paginas mds importantes suministradoras de
videos tuvieron en diciembre de 2013, donde podemos ver que Google Sites tiene, por
si sola, una altisima cuota de mercado.

Si tenemos en cuenta todos los datos que hemos ido analizando a lo largo de este
apartado, obtenemos las siguientes conclusiones, las cuales nos ayudaran a la hora de
analizar no sélo los clientes potenciales sino la competencia:

» Aproximadamente el 50% de la poblacidn espafiola es consumidora de videos por
internet.

> Lavisualizacion de videos representa el 65,7% del tiempo de conexidén a internet.

> EI 86,6% de los consumidores de videos por internet visitan las Google Sites.

B. Los clientes potenciales

Salén Olimpia es mas que un lugar donde ver videos, es un lugar donde profesionales
del mundo audiovisual pueden dan a conocer sus trabajos, a la vez que crea un espacio
para la oferta y demanda de trabajo en el campo audiovisual. Por tanto los clientes
potenciales de la empresa seran:

> Estudiantes de comunicacién audiovisual, cine, periodismo, publicidad, artes
escénicas... que quieran mostrar sus obras en un lugar web dedicado a ellos.

» Profesionales del mundo audiovisual que quieran dar a conocer su trabajo.

» Empresas del mundo audiovisual que quieran colgar sus ofertas de trabajo.

» Empresas del mundo audiovisual que quieran ver el trabajo de posibles
trabajadores suyos.

» Todo consumidor de videos en internet que busque un lugar de calidad que ya ha
filtrado previamente los videos.

Fijandonos en la siguiente figura (figura 2.05), podemos llegar a definir Salén Olimpia
como una intermediaria comercial, ya que pone en contacto a personas que quieren
exponer sus trabajos con personas que buscan consumir los mismo.
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FIGURA 2.05

Clientes potenciales de Salon Olimpia

Fuente: Elaboracién propia.

2. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Para analizar la competencia con la que Salén Olimpia deberd luchar, tendremos que tener en
cuenta cuatro principios considerados como universales, ya que son aplicables a cualquier
situacién y a cualquier mercado. Estos principios vienen recogidos en la tabla 2.05, tal que:

TABLA 2.05

Principios bdsicos sobre la competencia

Fuente: M. Santesmases, Marqueting: conceptos y estrategias. Piramide, 52 edicién, pag. 157.
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Estos cuatro principios rondan alrededor de una Unica idea: la ventaja competitiva. El analisis
de la competencia ayudard a la empresa a definir esta ventaja para abrirse, gracias a ella, un
hueco en el mercado. Para ello, sera necesaria una buena informacién que ayude a identificar
los diferentes puntos fuertes y débiles de la competencia, evaluar las posibles amenazas y
construir oportunidades para nuestra empresa.

La pregunta ahora es équién es nuestra competencia? Internet termina con las barreras fisicas
dejando que la informacién navegue libremente por ella, lo que hace que haya millones de
webs donde ver y descargar videos o buscar ofertas de trabajo. Si preguntdsemos a personas
gue seran nuestro publico objetico, todas ellas reconocen dos lugares donde consumen videos
(YouTube y VIMEO) y uno donde buscar empleo (Infolobs); por tanto, serdn estas tres
empresas las que analizaremos como competencia.

A. YouTube

En 2005, tres trabajadores veinteafieros de PayPal (empresa perteneciente a eBay),
crearon YouTube, un lugar donde compartir videos online que actua de motor de
busqueda de los mismos; para ello necesitaron 3,5 millones de ddlares (concedidos por
Sequoia Capital, ampliados en 8 millones mds posteriormente). El 16 de octubre de
2006, YouTube fue adquirida por Google Inc. a cambio de acciones valoradas en 1.650
millones de doélares.

La ventaja competitiva de YouTube la encontramos en el “acceso total a su biblioteca

de videos, una audiencia mundial en crecimiento, y una comoda infraestructura de

transmision y alojamiento”*®.

Llegados a este punto, hay tres preguntas que hemos de tratar de responder:

1) ¢Qué es lo que ofrece YouTube?

» La insercidon de videos de la biblioteca de YouTube en cuentas de FaceBook,
Blogs...

> La posibilidad de que la visualizacion de los videos sea publica o privada.

> Seguimiento de los nuevos videos colgados por el usuario favorito
(suscripciones).

» Captura rapida. Simultaneidad a la hora de gravar un video y subirlo a la web.

2) ¢Cudl es su plan de negocio?

> Disponibilidad de espacios publicitarios.

' Julio Larrafiaga y Amelia N. Ruiz. El modelo de negocio de YouTube. Revista Icono14, n°12, del 6 de 2009, pag. 120

Angela Muniozguren Gomez 2 5



SALON OLIMPIA

PLAN DE MARKETING

Publicidad en video.
Patrocinadores para concursos publicitarios.
Creacion de canales con marca de su propio contenido original al sitio.

Y V VYV V

Los anunciantes eligen la categoria del video en la que les gustaria que
apareciera su anuncio.

3) <éCudles son sus desventajas?

» El hecho de que cualquier persona pueda subir un video a YouTube hace que
videos de alta definicidn se mezclen con videos de relleno, sin haber ningin
tipo de filtro en las calidades de los mismos.

» La dificultad a la hora de buscar un video determinado dados los millones de
videos que YouTube almacena en su biblioteca.

» La excesiva publicidad que la web presenta, puede ser considerada como algo
negativo para los consumidores de la misma.

Por ultimo, comentar los problemas legales que YouTube ha tenido, donde destaca
una primera demanda de Los Angeles News Service Robert Tour contra YouTube por
apropiarse indebidamente de un video donde un camionero, Reginal Denny, sufre una
paliza en los altercados sufridos en la ciudad de Los Angeles en 1992. A esta primera
demanda, se le suman las de Viacom y NBC Universal por pirateria. El hecho de que
toda persona pueda colgar en la web aquello que quiera, hace que no se respeten, en
muchos casos, los derechos de propiedad intelectual de los creadores del video
original, siendo una fuente de pirateria continua.

B. VIMEO

Creada por la compaiiia InterActiveCorp, VIMEO fue lanzada a finales de 2004 como
una red social basada en videos. Con un nimero de visitantes muy inferior a YouTube,
la empresa crea su ventaja competitiva en la alta resolucion de los videos expuestos en
ella. Si bien esta es una clara ventaja respecto a YouTube, VIMEO va mas alld no
permitiendo anuncios televisivos o demostraciones de videojuegos o cualquier
contenido que no hayan sido subidos por su creador.

La empresa ofrece dos tipos de cuentas a los usuarios:

a) La cuenta gratuita, limitada a una carga de 500 MB (maximo/semana) de videos
estandar y uno Unico en alta definicion.

b) Un servicio de pago, Vimeo Plus, donde los usuarios pueden cargar hasta 5 GB
(maximo/semana) y subir videos de alta definicidn sin limite. Entro estas y otras
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ventajas, este tipo de cuentas permite al usuario la visualizaciéon de videos sin
publicidad.

Ya no solo es en la calidad sino en el pago por visualizacién de contenidos donde
VIMEO se ha distanciado de su principal competidor, YouTube, web completamente
gratuita. Dentro de las estrategias que la empresa ha puesto en marcha destacamos:

> Tip This Video, por el cual los usuarios puede dar una propina a un video si asi lo
consideran. Este sistema por el cual un video podra recibir dinero de las personas
que lo han visualizado estara solo presente en aquellos videos subidos por
cuentas plus o pro.

> El Pay To View Service, es un sistema de pay per view por el cual el propietario de
una cuenta de pago puede cobrar un precio por el acceso a uno de sus videos.

C. INFOJOBS

En 1998 nace de Grupo Intercom, Infolobs, una bolsa de trabajo privada online, que
opera principalmente en Espana. Actualmente su principal accionista es el grupo
noruego Schibsted, a través de Anuntis-Segundamano (su filial en Espafia). Segun
Nielsen Net Ratings, destacada empresa dedicada a la investigacién y analisis de
audiencias en internet, InfoJobs es la bolsa de trabajo que mas trafico registra en
Espafia. El hecho de que la empresa ofrezca un lugar virtual de encuentro para la
ofertantes y demandantes de empleo donde tanto los curriculums de los candidatos
como las ofertas de trabajo de la empresas se presentan en un formato estandarizado,
hace que la ventaja competitiva de Infolobs resida en la facilidad de busqueda a través
de herramientas de filtrado para todos sus usuarios.

Dentro de lo que ofrece, hemos de hacer diferencia entre lo ofertado a ofertantes
(valga la redundancia) y lo ofertado a demandantes o, lo que es lo mismo, tenemos
que diferenciar los servicios ofrecidos a las personas que buscan empleo y a las
empresas que buscan empleados.

1) Servicio para individuos

InfoJobs permite la creacidn, de forma gratuita, de una cuenta en la que se
mostrara el CV estandarizado del usuario, dandole opcién a la busqueda de las
ofertas de trabajo que le sean interesantes. En caso de que el usuario quiera
inscribirse en una oferta, podra hacerlo de forma gratuita o de forma premium,
donde, por un cierto importe, el usuario podra, entre otras cosas, comparar su CV
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con el de los otros candidatos.

2) Servicios para empresas

Las empresas podran colgar sus ofertas de trabajo estandarizadas mediante el
pago de una cantidad monetaria. InfoJobs ofrece diferentes tipos de paquetes por
lo que la empresa solo tendra que elegir el que mas se adapte a sus necesidades.
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LOS INSTRUMENTOS DEL MARKETING

El marketing, o mercadotecnia, es “el conjunto de principios y prdcticas que buscan el aumento
del comercio, especialmente de la demanda”"’. Si nos fijamos en la siguiente figura, veremos
un esquema de cdmo actua el marketing, ya que “identifica, crea o desarrolla demanda,
posibilitando que los deseos se conviertan en realidad. Ademas, como factor cultural que es,
propio de una sociedad desarrollada, contribuye a orientar los deseos y canalizarlos hacia

demandas efectivas”’®.

FIGURA 2.06

Marketing: necesidades, deseos y demandas

NECESIDADES L_, DESEOS L_I,» DEMANDAS

Orienta Canaliza

MARKETING

Identifica Estimula

Fuente: Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Piramide. Pag. 51

Tendremos que tener presente que “hay muchas necesidades distintas, que pueden ser
satisfechas con productos diferentes, y un mismo producto puede satisfacer varias
necesidades a la vez”".

Para disefiar las oportunas estrategias comerciales de Salén Olimpia, y teniendo en cuenta que
“cuanto mayor es el grado de competencia existente, mayor es la posibilidad de aplicacion del
marketing”®®, disponemos de cuatro elementos basicos que han de ser combinados de la
manera mas adecuada, con el fin de conseguir los objetivos previstos. Estos instrumentos,
variables controlables del sistema comercial, son las denominadas 4P del marketing:

" Definicién de la RAE de mercadotecnia.

'8 Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Piramide. Pag. 50-51.
¥ Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Piramide. Pag. 50.

? Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdamide. Pag. 52.
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Product m=mp Producto

Price =) Precio

Place mmmp Distribucidon/Logistica
Promotion wmsp Promocion de ventas

Como se muestra en la siguiente figura, sobre estos cuatro puntos debe apoyarse toda accion
comercial que la empresa lleve a cabo, siendo posible su modificacion en mayor o menor
medida, dependiendo si son instrumentos tdcticos o estratégicos.

FIGURA 2.07

Instrumentos del Marketing

Fuente: Santesmases, Miguel. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Piramide. Pag. 98.

1. POLITICA DEL PRODUCTO

La diferenciacidn de un producto ante sus competidores es la clave del éxito comercial ya que
“no todos los productos de la misma clase son iguales. Es posible que proporcionen iguales o

muy similares beneficios bdsicos, pero seguramente diferirdn en algun aspecto formal o

»21

afiadido”"". Por tanto, la diferenciacién que realizard Salén Olimpia tendra el objetivo de

! Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdmide. Pag. 392.
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“presentar el producto como unico, dejando claro que no hay otro igual”**. Esta diferenciacion

ha de ser creible y ha de:

1) Aportar alguna utilidad al consumidor que éste perciba como positiva.
2) Hade ser sencilla, comprensible, facil de identificar y recordar.
3) Ha de prestar algln beneficio al consumidor.

Teniendo en cuenta todo lo anterior, icémo se diferenciard Saldn Olimpia de otras webs
suministradoras de videos? Como ya hemos dicho con anterioridad, la empresa creara una
ventaja competitiva respecto a la competencia gracias a la interrelacidon existente entre los
diferentes apartados de la web. Una fuerte campafiia de publicidad hara llegar las capacidades
de la web newtalent.com a su publico objetivo.

2. POLITICA DE DISTRIBUCION

La mision de la distribucién es la de “poner el producto a disposicion del consumidor final o del
comprador industrial en la cantidad demandada, en el momento en que lo necesite y en el
lugar donde desee adquirirlo”*. Ademas, la distribucion implica también “llevar a cabo una
serie de actividades de informacion, promocidon y presentacion del producto en el punto de
venta con fin de estimular su adquisicion; y todo ello debe hacerse a un coste razonable, que el
consumidor o comprador esté dispuesto a pagar’®”.

La distribucién de videos por internet se realiza de la siguiente manera®:

La distribucion de contenidos audiovisuales en tiempo real sobre redes de
datos IP ofrece numerosas aplicaciones, pudiendo caracterizarse como una
de las revoluciones tecnoldgicas que mds ha cambiado el panorama de la
gestion de contenidos audiovisuales.

Las soluciones de distribucion de video IP, basadas en tecnologias IPTV,
permiten la emision en tiempo real de contenidos —video-streaming- y
proporcionan funcionalidades de interaccion por parte de los usuarios
dando lugar a aplicaciones como el video bajo demanda — VoD-, pago por
vision 'y entornos triple-play que permiten ofrecer servicios de datos,
distribucion de video y voz a través de un mismo enlace IP — ADSL, médem
de cable, fibra dptica, etc.-

2 Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdmide. Pag. 392.
2 Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicién, Pirdmide. Pag. 524.
* Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicién, Pirdmide. Pag. 524.
 Fragmento extraido de la web http://www.smartglobal.es/
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3. POLITICA DE PRECIOS

El concepto precio puede resultar dificil de definir, ya que puede tomar diferentes formas y
denominaciones. El precio “puede ser considerado como el punto al que se iguala el valor
monetario de un producto para el comprador con el valor de realizar la transaccion para el
vendedor”*®. Sin embargo, desde el punto de vista del comprador, “hay que tener en cuenta
que el precio no es sélo el valor monetario pagado por un bien o un servicio, sino también todo
el conjunto de esfuerzos desarrollados, molestias e incomodidades sufridas y el tiempo que el
comprador debe invertir para obtener la satisfaccion de la necesidad. El precio para el
comprador, en definitiva, es el valor que da a cambio de la utilidad que recibe, la cual puede
tomar la forma de lugar, tiempo, posesion y/o informacién”® .

Si bien parte de los servicios que ofrece Salén Olimpia, otra parte serdn de pago. Esta decisidon
hard que los consumidores de la web xx tengan que decir ser suscriptores de la misma en una
de estas tres opciones:

A. SERVICIO VISITANTE

Es la opcidn gratuita que ofrece la empresa. Las personas que asi lo deseen podran
acceder a la videoteca y a toda la informacién sobre festivales y becas que Saldn
Olimpia ofrece en su pagina web. Asi mismo podrdn colgar videos, siempre que
superen el nivel de calidad marcado por la direccion de la empresa y con ciertas
restricciones en cuanto al nimero de subidas por semana. Por ultimo, siempre y
cuando sean personas que quieran acceder o estén ya en el mundo laboral audiovisual,
también podran acceder a rellenar el CV estandar que la bolsa privada de la empresa
ofrece, pudiendo acceder a las diferentes ofertas de trabajo que las empresas
colaboradoras consideren ofertar.

B. SERVICIO PREMIUM

Las personas que lo consideren oportuno, y mediante el pago de una cantidad anual,
podran ampliar el servicio visitante. ¢ Qué ofrece es servicio de pago de Salén Olimpia?
Un primer punto es que no existiran limites cuantitativos a la hora de subir videos a la
pagina web (seguiran existiendo los minimos cualitativos, que seran iguales para los
videos subidos desde cualquier servicio); ademas se ofrecera la posibilidad de acceso a
un recuento de visualizaciones de los videos subidos. En cuanto a lo referente a la
bolsa de trabajo, este servicio permitird instalar links entre el cv estandar rellenado y
los videos en los que la persona en cuestion haya participado, ademas de poder colgar
su curriculo vitae en formato audiovisual o book de fotos en caso de actores. Por
ultimo, teniendo en cuenta que las personas que contraten este servicio seran

% Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicién, Pirdamide. Pag. 478.
7 Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdamide. Pag. 479.
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amateurs o profesionales del medio audiovisual, se les brindara la posibilidad de colgar
un numero concreto de ofertas de colaboracidn para proyectos en los que las personas
gue vayan a colaborar en ellos lo hagan de forma gratuita (por ejemplo, para trabajos
de final de grado de cine o de comunicacién audiovisual).

C. SERVICIO EMPRESA

Como su nombre indica, este servicio esta pensado para empresas dedicadas al mundo
audiovisual. Este paquete ofrece, por un precio, el acceso a los cv dados de alta en la
bolsa de trabajo, ya sean estandarizados o personalizados; asi mismo, desde la ficha
técnica de un video, podran acceder al cv de la persona que haya despertado su
interés. Por ultimo, podrdn colgar sus ofertas de empleo o colaboraciones.

La tabla 2.06 nos muestra, de una forma esquematizada, el acceso que cada uno de los
servicios prestados por la web tomauno.com dard al usuario de los mismos.

TABLA 2.06

Accesos a la web xx segtin el servicio elegido

I Vis!TANTE | PREMIUM | EMPRESA

Acceso videos OK OK OK
Colgar videos LIMITADO OK -
Recuento visualizacion - OK --
Festivales OK OK OK
Becas OK OK OK
CV estandar OK OK --
CV audiovisual -- OK --
Crear links CV-Video - OK -
Crear links Video-CV -- OK -
Acceder Link CV-Video - - OK
Acceder Link Video-CV - - OK
Acceso ofertas colaboracion OK OK OK
Acceso ofertas trabajo OK OK OK
Colgar ofertas colaboracion - LIMITADO OK
Colgar ofertas trabajo - - OK
Acceso a CV estandar - - OK
Acceso a CV visual - - OK

Fuente: Elaboracidn propia.
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4. POLITICA DE PROMOCION

“La calidad del producto es necesaria para mantener al cliente, pero, por si sola, no es
suficiente para atraer nuevos compradores. Se debe también dar a conocer al mercado la
existencia del producto y los beneficios que reporta su uso al consumidor. Es decir, debe

728

promocionarse el producto”® o, en este caso, el servicio, para alcanzar tres fines basicos (tabla

2.07).
TABLA 2.07

Los fines bdsicos de la promocion

Fuente: Elaboracidn propia.

Teniendo en cuenta estos fines basicos, la estrategia de promocién de Salén Olimpia esta
concebida para la consecucidn de dos objetivos claros:

1) Creacion de imagen. Hay a veces que los productos se compran “por la imagen que se
tiene de ellos y por la identificacidon del comprador con lo que simbolizan”. Teniendo
esto en cuenta, queremos que los clientes relaciones la web de Salén Olimpia con algo

mas que un espacio virtual donde almacenar videos, queremos despertar en los
clientes potenciales sensaciones que les hagan relacionar la web newtalent.com con
una web hecha pensando en ellos que sirva de trampolin para lanzar carreras
profesionales.

% Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdmide. Pag. 638.
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Diferenciacion del producto. Que tomauno.com es diferente lo sabemos nosotros pero

es necesario que hagamos llegar este conocimiento a nuestros clientes potenciales.
Para ello, habremos de destacar aquellas caracteristicas de la web que hacen que sea
diferente al resto de las ya existentes en el mercado.

Teniendo en cuenta los clientes potenciales de Saléon Olimpia, haremos dos tipos de

promocién, para poder explicar mejor el producto.

A.

VENTA PERSONAL

La venta personal es “una forma de comunicacion oral e interactiva mediante la cual se
transmite informacion de forma directa y personal a un cliente potencial especifico y se
recibe, de forma simultdnea e inmediata, respuesta del destinatario de la

»2

informacion”®. La venta personal se realiza, fundamentalmente, cara a cara, con “la

finalidad de argumentar y convencer al comprador potencial de los beneficios que le

"% Este tipo de promocién es la que Salén Olimpia

reportard la compra del producto
utilizard para darse a conocer entre empresas del mundo audiovisual, agencias de
publicidad y universidades o escuelas de cine y artes visuales. Con ella, lo que
gueremos conseguir son empresas que quieran participar en la bolsa de trabajo de la
empresa. Para ello, explicaremos a estos clientes potenciales las caracteristicas de la
web xx y sus beneficios, despertando la necesidad de ser parte de la misma; al mismo
tiempo, presentaremos a las empresas los diferentes paquetes de suscripcion vy
aconsejaremos a cada una de forma individualizada sobre cual es el que mejor se

acomoda a sus necesidades.

MARKETING DIRECTO

Destinado a los clientes potenciales de Salén Olimpia consumidores de la videoteca o
la bolsa de trabajo. Ya que estamos en la era de la informacidn, toda la publicidad
sobre la web xx la realizaremos a través de redes sociales, tales como Facebook,
Twitter, Instagram o Picterest. Esto nos permitira ir actualizando cada poco tiempo el
estado de la web e informando de actualizaciones en la misma. De esta forma, los
clientes podran estds en continuo contacto con la empresa, estableciendo un canal
bidireccional con un flujo continuo de informacién.

Serd muy importante, por tanto, el mensaje que queramos transmitir. Este mensaje
habrd de captar la atencién del consumidor potencial: siendo comprensible e
informativo, habra de despertar el interés por la web tomauno.com.

¥ Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicién, Pirdmide. Pag. 640.
%% Miguel Santesmases. Marketing. Conceptos y estrategias. 52 edicion, Pirdamide. Pag. 640.
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El eslogan

Segun la R.A.E, un eslogan es una “formula breve y original, utilizada para
publicidad y propaganda politica”**
que es la idea detrds del concepto. Se trata de crear una frase memorable en la

. El eslogan es una “herramienta poderosa ya

que se resume el tono y la idea de una marca o producto para reforzar la memoria
de la audiencia sobre un producto y servicio”**. Basandonos en estas ideas, hemos
creado dos primeros esléganes para la web:

PARA LOS QUE NO QUIEREN MAS VIDEOS DE GATITOS

PORQOUE NO TODO SALE BIEN A LA PRIMERA

El primero de ellos hace referencia al hecho de que en la web de Salén Olimpia se
encontraran videos de calidad de cineastas amateurs sin contaminacion de videos
sociales genéricos, mientras que el segundo hace referencia al propio nombre de
la web tomauno.com, que es por donde comienza el rodaje en video de un
producto audiovisual.

Los hashtag

Un hashtag es “una cadena de caracteres formada por una o varias palabras
concatenadas y precedidas por una almohadilla (#). Es una etiqueta de metadatos
precedida de un cardcter especial con el fin de que tanto el sistema como el

usuario la identifiquen de forma répida”™.

Los hashtag de Saldon Olimpia tendran tres finalidades principales:

» Mandar avisos a los usuarios sobre nuevos trabajos audiovisuales subidos a la
web o nuevas ofertas de trabajo, donde se usardn hashtags tales como
#nuevovideocorto o #ofertadatrabajodirectores.

> Para crear foros de discusion sobre criticas cinematograficas o de contenidos,
donde usaremos el hashtag tipo #nomasgatos.

> Para hacer llegar noticias relacionadas con festivales, concursos o cualquier
contenido que sirviese para que los interesados puedan mover sus videos
fuera de la web. Para ello, utilizaremos el hashtag #tomauno.

*! Definicién de la RAE de eslogan.
32 Adriana Pineda. Extraido de su blog http://adrianapineda.wordpress.com/2011/10/22/la-importancia-del-slogan/, a 4 de junio

de 2014.

% Definicion extraida de la Wikipedia de hashtag, a 4 de junio de 2014.
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Por otra parte, y en un primer momento, Salén Olimpia hara publicidad grafica
mediante posters que colgard en escuelas de cine, escuelas de actores, facultades
audiovisuales, y en todos aquellos lugares que crea conveniente. En estos posters
aparecerd el nombre de la web, el eslogan, la direccién de Facebook, la de
Twitter, y el codigo QR* que lleve directamente a la web.

3 Segun la Wikipedia (http://es.wikipedia.org/wiki/C%C3%B3digo QR, a 4 de junio de 2014), “un cédigo QR (quick response code,
«codigo de respuesta rdpida») es un modulo util para almacenar informacién en una matriz de puntos o un cddigo de barras
bidimensional. Se caracteriza por los tres cuadrados que se encuentran en las esquinas y que permiten detectar la posicion del
cadigo al lector. La sigla «QR» se deriva de la frase inglesa «Quick Response» («Respuesta Rdpida» en esparfiol), pues los tenian
como objetivo que el cddigo permitiera que su contenido se leyera a alta velocidad. La inclusion de software que lee codigos QR en
teléfonos moviles, ha permitido nuevos usos orientados al consumidor, que se manifiestan en comodidades como el dejar de tener
que introducir datos de forma manual en los teléfonos. Las direcciones y los URLs se estdn volviendo cada vez mds comunes en
revistas y anuncios”.
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LAS EMPRESAS VIRTUALES

Podemos encontrar multiples definiciones de lo que es una empresa virtual en manuales, blogs
y diccionarios, todas iguales y a la vez diferentes. Lo que podemos decir, después de estudiar
todas las encontradas con detenimiento, es que una empresa virtual sera aquella que realice la
mayor parte de su negocio en internet, haciendo que las relaciones con clientes y proveedores
sean a través de este medio. Este tipo de relacién hace que surja un nuevo concepto
econdmico, el de los pure players: empresas que sélo operan por internet; concepto que
definiria a Salén Olimpia a la perfeccién.

Lo cierto es que ninguna empresa o negocio virtual, aunque haya muchas personas que asi lo
crean, no surge de la nada; al igual que los negocios tradicionales, los negocios virtuales
parten de una idea que una persona o equipo fundador pondrdan, tras muchisimas horas reales
de trabajo, en practica. Salvando las distancias fisicas entre un negocio tradicional y un pure
play, la facilidad de adaptacidon a las necesidades del mercado que a lo largo de su corta
historia han presentado las empresas virtuales unido al uso intensivo que estas realizan de las
tecnologias de la informacién, hace que la estructura organizativa estas responda a las
necesidades del mercado actual con mayor facilidad y rapidez que las primeras.

Saldén Olimpia esta concebida como una empresa virtual que realiza toda su actividad a través
de internet. Pero, équé es internet? Internet es una “red mundial, descentralizada, formada
por la conexion directa entre computadoras mediante un protocolo especial de
comunicacion”®. Por tanto, internet permite la comunicacién entre personas de todas partes
del mundo de forma rdpida a través de un ordenador o cualquier dispositivo con conexién a
internet como moviles y tablets. El hecho de esta rdpida conexidn entre personas obligara a la
empresa a comunicarse de forma flexible e interactiva.

En resumen, podemos decir que las empresas virtuales, como Salén Olimpia, deberd centrarse
en aspectos de la comunicacién mas alld de donde llegan las empresas tradicionalmente,
teniendo en cuenta tres aspectos muy importantes:

> GLOBALIZACION. La globalizacién permite encontrar clientes en cualquier parte del

mundo. Este hecho puede ser negativo para Saléon Olimpia dadas las diferentes
regulaciones y leyes de cada pais; al mismo tiempo, puede presentarse la necesidad para
la empresa de operar en distintos idiomas y con distintas monedas.
> LOGISTICA. Gestion de los contenidos de la web y entre los que me envian y lo que envio.
» TELETRABAJO. Internet permite que los empleados trabajen desde diferentes partes del
mundo sin necesidad de estar presentes en un mismo lugar fisicamente; serd necesario,
eso si, que los empleados estén muy bien comunicados y coordinados a tiempo completo.

% Definicién de Internet segun la R.A.E.
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INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS

1. LOCALIZACION DE SALON OLIMPIA

Salén Olimpia se situard en una pequefia oficina situada en el poligono Congost, en Les
Franqueses del Vallés. Esta situacion se debe al hecho de que la fundadora de la empresa es
propietaria de dicha oficina, lo que hace que no haya que pagar alquiler por la misma. La
oficina, que cuenta con dos estancias y bafio, estd amueblada con tres escritorios completos y
estanterias, y cuenta con posibilidad de conexién telefénica y fibra éptica.

2. EQUIPAMIENTO FiSICO

El local donde Salén Olimpia instalara su sede estd amueblado y cuenta con todos los permisos
necesarios para comenzar a realizar la actividad pertinente, pero no cuenta con los elementos
informaticos necesarios para tal fin. En un primer momento, la empresa empezara la actividad
con tres paquetes compuestos por:

» Ordenador
> Impresora
» Disco duro externo
» Conexion a Internet

3. EQUIPAMIENTO VIRTUAL

A. PROVEEDOR HOSTING

El proveedor hosting que elegiremos es wildwestdomains.com, perteneciente al grupo
Go Daddy, que acoge mas de 25 millones de dominios. Entre otros servicios, lo que
esta empresa nos ofrece es>®:

» Soporte PHP/MySQL, ofrecen PHP 5 y base de datos MySQL 5.

Soporte para las extensiones de Microsoft FrontPage.

Cuentas de correo electrénico multiple POP3 e IMAP con soporte web-mail.
Varios subdominios y dominios estacionado/add-on.

Herramientas de creacion de sitios web con plantillas de paginas web gratuitas.
Acceso FTP sin restricciones con varias cuentas de FTP.

Estadisticas del sitio web, la proteccién del Spam y de virus, CGl, Perl, soporte SSL.
Garantia de al menos 30 dias de devolucién de dinero.

YV V VYV VVYVY

24x7 apoyo técnico profesional a través de correo electrénico y / o por teléfono.

% Caracteristicas extraidas de http://eduarea.wordpress.com/ y http://www.wildwestdomains.com/
—
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» Al menos el 99,9% de garantia de operatividad de la red.

B. SOFTWARE DE ADMINISTRACION Y CONTENIDOS

“El gestor de contenidos es una aplicacion informdtica usada para crear, editar,
gestionar y publicar contenido digital multimedia en diversos formatos. El gestor de
contenidos genera pdginas web dindmicas interactuando con el servidor web para
generar la pdgina web bajo peticion del usuario, con el formato predefinido y el
contenido extraido de la base de datos del servidor”’
primer momento sera el Bitrix Site Manager.

. El software utilizado en un

C. CUENTA DE PAGOS ON-LINE

Serd necesaria la creacién de una cuenta para pagos on-line. Esta ser realizara
mediante el asesoramiento de La Caixa, lugar donde Salén Olimpia tiene sus cuentas, y
a través de PayPal.com.

D. PAQUETE DE ANALISIS WEB Y TASAS DE CONVERSION

Un paquete de analisis web y conocimiento de tasas de conversién es un “programa de
andlisis web que nos dice como los compradores estdn usando el sitio web en cuestion.
Este revela de ddnde vienen, qué pdginas visitan, qué palabras clave los atraen al
sitio... Un paquete de andlisis web deja a los empresarios calcular sus tasas de
conversion (porcentaje de los visitantes que hacen una compra o una visita para
posible compra)*®”.

La empresa Boghtcove Inc. ofrece el servicio Brightcove Video Cloud, por el cual
permite analizar el rendimiento de los videos de la web. Este sistema permitird a Saldn
Olimpia®*:

» Supervision a tiempo real.

Identificacion de los mejores contenidos.

Acceso reporting API.

Supervisién del trafico y redirecciones procedentes de otros dominios.
Analisis extensos de todo tipo de dispositivos.

Detalle a nivel de reproductor.

YV V VY VYV

Integracion de analisis web a terceros.

%7 Fragmento extraido de http://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_gesti%C3%B3n_de_contenidos#Definici.C3.B3n
38 Extraido de http://www.mailxmail.com/curso-20-pasos-comenzar-negocio-internet/
% Caracteristicas extraidas de http://www.brightcove.com/es/plataforma-de-video-en-linea/analisis
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E. SISTEMAS DE SEGURIDAD Y BACKUP DE DATOS

Se realizardn continuas copias de seguridad de los datos introducidos en la web
tomauno.com. El propio servidor hosting elegido ofrece sistemas para realizar éstas
copias de seguridad.

4. MANO DE OBRA

Salén Olimpia esta creada por una Unica socia, la cual ha tenido la idea y ha disefiado el
producto. Sin embargo no dispone de las capacidades técnicas para la creacién y gestidon
técnica de la pagina web, por lo que buscara a dos personas que quieran formar parte del
proyecto, no de la empresa, y con las cuales pueda resolver todos los elementos técnicos y de
disefios necesarios para lanzar la web tomauno.com. Estas personas, seran copropietarias de la
web, y recibirdn una retribucién en funcién de la marcha del negocio.
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GESTION DE LOS CONTENIDO WEB

1. GESTION DE LA VIDEOTECA

Para poder gestionar la calidad de los videos colgados en la web y para poder crear los links
pertinentes, sera necesario que los videos pasen un periodo de cuarentena antes de ser
colgados en la web tomauno.com. Veamos el recorrido que hace un video antes de poder ser
visualizado en la videoteca de Saldn Olimpia (grafica 3.01).

GRAFICA 3.01

Del envio a la visualizacion de un video

Envio del video por parte
del usuario

Cuarentena en Salén

Olimpia
Cuarentena de contenido Cuarentena técnica
Para evitar videos que
atenten contra los derechos Control de aspectos tales como el
humanos o animales, asi como tamafio del video, el peso del archivo,
para evitar contenido de Etiquetado de los videos para su inclusion dentro la alta definicion...
cardcter pornografico de la videoteca

Una etiqueta principal por géneroy
dos secundarias por duracion y
serialidad

Colocacién del video en la videoteca

Visualizacion

Fuente: Elaboracion propia.

Un elemento a destacar es que un usuario no puede colgar de forma directa un video en la
web, sino que éste ha de pasar por un filtro antes de ser exhibido, con el fin de mantener la
calidad técnica y ejecutar el servicio de links que la empresa ofrece.
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A. ENVIO DEL VIDEO

A la hora de enviar un video, el usuario que quiera hacerlo habrd de aceptar las
advertencias legales marcadas, haciéndose Unico responsable del contenido del video
a nivel legal en cuestiones tales como el plagio, los derechos de autor y los derechos de
imagen, por lo que serd obligatorio el nombre de la obra y la identificacidon de la
persona que desea colgarla. A demas, la persona interesada habra de rellenar una
ficha técnica en la que se especifiquen una serie de campos con el fin de que Salén
Olimpia agilice la busqueda del video en cuestion dentro de su videoteca, tales como:

Titulo Direccién

Duracioén Fotografia, Escenografia, Casting...
Género Productor

Guionista Actores

Si la persona no rellena estos campos, las personas que hayan trabajado en la obra en
cuestion podran solicitar que se haga constar su nombre en la ficha técnica publica de
la misma; en esta situacion, Salén Olimpia se pondrd en contacto con la persona que
colgé el video para aclarar la situacién.

B. CUARENTENA

Llamaremos asi al periodo que va desde que la empresa recibe el video hasta que lo
adjunta a su videoteca. Este periodo, cuya duracién se establecera en las normas de la
web, servird para que Salén Olimpia compruebe los estandares de calidad técnica y
moral del video. En caso de que no los cumpla, se pondrd en contacto con la persona
interesada y le hard saber el porqué de la decisién, dandole una posible solucidn, si
ésta fuera factible.

Una vez superado el filtro técnico, se colgara el video en la videoteca y los enlaces
necesarios para llegar a él. Asi mismo, la empresa realizard los links video-cv que sean
posibles.

Cada vez que se afada un video nuevo a la videoteca, Salén Olimpia lo hara saber a sus
seguidores a través de las redes sociales, con el fin de dar publicidad al video para que
consiga las mayores visitas posibles.

2. GESTION DE LA BOLSA DE TRABAJO

Las ofertas de trabajo y colaboraciones seran suministradas por las diferentes empresas
audiovisuales clientes de Salén Olimpia. Estas empresas podrdn colgar sus ofertas de trabajo
de forma directa siempre que sea en el formato estandar y dependera de los demandantes de
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trabajo el aceptar o no este formato.

La otra parte de la bolsa de trabajo es la compuesta por los cv de las personas que hayan
qguerido darse de alta en la web tomauno.com. Aquellas personas que asi lo deseen podran
subir su cv estandarizado a la web, lo que permitird a las empresas visualizarlos de forma
comoda. En caso de que el cliente posea una cuenta Premium, podra anadir los links cv-video y
un cv visual o book de fotos.
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COSTE DEL PRODUCTO Y PRECIO DE VENTA

1. DETERMINACION DEL COSTE DEL PRODUCTO

Para conseguir un funcionamiento rentable del negocio, la empresa habra de determinar el
coste del producto para poder fijar el precio de venta de dicho producto. Este precio vendrd
determinado por la siguiente igualdad:

Coste por unidad del producto = CVU + (CF/ UP)

Dénde: CVU = Coste Variable Unitario
CF = Coste Fijo

UP = Unidades producidas

Dentro de cada apartado de la igualdad encontramos los siguientes conceptos:

1) COSTES VARIABLES UNITARIOS. Son aquellos costes que se pueden imputar de forma
directa a la produccién del producto. Hay a veces que es necesario dividir estos costes

entre el numero de unidades producidas para facilitar el cdlculo. De esta forma,
tendremos que:

Coste por unidad del producto = (CVU/UP) + (CF/ UP)

Coste por unidad del producto = (CVU + CF)/UP

Dénde: CVU = Coste Variable Unitario
CF = Coste Fijo

UP = Unidades producidas

2) COSTES FUOS. Los costes fijos son aquellos que no cambian segln aumente o
disminuya la produccién. Para determinar el coste unitario del producto, sera
necesaria la factorizacién de dichos gastos.
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El problema es que Salén Olimpia no produce nada tangible, es una empresa de servicios. La
determinacién del coste del producto, en este caso, se vuelve complicada y difusa ya que
todos los gastos que tendremos seran gastos fijos; estos gastos irdn aumentando dependiendo
del nimero de usuarios que tenga la web tomauno.com, ya que un aumento del consumo de
la web hara que sea necesario el aumento del personal de la empresa.

Si tan complicado es, por tanto, la determinacién del coste del producto, écomo
determinaremos el precio de venta? Para ello nos basaremos en las opciones de que ofrece la
competencia de Salén Olimpia y lo fijaremos dependiendo de las mismas.

2. PRECIO DE VENTA AL PUBLICO

A. VIDEOTECA

El servicio basico de la videoteca, como ya hemos dicho, es gratuito. Pero Salén
Olimpia ofrece la posibilidad de aumentar este servicio por el coste de 50 €/afio. Por
este precio, los usuarios convertiran sus cuentas en Premium, aprovechdndose de las
oportunidades que ofrece este servicio.

B. BOLSA DE TRABAJO

Teniendo en cuenta los precios de los servicios prestados por InfoJobs y otras bolsas
de trabajo privadas, los precios que ofrecera Saldn Olimpia seran los siguientes:

Precio Servicio Bolsa Trabajo

CV Extra CV Extra ID Oculta

25€ 50 €/Oferta
20€ 40€/Oferta
15€ 30€/Oferta
10€ 20€/Oferta

U W

Donde el servicio de la bolsa de trabajo que se ofrece incluye, entre otras cosas, los
siguientes destacados:

» Un afio desde la contratacion del servicio para el uso del pack.
» Oferta visible durante 60 dias. En caso de necesidad, se podrd ampliar a coste
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gratuito al contratar un pack superior a 3 ofertas de trabajo.

Un afo de acceso a los cv de los candidatos que se hayan presentado a la oferta.
Posibilidad de establecer preguntas de filtrado en los propios cv.

Gestion online de todo el proceso.

YV V V V

A demas, con cada pack se regala el acceso extra a un cv. Es decir, entrar en un cv
de la bolsa de trabajo de una persona que no esté apuntada a la oferta en
cuestion. Este servicio se podra ampliar en caso de necesidad por parte de la
empresa en un momento determinado o contratando directamente un pack para
el acceso extra a los cv de los candidatos (estos packs serdn muy interesantes para
empresas de publicidad, castings, etc.).

CV Extra Precio Ahorro
1 40€ -
5 150 € 50€
10 200 € 200 €
llimitado 500 € -

» También se ofrece la posibilidad de ocultar el nombre de la empresa a la hora de
presentar la oferta de trabajo. En caso de que la empresa ofertante lo desee,
podra hacerlo pagando un coste supletorio por oferta.

Existe la posibilidad de que una empresa o un equipo de estudiantes, por ejemplo,
quieran colgar una oferta de colaboracion en la que las personas que participen en ella
no vayan a percibir retribucién monetaria alguna por su participacion en el proyecto.
Los precios por este servicio serdn los siguientes:

EMPRESAS
Nuevas Usuarios Gratuitas Premium
60€ 50€ 60€ -
150 € 120€ 150 € -
200 € 330€ 200 € 330€

Destacar que los servicios Premium contratados tendran derecho a tres ofertas de
colaboracidn anuales.
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GESTION DE LA CALIDAD

La calidad del producto o servicio es una exigencia para el éxito de cualquier empresa, ya que
proporcionando calidad la empresa obtendrd, en un principio, mayores beneficios,
consiguiendo a la larga menores costes y cuotas de mercado superiores. Esta calidad puede ser
de dos tipos:

> Objetiva. Naturaleza técnica; medible y verificable.
> Subjetiva. Evaluada por el consumidor; calidad percibida.

¢Cémo gestionard Saldn Olimpia la calidad de los videos subidos en la pagina web xx? ¢Y la de
las ofertas de trabajo? Teniendo en cuenta que somos una empresa de nueva creacién y que
nuestra maxima es la de ofrecer unos videos de calidad técnica y un servicio de bolsa de
trabajo especializado, la correcta aplicacidon de las estrategias marcadas para la gestion de la
calidad de la web serd un elemento importante a la hora de conseguir la diferenciacién con
nuestra competencia.

1. GESTION DE LA CALIDAD DE LA VIDEOTECA

Para poder cumplir con los niveles de calidad deseados por la empresa, los videos de los
consumidores no podrdn ser colgados de forma directa en la web tomauno.com por sus
propietarios, ya que tendran que pasar un periodo de cuarentena antes de ser introducidos en
la videoteca virtual de Salén Olimpia. Durante ese periodo, la empresa comprobara que los
videos cumplan los requisitos siguientes.

A. CUARENTENA TECNICA

Para que un video cumpla los aspectotes técnicos minimos requerido para ser colgado
dentro de la videoteca de tomauno.com, este tiene que estar presentado en formato
HD (alta definicion, 1080x720 pixeles). Conscientes de que el peso de esta clase de
videos es alto, la pagina convertira el archivo de manera automdtica mientras se
cuelga en la videoteca. El archivo escogido para su compresién sera el ON2 VP6.2,
cddec avanzado sin pérdida de video desarrollado por la empresa On2 Technologies y
que ofrece una mayor calidad que otros formatos de compresiéon en HD como
Windows Media Video, MPGE-4 o RealVideo. Ademas, esta presente en la mayoria de
computadoras actuales ya que es el codec utilizado por Adobe Flash Player. En cuanto
al peso del video, se estipulard un minimo y un maximo de bytes por archivo segun la
categoria del contenido que se cuelga (cortometraje, serie, largometraje o animacién).
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B. CUARENTENA MORAL

La empresa actuara como filtro de aquellos videos enviados por los usuarios que
tengan un contenido pornografico, sexista, xendfobo, o cualquier discriminacion de los
derechos fundamentales de las personas y los pueblos recogidos en la declaracién de
la ONU. Por otra parte, Saléon Olimpia pondrd de manifiesto que no se hace
responsable de los contenidos de los videos de forma que el que un video guste o no
dependerd de la persona que lo vea.

Por ultimo, tendremos en siempre presente que hay video que puedan herir la
sensibilidad del espectador, sobre todo en ciertos documentales; la empresa pedira
ciertos alerts al respecto a los proveedores de videos en caso de considerarlo
necesario.

2. GESTION DE LA CALIDAD DE INFORMACION DE FESTIVALES

Este punto de la web tomauno.com es puramente informativo. Si bien la empresa esta atenta
a cambios y veracidades en la informacidén suministrada, se dejara claro de dénde ha obtenido
Salén Olimpia la informacion suministrada, y dejard los enlaces pertinentes para que las
personas que asi lo deseen puedan redirigirse a esas paginas web desde la de la empresa.

3. GESTION DE LA CALIDAD DE LA BOLSA DE TRABAJO

Las empresas colgaran sus ofertas de trabajo y/o colaboraciones a través de la bolsa de trabajo
de Salén Olimpia. Estas ofertas seran presentadas a través de la web tomauno.com de forma
estandar, teniendo que presentar rellenados diferentes campos. Para evitar problemas de
informacidn, lo que si serd necesario es que cada peticion de colaboracidn vaya marcada de tal
forma, explicando la forma de retribucidn, si es que la hay.

La empresa, como intermediaria que es, no se hara responsable del cumplimiento de las
ofertas en si ni de la veracidad de los curriculos vitae.
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REQUISITOS ESPECIFICOS DE LOS NEGOCIOS ONLINE

Existen una serie de leyes que las empresas que operan por internet deben tener muy
presentes a la hora de realizar sus servicios.

1. LEY DE SERVICIOS DE LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y
COMERCIO ELECTRONICO

Este epigrafe hace referencia a la Ley 34/2002, de 11 de julio, emitida por la Jefatura del
Estado; dicha ley serd aplicable a todas las empresas prestadoras de servicios a través de
internet, establecidos en Espafia.

Serd objeto de esta Ley “la regulacion del régimen juridico de los servicios de la sociedad de la
informacion y de la contratacion por via electrdnica, en lo referente a las obligaciones de los
prestadores de servicios incluidos los que actian como intermediarios en la transmision de
contenidos por las redes de telecomunicaciones, las comunicaciones comerciales por via
electronica, la informacion previa y posterior a la celebracion de contratos electrdnicos, las
condiciones relativas a su validez y eficacia y el régimen sancionador aplicable a los

prestadores de servicios de la sociedad de la informacion”*.

2. LEY ORGANICA DE PROTECCION DE DATOS DE CARACTER PERSONAL

Este punto hace referencia a la Ley Orgénica 15/1999, de 12 de diciembre, que entré en vigor
el 14 de enero de 2000 y con revisidn vigente a 6 de marzo de 2011, emitida por la Jefatura del
Estado.

El objetivo de esta Ley sera el “garantizar y proteger, en lo que concierne al tratamiento de los
datos personales, las libertades publicas y los derechos fundamentales de las personas fisicas, y
especialmente de su honor e intimidad personal y familiar’**.

Esta Ley sera aplicable a los datos de caracter personal, susceptibles de tratamiento,
registrados en soporte fisico, y a sus usos posteriores, ya sean en el sector publico o privado.

3. LEY DE ORDENACION DE COMERCIOS AL MINORISTA

La Ley 7/1996, de 15 de enero, de ordenacion del comercio minorista, emitida por la Jefatura
de Estado, entrd en vigor el 6 de febrero de 1996, con ultima revisién en vigor a 29 de marzo
de 2014. Dicha Ley tiene como principal objetivo “establecer el régimen juridico general del

“° BOE ntimero 166, de 12 de julio de 2002.
“! BOE ntimero 298, de 14 de diciembre de 1999.
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comercio minorista, asi como regular determinadas ventas especiales y actividades de
rl42.

promocién comercia
Dentro de esta Ley, como empresa virtual que es, Salén Olimpia centrara su atencidén al
Capitulo Il, que recoge lo referente a la venta a distancia. El articulo 38 de dicha ley nos
redirige a la Ley General para la defensa de los consumidores y usuarios, aprobado mediante
Real Decreto Legislativo 1/2007, de 16 de noviembre, concretamente al Titulo Ill Contratos
celebrados a distancia y contratos celebrados fuera del establecimiento mercantil.

Esta ley regira “los contratos celebrados a distancia con los consumidores y usuarios en el
marco de un sistema organizado de venta o prestacion de servicios a distancia, sin la presencia
fisica simultdnea del empresario y del consumidor y usuario, y en el que se hayan utilizado
exclusivamente una o mds técnicas de comunicacion a distancia hasta el momento de la

743

celebracion del contrato y en la propia celebracion del mismo”™, considerando internet como

una técnica de comunicacion.

2 BOE nimero 15 de 17 de enero de 1996.
** BOE ntimero 287 de 30 de noviembre de 2007.
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LANZAMIENTO DE LA WEB TOMAUNO.COM

1. LANZAMIENTO DE LOS SERVICIOS INICIALES DE SALON OLIMPIA

Desde que la creadora de Salén Olimpia tiene la idea y decide ponerla en marcha, hasta que la
web tomauno.com llega a ver la luz, pasard un periodo de tiempo de aproximadamente 17
meses. Podemos ver esta escala tempotal en el siguiente diagrama de Gantt.

GRAFICO 4.01

Escala temporal para el lanzamiento de las web tomauno.com

MESES

112|3|4|5|6|7|8|9|10(11(12|13(14(15(16 (17

Formalizacion de la idea L
Constitucion Sociedad
Obtencidn financiacion
Localizacion personal
Obtencién de permisos
Programacion web
Obtencidn colaboradores
Obtencidn videos iniciales
Lanzamiento web -
Promocidn clientes potenciales
Promocién empresas

Fuente: Elaboracidn propia.

Punto por punto, tendremos que:

1. Formalizacion de la idea. Con la idea ya en la mano, empezamos a plasmarla en papel,

identificando los elemendos que van a influuir en la misma y los requisitos, tanto
técnicos como legales, que necesitaremos. Este es un proceso de recopilacidon de
informacidn con lo que durard aproximadamente un mes.

2. Constitucion de la sociedad. Una vez hemos decidido crear la sociedad, hemos de

decidir el tipo de empresa en el que nos constituiremos, analizando las diferentes
posibilidades. Una vez decido el tipo de empresa, hemos de realizar todos los pasos
que la ley indica para no incurrir en un defecto de forma. Esto nos llevar3,
aproximadamente, dos meses.

3. Obtencidn de la financiacidn. Tenemos una idea de negocio y estamos convencidos de

que va a funcionar, pero para ponerla en marcha debemos de tener capital.
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Tardaremos unos cuatro meses en identificar de dénde conseguimos la financiacion
necesaria y conseguirla.
4. Localizacién del personal. Como ya hemos comentado en el plan de produccion y

operaciones, sera necesaria la colaboracién de dos informaticos para que la web xx
salga a la luz. Dadas las carcteristicas de la forma de colaboracién deseada para con el
proyecto, serdn necesarios aproximadante tres meses para localizar a las personas que
quieran realizar la tarea y formalizar todos los acuerdos y contratos pertinentes.

5. Obtencidn de los permisos. Una vez constituida Salén Olimpia como sociedad, sera

necesaria la obteniciéon de una serie de permisos para la comercializacién del servicio
que ofrece.
6. Programacion de la web. Calculamos que los dos informaticos colaboradores tardaran

un periodo de nueve meses en tener lista la pagina web para su lanzamiento.
7. Obtencion de colaboradores y padrinos. Antes de ser lanzada la web tomauno.com, se

buscard la colaboracion de entidades que respalden el proyecto con tal de animar el
uso de la misma una vez lanzada.

8. Obtencion de videos iniciales y promocién a clientes potenciales. En un primer
momento y mediante multiples contactos de la socia fundadora y a través del boca
oreja, queremos conseguir una cantidad interesante de videos y curriculos vitae con

los que iniciar la actividad. Ante el lanzamiento inminente de la web, se realizaran
campanas de captacién de videos y, una ver lanzada, se abrira el servicio Premium a los
usuarios.

9. Promocién empresas. La promocion a las empresas empezard un mes antes del

lanzamiento de la web tomauno.com, cuando esta tenga ya cara y ojos. Lo que se
pretende es informar del servicio ofertado por Salén Olimpia a las empresas del medio
audiovisual y agencias de actores y modelos, con el fin de que se conviertan en
usuarios del servicio que ofrece la empresa.

2. AMPLIACION DE LA OFERTA DE SALON OLIMPIA

En prevision del éxito que Salén Olimpia puede alcanzar, son tres los nuevos servicios que la
empresa ofrecera una vez cuente con suficiente presencia en el mercado.

A. APLICACION PARA DISPOSIVOS MOVILES

Una vez lanzada la web tomauno.com, Salén Olimpia ampliara el servicio mediante una
aplicacion para dispositivos moviles. Esto permitira a los clientes el poder acceder a la
web de forma sencilla, rapida y desde cualquier lugar del mundo (siempre que se
cuente con conexidn 3G o 4G). La aplicacién, de caracter gratuito, serd lanzada para
dispositivos con sistema Apple y Android.
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B. AMPLIACION DEL SERVICIO DE FESTIVALES

El servicio de informacidn de festivales y becas evolucionara. En esta seccién ya no solo
se podra obtener informacién sino que Salén Olimpia ofrecera un servicio de pago por
el cual se encargue de realizar los tramites necesarios para apuntar a un proyecto o
producto audiovisual a la beca o festival deseado por el autor del mismo.

C. SECCION CROWDFUNDING

Proyectos que busquen financiacidn encontrardn su lugar en esta seccién de la web
tomauno.com. Mediante un servicio de pago, las personas que asi lo deseen podran
colgar sus proyectos en la web y recibir a trevés de ella las donaciones que se vayan
efectuando; por su parte, la empresa se encargara de publicitar, dentro de la web y a
través de sus redes sociales el proyecto, informando de la evolucién de la campafa de
financiacion.
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EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

1. ORGANIZACION INICIAL DE LOS RECURSOS HUMANOS

Un primer organigrama de los recursos humanos de Salén Olimpia quedaria reflejado en la
siguiente figura:

FIGURA 4.01

Organigrama inicial de Salén Olimpia

Administrativo

Fuente: Elaboracidn propia.

Como ya se ha comentado en el apartado anterior, en las necesidades de mano de obra, sera
necesaria la asociacion de dos informdticos para la puesta en marcha del proyecto. Estas
personas se encargardn de la creacién de la web a nivel técnico a cambio de un porcentaje de
participacién en los beneficios del mismo. El contrato ofrecido por Saléon Olimpia serd un
contrato mercantil en el que se especificard la retribucion futura y los derechos que estas
personas tendran sobre el producto final en caso de venta. Dentro de este acuerdo, Salén
Olimpia pagara los gastos de auténomos correspondientes a cada uno de los participantes del
proyecto.

2. EVOLUCION DE LA ORGANIZACION DE LOS RECURSOS HUMANOS

Dado que pensamos que la web tomauno.com va a tener una buena aceptacion entre los
clientes potenciales de la misma, el organigrama de futuro que presentara la empresa sera el
siguiente:
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FIGURA 4.02

Organigrama futuro de Salon Olimpia

—
Comité de
Direccion

Administrativo

Fuente: Elaboracidn propia.

Llegados a este punto, vemos como quedan claramente diferenciados los departamentos que
se encargaran de cada una de las secciones de la web tomauno.com, con el fin de dar un mejor
servicio al cliente. Esto no implica, dado que el volumen de personal es pequefio, que no haya
colaboracién interdepartamental en caso de mayor carga de trabajo en una u otra seccidn.

El Comité de Direccion estara formado por la socia fundadora y por aquellos dos informaticos
co creadores de la pagina web. Estos se encargaran la parte relacionada con la videoteca y de
la relacionada con la bolsa de trabajo respectivamente. En caso de necesidad, se estas
personas seran libres de contratar ayuda extra para llevar sus departamentos.

Se crean, por otra parte, dos departamentos mdas: uno se encargara de la aplicacion para movil
de Saldén Olimpia y el otro de la seccidn de informacién sobre festivales, becas y crosfounding.
Las personas encargadas de estos departamentos serdn contratadas en régimen general de la
seguridad social.

El departamento comercial y de administracion, seguira en manos de la socia fundadora. En
caso de necesidad para la comercializacion de la web tomauno.com, la visualizacién de los
videos, y demas tareas administrativas o propias del servicio prestado por Salén Olimpia, seran
contratadas las personas necesarias para mantener los estdndares de calidad exigidos por la
empresa.
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FORMA JURIDICA DE LA SOCIEDAD

Llegado a este punto, es necesario que nos planteemos una pregunta: ¢Qué es una empresa?
Seguln la RAE, una empresa es una “unidad de organizacion dedicada a actividades industriales,
mercantiles o de prestacion de servicios con fines lucrativos™”.

Para crear una empresa que opere online es necesario seguir una serie de pasos para que la

actividad econdmica cumpla con los requisitos legales necesarios para abrir. Estos son:

1. Constituir una empresa, ya sea personal o societaria.
Eleccidn del régimen fiscal.
Requisitos especificos para los negocios online (leyes especificas de proteccién del
consumidor).

De esta forma, el primer punto a tener en cuenta es el tipo de sociedad que queremos formar.
Teniendo en cuenta los objetivos econdmicos que queremos conseguir con la empresa,
empezaremos la busqueda de la forma juridica que adoptaremos dentro de las clases de
sociedades mercantiles existentes, ya que este tipo de sociedades se caracterizan por ser
personas o agrupaciones de personas que toman la decisién de fundar un ente o sociedad, con
la finalidad de ejercer una actividad empresarial con un fondo patrimonial aportado por el o
los socios, y cuya ultima finalidad es la del animo de lucro.

1. ELECCION DE LA FORMA JURIDICA DE LA EMPRESA

El método que utilizaremos para la eleccién de la forma juridica que mds se ajuste a nuestros
intereses, tanto personales como econdmicos, sera la del descarte; es decir: partiremos de la
lista completa de personalidades juridicas que podemos adoptar y mediante una serie de
reflexiones iremos descartando figuras hasta quedarnos con la forma que adoptaremos.

La Tabla 5.01 nos muestra las formas juridicas que las sociedades mercantiles contemplan
dentro del Cédigo de Comercio y legislacion complementaria®™, concretamente, en el Real
Decreto 1/2010 de 2 de julio. Teniendo en cuenta las descripciones basicas que tenemos de
cada tipo de empresa o asociacion, podemos descartar, en un primer momento, seis tipos de
sociedades mercantiles al no ajustarse éstas a los objetivos que queremos conseguir con
nuestra empresa. Estas son:

» Comunidad de bienes

Sociedad Civil

Sociedad de Profesionales
Sociedad de Garantia Reciproca
Sociedad de Capital Riesgo

YV V VY

Agrupacion de intereses econémicos

* Definicién empresa segtn la Real Academia de la Lengua Espafiola.
* codigos electronicos del BOE. Edicién actualizada a 31 de marzo de 2014.
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TABLA 5.01

Descripcion de las sociedades mercantiles

TIPO DE EMPRESA

DESCRIPCION

Empresarios individual

Persona fisica que realiza de forma directa y habitual una actividad econdmica, o profesional a titulo
lucrativo, ajena a la direceidn y organizacion de otra persona.

Comunidad de bienes

Contrato por el cual la propiedad de una cosa o un derecho pertenece en comunidad a varias personas
en comun sin divisién entre los mismos.

Sociedad Civil

Contrato por el que dos o mas personas ponen en comun capital, con propdsito de repartir entre si las
ganancias.

Sociedad Colectiva

Sociedad mercantil en la que todos los socios, en nombre colectivo y bajo una razdn social, se
comprometen a participar de los derechos y obligaciones, respondiendo de forma subsidiaria, personal
y solidaria de todas las deudas adquiridas por la sociedad.

Emprendedor de
Responsabilidad
Limitada

Empresario individual que no tendrd que responder con todo su patrimonio personal de las deudas
contraidas en su actividad profesional y empresarial, ya que tendrd el derecho de dejar apartada su
vivienda habitual como forma de pago.

Sociedades
profesionales

Sociedad constituida para el ejercicio en comun de la actividad profesional, entendiéndose esta como
aquella actividad para la cual es necesaria titulacidn oficial e inscripcidn en el correspondiente Colegio
Profesional, en donde rige el principio de libre elecridn de forma social.

Sociedad Anénima

Sociedad mercantil en la cual el capital social, dividido en acciones, estd integrado por las aportaciones
de los socios, los cuales no responden ante las deudas de la sociedad con sus bienes personales si no
con el capital aportado.

Sociedad
Comanditaria Simple

Sociedad mercantil personalista que se caracteriza por la existencia de socios colectivos que aportan
capital y trabajo, respondiendo subsidiaria, personal y solidariamente ante todas las deudas adquiridas
por lasociedad, y de socios comanditari os, quienes solo aportan capital y cuya responsabilidad se

Sociedad
Comanditaria por
Acciones

Sociedad mercantil cuyo capital social, dividido en acciones, se formard por las aportaciones de los
socios, uno de los cuales, al menos, se encargard de la administracion de lasociedad y responderd
personalmente de las deudas sociales como socio colectivo (el resto no).

Sociedad Cooperativa

Sociedad constituida por personas que se asocian de forma voluntaria para realizar actividades
empresariales, segin sus aspiraciones y necesidades econdmicas y sociales, con estructura y
funcionamiento democrdtico.

Sociedad Anénima

Sociedad andnima en la que la mayoria del capital social ha sido aportado por los trabajadores que
prestan sus servicios, retribuidos en forma personal y directa, cuya relacidn laboral es por tiempo

=i indefinido.
Sociedad de Sociedad mercantil en la que el capital social, dividido en participaciones sociales, indivisibles y
Responsabilidad acurmulables, se integrard por las aportaciones de todos los socios, quienes no responderan
Limitada personalmente ante las deudas adquiridas por la sociedad.
Sociedad de Sociedad de responsabilidad limitada en la que la mayoria del capital social es propiedad de los

Responsabilidad
Limitada Laboral

trabajadores, quienes prestan en ella sus servicios y este es retribuido de forma personal y directa por
tiempo indefinido.

Sociedad de Garantia
Reciproca

Sociedad mercantil cuyo objetivo social es el otorgamiento de garantias personales por aval o por
cualquier otro medio admitido en derecho distinto del seguro de caucidn afavor de sus socios paralas
operaciones que éstos realicen dentro del giro o tréfico de empresas de que sean titulares.

Sociedad de Capital
Riesgo

Entidades financieras dedicadas fundamentalmente a facilitar financiaci én a empresas no financieras,
no inmobiliarias y no cotizadas que presentan dificultades para acceder a otras fuentes de financiacidn.

Sociedad Limitada
Nueva Empresa

Es una especializacidn de las Sociedades de Responsabilidad Limitada.

Agrupacion de
intereses econémicos

Sociedad mercantil, sin dnimo de luero, que tiene por finalidad facilitar el desarrollo o mejora de los
resultados de la actividad de sus socios

Sociedad Limitada de
Formacidn Sucesiva

Sociedad mercantil, sin capital minimo, de régimen idéntico a las S5Lo SRL, excepto en ciertas
obligaciones tendentes a garantizar una adecuada proteccidn a terceros (limites en la retribucidn de los
socios y administradores, responsabilidad solidaria en caso de liquidacion... ).

Elaboracion propia. Fuente: www.ipyme.org

En las sociedades mercantiles personalistas, los socios de las mismas responden por las deudas
de la sociedad con su patrimonio personal, tanto actual como futuro, mientras que en las
sociedades capitalistas, los socios no responden de forma personal por las deudas contraidas
por la sociedad, sino que se rigen por el principio de limitacién del socio, quien responde con
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aquello que se ha comprometido a aportar. Si bien muchas de las empresas que operan por
internet son empresas personalistas, basandonos en nuestros planes a largo plazo para la
sociedad y teniendo en cuenta la coyuntura econémica actual y el hecho de no querer
hipotecar nuestros bienes personales ante una posible bancarrota de Salén Olimpia,
descartamos todas aquellas empresas que no aporten responsabilidad limitada a sus socios.

La Tabla 5.02 nos ensefia, tras un primer descarte por las caracteristicas propias de cada
empresa, las formas juridicas y el tipo de responsabilidad social que presentan. Descartamos,

r tanto: i ivi
por tanto > Empresario Individual

TABLA 5.02 Sociedad Colectiva

Sociedad Comanditaria Simple

Responsabilidad social segtin el tipo de Sociedad Comanditaria por Acciones

Y V V V

empresa Empresario Responsabilidad Limitada

Una posible pregunta en este punto seria el por
qué descartamos la forma juridica del

TIPO DE EMPRESA RESPONSABILIDAD

Empresarios individual Ilimitada i . L
Empresario con Responsabilidad Limitada. La ley
Sociedad Colectiva Ilimitada de emprendedores platea, con esta nueva
Emprendedor de forma de empresa, una novedad en la gestion
Responsabilidad Limitada del riesgo para el empresario auténomo, quien
Limitada
podrd dejar excluida su vivienda habitual,
Sociedad Anénima Limitada . .. .
siempre que no sea el domicilio social de la
sociedad — empresa y su valor no supere los 300.000€,
L llimitada X
el U e como acreedora frente a posibles pagos a
Sociedad terceros que pudiesen surgir. Es decir, la forma
Comanditaria por llimitada q p gir. ’
Acciones juridica del empresario con responsabilidad
Sociedad Cooperativa Limitada |imitada tiene, de hEChO, Iimitada esta
limitacion.
Sociedad Anénima .
Limitada
Laboral .. . . . s
El siguiente descarte lo decidiremos en funcion

Sociedad de i L. .

Responsabilidad Limitada de los socios minimos que son necesarios para
Limitada ep e .

e constituir cada tipo de empresa. En el caso de
Responsabilidad Limitada Salén Olimpia la eleccién es sencilla: en tanto
Limitada Laboral . . , ,
Sociedad Limitada — sea posible, la sociedad tendrd un caracter

Imitada
Nueva Empresa unipersonal ya que preferimos, en un primer
Sociedad Limitada de limitada | dida de | ibl
. momento y en la medida de lo posible, no

contar con ningun socio.

Elaboracion propia. Fuente: www.ipyme.org

De esta forma, basandonos en el nimero minimo de socios que cada forma juridica presenta,
reflejados en la Tabla 5.03, descartaremos:

» Sociedad Cooperativa
» Sociedad Anénima Laboral

Angela Muniozguren Gémez 62



SALON OLIMPIA

Forma juridica y constitucidn legal de la empresa
» Sociedad Limitada Laboral

Por ultimo tenemos que elegir qué inversion TABLA 5.03

minima deseamos. Basandonos en los datos

Minim i in forma juridi
de la Tabla 5.04 podremos descartar la 0s soclos segtin forma Juridica

forma juridica de la Sociedad Andénima.

TIPO DE EMPRESA SOCIOS
TABLA 5.04
Sociedad Andénima Minimo 1
Inversion minima segun forma juridica
. R Depende
Sociedad Cooperativa T ——
TIPO DE EMPRESA CAPITAL
Sociedad Anénima L.
Minimo 3
Laboral
Sociedad Andnima >60,000€
Sociedad de
R bilidad 1
Sociedad de esP?n.sa iea
- Limitada
Responsabilidad >3,000€ Sociedad de
Limitada Responsabilidad Minimo 3
Sociedad Limitada >3012,00€ Limitada Laboral
Nueva Empresa <120202,00€ Sociedad Limitada M3ximo 5
Nueva Empresa
Sociedad Limitada de
., . >0,00€ Sociedad Limitada de o
Formacidn Sucesiva Minimo 1

Formacién Sucesiva

Elaboracidn propia. Fuente: www.ipyme.org Elaboracién propia. Fuente: www.ipyme.org

Hecho el descarte, hemos de tener presente que el capital de 0.00€ exigido para la Sociedad
Limitada de Formacion Sucesiva (SLFS), es engafioso, ya que a la hora de la constitucién de la
empresa hay que mencionar el capital social de la sociedad y éste ha de ser de 3.000€ como
minimo, mientras que los socios responderan por el capital social suscrito ante deudas con
terceras personas, ya sean fisicas o juridicas. El beneficio que presenta esta sociedad es que no
se exige el desembolso del capital social de forma integra en el momento de la constitucion.
Pero dado que el capital social que queremos inscribir coincide con el minimo exigido, y dado
que contamos con el dinero en efectivo para hacerlo, descartamos esta forma juridica ya que
el no desembolso actual se convertiria automaticamente en una “deuda”.

2. SOCIEDAD LIMITADA vs SOCIEDAD LIMITADA DE NUEVA CREACION

Tras los descartes que hemos realizado, ya sea por la propia definicién de la forma juridica,
como por la responsabilidad ante terceros que conlleva o los minimos exigidos de socios y de
capital inicial, reducimos la eleccién a dos formas juridicas: la Sociedad de Responsabilidad
Limitada (SL o SRL) y la Sociedad de Responsabilidad Limitada de Nueva Empresa (SLNE). Si
bien estas empresas tienen muchas cosas en comun, tienen pequerios detalles que las hace
diferentes y en los cuales nos habremos de fijar a la hora de tomar la decisién de qué tipo de
empresa crear.
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A. NOCION Y CARACTERIZACION DE LAS SOCIEDADES LIMITADAS

Las sociedades de responsabilidad limitada, ya sean SL o SLNE, son empresas de
caracter mercantil, cualquiera que sea la naturaleza de su objeto, que tienen su capital
social dividido en participaciones integradas por las aportaciones de los socios. Estas
participaciones no podrdn estar representadas por medio de titulos o de anotaciones a
cuenta, ni denominarse acciones.

Este tipo de sociedades se rige, entre otros, por el principio de restriccion a la libertad
de transmisién de sus participaciones. Este principio dice que si bien las
participaciones podran ser transmitidas por herencia o entre vivos, existen
restricciones a las transmisiones voluntarias (compra — venta de participaciones).

B. EL CAPITAL SOCIALY LA RESPONSABILIDAD DE LOS SOCIOS

El capital social, constituido por las aportaciones de los socios, no podras ser inferior a
3000.00€ en el caso de la SL y de 3012.00€ para las SLNE. Este capital deberda estar
integramente suscrito y desembolsado en el momento de la constitucidon de la
sociedad. Los socios tendran que tener en cuenta, que solo podrdn ser objeto de
aportaciones sociales los bienes y derechos patrimoniales que puedan ser valorados
econémicamente, en ningun caso trabajo o servicios.

La primera diferencia entre estas dos empresas la encontramos en la existencia de un
maximo de capital social a inscribir: en el caso de la SLNE el tope estara en 120202.00€,
mientras que no existe maximo a inscribir en las SL. Si bien esto podria hacer que nos
decantasemos por la SL, dada la tipologia de Salon Olimpia y las inversiones que vamos
a necesitar hacer en una primera instancia, seguiremos estudiando ambos tipos de
empresas, ya que el hecho de la existencia de una inversion maxima no hace, en
nuestro caso, que se decante la balanza hacia alguna de las dos empresas.

La responsabilidad de los socios, por otra parte, frente a posibles deudas contraidas
por la sociedad, estara limitada a las aportaciones de los socios, quienes estaran
dentro de un régimen de responsabilidad solidaria (si la empresa quiebra y uno de los
socios no puede aportar lo acordad, tendran que hacer frente a su parte de la deuda el
resto de los socios).

C. LA DENOMINACION SOCIAL

El término denominacion social hace referencia al nombre con el que se conocera a la
empresa. Es en este punto donde encontramos la primera gran diferencia entre las
sociedades de responsabilidad limitada (SL o SRL) y las sociedades de responsabilidad
limitada de nueva empresa (SLNE).
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1. Sociedad Limitada

La denominacidn social sera libre, debiendo figurar necesariamente la indicacién
de “Sociedad de Responsabilidad Limitada”, “Sociedad Limitada” o sus
abreviaturas, “SLR” o “SL”, después del nombre elegido para la sociedad. Esta
denominaciéon deberd obtenerse a través del Registro Mercantil dado que no serd
posible adoptar una denominacidn idéntica de la de una sociedad ya existente.

2. Sociedad Limitada Nueva Empresa

En éste caso, la denominacidn estard formada por los dos apellidos y el nombre
de uno de los socios fundadores mas un cédigo alfanumérico, denominado ID-
CIRCE™, seguido por “Sociedad Limitada de Nueva Empresa” o “SLNE”. La ventaja
de éste sistema de denominacion, asegura la obtencién de la denominacién social
inmediatamente y ayuda a la rapida constitucidn de la empresa.

Si bien esta caracteristica propia de las SLNE puede resultar un inconveniente ya
que la denominacién social de la empresa en el momento de su constitucion no
podrd ser la que nosotros queremos, este formato de denominacién sdélo sera
obligatorio en el momento de creacidn de la empresa, ya que una vez constituida
se podra llevar a cabo un cambio de denominacién social, pudiendo poner
cualquier nombre objetivo o fantastico a la empresa.

D. NUMERO DE SOCIOS Y SOCIEDAD UNIPERSONAL

Independientemente del nimero de socios que permitan las SL o las SLNE, lo que nos
importa es que las dos formas juridicas permiten su constitucion como una sociedad
unipersonal.

La sociedad unipersonal presenta un Unico socio, ya sea personal o juridico, y surge
como respuesta del individuo a ejercer su actividad empresarial con responsabilidad
limitada frente a terceros.

La ley sefala que estas sociedades deberan inscribirse en el Registro Mercantil como
tales, expresandose la identidad del socio Unico. Este tipo de empresas tendran la
obligacion de hacer constar esta condicion en toda su documentacion,
correspondencia, notas de pedidos, facturas y anuncios que haya de publicar por
disposicidn estatutaria o legal.

6 . .z L . 4 .

“ El proceso de asignacion del ID-CIRCE es completamente telematico, generandose de forma automatica cuando se realiza la
tramitacion telematica de la sociedad. En caso de utilizar el procedimiento presencial para constituir la sociedad, esta solicitud de
tramitacion de realizara a través del portal Circe.
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E. Organos sociales

1. Junta General

La Junta General es una “reunion de accionistas, debidamente convocados al
efecto para deliberar y decidir por mayoria sobre determinados asuntos de su
competencia, previamente determinados en el orden del dia. Se constituye como
uno de los organos de la sociedad, de cardcter necesario aunque no permanente,
cuya funcién principal es la expresion de la voluntad social””’. La ley reguladora de
las sociedades limitadas nos dice que “todos los socios, incluso los disidentes y los
que no hayan participado en la reunion, quedan sometidos a los acuerdos de la

Junta General”®.

En el caso de una sociedad unipersonal limitada, que seria nuestro caso, “el socio
ejerce sus competencias por medio de las decisiones que dentro de éstas adopte;
tales decisiones se consignardn en acta, bajo su firma o la de sus representantes,
pudiendo ser ejecutadas y formalizadas por el propio socio o los administradores
de la sociedad”®.

2. Consejo de administracion

El Consejo de Administracion de una sociedad estd compuesto por un “grupo de
individuos, elegidos normalmente en Junta General por los accionistas de una
empresa. Estd facultado para llevar a cabo tareas definidas en los estatutos de la
empresa como, nombrar a la direccion de la empresa, a los miembros del comité
ejecutivo, la emisién de nuevas acciones y el reparto de dividendos”°. En caso de
existir un administrador Unico, éste ejercera de forma unilateral todas las acciones
propias del Consejo de Administracién.

En el caso de las sociedades limitadas unipersonales, el socio Unico podra
responsabilizarse de la administracién de la sociedad o “confiar la administracion
de la sociedad a terceros, y esto serd necesario cuando los estatutos hayan

configurado el érgano de administracion compuesto por mds de una persona”>".

F. LIBROSY FISCALIDAD

Tanto para las SL como para las SLNE, serad necesaria la presentacion en el Registro
Mercantil de los siguientes datos:

* Francisco Mochon Morcillo y Rafael Isidro Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. 22 edicién, Mc Graw Hill.
“*® Fernando Sanchez Calero. Principios de derecho mercantil. 42 edicion, Mc Graw Hill, pag. 234.
* Fernando Sanchez Calero. Principios de derecho mercantil. 42 edicién, Mc Graw Hill, pag. 246.
*® Francisco Mochon Morcillo y Rafael Isidro Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. 22 edicién, Mc Graw Hill.
*! Fernando Sénchez Calero. Principios de derecho mercantil. 42 edicién, Mc Graw Hill, pag. 246.
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> Libro de inventarios. El cddigo de Comercio espafiol establece que “el libro de

inventarios y balances se abrird con el balance inicial detallado de cada empresa; al
menos trimestralmente se transcribirdn, con sumas y saldos, los balances de

comprobacion, asi como el inventario de cierra del ejercicio y las cuentas anuales”.

> Cuentas anuales son “los estados contables de la empresa que deberd formular

cada empresario al final de cada ejercicio acerca de la situacion financiera y
patrimonial”®® de la empresa, comprendiendo el balance, la cuenta de pérdidas y
ganancias y la memoria (segin la Ley reguladora, estas cuentas podrdn ser
presentadas de forma abreviada).

> Diario. Cada transacciéon econdmica que la empresa realice sera registrada en dos
soportes distintos: “el libro diario, en el que se inscriben por orden cronoldgico

»54

todas las transacciones a medida que van sucediendo”>" y otro, llamado libro mayor

cuya presentacidn no es obligatoria para éste tipo de empresas.

En el caso de la SL, serd necesaria la presentacion del libro de registro de socios, donde
estara anotado el nombre del socio junto con su participacién y las acciones llevadas a
cabo por el mismo, libro que no serd obligatorio en la SLNE dado que, como maximo,
podran contar con cinco socios. Si bien este punto es una diferencia, hemos de tener
en cuenta que, al ser Salén Olimpia una empresa unipersonal, la presentacién de este
libro no sera obligatoria independientemente de la forma juridica por la que optemos.

En cuanto a la fiscalidad, ambas formas juridicas estaran sujetas al pago del impuesto
de sociedades.

G. CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD Y VENTAJAS DE LA SLNE

Serd dentro de la constitucién de la sociedad a nivel legal donde encontramos las
mayores ventajas para la adquisicion de la forma juridica de Sociedad Limitada de
Nueva Empresa (SLNE), para Salén Olimpia. Podemos resumir estas ventajas en:

» Denominacion social especial que incorpora el ID-CIRCE, lo que permite su
obtencién en 24 horas.

> El objetivo social de estas empresas es genérico, lo que aumenta la flexibilidad a la
hora del desarrollo de las actividades de la empresa, sin necesidad de modificar
los estatutos.

> Posibilidad de constitucién por el procedimiento presencial si se opta por la
utilizacién de unos estatutos sociales orientativos (tiempos de respuesta de
notarios y registros de 48h aproximadamente).

*2 Francisco Mochon Morcillo y Rafael Isidro Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. 22 edicién, Mc Graw Hill.
>3 Francisco Mochon Morcillo y Rafael Isidro Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. 22 edicién, Mc Graw Hill.
** Vilardell, Ortin y Sola. Introduccién a la Contabilidad General. 12 edicién, Mc Graw Hill. Pag. 68.
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» Posibilidad de realizar los tramites de constitucién y puesta en marcha de la
empresa de forma telemética, mediante el Documento Unico Electrénico (DUE).

» Medidas fiscales para ayudar a superar los primeros afios de la actividad
empresarial.

» Posibilidad de cambiar la forma juridica a una Sociedad Limitada si asi se cree
conveniente.

Por estas razones, creemos que la forma juridica que mejor se adapta a las necesidades
econdmicas, legales y personales de Saldn Olimpia es la de Sociedad Limitada de Nueva
Empresa (SLNE).
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TRAMITES DE CONSTITUCION

1. TRAMITES DE CONSTITUCION DE SALON OLIMPIA

La forma juridica adoptada por Saldn Olimpia, la SLNE, permite su constitucion a través de
medios telemdticos, lo que nos evitara, en un principio, desplazamientos fisicos, con el
consecuente ahorro en tiempo y dinero que eso supone. Esta tramitacidn la realizaremos
rellenando el documento DUE en internet, a través de la pagina web de CIRCE (necesidad de
un certificado digital) o en un Punto de Atencién al Emprendedor, PAE, donde podremos
encontrar ayuda fisica para el correcto cumplimentado de dicho documento (ANEXO 6.01). Por
tanto, en caso de elegir la opcién de DUE por internet, los Unicos desplazamientos que
estaremos obligados a realizar son a la notaria y al banco.

Si bien en todo momento se muestra como la opcidon mas sencilla, a la hora de constituir Salén
Olimpia optaremos por la tramitacién presencial de la empresa debido a la experiencia
personal de la socia fundadora como empresaria. Los trdmites necesarios para dicha
constitucién estaran repartidos entre la notaria, la Agencia Tributaria, el Registro Mercantil y el
registro telematico de la denominacion social.

FIGURA 6.01

Constitucion de la Sociedad

r

\oencia Tributari

Central

Fuentes: Elaboracion propia.
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A. TRAMITES DE CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD

1. Reserva de la Denominacién Social. Aun optando por la opcién de constitucidn

presencial, este punto es el Unico que, dada la tipologia de la empresa, debera
realizarse de forma telemdtica. Podremos reservar la Denominacidn Social para
Salén Olimpia a través del portal CIRCE (www.circe.es, ANEXO 6.02), mediante
una conexién online al Registro Mercantil Central. Teniendo en cuenta que al
elegir la forma juridica de sociedad limitada de nueva empresa estamos obligados
a tener como nombre de la sociedad el nombre mas los apellidos de la socia
fundadora mas el ID-CIRCE, una vez constituida la empresa optaremos por el
cambio del nombre original al de Salén Olimpia SLNE (ANEXO 6.03).

2. Apertura de una cuenta bancaria a nombre de la sociedad. Una vez tengamos el

certificado de denominaciodn, el cual es practicamente instantdneo, acudiremos a
una entidad bancaria para abrir una cuenta a nombre de la sociedad, ingresando
el importe minimo para la constitucién de Salén Olimpia SLNE. Ya ingresados los
3012.00€ de capital social, el banco nos entregara un certificado que debemos
entregar en la notaria donde firmaremos la constitucién de la empresa.

3. Elaboracion de los estatutos. En los estatutos se hard constar, al menos, los

siguientes datos:

e lLa denominacién de la sociedad.

e El objeto social, determinando las actividades que lo integran.

e Lafecha de cierre del ejercicio social.

e El domicilio social.

e El capital social, las participaciones en que se divide, su valor nominal y su
numeracion correlativa.

e El modo o modos de organizar la administracién de la sociedad, en los
términos establecidos en esta Ley.

En el ANEXO 6.4, encontraremos un ejemplo de estatutos genéricos para una
SLNE.

4. Escritura de constitucion. Serd el acto por el cual los socios fundadores (en este

caso una), firman una escritura de constitucion de la sociedad, como marcan los
estatutos. En ella quedaran recogidas:

e Laidentidad del socio o socios.
e lavoluntad de constituir una Sociedad Limitada Nueva Empresa.

> Si bien el hecho de que cambiemos el nombre de la sociedad podria hacernos cuestionar la eleccién de la SLNE frente a la SL,
tenemos que tener en cuenta que 1) hacemos el cambio por voluntad propia, porque queremos un nombre “fantastico” para
nuestra empresa y que 2) el peso de nuestra decision lo hemos basado en la facilidad a la hora de crear los estatutos de la SLNE y
al poder poner una actividad genérica en los mismos.
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e Las aportaciones que cada socio realice y la numeracién de las
participaciones asignadas en pago.

e los estatutos de la sociedad.

e la determinacion del modo concreto en que inicialmente se organice la
administracién, en caso de que los estatutos prevean diferentes
alternativas.

e laidentidad de la persona o personas que se encarguen inicialmente de la
administracién y de la representacién social.

e También se podran incluir todos los pactos y condiciones que los socios
juzguen convenientemente establecer, siempre que no se opongan a las
leyes reguladoras ni contradigan los principios configuradores del tipo
social elegido...

La escritura de constitucidn habra de ser presentada en el Registro Mercantil a
través de la notaria, donde habremos de depositar el certificado de denominacién
del registro mercantil central, el certificado bancario, los estatutos sociales y el
DNI de los socios.

5. Liquidacion del impuesto de transmisiones patrimoniales (ITP). Quedara exento

de los pagos del ITP la constitucién de sociedades segun el Real Decreto-Ley
13/2010, de 3 de diciembre®®. Si serd necesaria una certificacion de la Consejeria
de Hacienda, correspondiente al Modelo 600 (ANEXO 6.05) y sus anexos
pertinentes (original de las escrituras y dos copias simples, DNIy NIF de los sujetos
pasivos).

6. Solicitud del cédigo de identificacion fiscal. Para la identificacion de la empresa a

efectos fiscales, serd necesario darnos de alta de la Declaracion Censal y la
obtencién del Cddigo de ldentificacidon Fiscal (CIF); para ello, tendremos que
presentar los modelos 036 y 037 (ANEXO 6.06 y 6.07 respectivamente), firmados
por la administradora de la empresa con los anexos pertinentes.

7. Inscripcion en el Registro Mercantil. Para la realizacion de la inscripcion de la

sociedad en el Registro Mercantil Territorial, sera necesaria la presentacién de:

e la Escritura Publica de constitucidn de la Sociedad.
e Fotocopia del Numero de Identificacion Fiscal (NIF).
e |TP (impreso Modelo 600).

Una vez inscrita en el Registro Mercantil, la sociedad adquiere personalidad
juridica.

8. Alta en el Impuesto de actividades econdomicas (IAE). E| |IAE es un tributo local

que grava el ejercicio de las actividades empresariales, profesionales y artisticas.

*® BOE. N2293. Viernes 3 de Diciembre de 2010.
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Este alta la realizaremos a través del modelo 036 de la Declaracién Censal, ya que
durante los dos primeros afios las SLNE estdan exentas de su pago; una vez
transcurridos dos afios sélo habremos de pagarlo cuando la facturacién de Salén
Olimpia SL supere el millén de euros anual.

B. Tramites en el Ministerio de Trabajo

1. Afiliacién y alta en el régimen de auténomos. El empresario debera darse de alta

en el régimen de auténomos de la Seguridad Social. Para ello, habremos de
presentar el modelo TA.0521 (ANEXO 6.08), mds los documentos pertinentes para
la correcta afiliacion (parte de alta de asistencia sanitaria, parte de alta de
cotizacion por cuadriplicado, fotocopia del alta en el IAE y fotocopia del CIF).

2. Solicitud del numero de patronal. Los empresarios que vayan a realizar

contratacidn de trabajadores deberdan inscribir la sociedad en la Seguridad Social,
para que se le sea asignado un numero de identificacion y control para sus
obligaciones para con el Régimen del Sistema de la Seguridad Social (dicho
numero es considerado como el Cddigo de Cuenta de Cotizacién). Esta solicitud
debe ser realizada antes del comienzo de la actividad. Para ello, debe presentarse
el modelo TA.6 (ANEXO 6.09), mas la documentacién exigida por el Régimen de la
Seguridad Social.

3. Comunicacion al Registro de Ventas a Distancia. Habremos de darnos de alta en

el Registro de Ventas a Distancia mediante un formulario oficial que podremos
encontrar en el ANEXO 6.10.

4. Solicitud del libro de visitas. Es obligatorio para todas las empresas y auténomos,
aunque no tengan trabajadores a su cargo y debe presentarse ante una posible
inspeccidn de trabajo. Para solicitar el libro de visitas electronico deberemos

cumplimentar el formulario pertinente (ANEXO 6.11).

2. OBLIGACIONES FISCALES Y COBERTURA DE RESPONSABILIDAD

Antes de comenzar la actividad ya hemos tenido que presentar la Declaracidn Censal, el
Impuesto de Actividades Econdmicas y el Impuesto de Transmisiones Patrimoniales. Una vez
comenzada la actividad, deberemos tener presente las siguientes obligaciones fiscales a lo
largo de la vida de Salén Olimpia SLNE; estas son:
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A. IMPUESTO DE SOCIEDADES

El Impuesto sobre Sociedades es “un tributo de cardcter directo y naturaleza personal
que grava la renta de las sociedades y demds entidades juridicas de acuerdo con las
normas de esta ley”>’. El Real Decreto Ley 4/2013, de 22 de febrero, aprobd el tipo
reducido de impuesto de sociedades para emprendedores, por el cual las sociedades
constituidas a partir del 1 de enero de 2013 tienen una reduccién en el pago de dicho
impuesto. De esta forma, durante los dos primeros afios de su actividad, Salén Olimpia
SLNE tributard por un 15% de base imponible entre 0.00€ — 300000.00€, y con un tipo
del 20% por la base imponible restante. El pago de estos impuestos se realizara a
través de la Agencia Tributaria.

B. IMPUESTO DE LA RENTA DE LAS PERSONAS FiSICAS

El IRPF es un impuesto personal, progresivo y directo, que grava la renta obtenida por
afio natural de las personas fisicas residentes en Espafia, siendo una figura impositiva
perteneciente al sistema tributario espafiol.

C. IMPUESTO SOBRE EL VALOR ANADIDO

El IVA “es un impuesto de naturaleza indirecta que recae sobre el consumo y grava las
entregas de bienes, prestaciones de servicios e importaciones actuando sobre el valor
incorporado en cada fase de la produccion y distribucion de los bienes”®. A nivel
contable podemos hablar de dos tipos de IVA: el IVA soportado, que es aquel que
pagaria Salén Olimpia SLNE a la hora de realizar sus compras, y el IVA repercutido, que
es aquel que pagarias los clientes de la empresa a la hora de comprar sus servicios. De
forma mensual haremos la liquidacion del IVA de forma telematica, esto es:
sumaremos por una parte el IVA soportado y por la otra el IVA repercutido, haremos la
diferencia y pagaremos dicha diferencia a la Agencia Tributaria en caso de que el IVA
soportado sea menor que el repercutido; por el contrario, si el IVA soportado es mayor
que el repercutido, la Agencia Tributaria habra de abonarnos esa diferencia. Para dicha
liqguidacion, habremos de inscribirnos en el Registro de Devolucién Mensual, marcando
la casilla 129 del modelo 036 (ANEXO 6.06) o la casilla 12 en el modelo 039 (ANEXO
6.07). Serd necesaria la presentacion del modelo 303 de autoliquidacién mensual
(ANEXO 6.12), el modelo 340 de declaracién informativa de operaciones en libros
registro (ANEXO 6.13) y la descarga del Conversor de Libros Registro —IVA-IGIC-.

D. DECLARACION ANUAL DE IMPUESTOS A TERCEROS (DAOT)

Se presenta a través del modelo 347 (ANEXO 6.14). Deben incluirse todas aquellas
operaciones que hayamos realizado, durante el afio natural, con una misma persona o
Entidad, y que superen en su conjunto la cifra de 3.005,06 euros. Es decir deberemos
incluir, por ejemplo, a todos aquellos proveedores que, en el conjunto del afio nos

> BOE. C6digos electrénicos. Impuesto de Sociedades. Edicién actualizada a 11 de marzo de 2014.
*% Francisco Mochon Morcillo y Rafael Isidro Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. 22 edicién, Mc Graw Hill.
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hayan facturado, en una o en varias facturas, un importe igual o superior a la citada
cifra de 3.005,06 euros, teniendo en cuenta que dicha cifra debe incluir tanto la base
imponible que figure en el documento mas el Impuesto sobre el Valor Anadido (IVA).
También deberemos incluir, las subvenciones que hayamos recibido de entidades
publicas o privadas que superen la mencionada cifra, asi como, si realizdsemos
actividades mercantiles, a aquellos clientes a los que, en el conjunto del afio natural,
les hayamos facturado por igual o mayor importe de la citada cifra.

Por otra parte, Saléon Olimpia SLNE, tendrd la obligacion de asociarse a una mutua de
trabajadores para cubrir posibles accidentes. En la actualidad, en Espafia existen 20 Mutuas de
Trabajo y Enfermedades Profesionales de la Seguridad Social (ANEXO 6.16).

3. PATENTES Y MARCAS

Tener registrada una denominacidn social en el Registro Mercantil no protege al nombre
juridicamente como marca, debido a que el Registro de Patentes y Marcas es diferente al
Mercantil. Nuestra empresa registrara, por tanto, el simbolo distintivo de la empresa, la marca
y el nombre comercial en la Oficina Espafiola de Marcas y Patentes (ANEXO 6.15). Cuando se
hace el registro, la espera es de 2 meses. Esta espera es para dar oportunidad a alguien de que
ponga alegaciones al registro. Este registro tiene una validez de 10 afos. El coste del registro
es de 496€ cuando se hace la solicitud y luego 167€ para la expedicidn del titulo por 10 afios. Si
hacemos mds de un registro, el coste para los siguientes es de 406€.
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PLAN DE INVERSIONES

La inversion inicial es la cuantia y forma en la que el capital invertido se estructura para poder
poner en marcha el negocio y el posterior desarrollo de la actividad de la empresa, hasta
alcanzar el umbral de rentabilidad o punto muerto. Esta inversién sera la minima posible
dentro de la necesidad que presente el negocio en cuestion.

La inversién de Salén Olimpia no es realmente cuantiosa al tratarse de una empresa de servicio
gue opera por internet. Se invertir3, por tanto, en:

Tabla 6.01

Elementos de inversion inicial de Salon Olimpia

Inmovilizado Intangible

Propiedad Industrial . L. .
Marca, nombre comercial de la web y disefio de la misma.

Aplicaciones Software de administracion de contenidos, sistemas de
Informaticas seguridad y backup de datos, paquete de analisis web.

Inmovilizado Tangible

Equipos de procesos de
la informacién Ordenadores, impresoras y discos duros externos.

Gastos de Constitucion

Notaria y gastos derivados de la constitucion de la sociedad
Salén Olimpia y su puesta en marcha a nivel de licencias.

Fuente: Elaboracidn propia.
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PLAN DE FINANCIACION

Existen subvenciones y ayudas, tanto a nivel autondmico como estatal, de las que la Saldn

Olimpia podra beneficiarse. Son dos las que destacamos:

1. Ayudas para la creacion de empresas

A través de la pagina del Ministerio de Industria®, Turismo y comercio, encontramos la
siguiente informacién sobre el proyecto BEST:

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio a través de la Direccion General
de politica de la Pequeiia y Mediana Empresa se ocupa de dar apoyo a asuntos
relacionados con el personal de las empresas; proporciona temas
presupuestarios, la gestion econdmica-financiera, asuntos relativos a la
formacion del personal...

El Plan de Fomento Empresarial tiene como objetivo el desarrollo de la
iniciativa y el espiritu empresarial en la sociedad y particularmente entre
jovenes y colectivos potencialmente emprendedores; la creacion de nuevas
empresas innovadoras y de base tecnoldgica, que contribuyan al cambio de
nuestra estructura sectorial hacia actividades mds intensivas en conocimiento;
el crecimiento y consolidacion en el mercado de las nuevas empresas y de las
empresas existentes, a través del esfuerzo innovador; y la internacionalizacion
de la empresa.

La Union europea, dentro del dmbito de la politica europea de PYME, ha
llevado a cabo un proyecto BEST sobre el fomento de la iniciativa
emprendedora en la educacidn superior.

2. Plan de cultura digital para las empresas creativas catalanas 2014-2016

Segun la web de la Generalitat de Catalunya®, tenemos la siguiente informacién sobre
un nuevo plan para empresas culturales y creativas catalanas, tal que:

Se creard una nueva linea de préstamos participativos a empresas culturales
nativas digitales por un valor de 1,5 millones de euros

El Plan de cultura digital para las empresas creativas catalanas 2014-2016
prevé tres tipos de acciones en funcion del destinatario: acciones dirigidas a
las empresas nativas digitales (empresas que utilizan las nuevas tecnologias
como base de la creacidon: videojuegos, apps de contenidos culturales,

> http://www.minetur.gob.es/es-ES/Paginas/index.aspx
http://www10.gencat.cat/gencat/AppJava/es/actualitat2/2014/40331pladeculturadigitalperalesempresescreativescatalanes201

42016.jsp
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empresas de 3D, etc.), acciones destinadas a las empresas culturales
tradicionales (empresas del sector editorial, musical, audiovisual, artes
escénicas, visuales, etc.) y acciones transversales.

El Plan de cultura digital comprende 13 lineas de accion, entre las que
destacan una nueva linea de préstamos participativos a empresas culturales
nativas digitales por un valor de 1,5 millones de euros, la revision de las
lineas de subvencion del Departamento de cultura a las empresas culturales
tradicionales para adaptar sus exigencias al cambio digital, la creacion de
proyectos de implementacion digital y diversas acciones para la
internacionalizacion y la mejora de la visibilidad de los proyectos catalanes
de cultura digital, asi como formacion en el dmbito digital para las
empresas culturales.

Si bien somos conocedores de la existencia de ayudas y subvenciones, no podemos pretender
realizar toda nuestra financiacion, ni siquiera un pequefia parte, Unicamente a través de ellas.
Por este motivo, hemos planteado el supuesto en el que no recibimos ninguna ayuda del
Estado, la Generalitat o la Union Europea, encontrando la financiacién necesaria en manos
privadas. Esta financiacion, descontando que la socia fundadora pondra todo el capital propio
que le sea posible, vendra dada por la FFF, del inglés Familly, Friends and Fulls (familia, amigos
y locos).
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PREVISION DE TESORERIA

“Las empresas, para llevar a cabo su actividad productiva, realizan una serie de transacciones,

que generan unos flujos de entrada y salida, motivados por la adquisicion y cesion de derechos

761

que comporta todo intercambio””". El flujo de caja es un “término que se utiliza en el lenguaje

financiero para designar un caudal de ingresos o de salidas de disponibilidades liquidas por

cualquier hecho o conjunto de cuentas de una agente o un conjunto de agentes econémicos”®.

1. FLUJOS DE SALIDA

Dada la naturaleza del negocio de Saldn Olimpia, los primeros gastos en los que incurrird
durante los primeros 24 meses de actividad iran surgiendo de forma paulatina, tal y como
muestra la siguiente tabla:

TABLA 6.02

Mes de inversion

MESES
1{2]3]a|s|6|7|8|9|10]|11]|12]13]14|15|16|17]|18]|19]20|21|22|23 24

Gastos de constitucién-

Inversion inicial para la actividad
Alquiler espacio online

Sueldos y salarios Socia

Sueldos y salarios Informaticos
Pagos a la Seguridad Social
Gastos de representacion
Servicios externos

Pagos a Hacienda Publica

Fuente: Elaboracion propia.

Concretamente:

a) Gastos de constitucidn e inversidn inicial. Si bien estos elementos son considerados

como una inversién, generaran una salida de dinero de la caja de la empresa. Estos
gastos seran realizados desde la constitucion de la sociedad hasta que el equipo
informatico empiece a trabajar (cuatro primeros meses de vida de la empresa).

51 Villardell, P. Ortin y M. Sola. Introduccién a la contabilidad general. Editorial Mc Graw Hill. P4g. 108.
%2 F. Mochon y R.I. Aparicio. Diccionario de términos financieros y de inversién. Mc Graw Hill, 22Edicién.
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b) Alquiler del espacio online. En el momento que empiece a trabajar el equipo

informatico en la creacién de la web tomauno.com, Salén Olimpia habra tenido que
contratar al proveedor hosting elegido.

c) Sueldos y salario y Pagos a la Seguridad Social. Como ya hemos dicho, el equipo

informatico empezara a recibir un porcentaje de los beneficios de la empresa una vez
la web tomauno.com haya visto la luz; mientras tanto, la empresa correra con los
gastos de la seguridad social pagandoles los auténomos y pagard una cantidad de
dinero en concepto de desplazamiento y dietas. El caso de la socia fundadora es el
mismo que el de los informaticos.

d) Gastos de representacion. Son gastos en los que se irdn incurriendo. Gastos como

impresiones o desplazamientos hasta los clientes potenciales estdn incluidos en este
apartado.

e) Servicios externos. Comprenden conceptos como suministros (luz y teléfono), seguros

de materiales, reparaciones... Si bien en este punto hay gastos que son fijos, como el
de teléfono (por la contratacion de tarifas planas) o los seguros, hay otros que son tan
variables que no sabemos si quiera si se van a efectuar, como las reparaciones.

f) Pagos a Hacienda Publica. Las personas que contraten nuestros servicios pagaran un

IVA, mientras que nosotros lo pagaremos al contratar otros servicios o al comprar
material. Dependiendo si esta diferencia de IVA es positiva para el soportado o para el
repercutido, la empresa habra de pagar la diferencia o habra de ser abonada por la
misma por la Hacienda Publica.

2. FLUJOS DE ENTRADA

Los flujos de entrada de caja estaran representados por la contratacion de los diferentes
paquetes de pago de la web. El problema reside en la diferencia temporal desde la
constituciéon de la empresa hasta el lanzamiento de la web tomauno.com al mercado, donde
transcurriran un total de 12 meses. Esto supone que durante su primer afio, Saléon Olimpia
carezca de ingresos, dejando su supervivencia en manos de una Unica fuente de financiacion
que es su socia fundadora.

Si bien este hecho puede ser considerado por muchos como un aviso a la no creacién de la
empresa, la fe que tiene su creadora en su éxito hace que confie sus ahorros en el proyecto.
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Una vez creada la web, se prevé una segunda fuente de ingresos: los ingresos por publicidad.
Al ser una pagina nueva, lo que propondremos a la hora de vender estos espacios es el pago
segln visitas. Esto es: la empresa anunciante se compromete a publicitarse en la web
tomauno.com durante un periodo determinado de tiempo, y pagara en funcion de las visitas
que la web obtenga de forma que si la web no recibe visitas, la empresa no pagara. Creemos
que esta forma atipica de alquiler para espacio publicitario en una web puede sernos de
mucha utilidad ya que creemos firmemente en las posibilidades y el éxito de la web de Salén
Olimpia. La siguiente grafica muestra un ejemplo de esta idea.

GRAFICA 6.01

Ejemplo del pago por alquiler de espacio publicitario en la web xx.

Precio

500 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500 5000
Numero de Visitas

Fuente: Elaboracion propia.

Imaginemos que la empresa SecSeis quiere adquirir un espacio publicitario durante seis meses
en forma de banner® en la web tomauno.com, pero no estd muy segura ya que la web es de
nueva creacion. Saléon Olimpia, para el banner con el cual la empresa quiere publicitarse,
realizard una propuesta por la cual la empresa deberd pagar en funcidn del niamero de
visitantes mensuales que tenga la web, de forma que si la web tiene pocos visitantes la
empresa SecSeis no tendra que pagar nada. El acuerdo sera por, en este caso, por seis meses, y
la empresa anunciante se comprometerda a pagar a final de cada mes en funciéon de los
visitantes alcanzados. Los meses que la web no llegue a las 500 visitas, la empresa no pagara

% Seguin la Wikipedia, “un banner (en espafol: banderola) es un formato publicitario en Internet. Esta forma de publicidad online
consiste en incluir una pieza publicitaria dentro de una pdgina web. Prdcticamente en la totalidad de los casos, su objetivo es
atraer trdfico hacia el sitio web del anunciante que paga por su inclusion. Los banners se crean con imdgenes (GIF, JPEG o PNG), o
con animaciones creadas a partir de tecnologias como Java, Adobe Shockwave y, fundamentalmente, Flash. Estdan disefiados con la
intencion de llamar la atencidn, resaltar notorios y comunicar el mensaje deseado. Por lo tanto, estos banners no necesariamente
mantienen la linea grdfica del sitio”.
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nada, entre las 500 y 1000 visitas pagara 50€, entre las 1500 y 2000 pagara 100€, y asi
sucesivamente.
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ANALISIS DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

Econémicamente hablando, el punto de equilibrio o umbral de rentabilidad, es el punto donde
los ingresos totales se igualan a los costes asociados a la venta del producto o, lo que es lo
mismo, es el punto a partir del cual la empresa empieza a obtener beneficios. La siguiente
grafica nos muestra, de una forma visual simple, donde se encuentra el punto de equilibrio.

GRAFICO 7.01

El punto de equilibrio
Area de beneficios
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Fuente: Elaboracion propia.
Donde: CT = Costes totales (CT = CV +CF)
CV = Costes variables

CF = Costes fijos

Este punto lo encontraremos a nivel unitario; es decir, encontraremos las unidades de
producto que necesitamos vender para llegar al punto de equilibrio. Dado que Salén Olimpia
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comercializa con varios tipos de servicio y que cada uno tiene un precio diferente, lo idéneo en
este caso seria el cdlculo a nivel cuantitativo (cuanto tenemos que ingresas para llegar al
umbral de rentabilidad). Matematicamente hablando tendremos que:

PEQ = CF / (Ingresos — CV)
Dénde: PEQ = Punto de equilibrio
CF = Costes Fijos

Ingresos = sumatorio de las unidades vendidas de cada servicio * precio de venta

CV = Costes variables

Llegados a este punto es necesario recordar que Saléon Olimpia carece, practicamente, de

costes variables, ya que la gran mayoria de sus costes son fijos. Por tanto, el punto de
equilibrio para la empresa se hallaria tal que:

PEQ = CF / Ingresos

Teniendo en cuenta que en el punto de equilibrio los ingresos son iguales a los costes,
podemos decir que Saldn Olimpia empezard a obtener beneficios en el momento en que los

ingresos obtenidos por la venta de sus servicios sean mas altos que los costes fijos derivados
de su produccioén.
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ANEXO 6.01

Puntos de Atencion al Emprendedor (PAE)

Resultado de busqueda de PAE publicos en la provincia de Barcelona en el portal CIRCE.

__ Clasif Nombre del PAE Provincia Municipio Pub/Pri_Telefono
Ill Barcelona Activa BCN BARCELONA Publico 934019666
anll Camara De Comercio De Barcelona BCN BARCELONA Publico 902448448
=ml Camara De Comercio De Terrassa BCN TERRASSA Publico 937339834
unll Ayuntamiento De Castelldefels BCN CASTEELDEFE Publico 936352575
mll Oge Barcelona BCN BARCELONA Publico 902400012
(] | . CERDANYOLA )

Ayuntamiento De Cerdanyola Del Valles BCN DEL VALLES Publico 935947050
u Camara De Comercio De Sabadell BCN SABADELL Publico 937451260
] Camara De Comercio De Manresa BCN MANRESA Publico 938724222
Upta Barcelona BCN BARCELONA Publico 936011000
Pait Virtual - Oge BCN BARCELONA Publico 902400012
Afaemme BCN BARCELONA Publico 932005851
Fundacion Tecnocampus Mataro-Maresme BCN MATARO Publico 931696502




ANEXO 6.02

Peticion de Denominacion Social

Podremos obtener la denominacién social en el portal CIRCE:

http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud CodigoCirce/STT CodigoCirce RecogidaDato
S.aspx

Encontraremos los siguientes consejos:

e Se recomienda la utilizacion de IExplorer 6.0. Para descargar® la ultima version

pulse aqui.

Remita cualquier incidencia via email’® a soporte CIRCE.

Los datos™ introducidos se utilizaran para la asignacion de la Denominacion Social y para
la facturacion.

e MUY IMPORTANTE: Segun la ley de Nueva Empresa, para obtener la Denominacion
Social, debe hacerse constar el nombre completo sin abreviaturas (nombre, primer
apellido, segundo apellido), salvo en el caso de personas procedentes de paises en los que
se excluye el uso del segundo apellido.

e COSTES: Ademas del coste de realizar la solicitud de la denominacién social, existe un
coste adicional de entrega de certificado que dependera del medio de notificacion
seleccionado. Para obtener mas informacién acerca de los costes adicionales acceda a la
pagina del RMC pulsando aqui.


http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.microsoft.com/downloads/search.aspx?langid=18&displaylang=es
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.rmc.es/Deno_solicitud.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Solicitud_CodigoCirce/STT_CodigoCirce_RecogidaDatos.aspx

ANEXO 6.03

Cambio en la Denominacion Social

http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDeno
minacionSocial.aspx

Los cambios introducidos en la ley 24/2005, de 18 de Noviembre, de reformas para el impulso de
la productividad, permiten a los socios cambiar la denominacion social de su sociedad por una
objetiva o de fantasia, sin tener que seguir la regla hasta ahora? establecida de los dos apellidos
y el nombre de uno de los socios seguidos de un cddigo alfanumérico.

El formato especial hasta ahora utilizado para las SLNE sdlo sera obligatorio en el momento de la
constitucion, continuando de esta manera con las ventajas que supone una denominacion social
Unica de cara a conseguir una rapida constitucién. Una vez constituida la sociedad, se podra llevar
a cabo el cambio de denominacidn social, ahora sin tener que seguir este formato especial.

Ademas, el cambio de denominacion social sera gratuito en lo que respecta a aranceles notariales
y registrales durante los tres primeros meses desde la constitucidn de la sociedad.

El procedimiento a seguir por la sociedad limitada Nueva Empresa ya constituida, si desea llevar a
cabo el cambio de la denominacién social es el siguiente:

e En los casos en que el cambio de denominacidn social sea voluntario y se opte por una
denominacion social objetiva (o de fantasia) o por una denominacion social subjetiva (es
decir, formada por los dos apellidos y el hombrel de uno de los socios seguido de un
codigo alfanumérico Unico) podra solicitar la nueva denominacidn social por los siguientes
procedimientos:

o De manera presencial en las oficinas del Registro'> Mercantil Central, C/
Principe de Vergara, 94 - Madrid 28006 (horario de atencion de Lunes a Viernes
de 9-14 hyde 16 - 18 h y los sabados de 9 - 14 h).

o Por correo o mensajeria a la direccion del Registro Mercantil Central.

o Por Internet, en el sitio web del Registro Mercantil
Central, http://www.rmc.es
, en el menu Denominaciones Sociales - Solicitud de Certificados.

o Por mediacion del notario autorizante de la escritura de cambio de denominacién
social. Se cursa la solicitud utilizando la plataforma e-not@rio. La certificacion de
denominacidn social se remitird a dicho notario con firma electrdnica reconocida
del registrador titular del Registro Mercantil Central.

e En los casos en que sea obligatorio por pérdida de la condicion de socio del titular de la
denominacién social (art. 140.3 de la Ley 2/1995), se podra optar por una denominacion
social objetiva (o de fantasia), siendo el procedimiento el indicado en los puntos 1y 2
respectivamente, o subjetiva (dos apellidos y nombre de uno de los socios mas codigo
alfanumeérico), pulsando el boton Aceptar.

Ya sea de manera voluntaria u obligatoria, el cambio de denominacién social requiere el acuerdo
de la Junta General, ya que se trata de una modificacién de los estatutos sociales, asi como

su documentacién™® en escritura publica, otorgada ante notario, e inscripcidon en el Registro
Mercantil Provincial correspondiente.

Se informa que el otorgamiento de la escritura de cambio de denominacién social y su inscripcion
en el Registro Mercantil Provincial sélo puede realizarse de manera presencial.


http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.rmc.es/
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx
http://www.circe.es/Circe.Publico.Web/Modificacion_DenominacionSocial/STT_CambioDenominacionSocial.aspx

ANEXO 6.4

Modelo de estatutos de la SLNE

MODELO DE ESTATUTOS DE LA
SOCIEDAD LIMITADA NUEVA EMPRESA

I.- DISPOSICIONES GENERALES.

ARTICULO 1°- DENOMINACION.- La Sociedad mercantil de responsabilidad
limitada nueva empresa, de nacionalidad espafiola, se denomina......... , S.L.N.E.

Se regira por lo dispuesto en estos estatutos, en su defecto por lo dispuesto en el
Capitulo XII de la ley 2/1995, de 23 de marzo, y, en lo no previsto en el mismo, por las
demas disposiciones que sean de aplicacion a las Sociedades de responsabilidad
limitada.

ARTICULO 2°.- OBJETO.- La sociedad tiene por

(0] 0] 13 0 USSR (ver articulo 132 de la Ley 7/2003 a efectos
de seleccién de una 0 mas actividades de las alli descritas, y en su caso para la
indicacion de una actividad singular)

Si alguna de las actividades enumeradas, asi lo precisare, debera ser ejercitada a través
de profesionales con la titulacion adecuada o, en su caso, debera ser ejercitada previas
las correspondientes autorizaciones o licencias administrativas.

ARTICULO 3°.- DURACION.- La sociedad se constituye por tiempo indefinido..... (O
por el tiempo que se establezca), y, dard comienzo a sus operaciones sociales el dia del
otorgamiento de la escritura publica de constitucion.

ARTICULO 4°.- DOMICILIO.- La sociedad tiene su domicilio en...................

El érgano de administracion, podra crear, suprimir y trasladar sucursales, agencias o
delegaciones en cualquier punto del territorio espafiol o del extranjero, y variar la sede
social dentro del mismo término municipal de su domicilio.

I1.- CAPITAL SOCIAL. PARTICIPACIONES.

ARTICULO 5°.- CIFRA CAPITAL.- El capital social de la sociedad se fija en la
cantidad de.............. EUROS.

Dicho capital social esta dividido en................. participaciones sociales, todas iguales,
acumulables e indivisibles, de........ Euros de valor nominal cada una de ellas,
numeradas correlativamente a partir de la unidad.

ARTICULO 6°- TRANSMISIONES.
A) VOLUNTARIAS POR ACTOS "INTER VIVOS".- Sera libre toda transmision

voluntaria de participaciones sociales realizada por actos inter vivos, a titulo oneroso o
gratuito, en favor de.... (Otro socio, el conyuge, o los descendientes o ascendientes del



socio).
Las demas transmisiones por acto inter vivos se sujetaran a lo dispuesto en la ley.

B) MORTIS CAUSA- Sera libre toda transmisién mortis causa de participaciones
sociales, sea por via de herencia o legado en favor de otro socio, en favor de conyuge,
ascendiente o descendiente del socio.

Fuera de estos casos, en las demas transmisiones mortis causa de participaciones
sociales los socios sobrevivientes, y en su defecto la Sociedad, gozaran de un derecho
de adquisicion preferente de las participaciones sociales del socio fallecido, apreciadas
en el valor razonable que tuvieren el dia del fallecimiento del socio y cuyo precio se
pagaré al contado; tal derecho debera ejercitarse en el plazo méximo de tres meses a
contar desde la comunicacion a la Sociedad de la adquisicion hereditaria.

A falta de acuerdo sobre el valor razonable de las participaciones sociales o sobre la
persona o personas que hayan de valorarlas y el procedimiento a seguir para su
valoracion, las participaciones seran valoradas en los términos previstos en los articulos
100 y siguientes de la Ley de Sociedades de Responsabilidad Limitada.

Transcurrido el indicado plazo, sin que se hubiere ejercitado fehacientemente ese
derecho, quedara consolidada la adquisicion hereditaria.

C) NORMAS COMUNES.-

1.- La adquisicion, por cualquier titulo, de participaciones sociales, debera ser
comunicada por escrito al 6rgano de administracion de la Sociedad, indicando el
nombre o denominacién social, nacionalidad y domicilio del adquirente.

2.- El régimen de la transmision de las participaciones sociales sera el vigente en la
fecha en que el socio hubiere comunicado a la sociedad el propdsito de transmitir o, en
su caso, en la fecha del fallecimiento del socio o en la de adjudicacion judicial o
administrativa.

3.- Las transmisiones de participaciones sociales que no se ajusten a lo previsto en estos
estatutos, no produciran efecto alguno frente a la sociedad.

I11.- ORGANOS SOCIALES.
ARTICULO 7. JUNTA GENERAL.

A) Convocatoria.- Las juntas generales se convocaran mediante correo certificado con
acuse de recibo dirigido al domicilio que a tal efecto hayan comunicado los socios al
6rgano de administracion (o mediante comunicacion telematica dirigida a la direccion
de correo electrénico que a tal efecto hayan comunicado los socios al 6rgano de
administracion).

B) Adopcion de acuerdos.- Los acuerdos sociales se adoptaran por mayoria de los votos
validamente emitidos, siempre que representen al menos un tercio de los votos
correspondientes a las participaciones sociales en que se divide el capital social, no
computandose los votos en blanco.

No obstante y por excepcion a lo dispuesto en el apartado anterior, se requerira el voto
favorable:

a) De maés de la mitad de los votos correspondientes a las participaciones en que se
divide el capital social, para los acuerdos referentes al aumento o reduccién de capital
social, o, cualquier otra modificacion de los estatutos sociales para los que no se
requiera la mayoria cualificada que se indica en el apartado siguiente.



b) De al menos dos tercios de los votos correspondientes a las participaciones en que se
divide el capital social, para los acuerdos referentes al aumento de capital social por
encima del limite méximo establecido en el articulo 135 de la Ley, a la transformacion,
fusién o escision de la sociedad, a la supresion del derecho de preferencia en los
aumentos de capital, a la exclusién de socios, a la autorizacion a los administradores
para que puedan dedicarse, por cuenta propia o ajena, al mismo, analogo o
complementario genero de actividad que constituya el objeto social.

C) Si la Sociedad reuniese la condicidn de unipersonal el socio unico ejercera las
competencias de la Junta General, en cuyo caso sus decisiones se consignaran en acta,
bajo su firma o la de su representante, pudiendo ser ejecutadas y formalizadas por el
propio socio o por los administradores de la sociedad.

ARTICULO 8°.- ORGANO DE ADMINISTRACION: MODO DE ORGANIZARSE
1.- La administracién de la sociedad podré confiarse a un 6rgano unipersonal
(administrador unico), o a un 6rgano pluripersonal no colegiado (varios administradores
que actuaran solidaria o0 conjuntamente) y cuyo nimero no sera superior a cinco.

2.- Corresponde a la junta general, por mayoria cualificada y sin que implique
modificacion estatutaria, la facultad de optar por cualquiera de los modos de organizar
la administracion de la Sociedad.

3.- Para ser nombrado administrador se requerira la condicion de socio.

4.- Los administradores ejerceran su cargo por tiempo indefinido, salvo que la Junta
general, con posterioridad a la constitucion, determine su nombramiento por plazo
determinado.

5.- La Junta General podré acordar que el cargo de administrador sea retribuido, asi
como la forma y cuantia de la retribucion.

ARTICULO 9°.- PODER DE REPRESENTACION.- En cuanto a las diferentes formas
del 6rgano de administracion, se establece lo siguiente:

1.- En caso de que exista UN ADMINISTRADOR UNICO, el poder de representacion
correspondera al mismo.

2.- En caso de que existan varios ADMINISTRADORES SOLIDARIOS, el poder de
representacion correspondera a cada uno de ellos.

3.- En caso de que existan varios ADMINISTRADORES CONJUNTOS, el poder de
representacion correspondera y se ejercerd mancomunadamente por dos cualesquiera de
ellos.

No podran ocupar ni ejercer cargos en esta sociedad, las personas comprendidas en
alguna de las prohibiciones o incompatibilidades establecidas en la Ley 12/1995, de 11
de Mayo y en las demas disposiciones legales, estatales 0 autonémicas en la medida y
condiciones en ella fijadas.

ARTICULO 10°.- FACULTADES.- Al 6rgano de administracion corresponde la
gestién y administracion social, y, la plena y absoluta representacion de la sociedad, en
juicio y fuera de él.

Por consiguiente, sin mas excepcion que la de aquellos actos que sean competencia de
la junta general o que estén excluidos del objeto social, el poder de representacion de los
administradores y las facultades que lo integran, deberan ser entendidas con la mayor
extension para contratar en general y para realizar toda clase de actos y negocios,
obligacionales y dispositivos, de administracion ordinaria o extraordinaria y de riguroso



dominio, respecto de cualquier clase de bienes muebles, inmuebles, acciones y
derechos.

IV.- EJERCICIOS, CUENTAS ANUALES.

ARTICULO 11°.- EJERCICIO SOCIAL.- El ejercicio social comienza el uno de Enero
y finaliza el treinta y uno de Diciembre de cada afio..... (U otro periodo anual que se
establezca). El primer ejercicio social comenzara el dia del otorgamiento de la escritura
publica de constitucion de sociedad y finalizara el dia treinta y uno de Diciembre de ese
mismo afio. (............ u otro periodo anual)

ARTICULO 12°.- CUENTAS ANUALES.-

1.- El 6rgano de administracion, en el plazo méaximo de tres meses, contados a partir del
cierre del ejercicio social, formulara las cuentas anuales con el contenido establecido
legal o reglamentariamente.

2.- En cuanto a la forma, contenido, descripcion, partidas, reglas de valoracion,
verificacion, revision, informacién a los socios, aprobacion, aplicacién de resultados, y
depdsito de las cuentas anuales en el registro mercantil, se estard a lo dispuesto en la
legislacién aplicable.

V.- CONTINUACION DE OPERACIONES COMO SOCIEDAD LIMITADA.
DISOLUCION Y LIQUIDACION.

ARTICULO 13°.- CONTINUACION DE OPERACIONES COMO SOCIEDAD DE
RESPONSABILIDAD LIMITADA.

La sociedad podréa continuar sus operaciones sociales como sociedad de responsabilidad
limitada general con los requisitos establecidos en el articulo 144 de su ley reguladora.

ARTICULO 14°.- DISOLUCION Y LIQUIDACION.

La Sociedad se disolvera por las causas legalmente establecidas, rigiéndose todo el
proceso de disolucion y liquidacion por su normativa especifica, y en su defecto por las
normas generales.

Decidida la disolucion y producida la apertura del periodo de liquidacidon, cesaran en sus
cargos los administradores vigentes al tiempo de la disolucion, los cuales quedaran
convertidos en liquidadores, salvo que la Junta General, al acordar la disolucién,
designe otros liquidadores en nimero no superior a cinco.

VI.- DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS.

ARTICULO 15°.- Toda cuestion que se suscite entre socios, o entre éstos y la sociedad,
con motivo de las relaciones sociales, y sin perjuicio de las normas de procedimiento
que sean legalmente de preferente aplicacion, seré resuelta ... (a elegir en el lugar del
domicilio social y por arbitraje, formalizado con arreglo a las prescripciones legales.



MINISTERIO
DE HACIENDA

¥ Agencia Tributaria

Delegacion de (1): |

Administracion de:

Codigo Administracion:

| LT

| |

IMPUESTO SOBRE TRANSMISIONES
| PATRIMONIALES Y ACTOS JURIDICOS
DOCUMENTADOS

Modelo

< 600

Espacio reservado para la etiqueta identificativa (si no dispone de dicha etiqueta, consigne sus datos
en este apartado y adjunte fotocopia del documento acreditativo del N.I.F. o, en su defecto, del D.N.I.)

603166693023 1

—
5 WA
o
=
(7]
E N.I.LF./D.N.1. Apellidos y nombre o razén social
o CLAVE / CONCEPTO (3)
= -
") Calle/PlazalAvda. N.° Esc. |Piso | Prta. I:I:I:I
=
w . f
Municipio Provincia Cadigo Postal Teléfono DEVENGO (4)
& ﬁ.I.F./D.N.I. Apellidos y nombre o razon social \ dia mes afio
u HgEEgEEEN
= ™
o H - -
E Calle/Plaza/Avda. N. Ese. Piso Prta. NOMERO DE NUMERO DE
= SUJETOS PASIVOS (6):| TRANSMITENTES (7):
7] =T1Q\
é Municipio Provincia Codigo Postal Teléfono
i Z
o g -|-|p0 (8): Identificacion del notario, fedatario, autoridad judicial 0 administrativa (9):
og Mercantil
n= - — -
|c_> 3 Administrativo Notarial | Localidad de formalizacion/otorgamiento (10): N.° de protocolo (11):
8 8 Judicial Privado
Concepto (12): Otros datos identificativos (13):
g
o (<) TIPO (14): | Referencia catastral (15); Valor catastral (16): Superficie (17):
o=z |
20
8 E" DJRBANO Via publica/paraje (18): N.° Esc. Piso Prta.
<15
3 DUSTICO Municipio: Provincia: Codigo Valor declarado (19):
Postal: |
VALOR (20): | BaSE IMPONIDIE ... 1 |
REAUCCION ... | 2 I % I 3 |
@1 |:| EXENTO |:| NO SUJETO | Base liquidable ..................... () 4 |

FUNDAMENTO DEL BENEFICIO FISCAL O NO SUJECION (22): %I

(23) LIQUIDACION COMPLEMENTARIA

DATOS DE LA PRIMERA LIQUIDACION:

AUTOLIQUIDACION

Numero:

TOTAL AINGRESAR

Fecha de presentacion:

Importe ingresado:

mLF./D.N.l.

Apellidos y nombre Teléfono

Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.

Municipio Provincia Codigo Postal FAX

sujeto pasivo o presentador del documento declara bajo su responsabilidad que, junto con el documento original, presenta una copia simple que coincide en todos sus términos con los de aquel.

PRESENTADOR DEL DOCUMENTO (24)

o LY 0 e —
D E.C. Adeudo en cuenta

Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico, cuenta restringida de la
Delegacion de la A.E.A.T. para la Recaudacion de los Tributos

de
D En efectivo

. C6digo cuenta cliente (CCC)
| Entidad | Sucursal |DC NUm. de cuenta

AN

Ejemplar para la Administracion

Forma de pago:

o
a
w
o
Q
=

Los contribuyentes, en sus relaciones con las Administraciones tributarias, gozan de los derechos generales definidos en el articulo 3 de la Ley
111998, de 26 de febrero, de Derechos y Garantias del Contribuyente, asi como de los derechos particulares definidos en el resto de su articulo.

Ver. 3.0/2008
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n= - — -
|c_> 3 Administrativo Notarial | Localidad de formalizacion/otorgamiento (10): N.° de protocolo (11):
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g
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o=z |
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<15
3 DUSTICO Municipio: Provincia: Codigo Valor declarado (19):
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VALOR (20): | BaSE IMPONIDIE ... 1 |
REAUCCION ... | 2 I % I 3 |
@1 |:| EXENTO |:| NO SUJETO | Base liquidable ..................... () 4 |

FUNDAMENTO DEL BENEFICIO FISCAL O NO SUJECION (22): %I

(23) LIQUIDACION COMPLEMENTARIA
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Importe ingresado:
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Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.

Municipio Provincia Codigo Postal FAX

sujeto pasivo o presentador del documento declara bajo su responsabilidad que, junto con el documento original, presenta una copia simple que coincide en todos sus términos con los de aquel.

PRESENTADOR DEL DOCUMENTO (24)

o LY 0 e —
D E.C. Adeudo en cuenta

Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico, cuenta restringida de la
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Ejemplar para el interesado
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Los contribuyentes, en sus relaciones con las Administraciones tributarias, gozan de los derechos generales definidos en el articulo 3 de la Ley
111998, de 26 de febrero, de Derechos y Garantias del Contribuyente, asi como de los derechos particulares definidos en el resto de su articulo.

Ver. 3.0/2008
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Municipio Provincia Codigo Postal FAX
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PRESENTADOR DEL DOCUMENTO (24)
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Los contribuyentes, en sus relaciones con las Administraciones tributarias, gozan de los derechos generales definidos en el articulo 3 de la Ley
111998, de 26 de febrero, de Derechos y Garantias del Contribuyente, asi como de los derechos particulares definidos en el resto de su articulo.

Ver. 3.0/2008
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en este apartado y adjunte fotocopia del documento acreditativo del N.LF. o, en su defecto, del D.N.I.) 603166693023 1
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sujeto pasivo o presentador del documento declara bajo su responsabilidad que, junto con el documento original, presenta una copia simple que coincide en todos sus términos con los de aquel.

PRESENTADOR DEL DOCUMENTO (24)

o LY 0 e —
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Los contribuyentes, en sus relaciones con las Administraciones tributarias, gozan de los derechos generales definidos en el articulo 3 de la Ley
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Ver. 3.0/2008
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ANEXO
RELACION DE SUJETOS PASIVOS
Y TRANSMITENTES
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RELACION DE SUJETOS PASIVOS

Municipio
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Provincia

Cadigo Postal

1 ALLF/DN.L. Apeliidos y nombre ) Teléfono
Coef.
particip.: =3y J
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
%, | Municipio Provincia Cadigo Postal FAX
2 ALLF/DN.L Apellidos y nombre N\ Teléfono
Coef.
particip.: e I\V 1
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% | Municipio - rrovincia ’Cédigo Postal FAX
3 | AILF/DNL Apellidos y nombre ) Teléfono
Coef.
particip.: NN ID
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% | Municipio - Provincia Cadigo Postal FAX
RELACION DE TRANSMITENTES
1 | .LF/DN.L. Apellidos y nombre N\ Teléfono
‘ Coef.
particip.: I\
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
%, | Municipio o Provincia Cadigo Postal FAX
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3 | m.F./D.N.I. Apellidos y nombre \ Teléfono
Coef.
particip. I\
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% Municipio o Provincia Cadigo Postal FAX
N.I.F./D.N.I. Apellidos y nombre FIRMA DEL SUJETO PASIVO O PRESENTADOR
Calle/Plaza/Avda. N.° Piso

s de de 20 -------

Ver. 3.0/2008

Ejemplar para la Administracion




Modelo

600

ANEXO
RELACION DE SUJETOS PASIVOS
Y TRANSMITENTES

603166693023 1

RELACION DE SUJETOS PASIVOS

Municipio

14
o
2
=
4
m
(2]
i}
2
o

Provincia

Cadigo Postal

1 ALLF/DN.L. Apeliidos y nombre ) Teléfono
Coef.
particip.: =3y J
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
%, | Municipio Provincia Cadigo Postal FAX
2 ALLF/DN.L Apellidos y nombre N\ Teléfono
Coef.
particip.: e I\V 1
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% | Municipio - rrovincia ’Cédigo Postal FAX
3 | AILF/DNL Apellidos y nombre ) Teléfono
Coef.
particip.: NN ID
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% | Municipio - Provincia Cadigo Postal FAX
RELACION DE TRANSMITENTES
1 | .LF/DN.L. Apellidos y nombre N\ Teléfono
‘ Coef.
particip.: I\
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
%, | Municipio o Provincia Cadigo Postal FAX
2 /N.LF/DN.L Apellidos y nombre ) Teléfono
Coef.
particip. —nEI\
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% Municipio Provincia Cadigo Postal FAX
3 | m.F./D.N.I. Apellidos y nombre \ Teléfono
Coef.
particip. I\
Calle/Plaza/Avda. N.° Esc. Piso Prta.
% Municipio o Provincia Cadigo Postal FAX
N.I.F./D.N.I. Apellidos y nombre FIRMA DEL SUJETO PASIVO O PRESENTADOR
Calle/Plaza/Avda. N.° Piso

s de de 20 -------

Ver. 3.0/2008

Ejemplar para el interesado




Agencia Tributaria

1 Delegacion de
2 Administracién de

MINISTERIO
DE HACIENDA

3 Codigo de Administracion

Modelo

036

Espacio reservado para la etiqueta identificativa

[l i

] |

5 N.ILF 6 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal

65 ;Tiene personalidad juridica? Sl NO
Marque con una X la casilla que corresponda e indique la forma juridica o clase de entidad:

68 Persona juridica. Forma juridica: 69

74 Otras entidades. Clase de entidad: 75

10 S.G. 11 Nombre de la via publica 12 Nim. 13 Esc. 14 Piso 15 Prta. 16 Teléfono
17 Cédigo Postal 18 Municipio Céd. Municipio 19 Provincia Céd. Provincia
20 Direccién correo electrénico 21 Dominio o direccién Internet
Domicilio gestion administrativa (si es distinto del fiscal)
25 S.G. 26 Nombre de la via piblica 27 Nim. 28 Esc.29 Piso 30 Prta. 31 Teléfono
32 Codigo Postal 33 Municipio Céd. Municipio 34 Provincia Céd. Provincia
— !
35 N.ILF. 36 Razon o denominacion social 37 Anagrama
Domicilio fiscal
40 S.G. 41 Nombre de la via piblica 42 Nim. 43 Esc. 44 Piso 45 Prta. 46 Teléfono
47 Codigo Postal 48 Municipio Céd. Municipio 49 Provincia Céd. Provincia
50 Direccién correo electronico 51 Dominio o direccién Internet
Domicilio social (si es distinto del fiscal)
b5 S.G. 56 Nombre de la via piblica 57 Nim. 58 Esc.59 Piso 60 Prta. 61 Teléfono
62 Codigo Postal 63 Municipio Céd. Municipio 64 Provincia Céd. Provincia

70 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espafia con actividad econdmica. Clase de entidad: 71
72 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espafia sin actividad econémica. Clase de entidad: 73

—

77 N.LF. 78 Apellidos y nombre, razén o denominacion social

Domicilio fiscal en Espaiia
80 S.G. 81 Nombre de la via piblica
87 Codigo Postal 88 Municipio

90 Direccion correo electronico

Céd. Municipio

79 Anagrama

82 Nim. 83 Esc.84 Piso 85 Prta. 86 Teléfono
89 Provincia Céd. Provincia

91 Dominio o direccion Internet

Ver.1.4/2004

Ejemplar para la Administracion
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2 Administracién de

MINISTERIO
DE HACIENDA

3 Codigo de Administracion

Modelo

036

Espacio reservado para la etiqueta identificativa

1l I

] |

5 N.ILF 6 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal

65 ;Tiene personalidad juridica? Sl NO
Marque con una X la casilla que corresponda e indique la forma juridica o clase de entidad:

68 Persona juridica. Forma juridica: 69

74 Otras entidades. Clase de entidad: 75

10 S.G. 11 Nombre de la via publica 12 Nim. 13 Esc. 14 Piso 15 Prta. 16 Teléfono
17 Cédigo Postal 18 Municipio Céd. Municipio 19 Provincia Céd. Provincia
20 Direccién correo electrénico 21 Dominio o direccién Internet
Domicilio gestion administrativa (si es distinto del fiscal)
25 S.G. 26 Nombre de la via piblica 27 Nim. 28 Esc.29 Piso 30 Prta. 31 Teléfono
32 Codigo Postal 33 Municipio Céd. Municipio 34 Provincia Céd. Provincia
— !
35 N.ILF. 36 Razon o denominacion social 37 Anagrama
Domicilio fiscal
40 S.G. 41 Nombre de la via piblica 42 Nim. 43 Esc. 44 Piso 45 Prta. 46 Teléfono
47 Codigo Postal 48 Municipio Céd. Municipio 49 Provincia Céd. Provincia
50 Direccién correo electronico 51 Dominio o direccién Internet
Domicilio social (si es distinto del fiscal)
b5 S.G. 56 Nombre de la via piblica 57 Nim. 58 Esc.59 Piso 60 Prta. 61 Teléfono
62 Codigo Postal 63 Municipio Céd. Municipio 64 Provincia Céd. Provincia

70 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espafia con actividad econdmica. Clase de entidad: 71
72 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espafia sin actividad econémica. Clase de entidad: 73

—

77 N.LF. 78 Apellidos y nombre, razén o denominacion social

Domicilio fiscal en Espaiia
80 S.G. 81 Nombre de la via piblica
87 Codigo Postal 88 Municipio

90 Direccion correo electronico

Céd. Municipio

79 Anagrama

82 Nim. 83 Esc.84 Piso 85 Prta. 86 Teléfono
89 Provincia Céd. Provincia

91 Dominio o direccion Internet

Ver.1.4/2004

Ejemplar para el interesado




036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

Domicilio fiscal en el Estado de residencia

Marque con una X la casilla que corresponda e indique, en su caso, la forma juridica o clase de entidad:

100) | Persona fisica

101 | Persona juridica. Forma juridica: 102

103 Entidad en atribucion de rentas constituida en el extranjero, con presencia en Espafia. Clase de entidad:
105 Entidad en atribucion de rentas constituida en el extranjero, sin presencia en Espafia. Clase de entidad:
107/ | Otras entidades. Clase de entidad: 108

110 ;Opera en Espafia a través de establecimiento permanente? S NO 111 ;Cuéntos?

diferenciada asignada a cada uno):

95 Direccion completa 96 Pais o Territorio 97 Nacionalidad

104

Identifique los establecimientos permanentes a través de los que opera en Espafia (si es una persona fisica no residente con mas de un establecimiento permanente, indique slo la denominacion

Domicilio fiscal
130 S.G. 131 Nombre de la via piblica

137 Codigo Postal 138 Municipio Céd. Municipio

140 Direccion correo electronico

Domicilio social (si es distinto del fiscal)
145 S.G. 146 Nombre de la via piblica

152 Codigo Postal 153 Municipio Céd. Municipio

155 Tipo de establecimiento permanente

160 ;Es una sucursal de la entidad no residente? S NO

Persona o entidad no residente de la que depende
165 N.LF. (si dispone de él) 166 Razon o denominacion social

TUNLE 112 Denominacién 113
2 NILF 114 Denominacién 115
3 NILFE 116 Denominacién 117
125 N.LF. 126 Razon o denominacion social 127 Anagrama

132 Nam. 133 Esc.134 Piso 135 Prta. 136 Teléfono

139 Provincia Cod. Provincia

141 Dominio o direccion Internet

147 Nam. 148 Esc.149 Piso 150 Prta. 151 Teléfono

154 Provincia Céd. Provincia

167 Estado de residencia

] |

175 Lugar Firma

176 Fecha

177 Firma en calidad de

Firmado: D./D.?

Ver.1.4/2004
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N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

) At

200 Solicitud de Nimero de Identificacién Fiscal (N.I.F.).
201 Comunicacién de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios previa o simultanea a adquisiciéon de bienes o servicios.

202 Comunicacién de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios posterior a adquisiciéon de bienes o servicios.
203 Solicitud de alta en el Registro de operadores intracomunitarios.

210 Solicitud de N.I.F. definitivo, disponiendo de N.I.F. provisional.

211 Solicitud por extravio de nueva tarjeta acreditativa del N.I.F.

212 Modificacion domicilio fiscal (paginas 1A y 1B).

213 Modificacion otros datos identificativos (paginas 1Ay 1B).

214 Modificacion datos tributarios de caracter general (pagina 3).

215 Modificacion datos relativos a actividades y locales (paginas 4A 'y 4B).

216 Solicitud de alta/baja en el Registro de exportadores y otros operadores econémicos (pagina 5).

217 Solicitud de alta/baja en el Registro de operadores intracomunitarios (pagina 5).

218 Comunicacién de inicio de nueva actividad que constituya sector diferenciado con comienzo de entregas de bienes o prestaciones
servicios posterior a adquisicion de bienes o servicios destinados al desarrollo de la misma.

219 Comunicacién de comienzo habitual de entregas de bienes o prestaciones de servicios [habiendo marcado la casilla (202) o la casilla
(218) en una declaracién censal presentada anteriormentel].

220 Modificacion otros datos relativos al Impuesto sobre el Valor Afiadido (pagina 5).

221 Modificacion datos relativos al Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas (pagina 6).

222 Modificacion datos relativos al Impuesto sobre Sociedades (pagina 6).

223 Modificacion datos relativos al Impuesto sobre la Renta de no Residentes correspondiente a establecimientos permanentes o a entidades
en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafiol (pagina 6).

204 Modificacion datos relativos a retenciones, ingresos a cuenta, Impuestos Especiales y otros (pagina 7).

225 Modificacion datos relativos a la relacién de socios, herederos, miembros o participes (Anexo |, pagina 8).

226 Modificacion datos relativos a regimenes especiales de comercio intracomunitario (ventas a distancia y no sujecién articulo 14 Ley del
I.V.A.) (Anexo Il, pagina 9).

O Baia |

230 Cese en la actividad: 231 Causa

232 Fecha cese efectivo

Ejemplar para la Administracion
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O Baia |
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Ejemplar para el interesado
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N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

] |

300 N.ILF. 301 Apellidos y nombre o razén social

302 Residente SI| | NO

Domicilio fiscal
303 S.G. 304 Nombre de la via piblica 305 Nim. 306 Esc. 307 Piso 308 Prta. 309 Teléfono

310 Codigo Postal 311 Municipio Cod. Municipio 312 Provincia Céd. Provincia

Causa de la representacion

320 Legal
321 Por incapacidad de obrar
322 Personas juridicas y entidades residentes o constituidas en Espafia
323 No residentes (articulo 9 L.I.R.N.R.)
324 Opera a través de establecimiento permanente
325 Articulo 23.2 L.I.R.N.R.
326 Articulo 32 sexies L.I.R.N.R.
327 Requerido por la Administracion tributaria
328 No establecidos en la Comunidad (salvo establecidos en Canarias, Ceuta o Melilla o en un Estado con asistencia mutua)
(art. 164.Uno.7 L.I.V.A.)
329 Voluntaria

Titulo de la representacion

330 Poder notarial

331 Documento privado con firma legitimada notarialmente

332 Documento privado sin firma legitimada notarialmente

333 Comparecencia ante el 6rgano administrativo

334 Documento normalizado aprobado por la Administracién tributaria
335 Otros:

JL_B) Otros datos

340 Fecha de cierre del ejercicio social (dd/mm)
si NO
341 ;Tiene la condicién de Gran Empresa (volumen de operaciones en el ejercicio anterior superior a 6.010.121,04 euros)? ...............
342 ;Es una sociedad limitada Nueva Empresa, constituida con arreglo a lo dispuesto en el Capitulo XIl de la Ley 2/19957 ................
343 ;Es Administracién Publica cuyo Gltimo presupuesto anual aprobado supera los 6 millones de euros? ............uuvvuiiiiieeeiieeeiiniennnnn.
344 ;Esta obligado al pago del Impuesto sobre Actividades ECONOMICAS?. ... ..iiiiiiiiiiiiiiii ettt e
345 ;Solicita exencién en el I.A.E. para alguna de sus actividades €CONOMICAS?.......uuuuuuuuuniieeieiiitiiii et e e
En su caso, indique la letra del articulo 83.1 de la Ley 39/1988 que corresponda: 346 b) 347 e) I8 f)
Si esta exento del I.A.E., indique en virtud de qué norma:

Articulo 83.1 Ley 39/1988: apartado 349 a) 350 b) 351 c) 3% d) 353 e) 354 f) 3% g 3% h)

Articulo 15 Ley 49/2002: 357

Ejemplar para la Administracion
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] |
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Si esta exento del I.A.E., indique en virtud de qué norma:

Articulo 83.1 Ley 39/1988: apartado 349 a) 350 b) 351 c) 3% d) 353 e) 354 f) 3% g 3% h)

Articulo 15 Ley 49/2002: 357

Ejemplar para el interesado
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N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

— al

400 Descripcion de la actividad

402 Grupo o epigrafe/seccion I.A.E. 403 Tipo de actividad 404 Cod. Actividad

rl

Causa de presentacion

411 Municipio

e LOCAL NUmero .../...
413 S.G. 414 Nombre de la via plblica

419 Municipio

423 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 424
427
430

422 Superficie (m?)

e LOCAL NUmero .../...
434 S.G. 435 Nombre de la via publica

440 Municipio

444 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 445
448
451

443 Superficie (m?)

e LOCAL Numero .../...
455 S.G. 456 Nombre de la via piblica

461 Municipio

464 Superficie (m?) 465 Grado de afec.
%

Causa de presentacion 468
|

474

e LOCAL Numero .../...
478 S.G. 479 Nombre de la via piblica

484 Municipio

488 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 491
494
497

487 Superficie (m?)

La actividad se desarrolla fuera de un local determinado

405 Alta
408 Baja

406 Fecha
409 Fecha

Indigue el municipio en el que desarrolla, fundamentalmente, su actividad econémica:

Céd. Municipal

La actividad se desarrolla en local determinado (locales directamente afectos a la actividad)

412 Referencia catastral

Cod. Municipal 420 Provincia
Alta 425 Fecha
Baja 428 Fecha
Variacion 431 Fecha

433 Referencia catastral

Céd. Municipal 441 Provincia
Alta 446 Fecha
Baja 449 Fecha
Variacion 452 Fecha

Locales indirectamente afectos a la actividad (almacenes, depdsitos, centros direccion, ...)

454 Referencia catastral

Céd. Municipal 462 Provincia

466 Uso o destino

Alta 469 Fecha
Baja 472 Fecha
Variacion 475 Fecha

477 Referencia catastral

Cod. Municipal 485 Provincia

489 Uso o destino

Alta 492 Fecha
Baja 49 Fecha
Variacion 498 Fecha

Provincia

N.° referencia 407
N.° referencia 410

Céd. Provincia

415 Nam. 416 Piso 417 Prta. 418 Codigo Postal

Cod. Provincia 421 Comunidad auténoma

426 N.° referencia
429 N.° referencia alta
432 N.° referencia alta

436 Nam. 437 Piso 438 Prta. 439 Cédigo Postal

Cod. Provincia 442 Comunidad auténoma

447 N.° referencia
450 N.° referencia alta
453 N.° referencia alta

457 Nam. 458 Piso 459 Prta. 460 Cédigo Postal

Céd. Provincia 463 Comunidad auténoma
467 Siglas
470 N.° referencia

473 N.° referencia alta
476 N.° referencia alta

480 Ndm. 481 Piso 482 Prta. 483 Cédigo Postal

Cod. Provincia 486 Comunidad auténoma
490 Siglas
493 N.° referencia

49 N.° referencia alta
499 N.° referencia alta

Ver.1.4/2004
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N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

]

401 Descripcion de la actividad

402 Grupo o epigrafe/seccion I.A.E. 403 Tipo de actividad

rl

Causa de presentacion

411 Municipio

e LOCAL NUmero .../...
413 S.G. 414 Nombre de la via plblica

419 Municipio

423 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 424
427
430

422 Superficie (m?)

e LOCAL Numero .../...
434 S.G. 435 Nombre de la via piblica

440 Municipio

444 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 445
448
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443 Superficie (m?)

e LOCAL Numero .../...
455 S.G. 456 Nombre de la via piblica

461 Municipio

464 Superficie (m?) 465 Grado de afec.
%

Causa de presentacion 468
v\

474

e LOCAL Numero .../...
478 S.G. 479 Nombre de la via piblica

484 Municipio

488 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 491
494
497

487 Superficie (m?)

La actividad se desarrolla fuera de un local determinado

405 Alta
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406 Fecha
409 Fecha

Céd. Municipal
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Cod. Municipal 420 Provincia
Alta 425 Fecha
Baja 428 Fecha
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489 Uso o destino
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Baja 49 Fecha
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N.° referencia 407

N.° referencia 410

Indigue el municipio en el que desarrolla, fundamentalmente, su actividad econémica:
Provincia

La actividad se desarrolla en local determinado (locales directamente afectos a la actividad)

415 Nom.

426 N.° referencia
429 N.° referencia
432 N.° referencia

436 Nam.

447 N.° referencia
450 N.° referencia
453 N.° referencia

Locales indirectamente afectos a la actividad (almacenes, depdsitos, centros direccion, ...)

457 Nam.

470 N.° referencia
473 N.° referencia
476 N.° referencia

480 Ndm.

493 N.° referencia
4% N.° referencia
499 N.° referencia

Cod. Provincia

416 Piso 417 Prta. 418 Codigo Postal

Cod. Provincia 421 Comunidad auténoma

alta

alta

437 Piso 438 Prta. 439 Codigo Postal

Cod. Provincia 442 Comunidad auténoma

alta
alta

458 Piso 459 Prta. 460 Codigo Postal

Céd. Provincia 463 Comunidad auténoma
467 Siglas

alta

alta

481 Piso 482 Prta. 483 Codigo Postal

Cod. Provincia 486 Comunidad auténoma
490 Siglas

alta
alta
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458 Piso 459 Prta. 460 Codigo Postal

Céd. Provincia 463 Comunidad auténoma
467 Siglas

alta

alta

481 Piso 482 Prta. 483 Codigo Postal

Cod. Provincia 486 Comunidad auténoma
490 Siglas

alta
alta

Ver.1.4/2004

Ejemplar para el interesado

404 Cod. Actividad




036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

Sl NO
500 ;Esta establecido en el territorio de aplicacién del Impuesto sobre el Valor Afiadido o tiene en él un establecimiento permanente?.
501 ;Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a presentar declaracién-liquidacién periédica?...............
— I
Identifique la actividad o actividades incluidas en cada régimen: Grupo o epigrafe/ Grupo o epigrafe/ Grupo o epigrafe/
seccion |.A.E. seccion |.A.E. seccion |.A.E.
si NO o cédigo de actividad o coédigo de actividad o codigo de actividad
510 (TS 4 T=T | PPNt 511 512 513
514 Régimen especial recargo de equivalencia: .........cccoeveeeeeieeeeiinnnnnnnn. 515 516 517
518 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigiiedades y objetos
de coleccién, determinacién base imponible operacién por operacion:... 519 520 521
522 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigiiedades y
objetos de coleccion, determinacién base imponible mediante mar-
gen de beneficio global: ...........viiiiiiieii 523 524 525
526 Régimen especial agencias de viajes, determinacién base imponible
OPEracion POr OPEIACION: ..uu.eeeeri e eeeeieeeeeeieaeeeeai e eeeaan e eaaanneeeeannes 521 528 529
530 Régimen especial agencias de viajes, determinacién global de la
base IMPONIDIE: . ....eeiee e e 531 532 533
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 INCIUIAO: ciiie e 535 536 537
538 Excluido:. . 539 540 541
542 Renuncia: 543 544 545
546 Revocacién: 547 548 549
Régimen especial simplificado
550 INCIUIAO: ciiie e 551 552 553
554 555 556 557
558 . 559 560 561
562 563 564 565
566 Operaciones relativas a materiales de recuperacién, no exencién por
superar limite Art.20.Uno 27.°a) de la L.I.V. A oo 567 568 569
570 Operaciones relativas a materiales de recuperacién, no exencién por
superar limite Art.20.Uno 27.°c) de la L.IV.A. oo, 571 572 573
574 Régimen especial oro de inversién, realizacién de operaciones que
puedan tributar por este régimen .........ccoeeevviieeeeiiiieeeie e 575 576 571

L B) Registros

Solicita alta/baja en el Registro de exportadores y otros operadores econémicos

579 Alta 580 Baja 581 Fecha
Solicita alta/baja en el Registro de operadores intracomunitarios
582 Alta 583 Baja 584 Fecha
— I
Propone porcentaje provisional de deduccién, a efectos del articulo 111.dos de la L.I.V.A.: 586 % Opcién
prorrata
Sectores diferenciados y prorrata especial: especial
Si NO
No tiene sectores diferenciados 587
Si tiene sectores diferenciados: Codigo C.N.A.E. Cdédigo C.N.A.E. Codigo C.N.A.E.
Sector |, actividades comprendidas: 588 589 590 501
Sector |I, actividades comprendidas: 592 593 594 595
Sector |1, actividades comprendidas: 59 597 598 599

Ejemplar para la Administracion
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

Sl NO
500 ;Esta establecido en el territorio de aplicacién del Impuesto sobre el Valor Afiadido o tiene en él un establecimiento permanente?.
501 ;Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a presentar declaracién-liquidacién periédica?...............
— I
Identifique la actividad o actividades incluidas en cada régimen: Grupo o epigrafe/ Grupo o epigrafe/ Grupo o epigrafe/
seccion |.A.E. seccion |.A.E. seccion |.A.E.
si NO o cédigo de actividad o coédigo de actividad o codigo de actividad
510 (TS 4 T=T | PPNt 511 512 513
514 Régimen especial recargo de equivalencia: .........cccoeveeeeeieeeeiinnnnnnnn. 515 516 517
518 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigiiedades y objetos
de coleccién, determinacién base imponible operacién por operacion:... 519 520 521
522 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigiiedades y
objetos de coleccion, determinacién base imponible mediante mar-
gen de beneficio global: ...........viiiiiiieii 523 524 525
526 Régimen especial agencias de viajes, determinacién base imponible
OPEracion POr OPEIACION: ..uu.eeeeri e eeeeieeeeeeieaeeeeai e eeeaan e eaaanneeeeannes 521 528 529
530 Régimen especial agencias de viajes, determinacién global de la
base IMPONIDIE: . ....eeiee e e 531 532 533
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 INCIUIAO: ciiie e 535 536 537
538 Excluido:. . 539 540 541
542 Renuncia: 543 544 545
546 Revocacién: 547 548 549
Régimen especial simplificado
550 INCIUIAO: ciiie e 551 552 553
554 555 556 557
558 . 559 560 561
562 563 564 565
566 Operaciones relativas a materiales de recuperacién, no exencién por
superar limite Art.20.Uno 27.°a) de la L.I.V. A oo 567 568 569
570 Operaciones relativas a materiales de recuperacién, no exencién por
superar limite Art.20.Uno 27.°c) de la L.IV.A. oo, 571 572 573
574 Régimen especial oro de inversién, realizacién de operaciones que
puedan tributar por este régimen .........ccoeeevviieeeeiiiieeeie e 575 576 571

L B) Registros

Solicita alta/baja en el Registro de exportadores y otros operadores econémicos

579 Alta 580 Baja 581 Fecha
Solicita alta/baja en el Registro de operadores intracomunitarios
582 Alta 583 Baja 584 Fecha
— I
Propone porcentaje provisional de deduccién, a efectos del articulo 111.dos de la L.I.V.A.: 586 % Opcién
prorrata
Sectores diferenciados y prorrata especial: especial
Si NO
No tiene sectores diferenciados 587
Si tiene sectores diferenciados: Codigo C.N.A.E. Cdédigo C.N.A.E. Codigo C.N.A.E.
Sector |, actividades comprendidas: 588 589 590 501
Sector |I, actividades comprendidas: 592 593 594 595
Sector |1, actividades comprendidas: 59 597 598 599

Ejemplar para el interesado

Ver.1.4/2004



036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

— |
Si NO

;Esta obligado a realizar pagos fraccionados a cuenta del I.R.P.F. derivados del desarrollo de actividades econémicas propias?.. 600
;Esté obligado a realizar pagos fraccionados a cuenta del |.R.P.F. derivados de su condicién de miembro de una entidad en

T e e Lo T o TU oA o] e ST (=T ) €= APPSR 601
En su caso, identifique la entidad 602 N.I.F. 603 Nombre o razén social
Régimen de estimacion en el |.R.P.F.: B
Si Renuncia Revocacion Exclusion
Estimacion objetiva 604 605 (1) 606 607 (1)
Estimacion directa
normal 608
simplificada 609 610 (2) 611 612

(1) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por el régimen de estimacién objetiva y ha iniciado durante el afio alguna actividad econémi-
ca no incluida o por la que se renuncie a dicho régimen, marcando las casillas 607 6 605, indique el grupo o epigrafe/seccioén de I.A.E. o el cédigo de aquellas
actividades, a las que continuaré aplicando el régimen de estimacion objetiva hasta el final del periodo impositivo.

613

(2) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por la modalidad simplificada del régimen de estimacion directa y ha iniciado durante el afio
alguna actividad econémica por la que haya renunciado a esta modalidad, marcando la casilla 610, indique el grupo o epigrafe/seccién del I.A.E. o el cdédigo de
aquéllas actividades, a las que continuara aplicando la modalidad simplificada hasta el final del periodo impositivo.

614

] |

Si NO
;Esta obligado a presentar declaracion por el Impuesto Sobre SOCIEdAdES? ........uuiiiiiiiiiiii e 620
Para la realizacién de los pagos fraccionados a cuenta del Impuesto sobre Sociedades, opta por el sistema de calculo
previsto en el articulo 38.3 de 1@ Ley 43/100 0. ... et aan 621
;Tiene condicion de entidad exenta en el Impuesto SObre SOCIEAAAES? ........iiiiii i 622
En su caso, marque la casilla que corresponda:
623 Exencién total (articulo 9.1 Ley 43/1995).
624 Exencién parcial (articulo 9.2 Ley 43/1995). Ejerce la opcion por el Régimen fiscal especial del Titulo Il
de la Ley 49/2002.
625 Exencién parcial (articulo 9.3 Ley 43/1995).
Ejercitada la opcion por el Régimen fiscal especial del Titulo Il de la Ley 49/2002, renuncia a su aplicacion ............cccccceuuee.n. 626
Ejercitada la opcion por el régimen de consolidacion fiscal, renuncia a su apliCacion .........c.oevvueiiiiiiiieii e 627
Modalidad de establecimiento permanente:
630 Régimen general
631 Actividades art. 17.4 Ley 41/1998 del I.R.N.R.
632 Actividades art. 17.5 Ley 41/1998 del I.R.N.R. Si NO
;Ejerce la opcién por el régimen general, en los términos del articulo 17.5.b) de la Ley 41/19987.................... 633
;Esta obligado a presentar declaracion por el I.R.N.R., correspondiente a establecimientos permanentes
0 a entidades en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafol? ...........ccccvvvviiiiiinneinns 634
Para la realizacion de los pagos fraccionados a cuenta del I.R.N.R., correspondiente a establecimientos permanentes
0 a entidades en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafiol,
opta por el sistema de calculo previsto en el articulo 38.3 de la Ley 43/1995. .....ciiiiiiiiiiiiiiiiii e 635

Ejemplar para la Administracion
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

— |
Si NO

;Esta obligado a realizar pagos fraccionados a cuenta del I.R.P.F. derivados del desarrollo de actividades econémicas propias?.. 600
;Esté obligado a realizar pagos fraccionados a cuenta del |.R.P.F. derivados de su condicién de miembro de una entidad en

T e e Lo T o TU oA o] e ST (=T ) €= APPSR 601
En su caso, identifique la entidad 602 N.I.F. 603 Nombre o razén social
Régimen de estimacion en el |.R.P.F.: B
Si Renuncia Revocacion Exclusion
Estimacion objetiva 604 605 (1) 606 607 (1)
Estimacion directa
normal 608
simplificada 609 610 (2) 611 612

(1) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por el régimen de estimacién objetiva y ha iniciado durante el afio alguna actividad econémi-
ca no incluida o por la que se renuncie a dicho régimen, marcando las casillas 607 6 605, indique el grupo o epigrafe/seccioén de I.A.E. o el cédigo de aquellas
actividades, a las que continuaré aplicando el régimen de estimacion objetiva hasta el final del periodo impositivo.

613

(2) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por la modalidad simplificada del régimen de estimacion directa y ha iniciado durante el afio
alguna actividad econémica por la que haya renunciado a esta modalidad, marcando la casilla 610, indique el grupo o epigrafe/seccién del I.A.E. o el cdédigo de
aquéllas actividades, a las que continuara aplicando la modalidad simplificada hasta el final del periodo impositivo.

614

] |

Si NO
;Esta obligado a presentar declaracion por el Impuesto Sobre SOCIEdAdES? ........uuiiiiiiiiiiii e 620
Para la realizacién de los pagos fraccionados a cuenta del Impuesto sobre Sociedades, opta por el sistema de calculo
previsto en el articulo 38.3 de 1@ Ley 43/100 0. ... et aan 621
;Tiene condicion de entidad exenta en el Impuesto SObre SOCIEAAAES? ........iiiiii i 622
En su caso, marque la casilla que corresponda:
623 Exencién total (articulo 9.1 Ley 43/1995).
624 Exencién parcial (articulo 9.2 Ley 43/1995). Ejerce la opcion por el Régimen fiscal especial del Titulo Il
de la Ley 49/2002.
625 Exencién parcial (articulo 9.3 Ley 43/1995).
Ejercitada la opcion por el Régimen fiscal especial del Titulo Il de la Ley 49/2002, renuncia a su aplicacion ............cccccceuuee.n. 626
Ejercitada la opcion por el régimen de consolidacion fiscal, renuncia a su apliCacion .........c.oevvueiiiiiiiieii e 627
Modalidad de establecimiento permanente:
630 Régimen general
631 Actividades art. 17.4 Ley 41/1998 del I.R.N.R.
632 Actividades art. 17.5 Ley 41/1998 del I.R.N.R. Si NO
;Ejerce la opcién por el régimen general, en los términos del articulo 17.5.b) de la Ley 41/19987.................... 633
;Esta obligado a presentar declaracion por el I.R.N.R., correspondiente a establecimientos permanentes
0 a entidades en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafol? ...........ccccvvvviiiiiinneinns 634
Para la realizacion de los pagos fraccionados a cuenta del I.R.N.R., correspondiente a establecimientos permanentes
0 a entidades en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafiol,
opta por el sistema de calculo previsto en el articulo 38.3 de la Ley 43/1995. .....ciiiiiiiiiiiiiiiiii e 635

Ejemplar para el interesado
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036350355379 5
N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social
| I
Si NO
;Satisface rendimientos del trabajo personal sujetos a retencién o debe realizar ingresos a cuenta (modelos 110 6 111)?.......... 700
;Satisface rendimientos de actividades profesionales, agricolas, ganaderas, forestales u otras actividades econémicas, premios
o determinadas imputaciones de renta sujetos a retencién o ingreso a cuenta (modelos 110 6 111)7 .ooovvvrviieiiiiiiiieiiiiieeeeiis 701
;Satisface rendimientos procedentes del arrendamiento o subarrendamiento de inmuebles urbanos sujetos a retencién o ingreso
I 0T=T o) = I T [ Lo T ) PP PPTT 702
;Esta obligado a retener, ingresar a cuenta o a efectuar pagos a cuenta en las transmisiones o reembolsos de acciones o participa-
ciones representativas del capital o patrimonio de las instituciones de inversion colectiva (modelo 117)?.....cccovvviiieiiiiiiiiiiiin. 703
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario derivados de la transmisién, amortizacién, reembolso, canje o conversién de
cualquier clase de activos representativos de la captacién y utilizaciéon de capitales ajenos sujetos a retencioén o ingreso a cuenta
(LT =] o T 2 PRSPPI 704
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario obtenidos por la contraprestacién derivada de cuentas en toda clase de ins-
tituciones financieras, incluyendo las basadas en operaciones sobre activos financieros sujetos a retencion o ingreso a cuenta
[ LoTe =] o T D2 G PP SSPPPPPPI 705
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario procedentes de operaciones de capitalizacién o de contratos de seguro de
vida o invalidez sujetos a retencién o ingreso a cuenta (MOdelo 128)7. ... . . i iiiiiiieee e e e e e e e e e aaaaeaes 706
;Satisface otras rentas o rendimientos del capital mobiliario sujetos a retencién o ingreso a cuenta (modelo 123)?.................... 707
— ]
1
En relacion con los productos objeto de los Impuestos Especiales de Fabricacién ;estéa obligado a inscribir sus Si NO
establecimientos en el registro territorial de la 0ficina SESTOra? .....covuuuiiiiii e 710
;Esta obligado a presentar declaracion-liquidacién por el Impuesto sobre Ventas Minoristas de Determinados Hidrocarburos?..... 711
;Esta obligado a presentar declaracion por el Impuesto sobre las Primas de SEZUIOS?........coiieiiiiiiiiiiiiiiaeie e 712

Ejemplar para la Administracién
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036350355379 5
N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social
| I
Si NO
;Satisface rendimientos del trabajo personal sujetos a retencién o debe realizar ingresos a cuenta (modelos 110 6 111)?.......... 700
;Satisface rendimientos de actividades profesionales, agricolas, ganaderas, forestales u otras actividades econémicas, premios
o determinadas imputaciones de renta sujetos a retencién o ingreso a cuenta (modelos 110 6 111)7 .ooovvvrviieiiiiiiiieiiiiieeeeiis 701
;Satisface rendimientos procedentes del arrendamiento o subarrendamiento de inmuebles urbanos sujetos a retencién o ingreso
I 0T=T o) = I T [ Lo T ) PP PPTT 702
;Esta obligado a retener, ingresar a cuenta o a efectuar pagos a cuenta en las transmisiones o reembolsos de acciones o participa-
ciones representativas del capital o patrimonio de las instituciones de inversion colectiva (modelo 117)?.....cccovvviiieiiiiiiiiiiiin. 703
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario derivados de la transmisién, amortizacién, reembolso, canje o conversién de
cualquier clase de activos representativos de la captacién y utilizaciéon de capitales ajenos sujetos a retencioén o ingreso a cuenta
(LT =] o T 2 PRSPPI 704
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario obtenidos por la contraprestacién derivada de cuentas en toda clase de ins-
tituciones financieras, incluyendo las basadas en operaciones sobre activos financieros sujetos a retencion o ingreso a cuenta
[ LoTe =] o T D2 G PP SSPPPPPPI 705
;Satisface rentas o rendimientos del capital mobiliario procedentes de operaciones de capitalizacién o de contratos de seguro de
vida o invalidez sujetos a retencién o ingreso a cuenta (MOdelo 128)7. ... . . i iiiiiiieee e e e e e e e e e aaaaeaes 706
;Satisface otras rentas o rendimientos del capital mobiliario sujetos a retencién o ingreso a cuenta (modelo 123)?.................... 707
— ]
1
En relacion con los productos objeto de los Impuestos Especiales de Fabricacién ;estéa obligado a inscribir sus Si NO
establecimientos en el registro territorial de la 0ficina SESTOra? .....covuuuiiiiii e 710
;Esta obligado a presentar declaracion-liquidacién por el Impuesto sobre Ventas Minoristas de Determinados Hidrocarburos?..... 711
;Esta obligado a presentar declaracion por el Impuesto sobre las Primas de SEZUIOS?........coiieiiiiiiiiiiiiiiaeie e 712

Ejemplar para el interesado
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o

H oj ap——  S—

razén o denominacion social

]

800 N.LF. 801 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
805 S.G. 806 Nombre de la via plblica

812 Codigo Postal 813 Municipio Céd. Municipio 814 Provincia Céd. Provincia
815 Pais o Territorio 816 Residente 817 Nacionalidad 818 Cuota 0 % de participacion
sf NO %
Renuncia  Revocacién Renuncia  Revocacién Firma
LR.PF.: Estimacion objetiva 819 820 Estimacion directa simplificada 821 822
LVA.: Régimen simplificado 823 824 Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 825 826

0 razon social

807 Nim. 808 Esc.809 Piso 810 Prta. 811 Teléfono

]

830 N.LF. 831 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
835 S.G. 836 Nombre de la via plblica

842 Codigo Postal 843 Municipio
845 Pais o Territorio
Renuncia  Revocacion
L.R.P.F.: Estimacion objetiva 849 850
LVA.: Régimen simplificado 853 854

0 razon social

837 Nim. 838 Esc.839 Piso 840 Prta. 841 Teléfono

Céd. Municipio 844 Provincia Céd. Provincia

846 Residente 847 Nacionalidad 848 Cuota 0 % de participacion

sf NO %
Renuncia  Revocacién Firma
Estimacion directa simplificada 851 852
Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 855 856

]

860 N.LF. 861 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
865 S.G. 866 Nombre de la via plblica

872 Codigo Postal 873 Municipio
875 Pais o Territorio
Renuncia  Revocacion
L.R.PF.: Estimacion objetiva 879 880
LVA.: Régimen simplificado 883 884

0 razon social

867 Nim. 868 Esc.869 Piso 870 Prta. 871 Teléfono

Céd. Municipio 874 Provincia Céd. Provincia

876 Residente 877 Nacionalidad 878 Cuota 0 % de participacion

sf NO %
Renuncia  Revocacién Firma
Estimacion directa simplificada 881 882
Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 885 886
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o

H oj ap——  S—

razén o denominacion social

]

800 N.LF. 801 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
805 S.G. 806 Nombre de la via plblica

812 Codigo Postal 813 Municipio Céd. Municipio 814 Provincia Céd. Provincia
815 Pais o Territorio 816 Residente 817 Nacionalidad 818 Cuota 0 % de participacion
sf NO %
Renuncia  Revocacién Renuncia  Revocacién Firma
LR.PF.: Estimacion objetiva 819 820 Estimacion directa simplificada 821 822
LVA.: Régimen simplificado 823 824 Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 825 826

0 razon social

807 Nim. 808 Esc.809 Piso 810 Prta. 811 Teléfono

]

830 N.LF. 831 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
835 S.G. 836 Nombre de la via plblica

842 Codigo Postal 843 Municipio
845 Pais o Territorio
Renuncia  Revocacion
L.R.P.F.: Estimacion objetiva 849 850
LVA.: Régimen simplificado 853 854

0 razon social

837 Nim. 838 Esc.839 Piso 840 Prta. 841 Teléfono

Céd. Municipio 844 Provincia Céd. Provincia

846 Residente 847 Nacionalidad 848 Cuota 0 % de participacion

sf NO %
Renuncia  Revocacién Firma
Estimacion directa simplificada 851 852
Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 855 856

]

860 N.LF. 861 Apellidos y nombre

Domicilio fiscal
865 S.G. 866 Nombre de la via plblica

872 Codigo Postal 873 Municipio
875 Pais o Territorio
Renuncia  Revocacion
L.R.PF.: Estimacion objetiva 879 880
LVA.: Régimen simplificado 883 884

0 razon social

867 Nim. 868 Esc.869 Piso 870 Prta. 871 Teléfono

Céd. Municipio 874 Provincia Céd. Provincia

876 Residente 877 Nacionalidad 878 Cuota 0 % de participacion

sf NO %
Renuncia  Revocacién Firma
Estimacion directa simplificada 881 882
Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 885 886
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

] |

Gravamen en origen o en destino, en el caso de ventas a distancia (articulo 68 de la Ley del [.V.A.):

— A otros estados miembros (articulo 68, apartado cuatro de la Ley del I.V.A.):
Superado limite

900 Si %1 No 902 Destino 903 Revocacion
l.-Alemania ..

2.-Austria
3.-Bélgica______________________________
4.- Dinamarca_...____________________
5.- Finlandia ..
6.-Francia___________________________

7.- Grecia

8.-lrlanda .

9.- ltalia

10.- Luxemburgo_.... .

11.- Paises Bajos ...

12.- Portugal .

13.- Reino Unido ...

14.- Suecia

— Desde otros estados miembros:

- Bienes sujetos a impuestos especiales
(articulo 68, apartado cinco de la Ley del I.V.A.)

- Otros bienes (articulo 68, apartado tres de la
Ley del I.V.A.)

] |

Sujetos pasivos en Régimen especial de la agricultura, ganaderia y pesca, sujetos pasivos exentos y personas juridicas que no actlien como empre-
sarios o profesionales:
— Opcién por el régimen general del |.V.A.
(articulo 14 de la Ley del I.V.A.) 910 Sujecion 911 No sujecién

— ;Ha superado el umbral de 10.000 euros en sus adquisiciones
intracomunitarias? 912 Si 913 No

Ejemplar para la Administracion
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036350355379 5

N.L.F. Apellidos y nombre o razon o denominacion social

] |

Gravamen en origen o en destino, en el caso de ventas a distancia (articulo 68 de la Ley del [.V.A.):

— A otros estados miembros (articulo 68, apartado cuatro de la Ley del I.V.A.):
Superado limite

900 Si %1 No 902 Destino 903 Revocacion
l.-Alemania ..

2.-Austria
3.-Bélgica______________________________
4.- Dinamarca_...____________________
5.- Finlandia ..
6.-Francia___________________________

7.- Grecia

8.-lrlanda .

9.- ltalia

10.- Luxemburgo_.... .

11.- Paises Bajos ...

12.- Portugal .

13.- Reino Unido ...

14.- Suecia

— Desde otros estados miembros:

- Bienes sujetos a impuestos especiales
(articulo 68, apartado cinco de la Ley del I.V.A.)

- Otros bienes (articulo 68, apartado tres de la
Ley del I.V.A.)

] |

Sujetos pasivos en Régimen especial de la agricultura, ganaderia y pesca, sujetos pasivos exentos y personas juridicas que no actlien como empre-
sarios o profesionales:
— Opcién por el régimen general del |.V.A.
(articulo 14 de la Ley del I.V.A.) 910 Sujecion 911 No sujecién

— ;Ha superado el umbral de 10.000 euros en sus adquisiciones
intracomunitarias? 912 Si 913 No

Ejemplar para el interesado

Ver.1.4/2004



I Agencia Tributaria
= 2 Modelo
! Teléfono: 901 33 55 33
- www.agenciatributaria.es 7
MINISTERIO : g )
DEECONOMIA
YHACIENDA
| |
Espacio reservado para la etiqueta identificativa. —— — — — —RATARAAASAPA 1

o ' R
[ _

‘102 Apelidosy nombre ‘

il A)Alta |

1M Alta en el censo de empresarios, profesionales y retenedores
1 |
122 Modificacién domicilio fiscal. (pagina 1)
124 Modificacién domicilio a efectos de notificaciones. (pagina 1)
125 Modificacidn otros datos identificativos. (pagina 1)
127 Modificacion datos relativos a actividades econémicas y locales. (pagina 3)
131 Modificacién datos relativos al Impuesto sobre el Valor Afadido. (pagina 2)
132 Modificacion datos relativos al Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas. (pagina 2)
136 Modificacién datos relativos a retenciones e ingresos a cuenta. (pagina 3)
B C)Baja |
150 Baja en el censo de empresarios, profesionales 151 Causa\
y retenedores.
152 Fecha efectiva de la baja
/ 1/

Identificacion
A4 N.1.F. A5 Apellido 1 A6 Apellido 2 A7 Nombre A8 Nombre comercial

Domicilio fiscal en Espaha

A11Tipo de via A12Nombre de la via publica A13Tipo Num. A14NUm. casa A15Calif. nu A16Bloque A17Portal A18Escal. A19Planta A20Puerta
A21 Complemento domicilio (ej: Urbanizacion.., Poligono Industrial.., C. Comercial..,)  A22 Localidad / Poblacion (si es distinta de Municipio) A29 e-mail
A23 C. Postal A24 Nombre del Municipio A25 Provincia A26 Tfno. Fijo A27 Tfno. Mévil A28 Nim. de FAX

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 6 el 2 segin estime oportuno)

1) A41Tipo de via A42 Nombre de la via publica A43Tipo Num. A44Num. casa A45Calif. nu A46Bloque A47Portal A48Escal. A49Planta A50Puerta
A51 Complemento domicilio (ej: Urbanizacién.., Poligono Industrial.., C. Comercial..,)  A52 Localidad / Poblacion (si es distinta de Municipio) A70 e-mail

A53 C. Postal A54 Nombre del Municipio A55 Provincia A56 Tfno. Fijo A57 Tfno. Mévil A58 Nim. de FAX
A59 Destinatario (si es distinto del declarante) A60 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)
2) A61 APARTADO DE CORREOS NUMERO: A62 Poblacion / Ciudad

A63 C. Postal A64 Provincia A65 Tfno. Fijo A66 Tfno. Movil A67 Nim. de FAX
A68 Destinatario (si es distinto del declarante) A69 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)

Ver. 2.0/2007 Ejemplar para la Administracion
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A21 Complemento domicilio (ej: Urbanizacion.., Poligono Industrial.., C. Comercial..,)  A22 Localidad / Poblacion (si es distinta de Municipio) A29 e-mail
A23 C. Postal A24 Nombre del Municipio A25 Provincia A26 Tfno. Fijo A27 Tfno. Mévil A28 Nim. de FAX

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 6 el 2 segin estime oportuno)
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A59 Destinatario (si es distinto del declarante) A60 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)
2) A61 APARTADO DE CORREOS NUMERO: A62 Poblacion / Ciudad

A63 C. Postal A64 Provincia A65 Tfno. Fijo A66 Tfno. Movil A67 Nim. de FAX
A68 Destinatario (si es distinto del declarante) A69 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)

Ver. 2.0/2007 Ejemplar para el contribuyente



Modelo N.LE. Apellidos y nombre

037 T 0370630823202

|
Alta Baja Fecha
Obligacion de realizar pagos fraccionados a cuenta del I.R.P.F. derivados del desarrollo de actividades econémicas propias 600 602
Obligacion de realizar pagos fraccionados a cuenta del I.R.P.F. derivados de su condicién de miembro de una entidad en 601 603
régimen de atribucion de rentas [N B AR
Método de estimacion en el I.R.P.F.: Inclusion Renuncia  Revocacion Exclusion Baja Fecha
- Estimacion objetiva ........ccccoeoeiiiiiiiiic 604 605 (1) 606 607 (1) 615 616

- Estimacion directa: normal ......cccoevvvveeeeeeen. 608 617

618
simplificada ................. 609 610 (2 e 612 619 650
(1)  Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por el método de estimacion objetiva y ha iniciado durante el afio alguna actividad econémica
no incluida o por la que se renuncie a dicho método, marcando las casillas [605] 6 [607], indique el grupo o epigrafe/seccion de I.A.E. o el cddigo de aquéllas
actividades, a las que continuara aplicando el método de estimacion objetiva hasta el final del periodo impositivo.

613

(2) Sideterminaba el rendimiento neto de sus actividades econdmicas por la modalidad simplificada del método de estimacion directa y ha iniciado durante el afio
alguna actividad econémica por la que haya renunciado a esta modalidad, marcando la casilla [610], indique el grupo o epigrafe/seccion de .A.E. o el codigo de
aquéllas actividades, a las que continuara aplicando la modalidad simplificada hasta el final del periodo impositivo.

614

1 |

si NO
501 ¢ Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a presentar autoliquidacién periddica (art. 20 y 26 Ley IVA)?
1 |
Fecha
502 Comunicacion de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios previa o simultdnea a adquisicion de bienes 503
0 servicios.
504 Comunicacion de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios posterior a adquisicion de bienes o servicios. g5
506 Comunicacion de inicio de nueva actividad que constituya sector diferenciado con comienzo de entregas de bienes o prestaciones
de servicios posterior a adquisicién de bienes o servicios destinados al desarrollo de la misma. 507
508 Comunicacion de comienzo habitual de entregas de bienes o prestaciones de servicios (habiendo marcado la casilla [504] o la 509
casilla [506] en una declaracién censal presentada anteriormente). I N R
_| ]
: G igrafe/
Identifique la actividad o actividades incluidas en cada régimen: rupolg R
seccion |.A.E. Fecha
Alta Baja o codigo de actividad
510 General 511 512
514 Régimen especial recargo de equiValenCia .............coceoiiiiiiiiiiii i 515 516
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 INCIUIO et e et n e s e ettt nen 535 536
538 EXCIUIAO oo 539 540
542 [T 010 Lo - SRS 543 544
546 REVOCACTON ..ttt ettt n e e e enenen 547 548
570 Bl ettt r et n et ee et ne e 571 572
Régimen especial simplificado
550 {11 [0 T Lo TSP U PPN 551 552
554 EXCIUIAO ettt b ettt e et b e et e ae e enes 555 556
558 Renuncia . 560
g_‘_l_l_l_l_l;
562 Revocacion 564
g_‘_l_l_l_l_l;
566 BaJa ettt b et st a et e e ee e 567 5684‘_|_‘_|_‘_‘_‘;
| |
586 Propone porcentaje provisional de deduccion, a efectos del articulo 111.dos de la L.I.V.A.: % Opcion
prorrata
. . . especial
Sectores diferenciados rorrata especial: ;
vl 8 si  No
No tiene sectores diferenciados 587
Si tiene sectores diferenciados: Cdédigo C.N.AE. Cdédigo C.N.AE. Cédigo C.N.AE.
Sector |, actividades comprendidas: 588 589 590 591
Sector I, actividades comprendidas: 592 593 594 595
Sector lll, actividades comprendidas: 596 597 598 599

Ver. 2.0/2007 Ejemplar para la Administracion



Modelo N.LE. Apellidos y nombre

037 T 0370630823202

|
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no incluida o por la que se renuncie a dicho método, marcando las casillas [605] 6 [607], indique el grupo o epigrafe/seccion de I.A.E. o el cddigo de aquéllas
actividades, a las que continuara aplicando el método de estimacion objetiva hasta el final del periodo impositivo.

613

(2) Sideterminaba el rendimiento neto de sus actividades econdmicas por la modalidad simplificada del método de estimacion directa y ha iniciado durante el afio
alguna actividad econémica por la que haya renunciado a esta modalidad, marcando la casilla [610], indique el grupo o epigrafe/seccion de .A.E. o el codigo de
aquéllas actividades, a las que continuara aplicando la modalidad simplificada hasta el final del periodo impositivo.

614

1 |

si NO
501 ¢ Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a presentar autoliquidacién periddica (art. 20 y 26 Ley IVA)?
1 |
Fecha
502 Comunicacion de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios previa o simultdnea a adquisicion de bienes 503
0 servicios.
504 Comunicacion de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios posterior a adquisicion de bienes o servicios. g5
506 Comunicacion de inicio de nueva actividad que constituya sector diferenciado con comienzo de entregas de bienes o prestaciones
de servicios posterior a adquisicién de bienes o servicios destinados al desarrollo de la misma. 507
508 Comunicacion de comienzo habitual de entregas de bienes o prestaciones de servicios (habiendo marcado la casilla [504] o la 509
casilla [506] en una declaracién censal presentada anteriormente). I N R
_| ]
: G igrafe/
Identifique la actividad o actividades incluidas en cada régimen: rupolg R
seccion |.A.E. Fecha
Alta Baja o codigo de actividad
510 General 511 512
514 Régimen especial recargo de equiValenCia .............coceoiiiiiiiiiiii i 515 516
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 INCIUIO et e et n e s e ettt nen 535 536
538 EXCIUIAO oo 539 540
542 [T 010 Lo - SRS 543 544
546 REVOCACTON ..ttt ettt n e e e enenen 547 548
570 Bl ettt r et n et ee et ne e 571 572
Régimen especial simplificado
550 {11 [0 T Lo TSP U PPN 551 552
554 EXCIUIAO ettt b ettt e et b e et e ae e enes 555 556
558 Renuncia . 560
g_‘_l_l_l_l_l;
562 Revocacion 564
g_‘_l_l_l_l_l;
566 BaJa ettt b et st a et e e ee e 567 5684‘_|_‘_|_‘_‘_‘;
| |
586 Propone porcentaje provisional de deduccion, a efectos del articulo 111.dos de la L.I.V.A.: % Opcion
prorrata
. . . especial
Sectores diferenciados rorrata especial: ;
vl 8 si  No
No tiene sectores diferenciados 587
Si tiene sectores diferenciados: Cdédigo C.N.AE. Cdédigo C.N.AE. Cédigo C.N.AE.
Sector |, actividades comprendidas: 588 589 590 591
Sector I, actividades comprendidas: 592 593 594 595
Sector lll, actividades comprendidas: 596 597 598 599
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Ver. 2.0/2007

Modelo NIE

Apellidos y nombre

037 " os70e30823202 |

Alta Baja Fecha
Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos del trabajo personal (modelo 110) .................... 700 720
Obligacion de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos de actividades profesionales, agricolas, ganade-

ras, forestales u otras actividades econémicas, premios, determinadas imputaciones de renta o determinadas ganancias 701 721
Patrimoniales (MOAEIO T10) ... ..ottt sttt b et e e s e e b e e e e e b e e e e s b e e e e s et e se e et sb e e see s

Obligacion de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos procedentes del arrendamiento o subarrendamiento 702 722
de inmuebles urbanos (modelo 115)

Ml A)Actividad |

400 Descripcion de la actividad 402 Grupo o epigrafe/seccion I.A.E. 403 Tipo de actividad 404 Codigo de actividad

. |

La actividad se desarrolla fuera de un local determinado

Causa de presentacion 405 Alta 406 Fecha 407 N.° referencia
408 Baja 409 Fecha 410 N.° referencia
Indique el municipio en el que desarrolla, fundamentalmente, su actividad econémica:
411 Municipio Cdd. Municipal Provincia Cod.Provincia

La actividad se desarrolla en local determinado (locales directamente afectos a la actividad)
412 Referencia catastral

e LOCAL Numero .../...
413 S.G. 414 Nombre de la via publica 415 Nom. 416 Piso 417 Prta. 418 Cédigo Postal
419 Municipio Céd. Municipal 420 Provincia Cod.Provincia 421 Comunidad Auténoma

422 Superficie (m2) 423 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 424 Alta 425 Fecha 426 N.° referencia
427 Baja 428 Fecha 429 N.° referencia alta
430 Variacion 431 Fecha 432 N° referencia alta

Locales indirectamente afectos a la actividad (almacenes, depésitos, centros direccion, ...)
433 Referencia catastral

e LOCAL Numero .../...
434 S.G. 435 Nombre de la via publica 436 Nom. 437 Piso 438 Prta. 439 Cédigo Postal
440 Municipio Céd. Municipal 441 Provincia Cod.Provincia 442 Comunidad Auténoma
443 Superficie (m?) 444 Grado de afec. 445 Uso o destino 446 Siglas
%

Causa de presentacion 447 Alta 448 Fecha 449 N.° referencia

450 Baja 451 Fecha 452 N.° referencia alta

453 Variacion 454 Fecha 455 N° referencia alta

1 i

Lugar
= Firma
Fecha
Firma en calidad de
Firmado D./D?.:

Ejemplar para la Administracion



Ver. 2.0/2007

Modelo NIE

Apellidos y nombre

037 | 0370630823202 |
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. |

La actividad se desarrolla fuera de un local determinado

Causa de presentacion 405 Alta 406 Fecha 407 N.° referencia
408 Baja 409 Fecha 410 N.° referencia
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412 Referencia catastral

e LOCAL Numero .../...
413 S.G. 414 Nombre de la via publica 415 Nom. 416 Piso 417 Prta. 418 Cédigo Postal
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422 Superficie (m2) 423 Grado de afec.

%
Causa de presentacion 424 Alta 425 Fecha 426 N.° referencia
427 Baja 428 Fecha 429 N.° referencia alta
430 Variacion 431 Fecha 432 N° referencia alta

Locales indirectamente afectos a la actividad (almacenes, depésitos, centros direccion, ...)
433 Referencia catastral

e LOCAL Numero .../...
434 S.G. 435 Nombre de la via publica 436 Nom. 437 Piso 438 Prta. 439 Cédigo Postal
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Causa de presentacion 447 Alta 448 Fecha 449 N.° referencia

450 Baja 451 Fecha 452 N.° referencia alta

453 Variacion 454 Fecha 455 N° referencia alta

1 i

Lugar
= Firma
Fecha
Firma en calidad de
Firmado D./D?.:

Ejemplar para el contribuyente



1. DATOS DEL SOLICITANTE

MINISTERIO
DE EMPLEO
Y SEGURIDAD SOCIAL

SEGUNDO APELLIDO

TESORERIA GENERAL

W  DE LA SEGURIDAD SOCIAL

[ I N
L . ]

— SOLICITUD DE: ALTA/ BAJA / VARIACION DE DATOS EN EL REGIMEN ESPECIAL DE AUTONOMOS

NOMBRE 1.2 NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL

1.1 PRIMER APELLIDO

FECHA DE NACIMIENTO

1.3 GRADO DE
OiRSRADOCE 1.4 TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

‘ D.N.L: |:| TARJETA DE EXTRANJERO: |:| PASAPORTE: |:| ‘ ‘

1.5 N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

ADVERTENCIA:
En las Comunidades Auténomas con lengua cooficial, existe a su disposicion este impreso redactado en lengua vernacula.

TA.0521 (Hoja 1/3)
(12-04-2013)

Q TIPODEVIA NOMBRE DE LA VIA PUBLICA BLOQUE NUM. BIS ESCAL. PISO PUERTA COD.POSTAL

5 | | | |

8 MUNICIPIOJENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA

e | |
(2]

nQ

O 2| CORREO ELECTRONICO ‘ ‘

83

0 é ACEPTO ENVIO COMUNICACIONES INFORMATIVAS DE LA SEGURIDAD SOCIAL S| D NOD TELEFONO MOVIL ‘ ‘

N

i
. DATOS RELATIVOS A LA SOLICITUD (Marque con “X” la opcion correcta)

WD BAJA V’D VARIACION DE DATOS F‘D

2.1 CAUSA DE LA BAJA/ VARIACION DE DATOS

FECHA DE INICIO/CESE/VARIACION DE DATOS r“%’D Meso | aioref | ‘

2.2 D.N.I/N.S.S/C.I.F. 0 C.C.C. DEL SUCESOR/A DE LAACTIVIDAD

A esta solicitud se acompafan los siguientes documentos:

[

| [

[

| [

3. DATOS RELATIVOS A LAACTIVIDAD PROFESIONAL
3.1 ACTIVIDAD ECONOMICA - COLEGIO PROFESIONAL

3.21AE.

CNAE 2009

3.3 NOMBRE COMERCIAL

© TPODEVA NOMBRE DE LA VIA PUBLICA BLOQUE NUM. BIS ESCAL. PISO PUERTA COD.POSTAL
o ] , | - N
8 MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA TELEFONO
5| | | |
(52}
3.5 MARQUE CON “X” S| ESTA INCLUIDO EN ALGUNO DE LOS SIGUIENTES SUPUESTOS
FAMILIAR COLABORADOR DEL AUTONOMO INTEGRADO
D TITULAR DE LA EXPLOTACION D RELICIOSO/A D EN UN COLEGIO PROFESIONAL D URAEPRIRAERARD
MIEMBRO DEL ORGANO DE FAMILIAR DE SOCIO
ADMINISTRACION DE SOCIEDAD D DE SOCIEDAD D TRABAJADOR DE TEMPORADA _
D MERCANTIL CAPITALISTA MERCANTIL CAPITALISTA VENTAAMBULANTE (FECHA PREVISTA CESE DE ACTIVIDAD): @
MUJER REINCORPORADA AL
NOTARIO D TRABAJO, DESPUES D TRABAJADOR AUTONOMO
D o ATERNIDAD ECONOMICAMENTE DEPENDIENTE

3.6 MARQUE CON “X” EL TIPO DE SOCIEDAD A QUE PERTENECE EL SOCIO/A

‘ D COOPERATIVA DE TRABAJO ASOCIADO P A Ul COMUNIDAD DEBIENES

D SOCIEDAD MERCANTIL CAPITALISTA D NUEVA EMPRESA ‘

3.7 ACTIVIDAD ECONOMICA DE LA SOCIEDAD

3.8 LAEE.

CNAE 2009

4. OPCION RESPECTO DE LA BASE DE COTIZACION, DE LAS CONTINGENCIAS PROFESIONALES Y DE LAMUTUADEA.T.Y E.P.
IMPORTANTE: CUMPLIMENTAR EN EL REVERSO

5. DATOS RELATIVOS AL REPRESENTANTE
NOMBRE Y APELLIDOS O RAZON SOCIAL

N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL

6. AEFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE (Marque con una “X” la opcién correcta)

DOMICILIO DEL SOLICITANTE (APARTADO 1.6) @ D

DOMICILIO DE LAACTIVIDAD PROFESIONAL (APARTADO 3.4) ,—. D

7. DATOS PARA LA DOMICILIACION DEL PAGO DE CUOTAS
CODIGO CUENTA CLIENTE

OTRO DOMICILIO D
(ANOTAR EN EL REVERSO)

DOCUMENTO IDENTIFICATIVO DEL TITULAR DE LA CUENTA DE ADEUDO

ENTIDAD SUCURSAL

NUMERO CUENTA

D.C.
HEEEEEEEEEN

TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

. . TARJETA .
‘D.N.I.. DC.I.F.. D EXTRANJERO:D PASPRT“DH

FIRMA DEL TRABAJADOR/A

FIRMA Y SELLO DEL REPRESENTANTE

DILIGENCIA DE NOTIFICACION DE LA
SUBSANACION Y MEJORA DE LA SOLICITUD

Fecha:
D.N.L.:

FIRMA:

DILIGENCIA DE NOTIFICACION DE LA
RESOLUCION

BOLETINES DE COTIZACION RECIBIDOS: ‘
DE A

Fecha:
D.N.L.:

FIRMA:

SUBSANACION Y/O MEJORA REQUERIDA

ORGANO AL QUE SE DIRIGE LA SOLICITUD: DIRECCION PROVINCIAL O ADMINISTRACION DE LAT.G. S. S. :




ADVERTENCIA:
En las Comunidades Auténomas con lengua cooficial, existe a su disposicion este impreso redactado en lengua vernacula.

TA.0521/1 (Hoja 2/2)
(23-10-2012)

MINISTERIO r—
DE EMPLEO Bl  TESORERIA GENERAL
Y SEGURIDAD SOCIAL W  DE LA SEGURIDAD SOCIAL

[ I N
L . ]

DATOS DEL SOLICITANTE
NOMBRE Y APELLIDOS NUMERO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO ~ NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL (N.S.S.)

4.1. OPCION RESPECTO DE LA BASE DE COTIZACION

BASE MINIMA F’D BASE MAXIMA F'D OTRA BASE r“

D SOLICITAel INCREMENTO automatico de la Base de Cotizacion en el mismo porcentaje en que se incremente la Base Maxima de Cotizacion del Régimen Especial.

4.2. MUTUA DE COBERTURA DE INCAPACIDAD TEMPORAL DERIVADA DE CONTINGENCIAS COMUNES

MUTUA N° |:| DIEAEL Y EL2

4.3. OPCION RESPECTO DE LA COBERTURA DE LAS CONTINGENCIAS PROFESIONALES [ACCIDENTES DE TRABAJO Y ENFERMEDADES PROFESIONALES]

SOLICITA (Marque con una “X” lo que proceda):
D ACOGERSE a la cobertura de las contingencias profesionales

D RENUNCIAR a la cobertura de las contingencias profesionales

4.4. OPCION RESPECTO DE LA INCAPACIDAD TEMPORAL EN SITUACION DE PLURIACTIVIDAD

SOLICITA (Marque con una “X” lo que proceda):
D ACOGERSE a la cobertura de la Incapacidad Temporal

D NO ACOGERSE a la cobertura de la Incapacidad Temporal

6. AEFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE UN DOMICILIO DISTINTO DEL DE RESIDENCIA O DEL DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

TPODEVIA NOMBRE DE LA ViA PUBLICA ‘BLOQUE‘ ‘ NUM. ‘ BIS ESCAL.‘PISOHPUERTA‘ ‘COD. POSTAL ‘
L]
% ‘MUNICI‘PI‘O / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA ‘ TELEFONO ‘
=
I}

© APARTADO DE CORREOS

FIRMA DEL TRABAJADOR/A




TA.0521/1 (Resguardo)
(05-07-2010)

.0521/1 (Subsanacion)
(05-07-2010)

[ |
MINISTERIO -
DE EMPLEO
Y SEGURIDAD SOCIAL L

TESORERIA GENERAL

RESGUARDO DE SOLICITUD SIMPLIFICADA DE
, ALTA, BAJA O VARIACION DE DATOS
EN EL REGIMEN ESPECIAL DE AUTONOMOS (TA.0521/1)

Con la fecha que se indica en este documento ha tenido
entrada, en el registro de esta Direccion Provincial o
Administracién de la Seguridad Social, la solicitud cuyos
datos figuran a continuacion:

DATOS DEL TRABAJADOR/A

APELLIDOS Y NOMBRE

N° DE SEGURIDAD SOCIAL N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

FECHA DE ALTA/BAJA/NVARIACION DE DATOS

VARIACION ’ =
‘ ara [ Jewn[ | peess | | ‘ [ D | wes] | Ao ﬂ

DATO DEL QUE SE SOLICITA LA VARIACION

[ -

f
L

DE EMPLEO TESORERIA GENERAL

[ |

MINISTERIO r
| ]
Y SEGURIDAD SOCIAL L

SUBSANACION Y/O MEJORA DE LA SOLICITUD SIMPLIFICADA DE
_ALTA, BAJA O VARIACION DE DATOS
EN EL REGIMEN ESPECIAL DE AUTONOMOS (TA.0521/1)

La solicitud de alta, baja o variacion de datos del trabajador/a por
cuenta propia, cuyos datos figuran a continuacion, no redne los
requisitos establecidos por el articulo 70 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun, y/o los establecidos en el
Reglamento General aprobado por Real Decreto 84/1996, de 26 de
enero, por lo que no se puede dictar resolucién expresa en el mismo
acto de la presentacion de la solicitud.

DATOS DEL TRABAJADOR/A

APELLIDOS Y NOMBRE ‘

— FECHA DE ALTA/BAJA/VARIACION DE DATOS
VARIACION ’ =
‘ ara [ Jemn| | peesy | | ‘ EE | Aol l

DATO DEL QUE SE SOLICITA LA VARIACION

N° DE SEGURIDAD SOCIAL N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO ‘

De conformidad con lo establecido en el art. 71 de la Ley 30/1992, en
un plazo de DIEZ DIAS, el solicitante debera subsanar la falta
que se indica y/o acompafiar los documentos que se
relacionan.

Si no se subsanara la falta 0 no se entregasen los documentos
solicitados, se le tendra por desistido de su peticion, dictandose la
correspondiente resolucion, notificandose a la Inspeccion de Trabajo
y Seguridad Social a los efectos pertinentes.

[ ]
L ]

DE LA SEGURIDAD SOCIAL

DE LA SEGURIDAD SOCIAL

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo maximo para dictar y notificar la
resolucion sobre la presente solicitud sera de cuarenta y cinco dias
contados a partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccion Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad Social o
Administracion de la Seguridad Social competente para su
tramitacion. El plazo indicado podra ser suspendido cuando deba
requerirse la subsanacion de deficiencias y la aportacion de
documentos y otros elementos de juicio necesarios, asi como en el
resto de los supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun. Transcurrido el citado plazo
sin que recaiga resolucion expresa, la solicitud podra entenderse
estimada, lo que se comunica a efectos de lo establecido en el articulo
42.4delaley30/1992.

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo maximo para dictar y notificar la
resolucion sobre la presente solicitud sera de cuarenta y cinco dias
contados a partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccioén Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad Social o
Administraciéon de la Seguridad Social competente para su
tramitacion. El plazo indicado podra ser suspendido cuando deba
requerirse la subsanacion de deficiencias y la aportacion de
documentos y otros elementos de juicio necesarios, asi como en el
resto de los supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun. Transcurrido el citado plazo
sin que recaiga resolucion expresa, la solicitud podra entenderse
estimada, lo que se comunica a efectos de lo establecido en el articulo
42.4delaley30/1992.



PROTECCION DE DATOS.- A los efectos previstos en el articulo 5 de la Ley Organica 15/1999, de 13 de diciembre (B.O.E. del 14-12-99), de
Proteccién de Datos de Caracter Personal, se le informa que los datos consignados en el presente modelo seran incorporados al Fichero General de
Afiliacion, regulado por la Orden de 27-07-1994. Respecto de los citados datos podra ejercitar los derechos de acceso, rectificacién y cancelacion,
enlos términos previstos en laindicada Ley Organica 15/1999.

- El documento debera cumplimentarse a maquina o con letras mayusculas, evitando las enmiendas y tachaduras.
- Los espacios en gris deben cumplimentarse por la Administracion de la Seguridad Social.
- Este modelo se utiliza para la inscripcion del empresario en la Seguridad Social y la apertura de su primera o principal cuenta de cotizacion.

1.1 Régimen Sector de Seguridad Social.- Se indicara el que corresponda de entre los siguientes: General, Carbén o Mar. Si se trata de alguno
de los sectores de Artistas, Toreros, Representantes de Comercio, Trabajadores Ferroviarios y Jugadores de Futbol, se consignara éste. En
el Régimen Especial del Mar se indicaré el Grupo de Cotizacion en el que se encuentra comprendida la cuenta de cotizacion que se reconoce
al empresario: | (Trabajadores por cuenta ajena del Grupo 1° y Armadores asimilados a trabajadores por cuenta ajena del Grupo 1°); Il A
(Trabajadores por cuenta ajena del Grupo 2°Ay Armadores asimilados a trabajadores por cuenta ajena del Grupo 2°); Il B (Trabajadores por
cuenta ajena del Grupo 2°B y Armadores asimilados a trabajadores por cuenta ajena del Grupo 2°B); y lll (Trabajadores por cuenta ajena del
Grupo 3°).

1.2 Sistema Especial.- Cuando la actividad desarrollada esté comprendida en un Sistema Especial del Régimen General de la Seguridad Social,
como “sistema especial de empleados de hogar”, “agrario”, “resina”, “conservas vegetales”, “frutas y hortalizas”, etc., se indicara la que
corresponda. En caso de duda, se dejara en blanco este recuadro y se indicara esta circunstancia a la dependencia de la Tesoreria General
de la Seguridad Social en la que se presente el documento, para que sea informado por la misma.

Fechade Inscripcion.- Se indicara dia, mesy afio en que se solicita figure inscrita laempresa.

DATOS DE LAEMPRESA:
2.1 Apellidos y Nombre o Razén Social.- Se indicaran el nombre y apellidos o razén social del solicitante de la inscripcion.

2.2 Nombre comercial o Anagrama.- Se hara constar, si existe tal denominacion para la empresa, indicando, en su caso el nombre comercial
que corresponda ala actividad para la que se solicita la apertura de la Cuenta de Cotizacién. En el Sistema Especial Agrario se consignara en
este campo ladenominacion de la explotacion agraria.

2.3 Tipo de documento identificativo.- (Marque con una “X” lo que proceda), Documento Nacional de Identidad (DNI), Tarjeta de Extranjero,
Pasaporte, Nimero de Identificacion Fiscal (CIF), etc.

2.4 Numero de Documento Identificativo.- Se reflejara el Namero de Documento Identificativo; si se trata de Tarjeta de Extranjero, se
consignara el Nimero de Identificacion de Extranjero (NIE).

2.5Numero de Seguridad Social.- Se anotara el Nimero de Seguridad Social o Numero de Afiliacién del empresario, caso, de ser éste persona
fisica.

3.1 Fecha.- Se indicara dia, mes y afio en que se constituyd el empresario colectivo.

3.2 a 3.10 Datos de Registro.- Se anotara el tipo de Registro de entre los siguientes: Mercantil, Propiedad, Cooperativas, Asociaciones,
Partidos Politicos, Entidades Religiosas, Mutualidades, Mutua de Accidentes de Trabajo de la Seguridad Saocial. De tratarse de otro
distinto se indicara su nombre. Se consignara el nUmero de Registro si existen varios en la provincia, asi como la provincia y los datos
registrales, con especificaciones de Ao |, segiin se trate de anotacion o inscripcion.

4.1 Tipo de Via Publica.- Se consignara la denominacion que corresponda a la misma (por ejemplo, Calle, Plaza, Camino, Pasaje, etc.).
Nombre de la Via Publica.- Se reflejara su nombre completo, sin abreviaturas y omitiendo los articulos y preposiciones de enlace que no
sean significativas.

Municipio/Entidad de ambito inferior al Municipio, Provincia.- En el primer recuadro se consignara la denominacion del Municipio y, de
ser otra entidad inferior al mismo, se indicara si se trata de concejos, pedanias, aldeas, barrios, parroquias, caserios, anteiglesias, etc.,
cuando sea necesario para su correcta localizacion. Las denominaciones se escribiran completas, sin abreviaturas y omitiendo los articulos y
preposiciones de enlace no significativas.

Teléfono Fijo, Movil y Correo Electrénico.- Se anotaran los datos completos. Estos datos seran utilizados por la Seguridad Social para el
envio de comunicaciones informativas al empresario.



5.1 Actividad Econémica.- Se hara constar la actividad econémica desarrollada, utilizando, en su caso, la misma expresion que figure en el
Impuesto de Actividades Econdmicas.

5.2 |.A.E.-Impuesto de Actividades Econémicas.- Se consignara la clave del citado impuesto. En el sistema especial de empleados de hogar
no sera necesario cumplimentar este campo.

5.4 Convenio Colectivo.- Se consignara el codigo y la descripcion del convenio colectivo aplicable a la empresa. En el sistema especial de
empleados de hogar no sera necesario cumplimentar este campo.

5.5y 5.7 Unicamente se cumplimentaran estos puntos cuando se trate de una empresa que cumple alguna de las caracteristicas mencionadas.

5.6 Trabajadores Cuenta Ajena o Asimilados con exclusiones de cotizacién.- Unicamente se anotaran datos en este campo cuando la
solicitud de inscripcion se solicite para dar de alta trabajadores con un tipo de relacion laboral para los que la normativa aplicable prevea algun
tipo de exclusién en la cotizacién, por ejemplo, paraincluir a trabajadores con contrato de aprendizaje, trabajadores trasladados al extranjero,
socios de trabajadores de cooperativas, ministros y religiosos de distintos cultos, consejeros y administradores de sociedades mercantiles,
armadores asimilados a trabajadores por cuenta ajena en el Régimen de Trabajadores del Mar y cualquier otro colectivo para los que la
norma prevea algun tipo de exclusion.

5.8 Domicilio.- Se indicara el domicilio en donde se realiza la actividad, segun indicaciones dadas en el apartado 4. Si por las caracteristicas de la
misma no existiese domicilio de desarrollo de la actividad, dejara este apartado en blanco.

6 Se marcara con una “X” la opcion elegida.

7.1 Entidad de Accidentes de Trabajo.- Se indicara la denominacion de la Entidad con la que se ha concertado la cobertura de las contingencias
de accidentes de trabajo y enfermedades profesionales.

7.2 Entidad con la que cubre la Incapacidad Temporal por Contingencias Comunes.- Se marcara con una “X” si se opta por cubrir la
prestacion econémica de incapacidad temporal derivada de contingencias comunes bien a través de la Entidad Gestora de la Seguridad
Social, bien a través de una Mutua de AT y EP. Si se opta por una Mutua, ésta debera ser la misma que la que protege los riesgos
profesionales.

8.1 Nombre y Apellidos.- Se indicaran el nombre y apellidos completos del representante.

8.2 Tipo de Documento Identificativo.- (Marque con una “X”), Documento Nacional de Identidad (DNI), Tarjeta de Extranjero, Pasaporte, otro
documento...

8.3 Numero de Documento Identificativo.- Se reflejard el Nimero del documento Identificativo; si se trata de Tarjeta de Extranjero, se
consignara el Numero de Identificacién de Extranjero (NIE).

8.4 Numero de Seguridad Social.- Se anotara el Numero de Seguridad Social o NiUmero de Afiliacion del representante.

Campo a cumplimentar inicamente para solicitudes en el sistema especial de empleados de hogar. Campo obligatorio

Mediante la domiciliacion del pago de cuotas la Tesoreria General de la Seguridad Social efectuara una orden de adeudo a su Banco o Caja para
el pago de sus cotizaciones en periodo voluntario.

Esta domiciliacion soélo es valida para el pago de las cotizaciones en periodo voluntario y regularizaciones por variacion de los tipos o bases
reglamentarios, nunca para el pago de atrasos.

Su Banco o Caja le adeudara el importe en la cuenta por Vd. indicada, siendo el ultimo dia del mes la fecha en la cual precisa tener la provision
necesaria de fondos.

La Tesoreria General de la Seguridad Social le informara del primer mes que le sera adeudado en cuenta, estando Vd. obligado al pago de las
cuotas mensuales anteriores a tal mes mediante el boletin de cotizacion correspondiente que le sera suministrado por la Tesoreria General de la
Seguridad Social.

~Documento identificativo del titular de la empresa, empresario individual 6 titular del hogar familiar.

~Documento de constitucién del empresario colectivo, debidamente inscrito en el Registro que, en cada caso, corresponda. En el
supuesto de Comunidades de Bienes o Sociedad Civil irregular, el contrato suscrito por los comuneros o socios, en el que conste el nombre y
apellidos, domicilio y documento identificativo de cada uno de ellos.

~Documento emitido por el Ministerio de Economia y Hacienda asignando el Numero de Identificacion Fiscal en el que conste la Actividad
Econdmica de la Empresa (no se requiere este documento para el Régimen Especial de Empleados de Hogar).

~Documento Identificativo de la persona que formula la solicitud de Inscripcién.

~Documento que otorga la representacién o autorizacion a la persona que formula la solicitud de inscripcion.

=Cuando se trate de asociaciones o comunidades o cualquier otra férmula de constitucion se acompafnara el documento que
justifique la misma.

~En el supuesto de solicitud de Inscripcién en el Régimen Especial del Mar la documentacién que justifique, en su caso, la
realizaciéon de la actividad.

De acuerdo con lo dispuesto en la Orden ESS/485/2013, de 26 de marzo, las empresas de nueva creacion quedan sometidas
obligatoriamente a la notificacion telematica através de la Sede Electrénica de la Seguridad Social https://sede.seg-social.gob.es.



MINISTERIO
DE EMPLEO
Y SEGURIDAD SOCIAL
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— SOLICITUD DE INSCRIPCION EN EL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL

1. DATOS DE ENCUADRAMIENTO EN EL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL

I
L

TESORERIA GENERAL
DE LA SEGURIDAD SOCIAL

-
]

1.1 REGIMEN (Ver punto 1 de instrucciones)

1.2 SISTEMA ESPECIAL (Ver punto 1 de instrucciones)

FECHA DE INSCRIPCION

Diare | Mesre| | Ado-e| |

2. DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE
2.1 NOMBRE Y APELLIDOS DEL SOLICITANTE O RAZON SOCIAL

2.2 NOMBRE COMERCIAL O ANAGRAMA

2.3 TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Margue con una “X”)

2.4 N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO _ 2.5 NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL

‘ DN.L: D C.IE: TARJETA DE OTRO |:| ‘

EXTRANJERO: DOCUMENTO:
3. DATOS DE CONSTITUCION DE LA EMPRESA

3.1 FECHA ‘3.2 TIPO REGISTRO 3.3 NOMERO | ‘3.4 PROVINCIA | ‘3.5 TOMO |
Diaj® | Mesr® | Aore | ‘3.5 LIBRO | ‘3.7 FOLIO | ‘3.8 SECCION 3.9 HOJA | ‘3.10 I/A‘

4. DOMICILIO PARTICULAR O SOCIAL

TPODEVIA NOMBRE DE LA VIA PUBLICA

BLOQUE NUM. BIS ESCAL. PISO PUERTA _ COD.POSTAL

A | | |

PROVINCIA

MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO
TELEFONO FIJO

MOVIL

CORREO ELECTRONICO

4.1 DOMICILIO

5. DATOS RELATIVOS A LA ACTIVIDAD ECONOMICA
5.1 ACTIVIDAD ECONOMICA

5.2 .AE. 5.3 CODIGO CNAE 2009

58 |

o

E 5.4 CONVENIO COLECTIVO (CODIGO Y DESCRIPCION)

'_

R | I

w P

5 5.5 MARQUESE CON UNA “X” SI SE TRATA DE :

< f— [ ] TRABAJIADORES DE ESTRUCTURA CETE®
o DOCENTE

[ ] TRABAJADORES CEDIDOS

5.6 TRABAJADORES CTA. AJENA O ASIMILADOS CON EXCLUSIONES DE COTIZACION

l:l SUBVENCIONADO
CENTRO ESPECIAL

[} NO SUBVENCIONADO DE EMPLEO

lengua cooficial, existe a su disposicion, este impreso redactado en lengua vernacula.

5.7 TRABAJADORES DEL REGIMEN GENERAL CON COEFICIENTE REDUCTOR DE LA EDAD DE JUBILACION

PERSONAL DE VUELO AEREO[® [ |

FERROVIARIOS[® [ |

ESTATUTO DEL MINERO [®[ | ‘

DOMICILIO PARTICULAR O SOCIAL DEL EMPRESARIO (PUNTO 4) y—OD
7. DATOS DE SEGURIDAD SOCIAL DE LA EMPRESA

7.1 ENTIDAD ACCIDENTES DE TRABAJO Y ENFERMEDADES PROFESIONALES (N° Y DENOMINACION)

8 TPODEVA NOMBRE DE LA VIA PUBLICA BLOQUE NUM. BIS ESCAL. PISO PUERTA COD.POSTAL
ol || A |
8 MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA
2| | |
[t}

6. AEFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE (Marque con una “X” la opcion correcta)

DOMICILIO DE LAACTIVIDAD ECONOMICA (PUNTO 5.8) ’_.D

7.2 ENTIDAD CON LA QUE CUBRE LA INCAPACIDAD TEMPORAL POR CONTINGENCIAS COMUNES

En las Comunidades Auténomas con

MARQUE CON UNA*X": ENTIDAD GESTORA® | | MUTUA @[ | ‘

8. DATOS RELATIVOS AL REPRESENTANTE

‘8.1 NOMBRE Y APELLIDOS
8.2 TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Marque con una “X")

8.3 N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO 8.4 NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL

‘D_N_I_: D TARJETA DE OTRO D‘

EXTRANJERO: DOCUMENTO:

9. DATOS PARA LA DOMICILIACION DEL PAGO DE CUOTAS (En el Sistema Especial de Empleados de Hogar)

CODIGO CUENTA CLIENTE

DOCUMENTO IDENTIFICATIVO DEL TITULAR DE LA CUENTA DE ADEUDO

SUBSANACION Y/O MEJORA REQUERIDA

TA. 6
(01-01-2012)

ENTIDAD SUCURSAL D.C. NUMERO CUENTA TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO
. . TARJETA .
LTI T T T TN T T DT T DT T o] Jeooe] [Benol Jenoen] ] |
FECHA 'Y FIRMA DEL SOLICITANTE REPRESENTANTE (FECHA, FIRMAY SELLO)
Fecha: Fecha:
Firma Firma.

ORGANO AL QUE SE DIRIGE LA SOLICITUD: DIRECCION PROVINCIAL O ADMINISTRACION DE LAT. G. S. S. :




MINISTERIO
DE EMPLEO
Y SEGURIDAD SOCIAL

TESORERIA GENERAL

|
A
[ ]

B  DE LA SEGURIDAD SOCIAL

RESGUARDO DE SOLICITUD DE INSCRIPCION
EN EL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL - (TA.6)

Con la fecha que se indica en este documento ha tenido entrada, en el
registro de esta Direccion Provincial o Administracion de la Seguridad
Social, la solicitud cuyos datos figuran a continuacion:

DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS DEL SOLICITANTE O RAZON SOCIAL

N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO
TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Marque con una “X”) DE LA EMPRESA

TARJETA DE OTRO
‘ o[ Jerr: [ ] extrandero: l:l pocomento: [ l:” ‘

FECHA DE INSCRIPCION

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo maximo para
dictar y notificar la resolucion sobre la presente
solicitud sera de cuarenta y cinco dias contados a
partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccion Provincial de la Tesoreria General de la
Seguridad Social o Administracion de la
Seguridad Social competente para su tramitacion.
El plazo indicado podréa ser suspendido cuando
deba requerirse la subsanacion de deficiencias y
la aportacion de documentos y otros elementos

g \ Dial | Mes| | Ao | ‘ de juicio necesarios, asi como en el resto de los
ERS supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26
g5 de noviembre, de Régimen Juridico de las
§§ Administraciones Publicas y del Procedimiento
" Administrativo Comuan. Transcurrido el citado

plazo sin que recaiga resolucion expresa, la
solicitud podra entenderse estimada, lo que se
comunica a efectos de lo establecido en el
articulo 42.4 de laLey 30/1992.

MINISTERIO
DE EMPLEO

—
r |
]

Y SEGURIDAD SOCIAL b

SUBSANACION Y/O MEJORA DE LA SOLICITUD
DE INSCRIPCION EN EL SISTEMA
DE LA SEGURIDAD SOCIAL - (TA.6)

La solicitud de inscripcion de empresario individual, cuyos datos figuran a
continuacion, no redne los requisitos establecidos por el articulo 70 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, y/o
los establecidos en el Reglamento General aprobado por Real Decreto
84/1996, de 26 de enero, por lo que no se puede dictar resolucion expresa
en el mismo acto de la presentacién de la solicitud.

DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS DEL SOLICITANTE O RAZON SOCIAL

N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO
TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Marque con una “X") DE LA EMPRESA

TESORERIA GENERAL
DE LA SEGURIDAD SOCIAL

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo méaximo para
dictar y notificar la resolucion sobre la presente
solicitud sera de cuarenta y cinco dias contados a
partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccién Provincial de la Tesoreria General de la
Seguridad Social o Administracion de la Seguridad
Social competente para su tramitacion. El plazo

[om Jere [ ] BEmoe R0 o (1L | indicado podra ser suspendido cuando deba
e LTI requerirse la subsanacion de deficiencias y la
‘ Dia | Mes| | Ao | ‘ aportacion de documentos y otros elementos de

De conformidad con lo establecido en el art. 71 de la Ley 30/1992, en un
plazo de DIEZ DIAS, el solicitante debera subsanar la falta que
se indica y/o acompafiar los documentos que se relacionan.

- ]
L ]

juicio necesarios, asi como en el resto de los
supuestos del art. 42.5 de laLey 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comudn. Transcurrido el citado
plazo sin que recaiga resolucion expresa, la
solicitud podra entenderse estimada, lo que se
comunica a efectos de lo establecido en el articulo

s " 42.4delaley 30/1992.
S Si no se subsanara la falta o no se entregasen los documentos

1S solicitados, se le tendrd por desistido de su peticion, dictdndose la

:7%)5 correspondiente resolucion, notificandose a la Inspeccion de Trabajo y

S Seguridad Social alos efectos pertinentes.

£



Formulario de Comunicacion de Datos al Registro de

Empresas de Ventas a Distancia

PERSONA JURIDICA []
PERSONA FISICA
SOLICITANTE SO o E
CIF / NIF EPIGRAFE ACT. N° S.S.
Nombre y/o Razén Social
Domicilio (Calle, Avda., Plaza...) N° Piso C.P Municipio
Provincia Comunidad Auténoma Pais
Correo Electrénico Teléfono Fax
Datos Registro Mercantil (Libro, seccion,
inscripcién, folio, hoja Tomo, y fecha)
Establecimiento Permanente en Espafia O Direccion
Pagina Web
Colegio Profesional Titulo N° Colegiado
(opcional) (opcional) (opcional)
2. PRODUCTOS O SERVICIOS 3. AMBITO DE ACTUACION 4. TECNI CA DE VENTA
GRUPO DE VENTAS DIRIGIDAS 00 | TODAS — NACIONAL L] 1 | CATALOGO/ CORREO [l
AL CONSUMIDOR FINAL 6 EMPRESAS 01 | ANDALUCIA [l 2 | IMPRESO DESTINATARIO [l
01 | Publicaciones, discos, libros... [l 02 | ARAGON [l 3 | CARTA NORMALIZADA [l
02 | Textily calzado ] 03 | ASTURIAS O 4 | CUPON DE PEDIDO/PUBLICIDAD | []
EN PRENSA
03 | cursos de ensefianza ] 04 | BALEARES ] 5 | TELEFONO ]
04 | Articulos de deporte y caza | 05 | CANARIAS | 6 | RADIO |
05 | Menaje, elect., articulos hogar L] 06 | CANTABRIA L] 7 | TELEVISION L]
06 | Fotografia, sonido y 6ptica L] 07 CASTILLA — LA MANCHA L] 8 | VISIOFONO/ VIDEO TEXTO L]
07 | Relojeria, joyeria y bisuteria L] 08 CASTILLA — LEON L] 9 | FAX L]
08 | Perfumeria, Cosméticay Parafarmacia | 09 | CATALURA | ; INTERNET O
09 | Colecciones y filatelia ] 10 | comMunIDAD VALENCIANA | []
10 | Alimentos y bebidas [l 11 | EXTREMADURA [l ESPACIO RESERVADO A LA
11 | Equipos, material informatico L] 12 GALICIA L] ADMINISTRACION
12 | Plantas y jardineria L] 13 MADRID L] Fecha alta Registro: - -
13 | Viajes ] 14 | REGION DE MURCIA ] Fecha baja Registro: - -
14 | Otros (a consumidor final) especifique: O 15 NAVARRA | N° REGISTRO ADMINISTRACION
16 | pais vasco ] CENTRAL :
17 | LARIOJA [l
15 | Mobiliarios, suministros oficina (a empresas) ] 18 CEUTA L] FECHA, FIRMA y SELLO de la EMPRESA
16 | Servicios (a empresas) | 19 MELILLA | 6 del SOLICITANTE:
17  Equipos, informética (empresas) | 20 EXTRANJERO (especifique): O
18 Otros (a empresas) especifique: ]

Igualmente se le comunica que debe cumplir las obligaciones de_actualizacién de datos
en 3 meses desde gue se produzcan o el cese en el momento en que tenga lugar.

De no producirse la actualizacién, previo apercibimiento y transcurridos dos meses
desde el mismo, se procedera a dar de baja de forma automatica su registro, con los

efectos previstos en el (art. 71 bis Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen

Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun),
determinando la imposibilidad de continuar con el ejercicio de la actividad ademas de la
sancioén grave que pueda corresponder (art. 65.1 1)y s) de la Ley 7/1996, de 15 de
enero, de Ordenacion del Comercio Minorista, sancionable con multa desde 6.000 a

30.000 €.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 5 de la Ley Organica 15/1999, de 13 de

diciembre, proteccion de datos de caracter personal, se informa de que los datos
personales recogidos en este formulario se incorporaran a un fichero para su

tratamiento, con la finalidad de la gestién de los mismos. Se le informa de que puede
ejercer los derechos de acceso, rectificacion, cancelacién y oposicion previstos en la

Ley, mediante escrito dirigido a este Ministerio como responsable del fichero.

Acredite la representacion en su caso




CON CARACTER VOLUNTARIO:

Sl NO
Los datos voluntarios deberan acreditarse documentalmente para que consten en Registro
Se comunica que se dispone de algun certificado de calidad ] ]
Empresa adherida al sistema arbitral de consumo u otros sistemas de resolucion extrajudicial de conflictos ] ]

¢Desea que se pueda acceder a su pagina web a través de un enlace en la pagina  del Ministerio? SiC1  No[ ‘




@ Imprimir formulario  Borrar todos los datos

SUBSECRETARLA Este documento ha sido creado para que pueda ser )
cumplimentado e impreso, sin posibilidad de guardar los 'I’r"":‘ "J.l’?
'I;IENEIE*C? R TG datos. Si desea presentarlo electronicamente debera seguir IU e :};:_frl_;”&_”
Y SEGURIDAD SOCIAL = NSPECCION DETRABAJOY el procedimiento establecido en la sede electrénica del
SEGURIDAD SOCIAL departamento

SOLICITUD DE ALTA EN EL SISTEMA

LVE-ITSS

1. Datos Generales

2. Datos Empresa/ Trabajador Autbnomo

[ I |

L L |

Razén Social: ‘

Nombre: ‘

Apellido 1: ‘

Apellido 2: ‘

Documento identificativo : C.ILF.: ‘ N.I.LF/N.LE.: ‘

Cc’)digoCNAE(ZOOQ)‘ ‘ C.C.C. principal / NAF: ‘

Régimen S.S.: ‘ ‘ Entidad AT/EP: ‘

Correo electrénico: ‘

3. Domicilio Social

Tipo de Via ‘

Nombre de la Via : ‘

Ndmero: ’ ‘Bis: D‘ Escalera: I:l Piso: I:l Puerta: I:l

Localidad: ‘

|

Provincia: ’ ‘ Cédigo Postal: ’

|

Teléfono: ‘

C/ AGUSTIN DE BETHENCOURT, 4
[ CORREO ELECTRONICO/ WEB: | l'j 28071 MADRID

webitss@meyss.es TEL: 91-363-00-00
www.empleo.gob.es/itss




SUBSECRETARIA,

MINISTERIO
DE EMPLEO DIRECCHON GENERAL DE LA g
Y SEGURIDAD SOCIAL INSPECCION DETRABAJOY f I__! . .

SEGURIDAD SOCIAL

4. Datos Usuario administrador para el sistema LVE-ITSS

Nombre : N.LLF/N.LE::

Apellido 1:

Apellido 2:

Correo electrénico:

5. Datos del solicitante

Nombre : N.LLF/N.LE::

Apellido 1:

Apellido 2:

Condicién: Titular de la empresa / trabajador autbnomo |:| Representante de la empresa / trabajador autbnomo |:|

D/D2 como titular y/o representante* de la empresa/trabajador auténomo indicada, solicita el alta en la aplicacién del Libro de Visitas electronico
(LVE), garantizando que en cada centro de trabajo para el que se solicite el alta en el LVE se dispone de un PC con conexion a la aplicacion del
LVE a través de Internet y con un lector de tarjetas inteligentes (smartcard), estando instalados en el equipo los drivers correspondientes a la
tarjeta inteligente del MTIN y también aquellos reconocidos por @firma que sean de aplicacion para la Comunidad Auténoma en la que radique el
centro, conforme a lo indicado en la pagina web de la Inspeccién de Trabajo y Seguridad Social. Asimismo se faculta a la persona indicada en el
apartado 4 para actuar como administrador de los usuarios de la empresa/trabajador auténomo en los términos establecidos en la Resolucién
ITSS de 25 de noviembre de 2008 (BOE 2-12-2008).

Dicho administrador autorizard y gestionara los usuarios, que estaran habilitados para el acceso a la aplicacion del LVE, y las cuentas de correo
en las que se recibiran las comunicaciones de la Inspeccion de Trabajo y Seguridad Social respecto a las diligencias efectuadas. Igualmente el
administrador, como representante del sujeto responsable, queda facultado para autorizar a su vez en la aplicacién del Libro de Visitas
electrénico a otros usuarios administradores, lo que determinara la presuncion de validez de la representacion de éstos ultimos, pudiendo la
Autoridad Central de la Inspeccién de Trabajo y Seguridad Social requerir, en cualquier momento, la acreditacion de dicha representacion
conforme a lo establecido en el articulo 23 de la Ley 11/2007 de 22 de junio.

Sin perjuicio del sistema de comunicacion, mediante correo electronico, del alta de diligencias, con ocasién de cada visita de los Inspectores de
Trabajo y Seguridad Social, los Subinspectores de Empleo y Seguridad Social y los Técnicos Habilitados a los centros de trabajo o de cada
comprobacion por comparecencia de sujeto inspeccionado en dependencias publicas, la empresa / trabajador autbnomo accedera a la aplicacion
del LVE para la comprobacién del contenido de las diligencias efectuadas y para dar cumplimiento, en su caso, a los requerimientos o
paralizaciones formuladas.

(*) La condicion de titular o representante de la empresa o trabajador autbnomo se acreditard mediante la documentacion correspondiente
(documento nacional de identidad del titular, escritura de constitucién de la sociedad o poder que otorgue facultades de representacion) en el
momento de la presentacion de la solicitud.

En a,31 de diciembre de

FIRMA DEL SOLICITANTE

Nombre:

De conformidad con lo dispuesto en el art. 5.1 de la Ley Orgénica 15/1999, de 13 de Diciembre de Proteccion de Datos, se informa que el presente formulario contiene
datos de caracter personal que se incorporaran a un fichero titularidad del Ministerio de Empleo y Seg. Social y seran tratados con la Unica finalidad de gestionar
funciones derivadas del motivo de la solicitud y, en su caso, a cederlos a las Instituciones y Organismos previstos en el art. 12 de la Ley 42/1997 de 14 de noviembre,
Ordenadora de la Inspeccion de Trabajo y Seguridad Social, a efectos de completar su gestién. Se podran ejercer los derechos de acceso, rectificacién, cancelacion y
oposicién mediante un escrito dirigido a la Direccién General de la Inspeccién de Trabajo y Seguridad Social donde se efectle el Registro del presente documento.

C/ AGUSTIN DE BETHENCOURT, 4

[ CORREO ELECTRONICO/ WEB: | 28071 MADRID
webitss@meyss.es l TEL: 91-363-00-00

www.empleo.gob.es/itss



;ﬁ% /“ AgenciaTributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido Modelo

-1 Teléfono: 901 33 55 33 >
MINISTERIO www.agenciatributaria.es G bl
DE ECONOMIA
Y HACIENDA
= F Espacio reservado para la etiqueta identificativa S Ejercicio Djjj Periodo Dj
[ =
:g NIF Apellidos y Nombre o Razén social
s W | | |
=
= r T T TRiE9TATI097 0 A
S ¢Esta inscrito en el Registro de devolucion mensual (Art. 30 RIVA)? | D NOD 303272411097 2
= g S0 e — — — LI = = — — -
IVA Devengado Base imponible Tipo % Cuota
01 | 02 03 |
Régimengeneral .........cooconmecuneunas 04 | 05 06 |
07 | 08 09 |
10 | 11 12 |
Recargoequivalencia .................... 13 | 14 15 |
16 | 17 18 |

Adquisicionesintracomunitarias .. |19 | | _ 20| l |
Total cuota devengada ( D3]+ D6 ]+ P9+ + + + ) l21] | |

IVA Deducible Base Cuota
Por cuotas soportadas en operaciones interiores corrientes ...........c.coeeuene 22 | 23 |
&= Por cuotas soportadas en operaciones interiores con bienes de inversion . 24 | 25 |
% Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes corrientes ............. 26 | 27 |
= Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes de inversion 28 | 29 |
-g En adquisiciones intracomunitarias de bienes corrientes ..............cc.cc.euunee. 30 | 31 |
.3' En adquisiciones intracomunitarias de bienes de inversion ...............c.......... 32 | 33 |
Compensaciones REGIMEN ESPECIAI A.G. Y P. ..o 34 |
Regularizacioninversiones .............c.cceeuene ) |
Regularizacién por aplicacién del porcentaje definitivo de prorrata (S610 4T 0 MeS 12) ......ccovvvevevrrrreresrrsene 36 |
Total a deducir (.+.+E+.+ .+.+.+.@ ...................... 37
Diferencia ( - ) 38 |
Atribuible a la Administracion del Estado...........cccccocevreinnne 40 |
Cuotas a compensar de Periodos ANEHOIES ............ceeeveveeeeeeeereeseeseeseeseesesesessesesssse s ses st 41 |
Entregas intracomunitarias .........cccocoeiiiiiniiieniee e 42 |
Exportaciones y operaciones asimiladas 43 |
Operaciones no sujetas o con inversion del sujeto pasivo que originan el 44 |
derecho @ dEAUCCION.......cc.uii ittt
Exclusivamente para sujetos pasivos que tributan
conjuntamente a la Administracion del Estado y a Resultado (@ - _@ ) T 46 |
las Diputaciones Forales. Resultado de laregulari- | A deducir (exclusivamente en casode autoliquidacion complementaria): 47
zacién anual. Resultado de la anterior o anteriores declaraciones del mismo concepto, ejercicioy periodo...... |
[45] | | euros | Resultado de la liquidacién ( - ) e 48 |
Si resulta negativa consignar el importe a compensar Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico, cuenta restringida de
. colaboracion en la recaudacion de la AEAT de autoliquidaciones.
N~
[c] | c . 1]
| % Importe: I |
) __ cédigo Cuenta Cliente (CCC)
Sin actividad - |:| £ Entidad ‘ Sucursal ‘ DC ‘ Numero de cuenta
[ | ] [ | ] \ S
Manifiesto a esa Delegacién que el importe a devolver resefiado | — Si esta autoliquidacién es complementaria de otra autoliquidacion anterior
| deseo me sea abonado mediante transferencia bancaria a la [ 5= | correspondienteal mismo concepto, ejercicioy periodo, indiquelo marcando
% cuenta indicada de la que soy titular: 2= conuna "X" esta casilla.
]
‘O -— . . .z .
3 Importe: |D| | | s |:| Autoliquidacion complementaria
° - : qE> En este caso, consigne a continuacién el nimero de justificante identificativo
> Codigo Cuenta Cliente (CCC) = 9 f
[ . , =2 | deladeclaraciénanterior.
o Entidad Sucursal ~ DC Numero de cuenta £
o A
ol b b B wedegustioane [

Lugar y fecha Firma

Ejemplar para el sujeto pasivo

Ver. 1.0/2009



;ﬁ% /“ AgenciaTributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido Modelo
w

Teléfono: 901 33 55 33 >
MINISTERIO www.agenciatributaria.es AUIOEICRIDACION 303
DE ECONOMIA
Y HACIENDA
F Espacio reservado para la etiqueta identificativa Devengo (2) Eierciciom Periodo Dj
NIF Apellidos y Nombre o Razén social

= = = T 3039575417097 9 ~— ~— !
;Esté inscrito en el Registro de devolucion mensual (Art. 30 RIVA)? S| |:| NOD 30327241109/ 2

u ST 11111111 TR

Identificacion (1)

IVA Devengado Base imponible Tipo % Cuota
01 | 02 03 |
Régimengeneral .........cooconnecuinunas 04 | 05 06 |
07 | 08 09 |
10 | 11 12 |
Recargoequivalencia .........ccovueee 13 | 14 15 |
16 | 17 18 |

Adquisicionesintracomunitarias .. 19| | _20| l |
Total cuota devengada ( 03]+ + +12 +[15 +[ 18 +[20 ) ... l21] | |

IVA Deducible Base Cuota
Por cuotas soportadas en operaciones interiores corrientes ...........c.coeeuene 22 | 23 |
@ Por cuotas soportadas en operaciones interiores con bienes de inversion . 24 | 25 |
:s Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes corrientes.............. 26 | 27 |
o Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes de inversion ......... 28 | 29 |
:g En adquisiciones intracomunitarias de bienes corrientes .............c.ccocuuee 30 | 31 |
g En adquisiciones intracomunitarias de bienes de inversion ....................... 32 | 33 |
Compensaciones REGIMEN ESPECIAIA.GL Y P. ... 34 |
RegUIANZACIONINVEISIONES ........ceieieiseieisesistses sttt bbbt bbb bbb bbb bbb bbb bbb bbbt 35 |
Regularizacién por aplicacién del porcentaje definitivo de prorrata (sélo 4T o mes 12) 36 |
Total a deducir ([23+[25 1+ [27 - [29 1+ [31]+(33]+[34 }+[35£ 36 ) oo 37
Diferencia ( - ) SRR PP 38 |
Atribuible a la Administracion del Estado 40 |
Cuotas a compensar de periodos anteriores 41 |
Entregas intracomunitarias .........cccocoeoriiiniieeniiee e 42 |
Exportaciones y operaciones asimiladas ..........ccccoceeremeeieerenieenenieinenens 43 |
Operaciones no sujetas o con inversion del sujeto pasivo que originan el 44 |
derecho @ dedUCCION.........cueiiuiiiiiiiiiciiieiee et
Exclusivamente para sujetos pasivos que tributan
conju_ntamgnte ala Administracién del Estado ya Resultado ( . _ ) I 46 |
las Diputaciones Forales. Resultado de laregulari- | A deducir (exclusivamente encasode autoliquidacion complementaria): 47
zacién anual. Resultado de la anterior o anteriores declaraciones del mismo concepto, ejercicioy periodo...... |
[45] | | euros | Resultado de la liquidacion ( [46] - [47] ) .......c..ccc....... 48 |
Si resulta negativa consignar el importe a compensar Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico, cuenta restringida de
. colaboracion en la recaudacion de la AEAT de autoliquidaciones.
N~
C = .
| | | | § Importe: | I | |
> __ cédigo Cuenta Cliente (CCC)
Sin actividad - I:l 5 Entidad ‘ Sucursal ‘ DC ‘ Ndmero de cuenta
[ | ] [ | ] \ S
Manifiesto a esa Delegacién que el importe a devolver resefiado | — Si esta autoliquidacién es complementaria de otra autoliquidacion anterior
| deseo me sea abonado mediante transferencia bancaria a la | 5= correspondiente al mismo concepto, ejercicioy periodo, indiquelo marcando
L‘:r cuenta indicada de la que soy titular: + conuna "X" esta casilla.
]
=) - P .z .
g Importe: |D| | | s |:| Autoliquidacion complementaria
= £ ; . . . - o
<] - .
S Cédigo Cuenta Cliente (CCC) @ Eneste caso, consigne a continuacion elnumero de justificante identificativo
[ - ) =1 | deladeclaracién anterior.
o Entidad Sucursal | DC Numero de cuenta £
o -
crc bbbt B3 Necedustcante [ | ) | ) g

Lugar y fecha Firma

Ejemplar parala Administracion

Ver. 1.0/2009



;ﬁ% /“ AgenciaTributaria Impuesto sobre el Valor Ahadido Modelo
w

Teléfono: 901 33 55 33 >
MINISTERIO www.agenciatributaria.es AUIOEICRIDACION 303
DE ECONOMIA
Y HACIENDA
F Espacio reservado para la etiqueta identificativa Devengo (2) Eierciciom Periodo Dj
NIF Apellidos y Nombre o Razén social

r = = = T 3032792411097 2>~ ~— A
Esté inscrito en el Registro de devolucién mensual (Art. 30 RIVA)? g |No| | 303272411097 2

. TS 1117111

Identificacion (1)

IVA Devengado Base imponible Tipo % Cuota
01 | 02 03 |
Régimengeneral .........cooconnecuinunas 04 | 05 06 |
07 | 08 09 |
10 | 11 12 |
Recargoequivalencia .........ccovueee 13 | 14 15 |
16 | 17 18 |

Adquisicionesintracomunitarias .. 19| | _20| l |
Total cuota devengada ( 03]+ + +12 +[15 +[ 18 +[20 ) ... l21] | |

IVA Deducible Base Cuota
Por cuotas soportadas en operaciones interiores corrientes ...........c.coeeuene 22 | 23 |
@ Por cuotas soportadas en operaciones interiores con bienes de inversion . 24 | 25 |
:s Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes corrientes.............. 26 | 27 |
o Por cuotas devengadas en las importaciones de bienes de inversion ......... 28 | 29 |
:g En adquisiciones intracomunitarias de bienes corrientes .............c.ccocuuee 30 | 31 |
g En adquisiciones intracomunitarias de bienes de inversion ....................... 32 | 33 |
Compensaciones REGIMEN ESPECIAIA.GL Y P. ... 34 |
RegUIANZACIONINVEISIONES ........ceieieiseieisesistses sttt bbbt bbb bbb bbb bbb bbb bbb bbbt 35 |
Regularizacién por aplicacién del porcentaje definitivo de prorrata (sélo 4T o mes 12) 36 |
Total a deducir ([23+[25 1+ [27 - [29 1+ [31]+(33]+[34 }+[35£ 36 ) oo 37
Diferencia ( - ) SRR PP 38 |
Atribuible a la Administracion del Estado 40 |
Cuotas a compensar de periodos anteriores 41 |
Entregas intracomunitarias .........cccocoeoriiiniieeniiee e 42 |
Exportaciones y operaciones asimiladas ..........ccccoceeremeeieerenieenenieinenens 43 |
Operaciones no sujetas o con inversion del sujeto pasivo que originan el 44 |
derecho @ dedUCCION.........cueiiuiiiiiiiiiciiieiee et
Exclusivamente para sujetos pasivos que tributan
conju_ntamgnte ala Administracién del Estado ya Resultado ( . _ ) I 46 |
las Diputaciones Forales. Resultado de laregulari- | A deducir (exclusivamente encasode autoliquidacion complementaria): 47
zacién anual. Resultado de la anterior o anteriores declaraciones del mismo concepto, ejercicioy periodo...... |
[45] | | euros | Resultado de la liquidacion ( [46] - [47] ) .......c..ccc....... 48 |
Si resulta negativa consignar el importe a compensar Ingreso efectuado a favor del Tesoro Publico, cuenta restringida de
. colaboracion en la recaudacion de la AEAT de autoliquidaciones.
N~
C = .
| | | | § Importe: | I | |
> __ cédigo Cuenta Cliente (CCC)
Sin actividad - I:l 5 Entidad ‘ Sucursal ‘ DC ‘ Ndmero de cuenta
[ | ] [ | ] \ S
Manifiesto a esa Delegacién que el importe a devolver resefiado | — Si esta autoliquidacién es complementaria de otra autoliquidacion anterior
| deseo me sea abonado mediante transferencia bancaria a la | 5= correspondiente al mismo concepto, ejercicioy periodo, indiquelo marcando
L‘:r cuenta indicada de la que soy titular: + conuna "X" esta casilla.
]
=) - P .z .
g Importe: |D| | | s |:| Autoliquidacion complementaria
= £ ; . . . - o
<] - .
S Cédigo Cuenta Cliente (CCC) @ Eneste caso, consigne a continuacion elnumero de justificante identificativo
[ - ) =1 | deladeclaracién anterior.
o Entidad Sucursal | DC Numero de cuenta £
o -
crc bbbt B3 Necedustcante [ | ) | ) g

Lugar y fecha Firma

Ejemplar parala Entidad colaboradora

Ver. 1.0/2009



Modelo 340

Definicion:

El modelo 340 (“Declaracion Informativa de Operaciones Incluidas en los libros de registro”) se

establece como obligacién para todos aquellos que se inscriban en el Registro de devoluciéon Mensual

del IVA o del Igic. Este modelo es unicamente de presentacion Telematica.

1- Cémo rellenar el formulario del Modelo 340 en Contanet

Una vez abierto el modelo 340 debemos rellenar los datos de la caratula y de la configuracion (tercer

icono). Esto es necesario para EVITAR ERRORES en la validacion del fichero.

EEHES L X GREaH

DECLARACION INFORMATIVA DE OPERACIONES INCLUIDAS EN
LOS LIBROS REGISTRO

MODELO
340

Claves de Operacion Automaticas T Tipos lvadlgic para Claves Especiales T (Otraz configuraciones
Tipos de lvaslgic para Libos de... CLAVE "I". Inversion CLAVE "F". Compras Tipos [valgic a Exclui Clave “J", Clientes
Det. Oper. " " Sujeto Pasiva '"E'}icrz";‘i";‘:crt'::éslz” [Estos Tipos no se Contado
Intracomunitarias Bienes Inversion. ‘ [&utofacturaz] Recibidas tendran en cuenta) Clientes
01 1WA CO + RN -~ - | [4200000001]
02|GIC REDUCIDO 02 |GIC REDU 02 |GIC REDUCIDO 02IGIC REDULC 02 |GIC REDUC
03IGIC REDUCIDO ., 03IGIC REDUCIDO., 03IGIC REDUCIDO. 03.IGIC REDUC 03.IGIC REDUC
0414 SUPER REDI 04.1va SUPER REDI 04.1v4 SUPER REDI 04,14 SUPER 04,14 SUPER Proveedores
05, GIC GEMERAL [£ 05,IGIC GEMERAL [£ 05,IGIC GEMERAL [ 05,GIC GEMER 05,GIC GEMER (4000000001)
08, [7+0%) - 08, [73+0%) - 08, [73+0%) - 0B, [F+0%) = 05, [F2+0%) =

Declaracion Complementaria o Sustitutiva Ejercicio y Periodo

Ejercicio 2mz :" Perioda |97 =
rr— 1

Apeliidos » Nombre

MIF Declarante

| [ Fecha de Presentacion

Telefona de Contacto |
Codigo electronico autoliquidacian [
Representante y/o Persona de contacto |

Sin Actividad r

| I Presentacion de Declaracion a Cero

Apellidaz v Nambre MIF

R de los datos incluidos en la declaracién

—

| | del . incluid |a declaracis Imparte Total de la Imparte Tatal de la Importe Total de Imparte Tatal de las
mporte total de las operaciones incluidas en la declaracidn.......... Base Imporible Cucta Recargo E quiv. Facturas

Mumero total de operaciones relacionadas en la declaracicn

Fara Comprobacion con los acumulados de Contanet...... | | | |

Totales del Modelo 340 [Repercutido + Soportadal........... | | | |

Declaracidon Complementaria o Sustitutiva

Ayuda ContaNet

Sila prezentacion de esta declaracion tiene por objeta incluir datos que, debiendo haber figurado en otra declaracion del misma ejercicio v periodo presentada
anteriomente, hubieran sido completamente omitidos en la misma, marque con uns =" la casilla Declaracion Complementaria.

Cuando la presentacidn de esta declaracidn tenga por objeto anular v sustituir completamente a otra declaracidn anterior del mismo ejercicio v periodo en la cual
ze hubieran consignado datos inexactos o enrdneos, indique su cardcter de declaracidn sustitutiva marcando con una <" la casila corespondiente

Declaracidn Complementaria................. -

o . Mumero identificativo de la declaracion anterion.....................
Declaracidn Sustitutiva...........coooeee - |
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2-Claves de Operacion Automaticas:

Por defecto, el modelo recogera todos los tipos de IVA-IGIC que usamos en nuestra
contabilidad y todos nuestros documentos iran a facturas emitidas o recibidas.
Si utilizamos algunos de los siguientes tipos de IVA-IGIC, y necesitamos excluir ciertos tipos

debemos de marcar cuales son:

e o e T ——— v i T e
Sujeta Pasiva Intracomunitarizs. En Estos Tipos no se Contado

Det. Dp?" - ! Libro de Facturas { P
Intracomunitarias [Autofacturas) tendran en cuental

Bienes Inversion.

Recibidas

Clientes
.| (4300000001)

20+ R

CO 01 1A TABACO + RN
ucioo

-

D

RED

02IGIC 02IGIC REDUCIDO 02IGIC REDUCIDO 02|GIC REDUC 02IGIC REDUC

03.IGIC REDUCIDO, 03IGIC REDUCIDO, 03IGIC REDUCIDD, 03IGIC REDUC 03IGIC REDUC

04 & SUPER REDI 04 V& SUPER REDI 044 SUPER REDI 04 & SUPER 044 SUPER Froveedores
05 IGIC GEMERAL (£ 05IGIC GEMERAL (£ 05IGIC GENERAL (£ 05|GIC GEMER 05IGIC GENER [4000000001)
08, [7%+0%) - 0k, [7%+0%) - 0E, [7%+0%) - 0B, [7%+0%) ~ OB, [73%+0%) =

1. Si necesitamos excluir los tipos de IVA-IGIC Intracomunitario los marcaremos en este recuadro,

de esta manera SOLO escogera los tipos no marcados.

2. Si necesitamos excluir los tipos de IVA-IGIC de Bienes de Inversion los marcaremos en este

recuadro, de esta manera SOLO escogera los tipos no marcados.

3. Si necesitamos excluir los tipos de IVA-IGIC que utilizamos en Autofacturas, de esta manera

SOLO escogera los tipos no marcados.

4. Podemos afadir o cambiar las cuentas que utilicemos exclusivamente para compras-ventas de
contado, para ello haremos doble clic sobre el niumero de cuenta marcado, automaticamente se

nos abrira el Plan de cuentas de nuestra empresa y buscaremos la cuenta que necesitemos.

Contanet ya asigna por defecto los grupos contables para que se incorporen las cifras en las
casillas correspondientes. En caso de no querer que sean esos los niveles, podra cambiarlos si

hace clic encima de ellos y le saldra el cuadro del plan contable de contanet, donde podra

elegir el grupo contable que desea. Una vez hecho, debera | MeduloFiscal i

pulsar “Aceptar”, el programa le preguntara a continuacion:

Mo Cancelar

Si pulsa la opcion “Si”, le afadira el grupo contable que

|

haya seleccionado, si pulsa “No”, le dejara sélo el grupo

contable que haya seleccionado.

Ayuda ContaNet Nelson SoftNet SL©2012 Sep-12 -2-



De esta manera se importaran al modelo 340 los diferentes tipos en sus respectivos

libros.

Si no utilizamos IVA-IGIC Intracomunitario, bienes de inversion, inversion sujeto pasivo, y no tenemos

que excluir ningun tipo de IVA-IGIC no marcaremos ninguna casilla en los recuadros.

Resumen de los datos incluidos en el documento:

Al importar los datos de Contanet se haran dos tipos de calculos:
- Los importes de los acumulados en la contabilidad

- Los totales del modelo 340 (importe definitivo y oficial)

¢ Por qué hay diferencia entre una casilla y otra? ; No deberian dar lo

mismo?

No, en la contabilidad los acumulados son el resultado de la DIFERENCIA entre el soportado y
el repercutido; este dato nos permite comprobar que es correcta la cantidad que presentamos

en el modelo.

Los totales del modelo de Hacienda SUMAN el soportado y el repercutido, por eso las

cantidades son diferentes.

Mimero total de operaciones relacionadas 8n 18 dECIAIECION. ... ..ot ettt ettt et ettt en s aeaenes 1245
, N = Importe Total de la Importe Total de la Importe Total de laz
Impaorte tatal de laz operaciones incluidas en la declaracion..................... Ease Imparible Cudle Eeriuies
Para Comprobacion con los acumulados de Contanet...... | 2.936.931 .92 | 469.909,08 | 2,406,841 00
Taotales del Modelo 3400 | 296297753 | 47407640 | 3.437.053.98

Ayuda ContaNet Nelson SoftNet SL©2012 Sep-12 -3-



Al incorporar los datos con el asistente, el programa rellenara el apartado de Fras. Expedidas,

Fras. Recibidas, Bienes de inversion, Determinadas Operaciones Intracomunitarias. Para

acceder al mismo, debera hacer clic en el icono:

A Previsualizacion del Modelo 340 [
Modifi la Clave de D do Doble Click en la linea en los casos que sea necesario. 50L0 PARA FACTURAS EXPEDIDAS
[ Bienes de Imversion T Determinadas Operaciones Infracomunitarias
Facturas Expedidas T Facturas Recibidas |
| 18] \ MIF |N\F mlracon’\ Marnbre |Elave Op. \Fecha Op. |Base Imp. |Cuola \ Total

| N Facturs ‘

3- Tipos lva/lgic para Claves Especiales

Dichos informes, podra copiarlos y
pegarlos en el portapapeles en el

icono:

Este apartado esta concebido para asignarle las claves de operacidén que proporciona

Hacienda para este modelo. Simplemente debera posicionarse en el tipo de IVA que desea y

escribir la letra en mayusculas y a continuacién debera marcar el icono de grabar O

Claves de Operacidn Automaticas T H

I

L/

Otraz configuraciones

Facturas Expedidas Facturas Recibidas

CLAVES DE OPERACION PARA MODELO 340

Wacio. Minguno de los siguientes.

A Aziento resumen de fachuras.

B Asiento resumen de tique.

C Factura con warios asientos [vanios tipos impogitivos)

[Lm | »

F Adquisiciones realizadas por laz agencias de viajes

G Regimen especial de giupo de entidades en [V& o IGIC .
H Régimen especial de oo de inversidn.

| Inversion del Sujeto pasivo (I5P).

Tipo| Descripcion |C|ave | | Tipo| Descripcion |C\ave afl o
01 [IvA TABACD + RECARGOD 01 [IvA TABACD + RECARGOD
02 |IGIC REDUCIDA [2%+0%) 02 |IGIC REDUCIDAO [2%+0%)
03 |IGIC REDUCIDO AL 3 (3% 03 |IGIC REDUCIDO AL 3 (3% D Factura rectificativa
_04 |IM& SUPER REDUCIDO [ _04 |IM& SUPER REDUCIDO 2
05 |IGIC GENERAL (53+0%) 05 |IGIC GENERAL (53+0%)
06 | [73+0%) 06 | [73+0%)
7 LIRIC &1 72 720z = s a7z maenz IS

4- Otras configuraciones

Esta opcidn sirve para comprobar las operaciones con efectivo a declarar en el modelo

Claves de Operacidn Automaticas ‘ Tipos Ivalgic para Claves Especiales

[ Comprobar efectivo

Nata: Clave R. Si en datos supletorios tenemos la como referencia "REFC:" y luego la referencia catastral, en los caloulos se pondra automaticamente .

Una vez terminado todo el proceso podemos guardar nuestra declaracion para presentacion

telematica, para ello marcaremos el siguiente icono: @

Es necesario guardar el archivo en el directorio AEAT que nos crea el programa de

IMPORTANTE

C:\AEAT.

Ayuda ContaNet Nelson SoftNet SL©2012
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5- Como hacer la presentacion telematica
1) Leer declaracion

Abrimos el programa de validacién desde la pagina web correspondiente y en el menu Archivo

marcamos Leer Declaracion. Entonces debemos buscar el archivo que hemos creado anteriormente.

¢= Modelo 340 - Declaracién informativa de operaciones incluidas en los libres de registro. (Artic - Windows Internet Explorer,

FULSE AQUI PARA CONTINUAR]

J v |l2) CAAEATIIO_2009\PROGRAMAIRICa340t il MIEIEIE | (2
Archivo  Ediaén  ver Favortos  Herramiertas  Ayuda
5 7 Windows Live B - Novedadss  Perfl  Correo  Fotos  Calendaria  MSN Compartir [ s (¥ riciar sesion
U Favertos | 4y & v & Hotmall gratuke @
@ Modelo 340 - Declaracién informativa da operacianes |. . th - B | - Pégina = Seguridad = Herramientas = k=
[ m o » J\gcrlcl:l Tributaria Declaracién informativa de operaciones incluidas en Ios libros registro
‘ (Articulo 38. Real Decreto 1065/2007, de 27 de jullo)
Modelo 340
Archivo Ayuda
Identificacion del E‘EEld%ﬂlE
*NIF NIF del Representante legal del declarante
* Telétona de contacta * Apellidos y nombre de 1a persona con quien relacionarse
Justificante, ejercicio y periodo
e identificativo de Ia declaracién * Ejercicio * Periodo Sin actividad
~|
Codigo electronico Autoliquidacion VLA,
Cadigo electronica Autoliquidacion 1V.A
°
esta declaracién tiene por abjeto incluir datos q endo haber figurado en ofra declaracin del misma ejercicio y periodo presentada anteriormente, hubieran sido completamente omitidos en
casilla “Declaracion com ntaria”. Cuando | facion de e laraci o y sustituir completamente a ofra declaracion anterior del mismo ejercicio y periado en la
i 1@ declaraci sus! va marca a casilla rrespondiente
o Himers
01
v 0z |
Imparte total de Ia cuota: oal T
Imparte total de las facturas T

2) Recalcular declaracién

En el Menu Archivo usaremos la opcién Recalcular Declaracion para obtener los totales. Este proceso

es necesario para poder trabajar con los datos recibidos.

IMPORTANTE

con los datos

3) Guardar declaracién

Es obligatorio recalcular para que el programa de hacienda nos permita trabajar

En el Menu Archivo y en la opcion Guardar Declaracién graba los datos incorporados en un fichero en el

directorio AEAT y cuyo nombre empieza por el NIF del declarante.

El programa graba un fichero en Windows, en el subdirectorio raiz AEAT,

en AEAT/340_2012. El

nombre del fichero es el del NIF del declarante_ejercicio_periodo.340 y es un fichero de texto.

IMPORTANTE

Ir.

4) Firmar y enviar declaracién

En caso de existir errores, el programa se los mostrara para corregirlos pulsando en

Esta ultima opcion esta concertada para aquellos que dispongan de Firma Electrénica.

Ayuda ContaNet Nelson SoftNet SL©2012
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DECLARACION ANUAL DE OPERACIONES m

“ Agencia Tributaria
CON TERCERAS PERSONAS Modelo

Teléfono: 901 33 55 33

www.agenciatributaria.es DECLARACION
347
Y HACIENDA REAL DECRETO 1065/2007, DE 27 DE JULIO
r—-——-- - - - -"-"—-—"-""“—"«"«f"—"7¥\"—"¥\""—""—"——— T r-——-———"7"—"=>=—"=—"—""—"—""~"—"7—""—7—7— A

513 2

| | 347656040

I Espacio reservado para la etiqueta identificativa I I ||II|I|I|"|||I| Il”l II|| | I| ||| I|| I||
I I

I I

(si no dispone de etiquetas, haga constar a continuacion sus datos identificativos)

N.LF. TELEFONO DE CONTACTO

I EJercicio .......cccoveveveiineeeeecee |

APELLIDOS Y NOMBRE, DENOMINACION O RAZON SOCIAL

Modalidad de presentacion:

N.I.F. del representante T DS T ———— |

I SOPOIEE ...t L

Declaracion complementaria o sustitutiva

Si la presentacion de esta declaracion tiene por objeto incluir datos que, debiendo haber figurado en otra declaracién del mismo ejercicio presentada anteriormente, hubieran sido completamente
omitidos en la misma, o si el objeto es modificar parcialmente el contenido de la anteriormente presentada, marque con una "X" la casilla "Declaracién complementaria que corresponda, o ambas,
en su caso".

Cuando la presentacion de esta declaracion tenga por objeto anular y sustituir completamente a otra declaracién anterior del mismo ejercicio en la cual se hubieran consignado datos inexactos
o erréneos, indique su caracter de declaracion sustitutiva marcando con una "X" la casilla correspondiente.

Declaracion complementaria por inclusién de datos ......................

Declaracion complementaria por modificacién o anulacién de datos Numero identificativo de la declaracién anterior | |

Declaracion sustitutiva ............ccocvieeiiiiiiie e

Resumen de los datos incluidos en la declaracion

Numero total de personas y entidades relacionadas en las hojas interiores 0 SOPOrte .........cccevviieiiiieiiiienciee e |
Importe total anual de las operaciones relacionadas en las hojas interiores 0 SOPOrte .........cccccevveiiiiiiiiiies e I
Numero total de inmuebles relacionados en la hoja anexo de arrendamiento de locales de negocio o soporte .................. I
Importe total de las operaciones relacionadas en la hoja anexo de arrendamiento de locales de negocio o soporte ......... I
Fechay firma Espacio reservado para la Administracion
Fecha: |
Firma:
Fdo.: D/D?.
Cargo o empleo:

Hoja-resumen. Ejemplar para la Administracién

14



Mod. 4101i

Pagina N° 1

MINISTERIO ) [ Oficina Espaiiola NUMERO SOLICITUD:
?.E.b'\r‘{%ﬁsgmﬁ“ ENERGIA de Patentes y Marcas
(1) TIPO DE MARCA FECHA, HORA Y MINUTO DE PRESENTACION EN OEPM::
|:| MARCA DE PRODUCTOS O SERVICIOS DMARCA DIVISIONAL
[CJMARCA COLECTIVA
. |:| MARCA TRANSFORMADA
D MARCA DE GARANTIA
(2) DATOS COMPLEMENTARIOS PARA MARCAS DIVISIONALES Y TRANSFORMADAS LUGAR, FECHA, HORA Y MINUTO DE PRESENTACION
EXP. ORIGEN: NUMERO: F. SOLICITUD: EN LUGAR DISTINTO O.EPM.:
F. PRIORIDAD: F. CONCESION: DIVISIONN®: ____ DE____
CLASES:
1. DATOS DEL SOLICITANTE
(3) SOLICITANTE: APELLIDOS O DENOMINACION SOCIAL NOMBRE D.N.I/N.LF. CNAE PYME

[] SIGUE EN PAGINA ANEXA

(4) LEGITIMACION: ESTADO NACIONALIDAD DEL SOLICITANTE ESTADO DE RESIDENCIA DEL SOLICITANTE ESTADO DE ESTABLECIMIENTO DEL SOLICITANTE

(5) DIRECCION DEL SOLICITANTE: CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD PROVINCIA PAIS

(6) DIRECCION NOTIFICACIONES: CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD PROVINCIA PAIS

(7) DIRECCION CORREO ELECTRONICO DEL SOLICITANTE N° FAX N° TELEFONO INDICACION DEL MEDIO DE NOTIFICACION PREFERENTE
[CJCORREO  [] CORREO ELECTRONICO [Jrax

(8) INDICACION DEL ESTABLECIMIENTO DEL SOLICITANTE SITO EN EL TERRITORIO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DEL LUGAR DE PRESENTACION:

2. DATOS DEL REPRESENTANTE
(9) REPRESENTACION:

EL SOLICITANTE NO ESTA EL SOLICITANTE ESTA
REPRESENTADO REPRESENTADO POR: ] AGENTE PROPIEDAD INDUSTRIAL || EMPLEADO DELA EMPRESA  [_] OTRO REPRESENTANTE
(10) APELLIDOS DEL REPRESENTANTE (Y N° DE COLEGIADO, ST FUERA AGENTE DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL) NOMBRE COD. AGENTE P.I/N.LF.

3. INDICE DE DOCUMENTOS QUE SE ACOMPANAN Y FIRMAS

(11) INDICE DE DOCUMENTOS QUE SE ACOMPANAN: FIRMA DEL SOLICITANTE O REPRESENTANTE (12) NUMERO
DE PAGINAS DE

[]4 REPRODUCCIONES DELAMARCA ~ [CJCERTIFICADO PRIORIDAD UNIONISTA SOLICITUD:
[CJPODER DEL REPRESENTANTE [CJTRADUCCION CERTIFICADO DE PRIORIDAD
[CJYUSTIFICANTE PAGO TASA SOLICITUD  [JCERTIFICADO PRIORIDAD EXPOSICION

. . FIRMA DEL FUNCIONARIO CONFIRMACION
[J/USTIFICANTE PAGO TASA PRIORIDAD  [[JTRADUCCION CERTIFICADO P. EXPOSICION N° PAGINAS
[JREGLAMENTO DE USO [JINFORME FUNCIONARIO

ADVERTENCIA: POR DISPOSICION LEGAL LOS DATOS CONTENIDOS EN ESTA SOLICITUD, SALVO N.LF., DIRECCION ELECTRONICA, N° DE FAX Y
TELEFONO, SERAN PUBLICADOS EN EL BOLETIN OFICIAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL E INSCRITOS EN EL REGISTRO DE MARCAS DE LA OEPM,
SIENDO AMBAS BASES DE DATOS DE CARACTER PUBLICO Y ACCESIBLES ViA REDES MUNDIALES DE INFORMATICA

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS
informacion@oepm.es  www.oepm.es PSO. CASTELLANA, 75 - 28071 MADRID

NO CUMPLIMENTAR LOS RECUADROS ENMARCADOS EN ROJO



Pagina N° 2
Oficina Espaiiola
de Patentes y Marcas

2. DATOS DEL REPRESENTANTE (CONTINUACION)

(13) DIRECCION DEL REPRESENTANTE; CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO.ETC| _ CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD PROVINCIA PAIS
DIRECCION CORREO ELECTRONICO DEL REPRESENTANTE N° DE FAX N° TELEFONO POSEE BUZON (CARPETA) OEPM
Ost Oyo
(15) INDICACION DEL MEDIO DE NOTIFICACION PREFERENTE
[] correo [[] corrEO ELECTRONICO [Jrax [[]BuzoN (cARPETA) OEPM [Isor:

(16) INDICACION DE LA SUCURSAL DEL REPRESENTANTE SITAEN EL TERRITORIO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DEL LUGAR DE PRESENTACION

(17) ACREDITACION DEL PODER DE REPRESENTACION:

EL PODER SE APORTA EL PODER SE APORTARA EL PODER OBRA EN REPRESENTANTE CON
CON ESTA SOLICITUD EN SU MOMENTO EL EXPEDIENTE N°: PODER GENERAL N°:

4. REPRODUCCION Y DATOS DE LA MARCA

(18) DISTINTIVO
Siinsertaunaimagen en color, debe rellenar obligatoriamente la casilla 21.

(19) TIPO DE DISTINTIVO:

[CJoenomiNaTivo [JerAFIco [ ]MixTo []TRIDIMENSIONAL [_]soNoro [JoTrO

(20) DISTINTIVO DENOMINATIVO ESTANDAR.

D EL SOLICITANTE DECLARA QUE DESEA QUE LA OEPM PUBLIQUE Y REGISTRE LA PRESENTE
MARCA EN LOS CARACTERES ESTANDAR UTILIZADOS POR DICHA OFICINA.

(21) REIVINDICACION DEL COLOR COMO CARACTERISTICA DISTINTIVA DE LA MARCA
Campo obligatorio, si el distintivo insertado en la casilla 18 tiene color (véase texto de la ayuda).

[] SE REIVINDICAN LOS SIGUIENTES COLORES:

(22) DECLARACION DE LOS ELEMENTOS DE LA MARCA SOBRE LOS QUE NO SE REIVINDICA
UN DERECHO EXCLUSIVO DE UTILIZACION (FACULTATIVA).

(23) DESCRIPCION ESCRITA DE LA MARCA (FACULTATIVA)
Sdlo se recomienda rellenar este apartado si el distintivo insertado en la casilla 18 es grafico, mixto o tridimensional y sea especialmente complejo o cuando contenga

letras o leyendas de lectura no clara o univoca (véase texto de la ayuda).
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Pagina N° 3

MINISTERIO . Oficina Espaiiola
DE INDUSTRIA, ENERGIA de Patentes y Marcas
Y TURISMO

5. LISTA DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
CLASE |(24) PRODUCTOS Y SERVICIOS

[Js1GUE EN PAGINA ANEXA
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SOLICITUD DE REGISTRO

DE INDUSTRIA, ENERGIA Oficina Espafiola
’ Patentes y M o,
Y TURISMO de Patentes y Marcas Ne:

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA

HOJA DE REPRODUCCION DE LA MARCA
HojaAN .1 .  DE4

1. DATOS DEL SOLICITANTE
(1) APELLIDOS O DENOMINACION SOCIAL NOMBRE D.N.L/N.LF.

PROVINCIA PAIS

(2) DIRECCION : CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD

2. REPRODUCCION DE LA MARCA
DISTINTIVO: MAXIMO 8 x 12 CM.

NOTA: EL DISTINTIVO DEBE COLOCARSE EN EL INTERIOR DEL RECUADRO SIN QUE PUEDA EXCEDER DE LAS DIMENSIONES DE ESTE.
ADEMAS DEBE ORIENTARSE DE FORMA QUE LA PARTE SUPERIOR DEL DISTINTIVO SE CORRESPONDA CON LA PARTE SUPERIOR DEL RECUADRO.

SE PROCEDERA DE IGUAL MANERA AL CUMPLIMENTAR EL RECUADRO 18 DEL APARTADO 4 DE ESTE IMPRESO.

Mod. 4101i



SOLICITUD DE REGISTRO

MINISTERIO , Oficina Espaiiola
DE INDUSTRIA, ENERGIA de Patentes y Marcas Ne°:
Y TURISMO :

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA

HOJA DE REPRODUCCION DE LA MARCA
HOJAN'..2.  DE4

1. DATOS DEL SOLICITANTE
(1) APELLIDOS O DENOMINACION SOCIAL NOMBRE D.N.L/N.LF.

PROVINCIA PAIS

(2) DIRECCION : CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD

2. REPRODUCCION DE LA MARCA
DISTINTIVO: MAXIMO 8 x 12 CM.

NOTA: EL DISTINTIVO DEBE COLOCARSE EN EL INTERIOR DEL RECUADRO SIN QUE PUEDA EXCEDER DE LAS DIMENSIONES DE ESTE.
ADEMAS DEBE ORIENTARSE DE FORMA QUE LA PARTE SUPERIOR DEL DISTINTIVO SE CORRESPONDA CON LA PARTE SUPERIOR DEL RECUADRO.

SE PROCEDERA DE IGUAL MANERA AL CUMPLIMENTAR EL RECUADRO 18 DEL APARTADO 4 DE ESTE IMPRESO.

Mod. 4101i



SOLICITUD DE REGISTRO

MINISTERIO , Oficina Espaiiola
DE INDUSTRIA, ENERGIA de Patentes y Marcas Ne°:
Y TURISMO :

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA

HOJA DE REPRODUCCION DE LA MARCA
HOJAN' .. 3.  DE4

1. DATOS DEL SOLICITANTE
(1) APELLIDOS O DENOMINACION SOCIAL NOMBRE D.N.L/N.LF.

PROVINCIA PAIS

(2) DIRECCION : CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD

2. REPRODUCCION DE LA MARCA
DISTINTIVO: MAXIMO 8 x 12 CM.

NOTA: EL DISTINTIVO DEBE COLOCARSE EN EL INTERIOR DEL RECUADRO SIN QUE PUEDA EXCEDER DE LAS DIMENSIONES DE ESTE.
ADEMAS DEBE ORIENTARSE DE FORMA QUE LA PARTE SUPERIOR DEL DISTINTIVO SE CORRESPONDA CON LA PARTE SUPERIOR DEL RECUADRO.

SE PROCEDERA DE IGUAL MANERA AL CUMPLIMENTAR EL RECUADRO 18 DEL APARTADO 4 DE ESTE IMPRESO.
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SOLICITUD DE REGISTRO

SLI\:ETDESSI?RM ENERGIA PR e
, 0.
SRl de Patentes y Marcas Ne°:

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA

HOJA DE REPRODUCCION DE LA MARCA
HojaAN .2 DE4

1. DATOS DEL SOLICITANTE
(1) APELLIDOS O DENOMINACION SOCIAL NOMBRE D.N.L/N.LF.

PROVINCIA PAIS

(2) DIRECCION : CALLE, PLAZA, NUMERO, PISO, ETC. CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD

2. REPRODUCCION DE LA MARCA
DISTINTIVO: MAXIMO 8 x 12 CM.

NOTA: EL DISTINTIVO DEBE COLOCARSE EN EL INTERIOR DEL RECUADRO SIN QUE PUEDA EXCEDER DE LAS DIMENSIONES DE ESTE.
ADEMAS DEBE ORIENTARSE DE FORMA QUE LA PARTE SUPERIOR DEL DISTINTIVO SE CORRESPONDA CON LA PARTE SUPERIOR DEL RECUADRO.

SE PROCEDERA DE IGUAL MANERA AL CUMPLIMENTAR EL RECUADRO 18 DEL APARTADO 4 DE ESTE IMPRESO.
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ANEXO 6.16

Mutuas de Accidentes de Trabjo

Mutuas asociadas

En la actualidad en Espafia existen 20 Mutuas de Accidentes de Trabajot# y Enfermedades
Profesionales de la Seguridad Social.

LISTADO DE MUTUAS

%% acliva

mutuazzoos

'R
e
- gesma

5

ASEPEYO

“Fegarsat

%

Fraternidad
Muprespa


http://www.amat.es/mutuas.3php
http://www.amat.es/mutuas.3php
http://www.amat.es/mutuas/activa_mutua_2008.3php
http://www.amat.es/mutuas/cesma.3php
http://www.amat.es/mutuas/asepeyo.3php
http://www.amat.es/mutuas/egarsat.3php
http://www.amat.es/mutuas/fraternidad_muprespa.3php
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http://www.amat.es/mutuas/fremap.3php
http://www.amat.es/mutuas/ibermutuamur.3php
http://www.amat.es/mutuas/mac.3php
http://www.amat.es/mutuas/maz.3php
http://www.amat.es/mutuas/mc_mutual.3php
http://www.amat.es/mutuas/mutua_balear.3php
http://www.amat.es/mutuas/mutua_gallega.3php
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http://www.amat.es/mutuas/mutua_intercomarcal.3php
http://www.amat.es/mutuas/mutua_navarra.3php
http://www.amat.es/mutuas/mutua_montanesa.3php
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http://www.amat.es/mutuas/mutua_universal.3php
http://www.amat.es/mutuas/mutualia.3php
http://www.amat.es/mutuas/solimat.3php
http://www.amat.es/mutuas/umivale.3php
http://www.amat.es/mutuas/union_de_mutuas.3php
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