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El proyecto que nos ocupa consiste en la ideacion de un documental interactivo para
aerolineas del sector europeo. Se trata de confeccionar un nuevo método de comunicacién
externa en el que se unan publicidad y entretenimiento; lo primero mediante la difusion de
los distintos destinos de la aerolinea, lo segundo con la interaccion del usuario con el producto
final. De este modo, el documental interactivo vendria a realizar la funcién que cumplen
actualmente las revistas corporativas que se encuentran disponibles a bordo en los aviones,
solo que fomentando en mayor medida la interactividad.

La tematica del producto audiovisual versa sobre las distintas ciudades a las que una aerolinea
determinada tiene vuelos. Es decir, la idea es realizar un documental interactivo que sirva
como guia turistica audiovisual con la que los usuarios puedan interactuar y se sientan
motivados a ello con una serie de objetivos que deben cumplir durante el visionado.

Por otra parte, la estructura de los distintos documentales interactivos sera siempre la misma:
visitar una ciudad concreta (marcada seglun corresponda a la aerolinea que compra el
proyecto) en un transporte limpio, dejando a eleccion del usuario cual prefiere: bicicleta,
skate o patines en linea. En el apartado de “Definicidon y caracteristicas” se explican los

motivos de la eleccidn del tema, asi como otras precisiones a tener en cuenta.

Cabe decir que el proyecto tiene unas caracteristicas definidas, las cuales pueden verse en el
apartado de “Requisitos técnicos”, que delimitan los clientes potenciales a tan sdlo aquellas

aerolineas europeas con wifi incorporado en el avion. De este modo, el producto audiovisual
estard tan soélo disponible a bordo con conexion a Internet mediante los dispositivos
personales de los pasajeros: ordenador portatil, smartphone o tableta.

JUSTIFICACION DE ELECCION DEL TEMA

A la hora de decantarme por una temdtica concreta lo Unico que tenia claro en un principio era
que queria trabajar sobre medios digitales interactivos, pero con esto no bastaba y era
necesario delimitar mas el tema. La inspiracidon definitiva vino durante un viaje que realicé el
pasado octubre a Suecia, cuando me di cuenta que el entretenimiento ofrecido en el avidn (la
revista corporativa) no era en absoluto suficiente teniendo en cuenta las posibilidades que
otorgan las nuevas tecnologias. De este modo, me puse a investigar sobre ello y descubri que,
efectivamente, ninguna aerolinea europea disponia de un método de comunicacion y
entretenimiento propio que se sirviera del wifi en los aviones.

La idea empezdé a tomar forma en mi cabeza hasta que, finalmente, pude definir qué era
exactamente lo que pretendia hacer: un nuevo método comunicativo para aerolineas que
uniera publicidad y entretenimiento en un mismo formato, haciendo uso de las facilidades
que aporta Internet a bordo. Se trataba de un proyecto innovador que aun no habia sido
explotado en el sector de las aerolineas.



En cuanto a la eleccion del formato audiovisual como soporte del proyecto, se ha escogido el
documental interactivo debido a la gran variedad de posibilidades interactivas que ofrece, asi
como también a su valor informativo.

Por dltimo cabe hacer mencién a la pertinencia profesional del tema. A pesar de no tratarse
de un proyecto 100% periodistico, al menos no en lo relativo al periodismo tradicional, lo
cierto es que si hay ciertas labores periodisticas que se ven reflejadas en el proyecto. De
hecho, podriamos decir que éste se enmarca dentro de lo que seria el periodismo de viajes ya
que el hecho de que sea entretenimiento no va reilido con que, ademas, sea real e
informativo. Por otra parte, la elaboracién del propio documental interactivo también forma
parte de la labor periodistica ya que el documental, por definicidon, pertenece al campo de la
informacion.

OBIJETIVOS

A continuaciéon se exponen tanto el objetivo principal del proyecto como los objetivos
especificos en cuestién.

El objetivo primordial de este trabajo es la ideacion de un método comunicativo para
aerolineas que combine publicidad con entretenimiento, a la vez que se aproveche de las
tecnologias a bordo que facilitan su distribucién en nuevos formatos.

El objetivo general se puede concretar en los siguientes objetivos especificos:

e Estudio del sector de las aerolineas europeas con wifi para averiguar qué opciones de
entretenimiento a bordo ofrecen y asi concretar nuestra cabida en el mercado.

e Realizar una definicidn concisa de documental interactivo y ver sus antecedentes
hasta dia de hoy.

e Elaboracién de un programa piloto que ejemplifique el modelo y formato de
documental interactivo.

CRITERIOS METODOLOGICOS

La metodologia seguida por tal de realizar los distintos objetivos especificos y, con ello, el
alcance del objetivo principal, se detalla a continuacion.

En relacion al estudio del sector de las aerolineas europeas, primeramente se ha realizado
una investigacion on-line para conocer cuales disponen de wifi en alguno de sus aviones. Una
vez se seleccionaron aquellas que dispusieran de este servicio, se pasé al analisis de su oferta
de entretenimiento a bordo para ver si alguna ofrecia el mismo servicio que el nuestro, o al
menos parecido. Al determinar que no era asi, se obtuvo el visto bueno para nuestra cabida
en el mercado.



En cuanto a la descripcion concisa de “documental interactivo”, esto era necesario debido a
que es un concepto y producto nedfito que aln estd en su primera fase de definicion. Por ello,
era importante ver los antecedentes que se han realizado en este campo asi como los
diferentes estudios que se han hecho sobre este tipo de audiovisual interactivo, de modo que
pudiéramos conocer su realidad y adaptarnos en la mejor medida a ella.

Por tal de conseguir dicha definicion y contexto, se ha realizado un trabajo de recerca de
informacion basandonos en distintos autores que son un referente en este campo. Entre ellos
encontramos a Sandra Gaudenzi, Arnau Gifreu o Xavier Berenguer.

Por ultimo, en cuanto a la produccion del capitulo piloto, la metodologia seguida ha sido la
propia a la realizacién de un producto audiovisual en cuanto a aspectos técnicos se refiere. En
relacidn a los criterios metodoldgicos seguidos en cuanto a la eleccidn de la ciudad sobre la
que versaria el capitulo piloto, se ha tenido en cuenta la facilidad de acceso a la informacion y
las posibilidades de rodaje. Por ello, se ha decidido que sea Barcelona el lugar protagonista ya
que, al vivir aqui, son mucho mas sencillas las cuestiones logisticas.



Por tal de delimitar la muestra escogida para el estudio, se ha optado por incluir solamente las
aerolineas europeas. Asimismo, dentro de este grupo se ha hecho otra seleccidon en base a
criterios técnicos que seran indispensables a la hora de implementar con eficacia el proyecto
audiovisual.

WIFI EN LOS AVIONES

Entre las condiciones técnicas necesarias para poder llevar a cabo el proyecto, que se
describirdn mds adelante en el apartado de "Requisitos técnicos", se encuentra la de disponer

de conectividad wifi. Por ello, se han analizado tan sélo las aerolineas europeas que ofrezcan
este servicio en su flota de aviones. Cabe decir que se han incluido también aquellas que
prevén incluir dicho servicio a lo largo del afio actual 2015.

La investigacién realizada ha dado con un total de 12 compaiias, que se muestran a
continuacién en orden alfabético junto a su pais de origen:

e Aer Lingus - Irlanda

e Air Berlin - Alemania

e Air France - Francia

e  British Airways - Reino Unido
e |beria - Espaia

e [celandair - Islandia

e KLM - Paises Bajos

e Lufthansa - Alemania

e Norwegian - Noruega

e Scandinavian Airlines System (SAS) - Suecia
e TAP Portugal - Portugal

e Vueling - Espaiia

Sin embargo, no todos los modelos de avidn de las distintas aerolineas poseen dicha
conectividad y, los que la tienen, a veces exigen ciertas condiciones previas para poder acceder
a ella. A continuacién se detallan los requisitos de cada compaiiia junto con informacion
adicional sobre el tipo de conexion.



Aerolinea Flota disponible Proveedor Precio
Internet
Aer Lingus Boeings A330 Panasonic 10.95€/1h
Vuelos transatlanticos 29.95€/24h
Air Berlin Boeing A320 Panasonic 4.9€ - 30"/20MB
Vuelos desde Vienay 8.9€ - 1h/50MB
Stuttgart hacia Abu Dhabi 13.9€ - todo el vuelo de
media distancia/90MB
18.9€ - todo el vuelo de
larga distancia/120MB
Air France Boeing 777-300 Panasonic 10.95€/1h
19.95€/ todo el vuelo
British Boeing 747-400 T-Mobile 12€/1h
Airways Vuelos desde NY a Londres 22€/24h
Iberia Vuelos transatlanticos y 25 OnAir Smartphones y tablets:
aviones A330 y A340 4.3€/AMB
17.5€/22MB
iPads:
17.5€/22MB
35€/50MB
Icelandair Todos los aviones Row44 Variable
KLM Boeing 777-300 Panasonic 10.95€/1h
19.95€/ todo el vuelo
Lufthansa Todos los vuelos de larga Panasonic 9€ - 1h
distancia 14€ - 4h
17€ - 24h
Norwegian Boeings 737-800 Row44 Gratis
Vuelos corta-media distancia
dentro de Europa
SAS Boeings 737-800 Panasonic 8€ vuelos entre paises
nérdicos
12€ vuelos con Europa
TAP Portugal | Boeings A330 OnAir 6€/4MB
Vuelos entre Europa y 12€/10MB
América
Vueling Airbus A320 Telefénica Se desconoce de

momento

Tabla 1: Informacién sobre el wifi en los aviones

En la tabla destaca el uso de Panasonic como el mayor proveedor de Internet en las compaiiias

analizadas, contando con el 50% del mercado europeo, tal y como puede observarse en el

grafico resumen que aparece a continuacion. Segun la propia marca en su web corporativa,

destacan que llevan 35 afios sirviendo a las aerolineas del mundo y que actualmente son

lideres mundiales en el mercado de entretenimiento y comunicaciéon a bordo. El reciente
premio recibido a mejor proveedor de conectividad del 2015, otorgado por los Inflight
Magazine Awards, reafirma el éxito de la empresa.



Proveedores de Internet

T-Mobile

Telefénica 8%

8%\

Panasonic

50%

llustracién 1: grdfico resumen con las cuotas de mercado europeo de cada proveedor

Si nos fijamos en los precios del servicio wifi, a pesar de que la mayor parte de las compaiiias
exijan un pago previo para acceder a Internet, lo cierto es que éste es sélo para tener acceso
total a la World Wide Web (www). Aerolineas como la holandesa KLM ofrecen diversos
servicios on-line de forma gratuita en su intranet (alquiler de coches, informacién turistica,
acceso a la web corporativa...), entre los que se incluiria el proyecto que nos ocupa.

En caso de que el pasajero opte por el servicio de pago, éste se efectia mediante tarjeta
bancaria en pleno vuelo, sin posibilidad de contratar Internet previamente. Si se efectuan
escalas por tratarse de viajes largos, el servicio wifi contratado perdura al cambiar de avidn
siempre y cuando la aerolinea cuente con mas de una flota con Internet.

ENTRETENIMIENTO A BORDO

De las 12 aerolineas europeas que poseian conexién wifi en su flota, también se ha realizado el
analisis de su oferta de entretenimiento a bordo. Esto ha servido para saber qué necesidades
cubre dicha oferta, cdmo lo hace y qué tematicas abarca. Toda esta informacion serd de
utilidad mas adelante, al ver qué caracteristicas debe poseer el proyecto para diferenciarse de
lo que ya existe pero respetando los valores de las compaiiias, que se veran en otro apartado.

REVISTAS CORPORATIVAS

De todas las compaiiias estudiadas, la Unica que no posee una revista corporativa es Icelandair.
En lo que a las restantes se refiere, todas tienen una periodicidad mensual y los temas
tratados no divergen mucho los unos de los otros. Las piezas informativas son siempre las
mismas: entrevistas, reportajes y articulos de viaje, dejando muy poca interactividad con el
lector. En ninguna de ellas existe una seccion dedicada exclusivamente al pasajero ni tampoco
aprovechan contenido creado por el propio usuario. Asi pues, se trata de un medio mds bien
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unidireccional mediante el cual la compafiia consigue relacionarse con el cliente y ensefiarle,
de forma amena, los valores de la aerolinea.

A continuaciéon se muestra un cuadro resumen con todas las compaiiias analizadas y sus
respectivas revistas. Cabe destacar que ciertas aerolineas (Lufthansa y Air France) poseen mas
de dos publicaciones, una de las cuales sigue con la estética interna de contenidos vy
periodicidad mensual de las demas compaiiias, y la otra se centra mds en un publico
determinado con contenido adaptado a sus necesidades.



Aerolinea

Nombre revista

Periodicidad

Accesibilidad

Contenido

Publicidad/Publirreportajes

Aer Lingus | Cara Magazine Mensual A bordo para Entrevistas, reportajes y articulos en las Publicidad de distinta indole presente
todos los siguientes secciones: en toda la revista.
pasajeros - Viajes Presencia de algun publirreportaje.
- Gastronomia
- Informacion sobre Irlanda
- Deportes
- Guia turistica
Air Berlin Air Berling Mensual A bordo para Entrevistas, reportajes y articulos en las Publicidad de distinta indole presente
Magazin todos los siguientes secciones: en toda la revista.
pasajeros - Estilo de vida Presencia de algun publirreportaje.
- Consejos de viaje
- Informacidn sobre la aerolinea y Alemania
- Oferta de entretenimiento a bordo
Air France Air France Mensual A bordo para Entrevistas, reportajes y articulos en las Publicidad de distinta indole presente
Magazine todos los siguientes secciones: en toda la revista.
pasajeros - Viajar Presencia de algun publirreportaje.
- Cultura
- Personajes
Air France Air France Bimensual A bordo para Entrevistas, reportajes y articulos sobre Publicidad de distinta indole presente
Madame todos los moda, consejos de belleza y primeras en toda la revista.
pasajeros marcas Ausencia de publirreportajes.
British High Life Mensual A bordo para Entrevistas, reportajes y articulos en las Publicidad de distinta indole presente
Airways todos los siguientes secciones: en toda la revista.
pasajeros - Noticias Presencia de algun publirreportaje.
- Destinaciones
- Reino Unido
- Hoteles y Spas
- Gastronomia
- Cultura
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- Compras
- Competiciones y ofertas

Iberia

Ronda Iberia

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:
- Iberia al dia

- Agenda

- Bloc de notas

- Entrevista

- Magazine

- Motor

- Aeropuertos

- Mapas

- Tienda a bordo

- Viaje con nosotros

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

KLM

Holland Herald

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:

- Estilo de vida

- Guia de viajes

- Ruta por Holanda

- Tienda a bordo

- Paginas azules (informacién sobre KLM)

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

Lufthansa

Lufthansa
Magazin

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:

- Aviacién

- Gente

- Viajar

- Entretenimiento

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

Lufthansa

Lufthansa
Woman’s World

4 veces al afo
(abril, junio,
septiembre y

diciembre)

A bordo sélo en
First y Business
Class

- Reportajes, entrevistas y articulos sobre la
moda en distintos paises

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Ausencia de publirreportajes.




Norwegian

N Magazine

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:

- Aventura

- Negocios

- Ciudad

- Cultura

- Gastronomia

- Ideas

- Gente

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

SAS

Scandinavian
Traveler

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:

- Lugares

- Gente

- Estilo de vida

- Gastronomia

- Aviacién

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

TAP
Portugal

UP Magazine

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Entrevistas, reportajes y articulos en las
siguientes secciones:

- Gente

- Guia de viajes

- Entrevistas

- Entretenimiento a bordo

- Portugal

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

Vueling

Ling Magazine

Mensual

A bordo para
todos los
pasajeros

Revista que habla sobre las ciudades a partir
de lo que ocurren en ellas, segln su propia
descripcidn, en las siguientes secciones:

- Vivir

- Inspiracién

- Ahora

- Bien

Publicidad de distinta indole presente
en toda la revista.
Presencia de algun publirreportaje.

Tabla 2: Informacion sobre revistas de las aerolineas y su contenido



Temas de las secciones
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llustracion 2: grdfico resumen con las temdticas mds recurrentes en las distintas publicaciones

El tema estrella, como puede observarse en el grafico, es el de guia de viajes. Esto no es de
extrafiar debido a la naturaleza de las compafiias ya que con ello realizan publicidad de los
destinos que ofrece la aerolinea. Relacionado con esto ultimo, es facil distinguir que la
autopromocion tiene gran cabida en la mayoria de publicaciones, hecho que se comprueba al
sumar los porcentajes de “Viajes”, “Pais propio”, “Oferta a bordo” y “Aerolinea” (dando un
total del 52%), tematicas con un mismo objetivo final: promocionar la marca. Asi pues, podria
decirse que el branded content, del cual se hablard mas adelante en el marco tedrico, estd
presente en las revistas y, de hecho, es uno de los principales objetivos.

Fuera de lo que seria la autopromocion, la tematica de “Personas” y “Estilo de vida” son las
qgue mas se ven repetidas en las distintas publicaciones. Dentro de “Personas” se encuentran
entrevistas a gente de distintas partes del mundo (siempre respetando los destinos de cada
aerolinea) y, normalmente, se trata también de personajes poco o nada conocidos que
cuentan los proyectos en los que estan inmersos. Los entrevistados cumplen con los valores e
imagen de marca de la compaiia, de modo que el lector pueda sentirse identificado de algun
modo con aquello que esta leyendo e incluso sentir cierta empatia hacia el/la protagonista.

Dentro de la temdtica “Estilo de vida” se repite el esquema de “Personas” pero un poco mas
extenso. No sélo se explica a qué se dedica cierto personaje, sino que también se da
informacién de su entorno y costumbres. Se trata de un retrato no sélo de la persona, sino
también del paisaje que lo envuelve que, en este caso, es una ciudad en la lista de
destinaciones de la aerolinea.

En lo que a publicidad se refiere, en el recuadro anterior puede observarse que todas las
revistas cuentan con espacios para ella, sea o no de tematica viajera. La gran mayoria, ademas,
es a pagina completa e incluso llega a ocupar la contraportada de varias revistas analizadas.
Asi pues, se puede afirmar que la publicidad es un método mas de financiacion para la edicion
de las publicaciones. Ademas, todas las revistas analizadas (a excepcién de la segunda



publicacion de Lufthansa y Air France) cuentan también con publirreportajes, que estan
debidamente sefialados como tales. Se trata normalmente de pequefios reportajes sobre
hoteles o restaurantes, asi como también de distintos festivales de gran magnitud que son por
si solos una buena fuente de atraccion turistica.

Todas las compafiias analizadas cuentan también con aplicaciones méviles, minimo una para
poder gestionar las reservas realizadas desde el dispositivo. Otras disponen, ademas, de una
aplicacion adicional con una oferta determinada de entretenimiento, la mayoria de las veces
tan sdlo accesible una vez se esta a bordo.

Si se observa la tabla que viene adjunta a continuacion, podrd verse que todas las aplicaciones
son gratuitas. Esto implica que sean mas accesibles para los usuarios y, por tanto, aspiren a un
mayor numero de descargas. Dentro de la aplicacién no hay publicidad, sin embargo, la
aplicacién en si misma ya sirve para publicitar los servicios de las aerolineas, ya sea ofreciendo
un listado de sus destinaciones y precios de viaje o anunciando su oferta mensual de
entretenimiento a bordo.

En el proyecto que nos ocupa, sélo interesa analizar a fondo aquellas aplicaciones que
ofrezcan conexidn con el entretenimiento a bordo. Dicha conectividad, a pesar de funcionar
con conexién wifi, es totalmente gratuita. Esto es debido a que las aplicaciones permiten una
mayor personalizacion del entretenimiento a bordo de la que ofrecen las pantallas individuales
o las revistas, pero la funcién viene a ser la misma: mantener ocupado al pasajero en vuelos de
media o larga distancia, servicio por el que no se le cobra de mds. A grandes rasgos, lo que
diferencia una aplicacion de una pantalla individual es su mayor grado de interaccion, una
personalizacion de los contenidos, un aumento de la oferta y la posibilidad de visualizar los
contenidos en distintos dispositivos.

El analisis de lo que ofertan las aplicaciones de entretenimiento a bordo servira para conocer
los servicios existentes, determinar qué falta y donde tendria cabida el proyecto que se
desarrollard mas adelante. A continuacidn se muestra un cuadro resumen con las aplicaciones
de las que dispone cada aerolinea junto con distinta informacion de interés que se analizara
seguidamente.



Aerolinea

Nombre APP

Precio

Sistema operativo

Accesibilidad

Contenido

Aer Lingus Aer Lingus Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.
Air Berlin Air Berlin Gratis iOs, Android y En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
Windows etc.
Air Berlin Air Berlin connect Gratis iOs, Android y Sélo a bordo | Peliculas, series y musica a eleccion del usuario
Windows
Air France Air France Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.
Air France Air France Press Gratis iOs y Android A bordoyen | Seleccidn de revistas y periddicos, incluida la revista
(solo tablets) tierra corporativa de la compaiiia
British British Airways Gratis iOs, Android y En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
Airways Windows etc.

Iberia Iberia Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.

Iberia Iberia a bordo Gratis iOs y Android En tierra Catalogo mensual con todos los contenidos audiovisuales
gue el usuario podra encontrarse en su préoximo vuelo de
larga distancia

KLM KLM Gratis iOs, Android, En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
Windows y etc.
Blackberry
KLM Movies & More Gratis iOs y Android En tierra Ver la oferta de entretenimiento a bordo del mes actual
Lufthansa | Lufthansa Entertainment Gratis iOs y Android Sélo a bordo | Programacién a medida:
- Peliculas (8 idiomas)
- Series (8 idiomas)
- Mdsica
- Canales de radio Lufthansa
- Diarios y revistas digitales
Lufthansa Lufthansa Magazin Gratis iOs En tierra - Ediciédn mensual de la revista en papel

- Representaciones gréficas de aviones, pasajeros y pilotos




- Informacidn sobre transporte y tecnologias
- Fotos histéricas
- Panoramicas 3602
Norwegian Norwegian Travel Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
Assistant etc.
SAS SAS APP Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.
SAS SAS Explore Ipad Gratis iOs (sdlo tablets) En tierra - Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.
- Informacidn sobre eventos, atracciones principales e
imagenes de las destinaciones de la aerolinea
- Periédico digital diario de cada destinacion disponible 22
horas antes del vuelo programado
TAP Portugal Tap Portugal Gratis iOs y Android En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
etc.
Vueling Vueling Gratis iOs, Android y En tierra Acceso a detalles del vuelo, reserva de vuelos, cambios,
Windows Phone etc.
Tabla 3: Informacién sobre las aplicaciones de las aerolineas y sus contenidos



Qué ofrecen las aplicaciones

llustracion 3: grdfico resumen con los contenidos de las aplicaciones

Tal y como vemos en la tabla y el gréfico, 11 aplicaciones de un total de 17 (el 65%) estan
dedicadas exclusivamente a proporcionar informacion sobre vuelos, detalles de las reservas,
posibilidad de comprar nuevos viajes, etc., mientras que sélo 4 aplicaciones (el 23%) poseen
contenidos de entretenimiento. Ademas, dentro de este mismo grupo hay 2 de ellas que son
accesibles en tierra, por lo que no se trata de un servicio exclusivo de a bordo. Asi pues, son
solo 2 las aplicaciones que ofrecen acceso al entretenimiento on air, pertenecientes a las
cadenas alemanas Air Berlin y Lufthansa. Por Ultimo, otras 2 aplicaciones sirven de guia
practica antes del viaje para conocer la oferta de entretenimiento a bordo, que se transmitird
por los canales convencionales (pantallas individuales y magazines).

Por lo tanto, a pesar de incorporar nuevas tecnologias para modernizar el servicio de atencién
al cliente, la mayoria de aerolineas sigue funcionando de forma convencional en lo que a
entretenimiento a bordo se refiere.

Para terminar con la seccion de entretenimiento a bordo, es necesario conocer la oferta de las
distintas aerolineas que sea alternativa a las aplicaciones y revistas. A excepcion de una
compafia, Norwegian, la oferta restante es totalmente gratuita aunque restringida a
determinados vuelos segun las caracteristicas técnicas del avién y la duracién del vuelo. En lo
que respecta a la aerolinea noruega, el servicio que ofrece tiene un coste de 7€ durante 24hy
permite al pasajero elegir entre una variedad de video bajo demanda vy visualizarlo en su
tablet, smartphone o portatil. Es, por tanto, un servicio parecido al que ofrecen Air Berlin y
Lufthansa con su aplicacion, sélo que de pago y sin necesidad de descargar nada.

A continuacion se adjunta una tabla que recoge la oferta de entretenimiento a bordo de cada
compaiiia, asi como las condiciones para que ésta sea accesible.



Aerolinea

Otro servicio

Accesibilidad

Contenido

Aer Lingus

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos transatlanticos

- Peliculas bajo demanda
-TV

- Juegos

- Audios y videos musicales

Air Berlin

Pantallas individuales

Sélo a bordo para todos los pasajeros

- Series

-Dibujos animados

- Videoclips

- Peliculas en vuelos de mas de 4h

Air France

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo para todos los pasajeros

- 100 peliculas disponibles

- 26 juegos

- 300 CDs musicales

- Programa de radio musical

- Carta de la comida a bordo

- Mensajeria instantdnea

- Descargar ciertos contenidos a un USB

British
Airways

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos de larga distancia

- Peliculas bajo demanda
- Videojuegos

- Musica

- Audio libros

Iberia

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos de larga distancia
de los aviones A330 y A340-600

- 50 peliculas mensuales

- Series, documentales y programas de deporte
- 400 CDs musicales

- Videojuegos

Iberia

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos de larga distancia
de la clase Business Plus

Cine, canales tematicos y musica

Iberia

Pantallas generales

Sélo a bordo en vuelos de larga distancia
de la clase Turista

Peliculas de estreno, actualidad y cldsicas

lberia

Consola Play Station portatil

S6lo a bordo en vuelos de media distancia
de la clase Business Club

- Estrenos cinematograficos
- Series
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- 10 canales de audio musical

Icelandair

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en todas las destinaciones y
clases

- Peliculas y programas
- Multicanales musicales
- Seleccidn de periddicos y revistas

KLM

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos intercontinentales

- Peliculas bajo demanda

- Programas de TV

- Informe semanal de noticias europeas
- Musica

- Cursos de idiomas

- Audiolibros

- Juegos

Lufthansa

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos de larga distancia

- 100 peliculas disponibles
- 200 programas de TV

- Series

- 300 CDs musicales

- 30 canales de radio

Norwegian

Video bajo demanda en tablet,
Smartphone o portatil

Sélo a bordo pagando 7€/24h

Peliculas, series y TV a eleccidon del usuario durante 24h

SAS

Pantallas individuales interactivas

Sélo a bordo en vuelos intercontinentales

- Peliculas

- Mdsica

- Audiolibros
- Podcasts

TAP
Portugal

Pantallas individuales interactivas

S6lo a bordo en aviones Airbus A330

- Audio y video bajo demanda
- Radio en portugués, francés e inglés
- 10 juegos

- Informacidn sobre TAP y sus destinaciones

- Audiolibros

Tabla 4: Informacidn sobre los servicios de entretenimiento de las aerolineas



Contenido de entretenimiento ofrecido

Audiolibros
8%

Peliculas
23%

llustracion 4: grdfico resumen de la oferta de entretenimiento a bordo

En el grafico puede observarse que las peliculas y la musica logran juntas casi el 50% del
contenido que ofrecen las distintas aerolineas. Se trata, por tanto, de una oferta bastante
homogénea. Si se realiza el ejercicio contrario y nos fijamos en qué contenidos no se repiten y
son, por tanto, originales, el resultado es el siguiente: mensajeria instantanea entre pasajeros,
descarga de contenidos, cursos de idiomas y documentales. Las compafiias que apuestan por
innovar son Air France, KLM e Iberia respectivamente, siendo la autora de las dos primeras la
aerolinea francesa. Tres de las cuatro propuestas (mensajeria, descargas y cursos de idiomas)
implican cierto grado de interactividad por parte del pasajero, quien ya no es un espectador
pasivo de una pelicula o un simple oyente de musica. La ultima, presentada por la aerolinea
espanola, se presenta como un modelo mas de contenido audiovisual, sin mas interaccién que
elegir qué documental quiere visualizarse. Sin embargo, el proyecto que nos ocupa quiere
hacer que esto cambie afiadiendo la interactividad que le falta al género y, de este modo,
resultar mas atractivo para las companiias aéreas y usuarios.

VALORES DE LAS AEROLINEAS

Por ultimo, para cerrar el capitulo de “Estudio del sector”, es imprescindible analizar también
los distintos valores que tienen las aerolineas como marca de identidad corporativa. De este
modo, una vez se hayan comparado entre ellos y se haya visto cudles son los mas
predominantes, podra concluirse por qué lo son y también tomar ejemplo para el proyecto
que nos ocupa.

La mision, vision y valores de cualquier compafia deberian verse reflejados en las
comunicaciones, campafas y actividades de empresa. En el caso de las aerolineas, los valores
que tienen cada una de ellas se ven retratados (o al menos asi tendria que ser) en los
elementos que sirven para promocionar la identidad corporativa de la empresa: revistas,
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paginas web, aplicaciones, etc. En la siguiente tabla pueden verse los distintos valores que
figuran en las webs corporativas de las empresas, que varian en funcidon de aquello que
consideran mas importante promover tanto interna como externamente.

Aerolinea Valores de marca

Aer Lingus Seguridad Aprender para crecer Trabajo en equipo
Air Berlin Transparencia Trabajo en equipo Cercania
Air France Transparencia Responsabilidad Cercania
British Airways Responsabilidad Confianza Fidelidad a uno
mismo
Iberia Compromiso social Trabajo en equipo Innovacion
Icelandair Trabajo en equipo Confianza Compromiso social
KLM Compromiso social Transparencia Comunicacion
Lufthansa Colaboracién Transparencia Diversidad
Norwegian Simplicidad Ser directos Relevancia
SAS Confianza Sinceridad Compromiso social
TAP Portugal Cercania Simpatia Responsabilidad
Vueling Eficiencia Inconformismo Cercania

Tabla 5: Valores de las compafiias

A continuacién se muestra un grafico resumen con los resultados obtenidos en la tabla para
ver qué valores son los mas predominantes en las compaiiias. Cabe decir que algunos de ellos,
a pesar de no nombrarse igual, se han agrupado dentro de una misma tematica ya que a
efectos practicos vendrian a significar lo mismo. Esto se ha hecho con Trabajo en equipo y
Colaboracién; Transparencia, Ser directos y Sinceridad; Innovacidén, Inconformismo y Aprender
para crecer; y con Confianza y Seguridad. En el gréfico sélo se muestran los valores repetidos,
no se han tenido en cuenta los que sélo aparecen una vez.

Valores corporativos mas frecuentes

Innovacién
10%

Transparencia
20%

Trabajo en
equipo
13% 7%

Confianza
13%

Responsabilidad
14%

llustracion 5: grdfico resumen que agrupa los valores mds presentes en las aerolineas
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Si se analizan los resultados del grafico y se comparan con el tipo de contenidos que ofrecen
las distintas aerolineas en sus revistas y aplicaciones corporativas, de las cuales ya se ha hecho
un analisis con anterioridad, se llega a las siguientes conclusiones. El valor que mas predomina
en las compaiiias, presente en mas de la mitad de ellas, es el de Transparencia, hecho que no
sorprende dado que el principal motivo por el que se publica una revista corporativa o se crea
una aplicacion sobre la propia empresa es para hablar sobre uno mismo y, por tanto, ser
abierto y transparente sobre las acciones que se realizan interna y externamente.

El Trabajo en equipo, que ocupa la segunda posicidn con la mitad de aerolineas, también se ve
latente en las distintas publicaciones, que cuentan todas con un apartado de “Quiénes somos”
donde puede verse que el trabajo realizado no es obra de una sola persona o de la compaiiia
como ente impersonal, sino que detras de ello esta un equipo de personas identificables que
lo hacen posible.

Los valores de Responsabilidad y Confianza vendrian cogidos de la mano a la hora de
representarlos en las distintas publicaciones: uno implica el otro. Si la empresa es responsable,
genera confianza y fidelidad en el cliente, hecho que se ve reflejado en las secciones de las
revistas que dan la voz al pasajero y donde éste puede narrar su buena experiencia con la
aerolinea. Sin embargo, cabe decir que son pocas compaiiias las que optan por esta via, al
menos dentro de las publicaciones a bordo. Suele ser mds comun ver esta practica en la web
corporativa, donde los usuarios pueden dejar comentarios y la empresa se encarga de darles
mas visibilidad.

También los valores de Compromiso Social y Cercania podrian analizarse de forma conjunta ya
qgue ambos implican un trato cercano con la gente, ya sean o no clientes. De cierta forma, uno
esta implicito en el otro ya que no puede haber un compromiso social real si no hay cierta
cercania con la gente primero. Estos valores si se ven claramente retratados en la mayoria de
publicaciones corporativas, muy presentes en las secciones de “Personas” y “Estilo de vida”
que, recordemos, eran unas de las mds frecuentes en las distintas revistas. En la primera
seccion, a través de entrevistas a personajes desconocidos (entiéndase “desconocidos” como
“no famosos”) se lograba realizar un retrato de su personalidad y dar visibilidad a personas y
proyectos interesantes pero con poca representacion en los medios. Esto implica, sin duda, un
compromiso social y cercania tanto con los entrevistados como con el lector, que seguramente
puede verse identificado con alguin personaje y sentird con ello mds cercania con la compaiiia
en si misma. La segunda seccidn, ampliaba la entrevista y abria también el contexto en el que
se encuentran los personajes, por lo que también encontramos los valores recién comentados.

Por ultimo encontramos el valor de Innovacion, presente en aquellas compaiiias que se
arriesgan y prueban nuevos métodos comunicativos con sus clientes. Son tres las aerolineas
que tienen dicho valor como propio: Aer Lingus, Vueling e Iberia. A excepcion de la compaiiia
irlandesa, las otras dos podriamos decir que si cumplen con el principio de innovacion.
Mientras que Vueling tiene una de las revistas mas frescas, cercanas e informales del conjunto
aéreo europeo (acorde también a sus pocos afios de vida), Iberia cuenta con distintos métodos
de entretenimiento y comunicacidon con sus clientes que son totalmente pioneros entre las
aerolineas. Un ejemplo de ello es la utilizacién de la consola PSP en los vuelos de media
distancia de la clase Business Club o la oferta exclusiva de documentales en sus pantallas.



En el marco tedrico-practico del trabajo se informard al lector del contexto en el que se
enmarca el proyecto. Para ello debemos centrarnos en el documental interactivo, un nuevo
género audiovisual que recoge la tradicion del documental cldsico para reinventarlo y hacer
mas participe al espectador.

Si bien el documental interactivo aun no ha sido explotado por las aerolineas, si que lo han
usado otras compaiiias y periodistas freelance para dar a conocer una realidad concreta, por
lo que es importante conocer qué antecedentes hay en este campo para que sea mas facil
iniciar el proyecto propio. Es por ello que en esta seccidn realizaremos una aproximacion a la
definicion del término "documental interactivo"; veremos las diferencias entre el documental
tradicional y este nuevo género; definiremos las caracteristicas propias que tiene;
realizaremos un analisis de los distintos tipos de interactividad existentes y, finalmente,
daremos un ejemplo de cada uno de ellos.

EL DOCUMENTAL INTERACTIVO

El concepto de “documental interactivo” nace en la década de los 80, de la mano del
hipertexto y los videojuegos (Berenguer, 2004). Sin embargo, es a partir del S. XXl y el
desarrollo de la web 2.0 que empieza a cobrar mas importancia (Gaudenzi, 2013). Se trata,
por tanto, de un género nedfito que por su propia naturaleza y el poco tiempo que lleva
incorporado en la sociedad, esta atin en la primera fase de definiciéon.

Los que en un principio se atrevieron a crear dicha definicién consideraban el documental
interactivo como una evolucién del documental lineal en el marco de la convergencia digital
(Gifreu, 2013). Esta primera aproximacién al concepto pronto se vio descartada por diversos
expertos en la materia, entre los que se encuentra Mitchell Whitelaw, que defiende que pese a
las similitudes que puedan haber entre el documental lineal y el interactivo (tales como que
ambos tienen el objetivo de representar la realidad) finalmente acaban convirtiéndose en
productos totalmente diferentes.

DOCUMENTAL LINEAL VS. DOCUMENTAL INTERACTIVO

La teoria que justifica el paso del documental lineal al interactivo no diferencia entre un
género y otro ya que considera que el segundo es una evolucion natural del primero, asi como
ocurrié con la web 1.0 y la web 2.0 (Gifreu, 2013). Sin embargo, dadas las diferentes
caracteristicas que tienen uno y otro, es evidente que este criterio evolucionista es
insuficiente para definir dicho nuevo género. Hugues Sweeney, productor de los proyectos
interactivos franceses en el National Film Board de Canada, explica de forma simple por qué
no tiene sentido juntar ambos géneros en un mismo saco. Sweeney se sirve del ejemplo de
gue no se puede escribir un libro como se escribe una pelicula, y viceversa. Si se hace, eso seria
una adaptacion de uno a otro y, por tanto, serian necesarios especialistas que lleven a cabo



dicha transformacién, que derivaria en un producto totalmente distinto al inicial. Por
consiguiente, concluye, el documental lineal y el interactivo son conceptos diferenciados.

La principal caracteristica que diferencia a uno de otro es como éstos construyen la narracion.
Mientras que en el documental lineal hay un claro recorrido para ir desde A hacia B, que viene
bien marcado por el director del audiovisual, en el documental interactivo se empieza en un
punto predeterminado (o no) por el autor y luego los caminos se ramifican dejando a eleccion
del usuario hacia ddonde ir (Gifreu, 2013). Cabe decir que la eleccion del término “director”
para el documental lineal y de “autor” para el interactivo no es casual. Mientras que en el
primer caso si existe una clara direccion del proyecto por parte del creador, en el segundo
éste tan sélo se encarga de ofrecer el contenido al usuario dejando a su eleccién cémo
consumirlo. Por lo tanto ya no hablamos de la figura de director como tal, sino de un autor
que nunca sabe cdmo acabara su obra ya que ésta dependera de las decisiones del usuario.

Relacionado con esto ultimo vemos que en el documental interactivo hay una pérdida de peso
de la autoria y control sobre el producto audiovisual, hecho que implica también un cambio en
el rol del espectador. En el documental lineal tan sélo se requiere su participacion mental,
gue se resuelve en una interpretacién y reflexién sobre lo que se esta viendo. En el interactivo,
ademas de dicha colaboracién, también se pide una participacion fisica relacionada con la
toma de decisiones como mover el ratén, clicar un botén, escribir, etc. (Gaudenzi, 2009).

Algunos podran decir que el hecho de encender la televisidn, poner el DVD, darle al Play y
demads acciones que deben realizarse para poder ver un documental lineal también implican
dicha participacién fisica. Sin embargo, Xavier Berenguer tiene una teoria al respecto que deja
un poco mas claro lo expresado por Gaudenzi. El dice que mientras que en el documental
lineal existen componentes reactivos (encender la TV, poner el DVD, etc.), en el interactivo
encontramos elementos interactivos que implican no sélo una interaccion fisica, sino también
entender el sistema y tomar decisiones para avanzar (acceder a la interfaz, escoger el idioma,
elegir una bifurcacion, etc.).

Por dltimo, hay una gran diferencia en el ambito de la produccién del documental. Durante
todo el proceso productivo, un documental lineal puede tomar varias formas hasta que
finalmente se llega a la deseada por el director. Una vez se ha cerrado este proceso ya no hay
vuelta atras y el producto final estd totalmente cerrado y listo para visualizarse. En
contraposicion, el documental interactivo esta en constante fase de produccion y ésta nunca
se cierra debido a la participacién activa de los usuarios, que generan nuevo contenido.
Ademads, también existe la posibilidad de que sea el propio autor quien actualice los
contenidos y cree asi nuevas bifurcaciones. Por un caso u otro, el documental interactivo
puede ser considerado como un “sistema vivo que evoluciona”, tal y como dice Gaudenzi, que
opta por denominarlo “Living Documentary” dadas las caracteristicas de retroalimentacién que
tiene (Gaudenzi, 2013).

A continuacién se presenta una tabla con las principales caracteristicas contrapuestas del
documental lineal e interactivo de modo que sea mas facil visualizarlas.



Documental lineal Documental interactivo

Construccion lineal y cerrada de la narracion Construccion bifurcada de la narracién
Figura del director como creador Figura del autor como creador
Autoria y control sobre la obra Pérdida de peso sobre la autoria y control
Participacion mental del espectador Participacién mental y fisica del espectador
Componentes reactivos Componentes interactivos
Fase de produccion cerrada Fase de produccion en constante cambio

Tabla 6: Resumen de las caracteristicas de cada documental

PROPUESTAS DE DEFINICION Y TERMINOLOGIA

El documental interactivo es, como ya hemos visto, una forma emergente, pendiente de
mayor exploracidn y delimitacion. Por ello, es dificil realizar una definicién clara y valida sobre
lo que realmente abarca y significa el documental interactivo. El hecho de que algunos autores
de este nuevo género no se consideren a si mismos como creadores de documentales y, por
consiguiente, llamen a sus obras cualquier cosa menos documental interactivo, dificulta aun
mas la tarea de definicién y delimitacion del término (Gaudenzi, 2009).

Pero si bien aun no existe una definicion oficial de documental interactivo, si que existen
ciertas caracteristicas propias de este nuevo género que deberian estar incluidas en cualquier
posible definicién. Tras ver las diferencias entre documental lineal e interactivo y siguiendo las
pautas de Arnau Gifreu, podemos decir que son tres los términos que deberian incluirse:

e La abierta y compleja naturaleza del género, que siempre esta sujeto a cambios.
e La coexistencia de la pelicula documental con areas interactivas.
e Undiscurso con intencidn de enseiiar algo relacionado con la realidad.

Asi pues, podriamos concluir que el documental interactivo pretende representar e
interactuar con la realidad, lo que implica la utilizacion de un conjunto de técnicas para
hacerlo (las denominadas modalidades de navegacion e interaccion, de las que hablaremos
mas adelante), que se convierten en el elemento fundamental para lograr los objetivos de
este nuevo tipo de documental (Gifreu, 2013).

Pero no sélo hay dudas en cuanto a la definiciéon correcta de lo que es un documental
interactivo, sino que también las hay en cuanto a su denominacién. A continuacion se exponen
las nomenclaturas mas utilizadas por otros autores durante los ultimos afios, con su
consiguiente explicacion:

e Nuevo documental multimedia. Manuel Castells (2010) usa esta denominacién para
referirse a este nuevo género. El término “multimedia” estad bien utilizado ya que
ciertamente se trata de un producto audiovisual que estda compuesto por varios
medios (audio, texto, video, imagenes, etc.) sin embargo, se queda corto al definir este
tipo de documentales ya que no se hace ninguna alusién a la interactividad, el
elemento clave.

e Docu-games. Whitelaw (2002) denomina asi al documental interactivo ya que uno de
los principales objetivos que éste tiene es contar una historia real de manera



informativa a la vez que entretenida. Cada vez son mas los videojuegos que se usan de
la realidad para crear un universo en el que el usuario puede elegir qué hacer y cémo
hacerlo; documental y videojuego se han unido para crear un nuevo género que
abarca ambos conceptos y en el que la base de todo se encuentra en la interactividad.

e Documental multiplataforma. Kate Bulkley (2010) opta por este nombre, en el que el
término “multiplataforma” sirve para designar el cardcter polivalente de este tipo de
documental, que no sdélo queda relegado a la TV. Sin embargo, de nuevo encontramos
que, si bien el término es correcto, no acaba de precisar la esencia de este nuevo
género ya que estar disponible en distintas plataformas no implica que sea interactivo.

e Documental expandido. Josep Maria Catala y Jacobo Sucari (2009) prefieren esta
nomenclatura ya que el género documental lineal se expande hacia otros formatos,
medios y plataformas, creando asi uno nuevo.

e Open Doc y Collab Doc. Mandy Rose (2009) propone en su web ambos términos, el
primero mads genérico que el segundo. Es un “Open Doc” ya que tiene diversos niveles
de apertura que enriquecen la propuesta tradicional de documental, y es un “Collab
Doc” ya que éste se crea a partir de la colaboracion de los propios usuarios.

e Wehdoc. Es una de las denominaciones mas utilizadas por los distintos autores,
aunque a menudo de forma errdénea. El primero en usar dicha denominacién fue
Guillerme (2010). “Webdoc” es una abreviatura de “documental web” (web
documentary) y, por tanto, sélo se aplica a los documentales que estan en soporte
online. Sin embargo, existen documentales interactivos disponibles off line y también
en otros soportes como la TV o el teléfono mdvil, por citar algunos ejemplos. De esto
se concluye que “webdoc” es un subgénero de documental interactivo y que de ningln
modo puede usarse este término para englobar todo el género.

e Living Documentary. Gaudenzi (2013) propone esta nomenclatura al afirmar que los
documentales interactivos son organismos vivos que evolucionan constantemente,
debido en gran medida a la interacciéon del usuario con el proyecto, que implica
siempre un cambio en el producto final. Se trata de una definicion valida e innovadora,
que podria considerarse engloba casi todos los aspectos de este nuevo género.

e Documental interactivo. Whitelaw fue el primero en referirse asi, en el afio 2002, a
este tipo de documental. La conjuncién de ambas palabras consideramos que logra
captar la esencia del género, describiéndolo de forma sencilla y precisa. Por un lado,
conservar el término “documental” implica que comparte los mismos intereses que el
documental lineal (retratar la realidad) y, por el otro, incluir el término “interactivo”
hace latente que es imprescindible dicha interaccidn entre usuario y proyecto para que
este Ultimo cobre forma y el primero pueda ir descubriendo la historia. Dentro de este
contexto, creemos que es la denominacién mas adecuada y, por ello, la hemos ido
usando hasta ahora y la usaremos también de aqui en adelante.

A modo de resumen y para que sea mas sencillo comprender en qué consiste exactamente el
documental interactivo, en este apartado se agrupan sus caracteristicas mas definitorias
divididas segun tres puntos de vista: el narrativo, el del autor y el del consumidor. Esta



categorizacion, que se muestra en una tabla a continuacidn, se basa en la teoria de Gifreu
(2013).

Caracteristicas desde el punto de vista narrativo

Uso de terminologia variada para referirse a proyectos similares
Documentacidn de una realidad concreta
La estructura formal responde a un esqueleto hipertextual
Debe preverse mads de un desarrollo de la historia a la vez
Narracion no lineal

Caracteristicas desde el punto de vista del autor

Pérdida del control por parte del director, que no sabe cdmo sera el producto final
La autoria se vuelve compartida con el consumidor al no ser un producto cerrado
Caracteristicas desde el punto de vista del consumidor

Recepcidn en linea o fuera de linea

Interaccidn basada en la toma de decisiones, que es esencial para avanzar
Cambio en el rol del consumidor: pasa de ser un mero espectador a ser coautor de la obra

Tabla 7: Caracteristicas propias del documental interactivo

LA INTERACTIVIDAD

De entre las diversas caracteristicas que posee el documental interactivo podriamos decir que
la principal, tal y como su propio nombre indica, es la capacidad de interacciéon que tiene el
usuario con el producto final. Aln asi, tal y como afirma Xavier Berenguer (1997), un programa
interactivo no sélo debe ofrecer informaciéon complementaria al espectador, sino que también
debe entretener. En caso contrario, el usuario podrd verse sobresaturado y acabara por no
prestar atencién al documental ya que no ve saciado su deseo de diversidn.

Teniendo esto en mente, que la interactividad por si sola no es suficiente para ofrecer la mejor
experiencia al espectador, pasemos a ver qué es en si misma la interactividad. La principal
caracteristica diferenciadora del medio interactivo es que el usuario debe realizar un conjunto
de acciones para que pueda progresar el discurso (Gifreu, 2013). Pero saber esto no es
suficiente, también debemos conocer de dénde surge el video interactivo en si mismo. Su
nacimiento se produce con la fusion del video y la informatica, combinando el poder
evocativo de las imdagenes con la capacidad de didlogo (interactividad) de los medios
informaticos (Salinas, 1992).

Cuando la interactividad se entiende dentro del contexto del documental, normalmente se
define como la posibilidad que tiene el usuario de ejercer control sobre el contenido. Lo mas
basico del documental interactivo es que ofrece la posibilidad de elegir el orden en que se
consumird el producto audiovisual (Nash, 2012). Sin embargo, afios antes Aaron Smuts (2009)
defendia que la interactividad no se puede explicar tan sdélo como el control sobre la
informacién ya que, si asi fuera, escoger qué capitulo ver de un DVD también seria
interactividad. Al contrario, el documental interactivo invita al usuario a ejercer un rol
importante en lo referente al orden visual y, por otra parte, el autor del documental también
espera que el usuario altere la disposicidon del discurso narrativo. Por tanto, a la hora de
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producir el contenido, el director tiene siempre en mente que no esta realizando un producto
cerrado y ofrece diversas alternativas al usuario, que interactuara con la interfaz para seguir
uno u otro camino.

TIPOS DE INTERACCION Y ESTRUCTURAS NARRATIVAS

Segun el tipo de lenguaje, estructura del discurso o disposicién de los elementos, existen varias
formas de interaccién. Son muchos los autores que han ofrecido una clasificacidon sobre ello,
sin embargo en este proyecto optamos por seguir las divisiones que ofrecen Marie-Laure Ryan
por una parte y Florent Maurin por la otra, ambas complementarias y totalmente compatibles.

Ryan (2001) presenta nueve estructuras de narracidon interactivas que, si bien no son
definitivas, dan una idea de los distintos niveles de participacion e inmersién disponibles en
el documental interactivo.

El grdfico completo
Cada seccidén esta relacionado entre si, el
usuario puede moverse de forma
bidireccional entre los nodos de contenido.

Lared
Nodos de contenido conectadas en circuitos,
el usuario puede navegar por ellas de forma
unidireccional o bidireccional y puede decidir Stant
el punto final.

El drbol
Los nodos de contenido estan conectados en
forma de arbol, el usuario sélo continua
adelante tomando decisiones en puntos
estratégicos.

El vector con ramas laterales
Los nodos principales estan colocados uno
detras de otro, el usuario se mueve entre
ellos pero con la posibilidad de acceder a
otros complementarios de menor tamafio.

La red direccional
Los nodos estan conectados como un
organigrama, el usuario se mueve entre ellos
para encontrar uno o mas finales
alternativos.

El laberinto
Todos los nodos estan conectados entre si, el
usuario se mueve de forma bidireccional para
encontrar el final.




La historia escondida
Los nodos principales estan conectados uno
detras de otro, el usuario puede moverse de

forma bidireccional y reconstruir la narrativa.

El argumento multiple

El usuario determina su propio camino a RPN
., . . -
través del contenido y puede cambiar los e .y
. - L]
puntos de vista. o A "
g .
. ::::"r:'- oy of Charmos {A':I
B . =, Individual
El espacio de la accion CQ A * W.q..,;f
El usuario selecciona un “mundo”, cada uno { //
de los cuales contiene narrativas individuales. / \!* _.{/ f
- -~
. -...f

Tabla 8: Estructuras narrativas interactivas segun Ryan (2001) [imdgenes pendientes de permiso]

Por su parte, segin cuenta Arnau Gifreu en su libro “El documental interactivo” (2013), Maurin
realiza una clasificacién de 7 tipos de narrativa interactiva que caracterizan, segun él, los
distintos formatos de documental interactivo. En la siguiente tabla se muestra dicha
clasificacidn con su respectiva definicion, y también se relaciona (siempre que sea posible) con
la realizada afios antes por Ryan.

Nombre Definicion

Narrativa lineal

Narracion basada en una sola historia. Los
acontecimientos se suceden en un orden
definido por el narrador. Hay poca
interaccidon y esto provoca que todos los
usuarios tengan la misma experiencia.

Narrativa concéntrica
(“El grafico completo” de Ryan)

Los usuarios tienen acceso a un mapa
general de los contenidos, que visitan en el
orden que prefieran. Sélo los mas motivados
llegardn a visitar todos los nodos de
informacién.

Narrativa espina de pescado
(“El vector con ramas laterales” de Ryan)

Presenta una historia lineal con subhistorias
que se desprenden de la misma y que
regresan siempre al eje central.

Narrativa ramificada
(“El arbol” de Ryan)

En momentos determinados, el usuario debe
tomar decisiones que le llevaran hacia un
nodo u otro. Estructura potencialmente muy
interactiva.

Narrativas paralelas
(“La red direccional” de Ryan)

Se basa en una narrativa ramificada que
contempla diferentes nudos y desenlaces.
Ofrece una buena interaccidn a pesar de que
los caminos son previamente definidos.

Narrativa enroscada
(“El argumento multiple” de Ryan)

Narracion de wuna historia con distintos
puntos de vista. Los usuarios pueden




moverse simultaneamente a través de varias
partes de la narrativa.

Narrativa de dindmica orientada a objetos Pequenas historias con puntos de entrada y
(“El espacio de la accién” de Ryan) salida. La uniéon de todas estas historias
funciona como una narrativa mayor paralela.

Tabla 9: Estructuras narrativas interactivas segun Maurin (2013)

EJEMPLOS DE DOCUMENTALES SEGUN SU ESTRUCTURA NARRATIVA

En este apartado procederemos al analisis de un total de 7 documentales interactivos, cada
uno representativo de las distintas categorias que sefialaba Maurin. Hemos optado por
ejemplificar su clasificacién debido a que ésta se realiza diez afios después que la de Ryans y,
ademas, esta pensada en exclusiva para los documentales interactivos.

e Narrativa lineal. El documental inglés Bucharest Below Ground (Bombay Flying Club,

2008) narra la historia de diversos jovenes que, por distintas situaciones, se han visto
abocados a vivir en las calles de Bucarest. La historia sigue una narrativa lineal,
alternando testimonios, y la Unica interaccién posible del usuario es regresar al menu
principal o saltarse algun discurso e ir al capitulo siguiente apretando un botén en
forma de flecha.

e Narrativa concéntrica. El documental italiano The Iron Curtain Diaries (Peacereporter;
ON/OFF, 2009) presenta un abanico de historias ubicadas en distintos territorios que
se vieron afectados de pleno por la denominada como cortina de hierro tras la

Segunda Guerra Mundial. A través de un mapa interactivo, el usuario puede navegar
por los distintos nodos de informacion, que contienen entrevistas audiovisuales,
audios, texto y fotografias. No hay un orden establecido, el espectador puede elegir
qué ver, por donde empezar y cudnto tiempo estar consumiendo el documental.
Ademas, el usuario tiene la posibilidad de acceder a informacién complementaria a
través del menu principal, que incluye un album fotografico, informacion de contacto y
audios. El documental acoge un gran volumen de informacién por lo que, como bien
decia Maurin, sélo los mas motivados podran llegar a visualizar la totalidad del
contenido.

e Narrativa espina de pescado. El documental americano Prison Valley (Arte, Prison
Valley, 2010) trata sobre la ciudad de Candn, Colorado, donde se encuentran un total
de 13 prisiones alejadas por completo de la sociedad. La historia principal se presenta
a través de diversos videos que relatan la vida de los prisioneros, cdmo funcionan las
carceles, qué opinan los trabajadores, etc., mientras que los nodos complementarios
de informaciéon son accesibles a medida que se avanza en el documental. Al
completar un capitulo de video, el usuario recibe un bonus que le permite acceder a
mas material complementario, esta vez presentado en formato de imagen, audio y
texto. El acceso a dicha informacién complementaria es posible a lo largo de todo el
documental a través de un botdn que se mantiene constante en pantalla. Si bien es
posible seleccionar en qué orden se consumen los nodos complementarios (o si tan
siquiera quieren consumirse), no es posible decidir sobre los capitulos de video. En
cuanto a la interactividad, cabe destacara que, al inicio, se pide al usuario que se
registre por tal de gozar de la experiencia completa del documental, que incluso


http://bombayfc.com/bucharest_uk/
http://www.theironcurtaindiaries.org/
http://prisonvalley.arte.tv/?lang=en

permite discusiones a tiempo real con otros usuarios registrados. Se trata de un
nuevo nivel de interaccidn que no sélo implica tomar decisiones sobre el orden de los
hechos, sino que permite realizar una discusidon real con otros espectadores y
compartir opiniones.

Narrativa ramificada. El documental francés Journey to the end of coal (Bollendorff,

Ségrétin, & Films, 2008) nos transporta hasta China, donde investigan en qué
condiciones trabajan los mineros de Datong, una ciudad préxima a Beijing. La novedad
gue introduce este documental respecto a los anteriores es que incluye al espectador
como parte del proyecto hablandole en segunda persona y haciendo que éste coja el
rol de periodista que investiga el caso. Este método, junto con la posibilidad de
eleccién que tiene en todo momento el usuario en situaciones determinadas, hacen
que se sienta parte del documental y se cree un vinculo entre productor y usuario. La
historia empieza con una presentacién del lugar, los hechos, los protagonistas, etc.,
para luego ramificarse hacia distintas direcciones segln elecciones del propio
espectador. En la mayoria de los casos se le da a elegir entre dos opciones, que lo
llevaran por caminos diferentes. No hay, por tanto, un recorrido Unico ni un final
cerrado, mas bien es el propio usuario quien escribe su historia segtin sus decisiones.
En caso de arrepentirse del camino elegido, ya sea porque no hay salida o porque ha
cambiado de opinién, el espectador tiene acceso constante a un mapa de contenidos
que le permiten regresar atras a un punto ya visitado (los nodos atin no vistos no son
accesibles).

Narrativas paralelas. El documental francés Thanatorama (Brachet & Upian, 2007)
trata sobre todos los preparativos que deben realizarse antes y después de la muerte
de alguien. Al igual que en Journey to the end of coal, en Thanatorama se coloca al
usuario como parte de la historia, dirigiéndose a él en segunda persona y haciendo
que sea el protagonista de la misma (el espectador estd muerto y conocera todos los
pasos a seguir una vez fallecido). En este caso hay un hilo conductor que guia todo el
relato, dividido en capitulos producidos con audio e imagen (no hay video). Al final de
cada capitulo, el usuario debe tomar una decision que lo llevara hacia uno u otro lado,
aunque finalmente lo mas probable es que recorra casi todos los nodos de informacién
posibles ya que estan todos interrelacionados entre si. El usuario puede acceder en
todo momento al menu de capitulos, donde puede seleccionar qué capitulo ver
saltandose el recorrido fijado que muestra el autor.

Narrativa enroscada. El documental espafiol 0 responsables (Barret Films, 2006)
ofrece informacién sobre el accidente del metro de Valencia producido en 2006. Si
bien el producto se divide en seis capitulos, no hay un orden realmente establecido
de consumo y el usuario bien puede navegar a través del menu de capitulos o bien
puede seleccionar, en un mosaico, qué testimonio quiere escuchar. Se trata de
diversas fuentes de todo tipo (politicas, sociales, institucionales, etc.) que dan su punto
de vista sobre un mismo hecho. Se trata, por tanto, de la narracién de una historia
desde diversos puntos de vista que construyen, juntos, otra narrativa ain mayor.
Narrativa de dinamica orientada a objetos. El documental canadiense Out My
Window (Cizek, K., Highrise, & Canada, N. F., 2010) retrata distintas sociedades del
mundo a través de familias que viven en edificios residenciales de diversos paises. Asi,
Out My Window ofrece una seleccion de mini historias que tienen un inicio y fin


http://www.honkytonk.fr/index.php/webdoc/
http://www.thanatorama.com/
http://www.0responsables.com/
http://outmywindow.nfb.ca/#/outmywindow
http://outmywindow.nfb.ca/#/outmywindow

dentro del mismo nodo informativo pero que, a su vez, estd relacionada de forma
global con la tematica del documental. Dentro de cada nodo, el usuario puede
interactuar con su entorno de forma alin mas inmersa gracias a la tecnologia de la
camara que grava en 3602. De este modo, el espectador puede girar a su alrededor e
interactuar con algunos objetos que contienen links a videos, fotografias, audios, etc.
Asi pues, la interaccion se da tanto en el menu principal a la hora de escoger la
historia como posteriormente dentro de la historia, donde el usuario escoge qué ver
y cuando verlo, asi como también cuando ha tenido suficiente y puede volver de
nuevo al menu principal.



En esta seccidn se presentard el proyecto a realizar definiendo bien sus caracteristicas, publico
objetivo, clientes potenciales, los objetivos a alcanzar, el modo de distribucidn y los requisitos
técnicos para poder llevarlo a cabo.

DEFINICION Y CARACTERISTICAS

El proyecto consiste en la creacion de un nuevo método comunicativo entre empresa y
cliente que, a la par de ofrecer informacion corporativa, también otorga cultura y
entretenimiento al receptor. Si bien esta idea podria aplicarse a diversos sectores econémicos,
en este caso nos centramos en el ambito de aerolineas europeas al considerar que éstas
tienen a su alcance los medios para realizar un tipo distinto de comunicacion pero que, hasta
ahora, no han utilizado. Con esto nos referimos a que tienen en sus manos una tematica ya de
por si entretenida (los viajes) y, ademas, algunas compafiias aéreas cuentan con servicio wifi
en los aviones, tecnologia que permite un amplio abanico de posibilidades comunicativas.

El proyecto pretende unir comunicacién, entretenimiento y cultura a través de un producto
audiovisual: el documental interactivo. Asi pues, éste consistird en la produccion de diversos
documentales interactivos, como si de capitulos se tratase, que serdn publicados de forma
trimestral en la intranet de las companias aéreas y que seran sélo accesibles a bordo.

La temadtica de los distintos documentales serd siempre la misma: viajes. Sélo se realizaran
documentales sobre los destinos que tenga cada aerolinea, siendo también asi un método
publicitario. A diferencia de las revistas corporativas, que hablan de diversos destinos en un
mismo numero, el producto audiovisual se centrara en una ciudad concreta donde se
desarrollarad la accién. Adn asi, el documental no pretende ser una mera guia turistica. Su
naturaleza interactiva permite que el receptor se adentre en la historia de un modo que no
haria con una publicacidn impresa o un documental tradicional y, de este modo, se presenta la
ciudad como un enigma que espera ser resuelto. No sélo se ensefardn las ciudades en su
faceta turistica, sino que el propio usuario debera realizar una serie de decisiones para seguir
adelante en su aventura y la mera visualizacién del documental podrd ser en si misma una
especie de viaje virtual que, en principio, debe dejar al espectador con ganas de mas.

A continuacion se exponen las principales caracteristicas del proyecto:

e Interactividad. Es clave para que el usuario goce de una nueva experiencia con los
métodos comunicativos y de entretenimiento de las aerolineas que hasta entonces no
habia obtenido. Los sistemas a bordo de comunicacion (revistas y aplicaciones) y
entretenimiento (pantallas individuales, aplicaciones, peliculas, etc.) de las distintas
compafiias aéreas no fomentan la interactividad, por lo que la comunicacion es
unidireccional la gran mayoria de las veces. Con el documental interactivo, tal y como
su propio nombre indica, fomentaremos dicha interactividad a la par que se dard mas
importancia al receptor, que ahora tendra en sus manos el desarrollo de la accion.



e El usuario como protagonista. No sélo podra decidir sobre el transcurso de la historia,
sino que también sera el protagonista de ella. Los documentales se realizardn narrados
en segunda persona, para dirigirse directamente al espectador detrds de la pantalla.
Ademas, la camara también ayudara a que el usuario sienta que realmente forma
parte de la accidon ya que ésta simulara en todo momento el punto de vista del
espectador.

e Eleccion entre diversas historias. Al inicio de cada documental, el usuario podra
escoger uno de tres caminos posibles. De este modo, ya desde un principio se le da la
oportunidad de decidir sobre su historia y, ademds, podra volver a visualizar el
producto sin que haya una repeticién al escoger otro camino.

e Reto mental para el espectador. A modo de estimulo para la visualizaciéon del
documental, en cada uno de ellos habra un pequefio cuestionario al final de cada
camino que versard sobre todo lo visto. Se avisard de esto al usuario desde un
principio para que éste vaya preparado y observe con aun mas detenimiento lo que
ocurre a su alrededor, asi como también se fije mas en la informaciéon que se le otorga.

e Posibilidad de seleccionar el lenguaje deseado. Por tal de ampliar al maximo nuestro
publico potencial, los documentales estardn disponibles en un total de 7 idiomas
(inglés, francés, aleman, ruso, espafiol, portugués e italiano) que son las mas
habladas en Europa. Los elementos personalizables en funcién del idioma seleccionado
seran la narracién de la voz en off, los subtitulos y la interface en general. Sin
embargo, cabe decir que aquellos elementos estaticos (tales como los botones o la
careta del documental) seran siempre en inglés debido a que es la lengua que,
potencialmente, mas gente puede conocer.

Al tratarse de un producto pensado exclusivamente para aerolineas, debemos hacer uso del
analisis del sector realizado con anterioridad para poder adecuarlo a las caracteristicas de este
mercado. Asi pues, el proyecto representara los seis valores que veiamos como principales
en el estudio realizado de las distintas compaiiias. A continuacién se muestra una lista con
dichos valores y su respectiva justificacion sobre cdmo se veran representados en el proyecto.

e Responsabilidad. Tomada como la responsabilidad que tiene la compaiiia de hacer las
cosas bien con y para el cliente. En este sentido, el valor se vera representado al tener
presencia la propia aerolinea en el documental. Tanto el inicio como el final del
mismo tendran lugar en el aeropuerto, donde el usuario aterriza o despega de su vuelo
con la aerolinea en la que viaja en el momento del consumo audiovisual. Por tanto,
dicha responsabilidad se vera reflejada en la satisfaccion del protagonista del
documental asi como en el buen funcionamiento horario de ambos aviones.

e Transparencia. En la pagina donde se aloje el documental, habra tanto un apartado de
“Quiénes somos” como de “Contacto”. De este modo, la empresa cumple con este
valor ya que deja a disposicidon de los usuarios conocer quién hay detrds del proyecto
asi como también abre un buzdn de quejas, sugerencias, etc., permitiendo contactar
directamente con la compaiiia.

e Trabajo en equipo. Esto se vera reflejado en la interaccién que debe haber entre
usuario y maquina por tal que la accién avance. Se trata de un trabajo en equipo que
une, de algin modo, productor del documental y consumidor ya que el primero



depende del segundo para que el producto pueda visualizarse por completo. Sin
embargo, el usuario puede no ser consciente que se esta realizando dicho trabajo en
equipo y lo tome como una accion individual.

e Compromiso social. Este valor se vera representado de forma sutil en la estructura del
documental, pensada para que en cada episodio exista la posibilidad de visitar la
ciudad con tres medios de transporte no contaminantes: la bicicleta, el skate y los
patines en linea. De este modo, se cumple con el compromiso social de cuidar el
medio ambiente y se realiza una practica de Responsabilidad Social Corporativa al
promover un transporte limpio a los viajeros.

e Cercania. La interactividad del proyecto y la inmersién del usuario como protagonista
de la historia hacen que este valor sea mas latente. De algin modo, existe asi mas
cercania entre compaiiia y cliente, que se unen al realizar el consumo del producto
audiovisual.

e Innovacion. El mero hecho de realizar un documental interactivo para aerolineas es ya
una completa innovacidon en el sector, por lo que este valor se ve totalmente
representado.

Para la realizacion de los distintos documentales interactivos se utilizara el software de pago
Klynt, una herramienta de edicién y publicacién dedicada a contar historias interactivas.
Originalmente fue disefiada por la productora francesa Honkytonk Films por tal de explorar
nuevos formatos narrativos en Internet, pero actualmente tanto empresas como individuos
pueden acceder a ella mediante la compra de su licencia.

La decantacién por esta plataforma fue debido a varios factores. Por una parte, se trata de la
herramienta con mas prestigio actualmente a la hora de realizar documentales interactivos
ya que fue una de las pioneras en este campo y, desde sus inicios, no ha hecho mas que seguir
experimentando con ello. Por otra parte, se trata de un programa bastante manejable e
intuitivo, sin necesidad de que el usuario tenga conocimientos en programacién. Por ultimo, el
hecho de que Klynt ofreciera una version completa mas econémica sélo para estudiantes,
acabé de decantar la balanza hacia esta herramienta.

A continuacidn se despiezan las partes que tendran todos los documentales producidos,
independientemente de qué ciudad sea la visitada. Cabe decir que todos los trayectos que se
produzcan dentro del documental vendran acompaiiados de la informacion sobre cudntos
kildmetros separa un lugar del otro y cuanto tiempo se tarda en recorrer esa distancia, todo
ello narrado por la voz en off.

e Careta. Portada del documental realizada con distintas imagenes de ciudades a las que
tiene vuelos la aerolinea en cuestion. Se incluye el titulo, que seguira siempre la misma
estructura: “(Nombre de la ciudad) sobre ruedas”. Asi, por ejemplo, si se hiciera un
documental sobre la ciudad de Barcelona, el titulo quedaria de la siguiente forma:


http://www.klynt.net/

“Barcelona sobre ruedas” que, traducido al inglés y siendo la versién definitiva,
guedaria del siguiente modo: “Barcelona on wheels”.

Presentacion de la situacion - Aeropuerto. La historia da comienzo en el aeropuerto
de la ciudad visitada, donde el avion acaba de aterrizar. En este punto, se informa al
usuario de dénde se encuentra y qué ocurrird a continuacién (incluye informacion
sobre cémo interactuar con el documental). Se le informa también de que tan sélo
dispone de 12h para visitar la ciudad en cuestion y que debe estar de regreso al
aeropuerto para entonces si no quiere perder su vuelo de vuelta. Cabe decir que el
hecho de limitar las horas que pase en la ciudad sirve tanto para tener una pauta
marcada de cara al guidn como para dar ese caracter de misién al hecho de consumir
el documental. El usuario tiene un tiempo limitado (ficticio) para visualizar el producto
audiovisual y, con lo visto, poder responder correctamente a las preguntas que se
realizaran al final. Por lo tanto, éste tiene una mision que cumplir y esto hard que se
sienta mas motivado a la hora de realizar el consumo. En este punto también se le da
a conocer la existencia del cuestionario al final de la visita para puntuar su atencidn a
lo largo del recorrido. Todo esto se realiza mediante la voz en off.

Viaje en transporte publico hasta un lugar céntrico. Traslado desde el aeropuerto
hasta un lugar céntrico de la ciudad, donde pueda llegar de forma directa sin
necesidad de realizar transbordo.

Presentacion del lugar céntrico. La voz en off realiza un breve contexto al usuario
sobre donde se encuentra.

Desayuno y explicacion sobre qué ocurrirda a continuacion. Desayuno en algun lugar
emblematico de la ciudad, situado en el propio centro mencionado anteriormente.
Esta pequefia pausa para el café sirve de excusa para que el narrador, en voz en off,
explique al usuario qué pasos debe seguir a continuacion y en qué consistira
exactamente su aventura a partir de la eleccidn que haga. En este punto se le cuenta al
espectador que podra elegir entre tres tipos de transporte limpios (bicicleta, skate o
patines en linea) y que, en funcién de cudl escoja, hara un recorrido distinto.

Eleccion del transporte. Se presentan en pantalla los tres tipos de transporte posibles
junto con una pequeiia explicacion de cada uno sobre su uso en la ciudad y qué
ventajas e inconvenientes conlleva. El usuario debera escoger en este momento uno
de los tres, que lo acompaiiara a lo largo de toda la historia sin posibilidad de cambiar
en mitad de la narracién.

(Nota: a partir de la eleccion del transporte, independientemente del que se escoja,
la narracion sigue la misma estructura, presentada a continuacion)

Presentacion y descubrimiento del Lugar 1. La voz en off presenta el lugar en el que se
encuentra el espectador. Existe la posibilidad de interactuar con el entorno a través de
distintos elementos (texto con informacién adicional, entrevista con alguien que
pueda aportar un nuevo punto de vista, galeria fotografica, etc.) Estos elementos y
otros no estaran siempre presentes, sino que habrad unos u otros dependiendo del
lugar y sus caracteristicas. Cabe decir que el consumo de dichos elementos no es
esencial para poder continuar con el camino, sino que es complementario y opcional.



Al acabar el consumo de esta pieza, el usuario podrd elegir entre continuar con la
historia marcada o bien ir al Lugar Opcional 1.

Presentacion y descubrimiento del Lugar Opcional 1. La estructura es la misma que en
el Lugar 1. Al terminar el consumo de la pieza, sélo existe la opcidon de seguir
avanzando en la historia principal.

Presentacion y descubrimiento del Lugar 2. La estructura es la misma que en el Lugar
1. Al acabar el consumo de esta pieza, el usuario podra elegir entre continuar con la
historia marcada o bien ir al Lugar Opcional 2.

Presentacion y descubrimiento del Lugar Opcional 2. La estructura es la misma que en
el Lugar 1. Al terminar el consumo de la pieza, sélo existe la opcidon de seguir
avanzando en la historia principal.

Presentacion y descubrimiento del Restaurante. La estructura es la misma que en el
Lugar 1. El usuario realiza una pausa de la visita turistica para comer y reponer fuerzas.
Al finalizar su comida, tiene la opcidon de realizar una entrevista al duefio/a del local. Al
terminar el consumo de la pieza, sélo existe la opciéon de seguir avanzando en la
historia principal.

Presentacion y descubrimiento del Lugar 3. La estructura es la misma que en el Lugar
1. Al acabar el consumo de esta pieza, el usuario podra elegir entre continuar con la
historia marcada o bien ir al Lugar Opcional 3.

Presentacion y descubrimiento del Lugar Opcional 3. La estructura es la misma que en
el Lugar 1. Al terminar el consumo de la pieza, s6lo existe la opcidon de seguir
avanzando en la historia principal.

Regreso al lugar céntrico. Se da por finalizada la aventura de descubrir Barcelona y se
toma el transporte publico de vuelta al aeropuerto. En este punto, mientras el usuario
espera a que llegue el transporte, se hace una recopilacion de todo lo visto durante el
consumo del documental para refrescar la memoria del consumidor y vaya mas
preparado al test final.

Viaje en transporte publico hasta el aeropuerto. La voz en off presenta el inminente
final del viaje.

Llegada al aeropuerto - cuestionario final. Una vez han pasado las 12h y se regresa al
aeropuerto, el usuario tendra que realizar un test para conocer su nivel de atencién
durante el viaje. Una vez finalizado, podra coger de nuevo al avién rumbo a casa y se
dara por acabado el documental.

El documental interactivo se compone de diversos elementos multimedia que pueden ser de

consumo individual pero que, a su vez, forman parte de un todo. Seguidamente se detallan las

caracteristicas de cada uno de ellos.

Audio.

o Voz en off. Como ya se ha comentado anteriormente, la narracidon estara
disponible en un total de 7 idiomas. Sin importar qué idioma se escoja, las
caracteristicas y funciones de la voz en off seran siempre las mismas. En
cuanto a las caracteristicas, buscamos una voz melodiosa con tonalidad alegre



y tono agudo. En relacién a las funciones del narrador, éste serd el encargado
de informar al usuario de qué debe hacer, qué opciones tiene asi como
también le dard informacion turistica sobre los distintos lugares que vaya
visitando. En definitiva, el narrador cumplira con la funcién de acompafiante
durante todo el viaje, como si de un guia turistico se tratara.

o Sonido ambiente. Propio del lugar en el que ocurre la accion. Es esencial
disponer de él para dar mds vida a las fotografias. El sonido ambiente es
constante en todo momento a lo largo del documental.

o Musica. Utilizada tan sélo en la careta de presentacién y en el interior de los
restaurantes de las distintas rutas. A pesar de tratarse de muUsica
extradiegética, la idea es que ésta tan soélo aparezca en los lugares en lo que
normalmente un turista podria encontrar musica, como bien podria ser en los
restaurantes.

e Imagen. Fotografias de realizacion propia de los distintos lugares visitados. Es el
elemento principal ya que pesa mucho menos que un video, se puede mirar de forma
mas detenida y, tanto de cara a la edicién como a la produccidn, es mas simple.

e Texto. Utilizado en los subtitulos y para ofrecer informacién adicional en el botén de
“Informacidn". Textos principalmente cortos y concisos.

Puesto que en cada camino, una vez escogido el medio de transporte, hay un total de 4 nodos
de informacidn (sin contar los dos finales de regreso al aeropuerto), la intencién es realizar 2
preguntas de cada uno de ellos, aunque sélo de los lugares visitados sin tener en cuenta el
restaurante. De este modo, quedan un total sean 6 cuestiones a responder. Cada una contard
con cuatro opciones posibles, de las cuales sélo una de ellas sera la correcta. Al finalizar el
test, el usuario podra conocer el resultado obtenido y tendra la posibilidad de repetir el
cuestionario en caso de no haber quedado conforme con su puntuacion.

Teniendo en cuenta las limitaciones del software Klynt, que no permite la insercion de cédigos
creados con otras herramientas, las respuestas al cuestionario final se realizaran fuera del
documental a través de un link a la pagina contenedora que serd accesible al finalizar el
recorrido por la ciudad.

La herramienta escogida para la creacion de este test se encuentra online de forma gratuita:
GoCongr, anteriormente denominada ExamTime. Esta permite la creacién de preguntas con
respuesta multiple y, al finalizar el cuestionario, te muestra el porcentaje de aciertos y errores
en pantalla, dando la posibilidad al usuario de repetir el test por si no ha quedado conforme.

Siguiendo las clasificaciones realizadas por Maurin (2013) y Ryan (2001), podriamos decir que
la estructura fijada para el documental es la Narrativa espina de pescado de Maurin o El
vector con ramas laterales de Ryan. En ambos casos se trata de la presentacidon de una
historia lineal con subhistorias que nacen de la misma y que regresan finalmente al eje
central. A continuacién se muestra un esquema de la estructura narrativa del documental.


http://www.goconqr.com/
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llustracion 5: Esquema de la estructura narrativa del documental

A partir de este esquema vemos que, si bien la estructura empieza de forma unidireccional, en
un momento determinado hay una bifurcacion con tres posibilidades distintas a eleccion del
usuario (Bicicleta, Skate o Patines). En este punto la estructura narrativa Espina de pescado no
serviria ya que en ésta no existen bifurcaciones posibles mas alla de informacion
complementaria a la narrativa principal. Por tanto, podriamos decir que hay una hibridacion
entre dicha estructura (que se ve representada una vez se escoge uno de los transportes) con
la Narrativa Ramificada de Maurin o la de Arbol de Ryan. Estas consisten en la toma de
decisiones por parte del usuario en un punto determinado que lo llevaran hacia distintos
nodos de informacién, en este caso hacia uno de tres recorridos por la ciudad representada.



Asi pues, una vez el usuario toma la decision sobre qué transporte escoger, la narracion sigue
una estructura lineal con la salvedad de que el espectador puede elegir si quiere visionar
informacion complementaria al camino principal. En caso de ser asi, una vez finalice dicho
consumo sélo tendra la posibilidad de continuar adelante con el camino establecido.

Por ultimo, cabe decir que este esquema es un mapa basico de navegacion dentro del
documental. En él no se ve representada las pequeias interacciones que puedan haber
dentro de cada pieza individual.

Por otra parte, la gama de colores utilizados sirve para diferenciar qué es comun a la
experiencia de todos los usuarios y qué no lo es. Asi pues, los nodos representados en color
azul son comunes a todos los usuarios, mientras que los demas dependerdan de las elecciones
de cada uno. Al escoger un transporte, el usuario debera consumir de forma obligada los 4
nodos principales del camino escogido, representados con un mismo color. Sin embargo, éste
podrd elegir si quiere o no consumir los caminos complementarios, representados con el
mismo color del camino principal pero unos tonos mas alto.

PUBLICO OBIJETIVO

El publico objetivo al que se dirigen los documentales es, principalmente, aquel que disfruta
con los viajes y que, por otra parte, se los puede permitir. Hablamos por tanto de un publico
de clase medio-alta que realiza viajes mayoritariamente por placer, no por negocios. A pesar
de que el trabajador es también un publico potencial, no lo consideramos tanto dentro del
publico objetivo ya que, si viaja por trabajo, estard mas pendiente de sus deberes como
trabajador que del entretenimiento a bordo.

Por otra parte, atendiendo a criterios sociodemograficos, las variables como el sexo o la edad
no son tan restrictivas a la hora de seleccionar nuestro publico objetivo. Mientras el usuario
tenga la edad suficiente como para entender el funcionamiento de una interfaz y aparato
electronico, asi como el contenido alli expuesto, entra dentro de nuestro publico objetivo.

Sin embargo, si nos centramos en el objetivo final de las aerolineas al ofrecer un documental
interactivo a sus clientes (promocionar sus destinos y, con ello, vender mas vuelos), en este
caso nuestro publico objetivo deberia tener cierta autonomia de gastos ya que, de lo
contrario, no interesa como tal.

Por ultimo, una condicién indispensable de nuestro publico objetivo es que dispongan de un
dispositivo electrénico (mdvil, tableta o portatil) con conexion wifi que les permita acceder a
la intranet de la aerolinea, ya que serd alli donde pueda visualizarse el documental.

CLIENTES POTENCIALES

En cuanto a nuestros clientes potenciales, consideramos como tales aquellas aerolineas
europeas que disponen actualmente de conexion wifi en alguno de los aviones de sus flotas.
Se trata de un total de 12 compaiiias, analizadas anteriormente en la seccién de "Estudio del

sector".



Se han seleccionado tan sdélo las aerolineas europeas por tal de delimitar los clientes
potenciales de alguna manera. Esto es necesario debido a que no hay un cliente fijo y, por
tanto, el producto debe ser lo mas neutro posible. Sin embargo, a su vez también debe poder
adaptarse facilmente a los requisitos de cada cliente potencial, por lo que es mas sencillo si
se acota esta muestra de cara a su andlisis y adecuacion.

OBJETIVOS

El principal objetivo del producto es conseguir publicitar, de forma entretenida e innovadora,
los diversos destinos de las aerolineas de modo que el pasajero tenga ganas de realizar otros
viajes guiado por lo visualizado en el documental. Por lo tanto, el fin Ultimo de las compaiiias
es vender mas billetes a clientes que ya han tenido la experiencia de viajar con ellas.

De cara a conseguir que los clientes potenciales lleguen a comprar el proyecto, hay varios
objetivos a alcanzar. Por una parte, el hecho de que los valores de las compaiias se vean
reflejados en el producto final, detalle que ya se ha tenido en cuenta a la hora de realizar la
ideacion del proyecto. Por la otra, ofrecer lo propio de un documental interactivo y que, al finy
al cabo, es realmente lo que marca la diferencia entre este producto de entretenimiento y
cualquier otro que actualmente poseen las aerolineas: fomentar la interactividad.

METODO DE DISTRIBUCION

Tal y como hemos visto con anterioridad al realizar el analisis del sector de las aerolineas, 11
de las 12 compaiias ofrecen servicio wifi de pago, siendo tan sélo Norwegian la tnica que lo
dispone gratuitamente a los pasajeros. Como no queremos que tan sélo aquellos que pagan
tengan acceso al documental ni tampoco limitarnos a un cliente potencial, la eleccién tomada
es que el producto se aloje en la intranet de la compaiiia, a la cual es totalmente gratuito
acceder siempre y cuando se disponga de conexion wifi.

Asi pues, el documental estara alojado en la intranet de la compaiiia que corresponda, que es
tan sélo accesible a bordo. Por tal de acceder a ella, serd necesario que el usuario disponga de
un dispositivo electrénico con conexion wifi y, obviamente, la flota también debe disponer de
servicio wifi, sea o no de pago. Un ejemplo de que este modelo es posible, a pesar de que la
aerolinea cobre por el acceso a Internet, lo encontramos con la compaiia holandesa KLM.
Esta ofrece diversos servicios en su intranet, de forma totalmente gratuita, como alquiler de
coches, informaciodn turistica o acceso a la web corporativa.

Debido a que el documental ofrece publicidad de la propia compafiia, deben darse todas las
facilidades posibles para que el pasajero pueda visualizarlo. De este modo, no sdlo se
distribuird a través de la Intranet, que es totalmente de acceso gratuito, sino que ademas
aparecera en la pagina principal de la misma. Asi pues, lo primero que vean los pasajeros al
tratar de conectarse a la red sera el documental, que podran consumir de forma inmediata
sin coste alguno.



REQUISITOS TECNICOS

Los principales requisitos técnicos son que tanto el avion como el dispositivo electrénico
dispongan de conexiéon wifi. Por otra parte, también es necesario que la compaiiia disponga
de una Intranet a bordo o, en su defecto, cree una.

Otro dato importante a tener en cuenta es que el documental, al reproducir sonido, precisara
de que el pasajero se ponga auriculares por tal de no molestar a los demds y escucharlo con
mayor comodidad. Por ello, se recomienda que en estos casos sea la propia aerolinea quien
proporcione auriculares gratuitos a sus pasajeros (tal y como hace Renfe en los viajes de Larga
Distancia, por ejemplo) para facilitar el consumo del producto.

En cuanto al peso del documental, no es problema cuanto llegue a pesar en lo referente a su
descarga ya que el usuario lo vera en linea y no tendra la posibilidad de guardarlo en su
dispositivo. Tampoco es problema su peso en cuanto al tiempo de carga ya que la intranet no
depende de Internet, por lo que no afecta el bando de ancha del que se disponga y podra
visualizarse el contenido sin problemas siempre y cuando esté alojado en el servidor
correspondiente.

Por otra parte, el servidor de la compaiiia deberia tener asegurada la capacidad de soportar,
por media, un dispositivo electronico por pasajero, de este modo se asegura que el servidor
no llegue a colgarse. Por ultimo, en relacidon a las caracteristicas que debe tener dicho
dispositivo, es necesario que tenga instalado JavaScript para poder reproducir el contenido ya
gue el software utilizado para la edicidén del proyecto, Klynt, usa este sistema.

En este Ultimo apartado se hablard sobre los distintos pasos seguidos para realizar la
produccién del capitulo piloto, que se hard sobre la ciudad de Barcelona debido a la mejor
accesibilidad de informacion.

Antes de continuar, es necesario aclarar que estaba previsto realizar la maqueta del capitulo
piloto y presentarla conjuntamente con el proyecto escrito. Sin embargo, tras varios

. oz

problemas técnicos con el software de edicidon Klynt que no he podido solucionar a tiempo,

finalmente el capitulo piloto tan sélo estara disponible en su versiéon redactada y no sera
posible visualizar una muestra de ello. Sin embargo, dado que se ha realizado todo el trabajo
previo y finalmente no ha podido ser utilizado (realizacion de fotografias, entrevistas,
cuestionarios finales de cada trayecto, edicidon de la careta de presentacion del documental,

etc.) en el Anexo de material recogido pueden encontrarse todos estos archivos por si es de

interés visualizarlos y ver el trabajo de campo producido.
STORYLINE

El protagonista, que es el propio usuario, realiza un viaje a Barcelona con el objetivo de
descubrir lo maximo posible de la ciudad en un tiempo limite de 12 horas. Una vez escoja el
medio de transporte deseado, visitara con él distintos lugares y tendra en sus manos el



desarrollo de la historia. Al finalizar el tiempo marcado, volverd al aeropuerto para coger un
avién que le lleve hasta su casa, no sin antes demostrar cudn atento ha estado en el recorrido.

SINOPSIS

La historia se enmarca dentro de la ciudad de Barcelona, escenario en el que el protagonista
(el propio usuario) pasara un total de 12 horas tratando de descubrir al maximo cada rincon
del recorrido. El punto de inicio es el propio aeropuerto, donde acaba de aterrizar temprano
por la manana por tal de poder aprovechar mejor el dia que tiene por delante.

el

El protagonista decide coger el "Aerobus" para ir hasta Plaza Catalunya asi puede ir viendo el
paisaje de camino. Una vez llega al centro, desayuna en el Zurich (uno de los bares mas
emblematicos de Plaza Catalunya) y, una vez finaliza, le toca decidir qué transporte prefiere

para visitar la ciudad: bicicleta, skate o patines en linea.

Una vez ha tomado su decision, visitara un primer lugar donde tendra distintas posibilidades
interactivas dentro del mismo. Una vez de por finalizada su inspeccién, debera decidir si
prefiere continuar con el camino principal o bien visitar un lugar opcional, que queda cerca de
donde se encuentra en ese momento.

El usuario realizard el mismo proceso descrito en el parrafo anterior dos veces mds. Sin
embargo, en medio de una y otra, se tomara su tiempo para ir a un restaurante y probar la
gastronomia catalana.

Tras visitar un minimo de tres lugares emblemdticos de Barcelona y haber comido en un
restaurante local, el protagonista regresard a Plaza Catalunya para tomar de nuevo el
“Aerobus” que lo llevard hasta el aeropuerto. Ya habran transcurrido las 12 horas de visita y el
usuario deberd entonces poner a prueba sus conocimientos sobre la ciudad. Una vez dé por
finalizado el test subira de nuevo al avidn, esta vez rumbo a casa.



DISTINTAS OPCIONES NARRATIVAS

Aeropuerto

17km | 35 min {J

Plaza Catalunya
0,3km | 4 min k
Desayuno en el
"Zurich"
Bicicleta Skate
0,5km
3 min
Parque "aB a
"Palau Reial" oqueria:

4,2 ko -
35 min 1,6 km 10 min

4,3 km 25 min 1,5 km 10 min

Passeig de Gracia

"Arc de Triomf"
0,3km 2 min 4,3 km 30 min
2 min
Restaurante Restaurante
"La Pepita" k “Terra d'Escudella”
H 0,8 km 7 1,7 km H
2,1km 12 min Sm 21 km 20 min, o 29 km 17 min

Mercado

"Els Encants" Montjuic

,5 km
15 min

2,9 km 18 min 3,7 km 22 min 5,6 km 32 min -

Plaza Catalunya

6,7 km (),
35 min

17km 35 min ‘L'

Aeropuerto

En el esquema anterior pueden verse las distintas opciones narrativas que se derivan de este
documental interactivo. En cuanto a la estructura, vemos que en un principio tiene forma de
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arbol ya que el usuario puede escoger entre tres opciones y, dependiendo de cudl escoja, la
historia seguird un rumbo determinado. Sin embargo, la estructura de arbol termina con dicha
eleccidon y pasamos a una estructura de vector con ramas laterales. Una vez escogido el medio
de transporte, hay un camino principal que sera de consumo obligatorio y unos lugares que
emergen de estos mismos que son totalmente optativos.

Vemos también que las tres opciones narrativas son totalmente independientes las unas de
las otras, no llegan a cruzarse en ningin momento. Por ello, podemos decir que hay un total
de tres historias principales distintas dentro del mismo documental. Sin embargo, dentro de
cada una de ellas es posible realizar distintas combinaciones que generaran otras historias en
funcidn de las decisiones del usuario. Asi pues, a pesar de que tanto el inicio como el final del
documental sea comun en cualquiera de las combinaciones, el resto dependera siempre del
propio consumidor quien sera, a su vez, el protagonista de la historia.

Ademas de todos los escenarios que aparecen en el documental y las distintas opciones
narrativas que existen, también se ha incluido en el esquema los kilémetros recorridos y el
tiempo transcurrido de un lugar a otro teniendo en cuenta en qué medio de transporte se
mueve el usuario. Asi pues, en caso de que coja un autobls o vaya a pie, un icono asi lo
indicard. En caso de no haber ninguna indicacién, debe sobreentenderse que el usuario se
esta moviendo con el medio de transporte seleccionado (bicicleta, skate o patines).

ESCALETA Y TRATAMIENTO

A continuacién se exponen tres escaletas, cada una de ellas correspondida con un medio de
transporte (bicicleta, skate o patines). Se ha optado por realizar tres escaletas por separado ya
gue consideramos es mas simple tanto estructural como visualmente. Ademads, las tres
opciones narrativas no convergeran en ningin momento (a pesar de tener comun tanto la
parte inicial como la final) por lo que pueden entenderse como historias separadas.

La guia de numeracidn utilizada corresponde con la divisién en secuencias de la historia. Por
otra parte, cabe decir que los caminos alternativos se indican de la misma forma que los
obligatorios, a excepcion de que al final de la numeracién aparece también la letra “A”,
guedando, por ejemplo, del siguiente modo: “01.1.A” en caso de ser un camino alternativo.

De este modo, es posible que la numeracion se repita en algunas ocasiones y sera la aparicién
o no de la letra al final la que indique si se trata de un camino optativo u obligatorio. Asimismo,
también se indica seguido de la localizacién de la escena si el camino es opcional, marcandolo
asi con la palabra entre paréntesis.

Por ultimo es necesario seiialar cémo se indican aquellas secuencias que surgen de la toma de
una decisién, en la que se deberd consumir una u otra. Esto ocurriria, por ejemplo, en la
secuencia del restaurante, donde el usuario debe decidir entre varios platos, sin existir la
opcion de no consumir ninguno. La numeracidn de cada una de estas secuencias de eleccion
quedaria, por ejemplo, del siguiente modo: “01.1.1” y “01.1.2”. En este caso se incluye un
namero al final y no una letra, por tal de diferenciar estas secuencias con las primeras
comentadas.



‘ESCALETA DE LA OPCION NARRATIVA “BICICLETA”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. EI1
PROTAGONISTA mira el paisaje por la ventanilla.

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avidén aterriza en el aeropuerto de “E1 Prat”.
01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

La zona de aterrizajes vy despegues estd llena de gente. EI
PROTAGONISTA busca la parada del autobls. Encuentra un cartel
que le indica la salida.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

E1 PROTAGONISTA espera a que lleguen los demds pasajeros para
poder subir al autobus.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

El autobis no estd lleno. E1 PROTAGONISTA se sienta hacia el
fondo.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El1 autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos los
pasajeros. El PROTAGONISTA visita la plaza y se fija en algunos
monumentos.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

La terraza no estd llena, el PROTAGONISTA se sienta en una de
las mesas que hay libres en la sombra. Pide un zumo de naranja.
Aparecen en pantalla las imadgenes de una bicicleta, un skate y
unos patines. E1 PROTAGONISTA escoge la bicicleta.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Palau Reial”.
01.9. EXT. MANANA. PARQUE “PALAU REIAL”

En la entrada del parque varios carteles anuncian un concierto
que se realizard en el lugar. Dentro, el PROTAGONISTA da un
paseo fijadndose en varias esculturas de arquitectos conocidos.
Finalmente regresa por donde ha entrado. Aparecen en pantalla
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las fotografias del “Camp Nou” y de “Passeig de Gracia”. El
PROTAGONISTA escoge hacia dénde ir.

01.10A. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Camp Nou”.

01.11A. EXT. MANANA. CAMP NOU (opcional)

El recinto del “Camp Nou” acoge a diversas tiendas oficiales del
club y también puestos de servicios. E1 PROTAGONISTA presta
atencién a las tiendas oficiales y a una estatua de Ladislao
Kubala que hay frente al estadio. Finalmente se adentra en el
mismo para observar las vistas desde la grada. Al terminar la
visita, se dirige hacia “Passeig de Gracia”.

01.10. EXT. MANANA. CALLE
El PROTAGONISTA se dirige hacia “Passeig de Gracia”.
01.11. EXT. MANANA. PASSEIG DE GRACIA

El PROTAGONISTA pasea por los laterales de “Passeig de Gracia”
fijandose en los edificios de estilo modernista, como la “Casa
Batlld” o “La Pedrera”. Al llegar hasta la altura de Diagonal,
aparecen en pantalla las fotografias de los Jjardines del "Palau
Robert" y del restaurante "La Pepita”. E1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

0l1.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige a los jardines del “Palau Robert”.

01.13a. EXT. MANANA. JARDINES "PALAU ROBERT" (opcional)

El1 PROTAGONISTA pasea por los Jjardines vy entra a ver una
exposicidébn gratuita sobre la resiliencia en Palestina.

01.12. EXT. MANANA. CALLE
E1l PROTAGONISTA se dirige al restaurante “La Pepita”.
01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"

E1l PROTAGONISTA observa el restaurante desde fuera.

01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"

El restaurante tiene una decoracidén que llama la atencidén del
PROTAGONISTA. Hay varias personas en la barra y también algunas
sentadas en las mesas. El1 PROTAGONISTA se sienta en una
empotrada contra la pared. Le atiende wuna CAMARERA, que le
recomienda varias tapas. E1 PROTAGONISTA escoge cuidl prefiere.
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01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por la tapa de "Dorada a la
marinada”™. Una vez finaliza, la CAMARERA le trae el segundo
plato: la “Pepita de oro”. Al terminar de comer, en pantalla
aparecen las fotografias de SOFIA y del "Mercat dels Encants".
E1l PROTAGONISTA escoge qué opcidbn prefiere.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 2)

E1l PROTAGONSITA se decanta por los "Calamares a la andaluza".
Una vez finaliza, la CAMARERA le trae el segundo plato: 1la
“Pepita de oro”. Al terminar de comer, en pantalla aparecen las
fotografias de SOFia y del "Mercat dels Encants". E1l
PROTAGONISTA escoge qué opcidén prefiere.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcional)

E1l PROTAGONISTA conversa con SOFIA, que se encuentra detras de
la barra. Puede realizar las preguntas que quiera y dar por
finalizada la entrevista cuando lo crea conveniente.

E1l PROTAGONISTA se dirige al “Mercat dels Encants”.
01.16. EXT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

El1 PROTAGONISTA observa el mercado desde fuera.
01.17. INT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

El mercado estd 1lleno de gente, todos los tenderetes estan
abiertos. E1 PROTAGONISTA se pasea por las distintas paradas,
deteniéndose en aquellas gque llaman méds su atencién. Al
finalizar su recorrido, en pantalla aparecen las fotografias de
Plaza Catalunya y de la “Torre Agbar”. El1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde quiere ir.

01.18a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)
E1l PROTAGONISTA se dirige hacia la “Torre Agbar”.
01.1%9a. EXT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

El PROTAGONISTA observa el edificio desde fuera.

01.20a. INT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

E1 PROTAGONISTA accede a la torre y sube en ascensor hasta la
ultima planta, desde donde observa las vistas de Barcelona a
través de una ventana entrecerrada.

0l1.2l1a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)



E1l PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya.

01.18. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya.

01.19. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

Cuando el PROTAGONISTA llega a Plaza Catalunya hay un “Aerobus”
que Jjusto arranca en la parada, pero no es el suyo. Aprovecha

ese momento de espera para recordar todo lo visto durante el
dia.

01.20. INT. TARDE. “AEROBUS”
Trayecto hasta el aeropuerto con autobus.

01.21. INT. TARDE. AEROPUERTO

E1l PROTAGONISTA 1llega al aeropuerto, estd en la zona de
embarques. Antes de subir al avién debe responder el
cuestionario final, que aparece en pantalla.

01.22. INT. TARDE. AVION

El avidén se encuentra en el aire. E1 PROTAGONISTA mira por la
ventanilla cémo atardece.

‘TRATAMIENTO DE LA OPCION NARRATIVA “BICICLETA”

01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. EL
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
que se abre ante sus ojos.

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avién aterriza finalmente en la Tl del Aeropuerto de “El
Prat”. En la pista aun estédn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estéd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de la terminal, la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. El
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevaréd hasta la parada del autobus. Finalmente, localiza el
cartel que hay a pocos metros de él que le indica hacia dénde
debe ir.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.
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A su llegada, el aeroblUs ya estd esperando a que vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sdélo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1l PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de 1los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autobis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El autobts llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

La plaza estd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar méas alejado,
por encima del nivel de la plaza. En una de las esquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del <caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza aun no estéd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayusculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie. El protagonista decide
tomar un zumo de naranja natural para refrescarse. Mira a su
alrededor y ve al camarero a lo lejos, atendiendo a otra mesa.
Poco tiempo después, ya tiene el pedido frente a él.

El PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el quiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imadgenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

E1l PROTAGONISTA finalmente se decanta por la bicicleta.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo gue es mas complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente que camina hacia
todos los sentidos. El1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el parque del “Palau Reial”.
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01.9. EXT. MANANA. PARQUE “PALAU REIAL”

En la entrada del parque hay varios carteles que anuncian un
festival de misica que se realizard en breves. En la puerta se
encuentran dos hombres dando de comer a su perro. El cielo sigue
tan azul como antes, sin una sola nube.

Justo entrar en el pargque, una estatua de marmol blanco da la
bienvenida al visitante. Se encuentra en el centro de una gran
fuente, es el cuerpo de una mujer desnuda gque parece estar a
punto de darse un bafio. E1 camino que conduce al siguiente punto
es ancho y estd rodeado de abundante vegetacidén. Delante de el
PROTAGONISTA se erige una gran pérgola verde cubierta de plantas
enredaderas, que dan sombra a los Dbancos gue se encuentran
debajo. E1l PROTAGONISTA se sienta en el que queda més al fondo
para disfrutar de las vistas. De camino al siguiente lugar debe
cruzar una arboleda de bambu hasta llegar a la “fuente de
Hércules”. Se trata de una estructura de hierro con forma de
dragén presidida por el busto en piedra del héroe griego. E1
PROTAGONISTA regreso de nuevo al inicio del parque, donde
encuentra las puertas abiertas de par en par y puede ver a
través de ellas un ciclista a lo lejos.

Aparecen en pantalla las fotografias del “Camp Nou” vy de
“Passelig de Gracia”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

A la salida del parque se ve a lo lejos la facultad de quimica y
fisica de la Universidad de Barcelona junto con méds carteles que
anuncian el festival de mUsica.

0l.1la. EXT. MANANA. CAMP NOU (opcional)

En la entrada del recinto hay tres ©personas realizando
fotografias al cartel de bienvenida.

Lo primero que se ve al entrar son los tenderetes oficiales del
club, que venden todo tipo de merchandising. Hay dos personas en
ese momento mirando la tienda. E1 PROTAGONISTA se acerca mas y
se fija en las camisetas del Barca que no son las oficiales. Hay
tres modelos distintos, uno de ellos gris y los otros dos azul
oscuro. La camiseta del medio tiene la imagen de Messi. Més
adelante se encuentra la tienda, indicada con una gran figura
del escudo del club en la pared y el cartel de “FCBotiga
Megastore”. Desde las puertas de la tienda se puede ver una
pantalla roja que reza con letras blancas “Més que un club”, uno
de los lemas del FCB. La luz es tenue y, a lo lejos, se ven
expuestos en maniquies los distintos modelos de camisetas de la
temporada.
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Tras el edificio comercial hay una escultura en piedra de
Ladislao Kubala, un ex futbolista del club. La figura estéd en
posicidén de lanzar el baldn. Detrds de ella, hay un gran cartel
que publicita “Qatar Airways”. E1 PROTAGONISTA se dirige
entonces hacia la entrada del estadio, que se encuentra cerca de
alli. Algunas de las paredes del exterior estan cubiertas con
posters publicitarios de diversa indole. Todas las puertas de
acceso estan aparentemente cerradas.

Una vez dentro del estadio, el PROTAGONISTA observa el Camp Nou
completamente vacio desde una de las gradas mas altas. Desde
alli puede ver que los asientos de enfrente estédn coloreados de
tal forma que se lea “Qatar Airways”, “Més que un club” vy
también el simbolo de Nike dibujado.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, donde 1lo
despide el mismo cartel que vio a su entrada. A través de las
puertas puede ver el morro de un autobls turistico y wvarias
personas en la entrada mirando un mapa.

01.10. EXT. MANANA. CALLE

A la salida del parque se ve a lo lejos la facultad de quimica y
fisica de la Universidad de Barcelona junto con mads carteles que
anuncian el festival de musica.

01.11. EXT. MANANA. PASSEIG DE GRACIA

E1l PROTAGONISTA llega hasta el lugar utilizando el carril bici,
que se encuentra de forma constante en los laterales de Passeig
de Gracia.

Mientras pedalea, se va fijando en los edificios que tiene a sus
lados, de estilo modernista. El1 primero de ellos tiene unos
balcones pomposos, con barandillas de piedra y hierro gque forman
figuras sefioriales. Las ventanas son grandes y parecen estar
impecables, pero las cortinas blancas a medio bajar no permiten
ver lo que hay dentro. Justo debajo de los balcones, como si
estuvieran aguantédndolos, se encuentran las figuras en piedra de
dos palomas y dos plantas que recuerdan a la flor de lis.

E1l PROTAGONISTA se detiene de nuevo frente otro edificio que
nada tiene que ver con lo visto hasta el momento. Toda la
fachada esté formada por balcones salientes con formas
abstractas, mientras que las paredes 'y vidrieras estéan
recubiertas de mosaicos en tonos azulados. Se trata de la "Casa
Batlldé", del arquitecto Antoni Gaudi.

E1l PROTAGONISTA se fija luego en la inmensa aglomeracidén de
gente que tiene lugar a los pies del edificio. Un cartel rojo
indica que, efectivamente, se trata de la obra de Gaudi.
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Al otro lado de la acera se alza otra edificacidén del
arquitecto: "La Pedrera". Las ondulaciones en la fachada siguen
presentes también en esta obra, aunque las paredes de piedra son
mas sobrias que las de la "Casa Batlld". Lo que més llama la
atencién es el disefio de las barandillas de los balcones, que de
lejos parecen una lucha entre murciélagos.

Aparecen en pantalla las fotografias de los jardines del "Palau
Robert" y del restaurante "La Pepita”. E1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

0l1.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

La acera estéd repleta de motos aparcadas, hay tres personas
andando y una en bicicleta. El cielo sigue tan azul como antes,
sin una sola nube.

0l1.13a. EXT. MANANA. JARDINES "PALAU ROBERT" (opcional)

Desde la entrada a los jardines puede verse a gente relajandose
en los bancos de los laterales. Altos &arboles y palmeras dan la
bienvenida al visitante.

Al adentrarse més, el PROTAGONISTA sigue viendo a personas
sentadas en los bancos, leyendo un libro o simplemente mirando
el paisaje. Ningun ruido disturbe el ambiente de trangquilidad
que se respira. Cerca de donde terminan los Jjardines se
encuentra una pequefia caseta de ladrillos con la puerta abierta
de par en par y un cartel en la entrada que reza "Entrada
exposicidébn". Dentro hay una serie de fotografias de distintos
tamafios colgadas en las paredes blancas. Representan escenas
cuotidianas de la vida en Palestina, alejadas totalmente de las
im&dgenes de guerra.

E1l PROTAGONISTA regresa de nuevo por donde ha wvenido, teniendo
que cruzar los Jjardines para llegar hasta la salida.

01.12. EXT. MANANA. CALLE

La acera estd repleta de motos aparcadas, hay tres personas
andando y una en bicicleta. El cielo sigue tan azul como antes,
sin una sola nube.

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"

La entrada del restaurante es pequefia, con una doble puerta de
madera que estd entreabierta. Un cartel sobrio indica que se
trata de "La Pepita", aunque el reflejo del sol estd Jjusto
encima de las letras y no lo deja ver con total claridad.

01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"
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Nada més entrar ya puede verse gente sentada en la barra,
consultando el pedido con el camarero. El espejo que gqueda
detrds suyo estd escrito con lo que parece ser la carta del
local. Las paredes estdn decoradas con cuadros de toda indole,
que van desde dibujos de mujeres semidesnudas, un boceto de
Marilyn Monroe o pinturas abstractas. Pero lo que mds llama la
atencidédn son los garabatos gque se encuentran en todas las
paredes, ocupando hasta el mads minimo rincédn.

E1l PROTAGONISTA decide sentarse en una mesa arrinconada en la
pared. Desde alli puede ver parte de la siguiente sala, donde la
camarera estd esperando frente a la cocina a que le entreguen
algin pedido. Las paredes que quedan Jjusto delante estéan
pintadas hasta la saciedad, incluso las baldosas. Se dispone a
leer la carta, que estd sujeta a un panel de madera con una
pinza de metal. Mientras estd leyendo, viene la CAMARERA para
hacerle algunas sugerencias.

Aparecen en pantalla las fotografias de la "Dorada a la
marinada™ y de los "Calamares a la andaluza". E1l PROTAGONISTA
escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por la "Dorada a la marinada", que
viene presentada en un plato blanco rectangular. Hay un total de
seis porciones presentadas tal y como habia descrito
anteriormente la CAMARERA.

La CAMARERA estd de camino a la mesa, sujetando un plato con su
mano derecha.

La Pepita de oro también viene sobre un plato rectangular de
color blanco. Encima de la ternera hay una fina capa de pan,
recubierta por foie, y un huevo frito. En la esquina del plato,
como acompafiamiento, estd el puré de patatas.

El PROTAGONISTA se levanta de la mesa una vez ha terminado de
comer. Se dirige hacia la salida, donde ve que la barra estd aun
mads llena que cuando entrb.

En pantalla aparecen las fotografias de SOFIA y del "Mercat dels
Encants". E1 PROTAGONISTA escoge qué opcidén prefiere.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 2)

El PROTAGONSITA se decanta por los "Calamares a la andaluza",
qgue vienen presentados en un plato blanco redondo. La porcidn es
més que suficiente para una persona.

La CAMARERA estd de camino a la mesa, sujetando un plato con su
mano derecha.
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La Pepita de oro también viene sobre un plato rectangular de
color blanco. Encima de la ternera hay una fina capa de pan,
recubierta por foie, y un huevo frito. En la esquina del plato,
como acompafiamiento, estd el puré de patatas.

E1l PROTAGONISTA se levanta de la mesa una vez ha terminado de
comer. Se dirige hacia la salida, donde ve que la barra estd aun
mas llena que cuando entrd.

En pantalla aparecen las fotografias de SOFIA y del "Mercat dels
Encants". E1 PROTAGONISTA escoge qué opcidén prefiere.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcional)

SOFIA estid detrds de la barra, sujetando la carta. Lleva un
vestido rojo ajustado al cuerpo, de manga larga. Tiene el pelo
recogido en una cola lateral, sonrie.

En pantalla aparecen diversas preguntas. El1 PROTAGONISTA tiene
la opcidén de realizar cuantas quiera y dar por finalizada la
entrevista cuando lo crea conveniente.

01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA retoma su camino siguiendo el carril bici. En la
acera se ven algunas bicicletas aparcadas mientras que en la
calle circulan dos coches a lo lejos.

01.16. EXT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

El recinto del mercado queda un tanto a la sombra por los
arboles de Jjusto enfrente, que no dejan pasar al Sol. Varios
carteles ondean en las barandillas, donde se publicita horarios
y eventos del mercado. A lo lejos puede verse la sefial de
“Parking 1libre”. Las pequeflas entradas al recinto quedan un
tanto desapercibidas debido a la poca luz que hay.

01.17. INT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

En la entrada al mercado se encuentran varios tenderetes de ropa
interior. Una mujer estd mirando algo que ha encontrando en una
montafia de ropajes. En el techo tipo espejo se refleja el
paisaje de fuera. El1 PROTAGONISTA se adentra més y encuentra un
puesto de calzados tipicos catalanes. Colgando de un hilo estéan
las alpargatas junto con las abarcas y, en el centro, una abarca
roja el triple de tamafio de lo normal.

En la planta de arriba hay una caseta llena de souvenirs del
personaje de cbémic Tintin. La tienda tiene mucho color y esté
decorada hasta 1la saciedad. Unos Dbanderines cuelgan de la
entrada y también en el interior. Las paredes estédn cubiertas
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por pdsters de distinta indole y, al fondo, puede verse el molde
de la cabeza de un hombre entrado en afios con gorra.

E1l PROTAGONISTA se asoma entonces a un balcdn desde donde puede
ver la parte central del mercado, en la Planta Baja. Alli se
aglomeran una decena de puestos, la mayoria colocados en el
suelo con mantas, sin mantener en orden sus productos. Hay
bastante gente observando la oferta, aunque nadie parece estar
comprando en ese mismo momento.

Una vez abajo, EL PROTAGONISTA se acerca a curiosear un puesto
donde el TENDERO no deja de gritar a todo pulmbén la oferta del
dia. Los productos estan todos amontonados en el suelo, entre el
caos pueden distinguirse unas raquetas y una pistola de agua.
Hay cuatro personas alrededor, esperando su turno para pagar.

E1 PROTAGONISTA pone rumbo a la salida pasando por la planta de
arriba, que es donde hay menos gente. El pasillo es amplio y tan
sélo tiene a tres personas por delante que pasean
tranquilamente. De un poste cuelgan dos carteles que anuncian un
evento futuro dentro del mercado.

En pantalla aparecen las fotografias de Plaza Catalunya y de la
“Torre Agbar”. El PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.18a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)

Desde las puertas de salida del mercado puede verse la calle,
donde hay un seguido de bicicletas aparcadas. El cielo continta
totalmente azul sin nube alguna. La “Torre Agbar” destaca a 1lo
lejos, alzandose detréds de un recinto gris. En la calle, el Tram
estd a punto de llegar a la parada que queda justo enfrente.

01.1%9a. EXT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

La “Torre Agbar” se alza en direccién al cielo. Una farola
apagada estd junto a ella.

01.20a. INT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

Dentro, las paredes estan formadas por una serie de cuadrados
rojos tan sélo interrumpida con diversos ventanales que iluminan
la sala sin necesidad de 1luz artificial. E1 PROTAGONISTA se
dirige a los ascensores para subir hasta la uGltima planta. Hay
un total de seis y varias personas se encuentran esperando a que
baje alguno. Una vez arriba, la luz inunda la sala. Grandes
ventanales cuadrados, que siguen la estética de los de la planta
baja, dejan pasar nitidamente la luz del Sol. El exterior de las
ventanas estd protegido con unas persianas mbéviles de aluminio
que en ese momento estdn entrecerradas, por lo que no dejan
obtener una buena visibilidad de Barcelona.
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0l1.2l1a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)

El carril bici consta sélo de un carril porque la zona estd en
obras. Unos bloques de piedra roja delimitan el espacio para las
bicicletas. Se acerca un ciclista de frente.

01.18. EXT. TARDE. CALLE

Desde las puertas de salida del mercado puede verse la calle,
donde hay un seguido de bicicletas aparcadas. El1 cielo continta
totalmente azul sin nube alguna. La “Torre Agbar” destaca a lo
lejos, alzandose detréds de un recinto gris. En la calle, el Tram
estd a punto de llegar a la parada que queda justo enfrente.

01.19. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “AerobtUs” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. E1l cartel luminoso indica que se dirige a la
Terminal 2 del aeropuerto. El cielo estd gris tras el paso de
las horas.

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.

01.20. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente wvacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA estéd ubicado hacia el fondo del automévil.

01.21. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros que esperan para entrar en un avién. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.
01.22. INT. TARDE. AVION

El PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue 1la linea del horizonte de un color
anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidén, que se alza por encima de
las nubes.

‘ESCALETA DE LA OPCION NARRATIVA “SKATE”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. E1
PROTAGONISTA mira el paisaje por la ventanilla.
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01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avidén aterriza en el aeropuerto de “E1 Prat”.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

La zona de aterrizajes vy despegues estd llena de gente. El
PROTAGONISTA busca la parada del autobls. Encuentra un cartel
que le indica la salida.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

El PROTAGONISTA espera a que lleguen los demds pasajeros para
poder subir al autobus.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1l autobis no estd lleno. E1 PROTAGONISTA se sienta hacia el
fondo.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El autobts llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. E1 PROTAGONISTA visita la plaza y se fija en algunos
monumentos.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

La terraza no estd llena, el PROTAGONISTA se sienta en una de
las mesas que hay libres en la sombra. Pide un zumo de naranja.
Aparecen en pantalla las imadgenes de una bicicleta, un skate y
unos patines. E1 PROTAGONISTA escoge el skate.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

El PROTAGONISTA se dirige hacia el mercado de “La Boqueria”.
01.9. INT. MANANA. MERCADO DE “LA BOQUERIA”

El PROTAGONISTA se adentra en el mercado observando aquellas
paradas que mads llaman su atencidén. Se para frente a un puesto
de venta de jamones, otro de fruta envasada, uno de dulces vy,
por ultimo, una tienda de huevos. Al finalizar su recorrido,
aparecen en pantalla las fotografias de “Arc de Triomf” y del
antiguo recinto de la “Santa Creu”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el antiguo recinto de la "“Santa
Creu”.

EXT. MANANA . ANTIGUO RECINTO DE LA “SANTA CREU”
(opcional)




El PROTAGONISTA se adentra en el complejo de la “Santa Creu” a
través del claustro. Da un paseo observando todo lo que ocurre a
su alrededor y fijandose en algunas nociones arquitectdnicas.

01.12.a EXT. MANANA. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Arc de Triomf”.

01.10. EXT. MANANA. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Arc de Triomf”.

01.11. EXT. MANANA. “ARC DE TRIOMF”

E1l PROTAGONISTA llega a los pies del “Arc de Triomf” y pasea por
la avenida hasta el final, donde se topa con una estatua.
Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante "Terra
d’'Escudella" y de la "Estacidé de Franca”. E1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

0l1.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1 PROTAGONISTA se dirige hacia “Estacidé de Franca”.
01.13a. EXT. MANANA. "ESTACIO DE FRANCA" (opcional)

E1l PROTAGONISTA observa la estacidén desde fuera.

01.14a. INT. MANANA. "ESTACIO DE FRANGCA" (opcional)

E1l PROTAGONISTA se adentra en la “Estacidé de Franca” y observa
el recibidor principal. Después accede a la zona de salidas vy
llegadas de los trenes, donde se fija en la estructura de hierro
que forma la estacidén. Finalmente, regresa al recibidor vy
observa detenidamente el disefio de las cuUpulas del techo.

0l.15a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige al restaurante “Terra d’Escudella”.
01.12. EXT. MANANA. CALLE

El PROTAGONISTA se dirige al restaurante “Terra d’Escudella”.
01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"

E1l PROTAGONISTA observa el restaurante desde fuera.

01.13. INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"

E1l PROTAGONISTA se adentra en el restaurante y observa 1los
cuadros y paneles informativos que cuelgan de las paredes.
Finalmente se sienta en una mesa del fondo. Le atiende el propio
duefio del 1local, que le recomienda dos platos. Aparecen en
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pantalla las fotografias del “Arros de muntanya" y la “Ensalada
russa”. E1l PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por el "Arros a la muntanya". Cuando
termina de comer, en pantalla aparecen las fotografias de PAU y
de “Montjuic”. E1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcional)

E1 PROTAGONISTA conversa con PAU, que se encuentra detras de la
barra. Tiene la opcidén de realizar las preguntas que guiera vy
dar por finalizada la entrevista cuando lo crea conveniente.

01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige a Montjuic.
01.16. EXT. TARDE. MONTJUIC - “MNAC”

E1l PROTAGONISTA 1llega frente al Museo Nacional de Arte de
Catalunya (MNAC). Desde alli contempla las vistas que hay a sus
pies y escucha a un mUusico que toca en directo para 1los
visitantes.

01.17. EXT. TARDE. MONTJUIC - “ANELLA OLIMPICA”

E1l PROTAGONISTA se dirige a la “Anella Olimpica”, donde presta
atencidén al “Estadio Olimpico Lluis Companys”, al “Palau Sant
Jordi” y a la “Torre de Comunicaciones” de Telefdnica.

01.18. EXT. TARDE. MONTJUIC - “JARDIN BOTANICO HISTORICO”

E1 PROTAGONISTA pasea por el “Jardin Botédnico”. Huele las flores
del jardin sensorial, observa de lejos una masia que hay en el
lugar y por ultimo da una vuelta por el huerto que estd frente a
la casa. En pantalla aparecen las fotografias del “Teatre Grec”
y de “Plaza Catalunya”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde
guiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. CALLE
El PROTAGONISTA se dirige hacia el “Teatre Grec”.
01.20.a EXT. TARDE. “TEATRE GREC”

E1l PROTAGONISTA sube una rampa para llegar hasta la parte alta
del parque. Desde alli observa que el cielo estd nublado. Se
dirige entonces a 1los Jjardines, que cruza hasta llegar al
teatro. Tras ver sus detalles, mira de nuevo al cielo y ve que
las nubes han ganado méas terreno.
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0l1.2l1a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya.

01.19. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya.

01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

Cuando el PROTAGONISTA llega a Plaza Catalunya hay un “Aerobus”
que Jjusto arranca en la parada, pero no es el suyo. Aprovecha
ese momento de espera para recordar todo lo visto durante el
dia.

01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”
Trayecto hasta el aeropuerto con autobus.

01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

El1 PROTAGONISTA llega al aeropuerto, estd en la zona de
embarques. Antes de subir al avién debe responder el
cuestionario final, que aparece en pantalla.

01.23. INT. TARDE. AVION

El avidén se encuentra en el aire. E1 PROTAGONISTA mira por la
ventanilla cémo atardece.

‘TRATAMIENTO DE LA OPCION NARRATIVA “SKATE”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avidén sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. E1
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
gue se abre ante sus ojos.

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avién aterriza finalmente en la Tl del Aeropuerto de “El
Prat”. En la pista aun estédn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de la terminal, la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. El
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevaréd hasta la parada del autobls. Finalmente, localiza el
cartel que hay a pocos metros de él que le indica hacia dénde
debe ir.
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01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

A su llegada, el aerobls ya estd esperando a gque vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sdélo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1l PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autobis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

E1l autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

La plaza estd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar més alejado,
por encima del nivel de 1la plaza. En una de las esquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de 1la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del <caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza aln no estd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayUsculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie. El protagonista decide
tomar un zumo de naranja natural para refrescarse. Mira a su
alrededor y ve al camarero a lo lejos, atendiendo a otra mesa.
Poco tiempo después, ya tiene el pedido frente a él.

E1l PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el guiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imagenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

E1l PROTAGONISTA finalmente se decanta por el skate.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo que es més complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente que camina hacia
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todos los sentidos. E1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el mercado de “La Boqueria”.

01.9. INT. MANANA. MERCADO DE “LA BOQUERIA”

El cartel del mercado cuelga de una superficie de metal en forma
de casa, formada por un mosaico de vidrio azul y ocre. Encima de
un escudo que decora dicho cartel, se encuentra una corona de
hierro. En la parte baja puede leerse “St. Josep. La Boqueria”.

La entrada estd abarrotada de gente. El techo estd cubierto por
un gran cartel publicitario de la marca “Estrella Damm”, y otros
carteles cuelgan también de él. Apenas pueden vislumbrarse los
puestos que hay justo enfrente. E1 PROTAGONISTA se adentra més
en el mercado, donde encuentra una parada donde venden Jjamdn de
bellota. Una decena de paletas cuelgan de una barra de hierro.
Detréds, el tendero estda limpiando el mostrador. Un cartel
amarillo indica el precio: “110€”.

Tras el mostrador de una tienda de fruta embasada se encuentra
una mujer con camisa blanca y delantal rojo. Estd cortando més
fruta. Los colores invaden el lugar: rojos y amarillos son los
mas abundantes.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia otro puesto que ha
llamado su atencidén también por el excesivo colorido. Se trata
de wuna tienda de dulces moldeados con formas de objetos
cuotidianos, normalmente no comestibles como tal. En ese
momento, una mujer estd cogiendo con unas pinzas metadlicas las
patatas del “McDonalds”.

Cerca de la salida se encuentra una tienda de huevos de
distintos tipos y tamafios. Grandes, pequefios, negros, rosados y
blancos conviven en un mismo espacio, posados sobre paja. Unos
carteles negros indican de qué tipos de huevos se trata. En una
esquina, Jjusto encima de los huevos, pueden verse dos gallinas
de pléstico columpiandose. Detréds del mostrador una mujer mira
hacia los lados, distraida.

El PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, que queda
opuesta a por donde ha entrado. Alli hay menos gente que al
principio. Justo enfrente tiene una tienda de zumos naturales.

Aparecen en pantalla las fotografias de “Arc de Triomf” y del
antiguo recinto de la “Santa Creu”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)
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A la salida del mercado hay wuna pequefia plaza con varias
terrazas repletas de gente. Diversas personas pasean por el
lugar en distintas direcciones.

EXT. MANANA. ANTIGUO RECINTO DE LA “SANTA CREU”

(opcional)

La entrada al complejo tiene forma de arco, las puertas de
hierro estéan abiertas de par en par. En la pared de piedra hay
varias inscripciones y en la parte derecha puede verse el nuUmero
del edificio, el 47.

El claustro de obligado recorrido para acceder al patio central
del edificio estd formado por arcos apuntados que sujetan la
fortificacidédn. De frente se acercan unas estudiantes que
disfrutan de su hora de recreo.

En la parte central del claustro hay varias mesas con sillas,
todas ocupadas. Una mujer estd trabajando bajo la sombra de un
arbol con su portatil. Se trata de un naranjo que recién esté
sacando las primeras frutas, aun de pequefio tamafio.

Justo en la entrada del claustro se encuentra una mesa COn Uunos
cuantos libros encima, cedidos por la biblioteca. A modo de
mantel hay un cartel que indica que no se puede cruzar por el
centro del claustro ya que es un espacio reservado para la
lectura. Hay una silla justo detrds de la mesa, pero en esos
momentos no hay nadie vigilando.

El1 PROTAGONISTA investiga por los alrededores y encuentra la
figura en piedra de una mujer sujetando a dos nifios desnudos.
Finalmente se dirige hacia la salida, recorriendo el camino de
entrada pero a la inversa. Las escaleras que dirigen a la salida
estdn oscuras porque no alcanza a entrar la luz del sol. Hay un
hombre sentado en ellas, hablando con otro gque estd de pie.

01.12.a EXT. MANANA. CALLE

La calle es estrecha. A lo lejos hay una terraza gque parece
repleta de gente.

01.10. EXT. MANANA. CALLE

A la salida del mercado hay una pequefia plaza con varias
terrazas repletas de gente. Diversas personas pasean por el
lugar en distintas direcciones.

01.11. EXT. MANANA. ARC DE TRIOMF

El monumento se alza sobre un cielo totalmente despejado.
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El paseo que lleva hasta el Arc de Triomf queda medio en las
sombras a causa de las palmeras gue se alzan en los laterales.
Hay gente paseando en todas direcciones.

En uno de los laterales se encuentra un grupo de cuatro jdvenes
tocando instrumentos de madera que ©parecen africanos. E1
PROTAGONISTA se detiene a escucharlos tocar. Cerca de ellos hay
dos hombres haciendo grandes pompas de jabdn, creando extrafias
formas en el aire.

E1l PROTAGONISTA 1llega al final del paseo, donde encuentra la
estatua de una mujer con alas que sujeta una antorcha. A sus
pies, hay varios nifios desnudos.

Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante "Terra
d’'Escudella" y de la "Estacidé de Frang¢a”. El PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

01.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

El PROTAGONISTA se para frente al paso de peatones que se
encuentra Jjusto al final del paseo del “Arc de Triomf”. Hay
otras personas esperando a que se ponga en verde mientras los
coches circulan por la calle. Al fondo pueden distinguirse las
figuras de piedra que dan la bienvenida al parque de “lLa
Ciutadella”.

01.13a. EXT. MANANA. "ESTACIO DE FRANGCA" (opcional)

La “Estacidé de Franca” estd al otro lado de la calle. Frente a
ella circulan varios coches y un autocar se estd incorporando a
la carretera en direccidén opuesta a ellos. Cuatro Dbanderas
ondulan encima del edificio.

0l1.14a. INT. MANANA. "ESTACIO DE FRANGCA" (opcional)

La entrada de la estacidén es amplia con altos techos abovedados.
La luz que entra por los ventanales ilumina toda la sala. A 1lo
lejos, en la pared, puede verse un reloj aungque no se distingue
bien qué hora marca. Hay varias personas sentadas y otras pocas
de pie. El suelo refleja la luz del Sol.

E1l PROTAGONISTA se dirige a la zona de llegadas y salidas, donde
en ese momento hay tres trenes esperando. En todos puede leerse
“"Renfe” en alguno de sus lados. El1 techo de esa parte de la
estacién estd formado por grandes arcos metdlicos que sujetan
vidrieras opacas por donde se filtran suavemente los rayos de
Sol. En la pared del fondo puede leerse en una inscripcién que
hay en la piedra: “Barcelona. Estacidé de Franca”.

De regreso a la salida, el PROTAGONISTA se fija en una de las
clipulas que hay en el vestibulo de entrada. La luz que irradia
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de la lampara central deja amarillento todo el circulo, déandole
un aspecto de antigiedad.

0l.15a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia uno de los callejones que quedan
enfrente de la “Estacidé de Franca” para encaminarse hacia el
restaurante. En una esquina hay dos hombres charlando y fumando,
uno de ellos tiene la bicicleta apoyada en la pared.

=~

01.12. EXT. MANANA. CALLE

E1 PROTAGONISTA se para frente al paso de peatones que se
encuentra justo al final del paseo del “Arc de Triomf”. Hay
otras personas esperando a que se ponga en verde mientras los
coches circulan por la calle. Al fondo pueden distinguirse las
figuras de piedra que dan la bienvenida al parque de “La
Ciutadella”.

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"

La entrada del restaurante es pequefla, con dos portones de
madera un tanto desgastada y una puerta abierta de par en par.
Un cartel propagandistico de la politica catalana adorna el
portdédn de la derecha, mientras que un plafén colgado en el de la
izquierda anuncia el ment del local. Un cartel anaranjado encima
de la puerta indica el nombre del restaurante: “Terra
d’escudella”. Junto a ello puede verse el dibujo de una olla con
una cuchara dentro.

01.13. INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"

La entrada del restaurante es estrecha, con mesas y taburetes de
madera a cada lado. La barra estd vacia y una mesa situada al
fondo parece estar ocupada por una pareja. La televisidn,
ubicada en una esquina alta de la sala, estd encendida. Las
luces dan un tono amarillento al lugar.

Detrds de la barra, ubicadas en un estante encima de los
licores, hay una fila ordenada de cervezas Moritz que forman el
nombre del bar. Al final de esta fila hay también una botella de
cava con la etiqueta del partido politico de la “CUP”.

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia la sala interior, donde hay una
exposicién de cuadros y plafones informativos sobre diversos
eventos de la historia de Catalunya. Tras pasar un rato
observando lo que hay colgado en las paredes, decide sentarse en
la mesa del fondo encarado hacia la entrada del local. En su
mesa hay dos manteles de papel color negro y una copa de
cristal. Es el propio duefio del local, PAU, guien se acerca con
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una libreta en la mano a realizarle el pedido. Lleva gafas y un
polo de color negro.

Aparecen en pantalla las fotografias del “Arros de muntanya" y
la “Ensalada russa”. E1 PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcién 1)

El PROTAGONSITA se decanta por el "Arros a la muntanya". PAU se
acerca a la mesa con el plato y lo deja sobre la mesa. El1l arroz
tiene un togque de color amarillento y estd mezclado con diversos
tipos de carne. En la mezcla pueden vislumbrare un par de
guisantes.

E1l PROTAGONISTA termina de comer, se levanta y se dirige hacia
la barra del bar. Alli se encuentra PAU, que estd poniendo una
cerveza en el surtidor de Moritz.

En pantalla aparecen las fotografias de Pau y de “Montjuic”. El1
PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcién 2)

E1l DPROTAGONSITA se decanta por la "Ensalada russa". PAU se
acerca a la mesa con el plato y lo deja sobre la mesa. La comida
viene ©presentada en un monticulo cilindrico perfectamente
formado, con cuatro tiras de pimiento por encima y una oliva
verde en el lateral que lo acompafia.

E1 PROTAGONISTA termina de comer, se levanta y se dirige hacia
la barra del bar. Alli se encuentra PAU, que estd poniendo una
cerveza en el surtidor de Moritz.

En pantalla aparecen las fotografias de Pau y de “Montjuic”. E1
PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcional)

PAU estd detrds de la barra, poniendo otra cerveza. Sonrie. En
pantalla aparecen diversas preguntas. El1 PROTAGONISTA tiene la
opcién de realizar cuantas gquiera y dar por finalizada la
entrevista cuando lo crea conveniente.

01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA sale del restaurante, dejandolo atrés.
01.16. EXT. TARDE. MONTJUIC - “MNAC”

El cielo estd totalmente despejado aunque la figura del Museo
Nacional de Arte de Catalunya (MNAC) no deje ver gran parte de
él. Dos largas pancartas indican el nombre del recinto, Jjunto
con una pequefla muestra de obra de arte que podra verse en el
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interior. Frente al museo hay varias ©personas realizando
fotografias.

Las vistas desde el lugar permiten ver gran parte de Barcelona,
incluso a lo lejos se intuye el Tibidabo. Las “Columnas de
Hércules” ocupan gran parte del espacio.

El PROTAGONISTA se sienta en uno de los escalones que hay frente
al museo y escucha tocar a un musico que se encuentra Jjusto
delante a ¢él. El1 musico estd sentado en una silla, lleva un
gorro azulado y toca la guitarra eléctrica. Detrds de él1 varias
personas observan asomadas a la barandilla el paisaje que se
abre ante sus pies.

01.17. EXT. TARDE. MONTJUIC - “ANELLA OLIMPICA”

E1 PROTAGONISTA continta con su camino y se dirige a la “Anella
Olimpica”. Las puertas de hierro estén abiertas de par en par,
varias personas entran y salen del lugar en ese momento. A 1o
lejos se vislumbra la cuUpula del “Palau Sant Jordi”.

En el interior del espacio, un canal de agua separa dos partes
de hierba donde la gente descansa. A lo lejos puede verse el
“Estadio Olimpico Lluis Companys”. Unas columnas recorren el
lateral izquierdo de la zona de hierba.

Cerca del lugar se encuentra el “Palau Sant Jordi”. Unas letras
doradas ubicadas en la parte superior de las columnas de la
entrada indican de qué recinto se trata. A lo lejos se ven un
conjunto de columnas uniformes. Se vislumbran algunas nubes en
el cielo, aunque continta estando soleado.

La “Torre de Comunicaciones” de Telefdénica se alza en el lado
opuesto del estadio “Lluis Companys”. Frente a ella, otra serie
de columnas amarillas. A lo lejos se intuyen algunas montafias.

01.18. EXT. TARDE. MONTJUIC — “JARDIN BOTANICO HISTORICO”

E1l PROTAGONISTA contintia con el paseo y se dirige esta vez al
“Jardin Boténico Histdérico”. La entrada forma un pequefio tunel
en forma de arco. La pared externa estd recubierta de plantas
trepadoras.

En el interior hay un pequefio jardin sensorial con flores
violetas y naranjas. En una pequefla explanada de hierba hay
varias familias que juegan, comen o simplemente se relajan. Muy
cerca del lugar se encuentra una Masia de tres pisos, con
paredes blancas y un balcdén. El Gltimo piso tiene las ventanas
tapiadas.

Delante de 1la casa hay un pequeno huerto con carteles que
indican qué es cada cosa alli plantada. E1 PROTAGONISTA se
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acerca para verlo y se topa de frente con un espantapajaros
sonriente, ataviado con gafas de sol y ropa de hombre. Colgado
de un brazo tiene lo que parece ser la réplica de una calabaza.

El recorrido ha terminado y el PROTAGONISTA se dirige a la
salida subiendo unas escaleras de piedra rodeadas de vegetacién.

En pantalla aparecen las fotografias del “Teatre Grec” vy de
“Plaza Catalunya”. El PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. CALLE

Las puertas de hierro que delimitan la salida del “Jardin
Botadnico” estdn abiertas de par en par.

01.20.a EXT. TARDE. “TEATRE GREC”

En la puerta de la entrada puede leerse en finas letras
plateadas: “Grec”.

Una rampa cercada por barras de hierro encamina hacia la parte
alta del parque. Alli hay un pequefio mirador desde donde el
PROTAGONISTA ve que el cielo empieza a nublarse. En la calle se
ha formado una larga hilera de coches que esperan a que el
semaforo se ponga en verde.

En el interior del recinto, un pasillo formado por &rboles de
forma cilindrica vy alargada 1lleva hasta las escaleras del
teatro, un tanto empinadas. No hay nadie sentado en las gradas
més bajas del teatro. El escenario esta también vacio.

E1 PROTAGONISTA baja hasta el escenario y se sienta en el trono
de piedra que hay justo enfrente. Desde alli puede ver las tres
cabezas de ledn que adornan el foso del escenario.

El cielo se ha vuelto cada vez mas oscuro. Una palmera ondea a
causa del viento.

01.21.a EXT. TARDE. CALLE

E1 PROTAGONISTA sale por el mismo lugar por el que ha entrado,
donde se encuentran las letras de “Grec”.

01.19. EXT. TARDE. CALLE

Las puertas de hierro que delimitan la salida del “Jardin
Botanico” estan abiertas de par en par.

01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “AeroblUs” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. El cartel luminoso indica que se dirige a la
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Terminal 2 del aeropuerto. El1 cielo estd gris tras el paso de
las horas.

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.

01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente vacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA estd ubicado hacia el fondo del automdévil.

01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros que esperan para entrar en un avidén. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.
01.23. INT. TARDE. AVION

E1 PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue 1la linea del horizonte de wun color
anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidn, que se alza por encima de
las nubes.

‘ESCALETA DE LA OPCION NARRATIVA “PATINES”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. EL
PROTAGONISTA mira el paisaje por la ventanilla.

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avidén aterriza en el aeropuerto de “E1 Prat”.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

La zona de aterrizajes y despegues estd llena de gente. EI
PROTAGONISTA busca la parada del autobls. Encuentra un cartel
que le indica la salida.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

E1 PROTAGONISTA espera a que lleguen los deméds pasajeros para
poder subir al autobus.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.
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El autobts no estd lleno. E1 PROTAGONISTA se sienta hacia el
fondo.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

E1l autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos los
pasajeros. El1 PROTAGONISTA visita la plaza y se fija en algunos
monumentos.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

La terraza no estd llena, el PROTAGONISTA se sienta en una de
las mesas que hay libres en la sombra. Pide un zumo de naranja.
Aparecen en pantalla las imagenes de una bicicleta, un skate vy
unos patines. E1 PROTAGONISTA escoge los patines.

01.8. EXT. MANANA. CALLE
E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el parque de “La Ciutadella”.
01.9. EXT. MANANA. PARQUE DE “LA CIUTADELLA”

El PROTAGONISTA entra al parque por una de las entradas
laterales. Da wun paseo por el lugar, fijadndose en las
edificaciones y monumentos que hay en su interior. Al finalizar
el recorrido, aparecen en pantalla las fotografias del
“Maremagnum” y de la basilica de “Santa Maria del Mar”. El
PROTAGONISTA escoge hacia dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

El1 PROTAGONISTA se dirige a la basilica de “Santa Maria del
Mar”.

EXT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

E1l PROTAGONISTA observa la basilica desde fuera.

INT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

E1 PROTAGONISTA entra en la basilica y observa con detenimiento
el altar, algunas de las figuras de virgenes y santos vy, por
ultimo, entra en la capilla.

01.13a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)
E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Maremagnum”.
01.10. EXT. MANANA. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el “Maremagnum”.
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01.11. EXT. MANANA. “MAREMAGNUM”

E1l PROTAGONISTA accede a la zona del Maremagnum a través del
paseo maritimo. En su camino hacia el centro comercial se fija
en el recinto del acuario. Atraviesa el recinto de tiendas para
llegar hasta el muelle, donde se sienta en un banco a observar
las vistas. Al terminar, cruza el puente hasta llegar a la
calle. Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante
"Petra" y del monumento a “Coldn”. E1 PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

0l1.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

El PROTAGONISTA se dirige hacia “Coldn”.

0l1.13a. EXT. MANANA. "COLON” (opcional)

El PROTAGONISTA observa el monumento a Coldén sin subir al
mirador. Tras verlo, se dirige a Las Ramblas, donde encuentra la
estatua humana del personaje.

0l.14a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

El PROTAGONISTA se dirige hacia el restaurante “Petra”.

01.12. EXT. MANANA. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el restaurante “Petra”.
01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

E1l PROTAGONISTA observa el restaurante desde fuera.
01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

El PROTAGONISTA se adentra en el restaurante, que esté
completamente vacio. Se fija en su decoracidn antes de sentarse
en una mesa. Viene a atenderlo uno de los duefios del 1local,
JOAN, quien le recomienda dos platos de la carta. Aparecen en
pantalla las fotografias de las “Brochetas de pollo con lima y
miel" y los “Rigatonne con salsa gorgonzola y setas salteadas”.
E1 PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por las “Brochetas de pollo con lima
y miel". En pantalla aparecen las fotografias de Joan y de la
playa de la “Mar Bella”. El1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere
hacer.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 2)

75



El PROTAGONSITA se decanta por los “Rigatonne con salsa
gorgonzola 'y setas salteadas”. En pantalla aparecen las
fotografias de Joan y de la playa de la “Mar Bella”. E1
PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcional)

E1l PROTAGONISTA conversa con JOAN. Tiene la opcidén de realizar
cuantas preguntas quiera y dar por finalizada 1la entrevista
cuando lo crea conveniente.

01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia la playa de la “Mar Bella”.
01.16. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

El PROTAGONISTA llega a la playa, da un paseo por la arena y
moja sus pies en el agua. Después se sienta en la terraza de un
chiringuito. Aparecen en pantalla las fotografias de un céctel y
de un batido. E1 PROTAGONISTA escoge cual prefiere.

01.17.1 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 1)
E1l PROTAGONISTA se decanta por el cbéctel.

01.17.2 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 2)
E1l PROTAGONISTA se decanta por el batido.

01.18. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

E1 PROTAGONISTA, al terminar su bebida, se dirige de nuevo hacia
el paseo maritimo. En pantalla aparecen las fotografias del
“Férum” y de “Plaza Catalunya”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia
dénde quiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. PASEO MARITIMO
El PROTAGONISTA se dirige hacia el “Forum”.
01.20.a EXT. TARDE. “FORUM”

E1 PROTAGONISTA 1llega al “Foérum”, donde se detiene frente al
Museo de Ciencias Naturales, pero no entra. Da una vuelta por
los alrededores.

0l1.2la. EXT. TARDE. CALLE (opcional)
El PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya en autobus.

01.19. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia Plaza Catalunya en autobus.
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01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

Cuando el PROTAGONISTA llega a Plaza Catalunya hay un “Aerobus”
que Jjusto arranca en la parada, pero no es el suyo. Aprovecha
ese momento de espera para recordar todo lo visto durante el
dia.

01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”
Trayecto hasta el aeropuerto con autobus.
01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

E1l PROTAGONISTA 1llega al aeropuerto, estd en la zona de
embarques. Antes de subir al avidén debe responder el
cuestionario final, que aparece en pantalla.

01.23. INT. TARDE. AVION

El avidén se encuentra en el aire. E1 PROTAGONISTA mira por la
ventanilla cémo atardece.

‘TRATAMIENTO DE LA OPCION NARRATIVA “PATINES”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. EL
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
que se abre ante sus ojos.

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avién aterriza finalmente en la T1 del Aeropuerto de “El
Prat”. En la pista aun estdn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estéd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de 1la terminal, 1la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. El
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevaréd hasta la parada del autobus. Finalmente, localiza el
cartel que hay a pocos metros de él que le indica hacia dénde
debe ir.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

A su llegada, el aerobUs ya estd esperando a gque vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sélo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.
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El PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autobis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El autobts llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

La plaza estd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar méas alejado,
por encima del nivel de la plaza. En una de las esqgquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de 1la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza aun no estd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayusculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie. El protagonista decide
tomar un zumo de naranja natural para refrescarse. Mira a su
alrededor y ve al camarero a lo lejos, atendiendo a otra mesa.
Poco tiempo después, ya tiene el pedido frente a él.

El PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el quiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imagenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

E1l PROTAGONISTA finalmente se decanta por los patines.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo gque es mas complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente que camina hacia
todos los sentidos. E1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el parque de “La Ciutadella”.

01.9. EXT. MANANA. PARQUE DE “LA CIUTADELLA”

La entrada al parque esta custodiada por dos estatuas de piedra
ubicadas en cada lado. Las puertas de hierro estan abiertas de
par en par, dejando entrar y salir a diversos transelntes.
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Cerca de la entrada se alza el “Castell dels tres dragons”, con
una de sus torres cubierta por un plastico. Las palmeras que hay
justo enfrente no dejan apreciar Dbien los laterales del
edificio.

En la fuente gue se encuentra cerca del castillo, la figura en
metal de un pequefio dragdn que saca la lengua decora una de sus
paredes. En el agua se estd baflando un pequefio perro blanco con
manchas negras y marrones.

Todas las zonas verdes del parque estan ocupadas por gente que
se sienta o se estira en la hierba, solos o en compafiia. Un
hombre aprovecha la afluencia de gente al parque para realizar
grandes pompas de Jjabdén y ganar dinero con ello. Un fotdgrafo
estd realizéndole fotografias desde atras, agachado.

El1 PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la parte central del
parque, donde se encuentra una gran fuente decorada con estatuas
de piedra y oro. Largos chorros de agua emergen de la superficie
y también de las cuatro estatuas de dragones que hay en el
centro de la fuente.

Cerca de la misma estd 1la figura de un mamut, rodeada de
abundante vegetacidén. Justo enfrente puede verse un pequefio lago
en el que dos parejas pasean con sus respectivas barcas.

E1 PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, pero en su
recorrido se topa con una estatua que llama su atencidédn. Se
trata de un hombre desnudo que sujeta un pufial con su mano
derecha y alza las manos al cielo.

En el paseo que lleva hasta la salida hay gente andando hacia
todas direcciones. Al fondo se vislumbra el “Arc de Triomf”.

Aparecen en pantalla las fotografias del “Maremagnum” y de la
basilica de “Santa Maria del Mar”. E1l PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

A la salida del parque hay varias personas esperando a que el
semdforo se ponga en verde. A lo lejos puede verse el “Arc del
Triomf”.

EXT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

La basilica de “Santa Maria del Mar” se alza sobre un cielo
claro, sin nubes. En la entrada principal estén las dos puertas
pequefias abiertas y desde afuera puede verse la gente que hay en
el interior.
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INT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

La parte central de la basilica estd recubierta por una alfombra
roja que lleva hasta el altar. A los lados se encuentran los
bancos donde hay varias personas sentadas, rezando. Pequefias
bombillas iluminan la estancia Jjunto con la luz que se filtra
por las vidrieras de los ventanales.

El altar cuenta con una mesa de marmol recubierta por un mantel
blanco y dorado. Varios lirios decoran tanto la mesa como su
alrededor. En el centro estd la figura en marmol de Maria con su
hijo en brazos. Echado hacia un lado del altar se encuentra un
micréfono de pie, junto a una silla de madera con un cojin rojo.

Los laterales de la basilica estédn decorados con figuras de
santos y virgenes. En una de las cavidades se encuentra la
estatuilla de la virgen de Montserrat, “la moreneta”, acompafiada
por otros dos santos. La luz da un tono anaranjado al ambiente.

E1l PROTAGONISTA se dirige a la capilla, donde hay un pequefio
altar con figuras de oro. La pared de detréds estd pintada con
figuras de &ngeles que rezan en direccidén al altar. Motivos
dorados decoran el resto de la pared.

Junto a la capilla se encuentra la puerta trasera de salida, que
estd abierta de par en par. La luz que entra no deja ver bien la
calle.

0l1.13a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

La puerta trasera desemboca en una pequefia plaza donde se
encuentra un grupo grande de turistas. En la acera puede verse
un parking de bicicletas y, cerca de él, un joven pasea con la
suya. El ambiente sigue siendo soleado.

01.10. EXT. MANANA. CALLE

A la salida del parque hay varias personas esperando a que el
semaforo se ponga en verde. A lo lejos puede verse el “Arc del
Triomf”.

01.11. EXT. MANANA. “MAREMAGNUM”

La zona del paseo maritimo que conecta con el “Maremagnum” estéa
repleta de tenderetes con diversa oferta de productos. De la
primera carpa cuelgan varios peluches de animales marinos. Hay
varias personas observando lo que venden, entre ellas un sefior
montado en bicicleta.

El PROTAGONISTA se encamina hacia el centro comercial, pero
antes se fija en el recinto del acuario. Banderas de distintos
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paises ondean en su techo. Varios carteles anuncian los animales
que pueden verse dentro, tales como tiburones o medusas. Una
pared cercana al acuario estd pintada con motivos marinos.

El paseo que lleva hasta el Maremagnum estd delimitado por unas
columnas metédlicas en forma de cono. A lo lejos, detras del
recinto, ©puede verse el funicular. La entrada al centro
comercial es totalmente abierta. Un cartel azul cielo da la
bienvenida al visitante e informa de su nombre y dias de
apertura.

E1l PROTAGONISTA cruza todo el centro comercial y llega a la
parte del puerto. Se sienta en uno de los bancos ubicados justo
enfrente del mar, desde donde puede verse el teleférico y las
montafias que quedan al otro lado.

Tras pasar un rato observando el paisaje, el PROTAGONISTA se
dirige hacia el puente que conecta el muelle con la calle. En
ese momento hay varias personas cruzéandolo, en ambas
direcciones. Desde alli puede verse el monumento a Coldn, que
seflala en direccidén al mar.

Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante "Petra" vy
del monumento a “Coldédn”. E1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde ir.

01.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

Hay varias personas que caminan en direcciones opuestas justo al
salir del puente. Los &rboles que se encuentran en el lugar
ofrecen sombra a los transelntes.

01.13a. EXT. MANANA. "COLON” (opcional)

El podio que sujeta a la estatua lleva inscrito “Gloria, Coldn”.
Su mano derecha sefiala hacia un punto indeterminado, mientras
que su mano izquierda sujeta lo que vendria a ser un mapa.

A los pies del méstil que soporta a Coldn se encuentran varios
monumentos en piedra que representan a reyes y nobles de la
Espafia de su época. Tres é&ngeles estdn posados en la parte
superior con las alas y brazos alzados.

Al pie del monumento se encuentran las estatuas de varios leones
que resguardan a Colén sentados y en posiciédn de ataque,
vigilando todo lo que ocurre alrededor.

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el restaurante cuando se topa en
Las Ramblas con una estatua humana de Colén. Esta va ataviada
con ropajes de la época, una capa y un medalldn, todo ello en
tonos grises y dorados. Al igual que el monumento, tiene la mano
derecha alzada, sefialando alguin punto impreciso, mientras que su
mano izquierda sujeta lo que vendria a ser un mapa.

31



0l1.14a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

Las Ramblas estidn 1llenas de gente que camina en todas
direcciones. A lo lejos puede verse el techo de un quiosco.

01.12. EXT. MANANA. CALLE

Hay varias personas que caminan en direcciones opuestas Jjusto al
salir del puente. Los &rboles que se encuentran en el lugar
ofrecen sombra a los transelntes.

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

El restaurante se encuentra en un callején estrecho. Un cartel
azul cielo con letras negras indica el nombre del lugar. A cada
lado de la puerta, de la que estd saliendo un hombre, hay una
figura de metal con forma de hortaliza: una zanahoria y un
tomate.

01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

El interior estéd wvacio, aun sin comensales, pero todas las mesas
estdn preparadas. Es un local pequefio, de colores vivos vy
decoracidén muy llamativa. Las paredes tienen hasta tres colores:
rojo, azul y verde. Las lamparas estadn hechas con cubiertos. De
la pared cuelgan diversos cuadros vintage que recuerdan a los
carteles publicitarios de antafio.

El PROTAGONISTA se sienta en una mesa pegada a la pared roja.
Encima tiene un vaso de vidrio y una botella de vino wvacia, que
actlta como carta de platos. Uno de los duefios del local, JOAN,
acude a la mesa para realizar el pedido. Lleva puesta una camisa
de cuadros roja y azul, en la mano izquierda sujeta la libreta
de notas y con la derecha escribe. Sonrie.

Aparecen en pantalla las fotografias de las “Brochetas de pollo
con lima y miel" y los “Rigatonne con salsa gorgonzola y setas
salteadas”. E1 PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por las “Brochetas de pollo con lima
y miel”. La comida viene sobre un plato rectangular de color
blanco. Las Dbrochetas estdn recubiertas por miel vy puestas
encima de un monticulo de arroz tres delicias.

El PROTAGONISTA termina de comer y se dirige hacia la salida,
que tiene la puerta abierta.

En pantalla aparecen las fotografias de Joan y de la playa de la
“Mar Bella”. E1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 2)
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El PROTAGONSITA se decanta por los “Rigatonne con salsa
gorgonzola y setas salteadas”. La porcidén no parece muy
abundante, ©pero los rigatonne son grandes. Las setas se
encuentran en el centro del plato.

El PROTAGONISTA termina de comer y se dirige hacia la salida,
que tiene la puerta abierta.

En pantalla aparecen las fotografias de Joan y de la playa de la
“Mar Bella”. E1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcional)

JOAN se encuentra cerca de la cocina, sonrie. En pantalla
aparecen diversas preguntas. E1 PROTAGONISTA tiene la opcidn de
realizar cuantas quiera vy dar por finalizada la entrevista
cuando lo crea conveniente.

01.15. EXT. TARDE. CALLE

El callején retne a diversas personas que pasean, miran tiendas
o incluso hacen fotografias. E1 PROTAGONISTA se dirige hacia la
playa de la “Mar Bella”.

01.16. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

El cielo estd totalmente despejado. Un cartel vertical indica
que se trata de la playa de la “Nova Mar Bella” y también
incluye informacidén préctica sobre el significado de 1las
banderas y los diversos servicios de 1la playa. En el paseo
maritimo hay gente paseando y yendo en bicicleta.

En la playa hay gente tomando el sol, paseando y Jjugando. E1
PROTAGONISTA se acerca a la orilla para sentir el agua en sus
pies, que aln estd demasiado fria como para baflarse.

En el chiringuito “MariCarmen” estdn casi todas las mesas llenas
con gente comiendo o tomando algo. Unos toldos de madera ofrecen
sombra a los clientes. E1 PROTAGONISTA se sienta en una mesa
libre con vistas al mar. Le traen la carta para que decida qué
quiere tomar.

Aparecen en pantalla las fotografias del cbéctel “Mimosa” y del
batido “Amor platanico”. E1 PROTAGONISTA escoge cudl prefiere.

01.17.1 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 1)

E1l PROTAGONISTA se decanta por el cédctel, presentado en una copa
de cava.

01.17.2 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 2)
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E1l PROTAGONISTA se decanta por el batido, presentado en una copa
larga de forma triangular.

01.18. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

El PROTAGONISTA, al terminar su bebida, se dirige de nuevo hacia
el paseo maritimo. Desde alli puede ver la playa, que sigue
repleta de gente tomando el sol. Al fondo se vislumbra el
complejo de “El1l Fbérum”.

En pantalla aparecen las fotografias del “Férum” y de “Plaza
Catalunya”. E1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. PASEO MARITIMO

E1l PROTAGONISTA se encuentra en el paseo maritimo.
01.20.a EXT. TARDE. “FORUM”

El edificio azul triangular del Museo de Ciencias Naturales se
encuentra a pleno sol. Hay varios transelntes paseando por sus
inmediaciones.

Una gran explanada estd cubierta por unas placas de acero
inoxidable que cumplen la funcién de reloj solar. A lo lejos se
ven unas estructuras elevadas con formas triangulares.

El cielo va tornadndose de un color rosado. E1 PROTAGONISTA se
acerca a las estructuras triangulares, donde se encuentra una
gran placa fotovoltaica sobre una superficie de acero y piedra.
Las farolas que se encuentran més al fondo empiezan a
iluminarse.

01.21.a INT. TARDE. AUTOBUS

E1 PROTAGONISTA coge un autobls para ir hasta Plaza Catalunya.
El cartel frontal reza: "Hl16. Fbérum - Pg. Zona Franca". Hay
varias personas subiendo al autobus en ese momento.

01.19. INT. TARDE. AUTOBUS

E1l PROTAGONISTA coge un autobls para ir hasta Plaza Catalunya.
El cartel frontal reza: "Hl16. Férum - Pg. Zona Franca". Hay
varias personas subiendo al autobus en ese momento.

01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “AeroblUs” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. El cartel luminoso indica que se dirige a la
Terminal 2 del aeropuerto. El cielo estd gris tras el paso de
las horas.

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.
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01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente wvacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA estd ubicado hacia el fondo del automdévil.

01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros gque esperan para entrar en un avién. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.

01.23. INT. TARDE. AVION

E1l PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue la 1linea del horizonte de un color
anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidén, que se alza por encima de
las nubes.

GUION LITERARIO

A continuacién se presenta el guidén literario de cada uno de los caminos posibles. Se ha
dividido en tres para facilitar el trabajo de comprension y para mantener un orden. Cabe decir
que la numeracidn de secuencias sigue el mismo patrén utilizado en la escaleta y el
tratamiento.

‘GUIC’)N LITERARIO DE LA OPCION NARRATIVA “BICICLETA”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avidén sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. E1
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
gue se abre ante sus ojos.

VOZ EN OFF

“Estds de camino a Barcelona. Tu avidén partid hace una
media hora y ahora te encuentras sobrevolando las
nubes. Bonitas, verdad? Pero lo que te espera al

aterrizar es muchisimo mejor. Ten paciencia, ya queda

poco. Tu tan sbélo espera y veras”

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.
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El avidén aterriza finalmente en la Tl del Aeropuerto de “E1
Prat”. En la pista aun estédn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de la terminal, la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. El
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevard hasta la parada del autobtls. Finalmente, localiza el
cartel gque hay a pocos metros de él1 que le indica hacia dénde
debe ir.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

A su llegada, el aerobls ya estd esperando a gque vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sélo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

VOZ EN OFF

“Tras tu viaje en avidén, ;jya éstas en Barcelona!
Mientras esperas a que lleguen los demds para coger el
autobls, ¢por gué no averiguas qué estds haciendo aqui

y cuadles son tus objetivos en el dia de hoy? Dale al
botén de Informacidn y todas tus preguntas seran
respondidas. jPruébalo!”

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1 PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autoblis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

VOZ EN OFF

“En este trayecto recorrerads un total de 17 KM y en
poco mas de media hora llegaréds a Plaza Catalunya.
iYa falta poco!”

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

VOZ EN OFF

“iFijate, qué dia! Ni una sola nube en el cielo.
Aprovecha que es temprano y date una vuelta por Plaza
Catalunya antes de desayunar”
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La plaza estéd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar méas alejado,
por encima del nivel de la plaza. En una de las esquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de 1la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del <caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

VOZ EN OFF

“Ya va siendo hora de ir a desayunar, jte espera un
largo dia por delante y tienes que reponer fuerzas!”

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza atn no estd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayUsculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie.

VOZ EN OFF

“:Te cuesta decidirte? Te recomiendo que tomes un zumo
de naranja natural, la Vitamina C te ayudard a coger
fuerzas y prepararte para el dia que tienes por
delante.”

E1l PROTAGONISTA decide tomar un zumo de naranja natural para
refrescarse.

VOZ EN OFF

“¢Esta bueno, verdad? En esta época del afio las
naranjas estan muy dulces. Espero que hayas
cogido fuerzas suficientes porque ha llegado

el momento de partir.”

E1l PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el quiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imadgenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

VOZ EN OFF

“Te toca decidir. Elige bien cudl va a ser tu medio de
transporte porque, una vez decidas, no va a haber
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marcha atrds. Lee las ventajas e inconvenientes de cada
uno de ellos, tal vez te ayuden en tu eleccién.”

E1l PROTAGONISTA finalmente se decanta por la bicicleta.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo que es méds complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente que camina hacia
todos los sentidos. E1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el parque del “Palau Reial”.

VOZ EN OFF

“i;Cuanta gente! Serd mejor que busques el carril bici.
El trayecto que realizards tiene un total de 4,8
kilémetros y te llevara unos 30 minutos llegar hasta tu
préximo destino. Si no quieres perder més tiempo, va
sabes, jempieza a pedalear!”

01.9. EXT. MANANA. PARQUE “PALAU REIAL”

En la entrada del parque hay varios carteles gque anuncian un
festival de misica que se realizard en breves. En la puerta se
encuentran dos hombres dando de comer a su perro. El cielo sigue
tan azul como antes, sin una sola nube.

VOZ EN OFF

“iLlegaste a tu destino! Te encuentras a las puertas
del parque del “Palau Reial”, donde no sbélo podrés
gozar de su botdnica sino que también podréas deleitarte
la vista con distintas esculturas. Estds a punto de
entrar en los jardines de lo que antafio fue la
residencia de los reyes en Barcelona. No te pierdas
ningtn detalle, jrecuerda que al final del recorrido te
pondremos a prueba!”

Justo entrar en el parque, una estatua de marmol blanco da la
bienvenida al visitante. Se encuentra en el centro de una gran
fuente, es el cuerpo de una mujer desnuda que parece estar a
punto de darse un bafio. E1 camino que conduce al siguiente punto
es ancho y estd rodeado de abundante vegetacidén. Delante de el
PROTAGONISTA se erige una gran pérgola verde cubierta de plantas
enredaderas, que dan sombra a los bancos que se encuentran
debajo. E1 PROTAGONISTA se sienta en el que queda més al fondo
para disfrutar de las vistas. De camino al siguiente lugar debe
cruzar una arboleda de bambd hasta llegar a la “fuente de
Hércules”. Se trata de una estructura de hierro con forma de
dragén presidida por el busto en piedra del héroe griego. E1
PROTAGONISTA regreso de nuevo al inicio del parque, donde
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encuentra las puertas abiertas de par en par y puede ver a
través de ellas un ciclista a lo lejos.

VOZ EN OFF

“:Te ha gustado el parque? Como has podido ver, aun
conserva ese halo sefiorial de antafio. Pero ahora es
momento de escoger hacia dénde ir. Estds cerca del Camp
Nou, el estadio del Futbol Club Barcelona. Puedes
dar una vuelta rapida por ahi o bien puedes
ir directamente al siguiente punto
de la ruta, tG decides.”

Aparecen en pantalla las fotografias del “Camp Nou” vy de
“Passeig de Gracia”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia débnde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

A la salida del parque se ve a lo lejos la facultad de quimica y
fisica de la Universidad de Barcelona junto con méds carteles que
anuncian el festival de musica.

VOZ EN OFF

“iHas hecho una muy buena eleccién! E1 Camp Nou estéa
tan s6lo a 0,5 kilémetros de aqui, todo recto hacia
abajo, lo que te llevard menos de 3 minutos.”

0l.1la. EXT. MANANA. CAMP NOU (opcional)

En la entrada del recinto hay tres ©personas realizando
fotografias al cartel de bienvenida.

VOZ EN OFF

“Esta es una de las distintas entradas que tiene el
Camp Nou. Aqui dentro encontrards tiendas oficiales del
club por si quieres llevarte algo de recuerdo. También

podras visitar el estadio, que cuenta con mas de 50

afios de historia y tiene una capacidad para mas de

90.000 espectadores. (A qué esperas para entrar?”

Lo primero que se ve al entrar son los tenderetes oficiales del
club, que venden todo tipo de merchandising. Hay dos personas en
ese momento mirando la tienda. E1 PROTAGONISTA se acerca mas y
se fija en las camisetas del Barca que no son las oficiales. Hay
tres modelos distintos, uno de ellos gris y los otros dos azul
oscuro. La camiseta del medio tiene la imagen de Messi. Més
adelante se encuentra la tienda, indicada con una gran figura
del escudo del club en la pared y el cartel de “FCBotiga
Megastore”. Desde las puertas de la tienda se puede ver una
pantalla roja que reza con letras blancas “Més que un club”, uno
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de los lemas del FCB. La luz es tenue y, a lo lejos, se ven
expuestos en maniquies los distintos modelos de camisetas de la
temporada.

Tras el edificio comercial hay una escultura en piedra de
Ladislao Kubala, un ex futbolista del club. La figura esta en
posicidén de lanzar el baldédn. Detrds de ella, hay un gran cartel
que publicita “Qatar Airways”. E1 PROTAGONISTA se dirige
entonces hacia la entrada del estadio, que se encuentra cerca de
alli. Algunas de las paredes del exterior estadn cubiertas con
posters publicitarios de diversa indole. Todas las puertas de
acceso estan aparentemente cerradas.

Una vez dentro del estadio, el PROTAGONISTA observa el Camp Nou
completamente vacio desde una de las gradas mas altas. Desde
alli puede ver que los asientos de enfrente estédn coloreados de
tal forma que se lea “Qatar Airways”, “Més que un club” vy
también el simbolo de Nike dibujado.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, donde 1lo
despide el mismo cartel que vio a su entrada. A través de las
puertas puede ver el morro de un autobUs turistico y wvarias
personas en la entrada mirando un mapa.

VOZ EN OFF

“Ya ha terminado tu visita al Camp Nou, es momento de
regresar a la ruta principal. Toca ir a Passeig de
Gracia, que estd a 4,2 kilémetros de aqui, lo que te
llevard unos 25 minutos de trayecto. Ya verads que el
tiempo pasard volando mientras observas el paisaje.”

01.10. EXT. MANANA. CALLE

A la salida del parque se ve a lo lejos la facultad de quimica y
fisica de la Universidad de Barcelona junto con méds carteles que
anuncian el festival de musica.

VOZ EN OFF

“:No te gusta mucho el futbol, me equivoco? ;Ya puedes
poner direccidén a Passeig de Gracia! Esta ruta tiene
4,3 kildémetros, lo que te llevard unos 25 minutos.

|

iAnimos
01.11. EXT. MANANA. PASSEIG DE GRACIA

E1l PROTAGONISTA llega hasta el lugar utilizando el carril bici,
que se encuentra de forma constante en los laterales de Passeig
de Gracia.

VOZ EN OFF
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"Te encuentras en Passeig de Gracia, una de las
avenidas principales de la ciudad. Tras la Exposiciédn
Universal de Barcelona, a finales del siglo XIX,
Passeig de Gracia se convirtidé en la localizacidn
preferida de las familias burguesas. Entre ellas
competian para ver quién contrataba al mejor
arquitecto, y muchas de estas construcciones
modernistas han llegado hasta dia de hoy. Fijate bien
en las fachadas de los edificios, estan repletas de
sorpresas.”

Mientras pedalea, se va fijando en los edificios que tiene a sus
lados, de estilo modernista. El primero de ellos tiene unos
balcones pomposos, con barandillas de piedra y hierro que forman
figuras sefioriales. Las ventanas son grandes Yy parecen estar
impecables, pero las cortinas blancas a medio bajar no permiten
ver lo que hay dentro. Justo debajo de los balcones, como si
estuvieran aguantandolos, se encuentran las figuras en piedra de
dos palomas y dos plantas que recuerdan a la flor de lis.

El PROTAGONISTA se detiene de nuevo frente otro edificio que
nada tiene que ver con lo visto hasta el momento. Toda la
fachada esté formada por balcones salientes con formas
abstractas, mientras que las paredes y vidrieras estén
recubiertas de mosaicos en tonos azulados. Se trata de la "Casa
Batllé", del arquitecto Antoni Gaudi.

VOZ EN OFF

“Frente a ti se alza la Casa Batlld, construida por
Antoni Gaudi entre los afios 1904 y 1906. Fijate bien en
la fachada. ¢Ves ese mosaico en la pared? Estéd hecho
con piedra y cristal y recubierto por pequefios trozo de
vidrio de colores y cerdmica. Impresionante, ¢verdad?"

E1l PROTAGONISTA se fija luego en la inmensa aglomeracidén de
gente que tiene lugar a los pies del edificio. Un cartel rojo
indica que, efectivamente, se trata de la obra de Gaudi.

VOZ EN OFF

“Sé lo que estéas pensando. Si la casa es asi por fuera,

;cémo debe ser por dentro? Pero sintiéndolo mucho, debo

decirte que no tienes tiempo para descubrirlo. Recuerda

que hay un tiempo limite para regresar al aeropuerto y
aun queda mucho por ver."

Al otro lado de la acera se alza otra edificacidén del
arquitecto: "La Pedrera". Las ondulaciones en la fachada siguen
presentes también en esta obra, aunque las paredes de piedra son
mads sobrias que las de la "Casa Batlldé". Lo que mas llama la



atencidén es el disefio de las barandillas de los balcones, que de
lejos parecen una lucha entre murciélagos.

VOZ EN OFF

“Maravilloso Gaudi, ¢verdad?. Lastima que no puedas
dedicarle més tiempo, pero seguro que después de tanto
ejercicio ya empiezas a tener hambre. ;Prefieres ir
directo a comer o quieres visitar antes unos jardines
que quedan de camino? ;Ta decides!"

Aparecen en pantalla las fotografias de los jardines del "Palau
Robert" y del restaurante "La Pepita”. E1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

01.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

La acera estd repleta de motos aparcadas, hay tres personas
andando y una en bicicleta. El cielo sigue tan azul como antes,
sin una sola nube.

VOZ EN OFF

“Asi que aun tienes fuerzas para visitar un lugar méas,
ipues adelante! Los jardines del Palau Robert estéan
aqui mismo, en el inicio de Passeig de Gracia. Sube una
manzana mas y habrads llegado."

01.13a. EXT. MANANA. JARDINES "PALAU ROBERT" (opcional)

Desde la entrada a los jardines puede verse a gente relajandose
en los bancos de los laterales. Altos arboles y palmeras dan la
bienvenida al visitante.

VOZ EN OFF

“Estos son los jardines del Palau Robert, un lugar de
desconexién y cultura. Desde que fuera adquirido a
finales del siglo XX por el gobierno catalédn, este
espacio ha querido ser la muestra de la relacidén de

Catalunya con un mundo cada vez mas globalizado. Aqui

podrds encontrar diversas exposiciones que conectan con
esta idea y te transportan hasta otros mundos."

Al adentrarse més, el PROTAGONISTA sigue viendo a personas
sentadas en los bancos, leyendo un libro o simplemente mirando
el paisaje. Ningun ruido disturbe el ambiente de tranguilidad
que se respira. Cerca de donde terminan los Jjardines se
encuentra una pequefia caseta de ladrillos con la puerta abierta
de par en par y un cartel en la entrada que reza "Entrada
exposicién". Dentro hay una serie de fotografias de distintos
tamafios colgadas en las paredes blancas. Representan escenas
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cuotidianas de la vida en Palestina, alejadas totalmente de las
im&dgenes de guerra.

E1 PROTAGONISTA regresa de nuevo por donde ha venido, teniendo
que cruzar los Jjardines para llegar hasta la salida.

VOZ EN OFF

“Y ahora ya si, ja comer! El restaurante al que te
diriges estd a tan sdélo 0,3 kildmetros de aqui, lo que
supone unos 2 minutos pedaleando. ¢Te vienes?"

01.12. EXT. MANANA. CALLE

La acera estd repleta de motos aparcadas, hay tres personas
andando y una en bicicleta. El cielo sigue tan azul como antes,
sin una sola nube.

VOZ EN OFF

“E1l hambre ha podido contigo, ¢no? No te preocupes, vya
falta poco para que puedas sentarte a disfrutar de una
muy buena comida. El1 restaurante al que te diriges esté
a tan sé6lo 0,3 kilémetros de aqui, lo que te llevaré
unos 2 minutos de recorrido. jAdelante!"

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"

La entrada del restaurante es pequefia, con una doble puerta de
madera que estd entreabierta. Un cartel sobrio indica que se
trata de "La Pepita", aunque el reflejo del sol estd Jjusto
encima de las letras y no lo deja ver con total claridad.

VOZ EN OFF

“iYa has llegado! ¢Répido, verdad? Este es el
restaurante La Pepita, denominado asi en honor al
famoso bocadillo espafiol de pepito de ternera. Su
cocina se basa en las tipicas tapas del pais, pero

reinventando cada una de ellas para darles un toque mas
sofisticado. ¢Quién dijo que ir de tapas no podia ser
elegante? Entra y verads a qué me refiero. Ah, no
olvides fijarte en la decoracidédn del local, en este
aspecto tampoco te dejard indiferente."

01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA"

Nada més entrar ya puede verse gente sentada en la barra,
consultando el pedido con el camarero. El espejo que gueda
detrds suyo estd escrito con lo que parece ser la carta del
local. Las paredes estan decoradas con cuadros de toda indole,
que van desde dibujos de mujeres semidesnudas, un boceto de
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Marilyn Monroe o pinturas abstractas. Pero lo que mas llama la
atencién son los garabatos que se encuentran en todas las
paredes, ocupando hasta el més minimo rincén.

E1l PROTAGONISTA decide sentarse en una mesa arrinconada en la
pared. Desde alli puede ver parte de la siguiente sala, donde la
camarera estd esperando frente a la cocina a gque le entreguen
algun pedido. Las paredes que quedan Justo delante estan
pintadas hasta la saciedad, incluso las baldosas. Se dispone a
leer la carta, que estd sujeta a un panel de madera con una
pinza de metal. Mientras estd leyendo, viene la CAMARERA para
hacerle algunas sugerencias.

CAMARERA

“Hola. ¢Puedo ayudarle en algo? Si estd pensando en un
plato frio, le recomiendo la tapa de Dorada a la
marinada que tiene base de espinacas frescas, pifiones y
naranja por encima. Si prefiere un plato caliente,
entonces déjeme recomendarle la tapa de Calamares a la
andaluza, con kétchup y mayonesa y base de mitsuna. De
segundo, debe probar la Pepita de oro, la especialidad
de la casa. Se trata de ternera sobre una fina capa de
pan y recubierta de foie, acompafiada por puré de
patatas.”

Aparecen en pantalla las fotografias de la "Dorada a la
marinada" y de los "Calamares a la andaluza". El1 PROTAGONISTA
escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por la "Dorada a la marinada", que
viene presentada en un plato blanco rectangular. Hay un total de
seis porciones presentadas tal y como habia descrito
anteriormente la CAMARERA.

VOZ EN OFF

“iQué buena pinta tiene! ;Estd bueno, verdad? Y eso que
ain no has probado el plato estrella."

La CAMARERA estd de camino a la mesa, sujetando un plato con su
mano derecha.

VOZ EN OFF

“Mira, jya regresa con la Pepita de oro! Seguro que
cumple con creces tus expectativas."

La Pepita de oro también viene sobre un plato rectangular de
color blanco. Encima de la ternera hay una fina capa de pan,
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recubierta por foie, y un huevo frito. En la esquina del plato,
como acompafiamiento, estd el puré de patatas.

E1l PROTAGONISTA se levanta de la mesa una vez ha terminado de
comer. Se dirige hacia la salida, donde ve que la barra estd aun
mas llena que cuando entré.

VOZ EN OFF

“:Has comido bien? ;Seguro que si! Si tienes curiosidad
por conocer un poco mas del local, puedes hablar con
SOFIA, una de las duefias. De lo contrario, te dirigirés
directamente hacia el siguiente punto del recorrido. Ya
sabes, ;tt decides!"

En pantalla aparecen las fotografias de SOFIA y del "Mercat dels
Encants". E1 PROTAGONISTA escoge qué opcidn prefiere.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 2)

El PROTAGONSITA se decanta por los "Calamares a la andaluza',
que vienen presentados en un plato blanco redondo. La porcidén es
mas que suficiente para una persona.

VOZ EN OFF

“iQué buena pinta tiene! ¢Estd bueno, verdad? Y eso que
ain no has probado el plato estrella."

La CAMARERA estd de camino a la mesa, sujetando un plato con su
mano derecha.

VOZ EN OFF

“Mira, jya regresa con la Pepita de oro! Seguro que
cumple con creces tus expectativas."

La Pepita de oro también viene sobre un plato rectangular de
color blanco. Encima de la ternera hay una fina capa de pan,
recubierta por foie, y un huevo frito. En la esquina del plato,
como acompafiamiento, estd el puré de patatas.

El PROTAGONISTA se levanta de la mesa una vez ha terminado de
comer. Se dirige hacia la salida, donde ve que la barra estd aun
mads llena que cuando entrd.

VOZ EN OFF

“¢:Has comido bien? ;Seguro que si! Si tienes curiosidad
por conocer un poco mas del local, puedes hablar con
SOFIA, una de las duefias. De lo contrario, te dirigirés
directamente hacia el siguiente punto del recorrido. Ya
sabes, jtt decides!"
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En pantalla aparecen las fotografias de SOFIA y del "Mercat dels
Encants". E1 PROTAGONISTA escoge qué opcién prefiere.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcional)

SOFIA estid detrds de la barra, sujetando la carta. Lleva un
vestido rojo ajustado al cuerpo, de manga larga. Tiene el pelo
recogido en una cola lateral, sonrie.

En pantalla aparecen diversas preguntas. El1 PROTAGONISTA tiene
la opcidén de realizar cuantas quiera y dar por finalizada la
entrevista cuando lo crea conveniente.

VOZ EN OFF

“Te despides de Sofia, agradeciéndole su atencidn, y
pones rumbo hacia tu préximo destino."

01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA retoma su camino siguiendo el carril bici. En la
acera se ven algunas bicicletas aparcadas mientras que en la
calle circulan dos coches a lo lejos.

VOZ EN OFF

“Ahora toca el uGltimo punto de la ruta planeada para
este dia. Te diriges al Mercat dels Encants, que se
encuentra a 2,1 kilémetros de aqui, asi que en poco mas
de 10 minutos podréds llegar. Ta sdélo contintia por el
carril bici, todo recto, ya veras qué rapido.”

01.16. EXT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

El recinto del mercado queda un tanto a la sombra por 1los
arboles de Jjusto enfrente, que no dejan pasar al Sol. Varios
carteles ondean en las barandillas, donde se publicita horarios
y eventos del mercado. A lo lejos puede verse la sefilal de
“Parking 1libre”. Las pequeflas entradas al recinto quedan un
tanto desapercibidas debido a la poca luz que hay.

VOZ EN OFF

“Si, aunque a primera vista no lo parezca, te
encuentras justo enfrente del mercado. Anteriormente el
Mercat dels Encants se realizaba al aire libre, en una

zona cercana, pero en 2013 se trasladd a este nuevo

recinto que, si bien sigue siendo al aire libre, al
menos goza de techo para resguardar a los tenderos en
caso de lluvia. Dentro podras encontrar cualquier cosa
y, lo mejor de todo, a precios realmente asequibles. Y

96



aunque finalmente no compres nada, vale la pena tan
sélo dar un paseo y respirar el ambiente.”

01.17. INT. TARDE. “MERCAT DELS ENCANTS”

En la entrada al mercado se encuentran varios tenderetes de ropa
interior. Una mujer estd mirando algo que ha encontrando en una
montafia de ropajes. En el techo tipo espejo se refleja el
paisaje de fuera. E1 PROTAGONISTA se adentra mas y encuentra un
puesto de calzados tipicos catalanes. Colgando de un hilo estén
las alpargatas junto con las abarcas y, en el centro, una abarca
roja el triple de tamafio de lo normal.

En la planta de arriba hay una caseta llena de souvenirs del
personaje de cdédmic Tintin. La tienda tiene mucho color y esté
decorada hasta la saciedad. Unos banderines cuelgan de la
entrada y también en el interior. Las paredes estan cubiertas
por pbdsters de distinta indole y, al fondo, puede verse el molde
de la cabeza de un hombre entrado en afios con gorra.

E1l PROTAGONISTA se asoma entonces a un balcdn desde donde puede
ver la parte central del mercado, en la Planta Baja. Alli se
aglomeran una decena de puestos, la mayoria colocados en el
suelo con mantas, sin mantener en orden sus productos. Hay
bastante gente observando la oferta, aunque nadie parece estar
comprando en ese mismo momento.

Una vez abajo, EL PROTAGONISTA se acerca a curiosear un puesto
donde el TENDERO no deja de gritar a todo pulmbén la oferta del
dia. Los productos estan todos amontonados en el suelo, entre el
caos pueden distinguirse unas raquetas y una pistola de agua.
Hay cuatro personas alrededor, esperando su turno para pagar.

TENDERO
“iA un euro! jTodo a un euro!”

E1 PROTAGONISTA pone rumbo a la salida pasando por la planta de
arriba, que es donde hay menos gente. El pasillo es amplio y tan
sélo tiene a tres personas por delante que pasean
tranquilamente. De un poste cuelgan dos carteles gque anuncian un
evento futuro dentro del mercado.

VOZ EN OFF

“:Tenia razdn, verdad? En este mercado puedes encontrar
todo lo que buscas a precios mas que asequibles. Pero
llegd el momento de irse. Es tarde, debes regresar de

vuelta a Plaza Catalunya para coger el autobls de
nuevo. Sin embargo, si aun tienes ganas de més, puedes
hacer una visita rapida a la Torre Agbar, que se



encuentra justo enfrente del mercado. ;Qué me dices, te
animas o prefieres ir directo a coger el autobus?”

En pantalla aparecen las fotografias de Plaza Catalunya y de la
“Torre Agbar”. El PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.18a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)

Desde las puertas de salida del mercado puede verse la calle,
donde hay un seguido de bicicletas aparcadas. El cielo continta
totalmente azul sin nube alguna. La “Torre Agbar” destaca a 1lo
lejos, alzandose detréds de un recinto gris. En la calle, el Tram
estd a punto de llegar a la parada que queda justo enfrente.

VOZ EN OFF

“:Ves ese edificio de punta redondeada a lo lejos? Se
trata de la Torre Agbar, tardards tan sélo 4 minutos en
cruzar las calles que o0s separan, un recorrido de 0,6
kildémetros en total. ;Subete a la bicicleta, que el
tiempo apremia!”

01.1%9a. EXT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

La “Torre Agbar” se alza en direccién al cielo. Una farola
apagada esta junto a ella.

VOZ EN OFF

“Delante de ti se alza la Torre Agbar. Fue disefiada por
el arquitecto francés Jean Nouvel, quien se inspird en
los campanarios de la Sagrada Familia de Gaudi y en los
pindculos de la Montafia de Montserrat. Dentro estéan las
oficinas de la compafiia de Aguas de Barcelona, por lo
que no se trata de un lugar turistico. Sin embargo,
tienes la posibilidad de entrar y acceder hasta la
planta mas alta, donde podréds disfrutar de las vistas
de la ciudad. ;Te espero arriba!”

01.20a. INT. TARDE. “TORRE AGBAR” (opcional)

Dentro, las paredes estadn formadas por una serie de cuadrados
rojos tan sbélo interrumpida con diversos ventanales que iluminan
la sala sin necesidad de 1luz artificial. E1 PROTAGONISTA se
dirige a los ascensores para subir hasta la tGltima planta. Hay
un total de seis y varias personas se encuentran esperando a que
baje alguno. Una vez arriba, la luz inunda la sala. Grandes
ventanales cuadrados, que siguen la estética de los de la planta
baja, dejan pasar nitidamente la luz del Sol. El exterior de las
ventanas estd protegido con unas persianas méviles de aluminio
que en ese momento estdn entrecerradas, por lo gque no dejan
obtener una buena visibilidad de Barcelona.
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VOZ EN OFF

“Lastima que no puedas disfrutar plenamente de las
vistas, pero la propia arquitectura del edificio ya
vale la pena, ¢verdad? Pero siento decirte que ahora si
tienes que ir a Plaza Catalunya, se te ha acabado el
tiempo.”

0l1.21a. EXT. TARDE. CALLE (opcional)

El carril bici consta sdélo de un carril porque la zona estd en
obras. Unos bloques de piedra roja delimitan el espacio para las
bicicletas. Se acerca un ciclista de frente.

VOZ EN OFF

“Es ya tu ultimo trayecto en bicicleta. Te toca hacer
un total de 2,6 kildémetros, lo que te llevard unos 15
minutos. No te preocupes, pronto podras descansar.”

01.18. EXT. TARDE. CALLE

Desde las puertas de salida del mercado puede verse la calle,
donde hay un seguido de bicicletas aparcadas. El cielo continta
totalmente azul sin nube alguna. La “Torre Agbar” destaca a lo
lejos, alzandose detréds de un recinto gris. En la calle, el Tram
estd a punto de llegar a la parada que queda justo enfrente.

VOZ EN OFF

“:Ves ese edificio de punta redondeada? Se trata de la
Torre Agbar, al menos la has visto desde lejos. Pero ya
toca poner rumbo a Plaza Catalunya, mejor ser previsor
con el tiempo que te gqueda por delante. Tu Gltimo
trayecto en bicicleta te llevara unos 18 minutos vy
recorrerds un total de 2,9 kilémetros. ;Animos, que con
lo que has hecho hasta ahora esto no es nadal!”

01.19. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “Aerobls” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. El cartel luminoso indica que se dirige a la
Terminal 2 del aeropuerto. El cielo estd gris tras el paso de
las horas.

VOZ EN OFF

“No hace falta que corras, ése autobls se dirige a la
Terminal 2. Mientras esperas a que llegue el tuyo,
podemos hacer un repaso rapido de todo lo que has visto
hoy y aquello que te has perdido. ¢Te parece?”

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.
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VOZ EN OFF

“Ha sido un dia intenso, de eso no hay duda. Has
visitado Barcelona desde una perspectiva nueva. Espero
que haya sido una grata experiencia y te lleves un buen

recuerdo. Pero desgraciadamente todo viaje tiene su
fin. Toca poner rumbo al aeropuerto.”

01.20. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente vacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA estd ubicado hacia el fondo del automdévil.

VOZ EN OFF

“Por segunda vez en el dia te encuentras dentro del
Aerobls, pero esta vez de regreso al aeropuerto.
Aprovecha este trayecto para pensar en todo lo que has
visto y recordar los detalles, porque en cuanto llegues
deberéds realizar el test que determinarda tu grado de
atencién a lo largo del recorrido.”

01.21. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros gue esperan para entrar en un avién. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

VOZ EN OFF

“Antes de que subas a tu avién, debo decirte que ha
llegado el momento de realizar el test. El cuestionario
estd formado por seis sencillas preguntas que seguro
sabréds resolver correctamente si has estado lo
suficientemente atento. ;Preparado? Cuando termines,
vuelve, te estaré aqui esperando.”

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.
01.22. INT. TARDE. AVION

El PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue la linea del horizonte de un color
anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidn, que se alza por encima de
las nubes.

VOZ EN OFF
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“Y de nuevo, 12 horas después, te encuentras subido a
un avién vuelta a casa. Después de un dia tan ajetreado
se agradece la comodidad del asiento y la amabilidad
del servicio, ¢verdad? Mejor reldjate y disfruta de lo
que queda del viaje.”

‘GUION LITERARIO DE LA OPCION NARRATIVA “SKATE”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. El
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
que se abre ante sus ojos.

VOZ EN OFF

“Estds de camino a Barcelona. Tu avidén partid hace una
media hora y ahora te encuentras sobrevolando las
nubes. ¢Bonitas, verdad? Pero lo que te espera al

aterrizar es muchisimo mejor. Ten paciencia, ya queda

poco. TG tan sbélo espera y veras”

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avién aterriza finalmente en la T1 del Aeropuerto de “El
Prat”. En la pista aun estédn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estéd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de 1la terminal, la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. El
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevaréd hasta la parada del autobls. Finalmente, localiza el
cartel que hay a pocos metros de él que le indica hacia ddénde
debe ir.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

A su llegada, el aerobUs ya estd esperando a que vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sb6lo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

VOZ EN OFF

“Tras tu viaje en avién, jya éstas en Barcelona!
Mientras esperas a que lleguen los demds para coger el
autobls, ¢por gqué no averiguas qué estas haciendo aqui

y cudles son tus objetivos en el dia de hoy? Dale al
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botdédn de Informacidn y todas tus preguntas seran
respondidas. jPruébalo!”

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1l PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autobis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

VOZ EN OFF

“En este trayecto recorrerads un total de 17 KM y en
poco mas de media hora llegards a Plaza Catalunya.
iYa falta poco!”

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

E1l autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

VOZ EN OFF

“iFijate, qué dia! Ni una sola nube en el cielo.
Aprovecha que es temprano y date una vuelta por Plaza
Catalunya antes de desayunar”

La plaza estd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar més alejado,
por encima del nivel de la plaza. En una de las esquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de 1la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del <caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

VOZ EN OFF

“Ya va siendo hora de ir a desayunar, jte espera un
largo dia por delante y tienes que reponer fuerzas!”

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza aun no estd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayusculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie.

VOZ EN OFF
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“.Te cuesta decidirte? Te recomiendo gque tomes un zumo
de naranja natural, la Vitamina C te ayudard a coger
fuerzas y prepararte para el dia que tienes por
delante.”

E1l PROTAGONISTA decide tomar un zumo de naranja natural para
refrescarse. Mira a su alrededor y ve al camarero a lo lejos,
atendiendo a otra mesa. Poco tiempo después, ya tiene el pedido
frente a él.

VOZ EN OFF

“:Estd bueno, verdad? En esta época del afio las
naranjas estdn muy dulces. Espero gque hayas
cogido fuerzas suficientes porque ha llegado

el momento de partir.”

El PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el guiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imdgenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

VOZ EN OFF

“Te toca decidir. Elige bien cudl va a ser tu medio de
transporte porque, una vez decidas, no va a haber
marcha atréds. Lee las ventajas e inconvenientes de cada
uno de ellos, tal vez te ayuden en tu eleccién.”

E1 PROTAGONISTA finalmente se decanta por el skate.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo que es més complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente gque camina hacia
todos los sentidos. El1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el mercado de “La Boqueria”.

VOZ EN OFF

“;Cuanta gente! Serd mejor gque busques un lugar menos
transitado. El1 trayecto que realizards tiene un total
de 0,5 kildmetros y te llevard unos 3 minutos llegar
hasta tu préximo destino. Estd aqui al lado, no tiene
pérdida. Tan sbélo baja por las Ramblas y llegaras.”

01.9. INT. MANANA. MERCADO DE “LA BOQUERIA”

El cartel del mercado cuelga de una superficie de metal en forma
de casa, formada por un mosaico de vidrio azul y ocre. Encima de
un escudo que decora dicho cartel, se encuentra una corona de
hierro. En la parte baja puede leerse “St. Josep. La Boqueria”.

103



VOZ EN OFF

“Tienes frente a ti el Mercado de la Boqueria, que
cuenta con més de 8 siglos de historia. Se trata de
todo un referente en el admbito comercial, siendo
incluso galardonado como el mejor mercado del mundo.
Entra y disfruta de la variedad de colores, olores y
sabores de todo tipo que puedes encontrar en los
puestos. La oferta es méds que variada, compruébalo tu
mismo.”

La entrada estéd abarrotada de gente. El techo estéd cubierto por
un gran cartel publicitario de la marca “Estrella Damm”, y otros
carteles cuelgan también de él. Apenas pueden vislumbrarse 1los
puestos que hay justo enfrente. E1l PROTAGONISTA se adentra mas
en el mercado, donde encuentra una parada donde venden Jjamdn de
bellota. Una decena de paletas cuelgan de una barra de hierro.
Detrds, el tendero estd limpiando el mostrador. Un cartel
amarillo indica el precio: “110€”.

Tras el mostrador de una tienda de fruta embasada se encuentra
una mujer con camisa blanca y delantal rojo. Estd cortando més
fruta. Los colores invaden el lugar: rojos y amarillos son 1los
mas abundantes.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia otro puesto que ha
llamado su atencidén también por el excesivo colorido. Se trata
de una tienda de dulces moldeados con formas de objetos
cuotidianos, normalmente no comestibles como tal. En ese
momento, una mujer estd cogiendo con unas pinzas metalicas las
patatas del "“McDonalds”.

Cerca de la salida se encuentra una tienda de huevos de
distintos tipos y tamafios. Grandes, pequefios, negros, rosados y
blancos conviven en un mismo espacio, posados sobre paja. Unos
carteles negros indican de qué tipos de huevos se trata. En una
esquina, Jjusto encima de los huevos, pueden verse dos gallinas
de pléstico columpiandose. Detrds del mostrador una mujer mira
hacia los lados, distraida.

El PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, gue queda
opuesta a por donde ha entrado. Alli hay menos gente que al
principio. Justo enfrente tiene una tienda de zumos naturales.

VOZ EN OFF

“Cuanto color, ¢verdad? El mercado rebosa alegria y

vida. Pero ésta es tan sb6lo la primera parada en la

ruta, te espera mucho mds por delante. Ahora te toca
decidir el siguiente paso. Bien puedes segquir con el
itinerario marcado y dirigirte al monumento del Arc de



Triomf o bien puedes visitar antes el antiguo recinto
de la Santa Creu, que estd muy cerca de aqui. Y bien,
;con qué te quedas?”

Aparecen en pantalla las fotografias de “Arc de Triomf” y del
antiguo recinto de la “Santa Creu”. El PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

A la salida del mercado hay una pequefia plaza con varias
terrazas repletas de gente. Diversas personas pasean por el
lugar en distintas direcciones.

VOZ EN OFF

“No tienes prisa por seguir la ruta principal, ¢cierto?

Bien, entonces puedes dirigirte al antiguo recinto de

la Santa Creu, a tan sé6lo 0,4 kilémetros de aqui. Este

trayecto te llevard 3 minutos. Gira a la izquierda en
la plaza y sigue recto.”

EXT. MANANA. ANTIGUO RECINTO DE LA “SANTA CREU”

(opcional)

La entrada al complejo tiene forma de arco, las puertas de
hierro estén abiertas de par en par. En la pared de piedra hay
varias inscripciones y en la parte derecha puede verse el numero
del edificio, el 47.

VOZ EN OFF

“Te encuentras a las puertas de lo que hasta la segunda
década del siglo XX fueron las dependencias del gran
hospital de Barcelona. Hoy en dia es la sede de la
Biblioteca de Catalunya y de otros centros de ensefianza
e instituciones culturales. Fijate bien en su
arquitectura, considerada como ejemplo del esplendor
del goético civil catalén.”

El claustro de obligado recorrido para acceder al patio central
del edificio estd formado por arcos apuntados gque sujetan la
fortificacidén. De frente se acercan unas estudiantes que
disfrutan de su hora de recreo.

En la parte central del claustro hay varias mesas con sillas,
todas ocupadas. Una mujer estd trabajando bajo la sombra de un
arbol con su portatil. Se trata de un naranjo que recién esta
sacando las primeras frutas, aun de pequefio tamafio.

Justo en la entrada del claustro se encuentra una mesa con unos
cuantos libros encima, cedidos por la biblioteca. A modo de
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mantel hay un cartel que indica que no se puede cruzar por el
centro del claustro ya que es un espacio reservado para la
lectura. Hay una silla justo detrds de la mesa, pero en esos
momentos no hay nadie vigilando.

E1l PROTAGONISTA investiga por los alrededores y encuentra la
figura en piedra de una mujer sujetando a dos nifios desnudos.
Finalmente se dirige hacia la salida, recorriendo el camino de
entrada pero a la inversa. Las escaleras que dirigen a la salida
estdn oscuras porque no alcanza a entrar la luz del sol. Hay un
hombre sentado en ellas, hablando con otro que estd de pie.

VOZ EN OFF

“Se respira paz aqui, ¢no? Espero que hayas aprovechado
este momento de tranquilidad porque aun queda mucho
viaje por delante.”

01.12.a EXT. MANANA. CALLE (opcional)

La calle es estrecha. A lo lejos hay una terraza que parece
repleta de gente.

VOZ EN OFF

“Regresas de nuevo a la ruta principal, por lo que toca

ir hacia el Arc de Triomf. El trayecto son un total de

1,7 kilémetros, lo que te llevard unos 11 minutos. ;No
llegues tarde!”

01.10. EXT. MANANA. CALLE

A la salida del mercado hay wuna pequefia plaza con varias
terrazas repletas de gente. Diversas personas pasean por el
lugar en distintas direcciones.

VOZ EN OFF

“Asi que prefieres no desviarte de la ruta principal,
entendido. En ese caso, pones rumbo directo al Arc de
Triomf, que estd a 1,6 kildémetros de distancia. En unos
10 minutos puedes estar ya a sus puertas.”

01.11. EXT. MANANA. ARC DE TRIOMF

El monumento se alza sobre un cielo totalmente despejado.
VOZ EN OFF

“Ya estds aqui. Réapido, ¢verdad? Mira qué cielo tan
despejado, hace un dia estupendo y hay que
aprovecharlo. Tienes ante a ti el arco del triunfo que,
a diferencia de lo convencional, no se cred en motivo
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militar sino civil. Se construyd para que fuera la
puerta de entrada a la Exposicidén Universal de

Barcelona, realizada en el afio 1888. Cruza el arco y
verads todo lo que puede ofrecerte el paseo.”

El paseo que lleva hasta el Arc de Triomf gqueda medio en las
sombras a causa de las palmeras que se alzan en los laterales.
Hay gente paseando en todas direcciones.

En uno de los laterales se encuentra un grupo de cuatro jdévenes
tocando instrumentos de madera que parecen africanos. El
PROTAGONISTA se detiene a escucharlos tocar. Cerca de ellos hay
dos hombres haciendo grandes pompas de jabdédn, creando extrafias
formas en el aire.

E1l PROTAGONISTA 1llega al final del paseo, donde encuentra la
estatua de una mujer con alas que sujeta una antorcha. A sus
pies, hay varios nifios desnudos.

VOZ EN OFF

“Ya has llegado al final del paseo del arco del
triunfo. Aquli se encuentra esta estatua, creada también
en motivo de la exposicidédn universal de Barcelona. En
tu paseo hasta aqui habras podido comprobar la vida que
se desprende del lugar. Es comun ver a musicos tocando,
como ahora, o a los artistas de las pompas de Jjabdn.
Otros dias incluso encuentras jbévenes practicando sus
coreografias. Pero por hoy ya has tenido suficiente y
debes empezar a tener hambre. Tienes dos opciones, tu
decides: ¢quieres ir directo a comer o prefieres
dirigirte antes hacia la Estacidén de Francia? Esta a
pocos minutos de aqui, no tendréds que alejarte mucho.”

Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante "Terra
d’Escudella" y de la "Estacidé de Franca”. E1 PROTAGONISTA escoge
hacia dénde ir.

01.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

E1l PROTAGONISTA se para frente al paso de peatones que se
encuentra Jjusto al final del paseo del “Arc de Triomf”. Hay
otras personas esperando a que se ponga en verde mientras los
coches circulan por la calle. Al fondo pueden distinguirse las
figuras de piedra que dan la bienvenida al parque de “lLa
Ciutadella”.

VOZ EN OFF

“E1l hambre atn no ha podido contigo, jme alegro!
Entonces es momento de ir a la Estacidén de Francia, que
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se encuentra a 0,9 kildémetros de aqui. El trayecto te
llevard unos 6 minutos.”

01.13a. EXT. MANANA. "ESTACIO DE FRANGCA" (opcional)

La “Estacidé de Franca” estd al otro lado de la calle. Frente a
ella circulan varios coches y un autocar se estd incorporando a
la carretera en direccidén opuesta a ellos. Cuatro Dbanderas
ondulan encima del edificio.

VOZ EN OFF

“Estéds a punto de entrar en la Estacién de Francia, la
unica en toda Barcelona que destaca por su caréacter
histérico y artistico. Se construyd a principios del

siglo XX con la intencidén de darle una caracterizacién

monumental, constituida por una gran estructura
metdlica de estilo modernista. Entra y compruébalo."

0l.14a. INT. MANANA. "ESTACIO DE FRANGA" (opcional)

La entrada de la estacidén es amplia con altos techos abovedados.
La luz gque entra por los ventanales ilumina toda la sala. A lo
lejos, en la pared, puede verse un reloj aunque no se distingue
bien qué hora marca. Hay varias personas sentadas y otras pocas
de pie. El suelo refleja la luz del Sol.

E1 PROTAGONISTA se dirige a la zona de llegadas y salidas, donde
en ese momento hay tres trenes esperando. En todos puede leerse
“Renfe” en alguno de sus lados. El1 techo de esa parte de la
estacién estd formado por grandes arcos metdlicos que sujetan
vidrieras opacas por donde se filtran suavemente los rayos de
Sol. En la pared del fondo puede leerse en una inscripcidén que
hay en la piedra: “Barcelona. Estacidé de Franca”.

De regreso a la salida, el PROTAGONISTA se fija en una de las
ctpulas que hay en el vestibulo de entrada. La luz que irradia
de la lampara central deja amarillento todo el circulo, déandole
un aspecto de antigiiedad.

VOZ EN OFF

“Si no fuera por estos trenes tan modernos, realmente
pareceria que hubieras dado un viaje al pasado,
cverdad? A pesar de los desperfectos que sufrid durante
la Guerra Civil, la estacidén se mantiene casi intacta
desde su construccién. Pero estamos en el presente y
ahora toca continuar este viaje. Seguro gque debes tener
hambre a estas alturas, asi gque no te entretengas més y
dirigete al restaurante."
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E1l PROTAGONISTA se dirige hacia uno de los callejones que quedan
enfrente de la “Estacidé de Franca” para encaminarse hacia el
restaurante. En una esquina hay dos hombres charlando y fumando,
uno de ellos tiene la bicicleta apoyada en la pared.

VOZ EN OFF

“Siento decirte que aun tendrds que esperar un ratito
mas para comer, te quedan por delante 4,6 kildémetros
por recorrer hasta llegar al restaurante. Son unos 35
minutos de camino, pero el esfuerzo tendrad su
recompensa en cuanto llegues.”

01.12. EXT. MANANA. CALLE

E1 PROTAGONISTA se para frente al paso de peatones que se
encuentra justo al final del paseo del “Arc de Triomf”. Hay
otras personas esperando a que se ponga en verde mientras los
coches circulan por la calle. Al fondo pueden distinguirse las
figuras de piedra que dan la Dbienvenida al parque de “La
Ciutadella”.

VOZ EN OFF

“Tienes hambre, ;verdad? No te hago esperar mas para
probar la deliciosa gastronomia catalana. El
restaurante se encuentra a 4,3 kildmetros de aqui, 1lo
gue supone un recorrido de unos 30 minutos. Si, lo
siento, aun tendréds que esperar un poco mMas para comer.
Pero ya sabes lo gque dicen, lo bueno se hace esperar.”

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"

La entrada del restaurante es pequefia, con dos portones de
madera un tanto desgastada y una puerta abierta de par en par.
Un cartel propagandistico de la politica catalana adorna el
portdédn de la derecha, mientras que un plafén colgado en el de la
izquierda anuncia el ment del local. Un cartel anaranjado encima
de la puerta indica el nombre del restaurante: “Terra
d’escudella”. Junto a ello puede verse el dibujo de una olla con
una cuchara dentro.

VOZ EN OFF

“iYa estds aqui! Al final no ha sido para tanto el
camino, ¢verdad? Te complacerd saber que en breves
podréds disfrutar de la comida que ofrece el
restaurante, en gran parte inspirada en la gastronomia
de tierras catalanas. Adelante, no quiero hacerte
esperar méas.”

01.13. INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA"
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La entrada del restaurante es estrecha, con mesas y taburetes de
madera a cada lado. La barra estd vacia y una mesa situada al
fondo parece estar ocupada por una pareja. La televisidn,
ubicada en una esquina alta de la sala, estd encendida. Las
luces dan un tono amarillento al lugar.

Detrds de la barra, ubicadas en un estante encima de 1los
licores, hay una fila ordenada de cervezas Moritz que forman el
nombre del bar. Al final de esta fila hay también una botella de
cava con la etiqueta del partido politico de la “CUP”.

El PROTAGONISTA se dirige hacia la sala interior, donde hay una
exposicién de cuadros y plafones informativos sobre diversos
eventos de la historia de Catalunya. Tras pasar un rato
observando lo que hay colgado en las paredes, decide sentarse en
la mesa del fondo encarado hacia la entrada del local. En su
mesa hay dos manteles de papel color negro y una copa de
cristal. Es el propio duefio del local, PAU, guien se acerca con
una libreta en la mano a realizarle el pedido. Lleva gafas y un
polo de color negro.

PAU

“Bon dia. Et puc ajudar en alguna cosa? Et recomano que
tastis algun dels plats del dia que tenim avui. D’una
banda hi ha arros de muntanya, preparat amb diferents

tipus de carn, ceba i peésols. D’altre banda, també tens

1’opcid d’una bona ensalada russa amb el nostre toc
personal. Que sera, doncs?”

Aparecen en pantalla las fotografias del “Arros de muntanya" vy
la “Ensalada russa”. E1 PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por el "Arrds a la muntanya". PAU se
acerca a la mesa con el plato y lo deja sobre la mesa. El arroz
tiene un toque de color amarillento y esta mezclado con diversos
tipos de carne. En la mezcla pueden vislumbrare un par de
guisantes.

VOZ EN OFF

“iQué buena pinta tiene! ;Estd bueno, verdad? Seguro
que no te arrepientes de tu eleccidn."

El PROTAGONISTA termina de comer, se levanta y se dirige hacia
la barra del bar. Alli se encuentra PAU, que estad poniendo una
cerveza en el surtidor de Moritz.

VOZ EN OFF
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“Tras tu estupenda comida, tienes de nuevo dos
opciones. En caso de que sientas curiosidad por el
local y quieras conocer mas sobre él, Pau estd a tu
disposicidén para resolver cualgquier duda que tengas.

Por el contrario, si crees que ya has tenido
suficiente, puedes dirigirte directamente al siguiente
punto del recorrido. Ta eliges."

En pantalla aparecen las fotografias de Pau y de “Montjuic”. E1
PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "LA PEPITA" (opcién 2)

E1 PROTAGONSITA se decanta por la "Ensalada russa". PAU se
acerca a la mesa con el plato y lo deja sobre la mesa. La comida
viene ©presentada en un monticulo cilindrico perfectamente
formado, con cuatro tiras de pimiento por encima y una oliva
verde en el lateral gque lo acompafa.

VOZ EN OFF

“iQué buena pinta tiene! :Estd bueno, verdad? Seguro
que no te arrepientes de tu eleccidn.”

E1l PROTAGONISTA termina de comer, se levanta y se dirige hacia
la barra del bar. Alli se encuentra PAU, que estd poniendo una
cerveza en el surtidor de Moritz.

VOZ EN OFF

“Tras tu estupenda comida, tienes de nuevo dos
opciones. En caso de que sientas curiosidad por el
local y quieras conocer mas sobre él, Pau estd a tu
disposicidén para resolver cualquier duda que tengas.

Por el contrario, si crees que ya has tenido
suficiente, puedes dirigirte directamente al siguiente
punto del recorrido. Ta eliges."

En pantalla aparecen las fotografias de Pau y de “Montjuic”. El1
PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "TERRA D’ESCUDELLA" (opcional)

PAU estd detréds de la barra, poniendo otra cerveza. Sonrie. En
pantalla aparecen diversas preguntas. El1 PROTAGONISTA tiene la
opcién de realizar cuantas quiera y dar por finalizada la
entrevista cuando lo crea conveniente.

VOZ EN OFF

“Te despides de Pau, agradeciéndole su atencién, vy
pones rumbo hacia tu prdéximo destino."
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01.15. EXT. TARDE. CALLE

E1 PROTAGONISTA sale del restaurante, dejandolo atrés.
VOZ EN OFF

“Ahora toca el Ultimo punto de la ruta planeada para
este dia. Te diriges a Montjuic, que se encuentra a 2,1
kilébmetros de aqui. Normalmente a esta distancia y con
el skate tardarias unos 10 minutos, pero la zona a la
que te diriges es montafiosa y con subidas, por lo que

deberads andar un tramo hasta llegar a tu destino. De
este modo, el recorrido total gqueda en unos 20 minutos.

Después de comer y reponer fuerzas, jesto no deberia

ser ningun problema para ti!”

01.16. EXT. TARDE. MONTJUIC - “MNAC”

El cielo estd totalmente despejado aunque la figura del Museo
Nacional de Arte de Catalunya (MNAC) no deje ver gran parte de
él. Dos largas pancartas indican el nombre del recinto, Jjunto
con una pequefla muestra de obra de arte que podra verse en el
interior. Frente al museo hay varias personas realizando
fotografias.

VOZ EN OFF

“Frente a ti se encuentra el Museo de Arte Nacional de
Catalunya, con una ubicacidén totalmente privilegiada en
la montafia de Montjuic. Desde aquili podras obtener unas
magnificas vistas de la ciudad. Girate y compruébalo.”

Las vistas desde el lugar permiten ver gran parte de Barcelona,
incluso a 1lo lejos se intuye el Tibidabo. Las “Columnas de
Hércules” ocupan gran parte del espacio.

E1 PROTAGONISTA se sienta en uno de los escalones que hay frente
al museo y escucha tocar a un masico gue se encuentra Jjusto
delante a él. El masico estd sentado en una silla, lleva un
gorro azulado y toca la guitarra eléctrica. Detrds de él varias
personas observan asomadas a la barandilla el paisaje que se
abre ante sus pies.

01.17. EXT. TARDE. MONTJUIC - “ANELLA OLIMPICA”

E1l PROTAGONISTA continta con su camino y se dirige a la “Anella
Olimpica”. Las puertas de hierro estdn abiertas de par en par,
varias personas entran y salen del lugar en ese momento. A lo
lejos se vislumbra la cUpula del “Palau Sant Jordi”.

VOZ EN OFF
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“Estads ahora a las puertas de la Anella Olimpica, un
complejo con distintas instalaciones que fueron
especialmente construidas para las Olimpiadas de

Barcelona en 1992. Adelante.”

En el interior del espacio, un canal de agua separa dos partes
de hierba donde la gente descansa. A lo lejos puede verse el
“Estadio Olimpico Lluis Companys”. Unas columnas recorren el
lateral izquierdo de la zona de hierba.

Cerca del lugar se encuentra el “Palau Sant Jordi”. Unas letras
doradas ubicadas en la parte superior de las columnas de la
entrada indican de qué recinto se trata. A lo lejos se ven un
conjunto de columnas uniformes. Se vislumbran algunas nubes en
el cielo, aungue continta estando soleado.

La “Torre de Comunicaciones” de Telefdénica se alza en el lado
opuesto del estadio “Lluis Companys”. Frente a ella, otra serie
de columnas amarillas. A lo lejos se intuyen algunas montafias.

01.18. EXT. TARDE. MONTJUIC - “JARDIN BOTANICO HISTORICO”

E1l PROTAGONISTA continGa con el paseo y se dirige esta vez al
“Jardin Botédnico Histbérico”. La entrada forma un pequefio tunel
en forma de arco. La pared externa estd recubierta de plantas
trepadoras.

VOZ EN OFF

“E1l Jardin Botédnico Histdérico es el ultimo punto en tu
paseo por Montjuic. Aqui se encuentran una gran
variedad de plantas originarias de diversos puntos del
mundo. Se mandd realizar su construccidén en motivo de
la Exposicién Internacional de Barcelona, realizada en
1930, pero no fue hasta 10 afios después que realmente
se llevd a cabo el proyecto. Adéntrate en el pequefio
oasis de Montjuic y reldjate.”

En el interior hay un pequefio Jjardin sensorial con flores
violetas y naranjas. En una pequefla explanada de hierba hay
varias familias que Jjuegan, comen o simplemente se relajan. Muy
cerca del lugar se encuentra una Masia de tres pisos, con
paredes blancas y un balcdén. E1 Ultimo piso tiene las ventanas
tapiadas.

Delante de la casa hay un pequefio huerto con carteles dque
indican qué es cada cosa alli plantada. E1 PROTAGONISTA se
acerca para verlo y se topa de frente con un espantapédjaros
sonriente, ataviado con gafas de sol y ropa de hombre. Colgado
de un brazo tiene lo que parece ser la réplica de una calabaza.



El recorrido ha terminado y el PROTAGONISTA se dirige a la
salida subiendo unas escaleras de piedra rodeadas de vegetacién.

VOZ EN OFF

“Una experiencia relajante, ¢verdad? Después de todo el
dia sin parar se agradece un poco de trangquilidad. Con
esta visita al Jardin Botdnico termina el itinerario
principal de tu viaje. Pero en caso de que todo lo
visto aln te sepa a poco, debo decirte que tienes la
posibilidad de visitar un uGltimo lugar mas. Se trata
del Teatre Grec, también ubicado en la zona de
Montjuic. Pero si estéds cansado y prefieres ir
directamente a Plaza Catalunya, lo entenderé
perfectamente. Asi pues, ¢(qué quieres hacer?”

En pantalla aparecen las fotografias del “Teatre Grec” vy de
“Plaza Catalunya”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. CALLE

Las puertas de hierro que delimitan la salida del “Jardin
Botdnico” estadn abiertas de par en par.

VOZ EN OFF

“Asi que te has quedado con ganas de mas, ¢no? Pues que
asi sea, tus deseos son Ordenes. Te diriges ahora hacia
el Teatre Grec, que estd a 1,7 kildmetros de aqui. El
trayecto te llevarad unos 10 minutos. ¢La buena noticia?
Todo el camino es en bajada.”

01.20.a EXT. TARDE. “TEATRE GREC”

En 1la puerta de la entrada puede leerse en finas letras
plateadas: “Grec”.

VOZ EN OFF

“Te encuentras a las puertas del Teatre Grec, un parque
en la montafia de Montjuic que esconde en su interior
una réplica de un antiguo teatro griego del afio 300

antes de Cristo.”

Una rampa cercada por barras de hierro encamina hacia la parte
alta del parque. Alli hay un pequefio mirador desde donde el
PROTAGONISTA ve que el cielo empieza a nublarse. En la calle se
ha formado una larga hilera de coches que esperan a dque el
semdforo se ponga en verde.

En el interior del recinto, un pasillo formado por é&rboles de
forma cilindrica vy alargada 1lleva hasta las escaleras del
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teatro, un tanto empinadas. No hay nadie sentado en las gradas
mads bajas del teatro. El escenario estd también vacio.

E1l PROTAGONISTA baja hasta el escenario y se sienta en el trono
de piedra que hay justo enfrente. Desde alli puede ver las tres
cabezas de ledn que adornan el foso del escenario.

El cielo se ha vuelto cada vez mas oscuro. Una palmera ondea a
causa del viento.

VOZ EN OFF

“Vaya, parece que estd nubladndose por momentos. Seré
mejor que pongas rumbo a Plaza Catalunya antes de que

”

empiece a llover.
01.21.a EXT. TARDE. CALLE

E1l PROTAGONISTA sale por el mismo lugar por el que ha entrado,
donde se encuentran las letras de “Grec”.

VOZ EN OFF

“Con esta visita has terminado tu recorrido por
Barcelona. Es tarde y el tiempo amenaza con
desestabilizarse asi que serd mejor que vayas a coger
el autobls. Son 2,5 kilbmetros los que te separan de
Plaza Catalunya, lo que te llevard unos 15 minutos de
recorrido.”

01.19. EXT. TARDE. CALLE

Las puertas de hierro que delimitan la salida del “Jardin
Botadnico” estan abiertas de par en par.

VOZ EN OFF

“Imagino que te has agotado con todo lo que has
realizado durante el dia de hoy, entiendo que prefieras
ir directamente a coger el autobuUs. Ademds, asi vas con
mads margen de tiempo para llegar bien al aeropuerto. La

distancia que te separa de Plaza Catalunya es de 3,7
kilémetros, lo que te llevard unos 22 minutos. Animos,
que ya falta poco para poder descansar.”

01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “AeroblUs” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. El cartel luminoso indica que se dirige a la
Terminal 2 del aeropuerto. El cielo estd gris tras el paso de
las horas.

VOZ EN OFF
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“No hace falta que corras, ése autobls se dirige a la
Terminal 2. Mientras esperas a que llegue el tuyo,
podemos hacer un repaso rapido de todo lo que has visto
hoy y aquello que te has perdido. ;Te parece?”

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.
VOZ EN OFF

“Ha sido un dia intenso, de eso no hay duda. Has
visitado Barcelona desde una perspectiva nueva. Espero
que haya sido una grata experiencia y te lleves un buen

recuerdo. Pero desgraciadamente todo viaje tiene su
fin. Toca poner rumbo al aeropuerto.”

01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente vacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA estd& ubicado hacia el fondo del automdévil.

VOZ EN OFF

“Por segunda vez en el dia te encuentras dentro del
Aerobls, pero esta vez de regreso al aeropuerto.
Aprovecha este trayecto para pensar en todo lo que has
visto y recordar los detalles, porque en cuanto llegues
deberéds realizar el test que determinarda tu grado de
atencién a lo largo del recorrido.”

01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros que esperan para entrar en un avidén. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

VOZ EN OFF

“Antes de que subas a tu avién, debo decirte que ha
llegado el momento de realizar el test. El cuestionario
estd formado por seis sencillas preguntas que seguro
sabréds resolver correctamente si has estado lo
suficientemente atento. ;Preparado? Cuando termines,
vuelve, te estaré aqui esperando.”

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.
01.23. INT. TARDE. AVION

E1l PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue 1la linea del horizonte de wun color
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anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidén, que se alza por encima de
las nubes.

VOZ EN OFF

“Y de nuevo, 12 horas después, te encuentras subido a
un avién vuelta a casa. Después de un dia tan ajetreado
se agradece la comodidad del asiento y la amabilidad
del servicio, ¢verdad? Mejor reldjate y disfruta de lo
que queda del viaje.”

‘GUION LITERARIO DE LA OPCION NARRATIVA “PATINES”
01.1. INT. MANANA. AVION.

El avién sobrevuela las nubes con destino a Barcelona. EL
PROTAGONISTA, sentado al lado de la ventanilla, mira el paisaje
que se abre ante sus ojos.

VOZ EN OFF

“Estds de camino a Barcelona. Tu avién partid hace una
media hora y ahora te encuentras sobrevolando las
nubes. ¢Bonitas, verdad? Pero lo que te espera al

aterrizar es muchisimo mejor. Ten paciencia, ya queda

poco. TG tan sbélo espera y veras”

01.2. EXT. MANANA. PISTA ATERRIZAJE.

El avién aterriza finalmente en la Tl del Aeropuerto de “El
Prat”. En la pista aun estdn las luces encendidas por la falta
de luz natural, aunque el cielo estd cada vez mas claro.

01.3. INT. MANANA. TERMINAL 1 AEROPUERTO.

En el interior de 1la terminal, la zona de aterrizajes vy
despegues estd llena de gente que va de un lado para el otro. E1
PROTAGONISTA también anda un poco perdido buscando la salida que
lo llevaréd hasta la parada del autobls. Finalmente, localiza el
cartel que hay a pocos metros de él que le indica hacia dénde
debe ir.

01.4. EXT. MANANA. PARADA DEL AEROBUS.

A su llegada, el aerobls ya estd esperando a que vengan todos
los pasajeros. De momento no hay nadie en la cola, sélo el
PROTAGONISTA, que se ubica en primera linea.

VOZ EN OFF
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“Tras tu viaje en avidn, ;ya éstas en Barcelona!
Mientras esperas a que lleguen los demds para coger el
autobis, ¢por gqué no averiguas qué estas haciendo aqui

y cudles son tus objetivos en el dia de hoy? Dale al
botén de Informacidn y todas tus preguntas seran
respondidas. jPruébalo!”

01.5. INT. MANANA. AEROBUS.

E1l PROTAGONISTA se sube al autobls y se sienta en uno de 1los
asientos del fondo. Desde alli puede ver todo el autoblis en
profundidad. Hay algunas personas de pie pero la mayoria también
han conseguido un asiento.

VOZ EN OFF

“En este trayecto recorrerds un total de 17 KM y en
poco mas de media hora llegaréds a Plaza Catalunya.
iYa falta poco!”

01.6. EXT. MANANA. PLAZA CATALUNYA.

El autobls llega a Plaza Catalunya, donde se bajan todos 1los
pasajeros. Hace un buen dia y el sol lo alumbra todo.

VOZ EN OFF

“iFijate, qué dia! Ni una sola nube en el cielo.
Aprovecha que es temprano y date una vuelta por Plaza
Catalunya antes de desayunar”

La plaza estd relativamente vacia, una decena de personas pasean
por el centro o realizan algunas fotografias. E1 PROTAGONISTA
observa el ir y venir de la gente desde un lugar més alejado,
por encima del nivel de la plaza. En una de las esquinas
encuentra una estatua de la diosa griega Atenea, al pie de 1la
cual se puede leer “Sabiduria”. La deidad lleva el torso desnudo
y con una mano aguanta un casco de guerrero y con la otra las
riendas del <caballo que la acompafia. A sus pies, hay una
serpiente con la lengua fuera.

VOZ EN OFF

“Ya va siendo hora de ir a desayunar, jte espera un
largo dia por delante y tienes que reponer fuerzas!”

01.7. EXT. MANANA. TERRAZA BAR “ZURICH”.

A estas horas la terraza aun no estd llena, a primera vista sélo
hay una pareja y un grupo de amigas. El camarero estd llevando
un pedido a alguna mesa. En el toldo del bar puede leerse en
letras mayusculas “Café Zuarich”. E1 PROTAGONISTA se sienta en
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una de las mesas con la vista fijada hacia la boca del metro.
Una sombrilla blanca le protege del sol. La carta de desayuno se
encuentra sobre la mesa de metal, de pie.

VOZ EN OFF

“:Te cuesta decidirte? Te recomiendo que tomes un zumo
de naranja natural, la Vitamina C te ayudard a coger
fuerzas y prepararte para el dia que tienes por
delante.”

E1l PROTAGONISTA decide tomar un zumo de naranja natural para
refrescarse. Mira a su alrededor y ve al camarero a lo lejos,
atendiendo a otra mesa. Poco tiempo después, ya tiene el pedido
frente a él.

VOZ EN OFF

“:Estd bueno, verdad? En esta época del afio las
naranjas estan muy dulces. Espero que hayas
cogido fuerzas suficientes porque ha llegado

el momento de partir.”

El PROTAGONISTA sigue sentado en la terraza pero mirando hacia
el guiosco que tiene cerca. Se ven varias personas en la calle
hablando o dirigiéndose hacia el ferrocarril. En pantalla
aparecen tres imagenes: una bicicleta, un skate y unos patines.

VOZ EN OFF

“Te toca decidir. Elige bien cudl va a ser tu medio de
transporte porque, una vez decidas, no va a haber
marcha atréds. Lee las ventajas e inconvenientes de cada
uno de ellos, tal vez te ayuden en tu eleccién.”

E1l PROTAGONISTA finalmente se decanta por los patines.

01.8. EXT. MANANA. CALLE

La calle se ha ido llenando por lo que es més complicado ir en
bicicleta. Plaza Catalunya estd llena de gente que camina hacia
todos los sentidos. El1 PROTAGONISTA emprende su trayecto hacia
el parque de “La Ciutadella”.

VOZ EN OFF

“;Cuanta gente! Serd mejor gque busques un lugar menos
transitado. El1 trayecto que realizards tiene un total
de 1,4 kildbmetros y te llevard unos 8 minutos llegar
hasta tu préximo destino. jYa puedes empezar a
patinar!”

EXT. MANANA. PARQUE DE “LA CIUTADELLA”
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La entrada al parque estd custodiada por dos estatuas de piedra
ubicadas en cada lado. Las puertas de hierro estan abiertas de
par en par, dejando entrar y salir a diversos transelntes.

VOZ EN OFF

“Has llegado al parque de La Ciutadella, una antigua
fortaleza construida después de la Guerra de Sucesidn
Espafiola con la intencién de contener a los rebeldes en
su interior. En el afio 1888, con motivo de 1la
Exposicidén Universal de Barcelona, se inaugurd el
recinto como un parque publico. Su construccidn contbd
con varios arquitectos conocidos, de los que aun se
conservan sus obras en el interior. ;Quieres verlas?
Adelante.”

Cerca de la entrada se alza el “Castell dels tres dragons”, con
una de sus torres cubierta por un plastico. Las palmeras que hay
justo enfrente no dejan apreciar Dbien los laterales del
edificio.

En la fuente que se encuentra cerca del castillo, la figura en
metal de un pequefio dragdén que saca la lengua decora una de sus
paredes. En el agua se estd bafiando un pequefio perro blanco con
manchas negras y marrones.

Todas las zonas verdes del parque estédn ocupadas por gente que
se sienta o se estira en la hierba, solos o en compafiia. Un
hombre aprovecha la afluencia de gente al parque para realizar
grandes pompas de Jjabdén y ganar dinero con ello. Un fotdégrafo
estd realizéndole fotografias desde atras, agachado.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la parte central del
parque, donde se encuentra una gran fuente decorada con estatuas
de piedra y oro. Largos chorros de agua emergen de la superficie
y también de las cuatro estatuas de dragones que hay en el
centro de la fuente.

Cerca de la misma esta la figura de un mamut, rodeada de
abundante vegetacidén. Justo enfrente puede verse un pequefio lago
en el que dos parejas pasean con sus respectivas barcas.

E1l PROTAGONISTA se dirige entonces hacia la salida, pero en su
recorrido se topa con una estatua que llama su atencién. Se
trata de un hombre desnudo que sujeta un pufial con su mano
derecha y alza las manos al cielo.

En el paseo que lleva hasta la salida hay gente andando hacia
todas direcciones. Al fondo se vislumbra el “Arc de Triomf”.

VOZ EN OFF



“Curioso todo lo que puede encontrarse en este parque,
cverdad? No sélo es un espacio de relajacidn y
convivencia con el medio ambiente, sino que estéa
repleto de magnificas obras de arte. Pero todo llega a
su fin y ahora toca continuar con tu viaje. Tienes dos
opciones: seguir con la ruta principal e ir al
siguiente punto del itinerario o bien pasarte antes por
la basilica de Santa Maria del Mar, que te queda de
camino. Lo dejo a tu eleccién.”

Aparecen en pantalla las fotografias del “Maremagnum” y de la
basilica de “Santa Maria del Mar”. El1 PROTAGONISTA escoge hacia
dénde ir.

01.10a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

A la salida del parque hay varias personas esperando a que el
semaforo se ponga en verde. A lo lejos puede verse el “Arc del
Triomf”.

VOZ EN OFF

“Finalmente te has decidido por escaparte un momento de
la ruta principal e ir a visitar la basilica, juna muy
buena eleccidén! E1l recorrido hasta alli es de tan soélo
0,4 kildémetros, por lo que te llevard unos 3 minutos
llegar hasta sus puertas. De todos modos no te demores,
recuerda que aun hay muchos destinos por delante y un
tiempo limite que cumplir.”

EXT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

La basilica de “Santa Maria del Mar” se alza sobre un cielo
claro, sin nubes. En la entrada principal estén las dos puertas
pequefias abiertas y desde afuera puede verse la gente que hay en
el interior.

VOZ EN OFF

“Te encuentras a las puertas de la basilica de Santa
Maria del Mar, denominada asi porque en la época de su
construccidén el mar llegaba hasta pocos metros de aqui.
La caracterizacidén basica de esta basilica es que fue

construida, piedra a piedra, por gente devota de la

ciudad que ayudaba a traer piedras en sus espaldas
desde una montafia que estd a una hora andando de aqui.
;Tienes curiosidad por saber cbémo es por dentro? No te
cortes, adelante.”
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INT. MANANA. BASILICA DE “SANTA MARIA DEL MAR”

(opcional)

La parte central de la basilica estd recubierta por una alfombra
roja que lleva hasta el altar. A los lados se encuentran los
bancos donde hay varias personas sentadas, rezando. Pequefias
bombillas iluminan la estancia junto con la luz que se filtra
por las vidrieras de los ventanales.

El altar cuenta con una mesa de marmol recubierta por un mantel
blanco y dorado. Varios lirios decoran tanto la mesa como su
alrededor. En el centro estd la figura en marmol de Maria con su
hijo en brazos. Echado hacia un lado del altar se encuentra un
micréfono de pie, junto a una silla de madera con un cojin rojo.

Los laterales de la basilica estédn decorados con figuras de
santos y virgenes. En una de las cavidades se encuentra la
estatuilla de la virgen de Montserrat, “la moreneta”, acompafiada
por otros dos santos. La luz da un tono anaranjado al ambiente.

E1l PROTAGONISTA se dirige a la capilla, donde hay un pequefio
altar con figuras de oro. La pared de detréds estd pintada con
figuras de &ngeles que rezan en direccidén al altar. Motivos
dorados decoran el resto de la pared.

Junto a la capilla se encuentra la puerta trasera de salida, que
estd abierta de par en par. La luz que entra no deja ver bien la
calle.

VOZ EN OFF

“Es impresionante lo que consiguieron construir siglos
atrds tan sélo con la ayuda de los ciudadanos, ¢no? Ha
merecido la pena desviarse un poco de la ruta principal
para poder ver esta construccidén. Pero ya es hora de
volver al camino, ¢no crees?”

01.13a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

La puerta trasera desemboca en una pequefla plaza donde se
encuentra un grupo grande de turistas. En la acera puede verse
un parking de bicicletas y, cerca de él1, un joven pasea con la
suya. El ambiente sigue siendo soleado.

VOZ EN OFF

“El siguiente punto en el recorrido es la zona del
Maremagnum, que se encuentra en el puerto. La distancia
hasta alli es de 1 kildémetro, lo que te supondré
patinar durante unos 7 minutos. jEncaminate!”

01.10. EXT. MANANA. CALLE
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A la salida del parque hay varias personas esperando a que el
semaforo se ponga en verde. A lo lejos puede verse el “Arc del
Triomf”.

VOZ EN OFF

“Asi que prefieres continuar con la ruta marcada, no
hay problema. Te diriges ahora hacia la zona del
Maremagnum, que se encuentra en el puerto. La distancia
hasta alli es de 1,5 kildémetros, lo que te supondréa
patinar durante unos 10 minutos. Ya puedes empezar el
paseo.”

01.11. EXT. MANANA. “MAREMAGNUM”

La zona del paseo maritimo que conecta con el “Maremagnum” esta
repleta de tenderetes con diversa oferta de productos. De la
primera carpa cuelgan varios peluches de animales marinos. Hay
varias personas observando lo que venden, entre ellas un sefior
montado en bicicleta.

VOZ EN OFF

“Estds ahora en el paseo maritimo, que te llevarad hasta
el centro comercial Maremagnum. Lo bonito del lugar no
es el complejo de tiendas en si mismo, sino todo lo que
se encuentra a su alrededor: el puerto, el acuario y
las preciosas vistas que pueden verse desde el muelle.
No te entretengas demasiado con esta feria de
artesanos, jaun hay mucho por ver!”

E1l PROTAGONISTA se encamina hacia el centro comercial, pero
antes se fija en el recinto del acuario. Banderas de distintos
paises ondean en su techo. Varios carteles anuncian los animales
que pueden verse dentro, tales como tiburones o medusas. Una
pared cercana al acuario estd pintada con motivos marinos.

El paseo que lleva hasta el Maremagnum estd delimitado por unas
columnas metédlicas en forma de cono. A lo lejos, detras del
recinto, ©puede verse el funicular. La entrada al centro
comercial es totalmente abierta. Un cartel azul cielo da la
bienvenida al visitante e informa de su nombre y dias de
apertura.

E1l PROTAGONISTA cruza todo el centro comercial y llega a la
parte del puerto. Se sienta en uno de los bancos ubicados justo
enfrente del mar, desde donde puede verse el teleférico y las
montaflas que quedan al otro lado.

Tras pasar un rato observando el paisaje, el PROTAGONISTA se
dirige hacia el puente qgque conecta el muelle con la calle. En
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ese momento hay varias personas cruzandolo, en ambas
direcciones. Desde alli puede verse el monumento a Coldn, que
sefiala en direccidén al mar.

VOZ EN OFF

“Tenia razdbén, ¢;verdad? Las vistas merecen totalmente la
pena. ¢Ves ese monumento de alli? Se trata de Coldn, vy
estd en tus manos decidir si quieres verlo mas de cerca
o si, por el contrario, prefieres ir directamente a
comer. Entiendo que a estas alturas ya tengas hambre,
pero Coldén estd realmente cerca, ¢no crees? En
cualquier caso, ya sabes, tu decides.”

Aparecen en pantalla las fotografias del restaurante "Petra" vy
del monumento a “Coldédn”. E1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde ir.

0l1.12a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

Hay varias personas que caminan en direcciones opuestas justo al
salir del puente. Los &rboles que se encuentran en el lugar
ofrecen sombra a los transeuntes.

VOZ EN OFF

“Asi que aun tienes tiempo para una escapadita antes de
ir a comer, jestupendo! Como bien puedes ver, Coldn se
encuentra aqui delante, por lo que tan sbélo debes
cruzar la calle. Facil, ¢verdad?”

0l1.13a. EXT. MANANA. "COLON” (opcional)

El podio que sujeta a la estatua lleva inscrito “Gloria, Coldn”.
Su mano derecha sefiala hacia un punto indeterminado, mientras
que su mano izquierda sujeta lo que vendria a ser un mapa.

VOZ EN OFF

“Te encuentras a los pies del monumento a Coldn,
construido en motivo de la Exposicién Universal de
Barcelona, al igual que el parque de la Ciutadella.

;Sabias que no sbélo es un monumento sino que también es
un mirador? Por un precio modélico puedes adentrarte en
él para contemplar desde arriba las vistas del mar.

Pero siento decirte que hoy no tienes tiempo para

tanto, las horas pasan y hay un limite para regresar al
aeropuerto, ¢recuerdas?”

A los pies del mastil que soporta a Coldn se encuentran varios
monumentos en piedra gue representan a reyes y nobles de la
Espafia de su época. Tres &ngeles estdn posados en la parte
superior con las alas y brazos alzados.
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Al pie del monumento se encuentran las estatuas de varios leones
que resguardan a Colén sentados y en posicién de ataque,
vigilando todo lo que ocurre alrededor.

E1l PROTAGONISTA se dirige hacia el restaurante cuando se topa en
Las Ramblas con una estatua humana de Colén. Esta va ataviada
con ropajes de la época, una capa y un medalldén, todo ello en
tonos grises y dorados. Al igual gque el monumento, tiene la mano
derecha alzada, sefialando alguin punto impreciso, mientras que su
mano izquierda sujeta lo que vendria a ser un mapa.

VOZ EN OFF

“En Las Ramblas es tradicidén que diversas estatuas
humanas posen durante horas, imitando a personajes
célebres. Y mira tU por ddbénde, jaqui tienes al
mismisimo Colén! Si le das una moneda, cambia de
posicidén. Pero bueno, es tardisimo, tienes que poner
rumbo al restaurante.”

01.14a. EXT. MANANA. CALLE (opcional)

Las Ramblas estidn 1llenas de gente que camina en todas
direcciones. A lo lejos puede verse el techo de un quiosco.

VOZ EN OFF

“Imagino que ya te habra entrado el hambre. No te
preocupes, el restaurante queda a tan sélo 1,1
kildémetros de aqui, lo que te supondrd unos 7 minutos
de trayecto a patines. jYa falta poco!”

01.12. EXT. MANANA. CALLE

Hay varias personas que caminan en direcciones opuestas justo al
salir del puente. Los &rboles que se encuentran en el lugar
ofrecen sombra a los transelntes.

VOZ EN OFF

“Ya has tenido suficiente con ver a Coldédn desde lejos.
Muy bien, en ese caso te diriges ahora hacia el
restaurante Petra, donde podras degustar una deliciosa
comida a precios muy asequibles. Se encuentra a tan
sélo 1 kildémetro de aqui, por lo que deberds patinar
unos 7 minutos. jLlegards rapidamente!”

01.13. EXT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

El restaurante se encuentra en un callejdén estrecho. Un cartel
azul cielo con letras negras indica el nombre del lugar. A cada
lado de la puerta, de la que estd saliendo un hombre, hay una
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figura de metal con forma de hortaliza: una =zanahoria y un
tomate.

VOZ EN OFF

“iYa has llegado! Te encuentras a las puertas del
restaurante Petra, donde podréds degustar una carta de
comida mediterrdnea que se renueva cada estacidn con
nuevos sabores. Verds que no sélo son originales con
sus platos, el propio local tiene muchisimo encanto.
Fijate bien en la decoracidén, no tiene desperdicio.”

01.14. INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA"

El interior estd vacio, aun sin comensales, pero todas las mesas
estidn preparadas. Es un local pequefio, de colores vivos vy
decoracidén muy llamativa. Las paredes tienen hasta tres colores:
rojo, azul y verde. Las lamparas estan hechas con cubiertos. De
la pared cuelgan diversos cuadros vintage que recuerdan a los
carteles publicitarios de antafio.

E1l PROTAGONISTA se sienta en una mesa pegada a la pared roja.
Encima tiene un vaso de vidrio y una botella de vino wvacia, que
actta como carta de platos. Uno de los duefios del local, JOAN,
acude a la mesa para realizar el pedido. Lleva puesta una camisa
de cuadros roja y azul, en la mano izquierda sujeta la libreta
de notas y con la derecha escribe. Sonrie.

JOAN

“Buenos dias. ¢Puedo ayudarle en algo? Si estd indeciso
sobre qué pedir, permitame que le haga dos
recomendaciones. Si le apetece algo de carne, entonces
pidase las brochetas de pollo con lima y miel. Si
prefiere pasta, en ese caso pruebe los rigatonne con
salsa gorgonzola y setas salteadas.

Digame, ¢;qué le apunto?”

Aparecen en pantalla las fotografias de las “Brochetas de pollo
con lima y miel" y los “Rigatonne con salsa gorgonzola y setas
salteadas”. E1 PROTAGONISTA escoge qué plato prefiere.

01.14.1 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 1)

E1l PROTAGONSITA se decanta por las “Brochetas de pollo con lima
y miel". La comida viene sobre un plato rectangular de color
blanco. Las Dbrochetas estédn recubiertas por miel y puestas
encima de un monticulo de arroz tres delicias.

VOZ EN OFF

126



“;Qué buena pinta tiene! :Estd bueno, verdad? Seguro
gque no te arrepientes de tu eleccidn.”

El PROTAGONISTA termina de comer y se dirige hacia la salida,
que tiene la puerta abierta.

VOZ EN OFF

“Tras tu estupenda comida, tienes de nuevo dos
opciones. En caso de que sientas curiosidad por el
local y guieras conocer méas sobre él, Joan estd a tu
disposicién para resolver cualquier duda que tengas.
Por el contrario, si crees que ya has tenido
suficiente, puedes dirigirte directamente al siguiente
punto del recorrido. Tu eliges."

En pantalla aparecen las fotografias de Joan y de la playa de la
“Mar Bella”. E1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.14.2 INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcién 2)

E1l PROTAGONSITA se decanta por los “Rigatonne con salsa
gorgonzola y setas salteadas”. La porcidén no parece muy
abundante, pero los rigatonne son grandes. Las setas se
encuentran en el centro del plato.

VOZ EN OFF

“iQué buena pinta tiene! :Estd bueno, verdad? Seguro
gue no te arrepientes de tu eleccidn.”

El PROTAGONISTA termina de comer y se dirige hacia la salida,
que tiene la puerta abierta.

VOZ EN OFF

“Tras tu estupenda comida, tienes de nuevo dos
opciones. En caso de que sientas curiosidad por el
local y quieras conocer mas sobre él, Joan estd a tu
disposicién para resolver cualquier duda que tengas.
Por el contrario, si crees que ya has tenido
suficiente, puedes dirigirte directamente al siguiente
punto del recorrido. Ta eliges."

En pantalla aparecen las fotografias de Joan y de la playa de la
“Mar Bella”. E1 PROTAGONISTA escoge qué prefiere hacer.

01.15.a INT. MANANA. RESTAURANTE "PETRA" (opcional)

JOAN se encuentra cerca de la cocina, sonrie. En pantalla
aparecen diversas preguntas. E1 PROTAGONISTA tiene la opcidn de
realizar cuantas quiera y dar por finalizada 1la entrevista
cuando lo crea conveniente.
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VOZ EN OFF

“Te despides de Joan, agradeciéndole su atencidn, y
pones rumbo hacia tu prdéximo destino."

01.15. EXT. TARDE. CALLE

El callejdén retne a diversas personas gque pasean, miran tiendas
o incluso hacen fotografias. E1 PROTAGONISTA se dirige hacia la
playa de la “Mar Bella”.

VOZ EN OFF

“Con el estdmago lleno ya puedes seguir con la ruta
planeada. Ahora toca dirigirte a la playa para pasear y
relajarte un rato, :;te apetece? El trayecto es de 2,9
kilémetros, lo que te llevard unos 17 minutos recorrer.
iPonte los patines y en marcha!”

01.16. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

El cielo estéd totalmente despejado. Un cartel vertical indica
que se trata de la playa de la “Nova Mar Bella” vy también
incluye informacidén préactica sobre el significado de las
banderas y los diversos servicios de 1la playa. En el paseo
maritimo hay gente paseando y yendo en bicicleta.

VOZ EN OFF

“Acabas de llegar al UGltimo punto de la ruta planeada,
te encuentras en el paseo maritimo de la playa Mar
Bella. ¢(Por qué no bajas y paseas un rato por la arena?
Seguro que tus pies lo agradecen.”

En la playa hay gente tomando el sol, paseando y Jjugando. E1
PROTAGONISTA se acerca a la orilla para sentir el agua en sus
pies, que aun estd demasiado fria como para bafiarse.

En el chiringuito “MariCarmen” estdn casi todas las mesas llenas
con gente comiendo o tomando algo. Unos toldos de madera ofrecen
sombra a los clientes. El1 PROTAGONISTA se sienta en una mesa
libre con vistas al mar. Le traen la carta para que decida qué
quiere tomar.

VOZ EN OFF

“No te acabas de decidir por lo que veo. Te lo pondré
més sencillo. ;Prefieres el céctel Mimosa, una mezcla
de cava con zumo de naranja, O te apetece mas el batido
Amor Platanico, hecho con fresa y plétano?”

Aparecen en pantalla las fotografias del coéctel “Mimosa” y del
batido “Amor platdnico”. El1 PROTAGONISTA escoge cudl prefiere.
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01.17.1 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 1)

E1 PROTAGONISTA se decanta por el coébctel, presentado en una copa
de cava.

VOZ EN OFF

“Parece refrescante, seguro que te viene bien algo
fresco con este calor. Témate tu tiempo para disfrutar
del cbctel, pero recuerda que el tiempo apremia y debes

regresar a Plaza Catalunya.”

01.17.2 EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA” (opcién 2)

El PROTAGONISTA se decanta por el batido, presentado en una copa
larga de forma triangular.

VOZ EN OFF

“Parece refrescante, seguro que te viene bien algo
fresco con este calor. Tdémate tu tiempo para disfrutar
del batido, pero recuerda que el tiempo apremia y debes

regresar a Plaza Catalunya.”

01.18. EXT. TARDE. PLAYA DE LA “MAR BELLA”

E1 PROTAGONISTA, al terminar su bebida, se dirige de nuevo hacia
el paseo maritimo. Desde alli puede ver la playa, que sigue
repleta de gente tomando el sol. Al fondo se vislumbra el
complejo de “El1 Férum”.

VOZ EN OFF

“Relajante, ¢verdad? Lamento decirte que tu viaje esté
llegando a su fin. No hay mucho mas tiempo por delante,
tienes que ir a buscar el autobls para regresar al
aeropuerto. Sin embargo, aun tienes la posibilidad de
visitar un Gltimo lugar, si es que te ves con fuerzas.
¢Ves aquella placa azul, a lo lejos? Alli se encuentra
al recinto del Férum, el Gltimo punto de la ruta que
tienes la posibilidad de visitar. ;Qué dices entonces?
;Prefieres ir directamente a Plaza Catalunya o quieres
antes echar un vistazo al Foérum? TU decides.”

En pantalla aparecen las fotografias del “Foérum” y de “Plaza
Catalunya”. E1 PROTAGONISTA escoge hacia dénde quiere ir.

01.19.a EXT. TARDE. PASEO MARITIMO

E1l PROTAGONISTA se encuentra en el paseo maritimo.

VOZ EN OFF

129



“Asi que te has quedado con ganas de mas, ¢;no? En ese
caso ahora te diriges hacia el recinto del Férum, que
estd a 2 kilémetros de distancia de aqui. El trayecto
dura unos 12 minutos, por lo gque serd mejor que te
apures patinando si no quieres volver tarde a Plaza
Catalunya.”

01.20.a EXT. TARDE. “FORUM”

El edificio azul triangular del Museo de Ciencias Naturales se
encuentra a pleno sol. Hay varios transelUntes paseando por sus
inmediaciones.

VOZ EN OFF

“Ya has llegado al parque del Férum. Frente a ti tienes
al Museo de Ciencias Naturales, caracteristico por su
forma y color. El espacio del Férum se construyd en el
afio 2004 en motivo del primer foro universal de las

culturas. Desde entonces, este gran espacio se ha

utilizado mayormente para la organizacién de eventos

que afectan a toda la ciudad. ¢Quieres echar un vistazo

a los alrededores? ;Adelante!”

Una gran explanada estd cubierta por unas placas de acero
inoxidable que cumplen la funcién de reloj solar. A lo lejos se
ven unas estructuras elevadas con formas triangulares.

El cielo va tornadndose de un color rosado. E1 PROTAGONISTA se
acerca a las estructuras triangulares, donde se encuentra una
gran placa fotovoltaica sobre una superficie de acero y piedra.
Las farolas que se encuentran mds al fondo empiezan a
iluminarse.

VOZ EN OFF

“:Qué te ha parecido? Ya impresiona vacio, asi que
imaginate afios atrads cuando acogid el foro universal de
las culturas. Bueno, ahora si que si ha llegado el
momento de dar por finalizada la aventura en Barcelona.
Debes dirigirte a Plaza Catalunya o de lo contrario no
llegards a tiempo al aeropuerto.”

01.21.a INT. TARDE. AUTOBUS

E1l PROTAGONISTA coge un autobus para ir hasta Plaza Catalunya.
El cartel frontal reza: "Hl16. Férum - Pg. Zona Franca". Hay
varias personas subiendo al autobus en ese momento.

VOZ EN OFF
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“Estas bastante lejos del centro de la ciudad por 1lo
que es mejor realizar el recorrido en autobls. Este
trayecto son un total de 5,6 kildémetros, lo que implica
unos 32 minutos de viaje. Aprovéchalos para descansar,
llevas un dia muy ajetreado.”

01.19. INT. TARDE. AUTOBUS

E1l PROTAGONISTA coge un autobls para ir hasta Plaza Catalunya.
Los asientos son de color azul, hay varios libres aunque sigue
habiendo gente de pie. Se sienta en la parte trasera, justo en
el asiento del centro.

VOZ EN OFF

“Estads bastante lejos del centro de la ciudad por 1lo
que es mejor realizar el recorrido en autobls. Este
trayecto son un total de 6,7 kildémetros, lo que implica
unos 35 minutos de viaje. Aprovéchalos para descansar,
llevas un dia muy ajetreado.”

01.20. EXT. TARDE. PLAZA CATALUNYA

E1l “AerobtUs” estd justo delante de la parada, poniéndose en
marcha de nuevo. E1l cartel luminoso indica que se dirige a la

Terminal 2 del aeropuerto. El cielo estd gris tras el paso de
las horas.

VOZ EN OFF

“No hace falta que corras, ése autobls se dirige a la
Terminal 2. Mientras esperas a que llegue el tuyo,
podemos hacer un repaso rapido de todo lo gque has visto
hoy y aquello que te has perdido. ;Te parece?”

En pantalla aparecen fotografias de los lugares de la ruta.

VOZ EN OFF

“Ha sido un dia intenso, de eso no hay duda. Has
visitado Barcelona desde una perspectiva nueva. Espero
que haya sido una grata experiencia y te lleves un buen

recuerdo. Pero desgraciadamente todo viaje tiene su
fin. Toca poner rumbo al aeropuerto.”

01.21. INT. TARDE. “AEROBUS”

El interior del autobts estd relativamente wvacio. Hay aun
asientos libres aunque varias personas se encuentran de pie. El
PROTAGONISTA esté& ubicado hacia el fondo del automdévil.

VOZ EN OFF
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“Por segunda vez en el dia te encuentras dentro del
Aerobls, pero esta vez de regreso al aeropuerto.
Aprovecha este trayecto para pensar en todo lo que has
visto y recordar los detalles, porque en cuanto llegues
deberéds realizar el test que determinarda tu grado de
atencién a lo largo del recorrido.”

01.22. INT. TARDE. AEROPUERTO

La zona de embarques del aeropuerto estd bastante llena a esas
horas. En el puente de arriba se ha formado una gran fila de
pasajeros que esperan para entrar en un avidén. En la planta de
abajo, una familia espera sentada a que sea la hora del embarque
y otra va camino a su puerta.

VOZ EN OFF

“Antes de que subas a tu avién, debo decirte que ha
llegado el momento de realizar el test. El cuestionario
estd formado por seis sencillas preguntas gque seguro
sabréds resolver correctamente si has estado lo
suficientemente atento. ;Preparado? Cuando termines,
vuelve, te estaré aqui esperando.”

En pantalla aparece la imagen de un interrogante.

01.23. INT. TARDE. AVION

E1l PROTAGONISTA mira por la ventanilla las vistas que hay desde
el aire. Se distingue 1la linea del horizonte de un color
anaranjado, que marca el final del dia y el inicio de la noche.
También puede verse el ala del avidén, que se alza por encima de
las nubes.

VOZ EN OFF

“Y de nuevo, 12 horas después, te encuentras subido a
un avién vuelta a casa. Después de un dia tan ajetreado
se agradece la comodidad del asiento y la amabilidad
del servicio, ¢verdad? Mejor reldjate y disfruta de lo
que queda del viaje.”
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GUION TECNICO

A continuacidn se muestran los guiones técnicos de las opciones narrativas “Bicicleta”, “Skate” y “Patines”. Cabe decir que el texto en cursiva y de color

naranja claro que se encuentra en algunas secciones de “Imagen” se refiere a aquellos elementos que apareceran en pantalla: los botones que dirigen a

distintas partes del documental. Ademas, es importante saber que la referencia que se encuentra entre paréntesis en el apartado de “N2 escena y

secuencia” se refiere al nimero de secuencia que se le ha dado a esa escena tanto en la escaleta, el tratamiento y el guidn literario.

GUION TECNICO DE LA OPCION NARRATIVA “BICICLETA”

N2
escenay
secuencia

Duracion

Tiempo
acumulado

1 Tipo de plano: P. General Vista de las nubes y el ala del avién Sonido ambiente: motor avidn 10" 10"
(01.1) Punto de vista: ligero picado desde la ventanilla. Voz en off: “Estds de camino a
Barcelona. Tu avidn partio hace una
media hora (...)”
2 Tipo de plano: P. General Pista de aterrizaje con las luces Sonido ambiente: aviones 3" 13"
(01.2) Punto de vista: ligero encendidas. despegando
contrapicado
3 Tipo de plano: P. General Interior de la terminal con gente Sonido ambiente: gente andando y 3" 16"
(01.3) Punto de vista: normal andando en distintas direcciones. En hablando en un interior.
primer plano, imagen de un cartel
indicativo.
4 Tipo de plano: P. Medio Exterior “Aerobus”. Sonido ambiente: motor autobus. 10" 26"
(01.4) Punto de vista: normal Aparece en pantalla el botén de Voz en off: “Tras tu viaje en avion, jya
“Informacion" y de "Continuacion". éstas en Barcelona! Mientras esperas
a que lleguen los demds (...)”
5 Tipo de plano: P. General Interior “Aerobus” desde un asiento Sonido ambiente: interior autobdus. 10" 36"
(01.5) Punto de vista: ligero picado trasero. Voz en off: “En este trayecto

recorrerds un total de 17 KM y en poco
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mds de media hora (...)”

6 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del “Aerobus” en la parada. | Sonido ambiente: calle. 3" 39"
(01.6) Punto de vista: normal
7 Tipo de plano: P. Medio largo Gente en la calle frente a la parada de Sonido ambiente: calle. 10" 49"
(01.6) Punto de vista: normal autobus. Voz en off: “jFijate, qué dia! Ni una
sola nube en el cielo. Aprovecha que es
temprano (...)”
8 Tipo de plano: P. General Vista general desde una parte mas alta Sonido ambiente: calle. 3" 52"
(01.6) Punto de vista: ligero del centro de Plaza Catalunya.
contrapicado
9 Tipo de plano: P. Medio Estatua en piedra de una mujer. Sonido ambiente: calle. 3" 55"
(01.6) Punto de vista: contrapicado
10 Tipo de plano: P. General corto Estatua de Atenea con un caballo. Sonido ambiente: calle 10" 65"
(01.6) Punto de vista: contrapicado Voz en off: “Ya va siendo hora de ir a
desayunar, jte espera un largo dia por
delante (...)”
11 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del exterior del bar Zurichy | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 68"
(01.7) Punto de vista: normal su terraza.
12 Tipo de plano: P. General corto | Vista de Plaza Catalunya desde la terraza | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 71"
(01.7) Punto de vista: ligero del Zdrich. En primer plano se encuentra
contrapicado la sombrilla.
13 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la mesa desde el asiento. La Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 81"
(01.7) Punto de vista: ligero carta se encuentra de pie en la mesa. Voz en off: “¢ Te cuesta decidirte? Te
contrapicado recomiendo que tomes un zumo de
naranja natural (...)”
14 Tipo de plano: Primer plano El zumo de naranja esta sobre la mesa Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 91"
(01.7) Punto de vista: normal en un PP. Voz en off: “¢Estd bueno, verdad? En
esta época del afio las naranjas estdn
muy dulces (...)”
15 Tipo de plano: P. General corto | Vista del quiosco de Plaza Catalunya Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 101"




(01.7)

Punto de vista: normal

desde la mesa.

Voz en off: “Te toca decidir. Elige bien
cudl va a ser tu medio de transporte

porque (...)”

16 Tipo de plano: P. General corto | Gente paseando por Plaza Catalunya. Sonido ambiente: calle. 10" 111"
(01.8) Punto de vista: normal Voz en off: “jCudnta gente! Serd
mejor que busques el carril bici. EI
trayecto que realizards tiene {(...)”
17 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la entrada al “Palau | Sonido ambiente: calle. 10" 121"
(01.9) Punto de vista: normal Reial. Voz en off: “jLlegaste a tu destino! Te
encuentras a las puertas del parque
del Palau Reial (...)”
18 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la estatua que se Sonido ambiente: cascada de agua. 3" 124"
(01.9) Punto de vista: normal encuentra en medio de la fuente.
19 Tipo de plano: P. General Vista frontal del un camino rodeado de Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 127"
(01.9) Punto de vista: normal arboles.
20 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de una pérgola. Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 130"
(01.9) Punto de vista: normal
21 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del banco al final de la Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 133"
(01.9) Punto de vista: ligero picado pérgola.
22 Tipo de plano: P. General Vista frontal desde el banco al final de la | Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 136"
(01.9) Punto de vista: ligero pérgola hacia fuera.
contrapicado
23 Tipo de plano: P. Detalle Vista en un PP de las cafias de bambu. Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 139"
(01.9) Punto de vista: ligero
contrapicado
24 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal hacia de la parte superior Sonido ambiente: agua fuente y 5" 144"
(01.9) Punto de vista: contrapicado de la “fuente de Hércules”. pajaros parque.




25 Tipo de plano: P. Detalle Vista en diagonal del grifo de la fuente. Sonido ambiente: agua fuente y 3" 147"
(01.9) Punto de vista: ligero picado pajaros parque.
26 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de las puertas del parque Sonido ambiente: calle. 10" 157"
(01.9) Punto de vista: normal desde dentro. Se ve la calle. Voz en off: “¢ Te ha gustado el
parque? Como has podido ver, atn
conserva ese halo sefiorial de antafio.
Pero ahora es momento de escoger
hacia dénde ir (...)”
27 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la acera del parque. | Sonido ambiente: calle. 10" 167"
(01.10a) | Punto de vista: normal Voz en off: “jHas hecho una muy
buena eleccion! El Camp Nou estd tan
sélo a 0,5 kilometros de aqui {(...)”
28 Tipo de plano: P. General Vista lejana de la entrada al Camp Nou. Sonido ambiente: calle. 10" 177"
(01.11a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Esta es una de las
distintas entradas que tiene el Camp
Nou. Aqui dentro encontrards {(...)”
29 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de una tienda al aire Sonido ambiente: calle. 3" 180"
(01.11a) | Punto de vista: normal libre del FCB.
30 Tipo de plano: P. Detalle Vista en diagonal de algunos objetos de | Sonido ambiente: calle. 3" 183"
(01.11a) | Punto de vista: normal la tienda.
31 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la tienda oficial. Sonido ambiente: calle. 3" 186"
(01.11a) | Punto de vista: ligero
contrapicado
32 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del cartel luminoso dentro | Sonido ambiente: interior tienda. 3" 189"
(01.11a) | Punto de vista: normal de la tienda.
33 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de maniquis con la Sonido ambiente: interior tienda. 3" 192"
(01.11a) | Punto de vista: normal equipacion del FCB.
34 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de la estatua a Ladislao | Sonido ambiente: calle. 5" 197"
(01.11a) | Punto de vista: ligero Kubala.

contrapicado




35 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de una parte del Sonido ambiente: calle. 3" 200"
(01.11a3) | Punto de vista: normal exterior del estadio del FCB.
36 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las gradas y el campo del | Sonido ambiente: viento. 5" 205"
(01.11a) | Punto de vista: picado estadio desde arriba.
37 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la salida, enfocando el Sonido ambiente: calle. 10" 215"
(01.11a) | Punto de vista: ligero cartel de saludo. Voz en off: “Ya ha terminado tu visita
contrapicado al Camp Nou, es momento de regresar
a la ruta principal {(...)”
38 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la acera del parque. | Sonido ambiente: calle. 10" 225"
(01.10) | Punto de vista: normal Voz en off: “¢No te gusta mucho el
futbol, me equivoco? jYa puedes poner
direccion a Passeig de Gracia! (...)”
39 Tipo de plano: P. General Vista frontal del carril bici. Sonido ambiente: calle. 10" 235"
(01.11) | Punto de vista: ligero picado Voz en off: "Te encuentras en Passeig
de Gracia, una de las avenidas
principales de la ciudad {(...)”
40 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de la fachada de un Sonido ambiente: calle. 3" 238"
(01.11) | Punto de vista: contrapicado edificio.
41 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de la fachada de la Sonido ambiente: calle. 10" 248"
(01.11) | Punto de vista: contrapicado “Casa Batllo”. Voz en off: “Frente a ti se alza la Casa
Batllo, construida por Antoni Gaudf
entre los afios 1904 y 1906 (...)”
42 Tipo de plano: P. Medio Vista de la gente en la cola de la entrada | Sonido ambiente: calle. 10" 258"
(01.11) | Punto de vista: normal de la “Casa Batllg”. Voz en off: “Sé lo que estds pensando.
Si la casa es asi por fuera, icomo debe
ser por dentro? (...)”
43 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de “La Pedrera”. Sonido ambiente: calle y gente. 10" 268"
(01.11) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Maravilloso Gaudi,

contrapicado

éverdad?. Ldstima que no puedas




dedicarle mds tiempo, pero seguro

(...)”

44 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la calle con gente andando y un | Sonido ambiente: calle. 10" 278"
(01.12a) | Punto de vista: normal hombre montado en bicicleta. Voz en off: “Asi que aun tienes fuerzas
para visitar un lugar mds, jpues
adelante! (...)”
45 Tipo de plano: P. General Vista desde la puerta de los jardines del | Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 288"
(01.13a) | Punto de vista: normal “Palau Robert”. Voz en off: “Estos son los jardines del
Palau Robert, un lugar de desconexion
y cultura (...)”
46 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal por detrds de dos Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 291"
(01.13a) | Punto de vista: ligero picado hombres sentados en un banco.
47 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal de la puerta a la exposicion. | Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 294"
(01.13a) | Punto de vista: normal
48 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de los cuadros Sonido ambiente: interior pasos. 5" 299"
(01.13a) | Punto de vista: normal colgados.
49 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de un camino del parque. Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 309"
(01.13a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Y ahora ya si, ja comer! El
restaurante al que te diriges estd a tan
sélo(...)”
50 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la calle con gente andando y un | Sonido ambiente: calle. 10" 319"
(01.12) | Punto de vista: normal hombre montado en bicicleta. Voz en off: “El hambre ha podido
contigo, ¢no? No te preocupes, ya
falta poco para (...)”
51 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de la entrada al Sonido ambiente: calle. 10" 329"
(01.13) | Punto de vista: normal restaurante “La Pepita”. Voz en off: “jYa has llegado! é Rdpido,

verdad? Este es el restaurante La
Pepita (...)”




52 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de la barra, con gente | Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 332"
(0.14) Punto de vista: normal y el camarero atendiendo.
53 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de tres cuadros de Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 335"
(0.14) Punto de vista: normal mujeres desnudas colgados en la pared.
54 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de un cuadro de Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 338"
(0.14) Punto de vista: normal Marilyn colgado en una pared llena de
garabatos.
55 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde una mesa de la pared con Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 341"
(01.14) | Punto de vista: ligero cuadros y parte de unos comensales.
contrapicado
56 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal desde una mesa. Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 344"
(01.14) | Punto de vista: normal
57 Tipo de plano: Primer plano Vista de la carta sobre la mesa. Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 347"
(01.14) | Punto de vista: picado
58 Tipo de plano: Plano medio Vista desde la mesa de la camarera. Sonido ambiente: musica bar y gente. 13" 360"
(01.14) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Hola. ¢ Puedo ayudarle en
contrapicado algo? Si estd pensando en un plato
frio, le recomiendo la tapa (...)”
59 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar y gente. 7" 367"
(01.14.1) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato “Dorada a | Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
contrapicado la marinada”. ¢Estd bueno, verdad? (...)”
60 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal desde la mesa. La camarera | Sonido ambiente: musica bar y gente. 7" 381"
(01.14.1) | Punto de vista: normal estd de camino. Voz en off: “Mira, jya regresa con la
Pepita de oro! {(...)”
61 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 384"
(01.14.1) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato “Pepita de

contrapicado

”

oro.




62 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde un escalén de la barra del Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 394"
(01.14.1) | Punto de vista: ligero bary, al fondo, la puerta. Voz en off: “¢Has comido bien?
contrapicado iSeguro que si! Si tienes curiosidad por
conocer un poco mds del local {(...)”
63 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar y gente. 7" 401"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
contrapicado “Calamares a la andaluza”. ¢Estd bueno, verdad? (...)”
64 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal desde la mesa. La camarera | Sonido ambiente: musica bar y gente. 7" 408"
(01.14.2) | Punto de vista: normal estd de camino. Voz en off: “Mira, jya regresa con la
Pepita de oro! (...)”
64 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar y gente. 3" 511"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato “Pepita de
contrapicado oro”.
66 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde un escaldn de la barra del Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 521"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero bary, al fondo, la puerta. Voz en off: “¢Has comido bien?
contrapicado iSeguro que si! Si tienes curiosidad por
conocer un poco mds del local {(...)”
67 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal de Sofia, detrds de la barra | Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 531"
(01.15a) | Punto de vista: normal del bar. Voz en off: “Te despides de Sofia,
agradeciéndole su atencion (...)”
68 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del carril bici. Sonido ambiente: calle. 10" 541"
(01.15) | Punto de vista: ligero picado Voz en off: “Ahora toca el ultimo
punto de la ruta planeada para este
dia(...)”
69 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del exterior del Sonido ambiente: calle. 10" 551"
(01.16) | Punto de vista: ligero mercado. Voz en off: “Si, aunque a primera vista




contrapicado

no lo parezca, te encuentras justo
enfrente (...)”

70 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la entrada al mercado. Sonido ambiente: mercado. 3" 554"
(01.17) | Punto de vista: normal
71 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de un puesto de Sonido ambiente: mercado. 3" 557"
(01.17) | Punto de vista: normal zapatos catalanes.
72 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del exterior de una Sonido ambiente: mercado. 3" 560"
(01.17) | Punto de vista: normal tienda de Tintin.
73 Tipo de plano: P. General Vista desde la altura de la parte central Sonido ambiente: mercado. 3" 563"
(01.17) | Punto de vista: ligero picado del mercado.
74 Tipo de plano: P. General corto | Vista lateral de un tendero atendiendo a | Sonido ambiente: mercado. 5" 568"
(01.17) | Punto de vista: normal sus clientes. Voz en off: “jA un euro! jTodo a un
euro!”
75 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de un pasillo del mercado. Sonido ambiente: mercado. 10" 578"
(01.17) Punto de vista: normal Voz en off: “é Tenia razon, verdad? En
este mercado puedes encontrar todo
lo que buscas (...)”
76 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las puertas del mercado, | Sonido ambiente: calle. 10" 588"
(01.18a) | Punto de vista: ligero hacia afuera. Al fondo se ve la “Torre Voz en off: “¢ Ves ese edificio de punta
contrapicado Agbar”. redondeada a lo lejos? Se trata de la
Torre Agbar (...)”
77 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la “Torre Agbar” desde abajo. Sonido ambiente: calle 10" 598"
(01.19a) | Punto de vista: contrapicado Voz en off: “Delante de ti se alza la
Torre Agbar. Fue disefiada por el
arquitecto francés Jean Nouvel (...)”
78 Tipo de plano: P. General Vista de la entrada interior de la “Torre Sonido ambiente: oficinas. 3" 601"
(01.20a) | Punto de vista: normal Agbar” a contraluz.
79 Tipo de plano: P. General Vista desde el lateral de las entradas a Sonido ambiente: ascensores llegando 3" 604"

(01.20a)

Punto de vista: normal

los ascensores.

a planta.




80 Tipo de plano: P. General Vista de los ventanales de la Ultima Sonido ambiente: viento. 3" 607"
(01.20a) | Punto de vista: contrapicado planta.
81 Tipo de plano: Primer plano Vista en primer plano de la persiana de Sonido ambiente: viento. 10" 617"
(01.20a) | Punto de vista: normal la ventana, que deja entrever la ciudad a | Voz en off: “Ldstima que no puedas
sus pies. disfrutar plenamente de las vistas,
pero la propia arquitectura (...)”
82 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal del carril bici, por el Sonido ambiente: calle y coches. 10" 627"
(01.21a) | Punto de vista: ligero picado gue circula una bicicleta en direccion Voz en off: “Es ya tu ultimo trayecto
opuesta. en bicicleta. Te toca (...)”
83 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las puertas del mercado, | Sonido ambiente: calle. 10" 637"
(01.18) | Punto de vista: ligero hacia afuera. Al fondo se ve la “Torre Voz en off: “¢ Ves ese edificio de punta
contrapicado Agbar”. redondeada? Se trata de la Torre
Agbar, al menos (...)”
84 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal desde la acera Sonido ambiente: calle y motor 10" 647"
(01.19) | Punto de vista: normal contraria del autobus frente a la parada. | autobus.
Voz en off: “No hace falta que corras,
ése autobus se dirige a la Terminal 2
(...)”
85 Tipo de plano: ----- Sonido ambiente: calle. 10" 657"
(01.19) | Punto de vista: ----- Voz en off: “Ha sido un dia intenso, de
eso no hay duda. Has visitado
Barcelona desde {(...)”
86 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde la altura del interior del Sonido ambiente: motor autobus y 10" 667"
(01.20) | Punto de vista: ligero picado “Aerobus”. gente hablando.

Voz en off: “Por sequnda vez en el dia
te encuentras dentro del Aerobdus (...)”




87 Tipo de plano: P. General
(01.21) | Punto de vista: normal

Vista frontal de la zona de embarques
del aeropuerto.

Aparece en pantalla los botones de
“"Cuestionario”, "Informacion" y
"Continuacion".

Vista de las nubes y el ala del avién
desde la ventanilla.

Aparece en pantalla el texto
"Intentarlo de nuevo".

Sonido ambiente: megafonia 10" 677"
aeropuerto.

Voz en off: “Antes de que subas a tu
avion, debo decirte que ha llegado el
momento de realizar el test (...)”
Sonido ambiente: motor avién. 10" 687"
Voz en off: “Y de nuevo, 12 horas (11'45")
después, te encuentras subido a un
avion vuelta a casa (...)”

88 Tipo de plano: P. General
(01.22) | Punto de vista: ligero
contrapicado

Tabla 10: guidn técnico de la opcion narrativa "Bicicleta”

GUION TECNICO DE LA OPCION NARRATIVA “SKATE”

N2 Duracion Tiempo
escenay acumulado
secuencia
1 Tipo de plano: P. General Vista de las nubes y el ala del avién Sonido ambiente: motor avién 10" 10"
(01.1) Punto de vista: ligero picado desde la ventanilla. Voz en off: “Estds de camino a
Barcelona. Tu avidn partid hace una
media hora (...)”
2 Tipo de plano: P. General Pista de aterrizaje con las luces Sonido ambiente: aviones 3" 13"
(01.2) Punto de vista: ligero encendidas. despegando
contrapicado
3 Tipo de plano: P. General Interior de la terminal con gente Sonido ambiente: gente andando y 3" 16"
(01.3) Punto de vista: normal andando en distintas direcciones. En hablando en un interior.
primer plano, imagen de un cartel
indicativo.
4 Tipo de plano: P. Medio Exterior “Aerobus”. Sonido ambiente: motor autobus. 10" 26"
(01.4) Punto de vista: normal Aparece en pantalla el botdn de Voz en off: “Tras tu viaje en avidn, jya
“Informacion" y de "Continuacion". éstas en Barcelona! Mientras esperas
a que lleguen los demds (...)”
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5 Tipo de plano: P. General Interior “Aerobus” desde un asiento Sonido ambiente: interior autobus. 10" 36"
(01.5) Punto de vista: ligero picado trasero. Voz en off: “En este trayecto
recorrerds un total de 17 KM y en poco
mds de media hora (...)”
6 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del “Aerobus” en la parada. | Sonido ambiente: calle. 3" 39"
(01.6) Punto de vista: normal
7 Tipo de plano: P. Medio largo Gente en la calle frente a |la parada de Sonido ambiente: calle. 10" 49"
(01.6) Punto de vista: normal autobus. Voz en off: “jFijate, qué dia! Ni una
sola nube en el cielo. Aprovecha que es
temprano (...)”
8 Tipo de plano: P. General Vista general desde una parte mas alta Sonido ambiente: calle. 3" 52"
(01.6) Punto de vista: ligero del centro de Plaza Catalunya.
contrapicado
9 Tipo de plano: P. Medio Estatua en piedra de una mujer. Sonido ambiente: calle. 3" 55"
(01.6) Punto de vista: contrapicado
10 Tipo de plano: P. General corto Estatua de Atenea con un caballo. Sonido ambiente: calle 10" 65"
(01.6) Punto de vista: contrapicado Voz en off: “Ya va siendo hora de ir a
desayunar, jte espera un largo dia por
delante (...)”
11 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del exterior del bar Zarichy | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 68"
(01.7) Punto de vista: normal su terraza.
12 Tipo de plano: P. General corto | Vista de Plaza Catalunya desde la terraza | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 71"
(01.7) Punto de vista: ligero del Zdurich. En primer plano se encuentra
contrapicado la sombrilla.
13 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la mesa desde el asiento. La Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 81"
(01.7) Punto de vista: ligero carta se encuentra de pie en la mesa. Voz en off: “¢ Te cuesta decidirte? Te
contrapicado recomiendo que tomes un zumo de
naranja natural (...)”
14 Tipo de plano: Primer plano El zumo de naranja esta sobre la mesa Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 91"
(01.7) Punto de vista: normal en un PP. Voz en off: “¢Estd bueno, verdad? En

esta época del afio las naranjas estdn




muy dulces (...)”

15 Tipo de plano: P. General corto | Vista del quiosco de Plaza Catalunya Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 101"
(01.7) Punto de vista: normal desde la mesa. Voz en off: “Te toca decidir. Elige bien
cudl va a ser tu medio de transporte
porque (...)”
16 Tipo de plano: P. General corto Gente paseando por Plaza Catalunya. Sonido ambiente: calle. 10" 111"
(01.8) Punto de vista: normal Voz en off: “jCudnta gente! Serd
mejor que busques el carril bici. EI
trayecto que realizards tiene {(...)”
17 Tipo de plano: P. General Vista frontal del exterior de “La Sonido ambiente: calle. 10" 121"
(01.9) Punto de vista: ligero Boqueria”. Voz en off: “Tienes frente a ti el
contrapicado Mercado de la Boqueria, que cuenta
con mds (...)”
18 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la entrada al mercado. Sonido ambiente: interior mercado. 3" 124"
(01.9) Punto de vista: normal
19 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de unas patas de Sonido ambiente: interior mercado. 3" 127"
(01.9) Punto de vista: normal jamoén que cuelgan en un mostrador.
20 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del puesto de frutas. Sonido ambiente: interior mercado. 3" 130"
(01.9) Punto de vista: normal
21 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de los dulces de un Sonido ambiente: interior mercado. 3" 133"
(01.9) Punto de vista: ligero picado puesto.
22 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de un puesto de Sonido ambiente: interior mercado. 3" 136"
(01.9) Punto de vista: normal huevos.
23 Tipo de plano: P. General Vista frontal de un lateral del mercado. Sonido ambiente: interior mercado. 10" 146"
(01.9) Punto de vista: normal Voz en off: “Cudnto color, éverdad? El
mercado rebosa alegria y vida. Pero
ésta es tan sélo la primera (...)”
24 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la plaza. Sonido ambiente: calle. 10" 156"

(01.10a)

Punto de vista: normal

Voz en off: “No tienes prisa por sequir




la ruta principal (...)”

25 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la entrada al recinto de Sonido ambiente: calle. 10" 166"
(01.113) | Punto de vista: normal la “Santa Creu”. Voz en off: “Te encuentras a las
puertas de lo que hasta la segunda
década del siglo XX (...)”
26 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del pasillo del claustro. Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 169"
(01.11a) | Punto de vista: ligero
contrapicado
27 Tipo de plano: P. Detalle Vista frontal de las ramas del arbol y las | Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 172"
(01.11a) | Punto de vista: ligero naranjas.
contrapicado
28 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del carro con libros. Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 175"
(01.11a) | Punto de vista: ligero picado
29 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal del monumento en piedra Sonido ambiente: pajaros parque. 5" 180"
(01.11a) | Punto de vista: ligero de una mujer.
contrapicado
30 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la salida a contraluz. Sonido ambiente: calle. 10" 190"
(01.11a) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Se respira paz aqui, ¢no?
contrapicado Espero que hayas {(...)”
31 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la calle. Sonido ambiente: calle. 10" 200"
(01.12a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Regresas de nuevo a la
ruta principal (...)”
32 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la plaza. Sonido ambiente: calle. 10" 210"
(01.10) | Punto de vista: normal Voz en off: “No tienes prisa por seguir
la ruta principal {(...)”
33 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal del “Arc de Triomf”. Sonido ambiente: calle. 10" 220"
(01.11) | Punto de vista: contrapicado Voz en off: “Ya estds aqui. Rdpido,

éverdad? Mira qué cielo (...)”




34 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paseo. Sonido ambiente: calle. 3" 223"
(01.11) | Punto de vista: normal
35 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de los musicos callejeros. Sonido ambiente: musica africana y 3" 226"
(01.11) | Punto de vista: normal calle.
36 Tipo de plano: P. Americano Vista en diagonal de dos hombres Sonido ambiente: calle. 3" 229"
(01.11) | Punto de vista: normal haciendo grandes pompas de jabdn, que
aparecen en primer plano.
37 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal del monumento ubicado al | Sonido ambiente: calle. 10" 239"
(01.11) | Punto de vista: contrapicado final del paseo. Voz en off: “Ya has llegado al final del
paseo del arco del triunfo (...)”
38 Tipo de plano: P. General Vista de la calle con gente esperando Sonido ambiente: calle. 10" 249"
(01.12a) | Punto de vista: normal para cruzar el paso de peatones. Al Voz en off: “El hambre atin no ha
fondo se ve la entrada al parque de “La podido contigo {(...)”
Ciutadella”.
39 Tipo de plano: P. General Vista desde el exterior de la estacion de | Sonido ambiente: calle. 10" 259"
(01.13a) | Punto de vista: ligero Francia. Voz en off: “Estds a punto de entrar en
contrapicado la Estacion de Francia, la tnica en toda
Barcelona (...)”
40 Tipo de plano: P. General Vista de la recepcion. Sonido ambiente: interior estacion. 3" 262"
(01.14a) | Punto de vista: normal
41 Tipo de plano: P. General Vista frontal de los andenes. Sonido ambiente: interior estacion. 3" 265"
(01.14a) | Punto de vista: normal
42 Tipo de plano: P. Detalle Vista frontal desde abajo de la Sonido ambiente: interior estacion. 3" 268"
(01.14a) | Punto de vista: normal estructura metalica que sostiene el
techo.
43 Tipo de plano: P. Detalle Vista de la cupula del techo. Sonido ambiente: interior estacion. 10" 278"

(01.14a)

Punto de vista: contrapicado

Voz en off: “Si no fuera por estos




trenes tan modernos, realmente
pareceria (...)”

44 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la esquina de la acera Sonido ambiente: calle. 10" 288"
(01.15a) | Punto de vista: normal frontal, con dos personas hablando. Voz en off: “Siento decirte que aun
tendrds que esperar un ratito mds
para comer (...)”
45 Tipo de plano: P. General Vista de la calle con gente esperando Sonido ambiente: calle. 10" 298"
(01.12) | Punto de vista: normal para cruzar el paso de peatones. Al Voz en off: “Tienes hambre, éverdad?
fondo se ve la entrada al parque de “La No te hago (...)”
Ciutadella”.
46 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la entrada al restaurante | Sonido ambiente: calle. 10" 308"
(01.13) | Punto de vista: normal “Terra d’Escudella”. Voz en off: “jYa estds aqui! Al final no
(...)”
47 Tipo de plano: P. General Vista del interior del restaurante desde Sonido ambiente: musica bar. 3" 311"
(0.14) Punto de vista: normal la puerta.
48 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de una hilera de cervezas Sonido ambiente: musica bar. 3" 314"
(0.14) Punto de vista: ligero gue forman el nombre del restaurante.
contrapicado
49 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de los cuadros Sonido ambiente: musica bar. 3" 317"
(0.14) Punto de vista: normal colgados en la pared.
50 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de la mesa desde el punto Sonido ambiente: musica bar. 3" 320"
(01.14) | Punto de vista: ligero picado. de vista del comensal.
51 Tipo de plano: P. Medio Vista desde el asiento del comensal del Sonido ambiente: musica bar. 13" 333"
(01.14) | Punto de vista: ligero camarero. Voz en off: “Bon dia. Et puc ajudar en

contrapicado

alguna cosa? Et recomano que tastis
algun dels plats del dia (...)”




52 Tipo de plano: P. Medio Vista desde el asiento del comensal del Sonido ambiente: musica bar. 3" 336"
(01.14.1) | Punto de vista: ligero camarero, que viene con un plato.
contrapicado
53 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar. 7" 343"
(01.14.1) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato “Arrds ala | Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
contrapicado Muntanya”. ¢Estd bueno, verdad? (...)”
54 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal del camarero, que esta | Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 353"
(01.14.1) | Punto de vista: normal sirviendo una cerveza detras de la barra. | Voz en off: “Tras tu estupenda
comida, tienes de nuevo dos opciones
(...)”
55 Tipo de plano: P. Medio Vista desde el asiento del comensal del Sonido ambiente: musica bar. 3" 356"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero camarero, que viene con un plato.
contrapicado
56 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar. 7" 363"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato “Ensalada | Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
contrapicado Russa”. ¢Estd bueno, verdad? (...)”
57 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal del camarero, que estd | Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 373"
(01.14.2) | Punto de vista: normal sirviendo una cerveza detras de la barra. | Voz en off: “Tras tu estupenda
comida, tienes de nuevo dos opciones
(...)”
58 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal del camarero, que esta | Sonido ambiente: musica bar. 10" 383"
(01.15a) | Punto de vista: normal sirviendo una cerveza detras de la barra. | Voz en off: “Te despides de Pau,

agradeciéndole su atencion {(...)”




59 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de la entrada del Sonido ambiente: calle. 10" 393"
(01.15) | Punto de vista: normal restaurante. Voz en off: “Ahora toca el ultimo
punto de la ruta planeada para este
dia(...)”
60 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del MNAC. Sonido ambiente: calle. 10" 403"
(01.16) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Frente a ti se encuentra el
contrapicado Museo de Arte Nacional de Catalunya
(...)”
61 Tipo de plano: P. General Vista desde las escaleras del MNAC de Sonido ambiente: calle. 3" 406"
(01.16) | Punto de vista: ligero picado Barcelona.
62 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde las escaleras del musico que | Sonido ambiente: musica acustica y
(01.16) | Punto de vista: normal toca la guitarra. calle.
63 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las puertas de la “Anella | Sonido ambiente: calle 10" 416"
(01.17) | Punto de vista: normal Olimpica”. Voz en off: “Estds ahora a las puertas
de la Anella Olimpica (...)”
64 Tipo de plano: P. General Vista frontal desde lejos del “Estadi Lluis | Sonido ambiente: calle y agua. 3" 419"
(01.17) | Punto de vista: normal Companys”. En el centro de la imagen
se encuentra el estanque.
65 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal del “Palau Sant Jordi”. | Sonido ambiente: calle. 5" 424"
(01.17) | Punto de vista: normal
66 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la “Torre de Sonido ambiente: calle. 5" 429"
(01.17) | Punto de vista: ligero comunicaciones”.
contrapicado
67 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la entrada al “Jardin Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 439"
(01.18) | Punto de vista: normal Botanico”. Voz en off: “El Jardin Botdnico

Historico es el ultimo punto en tu




paseo por Montjuic (...)”

68 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de unas pequeiias flores Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 442"
(01.18) | Punto de vista: ligero picado lilas.
69 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de unas pequeiias flores Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 445"
(01.18) | Punto de vista: ligero picado naranjas.
70 Tipo de plano: P. General Vista lateral de una zona de hierba con Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 448"
(01.18) | Punto de vista: normal familias de picnic.
71 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la Masia. Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 451"
(01.18) | Punto de vista: normal
72 Tipo de plano: P. Americano Vista frontal del espantapajaros. Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 461"
(01.18) | Punto de vista: normal
73 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de las escaleras desde Sonido ambiente: pajaros parque.
(01.18) | Punto de vista: ligero abajo. Voz en off: “Una experiencia relajante,
contrapciado éverdad? Después de todo el dia sin
parar se agradece un poco de
tranquilidad. Con esta visita al Jardin
Botdnico (...)"
74 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la salida del “Jardin Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 471"
(01.19a) | Punto de vista: normal Botanico”. Voz en off: “Asi que te has quedado
con ganas de mds, ¢no? Pues que asi
sea(..)”
75 Tipo de plano: P. Medio Vista de la puerta del “Teatre Grec” Sonido ambiente: calle. 10" 481"
(01.20a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Te encuentras a las
puertas del Teatre Grec, un parque en
la montaiia (...)”
76 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la rampa desde el centro de la Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 484"
(01.20a) | Punto de vista: ligero misma en direccidn hacia arriba.
contrapicado
77 Tipo de plano: P. General Vista de varios edificios de Montjuic Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 487"




(01.20a)

Punto de vista: normal

desde el mirador de los jardines de “El
Grec”.

78 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde el centro de un pasaje de Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 490"
(01.20a) | Punto de vista: normal arboles que desemboca en las escaleras
del teatro.
79 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las gradas del teatro Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 493"
(01.20a) | Punto de vista: picado hacia abajo.
80 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del escenario desde el Sonido ambiente: pajaros parque. 5" 498"
(01.20a) | Punto de vista: ligero picado punto de vista del trono que hay en el
centro.
81 Tipo de plano: P. General Vista del cielo nublado con una palmera | Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 508"
(01.20a) | Punto de vista: contrapicado en el lateral, a contraluz. Voz en off: “Vaya, parece que estd
nubldndose por momentos {(...)”
82 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la salida del teatro. Sonido ambiente: calle. 10" 518"
(01.21a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Con esta visita has
terminado tu recorrido por Barcelona
(...)”
83 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la salida del “Jardin Sonido ambiente: pajaros parque. 10" 528"
(01.19) | Punto de vista: normal Botanico”. Voz en off: “Imagino que te has
agotado con todo lo que has realizado
durante el dia (...)”
84 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal desde la acera Sonido ambiente: calle y motor 10" 538"
(01.20) | Punto de vista: normal contraria del autobus frente a la parada. | autobus.
Voz en off: “No hace falta que corras,
ése autobus se dirige a la Terminal 2
(...)”
85 Tipo de plano: ----- Sonido ambiente: calle. 10" 548"

(01.20)

Punto de vista: -----

Voz en off: “Ha sido un dia intenso, de




tonalidades ocres.
Aparece en pantalla el boton de trayecto
"Aeropuerto”.

eso no hay duda. Has visitado
Barcelona desde {(...)”

86 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde la altura del interior del Sonido ambiente: motor autobus y 10" 558"
(01.21) | Punto de vista: ligero picado “Aerobus”. gente hablando.
Aparece en pantalla el boton de Voz en off: “Por sequnda vez en el dia
"Continuacion”. te encuentras dentro del Aerobdus (...)”
87 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la zona de embarques Sonido ambiente: megafonia 10" 568"
(01.22) | Punto de vista: normal del aeropuerto. aeropuerto.
Aparece en pantalla el botdn de Voz en off: “Antes de que subas a tu
"Intentarlo de nuevo". avion, debo decirte que ha llegado el
momento de realizar el test (...)”
88 Tipo de plano: P. General Vista de las nubes y el ala del avidn Sonido ambiente: motor avidn. 10" 578"
(01.23) | Punto de vista: ligero desde la ventanilla. Voz en off: “Y de nuevo, 12 horas (9'6")

contrapicado

después, te encuentras subido a un
avion vuelta a casa (...)”

Tabla 11: guidn técnico de la opcidn narrativa "Skate"

GUION TECNICO DE LA OPCION NARRATIVA “PATINES”

N2
escenay
secuencia

Duracion

Tiempo
acumulado

1 Tipo de plano: P. General Vista de las nubes y el ala del avién Sonido ambiente: motor avidn. 10" 10"
(01.1) Punto de vista: ligero picado desde la ventanilla. Voz en off: “Estds de camino a
Barcelona. Tu avidn partio hace una
media hora (...)"
2 Tipo de plano: P. General Pista de aterrizaje con las luces Sonido ambiente: aviones 3" 13"
(01.2) Punto de vista: ligero encendidas. despegando.

contrapicado

153



3 Tipo de plano: P. General Interior de la terminal con gente Sonido ambiente: gente andando y 3" 16"
(01.3) Punto de vista: normal andando en distintas direcciones. En hablando en un interior.
primer plano, imagen de un cartel
indicativo.
4 Tipo de plano: P. Medio Exterior “Aerobus”. Sonido ambiente: motor autobus. 10" 26"
(01.4) Punto de vista: normal Voz en off: “Tras tu viaje en avion, jya
éstas en Barcelona! Mientras esperas
a que lleguen los demds (...)”
5 Tipo de plano: P. General Interior “Aerobus” desde un asiento Sonido ambiente: interior autobdus. 10" 36"
(01.5) Punto de vista: ligero picado trasero. Voz en off: “En este trayecto
recorrerds un total de 17 KM y en poco
mds de media hora {(...)”
6 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del “Aerobus” en la parada. | Sonido ambiente: calle. 3" 39"
(01.6) Punto de vista: normal
7 Tipo de plano: P. Medio largo Gente en la calle frente a |la parada de Sonido ambiente: calle. 10" 49"
(01.6) Punto de vista: normal autobus. Voz en off: “iFijate, qué dia! Ni una
sola nube en el cielo. Aprovecha que es
temprano (...)”
8 Tipo de plano: P. General Vista general desde una parte mas alta Sonido ambiente: calle. 3" 52"
(01.6) Punto de vista: ligero del centro de Plaza Catalunya.
contrapicado
9 Tipo de plano: P. Medio Estatua en piedra de una mujer. Sonido ambiente: calle.
(01.6) Punto de vista: contrapicado
10 Tipo de plano: P. General corto Estatua de Atenea con un caballo. Sonido ambiente: calle 10" 62"
(01.6) Punto de vista: contrapicado Voz en off: “Ya va siendo hora de ir a
desayunar, jte espera un largo dia por
delante (...)”
11 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del exterior del bar Zurichy | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 65"
(01.7) Punto de vista: normal su terraza.
12 Tipo de plano: P. General corto | Vista de Plaza Catalunya desde la terraza | Sonido ambiente: terraza con gente. 3" 68"

(01.7)

Punto de vista: ligero

del Zurich. En primer plano se encuentra




contrapicado la sombrilla.
13 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la mesa desde el asiento. La Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 78"
(01.7) Punto de vista: ligero carta se encuentra de pie en la mesa. Voz en off: “¢ Te cuesta decidirte? Te
contrapicado recomiendo que tomes un zumo de
naranja natural (...)”
14 Tipo de plano: Primer plano El zumo de naranja esta sobre la mesa Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 88"
(01.7) Punto de vista: normal en un PP. Voz en off: “¢Estd bueno, verdad? En
esta época del afio las naranjas estdn
muy dulces (...)”
15 Tipo de plano: P. General corto | Vista del quiosco de Plaza Catalunya Sonido ambiente: terraza con gente. 10" 98"
(01.7) Punto de vista: normal desde la mesa. Voz en off: “Te toca decidir. Elige bien
cudl va a ser tu medio de transporte
porque (...)”
16 Tipo de plano: P. General corto Gente paseando por Plaza Catalunya. Sonido ambiente: calle. 10" 108"
(01.8) Punto de vista: normal Voz en off: “jCudnta gente! Serd
mejor que busques el carril bici. El
trayecto que realizards tiene {(...)”
17 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la entrada al parque de Sonido ambiente: calle. 10" 118"
(01.9) Punto de vista: ligero “La Ciutadella”. Voz en off: “Has llegado al parque de
contrapicado La Ciutadella (...)”
18 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del “Castell dels tres Sonido ambiente: pajaros parque. 5" 123"
(01.9) Punto de vista: ligero dragons”.
contrapicado
19 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de un pequefio Sonido ambiente: pajaros parque y 3" 126"
(01.9) Punto de vista: ligero picado monumento de un dragon. agua.
20 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de un perro que esta Sonido ambiente: ladridos perro y 3" 129"

(01.9)

Punto de vista: ligero picado

dentro de la fuente.

agua.




21 Tipo de plano: P. General Vista lateral de gente sentada en la Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 132"
(01.9) Punto de vista: normal hierba.

22 Tipo de plano: P. General corto | Vista en lateral de un hombre que esta Sonido ambiente: pajaros parque. 3" 135"
(01.9) Punto de vista: normal haciendo pompas gigantes.

23 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la fuente central del | Sonido ambiente: agua fuente. 3" 138"
(01.9) Punto de vista: ligero parque.

contrapicado

24 Tipo de plano: P. Detalle Vista en diagonal de la estatua de un Sonido ambiente: agua fuente. 5" 143"
(01.9) Punto de vista: normal dragdn de la fuente.

25 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal de la estatua de un Sonido ambiente: pajaros parque. 5" 148"
(01.9) Punto de vista: ligero mamut.

contrapicado

26 Tipo de plano: P. General Vista frontal del lago y las barcas. Sonido ambiente: pajaros parque y 3" 151"
(01.9) Punto de vista: ligero picado agua lago.

27 Tipo de plano: P. Medio Vista lateral del monumento “Als Sonido ambiente: pajaros parque. 5" 156"
(01.9) Punto de vista: contrapicado voluntaris catalans”.

28 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paseo que lleva hasta la | Sonido ambiente: pajaros parque.
(01.9) Punto de vista: normal salida del parque. Voz en off: “Curioso todo lo que puede

encontrarse en este parque, éverdad?
(...)”
29 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paso de peatones que Sonido ambiente: calle. 10" 166"
(01.10a) | Punto de vista: normal lleva hasta el paseo de “Arc de Triomf”. | Voz en off: “Finalmente te has

decidido por escaparte un momento
de la ruta principal {...)”




30 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal del exterior de la basilica. Sonido ambiente: calle. 10" 176"
(01.11a) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Te encuentras a las
contrapicado puertas de la basilica de Santa Maria
del Mar (...)”
31 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de las puertas de entrada a | Sonido ambiente: calle. 3" 179"
(01.12a) | Punto de vista: normal la basilica.
32 Tipo de plano: P. General Vista frontal desde la entrada del Sonido ambiente: rezos iglesia. 3" 182"
(01.12a) | Punto de vista: ligero interior de la basilica.
contrapicado
33 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del altar. Sonido ambiente: rezos iglesia. 3" 185"
(01.12a) | Punto de vista: ligero
contrapicado
34 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la figura de la “moreneta | Sonido ambiente: rezos iglesia. 5" 190"
(01.12a) | Punto de vista: ligero de Montserrat” junto con dos santos.
contrapicado
35 Tipo de plano: P. General Vista frontal del altar de la capilla y el Sonido ambiente: rezos iglesia. 3" 193"
(01.12a) | Punto de vista: ligero lienzo en la pared que hay detras.
contrapicado
36 Tipo de plano: P. General corto | Vista de la salida desde el interior. Sonido ambiente: rezos iglesia y calle 10" 203"
(01.12a) | Punto de vista: normal en 2P.
Voz en off: “Es impresionante lo que
consiguieron construir siglos atrds tan
(...)”
37 Tipo de plano: P. General Vista de la plaza desde las escaleras de Sonido ambiente: calle. 10" 213"
(01.13a) | Punto de vista: ligero picado la basilica. Voz en off: “El siguiente punto en el
recorrido es la zona del Maremagnum
(...)”
38 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paso de peatones que Sonido ambiente: calle. 10" 223"
(01.10) | Punto de vista: normal lleva hasta el paseo de “Arc de Triomf”. | Voz en off: “Asi que prefieres

continuar con la ruta marcada, no hay




problema (...)”

39 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal en diagonal de los Sonido ambiente: calle. 10" 233"

(01.11) | Punto de vista: normal tenderetes del paseo maritimo. Voz en off: “Estds ahora en el paseo
maritimo, que te llevard hasta el
centro comercial Maremagnum {(...)”

40 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal del recinto del acuario. | Sonido ambiente: calle y gente. 3" 236"

(01.11) | Punto de vista: ligero
contrapicado

41 Tipo de plano: P. Detalle Vista frontal de una parte del mural Sonido ambiente: calle y gente. 3" 239"

(01.11) | Punto de vista: normal dibujado que hay en las paredes del
acuario.

42 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paseo que lleva hasta el | Sonido ambiente: calle y gente. 3" 240"
(01.11) | Punto de vista: normal centro comercial.

43 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la entrada trasera al Sonido ambiente: calle y gente. 3" 243"
(01.11) | Punto de vista: normal centro comercial.

44 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del cartel Sonido ambiente: calle y gente. 3" 246"
(01.11) | Punto de vista: normal "Maremagnum" y una terraza.

45 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal desde atrds de un Sonido ambiente: calle y gente. 3" 249"
(01.11) | Punto de vista: normal banco frente al mar.

46 Tipo de plano: P. General Vista frontal del mar vy el teleférico. Sonido ambiente: agua moviéndose y 5" 254"
(01.11) | Punto de vista: normal viento.

47 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal de la parte superior del Sonido ambiente: viento y cable
(01.11) | Punto de vista: ligero teleférico. teleférico.

contrapicado

48 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las montafias tras el Sonido ambiente: agua moviéndose y 3" 257"
(01.11) | Punto de vista: normal muelle. viento.

49 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal del puente, desde este Sonido ambiente: muelle y gente. 3" 260"
(01.11) | Punto de vista: normal mismo, que une al "Maremangum" con

la calle.




50 Tipo de plano: P. Medio Vista del monumento a Colén desde el Sonido ambiente: calle y gente. 10" 270"
(01.11) | Punto de vista: ligero puente. Voz en off: “Tenia razon, é¢verdad? Las
contrapicado vistas merecen totalmente la pena.
¢ Ves ese monumento {(...)"
51 Tipo de plano: P. General Vista de la calle. Detrds de los arboles se | Sonido ambiente: calle y gente. 10" 280"
(01.12a) | Punto de vista: normal ve parte de los pies del monumento. Voz en off: “Asi que aun tienes tiempo
para una escapadita antes de ir a
comer {(...)"
52 Tipo de plano: P. Medio Vista de la parte superior del Sonido ambiente: calle y gente. 10" 290"
(01.13a) | Punto de vista: contrapicado monumento a Coldn. Voz en off: “Te encuentras a los pies
del monumento a Coldn, construido en
motivo (...)"
53 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de las figuras que se Sonido ambiente: calle y gente. 3" 293"
(01.13a) | Punto de vista: ligero encuentran debajo de la columna que
contrapicado sostiene a Colon.
54 Tipo de plano: P. General corto | Vista frontal de la figura de uno de los Sonido ambiente: calle y gente. 3" 296"
(01.13a) | Punto de vista: ligero leones a los pies del monumento.
contrapicado
55 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde atras de otra la figura de Sonido ambiente: calle y gente. 3" 299"
(01.13a) | Punto de vista: normal uno de los leones a los pies del
monumento. Se ve la calle que lo rodea.
56 Tipo de plano: P. Americano Vista lateral de la figura humana de Sonido ambiente: calle y gente. 10" 209"
(01.13a) | Punto de vista: normal Coldn, en las Ramblas. Voz en off: “En Las Ramblas es
tradicion que diversas estatuas
humanas posen durante {(...)"
57 Tipo de plano: P. General Vista frontal de las Ramblas. Sonido ambiente: calle y gente. 10" 219"
(01.14a) | Punto de vista: normal Voz en off: “Imagino que ya te habrad

entrado el hambre. No te preocupes

()"




58 Tipo de plano: P. General Vista de la calle. Detrds de los arboles se | Sonido ambiente: calle. 10" 229"
(01.12) | Punto de vista: normal ve parte de los pies del monumento. Voz en off: “Ya has tenido suficiente
con ver a Coldn desde lejos. Muy bien
(..)"
59 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de la entrada al Sonido ambiente: calle. 10" 239"
(01.13) | Punto de vista: normal restaurante "Petra". Voz en off: “jYa has llegado! Te
encuentras a las puertas del
restaurante Petra (...)"
60 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal del interior del Sonido ambiente: musica bar. 3" 240"
(0.14) Punto de vista: normal restaurante, con las mesas preparadas.
61 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal de un cuadro vintage con Sonido ambiente: musica bar. 3" 243"
(0.14) Punto de vista: ligero publicidad de la fabrica "La Espafiola".
contrapicado
62 Tipo de plano: Primer plano Vista en diagonal de los cuadros Sonido ambiente: musica bar. 3" 246"
(0.14) Punto de vista: ligero colgados en la pared de "Glider" y
contrapicado "Ramona Memories".
63 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal desde el punto de vista del | Sonido ambiente: musica bar. 3" 249"
(01.14) | Punto de vista: normal comensal de los elementos que hay en
la mesa: la carta y un vaso de cristal.
64 Tipo de plano: P. Medio Vista desde el asiento del comensal del Sonido ambiente: musica bar. 13" 260"
(01.14) | Punto de vista: ligero camarero. Voz en off: “Buenos dias. ¢ Puedo
contrapicado ayudarle en algo? Si estd indeciso
sobre qué pedir (...)"
65 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar. 7" 267"
(01.14.1) | Punto de vista: normal comensal, de cerca, del plato “Brochetas | Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
de pollo con lima y miel". ¢Estd bueno, verdad? (...)"
66 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de la puerta de salida, | Sonido ambiente: musica bar. 10" 277"
(01.14.1) | Punto de vista: normal en penumbra. Voz en off: “Tras tu estupenda

comida, tienes de nuevo dos opciones




(...)”

67 Tipo de plano: Primer plano Vista desde el punto de vista del Sonido ambiente: musica bar. 7" 284"
(01.14.2) | Punto de vista: ligero comensal, de cerca, del plato "Rigatonne | Voz en off: “jQué buena pinta tiene!
contrapicado con salsa gorgonzola salteada". ¢Estd bueno, verdad? (...)”
68 Tipo de plano: P. Medio Vista en diagonal de la puerta de salida, | Sonido ambiente: musica bar y gente. 10" 294"
(01.14.2) | Punto de vista: normal en penumbra. Voz en off: “Tras tu estupenda
comida, tienes de nuevo dos opciones
(...)”
69 Tipo de plano: P. Medio corto Vista frontal del camarero, ubicado al Sonido ambiente: musica bar. 10" 304"
(01.15a) | Punto de vista: normal fondo de la sala. Voz en off: “Te despides de Joan,
agradeciéndole su atencion (...)”
70 Tipo de plano: P. General Vista frontal del callején al que da la Sonido ambiente: calle. 10" 314"
(01.15) | Punto de vista: normal salida del restaurante. Voz en off: “Con el estomago lleno ya
puedes seguir con la ruta planeada
(...)"
71 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del paseo maritimo Sonido ambiente: playa gente. 10" 324"
(01.16) | Punto de vista: normal con el cartel de la playa en primer plano. | Voz en off: “Acabas de llegar al ultimo
punto de la ruta planeada, te
encuentras (...)"
72 Tipo de plano: P. General Vista desde la arena de gran parte de la | Sonido ambiente: playa gente. 3" 327"
(01.16) | Punto de vista: normal playa. En primer plano, una familia
jugando.
73 Tipo de plano: Primer plano Vista desde la orilla de el vaivén de las Sonido ambiente: olas mar. 3" 330"

(01.16)

Punto de vista: ligero picado

olas (atras).




74 Tipo de plano: Primer plano Vista desde la orilla de el vaivén de las Sonido ambiente: olas mar. 3" 333"
(01.16) | Punto de vista: ligero picado olas (adelante).
75 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del chiringuito Sonido ambiente: playa gente. 3" 336"
(01.16) | Punto de vista: normal "MariCarmen".
76 Tipo de plano: P. General Vista desde la mesa de la playa. Sonido ambiente: playa gente. 3" 339"
(01.16) | Punto de vista: normal
77 Tipo de plano: P. Medio Vista frontal de la carta, de pie encima Sonido ambiente: playa gente. 10" 349"
(01.16) | Punto de vista: normal de la mesa. Voz en off: “No te acabas de decidir
por lo que veo. Te lo pondré mds
sencillo (...)"
78 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal del cdctel "Mimosa" encima | Sonido ambiente: playa gente. 10" 359"
(01.17.1) | Punto de vista: ligero de la mesa. Fondo desenfocado. Voz en off: “Parece refrescante,
contrapicado seguro que te viene bien algo fresco
con este calor. Tomate tu tiempo para
disfrutar del coctel (...)"
79 Tipo de plano: Primer plano Vista frontal del batido "Amor platanico” | Sonido ambiente: playa gente. 10" 369"
(01.17.2) | Punto de vista: ligero encima de la mesa. Fondo desenfocado. | Voz en off: “Parece refrescante,
contrapicado seguro que te viene bien algo fresco
con este calor. Tomate tu tiempo para
disfrutar del batido (...)"
80 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal de parte del paseo Sonido ambiente: playa gente. 10" 379"
(01.18) | Punto de vista: normal maritimo y las vistas a la playa. Voz en off: “Relajante, ¢verdad?
Lamento decirte que tu viaje estd
llegando a su fin {...)"
81 Tipo de plano: P. General Vista frontal del paseo maritimo. Sonido ambiente: playa gente. 10" 389"
(01.19a) | Punto de vista: ligero Voz en off: “Asi que te has quedado
contrapicado con ganas de mds, é¢no? (...)”
82 Tipo de plano: P. General Vista exterior del Museo de Ciencias Sonido ambiente: calle. 10" 399"
(01.20a) | Punto de vista: ligero Naturales. Voz en off: “Ya has llegado al parque




contrapicado

del Forum. Frente a ti tienes al Museo
de Ciencias Naturales (...)"

83 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal del reloj anatdmico. Sonido ambiente: calle. 3" 402"
(01.20a) | Punto de vista: ligero picado
84 Tipo de plano: P. General Vista lateral de la placa solar. Sonido ambiente: calle. 10" 412"
(01.20a) | Punto de vista: ligero Voz en off: “¢Qué te ha parecido? Ya
contrapicado impresiona vacio, asi que imaginate
afos atrds (...)"
85 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del autobus H16 en la | Sonido ambiente: calle y motor 10" 422"
(01.21a) | Punto de vista: normal parada. autobus.
Voz en off: “Estds bastante lejos del
centro de la ciudad por lo que es mejor
realizar {...)"
86 Tipo de plano: P. General corto | Vista en diagonal del autobus H16 enla | Sonido ambiente: calle y motor 10" 432"
(01.19) | Punto de vista: normal parada. autobus.
Voz en off: “Estds bastante lejos del
centro de la ciudad por lo que es mejor
realizar (...)"
87 Tipo de plano: P. General Vista en diagonal desde la acera Sonido ambiente: calle y motor 10" 442"
(01.20) | Punto de vista: normal contraria del autobus frente a la parada. | autobus.
Voz en off: “No hace falta que corras,
ése autobus se dirige a la Terminal 2
(...)”
88 Tipo de plano: ----- Sonido ambiente: calle. 10" 452"
(01.20) | Punto de vista: ----- Voz en off: “Ha sido un dia intenso, de
eso no hay duda. Has visitado
Barcelona desde {(...)”
89 Tipo de plano: P. General corto | Vista desde la altura del interior del Sonido ambiente: motor autobus y 10" 462"
(01.21) | Punto de vista: ligero picado “Aerobus”. gente hablando.

Voz en off: “Por sequnda vez en el dia




te encuentras dentro del Aerobdus {(...)”

90 Tipo de plano: P. General Vista frontal de la zona de embarques Sonido ambiente: megafonia 10" 472"
(01.22) | Punto de vista: normal del aeropuerto. aeropuerto.
Voz en off: “Antes de que subas a tu
avion, debo decirte que ha llegado el
momento de realizar el test (...)”
91 Tipo de plano: P. General Vista de las nubes y el ala del avién Sonido ambiente: motor avidn. 10" 482"
(01.23) | Punto de vista: ligero desde la ventanilla. Voz en off: “Y de nuevo, 12 horas (8'03")

contrapicado

después, te encuentras subido a un
avion vuelta a casa (...)”

Tabla 12: guidn técnico de la opcion narrativa "Patines"



LOCALIZACION

Barcelona ha sido el escenario general en el que se ha realizado la accién del documental. A
continuacién se adjunta un mapa de la ciudad en el que pueden verse resaltadas en distintos
colores, representativos de las tres opciones narrativas, las dreas que aparecen representadas
en el proyecto. Ademads, también se adjuntan otros tres mapas donde pueden verse los
recorridos realizados segun el medio de transporte escogido.
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llustracion 6: mapa de Barcelona con las localizaciones seleccionadas para cada ruta / Fuente: googlemaps.com

En el mapa se muestran en las localizaciones de la ruta en bicicleta, en color
verde las del recorrido con skate y en color rojo los lugares visitados con patines. Con esta
ilustracién podemos hacernos una idea general de qué zonas de Barcelona estan presentes en
el documental. Asi pues, vemos una predominancia tanto del barrio del Eixample como del
Barrio Gético y sus inmediaciones, como por ejemplo Ciutat Vella. Sin embargo, se ha
intentado que las localizaciones fueran lo mas variadas posibles y que abarcaran el maximo de
la ciudad sin centrarse tanto en un Unico punto turistico. De este modo, también se ven
representados barrios como el de Pedralbes, la zona de Poble Nou y el Poble Sec.
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llustracion 7: localizaciones del recorrido realizado con bicicleta / Fuente: googlemaps.com

En este mapa se muestran los puntos visitados en el recorrido realizado con bicicleta.

se muestran aquellas localizaciones del camino principal a las que el usuario

accederd de forma obligada durante el consumo del documental. Por otra parte, el color

naranja muestra aquellos puntos de visita optativa y sera el propio consumidor quien decidira

a cuales quiere acudir. Al tener todos los puntos juntos en el mapa puede verse claramente

gue el recorrido de la bicicleta se realiza principalmente por la zona de La Diagonal. Esto ha

sido realizado expresamente debido a que es una de las calles principales de Barcelona que

cruza casi toda la ciudad y, ademas, estd totalmente adaptada a la circulacion de bicicletas.
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llustracion 8: localizaciones del recorrido realizado con skate / Fuente: googlemaps.com
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En este mapa se muestran los puntos visitados en el recorrido realizado con skate. El

indica los lugares del camino principal, que el usuario visitara de forma obligada a
lo largo del consumo del documental. Por otra parte, en color verde oscuro se muestran
aquellas localizaciones de visita optativa y serd de nuevo el propio usuario quien escogera qué
prefiere hacer. Con esta vista general del mapa y de los lugares a visitar, podemos darnos
cuenta que las localizaciones estan mas repartidas que en el caso de la bicicleta. No hay una
zona claramente predominante, sino que el usuario podrd ver distintos lugares de la ciudad
sin, en principio, un orden aparente. Sin embargo, de nuevo las localizaciones se han escogido
con motivo. De los tres transportes posibles, el skate es el que mas manejabilidad permite ya
que puede llevarse facilmente en la mano en caso de no poder usarlo y no significa una gran
molestia. Por ello, esta ruta tiene en cuenta aquellos lugares a los que no seria tan facil
acceder con bicicleta o patines, como en el caso de Montjuic donde es mejor visitar los sitios a
pie, debido a las caracteristicas de estos dos transportes.
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llustracion 9: localizaciones del recorrido realizado con patines / Fuente: googlemaps.com

En este Ultimo mapa se muestran aquellos lugares que forman parte de la ruta con patines en
linea. En se sefialan aquellos puntos de visita obligada, que forman parte del
recorrido principal. Por su parte, el color rojo muestra los lugares que son de consumo
optativo y que, por tanto, sera el propio usuario quien decidird si visitarlos o no. Tal y como
nos ocurria anteriormente con el mapa de la bicicleta, en este caso de nuevo puede verse una
localizacion predominante en un punto concreto de la ciudad. En esta ocasidn se trata de la
costa de Barcelona y, nuevamente, estd pensado con total intencionalidad teniendo en
cuenta las caracteristicas del transporte en cuestidon. Los patines en linea necesitan una
superficie cuanto mas plana mejor para poder moverte cémodamente con ellos. Ademas,
también es aconsejable tener una zona amplia donde moverte con tranquilidad sin molestar
a viandantes o tener que ir por la carretera. Teniendo todo esto en cuenta, la zona del paseo
maritimo es la que mds se adecua a las necesidades del transporte. A lo largo de la playa,
tanto a pie de ella como en las calles paralelas, se encuentran areas donde el patinador puede
pasear con normalidad y moverse comodamente de un lado a otro. Por ello, las localizaciones
escogidas para esta ruta estdn lo mas cercanas posibles al paseo maritimo.

La eleccién de las distintas localizaciones no sélo ha seguido un criterio practico segun el
medio de transporte en cuestién ni aquellos lugares de interés turistico. Ademas de estas
consideraciones, también se ha tenido en cuenta que se tratara de zonas publicas donde
pudieran realizarse facilmente fotografias con los debidos permisos. En el caso de este
capitulo piloto no se han gestionado los derechos de imagen teniendo en cuenta que se trata
de un proyecto universitario. Sin embargo, en caso de llegar a comercializarse, se atenderia a



procesar los consiguientes derechos de cada localizacion. De todos modos, en esta ocasion se
ha pedido permiso para usar las fotografias corporativas de dos lugares: el Camp Nou y la
Torre Agbar. Esto se ha hecho asi debido a las dificultades que tendria para entrar en estos dos
recintos y realizar yo misma las fotografias. En el primer caso, debido al precio de la entrada al
estadio. En el segundo, debido a que es un complejo de oficinas privadas no abiertas al
publico. Tras intercambiar correos con los respectivos jefes de prensa de ambos lugares, he
conseguido que me dieran la aprobacién para usar las fotografias de ambas pdginas web
corporativas, siempre con la condicion de no usarlas con fines comerciales. Por ello, en caso
de que finalmente se comercializara este producto, deberia realizar otras gestiones con ambos
lugares para obtener los derechos de imagen correspondientes.

Por otra parte, han habido varios casos de localizaciones a las que no he acudido
personalmente a realizar fotografias y, en su lugar, he utilizado imagenes con derechos de
reutilizacidn con licencias de creative commons o copy left. Esto se ha realizado con el recinto
de El Férum, la Estacion de Francia y el aeropuerto. En el Anexo de Créditos se detalla cada

una de estas fotografias y se cita a su autor.

Finalmente, en cuanto a los derechos de localizaciones privadas, se ha pedido a los duefios del
local que rellenaran el formulario digital con las consiguientes cesiones de imagenes tanto de
ellos mismos como del lugar. Asi pues, disponemos de tres documentos que acreditan el uso
de imagenes de los tres restaurantes visitados (“La Pepita”, “Terra d’Escudella” y “Petra”) y
que se adjuntan en el Anexo de Cesion de Imdgenes. Por Ultimo, cabe decir que estos tres

restaurantes han sido escogidos como localizaciones para el documental debido a sus
caracteristicas, que coinciden plenamente con la idea de produccién. Estas son:
representativos de la cocina mediterranea, dueios catalanes y precios asequibles.

DIRECCION DE ARTE

En el momento de escoger el disefio interno del documental, es decir, las modalidades de
interactividad y el funcionamiento de la interface, nos hemos basado principalmente en los
proyectos que realiza la productora multimedia francesa HonkyTonk. Esto es debido,
principalmente, a que dicha productora utiliza en todos sus trabajos el software Klynt, el
mismo que usamos nosotros en el proyecto, por lo que basdndonos en ellos es mas facil
conocer las limitaciones del programa y ver los posibles resultados finales de nuestro
documental.

Tienen actualmente un total de seis producciones publicadas®’y todas con las mismas
caracteristicas, que se exponen a continuacién:

e Predominio del uso de fotografias para contar la historia.

e Video limitado para servir de vinculo entre un nodo y otro de informacion.

e Uso constante del sonido ambiente para crear un contexto a las fotografias.

e Entrevistas con voz en off e imagen fija del entrevistado. Posibilidad por parte del
usuario de preguntar lo que prefiera.

1 “Journey to the end of coal” (2008, BOLLENDORFF, SEGRETIN), “The Big issue” (2009, BOLLENDORFF, COLO), “Le Challenge”
(2009, MOREAU), “iRock” (2010 ,BROUET), “Rapporteur de crise” (2011, BOLLENDORFF, COLO), “Le grand incendie” (2013,
BOLLENDORFF, COLO).



http://www.honkytonk.fr/index.php/portfolio/journeytotheendofcoal/
http://www.honkytonk.fr/index.php/portfolio/thebigissue/
http://www.canalplus.fr/c-infos-documentaires/pid3400-c-le-challenge.html
http://www.honkytonk.fr/index.php/irock-english-version/
http://education.francetv.fr/education-civique/troisieme/webdoc/rapporteur-de-crise-le-parlement-europeen-face-a-la-crise
http://le-grand-incendie.nouvelles-ecritures.francetv.fr/

e Uso de la segunda persona del singular para dirigirse al usuario.

e Interactividad limitada a elegir entre ir a un lugar u otro, saltarse una escena
determinada u obtener mas informacién de lo que esta viendo en pantalla.

e El narrador no usa el método de la voz en off para dirigirse al usuario. Se comunican
mediante la escritura, por parte del primero, y la lectura, por parte del segundo, del
texto que aparece en pantalla.

A excepcidn del uso de video y el narrador escrito, el resto de caracteristicas de los proyectos
de HonkyTonk las tiene también el documental que nos ocupa. Cabe decir que, a pesar de
basarnos en sus trabajos para realizar el propio, en ningin momento se ha cometido plagio y
tan solo nos referimos a la estructura del producto audiovisual, en ningtin caso al contenido.

Al tener la mayoria de localizaciones en exteriores, se ha utilizado la luz natural para la
realizacidon de fotografias. Esto ha implicado una organizacidon de las horas de produccién
basandonos en las horas de luz, asi como también la eleccidn de aquellos dias mds soleados y
el descarte de los dias Illuviosos en caso de haber coincidido con algun dia de rodaje.

En cuanto a la iluminacién de interiores, tampoco se ha utilizado luz extra ya que en todos
bastaba con la propia del lugar y la que pudiera entrar por las ventanas. Al tratarse de
escenarios de interior, no hemos sido tan estrictos en cuanto a las horas de rodaje ya que no
afecta en tan medida la mucha o poca luz que pueda haber en el exterior. De todos modos, en
ningun caso se han realizado fotografias de noche ya que la oscuridad en la calle si hubiera
afectado al desarrollo normal de la toma fotografica debido a que en ninglin momento del
documental estd pensado un escenario nocturno.

La mayoria de imagenes utilizadas en el documental son propias, bien han sido tomadas por
un compaiiero fotégrafo que trabajaba bajo mis drdenes o bien por mi misma. Sin embargo,
unas pocas han sido compradas en el banco de imagenes Inglmages y otras, con derechos de
creative commons y copy left, han sido descargadas gratuitamente. En el Anexo de créditos

puede verse cuales han sido compradas y cudles descargadas, asi como también a quién
pertenecen los derechos de autor de estas Ultimas.

Cabe decir que todas las fotografias han sido realizadas teniendo en cuenta que la cdmara
debia ser los ojos del usuario. Por tanto, todos los puntos de vista de las imagenes se
corresponden con la mirada del consumidor del producto audiovisual, que debe sentirse asi
parte del entorno.


http://www.ingimage.com/

ViDEO

El Unico video utilizado en el documental ha sido el de la careta de presentacién? del mismo.
Por tal de ahorrar tiempo en la edicién y montaje, se ha optado por la compra de una plantilla
de Adobe After Effects. Esta ha sido escogida en funcién de las caracteristicas que queriamos
estuvieran presentes en el video de inicio:

e Ritmo rdpido para dar dinamismo

e Uso de tonos anaranjados

e Estilo informal y fresco

e Posibilidad de modificaciones en la plantilla
e Tematica de viajes

Por todo ello, finalmente la plantilla escogida ha sido “Travel Promo”, comprada en
videohive.net. Esta careta tiene una duracién total de 16 segundos, el color principal es el
naranja y es posible la modificacion de texto e imagenes. Ademds, posee un tono fresco y
jovial, tal y como requeriamos. A continuacion se expone una imagen capturada del inicio del
video para mostrar su color y estilo.

llustracion 10: muestra de una imagen de la careta

Por ultimo, cabe decir que las imagenes utilizadas en la careta para presentar la ciudad de
Barcelona han sido seleccionadas de nuestro archivo personal, es decir, de aquellas fotos
realizadas para el documental. Todas ellas se veran posteriormente durante el consumo del
producto, por lo que la careta también cumple la funcion de teaser. El criterio utilizado para la
eleccién de las mismas ha ido en funcién de insertar, en la medida de lo posible, una fotografia
de cada lugar que se fuera a visitar posteriormente en el documental.

2 puede visualizarse en: https://youtu.be/Ei2WVXIRUIQ o descargarse en alta calidad:
https://www.dropbox.com/sh/su72saaec95266b/AAApNNJnVvRb4bw65smjnWIRa?dI=0.
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DISENO GRAFICO

Gran parte del disefio grafico se ha basado en la apariencia de la careta del documental, por
tal de continuar con la misma estética en todo el producto. De todos modos, habia elementos
de disefio que ya estaban decididos antes de la seleccion de la careta, por lo que ésta
también se ha adaptado a los requisitos iniciales.

Uno de estos elementos que se tenian claros desde el inicio era la eleccion de los colores
corporativos, formados por distintas tonalidades naranjas, amarillo y un blanco puro.
Seguidamente se detallan los pantones utilizados:

Pantone #Web H#RGB #CMYK
fe4dof 254 /77 /15 0/88/84/0
f48f37 244 /143 / 55 0/60/84/0

Amarillo ffff3a 255/ 255/ 58 13/0/87/0

Tabla 13: pantones corporativos

La eleccidn de estos colores ha sido en funcion de las sensaciones que éstos transmiten,
dando una impresion de calidez y tranquilidad. Ademas, teniendo en cuenta la tematica de
viajes, estos colores también representan una época del afio soleada y calurosa, cuando es
mucho mas apetecible viajar.

El logo corporativo también ha sido uno de los elementos que se ha escogido previamente a la
careta. Se trata de logotipo simple y elegante, formado tan sélo por letras. La intencién era
conseguir algo facil de recordar pero que no fuera en exceso vistoso. Esto es asi debido a que
la productora venderia el producto directamente a las aerolineas y éstas incluirian su imagen
corporativa en la careta, junto al nombre de nuestra compaiiia, por lo que no se quiere
eclipsar su logotipo.

La tipografia utilizada para la creacion del logotipo ha sido la denominada “Gabriola”, que cuenta
con muchos remates y posee un asta variable. Se trata de una letra elegante con cierto toque
ludico, que es precisamente lo que buscamos transmitir. A continuacién se muestra el logotipo
indicando qué color debe utilizarse en funcién del fondo en el que se incluya.

Fly & Travel NERSHEAES RIDZSHIEVE!

Fly & Travel ~|RENESHIEWEN | Fly & Travel

llustracion 11: ejemplo del color del logotipo en funcion del color del fondo
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En cuanto al logotipo de presentacién de la ciudad, que en el caso que nos ocupa se trata de
Barcelona, se ha optado por continuar con la misma tipografia corporativa. Se trata de un
disefo simple, formado tan sélo por tonos blancos y amarillos. La ilustracion de una bicicleta
de antafio sirve para darle un toque mas visual, siendo la rueda de detras la letra O de “On
wheels”. De cara a otros documentales de distintas ciudades, el logo se mantendria
exactamente igual y sélo haria falta substituir el nombre del lugar en cuestion.

A continuacion se incluye la captura de pantalla de cémo queda representado el logo en la
careta de presentacién del documental:

arcerona

On wheels

llustracion 12: logo del documental en la careta de presentacion

Por ultimo, en relacidn al diseiio de los botones, cabe decir que éstos han continuado por lo
general con la estética redondeada que tiene la careta de presentacion. Existen varios tipos
de botones, de los que se detallan las caracteristicas en la tabla que viene a continuacién.

173



Tipo de boton

De eleccion

Descripcion

Se denomina asi a aquellos que deben presionarse en el momento de
decidir hacia dénde quiere ir el usuario. Se caracterizan por ser los
gue mayor tamano tienen, ocupando gran parte de la pantalla en el
centro. Esto es asi debido a que es totalmente esencial presionar
alguno de ellos por tal de continuar con la historia, de modo que se ha
decidido que sean todo el centro de atencién en cuanto aparezcan. Se
trata de un molde redondo del pantone “Naranja oscuro” con un
borde color blanco. En el centro de la circunferencia se encuentra la
fotografia que representa cada una de las opciones posibles.

De trayecto

Se denomina asi a aquellos botones que dirigen al usuario hacia otro
lugar de la ruta, sin la posibilidad de eleccidn entre varias opciones. El
diseio es exactamente igual que el botén de eleccion y, de hecho,
cumplen la misma funcién. La Unica diferencia radica en que los
primeros aparecen cuando hay una eleccidn por parte del consumidor
de hacia dénde quiere ir y éstos lo hacen cuando es preciso continuar
con la ruta de forma unidireccional.
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De continuacion

Se trata de aquel botdn que debe presionarse por tal de continuar con
la narracidn. Su tamafio es bastante menor que el anterior y se ubica
en la parte inferior derecha de la pantalla. Aparece cuando hay
informacién importante en pantalla que el usuario, libremente, decide
si consumir mas a fondo. Es decir, en principio las fotografias de un
mismo lugar se suceden de forma automatica sin la necesidad de
apretar ningun botdn por tal que la narracién continde. Sin embargo,
en determinadas ocasiones, algunas imagenes van acompafadas de
informacién adicional y, en estos casos, la accién se detiene en la
fotografia por tal que el usuario se tome su tiempo para consumirla.
En cuanto haya terminado o tenga suficiente, apretara el botén de
continuar.

De informacion

Es el botén que aparece en pantalla siempre y cuando haya
informacién adicional disponible. El tamafio es similar al botén de
continuacién y su ubicaciéon se encuentra en la esquina inferior
izquierda de la pantalla. Al clicarlo, aparece un circulo grande en el
centro y otros circulos pequefios alrededor, que eclipsan la imagen de
fondo. En el circulo grande se incluye la informacidn escrita mientras
que en los circulos pequefios se encuentran links a diferentes tipos de
contenido adicional (audios, videos, fotografias, etc.).

Tabla 14: disefio de los botones del document
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BANDA SONORA

Dentro de este apartado se incluye el sonido ambiente, la musica y la voz en off. A
continuacién procedemos a describir cada una de estas secciones por separado.

El sonido ambiente es una pieza constante en todo el proyecto, tal y como hemos comentado
anteriormente, porque el uso de imagenes estdticas hace necesaria la presencia de un sonido
extradiegético que contextualice y complemente la accion.

A pesar de haber acudido a todos los lugares de rodaje con la grabadora por tal de captar
directamente el sonido ambiente y usarlo posteriormente, lo cierto es que finalmente se ha
optado por seleccionar archivos de una audioteca con licencia creative commons. Esto ha
sido asi debido a necesidades especificas de guién, que no se veian cubiertas con el sonido
ambiente captado, por lo que la mejor solucién ha sido buscar directamente aquello que
exactamente se buscaba. Tal y como acabamos de decir, el sonido ambiente tiene un peso
muy importante dentro del documental, por lo que debe adecuarse a lo que buscamos
transmitir.

Todos los archivos de audio han sido descargados de la pagina web www.freesound.org,

donde tan sélo hace falta registrarse de forma gratuita para acceder a todo el contenido
creative commons. A continuacion se detalla una lista con aquellos sonidos que se precisaban,
de los que pueden verse los autores en el Anexo de Créditos.

e Calle con gente e Playa

e Parque con pajaros e Interior Iglesia oracion

e Motor autobus e Ascensor que llega a una planta
e Megafonia aeropuerto e Gente en la oficina

e Mercado con gente e Terraza cafeteria

e Calle con coches e Autobus interior

e Viento suave e Motor avio

El recurso musical se ha utilizado en contadas ocasiones, un total de cuatro:

1. Msica careta

Para la careta se ha seleccionada una cancién corta (16") e instrumental, con un tempo rapido
y de tematica alegre. Se trata de la cancién “Summer Travel” de Mafia Productions, una
productora musical on-line que vende sus canciones en la web www.audiojungle.net. Su

licencia de uso ha costado 7 ddlares, lo que permite utilizarla libremente en el proyecto.


http://www.freesound.org/
http://www.audiojungle.net/

2. Mdsica restaurante “La Pepita”

En este caso, se ha optado por escoger una musica del mismo estilo que ponen en el
restaurante por ser lo mas fieles posibles a la realidad. Por este motivo se ha escogido una
cancion que recuerda al estilo charleston, totalmente acorde con la banda sonora del local.
“5.2” es el titulo de la cancidn, del artista Ebri Knight, y ha sido descargado de la pagina web
www.musicalliure.cat con licencia de Creative Commons.

3. Masica restaurante “Terra d’Escudella”

De nuevo se ha optado por escoger una musica del mismo estilo que ponen en el restaurante,
por lo que se ha seleccionado una cancién catalana de ritmo pausado: “Petita”, de Carles
Cuberes. La musica se ha descargado de la pagina web www.musicalliure.cat con licencia de

Creative Commons.

4. Masica restaurante “Petra”

Con la cancién de este restaurante se ha seguido el mismo proceso que con las otras dos. Por
ello, se ha optado por descargar la cancién instrumental “Maybe I’'m wrong”, de Jazz Street
Trio. La musica se ha descargado de la pagina web www.jamendo.com con licencia de Creative

Commones.

Para la narracion de la voz en off se buscaba una voz melodiosa, alegre y con tono alto. La
primera caracteristica es necesaria para que sea un sonido amigable y facil de escuchar. La
segunda es precisa para que lo narrado suene a su vez divertido y el usuario tenga ganas de
conocer mas. Por Ultimo, el tono alto es debido a que una voz aguda (aunque no en exceso) da
mas vida a la narracién y le aporta un toque positivo, al contrario que una voz grave.

Por todo ello, finalmente se ha decidido que sea yo misma quien se encargue de locutar la voz
en off ya que cumplo con las caracteristicas aqui descritas. Por otra parte, y tal vez sea el
motivo que mds peso tiene, se precisaba de una disponibilidad que hubiera sido mas
complicado coordinar con una segunda persona, por lo que finalmente era mas productivo que
me encargara yo misma de la narracion.

De cara a una posible venta del proyecto, la voz en off deberia tener las mismas
caracteristicas pero en este caso se buscaria a un locutor con mas experiencia que pudiera
aportar lo demandado.

Cabe recordar que la voz en off del capitulo piloto esta tan sdlo disponible en espafol,
aunque en la definicién inicial del proyecto se indique que los documentales estaran
disponibles en siete idiomas de audio y subtitulos.


http://www.musicalliure.cat/
http://www.musicalliure.cat/
http://www.jamendo.com/

PLAN DE PRODUCCION

A continuacién se expone en detalle el plan de produccién realizado en cuanto a la programacion de trabajo para el capitulo piloto. Se ha dividido el
calendario en periodos semanales y se ha usado una guia de dos colores para determinar si la tarea a realizar esta finalizada o atin por acabar. El verde
sirve para diferenciar las que si lo estan, el rojo para las que estan en proceso o todavia no estan empezadas. Cabe comentar que en el momento de realizar
este apartado estamos a fecha de 23 de Mayo.

Tabla 15: Plan de produccién del capitulo piloto
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PLAN DE RODAIJE

Seguidamente se expone la tabla con el plan de rodaje previsto de cara a la realizacién de fotografias y entrevistas para el capitulo piloto.

Dia 1: 29/04/2015 Dia 2:10/05/2015 Dia 3: 14/05/2015 Dia 4:17/05/2015 Dia 5:18/05/2015 Dia 6:21/05/2015 Dia 7: 22/05/2015

INT EXT MANANA TARDE ESCENA PLANO UBICACION HORA MATERIAL

X X Restaurante “La Pepita” 17:00 - 18:30 Cdmara Réflex

Micréfono corbata

Grabadora

X X MNAC 14:30 - 14:45 Camara Réflex
Grabadora

X X Alrededores Montjuic 14:45 - 15:00 Cdmara Réflex
Grabadora

X X Palau Sant Jordi 15:00 - 15:15 Cdmara Réflex
Grabadora

X X Jardin Botanico Histdrico 15:20 - 15:35 Cadmara Réflex
Grabadora

X X Playa de la “Mar Bella” 16:00 - 16:45 Cadmara Réflex
Grabadora

X X Chiringuito “Maricarmen” 16:45 - 17:00 Cadmara Réflex
Grabadora

X X “Teatre Grec” 17:30-17:50 Cadmara Réflex
Grabadora

X X Restaurante “Terra d’Escudella” 17:00 - 18:30 Cadmara Réflex

Microfono corbata

Grabadora

X X Parque “Palau Reial” 11:00 - 11:45 Céamara Réflex
Grabadora

X X Camp Nou 12:00 - 12:15 Camara Réflex
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Grabadora

Plaza Catalunya 5 10:15-10:30 Cédmara Réflex
Grabadora

Terraza bar “Zurich” 5 10:30-10:45 Cadmara Réflex
Grabadora

Restaurante “Petra” 5 11:15-11:45 Cadmara Réflex

Micréfono corbata

Grabadora

Basilica “Sta. Maria del Mar” 5 12:00 - 13:00 Cadmara Réflex
Grabadora

“Maremagnum” 5 13:10-13:25 Cdmara Réflex
Grabadora

Monumento a Coldén 5 13:40 - 13:55 Cadmara Réflex
Grabadora

Mercado de “La Boqueria” 5 15:00-15:20 Cdmara Réflex
Grabadora

Recinto de la “Santa Creu” 5 15:30-15:45 Cadmara Réflex
Grabadora

“Arc de Triomf” 6 13:45-14:00 Cadmara Réflex
Grabadora

Parque de “La Ciutadella” 6 14:05-14:30 Cadmara Réflex
Grabadora

“Passeig de Gracia” 6 15:30-16:00 Cadmara Réflex
Grabadora

“Jardins Palau Robert” 6 16:00-16:20 Cadmara Réflex
Grabadora

“Els Encants” 7 16:00-16:20 Cdmara Réflex
Grabadora

Tabla 16: Plan de rodaje del capitulo piloto



CUESTIONARIO FINAL

El cuestionario final de cada uno de los tres caminos estd formado por un total de 6
preguntas, todas ellas relacionadas con los cuatro lugares de obligado consumo. No se
pregunta nada acerca de los lugares opcionales debido a que sélo hay un Unico modelo de
cuestionario en cada camino, por lo que no es posible saber si el usuario ha consumido
informacidn adicional.

Las preguntas van acompaiiadas de una fotografia del lugar al que hacen referencia, de modo
gue el usuario recuerde mejor de qué se trata. Se le da a elegir entre cuatro opciones, de las
que tan sdlo hay una respuesta correcta.

Los cuestionarios han sido realizados con la herramienta web GoCongr.com. Con los
siguientes links se puede acceder a los test de la ruta en bicicleta, en skate y en patines®.

MATERIAL TECNICO

A continuacién se expone una lista detallada del material técnico utilizada durante la
produccién y postproduccién del capitulo piloto:

Equipo de rodaje

e Cdmara Réflex Canon modelo EOS 1100D.
e Grabadora Sony modelo ICDPX333.CE7.
e Micréfono de corbata Phillips modelo LFH 9173.

Programas y software de edicidn

e Software de edicién Klynt V3 Student Edition.

e Programa de edicion de video Adobe Premiere CS6.

e Programa de efectos especiales Adobe After Effects CS6.
e Programa de edicidon de imagenes Adobe Photoshop CS6.
e Programa de disefio grafico Adobe lllustrator CS6.

Herramientas web

e Pagina web GoCongr.com para la elaboracion del cuestionario final.
EDICION Y MONTAIJE

Mientras que la edicion se ha realizado en diversas plataformas, el montaje se ha hecho
integramente con el software Klynt. Este permite el montaje simultdneo de imagen, sonido,
video y texto a la vez que es posible editar la interactividad de dichos elementos y su relacién
entre si. A continuacién se expone una captura del mapa de secuencias que forman el

3 Para la versién impresa, aqui se detallan las direcciones URL:

Bicicleta (https://www.gocongr.com/es-ES/p/2857045-Test-Bicicleta-quizzes).
Skate (https://www.gocongr.com/es-ES/p/2859448-Test-Skate-quizzes).
Patines (https://www.gocongr.com/es-ES/p/2859355-Test-Patines-quizzes).



https://www.goconqr.com/es-ES/p/2857045-Test-Bicicleta-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859448-Test-Skate-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859355-Test-Patines-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2857045-Test-Bicicleta-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859448-Test-Skate-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859355-Test-Patines-quizzes

documental, distinguiendo por colores las tres opciones narrativas y por jerarquia de
tamafios cuales son los caminos principales y cuales los optativos.

Las cajas azul oscuro son aquellas comunes para los tres caminos, tanto el inicio como el final.
Las de pertenecen a la opcidn narrativa “Bicicleta”, a la de “Skate” y
las rojas a “Patines”. La caja de inicio, donde ird ubicada la careta, se distingue de las demas

por ser la primera en la linea y tener el tamaiio mas grande.

llustracion 13: captura de pantalla del mapa de secuencias realizado con Klynt

En lo referente a la edicion de imagenes, han sido pocos los retoques realizados. Se ha
utilizado el programa de Adobe Photoshop CS6 para la disminucidon de la resolucién de las
fotografias, algo totalmente necesario por tal de reducir el peso total del proyecto. Por otra
parte, se han editado las imagenes que aparecen al final del documental a modo de resumen
de todo lo visto durante el dia para que obtengan un tono ocre y se diferencien asi de las
fotografias con colores vivos. De este modo, se consigue el efecto de recuerdo por parte del
usuario.

La edicién del sonido tan sdlo ha sido necesaria para la seleccion de cortes de las tres
entrevistas realizadas. Ademas, en los casos en que el volumen de grabaciéon no era lo
suficientemente alto, se ha procedido al aumento del mismo. Para todo ello, se ha utilizado el
programa Adobe Premiere CS6. En cuanto a la voz en off, no ha sido necesaria la edicidn ya
que tan sdélo se debia seguir el guion y luego seleccionar la versidén que mejor hubiera
quedado. El sonido ambiente tampoco ha precisado edicion debido a que en el propio Klynt
puede determinarse la duracion del audio, asi como el punto de inicio y fin.

Por ultimo, en cuanto a la edicién de video (tan sdlo presente en la careta) se han utilizado los
programas de Adobe After Effects CS6 y Adobe Premiere CS6. El primero, para animar la careta
de presentacion. El segundo, para la seleccién de recortes de video a utilizar en la misma.



PRESUPUESTO

El presupuesto del capitulo piloto se ha realizado a partir de los precios del mercado

audiovisual, afiadiendo un plus en el concepto de “Montaje” debido a que no se trata de un

video convencional sino interactivo.

A continuacidn se expone el presupuesto detallado. En el Anexo de Modelo de Presupuesto

puede verse un ejemplo de cémo seria el resultado final del mismo si tuviera que entregarse a

una empresa determinada.

Escaleta 1 200,00€ | 200,00€
Guién 1 200,00€ | 200,00€
Locucion voz en off (1 idioma) 1 290,00€ | 290,00€
Compra de musica (careta) 1 7,00€ 7,00€
Compra de imagenes 3 2,00€ 6,00€
Compra de video (careta) 1 18,00€ 18,00€
Montaje (1 persona, 4 jornadas) 4 500,00€ | 2000,00€
Fotografiar Barcelona (1 persona, 3 jornadas) 3 500,00€ | 1500,00€
Grabacidn de audio (entrevistas) 3 200,00€ | 600,00€
1

Disefio grafico

300,00€

300,00€

Tabla 17: presupuesto del capitulo piloto

Cabe decir que el presupuesto del proyecto formal aumentaria considerablemente debido a

que el capitulo piloto tan sdlo esta pensado en un idioma, pero el producto final deberia tener

traducciones disponibles en un total de 7 lenguas.
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Para finalizar, cabe decir que si bien el producto derivado del proyecto no estd pensado para
su comercializacién, lo cierto es que realizando las modificaciones pertinentes (sobre todo las
relativas a los derechos de autor) bien podria tener fines comerciales. Tras el analisis del
sector de las aerolineas, que serian los clientes potenciales, se ha demostrado que realmente
el proyecto tiene cabida dentro de este campo ya que se trata de algo totalmente pionero.
Ademas, tras realizar el presupuesto del capitulo piloto, asi como su propia realizacion,
también ha sido comprobado que es totalmente asequible su produccion y puesta en marcha.

A modo de conclusién me gustaria dar mi valoracion personal de la realizacién del proyecto
gue nos ocupa. Ciertamente ha sido una experiencia motivadora desde un inicio, un reto
tanto personal como profesional. Considero que he aprendido mucho a lo largo de todo el
proceso, de forma mayormente autodidacta, y a la vez he podido poner en practica todo lo
recopilado durante estos cuatro aiios de carrera.

Sin embargo, no todo ha sido un camino de rosas. A pesar de dar el maximo de mi misma,
finalmente han habido ciertos problemas que no he podido resolver a tiempo, tal y como se
indicaba anteriormente al inicio del Capitulo Piloto, por lo que en cierto modo me siento algo
impotente ante todo lo ocurrido. A pesar de ello, la experiencia siempre es valiosa por lo que
me quedo con las ensefianzas extraidas de los errores. De este modo, contintio aun con la
ilusion del proyecto y espero poder realizarlo formalmente en un futuro préximo.

En resumen, el esfuerzo realizado durante todo el proceso ha merecido la pena ya que la
experiencia ha sido totalmente positiva y productiva. Me quedo con las ensefianzas aprendidas
y el descubrimiento de un campo de trabajo en el que me gustaria profundizar.



SONIDO AMBIENTE

e Megafonia aeropuerto - Lex1975 (freesound.org)
e llegada ascensor a planta - Mario1298 (freesound.org)
e Terraza bar - B. Moreno (freesound.org)

e Motor autobus - Marsal Oido (freesound.org)

e Estacion de autobdus - Ray Price (freesound.org)

e (Calle con coches - Twisted Lemon (freesound.org)
e (Calle con gente - Concretica (freesound.org)

e Motor avidn - Boziav (freesound.org)

e Oracion Iglesia - Satoration (freesound.org)

e Interior autobus - Paper Jam (freesound.org)

e Mercado con gente - Toy Box (freesound.org)

e Interior museo - Toy Box (freesound.org)

e Sonido oficina - Fbtz (freesound.org)

e Parque con pdjaros - Dimitry Diez (freesound.org)
e Playa - John Sipos (freesound.org)

e Viento - Push to Break (freesound.org)

MUSICA

e “Summer Travel” - Mafia Productions (audiojungle.net)
e “5.2”-Ebri Knight (musicalliure.cat)

e  “Petita” - Carles Cuberes (musicalliure.cat)

e  “Maybe I’'m wroing” - Jazz Street Trio (jamendo.com)

IMAGENES

e Avion en el aire dia - ingimages.com (imagen comprada)

e Avion en el aire atardecer -ingimages.com (imagen comprada)

e Pista de aterrizaje - Andrea al cubo 19 (flickr.com)

e Interior aeropuerto mafiana - Ricardo Ramirez Gisbert (flickr.com)

e Interior aeropuerto tarde - wikipedia.org

e Interior aerobus mafiana - Francesc_2000 (flickr.com)

e Interior estadio Camp Nou gradas - Derechos cedidos por el departamento de prensa
del Camp Nou

e Exterior Estacio de Franga - wikipedia.org

e Recepcion Estacio de Franga - José Gonzalvo (flickr.com)

e Andén Estacio de Frang¢a - Salvador Altimir (flickr.com)

e  Estructura metdlica Estacio de Fran¢a - Maria Artigas (flickr.com)

e Cupula techo Estacié de Franga - Aguinaldo Rocca (flickr.com)

e Calle exterior Estacio de Franga - Alex Abian (flickr.com)

e Exterior Museu de Ciéncies Naturals de Barcelona -Rick Lightem (flickr.com)

e Reloj anatémico Férum - esta_ahi (flickr.com)



Placa solar Forum -Jssz (flickr.com)

Plato “Brochetas de pollo con lima y miel” - Derechos cedidos por el restaurante
“Petra”

Plato “Rigatonne con salsa gorgonzola y setas salteadas” - Derechos cedidos por el
restaurante“Petra”

Plato “Arrds a la muntanya” - Derechos cedidos por el restaurante “Terra d’Escudella”
Plato “Ensalada russa” - Derechos cedidos por el restaurante “Terra d’Escudella”
Torre Agbar exterior - Derechos cedidos por el departamento de prensa de la Torre
Agbar

Entrada interior Torre Agbar - Derechos cedidos por el departamento de prensa de la
Torre Agbar

Rellano ascensores Torre Agbar - Derechos cedidos por el departamento de prensa de
la Torre Agbar

Planta alta ventanales Torre Agbar - Derechos cedidos por el departamento de prensa
de la Torre Agbar

Vista ventana Torre Agbar - Derechos cedidos por el departamento de prensa de la
Torre Agbar



AUTORIZACION PARA EMISION DE IMAGEN Y AUDIO

Yo, Sofia Boixet, mayor de edad, cuyos datos personales figuran al pie de la

pagina, manifiesto voluntariamente que:

He sido informado/a del interés de Laura Fros Gaetan en grabar mi imagen y/o
voz, vista y/o nombrada en la produccion audiovisual del Proyecto Final de
Carrera de la UAB, que tiene como titulo tentativo “Producto audiovisual
interactivo para aerolineas europeas”.

Conociendo el punto anterior y en uso de mis facultades, otorgo mi
consentimiento de forma expresa y gratuita para que mi imagen y/o voz, sean
incluidas en la produccién audiovisual antes mencionada. Asimismo, también
otorgo mi consentimiento para que aparezcan fotografias de mi local “La
Pepita” con las mismas condiciones.

Del mismo modo autorizo gratuitamente la posterior explotacion de la
produccion en cualquier modalidad, que efectuard: UNIVERSIDAD
AUTONOMA DE BARCELONA o bien terceras personas que, en su caso, sean
propietarias de los derechos o sean autorizados/as por estos para llevar a término
su explotacion.

Para que asi conste, firmo: Sofia Boixet

DNI: 36532372 - T

Lugar: Barcelona

Fecha: 20/05/2015



AUTORIZACION PARA EMISION DE IMAGEN Y AUDIO

Yo, Joan Marc, mayor de edad, cuyos datos personales figuran al pie de la

pagina, manifiesto voluntariamente que:

He sido informado/a del interés de Laura Fros Gaetan en grabar mi imagen y/o
voz, vista y/o nombrada en la produccién audiovisual del Proyecto Final de
Carrera de la UAB, que tiene como titulo tentativo “Producto audiovisual
interactivo para aerolineas europeas”.

Conociendo el punto anterior y en uso de mis facultades, otorgo mi
consentimiento de forma expresa y gratuita para que mi imagen y/o voz, sean
incluidas en la produccién audiovisual antes mencionada. Asimismo, también
otorgo mi consentimiento para que aparezcan fotografias de mi local “Petra”
con las mismas condiciones.

Del mismo modo autorizo gratuitamente la posterior explotacion de la
produccién en cualquier modalidad, que efectuara: UNIVERSIDAD
AUTONOMA DE BARCELONA o bien terceras personas que, en su caso, sean
propietarias de los derechos o sean autorizados/as por estos para llevar a término
su explotacion.

Para que asi conste, firmo: Joan Marc

DNI: 39492484 - N

Lugar: Barcelona

Fecha: 25/05/2015



AUTORIZACION PARA EMISION DE IMAGEN Y AUDIO

Yo, Pau Canela, mayor de edad, cuyos datos personales figuran al pie de la

pagina, manifiesto voluntariamente que:

He sido informado/a del interés de Laura Fros Gaetan en grabar mi imagen y/o
voz, vista y/o nombrada en la produccién audiovisual del Proyecto Final de
Carrera de la UAB, que tiene como titulo tentativo “Producto audiovisual
interactivo para aerolineas europeas”.

Conociendo el punto anterior y en uso de mis facultades, otorgo mi
consentimiento de forma expresa y gratuita para que mi imagen y/o voz, sean
incluidas en la produccién audiovisual antes mencionada. Asimismo, también
otorgo mi consentimiento para que aparezcan fotografias de mi local “Terra
d’Escudella” con las mismas condiciones.

Del mismo modo autorizo gratuitamente la posterior explotacién de la
produccién en cualquier modalidad, que efectuara: UNIVERSIDAD
AUTONOMA DE BARCELONA o bien terceras personas que, en su caso, sean
propietarias de los derechos o sean autorizados/as por estos para llevar a término
su explotacion.

Para que asi conste, firmo: Sofia Boixet

DNI: 46378192 - A

Lugar: Barcelona

Fecha: 26/05/2015



ANEXO DE MODELO DE PRESUPUESTO

F[y & Travel Presupuesto

Fly & Travel S.L.
C/ Ganduxer 52
08021 Barcelona
NIF: XXXXXXXXX

Datos Cliente:

(Nombre aerolinea)
(Calle)

(C.P. y localidad)
NIF: XXXXXXXXX

Documental interactivo sobre Barcelona
Descripcion

Documental interactivo que presenta la ciudad de Barcelona con tres formas distintas de
visitarla: en bicicleta, en skate y en patines en linea.

Caracteristicas

e formato: video interactivo de fotos + musica + voz en off

e Contenidos/quion: elaboracién de escaleta de imdgenes + guioén voz en off
e Duracion: 10 -15 min

e Técnica: fotografiar lugares, grabaciones de audio y montaje con Klynt

Presupuesto

Escaleta 200,00€ | 200,00€
Guidn 200,00€ | 200,00€
Locucion voz en off (1 idioma) 290,00€ | 290,00€
Compra de musica (careta) 7,00€ 7,00€
Compra de imagenes 2,00€ 6,00€
Compra de video (careta) 18,00€ 18,00€
Montaje (1 persona, 4 jornadas) 500,00€ | 2000,00€
Fotografiar Barcelona (1 persona, 3 jornadas) 500,00€ | 1500,00€
Grabacion de audio (entrevistas) 200,00€ | 600,00€
Disefio grafico 300,00€ | 300,00€
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ANEXO DE MATERIAL RECOGIDO

FOTOGRAFIAS

Las fotografias realizadas pueden encontrarse en los siguientes albumes en linea. Cabe
destacar que las imagenes son las mismas que vienen detalladas en los distintos guiones.

Fotografias comunes a todas las opciones narrativas

e Aeropuerto de Barcelona

e Terraza del bar “Zurich”
e Plaza Catalunya

Fotografias de la opcidn narrativa “Bicicleta”

e Parque del “Palau Reial”

4

e “Camp Nou”
e “Passeig de Gracia”

e Jardines del “Palau Robert”

e Restaurante “La Pepita”

e Mercado de “Els Encants”

e La“Torre Agbar”

”

Fotografias de la opcidn narrativa “Skate

e Mercado de “La Boqueria”

e Recinto de la “Santa Creu”
e “Arcde Triomf”

e “Estaci6 de Franca”

e Restaurante “Terra d’Escudella”
e  Montjuic
e “Teatre Grec”

Fotografias de la opcién narrativa “Patines”

e Parque de “La Ciutadella”

4

e Basilica “Santa Maria del Mar”

e Maremagnum
e Monumento a Coldén

e Restaurante “Petra”

e Playa “Mar Bella”

e Férum

191


https://goo.gl/photos/554PRFXdXadEPzcm8
https://goo.gl/photos/7fZTB95jpdvjHVXA7
https://goo.gl/photos/RuxYngzBQtwXkhSz6
https://goo.gl/photos/yTSDztFFTB87sSZ17
https://goo.gl/photos/E9Qavx2WwYUnSaCg7
https://goo.gl/photos/CUjoD1JoquhKufwh6
https://goo.gl/photos/TuCAFeNWT5V5gMhS7
https://goo.gl/photos/fMRHgz2B6PKUWGR8A
https://goo.gl/photos/4ki1arAiL7zxiuu97
https://goo.gl/photos/8kMpiNjJQcLMeNw76
https://goo.gl/photos/TSdaRHcpafAzF2wr5
https://goo.gl/photos/FvXmrnzcQFuMRczs9
https://goo.gl/photos/fsJi3EF5mHxBBxdcA
https://goo.gl/photos/eDrAR9uERmZb9xUM8
https://goo.gl/photos/kPeAXXb1mQdM5dvN9
https://goo.gl/photos/gbLwEc6u8MHdqUE16
https://goo.gl/photos/iSbwLFdBSLebHWq8A
https://goo.gl/photos/C9ZDtWxknfTmQzpDA
https://goo.gl/photos/x3G3hZZmneCTe6pA7
https://goo.gl/photos/3noJZtAghRwuMLhK7
https://goo.gl/photos/FMfd2VeDnjV8SSmN8
https://goo.gl/photos/uoY7qkiLkssxHHwy5
https://goo.gl/photos/9y79deGAci5kKMLK8
https://goo.gl/photos/HP5MvLW2JBcWFMAF6

CARETA

La careta de presentacidén puede encontrarse en el siguiente enlace de Youtube

(https://youtu.be/Ei2wvxirUIQ) O descargarse en alta calidad en esta carpeta de Dropbox

(https:// www.dropbox.com/sh/su72saaec95266b/AAApNNInVvRb4bw65smjnWIRa ?dl=0) .
ENTREVISTAS

Las entrevistas realizadas estaban pensadas para su posterior edicién y recorte de las
respuestas mas interesantes, de modo que las posibles preguntas aparecieran en pantalla y
fuera el propio usuario quien decidiera qué queria preguntar. En los siguientes links pueden
encontrarse las tres entrevistas realizadas, sin editar, a los duefios de los tres restaurantes
previstos para cada una de las rutas.

e Entrevista a Joan, del restaurante “Petra”.
https.//soundcloud.com/laura-fros-1/restaurante-petra

e Entrevista a Sofia, del restaurante “La Pepita”.

https.//soundcloud.com/laura-fros-1/entrevista-a-sofia-duena-del-restaurante-la-pepita

e Entrevista a Pau, del restaurante “Terra d’Escudella”.

https.//soundcloud.com/laura-fros-1/entrevista-a-pau-dueno-del-restaurante-terra-descudella

VOZ EN OFF

La locucién de la voz en off de los tres caminos posibles puede encontrarse en las siguientes
ubicaciones:

e Introduccion.
https.//soundcloud.com/laura-fros-1/introduccion-barcelona-on-wheels

e Trayecto en bicicleta.
https.//soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-bicicleta

e Trayecto en skate.
https.//soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-skate

L] Travecto en patines.
https.//soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-patines

CUESTIONARIOS

A pesar de que ya han sido citados en un apartado anterior, se recuerdan aqui las direcciones
web donde pueden encontrarse:

e Cuestionario de la opcidn narrativa “Bicicleta”.
https.//www.goconqr.com/es-ES/p/2857045-Test-Bicicleta-quizzes

e Cuestionario de la opcién narrativa “Skate”.
https.//www.goconqr.com/es-ES/p/2859448-Test-Skate-quizzes

e Cuestionario de la opcidn narrativa “Patines”.
https.//www.goconqr.com/es-ES/p/2859355-Test-Patines-quizzes



https://youtu.be/Ei2WvXlRUIQ
https://www.dropbox.com/sh/su72saaec95266b/AAApNNJnVvRb4bw65smjnWlRa?dl=0
https://soundcloud.com/laura-fros-1/restaurante-petra
https://soundcloud.com/laura-fros-1/entrevista-a-sofia-duena-del-restaurante-la-pepita
https://soundcloud.com/laura-fros-1/entrevista-a-pau-dueno-del-restaurante-terra-descudella
https://soundcloud.com/laura-fros-1/introduccion-barcelona-on-wheels
https://soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-bicicleta
https://soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-skate
https://soundcloud.com/laura-fros-1/voz-en-off-patines
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2857045-Test-Bicicleta-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859448-Test-Skate-quizzes
https://www.goconqr.com/es-ES/p/2859355-Test-Patines-quizzes
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Manovich, L. (2001). The Language of New Media. Cambridge: MIT Press.
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Madrid: Fragua.
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Society, 34: http://mcs.sagepub.com/content/34/2/195.abstract
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28:


http://www.upf.edu/pdi/dcom/xavierberenguer/textos/interactivos/
http://www.doc.ubi.pt/14/dossier_sandra_gaudenzi.pdf
http://es.scribd.com/doc/18801968/Studies-in-Documentary-Film-Volume-2-Issue-1#scribd
http://es.scribd.com/doc/18801968/Studies-in-Documentary-Film-Volume-2-Issue-1#scribd
http://mcs.sagepub.com/content/34/2/195.abstract

http://dl.acm.org/citation.cfm?id=178956&dI=ACM&coll=DL&CFID=679355503&CFTO
KEN=36411447

Richards, R. (2006). Users, interactivity and generation. Obtenido de New Media & Society, 11:
http://nms.sagepub.com/content/8/4/531.short

Rose, M. (2009). Collabdocs: where documentary meets networked culture. Obtenido de
collabdocs.wordpress.com: https://collabdocs.wordpress.com/

Ryan, L. (2005). Peeling the Onion: Layers of Interactivity in Digital Narrative Texts. Obtenido
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