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PROLOGO

El siguiente trabajo de fin de grado es un modesto analisis socio-lingiiistico de algunas

caracteristicas del lenguaje publicitario en el chino moderno estdndar. La investigacion se
centra especificamente en recursos lingiiisticos propios de la lengua china y como son estos

utilizados en el lenguaje publicitario. También se quiere analizar algunos aspectos sociales

actuales.

En mis tres estancias en China cada dia que salia a la calle era una aventura para mi. Era
como haber vuelto a nacer, todo era nuevo, la lengua, la gente, las calles, los olores, la
comida, las normas...absolutamente todo. Lo que mas me fascinaba eran esos "dibujitos" que
aparecian por todas partes cuando caminaba por la calle. El rico paisaje lingiiistico de China.

Recuerdo perfectamente mi primer contacto con China, fue en Hong Kong y esto es lo que

me encontré.
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La gran cantidad de anuncios que te encuentras por la calle es impresionante. Volviendo a mi
hotel y reflexionando sobre lo que habia visto solo me acordaba de anuncios y neones

captando toda mi atencion. Estimulos publicitarios a todas horas y por todas partes.



Y luego fui a Beijing, a Hainan, a Guangzhou...y en todas las ciudades podia encontrarme

anuncios por todas partes que captaban mi informacion.

Comparado con los paisajes urbanos europeos esto no tenia nada que ver. De seguida me di
cuenta que la publicidad era algo importante en China. Estaban por todas partes! Incluso
cuando vas en metro de estacion en estacion hay unas pantallas animadas que también tienen

anuncios!

Yo decidi hacer un juego. En mis caminos por las calles de China, en los autobuses o en el

metro me dedicaba a leer e intentar traducir todos los anuncios que me llamaban la atencion.

Inicialmente empecé esta distraccion para mejorar mi nivel de chino y también para dejar de
pensar que estaba aplastado como una sardina en una lata de conservas dentro del metro de

Beijing.

Pero este ejercicio inconscientemente hico que empezara a reflexionar sobre los anuncios que
estaba leyendo y la verdad que veia muchos aspectos que me llamaban la atencion. El disefio
de los caracteres, las frases que utilizaban, las palabras, los aspectos culturales dentro de los

mensajes...

Queria saber un poco mas sobre como funcionaba el mundo publicitario chino y asi es como

decidi empezar este estudio.

Este trabajo socio-linguistico desea ser de ayuda como guia para agentes de publicidad
occidentales que quieran entrar en el mercado chino. También para traductores o linguisticas

de la lengua china.
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INTRODUCCION

En el siglo XIX se realizé una clasificacion tipoldgica de las lenguas mundiales que hoy en
dia se mantiene vigente. Esta clasificacion fue inventada por Schleicher y popularidad por
Humboldt. Esta clasificacion divide las lenguas en tres tipos: aislantes, aglutinales y flexivas.
Scheleicher basandose en la teoria evolucionista de Darwin, aplico esta teoria a las lenguas y
afirmo que algunas han pasado una evolucion de aislantes a aglutinales, de aglutinales a
flexivas como es el caso de las lenguas indoeuropeas. El chino, segln esta clasificacion, es

una lengua aglutinal y las lenguas europeas son lenguas flexivas. (Rovira: p.131)

Pero hay que ver en que se basan estas teorias. Shcleicher basa su clasificacion tipologica
partiendo de las lenguas indoeuropeas. Esto conlleva a que se tomen como referencia las
caracteristicas de las lenguas indoeuropeas y margina aspectos de la lengua que estas no
tienen. La clasificacion tipologica de Shcleicher estd hecha desde un punto de vista
eurocentrista y este es el fallo que se ha hecho en analizar la lengua china. Al igual ha pasado
en otras disciplinas como puede ser la sociologia o la politica. El analisis contrastivo no debe

hacerse desde un punto de vista ego centrista.

Es por esto que en el siguiente trabajo vamos a analizar unas caracteristicas sociales y
lingiiisticas del chino moderno estdndar y la sociedad china que son particulares de esta
lengua y poblacion con objetivo de enfatizar las caracteristicas propias del chino estandar
moderno. Cada lengua tiene su propias caracteristicas. Analizar otra lengua con los
pardmetros de la propia lengua puede llevar a conclusiones erroneas, es por eso que estudio

se quiere centrar en aspectos propios de la lengua china.

La publicidad tiene como objetivo principal atraer la atencion del consumidor, para ello
utiliza todo tipos de métodos. Uno de ellos es la lengua y los mensajes escritos publicitarios.
En esta utiliza una serie de recursos lingiiisticos para hacer el mensaje mas cautivador, mas

bonito, mas original, creativo, agradable de escuchar, pegadizo, facil de recordad...

En cada lengua los recursos lingiiisticos utilizados pueden variar. Seguramente también hay
muchos recursos lingiiisticos parecidos o iguales. Pero cada lengua tiene sus recursos propios

también.



A continuacion realizaremos un analisis de recursos fonéticos como la musicalidad, el
balance de silabas y la rima. Recursos morfologicos como los homénimos. Recursos
semanticos como la flexibilidad de categorias semanticas, la dicotomia tema-rema i el
principio de economia lingiiistica. Y los recursos graficos como el disefio de los caracteres

chinos.

Por otra parte también queremos hacer un pequefio andlisis social de algunos aspectos
culturales que influencian la publicidad China. Como dice Liu(2002) la publicidad y la
cultura estan estrechamente relacionados. A partir de la publicidad se puede analizar algunos

aspectos culturales y linguisticos propios de una sociedad y este es el objetivo de este trabajo.



1.RECURSOS FONETICOS

1.1Musicalidad GIEFI1%)

Un eslogan que tenga un buen ritmo y sea agradable de escuchar se lo escucha con mas
atencion, lo que a la vez hace que se pueda recordar mas facilmente. El lenguaje publicitario
fonéticamente tiene como objetivo crear un mensaje que sea agradable de escuchar, agradable
de leer y consecuentemente facil de recordar. Los creadores de esloganes intentan inventar

esloganes con estas caracteristicas de tal forma que su mensaje sea mas eficaz y efectivo. (JF

FE2Z p.36)

En el chino estdndar uno de los recursos lingiiisticos mas utilizados para crear un ritmo
harmonioso son los tonos. La mezcla de tonos diferentes crea una harmonia fonética. Los
tonos chinos tienen una gran influencia en lo que es el volumen y la duracion. El chino
estandar tiene cuatro tonos: primer tono Pf°F(yinping,) . segundo tono FH-F(yangping)-

tercer tono _I* 7 (shangshéng,) y cuarto tono 2% (qushéng). Estos se dividen en dos grupos:
el primero y el segundo son “ 7 (Pingsheng) (tonos regulares) vy el tercero y el cuarto son
A1 K75 (Hézésheng) (tonos oblicuos) . El volumen y la duracion de los tonos de estos dos
grupos son diferentes. El sonido de los tonos regulares es mas suave, relajado y animado,

por el contrario el sonido los tonos oblicuos es mas corto, serpenteante , bajo y grave. (JH#E

2% p.36)

Combinado los tonos regulares y oblicuos se crea un sube y baja de tonos que hace sonar el
lenguajemas musical. El sube y baja de tono crea una especie de cantarilla. Este es un recurso

retorico de la fonética.
Veamoslo reflejado en los siguientes ejemplos:

Para hacer el ejemplo mas visual y facil de entender utilizamos 0 para sefializar los tonos

regulares y X para sefializar los tonos oblicuos.
—Wr g, Yitingjinddong, 00XX

— Uit <y, yishudjithui, 00XX



—iZHtiE, yidgjintong, 00XX
—SM yixigjioshén  0XXO

El elslogan de E- BJfX %1%, empresa online de ensefianza de inglés como lengua extranjera,

utilizan esta técnica para crear un eslogan pegadizo y con una ritmo harmonioso.

P CIE, KkIAE! Yongyoufeifa, feilaihongfi!  XX00,XX00
— B, HITES Yidanydngydu, biéwixuinzé 00XX,00X0

AEHE AR, AR &R Feichangkéle, feichangxuinzé 00XX,00X0

Veamos otro ejemplo diferente es el que utiliza una marca de ropa:
BRI ! Meéng de yunlil, méng de sécai!  X-XX, X-XX

En este caso, a parte de los caracteres con tono neutro, los demas todos son caracteres de
cuarto tono. En este caso no se crea el ritmo musical que se crea con la combinacion de los

dos grupos de tonos.

1.2Balance de silabas (335 F018)

En el chino moderno las palabras pueden estar formadas por una, dos o mas silabas, todo y
asi la mayoria estan formadas por dos silabas. En el chino antiguo la mayoria de palabras
eran monosilabas, eso creaba un gran nimero de homoénimos. En comparacion el chino

moderno estandar utiliza mas palabras bisilabas.

El balance y la harmonia de las silabas en una frase afectan fonéticamente a la fonética de la
frase. Asi en el lenguaje publicitario se busca un balance de las silabas en la frase. Lo

explicamos con un ejemplo:



LA B INRIE, JoATERIEEE .
TAAZE (4silabas)H] (1 silaba)iZi%E (dos silabas), TCATATE (4 silabas)H (silabas)ilEF
(2silabas)

El nimero de silabas es igual en las dos frases y el numero de silabas de cada palabra o

expresion también. Este balance de silabas crea un efecto que hace sonar mejor la frase.

1.2Ritmo (T %)

Métrica

Para crear un ritmo harmonioso uno de los recursos que se lleva utilizando en la
lengua es la métrica. Ya en la poesia china se utilizaba la métrica para darle ritmo a

los versos. Una de las formas de crear una rima métrica es el balance de las silabas.

e/ i, 1B/ R .
NANEE, MES/RR .
W/, W H T

En el primer ejemplovemosunamétrica de 1/2; en el segundoejemplovemosunamétrica

de 2/2 y en el tercerejemplounamétrica de 1/3.

Rima (1))

La rima es la identidad de sonidos entre palabras o versos que se coloca en la ultima
palabra o en la ultima vocal fuerte. Este recurso también es frecuentemente utilizado

para hacer mas atractivo, reforzar y hacer mas conmovedor el mensaje.

HFHATT R, EHR L

NEBREPAR, AR ER?

BRBREE, SRS

En el primer ejemplo los dos caracteres finales, %X(Jia) y T (xid), acaban en —ia

En el segundo ejemplo los dos caracteres, 18 (Xiing)y #(yang), acaban en —ang.



En el tercer ejemplo, 4f(H#o) y 7 (bdo), acaban en —ao.

Otra particularidad de la rima en la lengua china es sus versos de cuatro caracteres.
Esta estructura recuerda a los proverbios chinos F%i#(Chéngyll) que en su mayoria
son de 4 caracteres. La influencia de la literatura china también se deja ver en los

esloganes del lenguaje publicitario chino.



2. RECURSOS MORFOLOGICOS

2.1Homénimos G %)

Los homénimo son palabras que coinciden en prounciacion, pero no en escritura. (Real

Academia Espaiola)

En el caso del chino estdndar los homénimos son un fendmeno lingiiistico muy comun. Es

por el hecho de que la lengua china tiene mas grafias caracteres que silabas.

Por ejemplo la silaba ma, en la app Pleco'peretence a 20 caracateres, mostrados a

continuacién. Todos estos utilizan la silaba ma para pronunciarse, todo y asi no podemos

decir que son homdnimos, todavia necesitamos el tono.

[ N T R I S O TR PR

N

i 4 i 34 4 3 2 i JiE

ler tono: %, 4, 14

2do tono: ik, 4., Jill, K, 15, JEE
3er tono: 5, 14, v, ¥ 44
4rto tono: ¥, &, 11, 15

Tono neutro: "9, Wk, &%

Se puede afirmar que los caracteres de primer tono son homoénimos, los del segundo todo son
homénimos y asi sucesivamente. Asi por ejemplo @3, #£, % quieren decir madre, limpiar

( pasar un trapo) y libélula respectivamente.

Chen (1999, p.138) En la lista “3500 caracteres de uno muy frecuente en chino moderno”

publicada por el gobierno en 1988 solo el 31,5% de las silabas con tono corresponde a un

App-diccionario bien conocida entre los estudiantes de chino como lengua extranjera europeos.



unico caracter ,otro 68,5% corresponde al menos a dos caracteres homofonos, y el 15,8%

restante corresponde a seis 0 mas caracteres. (Rovira : 153)

La causa de este gran nimero de homonimos puede ser las limitaciones del chino moderno.
Para podernos entender vamos a hablar de silabas , todo y asi hay que hacer una pequeiia
aclaracion previamente. El chino nunca ha dispuesto de un silabario al que se puidera acudir
para crear caracteres nuevos, por el que hablar de un silabario en chino no es del todo

correcto. (Rovira: 56)

Segun los célculos de Duanmu (2006, p.352), de un corpus potencial de 2000 silabas, el
chino estandar moderno cuenta con un sistema silabico de 400 silabas (sin contar los tonos) y
1300 contandolos. Estas caracteristicas hacen de la lengua china una lengua con numersos

homoénimos. ( Rovira: 56)

La homonimia es un recurso lingiiistico que puede ser curioso si se utiliza de forma ingeniosa.

Seguidamente ensefiamos unos ejemplos:
AZEeh, BB e

Este es un eslogan de un tipo de aceite que utiliza un homénimo cambiando los caracteres de
un 1% (chéngyll) {Proverbio chino) . En total hay dos homéfonos. El primero es H&
(ydoyao) {platos de carne y pescado) este es substituido por el original RERE (ydoyao)

(lejos) . El segundo homoéfono es fif (xian) {fresco) que es sustituido por 4 (xian)

{primero) .

Este es un eslogan de un tipo de aceite que utiliza un homénimo cambiando los caracteres de
un J% & (chéngyil) { Proverbio chino ) . El proverbio original es & i& 4l 4%
(Yéoyaolingxian) que quiere decir “un largo camino por delante”. Pero se cambia por la frase
del anuncio & & %ff (Ydoydolingxian) que puede ser traducido como platos frescos de
carne y pescado. . Este cambio no es hecho por el sentido del proverbio sino el sentido

homoénimo de las frases. La coincidencia de sonidos hace posible el cambio y esta idea

*http:/www.360doc.com/content/13/0228/18/11652742 268485553.shtml




creativa es la que hace del eslogan algo original, que después de todo es lo que se busca en la
publicidad.
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3.RECURSOS SINTACTICOS

El concepto de categoria sintdctica es practicamente intrinseco en las lenguas europeas, pero
cada lengua se ha desarrollado de forma diferente y con sus caracteristicas propias. Es
erroneo analizar una lengua a partir de la comparacion los parametros y reglas de la lengua
propia. Es por esta razén que la lengua china es vista como una lengua sin gramatica.
Probablemente la raiz del problema de esta teoria es el andlisis de otra lengua desde un punto
de vista eurocentrista. De hecho figuras literarias como Fenellosa y Pound afirmaron que el
chino es una lengua sin gramatica. Esta vision hay que situarla en el marco historico del siglo
XX donde los inicios de las lingiiistica comparada buscan una gramatica universal. Esta
manera de analizar las lenguas desde un punto de vista eurocentrista describe como inferiores,
menos desarrolladas las lenguas que no comparten las mismas caracteristicas que las lenguas
indoeuropeas y omite aspectos propios de otras lenguas que no existen en las lenguas

indoeuropeas. ( Rovira: 133)

También influye el joven desarrollo de los estudios lingiiisticos en China continental y
Taiwan. El nacimiento de lingiiistica moderna china data en el “Movimiento del 4 de Mayo”
de 1919. A partir de entonces se empezd a desarrollar esta disciplina en China, pero
basicamente se han fijado en temas de la estandarizacion del orden fonologico y Iéxico y han

dejado de lado todo aquello relacionado con los aspectos sintacticos. (Rovira: 134)

Es importante realizar una contextualizacion de la sintactica en la lengua china para no caer
en errores que pueden llevar a conclusiones erroneas como por ejemplo el mito de la

gramatica ausente en el chino.

Una de las caracteristicas que define la gramatica china, y en consecuencia sus caracteristicas
semanticas es el pragmatismo. Los factores lingiiisticos son los que determinan el uso del

lenguaje- situacion, emisor, receptor, intencion comunicativa, etc.

3.1Categorias sintacticas

Desde el punto de vista sintactico, una caracteristica del chino es que su léxico es muy ductil

en cuanto a la categoria sintactica a la que se puede adscribir. Por ejemplo la palabra fi 5

(Jiankang) (salud) puede ser nombre y también puede ser adjetivo. Todo depende del

contexto en que se utilice.

11



- X B KB £ W B M EE . Zhéyang de  shénghudhénjiankang.

2-fi e Ay B EL ). Jiankangshizuizhongyao de.

En el caso 1 la frase puede ser traducida como “este tipo de vida es muy saludable”. Aqui

esta ejerciendo la funcion de adjetivo, esta describiendo como es este tipo de vida.

En el caso 2 la frase puede ser traducida como “la salud es lo mas importante”. Aqui salud

estd ejerciendo la funcidon de nombre.
3-EA, 1

En el caso de, un anuncio de un medicamento para el resfriado, podemos ver como el
lenguaje publicitario utiliza este recurso. El eslogan podria ser traducido como “La salud es

una obligacion, es obligado ser saludable”

3.2Principio de economia lingiiistica

Este consiste en prescindir de los factores que se sobrentienden sobre el contexto. Todo lo
que no es completamente necesario puede ser omitido. También si es posible puede utilizarse

la abreviatura.

“De acuerdo con Lii (2003.p8) la unidad mas susceptible de ser omitida son los pronombres

personales, las conjunciones y las preposiciones.” (Sara Rovira, p178)
Lo que mas se economiza es los pronombres personales Como consecuencia de una

gramatica pragmatica, orientada al discurso el principio de economia lingiiistica es

comunmente utilizado.

12



En la publicidad para ahorrar gastos y tiempo también se busca una economia lingiiistica. El
poder decir el mayor nimero de cosas, en el menor tiempo posible. Asi el recurso de la

economia lingiiistica es un recurso ampliamente utilizado en los textos publicitarios.

TR T Kanleléilejiuhehongnin
Este eslogan de Red Bull podria ser traducido como cuando este dormido, cansado bebe Red
Bull. El pronombre personal es omitido y también el condicional de tiempo. Los aspectos

omitidos se entienden por el contexto, no es necesario afadirlos.

3.3L.a dicotomia tema-rema

La estructura de la lengua china es de tema-rema, no de sujeto-objeto. El tema es la parte
general de lo que se habla y de la que se supone un conocimiento previo por parte de los
interlocutores y el rema es la informacion extra, nueva que se aporta en relacion al tema. El
enunciado se entiende como la propuesta de un tema sobre el cual se hace un comentario.

El tema no siempre aparece en el texto, en algunos casos no es necesario especificarlo porque

gracias a los factores extralingiiisticos ya se conoce.

13



4. RECURSOS GRAFICOS

4.1Diseiio de los caracteres chinos (I F#it)

Es cominmente dicho que la escritura china es pictografica. Esto quiere decir que es una
escritura donde sus grafias son representaciones de una idea u objeto. Por ejemplo para
representar fuego se realiza la grafia de algo que represente este concepto, como una llama.
Esta es una idea diseminada en Europa por los misioneros que llegan de China en el siglo
XVIy XVII. Esta idea se ha ido reproduciendo al largo de la historia hasta nuestros dias en
todos los ambitos, también en las esferas académicas. Por lo que es necesario hacer una

aclaracion sobre este tema. ( Rovira)

Si que es cierto que existe una parte del total de los caracteres chinos que son pictograficos.
Pero esta solo representa el 3% de su total se pueden llamar caracteres pictograficos. Pero

también hay que especificar como son este 3% de los caracteres. ( Rovira)
Los caracteres pictograficos:

De acuerdo con la tradicion china se distinguen {6 principios de formacién de los
caracteres) 7N15 (Liushil). El primero de estos es el principio pictografico o Como se ha
dicho anteriormente, estos pertenecen al 3% del total. Estos son los caracteres mas antiguos
y primitivos y representan elementos naturales o ideas muy simples. Todo y asi el
reconocimiento de estos es dificil si no se han estudiado anteriormente. Desde su creacion
estos caracteres han evolucionado y actualmente son representaciones convencionales de la
realidad a la que hacen referencia. Por ejemplo el caracter {sol) H(ri). Sin el estudio previo

es dificil saber que este caracter representa la palabra sol.

Lo mismo sucede con el segundo principio de formacion. Los caracteres ideograficos que
expresan un concepto abstracto o indican la parte precisa de un objeto con un pictograma.
Algunos ejemplos son (arriba) | (Shang), (abajo) T(xia), (tres) —(san). Es dificil

reconocer su significado sin el previo estudio.

Todo y asi al igual que la caligrafia occidental, en la caligrafia china se pueden utilizar

muchos métodos de disefio para decorar el mensaje y hacerlo mas original y creativo. Y es
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aqui donde entra la industria publicitaria. Para hacer un mensaje mas bonito el disefio es una
parte importantisima. En la actualidad hay carreras universitarias que se dedican

exclusivamente al diseqno.

Al igual que en el resto del mundo, la publicidad
china, todo y ser una industria muy joven ha
innovado en muchos aspectos el disefio de los
caracteres. A continuacién ensefiamos una serie
de recursos que son utilizados en el disefio de los

caracteres:

Disefo del caracter:

e Estilo de fuente.
Al igual que en el alfabeto latino tenemos abundantes fuentes para el disefio de
nuestras grafias. En la escritura china, especialmente en la publicidad también se

utilizan diferentes tipos de fuente. A continuacidon aparecen dos ejemplos

S = L2474
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En este ejemplo utilizdn la expresion 1] 7= Jii . ( Hédongshihou ) . ( esposa
regafiona o marido calzonazos ) .Y con el estilo de fuente le da una esencia diferente

a la expresion. Se utilizan fuentes diferentes para dar impresiones diferentes.

e Afadir complementos al caracter.
Este recurso consiste basicamente en afadir una grafia que el caracter originalmente
no tiene. Esta grafia puede estar relacionada con el significado del mensaje, bien
puede ser un caracter, un proverbio o una frase entera. La conexion entre la nueva
grafia y el caracater hace llamar la atencion. Si la grafia tiene relacion con el sentido
del mensaje y este esta estd expresada de forma original y creativa, entonces puede

causar una buena impresion al consumidor.

El cardcter #f (shi) {mirar a) originalmente no contiene el humo, es un aspecto

anadido.
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El caracter M (hong) ( arcoiris,
originalmente no contiene el
arcoiris, pero debido a su
significado se le ha afiadido uno

para hacer el caracter mas

llamativo. Esta imagen puede
servir perfectamente para logo de

una empresa, por ejemplo. Simple, original, creativo y llamativo.

FH N (Nidngingrén) (juventud) ,
sobretodo en China se relaciona la
juventud como un grupo de la
sociedad que es romantico. Una época “sin muchas obligaciones” con “libertad”, con

“afan de comerse el mundo”. Por esta razon el pequefio detalle de un corazon.

Cambio de trazos.

Este es el caricter de (Ventana) 7% (Chuang).
En este caso el objeto modificado es el
componente [X| (Chuang) que quiere decir ventana.

Se ha cambiado este por el disefio de una ventana

tradicional china.
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Este disefio es la representacion de

todas las dinastias chinas. En cada
caracter hay una imagen
representativa de la dinastia. Por
ejemplo en el caricter [ se cambian
dos trazos por las patas de un cofre se
bronce, objeto representativo de la

época y la dinastia.

El caracter i#(Jit1) {alcohol)
tiene el radical de agua 7
(Shui), este es sustituido por
un semaforo. Esta imagen
pertenece a una campafia de
sensibilizacion. En esta se
intenta concienciar de no
beber al conducir. De aqui la

imagen de un semaforo con

las tres luces rojas. Esta imagen verdaderamente no necesita explicacion. Es facil de

entender el mensaje. La creatividad y originalidad del mensaje lo hace mas facil de

recordad.

18



Cambio de forma.

Este recurso consiste en la modelacion de la forma ya sea del caracter o de la frase.
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e Cambios de la estructura del caracter. En este recurso se mueve de posicion o cambia

la forma de algun trazo del caracter.

J
-4

=7
fo
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ANALISIS

A continuacion se hara un pequefio analisis cualitativo sobre un total de 40 esloganes de
compafiias famosas Chinas o extranjeras pero con presencia en el mercado chino. El objetivo
es poner en practica las teorias antes explicadas, ver como se desarrollan los recursos

lingiiisticos en los esloganes.

1. R,

B

e
7N

=
¥

{

Economia lingiiistica: #[F i es la abreviacion

para expresar hecho en China.

2. Lk . BURIR B oy CAE el

Estructura tema-rema.

3. T AR E S, R DY SRES) 7S

Balance de silabas. Categoria sintactica: B¢l
(Liantong) tiene dos significados: Nombre de una
compaiiia de telecomunicaciones (nombre) y
también puede significar conectar (verbo). En este

caso significa conectar.

4. — B, Ak sE AWIA2S

Balance de silabas. Economia lingiiistica: omision
del sujeto. Categoria sintactica: 1£# (Xuinzé)
puede actuar como verbo o nombre, puede
significar elegir o eleccion. En este caso significa

eleccion.

5. W e, THet— 2 R

Balance de silabas. Homonimo: [ (xia) es
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sustituido por & (xid).

U BRI

Categoria sintactica: {17 (Haochi) el poner el
adjetivo #J-(Ha0) delante del verbo 17 (chi)esto lo

convierto en un adjetivo.

T b, KA

5RA

Balance de silabas. Economia lingiiistica: omision

de particulas.

LRI, AR

SR

Musicalidad: XX0X,00X0.’ Utiliza la
combinacidén opuesto de tonos regulares-oblicuos
en el segundo verso. Balance de silabas.
Estructura tema-rema. Categoria sintactica: 8%
(xidngjia) quiere decir nostalgia, pero también

usarse como echar de menos el hogar.

HHHE K, TR T

V7

Balance de silabas. Rima: Z%(jia) y F(xia) acaban

la silaba en —ia, esto produce la rima.

10.

TR TR

LLF IR

Economia lingiiistica.

11.

WENCIRAR YT, B %

TEIERVT

Balance de silabas,

3 .
0 representa los caracteres regulares y X los caracteres oblicuos.
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12.

EH AR, ARHIESE

AEH AR

Musicalidad: 00XX, 00XX. Misma combinacién
de tonos en los dos versos. Balance de silabas.

Rima: Los dos versos acaban en —e. Categoria
sintactica: 1%+ (Xuinzé) puede actuar como
verbo o nombre, puede significar elegir o

eleccion. En este caso significa eleccion.

13.

NEREZBRAE, HFRKERE?

HRAE

Rima: Los dos versos acaban en —ang. Balance de
silabas. Categoria sintactica: :Jci# (Liantong)
tiene dos significados: Nombre de una compafiia
de telecomunicaciones (nombre) y también puede
significar conectar (verbo). En este caso significa
conectar. Estructura tema-rema. Economia
lingiiistica: El primer verso es una frase

condicional que emite 154 (Ruguo).

14.

Al I

ARAEAL A

Homonimo: Se cambia =} (dou) por J&(dou).

15.

e lYE, REBOE. MTEIRSS

Jestb =

Balance de silabas.

16.

QG G 8 ) 25

ABEC Rk

Balance de silabas. Economia lingiiistica.

17.

AFIR, RAXK

E SN

Balance de silabas. Categoria sintactica: En este

caso se ha cambiado el orden de /7 % 'k que es el
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nombre de una empresa por *k /i %. El cambio
del cararacter %< cambia todo el sentido de la

frase. Esta frase se podria traducir como Wanjiale,

da felizidad a miles de hogares.

18. FUF, B HBLE, SR, 12 E RN R
Aspectos culturales: utiliza una expresion tipica
del dialecto de Tianjin % JL#& (Béierbang) que
quiere decir excelente. Estructura tema-rema.

19. KT ERAT, 7K ) ZE S IIRTL
Balance de silabas.

20. TR R RLT, LR PNEH
Balance de silabas.

21, RBAR, A PR AR )R FH RE NN

oK &

Estructura tema-rema.

22. KA =V, AMEE =
Balance de silabas. Rima: los dos versos acaban
en —ang. Estructura tema-rema. Economia
lingiiistica.

23. TR, B2 %257

Balance de silabas. Rima: los dos versos acaban
en —le. Categoria sintactica: Categoria sintactica:
X5 (Huanle) puede actuar como adjetivo o
como nombre. Puede significar alegria (nombre) o

alegre (adjetivo). En este caso significa alegria. it

# (Xuinzé) puede actuar como verbo o nombre,
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puede significar elegir o eleccion. En este caso

significa eleccion.

24, — A SRR IR X
Homonimo: La — M5 A\ (Y1mingjingrén) se ha
cambiado el caricter B{(ming) por "%(ming).—FH
P N ((YTmingjingrén).

25. WIEER, ANEET M&M 157 7]

5

Musicalidad: XOXX, XOXX. Misma
combinacidn de tonos regulares y oblicuos en los
dos vernos. Rima: los dos versos acaban en —ou.
Balance de silabas. Economia lingiiistica: omision
de sujeto.

26. MRLTEZE, b E AN
Balance de silabas.

27. TYEIR, LR

BTG5

Balance de silabas. Estructura tema-rema.

28. iEEPN:Dprik BT
1#EH (Xuinzé) puede actuar como verbo o
nombre, puede significar elegir o eleccion. En este
caso significa eleccion.

29. B Ak HEFAR

1%# (Xuinzé) puede actuar como verbo o
nombre, puede significar elegir o eleccion. En este
caso significa eleccion.Economia lingiiistica:

omision de sujeto.
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30.

F MR, VU Z= 05

Balance de silabas. Estructura tema-rema.

Economia lingiiistica: ausencia de verbos.

31.

BRI 2 R

Balance de silabas.

32.

KU, AR5

Balance de silabas. Homonimo: Elcaractcer J&
(shou) se ha cambiado por el caracter 52 (shou).

Los dos suenan igual, pero tienen significado

diferente.

33.

FE LY, RS

L1 P8 4 e S

Musicalidad: 0000,XXXX. Combinacién opuesta
de tonos regulares y oblicuos. Balance de silabas.

Estructura tema-rema. Economia lingiiistica.

34.

BEIEFIT 7, HAET]

BT L

Balance de silabas. Estructura tema-rema.

35.

Mey AT 1 A] SR A

A E AR

Economia lingiiistica: omitir el pronombre

personal

36.

BT, HPIELAE

B A6

Balance de silabas. Estructura tema-rema.

37.

I SR TARSE

=% N750

Musicalidad: 0XO,0X0, Utiliza la misma
combinacidn de tonos regulares y oblicuos en los

dos versos. Rima: los dos versos acaban en —
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kuang. Balance de silabas. Categoria sintactica:
TAE (gdngzuo) es verbo pero al afiadir T (kuang)

actua como nombre.Econonomia lingiistica.

38.

ZHE, ZHE

IR 6230

Musicalidad: 00X,00X. Misma combinacion de
tonos regulares y oblicuos en los dos versos.
Balance de silabas Rima: los dos versos acaban en

-SC

39.

MARITAE , AR |

VK500

Musicalidad: 0XXX.XXX0. Combinacidon opuesta
de tonos regulares y oblicuos en los dos versos.

Balance de silabas Estructua tema-rema.

40.

A RIEL, B ED A

NEC N8

Musicalidad: 000X,000X. Misma ombinacioén de
tonos regulares y oblicuos en los dos versos.
Balance de silabas.Rima: los dos versos acaban en

—ian. Economia lingiiistica.
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5. ASPECTOS CULTURALES

5.1Confucianismo y cultura China como método publicitario

Desde su aparicion, Confucio (tradicionalmente 28 de septiembre de 551 a. C.-479 a. C.) ha
estado presente en la cultura y pensamiento chino. Por ejemplo en los examenes imperiales.
La tradicion confuciana era uno de los conocimientos que se debian aprender para

examinarse . ( Jeanne Boden,2010).

Pero es importante destacar que el Confucianismo no fue interpretado de la misma forma en
todas las épocas.Por ejemplo durante la dinastia Song ( 960-1279) hubieron cambios en el
curriculum de los examens. El Neo-Confucionista Zhu Xi adapté el confucianismo con
elementos del budismo y el Taoismo. Pero hasta 1905 cuando el sistema de examenes
imperiales fue abolido, el Confucianismo en alguna o otra forma fue presente en el

curriculum de los examenes imperiales. ( Jeanne Boden,2010).

El Confucianismo se puede definir como una doctrina moral que se puede aplicar en todas las

épocas, una doctrina transcronologica.

En cada época se ha interpretado de forma diferente acorde con el contexto histdrico de la
época. Jeanne Boden, autora del libro Mindmapping China habla de un resurgimiento del
Confucianismo en la actualidad. Desde el periodo de las Guerras del Opio hasta la actualidad
China se sintié un pais inferior a las potencias occidentales y algunos academicos sefialaron
la cultura y tradicion China como causante de la inferioridad de China delante de Occidente.

Se creia que para modernizarse habia que aprender de occidente.

Incluso durante la época Maoista, concretamente en la Revoluciéon Cultural ( 1965-1975)
hubo una fuerte persecuccion a la cultura tradicional china, incluido Confucio y el
Confucianismo. Se quemaron libros, se destruyeron templos, monumentos... En esta época de

perdi6 grandes obras artisticas y literarias de la cultura china.

It’s like the prodigal son returning,” says Guo Yingjie, a University of Sydney Chinese-

studies professor who wrote a book on Chinese cultural nationalism. “China has had more
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than a century of anti-traditionalism. Now they’re heading in the opposite direction.”

( New York Times, 2015)

Guo Yingjie experto en Estudios de China nos habla de un cambio de direccion. ;, Qué quiere

decir este cambio?

El cambio de direccion que Guo Yingxie quiere decir es lo mismo que el "resurgimiento del
confucianismo" al que Jeanne Boden se refiere". China vuelve a mirar en su propia cultura en

vez de al exterior.

Un ejemplo actual de aplicacion de las ideas confucianas a la vida cotidiana es el programa

programa se podria traducir como " Hablando sobre las escuelas de pensamiento". En este
programa se dedican a hablar sobre las diferentes escuelas de pensamiento chino como el

confucianismo, taoismo, legalisimo...

Dentro de este programa hay una participante llamada Yu Dan que relaciona el pensamiento
Confuciano con la vida contemporédnea y actualmente es bastante famosa y seguida en este
programa. Incluso después de volverse famosa escribid6 un libro interpretando los

Analectos.( Jeanne Boden,2010).

Seglin el New York Times cuando se lanzo este libro solo en el primer dia logréo vender
10,000 copias . Su libro fue publicado en 2006 y en Setiembre de 2007 ya habia vendido 4,2

. . . . . . 4
millones de copias y se estima que unos 6 millones de copias piratas.

4 http://'www.nytimes.com/2007/09/03/arts/03stud.html?fta=y
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Wt in

. Yu Dan hablando sobre la piedad filial y como se puede aplicar a la vida cotidiana.Para ver

el progarma dirigase a la direccion en el pie de pagina. >

Este es un buen ejemplo del renacimiento del pensamiento Confucianista, pero no el tnico.
Otro ejemplo a destacar es la gran inversion que ha hecho el gobierno chino con la
construccion de la Academia de Confucio en Guiyang. Esta complejo de 30 hectareas ha
costado 185 millones de dolares. Una gran infraestructura que va a servir para la
investigacion, desarrollo y propaganda de la cultura tradicional china. ( New York Times,

2015)

El actual presidente de China Xi Jinping ha introducido algunas citas de los classicos chinos

dentro de sus discursos politicos como por ejemplo:

The Han Fei Tzu, central text of Legalism

“No country is permanently strong. Nor is any country permanently weak. If conformers to

law are strong, the country is strong, if conformers to law are weak, the country is weak.”

> https://www.youtube.com/watch?v=AtxallObmY s&list=PLFB4199KbmC9QAjXnMOMa5J
9AHNg5BW71
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The Analects of Confucius

“When a prince’s personal conduct is correct, his government is effective without the issuing

of orders. If his personal conduct is not correct, he may issue orders, but they will not be

followed.”

Xi fue el primer presidente del Partido Comunista Chino en 2014 que participé en el
aniversario de Confucio y en esta celebracion quisé remarcar que en los libros de ensefianza

obligatoria deberia de haber mas literatura clasica china. ( New York Times, 2015)

Expertos politicos sobre China ya llevan anos hablando sobre los cambios de las politicas

dentro del Partido Comunista Chino.
"Mao doesn't sell", dice Bai Tongdong, profesor de filosofia de la Shanghai Fudan University.

“Mao doesn’t sell. Communism doesn’t sell. But Confucianism and other traditional thinking

can make sense.” ( New York Times, 2015)

Los escandalos de corrupcion y la realintimiento de velocidad de la economia china hacen
peligrar la estabilidad del Partido Comunista Chino. Y como dice Bai Tongdong Mao no
vende, pero el Confucianismo y las demas tradiciones si. Esta simple, clara y concisa frase
define la intencion del partido comunista. Para mejorar su imadgen y mantenerse en el poder
se estd llevando a cabo una estategia politica de manipulacion muy ingeniosa. Después de
afios de influencia extranjera, entrada de ideas capitalistas, leninista, marxistas y comunistas
ahora es el momento de volver a nuestras raices, nuestros origines, los clasicos chinos. Asi
que en esta estrategia politica estan utilizando la cultura china como herramienta para

augmentar el nacionalismo.

El nacionalismo puede ser entendido como la identificacion de un grupo con una nacion. Esta
nacion es definida como un grupo de personas que comparten una lengua, cultura. historia,

origen, geografia. (He & Guo, 2000)
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El partido comunista chino esta utilizando el Confucianismo y la cultura China como medios

para aumentar el sentimiento nacionalista.

ralentizacion
crecimiento

economico

Elaboracion propia.

cultura
tradicional
china

neceidad de

‘ cambio

nacionalismo

Estabilidad politica

Elaboracion propia.
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A continuacion analizaremos dos anuncios chinos que utilizan la cultura tradicional china
para incentivar el nacionalismo chino. Este fendmeno también se puede apreciar en los
medios de comunicacion. Ya sea televisiones nacionales, compaiias nacionales, compaiiias

internacionales...

El primer anuncio es de Coca-Cola. Sus campafas publicitarias son famosas en el extranjero
y en China también. El siguiente anuncio me ha llamado mucho la atencion. El tema principal
es el picante. Una batalla de artes marcialaes,vestidos con ropas tradicionales chinas, en un
edificio tradiconal chino comiendo hot-pot. La cultura china es presente en todas partes. Al
final toda esta batalla estaba sudeciendo dentro de la boca de un cliente en un restaurante

chino donde hay un grupo de personas comiendo Hot-pot.

La compaiiia ha sabido adaptarse al mercado chino. H hecho un anuncio con caracteristicas

chinas buscando el agrado y la sorpresa del espectador.

%para ver el video dirigase a la direccion del pie de pagina.

% https://www.youtube.com/watch?v=pQ43L7GPgZA
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El proximo anuncio es de un competidor muy cercano de Coca-Cola, este es Pepsi que

también ha utilizado la misma estrategia que Coca-Cola.

El anuncio representa una historia basada en hechos reales de un chico artista que se dedica y
practica diariamente para convertirse en un exelente Rey Mono, protagonista de la novela E1
Viaje al Oeste. Desde hace cuatro generaciones un miembro dela familia de cada generacion
se dedicaba a hacer representaciones del Rey Mono. Ya se habia convertido en una tradicién
familiar. El hermano mayor del portagonista del anuncio se muere y este para honrar la
tradicion familiar practica diariamiente sin descanso para llegar a ser un gran Rey Mono

como lo habian sido anteriormente sus antepasados.

El viaje al oeste y su protagonista el Rey Mono gozan de gran respeto en la cultura china. A

parte en este anuncio se puede apreciar la importancia de la familia en la sociedad china.

B2 AR
The Monkey.Kingi

7 Para ver el video dirigase a la direccién del pie de pagina.

’ http://v.youku.com/v_show/id_XMTQzMTYxNjI3Ng==.htm|?from=s1.8-1-1.2
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5.2Festividades

El afio nuevo chino es la festividad més importante para los chinos, una semana al afio se
reunen toda la familia para comer , beber, vy festejar la entrada del proximo afio. A parte de
todas las comidas, cerimonias, juegos...lo mas importante de esta festividad es la reunion

familiar.

Muchas empresas cuando se acerca afio nuevo chino realizan anuncios relacionados con este
tema. Por ejemplo el siguiente anuncio de la marca de bebidas Cola Cola que realiza un
anuncio donde uno de los miembros de una familia vuelve desde el extranjero para pasar

junto a su familia el afio nuevo chino.

iy P8 K A] O A] ARG A T 2 (dawoshudjia Kekouké&léxinnidnguinggdo) " LLévame a casa,

anuncio de afio nuevo de Coca Cola"

Para ver el video dirigase a la direccion del pie de pagina.

® http://v.youku.com/v_show/id XNDAxNDM 1Ng==html?from=s1.8-1-1.2
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Presione Esc para salir del modo de pantalla completa.

Little bear, dad says, generally the moon is crescent, |8

Para ver el video dirigase a la direccion del pie de pagina.

Este es un anuncio de la famosa marca de galletas Oreo, muy popular en China. Muy
ingeniosamente la marca juega con otra de las festividades mas importantes chinas, el festival
de medio otofio. La actividad mas importante en este festival es comer una especie de pastel
de forma redonda. En el anuncio de Oreo asemejan la forma de las oreos con el pastel del

festival de medio otofio.

Al igual que en Occidente, que cuando llega la Navidad abundan los anuncios relacionados
con temas navidefos. Este es un aspecto cultural que puede parecer logico, pero no por eso

de menos importancia.

* http://v.youku.com/v_show/id XNTM20DgwOTI4.html?from=s1.8-1-1.2
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5.3La importancia de los nombres

Una misma palabra que en un principio tienen el mismo significado, en diferentes culturas
puede tener connotaciones diferentes. Por ejemplo la palabra felicidad puede tener unas
conotaciones diferentes en occidente o china. En el ambito de la publicidad hay que parar

antencion en la connotacion cultural de las palabras.

También varian las palabras utilizadas. Un ejemplo muy popular es el del lenguaje de los

esquimales. Estos tienen mas de 15 motes para designar la nieve. En el caso de chino

Los caracteres mas utilizados en los nombres de empresas son'’:
'K 1& "Felicidades"

A1 hé " Harmonia"

# f "Riqueza, suerte"

47 an "Paz"

Si solo tradujéramos estas palabras al espafiol y ya esta no estariamos explicando del todo su
significado. Debe explicarse su uso cultural para completar la completa explicacion de estos

cinco caracteres.

F1 hé: La harmonia es uno de los valores mas importantes de la cultura tradicional china.
Harmonia quiere decir "equilibrio entre las cosas". Y este equilibrio incluye tres ideas:
racionalidad, honestidad y compatibilidad. Racionalidad se refiere a actuar con leyes
objetivas y la verdad. Honestidad se refiere a pertinencia y lo apropiado. La harmonia quiere

avoca por harmonia , pero no homogenidad. " La combinacion correcta de diferentes

' Mindmapping China, (2010). Jeanne Boden.
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aspectos hace que estos vayan de incoordinados a coordinados, de asimetricos a simetricos,
de desequilibrados a equilibrados. La harmonia consiste en el balance entre hombre y
naturaleza, hombres de diferentes lugares, entre cuerpo y mente, entre gobierno y su pueblo.
Este es un valor muy apreciado en la cultura china. Laidea de A trasmite estabilidad, valor
muy apreciado en la sociedad china. AP &R " El desarrollo pacifco” provablemnte el
eslogan politco mas famoso del anterior presidente de China, Hu Jindao. En 1950 el
gobierno comunista puso en marcha los 5 principios de coexistencia pacifica F1-F3: &b . 35

J5 ] ( Zhang Lihua ,2013).
%y *F también hacen referencia a el concepto de harmonia.

# fa: El caractér Fu es uno de los caréacteres que mas podemos ver en China. Se suele colgar

un poster con este caracter en la puerta de entrada de las casas para desear buena

suerte.También en la entrada de edificios importantes o en monumentos.

% (1¢) (felicidad) Al igual que Z( jia) {casa) , este caracter también tiene diferentes

significados. Hay que tener en cuenta que estos dos caracteres tienen mas de 3000 afios de
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historia. Desde su aparicion hasta la actualidad han ido evolucionando y cambiando en forma
y significado. Inicialmente el caracter le significaba musica. (%), incialmente el carcter
estaba formado por dos partes de seda y un arbol. Estos dos formaban un instrumento.
Posteriormente ‘K (1¢) adquirid el significado de felicidad. Podemos ver el significado
felicidad en la famosa cita de Confucio. H M HZ 7K, ATR%ETF! Que se traduce como:

"Cuando vienen amigos de lejos para verte, no este motivo de alegria.".

Felicidad y musica son los dos significados principales de este cardcter. A partir de aqui el
caracter se le puede afiadir otros y coger significados diferentes. ), #§7& (giyué, instrumento
musica), 7 5 (shéngyué, voz musical), 5B (yuédui, banda musical, 5 i (yuéq, cancion),
&M (yuétuan, orquestra), 2=k ( zouyué,hacer musica), X% ( minyueé, musica folclérica).

Pero todos estos caracteres tienen que ver con la musica.

Felizidad, harmonia, riqueza, familia, equilibrio, paz son algunos de los aspectos que la
sociedad china busca en su vida diaria. Incluir estos en los nombres de empresa, en los
esloganes publicitarios o en los anuncios es una estrategia publicitaria para acercarse al
cliente chino. A continuacion vamos a ver como algunas empresas extranjeras han utilizado

estos caracteres en las transcripciones de los nombres de su compaiiia al chino.
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S5.4Nombres de empresas extranjeras

Cuando una empresa extranjera entra en el mercado chino tiene que traducir su nombre al

chino y esta es una tarea muy importante. Tener en cuenta los aspectos culturales y las

connotaciones culturales que tienen los caracteres que quieren elegir es un proceso casi

obligado.

A] W] 5k Kekou Keéle: La marca de bebidas mas famosa del mundo Coca Cola ha
elegido una transcripcion fonética con parecidos fonéticos al nombre original y ha
logrado crear un nombre creativo e ingenioso. R](Ké) (poder) , 1 (kou)R] (Ké)
{poder) "k( 1&) {poder) . "Puede saber y puede dar felicidad", esta seria una
posible traduccion.
HEFL T Bl weéijt Baike, { Wikipedia) . Elsignificado antiguo de 4 (wéi) es cuerdas
o redes que conectan objetos y alude a Internet. 3% (ji) significa fundamentos. T F}
(Bdike) significa enciclopedia. Si juntamos los cuatro significados podemos
traducirlo como " La enciclopedia que conecta los fundamentos".
X 4R jialefo  (Carrefour) . La famosa cadena de supermercados franceses ha
elegido 3 de los caracteres mas comunes en los nombres de empresas chinas para

transcribir su nombre al chino. Casa, felicidad y riqueza. El mote se podria traducir

como " Casa feliz y rica".
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EPILOGO Y REFLEXION PERSONAL

En este estudio se han intentado explicar algunos aspectos lingiiisticos y sociales de la lengua
y cultura china. Cuando una empresa de publicidad extranjera entra en China y quiere llevar a
cabo una campafa publicitaria tiene que tener en cuenta los aspectos lingiiisticos y sociales

del lugar. Un estudio de estos puede significar el éxito o fracaso de esta compaiiia.

Pero una persona que vaya a China por su cuenta también tiene que tener en cuenta las
diferencias que se puede encontrar en este pais. Logicamente China no tiene las mismas
costumbres que Occidente, todo y que parezca logico no todo el mundo acaba de entenderlo.
Cuando un extranjero llega en China su primera fase es la sorpresa. Sorpresa por todo, todo
es diferente y exotico. Pasada esta fase hay dos caminos a seguir. Uno, la integracion o dos el
aislamiento. Con integracion me refiero a integracion cultural. Aceptar las diferencias
culturales, aprender el idioma e intentar ser una persona mas dentro de una sociedad. Con
asilamiento me refiero a rechazar las diferencias culturales, no interesarse ni por la lengua ni

por la cultura del lugar y aislarse socialmente con la gente del lugar.

Las empresas que se han adaptado al mercado chino y a sus necesidades han sobrevivido en
China y las que no se han adaptado no han tenido éxito. Lo mismo con las personas. Las
personas que se han adaptado a la cultura china han tenido éxito en su territorio y con su
poblacion, las personas que no se han adaptado a la cultura china no han tenido éxito en

China y se ha vuelto a su pais.

Todo y asi el proceso de adaptacion no es facil. Yo he elegido el idioma como tema principal
de este trabajo porque me parece que este, sobretodo en China, es una gran barrera que
Occidente tiene para el contacto y el entendimiento con la comunidad china. El aprendizaje
de la lengua china puede facilitar la adaptacion cultural a China. Y también la adaptacion

empresarial.
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