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“For a democratic society to exist it is necessary
for a participatory society to exist”

“Para que una sociedad democrdtica exista
es necesario que exista una sociedad participativa”

Pateman, 1970
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INTRODUCCION

Ciutadans nacid en Catalufia en 2006 a través de la plataforma “Ciudadanos de Catalunya”,
impulsada por prestigiosos intelectuales catalanes. Surgia asi un nuevo partido autondémico
con un proyecto de alcance nacional. Para entonces, en 2006, Ciutadans —con 3 diputados en
el Parlament de Catalunya— contaba con 2.500 afiliados'. Diez afios mas tarde, Ciudadanos
—reconocido como un partido de dmbito estatal y con 1.666° cargos electos— cuenta con mas
de 32.000 afiliados en todo el territorio nacional.

En este trabajo, se llevard a cabo un estudio sobre el perfil sociodemografico, socioeconémico,
politico e ideoldgico del militante de Ciudadanos. A través de una encuesta dirigida a los
32.1313 afiliados que tenfa el partido —actualmente ha aumentado—, se creard el perfil del
militante y, posteriormente, serd analizado.

La encuesta forma parte de un proyecto de investigacion —Project MAPP*~ sobre los militantes
de los partidos politicos de los paises europeos. El estudio, impulsado por el grupo de
investigacion MAPP —reconocido por el Consorcio Europeo de Investigacion Politica (ECPR) —,
integra al Grupo de Investigacién de Elites y Partidos (GREP) —dirigido por la Dra. Montserrat
Baras, formado por miembros de diferentes universidades nacionales y en el cual he realizado
las practicas profesionales— como representacion espafiola.

1. FICHA TECNICA

El trabajo presentado a continuacion se basa en los datos obtenidos a través de una encuesta
realizada durante 24 dias —entre el 10 de febrero y el 4 de marzo de 2016, ambos incluidos—. El
cuestionario se envid por correo electrénico —a través del Departamento de Comunicacién de
Ciudadanos— a las personas que estaban afiliadas al partido politico hasta entonces.

La encuesta —realizada a partir de la aplicacion de Formularios de Google Drive— estaba
formada por 63 preguntas abiertas adaptadas a las peculiaridades del partido —por ejemplo, la
terminologia—. Como se ha mencionado anteriormente, los militantes la recibieron mediante
un correo electrénico en el cual se adjuntaba una pequefia explicacion y el link de la pagina
web donde se encontraba la encuesta.

El cuestionario se realizé a nivel nacional —Ciudadanos tiene afiliados en las 17 Comunidades
Autdénomas y en las 2 Ciudades Auténomas— a todos los militantes del partido, de ambos sexos
y con una edad minima de 18 afios —edad necesaria para poder afiliarse—.

La muestra inicial —en el momento de realizar la encuesta— era de 32.131 militantes, de los
cuales respondieron 2.163 personas, un 6,73% del total de los afiliados.

Por otro lado, para conocer la ideologia de los votantes de Ciudadanos su usardn dos
encuestas realizadas por el Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS). La primera, el

! Datos facilitados por el Grupo de Investigacién de Elites y Partidos (GREP)
? Datos facilitados por Ciudadanos

3 Véase TABLA 1 del Apéndice

* Véase http://www.projectmapp.eu/



Barémetro de Octubre de 2015 (3114) y la segunda, la encuesta Preelectoral de las Elecciones
Generales de 2015 (3117)°.

2. MODELO DE RECURSOS

Existen muchas teorias que hablan sobre el perfil que tienen los individuos que participan en
politica. En este apartado, se pretende dibujar el perfil del militante de Ciudadanos a nivel
sociodemografico y socioeconémico.

2.1. Marco teorico

Los recursos individuales —sociodemograficos y socioecondmicos— nos determinan en qué
grado de intensidad un ciudadano participa en politica. Los estudios realizados muestran una
correlacidn positiva entre el nivel de recursos individuales y el grado de participaciéon (Van
Haute, 2009).

Esto pone en evidencia que los individuos con mayor nivel de recursos son mas proclives a
participar, puesto que tienen una mayor capacidad para afrontar los costes que implica dicha
actividad, y viceversa, las personas con un menor nivel de recursos participan menos (Anduiza
y Bosch, 2012).

Tradicionalmente, por lo que respecta al sexo, los hombres han tendido a participar mds en
politica que las mujeres, aunque con los afios estas diferencias se han ido reduciendo cada vez
mas. Por otro lado, los miembros de los partidos son mayoritariamente hombres, a pesar del
cambio de legislacion que favorece las listas electorales paritarias (Verge, 2007) (Baras et al,
2010)

La edad se puede considerar como un recurso individual puesto que aporta experiencia y
conocimiento sobre el funcionamiento de las organizaciones e instituciones (Anduiza y Bosch,
2012) (Font et al, 2006). Por este motivo, los jovenes suelen participar menos que los mayores
pero, a su vez, las personas de la tercera edad también disminuyen su participacién —ya sea
por salud o integracion social- (Anduiza y Bosch, 2012).

Uno de los factores mas determinantes de la participacién politica es el nivel de estudios. Es un
recurso esencial puesto que provee a los individuos de habilidades cognitivas que favorecen la
asimilacién de informacion politica con la cual tomaran, posteriormente, decisiones. Por tanto,
los ciudadanos con altos niveles de estudios tenderan a participar mas (Anduiza, 1999)
(Anduiza y Bosch, 2012).

Finalmente, la situacion laboral y el nivel de ingresos muestran la posicién social de la persona
y el tipo de ambiente social en el cual se encuentra (Anduiza y Bosch, 2012). Si un individuo
trabaja y tiene una renta elevada tiende a participar mas, puesto que la satisfaccion de las
necesidades basicas le permite una mayor dedicacién a la participacidon politica (Anduiza,
1999).

> Véase la Ficha técnica 1 y 2 del Apéndice



2.2. Analisis empirico

La TABLA 1 y los GRAFICOS del 1 al 5 del Apéndice muestran los recursos individuales
—sociodemograficos y socioeconémicos— de los militantes de Ciudadanos. Como se puede
apreciar, se analizaran las variables de sexo y edad como variables sociodemograficas.

Por otro lado, como variables socioeconémicas se analizaran los estudios®, |a situacidn laboral’

y, finalmente, los ingresos.

TABLA 1: RECURSOS INDIVIDUALES ~SOCIODEMOGRAFICOS Y SOCIOECONOMICOS—

Hombre 1.676 78,4%
Mujer 463 21,6%
TOTAL 2.139 100%

Adulto joven (18 — 35) 489 23,33%
Adulto (36 — 64) 1.441 68,62%
Tercera edad (65 - ) 169 8,05%
TOTAL 2.099 100%
Educacion Primaria 47 2,2%
Educacidn Secundaria 576 26,7%
Educacion Superior 1.530 71,1%
TOTAL 2.153 100%
Trabaja 1.487 69,8%
No trabaja 644 30,2%
TOTAL 2.131 100%
Menos de 24.999 € 534 27,3%
25.000-64.999 € 1.049 53,6%
65.000—-99.999 € 243 12,4%
100.000-149.999 € 89 4,5%
150.000 - 200.000 € 17 0,9%
200.000 o mas 26 1,3%
TOTAL 1.958 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada

A nivel sociodemografico, el militante de Ciudadanos tiende a ser hombre —en un 78,4%— vy
adulto, es decir, la edad del afiliado estda comprendida entre los 36 y los 64 afios —en un

68,62%—.

® Educacién Secundaria como: Educacién Secundaria Obligatoria (ESO), Bachillerato y Formacion

Profesional (FP).
Educacidn Superior como: Grado o Licenciatura, Posgrado y Doctorado.

7 Trabaja: a tiempo completo y tiempo parcial.
No trabaja: trabajo doméstico, estudia, jubilado, enfermo o discapacitado y desempleado.

6



Por otro lado, a nivel socioecondmico, el afiliado de la formacidn naranja tiene estudios
superiores —un 71,1%—, estda empleado —en un 69,8%— y, poco mas de la mitad, cobra
anualmente entre 25.000 y 64.999€ —el 53,6%—.

Por tanto, el militante de Ciudadanos cumple con las teorias explicadas anteriormente. El perfil
del afiliado es un hombre, adulto —entre 36 y 64 afos—, con estudios superiores, empleado y
con ingresos elevados.

3. PERFIL POLITICO

3.1. Marco tedrico: La identificacion partidista y el modelo de Michigan

La ideologia adquirida por un individuo favorece la identificacion partidista, entendida como el
conjunto de valores politicos que se transmiten durante el proceso de socializaciéon y que
implican un sentimiento de afinidad o identificacién con un partido concreto (Anduiza y Bosch,
2012).

El modelo de Michigan —elaborado durante los afos sesenta en la Universidad de Michigan—
desarrolla la idea de que el valor politico usado por los americanos para procesar la
informacién de cardcter politico es el sentimiento de identificacidn con un partido politico
(Anduiza y Bosch, 2012).

Para Duverger, el afiliado es aquel individuo que firma un formulario de adhesién y paga la
cotizacion que le corresponde (Duverger, 1957). Es aquel que, voluntariamente, participa en la
vida interna del partido asegurando su organizacién y funcionamiento, desarrollando el
programa y su actividad general (Duverger, 1957) (Van Haute, 2009).

3.2. Analisis empirico

La TABLA 2 y el GRAFICO 6 del Apéndice muestran el nimero de afiliados de Ciudadanos que,
con anterioridad, estuvieron afiliados a otro partido politico y los que no. Como se puede
apreciar, la gran mayoria de los militantes —77,3%— no estuvieron afiliados a ningin partido
antes de hacerlo en Ciudadanos. Cabe destacar, el 22,7% que si estaba afiliado.

TABLA 2: AFILIACION ANTERIOR A CIUDADANOS

Si 490 22,7%
No 1.663 77,3%
TOTAL 2.153 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada

La TABLA 3 y el GRAFICO 7 del Apéndice exponen los partidos politicos a los cuales —los
actuales militantes de Ciudadanos— estaban afiliados anteriormente. De los 490 afiliados que



respondieron que si estaban afiliados antes a otro partido, un 38,2% lo estaba en el Partido
Popular (PP) y un 15,5% militaba en el Partido Socialista (PSOE).

Hay que tener en cuenta que un 46,3% militaba en otros partidos politicos —UPyD® podria ser
uno de ellos por la cercania ideoldgica que tenia con Ciudadanos—.

TABLA 3: PARTIDO EN EL CUAL ESTABA AFILIADO ANTERIORMENTE

PP 187 38,2%
PSOE 76 15,5%
Otros 227 46,3%
TOTAL 490 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada

Finalmente, la TABLA 4 y el GRAFICO 8 del Apéndice presentan el partido al cual votaron los
afiliados de la formaciéon naranja en las Elecciones Generales de 2011 —en las cuales
Ciudadanos no se presenté—. Del total de los militantes que respondieron la cuestién, un
41,5% voté al PP, seguido de un 23,9% que lo hizo a UPyD y, finalmente, un 15,6% que no votd
—una de las causas puede ser la minoria de edad del afiliado de Ciudadanos para aquel
entonces—.

TABLA 4: VOTO ELECCIONES 2011

PP 893 41,5%

PSOE 205 9,6%

1U 23 1,1%

UPYD 515 23,9%

Ciu 5 0,2%

No votd 336 15,6%
No lo recuerda 62 2,9%
Otros 112 5,2%
TOTAL 2.151 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada

Se puede afirmar que la gran mayoria de afiliados de Ciudadanos eran personas que no
participaban en la vida partidista anteriormente —los que lo hacian eran mas del PP que del
PSOE—, pero sin embargo, si participaban —mayoritariamente— en las elecciones.

Principalmente, los que votaron, lo hicieron al PP —41,5%—, seguido de UPyD —23,9%— y PSOE
—9,6%— en menor proporcién que los dos partidos anteriores.

8 UPyD: Unién Progreso y Democracia



4. IDEOLOGIA Y LEY DE MAY

4.1. Marco tedrico: La orientacién ideoldgica

La orientacién ideoldgica de los individuos es una de las caracteristicas mas importantes de su
identidad politica. A partir de sus creencias, actitudes y valores, las personas tienen una
percepcion de la realidad politica y social que expresan mediante opiniones, juicios o acciones
(Torcal et al, 2005).

Una de las técnicas que pueden usarse para medir la orientacién ideoldgica de una persona es
conocer la opinidn de esta acerca de una gran variedad de materias. Por otro lado, también se
puede medir a través del binomio izquierda-derecha, usando para ello la escala de
autoubicacion ideoldgica.

Esta escala nos permite identificar y clasificar grupos, ideas y politicas. Se recopilan de forma
simplificada y aproximada las opiniones y preferencias politicas de los ciudadanos, partiendo
de la distincién entre izquierda y derecha (Medina, 2012). En base a esta recopilacién de datos,
podemos situar tanto a los electores como a los partidos politicos en el eje izquierda-derecha.
Este método de clasificacion nos proporciona informacién sobre la orientacion politica de los
encuestados, pero también sobre el grado e intensidad de dicha orientacion.

En la escala de autoubicacidn ideoldgica, ademads de los dos extremos —izquierda y derecha—,
existe una tercera posicion, el centro. Para Sartori el centro ideoldgico sélo tiene sentido
cuando el espacio ideoldgico se extiende, es decir, si un espacio es corto, no deja lugar al
centro puesto que los extremos estan cerca y, por tanto, no se aprecian como dos polos
totalmente opuestos. En cambio, cuando el espacio ideoldgico se extiende, el centro cobra
sentido ya que los extremos si se aprecian como dos polos opuestos (Sartori, 2005).

Sin embargo, segun Duverger, el centro no existe. “Llamamos centro al lugar geométrico
donde se relnen los moderados de tendencias opuestas: de derecha y de izquierda. El centro
no es otra cosa que la agrupacion artificial de la fraccidon derecha de la izquierda con la fraccién
izquierda de la derecha. El destino del centro es ser separado, sacudido y aniquilado”
(Duverger, 1957).

4.2. Ley de la disparidad curvilinea — Ley de May

John D. May, en su articulo “Opinion structure of political parties: the special law of curvilinear

disparity”® (

1973), desarrolla la Ley de la Disparidad Curvilinea. Esta ley examina la diferencia
existente en los posicionamientos ideolégicos entre los individuos que se encuentran
vinculados a un mismo partido politico. Entre estos, algunos miembros son considerados mas

radicales —los militantes—y otros mds moderados —dirigentes y votantes—.

Segun May, estos individuos se dividen en tres grupos distintos —puede verse su composicion
en la TABLA 2 del Apéndice— en funcién del poder que tiene su posicion en la estructura
interna del partido, teniendo en cuenta, por otro lado, el apoyo que ofrecen a este. Por tanto,
el primer grupo estd formado por los dirigentes, entendidos como aquellas personas que

® “Estructura de opinidn de los partidos politicos: ley especial de la disparidad curvilinea”
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ocupan cargos de maxima responsabilidad en la organizacién del partido y entre los cuales se
disputan y obtienen los cargos electivos. El segundo grupo esta integrado por los militantes,
aquellos que no ocupan cargos de poder. Finalmente, el tercer grupo esta representado por
los electores, aquellos individuos que simpatizan con las ideas del partido y lo votan con
regularidad (May, 1973).

Los lideres dependen del apoyo de los votantes para ser reelegidos, por tanto, deben tener en
cuenta sus actitudes y opiniones para adaptarse a ellas. Por consiguiente, la Unica forma de
poder llegar a un amplio electorado es situandose en el centro del espectro. Sin embargo, los
militantes se basan en consideraciones ideoldgicas, por tanto, son mas extremistas que los
dirigentes (May, 1973) (Narud y Skare, 1999).

La expresion curvilinea hace referencia a la forma que se origina una vez realizada la
distribucién de las preferencias ideoldgicas. Se caracteriza por la aproximacién de ambos
extremos —dirigentes y electores— y la formaciéon de un punto fuera de la recta —militantes—,
formando asi la curva del posicionamiento ideoldgico de los dirigentes, los militantes y los
votantes de un mismo partido politico.

4.3. Datos: Autoubicacion ideoldgica

Para conocer el perfil ideoldgico del militante de Ciudadanos y aplicar, posteriormente, la Ley
de May, se usara la variable de autoubicacion ideolégica —para conocer la ideologia de los
dirigentes y los militantes— que formaba parte del cuestionario enviado a los militantes del
partido. En cambio, para saber donde se sitian los votantes de Ciudadanos se utilizaran las
encuestas del CIS mencionadas anteriormente —nimero 3114 y 3117—- puesto que utilizan el
mismo formato de escala.

El formato que se ha establecido de escala ideoldgica es un continuo de 10 posiciones, es
decir, una escala que va desde el 1 —izquierda— hasta el 10 —derecha—, agrupados en cinco
bloques. Los valores 1y 2 corresponden a la opcidn politica de “izquierda”, el 3 y 4 a “centro-
izquierda”, el 5y 6 a “centro”, el 7y 8 a “centro-derecha” y, finalmente, el 9y 10 a “derecha”.

A continuacion, se puede apreciar en las tres tablas sobre autoubicacién ideoldgica en qué
posicidon se sitlan los dirigentes, los militantes y aquellas personas que tenian intencidn de
votar a Ciudadanos en las pasadas Elecciones Generales de 2015, es decir, los votantes.

10
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GRAFICO 1 - TABLA 5: POSICION IDEOLOGICA DE LOS DIRIGENTES

ESCALA DE AUTOUBICACION IDEOLOGICA
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1000
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6
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ESCALA DE AUTOUBICACION IDEOLOGICA
[MILITANTES]

544

651

NUMERO DE MILITANTES

1 1 35
T T = T T

Votantes

1 2 3 4

5

ESCALA DE AUTOUBICACION

1 -
2 -
3 2
4 24
5 65
6 34
7 7
8 2
7 9 _
m . ° o 10 -
7 8 9 10 TOTAL 134
MEDIA 5,194
FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada
GRAFICO 2 - TABLA 6: POSICION IDEOLOGICA DE LOS MILITANTES
1
2
3 35
4 282
5 944
6 651
7 170
- 8 55
o 9 7
{ m 1 10 1
6 7 8 ] 10 TOTAL 2.147
MEDIA 5,386

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada

TABLA 7: POSICION IDEOLOGICA DE LOS VOTANTES

TOTAL
MEDIA

2.123
5,279

FUENTE: Elaboracion propia a partir de las encuestas 3114 y 3117 del CIS
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4.4. Conclusion: La orientacion ideoldgica del militante de Ciudadanos

El 99,26% de los afiliados que respondieron la pregunta sobre autoubicacién ideoldgica —2.147
de 2.163- se situa en alguna posicién del espectro ideolégico.

Siguiendo el formato de escala ideoldgica establecido en la encuesta, se puede apreciar en el
GRAFICO 2-TABLA 6 que los militantes de la formacién naranja se sittian, mayoritariamente
—1.595 afiliados, un 74,29% del total de militantes que respondieron—, en el centro del eje
ideoldgico, es decir, en las posiciones 5 y 6.

También, destacan los 282 militantes que se sitlan en la cuarta posicién —centro-izquierda—y
los 170 afiliados que se ubican en la séptima posicion —centro-derecha—. Ambos suman 452
afiliados, siendo un 21,05% del total.

Seguidas de estas posiciones, se encuentran la tercera y la octava —35 y 55 afiliados,
respectivamente— representando el 4,19% del conjunto. Como se ha mencionado
anteriormente, ambas posiciones forman parte de los bloques de centro-izquierda y centro-
derecha. En consecuencia, si las sumamos a las posiciones 4 y 7 —sus respectivas parejas de
bloque, siendo las que tenian mas afiliados dentro de estos—, la posicion de centro-izquierda
—3 y 4— sumaria 317 afiliados, un 14,76%. En cambio, la ubicacién de centro-derecha =7 y 8—
estaria representada por 225 militantes, un 10,48%.

No hay que olvidar las posiciones extremas del eje. Dos afiliados, un 0,09% del total, se situan
en la posicion “izquierda” —1 y 2—. Por otro lado, ocho militantes, un 0,37% del total, se ubican
en la posicion “derecha”.

Después de analizar los datos extraidos de la encuesta, se puede afirmar que los militantes de
Ciudadanos se identifican con el centro del espectro ideoldgico. Un 99,53% de los afiliados
—2.137- se ubica en las posiciones de centro del eje, ya sea centro-izquierda, centro —la gran
mayoria—y centro-derecha.

Por consiguiente, se ratifica —en el caso de Ciudadanos— la idea de la existencia del centro
ideoldgico tal y como decia Sartori (2005). El sistema de partidos espafnol ha aumentado su
espacio ideoldgico en el momento en que Ciudadanos ha entrado en la competicién electoral,
dando lugar a un espacio en el centro ideolégico desplazando asi el eje de competicion.

También, cabe destacar que la definicién de centro dada por Duverger —antes de negar su
posible existencia— es aplicable a Ciudadanos. Como hemos visto anteriormente, este definia el
centro como “la agrupacion artificial de la fraccion derecha de la izquierda con la fraccion
izquierda de la derecha” (Duverger, 1957), por tanto, una vez visto de dénde provienen los
militantes de Ciudadanos, se puede afirmar que sus militantes provienen tanto de la derecha
(PP) como de la izquierda (PSOE), incluso de otro partido de centro, UPyD.

12



4.5. La Ley de May aplicada en Ciudadanos

El objetivo principal de este apartado es verificar la existencia de disparidad curvilinea en el
caso de Ciudadanos. Para ello, como veremos a continuacién, sera utilizado un solo eje de
competicion partidista, el eje ideoldgico.

El GRAFICO 3 muestra las medias de autoubicacién de los dirigentes, militantes y votantes de
Ciudadanos en el eje izquierda-derecha. Como se puede apreciar, los dirigentes —con una
media de 5,194-", seguido de los votantes -5,279-", son los que se sitlan en posiciones mas
moderadas, es decir, tienden a ubicarse en las posiciones mas centrales del eje. Por otro lado,
como puede verse en el grafico mencionado anteriormente, los militantes -5,386-"% se sittian
en posiciones mas radicales, alejandose asi de los dirigentes y votantes.

Por tanto, siguiendo la Ley de la disparidad curvilinea de May (1973), se pueden apreciar
claramente las diferencias ideoldgicas existentes entre los dirigentes, militantes y votantes de
un partido en el eje izquierda-derecha. Ciudadanos sigue la pauta habitual, los dirigentes son
mas moderados —junto con los votantes— que el conjunto de los militantes del partido.

Por otro lado, el modelo que mejor se adecua a Ciudadanos es la hipétesis de May sobre los
lideres como centristas. Los partidos estdn liderados por lideres ambiciosos que solicitan el
apoyo electoral de los votantes indecisos de centro y someten a los extremistas —militantes— a
sus ideas (May, 1973).

GRAFICO 3: DISPARIDADES ENTRE DIRIGENTES, MILITANTES Y VOTANTES

DISPARIDADES ENTRE DIRIGENTES, MILITANTES Y VOTANTES
DE CIUDADANOS EN EL EJE IZQUIERDA-DERECHA

5,194
DIRIGENTES °
5,386
MILITANTES 7
5,279
VOTANTES
5 5,1 5,2 5,3 5,4 5,5

EJE IZQUIERDA - DERECHA

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada y las encuestas 3114 y 3117 del CIS

1%\/éase GRAFICO 1 - TABLA 5
1 véase TABLA 7
12 \éase GRAFICO 2 — TABLA 6
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5. CONCLUSION

Ciudadanos, a lo largo de sus diez afios de historia, ha visto como se ha multiplicado su
militancia debido a su salto a la politica municipal, autondmica —en el resto de Comunidades
Autdnomas— y nacional. Actualmente, tiene 32.514 afiliados™ en todo el territorio nacional
—en las 17 Comunidades Auténomas y las 2 Ciudades Auténomas—.

A lo largo del trabajo, se ha ido creando el perfil del militante de Ciudadanos a través de ocho
variables —sociodemograficas, socioecondémicas, politicas e ideoldgicas— incluidas en la
encuesta.

De los recursos individuales —sociodemograficos y socioecondmicos— se puede concluir que los
militantes de Ciudadanos, en su mayoria, son hombres adultos —entre 36 y 64 afios— con
estudios superiores, que estan empleados y, mas de la mitad, cobra anualmente entre 25.000
y 64.999€. Por tanto, se puede afirmar que el militante de Ciudadanos cumple con las teorias
explicadas.

El perfil politico muestra que son personas que, mayoritariamente, antes de su afiliacién a la
formacion naranja, no militaban en otros partidos politicos y, por tanto, no participaban en la
vida partidista. Por otro lado, los que si estaban afiliados a otros partidos, en general, lo
estaban en el PP o en otros partidos como podria ser UPyD por afinidad ideoldgica.

Sin embargo, los afiliados de Ciudadanos si que participan en las elecciones generales.
Principalmente, los que votaron, dieron su voto al PP, seguido de UPyD y del PSOE en menos
proporcion.

Por otro lado, los militantes de Ciudadanos se identifican con el centro del espectro ideoldgico.
Un 99,53% de los afiliados —2.137— se ubica en las posiciones de centro del eje, ya sea centro-
izquierda, centro —la gran mayoria— y centro-derecha. Por tanto, se ratifica la idea de la
existencia del centro ideoldgico tal y como decia Sartori (2005).

Ademas, la definicion de centro dada por Duverger —antes de negar su posible existencia—
puede ser aplicada a Ciudadanos. Después de ver de dénde provienen los militantes de
Ciudadanos, se puede afirmar que provienen tanto de la derecha (PP) como de la izquierda
(PSOE), incluso de otro partido de centro, Unién Progreso y Democracia (UPyD).

Finalmente, con Ciudadanos se corrobora la Ley de May, los dirigentes y los votantes son mas
moderados que el conjunto de los militantes del partido. Pudiéndose aplicar el modelo de
lideres como centristas, puesto que estos buscan el centro para poder atraer a mds votantes.

3 Numero de afiliados registrados y pagando cuota de afiliacion a 31 de marzo de 2016. Datos
facilitados por Ciudadanos.
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APENDICE

TABLA 1: NUMERO DE AFILIADOS POR COMUNIDAD AUTONOMA

Comunidad de Madrid 6.396 19,91 %
Andalucia 5.716 17,79 %
Comunidad Valenciana 5.294 16,48 %
Cataluia 3.808 11,85 %
Castillay Ledn 1.781 5,54 %
Regién de Murcia 1.759 5,47 %
Castilla-La Mancha 1.299 4,04 %
Canarias 1.142 3,55%
Aragdn 1.119 3,48 %

Galicia 914 2,84 %
Principado de Asturias 698 2,17 %
Extremadura 649 2,02%

Islas Baleares 625 1,95 %
Cantabria 301 0,94 %

Pais Vasco 215 0,67 %

La Rioja 174 0,54 %
Comunidad Foral de Navarra 103 0,32 %
Melilla 70 0,22 %

Ceuta 68 0,21 %

TOTAL 32.131 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta

TABLA 2: CATEGORIAS DE LOS MIEMBROS DE UN PARTIDO POLITICO SEGUN MAY (1973)

DIRIGENTES

Ejecutivos del Gobierno (Presidente, Primer Ministro, Gobernador, Miembros
del Gobierno); Legisladores (Diputados); Miembros del Comité Ejecutivo
Nacional; Grandes contribuyentes; Candidatos activos para lograr un cargo en
el Gobierno; Miembros del Comité Ejecutivo Provincial y Delegados de las
convenciones nacionales.

MILITANTES

Miembros del Comité Ejecutivo Local; Delegados de las convenciones locales;
Funcionarios locales del partido; Jefes de distrito; Miembros inactivos de
asociaciones; Votantes en las elecciones primarias; Votantes partidarios del
partido en las elecciones generales; Integrantes del partido sin cargos.

VOTANTES

Electores recurrentes y electores ocasionales del partido.

FUENTE: Elaboracion propia a partir de May, 1973
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GRAFICO 1: SEXO DEL MILITANTE DE CIUDADANOS

SEXO

® Hombre

» Mujer

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta

GRAFICO 2: EDAD DEL MILITANTE DE CIUDADANOS
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta
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GRAFICO 3: ESTUDIOS DEL MILITANTE DE CIUDADANOS
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta

GRAFICO 4: SITUACION LABORAL DEL MILITANTE DE CIUDADANOS
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta




GRAFICO 5: INGRESOS DEL MILITANTE DE CIUDADANOS
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta

GRAFICO 6: MILITANCIA ANTERIOR EN OTRO PARTIDO

MILITANCIA EN OTRO PARTIDO
ANTERIORMENTE
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta
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GRAFICO 7: PARTIDO EN EL CUAL MILITABA ANTERIORMENTE
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta

GRAFICO 8: VOTO EN LAS ELECCIONES GENERALES DE 2011
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FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta
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FICHA TECNICA 1
BAROMETRO DE OCTUBRE DE 2015 — ESTUDIO CIS N2 3114

- Ambito: Nacional

- Universo: Poblacidn espaiiola de ambos sexos de 18 afios y mas

- Tamaiio de la muestra (realizada): 2.493 entrevistas

- Puntos de muestreo: 256 municipios en 50 provincias

- Procedimiento de muestreo: polietapico, estratificado por conglomerados, con seleccién de
las unidades primarias de muestreo (municipios) y de las unidades secundarias (secciones) de
forma aleatoria proporcional, y de las unidades ultimas (individuos) por rutas aleatorias y
cuotas de sexo y edad.

Los estratos se han formado por el cruce de las 17 comunidades auténomas, con el tamafio
de habitat, dividido en 7 categorias: menor o igual a 2.000 habitantes; de 2.001 a 10.000; de
10.001 a 50.000; de 50.001 a 100.000; de 100.001 a 400.000; de 400.001 a 1.000.000, y mas
de 1.000.000 de habitantes. Los cuestionarios se han aplicado mediante entrevista personal
en los domicilios.

- Error muestral: Para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas), y P = Q, el error real es de
12,0% para el conjunto de la muestra y en el supuesto de muestreo aleatorio simple.

- Fecha de realizacién: Del 1 al 12 de octubre de 2015

Escala de autoubicacion Frecuencia Porcentajes
ideoldgica (1-10)
lzquierda 1 3 1,18%
2 1 0,39%
3 11 4,33%
4 23 9,06%
5 97 38,20%
6 73 28,74%
7 31 12,20
8 12 4,72
9 1 0,39
Derecha 10 2 0,79
254 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta 3114 del CIS
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FICHA TECNICA 2
PREELECTORAL ELECCIONES GENERALES 2015 — ESTUDIO CIS N2 3117

- Ambito: Nacional

- Universo: Poblacidn espaiiola de ambos sexos de 18 afios y mas

- Tamaiio de la muestra (realizada): 17. 452 entrevistas

- Puntos de muestreo: 1.153 municipios en 50 provincias

- Procedimiento de muestreo: polietapico, estratificado por conglomerados, con seleccién de
las unidades primarias de muestreo (municipios) y de las unidades secundarias (secciones) de
forma aleatoria proporcional, y de las unidades ultimas (individuos) por rutas aleatorias y
cuotas de sexo y edad.

Los estratos se han formado por el cruce de las 17 comunidades auténomasy las dos
ciudades auténomas con el tamafio de habitat dividido en 7 categorias:
menor o igual a 2.000 habitantes; de 2.001 a 10.000; de 10.001 a 50.000; de 50.001 a
100.000; de 100.001 a 400.000; de 400.001 a 1.000.000, y mas de 1.000.000 de habitantes.
Los cuestionarios se han aplicado mediante entrevista personal en los domicilios.

- Error muestral: Para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas) y P = Q, el error es de
10,76% para el conjunto de la muestra y en el supuesto de muestreo aleatorio simple.

- Fecha de realizacidén: Del 27 de octubre al 16 de noviembre 2015

Escala de autoubicacion Frecuencia Porcentajes
ideoldgica (1-10)

lzquierda 1 18 0,98%
2 27 1,40%

3 140 7,41%

4 265 14,21%

5 694 37,11%

6 427 22,75%

7 198 10,30%

8 70 3,33%

9 16 0,82%

Derecha 10 14 1,69%
1869 100%

FUENTE: Elaboracion propia a partir de la encuesta 3117 del CIS
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