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RESUMEN

El papel que juegan los medios de comunicacion en la configuracion y construccion
social de la imagen de la mujer es fundamental. Por ello, considerar y representar su
figura con igualdad de género deviene un aspecto a tener en cuenta por todas las
cadenas de television. Con la mirada centrada en el género del noticiario, la presente
investigacion realiza un estudio pormenorizado sobre la figura de la presentadora de
informacidn en contraposicion a su compafiero hombre en la television espafiola actual.
A partir de la metodologia cuantitativa y cualitativa empleada, basada en la revisién
literaria y el analisis de contenido de la pareja de conductores de Informativos
Telecinco, Antena 3 Noticias y el Telediario, hemos establecido las diferencias y

similitudes patentes en el tratamiento de sus presentadores.
RESUM

El paper que juguen els mitjans de comunicacio en la configuracié i construccid
social de la imatge de la dona és fonamental. Per aix0, considerar i representar la seva
figura amb igualtat de genere esdevé un aspecte a tenir en compte per totes les cadenes
de televisio. Amb la mirada centrada en el genere del noticiari, aquesta investigacio
realitza un minucidés estudi sobre la figura de la presentadora d’informacidé en
contraposicio al seu company home a la televisi6 espanyola actual. A partir de la
metodologia quantitativa i qualitativa emprada, basada en la revisié literaria i 1’analisi
de contingut de la parella de conductors d’Informativos Telecinco, Antena 3 Noticias i
el Telediario, hem establert les diferéncies i similituds patents en el tractament dels seus

presentadors.
ABSTRACT

The role played by media in the configuration and social construction of women is
fundamental. Therefore, taking into account and representing her figure with gender
equality becomes an aspect to be considered by all TV broadcasters. With an eye
focused on the newscast genre, this research provides an in-depth analysis on the female
information presenter figure in contrast with their male companions in the current
Spanish TV. Through the quantitative and qualitative methodology employed, based on

the literature review and the content analysis of the pair of conductors of Informativos



Telecinco, Antena 3 Noticias and the Telediario, the patent differences and similarities

in the treatment of their presenters have been set.

Descriptores: presentador, presentadora, tratamiento, television, informativos, noticiario.
Descriptors: presentador, presentadora, tractament, televisio, informatius, noticiari.

Key words: newscaster, anchorman, anchorwoman, treatment, television, news, newscast.
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1. INTRODUCCION

1.1. Presentacion del tema

No habia cumplido ain los ochos afios cuando encendi el televisor y vi a el rostro
estupefacto de Ana Blanco narrando en riguroso directo los atentados del 11-S. Tenia
diez cuando Matias Prats se puso al frente en la conduccion del especial informativo por
el 11-M. Y ni siquiera habia nacido cuando Jesis Hermida transmitié desde Estados
Unidos la llegada del hombre a la luna, el 20 de julio de 1969. Son tres recuerdos que
permaneceran imborrables en nuestra memoria por muchos afios que pasen. Fueron
presentadores valientes quienes transmitieron a millones de personas tragicos
acontecimientos que darian la vuelta al mundo y pondrian la sociedad del revés.
Atentados, catastrofes, accidentes, fallecimientos. Temas delicados, tristes y
complicados de los que somos conocedores gracias al busto parlante que aparece dia a

dia en nuestro televisor y nos ofrece el acceso al mundo.

La narracién de los acontecimientos se desarroll6 en solitario, pero, sin embargo,
dificilmente a dia de hoy sucederia del mismo modo. Los informativos que componen la
parrilla televisiva actual optan la mayoria por poner una pareja de presentadores como
portadores de noticias de actualidad, siendo el hombre considerablemente mayor que la
mujer. Pero, ¢se hace un tratamiento igualitario en ambos presentadores? ¢Estan al
frente del noticiario por las mismas razones? ;Priman las mismas cualidades en el varon

y en la fémina? ¢ Es la juventud de la presentadora un impedimento para la credibilidad?

Segun el Gltimo Estudio General de Medios publicado hasta la fecha® (abril a marzo
de 2016), los espafioles consumen casi cuatro horas de television al dia (231 minutos,
para ser exactos), siendo el medio de comunicacion con mayor penetracion en la
poblacion (88.2%), por encima de Internet (68%) y la radio (60.4%). Con estos datos,
no cabe duda que en Espafia existe un gran apego hacia el medio televisivo y los
ciudadanos lo escogen como primera opcion para informarse, entretenerse o,
simplemente, evadirse del mundo durante unos minutos del dia. Aun asi, la funcion de
éstos llega mucho mas lejos; juegan un papel fundamental en la configuracion y
construccién de la sociedad. No tienen la culpa de todo lo que ocurre en el mundo, pero

si una gran responsabilidad en la manera en que representan los acontecimientos. Cada

1 AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacién). (abril a marzo de 2016).
Resumen general de resultados EGM. Madrid. pp. 1-17.



minuto en el que aparece una mujer en pantalla va condicionando la percepcion que el
ciudadano tendra de la misma. Por ello, consideramos conveniente abordar una
investigacion sobre la imagen de la presentadora de television, haciendo especial

hincapié en el género informativo.

En la presente investigacion: “El tratamiento de la presentadora de informativos en
contraposicion a su compariero hombre en la television actual en Espafa: el caso de
Informativos Telecinco, Antena 3 Noticias Yy el Telediario”, ofrecemos un analisis
pormenorizado de aspectos que nos permiten establecer una comparacion entre el rol
que juega el presentador dentro del noticiario y el que juega la presentadora. Nuestra
investigacion se fundamenta en dos criterios metodoldgicos: la revision de antecedentes
bibliogréaficos académicos sobre temas relacionados con el presente estudio, y el anlisis
de contenido comparativo aplicado a tres parejas de profesionales que encabezan los
informativos de mayor audiencia de la television en Espafia: Informativos Telecinco,
Antena 3 Noticias y el Telediario. Son éstos los elementos metodologicos que vamos a

utilizar para resolver todas las preguntas que nos hemos formulado.
1.1.1. Motivos de la eleccion del tema y justificacion

Durante toda mi vida he consumido infinidad de informativos de television, la
mayoria de ellos conducidos de forma conjunta entre un hombre y una mujer. Pero no
fue hasta que una nifia de poco mas de siete afios me hizo una pregunta que tomé
consciencia de esta realidad: “;por qué ponen siempre a seflores mayores con chicas
jovenes para presentar las noticias? ;Les obligan?”. La nifia tenia razon, ;por qué?, ;por
qué ninguna de las presentadoras de informativos sobrepasa los 50 afios (a excepcion de
la veterana Ana Blanco)? ¢Por qué la cadena pudiendo apostar por dos conductores
jovenes, o dos experimentados o0 un chico joven y una mujer madura opta siempre por la
misma formula? Pero lo mas sorprendente vino después. ¢Por qué no encontré ningun

estudio sobre el tema?

Si bien algunos autores han investigado, recientemente, cual es el perfil ideal del
presentador de informativos en televisidn, asi como las cualidades que éste debe reunir
para conseguir una comunicacion eficaz. En este sentido, Alejandro Salgado Losada es
quien ha estudiado con mayor detenimiento la figura del presentador informativo, pero
poco menciona a la mujer. Son numerosos los estudios publicados en nuestro pais sobre

las desigualdades de género en los medios de comunicacion que hemos encontrado. Sin
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embargo, ninguno ahonda en el ambito de la profesion periodistica; se quedan en la
superficie del contenido emitido por los medios, alegando a la invisibilidad de la mujer
en los contenidos informativos, y olvidandose por completo de profundizar en la figura
de la profesional que lo transmite. En este sentido, una de las motivaciones para llevar a
cabo el presente trabajo estriba en la necesidad de dar respuesta a las preguntas
planteadas al inicio de la investigacion y profundizar en aspectos que, por ahora, se han
tratado desde una panordmica sumamente superficial. Pero, sobre todo, en poder ayudar

a aquella pequefia nifia a resolver todos sus porqués.
1.2. Panoramica de los temas que se abordan en el trabajo de investigacion

La presente investigacion cuenta con cinco apartados principales y un ultimo donde
se incluyen los anexos (tablas de analisis y escaletas de los programas), ademas del

espacio dedicado a las referencias bibliogréaficas.

Ademaés de este primer apartado introductorio, en el que hemos presentado el tema, y
los motivos de su eleccion, en el segundo punto del trabajo abordamos las cuestiones
mas teoricas del estudio, que nos servirdn de punto de partida en el proceso de
investigacion. Hemos querido desarrollar este capitulo de forma deductiva, es decir,
comentando primeramente aquellos aspectos generales para después profundizar en las
cuestiones adyacentes al objeto de estudio. En primer lugar, hacemos una radiografia de
los programas del macrogénero informativo presentes en la parrilla televisiva espafiola
mediante la explicacion de los géneros que guardan una relacién mas estrecha con el
noticiario, como son la entrevista y el magazine informativo. Seguidamente, analizamos
la figura del presentador de television en general y del presentador de programas
informativos en particular. En este punto destacamos los atributos necesarios para poder
Ilevar a cabo la labor de conduccion de un programa y nos centramos en la credibilidad
como cualidad suprema que cualquiera al frente de un espacio de informacion deberia
tener. A continuacién, nos centramos en la presencia de la presentadora de television,

haciendo especial hincapié en el rol que desempefia en los noticiarios televisivos.

En el tercer apartado del trabajo explicamos cual es el objeto de estudio y las
principales hipotesis, la metodologia empleada para llevar a cabo la investigacion
(basada en la revision de fuentes bibliograficas y el analisis de contenido comparativo
realizado al corpus que conforma la muestra) y el procedimiento que hemos seguido

para desarrollarla.



En el siguiente punto se expone la investigacion a fondo. En base a toda la literatura
consultada y la informacién obtenida a partir del analisis de contenido, ahondamos en
los resultados obtenidos en las tablas-analiticas aplicadas previamente a cada

presentador, y los representamos mediante un método comparativo.

En el apartado cinco, elaboramos las conclusiones y confirmamos o rebatimos las
hipdtesis planteadas al principio de la investigacion. En este sentido, dedicamos sendos
espacios a comentar cada hipétesis de forma individual y exponemos las Ultimas
consideraciones a tener en cuenta, acompafiadas de posibles nuevas vias de

investigacion abiertas en el presente estudio.

La bibliografia y los anexos corresponden a los posteriores apartados,
respectivamente. En anexos se incluyen las tablas de andlisis empradas a cada
presentador, asi como una ficha técnica de los programas que componen el caso de

estudio y la escaleta de los episodios analizados.



2. MARCO TEORICO

2.1. Los programas de informacion en la televisién espafiola

El medio audiovisual es un terreno en constante cambio que no deja de evolucionar.
El més claro ejemplo lo estamos viviendo estos ultimos afios con la implantacion de las
nuevas tecnologias de la comunicacion, que han dado la vuelta al sector audiovisual. El
hecho de tratarse de un ambito que cambia dia a dia repercute en los contenidos

audiovisuales y, por consiguiente, en los conceptos género y formato.

Autores como Huertas y Perona ya apuntaban que “con el desarrollo de los medios
audiovisuales, el concepto género ha ido perdiendo utilidad. Afios atrés, la gama de
géneros utilizada era reducida. Sin embargo, con el paso del tiempo, se han ido
generando programas nuevos y una amplia variedad de formatos” (Huertas y Perona,
1999: 31-32). En esta misma linea, Gloria Sal6 afiade que la transformacion del
concepto de género se debe, en parte, a que “cada vez son mas los programas que
aparecen mezclando diferentes géneros y dando lugar a nuevos subgéneros con
formatos sobre los cuales los profesionales no nos ponemos muy de acuerdo a la hora de
clasificar” (Salo, 2003: 15).

La clasificacion mas genérica que se suele hacer de los contenidos televisivos se
enmarca en tres grandes blogues: la informacion, el entretenimiento y la ficcion. Quiza
un tiempo atras esta categorizacion fuese acertada, pero, actualmente, peca de ser
demasiado basica. EI grupo de investigacién del Departamento de Comunicacion
Audiovisual y Publicidad de la Universidad Auténoma de Barcelona, Euromonitor?, ha
disefiado una clasificacion de géneros que incorpora dos nuevos conceptos en la
categorizacion de los programas de television: macrogénero y microgénero (Huertas y
Perona, 1999: 32). Segln este organismo de andlisis, existen once macrogeneros y
mas de un centenar de géneros. Asimismo, el macrogénero entretenimiento no
aparece en la lista, pero si lo hacen la informacion y la ficcion, acompafiadas del info-
show, el show, el concurso, los deportes, los programas infantiles y juveniles, la

educacion y la religion®.

2 Euromonitor es el observatorio especializado en el estudio de la programacién televisiva en Europa.
® Delgado, M. y Prado, E. (septiembre de 2010). La television generalista en la era digital: tendencias
internacionales de programacion. Revista TELOS. Madrid. pp. 1-14.



Macrogéneros  Ficcion Informacion Info-show Show Concurso Deportes
Géneros Cine Current affairs Satira de actualidad  Camara oculta Game Actualidad
deportiva
Cortometraje Contenedor Chat Contenedor Quiz Contenedor
TV movie Cara acara Debate Circo Retransmision
diferida
Serie Debate Docudrama Especial Retranmision
directo
Miniserie Documental Docuserie Festival Reportaje
Microserie Evento Docusoap Gran gala Magazine
Serial Entrevista Docucomedy Humor
Sit-com Magazine Entrevista Magia
Largo de animacion  Mini magazine Reality game Musical
Corto de animacion Newsmagazine Reality show Sexy show
Tv movie de animacién Noticiario Talk-show Variedades
Serie de animacion  Reportaje Tribunal Catédico
Serial de animacion
Sit-com de animacion
Teatro
Macrogéneros Infantil Juvenil Educacion Religion Diversos
Géneros Animacion Ficcion Animacion Curso de lengua Magazine Acceso
Animacion disfraces Ficcion Animal Contenedor Contenedor Misa Archivo
Animacién Magazine Concurso Formacién general Sermén Cocina
marionetas
Animacion mixta Magia Dibujos animados Formacion escolar Folklore
Animacion modelaje Minimagazine Debate Formacion universitaria Infomercials
Circo Mdasica Deportes Post universitaria Teletienda
Concurso Noticiario Educacion Toros
Contenedor Reportaje Ficcion Paraprogramas
Cuentos Show Info-show
Deportes Teatro Magazine
Dibujos animados  Videojuegos Noticiario
Educacion Reportaje
Show
Videos

Imagen 1. Tipologia Euromonitor de macrogéneros y géneros televisivos. Fuente: Euromonitor.

El macrogénero que afecta al ambito de estudio de esta investigacion es

informativo, y el medio de comunicacién es la television. Barroso sostiene que

el

la

television es el medio de mayor eficacia para la distribucion de la informacion de todo

tipo, especialmente la denominada informacion de actualidad, relativa a los asuntos de

interés publico. Para el autor, “la informacion de actualidad es aquella que tiene como

fin primordial la notificacion de un suceso o idea, sin afan persuasivo y que transmite

una version lo mas fiel posible de la realidad” (Barroso, 1991: 1, 17). Citando a

Hutchinson, Berrocal reafirma la opinion de Barroso: “la television significa el mundo

en su casa y en la casa de toda la gente del mundo” (Hutchinson, 1946, citado por

Berrocal, 2005: 1). Asimismo, tal y como apunta Villagrasa, “los espacios informativos

siguen siendo uno de los ejes centrales de la programacion de las cadenas” debido al

peso ante la opinion publica y a la influencia que otorga una plataforma informativa

ante el poder politico y econdmico (Villagrasa, 2010: 161).



Llegados a este punto, consideramos oportuno profundizar sobre qué entendemos por
programas informativos en television y cuales son sus respectivas tipologias. Salgado se
refiere a éstos como “el conjunto de los programas cuya finalidad es atender los
intereses de la informacion periodistica o de actualidad por los procedimientos y formas
propios del medio televisivo”. A esta definicion, el Ente Publico de RTVE afiade en uno
de sus informes que los programas informativos adoptan diversas formas, entre ellas se
encuentra el noticiario, la revista semanal, el reportaje, el coloquio, el debate, la
entrevista, etc. contando o no con la participacién de invitados* (Salgado, 2005: 173-
174).

Sin embargo, Unicamente abordaremos las peculiaridades de aquellos géneros que
puedan sernos de interés para nuestra investigacion. Debido a que sus caracteristicas
guardan una relacion mas estrecha con el objeto de estudio, los géneros que vamos a
analizar son la entrevista, el magazine informativo y el noticiario, todos ellos
pertenecientes al macrogénero de la informacion (segun la categorizacion que ofrece el
observatorio Euromonitor) y en los que, ademas, la figura del presentador juega un

papel imprescindible.
2.1.1. La entrevista

La entrevista nacié en la prensa, pero rapidamente se aclimat6 a la radio v,
posteriormente, a la televisién. EI medio radiofénico nos ofrecia lo esencial: las voces
de los interlocutores, las preguntas y las respuestas. Sin embargo, faltaba algo. La
sensacion era la de escuchar una conversacion tras una puerta. No nos permitia ver la
expresion con la que el entrevistado respondia ni sus reacciones méas naturales: nos
negaba la comunicacion no-verbal. Con la television todo cambia. Permite al espectador
vivir la escena como si estuviese presente en la platica. Tal y como apunta Mateu, nos
encontramos “ante una ambivalencia del mensaje: no importaba sélo el contenido sino
también el continente, el fondo pero también la forma”, pues “la entrevista en television
no es solo un género informativo, sino también un género comunicativo” que tiene
como objeto conocer aspectos nuevos sobre un hecho de actualidad o sobre un
personaje que es noticia a partir del dialogo con los entrevistados (Mateu, 1998: 150-
152).

* RTVE (1990). Instruccién sobre la organizacion de la produccion de programas. Ente Plblico RTVE.
Madrid. p. 5.



En una entrevista es fundamental el papel del entrevistador, pues es quien hace
hablar al entrevistado. “Con un buen conversador y un personaje que tenga cosas que
explicar es suficiente para ofrecer al telespectador un producto de interés y a su vez
entretenido” (Mateu, 1998: 216). En esta linea, Balsebre sostiene que la entrevista
“define la capacidad y habilidad de un periodista para descubrir la verdad en las
palabras de su interlocutor: saber escuchar, saber qué preguntar, saber cémo hacerlo y
cudl es el momento mas adecuado” (Balsebre, 1998: 7). Mateu remarca la importancia
de establecer un clima de confianza y respeto en el que el entrevistador ha de servir de
ayuda al entrevistado para que sus respuestas fluyan con naturalidad. No obstante, el
periodista ha de evitar transmitir a la audiencia una sensacion de complicidad con el
personaje. Para ello, debe combinar preguntas suaves con preguntas mas comprometidas

y que el telespectador espera que pregunte. (Mateu, 1998: 150-151).

A pesar de la importancia que recae sobre la figura del presentador, no debemos
olvidar que en una entrevista el protagonista es el personaje y sus respuestas. El
entrevistador “debe jugar meramente un papel de intermediario y desaparecer”
(Barroso, 1992: 468). Simplemente es un instrumento para sacar informacion y
conseguir que el personaje se muestre tal y como es. Es decir, ejerce como mediador

entre el entrevistado y los telespectadores (Mateu, 1998: 152).

La Real Academia Espafiola (RAE) define el concepto entrevistar como “mantener
una conversacion con una o varias personas acerca de ciertos extremos, para informar al
publico de sus respuestas” (DRAE, 23* edicion). Con lo cual, la entrevista como género
necesita publico. Mateu se refiere a la entrevista televisiva como un dialogo a tres, en el
que “ademas de entrevistador y entrevistado, interviene un telespectador imaginario que
represente al conjunto de la audiencia”. No debemos olvidar que se trata de un acto
publico, por lo que el periodista debe pensar en todo momento en la audiencia, que es,
en definitiva, a quien va dirigida la entrevista y el mensaje. “La funcion del
entrevistador es conseguir que aquellas personas que estan delante del televisor pasen

del simple estado de ver y oir al de mirar y escuchar” (Mateu, 1998: 152-153).

Hay un formato basado en este género que triunfa en la parrilla televisiva actual en
Espafia. En él, intervienen Unicamente tres personajes: entrevistador, entrevistado y
entrevista, siendo ésta Gltima la protagonista. El objetivo es mostrar a la audiencia una

imagen completa y diferente a la que ya conocen del entrevistado. El perfil de éste suele



ser el de un personaje con un fuerte atractivo para el publico, ya sea musico, actor,
politico, deportista, periodista, etc. Comenzo6 su andadura en la television autondémica
catalana TV3 con EI Convidat (2010-). En €l, un presentador estrella convive durante un
fin de semana en casa del entrevistado, con el fin de conocer el universo mas intimo del
personaje. En este caso, Albert Om es el encargado de seguir al anfitrion a todas partes
y convertirse en su sombra. Este espacio sirvié de precursor para la realizacion de otros
programas que triunfan en la parrilla televisiva espafiola, como En la tuya o en la mia,
programa que lanzo TVE en septiembre de 2015 con Bertin Osborne como conductor, y
que, en abril de 2016, vivié un cambio de cadena al ser trasladado a Telecinco bajo la
marca Mi casa es la tuya. Asimismo, Antena 3 no ha querido quedarse fuera y el 12 de
febrero del mismo afio estren6 Dos dias y una noche, presentado por Susanna Griso.

No obstante, no es necesario convivir con el personaje para poder producir un buen
espacio de entrevistas. Risto Mejide es un ejemplo de ello. En febrero de 2014 comenzé
a emitirse en Cuatro Viajando con Chester, un programa en el que presentador y
entrevistado, sentados el uno frente al otro en un sofa, conversan mirandose a los 0jos.
Meses después, Mejide abandon6 el chester para sumergirse en un espacio similar
emitido desde mayo de 2015 en el late-nigh de Antena 3: Al Rincén (conocido

anteriormente como Al rincon de pensar).
2.1.1.1. La entrevista espectaculo. El talk-show

No en todas las entrevistas priman los mismos objetivos. Mateu sostiene que “en los
programas de entrevistas se conjuga el interés informativo con el entretenimiento y, en
algunos de ellos, incluso con el puro y simple espectaculo” (Mateu, 1998: 217). Es en
funcién del programa y cadena en el que se incluya la entrevista, que se potenciara mas
la informacion o el espectaculo. Quiza este sea el motivo por el cual este género se
incluye dentro de dos macrogéneros distintos en la categorizacion que hace

Euromonitor: informacion e info-show.

Tras la ruptura del monopolio publico en la television espafiola a finales de los afios
80, “la aparicion de la competencia televisiva en la década de los 90 tuvo como
resultado, casi inmediato, la mercantilizacion de la informacion” (Ortells, 2009: 341) vy,
derivado de ello, “la necesidad de desarrollar estrategias para atraer a una audiencia
masiva en un mercado altamente competitivo” (Berrocal, Redondo, Martin y Campos,

2014: 88). Nos encontramos pues, sumergidos en un modelo comercial sujeto a la l6gica
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del mercado que tiene como Unica fuente de financiacién la publicidad (Bustamante,
1999, citado por Ortells, 2009: 342). De este modo, los medios se ven obligados a
replantearse el modelo televisivo, y empiezan a decantarse cada vez mas por
“confeccionar otro tipo de piezas en las que prima la espectacularizacion de la
informacion” (Cebrian Herreros, 2004, citado por Ortells, 2009: 342) o la llamada
“espectacularizacion de la realidad” (Prado, 2003, citado por Ortells, 2009: 342), dando
lugar al infoentretenimiento (Berrocal et al., 2014: 86).

Autores como Prado sostienen que el infoentretenimiento (o info-show, en su
terminologia inglesa) “supone la desaparicion de las fronteras clasicas entre géneros” y
afiade, “el macrogénero info-show subsume en sus formulas elementos de los géneros
informativos, de los de ficcion y de los de entretenimiento” y “representa una nueva
forma de presencia de la informacion que se espectaculariza en sus formas y da cabida
como protagonistas de las historias narradas a gente comun, convirtiendo la televisién
en el reino de los cualquiera” (Prado, 1999: 10). De la mano de Edu Arroyo, Alejandro
Salgado Losada afiade que el info-show no se conforma con informar, sino que pretende
usar la materia prima periodistica de la que se abastece y darle una vuelta de tuerca
humoristica “transformando su puesta en escena en un auténtico show” (Arroyo, 2008,

citado por Salgado Losada, 2010: 62-63).

Uno de los géneros que se ha visto impregnado por las caracteristicas dominantes del
info-show es el talk show (o entrevista espectaculo). Debido al caracter hibrido de este

género televisivo, resulta dificil encontrar una Unica definicion valida.

Segun Lacalle Zalduendo (2000) “el talk show constituye un claro exponente
del continuo proceso de hibridacion que ha ido contaminando progresivamente a
todos los géneros televisivos, pues se modela a partir de la estructura del debate
(la conversacion), la tematica de los reality shows (la vida privada) y la
participacion del publico de los concursos” (Danilova, 2008: 139).

Todos los programas de tipo talk show comparten un rasgo importante: “la narracion
de historias protagonizadas por personas corrientes y en cierto modo andénimas, que
relatan ellas mismas” (Danilova, 2008: 140). Segtin Estefania Jiménez, su interés reside
en transformar las experiencias de personas desconocidas en un espectaculo televisivo
dirigido, descontextualizandolas a partir de unos parametros dramaticos que pretenden

hacerlas interesantes (Jiménez, 2010: 16). De este modo, se evidencia “la pérdida de los
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limites entre lo privado y lo publico” (Danilova, 2008: 141). Para Mateu, estos
programas se plantean como un show oral en el que importan més las formas que el
contenido (Mateu, 1998: 237): “se caracterizan como espectaculo a través de la

palabra”, creando polémica y provocando emociones, para el entretenimiento del

publico (Danilova, 2008: 140, 146).

El talk show suele tratar cuestiones sociales, requiere la participacion del publico, su
audiencia es mayoritariamente femenina, se emite en franjas diurnas (mafiana o tarde) y
se estructura en torno a la «autoridad moral» de un conductor (Lacalle, 2000: 86-87).
Este conductor es clave para el éxito del programa. Tal y como apunta Danilova, los
presentadores (en su mayoria mujeres) “se comportan como jueces simulando la
sabiduria y autoridad necesaria para decir qué es lo bueno y lo malo”, y sigue, “se
presentan como terapeutas al servicio de la sociedad”. A modo de conclusion, sentencia
que “el conductor de un talk show es, pues, un tipo de actor mediatico que procura unir
su credibilidad de periodista con el prestigio de un artista” (Danilova, 2008: 142). En
esta misma linea, Estefania Jiménez cataloga al presentador como “celebridad
televisiva” y lo considera el “elemento que otorga personalidad al programa, lo
caracteriza y lo diferencia del resto”. A diferencia de la entrevista tradicional, el
conductor de talk shows no se limita a entrevistar, sino que deviene participe y “exprime
al maximo el potencial dramatico de los testimonios”, transformando a menudo la

entrevista en interrogatorio (Jiménez, 2010: 218-220).

El primer talk show televisivo nace en 1967 en la cadena norteamericana WLWD-
TV de la mano de Phil Donahue, quien daba nombre al programa. Donahue supuso la
adaptacion televisiva del espacio radiofénico que conducia el mismo presentador,
Conversation piecce. En 1977, la WLWD-TV se afilié a la NBC, lo que determing el
éxito del programa, que “sobrepasaba los 9 millones de espectadores y se transmitia por
178 estaciones” (Lacalle, 2000: 81-82). Tuvimos que esperar al 8 de julio de 1996 para
poder ver “el primer talk show que se emitid en la television espafiola de ambito
estatal”. Se trata de Ana, un espacio que se emitié en Telecinco hasta la temporada de
1999. El formato procedia de la cadena autonomica Telemadrid, donde desde 1993 se
habia podido ver bajo el nombre ElI programa de Ana, presentado por Ana Garcia
Lozano (Jiménez, 2010: 37). Sin embargo, el talk show mas emblematico de la

television espafiola es El diario de Patricia (mas tarde conocido como Diario y Medio y
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El diario). Fue emitido en Antena 3 desde 2001 hasta 2011, y presentado por Patricia
Gaztafiaga (2001-2007), Juan y Medio (2007-2008) y Sandra Davil (2008-2011).

En la actualidad, este tipo de formatos practicamente no tienen representacion en la
parrilla televisiva. El género talk show se ha ido reformulando durante los ultimos afios
y ha nacido un nuevo concepto de programa en el que se deja a un lado la entrevista
dramatica o0 emotiva y se potencia el espectaculo en su variante mas humoristica. Este
nuevo formato cuenta con la presencia de invitados populares, actuaciones musicales,
mondlogos, sketches, parodias, etc., normalmente emitidos es horario nocturno.
Algunos ejemplos de programas que triunfan a dia de hoy en la television americana
son The Ellen DeGeneres Show (2003-) y The Tonigh Show Starring Jimmy Fallon
(2014-). En Espafa, el talk show mas exitoso de la television es El Hormiguero 3.0
(2006-), presentado por Pablo Motos.

2.1.2. El magazine informativo

Como sucede con el talk show, el magazine (segin su adaptacién al espafiol,
“magazin” o “magacin”) oscila entre el producto informativo y el de entretenimiento.
Sin embargo, segun la clasificacién genérica que realiza Euromonitor, éste no se incluye
dentro del macrogénero info-show, pero si lo hace dentro de la informacién, deportes y
religion. Gomez Martin define magazine como “el género hibrido por excelencia” por
“ser el mayor contenedor de géneros y en el que se juntan una gran variedad de temas”
(Gomez Martin, 2005: 1). Dentro de un magazine podemos encontrar, pues, blogques
independientes y tematicamente heterogéneos: espacios dedicados a las noticias de
actualidad, a la tertulia, a las entrevistas, a la musica, a los concursos, etc., ya sean
realizados en plato o en exteriores (reportajes y/o conexiones en directo). De este modo,

podriamos considerar el magazine como una mezcla generosa de casi todos los géneros.

El semiologo Mauro Wolf no iba desencaminado cuando en 1984 plantea los
programas-contenedor como “prototipos de lo que podria ser la television del mafiana”.
Citando a Lombezzi (1980), se refiere a ellos como un “triunfo, sobre todo, de una
television de géneros sobre una ya superada television de contenidos”. Wolf, en la
misma linea que Gomez Martin, considera los magazines “un género nuevo basado en la
aproximacion de textos de género, hasta cubrir, de forma homogénea, un espacio de la
programacion” (Wolf, 1984: 193, 195). Este nuevo fendmeno se caracteriza por la

iversi 1 < ue pu un uni u
diversidad de contenidos y géneros que puede “contener’” un Unico programa, por lo que
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cuando Wolf nos habla de “cubrir un espacio de la programacion”, se refiere a que los

magazines suelen durar varias horas y ocupar grandes franjas de la parrilla televisiva.

Gomez Martin los clasifica, segin su horario de emision, en magazines matinales,
magazines de tarde y magazines de noche (también llamados “late shows”) y anade, “se
diferencian entre si” en distintos aspectos. Por ejemplo, en el tratamiento que se realiza
de los temas de actualidad: “los temas tratados en los magazines diurnos suelen
analizarse con mayor seriedad, si lo comparamos con el tratamiento que hacen de los
mismo temas en los magazines nocturnos”, en los que prima el morbo, el
sensacionalismo y el humor atrevido. La segunda diferencia la encontramos en el
publico o tipo de target, pues “segun los audimetros, en los horario matinales y de tarde,
es el publico femenino el que mas ve la television. Por el contrario, en los horarios de
noche, es el publico masculino el mayoritario” (Gémez Martin, 2005: 1). En esta misma
linea, Barroso anade que los magazines “comienzan como una ampliaciéon de los
noticiarios matinales” y, por tanto, “su origen habria que situarlo en los segmentos de la

maifiana [...] orientados a la ama de casa” (Barroso, 1996: 423).

Estas distinciones de género también estan presentes en el presentador o presentadora
del programa. Gémez Martin sostiene que hasta hace poco se seguia la norma “mujeres
de dia, hombres de noche” (Goémez Martin, 2005: 1). Ateniéndonos a los ejemplos
actuales, encontramos pocos magazines en horario nocturno, a excepcién de El
Intermedio (2006-) de La Sexta (presentado por el Gran Wyoming) o Late Motvi
(2016), el recién estrenado programa del canal #0 de Movistar+ (presentado por Andreu
Buenafuente). La mayoria de espacios de este género son horario diurno y siguen siendo
presentados por mujeres: Maril6 Montero en La mafiana de La 1 (2009-), Susanna
Griso en Espejo Publico (2006-) de Antena 3, Mamen Mendizéabal en Mas vale tarde
(2012-) de La Sexta, Lidia Hereida y Naria Solé en Els matins (2004-) de TV3, Ana
Rosa Quintana en El programa de Ana Rosa (2005-) y Maria Teresa Campos en jQué
tiempo tan feliz! (2009-) de Telecinco. Sea como fuere, aquel o aquella que se encuentra
al frente de un magazine debe ser alguien con larga experiencia profesional, pues, por
las caracteristicas de este género, no cualquier periodista o profesional de los medios
estaria capacitado para presentarlo. Salgado Losada considera que estos programas
requieren “un comunicador versatil capaz de adaptarse a los diferentes registros de las
distintas secciones que conforman el programa, [...] con garra, facilidad de palabra y

don de gentes” y afiade, “el presentador se erige en un particular director de orquesta
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que debe coordinar, en directo, cada parte del programa”. Y aunque esté¢ acompanado
por diversos colaboradores, el programa “encuentra su identidad en el presentador”
(Salgado, 2005: 158-161), por lo que “el éxito de un magazine depende, en gran

medida, de un buen comunicador” (Gémez Martin, 2005: 2).
2.1.3. El noticiario

El ser humano tiene la necesidad de estar informado y el derecho a ser informado.
Desde hace afios vivimos en una sociedad en la que el ciudadano no puede evadirse de
los medios de comunicacion ni de la informacion que éstos contienen. La informacién
periodistica estd presente en nuestras vidas hasta el punto de que algunas noticias han
marcado nuestras existencias. Rodriguez Pastoriza apunta que “todos relacionamos
determinados episodios informativos con vivencias particulares” (Rodriguez, 2003: 13).
¢Quién no recuerda qué hacia cuando supo del atentado contra las Torres Gemelas? ;O
del 11-M? ;O de la eleccion del primer presidente negro de Estados Unidos? ;O de la
muerte de Michael Jackson? De la mayoria de estos acontecimientos nos enteramos
gracias a la television y su inmediatez. Y es que, segun los datos de Barlovento
Comunicacién publicados en enero de 2016°, la informacion es el seqgundo macrogénero
con mayor presencia en las parrillas de programacion televisivas en Espafia con un

18.4%, precedido por la ficcion (31.6%) y seguido del entretenimiento (16.6%)°.

Nuestro objeto de estudio se centra en el noticiario, el genero informativo por
excelencia y con mayor tradiciébn de la television. También conocidos como
informativos, son programas televisivos o radiofonicos con funcion de servicio puablico
y sirven para distribuir informacion de actualidad que afecta a la sociedad, en directo, de
forma regular y sujeta a unos limites de tiempo; donde la imagen y el sonido actian
como apoyo de la informacién y ayudan a presentar una realidad politica, econdmica,
social, cultural, etc. (Salgado, 2005: 187-199).

La unidad minima del noticiario es la noticia. Berrocal las califica de “pequefias
historias que intentan reflejar la historia diaria de lo ocurrido en el mundo”. Su duracién

oscila entre cuarenta segundos y dos minutos. “Esta limitaciéon de tiempo obliga a

> BARLOVENTO COMUNICACION (2 de enero de 2016). Analisis televisivo 2015. Madrid: Barlovento
Comunicacion. pp. 1-26. Este informe es elaborado segun datos de Kantar Media.

® Estas cifras han variado considerablemente en los Gltimos afios. Segin los datos de Euromonitor
publicados en septiembre de 2010 sobre la oferta televisiva en la temporada 2008/2009, el género mas
consumido en Espafia era la informacion (37.9%), seguido de la ficcion (26.3%) y el info-show (12.6%).
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resumir gran cantidad de informacion”, simplificando su contenido (Berrocal, 2005: 4)
para elegir aquellos rasgos representativos o llamativos y eliminar todo lo demas
(Cebrian Herreros, 2004: 20). Garcia Jiménez se refiere a ellas como “microestructuras
narrativas” (Garcia Jiménez, 2000: 51) y Cebrian Herreros afiade que gozan de
“significado por si solas” y en conjunto conforman bloques o secciones que, a su vez, se
integran en la unidad global que compone el noticiario (Cebrian Herreros, 1998, citado
por Salgado, 2005: 191)”. Estos bloques configuran la estructura narrativa del programa;
alternan las transmisiones en directo desde el estudio, con las noticias pregrabadas y las
conexiones con los corresponsales y reporteros en el lugar de los hechos, ya sean en
vivo o0 en falso directo® (Salgado, 2005: 177). Por su parte, Garcia Jiménez estructura el
informativo desde una perspectiva tematica y diferencia las siguientes secciones:
politica nacional (incluyendo la autonémica y la local) e internacional, economia y
trabajo, sociedad y cultura, sucesos, deportes, meteorologia y servicios® (Garcia
Jiménez, 2000: 61-62).

Uno de los rasgos distintivos del noticiario es ofrecer al ciudadano la méxima
actualidad y proximidad al hecho. Castillo sostiene que “la posibilidad del directo
permite no s6lo comunicar la informacion al espectador, sino que éste pueda ser testigo
a tiempo real de los acontecimientos que le estamos relatando” (Castillo, 2005, citado
por Barroso, 2008: 561). En esta misma linea, la periodista y presentadora del
Telediario de TVE desde hace més de veinte afios, Ana Blanco, asegura que el poder
relatar lo que estd sucediendo “le otorga mas fuerza al informativo: contar lo que esta

pasando justo en ese momento”, y sigue “es la clave de la television y concretamente de

los telediarios” (Cervera, 2014: 13).

En Espafia, cada cadena de televisidn emite, normalmente, tres ediciones de
informativos diarias, que se estructuran en diversas franjas horarias de forma
estratégica, coincidiendo con los momentos de mayor presencia de la audiencia en casa:
“se desayuna con los noticiarios de la mafiana, se come con los del mediodia y se cena

con los de la noche”. Programan, en cierto modo, la vida de la sociedad. (Cebridn

" “En su origen, los noticiarios no eran mas que una enumeracién del mayor ndimero posible de
informaciones yuxtapuestas. Hoy, en cambio, como observa M. Hankard, el oyente prefiere una
informacion ligada y relacionada” (Garcia Jiménez, 2000: 68).

8 Los falsos directos son un recurso cada vez mas utilizado. Consiste en simular el tratamiento en directo
cuando la informacion esta previamente grabada (Cebrian Herreros, 2004: 33).

% Los bloques o secciones no aparecen necesariamente en un orden fijo y predeterminado (Garcia
Jiménez, 2000: 62).
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Herreros, 2004: 114). El informativo matinal resume los sucesos mas destacados de la
jornada anterior y avanza la agenda de noticias del dia; el informativo de mediodia suele
ser el méas complejo, pues da cobertura a un elevado nimero de noticias que o bien ya
han sucedido o estan en proceso; y el informativo nocturno es el mas consumido por la
audiencia, ya que recoge toda la informacion relevante del dia y marca el comienzo del
prime time'®. A pesar de que los canales contraen un compromiso de puntualidad con la
informacion y el noticiario debe iniciarse a la hora prevista, la programacién puede
verse interrumpida en cualquier momento, dislocando su regularidad, cuando ocurre un
hecho noticioso destacable (un atentado, la muerte de alguna personalidad, decisiones

politicas, etc.) para emitir un especial informativo.

La duracion de los noticiarios se ha visto alterada con el paso de los afios. El viejo
formato de 30 minutos vivié un aumento progresivo en su tiempo de emision, que se
prolongd hasta situarse entre los 45-50 minutos de duracion (Villagrasa, 2010: 163).
Segiin Miguel de Aguilera, “el motivo principal de este cambio estriba en la importancia
que las cadenas de television le han concedido a la informacién deportivo y la inclusion
de bloques publicitarios” (Aguilera, 1985, citado por Salgado, 2005: 193). Cebrian
Herreros, por su parte, secunda la opinion de Aguilera y hace hincapié en que tiempo
atras la emision del noticiario “era sagrada”, mientras que actualmente “todos los
canales, incluidos los publicos, de una manera u otra fragmentan el noticiario una o dos

veces para intercalar publicidad” (Cebrian Herreros, 2004: 115).

La pieza clave que define un noticiario es su presentador, es decir, la cara y voz del
programa. Villagrasa se refiere a éste como “un personaje familiar al que invitamos
cada dia a nuestro hogar” (Villagrasa, 2010: 164). Con lo cual, serd el elemento que
determine el éxito o fracaso del programa. No obstante, nos encontramos frente a varias
combinaciones posibles de presentacion, siendo la mas habitual la formula presentador
y presentadora, ya sea el hombre mayor que la mujer, véase Matias Prats (63 afios) y
Monica Carrillo (39) en Antena 3; o de edades similares, como es el caso de Ana Ibafiez
(35) y Diego Losada (38) en La 1 de TVE. Aun asi, encontramos también parejas de
presentadores del mismo sexo, como Esther Vaquero y Maria José Saez en los

matinales de Antena 3; o un solo presentador, normalmente con una larga y consolidada

19°En television, el prime time hace referencia a la franja horaria en la que se alcanza la maxima audiencia
del dia.
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trayectoria profesional, como es el caso de Pedro Piqueras en el informativo nocturno de

Telecinco y Ana Blanco en el Telediario de La 1.

Ya sabemos en qué consiste un noticiario y cuales son sus principales caracteristicas.
Pero... ;cudl fue su origen? ;Cuando aparecid en la television de nuestro pais? ;Como

ha evolucionado?

El que puede considerarse como primer noticiario de la historia inicié sus emisiones
en 1948 en Estados Unidos, bajo el titulo de CBS TV News'! (Salgado, 2005: 187).
Durante los primeros afios de vida de la television norteamericana, la Federal
Commumnications Commission (FCC)' obligd a las estaciones de television a
“introducir en sus parrillas de programacion espacios de servicio publico”, por lo que
cadenas como la ABC, la NBC y la CBS comenzaron a emitir programas de noticias.

De este modo, nacié un nuevo genero informativo: el noticiario (Rodriguez, 2003: 77).

Tuvimos que esperar ocho afios para que el 2 de noviembre de 1956 se produjera el
primer noticiario de la television en Esparia. Este fue presentado por David Cubedo y
emitido en TVE. Sin embargo, nada tenia que ver con el informativo que conocemos
hoy en dia; consistia en leer ante las cdmaras los boletines de noticias de Radio
Nacional de Espafia (RNE), conocidos como “diarios hablados” o “el parte”. A decir
verdad, debido a las dificultades para disponer de iméagenes, aquellos primeros
informativos tenian mas de radio que de television. En la primavera de 1957 se

incorpora la figura de “el hombre del tiempo” con Mariano Medina.

El 15 de septiembre de aquel mismo afio, Angel Marrero (su primer director),
José de las Casas, Javier Alonso, Francisco Velazquez, Manuel Diaz y Jesus
Alvarez crearon el telediario con cinco minutos de duracion y dos ediciones
cotidianas (de sobremesa y de noche), alrededor de las 23 horas. No se emitia los
domingos. [..] El espacio de noticias comenzé a llamarse Telediario® en
octubre de 1959 y esta denominacion se ha mantenido hasta hoy con muy
esporadicas interrupciones (Garcia Jiménez, 2000: 52).

11 E| creador y productor de este espacio fue Don Hewitt, que disefi6 el esquema de un informativo en la
tarde-noche presentado siempre por una figura de referencia para los espectadores. El primer anchorman
(o presentador) de la historia fue Douglas Edwards (Salgado, 2005: 187-188).

12 La Comisién Federal de Comunicaciones (FCC) es una institucion independiente del gobierno de los
Estados Unidos establecida por la Ley de Comunicaciones en 1934. Es la entidad reguladora de las
comunicaciones (interestatales e internacionales) de radio, television, via satélite y por cable.

3 El nombre Telediario se utiliza para hacer referencia a los noticiarios de TVE, como marca registrada
de Television Espafiola.

17



Por aquel entonces, el Telediario se dividia en dos bloques: noticias nacionales
(utilizando como recurso visual fotografias de agencia y, después, imagenes filmadas) y
noticias internacionales. No fue hasta la temporada de 1965/66 que se produjeron las

primeras conexiones en directo fuera del estudio (Garcia Jiménez, 2000: 53).

En los afios sesenta el noticiario se habia convertido en el “referente dominante de la
informacion y el mas influyente género informativo”. Para algunos, llegd incluso a
cambiar el concepto mismo de informacion. Rodriguez Pastoriza realiza un sucinto pero
preciso analisis sobre esta transformacion: “informar se convirtié en presentar la historia
en desarrollo, en hacer asistir a los espectadores al acontecimiento, hasta el punto de
sustituir la comprension de la noticia por el hecho de ser testigos de su desarrollo”

(Rodriguez, 2003: 78).

En la década de los noventa, con la llegada de la television privada y la television
publica de entidad autondémica, regional o local, el Telediario de TVE dejo de ser el
Unico espacio informativo en la parrilla televisiva espafiola. A dia de hoy, cada cadena
de television cuenta con su propio noticiario y lo utiliza como signo de identidad; los
informativos son los programas encargados de plasmar la ideologia y los valores
corporativos de una cadena, quienes le otorgan caracter y prestigio. A continuacion,

mostramos los noticiarios mas vistos en el afio 2015*:

AUDIENCIA INFORMATIVOS
(2015)
Cuota de pantalla (%6)
Global Sobremesa Noche

Telecinco 14.9 12.8 154

g Antena 3 13.3 147 121
E Lal 12.7 14 111
6 La Sexta 10.3 11.6 8.4
Cuatro 7.9 10.6 6.1

Tabla 1. Elaboracidn propia

El Telediario de La 1 se ha visto superado en términos de audiencia por los

noticiarios de las cadenas privadas generalistas, Telecinco y Antena 3. A pesar de que

¥ BARLOVENTO COMUNICACION, op. cit., p. 24.
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los informativos de Telecinco no triunfan en la sobremesa, si lo hacen en el prime time
y, el hecho de destacar en la franja horaria de maxima audiencia, les sitia como los mas
vistos del afio de forma global. Por su parte, Antena 3 lidera los mediodias, pero se
queda tres puntos de share por debajo de Telecinco, ocupando de este modo el segundo

puesto del ranking general.
2.2. La figura del presentador de programas de television

Al frente de cualquier programa de television, ya sea de género informativo o de
entretenimiento, se encuentra un presentador o presentadora que se encarga de conducir
los espacios y contenidos del programa con tal de que el espectador, desde el sofa de su
casa, no pierda el hilo de aquello que le estan contando. Con lo cual, la figura del
presentador o presentadora es clave en todos los programas televisivos y su importancia
es capital. Por ello, es conveniente comenzar definiendo el término “presentador”.
Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola (DRAE), un presentador es una
“persona que, profesional u ocasionalmente, presenta y comenta un espectaculo, o un
programa televisivo o radiofénico”. Esta definicion nos remite al verbo “presentar”, que
en su octava acepcion habla de “dar a conocer al publico a alguien o algo”, y en la
novena de “comentar o anunciar un espectaculo, un programa de television, de radio,
etc.” (DRAE, 23* edicion). Como queda patente, un presentador o presentadora es aquel
que actia como maestro de ceremonias en la conduccion de un determinado espacio
televisivo o radiofénico que cuenta con una audiencia. No obstante, la figura del
presentador no estd presente Gnicamente en los medios de comunicacion, sino que

también puede conducir eventos publicos como galas o espectaculos.

La periodista Elisabeth Lopez incluye en su libro Comunicar en televisiéon (2012)
una entrevista realizada al presentador de La ruleta de la suerte de Antena 3, Jorge
Fernandez. A la pregunta, “para ti un presentador puede ser cualquiera que haga ;qué?”,
Fernandez fue tajante: “que comunique. De una forma u otra pero que comunique”
(Lépez, 2012: 189). Muchos coinciden en que es precisa una habilidad comunicativa
para poder ejercer de presentador de cualquier programa de television. De hecho,
algunos autores se refieren a ellos como “comunicadores”, y no van nada
desencaminados. Segun la RAE, un comunicador es una persona “que se considera
capacitada para sintonizar facilmente con las masas” (DRAE, 23* edicion). En esta

misma linea, Elisabeth Lopez apunta que “lo que se entiende por comunicar en el
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sentido de transmitir, de emocionar, [...] es una cualidad que se tiene o no se tiene” y

afade, “el presentador s6lo comunica cuando se conoce a si mismo” (Lopez, 2012: 34,

41).

“El presentador no es un actor. Es ¢l mismo delante de una camara. Un
comunicador es el resumen de uno mismo y cuanto mas sea uno Mismo con sus
virtudes y sus defectos, cuando no tenga nada que ocultar a la audiencia, mejor
presentador serd” (Lopez, 2012: 39).

Uno de los comunicadores mas reconocidos del Reino Unido, Janet Trewin, secunda
a Elisabeth Lopez y considera que un buen comunicador no interpreta un papel, sino
que es él mismo y cree en si mismo. Ademas, el presentador de Channel 4 News afiade
que un atributo clave para el presentador es “que éste sea honesto consigo mismo y con

la audiencia” (Trewin, 2001, citado por Salgado, 2005: 2).

Rodriguez Pastoriza sefiala que “el rol de la presentacion en television ha
manifestado desde siempre y en todos los géneros una funcion dominante, que es la de
la persuasion y la seduccion” (Rodriguez, 2003: 105). En este sentido, Emilio Polo de
Guinea y Francisco Montesdeoca apuntan que el comunicador “debe conseguir la
atencion del espectador y, sobre todo, su confianza”. Para ello, es imprescindible el
“manejo del lenguaje verbal y no verbal” (Polo de Guinea y Montesdeoca, 1995: 7). Por
su parte, Esther Cervera secunda a Polo de Guinea y Montesdeoca y, en su opinion, un
presentador “tiene que ser un vendedor de historias [...] y hacerlo de manera atractiva
para captar a la audiencia” (Cervera, 2014: 45). Con lo cual, en su conjunto, un
presentador es aquel capaz de llegar a la gente, de seducir al espectador y mantenerle
pegado a su programa de television ayuddndose de multiples “armas”, tanto intrinsecas
(personalidad, seguridad, capacidad para la comunicacion, etc.) como extrinsecas

(aspecto fisico, comunicacion no verbal, vestuario, maquillaje, etc.).

Segun Elisabeth Lopez, ser presentador no es una casualidad, sino un oficio que se
aprende: “detrds de Paco Lobaton, Pepe Navarro, Maria Teresa Campos o Mercedes
Mila hay miles de horas de radio, de periodismo, de reflexion, de televisién y, sobre
todo, de conocimiento” (Lopez, 2012: 36). La labor del comunicador exige un alto nivel

de competencia, formacion, esfuerzo y constancia, al igual que el resto de profesiones.

“Los mejores presentadores tienen que tener carisma, naturalidad,
complicidad, credibilidad, personalidad, wuna correcta pronunciacion,
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vocabulario, capacidad de trabajo, humildad, absoluta honestidad, una profunda
educacion y sinceridad. Y casi todo se aprende con voluntad de aprender”
(Lopez, 2012: 39).

Por lo tanto, cualquier persona puede estar capacitada para presentar un programa de
television sin la necesidad de ser periodista. Lo Unico necesario son ganas de aprender,

comunicar y saber llegar a la gente.

Sea como fuere, la figura del presentador es esencial. Dificilmente se concibe un
programa informativo o de entretenimiento sin presentador. Este es el encargado de
guiar al televidente por los distintos contenidos o teméticas que conforman el programa
y de moderar las intervenciones de los actores externos que participan. Tan es asi, que el
éxito de muchos espacios o programas radica precisamente en sus conductores. En este
sentido, Pérez Calderon sefala que “no todos los presentadores ni todas las
presentaciones son iguales, ya que la especialidad no es algo rigido, invariable y
monolitico” (Pérez Calderon, 1988, citado por Salgado, 2005: 2). Cada conductor tiene
un estilo propio, una forma de hacer las cosas que le identifica. Es por ello que diversas
etapas de un mismo programa han corrido diferente suerte segun el presentador que los
conducia. Un ejemplo de ello es el formato Operacion Triunfo (también conocido como
OT), que cosecho altos indices de audiencia y un éxito mas que notable en sus primeras
siete ediciones, presentadas por Carlos Lozano (2001-2004 en TVE) y Jesls Vazquez
(2005-2009 en Telecinco). Sin embargo, cuando en 2011 Pilar Rubio cogio las riendas y
se puso al frente del espacio musical en su octava temporada, el formato no funcioné y
el programa termind de forma apresurada tras la emision de Gnicamente seis galas. Una
vez cancelado OT 2011, el director de Gestmusic Endemol (productora responsable del
espacio), Tinet Rubira, responsabilizd a la presentadora de los malos resultados del
programa: “lo que siempre hay que mirar en un presentador es que sume. Y si no suma,
por lo menos que no reste” y afiade, “o se hace con Jesus Vazquez o con alguien mejor
que é1”*°. No cabe duda que el papel del presentador es fundamental para determinar el
éxito o fracaso de un programa. En este caso, la figura de la presentadora influyé de
forma directa sobre los indices de audiencia, ya fuese por su escasa experiencia al frente
de un talent show o por la comparacion que los espectadores hicieron con los dos

presentadores anteriores. Por ello, es esencial reparar en las cualidades del conductor, en

5 El Mundo. (9 de marzo de 2011). “El director de Gestmusic responsabiliza a Pilar Rubio del fracaso de
‘oT” en El Mundo. Consultado el 14 de abril de 2016 en
<http://www.elmundo.es/elmundo/2011/03/08/television/1299602709.html>.
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su formacion, instinto periodistico, nivel cultural o conocimientos, e incluso en su

aspecto fisico.
2.3. La figura del presentador de programas informativos de television

La frontera que separa el macrogénero informativo del entretenimiento es
ampliamente manifiesta (exceptuando los casos de formatos de infoentretenimiento e
infoshow). De modo que, consiguientemente, lo mismo sucede con el tipo de
presentacion de unos y otros programas. A priori, se deduce que todo género requiere de
un presentador con unas caracteristicas y cualidades especificas. Resulta dificil, pues,
establecer un arquetipo de presentador ideal capaz de conducir todos y cada uno de los
programas que ofrece la parrilla de programacion televisiva. Si nos paramos a pensar,
dificilmente un conductor de informativos podria ponerse al frente de un reality show o
viceversa. Pongamos un ejemplo ilustrativo, si el grupo de comunicacion Atresmedia
decidiese colocar a Matias Prats como maestro de ceremonias del concurso y docu-
reality Pekin Express (2008-), ¢pensais que el espectador se creeria el formato?
Probablemente no. Y lo mismo ocurriria a la inversa. Si la jovencisima Cristina
Pedroche cogiese las riendas del informativo Antena 3 Noticias, seguramente el
programa perderia toda su credibilidad y la audiencia caeria en picado. Esto sucede
debido a que, normalmente, el televidente vincula el estilo, la personalidad y el
quehacer del presentador a un tipo de espacio, formato o género determinado. La
audiencia tiene asimiladas ciertas rutinas y se desorienta cuando su esquema mental no
coincide con la experiencia aprehendida previamente. Es precisamente este el motivo
por el cual, tal y como sostiene Rodriguez Pastoriza, “casi todas las cadenas de
television mantienen unos presentadores fijos para las distintas ediciones de sus
telediarios”, pues “sugiere el interés por familiarizar a los respectivos publicos con una
cara conocida que establece con ellos una complicidad que se transforma facilmente en
fidelidad” (Rodriguez, 2013: 99). Cervera secunda a Pastoriza y, en su opinion, atribuye
dicha familiarizacion al hecho de que el presentador de informativos se cuela en tu casa,
te muestra la actualidad mirandote directamente a los ojos y “se convierte, en muchos
casos, en uno mas de la familia a la hora del desayuno, de la comida o de la cena”
(Cervera, 2014: 1). No es casual, por tanto, el término que la televisién norteamericana
emplea para referirse a los conductores de noticiarios: anchorman (o anchorwoman para
las feminas), cuyo significado literal es «hombre ancla». De modo que, el presentador,

ademaés de ofrecernos el acceso al mundo, actia como el &ncora que sujeta firmemente
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la embarcaciéon (la audiencia) en un mismo lugar. La figura de éste es, pues, un
elemento primordial para el desarrollo del informativo y el entendimiento del
espectador.

2.3.1. Las cualidades del presentador de informativos en television

Son muy pocos los autores que han hablado sobre la figura del presentador en
television, y todavia menos aquellos que han querido ahondar en las cualidades o
caracteristicas del presentador de informativos. Por tanto, la bibliografia relacionada con
la tematica no es para nada extensa, mas bien todo lo contrario. Los andlisis publicados
hasta el momento son, en su mayoria, superficiales y no escudrifian en el fondo del
asunto. Alejandro Salgado Losada es, quizas, uno de los académicos espafioles que ha
tratado el asunto con mayor minuciosidad. Con lo cual, nos abasteceremos de los

estudios de éste para la realizacion del presente apartado.

Como paso inicial, antes de adentrarnos en las aptitudes que requiere la condicion de
presentar, es indispensable comentar qué entendemos por “cualidad”. Segun recoge el
Diccionario de la Real Academia Espafiola (DRAE), se trata de “cada una de las
circunstancias o caracteres, naturales o adquiridos, que distinguen a las personas” asi
como “atributo positivo de una persona” (DRAE, 23* edicion). A priori, podriamos
aseverar que el director de un nuevo espacio talk show buscara un presentador para su
programa con unas cualidades determinadas que nada tienen que ver con las que ofrece
un conductor de informativos, pues, como hemos comentado, la manera de presentar
formatos de entretenimientos difiere diametralmente con la forma de presentar
programas de informacion, por las evidentes diferencias entre un género y otro. Aun asi,
ambos profesionales pueden guardar ciertas similitudes. En este sentido, Pérez Calderon
enumera una serie de cualidades que todo buen presentador debe reunir y que, en su
opinidn, “resultan obligadas e indispensables en cualquier tipo de presentacion, en
cualquier programa y en cualquier género”, haciendo especial hincapié en el

informativo (Pérez Calderon, 1988, citado por Salgado, 2005: 3, 4):
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CUALIDADES DEL PRESENTADOR
ORDINARIO

Miguel Pérez Calderén

Fisicas o visuales -

Verbales o Facilidad de palabra
discursivas Capacidad de sintesis

Intuicion
Instinto periodistico
Caréacter o Naturalidad
psicoldgicas Seguridad/Aplomo
Credibilidad

Confianza

CATEGORIAS

Cultura
Agilidad mental
Conocimientos o Habilidad para la repentizacion
habilidades Sentido del tiempo
Imaginacion
Gusto artistico

Tabla 2. Elaboracidn propia

La tabla resume, de manera esquematica y visual, las cualidades que Pérez Calder6on
atribuye a todo presentador que se precie, divididas en cuatro categorias distintas:
fisicas o visuales, verbales o discursivas, de caracter o psicologicas, y conocimientos o
habilidades. No obstante, el autor se limita a recitar un listado de adjetivos sin realizar
un desarrollo exhaustivo de cada uno de ellos. Por lo tanto, con el propdsito de inquirir
mas en el asunto, expondremos de manera pormenorizada qué cualidades o
caracteristicas especificas debe poseer cualquier presentador de programas informativos

en television para conseguir una eficacia comunicativa.

En Espania, el profesor Alejandro Salgado Losada ha sido quien mas ha investigado
sobre esta cuestion. Su articulo “El presentador de noticias: las cualidades necesarias
para una comunicacion eficaz” se fundamenta en la recopilacion de distintas
aportaciones tedricas que otros autores han realizado al respecto, acentuando de forma
especial las consideraciones hechas por el escritor estadounidense Andrew Boyd.
Tomando como base los argumentos del autor norteamericano, Salgado elaboré una
especie de decalogo sobre las cualidades necesarias para la presentacion de informativos
en television, centrandose en la credibilidad “como eje vertebrador de otras cualidades
menores” (Salgado, 2005: 2):
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CUALIDADES DEL PRESENTADOR DE
INFORMATIVOS

Alejandro Salgado/Andrew Boyd

Buena voz

Fisicas o visuales . .
Buena imagen (telegenia)

Verbales o Claridad
discursivas
<
‘T Credibilidad
(@] Autoridad
Q Caracter o Entusiasmo
= psicoldgicas Concentracion
< .
O Tranquilidad

Profesionalidad
Personalidad

Conocimientos o Experiencia
habilidades

Tabla 3. Elaboracion propia

En su momento, al igual que Pérez Calderon, Boyd se limité a enumerar la reciente
serie de adjetivos. Mas tarde, Salgado se detuvo en el desarrollo de cada una de las
cualidades. Segun el dltimo, la claridad expositiva en el discurso ha de ser una maxima
para cualquier comunicador, pues ¢éste “requiere fluidez verbal y una capacidad
expresiva notables” (Salgado, 2005: 2). En este sentido, Polo de Guinea y Montesdeoca
apuntan que “el 80% de la atencion de una noticia esta en su presentador” ya que su
contenido “esta inevitablemente sujeto a la fuerza que el locutor sepa crear entre los
telespectadores” (Polo de Guinea y Montesdeoca, 1995: 8, 19). Asimismo, un buen
presentador debe ser capaz de adaptarse al mensaje que esta transmitiendo, lo que
Salgado traduce como entusiasmo y afade, “la interpretacion de la cualidad
mencionada también se orienta hacia el caracter vocacional de la profesion periodistica
y las ganas de comunicar” (Salgado, 2005: 257). En esta misma linea, se valora
favorablemente aquél que conoce el contexto de la informacion y se adapta a cada
situacion. Es decir, sabe de lo que habla y puede reaccionar cuando una imagen se va a
negro. Salgado identifica esta capacidad como la personalidad, y la relaciona

estrechamente con la versatilidad profesional.

El conductor de un informativo desempefia una tarea crucial para la compleja puesta
en escena de un programa. No actia como un busto parlante que se limita a verbalizar
lo que aparece en el prompter, sino que ejerce como director de orquesta y organiza el

espacio informativo. Durante el transcurso del noticiario televisado, el presentador lleva
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a cabo més de una actividad: locuta la noticia, atiende a las ordenes e instrucciones
recibidas desde el control de realizacion a través del pinganillo, esta pendiente de las
camaras y del tiempo, improvisa cuando la actualidad lo requiere, etc. Por tanto, la
capacidad de concentracion para simultanear mdaltiples labores es, también, una
cualidad inexcusable. Vinculada a la anterior, Salgado habla de tranquilidad apelando
“a la serenidad que el profesional debe reflejar ante las cdmaras y que se traduce,
igualmente, como aplomo” (Salgado, 2005: 3). Dominguez Lazaro secunda a Salgado y
sefiala, “para el espectador es eminentemente esencial que ¢l comunicador aparente tal
condicidn, aunque interiormente no la sienta” (Dominguez, 2010: 27). En esta misma
linea, del crédito y fe que le otorgamos al presentador surge su autoridad, definida por
la Real Academia Espafiola (RAE) como “prestigio y crédito que se reconoce a una
persona o institucion por su legitimidad o por su calidad y competencia en alguna
materia”, en su tercera acepcion (DRAE, 23% edicion). Y de la capacidad de “resolver
con solvencia situaciones habituales de las rutinas profesionales del periodismo” 0
acontecimientos inesperados sucedidos “fuera de guion” (Salgado, 2005: 3), se
configura la profesionalidad del presentador. Todo este conjunto de cualidades se
complementan con la experiencia, de la que Salgado habla como una “cualidad
suplementaria; no una condicion obligatoria” y sigue, “muchos de los presentadores de
informativos son rostros jovenes, y no por ello su trabajo es peor que el de otros
profesionales del medio consagrados” (Salgado, 2005: 3). Del mismo modo, el profesor
valora una buena voz y una buena imagen (también llamada telegenia®) como
caracteristicas accesorias. Salgado Losada atribuye a ésta Gltima la combinacién de
distintos factores “relativos a la comunicacion no verbal de los comunicadores:
estilismo, maquillaje, peinado y los accesorios de los presentadores” (Salgado, 2005:
270).

La imagen es un concepto prioritario en nuestra sociedad y, al fin de cuentas, el
presentador de television es alguien que, de algin modo, entra en nuestros hogares. Se
le exige, por ello, una presencia agradable. En este sentido, Cervera apunta que “no es
preciso encajar dentro de un canon de belleza absoluta para poder presentar noticias en
television” (Cervera, 2014: 5), pero si poseer una correcta apariencia, pues, segun

Salgado, “constituye el primer aporte de informacién que el telespectador percibe”

18 El Diccionario de la Real Academia Espafiola (DRAE) define telegenia como “conjunto de cualidades
de una persona que la hacen atractiva en television” (DRAE, 23 edicion).
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(Salgado, 2005: 88). Son los departamentos de estilismo, maquillaje y peluqueria
quienes, acorde con las normas de la cadena, construyen la imagen personal de sus
presentadores. Mayte Méndez, estilista del canal de television privado Telecinco, sefiala
que “los factores que determinan la propuesta son: el estilo de programa, el presentador,
el publico, el decorado y el presupuesto” y afade, “se busca una imagen para cada
presentador”, ya que éste no deja de ser “la presentacion del producto” (Salgado, 2005:
95). Hemos de recordar el gran valor de los programas informativos como instrumento
corporativo, con el que la empresa busca prestigio y construye su imagen de marca. En
este sentido, Losada apunta que, en el ambito de los espacios de informacion, “la
imagen que se busca para un presentador es aquella que transmita mayor seguridad y
credibilidad de la persona” (Salgado, 2005: 86). Sin embargo, al mismo tiempo, hay que
tener siempre presente que lo que prima es la noticia, por lo que el vestuario, el

maquillaje o el peinado deben estar sumamente cuidados para no distraer al espectador.

En definitiva, para Alejandro Salgado Losada estos rasgos son fundamentales a la
hora de crear el perfil del presentador de noticiarios capaz de comunicar de forma
eficaz, pero ademas, todos ellos configuran la credibilidad como cualidad suprema. El
autor entiende que todas las caracteristicas arriba mencionadas “son constitutivas de la
credibilidad” (Salgado, 2005: 2). Sin embargo, autores como Elisabeth Lopez difieren
de la opinion de Salgado y destacan otras cualidades en las que el académico no ha
reparado. La periodista propone en su libro Comunicar en television. Manual de un
presentador las que considera diez reglas de oro para presentar bien (Lopez, 2012: 216):

DECALOGO DEL BUEN PRESENTADOR
Esther Lopez
1 | Buen fisico 6 | Buena presencia en cdmara
2 | Buenavoz 7 | Manejo del tiempo y ritmo
3 | Naturalidad 8 | Trabajo en equipo
4 | Credibilidad 9 | Capacidad de improvisacion
5 | Formacion 10 | Acting

Tabla 4. Elaboracion propia

Asimismo, la presentadora Esther Cervera plantea, también, otra caracteristica
obviada por el académico: la neutralidad, entendida como una “maxima a cumplir cada
dia por algunos de los profesionales de la informacion que dan la cara en television”. La

autora considera que el conductor de las noticias no debe opinar sobre un
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acontecimiento informativo (Cervera, 2014: 62). No obstante, Salgado Losada
denomina esta cualidad como imparcialidad y se muestra escéptico al respecto.
Apoyandose en las consideraciones de George Hills, el profesor no cree en la
objetividad informativa y suscribe, “lo que se difunde ha de ser veridico, y ha de ser

exacto y preciso en todos sus detalles” (Hills, 1991, citado por Salgado, 2005: 159).

Por su parte, el teérico Manuel Mateu sostiene que muchos profesionales de la
comunicacion poseen cualidades innatas que les permiten desarrollar con notable éxito
su profesion, sin la necesidad de aplicar cada una de las “reglas o normas
recomendadas”. Dominan espléndidamente el oficio “como si lo hubieran hecho toda la
vida” y concluye, “quizd por generacion espontdnea y practica subsiguiente consiguen

un dominio excelente del arte de comunicar y seducir” (Mateu, 1998: 159).
2.3.2. La credibilidad, como cualidad suprema del presentador de television

“En una palabra, un presentador debe tener credibilidad. El espectador tiene que
creer y entender el significado de lo que le estéa diciendo el presentador”. Citando a Paul
Cleveland, directivo de ABC News, inicia Salgado su tesis doctoral Las cualidades del

presentador de informativos en television (Salgado, 2005: 5).

Como ya ha quedado constatado, los programas de informacién constituyen un punto
de referencia en la definicion de la calidad de las cadenas televisivas. En consonancia
con ello, Salgado apunta que “se trata de una credibilidad institucional sustentada, en
gran medida, en la propia credibilidad de sus profesionales” y destaca, de un modo
particular, “el presentador de programas informativos como pieza fundamental de este
proceso comunicativo” (Salgado, 2008: 145-146), dado que representa el ultimo eslabon
de la cadena de produccion de un noticiario “y se erige, en cierto sentido, en transmisor
de la imagen corporativa de la cadena” (Salgado, 2005: 358). En esta linea, como hemos
expresado en el anterior apartado, el autor sefiala una serie de cualidades indispensables
que cualquier presentador de noticiarios que procure comunicar de forma eficaz debe
reunir, pues, tal y como sostiene Pérez Calderdn, “un presentador no se improvisa y un
buen presentador, mucho menos” (Pérez Calderon, 1988, citado por Salgado, 2005: 3).
Sin embargo, las diez caracteristicas desarrolladas por Alejandro Salgado a partir de la
somera enumeracion que realizé Andrew Boyd cooperan para lograr converger en una
Unica cualidad que todo comunicador de contenidos informativos debe poseer: la
credibilidad.
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De la mano de Armand Balsebre, Salgado define credibilidad como “la confianza
que uno deposita en el otro, a partir de la cual procedemos a un acto de fe”’ (Salgado,
2008: 149). Es decir, el autor considera que la base de la credibilidad radica en
establecer una relacion de confianza con el espectador, en la que éste considere veraz la
palabra del presentador, quien se manifiesta como portador de un saber. Este acto de
confianza “tendrd una intensidad directamente proporcional al prestigio que le merezca
el periodista” o la cadena, o la misma verosimilitud de los hechos (Balsebre, 1994: 46).
La fundamentacion tedrica de Balsebre se cimienta en la articulacion de cuatro
parametros de la informacion periodistica que, segun ¢l mismo explica, “actlian como
axioma en el proceso de delimitacion de los conceptos rigor periodistico y eficacia
comunicativa, y éstos conforman una determinada medida de credibilidad” (Balsebre,
1994: 42):

PARAMETROS QUE CONFIEREN UNA MAYOR
CREDIBILIDAD EN LA INFORMACION

Armand Balsebre

Distincion explicita entre informacién y opinion Imparcialidad

Trabajo riguroso de las fuentes informativas Exactitud

Funcién del valor temporal inmediato en las noticias Actualidad

AW |IN|PF

Claridad sonoro-informativa de la expresién verbal Inteligibilidad

Tabla 5. Elaboracion propia

A pesar de que Armand Balsebre considera igualmente necesarios estos cuatro
agentes para la configuracion de un mayor grado en la credibilidad informativa,
resaltamos el Gltimo, debido a la estrecha relacion que guarda con nuestro objeto de
estudio, pues es la Unica caracteristica mencionada que atafie exclusivamente a la figura
del presentador o presentadora. En ella, el autor equipara la fluidez verbal con el nivel
de credibilidad: a una informacion (o comunicacion) méas clara y concisa y con el
minimo de faltas de tipo sonoro o vocal, mayor credibilidad. Segin Balsebre,
transformar el acto mecanico y simple de lectura en un acto comunicativo es el primer
reto profesional de todo periodista o locutor del medio audiovisual (Balsebre, 1994: 57).
En este sentido, Rodriguez Pastoriza sostiene que “la contundencia en la expresion y la
rapidez en el habla, incrementan la credibilidad del mensaje al potenciar sus efectos
persuasivos” (Rodriguez, 2003: 100), mientras que la inseguridad, el nerviosismo, las

equivocaciones verbales o titubeos, los fraseos deficientes y la sobre interpretacion —
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entre otros elementos —, merman la capacidad de ser creible ante el telespectador y

permiten juzgar la capacitacion profesional del periodista.

Alejandro Salgado aporta, también, una serie de “factores denotativos de la
credibilidad de un programa informativo; de modo més concreto, en un noticiario”. Para
atribuir la cualidad de creible al presentador, el profesor subraya la importancia del
correcto uso de la voz, la apariencia fisica del comunicador (telegenia) y la adecuacion
de la comunicacion no verbal al mensaje verbal (kinésica) (Salgado, 2008: 155). Y, en
efecto, Salgado no es el Unico académico que confiere dicha magnitud a la cuestion de
la credibilidad del presentador. Otros autores también han querido mencionarse sobre el
tema. Polo de Guinea y Montesdeoca apuntan que, para transferir credibilidad al
espectador, “el comunicador de television debe aparecer siempre tranquilo, seguro y
evitar gestos que puedan dar la impresion de preocupacion. Debe dar la sensacion de
estar en su ambiente, de que se encuentra comodo” (Polo de Guinea y Montesdeoca,
1995: 23). En esta misma linea, Mateu considera que el periodista resulta creible a la
audiencia cuando “ésta percibe que domina la situacién, conoce el asunto y sabe
explicarlo” (Mateu, 1998: 159), y Elisabeth Lopez sostiene que “un presentador no es
creible si no tiene la profunda conviccion de que lo que va a contar es verdad. Para ser
creible tienes que creer primero” (Lopez, 2012: 35). La periodista M* de los Reyes
Dominguez Lazaro, por su parte, recoge la opinion que los analistas Roglan y Equiza

plasman en su obra Television y Lenguaje (1996) para mencionarse al respecto:

“La credibilidad de un intérprete en television depende enormemente de su
capacidad para proyectar una deliberada imagen de si mismo, condiciéndose de
forma apropiada a pesar de las restricciones de la situacion, tal como un actor lo
hace sobre el escenario teatral” (Roglan y Equiza, 1996, citado por Dominguez,
2010: 27).

Asimismo, tampoco hay que dejar escapar el tema de la edad. Segun Salgado,
cualquier comunicador requiere un tiempo para ir consolidando su grado de
credibilidad. Pero... ;significa eso que la juventud no es compatible con la credibilidad?
Polo de Guinea y Montesdeoca han hablado sobre esta misma cuestion y explican que
“muchas sociedades otorgan mas credibilidad a personas maduras que a jovenes en los

noticiarios” (Polo de Guinea y Montesdeoca, 1995: 23).

En definitiva, ha quedado patente que resultar creible no es algo trivial para un

presentador de informativos que quiera asegurarse su permanencia en el noticiario que
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conduce. Para algunos, la credibilidad es la cualidad suprema. Es el caso de
Bienvenido Leodn, que la considera “el mas preciado tesoro de la television y de los
medios en general” (Le6n, 2003, citado por Salgado, 2008: 150). Este mismo
sentimiento es retomado por Richard Gottlieb, presidente de la Newspaper Association
of America, quien dijo: “la credibilidad es todo lo que tenemos. Debemos trabajar
continuamente en ella y debemos mantenernos vigilantes ante cualquier amenaza”

(Gottlieb, 1999, citado por Salgado, 2008: 150).
2.4. La presencia de la presentadora de programas de television

A dia de hoy, son numerosos los estudios publicados en nuestro pais sobre la
discriminacion de género en los medios de comunicacion. Sin embargo, éstos se centran
prioritariamente en el contenido emitido por los medios, ya sea periodistico o
publicitario, olvidandose por completo de profundizar en el ambito de la profesion
periodistica. Es precisamente este el motivo por el cual en el presente apartado
intentaremos ahondar en la presencia de las mujeres conductoras de programas de

television y comprobar qué diferencias existen entre éstas y sus comparieros hombres.

A pesar de que la mujer ha experimentado notables cambios en su particion en la
esfera social, politica y cultural de nuestra sociedad, todavia en el siglo XXI prevalecen
las desigualdades de género, plasmadas tanto en diferencias sociales como laborales de
la mujer. En este asunto tienen mucho que ver los medios de comunicacion. Gallego
Ayala sostiene que éstos dejaron de ser viejos espejos que reflejaban la realidad para
convertirse en “auténticos constructores de la misma”, y aclara que “no tienen la culpa
de todo lo que ocurre en el mundo, pero si una gran responsabilidad en la manera en que
representan lo que ocurre, porque de la representacion que se haga dependera nuestra
percepcion”. Asimismo, la autora considera que “pueden actuar de dos formas: como
motor de cambio [...] o mas bien como rémora para el cambio” (Gallego, 2013: 19, 20).
Ribas y Fernandez reafirman la opinion de Gallego, centrandose en un medio concreto:
“la television interviene directamente en la produccion y transformacion de las
identidades sociales y de las percepciones que tenemos” (Ribas y Fernandez, 2005: 88).
De este modo, los medios juegan un papel fundamental en la configuracion y
construccion social de la imagen de la mujer. Sin embargo, “proponen una
representacion de hombres y mujeres claramente asimétrica y desigual” (Gallego, 2013:

249), pues “la figura de la mujer en los medios se ha venido caracterizando por su
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ausencia, en contraposicion a los hombres” (Suarez, 2007: 11). Berganza Conde

puntualiza:

“La mujer no aparece representada ni siquiera proporcionalmente a las cifras
en las que esta presente en la sociedad. Asi, se puede afirmar que la
representacion en los medios de las mujeres es menor y camina de forma
independiente a su representacion en la sociedad” (Berganza, 2002: 7).

La invisibilidad de la mujer en los medios de comunicacion también trasciende en el
ambito profesional. A pesar de que histéricamente el periodismo era una profesion
masculina'’, actualmente, las aulas de las facultades de Ciencias de la Informacion del
territorio espafiol destacan por la considerable superioridad de mujeres matriculadas.

Gallego Ayala ofrece datos concretos:

“El alumnado de periodismo es mayoritariamente femenino desde hace mas
de 20 afios, rozando actualmente el 70% y superandolo incluso en algunas
universidades. Ya en el curso 1988-89 habia un 58,5% de alumnas frente al
41,5% de hombres, porcentaje que no ha hecho més que incrementarse desde
entonces a favor de las mujeres” (Gallego, 2013: 25).

Aun siendo evidente la superioridad numérica por parte de las mujeres, las empresas
de comunicacion estan, fundamentalmente, en manos de hombres. Ndfiez Dominguez
achaca este hecho al fendmeno “techo de cristal”: “es una alusion metaforica a las
barreras transparentes que impiden a muchas mujeres, con sobrada capacidad personal y
profesional, alcanzar posiciones de responsabilidad y decision en los entornos
directivos” (NUfiez, 2008: 79).

Sin embargo, Gallego Ayala, basandose en datos de la cuarta edicion del informe

Who Makes News (¢Quién figura en las noticias?*®

, en su version espafiola) de 2010,
asegura que la television es el medio mas feminizado, seguido de la prensa vy,
posteriormente, de la radio (Gallego, 2013: 28). Cinco afios después, se produce una
importante mejora de las mujeres profesionales en los medios. En la ultima entrega del
proyecto (2015), vemos como la presencia femenina crece de 58% a 64% en television,

de 32% a 59% en radio y de 34% a 44% en prensa, superando asi el medio radiofénico

"' En 1990, la presencia de las mujeres profesionales de los medios de comunicacién estaba alrededor del
17%. Sin embargo, en tan s6lo cinco afios, aument6 a mas del 40% (Berganza, 2002: 3).

18 ; Quién figura en las noticias? Proyecto de Monitoreo Global de Medios (GMMP) es la investigacion
mundial mas amplia y de mayor trayectoria que aborda el tema de género en los medios de comunicacion.
Se realiza cada cinco afios desde 1995, por lo que su quinta y Ultima entrega hasta el momento salié a la
luz en 2015.
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al escrito. Garcia Estévez apunta que “en la actualidad, todas las cadenas de television
acogen gran cantidad de mujeres que presentan y conducen diferentes espacios de
programacion” y afiade, “‘existe un equilibrio en cuanto al numero de hombres y mujeres
como presentadores de television a nivel nacional” (Garcia Estévez, 2012: 604, 616). El
Proyecto de Monitoreo Global de Medios (GMMP) de 2015 corrobora esta informacion,
pues segun los datos obtenidos, el medio televisivo cuenta con un 55% de
presentadoras, frente al 45% de presentadores hombres.

Aparentemente, la television es el medio mas permeable a la presencia profesional
femenina. Pero... jpor qué? ;Tiene algo que ver que la television, por encima de la
palabra, es imagen? Evidentemente, la buena apariencia es una cualidad indispensable
que cualquier comunicador de television debe tener. No obstante, no se mide con la
misma vara a hombres y a mujeres: ellas son, en general y comparativamente, mas
jévenes que ellos y dependen mucho mas de su atractivo fisico para poder estar al frente

de un programa televisivo.

Autores como Sanchez Aranda, Garcia Ortega, Grandio y Berganza sostienen que “la
representacion de la belleza ha tenido, historicamente, rostro de mujer” y siguen, “es
indudable la utilidad de lo bello en la comunicacién persuasiva visual” (Sanchez,
Garcia, Grandio y Berganza, 2002: 106). En esta misma linea, Garcia Estévez considera
la utilizacion de la imagen de la mujer como “reclamo para aumentar las audiencias”
(Garcia Estévez, 2012: 604). Y es que, segun Gallego Ayala, “la mujer
obligatoriamente tiene que ser joven y guapa”, pues es “el objeto observado y no el
sujeto que actua” (Gallego, 2013: 82, 207). Con esta afirmacion, la autora sostiene que
la imagen fisica de la mujer prevalece sobre otros rasgos como la inteligencia, la
formacion, la profesionalidad e, incluso, la personalidad, siendo a veces esta belleza un

obstaculo para la credibilidad periodistica. Sin embargo, Gallego va mas alla:

“La vejez y fealdad femeninas pueden incluso llegar a ser agresivas. Estamos
habituados a ver tanto rostro bello y tanto cuerpo joven que la vision de una
mujer llena de arrugas nos puede llegar a espantar. En la television es un gran
pecado envejecer. [...] El declive de su belleza marcara el declive de su
profesion” (Gallego, 2013: 207, 250).

El factor discriminatorio de las periodistas de mayor edad no pasa desapercibido y ha
sido foco de polémica estos ultimos afios. En el afio 2011, la cadena britanica BBC se

vio obligada a readmitir a la periodista Miriam O’Reilly, de 53 afios. Catorce meses
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antes, ésta habia presentado una denuncia alegando que su despido como presentadora
del programa Countryfile fue a causa de su edad y su condicion de mujer. Después de
meses de polémica, y tras despedir a varias conductoras veteranas més, la BBC dio un
paso atras y rectificé readmitiendo a algunas de ellas'®. Este tipo de episodios en los que
se instaura la tirania de la juventud y estereotipos de la mujer frente al valor de la
experiencia y veterania profesionales también los hemos vivido a nivel nacional.
Francesc Bracero, periodista de La Vanguardia desde 1996, entrevistd el pasado 14 de
enero de 2011 a Rosa Maria Mateo (74 afios) por un caso similar. Con una larga
trayectoria en los informativos de TVE y de Antena 3, y pese a sus muchos
reconocimientos profesionales, la periodista fue incluida a los 61 afios en un Expediente
de Regulacion de Empleo (ERE) en el afio 2003. En sus declaraciones, Mateo afirma
que en Espafia se penaliza la edad de la mujer en television. No entiende por qué las
canas en las féminas estan mal vistas, mientras a los hombres “les hace interesantes”:
“no se esta valorando la experiencia, [...] es como si la sociedad en general rechazara a
las mujeres mayores” y sigue, “los directivos de television piensan que una sefiorita
estupenda, normalmente con ojos azules, debe de tener un gran atractivo para la
audiencia”. Haciendo referencia a su despido, la presentadora es clara: “tengo la
sensacion de que se me ha apartado a lo largo de la profesién, de que se me ha ido
empujando” (Mateo, 201 1)20.

2.4.1. El rol de la presentadora de noticiarios en television

Los noticiarios son la fachada de cualquier cadena de television, es decir, el elemento
identificativo. Por lo tanto, las personas que asumen su conduccion se convierten
automaticamente en las caras visibles de la empresa y, por consiguiente, en la principal
referencia para la audiencia. Sin embargo, Vicente y Monclds nos recuerdan un detalle
que no debemos obviar: la mayoria de estos rostros son tradicionalmente masculinos
(Vicente y Moncluas, 2009: 208-210). En este sentido, Suarez Villegas considera que “el
protagonista de la informacion por excelencia es un hombre” (Suarez, 2007: 11).

Gallego secunda a Suarez y afiade que en la informacién aparecen muchas menos

9 BRACERO, F. (14 de enero de 2011). “Si es mujer, joven y guapa” en La Vanguardia. Consultado el
13 de marzo de 2016 en <http://www.lavanguardia.com/television/20110114/54102151787/si-es-mujer-
joven-y-guapa.html>.

% BRACERO, F. (14 de enero de 2011). “Me fueron apartando de la profesién” en La Vanguardia.
Consultado el 13 de marzo de 2016 en
<http://www.lavanguardia.com/comunicacion/20110114/54102153450/rosa-maria-mateo-me-fueron-
apartando-de-la-profesion.html>.
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mujeres que en los magazines o programas de entretenimiento (Gallego, 2013: 207). No
obstante, se trata de un hecho arraigado en el tiempo. La periodista Pilar Lopez Diez, en
el segundo informe sobre la Representacion de género en los informativos de radio y

television de 2005, sefiala lo siguiente:

“Cuando las pioneras europeas de los afios sesenta y setenta intentaban
abrirse paso en la locucion de las noticias de radio o television, se aducia como
razon para rechazarlas el que la voz femenina no era verosimil y que no
transmitia la autoridad suficiente” (LOpez Diez, 2005: 70).

A dia de hoy, el medio televisivo ha evolucionado y la presentacion de los noticiarios
la realizan tanto hombres como mujeres de forma proporcional. La mayoria de canales
de television del estado espafiol han importado una tendencia procedente de Estados
Unidos: poner al frente del informativo una pareja formada por un periodista veterano
acompafiado de una periodista joven y con buena imagen. Segiin Vicente y Monclus, “la
distribucion actual de la funcién de conduccién en las televisiones generalistas nos
devuelve una realidad marcada tanto por el eje del género como por el eje de la edad”.
En 1988, Fung ya advertia de este fendomeno al afirmar que “los puestos de trabajo de
conduccion van para mujeres jovenes y hombres experimentados” (Fung, 1988, citado
por Vicente y Monclas, 2009: 210). El autor no se equivocaba, pues la combinacion
entre juventud femenina y madurez masculina es dominante en casi todas las cadenas.
Los datos obtenidos en el informe nacional del Proyecto de Monitoreo Global de
Medios de 2015 revelan que las presentadoras de las noticias en television se encuentran
en la franja de edad de 35 a 49 afios, mientras sus compafieros varones oscilan entre los
50 y 64%*. Si ubicamos en el primer grupo a Isabel Jiménez (34 afios) y Carme Chaparro
(43) en Informativos Telecinco, Raquel Martinez (36) y Pilar Garcia Mufiiz (42) en el
Telediario de TVE o Ménica Carrillo (39), Sandra Golpe (41) y Lourdes Maldonado
(42) en Antena 3 Noticias; y en el segundo a veteranos como Matias Prats (63) en
Antena 3 Noticias, Pedro Piqueras (61), José Ribagorda (55) y David Cantero (55) en
Informativos Telecinco o Pedro Carrefio (50) en el Telediario de TVE, la prueba resulta

dificilmente rebatible.

Esta incuestionable realidad puede ser contradicha en casos puntuales, véase la

periodista y presentadora Ana Blanco, que, a los 55 afios, sigue al frente del Telediario

2l WACC. (2015). ¢Quién figura en las noticias? Proyecto de Monitoreo Global de Medios (GMMP).
Informe Nacional (Espafia). p. 5.
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de TVE después de mas de dos décadas, jugando un papel crucial en la imagen que
transmite la cadena. Otras excepciones que encontramos en el panorama televisivo
actual son Maria Teresa Campos (74), Mercedes Mila (65) y Ana Rosa Quintana (60),
todas ellas conductoras de programas de entretenimiento en Telecinco. Es evidente que
la veterania femenina parece ser una cualidad que no se precia en la informacién y
mucho menos en los noticiarios, a excepcion de La Sexta, que ha volcado todas las
responsabilidades de conduccién en jévenes presentadoras: Helena Resano (42),

Cristina Saavedra (40) y Cristina Villanueva (40).

De la mano de Maria Elizabeth Grabe y Leila Samson, la profesora Noelia Garcia
Estévez explica que la audiencia masculina presta mas atencion a la presentadora de
television si ésta es atractiva, “pero no por ello entiende correctamente la informacién y
no le otorga mucha credibilidad” (Grabe y Samson, 2011, citado por Garcia Estévez,
2012: 615). Llegados a este punto, la pregunta que asalta a muchos es si la presentadora
esta ahi por su profesionalidad o por su belleza. La autora lo tiene claro y considera que
en la mayoria de conductoras de noticiarios televisivos priman cualidades como la
buena imagen en detrimento de otras como la experiencia y sigue, “los presentadores
ostentan asi las cualidades de personalidad, autoridad y experiencia” (Garcia Estévez,
2012: 615). En este sentido, Rodriguez Pastoriza apunta que las noticias importantes o
trascendentales (denominadas “duras”) son asumidas por el presentador, mientras que
las mas triviales o frivolas (denominadas ‘“blandas”) las asume la presentadora
(Rodriguez, 2003: 61). Nufiez Dominguez secunda a Rodriguez Pastoriza y, en su
opinidn, “los hombres suelen aparecer con caracterizacion de tipo profesional o como
sujetos de informaciones de cierta relevancia”, mientras que en lo que atafie a las
mujeres, “su presencia todavia es predominantemente testimonial” (NUfiez, 2008: 127-
128). Esta misma desigualdad esta vigente en la informacion deportiva, siendo
Telecinco y La Sexta las Unicas cadenas de television de &mbito nacional qua apuestan
en sus noticiarios por una conduccion femenina al frente de la seccion de deportes:
Rebeca Haro en el matinal de Informativos Telecinco y Maria Martinez y Carlota Reig
en La Sexta Deportes.
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3. METODOLOGIA Y OBJETO DE ESTUDIO

3.1. Definicion del objeto de estudio

El objeto de estudio de nuestra investigacion gira entorno a los presentadores. En

concreto, a aquellos que guardan estas caracteristicas:

— son presentadores de television,
— trabajan en la television en Espafia y

— se dedican al macrogénero de la informacién.

Cuando abordamos los casos practicos que analizamos, el objeto de estudio se

estrecha y se suman nuevos rasgos:

— son presentadores de programas informativos (y mas especificamente del género
noticiario),

— actualmente estan en activo y presentan un informativo de television de maxima
audiencia,

— conducen el espacio conjuntamente con un compafiero de género opuesto,

— su programa se emite en la franja horaria de sobremesa los fines de semana y

— trabajan en las televisiones privadas Telecinco y Antena 3, y en la cadena

publica La 1 de Television Espafiola (TVE).

3.2. Objetivo de la investigacién y principales hipdtesis

El objetivo de nuestra investigacion es determinar qué similitudes y diferencias se
hallan en el tratamiento de la mujer presentadora de noticiarios televisivos en
contraposicion a su compariero hombre. Para ello, partimos la investigacion de una

hipétesis principal:

H1. La figura de la presentadora actia como reclamo atractivo para captar la
atencion del publico y aumentar las audiencias, mientras es el presentador el

encargado de aportar credibilidad y profesionalidad al informativo.
Y de ésta derivan las sub-hipotesis correlativas siguientes:

H2. El presentador lleva las riendas del informativo, mientras la presencia de la
presentadora es predominantemente testimonial o de apoyo.
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H3. El presentador asume las noticias mas importantes o trascendentales del
noticiario, mientras que las mas triviales o frivolas son asumidas por la presentadora.
H4. En la presentadora priman cualidades como la belleza y la juventud, lo que

conlleva una mayor exaltacion del fisico femenino que del masculino.

Es muy probable que a lo largo de la investigacion surjan nuevas preguntas o lineas
de estudio de interés que, si el proyecto lo permite, seran tomadas en consideracion. No
obstante, todas aquellas nuevas vias de investigacion que se abran a partir del presente
trabajo, podran ser abordadas por ulteriores investigadores o académicos.

3.3. Criterios metodoldgicos
3.3.1. Tipo de investigacion

El presente estudio opta por la combinacién de dos modalidades de analisis para
validar o refutar la hipétesis principal de la investigacion y sus sub-hipotesis: técnicas
cuantitativas y cualitativas. Por la naturaleza del tema, resulta imposible llevar a cabo
una investigacién puramente cuantitativa y, por consiguiente, obtener unos resultados
enteramente numeéricos y estadisticos que devengan cien por cien fehacientes. Lo mismo
ocurre a la inversa: si empleamos meramente el método cualitativo, perderemos por el
camino muchos datos que resultaran esenciales para dar respuesta a las maultiples
preguntas planteadas en la investigacion. De este modo, el procedimiento secundado
combina las perspectivas cuantitativa y cualitativa para codificar sistematicamente las
propiedades de analisis mediante la extraccién de significados o significantes de forma

rigurosa, con tal de aumentar la validez de los resultados.

El trabajo pretende establecer qué tratamiento se emplea en la presentadora de
informativos televisivos en comparacion a su compafiero de mesa varon. Partimos de
una hipdtesis principal segun la cual existe una discriminacion por género en el campo
audiovisual, concretamente en la presentacion de formatos informativos, convirtiéndose,
ademas, la aparicion de la mujer en reclamo atractivo en la mayoria de casos. Para ello,
hemos analizado toda la bibliografia obtenida relativa al tema, que nos servira como
soporte 0 apoyo en el desarrollo de un analisis de contenido que incidira en las parejas
de profesionales de la comunicacion que conforman el corpus de la muestra. Con todo
ello, hemos llevado a cabo una disquisicién para, finalmente, obtener unas conclusiones

gue nos permiten comprobar o rebatir nuestras hipdtesis iniciales.
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3.3.2. Métodos

Como ha quedado constatado, los métodos, tanto cualitativos como cuantitativos,
empleados para la recogida de datos y la consiguiente investigacion son,

fundamentalmente, dos:

— Revision de la literatura. Tal y como recogen Angel Gutiérrez y Alexander
Maz, “realizar una busqueda orientada, sistematica y exhaustiva de bibliografia
es parte de los cimientos necesarios para, primero, perfilar un problema de
investigacion, después, concretarlo elaborando el marco tedrico, la metodologia,
etc. y, por ultimo, realizar el andlisis de los datos obtenidos y elaborar
conclusiones” (Gutiérrez y Maz, 2004: 149). Buena parte de la presente
investigacién nace del trabajo de exploracion de los autores, fuentes y enfoques
tedricos que, con anterioridad, han tratado la figura del presentador de
programas informativos de televisién y, con mayor exactitud, el rol de la
presentadora de noticiarios televisivos. Segun David J. Fox, las finalidades de
una revision bibliografica son proporcionar el marco de referencia conceptual de
la investigacion prevista, la comprensién del estado de la cuestion y las
indicaciones para el enfoque, el método y la instrumentalizacién para el analisis
de datos, entre otras (Fox, 1981, 145). Para ello, la primera fase consiste en
“buscar, seleccionar y consultar la bibliografia que pueda ser util para el estudio”
y, de ésta, seleccionar la informacién relevante y necesaria relacionada con el
objeto de estudio para, poco a poco, acotar una parcela mas concreta. A medida
que el investigador profundiza en su proyecto de investigacion y lee mas
publicaciones, “llegara a conocer diversos modos de abordar el problema que le
proporcionaran diferentes metodologias de investigacion, lo cual le permitira
ganar autonomia, un espiritu mas critico, e iniciar su propia labor de

investigacion original y creativa” (Gutiérrez y Maz, 2004: 150).

— Analisis de contenido comparativo. En este sentido, el rastreo literario nos
aportd los utensilios necesarios para poder llevar a cabo la segunda técnica
utilizada: el analisis de contenido de tres parejas de presentadores de
informativos — compuestas por un hombre y una mujer — que, a dia de hoy, se
encuentran en activo en los tres noticiarios con mayor indice de audiencia de la

television espafiola, todos ellos emitidos en distintas cadenas. Como ya ha
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quedado constatado, el principal objeto de la investigacion es establecer las
semblanzas y diferencias presentes en el tratamiento de la conductora fémina en
comparacion a su compafiero de género masculino, por lo que el planteamiento
idoneo en este caso es el comparativo. Asimismo, el estudio de la comunicacién
contemporanea se puede abordar mediante el uso de diferentes técnicas de
investigacion, pero, sin embargo, la més extendida es el analisis de contenido.
Este método estd orientado a obtener informacion sobre el posible agravio
comparativo de los conductores de informativos televisivos, pues nos permite
extraer y procesar datos de manera objetiva y sistematica con tal de adquirir una
nueva interpretacion del mensaje que estamos analizado o, al menos, dar a luz

3

aspectos latentes o implicitos. Segun Pinuel, se trata de un “conjunto de
procedimientos interpretativos de productos comunicativos (mensajes, textos o
discursos) que preceden de procesos singulares de comunicacién previamente
registrados” y afiade, “basado, a veces, en técnicas de medida cuantitativas
(estadisticas basadas en el recuento de unidades) y, a veces, cualitativas (l6gicas
basadas en la combinacion de categorias)” con el objeto de elaborar y procesar
datos relevantes en relacién al tema que se esta investigando (Pifiuel, 2002: 2).
En esta linea, hemos elaborado y realizado una tabla de analisis que combina
ambas técnicas con tal de obtener unos resultados lo méas completos y

exhaustivos posibles.

3.3.3. Universo y muestra

Con la intencion de abarcar un espectro representativo de la realidad televisiva

espafola, se ha querido enfocar la investigacién en el caso de tres informativos

pertenecientes a las principales cadenas generalistas de la television nacional, una de

ellas de carécter publico, La 1 de TVE, y las otras dos privadas, Antena 3 y Telecinco.

El corpus seleccionado para la investigacion se compone de tres parejas de

presentadores (cada una de ellas concerniente a un respectivo canal en la temporada

2015/2016). De este modo, la muestra la componen un total de seis profesionales de la

comunicacion: tres conductoras féminas y tres varones, entendiéndose como unidad de

analisis cada presentador de forma independiente. Estos son sus perfiles:

Moénica Carrillo. 39 afios. Presentadora, periodista y escritora. Licenciada en

Periodismo por la Universidad Carlos Il de Madrid y Diplomada en Turismo
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por la Universidad de Alicante. 16 afios de experiencia periodistica. Desde 2006
presenta el informativo Antena 3 Noticias (2006-). Comenz6 su andadura en la
cadena privada conduciendo la edicion matinal junto a Luis Fraga; en la
temporada 2008-2009 paso a presentar junto a su actual compafiero, Matias
Prats, el informativo Noticias de las 9; y durante tres temporadas estuvo al frente
de Noticias de las 3 junto a Roberto Arce (2009-2011) y Vicente Vallés (2011-
2012). Actualmente, conduce la edicion de Fin de Semana (2014-). El primer
contacto de la presentadora con los medios de comunicacién le llegé de la mano
de Agencia EFE, donde realizd labores de redaccién, locucion y cobertura de
noticias informativas para EFE Radio. Antes de fichar por Antena 3, Carrillo
trabajo en los noticiarios de Canal 24 Horas (2001) y Canal Internacional (2004-
2006) de TVE (2000-2006). En 2009, obtuvo el premio TP de Oro al “Mejor
Informativo Diario” por A3 Noticias 2 (compartido con Prats).

Matias Prats. 63 afios. Presentador y periodista. Licenciado en Derecho y
Periodismo por la Universidad CEU San Pablo de Madrid. 41 afios de
experiencia periodistica. Desde 1998 presenta el informativo Antena 3 Noticias
(1998-) vy, actualmente, se encuentra al frente de su edicién de Fin de Semana
(2014-) junto a Monica Carrillo. Empez6 su incursion en los medios de
comunicacion en el programa radiofénico La Voz de Madrid (1975). Su debut en
television se produjo el mismo afio en un programa informativo de La 2 de TVE,
Redaccién Noche (1975). En 1991 se incorpora como presentador del Telediario
(1991-1998). Colecciona mas de veinte premios, entre ellos encontramos
Premios ATV, Premios Ondas y TP de Oro como “Mejor Presentador de
Programas Informativos”. Es el presentador més galardonado de nuestro pais.
Raquel Martinez. 36 afios. Presentadora y periodista. Licenciada en
Comunicacion Audiovisual por la Universidad de Sevilla y con un Master en
Radio Nacional de Espafia (RNE). 12 afios de experiencia periodistica. Desde
2012 presenta el Telediario (2012-) de La 1 de TVE, en su edicion de Fin de
Semana junto a Marcos Lopez (2012), Oriol Nolis (2013-2014) y Pedro Carrefio
(2015-). Su carrera profesional en el mundo de la comunicacion empezo en 2004
en RNE (2004-2006). Dio el salto a la television en 2006, cuando entré a formar
parte de la plantilla de los Servicios Informativos de Television Espafiola
(2006-).
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— Pedro Carrefio. 50 afos. Presentador y periodista. Licenciado en Ciencias de la
Informacion (se desconoce en qué institucion). 22 afios de experiencia
periodistica aproximadamente. Desde 2014 presenta el Telediario (2014-) de
TVE, en su edicion de Fin de Semana junto a Lara Siscar (2014) y Raquel
Martinez (2015-). Comenzd su actividad profesional en el periédico econdmico
La Economia 16 (se ignora el afio). Debuto en television en 1993, al ingresar en
los informativos de Telecinco. En 2002, fue nombrado responsable de
informacion econdmica de los Servicios Informativos de TVE, donde, a su vez,
ejercia como redactor en La 2 Noticias. Diez afios después, en agosto de 2012, le
nombran director del &rea de economia de los Servicios Informativos de RNE.

— Carme Chaparro. 43 afios. Presentadora y periodista. Licenciada en
Periodismo por la Universidad Autonoma de Barcelona. 20 afios de experiencia
periodistica. Desde 1998 presenta Informativos Telecinco (1998-). Comenz6 su
andadura en la cadena privada en los noticiarios que se emitian en Catalufia; en
2001, dio el salto al &ambito nacional en su edicion de sobremesa; y, en 2004, se
convirtié en la conductora y coeditora de la edicion de Fin de Semana (2004-)
junto a José Ribagorda. Su carrera profesional en los medios de comunicacion se
inicié en el canal autonémico de Catalufia TV3, ejerciendo de redactora en
programas como Ciutadans, Generacio X y Les coses com son.

— José Ribagorda. 55 afios. Presentador y periodista. Se desconoce la formacion
del conductor. 26 afios de experiencia periodistica aproximadamente. Desde
2006 presenta Informativos Telecinco (2006-), en su ediciéon de Fin de Semana
junto a Carme Chaparro. En 2009 salt6 al prime time diario junto a Marta
Fernandez (2009-2010), pero, sin embargo, al afio siguiente volvid a su silla
inicial. Sus comienzos profesionales se sitlan en el mundo de la radio,
concretamente en Radio Espafia y, mas tarde, en Cadena COPE. Su primer
contacto con la television se produce en 1990 cuando ingresa en Telecinco,
colaborando con Luis Marifias en los informativos de la cadena. En 1997, es

contratado por Television Espafiola para conducir el Telediario (1997-2004).

Es conveniente, por tanto, realizar el analisis de contenido de cada periodista en su
puesto de trabajo. Para ello, los noticiarios seleccionados son correspondientes a la
edicion de Fin de Semana en su franja de sobremesa. En concreto, los programas

analizados han sido dos por cadena: uno de ellos emitido el dia 30 de abril de 2016 vy el
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otro el 7 de mayo del mismo afio. De modo que, en total, se han escrutado seis entregas.
Se obviaran las secciones de Deportes o el Tiempo meteoroldgico, asi como también la
intervencion de agentes externos como, por ejemplo, corresponsales y piezas
previamente editadas en las que la narracion la realiza la voz en off de su respectivo
redactor o redactora. Se trata de un muestreo sistematico en el que cada uno de los dias

se somete a analisis.
3.3.4. Justificacion de la muestra

La muestra de presentadores ha sido escogida atendiendo a diversas razones.
Primeramente, todos ellos son conductores de informativos que en la actualidad estan en
emision. Entre otras cosas, esta era una condicién indispensable, pues el estudio se
desarrolla sobre una panordmica actual y realista. En este sentido, los noticiarios
escogidos — Antena 3 Noticias, Informativos Telecinco y el Telediario — igualmente
tienen su porqué. Los motivos de la eleccion se asientan en el objeto de abarcar un
espectro representativo de la television implantada actualmente en Espafa. Estas tres
cadenas actlan en representacion de los principales grupos de comunicacion mediaticos
que imperan en la parrilla televisiva nacional a dia de hoy: Mediaset Espafia,
Atresmedia Corporacién y RTVE. Asimismo, se tuvo en cuenta, también, la acogida de
los tres espacios de informacion en sus distintas cadenas. Como ya quedd patente en el
marco tedrico, los informativos de Telecinco, Antena 3 y La 1 fueron los mas vistos en
el afio 2015, segun datos de Kantar Media recogidos en el ultimo informe anual de
Barlovento Comunicacién®. Por otro lado, la eleccién de la pareja de presentadores es
correlativa a la eleccion de la edicion del informativo analizada. Tal y como se ha
comentado en el corpus de analisis, los programas analizados pertenecen a la entrega del
Fin de Semana en su horario de sobremesa, pues es la franja horaria mas vista de la
edicion. Esta eleccion se debe a que el Telediario de TVE Unicamente cuenta con una
pareja de presentadores en sus informativos, Raquel Martinez y Pedro Carrefio, ya que
el noticiario diario de sobremesa es conducido en solitario por Pilar Garcia, mientras
que el de la noche lo encabeza la veterana Ana Blanco. Con lo cual, éste ha sido el
motivo que ha actuado como condicionante a la hora de establecer las parejas estudiadas
en la presente investigacion. Asimismo, teniendo en cuenta que el universo de la

investigacion esta constituido por un total de siete parejas de presentadores de género

22 \/éase la tabla completa en “2.1.3. El noticiario”, desarrollado en el apartado “2. Marco terico”. p. 18.
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opuesto (tres en Telecinco, tres en Antena 3 y una en La 1 de TVE), consideramos que
analizar tres parejas ofrece un criterio de seleccion apropiado, ya que las nociones de
universo y muestra se aplican correctamente y, ademas, se evidencia que los resultados
del corpus serian representativos. Por ultimo, el hecho de que se incida en el analisis de
las mismas entregas de informativos en los distintos canales hace todavia mas rica la
investigacion, pues el analisis de contenido nos permitira establecer semblanzas o

divergencias entre los espacios.
3.4. Procedimiento

Desde un primer momento tuvimos claro que la investigacion no se centraria
Unicamente en la figura de la presentadora femenina, pues la finalidad de ésta es hallar
qué aspectos distinguen a los conductores hombres y mujeres en cuanto a su
tratamiento, presencia o representacion dentro del informativo, para poder asi ratificar o
refutar la desigualdad de género planteada en nuestra hipétesis. De modo que el analisis
debe ser igualmente exhaustivo tanto en la presentadora como en su compafiero de mesa
varén. En este sentido, el método comparativo aplicado tiene un papel fundamental en
el desarrollo del presente proyecto de investigacion. Tal y como apunta el profesor
Anibal Pérez-Lifian, la comparacion se presenta como una “estrategia analitica que tiene
fines no solamente descriptivos sino también explicativos, un procedimiento orientado

por sobre todo a poner nuestras hipotesis a prueba” (Pérez-Lifian, 2009: 1).

Una vez delimitado el objeto de estudio de la investigacion, fue necesario dedicar un
largo periodo de tiempo a la revision de la literatura relacionada con la temética que
pretende abordar este trabajo. Para ello, elaboramos un marco teérico siguiendo un
método deductivo en el que exponemos, en primer lugar, aquellos conceptos o
conocimientos generales que nos permitiran contextualizar la investigacion, como, por
ejemplo, los programas de informacién en la television espafiola actual, para después
incidir y profundizar en aquellas cuestiones mas especificas y adyacentes al estudio,
véase la figura y cualidades del presentador de programas informativos de television, y
el rol de la presentadora de noticiarios televisivos. Sin embargo, el resultado de la
busqueda de informacion méas cercana al objeto de estudio ha sido la escasez de
bibliografia centrada en el asunto, pues, hasta ahora, ningun investigador o académico
espafiol se ha planteado analizar el agravio comparativo entre los presentadores de

informativos de television.
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Tras reunir toda la bibliografia util, analizarla, resumir y destacar la informacion mas
relevante, se procedi6 a elaborar un borrador de tabla-analitica, es decir, del instrumento
con el que se decodificara la informacion y, por tanto, nos permitiria llevar a cabo el
analisis de cada uno de los seis presentadores que conforman el corpus de la muestra.
Con tal de conocer la validez de nuestra herramienta de analisis, se realizd un pre-test
con un informativo escogido al azar para comprobar su eficacia. Gracias a esta prueba
pudimos detectar algunos errores en el planteamiento de ciertas variables, por lo que se
decidié someterla a ulteriores modificaciones para obtener, finalmente, la versién
definitiva. A continuacion, os mostramos las categorias de analisis y sus respectivas
variables, que nos permiten medir cualitativa y cuantitativamente el tratamiento del

presentador o presentadora del informativo en cuestion®:

CATEGORIAS DE VARIABLES DE ANALISIS
ANALISIS
Presencia y conduccion — N de intervenciones (en pantalla y en off) y su
duracion.

— N°de noticias dadas y su contenido.

— Tipo de noticias dadas (“duras” o “blandas”).

— Rol en la noticia (la introduce, actia como
soporte o la desarrolla).

Representacion —  N°de apariciones en plano y su duracion.
— Tipologia de planos en los que aparece.
— NO°de planos conjuntos.

— Posicion del presentador.

Cualidades® —  Verbales o discursivas:

=  Claridad expositiva.

= Fluidez verbal.

= Seguridad en la locucién.

= Naturalidad.

= Entonacién monétona.

= Caracteristicas de la voz y prosodia.
—  Comunicacién no verbal:

= Seguridad.

= Naturalidad.

= Tranquilidad.

= Concentracion.

=  Entusiasmo (adaptacion al mensaje).

=  Personalidad.

2 Véase la tabla-analitica completa en “7.3. Modelo de tabla-analitica empleada en el andlisis de los
distintos presentadores”, en el apartado “7. Anexos”. p. 144.

24 Elaborado a partir de las consideraciones de Alejandro Salgado y Armand Balsebre, expuestas en
“2.3.1. Las cualidades del presentador de informativos en television” y “2.3.2. La credibilidad, como
cualidad suprema del presentador de television”, en el apartado “2. Marco teorico”. pp. 23-30.
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Apariencia

Vestuario.

Accesorios.

Peluqueria.

Magquillaje.

Tabla 6. Elaboracién propia

Asimismo, ademas de emplear ésta tabla de andlisis a cada presentador o

presentadora que compone la muestra, se completardn los datos obtenidos con fichas

personales de cada uno de los perfiles objeto de estudio. En ellas, como ya hemos visto,

aportamos conocimientos personales sobre el sujeto en cuestion que nos ayudaran a

perfilar de forma mas concisa las conclusiones extraidas tras el analisis de contenido. En

este pequefio informe se ha recopilado diversa informacion, entre la que se encuentra su

edad y formacion, asi como también sus afios experiencia periodistica y trayectoria

profesional, con el fin de establecer items que nos sirvan para extraer datos Utiles y

significativos dentro del marco establecido por esta investigacion.
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4. INVESTIGACION DE CAMPO

4.1. Introduccion: semblanzas y diferencias entre el presentador y la

presentadora de informativos

La incorporacion de la mujer al mundo laboral ha sido paulatina en los ultimos afos,
accediendo cada vez a mas y distintos puestos de trabajo. Aun asi, todavia en el siglo
XXI, lamentablemente, prevalecen desigualdades de género en detrimento a las féminas
por su condicion. Adoptar una concepcion de igualdad entre hombres y mujeres es
todavia un asunto pendiente en una sociedad tan desarrollada como la occidental.
Partiendo de la premisa que los medios de comunicacion son agentes configuradores de
la sociedad, considerar y representar la figura de la mujer de igual forma a la del
hombre deviene un aspecto determinante a tener en cuenta por todas las cadenas de
television. En este sentido, podemos aseverar que, actualmente, existe bastante paridad
entre el ndmero de profesionales de los medios de sexo masculino y femenino.
Concretamente, encontramos una armonia en cuanto a la presencia de hombres y

mujeres presentadores de television a nivel nacional.

Centrandonos en el objeto de estudio de la investigacion, podemos afirmar que,
desde el punto de vista cuantitativo, y refiriéndonos a la totalidad de los noticiarios
emitidos por las cadenas estudiadas en sus diferentes ediciones, la parrilla televisiva nos
brinda espacios cuyos conductores son tanto hombres como mujeres, sin observar
ningun contraste destacable. El Telediario de TVE es, quiza, el informativo que ofrece
una mayor proporcion de mujeres presentadoras, pues cuenta con tres féminas y dos
varones al frente del programa. EI mismo porcentaje se refleja en Informativos
Telecinco, pero, en este caso, a la inversa, con el predominio de los hombres. Antena 3
Noticias, por su parte, es el noticiario con mayor equilibrio de género, con cuatro

presentadoras y tres presentadores en sus distintas ediciones.

La mayoria de cadenas de television en Espafia han importado la tendencia
norteamericana que apuesta por la combinacion entre juventud femenina y madurez
masculina como pareja de conductores que lleva las riendas del informativo. Sin
embargo, cabe la posibilidad de que hombres y mujeres no se midan con la misma vara:
mientras en ellas priman cualidades como la buena imagen, ellos ostentan cualidades de

personalidad, profesionalidad, autoridad y experiencia. Con la intencion de poder
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confirmar o rebatir este supuesto en el apartado de conclusiones, a continuacion,
expondremos los resultados obtenidos en las fichas personales realizadas

cualitativamente de cada profesional que compone la muestra de analisis.

En primer lugar, observamos serias e importantes diferencias entre el colectivo
masculino y el femenino referentes a su edad. Las presentadoras se encuentran en la
franja de 36 a 43 afios, mientras que sus comparieros varones oscilan entre los 50 y 63.
De este modo, la media de los conductores es de 56 afios, media que desciende a 39,3
afios en el caso de las mujeres. Con lo cual, la profesional de los medios tiene 16,7
aflos menos que su compariero de mesa hombre. De estos resultados se desprende
una consigna que ya en 1988 Fung advertia: “los puestos de trabajo de conduccion van

para mujeres jovenes y hombres experimentados” (Fung, 1988).

Por otro lado, se ha considerado un aspecto importante analizar, también, la
formacion de cada presentador, pues deviene una de las caracteristicas que ayudan a
conformar la cualidad de profesionalidad, sustentada por Alejandro Salgado®. En este
sentido, de los seis conductores que componen el corpus de analisis, cuatro cursaron la
licenciatura de Ciencias de la Informacion, especialidad Periodismo. Estos son
Monica Carrillo, Matias Prats, Pedro Carrefio y Carme Chaparro. De uno de los dos
presentadores restantes, José Ribagorda, se desconoce cual es su formacion, mientras
que Raquel Martinez, por su parte, estudi6 Comunicacion Audiovisual en la
Universidad de Sevilla. De este grupo de seis profesionales, dos de ellos son licenciados
en otras materias: los presentadores de Antena 3 Noticias, ademas de la carrera
periodistica, cuentan con otra titulacion, él en Derecho y ella en Turismo. Asimismo, la
presentadora del Telediario realizd con posterioridad una especializacion en el mundo
radiofénico mediante un Master en Radio Nacional de Espafia (RNE). No obstante,
ninguno ha recibido una formacion académica especifica para la presentacion de

espacios televisivos.

Todos los presentadores de informativos estudiados muestran en sus curriculos una
dilatada trayectoria profesional antes de llegar a su actual puesto de trabajo. Sin
embargo, encontramos ciertas disparidades en este &ambito. Los hombres se encuentran

en la franja de 22 a 41 afios de experiencia periodistica, mientras las mujeres oscilan

% Véase en “2.3.1. Las cualidades del presentador de informacién en television”, en el apartado “2.
Marco teorico”. pp. 23-27.
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entre 12 y 20 afios. De este modo, ellos cuentan con una media de 13,6 afios mas de
experiencia en el mundo de la comunicacion. Cabe considerar que, probablemente,
estas cifras son consecuentes de la diferencia de edad patente entre los comparieros.
Asimismo, destacamos que todos ellos han desarrollado su carrera profesional tanto en
el medio televisivo como radiofonico. Sin ir mas lejos, la mayoria de los presentadores
analizados comenzaron su andadura en los medios de comunicacién de la mano de la
radio, a excepcion de José Ribagorda, que sitda sus inicios en la prensa. Del mismo
modo, encontramos un caso en que la presentadora, Carme Chaparro, inicia su
trayectoria en television, concretamente en el canal autondmico catalan TV3. De hecho,
salvo la conductora catalana, el resto de profesionales comenzaron su labor televisiva en
grandes cadenas: Monica Carrillo, Matias Prats y Raquel Martinez en la publica TVE, y

José Ribagorda en la privada Telecinco.

4.2. El tratamiento de la presentadora de informativos en contraposicién a su

compafiero hombre en la television actual en Espafia

A continuacién abordamos qué tratamiento hacen los informativos que componen la
muestra de estudio de la presentadora que los encabeza, en comparacion a su compariero
varén. Para ello, exponemos los resultados obtenidos en el andlisis de contenido
realizado previamente. Como hemos visto con anterioridad, son tres las parejas de
conductores estudiadas tras analizar dos episodios o entregas del noticiario al que
pertenecen. Tomamos como informativo de referencia el emitido el 30 de abril de 2016,
relegando el de 7 de mayo del mismo afio a “episodio de control”. No obstante, si se
diera el caso que los resultados obtenidos en ambos programas son totalmente opuestos,

destacariamos las disparidades encontradas.

Cada uno de los apartados destinados a la explicacion de los resultados se estructura
segun las categorias de analisis anteriormente mencionadas: presencia y conduccién,
representacion, cualidades y apariencia. Las dos primeras han sido llevadas a cabo
siguiendo una metodologia cuantitativa, mientras que las dos siguientes se han
analizado cualitativamente. Por tanto, comenzamos la exposicion de los resultados en su
vertiente numérica o estadistica, y terminamos con aquellas caracteristicas
pertenecientes o relativas al discurso. Asimismo, las conjeturas extraidas se presentan

siguiendo una metodologia comparativa, que nos permitird vislumbrar con rigor,
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precision y claridad las similitudes y diferencias en el tratamiento de cada miembro de

la pareja en cuestion.
4.2.1. Resultados de Antena 3 Noticias

El programa arranca con la voz de Matias Prats presentandonos, en off, la noticia
que abre el informativo y, por tanto, la considerada mas importante del dia. Ambos
presentadores aparecen juntos en la primera aparicién en pantalla. El varon nos da la
bienvenida al espacio e inmediatamente después introduce la primera noticia del
sumario. Monica Carrillo, por su parte, actia como soporte de ésta. La tonica se repite
en la primera noticia del programa, en la que Prats es el encargado de presentarla,
mientras Carrillo actla, una vez mas, de apoyo y da paso al primer corresponsal. No
obstante, pese a no abrir el informativo, la presentadora es la encargada de despedir el

espacio, teniendo asi la Gltima palabra que cierra el noticiario.

Cabe afiadir que a lo largo del programa ambos presentadores dan paso a multiples
corresponsales, y lo hacen de forma sumamente equilibrada: presentan, cada uno, a dos
periodistas enviados a cubrir determinadas noticias. Sin embargo, la diferencia se ve
reflejada a la hora de presentar a los distintos colaboradores encargados de otras
secciones. Prats, por su parte, introduce a Oscar Castellanos, el presentador de Deportes,
asi como a la seccion deportiva, mientras Carrillo Gnicamente da paso a Himar

Gonzaélez, la presentadora de EIl Tiempo.

Siguiendo en la linea de conduccion del programa, es fundamental destacar las
noticias en las que cada conductor estd presente, asi como también el rol que
desempefian en ellas. Comenzamos por Monica Carrillo. La presentadora ilicitana
participa en 19 de las 33 noticias dadas en el informativo, de las cuales introduce 13
y desarrolla Unicamente cinco, actuando, por tanto, como soporte o apoyo de su
compariero en seis ocasiones. Asimismo, seis de la totalidad de noticias dadas son
consideradas “duras” (o hard news, en inglés), mientras las 14 restantes son “blandas”
(o soft news, en inglés). Si hacemos especial hincapié en las noticias desarrolladas por
Carrillo, observamos que, al contrario que en el porcentaje total, las mas trascendentales
predominan sobre las mas triviales: expone tres noticias duras y dos blandas. No
obstante, este predominio da un giro en el episodio de control, en el que la presentadora
desarrolla dos noticias duras y cuatro blandas. Matias Prats, por su parte, se ve

involucrado en 20 noticias, todas introducidas por el mismo. De éstas desarrolla
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ocho, entre las que encontramos tres soft news y cinco hard news. Asimismo, de las 20
noticias introducidas, ocho son duras y 12 blandas. Sin embargo, el aspecto que mas nos
Ilama la atencion es que en ninguna ocasion actia como soporte de su compafiera de

mesa.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA CONDUCCION DEL

PRESENTADOR/A
Monica Carrillo Matias Prats
Cierra el noticiario Abre el noticiario
Da paso a: Da paso a:
= Dos corresponsales » Dos corresponsales
=  Presentadora de El Tiempo = Presentador de Deportes
= Seccién de Deportes
Toma partido en 19 noticias Toma partido en 20 noticias
(6 duras y 14 blandas) (8 duras y 12 blandas)
Introduce 13 noticias Introduce las 20 noticias
Desarrolla cinco noticias Desarrolla ocho noticias
Actla como soporte en seis noticias No actla como soporte en ninguna
noticia

Tabla 7. Elaboracidn propia

Esta paridad a la hora de participar en las noticias ofrecidas por el informativo
también se ve reflejada en las intervenciones de cada presentador. Ménica Carrillo
acumula un total de 21 intervenciones, 17 de ellas en pantalla y cuatro en voz en off.
Cabe destacar que cuatro de las intervenciones en las que aparece en imagen pasan a ser
off, de modo que este recurso es utilizado en ocho ocasiones. El porcentaje de presencia
de la presentadora en pantalla y en off se traduce de igual forma en su duracion. Es
decir, en mas de la mitad del tiempo que ocupan sus turnos de palabra, Carrillo
aparece en imagen (3 minutos y 13 segundos), mientras que durante 1 minuto y 39
segundos Unicamente escuchamos su voz. No obstante, esta diferencia no es tan
significativa en el episodio de control, pues los tiempos en ambos modos son
practicamente ecuanimes; Unicamente les separan nueve segundos que decantan la
balanza hacia el recurso puramente auditivo. En el caso de Matias Prats, éste interviene
22 veces a lo largo del noticiario, 17 de las cuales son en pantalla y cinco en off. Del
mismo modo que le ocurre a Carrillo, el presentador comienza a desarrollar la noticia en
imagen para, después, pasar meramente a voz, esta vez en seis ocasiones. A diferencia
de su compafiera, Prats acumula un mayor numero de minutos en la vertiente

auditiva (4 minutos y 6 segundos), casi duplicando al tiempo en pantalla (2 minutos y
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43 segundos). En esta ocasion, las cifras también se dan la vuelta en el episodio de
control, pasando a ser predominante el tiempo en pantalla (3 minutos y 48 segundos)
frente a las intervenciones en off (2 minutos y 25 segundos). Adoptando una vision
general, la disimilitud entre la pareja se representa en la duracion de sus turnos de
palabra, pues encontramos una diferencia entre ellos de dos minutos
aproximadamente a favor del vardn. El veterano presentador interviene durante 6
minutos y 49 segundos, mientras su compafiera lo hace durante 4 minutos y 52

segundos.

Hasta el momento hemos estado hablando acerca del tiempo de intervencion del
presentador y la presentadora, pero, sin embargo, no debemos obviar que su presencia
en el informativo no se limita Gnicamente a eso. Se da el caso en que Prats y Carrillo
aparecen juntos en pantalla. Con lo cual, es importante saber el tiempo total y el nimero
de veces que éstos son grabados por la camara, mas alla de si intervienen o no. En este
sentido, se repite el mismo patrén que en el nimero de intervenciones y noticias dadas,
anteriormente comentadas. Ambos presentadores cuentan con una cantidad de planos
practicamente idéntica, en la que el presentador supera a la conductora por una Unica
aparicion: Carrillo aparece en 22 planos, mientras Prats hace lo propio en 23. Ante
estas cifras, sorprende el hecho de que Ménica Carrillo, pese a intervenir y aparecer en
menos ocasiones que su compariero, acumula un mayor tiempo en pantalla (4 minutos y
26 segundos). Aun asi, la diferencia con Prats no es extremadamente destacable, pues
Unicamente le supera por 26 segundos. La cosa cambia en el episodio de control, en el
que el presentador aparece en plano durante 5 minutos y 7 segundos, y la presentadora
en 4 minutos y 31 segundos. Asimismo, Prats y Carrillo aparecen conjuntamente en 13
planos. Por tanto, la joven cuenta con nueve planos individuales y el veterano con
10. No obstante, cabe afiadir que es ella la primera en aparecer sola en plano en la

emision del informativo.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA PRESENCIA DEL
PRESENTADOR/A
Monica Carrillo Matias Prats
21 intervenciones 22 intervenciones
(4 minutos y 52 segundos) (6 minutos y 49 segundos)
17 intervenciones en pantalla 17 intervenciones en pantalla
(3 minutos y 13 segundos) (2 minutos y 43 segundos)
8 intervenciones mediante voz en off 11 intervenciones mediante voz en off
(1 minuto y 39 segundos) (4 minutos y 6 segundos)
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22 apariciones en plano
(4 minutos y 26 segundos)

23 apariciones en plano
(4 minutos)

9 planos individuales
(2 minutos y 13 segundos)

10 planos individuales
(1 minuto y 47 segundos)

Tabla 8. Elaboracién propia

Una vez conocedoras las apariciones en plano de ambos profesionales, es importante
saber la forma en la que son representados. Para ello, recolectamos la tipologia de cada
plano, considerando planos medios (PM) a aquellos que nos muestran las manos del
presentador, planos medios cortos (PMC) a los que, por el contrario, no lo hacen, y
planos medios largos (PML) en los que, ademés de las manos, podemos ver qué hay en
la mesa. En el caso de Monica Carrillo, son predominantes los encuadres mas
cerrados o cortos. Prats, en cambio, se representa en un mayor numero de
ocasiones mediante planos medios que nos permiten ver la gesticulacion de las manos
del presentador. No obstante, debido a la posicion de los conductores a lo largo del
programa, estos también se ven representados en planos medios largos (PML) y planos

generales (PG) que nos permiten ver la figura completa de cada uno de ellos.

Antena 3 Noticias es el unico de los informativos analizados que nos muestra a
sus presentadores de pie, concretamente durante el sumario y en la introduccién de la
primera noticia del programa. A lo largo del espacio, aparecen sentados en la mesa en
su formato tradicional, con Matias Prats a la izquierda y Monica Carrillo a la
derecha de la pantalla. Cabe destacar que ésta disposicién no se sostiene durante el
desarrollo de todo el programa, pues en el sumario los conductores intercambian
posiciones: Prats se sitUa a la derecha y Carrillo a su izquierda. Asimismo, encontramos
una nueva excepcion referente a la posiciéon de los profesionales. Sin ir mas lejos, el
presentador es el Unico en aparecer de pie (y solo) en la introduccion de una de las

noticias del noticiario, apoyandose, a su vez, en la pantalla gigante del plato.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA REPRESENTACION
DEL PRESENTADOR/A

Moénica Carrillo Matias Prats

Predominan los encuadres cortos

Predominan los encuadres medios

Se sitla a la derecha de la pantalla

Se sitda a la izquierda de la pantalla

Primera en aparecer sola en plano

Unico en aparecer solo en plano
general (PG)

Tabla 9. Elaboracion propia
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Para poder afirmar o refutar la hipotesis principal de nuestra investigacion, en la que
se sostiene que “la figura de la presentadora actiia como reclamo atractivo para captar la
atencion del publico y aumentar las audiencias, mientras es el presentado el encargado
de aportar credibilidad y profesionalidad al programa”, ha sido necesario llevar a cabo
un andlisis basado en la metodologia cualitativa, con tal de poder profundizar
exhaustivamente en categorias como cualidades o apariencia del presentador del

informativo.

Al principio de este trabajo hemos visto el decalogo de cualidades ideales que
propone Alejandro Salgado Losada para el presentador de informativos en television
capaz de comunicar de forma eficaz. Cualidades que, juntas, configuran una
caracteristica superior: la credibilidad. En este sentido, el profesor Armand Balsebre
hace lo propio focalizando sus consideraciones en las caracteristicas puramente sonoras.
A partir de las aportaciones de ambos autores, hemos seleccionado seis caracteristicas,
tanto verbales o discursivas como relativas a la comunicacion no verbal, con la
intencion de abordar el tema desde una perspectiva delimitadora, es decir, dentro de los
margenes de las tres parejas o informativos que componen la corpus de la muestra
analizada. Dichas caracteristicas han sido valoradas del 1 al 5 (donde 1 es el grado
minimo y 5 el maximo), pues pueden ser descritas y percibidas de manera mas o menos
tangible. Por todo lo expuesto, nos encontramos ante una parte de la investigacion
fundamentalmente interpretativa en la que el yo de su investigador tiene un gran peso.
De todos modos, se sustenta sobre una base de coherencia, intuicion y utilidad
instrumental. A continuacion, comenzamos planteando los resultados obtenidos en una

tabla, para, después, comentar aquellos rasgos mas destacables:
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CUALIDADES OBSERVADAS EN EL
PRESENTADOR/A
Moénica Carrillo Matias Prats

Claridad expositiva 5 5
02 r——
0 > | Fluidez verbal 5 5
Y%
< X | Seguridad en la locucion 5 5
oD
% % Naturalidad 4 4
>N -

Entonacion mondtona 1 1
@) Seguridad 4 5
Z
Z Naturalidad 4 4
O
Q é Tranquilidad 3 5
; g Concentracion 5 5
§ Entusiasmo 5 5
@)
O Personalidad 5 5

Tabla 10. Elaboracion propia

Como se observa en la tabla-resumen de esta categoria de analisis, tanto el
presentador de sexo masculino como la presentadora de sexo femenino estan valorados
de igual forma en sus aptitudes verbales o discursivas. Ambos hacen un uso mas que
adecuado de su instrumento sonoro, aportando asi claridad y seguridad. Asimismo,
cuentan con una buena diccion y dominan, también, la prosodia, pues emplean
perfectamente las pausas y la acentuacion en el discurso. La primera diferencia la
encontramos en el ritmo de lectura, en el que Carrillo lee considerablemente mas
rapido que su compafiero, quien, por el contrario, mantiene la narracién a lenta
velocidad. Lo mismo ocurre con la intensidad de la voz de la pareja: ella emplea una
intensidad mas fuerte que la de Prats. Referente a las caracteristicas de la voz, ambos
presentadores cuentan con una herramienta de trabajo con un tono grave, voces que

resultan mas agradables al oido.

Los presentadores no coinciden del mismo modo en sus cualidades no verbales. A
pesar de que ambos cuentan con una personalidad definida, muestran una gran
capacidad de concentracion y adecuan su entusiasmo al mensaje de las noticias que
transmiten, Monica Carrillo conduce el informativo de forma maés insegura e
intranquila que su compafiero de mesa. Los continuos movimientos de la
presentadora cuando nos presenta una informacion desde la silla denotan cierto punto de

inquietud, traducido en inseguridad cara el espectador. Del mismo modo, en ocasiones

55



vemos como no termina de ser concisa con los gestos de las manos, denotando falta de
naturalidad. Prats, por su parte, se muestra completamente tranquilo y seguro en la
conduccion, quiza debido a su larga trayectoria profesional. Sin ir méas lejos, el
veterano presentador es ampliamente reconocido por su faceta comica y su estilo tan
peculiar a la hora de bromear en el programa. Por otro lado, su postura no termina de ser
del todo natural en los planos que aparece de pie. Quiza no acaba de asentarse en la
novedad incorporada por el noticiario en la temporada 2011, pues se muestra un tanto
rigido e inquieto. No tiene tan dominado el espacio como cuando aparece sentado tras la
mesa. Asimismo, el conductor destaca por su perfecta gesticulacion: se apoya en los
gestos de las manos para enfatizar aquello considerado importante. En este sentido,
Carrillo destaca por la expresividad facial con la que complementa el discurso.

Por dltimo, es imprescindible hablar acerca de la apariencia de los presentadores,
pues deviene un aspecto esencial a la hora de confirmar o negar algunas de las hipotesis
de nuestra investigacion. En este caso comenzamos por Matias Prats. El experimentado
conductor viste un traje azul marino, con la chagqueta abotonada y sin que las hombreras
sobresalgan, camisa blanca y corbata de rayas diagonales en tonos azulados (blanco,
azul cielo y azul marino). En el calzado luce un zapato ejecutivo negro. Prats también
utiliza complementos, véase tanto el reloj que esconde bajo la manga en su mufieca
izquierda, como las discretas gafas de vista, pequefias y sin montura que se ve obligado
a llevar debido a una reciente intervencién quirtrgica. Es importante destacar el color
del vestuario del presentador. Segun el famoso test de Lischer, el uso del azul se erige
como indicador de serenidad absoluta, fidelidad, empatia y lealtad, entre otras
caracteristicas. La serenidad aportada por la oscuridad del traje y calzado queda
compensada por el tejido con rayas de la corbata. Asimismo, Matias Prats aparece con
la cara totalmente limpia y despejada gracias a un buen afeitado y un cabello corto (sin
canas) peinado hacia atrds. En cuanto al maquillaje, la funcion de éste es el
presentador hombre es puramente funcional; se emplea una base neutra con el objeto
de tapar brillos y ojeras. Por su parte, Monica Carrillo luce indumentarias que
marcan su figura. En el primer programa analizado, la presentadora aparece con un
vestido negro ajustado hasta las rodillas y mangas %, complementado con unas
sandalias de tacén con plataforma de color fuscia y un llamativo reloj dorado. Aun asi,
el outfit mantiene un equilibrio: ensefia las piernas, pero no muestra los hombros de la

presentadora ni el escote. En el episodio de control, Carrillo luce una chaqueta azul
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marino de manga larga cerrada con cremallera, que cubre los hombros y ensefia un poco
de escote. En la parte inferior viste una falda de tubo blanca hasta las rodillas y
sandalias de tacon de color gris claro. Pese a que ambos vestuarios son, en su mayoria,
de tonos oscuros, la presentadora siempre incorpora algun elemento llamativo que
rompe con la sobriedad y seriedad que, por el contrario, si viste su compafiero.
Carrillo luce su media melena morena (sin canas) con el cabello suelto, ondulado y con
la raya al lado. No tiene flequillo, por lo que su cara esta claramente al descubierto.
Referente al maquillaje, encontramos una base neutra con colorete que potencia el
pomulo, acompafiado de una sombra de ojos calida en tonos marrones, raya inferior del
0jo en tono azulado y pintalabios o brillo de labios discreto en tonalidades rosadas. Con
lo cual, a diferencia de su compariero, el maquillaje empleado en la presentadora no

cumple una funcién funcional, sino mas bien de potenciar sus rasgos fisicos.

APARIENCIA DEL PRESENTADOR/A
Monica Carrillo Matias Prats
Vestuario actual Sobriedad en el vestuario
Peinado discreto (sin canas) Peinado discreto (sin canas)
Magquillaje potenciador Maquillaje funcional

Tabla 11. Elaboracion propia

4.2.2. Resultados del Telediario

El programa arranca con la voz de Pedro Carrefio presentandonos, en off, la
noticia que abre el informativo y, por tanto, la considerada méas importante del dia. Tras
ésta, ambos presentadores aparecen juntos en la primera aparicion en pantalla. El
conductor nos da la bienvenida al espacio y presenta la primera noticia del sumario,
mientras que Raquel Martinez actia como soporte de ésta. La tonica se repite en otra
ocasion, pues la Gltima noticia del programa — vy, a su vez, la Gltima aparicion de los
presentadores en pantalla — es introducida por Carrefio, mientras que Martinez actla,
una vez mas, de apoyo de su compafiero. No obstante, la periodista es la encargada de
presentarnos todas las noticias que nos ofrecera el espacio, pues pone la voz en off al
sumario en su totalidad. Asimismo, durante el transcurso del noticiario, la palentina
realiza la promo de Informe Semanal (1973-), programa que la cadena emite el mismo
dia en la franja horaria prime time. Y, ademas, es la encargada de despedir el espacio,

pero, sin embargo, la uUltima palabra la tiene su compafiero: “jnos vemos!”.
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Carrefio, por su parte, conecta en directo con el torneo de tenis Madrid Open para

informarnos de la Ultima hora del partido que esta disputando el nacional Rafa Nadal.

Cabe afadir que a lo largo del programa el presentador varon da paso a dos
corresponsales e introduce a Arsenio Caflada y Marc Martin, los presentadores de
Deportes, asi como también despide la seccidn deportiva, que tiene lugar en el ultimo
bloque del informativo. En oposicion a su compafiero, Martinez no da paso a ningun
corresponsal en el episodio principal, pero si hace lo propio en tres ocasiones en el de

control.

Siguiendo en la linea de conduccion del programa, es determinante destacar las
noticias en las que cada conductor es participe, asi como también el papel que juega en
ellas. Comenzamos por Raquel Martinez. La presentadora participa en 19 de las 33
noticias dadas en el informativo, de las cuales introduce 17 y desarrolla solamente
seis. Con lo cual, ejerce de soporte de su compafiero de mesa en dos ocasiones.
Asimismo, nueve de la totalidad de noticias dadas son consideradas duras, mientras las
10 restantes son blandas. Si adoptamos una vision particular en las noticias
desarrolladas por la presentadora, nos damos cuenta que predominan aquellas triviales
sobre las trascendentales: expone dos duras y cuatro blandas. Cabe destacar que todas
las noticias que Martinez desarrolla son en off, y Gnicamente dos de éstas las
introduce en pantalla, siendo, ademas, soft news. Pedro Carrefio, por su parte, se ve
involucrado en 16 noticias, todas introducidas por el mismo. De éstas desarrolla tres,
entre las que encontramos dos duras y una blanda. En esta linea, de las 16 noticias
introducidas, siete son consideradas hard news y nueve soft news. Sin embargo, hay dos
aspectos en la conduccion de Carrefio que nos llaman la atencién. Por un lado, no actla
como soporte de su compafiera en ninguna ocasién. Por otro, todas las noticias las

introduce en pantalla, excepto la que abre el programa.
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CARACTERISTICAS REFERENTES A LA CONDUCCION DEL
PRESENTADOR/A

Raquel Martinez Pedro Carrefio

Cierra el noticiario Abre el noticiario
(pero no tiene la Gltima palabra)

No da paso a ningln corresponsal Da paso a:

= Dos corresponsales

=  Presentadores de Deportes
Despide la seccidn de Deportes

Toma partido en 19 noticias Toma partido en 16 noticias

(9 duras y 10 blandas) (7 duras y 9 blandas)

Introduce 17 noticias Introduce las 16 noticias

Desarrolla seis noticias Desarrolla tres noticias

Actla como soporte en dos noticias No actla como soporte en ninguna
noticia

Desarrolla totas las noticias en off Introduce todas las noticias en pantalla

(4nicamente introduce dos en pantalla)

Tabla 12. Elaboracion propia

La paridad a la hora de participar en las noticias emitidas por el informativo también
queda reflejada en las intervenciones de cada presentador. Raquel Martinez interviene
19 veces a lo largo del noticiario, 10 de las cuales son en pantalla y nueve en voz en
off. Destacamos que dos de las intervenciones en las que aparece en imagen pasan a ser
off, de modo que este recurso es empleado en 11 ocasiones. No obstante, el porcentaje
de presencia de la presentadora en pantalla y en off se traduce de forma distinta en su
duracion. Es decir, en la mayoria del tiempo que ocupan sus turnos de palabra,
solamente escuchamos la voz de Martinez (3 minutos y 10 segundos), mientras que
aparece en pantalla durante 2 minutos y 20 segundos. Cabe destacar que esto sucede en
cuatro ocasiones a lo largo del informativo y en la mitad de ellas actta de soporte de su
compafiero. En el caso de Pedro Carrefio, éste acumula un total de 18 intervenciones,
17 de ellas en pantalla y una en off. Al igual que le ocurre a Martinez, el presentador
comienza a desarrollar la noticia en imagen para, después, pasar Unicamente a voz, esta
vez en cinco ocasiones. Al contrario que su compariera de mesa, Carrefio aglutina mas
minutos en pantalla (3 minutos y 16 segundos) que en la vertiente auditiva (2 minutos
y 14 segundos). Adoptando una vision general, sorprende el equilibrio exacto que
encontramos en la duracion de los turnos de palabra de la pareja, pues ambos

intervienen durante 5 minutos y 30 segundos.

59



Todo lo que hemos expuesto hasta el momento esta relacionado con el tiempo de
intervencion del presentador y la presentadora, pero, sin embargo, es esencial hablar,
también, acerca del tiempo total y el nimero de veces que éstos aparecen en plano, mas
alla de si intervienen o no. En esta linea, y acorde con los resultados obtenidos en las
intervenciones de los conductores, Raquel Martinez aparece en 14 planos, mientras
Pedro Carrefio hace lo propio en 20. Como ya hemos comentado, la presencia de la
presentadora se decanta hacia la voz en off y, por tanto, no sorprende que su aparicion
en pantalla sea menor que la de su compafiero, quien si introduce todas las noticias
mirando a camara. Este mismo porcentaje se mantiene consecuentemente en el tiempo
que aparecen en pantalla, pues el profesional de sexo masculino ostenta una duracién de
cuatro minutos y la fémina de 3 minutos y 3 segundos, casi un minuto menos que su
pareja. Asimismo, Martinez y Carrefio aparecen conjuntamente en seis planos. Por
tanto, la joven cuenta con ocho planos individuales y el veterano con 14. Es
importante destacar que la conductora no aparece sola en plano hasta pasado

aproximadamente un tercio del programa, concretamente en el minuto 8°39”.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA PRESENCIA DEL

PRESENTADOR/A

Raquel Martinez Pedro Carrefio
19 intervenciones 18 intervenciones
(5 minutos y 30 segundos) (5 minutos y 30 segundos)
10 intervenciones en pantalla 17 intervenciones en pantalla
(2 minutos y 20 segundos) (3 minutos y 16 segundos)
11 intervenciones mediante voz en off | 6 intervenciones mediante voz en off
(3 minutos y 10 segundos) (2 minutos y 14 segundos)
14 apariciones en plano 20 apariciones en plano
(3 minutos y 3 segundos) (4 minutos)
8 planos individuales 14 planos individuales
(1 minuto y 51 segundos) (2 minutos y 48 segundos)

Tabla 13. Elaboracion propia

Ahora que conocemos la presencia de ambos profesionales en el informativo,
plasmada tanto en el nimero de intervenciones como en las veces que aparecen en
pantalla, es importante saber como son representados. En este caso, encontramos
ecuanimidad entre el presentador y la presentadora, ya que el Telediario solo emplea
tres tipologias de planos a lo largo de todo el noticiario: los predominantes planos
medios cortos (PML), planos medios largos (PML) y planos generales (PG), siendo

éstos dos ultimos planos conjuntos en todas la ocasiones. Por tanto, cuando los
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presentadores aparecen solos en pantalla, lo hacen siempre con un encuadre
cerrado que ni siquiera nos muestra las manos del conductor. En cuanto a la posicion
que eéstos adoptan durante la conduccion del programa, se nos presentan todo el tiempo
sentados tras la mesa informativa, con Pedro Carrefio a la izquierda de la pantalla 'y

Raquel Martinez a la derecha.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA REPRESENTACION
DEL PRESENTADOR/A

Raquel Martinez Pedro Carrefio
Predominan los encuadres cortos Predominan los encuadres cortos
Se sitla a la derecha de la pantalla Se sitda a la izquierda de la pantalla
No aparece sola en plano hasta el | Primero en aparecer solo en plano
minuto 8°39” (todas sus intervenciones se inician en
pantalla)

Tabla 14. Elaboracion propia

Hasta el momento practicamente la totalidad de los resultados expuestos han sido
fruto de un andlisis cuantitativo. No obstante, en las dos categorias que restan por
comentar la metodologia empleada ha sido cualitativa, pues aspectos como las
cualidades del presentador y su apariencia dificilmente pueden plantearse mediante
nimeros o estadisticas. Comenzamos exponiendo las caracteristicas que todo
presentador que se precie y cuyo objetivo sea comunicar eficazmente debe poseer. Tal y
como comentamos en el apartado anterior, destinado a los resultados obtenidos en el
andlisis de Antena 3 Noticias, hemos dividido estas caracteristicas o cualidades en
“verbales o discursivas” y relativas a la “comunicacion no verbal”, valorandolas del 1 al
5 (siendo 1 el minimo y 5 el méaximo) segin cada presentador. A continuacion,

planteamos los resultados obtenidos en una tabla que posteriormente sera comentada:

CUALIDADES OBSERVADAS EN EL
PRESENTADOR/A
Raquel Martinez Pedro Carrefio
Claridad expositiva 5 5
02 I
»n > | Fluidez verbal 5 4
Y5
< X | Seguridad en la locucion 5 4
[taj)
% 8 Naturalidad 4 3
>N -
Entonacién monétona 1 1
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Seguridad

Naturalidad

Tranquilidad

Concentracién

Entusiasmo

COMUNICACION NO
VERBAL

a|lalo | b~ O

(62 I I =S & 2 I @ 2 I I S B |

Personalidad

Tabla 15. Elaboracién propia

Como podemos observar en la tabla-resumen de esta categoria de analisis,
encontramos disimilitudes entre los presentadores referente a sus aptitudes verbales o
discursivas. Raquel Martinez, por su parte, hace un uso impoluto de su instrumento
sonoro, debido quiza en gran medida a su formacion y experiencia en el medio
radiofénico. Con una perfecta diccidén y una prosodia méas que adecuada en cuanto a
pausas y acentuacion en el discurso se refiere, la voz solemne de la conductora denota
seguridad en la locucion. Asimismo, destacamos también la claridad expositiva y
fluidez verbal de la presentadora. Es precisamente esta Ultima caracteristica la que
Pedro Carrefio no termina de dominar. Tal y como apunta el profesor Balsebre, el error
verbal “evidencia generalmente un error de lectura de la noticia previamente redactada;
pero también un defecto de articulacion o diccion” (Balsebre, 1994: 56). En este
sentido, Carrefio presenta titubeos y equivocaciones en la pronunciacion en varios
momentos a lo largo del programa. La inseguridad, en ocasiones, del presentador en
el momento de la locucion de las noticias reduce su naturalidad en el acto de comunicar
verbalmente e, incluso, en casos extremos puede dar pie a que el espectador se cuestione
la capacitacion profesional del periodista, como si no dominase al cien por cien los
instrumentos de su oficio. Asimismo, encontramos nuevas diferencias en los
conductores. Martinez lee considerablemente mas pausada que su compafiero, quien,
por el contrario, opta por una narracion a mayor velocidad. Lo mismo ocurre con la
intensidad de la voz de la pareja: él emplea una intensidad mas fuerte que la de la
presentadora. Referente a las caracteristicas de la voz, ambos cuentan con una

herramienta de trabajo con un tono grave, voces que resultan agradables al oido.

Los presentadores, a diferencia de en los atributos anteriormente comentados, si
coinciden en sus cualidades no verbales. Tanto el hombre como la mujer muestran
seguridad ante la cAmara, concentracion y personalidad. No obstante, Raquel Martinez

conduce el informativo con mayor tranquilidad que su compafiero de mesa, pero, sin
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embargo, su adaptacion al mensaje (0 entusiasmo) no es tan adecuada como la de
Carrefio. Asimismo, la forma de sustentar el discurso mediante la comunicacion no
verbal es también dispar en ellos. En este sentido, la presentadora se apoya en su
expresividad facial para enfatizar aquello considerado importante, mientras el
presentador, ademas de utilizar su expresion facial, complementa el significado del

mensaje informativo gesticulando con las manos.

Por ultimo, es imprescindible hablar acerca de la apariencia de los conductores, pues,
al fin y al cabo, no dejan de ser la carta de presentacion del noticiario, que, a su vez,
desempefia una funcion corporativa con la que la empresa busca prestigio y construye
su imagen de marca. Para ello, repararemos en los tres aspectos basicos que componen
la apariencia de una persona: vestuario (incluyendo complementos, si utiliza),
peluqueria y maquillaje. Antes de proceder con los resultados del andlisis cualitativo, es
necesario destacar que, a diferencia del Antena 3 Noticias, los presentadores presentan
el programa sentados en todo momento y, por tanto, Unicamente se nos permite ver el
tronco superior de éstos. Asi pues, hecho este apunte, comenzamos con Pedro Carrefio.
El conductor varén viste una americana gris abotonada, combinada con camisa blanca y
corbata. La corbata en el primer episodio analizado es lisa de color azul, mientras que
en de control es dorada, con pequefios puntitos (casi imperceptibles) del mismo color
pero en una tonalidad inferior. Ademas, el presentador complementa su indumentaria
con unas gafas de vista pequefias y sin montura Con lo cual, se opta por una linea muy
discreta, tonos lisos y sobriedad. Es una imagen seria, tradicional y poco llamativa.
Asimismo, Pedro Carrefio aparece con la cara totalmente limpia y despejada gracias a
un buen afeitado y el cabello corto (con algunas canas). Por otro lado, en cuanto al
maquillaje, al igual que ocurria con Matias Prats, éste cumple una funcion
meramente funcional; se emplea una base neutra con el objeto de tapar ojeras y evitar
brillos. Raquel Martinez, por su parte, luce indumentarias que no marcan su figura pero
tienen un punto sugerente. En el primer programa analizado, la presentadora viste una
blusa blanca de manga larga con transparencias en los brazos. No obstante, aparece con
los hombros cubiertos y no ensefia escote. En el episodio de control, mantiene el color
blanco del vestuario, pero esta vez mediante una chaqueta con hombreras, cerrada con
cremallera dorada hasta un punto que nos permite ver el escote de la conductora. Aun
asi, esta prenda es mas entallada que la anterior. Los complementos son casi

inexistentes, a excepcion de los pendientes (bisuteria poco llamativa). Como podemos
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observar, TVE no se ha desprendido del todo de la chaqueta y la alterna con prendas
mas ligeras como blusas. Sin embargo, el tipo de chaqueta no es el mismo que unos
afios atras; mantiene la linea sobria pero se ha ido adaptando, en cierta medida, a
las tendencias del momento. Dejando a un lado la americana, siguen transmitiendo ese
aspecto formal sin la necesidad de ir tan encorsetadas. Asimismo, el vestuario de las
féminas niega los colores grises y azules para apostar por el blanco, el dorado, etc. Es
decir, por una mayor variedad cromatica. Martinez luce una media melena castafia, sin
canas y con reflejos rubios. Se sienta frente a la cdmara con el cabello suelto, ondulado
y con la raya al lado (sin flequillo), dejando asi su cara totalmente al descubierto.
Referente al maquillaje, este es bastante suave y natural. Incorpora una base neutra
acompafiada de colorete que potencia el pomulo. Los ojos son otro elemento que
quieren resaltar con el maquillaje, y lo hacen mediante el empleo de sombra ojos en
tonos marrones y con un poco de rabillo. Se utiliza, ademas, un brillo de labios discreto
de tonalidades marrones o rosadas. Con lo cual, a diferencia de su compariero, el
magquillaje de Raquel Martinez deja de ser funcional y deviene potenciador de los

rasgos fisicos de la presentadora.

APARIENCIA DEL PRESENTADOR/A

Raquel Martinez Pedro Carrefio

No hay sobriedad en el vestuario | Sobriedad en el vestuario

Peinado discreto (con reflejos y | Peinado discreto (sin canas)
sin canas)

Magquillaje potenciador Magquillaje funcional

Tabla 16. Elaboracion propia

4.2.3. Resultados de Informativos Telecinco

El programa arranca con la voz de José Ribagorda presentandonos, en off, la
noticia que abre el informativo y, por tanto, la considerada méas importante del dia.
Seguidamente, ambos presentadores aparecen juntos en la primera aparicion en pantalla.
En ese momento, el conductor presenta la primera noticia del sumario, en la que Carme
Chaparro, por su parte, actia como soporte. La tdnica se repite de nuevo en la Gltima
noticia del noticiario. En este caso, se trata de promocionar el estreno del nuevo formato
de entretenimiento con famosos que Telecinco emite esa misma noche en la franja
horaria de méxima audiencia, Levantate All Stars (2016). Por tanto, del mismo modo
gue sucede al inicio del programa, Ribagorda es el encargado de introducir la noticia,
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mientras Chaparro actla, de nuevo, como apoyo de su compafiero. Asimismo, el
conductor presenta, ademas, la primera noticia y conexién en directo del programa y
pide al publico que, desde sus casas, vote en una encuesta planteada en la pagina web de
la cadena. Carme Chaparro, por su parte, introduce la segunda noticia del sumario y del
programa, asi como da paso a la segunda conexion con un corresponsal. Ademas, pese a
no abrir el noticiario, es la encargada de despedir el espacio, pero, sin embargo, la
altima palabra la tiene su compafiero, quien presenta las secciones que vienen

contiguas al informativo: Deportes y El Tiempo.

Cabe afiadir que a lo largo del programa ambos presentadores dan paso a multiples
corresponsales, y lo hacen de forma sumamente equilibrada: presentan, cada uno, a tres
periodistas enviados a cubrir determinadas noticias. Sin embargo, la diferencia queda
patente a la hora de presentar las distintas secciones emitidas en continuidad al

informativo, pues, como ya se ha comentado, Ribagorda es el encargado de darles paso.

Siguiendo en la linea de conduccién del programa, es esencial reparar en las noticias
en las que cada conductor estd presente, asi como también el rol que desempefia en
ellas. Comenzamos por Carme Chaparro. La presentadora catalana participa en 14
de las 27 noticias dadas en el noticiario, de las cuales introduce 11 y desarrolla s6lo
cinco, actuando, por tanto, como soporte de su compafiero en tres ocasiones.
Asimismo, Unicamente tres del total de noticias dadas son consideradas duras, mientras
que las 11 restantes son blandas. Haciendo especial hincapié en las desarrolladas por
Chaparro, observamos que el porcentaje se mantiene, siendo las mas triviales
predominantes sobre las trascendentales: expone una noticia dura y cuatro blandas. José
Ribagorda, por su parte, se ve involucrado en 16 noticias, todas ellas introducidas
por el mismo. De éstas, desarrolla cuatro, entre las que encontramos paridad en el tipo
de noticia: dos hard news y dos soft news. Asimismo, de las 16 introducidas, mas de la
mitad son blandas (cinco duras y 11 blandas). Sin embargo, el aspecto que mas nos
Ilama la atencidén es que en ningln momento actlia como apoyo 0 soporte de su

compafera de mesa.
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CARACTERISTICAS REFERENTES A LA CONDUCCION DEL

PRESENTADOR/A
Carme Chaparro José Ribagorda
Cierra el noticiario Abre el noticiario
(pero no tiene la Gltima palabra)
Da paso a: Da paso a:
= Tres corresponsales = Tres corresponsales
= Secciones de Deportes y El
Tiempo
Toma partido en 14 noticias Toma partido en 16 noticias
(3 duras y 11 blandas) (5 duras y 11 blandas)
Introduce 11 noticias Introduce las 16 noticias
Desarrolla cinco noticias Desarrolla cuatro noticias
Actla como soporte en tres noticias No actla como soporte en ninguna
noticia

Tabla 17. Elaboracion propia

Esta semejanza a la hora de participar en las noticias que ofrece el informativo
también se refleja en las intervenciones de cada presentador. Carme Chaparro
acumula un total de 16 intervenciones, 14 de ellas en pantalla y dos en voz en off.
Destacamos que cinco de las intervenciones en las que aparece en imagen pasan a ser
off, por lo que consideramos que este recurso se emplea en siete ocasiones a lo largo del
programa. No obstante, el porcentaje de presencia de la presentadora en pantalla, a
pesar de ser considerablemente superior, ostenta una duracién menor que el medio
puramente auditivo: durante 2 minutos y 32 segundos, Chaparro aparece en imagen en
sus turnos de palabra, mientras que durante diez segundo mas meramente escuchamos
su voz (2 minutos y 42 segundos). En el caso de José Ribagorda, éste interviene en 18
ocasiones a lo largo del noticiario, 16 de las cuales son en pantalla y dos en off. Tal y
como le ocurre a su compafiera, el presentador comienza el desarrollo de la noticia en
imagen para, después, pasar a voz en off, también en cinco ocasiones. A diferencia de
Chaparro, Ribagorda acumula un mayor numero de minutos en la vertiente visual
(3 minutos y 35 segundos), aproximadamente un minuto mas que el recurso de voz en
off (2 minutos y 24 segundos). Adoptando una vision general, la pareja presenta una
duracion en sus turnos de palabra bastante equitativa, pues Unicamente les separan
40 segundos a favor del varon. El veterano presentador interviene durante 5 minutos y
59 segundos, mientras su compariera hace lo propio durante 5 minutos y 14 segundos.
Este hecho puede ser consecuente a la mecanica del programa, en que, por norma

general, las intervenciones de uno y otro se producen de forma intercalada.
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Hasta ahora hemos estado hablando acerca de la presencia del presentador y la
presentadora en términos de intervencion, pero, sin embargo, hay ocasiones en las que
éstos aparecen en pantalla sin hablar necesariamente; se da el caso en que Chaparro y
Ribagorda aparecen juntos en imagen y, por ello, es conveniente saber el tiempo total y
el numero de veces que son grabados por la cdmara, mas alla de si intervienen o no. En
este sentido, se repite el mismo patron que en el nimero de intervenciones y noticias
dadas, comentadas con anterioridad. El presentador de sexo masculino supera a la
presentadora fémina por la minima: Chaparro aparece en 18 planos, mientras
Ribagorda lo hace en 18. No obstante, la disparidad entre la pareja de conductores si es
notable en el tiempo que acumulan en pantalla: la presentadora es grabada por la
camara durante 2 minutos y 58 segundos, mientras que el presentador hace lo
propio durante 4 minutos y 4 segundos. Asimismo, Chaparro y Ribagorda aparecen
conjuntamente en cuatro planos que tienen lugar unicamente en la entrada y despedida
del informativo. Por tanto, la joven cuenta con 12 planos individuales y el veterano
con 18, siendo éste ultimo el primero en aparecer solo en plano en la emision del

noticiario y acumular una mayor duracién en pantalla de forma individual.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA PRESENCIA DEL
PRESENTADOR/A

Carme Chaparro

José Ribagorda

16 intervenciones
(5 minutos y 14 segundos)

18 intervenciones
(5 minutos y 59 segundos)

14 intervenciones en pantalla
(2 minutos y 32 segundos)

16 intervenciones en pantalla
(3 minutos y 35 segundos)

7 intervenciones mediante voz en off
(2 minutos y 42 segundos)

7 intervenciones mediante voz en off
(2 minutos y 24 segundos)

18 apariciones en plano
(2 minutos y 58 segundos)

22 apariciones en plano
(4 minutos y 4 segundos)

12 planos individuales
(2 minutos y 16 segundos)

18 planos individuales
(3 minutos y 22 segundos)

Tabla 18. Elaboracion propia

Una vez sabemos el nimero de apariciones en pantalla de ambos profesionales, es
importante conocer la forma en la que son representados y, para ello, nos abasteceremos
de la tipologia de cada plano. En este sentido, tanto en Carme Chaparro como en
José Ribagorda visualizamos un predominio de encuadres cerrados, siendo asi los
planos medios cortos (PMC) los utilizados en practicamente la mayoria de casos. No
obstante, incluyen, también, algin plano medio (PM) que nos permite ver las manos de
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los conductores. Asimismo, en aquellos planos en los que aparecen conjuntamente los
presentadores, prevalecen los planos medios largos (PML), empleando en una dnica
ocasion un plano general (PG) con el objeto de despedir el programa. Sin embargo,
como ya hemos visto en los resultados obtenidos en la categoria que analiza la presencia
de los periodistas, casi la totalidad de las apariciones de éstos se realizan de forma
individual, exceptuando el inicio y el cierre del informativo. En cuanto a la posicion que
los presentadores adoptan durante la conduccion del espacio, se nos presentan todo el
tiempo sentados tras la mesa informativa, con José Ribagorda a la izquierda de la

pantalla y Carme Chaparro a la derecha.

CARACTERISTICAS REFERENTES A LA REPRESENTACION
DEL PRESENTADOR/A

Carme Chaparro José Ribagorda
Predominan los encuadres cortos Predominan los encuadres cortos
Se sitla a la derecha de la pantalla Se sitda a la izquierda de la pantalla
Ultima en aparecer sola en plano Primero en aparecer solo en plano

Tabla 19. Elaboracidon propia

Hasta el momento, hemos ido exponiendo resultados obtenidos a través de un
analisis de contenido que sigue una metodologia cuantitativa. Sin embargo, hay otros
aspectos vinculados directamente a varias hipotesis de la investigacion que son
inviables de analizar con nimeros o estadisticas, por lo que se ha optado por seguir un
método puramente cualitativo, de observacion e interpretacion del discurso.
Primeramente, exponemos las caracteristicas que cualquier presentador de informativos
que comunique de forma eficaz debe tener. Tal y como hemos apuntado en los
apartados anteriores, las caracteristicas o cualidades se han dividido de la siguiente
manera: verbales o discursivas, y relativas a la comunicacion no verbal. Posteriormente,
se han valorado del 1 al 5 (1 es el minimo y 5 el maximo) segln cada conductor. A
continuacion, planteamos los resultados obtenidos en una tabla que mas tarde

comentaremos:
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CUALIDADES OBSERVADAS EN EL
PRESENTADOR/A
Carme Chaparro José Ribagorda

Claridad expositiva 5 5
02 ——
0 > | Fluidez verbal 4 4
Y5
< X | Seguridad en la locucion 4 4
M D
& % Naturalidad 4 4
>N -

Entonacién mon6tona 1 1
@) Seguridad 5 5
pd
Z Naturalidad 5 3
0
2 é Tranquilidad S 5
; g Concentracion 5 5
§ Entusiasmo 5 5
O
@) Personalidad 5 5

Tabla 20. Elaboracion propia

Como podemos observar en la tabla-resumen de esta categoria de analisis, los
resultados son practicamente exactos en la pareja en las dos vertientes, a excepcion de
una variante que posteriormente comentaremos. No obstante, comenzaremos
exponiendo aquellas caracteristicas propias del lenguaje sonoro. Como queda
constatado, las aptitudes verbales y discursivas de ambos presentadores son
ecuanimes. Tanto el conductor como la conductora gozan de una claridad expositiva
sobresaliente y rompen con la monotonia en su entonacién. Sin embargo, no terminan
de conseguir seguridad en la locucion, posiblemente a consecuencia de la fluidez verbal
con la que exponen el discurso: la pareja de presentadores se muestra dubitativa, en
ciertos momentos, a la hora de locutar la noticia. Esta sensacion se expresa a partir de
titubeos y equivocaciones en la pronunciacion de algunos términos. No obstante, estos
errores verbales no se dan en abundancia a lo largo del programa, por lo que no
interfieren perjudicialmente en la credibilidad que aporta el presentador o presentadora
en el informativo. Asimismo, Chaparro y Ribagorda cuentan con una buena diccion y
dominan, también, la prosodia, pues emplean perfectamente las pausas y la acentuacion
en el discurso. Del mismo modo, los dos conductores leen a un ritmo lento y con una
intensidad normal, ni alta ni baja. Referente a las caracteristicas de la voz, ambos gozan

de una herramienta de trabajo con un tono grave, voces que resultan agradables al oido.
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Los presentadores no coindicen del todo en sus cualidades no verbales. Carme
Chaparro consigue pleno en la valoracién de las aptitudes comunicativas que van
mas alla de la palabra. Se muestra segura, tranquila y concentrada, tanto en sus turnos
de palabra como en los de su compafiero. Denota naturalidad en sus gestos y
expresiones, incluso llegando a bromear en algin momento del noticiario, y adecua su
entusiasmo a las propiedades del mensaje que esté transmitiendo. Asimismo, realiza una
correcta gesticulacion con las manos, y apoya el discurso y enfatiza aquello considerado
importante con su expresion facial. José Ribagorda, por su parte, también encuentra
la perfeccion en todas las cualidades analizadas, excepto en una: la rigidez del
presentador sentado en la silla le resta naturalidad a su conduccién. Asimismo, al
contrario que su compafiera, éste no utiliza sus manos para destacar partes del discurso,
sino que sustenta el contenido de la noticia y aquello que estd diciendo con su

expresividad facial.

Por altimo, es imprescindible hablar acerca de la apariencia de los presentadores. No
debemos olvidar que la imagen es, también, una cualidad comunicativa; es parte del
mensaje aunque sea en una menor proporcion al lenguaje verbal y gestual. Por tanto, no
hay que distraer con la ropa. En el caso de las presentadoras, deben aparecer
favorecidas, pero nunca convertiste en la noticia. Este es el motivo por el cual raramente
vemos estampados, escotes profundos, volantes o brillos en el vestuario la presentadora
de informativos. En cierto modo, la vestimenta ayuda a dar credibilidad. Asimismo,
cabe mencionar que, al igual que en el Telediario, la pareja de conductores que lleva las
riendas del noticiario aparecen sentados durante el transcurso de éste, de modo que
solamente vemos el tronco superior de los periodistas. Dicho esto, comenzaremos por
José Ribagorda. El presentador viste una americana azul marino abotonada, y busca el
contraste con una camisa blanca y una corbata en tono azulado con pequefios motivos
de color blanco. Es la corbata, por tanto, la que rompe con la sobriedad de la
vestimenta, pero no deja de transmitir seriedad. Asimismo, el pelo corto (sin canas)
y el buen afeitado del conductor hacen que su rostro se muestre totalmente limpio. En
este sentido, Ribagorda es el unico de los tres presentadores varones analizados que no
usa gafas de ver. En cuanto al maquillaje, la funcién es la misma que en los dos casos
anteriores: funcional. Se emplea con el Unico objeto de evitar brillos, tapar ojeras y dar
bien en camara. Por su parte, Carme Chaparro luce indumentarias méas atrevidas a

las de su compafiero. En el primer programa analizado, la presentadora aparece con
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una blusa blanca de tirantes con detalles en dorado y cuello redondo. Con lo cual, no
muestra escote pero si deja los brazos totalmente al descubierto. En el episodio de
control, Chaparro viste una camiseta azul eléctrico ajustada, que marca la figura de la
presentadora. No obstante, al ser de manga larga y cuello redondo, no deja los hombros
al descubierto ni muestra escote. Asimismo, en ninguno de los dos outfits utiliza
complementos. Como podemos observar, en Telecinco han optado por alejarse de las
americanas como uniforme de la conductora de noticiarios, para dar paso a blusas y
vestidos, mangas cortas e incluso tirantes, con el principal objetivo de relajar la imagen,
antes tan encorsetada. Ademas, el color es el gran recurso empleado para romper
con la oscuridad que los presentadores nos presentan dia a dia en la actualidad de
las noticias. Si el informativo es especialmente serio, el color aporta un toque de luz
entre la sobriedad. Por tanto, en las presentadoras evitan los colores oscuros y optan por
aquellos més vivos. En cuanto al pelo, Carme Chaparro luce media melena de color
castafio con reflejos rubios (sin canas). Suele aparecer con el cabello suelto y liso. Sin ir
mas lejos, la propia presentadora ha declarado en alguna ocasion que su cabello es tan
sumamente rizado, que se lo alisan cada dia porque no da bien en pantalla y distrae al
espectador. Referente al maquillaje, Chaparro es la presentadora de la muestra
analizada que utiliza un maquillaje més atrevido y no tan natural. Con una base
neutra, potencia el pdmulo aplicando colorete. Sin embargo, su elemento identificativo
recae en los ojos, maquillados de forma extremada con un sombra de 0jos oscura

(ahumado negro). Por altimo, utiliza un discreto brillo de labios en tono rosado.

APARIENCIA DEL PRESENTADOR/A

Carme Chaparro José Ribagorda

Vestuario colorido Sobriedad en el vestuario

Peinado discreto (con reflejos y | Peinado discreto (sin canas)
sin canas)

Magquillaje potenciador Magquillaje funcional

Tabla 21. Elaboracion propia
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5. CONCLUSIONES

A lo largo de la investigacion hemos analizado diferentes géneros de la informacion,
como son la entrevista (también en su vertiente espectacularizada, conocida como talk
show), el magazine informativo y el noticiario, la figura del presentador de television y
el rol que juega la presentadora en programas informativos. Finalmente hemos
elaborado un estudio pormenorizado del tratamiento de la conductora de Informativos
Telecinco, Antena 3 Noticias y el Telediario en contraposicidn a su compariero de mesa
hombre, tomando como referencia los resultados obtenidos a partir de un exhaustivo
andlisis de contenido aplicado a la pareja de presentadores de cada noticiario. Tal y
como hemos ido apuntando a lo largo del trabajo, nos hemos servido de la revision
literaria relacionada con el tema para elaborar la tabla de anélisis que nos ha aportado

datos significativos y necesarios para abordar las siguientes conclusiones.

Después del recorrido que hemos hecho por los distintos informativos de maxima
audiencia que componen la parrilla televisiva actual en Espafia, hemos llegado a
diferentes conclusiones. En el momento de empezar la presente investigacion, nos
planteamos varias preguntas que después se transformaron en hipétesis y, ahora, nos

disponemos a confirmar o, en su defecto, refutar:

H1. La figura de la presentadora actia como reclamo atractivo para captar la
atencion del publico y aumentar las audiencias, mientras es el presentador el

encargado de aportar credibilidad y profesionalidad al informativo.

Como podemos observar, la hipétesis presenta un doble planteamiento: por un lado,
nos habla de la recepcién que el publico tiene de la imagen de la presentadora, y por
otro, apunta que las cualidades imprescindibles en un informativo (credibilidad y
profesionalidad) recaen de parte del presentador. Dicho lo cual, comenzamos por el
principio. Una vez llevado a cabo esta investigacion, debemos reconocer que la
metodologia empleada no es capaz de responder a la primera parte de la
conjetura. Es decir, como hemos comentado, ésta hace referencia a como el espectador
recibe la informacion y qué hace con ella: si enciende el televisor y pone el informativo
por la atractiva apariencia de la mujer o no. Para ello, hubiese sido necesario emplear un
método basado en un focus gorup (o grupo focal, en castellano). De esta manera si

hubiésemos podido extraer unos resultados fehacientes sobre la recepcion que el pablico

72



tiene de la presentadora. No podemos hablar por los espectadores, pero podemos
abordar el asunto desde el punto de vista de las cadenas de television: ;deciden éstas
aprovechar la juventud y belleza de la conductora y, en cierto modo, explotarla? Segln
los resultados obtenidos en el andlisis de contenido, la presencia en pantalla de
presentadores y presentadoras estd bastante a la par, siendo incluso superior la de los
varones, excepto en el caso de Monica Carrillo, que su tiempo en imagen supera al de su
compafiero. El caso mas extremo es el del Telediario: mientras Pedro Carrefio introduce
todas las noticias a camara, su pareja, Raquel Martinez, hace lo propio en voz en off en
practicamente todas las ocasiones. Sin ir mas lejos, la conductora no aparece sola en
plano hasta pasado aproximadamente un tercio de programa. Asimismo, la tipologia de
los planos es ecuanime en el hombre y la mujer, exceptuando Antena 3 Noticias, donde
Carrillo es representada en encuadres mas cortos o cerrados que su compariero. Ademas,
en todos los casos el presentador aparece en mas ocasiones solo en plano. Por tanto, la
cadena no explota la parte atractiva de la figura de la mujer, al menos, en términos
de presencia en pantalla. En la cuarta hip6tesis veremos si el patrén se repite con su
apariencia fisica. En cuanto a la segunda parte de la hipdtesis, todos los presentadores
analizados muestran en sus curriculos una dilatada trayectoria profesional y largos afios
de experiencia hasta llegar a su actual puesto de trabajo. Por tanto, el bagaje que llevan
con ellos ya constata su profesionalidad y capacitacion para estar al frente de un
noticiario de méaxima audiencia. No obstante, si bien es cierto que los conductores
cuentan con una media de 13,6 afios mas de experiencia en el mundo de la
comunicacion que las conductoras, debido, dicho sea, a la diferencia de edad patente
entre los compafieros. Teniendo en cuenta las consideraciones de Alejandro Salgado
Losada®®, valoramos una serie de cualidades que todo presentador que se precie debe
tener, y que juntas conforman la credibilidad, segun el profesor. En los resultados
observamos como la diferencia entre periodista hombre y mujer es préacticamente
inexistente. Ambos estan valorados de forma similar en las aptitudes analizadas, tanto
verbales como no verbales. Todas las parejas estan bastante equilibradas y entre ellas se
complementan. Con lo cual, tanto el presentador como la presentadora gozan de

profesionalidad y credibilidad en el informativo que encabezan.

% yéase en “2.3.1. Las cualidades del presentador de informacién en television”, en el apartado “2.
Marco tedrico”. pp. 23-27.

73



H2. El presentador lleva las riendas del informativo, mientras la presencia de la

presentadora es predominantemente testimonial o de apoyo.

Tras la detallada investigacion que hemos llevado a cabo, nos damos cuenta que esta
hipotesis se cumple sélo parcialmente. Es decir, el presentador se encarga de abrir el
informativo, asi como también de presentar o despedir las secciones contiguas al
programa, como son Deportes y ElI Tiempo, y de presentar la primera noticia del
noticiario, considerada la més importante del dia. Asimismo, a diferencia de su
compafiera, no actia como soporte 0 apoyo de ésta en ninguna ocasion. Y, ademas, en
el caso del Telediario vimos como Pedro Carrefio se encargaba de informar de una
noticia de ultima hora, con la que conectaron en directo. Por otro lado, en todos los
informativos que componen la muestra de estudio observamos que el presentador se
sita en el lado izquierdo de la pantalla, mientras la presentadora hace lo propio en el
derecho. A priori puede parecer un hecho insignificante, pero si nos detenemos un
minuto a pensar veremos qué tiene su porqué. Los occidentales cuando leemos lo
hacemos siempre comenzando de izquierda a derecha y, por tanto, la pantalla de
television la “leemos” igual, siendo el hombre el centro de atencion. De modo que, en
funcién de los resultados obtenidos, podemos aseverar que el presentador es quien
lleva las riendas del informativo. No obstante, en el nimero de intervenciones y
noticias dadas por cada conductor nos lleva a refutar la segunda parte de la hipotesis.
Tal y como hemos visto, tanto el hombre como la mujer toman partido ecuanimemente
en la cantidad de informaciones que transmiten al espectador. Lo mismo ocurre con los
turnos de palabra y la duracion total de las intervenciones de cada conductor. Por tanto,
la presencia de la fémina no es predominantemente testimonial. Cuando realizamos
las fichas técnicas de los informativos que componen la muestra de analisis, observamos
un dato que consideramos oportuno, como minimo, mencionar. Como ha quedado
constatado en el marco tedrico, el presentador no se limita a verbalizar lo que aparece en
el prompter, sino que organiza el espacio informativo y simultanea multiples labores.
Dicho esto, en las caracteristicas técnicas de los diferentes programas observamos como
en todos ellos es el varon quien, ademas de ejercer de presentador, lo hace de editor, a
excepcion de Antena 3 Noticias, donde Monica Carrillo y Matias Prats llevan a cabo

esta labor conjuntamente.
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H3. El presentador asume las noticias mas importantes o trascendentales del

noticiario, mientras que las mas triviales o frivolas son asumidas por la presentadora.

Si bien es cierto que si echamos la vista unos afios atras, veremos como los
informativos de la television en Espafia recurrian a la mujer para secciones como
cultura, sociedad, belleza y salud, etc. Por contra, en la presente investigacion hemos
podido observar como la situacion ha evolucionado. Tal asignacion de roles ha
cambiado y hoy en dia podemos ver a las presentadoras asumiendo el peso de la
informacion politica, econdmica, cubriendo conflictos internaciones e, incluso, al frente
de la seccion deportiva del noticiario (en el caso de Telecinco y La Sexta). En los datos
obtenidos a partir del andlisis de contenido hecho, observamos en todos los casos, tanto
hombres como mujeres, que predominan las noticias denominadas “blandas” frente a las
“duras”. Sin embargo, dependiendo del informativo, la diferencia entre unas y otras es
mayor, véase el noticiario de Telecinco, en el que mas de la mitad de las informaciones
son triviales, mientras que el Telediario de TVE ofrece mayor paridad entre ambas.
Achacamos este hecho a las diferencias en las caracteristicas internas de cada programa,
pues cada cadena de television ofrece un formato con unos objetivos o prioridades

distintas.

H4. En la presentadora priman cualidades como la belleza y la juventud, lo que

conlleva una mayor exaltacién del fisico femenino que del masculino.

Con los resultados obtenidos cualitativamente en las fichas personales de cada
profesional, ya se evidencia la diferencia generacional entre los comparieros y la
preferencia de mujeres jovenes frente a hombres maduros. Sin ir mas lejos, la
presentadora tiene una media de 16,7 afios menos que el presentador. Ademas, esta
juventud es aprovechada a la hora de vestir a las féminas. Los departamentos de
estilismo de las distintas cadenas rompen la sobriedad del programa con el vestuario de
la mujer, apostando por colores llamativos, prendas que marcan su figura y, en
ocasiones, escotes o tirantes. Los varones, por su parte, aparecen en pantalla con traje en
tonos oscuros (ya sea gris o azul marino), camisa blanca y corbata. Sin embargo, el
maquillaje es el que ha evidenciado la mayor exaltacion del fisico femenino sobre el
masculino. Las presentadoras aparecen todas con colorete que potencia el pémulo, asi

como tambien brillo de labios en tonalidades rosadas, generalmente, y sombra de 0jos.
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Es caso mas extremo lo encontramos en Carme Chaparro, que apuesta por un maquillaje

atrevido.

Asi las cosas, llegamos a la conclusion que la idea de agravio comparativo entre
presentadores del que partiamos no es tan cierto como pensabamos. Es decir, es cierto
que la profesional es mas joven, guapa y viste de forma mas llamativa que su
compafiero, pero, sin embargo, su papel no se limita a eso. No juega un rol testimonial,
a pesar de que las riendas del informativo las lleve prioritariamente el presentador. Al
menos, asi se ha constatado después de analizar toda la informacion de que

disponiamos.
5.1. Ultimas consideraciones y nuevas vias de investigacion

Después de las conclusiones obtenidas a partir de la presente investigacion, conviene
abrir una ventana para exponer unas Ultimas consideraciones en relacion al camino que

hemos recorrido durante casi nueve meses de intenso trabajo.

En primer lugar, creemos oportuno hacer un ejercicio de autocritica, pues es la Unica
manera que nos ayudara a avanzar y mejorar en nuestros proximos proyectos, ya sean
de investigacién o no. A pesar de que el analisis de contenido realizado mediante la
aplicacion de la tabla-analitica previamente elaborada ha sido muy completo y
provechoso a la hora de obtener los resultados (debido a sus multiples variables y
categorias), bien es cierto que el estudio deberia haberse llevado a cabo con una muestra
mas amplia. Unicamente con dos programas no podemos aseverar unas conclusiones
absolutas y cien por cien fehacientes, simplemente podemos identificar tendencias y
hablar desde la experiencia de nuestro trabajo, sin generalidades. Del mismo modo,
hubiese sido interesante complementar los datos recolectados en el andlisis con
entrevistas estructuradas a profesionales del medio que nos contaran de primera mano
coémo viven ellos esta situacion, o, por el contrario, recurrir a la realizacion de un focus
group (o grupo focal, en castellano) que nos permitiera tener en cuenta la parte
receptora en la concepcién del tratamiento de la presentadora de informativos de
televisién en comparacion a su compafiero. Por otro lado, creemos que el tipo de
metodologia empleada ha sido la adecuada. Agarrarnos a un método puramente
numerico o puramente cualitativo no nos hubiese aportado los conocimientos necesarios
para llevar a cabo la investigacion. Ademas, el planteamiento comparativo es, también,

fundamental en ésta.
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En segundo lugar, el andlisis tan detallado que hemos hecho de la pareja de
presentadores que encabezan los noticiarios televisivos con mayor indice de audiencia
en Espafia nos ha servido, entre otras cosas, para considerar nuevas y posibles lineas de
estudio. Al tratarse, esta, de una investigacion con una metodologia basada en el analisis
de contenido, nos ha sido imposible ahondar en algunos aspectos que nos han llamado
la atencion y nos han llevado a formularnos nuevas preguntas: ¢por qué ninguna de las
presentadoras de informativos de television superan la frontera de los 50 afios
(exceptuando a Ana Blanco)? ¢Se penaliza, paraddjicamente, su veterania? ¢Es real la
discriminacion generacional que parece imperar en los noticiarios? Cada vez de forma
mas frecuente nos encontramos el caso de las mujeres profesionales que al llegar a una
edad madura son relegadas de la mesa informativa. Ya sucedi6 en varias ocasiones con
rostros emblematicos del panorama nacional, como Olga Viza, Rosa Maria Mateo,
Angels Barceld, Montserrat Dominguez, Maria Escario, etc. Y asi una lista interminable
de mujeres que han sido discriminadas por su madurez. Ya lo decia Juana Gallego, “en
la television es un gran pecado envejecer. El declive de su belleza marcara el declive de
su profesion”. Si se llevara a cabo esta interesante investigacion de tipo cualitativo,
convendria analizar las posibles causas de este agravio comparativo con los compafieros
de profesion varones y, en este caso, elaborar un plan para reequilibrar la paridad

generacional en la presentacién del informativo.

Otra de las reflexiones que nace del presente trabajo son las diferencias existentes
en relacion al tratamiento informativo de la actualidad segun el noticiario al que
pertenecen. Si bien es cierto que durante la investigacién hemos podido observar cémo
cada cadena hace un enfoque distinto y personal de las noticias de actualidad que ofrece
su informativo. Antes de comenzar el analisis, decidimos escoger programas emitidos el
mismo dia y en la misma franja horaria en todas las cadenas. Por tanto, suponiamos que
todos ellos abordarian las mismas informaciones en su espacio y, sin embargo, nos
encontramos con que cada uno ofrecia al espectador noticias dispares, mientras que las

que si coincidian se comunicaban de diferente forma.

Asi pues, estas son algunas de las posibles nuevas lineas de investigacion que, a
partir de ahora, ulteriores académicos o investigadores pueden abordar. Tomando como
punto de partida este trabajo, muchas otras personas podran profundizar en el
tratamiento que la television en Espafia hace de sus profesionales féminas, y ampliar asi

los conocimientos aqui expuestos.
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7. ANEXOS

7.1. Analisis de los presentadores de informativos en la television actual en

Espafia

7.1.1. Analisis de Antena 3 Noticias

Nombre del noticiario  Antena 3 Noticias Edicion Fin de semana

Cadena de television Antena 3 Productora Atresmedia
Corporacion

Dia de emision Sébado a domingo Franja horaria De 15.00 a 15.45h
De 21.00 a 21.45h

Primera emision 27 de enero de 1990 Duracién 45 minutos

Direccion Gloria Lomana Editores Matias Prats
Monica Carrillo

Audiencia 13.6% (enero 2016, Presentadores  Matias Prats

Barlovento) Monica Carrillo

7.1.1.1. El caso de Ménica Carrillo

ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 30/04/16)
Monica Carrillo
Intervenciones en pantalla
Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiempo
N° Contenido arc'gl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parct
(Sumario) Listas del PSOE: pulso por .
CZ) 1 X Eduardo Madina. X 4
8 ) X (Sumario) El rey de Suecia cumple X -
ZDJ 70 afios: acuden Juan Carlos y Sofia.
CZ) 3 X (Sumario) Concierto en la Casa X .
;_) Blanca: el Dia Internacional del Jazz. 2
< (Politica) ElI PSOE lanza el proceso
LZ) 4 X de primarias. Da paso a| X 177
L corresponsal.
L0
o4 (Politica) Sénchez mantiene a .
o 5 X X Madina el nimero 7 en Madrid. X 26
(Politica) C’s: “el acuerdo con el .
6 X X PSOE es caduco” X 16
7 X (Politica) Podemos e IU negocian su g
alianza electoral. 1
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8 Da paso a la presentadora del 5
tiempo.
(Politica) El rey Carlos Gustavo de .
9 X Suecia cumple 70 afios. X 15
(Sociedad) 24 muertos en un atentado .
10 X X en Bagdad. X 4
(Politica) Trump entra por la puerta .
11 X de atras en un mitin. X 19
(Sociedad) Atropella a su compafiero .
12 X tras una discusion en Madrid. X 13
(Sociedad) Las pruebas de los .
13 X vigilantes de la playa. X 16
(Cultura) El polémico fichaje de Axl .
14 X Rose por AC/DC. X 12
(Cultura) Festival de cine de Malaga. .
15 X Da paso a corresponsal. X 8
16 X (Cultura) Barcelona Bridal Week. X 8”
17 Despide el noticiario. 6”
N° veces 17
Tiempo total 3713~
Intervenciones en off
NG Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
- | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parci
(Sumario) Listas del PSOE: pulso por ,
1 X Eduardo Madina. X 15
(Sumario) Las gasolinas, mas caras: "
2 X buen tiempo durante el puente. X 10
3 X (Sumario) El rey de Suecia cumple X 10"
70 afios: acuden Juan Carlos y Sofia.
(Sumario) Boicot a Trump: entré por .
4 X la puerta de atras. X 9
X (Sumario) Concierto en la Casa X .
5 Blanca: Dia Internacional del Jazz. 6
(Sociedad) 24 muertos en un atentado ”
6 X en Bagdad. X 15
(Sociedad) 400 detenidos en los \
7 X X disturbios en Alemania. X 18
(Sociedad) El descenso del “fuego )
8 X X santo” en Israel. X 16
N° veces 8
Tiempo total 1’39
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Total

. Tipo de noticia
NP ) No Rol en la noticia
Tiempo . desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 21 4527 19 13 6 5 3 2

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra. Actlia como soporte en la
primera noticia tanto del sumario (primera aparicion de los presentadores juntos
en pantalla) como del programa. Da paso a dos corresponsales (conexiones en
directo), asi como también a la presentadora del tiempo (presente en plato).

REPRESENTACION

v | oo | o, | e | eoiionprsnator | F0 | o
plano | plano — ~ - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO

1 PML X X X X 11”
2 PML X X X X 5”
3 PML X X X X 27
4 PM X X X X 6”
5 PG X X X X 27
6 PG X X X X 29”
7 PML X X X X 26”
8 PMC X X X X 16”
9 PMC X X X X 19”
10 PM X X X X 5”
11 PG X X X X 5”
12 PG X X X X 6”
13 PM X X X X 15”
14 PML X X X X 4”
15 PM X X X X 19~
16 PMC X X X X 13”7
17 PMC X X X X 16”
18 PPI\;;L X X X X 185””
19 PML X X X X 10”
20 PG X X X 27
21 PPI\;;L X X X X g
22 PFl,\gL X X X X 17(;,
N° planos 22

Tiempo total 4’ 26”
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Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto
N° planos 4 4 9 8 13
Tiempo 1’ 04” 45” 1’20~ 1’17 2’13~

Observaciones

Durante el sumario, ambos presentadores aparecen de pie. En ese momento,
Matias Prats se sitlia a la derecha de la pantalla y Mdnica Carrillo a la izquierda.
Sin embargo, en la primera noticia (todavia en pie) cambian de posicion: Prats
se aparece a la izquierda y Carrillo en el centro, dejando asi la pantalla gigante a
la derecha. Durante el transcurso del noticiario, se nos presentan sentados en la
mesa, con Matias a la izquierda y Ménica a la derecha.

Asimismo, los planos medios (PM) nos muestran las manos de la presentadora,
mientras los planos medios largos (PML) nos ensefian, incluso, las hojas en la
mesa.

Verbales o discursivas

Valoraciondelab
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién monotona 1 2 3 4 5
Observaciones
Caracteristicas de la voz y prosodia

%) Tono Grave Intensidad Fuerte Timbre Agradable

<9E Ritmo Rapido Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada

%I Comunicacion no verbal

© Valoracionde 1 a5

(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
(Ear(;t;;tlgiirgg al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones Se muestra inquieta: continuos movimientos en la silla. No termina de
emplear correctamente la gesticulacion de las manos (no es concisa).

<« | Vestuario Chaqgueta azul marino cerrada con cremallera y sin hombreras. Con dos botones

o grandes en las mangas. Manga larga (cubre los hombros). Marca a figura y

E muestra un poco de escote. Falda de tubo blanca hasta las rodillas.

E Calzado Sandalias de tacon con plataforma de color gris claro.

% Accesorios NO Si | Dos anillos finos de plata (uno en cada mano).

86




Peluqueria Media melena morena (sin canas). Cabello suelto, ondulado y con la raya al lado
(sin flequillo).
Magquillaje Natural. Base neutra, con colorete que potencia el pémulo. Sombra de ojos

calida en tonos marrones, raya inferior del ojo marrdn, brillo de labios discreto
de tonalidad rosada.

Tabla 22. Andlisis de Ménica Carrillo (Antena 3 Noticias) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria
de sobremesa. Fuente. Elaboracion propia

ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 07/05/16)

Monica Carrillo

PRESENCIA Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

NP Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
“ | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
1 X (Sumario) Las condiciones de IU: % -
quiere la 62 parte de los diputados.
(Sumario) ElI nuevo alcalde de
2 X Londres: primer musulman en una X 47
gran capital.
3 X (Sumario) 2.500 chinos en Espafia. X 6”
4 X (Politica) Los escollos del pacto 1U- X 137
Podemos. Da paso a corresponsal.
X (Politica) Los escollos del pacto 1U- ”
5 X Podemos. X 19
6 X X (Politica) Urkullu, candidato del % 19"
PNV.
(Politica) Diez afios después de
7 X Afinsa y Forum Filatélico. Dapasoa | X 197
corresponsal.
8 X (Politica)  Trump  inquieta a X 237
republicanos y demdcratas.
(Cultura) Comienza la feria de San ,
9 X Isidro en Madrid. X 9
(Meteorologia) Lluvias y drastica
10 | X bajada de temperaturas. Da paso a X 167
corresponsal.
1 Da paso a la presentadora del &
tiempo.
(Cultura) Expomanga: la gran fiesta .
12 X del manga. X 8
13| x (Cultura) Premio Fernando Lara de X 117
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Novela.
14 X (Promo) Premios “Coles Activos” X 5”
(Cultura) Premio Nacional “El
15 | X X | Suplemento” a Matias Prats por su X 7
trayectoria profesional.
16 Despide el noticiario. 5”
N° veces 16
Tiempo total 2’ 50”
Intervenciones en off
No Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
; Contenido ;
Nt | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcial
1 X (Sumario) Las condiciones de IU: X 107
quiere la 62 parte de los diputados.
’ X (Sumario) El desafio nuclear: corea X 18"
prepara un nuevo ensayo nuclear.
3 X (Sumario) 2.500 chinos en Esparia. X 117
4 % (Sumario) Premio Fernando Lara: la % 117
historia de una hija ilegitima.
(Politica) Podemos no ira con Bildu ”
S X X en Navarra. X 16
(Politica) Urkullu, candidato del .
6 X PNV. X 6
(Sociedad) Incendios en Australia y ”
! X X Canada. X 22
(Sociedad) En Rusia celebran la ”
8 X X victoria sobre los nazis. X 17
(Cultura) José Tomas llena la plaza .,
9 X X de Jerez. X 15
(A continuacién) Expomanga: la gran ”
10 X fiesta del manga. X 16
11 X (Promo) Premios “Cole Activos” X 197
12 X (Cultura) Premio Nacional “El X 18”
Suplemento” a Matias Prats por su
trayectoria profesional.
N° veces 12
Tiempo total 2’597
Total
N° . Ne° Rol en la noticia Tég:a?ior}?;:;;a
veces | T1€MPO | noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 23 5’49 21 17 5 6 2 4

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra. Actlia como soporte en la
primera noticia tanto del sumario (primera aparicion de los presentadores juntos
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en pantalla) como del programa. Da paso a tres corresponsales (conexiones en
directo), asi como también a la presentadora del tiempo (presente en platd).

REPRESENTACION

v | T | i, | e | eoiionprsnator | P | 1

plano | plano - - - parcial

SI | NO | SI NO De pie Sentado SI | NO

1 PML X X X X 13”
2 PML X X X X 97
3 PML X X X X 10~
4 PML X X X X 7’
5 PG X X X X 3”
6 PG X X X X 26”
7 PMC X X X X 19~
8 PM X X X X 127
9 PMC X X X X 12”
10 PMC X X X X 7’
11 PG X X X X 5”
12 PM X X X X 23”
13 PMC X X X X 9”
14 PMC X X X X 10~
15 PMC X X X X 10~
16 PMC X X X X 3”
17 PG X X X X 7’
18 PPI\,<I/|L X X X X 17;,
19 PM X X X 227
20 PML X X X X 9”
21 PML X X X X 18~
22 PPI\gL X X X X 16;,

N° planos 22

Tiempo total 431~

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto

N° planos 7 4 8 5 13

Tiempo 1’ 10”7 1’ 10” 119”7 527 2’ 46”

Observaciones

Durante el sumario, ambos presentadores aparecen de pie. En ese momento,
Matias Prats se sitUa a la derecha de la pantalla y Ménica Carrillo a la izquierda.
Sin embargo, en la primera noticia (todavia en pie) cambian de posicidn: Prats
se aparece a la izquierda y Carrillo en el centro, dejando asi la pantalla gigante a
la derecha. Durante el transcurso del noticiario, se nos presentan sentados en la
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mesa, con Matias a la izquierda y Ménica a la derecha.

Asimismo, los planos medios (PM) nos muestran las manos de la presentadora,
mientras los planos medios largos (PML) nos ensefian, incluso, las hojas en la
mesa.

Verbales o discursivas

Valoraciénde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacion mondtona 1 2 3 4 5
Observaciones
Caracteristicas de la voz y prosodia

@ Tono Grave Intensidad Fuerte Timbre Agradable

<9E Ritmo Répido Pausas Adecuadas Acentuacion Adecuada

?5:1 Comunicacion no verbal

© Valoraciénde 1 a5

(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
arét:;':gcs:irgﬁ al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones Se muestra inquieta: continuos movimientos en la silla y, en el sumario,
durante la locucién de su compafiero, no sabe como colocar las manos.
Vestuario Vestido negro hasta las rodillas. Mangas %. Marca la figura, pero no muestra los
hombros de la presentadora ni el escote.

< Calzado Sandalias de tacdn con plataforma de color fucsia.

g Accesorios NO Si | Reloj dorado en la mufieca derecha y dos anillos finos de

w plata (uno en cada mano).

% Peluqueria M_edia mglena morena (sin canas). Cabello suelto, ondulado y con la raya al lado

< (sin flequillo).
Magquillaje Natural. Base neutra, con colorete que potencia el pémulo. Sombra de ojos

calida en tonos marrones, raya inferior del ojo en tono azulado, pintalabios
discreto rosa pastel.

Tabla 23. Analisis de Ménica Carrillo (Antena 3 Noticias) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria

de sobremesa. Fuente. Elaboracién propia
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7.1.1.2. El caso de Matias Prats

ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 30/04/16)

Matias Prats

PRESENCIA Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

\o Rol en la noticia _ Tipo de noticia Tiempo
Contenido arcial
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
(Sumario) Listas del PSOE: pulso por "
1 X Eduardo Madina. X 7
) % (Sumario) El rey de Suecia cumple X o
70 afios: acuden Juan Carlos y Sofia.
3 Da paso al presentador de -
Deportes.
(Politica) ElI PSOE lanza el proceso .
4 X de primarias. X 12
(Politica) Los barones elogian a .
° X Madina. Da paso a corresponsal. X 24
(Politica) Arenas: “el PSOE se .
6 X X desmorona con Sanchez”. X 6
(Sociedad) Puente de mayo. Da paso .
7 X a corresponsal. X 26
(Sociedad) Buscan supervivientes "
8 X X bajo los escombros en Kenia. X 9
(Politica) Maduro quiere revisar “una .
9 X X a una” todas las firmas. X 7
(Sociedad) Accidente de helicéptero .
10 X X en Noruega. X 8
(Sociedad) Terremoto de Ecuador:
11 | X X militares 'y  bomberos  vuelven X 7
satisfechos con la ayuda prestada.
(Sociedad) El pueblo con vecinos de .
121 X 23 paises. X 14
(Cultura) EI polémico fichaje de AxI .
13 X Rose por AC/DC. X 1
(Cultura) Aretha Franklin canta en la "
14 X X Casa Blanca. X 6
15 X (Cultura) Festival de cine de Mélaga. X 4
16 (Cultura) Barcelona Bridal Week. 7’
17 Da paso a la seccion de Deportes. 6”
N° veces 17
Tiempo total 2’ 43”
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Intervenciones en off

NO Rol en la noticia Contenido Tipo de noticia Tiempo
Nt | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcial
Abre el noticiario. (Sumario)

1 X Sanchez, candidato: “estamos en X 24>

mejores condiciones para ganar”.
(Sumario) En busca del pacto: ”
2 X Podemos e 1U negocian las listas. X 16
(Politica) Arenas: “el PSOE se .,
3 X desmorona con Sanchez”. X 34
(Economia) Precios méaximos de los ”
4 X X carburantes. X 27
(Sociedad) Buscan supervivientes ”
5 X entre los escombros en Kenia. X 25
(Politica) Maduro quiere revisar “una ”
6 X a una” todas las firmas. X 26
(Sociedad) Accidente de helicoptero ,,
7 X en Noruega. X 23
(Sociedad) En Italia, en memoria a ”
8 X X los cristianos asesinados. X 19
(Sociedad) Terremoto de Ecuador:
9 X militares 'y  bomberos  vuelven X 197
satisfechos con la ayuda prestada.
(A continuacion) Lo ultimo en moda ”
10 X nupcial. X 12
(Cultura) Aretha Franklin canta en la ”
1 X Casa Blanca. X 21
N° veces 11
Tiempo total 4’ 06”
Total
N© ) N° Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo N desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 22 6’ 49” 20 20 0 8 3 5

Observaciones

Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo cierra. Introduce la primera noticia
tanto del sumario como del programa. Da paso a dos corresponsales
(conexiones en directo), al presentador de Deportes (presente en plato), asi
como también a la seccion deportiva que tiene lugar una vez finalizado el

informativo.
. Mov. Pantalla ‘s Plano
N° | Tipo | camara dividida Posicion presentador conjunto | Tiempo
plano | plano - - : - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
1 PML X X X X 11”
2 PML X X X X 57
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REPRESENTACION

3 PML X X X X 27
4 PM X X X X 6”
5 PG X X X X 2”7
6 PG X X X X 29”
7 PMC X X X X 14~
8 PMC X X X X 10”
9 PM X X X X 6”
10 Ei X X X X 215:
11 PG X X X X 5”
12 PG X X X X 6”
13 PML X X X X 9”7
14 PM X X X X 7’
15 PMC X X X X 8”
16 PMC X X X X 7’
17 PMC X X X X 14”
18 PPI\fL X X X X 185””
19 PM X X X X 6”
20 PML X X X X 10~
21 PG X X X X 27
2 | 28| x ‘ x| x e
23 P;\éI;L X X X X 17(;,

N° planos 23

Tiempo total 4

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto

N° planos 5 5 8 1 9 13

Tiempo 53” 25” 59~ 1” 1’427 2’13~

Observaciones

Durante el sumario, ambos presentadores aparecen de pie. En ese momento,
Matias Prats se sitla a la derecha de la pantalla y Monica Carrillo a la izquierda.
Sin embargo, en la primera noticia (todavia en pie) cambian de posicién: Prats
se aparece a la izquierda y Carrillo en el centro, dejando asi la pantalla gigante a
la derecha. Durante el transcurso del noticiario, se nos presentan sentados en la
mesa, con Matias a la izquierda y Ménica a la derecha.

En una ocasion, el presentador da una noticia de pie. Aparece solo en plano
general (PG) a la izquierda de la imagen, dejando la pantalla gigante a la
derecha.

Asimismo, los planos medios (PM) nos muestran las manos del presentador,
mientras los planos medios largos (PML) nos ensefian, incluso, las hojas en la
mesa.
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Verbales o discursivas
Valoraciéonde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién monotona 1 2 3 4 5
Observaciones Errores verbales: equivocacion y titubeo en la explicacion de la primera
noticia.
Caracteristicas de la voz y prosodia
&§} | Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable
a)
<DE Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada
2 Comunicacion no verbal
-] -
O Valoracionde 1a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
Entusiasmo
(adaptacién al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones Se apoya en los gestos de las manos para enfatizar aquello considerado
importante.
Durante el sumario, al estar de pie, muestra una postura un tanto rigida e
inquieta.
Vestuario Traje azul marino. Chaqueta abotonada. Camisa blanca con corbata de rayas en
tonos azulados (blanco, azul cielo y azul marino).
Z_’:) Calzado Zapato ejecutivo negro.
E Accesorios NO Si | Gafas de vista discretas (debido a su reciente intervencion
o quirdrgica): pequefias, sin montura. Reloj bajo la manga en
< la mufieca izquierda.
<
Peluqueria Cabello corto moreno (sin canas). Peinado hacia atras.
Magquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.

Tabla 24. Analisis de Matias Prats (Antena 3 Noticias) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de

sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 07/05/16)

Matias Prats

PRESENCIA'Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

No Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
“| Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
1 % (Sumario) Las condiciones de IU: X .
quiere la 62 parte de los diputados.
(Sumario) El nuevo alcalde de
2 X Londres: primer musulman en una | X 5”7
gran capital.
3 X (Sumario) 2.500 chinos en Esparia. X 47
4 Da paso al presentador de 8"
Deportes.
(Politica) Los escollos del pacto 1U- .
5 X Podemos. X 1
(Politica) el PSOE acusa a Podemos .
6 X de nacer viejo. X 22
(Politica) Jura de bandera civil en )
! X X Barcelona. X 4
(Politica) Primer alcalde musulman
8 X en una capital europea. Da paso a X 30”
corresponsal.
(Politica) Propaganda y hermetismo
9 X en Corea del Norte. Da paso a| X 307
corresponsal.
(Politica) Maduro respalda a ”
10 X X Rousseff. X 6
(Sociedad) Pruebas de esfuerzo para .
11 X prevenir tragedias. X 32
12 X (Sociedad) 2.500 chinos en Esparia. X 177
(Cultura) Expomanga: la gran fiesta .
13 X del manga. X 24
(Cultura) Premio Fernando Lara de .
14 X Novela. X 1
15 X (Promo) Premios “Coles Activos”. X 4
(Cultura) Agradece el Premio )
16 X Nacional “El Suplemento” recibido. X 6
17 Da paso a la seccion de Deportes. 8
N° veces 17
Tiempo total 3’ 48”
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Intervenciones en off

Rol en la noticia Tipo de noticia ;

.No Contenido P Tlem_po
INt- | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcial
Abre el noticiario. (Sumario) El
1 X caso Forum: los afectados salen ala| X 227

calle.
(Sumario) A 50 dias de las
2 X elecciones: primeros ataques de | X 137
precampafia.
(Sumario) ElI nuevo alcalde de
3 X Londres: primer musulman en una X 177
gran capital.
4 X (Sumario) Incendios en Australia y X 13
Canada.
(Sumario) Un negocio millonario:
5 X José Tomas en Jerez, San lIsidro en X 127
Madrid.
(Politica) Jura de bandera civil en .
6 X Barcelona. X 12
(Politica) Maduro respalda a .
! X Rousseff. X 20
(Sociedad) Una gran nube de humo .
8 X X envuelve Sidney. X 18
(Deportes) Patrick Ekeng muere .
9 X X durante un partido de fatbol. X 18
N° veces 9
Tiempo total 2’257
Total
Ne . Ne Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo o desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 23 6’137 21 17 4 4 1 3

Observaciones

Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo cierra. Introduce la primera noticia
tanto del sumario como del programa. Da paso a dos corresponsales
(conexiones en directo), al presentador de Deportes (presente en platd), asi
como también a la seccién deportiva que tiene lugar una vez finalizado el

REPRESENTACION

informativo.
Se toma la licencia de bromear en la noticia que le atafie directamente.
. Mov. Pantalla .y Plano
N® TIpo | camara dividida Posicion presentador conjunto | Tiempo
plano | plano - - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado Sl NO

1 PML X X X X 13”
2 PML X X X X 9”7
3 PML X X X X 107
4 PML X X X X 77
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5 PG X X X X 3”
6 PG X X X X 26”
7 PMC X X X X 227
8 PM X X X X 4”
9 PG X X X X 5”
10 PMC X X X X 19”
11 PMC X X X X 11”
12 PM X X X X 307
13 PMC X X X X 6”
14 PM X X X X 327
15 PM X X X X 17”7
16 PG X X X X 7
17 PML X X X X .
PM 137

18 PM X X X X 227
19 PML X X X X 9”
20 PML X X X X 18”
21 PFI)\:I;L X X X X 16;

N° planos 21

Tiempo total 5707

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto

N° planos 4 6 8 5 13

Tiempo 58” 1’ 58” 119 527 2’467

Observaciones

Durante el sumario, ambos presentadores aparecen de pie. En ese momento,
Matias Prats se sitUa a la derecha de la pantalla y Ménica Carrillo a la izquierda.
Sin embargo, en la primera noticia (todavia en pie) cambian de posicion: Prats
se aparece a la izquierda y Carrillo en el centro, dejando asi la pantalla gigante a
la derecha. Durante el transcurso del noticiario, se nos presentan sentados en la
mesa, con Matias a la izquierda y Monica a la derecha.
Asimismo, los planos medios (PM) nos muestran las manos del presentador,
mientras los planos medios largos (PML) nos ensefian, incluso, las hojas en la

mesa.

CUALIDADES

Verbales o discursivas

Valoraciondel a5
(siendo 1 el minimo y 5 el méximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
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Entonacion monétona 1 2 3 4 5
Observaciones
Caracteristicas de la voz y prosodia
Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable
Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacion | Adecuada
Comunicacion no verbal
Valoracionde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
g:jt:;tlzzr(;ﬁ al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5

Observaciones

Se apoya en los gestos de las manos para enfatizar aquello considerado
importante.
Durante el sumario, al estar de pie, muestra una postura un tanto rigida.

APARIENCIA

Vestuario Traje azul marino. Chaqueta abotonada. Camisa blanca con corbata de rayas en
tonos azulados (blanco, azul cielo y azul marino).
Calzado Zapato ejecutivo negro.

Accesorios NO Si | Gafas de vista discretas (debido a su reciente intervencion
quirdrgica): pequefias, sin montura. Reloj bajo la manga en
la mufieca izquierda.

Peluqueria Cabello corto moreno (sin canas). Peinado hacia atras.

Maquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.

Tabla 25. Analisis de Matias Prats (Antena 3 Noticias) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de

sobremesa. Fuente. Elaboracidon propia
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Nombre del noticiario

Cadena de television

7.1.2. Analisis del Telediario

Dia de emisién

Telediario
Lal

Sabado a domingo

Edicion

Productora

Franja horaria

Fin de semana
RTVE

De 15.00 a 16.00h
De 21.00 a 21.30h

(sébado)
De 21.00 a 22.05h
(domingo)
Primera emision 15 de septiembre Duracion 60 minutos
de 1957 30 minutos (sab.
noche)
Direccion José Antonio Alvarez Editor Pedro Carrefio
Gundin
Audiencia 12.9% (enero 2016, Presentadores  Pedro Carrefio
Barlovento) Raquel Martinez
7.1.2.1. El caso de Raquel Martinez
TELEDIARIO
(Sobremesa — 30/04/16)
Raquel Martinez
Intervenciones en pantalla
No Rol en la noticia _ Tipo de noticia Tiempo
Contenido arcial
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parct
(Sumario) Pedro Sanchez habla de
1 X Podemos y confirma que se X 127
= presentara como candidato del PSOE.
O
O (Politica) C’s considera que el pacto .
8 2 X socialista ha caducado. X 12
o
zZ (Politica) EEUU 'y Rusia han
8 3 X alcanzado un acuerdo para una nueva X 217
> tregua en Siria.
< . o .
) (Sociedad) En Kenia incineran mas
z 4 X de 100 toneladas de cuernos de X 207
@ elefantes y rinocerontes.
T (Sociedad) Juan Carlos y Sofia
5 X X | acuden al 70 aniversario del rey de X 8”
Suecia.
(Sociedad) Pruebas para socorristas .
6 X de playa. X 13
(Sociedad) Ferias agricolas en N
7 X Marruecos. X 17
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(Cultura) Barei en la primera .
8 X Europarty. X 15
9 X X (Cultura) Dia Internacional del Jazz. X 5”
Cultura) Concierto en la Casa
10 X (Blanca ) X 177
N° veces 10
Tiempo total 2207
Intervenciones en off
NO Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
- | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
(Sumario) ElI PP critica el pacto ”
X PSOE-C’s. X 15
2 X (Sumario) Acuerdo PSOE-C’s. X 15~
(Sumario) Atentado en lrak: 24
3 X muertos en un ataque con coche X 147
bomba cerca de Bagdad.
(Sumario) Terremoto en Ecuador: "
4 X vuelven los militares y bomberos. X 10
(Sumario) Agresion en el trabajo: un
5 X vigilante de seguridad atropella a un X 137
compafiero.
(Sociedad) Derrumbe de un edificio ”
6 X X en Nairobi. X 24
7 X X (Sociedad) Atentado en Irak. X 217
8 X X (Sociedad) Manifestacién en Bagdad. X 29”
(Sociedad) Juan Carlos y Sofia
9 X | acuden al 70 aniversario del rey de X 137
Suecia.
(Sociedad) Explosién en un local de ,
10 X X | Madrid. X 18
(Cultura) Dia internacional del jazz. ”
11 X Despide el noticiario. X 18
N° veces 11
Tiempo total 3’107
Total
N© . N° Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo N desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 19 5’ 30” 19 17 2 6 2 4

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra (no obstante, su compafiero
tiene la dltima palabra: “nos vemos”). Actlia como soporte en la primera noticia
del sumario y en la Gltima del programa (primera y Gltima aparicién de los
presentadores juntos en pantalla). No da paso a ningin corresponsal,
presentador o seccidn. A pesar de locutar el sumario (excepto la primera y
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Gltima noticia), no aparece en pantalla, sino que lo realiza en off. Las dos
noticias que desarrolla en imagen son blandas.

v i | | Geele | estionpesmador | P | 1
plano | plano - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
| e |« » x| x I
2 PG X X X X 57
3 PG X X X X 3”
4 PMC X X X X 12
5 PMC X X X X 21”
6 PMC X X X X 20”
7 PMC X X X X 8”
8 PG X X X X 3”
% 9 PMC X X X X 13”
Q| 10 |PMC X X X X 17
% 11 PMC X X X X 157
Q 12 | PG | X X X X 6"
g 13 | PMC X X X X 5
14 ng‘ X X X X 247’;
N° planos 14
Tiempo total 3’03
Total
Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto
N° planos 8 2 6 6
Tiempo 1’517 17”7 55” 1’12~
Observaciones | Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con Pedro Carrefio a la izquierda y Raquel Martinez a la derecha.
Asimismo, no encontramos planos medios (PM) que nos muestren las manos de
la presentadora, sino que pasamos de plano medio corto (PMC) a plano medio
largo (PML), que nos ensefian, incluso, las hojas en la mesa.
La presentadora no aparece sola en plano hasta el minuto 8’ 39” de programa.
Verbales o discursivas
Valoracionde 1a5
& (siendo 1 el minimo y 5 el méximo)
<D,: Claridad expositiva 1 2 3 4 5
g Fluidez verbal 1 2 3 4 5
3 | Seguridad en la locucion 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién mondtona 1 2 3 4 5
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Observaciones Errores verbales: equivocacion en la pronunciacién en dos ocasiones.

Caracteristicas de la voz y prosodia

Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable

Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacion Adecuada

Comunicaciéon no verbal

Valoraciénde 1l a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
Entusiasmo

(adaptacion al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5

Observaciones No gesticula mucho con las manos, pero si apoya el discurso y enfatiza lo
considerado importante con su expresion facial.

APARIENCIA

Vestuario Blusa blanca de manga larga (transparencias en las mangas). No muestra los
hombros de la presentadora ni el escote.
Calzado Unicamente vemos el tronco superior de la presentadora.

Accesorios NO Si | Pendientes de plata, anillo fino en la mano izquierda y

reloj en la mufieca izquierda.

Peluqueria Media melena castafia, con reflejos rubios (sin canas). Cabello suelto, ondulado
y con la raya al lado (sin flequillo).

Maquillaje Natural. Base neutra, con colorete que potencia el pdmulo. Sombra de ojos
calida en tonos marrones, con un poco de rabillo. Brillo de labios discreto tono
marron.

Tabla 26. Analisis de Raquel Martinez (Telediario) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de
sobremesa. Fuente. Elaboracién propia
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TELEDIARIO
(Sobremesa — 07/05/16)

Raquel Martinez

PRESENCIA'Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiempo
N® Contenido - ipl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
(Sumario) Carta de Rajoy a la .
1 X comision. X 8
(Politica) Podemos e IU seguiran
2 X negociando. Da paso al| X 6”
corresponsal.
(Politica) Urkullu, candidato del .
3 X X PNV. X 9
4 (Promo) Debate a 4 en Informe &
Semanal.
5 % (Politica) Sadig Khan, nuevo alcalde X 107
de Londres. Da paso a corresponsal.
6 % (Sociedad) Investigacion y detencion X 13"
de Torbe, director de cine porno.
(Cultura) Jose Tomas torea en Jerez. .
! X Da paso a corresponsal. X 12
8 Despide el noticiario. 6”
N° veces 8
Tiempo total 1’10~
Intervenciones en off
No Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
INt | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parci
(Sumario) Carta de Rajoy a la ,
1 X comision. X 18
2 X (Sumario) Primer alcalde musulman. X 11”
(Sumario) Director de cine porno ”
3 X detenido. X 17
(Sumario) Reapariciéon de José \
4 X Tomas. X 14
5 Politica) Urkullu, candidato del
5 (Promo) Debate a 4 en Informe 937
Semanal.
(Politica) Sadig Khan, nuevo alcalde ”
! X X de Londres. X 1
(Sociedad) Hombre muere ahogado ”
X X en una poza. X 19
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N° veces 8
Tiempo total 2’077
Total
NP . NP Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo . desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda

Intervenciones 12 3717 10 9 1 3 2 1

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra (no obstante, su compariero
tiene la ultima palabra: “nos vemos”). Actiia como soporte en la primera noticia
del sumario y en la Gltima del programa (primera y Ultima apariciéon de los
presentadores juntos en pantalla). Da paso a tres corresponsales y realiza la
promo del programa Informe Semanal. A pesar de locutar el sumario (excepto
la primera noticia), no aparece en pantalla, sino que lo realiza en off.

REPRESENTACION

p::; 0 ;;;pn% C'g/lrr?;/.ra Zi/r:;?(ljlg Posicién presentador ccipr:;lunr?to ;Err?ig?
Sl NO | SI NO De pie Sentado Sl NO

1 PT\;;L X X X X 195”,,
2 PG X X X X 6”
3 PG X X X X 4”
4 PMC X X X X 6”
5 PG X X X X 3”
6 PMC X X X X 9”
7 | PMC X X X X 6
8 PMC X X X X 10~
9 PG X X X X 27
10 PMC X X X X 13»
11 PMC X X X X 127
12 PG X X X X 27
13 PFI,\gL X X X X 164;,

N° planos 13

Tiempo total 1’577

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto

N° planos 6 2 7 7

Tiempo 56” 21” 40” 1’01~

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con Pedro Carrefio a la izquierda y Raquel Martinez a la derecha.
Asimismo, no encontramos planos medios (PM) que nos muestren las manos de
la presentadora, sino que pasamos de plano medio corto (PMC) a plano medio
largo (PML), que nos ensefian, incluso, las hojas en la mesa.
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La presentadora no aparece sola en plano hasta el minuto 5’ 47” de programa.

Verbales o discursivas

Valoracionde 1 a5

(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién monotona 1 2 3 4 5
Observaciones
Caracteristicas de la voz y prosodia
g Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable
<9E Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada
?5' Comunicacion no verbal
© Valoracionde 1l a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
a%t;;;:zm al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones No gesticula mucho con las manos, pero si apoya el discurso y enfatiza lo
considerado importante con su expresion facial.
Vestuario Chaqueta blanca con hombreras, cerrada con cremallera dorada. Manga larga
(cubre los hombros). Marca a figura y muestra un poco de escote.
< Calzado Unicamente vemos el tronco superior de la presentadora.
O | Accesorios NO SI | Pendientes colgantes de perlas. Anillo fino de plata en la
E mano izquierda.
é‘( Peluqueria Media melena castafia, con reflejos rubios (sin canas). Cabello suelto, ondulado
2 y con la raya al lado (sin flequillo).
Magquillaje Natural. Base neutra, con colorete que potencia el pémulo. Sombra de ojos
calida en tonos marrones, con un poco de rabillo. Brillo de labios discreto tono
rosado.

Tabla 27. Andlisis de Raquel Martinez (Telediario) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de

sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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7.1.2.2. El caso de Pedro Carrefio

TELEDIARIO
(Sobremesa — 30/04/16)

Pedro Carreio

PRESENCIA Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

Rol en la noticia

Tipo de noticia

. Tiempo
N° Contenido - ipl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
(Sumario) Pedro Sénchez habla de
1 X Podemos y confirma que se X 11>
presentara como candidato del PSOE.
(Sumario) Contra la caza furtiva en .
2 X Africa. X 6
3 Da paso a los presentadores de &
Deportes.
X (Politica) Sanchez, a los suyos: “os X
4 pido unidad y confianza”. Da paso a 8”
corresponsal.
(Politica) EIl PP afronta los préximos .
5 X comicios con optimismo. X 14
(Politica) Protesta de agricultores .
6 X X ecoldgicos. X 9
(Sociedad) Crisis de refugiados: la
7 X X | armada italiana rescata a 264 | X 7
personas.
(Politica) Enfrentamiento en
8 X X | Alemania: 400 manifestantes | X 137
detenidos.
(Sociedad) Vuelven los militares y .
9 X bomberos de Ecuador. X 13
(Sociedad) 4  detenidos  por .
10 ] X explotacion sexual. X 14
(Sociedad) Puente de mayo. Da paso .
11 X a corresponsal. X 11
(Sociedad) Nuevas tarifas de .
12 | X X roaming. X 8
13 X (Cultura) Festival de cine de Malaga. X 25”
14 X (Cultura) Nueva gira de Amaral. X 177
15 Despide la seccion de Deportes. 6”
(Cultura) El  flamenco, nueva .
16 X asignatura. X 17
(Cultura) Concierto en la Casa .
17 | X Blanca. X 11
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N° veces 17

Tiempo total 37167

Intervenciones en off

NO Rol en la noticia Contenido Tipo de noticia Tiempo
Nt | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcial
Abre el noticiario. (Sumario) Pedro
1 X Sanchez pide confianza y unidad y | X 25”

anuncia su candidatura.
(Sumario) Contra la caza furtiva en .
2 X Africa. X 23
(Politica) Protesta de agricultores .
3 X ecoldgicos. X 15
(Sociedad) Crisis de refugiados: la
4 X armada italiana rescata a 264 X 207
personas.
(Politica) Enfrentamiento en
5 X | Alemania: 400 manifestantes X 24”
detenidos.
(Sociedad) Nuevas tarifas de .
6 X roaming. X 27
N° veces 6
Tiempo total 2’ 147
Total
. Tipo de noticia
N© Tiempo N° Rol en la noticia desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 18 530”7 16 16 0 3 2 1

Observaciones | Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo despide (no obstante, si tiene la
Gltima palabra). Introduce la primera noticia, tanto del sumario como del
programa, y también la Ultima. Da paso a dos corresponsales (conexiones en
directo), a los presentadores de Deportes (presentes en platd), asi como también
despide la seccion deportiva. Introduce todas las noticias en pantalla
(exceptuando la primera del sumario, con la que abre el noticiario).

REPRESENTACION

v | oo | o, | Gt | posimprosntador | PG| o
plano | plano - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO

T I X X | x e
2 PMC X X X X 6”
3 PMC X X X X 6”
4 PG X X X X 5”
5 PMC X X X X 8”
6 PG X X X X 3”
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7 PMC X X X X 14~
8 PMC X X X X 9”
9 PMC X X X X 7’
10 PMC X X X X 13~
11 PMC X X X X 13”
12 PMC X X X X 14~
13 PMC X X X X 11”
14 PG X X X X 3”
15 PMC X X X X 8”
16 PMC X X X X 25”7
17 PMC X X X X 17”7
18 PG X X X X 6”
19 PMC X X X X 17
20 Pé\g_ X X X X 247”,,
N° planos 20
Tiempo total 4
Total
Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto
N° planos 14 2 6 6
Tiempo 2’ 48” 17”7 55” 1’12~

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con Pedro Carrefio a la izquierda y Raquel Martinez a la derecha.

Asimismo, no encontramos planos medios (PM) que nos muestren las manos del
presentador, sino que pasamos de plano medio corto (PMC) a plano medio largo
(PML), que nos ensefian, incluso, las hojas en la mesa.

CUALIDADES

Verbales o discursivas

Valoraciondelab
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién mondtona 1 2 3 4 5

Observaciones

Errores verbales: titubeo y equivocacion en la pronunciacion en dos

ocasiones.

Caracteristicas de la voz y prosodia

Tono Grave

Intensidad

Alta

Timbre

Agradable

Ritmo Normal

Pausas

Adecuadas

Acentuacion

Adecuada
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Comunicacion no verbal

Valoraciénde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
Entusiasmo

(adaptacion al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5

Observaciones

Gesticula con las manos y apoya el discurso y enfatiza lo considerado
importante con su expresion facial.

Vestuario Chaqueta de traje gris abotonada. Camisa blanca con corbata lisa de color azul.
Z—E) Calzado Unicamente vemos el tronco superior del presentador.
pd ] P . . .
w | Accesorios NO SI | Gafas de vista discretas: pequefias, sin montura.
<
% Peluqueria Cabello corto moreno (con algunas canas).
Maquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.
Tabla 28. Analisis de Pedro Carrefio (Telediario) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de
sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
TELEDIARIO
(Sobremesa — 07/05/16)
Pedro Carrefio
Intervenciones en pantalla
No Rol en la noticia _ Tipo de noticia | Tijempo
> | . Contenido arcial
& | int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
8 n X (Sumario) Carta de Rajoy a la X .
2 comision. 6
=
e) ’ Da paso a los presentadores de 9
O Deportes.
>_
< (Politica) Carta de Rajoy a Juncker:
LZ) 3 X ofrece a Bruselas un esfuerzo X 157
o adicional. Da paso a corresponsal.
L
14 (Politica) EI PP alerta del riesgo de .
o- 4 X un gobierno de izquierdas. X 16
Politica) Se reedita la coalicién PP-
5 X X EJPN ) X 9”
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6 X X (Politica) Tregua en Alepo. X 8”
(Cultura) Polémica sobre las pruebas .
7 X a 3°y 6° de primaria. X 16
8 Despide la seccién de Deportes. 2”
9 X (Cultura) Warhol en el MUSAC. X 107
N° veces 9
Tiempo total 1’317
Intervenciones en off
NO Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
- | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
Abre el noticiario. (Sumario)
1 X Negociaciones Podemos-1U: X 24>
desacuerdo en las listas.
2 (Deportes) Nadal pierde en el Madrid ”
X X Open (en directo). X 21
Politica) Se reedita la coalicién PP-
3 X EJPN ) X 24”
(Politica) Jura de bandera en ”
4 X X Barcelona. X 16
5 X (Politica) Tregua en Alepo. X 12”7
N° veces 5
Tiempo total 1’377
Total
.. Tipo de noticia
No Tiempo Ne Rol en la noticia desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 12 3702~ 10 10 0 4 2 2

Observaciones

Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo despide (no obstante, si tiene la
Gltima palabra). Introduce la primera noticia, tanto del sumario como del
programa, y también la dltima. Da paso a un corresponsal (conexién en
directo), a los presentadores de Deportes (presentes en platd), asi como también
despide la seccidn deportiva. Asimismo, nos informa de la Gltima hora del
torneo de tenis Madrid Open (imagenes en directo). Introduce todas las noticias
en pantalla (exceptuando la primera del sumario, con la que abre el noticiario, y
la jura de bandera).

REPRESENTACION

Mov. Pantalla ‘i Plano
i N Posicion presentador : :
N° | Tipo | camara dividida P conjunto | Tiempo
plano | plano - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
PG 9”
1 PML X X X X 157
2 PMC X X X X 9”
3 PG X X X X 6”
4 PMC X X X X 157
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5 PG X X X X 4

6 PG X X X X 3”

7 PMC X X X X 16”

8 PMC X X X X 97

9 PG X X X X 27

10 PMC X X X X 8”

11 PMC X X X X 16”

12 PG X X X X 2”7

13 PPI\gL X X X X 164;:,
N° planos 13
Tiempo total 2’ 147

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto
N° planos 6 2 7 7
Tiempo 1’137 21” 40” 1’01~

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con Pedro Carrefio a la izquierda y Raquel Martinez a la derecha.

Asimismo, no encontramos planos medios (PM) que nos muestren las manos del
presentador, sino que pasamos de plano medio corto (PMC) a plano medio largo
(PML), que nos ensefian, incluso, las hojas en la mesa.

CUALIDADES

Verbales o discursivas

Valoraciondelab
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién monétona 1 2 3 4 5

Observaciones

Errores verbales: titubeo y equivocacion en la pronunciacion en dos

ocasiones.
Caracteristicas de la voz y prosodia
Tono Grave Intensidad Fuerte Timbre Agradable
Ritmo Normal Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada
Comunicacion no verbal
Valoracionde 1a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
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Concentracion 1 2 3 4 §
Entusiasmo

(adaptacion al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 §

Observaciones

Gesticula con las manos y apoya el discurso y enfatiza lo considerado
importante con su expresion facial.

APARIENCIA

Vestuario Chaqueta de traje gris abotonada. Camisa blanca. Corbata de color dorado, con
topos pequefios del mismo color pero en una tonalidad inferior.
Calzado Unicamente vemos el tronco superior del presentador.
Accesorios NO Si | Gafas de vista discretas: pequefas, sin montura.
Peluqueria Cabello corto moreno (con algunas canas).
Magquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.

Tabla 29. Analisis de Pedro Carrefio (Telediario) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de

sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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7.1.3. Analisis de Informativos Telecinco

Nombre del noticiario  Informativos Telecinco  Edicion Fin de semana
Cadena de television Telecinco Productora Mediaset Esparia
Agencia Atlas
Dia de emision Séabado a domingo Franja horaria De 15.00 a 15.35h
De 21.00 a 21.35h
Primera emision 8 de septiembre Duracion 35 minutos
de 1990
Direccion Pedro Piqueras Editor José Ribagorda
Audiencia 12.6% (enero 2016, Presentadores  Carme Chaparro
Barlovento) José Ribagorda

7.1.3.1. El caso de Carme Chaparro

INFORMATIVOS TELECINCO
(Sobremesa — 30/04/16)

Carme Chaparro

Intervenciones en pantalla

Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiemno
N° Contenido arcigl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
1 X (Sumario) Reunion real en Suecia. X 117
(Politica) La convocatoria electoral
2 X serd un hecho en 4 dias. Da paso a | X 187
corresponsal.
(Politica)  Anticorrupcion  quiere .,
3 X X juzgar al PP por la trama Grtel. X 9
4 X (Politica) “La ruta del caloret”. X 147
(Sociedad) Protestas contra la
X 14”

homofobia en Carolina del Norte.

(Sociedad) Juan Carlos y Sofia
6 X acuden juntos al 70 aniversario del X 127
rey de Suecia.

PRESENCIA Y CONDUCCION
ol
x

(A continuacién) Ensefiando a

7 X prevenir a ritmo de Bob Esponja. X 57
(Sociedad) Fiestas ilegales en .
8 X X | Madrid. X 8
9 X X (Sociedad) Infracciones de trafico. X 8”
(Sociedad) Las tarifas de roaming )
10 X X bajan 75%. X 1
11 Da paso a corresponsal. 6”
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(Cultura) Dia Internacional de la .
12 X Danza. Da paso a corresponsal. X 16
(Promo) Estreno de Levantate All .,
13 X Stars en Telecinco. X 14
1 Despide el noticiario. &
N° veces 14
Tiempo total 2’327
Intervenciones en off
No Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
- | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
1 X (Sumario) Rumbo a las elecciones. X 25”
(Politica)  Anticorrupcion  quiere .
2 X juzgar al PP por la trama Giirtel. X 25
(A continuacién) Ensefiando a .
3 X prevenir a ritmo de Bob Esponja. X 15
(Sociedad) Fiestas ilegales en "
4 X | Madrid. X 29
5 X (Sociedad) Infracciones de tréfico. X 31”
(Sociedad) Las tarifas de roaming .,
6 X bajan 75%. X 20
7 % X 1(\/SIOCie’(’jad) Fiesta de las “Cruces de % 17
ayo’.
N° veces 7
Tiempo total 2’427
Total
- Tipo de noticia
N© Tiempo '\.IO. Rol en la noticia desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 16 5147 14 11 3 5 1 4

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra (no obstante, su compafiero
tiene las Ultimas palabras: presenta las secciones que vienen tras el
informativo). Actlla como soporte en la primera noticia del sumario (primera
aparicion de los presentadores juntos en pantalla) y Gltima del programa (promo
de Levantate All Stars). Presenta la segunda noticia del programa. Da paso a
tres corresponsales (conexiones en directo).
Se toma la licencia de bromear con su compafiero al final del informativo.

REPRESENTACION

Mov. Pantalla .y Plano
i N Posicién presentador . ;

N° | Tipo |  camara dividida P conjunto | Tiempo

plano | plano - - - - parcial
Si NO | SI NO De pie Sentado Si NO

1 PML X X X X 16”

2 PMC X X X X 11”

3 PMC X X X X 9”
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4 PMC X X X X 9”
5 PMC X X X X 14”
6 PMC X X X X 14”
7 PML X X X X 27
8 PMC X X X X 10”
9 PM X X X X 5”
10 PMC X X X X 8”
11 PMC X X X X 8”
12 PMC X X X X 11”
13 PM X X X X 8”
14 PM X X X X 15~
15 PM X X X X 4”
16 PML X X X X 4”
17 PMC X X X X 10”
18 PG X X X X 20”

N° planos 18

Tiempo total 2’ 58”

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto

N° planos 10 4 3 1 4

Tiempo 1’44~ 32” 227 207 42”

Observaciones | Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con José Ribagorda a la izquierda y Carme Chaparro a la derecha.
Asimismo, encontramos pocos planos medios (PM) que nos muestren las manos
de la presentadora, pues predomina el plano medio corto (PMC). Unicamente
aparece un plano general (PG) a la hora de despedir el programa, por lo que el
resto de planos conjuntos son medios largos (PML), que nos ensefian, incluso,
las hojas en la mesa.

Verbales o discursivas

CUALIDADES

Valoracionde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién mondtona 1 2 3 4 5

Observaciones Errores verbales: se muestra dubitativa en la locucién. Muestra titubeos y
equivocaciones en la pronunciacion.
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Caracteristicas de la voz y prosodia

Tono Grave

Intensidad Normal Timbre Agradable

Ritmo Lento

Pausas Adecuadas Acentuacion Adecuada

Comunicaciéon no verbal

Valoraciénde 1l a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
(Ear:it;StIZiirgz al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5

Observaciones

Gesticula con las manos y apoya el discurso y enfatiza lo considerado
importante con su expresion facial.

APARIENCIA

Vestuario Blusa blanca con detalles en dorado. Sin mangas (deja los brazos totalmente al
descubierto) y cuello redondo (no muestra escote).
Calzado Unicamente vemos el tronco superior de la presentadora.

Accesorios NO | X Si

Peluqueria Media melena castafia, con reflejos rubios (sin canas). Cabello suelto, liso y con
la raya al lado.

Magquillaje Base neutra, con colorete que potencia el pdmulo. Destaca la sombra de ojos
oscura (ahumado negro). Brillo de labios discreto en tono rosado.

Tabla 30. Analisis de Carme Chaparro (Informativos Telecinco) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja

horaria de sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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INFORMATIVOS TELECINCO

(Sobremesa — 07/05/16)

Carme Chaparro

PRESENCIA Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiempo
N® Contenido - ipl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
1 X (Sumario) El debate del cannabis. X 4
(Politica) Batet critica la actitud de .
2 X X Podemos. X 15
(Politica) Consecuencias de la .
3 X coalicion Podemos—I1U. X 13
(Politica) 10 afios de Forum vy .
4 X X Afinsa. X 8
(Politica) Nuevo alcalde en Londres. .
5 X Da paso a corresponsal. X 1
(A continuacién) Nuevas victimas
6 X obligadas a  realizar  videos X 7
pornograficos.
(Sociedad) Nuevas victimas
7 X obligadas a  realizar  videos | X 217
pornograficos.
8 X (Sociedad) Regulacion del cannabis. X 14”
9 X (Sociedad) Las vacas contaminan. X 24”
(Sociedad) Congreso “Gestionando .
10 X Hijos” en Barcelona. X 20
(Cultura) EI disco de Pepe y Paco de .
1 X Lucia. X 19
12 Despide el noticiario. 5”
N° veces 12
Tiempo total 2’417
Intervenciones en off
NO Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido ial
“ | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
1 X (Sumario) El debate del cannabis. X 207
(Politica) Batet critica la actitud de ”
2 X Podemos. X 17
3 X (Politica) 10 afios de Forum y Afinsa. X 147
(A continuacién) Nuevas victimas
4 X obligadas a  realizar  videos X 10”
pornograficos.
(Cultura) El Sal6n del Cémic cuenta

117




5 X X con la visita de Frank Miller. Da X 25”7
paso a corresponsal.
(Cultura) Concierto del Cigala en "
6 X X tierras caribefias. X 17
N° veces 6
Tiempo total 1’43~
Total
No . No Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo . desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 14 4’ 24” 13 10 3 4 1 3

Observaciones

No abre el noticiario, pero, sin embargo, si lo cierra (no obstante, su compafiero
tiene las dltimas palabras: presenta las secciones que vienen tras el
informativo). Actlla como soporte en la primera noticia del sumario (primera
aparicion de los presentadores juntos en pantalla). Presenta la segunda noticia
del programa. Da paso a dos corresponsales (conexiones en directo).

REPRESENTACION

v | oo | chow, | Gont | posionpresnaer | P | 1
plano | plano - ~ . parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado Sl NO

1 PML X X X X 127
2 PMC X X X X 15”
3 PML X X X X 3”
4 PMC X X X X 8”
5 PMC X X X X 7’
6 PMC X X X X 9”
7 PM X X X X 77
8 PMC X X X X 217
9 PML X X X X 3”
10 PMC X X X X 12”
11 PMC X X X X 24”
12 PMC X X X X 20”
13 PMC X X X X 19”
14 PG X X X X 12”7
N° planos 14

Tiempo total 2’ 40”

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG Conjunto
N° planos 9 1 3 1 4
Tiempo 2’157 7’ 18~ 127 307

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la

118




mesa, con José Ribagorda a la izquierda y Carme Chaparro a la derecha.
Asimismo, encontramos Gnicamente un plano medio (PM) que nos muestra las
manos de la presentadora, pues predominan los planos medios cortos (PMC).
Unicamente aparece un plano general (PG) a la hora de despedir el programa,
por lo que el resto de planos conjuntos son medios largos (PML), que nos
ensefian, incluso, las hojas en la mesa.

Verbales o discursivas

Valoraciéonde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacién monotona 1 2 3 4 5
Observaciones Se muestra dubitativa, en ciertos momentos, en la locucion.
Caracteristicas de la voz y prosodia

%) Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable

<9E Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada

%I Comunicacion no verbal

N Valoraciondelab

(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
(I?alrgit:;tlgiinc’;ﬁ al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones Gesticula con las manos y apoya el discurso y enfatiza lo considerado
importante con su expresion facial.
Vestuario Camiseta azul eléctrico ajustada (marca la silueta). Manga larga y cuello
redondo, por lo que no muestra los hombros ni el escote de la presentadora.

Z_‘:) Calzado Unicamente vemos el tronco superior de la presentadora.

E Accesorios NO | X | sSi

E(: Peluqueria Media melena castafia, con reflejos rubios (sin canas). Cabello suelto, liso y con

2 la raya al lado.
Magquillaje Base neutra, con colorete que potencia el pémulo. Destaca la sombra de 0jos

oscura (ahumado negro). Brillo de labios discreto en tono rosado.

Tabla 31. Analisis de Carme Chaparro (Informativos Telecinco) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja

horaria de sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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7.1.3.2. El caso de José Ribagorda

(Sobremesa — 30/04/16)

INFORMATIVOS TELECINCO

José Ribagorda

PRESENCIA Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiempo

N° Contenido - ipl

int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia

1 X (Sumario) Reunidn real en Suecia. X 5”
(Politica) Sanchez pide unidad y

2 X confianza a los suyos. Da paso a | X 337
corresponsal.
(Politica) Campafia electoral .

3 X innecesaria. X 26
(Politica) Marcha anti-islam en .

4 X X Alemania. X 7
(Sociedad) Juan Carlos y Sofia

5 X acuden juntos al 70 aniversario del X 6”
rey de Suecia.
(Sociedad)  Explosion en  una

6 X cerveceria en Madrid. Da paso a| X 107
corresponsal.
(Sociedad) Ensefiando  primeros .

7 X auxilios a ritmo de Bob Esponja. X 13
(Sociedad) Trafico en el puente de .

8 X X mayo. X 6
(Meteorologia) EI tiempo en el .

9 X puente de mayo. X 14
Sociedad) Guerra a la fiebre del oro

10 | X X t()lanco ) X 16”
(Sociedad) El futuro de los elefantes .,

11 X corre peligro en Africa. X 20
(A continuacion) La capital del .

121 X champifion. X 4
(Sociedad) La capital del champifion. .

131 X Da paso a corresponsal. X 13
(Cultura) Concha Velasco encarna a .

14 X Juana la Loca. X 23
(Promo) Estreno de Levantate All .

15 X Stars en Telecinco. X 3

16 Da paso a la seccion de Deportes y 147
el Tiempo.

N° veces 16
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Tiempo total

35

3599

Intervenciones en off

No Rol en la noticia Contenido Tipo de noticia Tiempo
INt. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcial
Abre el noticiario. (Sumario) ”
1 X Reunidn real en Suecia. X 38
Pide al publico en sus casas que
2 vote en una encuesta de la pagina 127
web de Telecinco.
(Politica) Marcha anti-islam en ,,
3 X Alemania. X 20
(Sociedad) Derrumbe de un edificio ”
4 X X en Kenia. X 23
Sociedad) Tréafico en el puente de
5 X fnayo ) P X 197
(Sociedad) Guerra a la fiebre del oro ”
6 X blanco. X 20
(A continuacion) La capital del ,
! X champifion. X 12
N° veces 7
Tiempo total 2’ 24”
Total
Ne . Ne Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo iy desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 18 5759~ 16 16 0 4 2 2

Observaciones

Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo despide (no obstante, si tiene la
Gltima palabra). Introduce la primera noticia, tanto del sumario como del
programa (acompafiada de la primera conexidn con un corresponsal), y también
la Gltima. Da paso a tres corresponsales (conexiones en directo) y presenta la
seccion deportiva y del tiempo, que tienen lugar una vez finalizado el
informativo. Asimismo, pide al publico que, desde sus casas, vote en una
encuesta de la pagina web de Telecinco.

REPRESENTACION

v | o | e, | | posion presemador | P | i
plano | plano - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
1 PML X X X X 16”
2 PMC X X X X 27
3 PMC X X X X 6”
4 PMC X X X X 26”
5 PMC X X X X 7’
6 PMC X X X X 6”
7 PML X X X X 2”7
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8 PMC X X X X 7’
9 PMC X X X X 5”
10 PMC X X X X 13~
11 PMC X X X X 6”
12 PMC X X X X 9”
13 PMC X X X X 8”
14 PMC X X X X 16”
15 PMC X X X X 20”
16 PM X X X X 4”
17 PMC X X X X 10”
18 PMC X X X X 4”
19 PMC X X X X 23”
20 PMC X X X X 5”
21 PML X X X 4»
22 PG X X X 20”

N° planos 22

Tiempo total 4’ 04

Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto

N° planos 17 1 3 1 4

Tiempo 3’ 18” 4” 22” 20” 42”

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con José Ribagorda a la izquierda y Carme Chaparro a la derecha.

Asimismo, encontramos Gnicamente un plano medio (PM) que nos muestra las
manos del presentador, pues predominan los planos medios cortos (PMC).
Unicamente aparece un plano general (PG) a la hora de despedir el programa,
por lo que el resto de planos conjuntos son medios largos (PML), que nos
ensefan, incluso, las hojas en la mesa.

CUALIDADES

Verbales o discursivas

Valoracionde 1 a5

(siendo 1 el minimo y 5 el méximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacion mondtona 1 2 3 4 5

Observaciones

Errores verbales: se muestra dubitativo, en ciertos momentos, en la locucion
(algunos titubeos).
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Caracteristicas de la voz y prosodia

Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable

Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacion Adecuada

Comunicacién no verbal

Valoraciénde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
(Ear(ljt:s;:zirgﬁ al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5

Observaciones Se muestra un tanto rigido sentado en la silla. No gesticula con las manos,
pero apoya el discurso y enfatiza lo considerado importante con su expresion

facial.
Vestuario Chaqueta de traje azul marino abotonada. Camisa blanca. Corbata de tono azul
< con motivos pequefios de color blanco.
g Calzado Unicamente vemos el tronco superior del presentador.
léJ Accesorios NO | X Si
é Peluqueria Cabello corto moreno (sin canas).
Magquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.

Tabla 32. Analisis de José Ribagorda (Informativos Telecinco) del programa de 30 de abril de 2016 en la franja
horaria de sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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INFORMATIVOS TELECINCO

(Sobremesa — 07/05/16)

José Ribagorda

PRESENCIA 'Y CONDUCCION

Intervenciones en pantalla

\o Rol en la noticia _ Tipo de noticia Tiempo
Contenido rcial
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
1 X (Sumario) El debate del cannabis. X 8”
(Politica) Posible acuerdo Podemos— .
2 X IU. Da paso a corresponsal. X 28
(Politica) Segtin el PP, C’s forma .
3 X X parte de la izquierda. X 21
(Politica) Consecuencias de la .
4 X coalicion Podemos—I1U. X 7
(Politica) Jura de bandera en .
5 X X Barcelona. X 6
(Economia) Salén inmobiliario en .,
6 X Madrid. Da paso a corresponsal. X 20
(Politica) Celebran la expulsion del .
7 X X DAESH en Siria. X 6
(Sociedad) Incendio descontrolado en .
8 X Canada. X 13
9 X (Sociedad) Regulacion del cannabis. X 107
Sociedad) Contaminacion en los
10 | X X Ei ) X 107
0S.
(Sociedad) Feria de la tecnologia de .
11X Sevilla. X 17
12 (A continuacién) Vuelve José Tomas. 7’
13 X (Cultura) Vuelve José Tomas. X 157
(Cultura) Dia Internacional de la .
141 X Opera. Da paso a corresponsal. X 10
15 Da paso a la seccion de Deportes y &
el Tiempo.
N° veces 15
Tiempo total 3’ 04”
Intervenciones en off
N© Rol en la noticia Tipo de noticia Tiempo
int Contenido arcial
| Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | P
Abre el noticiario. (Sumario) Khan, ”
1 X nuevo alcalde de Londres. X 25
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(Politica) Segan el PP, C’s forma .
2 X parte de la izquierda. X 18
(Politica) Jura de bandera en ,
3 X Barcelona. X 16
(Politica) Celebran la expulsién del Y
4 X | DAESH en Siria. X 19
(Sociedad) Incendio descontrolado en )
5 X X Canada. X 22
Sociedad) Contaminacién en los
6 X Eios ) X 23”
(Sociedad) Avistamiento de ballenas ,,
! X X en Castellon. X 21
8 X (A continuacién) Vuelve José Tomas. X 26”
N° veces 8
Tiempo total 2’307
Total
Ne ) Ne° Rol en la noticia Tipo de noticia
Tiempo oy desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones 17 5’34~ 16 16 0 6 2 4

Observaciones

Abre el noticiario, pero, sin embargo, no lo despide (no obstante, si tiene la
Gltima palabra). Introduce la primera noticia, tanto del sumario como del
programa (acompafiada de la primera conexidn con un corresponsal), y también
la Gltima. Da paso a tres corresponsales (conexiones en directo) y presenta la
seccion deportiva y del tiempo, que tienen lugar una vez finalizado el

informativo.
o [ ipo | cor [ cant [ poscinpresemacor | Pore T
plano | plano - - - parcial
Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
1 PML X X X X 12”
2 PMC X X X 20~
> 3 PMC X X X X 8”
‘8 4 | PMC X X X X 217
| 5 |PMmMC X X X X 77
é 6 PML X X X X 3”
l;IEJ 7 PMC X X X X 6”
&J 8 PMC X X X X 20”
9 PMC X X X X 3”
10 PMC X X X X 6”
11 PMC X X X X 13”
12 PMC X X X X 9”
13 PML X X X X 3”




14 PMC X X X X 10”
15 PMC X X X X 17
16 PML X X X X 7’
17 PMC X X X X 127
18 PMC X X X X 4”
19 PMC X X X X 7’
20 PMC X X X X 7’
21 PG X X X X 127
N° planos 21
Tiempo total 3’277
Total
Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto
N° planos 16 4 1 4
Tiempo 2’507 257 12” 30”

Observaciones

Durante el transcurso del noticiario, los presentadores aparecen sentados en la
mesa, con José Ribagorda a la izquierda y Carme Chaparro a la derecha.

Asimismo, no encontramos planos medios (PM) que nos muestren las manos del
presentador, pues predominan los planos medios cortos (PMC). Unicamente
aparece un plano general (PG) a la hora de despedir el programa, por lo que el
resto de planos conjuntos son medios largos (PML), que nos ensefian, incluso,
las hojas en la mesa.

CUALIDADES

Verbales o discursivas

Valoracionde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacion monétona 1 2 3 4 5

Observaciones

Errores verbales: se muestra dubitativo, en ciertos momentos, en la locucién
(algunos titubeos y equivocaciones en la pronunciacién).

Caracteristicas de la voz y prosodia

Tono Grave Intensidad Normal Timbre Agradable
Ritmo Lento Pausas Adecuadas Acentuacién | Adecuada
Comunicacion no verbal
Valoracionde 1l a5
(siendo 1 el minimo y 5 el méximo)
Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
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Concentracion 1 2 3 4 5

Entusiasmo
(adaptacion al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 §

Observaciones Se muestra un tanto rigido sentado en la silla. No gesticula con las manos,
pero apoya el discurso y enfatiza lo considerado importante con su expresion

facial.
Vestuario Chaqueta de traje azul marino abotonada. Camisa blanca. Corbata de tono azul
< eléctrico, con topos pequefios de color blanco.
9 Calzado Unicamente vemos el tronco superior del presentador.
E Accesorios NO | X | si
é Peluqueria Cabello corto moreno (sin canas).
Magquillaje Natural. Base neutra para tapar brillos y ojeras.

Tabla 33. Analisis de José Ribagorda (Informativos Telecinco) del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja
horaria de sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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7.2. Escaleta de los programas informativos analizados

7.2.1. Escaleta de Antena 3 Noticias

ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 30/04/16)

Esc. Imagen Sonido Tiempo
1 | (Sumario) Sanchez, candidato. Voz en off de Matias Prats. 00.00-00.29
2 | Monica Carrillo y Matias Prats. Prats presenta el noticiario e introduce la | 00.29-00.42

primera noticia del sumario.
Carrillo actlla como soporte de la noticia.
3 | (Sumario) Las listas del PSOE. Voz en off de Mdnica Carrillo. 00.42-00.57
4 | (Sumario) En busca del pacto. Voz en off de Matias Prats. 00.57-01.18
5 | (Sumario) Las gasolinas, mas | Voz en off de Ménica Carrillo. 01.18-01.28
caras.
6 | Monica Carrillo y Matias Prats. Prats introduce la noticia del 70 | 01.28-01.34
aniversario del rey de Suecia.
Carrillo actia como soporte de la noticia.
7 | (Sumario) El rey de Suecia cumple | Voz en off de Mdnica Carrillo. 01.34-01.45
70.
8 | (Sumario) Boicot a Trump. Voz en off de Mdnica Carrillo. 01.45-01.56
9 | Monica Carrillo y Matias Prats. Carrillo introduce la noticia del concierto | 01.56-01.59
en la Casa Blanca.
10 | (Sumario) Concierto en la Casa | Voz en off de Mdnica Carrillo. 01.59-02.10
Blanca.
11 | Monica Carrillo y Matias Prats. Prats da paso al presentador de Deportes. 02.10-02.18
12 Presentador de la seccion de Deportes 02.18-02.52
13 Careta de entrada del informativo 02.52-02.56
14 | Matias Prats y Mdnica Carrillo. Prats introduce la primera noticia del | 02.56-03.25
programa.
Carrillo actiia como soporte de la noticia y
da paso a un corresponsal.
15 El PSOE lanza el proceso de primarias 03.25-05.02
16 | Monica Carrillo. Sanchez mantiene a Madina el nimero 7 | 05.02-05.28
en Madrid.
17 Sanchez mantiene a Madina el nimero 7 en Madrid 05.28-05.58
18 | Matias Prats. Los barones elogian a Madrina. 05.58-06.22
Prats da paso a corresponsal.
19 Los barones elogian a Madina 06.22-08.19
20 | Ménica Carrillo. C’s: “el acuerdo con el PSOE es caduco” 08.19-08.33
21 C’s: “el acuerdo con el PSOE es caduco” 08.33-08.54
22 | Monica Carrillo. Podemos e IU negocian su alianza | 08.54-09.15
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| electoral.

23 Podemos e 1U negocian su alianza electoral 09.15-10.38
24 | Matias Prats. Arenas: “el PSOE se desmorona con | 10.38-10.45
Sanchez”.
25 | Arenas: “el PSOE se desmorona | Voz en off de Matias Prats. 10.45-11.20
con Sanchez”.
26 Arenas: “el PSOE se desmorona con Sanchez” 11.20-11.47
27 | Precios anuales maximos en los | VVoz en off de Matias Prats. 11.47-12.15
carburantes.
28 | Matias Prats. Puente de mayo. Da paso a corresponsal. 12.15-12.41
29 Buenos datos de ocupacion en el puente 12.41-14.36
30 | Monica Carrillo. Da paso a la presentadora del Tiempo. 14.36-14.47
31 Presentadora de la seccién del Tiempo 14.47-16.02
32 | Ménica Carrillo. El rey Carlos Gustavo de Suecia Cumple | 16.02-16.18
70 afios.
33 El rey Carlos Gustavo de Suecia Cumple 70 afios 16.18-17.33
34 | Matias Prats. Buscan supervivientes bajo los escombros | 17 33.17.42
en Kenia.
35 | Buscan supervivientes bajo los | Voz en off de Matias Prats. 17.42-18.08
escombros en Kenia.
36 | Ménica Carrillo. 24 muertos en un atentado en Bagdad. 18.08-18.13
37 | 24 muertos en un atentado en | Voz en off Mdnica Carrillo. 18.13-18.30
Bagdad.
38 | Ménica Carrillo. Trump entra por la puerta de atrads en un | 18.30-18.49
mitin.
39 Trump entra por la puerta de atrds en un mitin 18.49-19.57
40 | Matias Prats. Maduro quiere revisar “una a una” todas | 19.57-20.05
las firmas.
41 | Maduro quiere revisar “una a una” Voz en off de Matias Prats. 20.05-20.46
todas las firmas.
42 | Matias Prats. Accidente de helicoptero en Noruega. 20.46-20.53
43 | Accidente de helicéptero en | Voz en off de Matias Prats. 20.53-21.16
Noruega.
44 | 400 detenidos en los disturbios en | Voz en off de Mdnica Carrillo. 21.16-21.37
Alemania.
45 | En memoria de los cristianos | Voz en off de Matias Prats. 21.37-27.57
asesinados en Italia.
46 | El descenso del “fuego santo” en | Voz en off de Mdnica Carrillo. 21.57-22.16
Israel.
47 | Matias Prats. Terremoto en Ecuador: militares y | 22.16-22.23
bomberos vuelven satisfechos con la ayuda
prestada.
48 | Terremoto en Ecuador: militares y | Voz en off de Matias Prats. 22.23-22.44

bomberos vuelven satisfechos con
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la ayuda prestada.
49 | Ménica Carrillo. Atropella a su compafiero tras una | 22.44-22.59
discusion en Madrid.
50 Atropella a su compafiero tras una discusion en Madrid 22.59-24.08
51 | Matias Prats. Pueblo con vecinos de veintitrés paises. 24.08-24.22
52 Pueblo con vecinos de veintitrés paises 24.22-25.43
53 | A continuacion, lo Gltimo en moda | Voz en off de Matias Prats. 25.43-25.59
nupcial.
54 | Ménica Carrillo. Las pruebas de los vigilantes de la playa. 25.59-26.14
55 Las pruebas de los vigilantes de la playa 26.14-27.29
56 | Matias Prats y Monica Carrillo. Prats introduce la noticia del polémico | 27.29-27.52
fichaje de Axl Rose por AC/DC.
Carrillo acta como soporte de la noticia.
57 El polémico fichaje de Axl Rose por AC/DC 27.52-29.20
58 | Matias Prats. Aretha Franklin canta en la Casa Blanca. 29.20-29.26
59 | Aretha Franklin canta en la Casa | Voz en off de Matias Prats. 29.26-29.49
Blanca.
60 | Matias Prats y Monica Carrillo. Prats introduce la noticia sobre el Festival | 29.49-30.01
de Cine de Malaga.
Carrillo actila como soporte de la noticia y
da paso a corresponsal.

61 Festival de Cine de Mélaga 30.01-30.38
62 | Matias Prats y Monica Carrillo. Prats introduce la noticia la Barcelona | 30.38-30.53
Bridal Week.

Carrillo acta como soporte de la noticia.
63 Barcelona Bridal Week 30.53-32.14
64 | Matias Prats y Moénica Carrillo. Prats da paso a la seccion de Deportes. 32.14-32.31
Carrillo despide el programa.

Tabla 34. Escaleta de Antena 3 Noticias del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de sobremesa.
Fuente. Elaboracion propia
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ANTENA 3 NOTICIAS
(Sobremesa — 07/05/16)

Esc. Imagen Sonido Tiempo
1 | (Sumario) El caso férum. Voz en off de Matias Prats. 00.00-00.30
2 | Monica Carrillo y Matias Prats. Prats presenta el noticiario e introduce la | 00.30-00.44

primera noticia del sumario.
Carrillo acta como soporte de la noticia.
3 | (Sumario) Las condiciones de 1U. Voz en off de Mdnica Carrillo. 00.44-00.56
4 | (Sumario) A 50 dias de las | Voz en off de Matias Prats. 00.56-01.11
elecciones.
5 | Mbnica Carrillo y Matias Prats. Carrillo introduce la noticia del nuevo | 01.11-01.21
alcalde de Londres.
Prats actla como soporte de la noticia.
6 | (Sumario) Nuevo alcalde de | Voz en off de Matias Prats. 01.21-01.47
Londres.
7 | (Sumario) El desafio nuclear. Voz en off de Ménica Carrillo. 01.47-02.07
8 | (Sumario) Incendios en Australia y | VVoz en off de Matias Prats. 02.07-02.22
Canada.
9 | Monica Carrillo y Matias Prats. Prats introduce la noticia sobre los 2.500 | 02.22-02.32
chinos en Espafia.
Carrillo acta como soporte de la noticia.
10 | (Sumario) 2.500 chinos en Espafia. | Voz en off de Monica Carrillo. 02.32-02.45
11 | (Sumario) Tomas en Jerez, San | Voz en off de Matias Prats. 02.45-02.59
Isidro en Madrid.
12 | (Sumario) Premio Fernando Lara Voz en off de Ménica Carrillo. 02.59-03.12
13 | Monica Carrillo y Matias Prats. Da paso al presentador de Deportes. 03.12-03.21
14 Presentador de Deportes 03.21-04.03
15 Careta de entrada del informativo 04.03-04.08
16 | Matias Prats y Ménica Carrillo. Matias Prats introduce la noticia sobre los | 04.08-04.34
escollos del pacto IU-Podemos.
Carrillo actiia como soporte de la noticia y
da paso a corresponsal.
17 Los escollos del pacto IU-Podemos 04.34-06.25
18 | Ménica Carrillo. Declaraciones de Pablo Echenique. 06.25-06.44
19 Declaraciones de Pablo Echenique 06.44-07.00
20 | Podemos no ird con Bildu en | Voz en off de Monica Carrillo. 07.00-07.17
Navarra.
21 | Matias Prats. El PSOE acusa a Podemos de nacer viejo. 07.17-07.39
22 El PSOE acusa a Podemos de nacer viejo 07.39-09.08
23 | Ménica Carrillo. Urkullu, candidato del PNV. 09.08-09.20
24 | Urkullu, candidato del PNV. Voz en off de Mdnica Carrillo. 09.20-09.28
25 | Matias Prats. Jura de bandera civil en Barcelona. 09.28-09.32
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26 | Jura de bandera civil en Barcelona. | Voz en off de Matias Prats. 09.32-09.46
27 | Ménica Carrillo. Diez afios después de Afinsa y Forum | 09.46-10.05
Filatélico. Da paso a corresponsal.
28 Diez afios después de Afinsa y Férum Filatélico 10.05-12.11
29 | Matias Prats. Primer alcalde musulman en una capital | 12.11-12.42
europea. Da paso a corresponsal.
30 Primer alcalde musulméan en una capital europea 12.42-14.29
31 | Ménica Carrillo. Trump inquieta a republicanos vy | 14.29-14.52
demdcratas.
32 Trump inquieta a republicanos y demdcratas 14.52-16.07
33 | Matias Prats. Propaganda y hermetismo en Corea del | 16.07-16.36
Norte. Da paso a corresponsal.
34 Propaganda y hermetismo en Corea del Norte 16.36-17.57
35 | Matias Prats. Maduro respalda a Rousseff. 17.57-18.03
36 | Maduro respalda a Rousseff. Voz en off de Matias Prats. 18.03-18.29
37 | Las autoridades admiten su | Voz en off de Mdnica Carrillo. 18.29-18.52
impotencia en Canada.
38 | Una gran nube de humo envuelve | Voz en off de Matias Prats. 18.52-19.12
Sidney.
39 | Celebran la victoria sobre los nazis | Voz en off de Modnica Carrillo. 19.12-19.31
en Rusia.
40 | Muere durante un partido de futbol. | Voz en off de Matias Prats. 19.31-19.51
41 | Matias Prats. Pruebas de esfuerzo para prevenir | 19.51-20.24
tragedias.
42 Pruebas de esfuerzo para prevenir tragedias 20.24-21.53
43 | José Tomas llena la plaza de Jerez. | Voz en off de Mdnica Carrillo. 21.53-22.10
44 | Ménica Carrillo. El impacto econémico de la tauromaquia. 22.10-22.18
45 El impacto econdmico de la tauromaquia 22.18-23.38
46 | A continuacion, la gran fiesta del | Voz en off de Mdnica Carrillo. 23.38-23.57
manga.
47 | Matias Prats. 2.500 chinos en Espafia 23.57-24.14
48 2.500 chinos en Espafia 24.14-25.24
49 | Monica Carrillo. Lluvia y dréstica bajada de temperaturas. | 25.24-25.43
Da paso a corresponsal.
50 Lluvia y drastica bajada de temperaturas 25.43-27.24
51 | Ménica Carrillo. Da paso a la presentadora del Tiempo. 27.24-27.33
52 Presentadora del Tiempo 27.33-28.16
53 | Matias Prats y Ménica Carrillo. Carrillo introduce la noticia sobre la gran | 28.16-28.37
fiesta del manga.
Prats actlia como soporte de la noticia.
54 Expomanga, la gran fiesta del manga 28.37-30.01
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55 | Matias Prats y Ménica Carrillo. Carrillo introduce la noticia sobre el | 30.01-30.23
Premio Fernando Lara.
Prats actlia como soporte de la noticia.
56 Premio Fernando Lara de Novela 30.23-31.41
57 | Matias Prats y Monica Carrillo. Prats introduce la noticia sobre los premios | 31.41-31.51
“Coles Activos”.
Carrillo acta como soporte de la noticia.
58 | Premios “Coles Activos”. Voz en off de Ménica Carrillo. 31.51-32.09
59 | Matias Prats y Ménica Carrillo. Carrillo introduce la noticia sobre el | 32.09-32.27
premio otorgado a Matias Prats por “El
Suplemento”.
Prats actlla como soporte de la noticia.
60 | Premio “El Suplemento” a Matias | VVoz en off de Mdnica Carrillo. 32.27-32.49
Prats.
61 | Matias Prats y Monica Carrillo. Prats da paso a la seccion de Deportes. 32.49-33.06

Carrillo despide el programa.

Tabla 35. Escaleta de Antena 3 Noticias del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de sobremesa.
Fuente. Elaboracion propia
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7.2.2. Escaleta del Telediario

TELEDIARIO
(Sobremesa — 30/04/16)

Esc. Imagen Sonido Tiempo
1 Careta de entrada del informativo 00.00-00.10
2 | (Sumario) Comité federal del | Voz en off de Pedro Carrefio. 00.10-00.39

PSOE.
3 | Pedro Carrefio y Raquel Martinez. | Carrefio presenta el noticiario e introduce | 00.39-01.03
la primera noticia.
Martinez actla como soporte de la noticia.
4 (Sumario) Sanchez pide unidad y confianza 01.03-01.16
5 | (Sumario) El PP critica el pacto | Voz en off de Raquel Martinez. 01.16-01.34
PSOE-C’s.
6 | (Sumario) Acuerdo PSOE-C’s. Voz en off de Raquel Martinez. 01.34-01.51
7 | (Sumario) Atentado en Irak. Voz en off de Raquel Martinez. 01.51-02.08
8 | (Sumario) Terremoto de Ecuador. | VVoz en off de Raquel Martinez. 02.08-02.38
Vuelven los militares y bomberos
espafioles.
9 | (Sumario) Agresion en el trabajo. Voz en off de Raquel Martinez. 02.38-02.54
10 | Pedro Carrefio. Contra la caza furtiva en Africa, 02.54-03.00
11 | (Sumario) Contra la caza furtiva en | Voz en off de Pedro Carrefio. 03.00-03.25
Africa.
12 | Pedro Carrefio. Da paso a los presentadores de Deportes. 03.25-03.31
13 Presentadores de Deportes 03.31-04.35
14 | Pedro Carrefio. Comité federal del PSOE. Da paso a | (4.35-04.56
corresponsal.
15 Comité federal del PSOE 04.56-08.39
16 | Raquel Martinez. C’s considera que el pacto socialista ha | g 39.08.51
caducado.
17 C’s considera que el pacto socialista ha caducado 08.51-09.11
18 | Pedro Carrefio El !DP_ afronta los proximos comicios con | g 11-09.23
optimismo.
19 El PP afronta los proximos comicios con optimismo 09.23-10.30
20 | Pedro Carrefio. Protesta de agricultores ecoldgicos. 10.30-10.39
21 | Protesta de agricultores ecoldgicos. | Voz en off de Pedro Carrefio. 10.39-11.11
22 | Derrumbe de un edificio en | Voz en off de Raquel Martinez. 11.11-11.40
Nairobi.
23 | Raquel Martinez. EEUU y Rusia han alcanzado un acuerdo | 11.40-12.02
para una nueva tregua en Siria.
24 EEUU y Rusia han alcanzado un acuerdo para una nueva tregua en Siria 12.02-13.15
25 | Atentado en Irak. Voz en off de Raquel Martinez. 13.15-13-38
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26 | Manifestacion en Bagdad. Voz en off de Raquel Martinez. 13-38-14.10
27 | Pedro Carrefio. Crisis de refugiados. 14.10-14.17
28 | Crisis de refugiados. Voz en off de Pedro Carrefio. 14.17-14.39
29 | Pedro Carrefio. Enfrentamientos en Alemania. 14.39-14.52
30 | Enfrentamientos en Alemania. Voz en off de Pedro Carrefio. 14.52-15.20
31 Protestas contra Trump 15.20-15.42
32 Victoria de Rohani 15.42-16.01
33 Agresién en la calle 16.01-16.21
34 | Raquel Martinez. En Kenia incineran mas de 100 toneladas | 16.21-16.41
de cuernos de elefantes y rinocerontes.
35 En Kenia incineran mas de 100 toneladas de cuernos de elefantes y rinocerontes | 16.41-17.50
36 | Pedro Carrefio. Vuelven los militares y bomberos de | 17.50-18.03
Ecuador.
37 Vuelven los militares y bomberos de Ecuador 18.03-19.17
38 | Raquel Martinez. 70 aniversario del rey de Suecia. 19.17-19.25
39 | 70 aniversario del rey de Suecia. Voz en off de Raquel Martinez. 19.25-19.45
40 Agresién a un compariero 19.45-20.54
41 | Pedro Carrefio. 4 detenidos por explotacion sexual. 20.54-21.08
42 4 detenidos por explotacion sexual 21.08-21.34
43 9 detenidos por clonar méviles 21.34-21.55
44 En prision por abusar de su suegra de 101 afios 21.55-22.17
45 | Explosion en un local de Madrid. Voz en off de Raquel Martinez. 22.17-22.38
46 | Pedro Carrefio. Puente de mayo. Da paso a | 22.38-22.53
corresponsal.

47 Puente de mayo 22.53-23.28
48 | Raquel Martinez. Pruebas para los socorristas de la | 23.28-24.22
playa.

49 | Pedro Carrefio. Tarifas de roaming. 24.22-24.30
50 | Tarifas de roaming. Voz en off de Pedro Carrefio. 24.30-25.00
51 | Raquel Martinez. Ferias agricolas en Marruecos. 25.00-25.26
52 Ferias agricolas en Marruecos 25.26-26.25
53 | Pedro Carrefio. Festival de Cine de Mélaga. 26.25-26.51
54 Festival de Cine de Malaga. 26.51-28.06
55 | Raquel Martinez. Primera “Europarty” oficial. 28.06-28.20
56 Primera “Europarty” oficial 28.20-29.36
57 | Pedro Carrefio. Gira de Amaral. 29.36-29.52
58 Gira de Amaral 29.52-31.39
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59 Dia Internacional del Jazz en la Casa Blanca 31.39-32.06
60 Secci6n de Deportes 32.06-47.33
61 | Pedro Carrefio. Flamenco como nueva asignatura. 47.33-47.50
62 Flamenco como nueva asignatura 47.50-49.16
63 | Raquel Martienz. Dia Internacional del Jazz. 49.16-49.22
64 | Dia Internacional del Jazz. Voz en off de Raquel Martinez. 49.22-49.47
65 Dia Internacional del Jazz 49.47-51.16
66 | Pedro Carrefio y Raquel Martinez. Carrefio introduce la noticia de Aretha | 51.16-51.48

Frankiln en la Casa Blanca.

Martinez actla como soporte de la

noticia y despide el noticiario.
67 Aretha Frankil en la Casa Blanca 51.48-53.00

Tabla 36. Escaleta del Telediario del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de sobremesa.
Fuente. Elaboracion propia
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TELEDIARIO
(Sobremesa — 07/05/16)

Esc. Imagen Sonido Tiempo
1 Careta de entrada del informativo 00.00-00.10
2 | (Sumario) Negociaciones | Voz en off de Pedro Carrefio. 00.10-00.37

Podemos-1U.
3 | Pedro Carrefio y Raquel Martinez. | Carrefio presenta el noticiario e introduce | 00.37-01.01
la primera noticia.
Martinez actla como soporte de la noticia.
4 | (Sumario) Carta de Rajoy a la | Voz en off de Raquel Martinez. 01.01-01.22
comision
5 | (Sumario) Primer alcalde | Voz en off de Raquel Martinez. 01.22-01.36
musulman.
6 | (Sumario) Director de cine porno | Voz en off de Raquel Martinez. 01.36-01.57
detenido.
7 | (Sumario) Reaparicion de José | Voz en off de Raquel Martinez. 01.57-02.16
Tomés.
8 | Pedro Carrefio. Da paso a los presentadores de Deportes. 02.16-02.26
9 Presentadores de Deportes 02.26-04.00
10 | Pedro Carrefio. Carta de Rajoy a Juncker. Da paso a | 04.00-04.16
corresponsal.
11 Carta de Rajoy a Juncker 04.16-05.17
12 | Derrota de Nadal en el Open de | Voz en off de Pedro Carrefio. 05.17-05.47
Madrid (en directo).
13 | Raquel Martinez. Negociaciones Podemos-1U. Da paso a | 05.47-06.04
corresponsal.
14 Negociaciones Podemos-1U 06.04-08.13
15 | Pedro Carrefio. El PP alerta del riesgo de un gobierno de | 08.13-08.29
izquierdas.
16 El PP alerta del riesgo de un gobierno de izquierdas 08.29-09.46
17 | Raquel Martinez. Asamblea nacional del PNV. 09.46-09.55
18 | Asamblea nacional del PNV. Voz en off de Raquel Martinez. 09.55-10.12
19 Asamblea nacional del PNV 10.12-10.26
20 | Pedro Carrefio. Se reedita la coalicién. 10.26-10.34
21 | Sereedita la coalicion. Voz en off de Pedro Carrefio. 10.34-11.00
22 | Previo al Dia de las Fuerzas | Voz en off de Pedro Carrefio. 11.00-11.20
Armadas.
23 | Raquel Martinez. Promo de Informe Semanal. 11.20-11.26
24 | Promo de Informe Semanal. Voz en off de Raquel Martinez. 11.26-11.52
25 | Sadig Khan, nuevo alcalde de | VVoz en off de Raquel Martinez. 11.52-12.09
Londres.
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26 | Raquel Martinez. Nuevo alcalde de Londres. 12.09-12.20
27 Nuevo alcalde de Londres 12.20-14.31
28 | Pedro Carrefio. Tregua en Alepo. 14.31-14.40
29 | Tregua en Alepo. Voz en off de Pedro Carrefio. 14.40-14.55
30 Tregua en Alepo 14.55-16.15
31 | Muere ahogado en una poza. Voz en off de Raquel Martinez. 16.15-16.36
32 | Raquel Martinez. Investigacion y detencién de Torbe, | 16.36-16.49
director de cine porno.
33 Investigacion y detencién de Torbe, director de cine porno 16.49-17.58
34 | Pedro Carrefio. Polémica sobre las pruebas a 3° y 6° de | 17.58-18.15
primaria.
35 Polémica sobre las pruebas a 3° y 6° de primaria 18.15-18.36
36 | Raquel Martinez. Esperada corrida. Da paso a corresponsal. 18.36-18.48
37 Esperada corrida 18.48-19.36
38 Seccion de Deportes 19.36-29.55
39 | Pedro Carrefio y Raquel Martinez. | Carrefio introduce la noticia sobre Warhol | 29.55-30.15
en el MUSAC.
Martinez actla como soporte de la noticia
y despide el noticiario.
40 Warhol en el MUSAC 30.15-31.15

Tabla 37. Escaleta del Telediario del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de sobremesa.
Fuente. Elaboracion propia
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7.2.3. Escaleta de Informativos Telecinco

INFORMATIVOS TELECINCO
(Sobremesa — 30/04/16)

Esc. Imagen Sonido Tiempo®’
1 | (Sumario) Reunidn real en Suecia. | Voz en off de José Ribagorda. 35.32-34.52
2 | José Ribagorda y Carme Chaparro. | Ribagorda introduce la primera noticia. 34.52-34.39

Chaparro actlia como soporte de la noticia.
3 | (Sumario) Rumbo a las elecciones. | Voz en off de Carme Chaparro. 34.39-34.10
4 | José Ribagorda. Sanchez pide unidad y confianza a los | 34.10-33.37
suyos. Da paso a corresponsal.
5 Sénchez pide unidad y confianza a los suyos 33.37-31.30
6 | Carme Chaparro. La convocatoria electoral serd un hecho en | 31.30-31.12
4 dias. Da paso a corresponsal.
7 La convocatoria electoral serd un hecho en 4 dias 31.21-29.12
8 | José Ribagorda. Camparia electoral innecesaria. 29.12-28.46
9 Campairia electoral innecesaria 28.46-27.29
10 | Vota en la encuesta de Telecinco. Voz en off de José Ribagorda. 27.29-27.07
11 | Carme Chaparro. Anticorrupcién quiere juzgar al PP por la | 27.07-26.58
trama Glrtel.
12 | Anticorrupcion quiere juzgar al PP | Voz en off de Carme Chaparro. 26.58-26.32
por la trama Giirtel.
13 | Carme Chaparro. “La ruta del caloret” 26.32-26.17
14 “La ruta del caloret” 26.17-24.45
15 | José Ribagorda. Marcha anti-islam en Alemania. 24.45-24.37
16 | Marcha anti-islam en Alemania. Voz en off de José Ribagorda. 24.37-24.14
17 | Carme Chaparro. Protestas contra la homofobia en Carolina | 24.14-23.59
del Norte.
18 Protestas contra la homofobia en Carolina del Norte 23.59-22.46
19 | José Ribagorda. Ribagorda introduce la noticia sobre 22.46-22.38
Juan Carlos y Sofia en el 70 aniversario
del rey de Suecia.
20 | Carme Chaparro. Chaparro actla como soporte de la noticia. | 22.38-22.27
21 Juan Carlos y Sofia acuden juntos al 70 aniversario del rey de Suecia 22.27-21.04
22 | Carme Chaparro. A continuacién, ensefiando a prevenir a | 21.04-20.59
ritmo de Bob Esponja.
23 | A continuacién, ensefiando a | Voz en off de Carme Chaparro. 20.59-20.38

prevenir a ritmo de Bob Esponja.

%" Debido a las caracteristicas de la plataforma de difusion Mitele.es, el minutado en las dos escaletas de
Informativos Telecinco se llevaran a cabo mediante cuenta atras.
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24 Opositor acorralado en Venezuela 20.38-20.21
25 Marchas contra Macri en Argentina 20.21-20.07
26 Enterrados bajo la basura en Guatemala 20.07-19.46
27 | Derrumbe de un edificio en Kenia. | VVoz en off de José Ribagorda. 19.46-19.22
28 | José Ribagorda. Explosion en una cerveceria en Madrid. | 19.22-19.10
Da paso a corresponsal.
29 Explosion en una cerveceria en Madrid 19.10-18.33
30 | Carme Chaparro. Fiestas ilegales en Madrid. 18.33-18.25
31 | Fiestas ilegales en Madrid. Voz en off de Carme Chaparro. 18.25-17.54
32 Fiestas ilegales en Madrid 17.54-16.38
33 | José Ribagorda. Ensefiando a prevenir a ritmo de Bob | 16.38-16.24
Esponja.
34 Ensefiando a prevenir a ritmo de Bob Esponja 16.24-15.07
35 | Carme Chaparro. Infracciones de trafico. 15.07-14.59
36 | Infracciones de trafico. Voz en off de Carme Chaparro. 14.59-14.26
37 | José Ribagorda. Trafico en el puente de mayo. 14.26-14.20
38 | Trafico en el puente de mayo. Voz en off de José Ribagorda. 14.20-14.00
39 | José Ribagorda. Tiempo en el puente de mayo. Da paso a | 14.00-13.43
corresponsal.
40 Tiempo en el puente de mayo 13.43-12.10
41 | Carme Chaparro. Las tarifas de roaming bajan 75%. 12.10-11.59
42 | Las tarifas de roaming bajan 75%. | Voz en off de Carme Chaparro. 11.59-11.38
43 | José Ribagorda. Guerra a la fiebre del oro blanco. 11.38-11.22
44 | Guerra a la fiebre del oro blanco. Voz en off de José Ribagorda. 11.22-11.02
45 | José Ribagorda. El futuro de los elefantes corre peligro en | 11.02-10.42
Africa.
46 El futuro de los elefantes corre peligro en Africa 10.42-09.15
47 | José Ribagorda. A continuacion, la capital del champifion. 09.15-09.12
48 | A continuacion, la capital del | Voz en off de José Ribagorda. 09.12-08.49
champifion.
49 | Fiestas de las “Cruces de Mayo”. | Voz en off de Carme Chaparro. 08.49-08.22
Da paso a corresponsal.
50 | José Ribagorda. Feria del champifion. Da paso a | 08.22-06.56
corresponsal.
51 Fiesta del champifion 06.56-06.36
52 | Carme Chaparro. Dia de la Danza. 4.36-04.18
53 Dia de la Danza 04.18-03.49
54 | José Ribagorda. Concha Velasco encarna a Juana la Loca. 03.49-03.28
55 Concha Velasco encarna a Juana la Loca 03.28-01.53
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56 | José Ribagorda. Ribagorda introduce promo de Levantate | 01.53-01.45
All Stars.
57 | Carme Chaparro. Chaparro acttia como soporte en la promo. | 01.45-01.34
58 Promo Levantate All Stars 01.34-00.26
59 | José Ribagorda y Carme Chaparro. | Chaparro despide el programa. 00.26-00.00
Ribagorda presenta las secciones de
Deportes y El Tiempo.
Tabla 38. Escaleta de Informativos Telecinco del programa de 30 de abril de 2016 en la franja horaria de
sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
INFORMATIVOS TELECINCO
(Sobremesa — 07/05/16)
Esc. Imagen Sonido Tiempo
1 | (Sumario) Khan, nuevo alcalde de | Voz en off de José Ribagorda. 34.52-34.21
Londres.
2 | José Ribagorda y Carme Chaparro. | Ribagorda introduce la primera noticia. 34.21-34.09
Chaparro acttia como soporte de la noticia.
3 | (Sumario) El debate del cannabis. Voz en off de Carme Chaparro. 34.09-33.47
4 | José Ribagorda. Rumbo a las elecciones. Da paso a | 33.47-33.18
corresponsal.
5 Rumbo a las elecciones 33.38-31.17
6 | Carme Chaparro. Batet critica la actitud de Podemos. 31.17-31.02
7 | Batet critica la actitud de Podemos. | Voz en off de Carme Chaparro. 31.02-30.44
8 Batet critica la actitud de Podemos 30.44-30.22
9 | José Ribagorda. Segin el PP, C’s forma parte de la | 30.22-30.01
izquierda.
10 | Segin el PP, C’s forma parte de la | Voz en off de José Ribagorda. 30.01-29.42
izquierda.
11 Segun el PP, C’s forma parte de la izquierda 29.42-29.16
12 | José Ribagorda. Ribagorda introduce la noticia sobre las | 29.16-29.08
consecuencias de la coalicion Podemos—
IU.
13 | Carme Chaparro. Chaparro actlia como soporte de la noticia. | 29.08-28.57
14 Consecuencias de la coalicién Podemos—IU 28.57-27.30
15 | José Ribagorda. Jura de bandera en Barcelona. 27.30-27.23
16 | Jura de bandera en Barcelona. Voz en off de José Ribagorda. 27.23-27.02
17 | Carme Chaparro. La mayor estafa piramidal. 27.02-26.54
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18 | La mayor estafa piramidal. Voz en off de Carme Chaparro. 26.54-26.39
19 | José Ribagorda. Feria inmobiliaria. 26.39-26.16
20 Feria inmobiliaria 26.16-24.23
21 | Carme Chaparro. Elecciones locales en R. Unido. Da paso a | 24.23-24.09
corresponsal.
22 Elecciones locales en R. Unido 24.09-22.05
23 | José Ribagorda. Celebran la expulsion del DAESH en | 22.05-21.59
Siria.
24 | Celebran la expulsion del DAESH | Voz en off de José Ribagorda. 21.59-21.34
en Siria.
25 | Carme Chaparro. A continuacidn, la policia pide ayuda. 21.34-21.27
26 | A continuacion, la policia pide | Voz en off de Carme Chaparro. 21.27-21.26
ayuda.
27 Dilma, acorralada en Brasil 21.26-20.53
28 Rescates masivos en Italia 20.53-20.36
29 Inundaciones en California 20.36-20.22
30 | Incendio descontrolado en Canada. | Voz en off de José Ribagorda. 20.22-19.56
31 | José Ribagorda. Incendio descontrolado en Canada. 19.56-19.42
32 Incendio descontrolado en Canada 19.42-18.37
33 | Carme Chaparro. Nuevas victimas obligadas a realizar | 18.37-18.16
videos pornograficos.
34 Nuevas victimas obligadas a realizar videos pornogréaficos 18.16-17.14
35 | José Ribagorda. Ribagorda introduce la noticia sobre la | 17.14-17.02
regulacién del cannabis.
36 | Carme Chaparro. Chaparro acttia como soporte de la noticia. | 17.20-16.50
37 Regulacién del cannabis 16.50-15.24
38 | José Ribagorda. Contaminacion en los rios. 15.24-15.13
39 | Contaminacidn en los rios. Voz en off de José Ribagorda. 15.13-14.50
40 Contaminacion en los rios 14.50-13.37
41 | Avistamiento de ballenas en | Voz en off de José Ribagorda. 13.37-13.14
Castellon.
42 | Carme Chaparro. Las vacas contaminan. 13.14-12.49
43 Las vacas contaminan 12.49-11.23
44 | José Ribagorda. Feria de la ciencia en Sevilla. 11.23-11.06
45 Feria de la ciencia en Sevilla 11.06-10.00
46 | Carme Chaparro. Congreso  “Gestionando  Hijos” en | 10.00-09.41
Barcelona.
47 Congreso “Gestionando Hijos” en Barcelona 09.41-08.22
48 | José Ribagorda. A continuacién, vuelve José Tomas. 08.22-08.15
49 | A continuacion, vuelve José | Voz en off de José Ribagorda. 08.15-07.36
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Tomés.

50 | Salén del Cémic. Voz en off de Carme Chaparro. Da paso a | 07.36-07.09
corresponsal.

51 Salén del Cémic 07.09-05.28
52 | José Ribagorda. Vuelve José Tomds. Da paso a | 05.28-05.11
corresponsal.

53 Vuelve José Tomas 05.11-03.12
54 | Carme Chaparro. Nuevo disco de Pepe y Paco de Lucia. 03.12-02.52
55 Nuevo disco de Pepe y Paco de Lucia 02.52-01.17
56 | Noche flamenca en el Caribe. Voz en off de Carme Chaparro. 01.17-00.53
57 | José Ribagorda. Dia Europeo de la Opera. Da paso a | 00.53-00.40
corresponsal.

58 Dia Europeo de la Opera 00.40-00.17
59 | José Ribagorday Carme Chaparro. | Chaparro despide el programa. 00.17-00.00

Ribagorda presenta las secciones de
Deportes y El Tiempo.

Tabla 39. Escaleta de Informativos Telecinco del programa de 7 de mayo de 2016 en la franja horaria de
sobremesa. Fuente. Elaboracion propia
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7.3. Modelo de tabla-analitica empleada en el analisis de los distintos

presentadores
NOMBRE PROGRAMA
(Sobremesa — FECHA)
Nombre periodista
Intervenciones en pantalla
Rol en la noticia Tipo de noticia | Tiemno
N° Contenido _pl
int. | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
1
2
3
N° veces
=2 q
O | Tiempo total
8 Intervenciones en off
)
o Rol en la noticia Tipo de noticia i
N° . Tiempo
CZ) it Contenido - ip|
O | Intr. | Sop. | Des. Dura | Blanda | Parcia
>
< 1
©1 2
L
b | 3
[
8| Neveces
Tiempo total
Total
.. Tipo de noticia
N© Tiempo |\_|o_ Rol en la noticia desarrollada
veces noticias
Laintr. | Soporte | Desar. | Dura | Blanda
Intervenciones
Observaciones
Mov. Pantalla oy Plano
F e Posicion presentador : :
N° | Tipo | camara dividida P conjunto | Tiempo
plano | plano - - = parcial
% Sl NO | SI NO De pie Sentado SI | NO
O 1
=
= 2
L
0 3
4
& | N°planos
04
Tiempo total
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Total

Tipo plano PP PMC PM PML PA PG | Conjunto
N° planos
Tiempo
Observaciones
Verbales o discursivas
Valoracionde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el maximo)

Claridad expositiva 1 2 3 4 5
Fluidez verbal 1 2 3 4 5
Seguridad en la locucién 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Entonacion mondtona 1 2 3 4 5
Observaciones

N Caracteristicas de la voz y prosodia

l:D: Tono Intensidad Timbre

% Ritmo Pausas Acentuacion

§ Comunicacion no verbal

Valoracionde 1 a5
(siendo 1 el minimo y 5 el méximo)

Seguridad 1 2 3 4 5
Naturalidad 1 2 3 4 5
Tranquilidad 1 2 3 4 5
Concentracion 1 2 3 4 5
a%t;;;:zm al mensaje) 1 2 3 4 5
Personalidad 1 2 3 4 5
Observaciones
Vestuario

Z;E) Calzado :

W | Accesorios NO Si

% Peluql-JerTa
Magquillaje

Tabla 40. Tabla-analitica empleada en el analisis de los distintos presentadores. Fuente. Elaboracion propia
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