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Catala: Aquesta investigacio analitza les dues campanyes electorals del Partit Popular —la del 2011 i la del 2015— a través dels videos publicats al seu
compte oficial de YouTube. La investigacié vol analitzar les diferéncies entre la campanya del 20-N i la del 20-D, amb quatre anys de diferéencia. Tot
plegat, en un context de canvi politic, ja que es passa del bipartidisme a un joc a quatre, i amb els partits tradicionals molt debilitats, no només pel
sorgiment de noves forces politiques que els amenacen en prendre'ls el lloc, siné també per tots els anys que han estat al poder i que s'han traduit en
corrupcio. A través dels videos es veura a qui es dirigeix, quin és el missatge, de que parlen, qui apareix i, sobretot (o el més important) si tot aix6 ha
canviat d'unes eleccions a les altres.

Castella: Esta investigacion analiza las dos campafas electorales del PP —Ila del 2011 y la del 2015— a través de los videos publicados en su cuenta oficial de
YouTube. La investigacion quiere analizar las diferencias entre la camparia del 20-N y la del 20 -D, con cuatro afios de diferencia. Todo ello, en un
contexto de cambio politico, ya que se pasa del bipartidismo en un juego a cuatro, y con los partidos tradicionales muy debilitados, no sélo por el
surgimiento de nuevas fuerzas politicas que los amenazan en quitarles el lugar, sino también por todos los afios que han estado en el poder y que se
han traducido en corrupcion. A través de los videos se vera a quién se dirige, cual es el mensaje, de qué hablan, quién aparece y, sobre todo (o lo mas
importante) si todo esto ha cambiado de unas elecciones a otras.

An9|é8= This research analyzes the two election campaigns of the Popular Party —2011 and 2015 campaigns— through videos posted on their official YouTube
account. The research aims to analyze the differences between the two campaigns (20-N and 20-D), with four years between them. All this in a political
context of change, Spain passed to the bipartidism to a politic game of four actors, and the weakness of traditional parties, not only because the
emergence of new political forces that threaten to throw them out, but also for all the years they have been in power and which resulted in corruption.
Through the video will know to who they be directed to that , what is the message, talk about, and that appears above all (or most important) if this
change had any elections other.
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1. Introduccio

Les eleccions del 20 de desembre del 2015 van deixar el panorama politic fracturat i amb
necessitat d'aconseguir pactes per tal d'arribar a un govern. Tot i la victoria del Partit Popular
—que va aconseguir 123 diputats mitjancant la confianga de 7.215.530 votants— aquests no

van aconseguir majoria absoluta (situada en els

Yot ess0 176 diputats), com en |'anterior legislatura i, per
Escaiios EstE: 5'5'350%68?333 i i
Esealios Podemos: 169 tant, estaven obligats a buscar aliances per
H ERC: 599.289
Dusssson formar govern a Espanya. Es preveia que els
UP: 923.105
S BILDY: 218.467 possibles pactes, per afinitat ideologica serien:
PP-C’s i PSOE-Podem, perdo cap dels dos
erc-catsi ()
350 2 mOo pactes sumava prou diputats. D’aquesta
ESCANOS PNV
oo v @ manera, la possibilitat de Mariano Rajoy de
EHB|Idu°

Font: El Pais CCa-PNC o

revalidar la seva Presidencia s’allunyava. El
pacte d’esquerres, el denominat "pacte a la valenciana", era un pacte que incloia el PSOE,
Podem, Izquierda Unida, que es presentaven com a Unidad Popular, Esquerra Republicana de
Catalunya i el PNV, amb tots la suma seria de 176 diputats, és a dir, majoria al congrés. Aquest
pacte que, perquée fos a la valenciana hauria de ser el President del PSOE i el vicepresident de
Podem, no va prosperar. En primer lloc, per les discrepancies entre el partit socialista i el partit
de Pablo Iglesias, i en segon lloc, per la negacié de pactar amb ERC, un partit obertament
independentista que, per tal de recolzar un govern presidit per Pedro Sanchez, posava com a
condicié el referendum a Catalunya, referendum que Iglesias recolzava i Sanchez, i els seus
barons, no. Les desavinences es van fer insalvables quan el PSOE va arribar a un acord amb
Ciutadans, les dues formacions, per la seva part, van pressionar als altres dos grups grans, el
PSOE a Podem pergué hi donés suport, abstenint-se en el debat d’investidura, o perqué s'hi
sumés, i Ciutadans al PP perque s'abstingués i aixi poguessin governar en minoria. PP i Podem
van votar en contra. La sessié d'investidura només va servir per a una cosa: que el rellotge
comenceés a correr, els partits tenien dos mesos per intentar arribar a un acord que fes possible
un govern. Perd aquests dos mesos tampoc van servir per res. Aixi doncs, després de cinc
mesos d’estira-i-arronsa entre les diferents formacions politiques no s'ha arribat a cap acord.

L’exclusiéo mutua dels diferents partits ha impossibilitat cap acord: el PSOE exclou tota
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possibilitat d’acord amb el PP si no mana
ell, igual que amb Podem. Podem, per la
seva banda, també exclou tota possibilitat
d’acord tant amb el PP i amb C’s. El PP, no
pactara amb PSOE si no mana ell, i es nega
a pactar amb Podem. | Ciutadans es nega
a pactar amb Podem, amb les altres dues
formacions hi estaria disposat. A tot aixo se

li ha d’afegir el rebuig generalitzat a pactar

amb  forces independentistes, com
Democracia i Llibertat o Esquerra
Republicana (Partal, 2016). D’aquesta

manera, el pacte fracassat de Sanchez i
Rivera, la negacié d'lglesias a pactar amb
Ciutadans, i el silenci de Rajoy que tot i ser
proposat pel rei perque es presentés en un
debat d'investidura no hi va voler anar. La
sessio fallida de Sanchez va posar el
rellotge en marxa i el dia 3 de maig el rei va
haver de dissoldre les corts i convocar
noves eleccions. Aquestes es duran aterme
el 26 de juny que, si tot va com s'espera, els
resultats no serien gaire diferents dels
obtinguts en el 20-D.

A la dreta es mostra una vinyeta de
Manel Fontdevila, publicada al diari Ara el 7
de maig, en que es resumeix de manera
20-D i la

comica I'evolucié entre el

convocatoria de noves eleccions.
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Pero rebobinem, les eleccions del 20-D suposaven pel PP la revalida davant dels
ciutadans, i vistos els resultats la va superar amb éxit, ja que va sortir com el clar vencedor
amb més d'1 milié i mig de vots respecte al segon partit, el PSOE. En un moment en que la
crisi economica no s'ha solucionat, i Espanya encara enregistra dades de desigualtat
significatives, amb la irrupcié de dos nous partits politics que amenacen i aconsegueixen
trencar amb el bipartidisme fals en el qual el sistema politic espanyol vivia, i I'amenaga i
xantatge (des del punt de vista espanyol) de Catalunya en el seu procés d'independencia, el
PP ha d'encarar una campanya electoral molt diferent de I'anterior, tant per la seva situacié
com a partit, ja no és I'oposicid sind que ha de preservar el poder, com per la situacid politica
que passa de dos partits a quatre.

Els ultims quatre anys es poden resumir en una legislatura de promeses incomplides, de
la solitud de la poltrona que li havia brindat la majoria absoluta i, per tant, la possibilitat de
desenvolupar les seves propies politiques sense haver de consensuar res amb ningu, d'una
nefasta estrategia comunicativa (recordem els plasmes, les rodes de premsa sense preguntes,
etc.), de retallades en I'Estat del Benestar i de I’esclat de multiples casos de corrupcid
relacionats amb el partit de la gavina. En aquests quatre anys també han hagut eleccions
(municipals, autonomiques i europees) que han deixat tocar al PP, sobretot després de perdre
territoris tradicionalment tenyits de color blau com soén el Pais Valencia, I’Alcaldia de Valencia i
la de Madrid, i Aragd entre d’altres. El PP va dilapidar les majories absolutes que tenia arreu
del territori.

Pero les eleccions generals arribaven en un moment molt diferent i, precisament per aixo,
és interessant aquesta investigacié. EIl moment politic ja no és el mateix, la irrupcié de dos
partits nous redibuixa el panorama politic, d’aquella victoria comode per majoria absoluta ja no
queda res, ni tan sols algunes de les cares més visibles. La situacié social i economica ha
empitjorat, la crisi esta lluny de solucionar-se, i les culpes i la responsabilitat ja no és,
exclusivament, de Zapatero. |, per ultim, el moment que travessa el partit politic tampoc és el
mateix, la credibilitat s’ha vist minvada després de tots els casos de corrupcio, les lluites
internes, I’evidencia de la convivencia, cada vegada més dificil, entre les dues animes del Partit
Popular, una més tova que podriem anomenar de centre-dretes, i I’altre més dura, purament
de dretes. El lideratge de Mariano Rajoy també estava en el punt de mira, de fet, ho continua
estant. En conclusio, quatre anys que han donat per molt i han capgirat, i de quina manera, el

panorama politic espanyol.
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Per aquest motiu, la investigacié que es presenta a continuacié vol esbrinar com ha

adaptat el PP la seva campanya electoral a la nova situacié del pais (tant politica,
economica com social) i a la nova situacio del partit. L’evolucié d’un partit que si en el 2011 es
va presentar a les eleccions amb una campanya que es sustentava en la critica a la gesti6 de
la crisi (per part del PSOE) i amb una agenda de moderacié per no cometre errors, molt
conscients del seu avantatge competitiu, gracies al desgast de la gestio de la crisi per part del
govern socialista (Llera Ramo, 2011), a un partit amb un clar competidor, Ciutadans, amb molts

fronts oberts, i amb un desgast clar.



2. Marc teorc

2.1, El sistema politic espanyal.

Per entendre com han estat les campanyes electorals, en aquest cas, del Partit Popular,
cal, primer, veure quin és el sistema politic d’Espanya i com funciona.

El sistema politic espanyol és relativament jove, després de la guerra civil espanyola
(1936-1939) i el franquisme (1939-1975), Espanya va viure un temps de transicié que va durar
tres anys, del 1975, després de la mort del dictador Francisco Franco, fins al 1978, any en que
es va aprovar la Constitucié espanyola, i que els espanyols van poder votar per primera vegada
després de la dictadura. Es per aquest motiu que la democracia espanyola es pot considerar
jove, ja que no té ni un centenar d’anys.

A més, és una democracia que, a diferéncia de les seves veines occidentals, es consolida
—tant la democracia com el sistema de partits i el sistema politic— en un moment en que ja
existeixen els mitjans de comunicacié de masses moderns i/o, sobretot, la televisid (Colomé,

2005, pag. 17). Aquest element, tal com apunta Colomé (2005):

sera decisiu en la construccié de partits politics, alguns dels quals passaran de ser
clandestins a partits de masses amb tendéncies catch-all, donant rellevancia als
lideratges, a la personalitzacié de les campanyes electorals i la deriva d’unes eleccions

parlamentaries a una mecanica d’eleccio presidencialista. (pag.17)

Per Colomé, el sistema de partits espanyol és el resultat de la confrontacié mediatica, és
a dir, audiovisual d’uns liders que “personalitzen el partit, les idees i els programes” (pag. 17) i,
per tant, els mitjans de comunicacidé han passat a ser els intermediaris naturals entre els
dirigents i I'electorat o els ciutadans, substituint la vida tradicional dels partits politics, és a dir,

la vida militant o els debats interns.

2.1.1. El sistema de partits.

Cal recordar que si el sistema democratic és jove, els partits politics, a Espanya, també

ho sén, a penes tenen, com a maxim, un segle i mig de vida, i “els seus origens van units al
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desenvolupament de la democracia, és a dir, a I’extensid del sufragisme popular i les
prerrogatives parlamentaries” (Colomé, 2005, pag. 18).
Com Pilar Gangas (2013) cita a Sartori (1980):

Per determinar quins sén els partits rellevants d’un sistema de partits s’ha de considerar
Unicament als partits que, amb la seva representacio, es compleixen qualsevol d’aquests
criteris: 1) Possibilitat de formar govern; 2) Capacitat de veto; i 3) Capacitat de coalicio.
En funcidé del seu nimero, els sistemes de partits poden ser de partit Unic, bipartidistes
(quan només sén dos partits) o multipartidistes (quan en sén més). Sera un pluripartidisme
limitat quan hi hagi menys de cinc o sis partits, o extrem quan n’hi hagi més de cinc o sis
partits rellevants. No obstant aixo, al criteri numeric s’hi ha d’afegir altres criteris per

classificar adequadament els sistemes de partits. (pag. 6)

Tal com explica Colomé en el seu llibre, El Principe en Camparia, el sistema de partits
espanyol, segons la tipologia classica, definida per Maurice Duverger (1951), seria un sistema
multipartidista. Anys més tard, I'italia Giovanni Sartori (1981), precisa encara més i distingeix
entre un pluralisme limitat i moderat o un pluralisme extrem i polaritzat.

Sartori (1980), citat per Gangas (2013, pag. 6) distingeix el grau de polaritzacié dels
sistemes de partits i també la seva dinamica, ja que aquesta pot tendir a créixer o no en el
temps. En el multipartidisme polaritzat acostuma a haver un partit que afavoreix les dinamiques
centrifugues. També acostumen a haver partits antisistema importants, aixi com un gran, i
creixent, distancia ideologica entre els partits que estan situats en els extrems, ideologicament
parlant. Les oposicions irresponsables sén freqlients en aquest tipus de sistema i dificulten el
sorgiment de coalicions de govern alternatives. Les promeses excessives, que Sartori
denomina com a politica de superoferta, també és molt habitual. Sartori també apunta que
quan no hi ha un partit de centre en el sistema s’acostuma a imposar les forces centripetes. En
canvi, en el multipartidisme moderat no es donen aquestes caracteristiques
desestabilitzadores del sistema de partits perque la distancia ideologica és relativament petita
entre els partits importants, i perque existeix una configuracié de coalicié bipolar i una
competencia centripeta.

L’elecci6 d’un sistema electoral pot influir en la fragmentacio del sistema de partits, entre

altres factors. En altres paraules, pot influir en el nombre de partits que influeixen, de manera
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habitual, en el procés politic. Tot i aix0, tots els sistemes electorals tendeixen a reduir la
fragmentacié, en major o menor grau. Es necessari, per tant, buscar un punt d’equilibri adequat
entre el respecte dels desitjos dels ciutadans i I’estabilitat politica que acostuma a derivar-se
d’una baixa fragmentacio electoral i parlamentaria (Gangas, 2013).

Perd, que és un sistema electoral? Pilar Gangas (2013) ho defineix com “I’efecte conjunt
de les diverses lleis electorals d’un territori, que acostuma a resumir-se entre proporcional i
majoritari”.

Per tant, podriem dir que el sistema espanyol és un SISTEMA MULTIPARTIDISTA EXTREM |
POLARITZAT, dominacié feta per Sartori a partir del nombre de partits presents en I’arc
parlamentari i amb possibilitats d’entrat en el joc de les coalicions entre grups parlamentaris.
Ja que el nombre de partits, des del 1977 fins al 2014, ha fluctuat entre un maxim de catorze i
un minim d’onze (Colomé, 2005).

Tot i aix0, si ens fixem en com actuen aquests partits podriem denominar el sistema com
MODERAT POLARITZAT. En I'explicacié de Sartori (1980) citada per Colomé (2005) es veu clar el

perque:

“La férmula del pluralisme moderat no és el govern altern, siné el govern de coalicié en
la perspectiva de les coalicions alternatives (que no significa, forcosament, coalicions
alternants). La mecanica del pluralisme moderat tendeix a semblar-se i a imitar —encara
que amb un grau major de complexitat— la mecanica del bipartidisme. En particular,
I’estructura del pluralisme moderat continua sent bipolar. En comptes de dos partits,
trobem, generalment, alineacions bipolars de coalicions alternatives. Perd aquesta
diferéncia no elimina el fet que la competéncia continui sent centripeta, ni, per tant, el fet

que la mecanica del pluralisme moderat vagi encaminat cap a una politica moderada”.

(pag. 24)

Es evident, pero, que tots els paisos i, per tant, tots els sistemes, pateixen canvis fruit de
les evolucions i, que, aquestes denominacions no soé6n inamovibles, sind que estan

condicionades per canvis o futurs canvis.
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2.1.1.1. Un sistema (des) proporcional.

L'eleccio es fara a cada circumscripcio atenent criteris de
representacio proporcional.

Constitucio espanyola, Article 68, punt 3.

Com es pot observar en el punt 3 de I'article 68 de la Constitucioé espanyola, I’eleccio de
cadascun els representants es fara mitjangant circumscripcions amb criteris de representacié

proporcional. Tal com ho explica el Parlament Europeu (1997):

Els grups politics reben escons en proporcié a la seva forca electoral i, en consequencia,
cap forca politica monopolitza la representacid, ja que no exclou a cap de la mateixa. La
representacid proporcional requereix votacié per llistes de partit i, d’aquesta manera, amb
freqliencia sén les “idees politiques” més que “les personalitats” les que centren les
campanyes electorals. Tot i aix0, un dels principals desavantatges de la representacio
proporcional és que pot incitar o augmentar la fragmentacié del sistema politic donant
lloc, en alguns casos, a inestabilitat politica. El sistema de llistes de partit també separa
al votant de I’escollit, conferint al partit politic un paper primordial en la seleccié dels seus

candidats.

La representacio proporcional o sistema majoritari es va introduir per primer cop a Bélgica
’any 1889, i sempre s’ha definit per ser el sistema de representacié electoral més just. Pero
també té limitacions, i és que res no és perfecte. Les limitacions d’aquest tipus de sistema
sorgeixen quan les eleccions tenen lloc en diferents circumscripcions i la distribucié dels
escons es realitza segons aquestes divisions, que és el que passa a Espanya. Aquest sistema
crea una major distorsio entre el nombre de vots obtinguts per un partit en tot el pais i el nombre
dels seus representants. Com a conseqieéencia, com meés petit sigui el nombre d’escons
corresponents a cada circumscripcio, major sera la dificultat de que es reflecteixi la forca de
cada partit en la distribucié d’escons (Parlament Europeu, 1997).

A Espanya, la conversié dels vots en escons funciona per circumscripcions, en el cas de
I’Estat espanyol la divisi6 es fa amb un total de 52 circumscripcions, aquestes sén les

provincies més les ciutats autdnomes de Ceuta i Melilla (Rojo, 2016), aguesta manera de dividir
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el territori espanyol respon a la llei d’Hondt. Rojo (2016) exposa que per assegurar una
proporcionalitat territorial, la llei assignada a cadascuna d’aquestes 52 circumscripcions un
minim de dos diputats, la resta s’adjudica depenent de la seva poblacié amb dret a vot. Es en
aquest moment quan es produeix la primera distorsio: les circumscripcions més petites estan
sobrerepresentades.

En el segiient dibuix es pot veure de manera clara. Les provincies pintades de color groc

| N . . .
%SCRIPCIUNES ‘ —Barcelona, Valencia, Alacant, Sevilla i

Madrid— son les cinc provincies amb major

==mn 30%

=)

cens electoral. Aquestes escullen el 30%
dels diputats sumant el 38% del cens. En

canvi, les provincies pintades de color blau

ﬁ’
il
0% ] _
QadoﬂjIMf//— sén les menys habitades, aquestes 28

[_Font: El Mundo d provincies també escullen el 30% dels

diputats pero el seu cens no supera el 21% dels votants.

Una altra distorsié afecta als partits que tenen els seus electors concentrats en molt
poques circumscripcions, com és el cas dels nacionalistes catalans, bascs i gallecs (entre
altres). Aquests amb poques paperetes en el conjunt de I'Estat poden accedir a la Camera
Baixa, el Senat, mentre que altres amb els seus votants repartits de manera més uniforme
obtenen menys diputats. L’exemple que anomena Rojo en el seu article al diari El Mundo, és
la de Unién Progreso y Democracia (UPyD) i el Partit Nacionalista Vasco (PNV). La formacié
magenta, en els comicis del 2011, es va presentar en les 52 circumscripcions i va acumular
1.140.242 vots (el 4,69% del total), en canvi, els nacionalistes bascs, que només es van
presentar a les tres provincies d’Euskadi van sumar 323.517 vots ('1,33%). Tot i la diferencia
de vots, els dos van aconseguir 5 escons al Congrés.

La conclusio a la qual arriba Rojo és la seglient: “com més escons es reparteixin en cada
circumscripcid, més a prop estarem de la proporcionalitat. Aquests efectes es veurien mitigats
amb districtes autonomics o amb una circumscripcié Unica (...), 0 amb un sistema mixt, en el
que una part dels diputats s’assignen a escala nacional”.

Pero si ens fixem en el que passa en cadascuna d’aquestes circumscripcions i en com
es reparteixen els escons que els hi pertoca en el conjunt dels partits que s’hi han presentat
ens trobem amb la tercera distorsid. El sistema electoral aplicat al calcul proporcional que

ofereix la llei d’Hondt divideix el nombre de vots emesos per cada partit entre el nombre de
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carrecs electes amb els quals compta cada circumscripcié. En el seglient exemple es mostra

la mecanica:

rartios vos 2] 29 L3 A LB A continuacié es divideix el resultat de
. . . . cada una de les candidatures pel nombre

1 2 ) B ) Z
ﬂ 5‘.,2&0 @@ i WitS: THE5 d, escons en joc, en I exemple en son 5. |
s’escullen les 5 xifres més altes, en la
4.000 y S imatge les que estan encerclades. De
@ 1.333,3 1.000 800 . N
Votos manera que la candidatura A tindra 2
3 representants, igual que la candidatura B,
3.500 1750 1.166,6 875 700 0 A Y
Votos . -10% i la C només 1. La D es quedara fora del
consistori.

1\',2&0 1.000 500 3333 250 200 Un cop emesos els vots, es descarten

aquelles candidatures que hagin obtingut
menys del 3% de les paperetes.

Los cinco cargos electos se asignan a las cinco cifras mas altas

europapress.es
Font: europapress.es B

a) El 20-D amb circumscripcio Unica.

La reparticid dels escons hauria quedat molt diferent i, potser, qui sap, estariem davant
d’un govern i no de noves eleccions. Pero aixo és especular. El que si que se sap és el nombre
d’escons de cada formacié amb un repartiment més proporcional. Aquest sistema seria a partir
de la llei d’Hondt pero sense 52 circumscripcions, sind una Unica circumscripcio Unica.

Cal recordar que la diferéncia entre el PSOE i Podem era de 400.00 vots i els separaven
21 escons, amb una llei més justa només els separarien 6. Ciutadans en pujaria 10 i el PP en
baixaria 19. Pero el canvi més significatiu el protagonitzaria IU, que amb quasi un milié de vots
passaria de tenir 2 diputats a tenir-ne 13. Tot i aix0 s’hauria hagut de pactar.

99.43% ESCRUTADO

AS{ HA QUEDADO EL CONGRESO DEL 20D AS{ QUEDARIA CON UNA UNICA CIRCUNSCRIPCION

tﬂhﬁ/ 'OD“Q

Font: eldiario.es
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2.1.1.2. Els partits catch-all.

Segons Colomé (2005) els partits catch-all sén:

partits de masses que es caracteritzen per posposar de manera radical els components
ideologics del partit, per enfortir les clpules dirigents, per desvaloritzar el paper de I’afiliat
i del militant, i per rebutjar un electoral de tipus confessional o classista que se substitueixi

per publicitat electoral que intenta abastar el maxim possible de poblacio (pag. 18).

El terme “partits catch-all” (atrapa-ho tot, en catala), va ser definit pel politoleg alemany
Otto Kirchheimer als anys seixanta. Aquests partits sorgeixen després de la Il Guerra Mundial,
justament quan es moren les ideologies, es desenvolupa I’Estat del benestar, es redueixen les
diferencies socials, sorgeixen les constitucions i els partits politics agafen un nou protagonisme
basat en I’'aparicio dels mitjans de comunicacié de masses. Anteriorment, els partits pivotaven
al voltant d’un eix ideologic molt fort que, normalment, venia marcat per la classe social, la
confessid religiosa o, fins i tot, la nacionalitat o I'etnia (Matas Dalmases, 2015).

Com explica Matas (2015) aquests partits per poder atraure el maxim nombre d’electors
possibles dilueixen la seva ideologia o aquells trets diferencials ideologicament parlant, i
llencen “missatges conjunturals” acceptats per la majoria. A més, intensificant el lideratge i
utilitzen, precisament, els mitjans de comunicacid als quals intenten controlar, també potencien
la propaganda i es presenten a les eleccions amb programes generalistes, amb ambigUitats,

que satisfan a un ampli sector social.

2.2. El margueting politic.

2.2.1. Els fonaments del marqueting politic.

En les societats actuals podem considerar als partits politics com a empreses i, per tant,
als politics com a empresaris. D’aquesta manera, i aprofundint en aquesta idea, els partits
poden ser vistos com a empreses politiques que produeixen béns d’aquesta naturalesa, és a
dir, ideologies, serveis politics, decisions, etc. Els productes politics dels partits i els seus
candidats constitueixen I’oferta politica d’un pais en un moment determinat. Aquesta oferta es

correspon a una demanda de la societat o del cos electoral, que pot estar composta per
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necessitats d’autoritat o de llibertat, de justicia o d’eficacia, etc. (Costa Bonino, 1994).

Com també explica Costa Bonino (1994) si les empreses politiques actuen en un mercat,
politic, on intervenen ofertes i demandes (també politiques), cada empresa té una imatge i una
marca institucional que els defineix i els representa i els distingeix de cara a I’electorat. Els
electors, per tant, poden ser vistos com a consumidors d’aquests béns politics. “Un candidat
o un partit es vendra bé quan I'oferta politica d’aquest candidat o partit sigui percebuda pels
electors com la que millor satisfaci la demanda politica”, ja que, aguesta demanda sempre és
complexa i, normalment, latent.

Es per aixd que, tot i que en un principi semblaria inadequat utilitzar la paraula
marquetings que correspon a conceptes associats al mercat, al producte, a uns beneficis, al
consumidor... a una realitat com la politica, que sembla estar associat a una altra dimensié
totalment diferent de la del mercat. Tot i aixdo, com assegura Costa Bonino (1994) es pot
considerar certs aspectes centrals de la vida politica dels paisos utilitzant idees analogues a
les de I'economia. D’aquesta manera, amb el procediment del marqueting, aquesta vegada
associat a la politica, es busca, mitjancant I'estudi detallat de I'electorat (el que equivaldria a
un estudi de mercat) coneixer, amb detall, la demanda politica. | amb la comunicacio politica
es busca que I'oferta del candidat sigui precisament la més satisfactoria a les demandes de
I’electorat. Tot i aixo, Costa Bonino recalca que les demandes socials també demanes d’idees
propies aixi com d’honestedat, confianca i competencia, pel que, i aqui és on la politica és més
complexa que una simple relacié mercantil, una simple devolucié “del tipus boomerang” dels
desitjos socials no seria el més eficient. Aixi mateix, la demagogia és molt freqlient i moltes
vegades guanya, per diferenciacio, una proposta creativa basada en la demanda de renovacio.

“El marqueting politic es pot definir com una veritable politica de comunicacio politica, una
estratégia global que compren el disseny, la racionalitzacio i la transmissio de la comunicacié

politica”, aixi defineix Philippe Maarek el marqueting politic en el seu llibre Vote, de I’'any 1997.

2.2.1.1. Del margueting comercial al marqueting politic

El marqueting, sigui de I'ambit que sigui, pateix una serie de transformacions fins a arribar

al marqueting modern. Com explica Maarek (1997):
“Si anteriorment els representants es consideraven uns intermediaris que, simplement,
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intervenien en la fase fina, facilitant el pas de producte del fabricant al consumidor,
actualment, vendes i marqueting constitueixen una part integrada del procés de
produccié. El marqueting comenca ja des de la fase de la concepcié del producte i pot,

fins i tot, modificar el seu disseny atenent a les necessitats dels clients o els seus desitjos”

(pag. 42).

Pero no és el mateix persuadir als potencials consumidors perquée comprin un aspirador
0 un cotxe, que persuadir-los perque votin a un partit o a un programa politic determinat. La
diferencia: el valor simbolic i el valor potencial. El marqueting incrementa el valor simbolic d’un
producte (com el cotxe o I'aspirador) i s’afegeix al seu valor potencial, fet que potenciara al
consumidor a efectuar la seva compra perque li augmentara la satisfaccié que la compra i
proporcionara. Perd en el cas del marqueting politic, s’ha de partir de la base que el valor
practic dels politics per part dels votants és quasi nul, ja que no esperen resultats o beneficis
directes i concrets a curt termini (Maarek, 1997).

Abans de res, una diferenciacié terminologica entre els dos tipus de marqueting feta per

Philippe Maarek (1997):

Marqueting comercial

*Métode global i sistematic de redefinicid, recolzament i promocié d'un
producte amb I'objectiu d'augmentar la seva venda.

+La informacié és un procés unidireccional de la comunicacié, i un dels
seus instruments és la publicitat, quan és pagada per un anunciant.

Marqueting politic

*Metode global de comunicacio politica, dins de la qual

la publicitat politica, qua fins la Il Guerra Mundial acostumava a
denominar-se propaganda, constitueix una manera d'informacié politica
unidireccional mitjancant el pagament.
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2.2.1.2. Principis basics del marqueting politic.

Existeixen quatre principis basics que sén aplicables al procés del marqueting politic i
que provenen del comercial, la particularitat d’aquests principis és que formen dues parelles
de normes simetriques i no sempre soén facils de conciliar. Els principis sén (Maarek, 1997):

1. La cohereéncia: “que no es prengui cap decisido de campanya sense que abans hagi estat
correlacionada amb totes les altres (...) aixi com amb les campanyes anteriors”.

2. L’Examen sistematic de les campanyes anteriors: totes les campanyes s’han de
redefinir i estar subjecte a modificacions, encara que hagin estat un éxit, ja que qualsevol
modificacié en I'entorn, per infim que sembli, pot suposar el retrocés del candidat que
s’hagi limitat a reproduir I’estrategia de la campanya anterior.

3. La diferenciacié minima: “sigui quin sigui el tipus de campanya i les opcions escollides,
aquestes han de proporcionar un avantatge segur i han de diferenciar al candidat, com a
minim, en un punt especific”, aquesta diferéncia s’ha de fer palpable i s’hi ha de posar
especial emfasi durant tota la campanya. Tot i aixd hi ha caracteristiques que poden
significar qualitats i a la vegada defectes, com per exemple, la joventut del candidat,
I’experiéncia, etc.

4. La maxima seguretat: ni especulacions sobre el futur ni una estratégia comunicativa que

pugui posar en perill al candidat. Aquesta norma xoca amb I’anterior.

2.2.1.3. Les principals etapes del procés de margueting

politic.
Segons Maarek “el marqueting politic constitueix un procés global que pot dividir-se en
dues etapes que, a la vegada, se subdivideixen en dues fases”, aquestes soén:
1. Planificacid de I’estratégia d’'una campanya.

1.1. Bases de I'estrategia:

1.1.1. DETERMINACIO DE L’EIX CENTRAL DE LA CAMPANYA DE MARQUETING POLITIC. Aquest
apartat marcara tota la campanya i s’ha de tenir en compte les possibilitats del

candidat, per exemple, si aquest no compta amb possibilitats reals per guanyar

|18



les eleccions, la campanya

DETERMINACIO DE L’EIX CENTRAL DE LA CAMPANYA

es reduira a una campanya
. . . Campanya d'imatge Campanya electoral
d’imatge, en canvi, si es

tracta d’un politic que si que

Analisi dels

Estat d’opinio

té possibilitats d’exit la Analisi dels

dels receptors

. o oponents mitians
campanya sera electoral, i si /

(si existeix
el politic es troba en una Sondejos, etc. campanya electoral)
|

disponibles

situacio intermeédia, és a dir,

amb pogques probabilitats Determinacié de blancs i objectius de la campanya

d’exit pero existents la

<L . Elaboracié del pla de campanya
campanya sera triomfalista,

Eleccié dels mitjans, dels temes de la comunicacio,

tot i que, aquesta estrategia
determinacio de la imatge del candidat, etc.

se li pot girar en contra si no

obté els resultats esperats
(pag. 48-49).
1.1.2. ANALISI DE CAMP

Direccié de la campanya

(Si pot ser, després de la prova a petita escala, una
investigacio realitzada rapidament, i amb les rectificacions

(GEODEMOGRAFIC), aquest que siguin necessaries)

apartat consisteix a saber Dibuix: Les principals fases del procés de
marqueting politic | Font: Maarek a Marketing

que es el que pensa la politico y comunicacion

ciutadania del candidat,
dels programes, dels moviments inicials dels adversaris i del que aspiren en
aquelles futures eleccions (pag. 50).

1.2. Determinacio de I'estrategia:

1.2.1. CERCA DE BLANCS, és a dir, “la cerca de segments de la poblacié susceptibles
de ser influits per la comunicacié politica”, tot i aixo, “una part important de la
poblacié no es deixa influir en aquest terreny, sent improbable un canvi d’opinié,
es considera (tenint en compte el sistema d’eleccions i el pais determinat) que el
percentatge aproximat d’electors susceptibles a canviar el vot se situa en una
forquilla d’entre el 30 i el 40%” (pag. 51).

Es necessari buscar blancs d’importancia, els anomenats «transmissors d’opinié»
perque puguin influir a altres receptors i/o modificar alguns aspectes de la

comunicacié en funcié dels segments de poblacioé (pag. 52).
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1.2.2. DETERMINACIO DE LA IMATGE | DELS TEMES DE CAMPANYA:

* IMATGE: “constitueix una construccié tant en I'emissié com en la recepcio (...) i
només pren forma real quan ha estat percebuda i interpretada per I'individu
receptor” (pag. 57). “Tot i que la imatge del politic representa quelcom objectiu,
el resultat no deixa de ser subjectiu, ja que és reconstruida en la ment del
receptor” (pag.58).

* TEMES: “els assessors de marqueting només suggereixen que es tractin aquells
temes que, segons els sondejos, interessen als votants” pero es poden trobar
amb “les freqlients pressions que els seus amics politics els sotmeten, ja sigui
des del seu propi partit, perque es respecti una anterior linia de conducta, com
dels adversaris que els posen en I'obligacié de respondre temes que han triat
ells” (pag. 62).

1.2.3. LIMITACIO DE TEMES DE LA CAMPANYA per no fer la impressié de dispersid durant
la campanya (pag. 63).
1.2.4. ELECCIO D’UN TO PER LA CAMPANYA: polemics o neutrals? Per fer una bona tria
hi ha d’haver coherencia entre la forma i el fons del discurs politic (pag. 65).
2. Elaboraciod de tactiques i execucio: el «pla de la campanya».

2.1. Programacié del desenvolupament de la campanya, “aquesta programacio hauria de

tenir la possibilitat de modificar el pla de la campanya, ja sigui tenint en compte els
resultats de les enquestes o com a resposta als programes de comunicacié dels
adversaris politics” (pag. 66).

2.1.1. LA CAMPANYA DE PROVA, “sempre que fos possible s’hauria de dur a terme una
campanya pilot en alguna ciutat amb caracteristiques politiques conegudes (ex:
amb un passat politic vinculat al candidat, amb vot indicatiu del resultat final, etc.).
Posteriorment es prendra la decisié de mantenir o modificar la campanya, segons
diversos criteris” (pag. 66).

2.1.2. ESTABLIMENT DE LA PROGRAMACIO DE LA CAMPANYA (CALENDARI DE CAMPANYA).
Aquest pas té molta més importancia del que pot semblar a priori. Primer s’ha de
decidir el comencament de la campanya, que depenent del tipus del candidat
(conegut o no), i de la situacié politica en relacio al lloc que s’aspira sera abans o
després (pag. 68 — 69).

Després s’ha de determinar en quin moment s’intensifica la campanya, tot i que
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vindra condicionat pel tipus de programacié de campanya que poden ser d’ascens
progressiu, llampec, pas a pas o stop-and-go. Normalment, els assessors en
marqueting politic combinen diversos tipus per aconseguir una millor eficacia (pag.
69 - 70).

2.2. Definicié d’un adequat pla de mitjans.

La tria dels mitjans consisteix en un coctel on es barregen els mitjans en funcié de I'objectiu
que es consideri més important: arribar a un nombre limitat de receptors perd amb la maxima
eficacia o arribar a un major nombre de destinataris que es pugui (pag. 75).

2.2.1. DECISIO SOBRE PRIORITATS PEL QUE FA A MITJANS: a) eleccié basada en la
naturalesa del missatge, b) cerca de la rapidesa, c) decisié basada en el tipus
d’objectiu.

2.2.2. ELECCIO ADEQUADA DELS MITJANS | CANALS DE COMUNICACIO. Aspectes a
considerar: a) problemes de duplicacié dels mitjans, b) cerca d’una sinergia entre

els mitjans, c) el pla dels mitjans final.

2.2.2. Les conseguencies del margueting politic.

Un dels aspectes fonamentals per entendre el marqueting politic modern sén els mitjans
de comunicacié i la relacié que estableixen amb la politica. Es evident que aquesta unié té clars
beneficis per les campanyes i pels politic perd també es pot caure en I’espectacularitzacié de
la politica que fa que els ciutadans percebin I'alianga entre els mitjans de comunicacié com un
fet perjudicial pels dos. Aixd s’agreuja quan els actuals dirigents politics, igual que els que
aspiren a substituir-los, accepten, per exemple, a ser insultats en tertllies-espectacle,
realitzades en directe, que s’assemblen més a jocs de circ que a debats politics televisats
(Maarek, 1997).

La “massmediatitzacié” de la societat, com ho anomena Colomé (2005), ha convertit la
politica en un referent negatiu per la simplificacié dels missatges per explicar conceptes
complexos. Aquest és el pas que han adoptat els partits de masses de principis del segle XX

cap a partits de maquinaria electoral. En aquesta linia també hi reflexiona Maarek (1997):

es considera la comunicacio politica com la responsable de la trivialitzacié de I'actual

discurs politic (el fi de les ideologies) com també de la creixent elevacioé dels costos de
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les campanyes. Com a consequencia del marqueting politic, ja no sén suficients les idees

per ser escollit. (pag. 18)

2.3. El framing.

En el seu llibre No pensis en un elefant, el linguista i cientific cognitiu estatunidenc, George

Lakoff (2007) explica que:

Els marcs son estructures mentals que conformen la nostra manera de veure el mén. Com
a conseqgliéencia, conformen les fites que ens proposem, els plans que fem, la nostra
manera d’actuar i tot alld que compta com el resultat bo o dolent de les nostres accions.
En politica els nostres marcs conformen les nostres politiques socials i les institucions
que creem per dur a terme aquestes politiques. (...) El canvi de marc és el canvi social.
Els marcs de referencia no poden veure’s ni escolar-se. Formen part del que els cientifics
cognitius anomenen |'«<inconscient cognitiu» —estructures del nostre cervell a les que no
podem accedir conscientment, perd que coneixem per les seves consegliéncies: la
nostra manera de raonar i el que s’entén per sentit comu. També coneixem els marcs a
través del llenguatge. Totes les paraules es defineixen en relacié a marcs conceptuals.
(...) Canviar de marc és canviar la manera que la gent té de veure el mén. Es canviar el
que s’entén per sentit comu. Donat que el llenguatge activa els marcs, els nous marcs
requereixen nou llenguatge. Pensar de manera diferent requereix parlar de manera

diferent. (pag. 4)

Els marcs conceptuals, com ja s’ha dit, afecten la nostra manera de percebre el que ens
envolta i la realitat en la qual vivim. Aquestes estructures mentals condicionen i determinen la
nostra manera d’entendre el mon, etc. pero poden ser modificades mitjancant el discurs. La
ideologia personal, per tant, es troba emmarcada conceptualment i canvia en la mesura que
marc mental, és a dir, la identitat i els valors que la sostenen, canviin (Bertoldi, 2012). En politica,
Bertoldi assegura que el relat i el discurs per ser efectius han d’adequar-se en els marcs
conceptuals dels segments de I'opinié publica —public objectiu, periodistes clau o la manera
en que segmenten les audiencies—, activant aquells frames que s’ajustin als ideals que
s’intenten estimular. Les paraules en politica només tenen sentit si es signifiquen, és a dir, si

se signifiquen alguna cosa en el marc del qual se sent i pensa, ja que aixo esdevé en un pla de
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la inconsciéncia cognitiva.

Tal com explica Stanley Greenberg, assessor estrateégic de campanyes i analista d’opinio
publica, citat per Bertoldi (2012) “el relat, la narracié és la clau de tot”, és a dir, “qui expliqui la
millor historia, guanya”. | en aquest context, ’esquema inclou un bon analisi de la realitat i un
bon relat en el marc de la bona imatge: Davant la complexitat d'interessos i factors que
pressionen sobre la manera d'observar la realitat, de les seves causes i conseqgliencies, un
discurs apropiat és capag de generar una il-lusié col-lectiva, o almenys un compromis col-lectiu

que pugui oferir confianca en I'electorat.
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3. Metodologla

3.1. Objecte d'estud

Aquesta recerca analitza, de manera comparativa, dues campanyes electorals del Partit
Popular (PP). D'una banda, la campanya que va fer guanyador a I'actual President del govern,
Mariano Rajoy ara fa quatre anys, I'any 2011. | de I'altra, la campanya del desembre del 2015
en que, tot i guanyar les eleccions per majoria de vots i d'escons, no va obtenir majoria absoluta
i es va veure abocat als pactes.

Per poder-ho dur a terme, s'analitzaran, principalment, les peces audiovisuals emeses
durant els quinze dies de campanya, tant la de fa quatre anys, com la dels comicis del
desembre.

D'aquesta manera s'estudiara la posada en escena, el missatge, els protagonistes i tot
alld que envolta al producte que vol vendre el Partit Popular per tal d'arribar al poder. El 2011,
per desbancar al govern socialista liderat per Zapatero, i el 2015 per intentar revalidar mandat
amb la maxima representacié possible al Congrés dels diputats.

Tot i que I'estudi estara centrat en les dues campanyes, no podem deixar de costat els
quatre anys de legislatura d'aquest partit, amb la conseglient comunicacié i per descomptat,
les politiques que el 2011 van prometre, les que han executat durant els anys que han estat al

govern, i les promeses per intentar mantenir el poder aquest desembre.

3.2. El pergue de la investigacio.

La politica sempre m'ha resultat apassionant, potser perque, en la meva manera
d'entendre-la, és un art. L'art de jugar amb els equilibris, de veure els grisos, de saber quan
callar, de saber que dir i quan dir-ho. L'art d'aconseguir els objectius pels quals cada persona,
cada politic, s'ha presentat en unes eleccions, s'ha afiliat a un partit, ha cregut en algu o en
alguna idea. Potser, la idea és molt romantica i la realitat és que tots els politics son venedors
de fum. Pero jo m'estimo més pensar que la politica és la disciplina que dona veu al poble
perque es defensi el bé comu i el desig de la majoria. Puc intuir en els vostres llavis la paraula
«Innocent!», i segurament tingueu rad, pero només tinc una vintena d'anys, encara me'n

queden molts per desil-lusionar-me. Temps al temps.
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Dit aix0, per que el Partit Popular? ldeologicament esta molt lluny de les meves
conviccions, pero crec que és molt interessant endinsar-me en un partit que d'una altra manera
ni me I'hagués mirat. A més, el Partit Popular té més de set milions de vots inamovibles, i és el
partit que ha guanyat les eleccions tant el 2011, el 2015 i, molt probablement, les guanyara el
26-J. Per aixo crec interessant veure com ho han fet, com han plantejat una campanya electoral
que, comparada amb |'anterior, tenia molts reptes a superar i molts fronts oberts al seu voltant.
Un partit que, tot i els casos de corrupcié i les seves politiques, no ha deixat de guanyar
eleccions (tot i que ha sacrificat vots), i aixo, crec que, com a minim, es mereix posar-hi una

mica d'atencio.

3.3. Objectius

L’objectiu principal de la recerca és analitzar, de manera comparativa, les dues ultimes
campanyes electorals del Partit Popular a les eleccions generals, la del 2011 i la del 2015. Pero,
el present estudi, també pretén assolir objectius més especifics. Aquests son els seglients:

Objectiu 1. Analitzar el missatge dels videos a analitzar.

Obijectiu 1a. Esbrinar a quin public es dirigeix el missatge.
Obijectiu 1b. Determinar quin és I'eix central de les campanyes (i si canvia d’'una a
I’altre).
Objectiu 2. Analitzar la forma d’aquests videos
Objectiu 2a. Comprovar si hi ha hagut un canvi en la manera de desenvolupar els

videos.

3.4. Preguntes de la investigacio

La investigacié pretén analitzar si hi ha hagut algun canvi en els missatges i en els formats
dels videos del Partit Popular d’una campanya a I'altre. Aixi que, partint d’aquesta premissa es
poden desglossar les seglients preguntes:

P1. Com es presenten a la ciutadania després de quatre anys de govern?

P1.1. Destaquen algun aspecte per sobre dels altres?

P2. Tenen un target definit?
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P2.1. Han modificat el target d’'una campanya a I'altre?
P3. Com han gestionat els casos de corrupcié en campanya?
P4. Hi ha un canvi estrategic des del 2011 al 2015?
P5. Ha canviat la relacié amb el PSOE?
P6. Com han abordat la competéncia de Ciutadans?

P7. Com han presentat la preséncia de Podem en el panorama politic?

3.5. Criteris metodologics.

La metodologia que s’utilitzara en aquesta investigacié sera qualitativa. Per Taylor i
Bogdan (1992) la metodologia qualitativa té les seglients caracteristiques:

Primer de tot, estableixen que aquest tipus d’investigacié és inductiu, ja que de
I'observacio de diferents casos particulars se n’extraura una llei general i “el disseny de
la investigacio és flexible [...] amb interrogants vagament formulats” (Taylor i Bogdan,
1992, p.20).

A més, els estudis qualitatius tenen una mirada holistica dels fenomens i proposen la
visualitzacié de la realitat social com un tot, sense fragmentar-lo en variables matematiques.
Taylor i Bogdan (1992) assenyalen que “els investigadors qualitatius tracten de comprendre les
persones dins del marc de referencia d’elles mateixes”, pero I'investigador, tot i ser una entitat
social amb creences i prejudicis, els suprimeix quan s’endinsa en la realitat social estudiada, i
observa els fenomens com si fos la primera vegada que els experimenta (Bruyn, 1996 citat per
Taylor i Bogdan, 1992). Per a ells tots els punts de vista sén valuosos, ja que es busca
comprendre el fenomen i no buscar una veritat irrefutable, veritats dogmatiques, més aviat
respostes al problema seleccionat. També es contemplen tots els escenaris i persones a ser
investigats, ja que “cap aspecte de la vida social és massa frivol o trivial com per no ser estudiat”
(Taylor i Bogdan, 1992, p.22), de la mateixa manera que totes les perspectives es tenen en
compte.

Per ultim, I'investigador és un artista que crea el seu prop i metode (Mills, 1959 citat per
Taylor i Bogdan, 1992) caracteritzat per la seva flexibilitat en la conduccié dels estudis.

Perd, perquée I'analisi sigui complet I'analisi també es fara des del punt de vista

quantitatiu, perque la comparacio entre els videos de les dues campanyes electorals sigui el
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més completa i acurada possible.
Aixi doncs, en el cas de I'analisi comparatiu entre les dues Ultimes campanyes del Partit
Popular, I'analisi s’enfocara en relaci6 a les peces audiovisuals seleccionades de cada

campanya, en total, cinc i sis.

3.6. Delimitacio | disseny de la mostra

Per comencar la investigacié s’ha de delimitar la mostra. En el cas de la present
investigacid I'univers hipotétic és enorme, és a dir, entren dins d’aquest apartat totes les
campanyes electorals que s’han fet a Espanya des que aquesta practica es porta a terme en
aquest pais. Si acotem una mica el camp de visid, el que denominariem poblaci6 serien totes
aquelles campanyes electorals fetes pel Partit Popular des que aquest va néixer, després de la
refundacio d’Alianza Popular, el 20 de gener del 1989.

La mostra soén tots aquells videos que el Partit Popular va penjar durant la campanya del
2011 iladel 2015. A continuacio es mostren, mitjangant dues taules, tots els videos compresos
en els dos periodes.

Taula 1. Videos
Titol del video (duracio): explicacio

Videos del 2011

Saldremos adelante (0:30’): video de motivacié per aixecar la moral dels espanyols després dels anys de
Zapatero.

Vota por el empleo (0:30’): varies persones anuncien que han estat acomiadats de la seva feina. El final del
video diuen que “hi ha moltes maneres de dir-ho (anunciar 'acomiadament), perdo només una per canviar-
ho”.

Vota por el empleo (ll) (0:30’): repas d’estadistiques sobre atur, pensions, families en atur. Acaba amb la
frase “El cambio esta en tus manos, vota por el empleo, vota por el cambio”.

La herencia del PSOE (1:10’): video que parla del pais després dels quatre anys del partit socialista. Es
donen dades sobre I'atur juvenil, els milions d’aturats, les pensions, la pobresa i la desconfianca
internacional. A més, surt la figura de Rubalcaba admetent que ell és corresponsable d’aquesta heréencia ja
que va formar part de I’executiu socialista.

Alfredo no te creo (4:03’): video de la cancgé “Alfredo no te creo” del grup d’Alcoy Sinpauxa. La imatge és
estatica amb el nom de la cangé.

¢Es mejor pelear o sumar? (0:43’): Video que apel-la a la unié y que, aquesta, passa pel Partit Popular. Es
veuen, primer, imatges d’un grup de persones forcejant amb la policia, y després persones unides entre
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elles.

Videos del 2015

1. ¢Qué futuro nos espera? (2:06’): per un futur d’oportunitats prometen la creacioé de llocs de
treball i la baixada dels impostos, fan un desglossament per edats i tipologies de professionals per
saber que hauran de pagar. A més, es postulen com el partit que garantira tant la unitat d’Espanya
com I'Estat del benestar. | asseguren que els propers quatre anys seran els millors de la historia
d’Espanya.

2. ;Qué hemos hecho en materia energética? (1:49’): es recorda el deute del PSOE i la reforma
energetica que ha permes un equilibri entre costos i ingressos. Prometen: congelar la part de la
factura electrica que depen del govern, cumplir amb la lluita contra el canvi climatic, I'exempcio
d’'impostos a les noves instal-lacions d’enrgies renovables i el “Bono Social” als consumidors en
situacié de vulnerabilitat.

3. (Como ha abordado este gobierno la violencia de género (1:59’): enumeracié de les mesures
d’aquesta ultima legislatura per acabar concloent que en aquesta el nombre de victimes és un dels
més baixos.

4. ;Se han acometido reformas importantes en materia de justicia? (1:35’): enumeracioé de les
mesures de I'Ultima legislatura com les 22 normes per la regeneracié democratica i la lluita contra
la corrupcio. | prometen desenvolupar una estrategia nacional de justicia per modernitzar-la
digitalment i un nou codi processal penal, aixi com potencia el desenvolupament de fiscalies
especialitzades.

5. ¢Quién ha tratado mejor a los empleados publicos? (1:25’): asseguren que les mesures que
les van afectar van ser necessaries pero mai tan dures com les del PSOE. Aquest esfor¢ se’ls ha
reconegut en els pressupostos del 2016 i prometen desenvolupar un Estatut basic del treballador
public.

6. (Se ha combatido el fraude fiscal de forma eficaz? (1:52’): han dotat les institucions de més
eficacia per lluitar contra el frau, i es proposen enfortir aquesta lluita amb més RRHH i pressupost.
7. ¢Viven ahora mejor nuestros mayores? (1:39°): amb ells ha incrementat el nombre de pensions
i els diners destinats a elles. Es proposen seguir garantint el sistema.

8. ¢Ha mejorado la situacion de las personas con discapacidad? (2:05): han impulsat el treball
frenat pel PSOE, han creat un conveni especial (contractes publics, places per estudiar, etc.), son
plens titulars de dret i donen ajudes economiques a les families.

9. ¢Ha mejorado la situacion de las mujeres trabajadoras con el PP? (2:00’): repas de tot el que
han aconseguit com el pla estrategic d’igualtat d’oportunitats o el reconeixement de les mares
treballadores amb un complement de les pensions.

10. ¢Ha mejorado el gasto social en este gobierno? (1:51°): Recordatori de la gestié del PSOE i
de com el govern de Rajoy ha reforcat els pilars de I’'Estat de Benestar amb més diners.

11. ¢Esta segura Espaia frente al terrorismo yihadista? (1:42’): necessitat d’'unié amb totes les
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forces politiques i orgull del Pacte contra el terrorisme jihadista i la llei de seguretat nacional

12. ;Han subido las exportaciones en esta legislatura? (1:22’): increment de les exportacions
respecte al PSOE (Espanya com a potencia exportadora), tot pel final de la recessié i gracies a
I’increment de I'’economia.

13. ¢Somos un pais seguro? (1:34): disminucié de les infraccions penals que amb el PSOE,
disminuci6 de la taxa de criminalitat, més seguretat. | creacié del Consell, la llei, I'estrategia i el
departament de seguretat nacional.

14. ;Se rompera la unidad de Espaia? (1:27’): No, amb el PP. Alerten de que la proposta
federalista del PSOE creara desigualtat. Defensa de la constitucié per garantir la igualtat. | posicid
ferma davant el xantatge catala.

15. ;Tienen los jovenes espanoles un futuro laboral prometedor? (1:43’): son una prioritat pel
PP. S’ha fomentat el seu futur amb I’Estrategia d’Emprenedoria i Treball, I’'FP dual i aplicacions per
emprenedors.

16. ;Qué ha pasado realmente con los desahucios durante este gobierno? (1:26°): el PSOE, el
2007, va crear 10 jutjats expres per agilitzar els desnonaments. Ells, en canvi, han fomentat la
vivenda social y han reduit els desnonaments, situant Espanya com el pais de la OCDE que menys
desnonaments executa.

17. ¢ Estan mejor las familias con este gobierno? (1:30): Repas de les reformes que sostenen les
millores de les condicions de les families, com deduccions de I'IRPF, etc.

18. ¢ En qué ha mejorado la educacion? (1:07): aplicacio de la propia llei que ha permés la reduccid
de I'abandonament escolar, augment en la prestacio de beques i del nombre d’alumnes d’FP, entre
altres.

19. ;Han bajado los impuestos con Mariano Rajoy? (1:14): reduccié dels impostos abans del
previst. Reforma fiscal, baixada de les retencions, dels impostos de societats, Pymes, emprenedors
o families numbroses o amb discapacitats.

20. ¢ Tiene Espaia ahora mas reconocimiento internacional que antes? (1:08): Amb el PSOE el
va perdre, pero amb el PP I’ha tornat a guanyar i, per tant, Espanya torna a tenir credibilitat i sén un
exemple.

21. ;Qué va a ocurrir con las pensiones? (1:08): Mentre el PSOE les va congelar i les va posar en
perill, el PP aprova una reforma que les garanteix, i les fa pujar cada any. Pugen els diners destinats
i la mitjana de diners, i el poder adquisitiu.

22. ;Se han reformado las administraciones publicas? (1:17): repas dels resultats obtinguts per
les reformes, com per exemple I'abonament de les factures pendents, la renovacié tecnologica que
han comportat un estalvi public.

23. ¢Era necesaria la reforma sanitaria? (1:08): recordatori del deute del PSOE, que va posar en
perill ’'Estat del Benestar. El PP ha aconseguit una disminucié del 50% de les llistes d’espera en
dependéncia i la targeta sanitaria Unica.

24. ; Tenemos mas y mejores infraestructuras publicas? (1:34): Deute financer del PSOE des del
qual el PP fa un pla de contencié de les despeses i reactivacié de les carreteres, inversid en
ferrocarrils, ports, aeroports i vivendes.
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25. ;Qué ha hecho este gobierno por el Medio Ambiente? (1:17): correccidé del desfasament de
CO,, i repas de tota la serie de mesures que han portat a terme.

26. ;Ha sido buena la reforma laboral? (1:34): recorden la situacié en que el PSOE va deixar el
pais, i utilitzen les dades de feina per justificar la reforma, i que els seus objectius s’estan complint.
27. ¢(Por qué se salvo a los bancos y no a las personas? (1:38): la seva explicacio es basa en qué
per salvar a les persones s’havien de salvar, primer, als bancs, després que el PSOE amagués les
dades de la crisi financera. A més, s’escuden en que el primer partit en ajudar als bancs va ser el
mateix PSOE. Amb aquesta ajuda s’ha aconseguit incrementar els credits.

28. ;Han mejorado las condiciones del los autonomos con Rajoy? (1:22): Herencia del PSOE
que va fer baixar el nombre d’afiliacions, amb el PP s’han augmentat perque els autonoms sén una
prioritat.

29. ¢El empleo que se esta creando es de baja calidad? (1:34): No. Xifres de I'atur amb el PSOE
i el PP, creaci6é de 1 milié de llocs de treball, augment de la contractacioé indefinida (7 de cada 10
contractes).

30. ¢Era necesario tanto sacrificio para salir de la crisis? (1:34): Si, per culpa de ’heréncia del

PSOE, i gracies a aix0 hi ha més feina, i es va evitar la fallida i el rescat d’Espanya.
|

En els 30 videos anteriors se segueix el mateix patrd: les explicacions, amb una veu masculina en
off, acompanyen les il-lustracions que composen un signe d’interrogacid i que serveixen per donar
resposta a la pregunta. Aquesta apareix al principi, després del titol de la série de videos “30 dias,
30 respuestas”. Els videos acaben amb I'eslogan del PP “Espafa en serio”.

Pidenos (0:31): mentre apareix gent anonima repassen aquells aspectes que podriem considerar una
debilitat, com que no tenen una imatge divertida ni fan politica de platds, i per tant demanen que no se’ls
demani allo que no saben fer, pero en canvi si que se’ls pot demanar que continuin liderant el pais com ho
han fet (amb una serie de resultats que apareixen a la pantalla).

Moteros (0:41): intenten desmotar el prejudici de que certs grups socials, com ara els moters, no
els votarien mai. El video mostra com un d’ells si que els vota.

Hipsters (1:50): com en el cas dels moters, en un grup de Hipsters un d’ells admet que els vota
perque creu que ho estan fent bé. La resta del grup no ho entén i s’emporten un disgust.
Impuesto de patrimonio (0:29): frase de José Luis Rodriguez Zapater “Tras meses de andlisis y de
estudio, nos brinda la posibilidad en torno al impuesto de patrimonio, porque vamos a proceder a
su supresién”, amb rap de fons.

Contenidos culurales (0:30): frase de Angeles Gonzalez Sinde (Ministra de Cultura - PSOE) “Para
que los ciudadanos puedan acceder libremente a los contenidos culturales, debe existir una oferta
legal y asequible en la red, pero no indiscriminadamente gratis”, amb rap de fons.

Jubilacidn (0:25): frase de Valeriano Gémez (Ministre d’Oucpacioé - PSOE) “La férmula mas efectiva
sigue siendo el retraso de la edad ordinaria de jubilacion”, amb rap de fons.

Dependencia (0:26): frase de Zapatero “Suprimir la retroactividad del pago de prestaciones por
dependencia”, amb rap de fons.

Financiacion (0:24): frase de Zapatero “Apoyar la financiacion del sistema financiero con 30.000
millones”, amb rap de fons.
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Gestion (0:25): frase de Zapatero “La gestion del aeropuerto de Madrid y Barcelona sera privada”,
amb rap de fons.

Pensiones (0:25): frase de Zapatero “El gobierno ha decidido suspender la revalorizacién de las
pensiones”, amb rap de fons.

Inmigracidn (0:25): frase de Consuelo Rumi (Secretaria de Estado de Inmigracién - PSOE) “La lucha
contra la inmigracion irregular es una prioridd, y por ello seguiremos incrementando las
repatriaciones”, amb rap de fons.

Desahucios (0:25): frase de Carme Chacdn (Ministra de Vivienda - PSOE) “Justicia va a reforzar los
medios judiciales para agilizar los desahucios”, amb rap de fons.

Cheque-bebé (0:24): frase de Zapatero “Hemos eliminado la prestacién por nacimiento de 2.500

euros”, amb rap de fons.
|

Des del video de I'impost de patrimoni fins al xec bebe se segueix el mateix patrd: primer apareix
la frase, sense la persona que la pronuncia, sobre un fons blau (color del PP) i en silenci. Al cap
d’uns segons, el fons canvia a vermell, apareix I’autor de la frase i sona de fons el rap. Els videos
acaben amb la frase “Piensa sin prejuicios”.

Numeros (0:31): repassen el que han aconseguit en matéria de pensions, feina, etc. mentre se
succeeix la gent anonima en situacions quotidianes. El video acaba amb la seglent frase: “Dicen
que en el Partido Popular siempre estamos ocupandonos de los numeros; es verdad, porque nos
importa mucho lo que hay detras de cada uno de ellos"

Despertador (1:22): conviden a la reflexid sobre quin pais volem quan ens despertem d’aqui a
quatre anys. Tot aix0 suma’t amb el recordatori dels seus grans triomfs en materia de pensions,
feina, joventut, etc.

La Espaina que queremos (2:15): volen una Espanya que segueixi confiant en la politica (mesures),
lluita contra la corrupcié, Espanya unida i cohesionada, garantir el serveis publics essencials, llista
més votada, apropar les institucions, fer front el terrorisme, justicia més moderna i independent.
Primero las personas (2:22): politiques socials i la familia com a pilars. Eradicacio de la violencia
de genere i el transit de persones. Persones grans enfortint el sistema de pensions. Avaluacio de la
llei de dependencia. En salut publica també tenen mesures, investigacid i inversions. Lluita contra
la pobresa.

Exteriores (1:50): enfortir la UE, fronteres intel-ligents, TTIP, accié politica exterior amb més
recursos, oficina de DDHH, reforcar el dialeg bilateral amb EUA, paper actiu en la OTAN. Promoure
la pau i I'estabilitat.

Economia y empleo (1:33): un pais que segueixi avancant, nova cultura de feina, amb relacions
laborals equilibrats, feina indefinida, facilitar I'activitat dels autonoms, mesures de conciliacio de la
vida familiar i laboral. Seguir creixent economicament i amb benestar.

Impulsar el talento (1:57): repas de les propostes, com el gran pacte d’Estat per I'’educacio, garantir
I’aprenentatge del castella, augment de beques, modernitzacié de I’educacio, i la llibertat dels pares

per decidir el tipus d’educacio.
. |

Igual que en el grup de “30 dias, 30 respuestas”, aquests videos que fan referencia al programa
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|
electoral del PP, tenen diversos denominadors en comu: la veu es femenina i tot es relata sobre

il-lustracions i textos que fan apareixent sobre un fons blanc amb lletres negres i blaves.

Total videos: 2011 - 5; 2015 - 50

Com que la quantitat de videos del 2015 és molt gran, els videos seleccionats per

constituir les unitats d’analisi seran els segients:

2011 2015

Saldremos adelante ¢ Qué futuro nos espera?

Vota por el empleo SENE RN ELEe

Desahucios
NdUmeros
La herencia del PSOE :
Hipsters

{ |
| |
{ Vota por el empleo (I) {
| {
{ ¢ Es mejor pelear o sumar? {

La Espafa que queremos

3.6.7. Variables

Per tal de resoldre les preguntes de la investigacio, s’han definit una série de variables
que seran contestades en cada un dels videos. L’analisi dels videos constara de diverses parts,
en primer lloc, hi haura una analisi técnic sobre el video. Aquesta analisi haura de respondre la

seglent taula:

PARTTECNICA

Any: Grup (audiovisual):
Personatges que hi apareixen: [] Anonims [J Politics [J Cap
Guio:
So: [l Mdsica, quin tipus?
0 Veu: [Directe [ En off | O Femenina [0 Masculina
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1 So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si (] No

Imatges que hi apareixen:

Pel que fa a la part del missatge, els videos també seran analitzats a partir de la segient

taula:

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits?
Donen alguna solucié o proposta als problemes?

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu?

Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?
Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

Menciona a Ciutadans?

Apareixen liders del PP (directa i indirectament)?

Enllac del video:
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4. Investigacio

4.7. Analisi de la legislatura (2011 — 2015).

El Partit Popular va recuperar el govern d’Espanya després de les dues legislatures
liderades per José Luis Rodriguez Zapatero, del Partit Socialista Obrer Espanyol (PSOE). El 20
de novembre del 2011 el partit encapcalat per Mariano Rajoy, el Partit Popular (PP) es va algar
amb victoria per majoria absoluta. Davant seu tenia quatre anys per revertir la situacié en la
qual Zapatero havia deixat el pais. El partit vermell no va saber reconeixer a temps la crisi
economica que des del 2008, amb la caiguda de Lehman Brothers —el banc estatunidenc que
va entrar en bancarrota i que s’entén com el comengament de la crisi— estava sumint al mon
en una altra crisi financera (i podriem dir de valors) que produia, sistematicament, el sistema
capitalista pel qual ens regim.

El partit  de

Grafic 1. Progressio dels vots
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Font: elaboracié propia amb informacié d'El Pais consideracions  dels
altres partits. Pero,
com ha estat la seva progressio pel que fa a vots? El grafic 1 demostra I’evolucié dels quatre
partits des de les eleccions del 2008 fins a les del desembre del 2015, és significatiu veure com
aquesta majoria absoluta s’obté gracies a la davallada de vots del partit socialista.
El partit de Zapatero paga car el fet de no saber veure la crisi i negar-la i perd més de
quatre milions de vots. Tot i aixi, el Partit Popular guanya més de mig milié de vots, fet que
provoca que guanyi les eleccions per majoria absoluta, concretament amb 186 diputats,

superant per deu el nombre d’escons necessaris per a la majoria absoluta. A més, dada que
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no apareix en el grafic, la participacié també és significativa, del 2008 al 2011 va baixar tres

punts percentuals (del 75% al 72%).

4.1.1.4.1.1. 'anomenada “Herencia del PSOE”

Quan el Partit Popular arriba al govern, totes les mesures i reformes que es comencen a
adoptar van acompanyades per la mateixa justificacid; la frase I’heréncia del PSOE esta present
en la campanya del 2011, com veurem més endavant.

El partit socialista va deixar el govern d’Espanya amb un deute public de 737.406 ME, el
que suposava el 70,50% del PIB espanyol, 13 punts per sota de la mitjana europea. Pel que fa
a I'atur aquest era del 22,56% —amb 18.153.000 ocupats i 5.273.600 aturats—, el fons de
reserva de les pensions se situava en quasi 70.000 M€ (i només en van agafar menys de 6.000
M€). 30.000 M€ I'any eren destinats a la prestacié d’atur cobrint aixi el 80% de les persones
que es trobaven en atur. Per ultim, la despesa social suposava, en I’'any 2011, el 58% del total
de la despesa publica. Es podrien mirar molts altres aspectes, perd aquests son, segurament,

els més significatius (Medina Tomé, 2014).

4.1.2.4.2.2. Els quatre anys del PP,

Aquest apartat pretén analitzar els quatre anys blaus, en que el PP ha fet i desfet amb
total llibertat gracies a la majoria absoluta al Congrés dels diputats. L’analisi, val a dir, és un
recorregut rapid per les principals politiques i problemes que ha hagut d’afrontar el Partit
Popular durant aquests quatre anys, per tal que s’entengui que és el que ha passat entre unes
eleccions i les altres. Es evident que hi haura aspectes de la legislatura que no es tractaran per
una questié de falta de capacitat per abastar-ho tot, perd s’ha intentat fer una radiografia el
més amplia possible del que ha estat aquesta legislatura.

La majoria de les informacions i de I’analisi del balan¢ d’aquests quatre anys del Partit
Popular sén a carrec del periodista Ignacio Sdnchez—Cuenca’, a la seva seccid del diari

InfoLibre, anomenat A la carga i, concretament, en dos dels seus articles: El balance de la

' Ignacio Sanchez—Cuenca és el Director de I'Institut Carlos Ill — Juan March de Ciéncies
Socials de la Universitat Carlos Ill de Madrid, aixi com, Professor de Ciencia Politica en la mateixa
universitat. També és autor de diversos llibres, entre ells: “Mas democracia y menos liberalismo”
(2010), “Anos de cambios, afnos de crisis. Ocho afos de gobiernos socialistas” (2012).
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legislatura (I): algunos avances, mas retrocesos y muchos recortes i El balance de la legislatura

(Il): la anomalia democratica del PP.

L’economia
Pel que fa als resultats, Sanchez—Cuenca evidéncia el creixement de I’economia

espanyola a un bon ritme, perdo aquest fet es va produir I'any 2013, abans, la situacié de
I’economia espanyola era desastrosa. En els dos primers anys de mandat del PP, la prima de
risc superava els 600 punts i posava a Espanya en una situacié que fregava el col-lapse. Soraya
Saenz de Santamaria, fins i tot la va arribar a anomenar “José Luis Rodriguez Zapatero”. En
aquell periode també es va produir la caiguda de Bankia i I'Estat es va veure obligat a demanar
un rescat financer, no exempt de fortes condicions per part de les institucions europees. Va
ser el 2012 quan la intervencié de Mario Draghi, que va anunciar que el Banc Central Europeu
(BCE) actuaria com a prestador d’ultima instancia.

Si mirem resultats globals com I'ocupacid, indicadors macroeconomics o desigualtats,
aquesta analisi en fa Sanchez—Cuenca: que admet que hi ha hagut una reduccié de I'atur,
perd també és veritat que els ocupats s’han reduit. A aquest fet, Sanchez—Cuenca, ho
atribueix a dos factors: el primer, que molta gent ha abandonat Espanya per buscar feina a
I’estranger i/0, el segon, que molta gent ha perdut I'esperanca de trobar feina i ha deixat de
formar part de la poblacio6 activa (també pot ser que s’hagin passat a I’economia submergida).

En la seglent taula es veu molt clar I’evolucié de I'ocupacié:
Taula 4: Ocupacio

" turats | Ocupats | Afiliats a la Seguretat Social

472011  5.287.300 4T2011 18.153.000 Des. 2011 17.229.921

Inici de la
legislatura

Final de la
legislatura

Diferéncia -427.500 -104.300 -8.455
Font: InfoLibre amb informacions de la EPA, el Ministeri d’Ocupacié i la Seguretat Social

3T2015 4.859.800 372015  18.048.700 Oct. 2015 17.221.466

Com es pot veure en la taula, en el tercer trimestre de 2015 hi ha 427.500 aturats menys
que en el quart trimestre del 2011. Es un guany petit si tenim en compte que el mateix Partit

Popular, per veu d’Esteban Gonzalez Pons, va prometre tres milions i mig de llocs de treball,
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perdo com apunta Sanchez—Cuenca “com a minim han aconseguit trencar la tendencia”.

La reforma laboral
Un dels canvis significatius que va promoure el PP per tal de revertir la situacié d’atur a

Espanya va ser I’entrada en vigor de la Reforma Laboral. Aquesta reforma ideada pel Ministre
d’Economia, Luis de Guindos i per la Ministra d’Ocupacid, Fatima Banez, el 2012, abaratia i
facilitava els acomiadaments. Aix0 es tradueix en qué es va eliminar 'acomiadament de 45 dies
per any treballat i permetia a les empreses fer-ho amb 20 dies per any treballat i un maxim de
12 mensualitats, a més, ampliava el ventall de possibilitats de ser acomiadat, sobretot per
causes economiques. Les empreses ja no necessiten autoritzacié laboral per dur a terme
expedient de regulacié d’ocupacié (ERO). Amb aquesta reforma la contractaci6 no va
augmentar de manera significativa, i els contractes indefinits que es produien eren d’una
qualitat menor (menys sou i menys condicions laborals). La majoria de contractes, perd, han
estat temporals. |, per ultim, pel que fa a aquesta reforma, aquesta donava tot el poder a
’empresari davant d’una negociacié col-lectiva, per tal de que, aquest, pogués modificar les
condicions laborals de manera unilateral i acabava, per tant, amb els convenis, que garantien

els drets adquirits pels treballadors en una empresa (Requena Aguilar & Picazo, 2013).

La macroeconomia
La Taula 5 ens mostra dades sobre aspectes de la macroeconomia, com la renda per

capita, el deficit public i el deute public. Pel que fa a la renda per capita, aquesta no varia de
manera significativa en aquests tres anys (comptabilitzat fins al 2014). En canvi, com apunta
Sanchez—Cuenca, el deute public “ha augmentat de manera espectacular”, una pujada que
es tradueix en 30 punts del Producte Interior Brut (PIB), fins a situar-se en el 100% d’aquest.
Aix0 és degut per “la debilitat dels ingressos durant la crisi, que ha alentit la reduccié del déficit,
i als diners utilitzats per rescatar a les entitats financeres que passaven per mals moments”,
com és el cas de Bankia.

Per tal de complir amb el deficit public, el govern ha intentat fer complir a les Comunitats
Autonomes els objectius de deficit publics, en molts casos forgant retallades importants en

politiques socials (Sanchez—Cuenca, 2015).
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Taula 5: Magnituds macroeconomiques

Renta per capita Déficit public Deute public

ICHAEHE S PP 22.900 € 2011 956%  Des.2011  70.8%
legislatura
Final de la
_ 2014 22780 € 2014 -583%  Set. 2015  100,4%
legislatura
Diferéencia -120 -3,73 +29,6

Font: InfoLibre amb informacions de datosmacro.com

La desigualtat
A continuacio, Sanchez—Cuenca dibuixa en la taula 6 la situacioé de desigualtat. Si bé és

veritat que I'index de Gini no ha augmentat molt, la taxa de risc de pobresa i exclusié —la taxa
anomenada “At Risk of Poverty and Exclusion (AROPE)— ha augmentat en 2,5 punts
percentuals en la societat espanyola, i en els menors de 16 anys en quasi 4 punts, sent una de
les més altes d’Europa. Tot i que no ho reflecteix la taula, la societat espanyola també ha patit
un descens dels salaris, actualment “aquests sén misers en comparacié amb els dels

treballadors de major antiguitat”.

Taula 6: Desigualtat

. . - Risc de pobresa i
Risc de pobresa i exclusio I
exclusio <16 anys

(AROPE) (AROPE)

|I1I.CI de la 2011 34,0 2011 06,7% Des. 31.6%
legislatura 20h

finatdela 2014 34,7 2014 29.2% ik 35,4%
legislatura 2015

Diferéncia +0,7 +2,5 +3,8
Font: InfoLibre amb informacions d’Euroestat

index de Gini

Les retallades
Si d’algun aspecte s’ha caracteritzat el govern del Partit Popular és per les retallades que

ha fet. En les taules 7 i 8 s’observa com han estat aquestes retallades, pel que fa als milions

d’euros.
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Taula 7:
Evolucio de la despesa en els Pressupostos Generals de I’Estat (en milions d’€)
Diferéncia en Variacio
oo [ e [Sens [Seen
1.713 1.508 -205 -11,97
6.868 5.712 -1.156 -16,83

112.216 131.659 19.443 +17,33
30.474 25.300 -5.174 -16,98
4.264 3.864 -400 -9,38
2.843 2.273 -570 -20,05
Deute public 27.400 35.490 8.090 +29,53

Font: InfoLibre
La taula 7 revela la reduccié del 17% en desocupacid, just quan Espanya era el segon

pais amb més atur de la Unié Europea. Segons les dades del Ministeri d’Ocupacio, la taxa de
cobertura dels parats ha passat del 70,7% el 2011 al 58,5% al juliol de 2015. També s’extreu
que hi ha quasi un increment del 30% en el deute public, tot i el descens de la prima de risc
gracies a la intervencié del BCE. Aixi mateix, i com a conseqiencia de I'’envelliment de la
societat espanyola, la despesa pel que fa a les pensions ha seguit augmentant. En aquest sentit,
la reforma del sistema de pensions ha suposat un estalvi important per I’Estat (que hauran de
pagar els contribuents). Amb aquesta reforma les pensions aniran perdent poder adquisitiu per
culpa de la inflacié. Sanchez—Cuenca, en el seu balang, parla d’'una reduccié de més del 30%
en la quantitat de la pensio a mitja termini.

La taula 8 mostra les retallades, també en milions d’euros. En els dos primers anys de
legislatura s’observa una reducci6 del 9% en sanitat i del 10% en educaci6. Cal recordar que
aquestes retallades van comportar les anomenades “marees blanques” i les “marees verdes”

per defensar la sanitat i I'’educacié publiques, respectivament.

Taula 8:
Retallades (en milions d’€)

Diferéncia en Variacio
milions d’euros | percentual

DT 69240 65006 623 200

47.137 42.393 -4.744 -10,06

180.104 184.439 +4.335 +2,41

Proteccio del medi ambient 10.174 8.642 -1.532 -15,06
Font: InfoLibre
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En educacié s’ha augmentat la capacitat de les aules, s’ha acomiadat a un gran nombre
de docents, s’han apujat les taxes universitaries, s’han reduit les beques Erasmus i un llarg
etcetera. La petita millora en proteccio social que s’observa en la taula, es deu al pagament de
les pensions que, com ja s’ha dit, s’ha vist augmentat per I’envelliment de la poblacié. Es molt
probable, segons Sanchez—Cuenca, que la retallada en educacio i sanitat al llarg de tota la

legislatura sigui superior al 15%.

L’educacio: la llei Wert
Sense sortir, encara, de I’educacié i la sanitat s’ha de recordar ’anomenada popular “Llei

Wert” o Ley Organica para la Mejora de la Calidad Educativa (LOMCE) i les privatitzacions
d’hospitals publics sobretot en comunitats autonomes on també governava el Partit Popular.
De manera molt esquematica, 'explicacié d’aquests dos factors de dos dels puntals de I'Estat
del Benestar son: per una banda, la llei Wert (nom del Ministre d’Educacio, Cultura i Esports,
José Igancio Wert) ha obtingut un total rebuig per la comunitat docent. Els principals canvis
que implica la implementacié d’aquesta llei sén (Alvarez, 2015):

A secundaria: desdoblament de les matematiques en dues assignatures, una orientada
en ensenyances academiques (pels estudiants encarats pel Batxillerat) i I'altre a ensenyances
aplicades (pels estudiants que es vulguin decantar per la Formacio Professional). La ciutadania
queda eliminada del curriculum, y al frances se li sumen altres assignatures per poder escollir
com Iniciativa empresarial (a 1r i 3r) i Cultura Classica (a 3r).

A Batxillerat: la religié es converteix en una assignatura més, que puntuara per la mitjana
académica i per demanar beca. Es fara una hora més de classe per tal d’encaixar la religié. La
filosofia, en canvi, perd importancia, tot i que a primer continua sent obligatoria, a segon entra
a formar part del bloc de les especifiques.

Pel que fa a la Universitat, es vol implantar el sistema 3+2. Aquest sistema consisteix a
reduir els graus universitaris a tres anys i complementar-ho amb dos de master. El rebuig
d’aquest sistema es deu a que, en primer lloc, tot i que el fet de reduir els graus a tres anys
podrien beneficiar als estudiants de classe treballadora, aquests no podrien permetre’s un
master, i sense aquest no podran tenir una titulacié equivalent a les antigues llicenciatures o
als graus actuals de quatre anys. En segon lloc, perqué aquest fet implicara una reduccié
d’estudiants per curs, i aixo podria justificar una reduccidé de personal universitari (Francga,

2015).
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La sanitat: privatitzacions
Pel que fa a la sanitat, el Partit Popular va privatitzar hospitals arreu de I'Estat, aixo si,

amb més privatitzacions a les Comunitats Autonomes on ells governaven. La resposta de la
ciutadania no es va fer esperar i va sortir al carrer ’'anomenada “marea blanca”. Pero, per qué
és negatiu que es privatitzi la sanitat publica? La resposta es pot dividir en quatre punts (Herrera,
2013):

El primer; s’obliga a I’Administracié a regular i controlar la tasca de les asseguradores
perqué aquestes no intentin traslladar les despeses de les primes i les seves ineficiencies als
usuaris del sistema i, per tant, es multiplica la despesa publica per set. El segon; el copagament
i les retallades perjudiquen els malalts, ja que, els pensionistes (part de la poblacié que més
medicaments necessita) han de pagar una part de la medicacié que necessiten, quan, en el
27% dels casos, segons la Federacié d’Associacions per la Defensa de la Sanitat Publica
(FADSP), tenen pensions menors a 400€ mensuals. El tercer; com ja s’ha dit, el model mixta
public—privat encareix per set la despesa publica i, a la vegada, es redueixen els recursos, el
personal i I'activitat dels centres per tal d’abaratir el cost per les empreses que reben les
concessions. Segons dades de la FADSP, els vuit hospitals creats sota aquest model a la
Comunitat de Madrid (una de les més privatitzades) rebran, per la seva explotacid, i entre tots,
5.010 milions d’euros de diners publics en concepte de canon per la construccio i la gestio de
la part no sanitaria. Els propietaris d’aquests vuit hospitals hi van invertir, entre tots, 701 milions
per construir-los. L’eficiencia també esta gliestionada, en una comparativa, realitzada per
Comissions Obreres (CCOO) entre els cinc hospitals d’IDC Salut (antiga Capio) i I’'Hospital
public La Princesa, s’extreu que I’hospital public, tot i tenir un 76% menys de pressupost i amb
un 46% de personal va realitzar la meitat de les intervencions dels altres cinc hospitals
(privatitzats) junts, amb un cost per intervencié un 46% més reduit. | el quart; I'externalitzacié
provoca una disminucio en la qualitat, no s’ha d’oblidar que darrere d’un hospital privatitzat hi
ha una empresa, i I'objectiu de totes elles és fer diners. Per tant, volen reduir despeses i
maximitzar els guanys, i ho aconsegueixen, entre d’altres, acomiadant treballadors.

k ok % kX

El Partit Popular ha protagonitzat diversos polsos amb la ciutadania, els més destacats
son: les marees blanca i verda en defensa de la sanitat i educacio publica, de les quals ja n’hem
parlat, la llei mordassa i la reforma de la llei de 'avortament. Aquestes Ultimes ocuparan les

properes linies:
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La llei de Seguretat Ciutadana: la llei mordassa
La llei de Seguretat Ciutadana, coneguda popularment com la llei mordassa, és una llei

promoguda pel grup popular i que va entrar en vigor I’1 de juliol de 2015, i que va ser aprovada
amb els vots del PP exclusivament. Es coneguda com a llei mordassa per la quantitat de
restriccions i prohibicions que fa als drets dels ciutadans espanyols. Per exemple, aquesta llei
prohibeix manifestar-se al voltant del Congrés i el Senat (com ja es va fer), fotografiar policies,
aturar un desnonament, protestar en altures (prohibici® pensant amb les protestes de
Greenpeace), i la resisténcia pacifica i les assentades (com la del 15-M) (Jiménez Galvez, 2015).

Aquesta llei, com ja va alertar en el seu moment el prestigios diari nord-america, The New
York Times, atempta a set drets fonamentals (Pérez Ejerique, 2015): 1) el dret fonamental a la
no discriminacié per ideologia politica, ja que queden assenyalats i escrits en llistes els
ciutadans que participen en manifestacions; 2) el dret de defensa i la presumpcié d’innocéncia,
ja que se li dona total autoritat als agents de la policia, el que diguin ells és motiu suficient per
posar una multa, ja que pesa més la seva paraula que la de I’acusat; 3) el principi de seguretat
juridica, en la llei hi ha moltes ambiguitats com, per exemple, “la pertorbacié de la seguretat
ciutadana” que no se sap ben bé qué és; 4) dret fonamental a la intimitat i 5) a la llibertat
personal, ja que per tal de prevenir delictes els policies estan autoritzats a escorcollar als
ciutadans i a tenir a una persona que es negui a donar el DNI a tenir-la retinguda durant sis
hores a comissaria; 6) el dret a la informacio i 7) el dret de defensa, ja que els policies podran
gravar als ciutadans pero mai podra ser al revés. De manera que entorpeix la tasca periodistica
(tant de periodistes professionals com de la mateixa ciutadania) quan han gravat imatges que
després han servit per esclarir casos de carregues policials o abusos de poder per part

d’agents.

La llei de I’avortament
A I'ull de I’huraca també hi va estar el Ministre de Justicia, Alberto Ruiz Gallardén, per la

seva reforma de la llei de I'avortament. Aquesta llei li va costar, al ministre, la dimissio. Els vuit
punts més significatius i polemics de la reforma son (LaVoz, 2014): 1) L’avortament estara
permes només en dos casos: si existeix un risc important per la salut fisica i psiquica de la
dona o si estigués en perill la seva vida, I'altre era que s’hagués produit una violacié; 2) Es
necessitaria el permis dels metges, ja que, aquests, han de certificar que el perill del qual

parlava el primer punt existeix i és real. Aquests metges no poden ser del mateix centre on es
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preveu realitzar la intervencié. Un cop certificat el risc, la dona rebra de manera verbal la
informacié de les alternatives a I’avortament per part d’'un col-laborador public, i després
d’esperar set dies (quatre més que I'anterior mes) podra prendre una decisid; 3) No es podra
avortar per malformacio6 del fetus, només si es demostren anomalies incompatibles amb la vida
0 que puguin comportar un perill per la salut psiquica i fisica de la mare, tot aixd, amb un
informa medic exhaustiu que ho provés; 4) Nous terminis per avortar: en cas de violacié es
podra prendre la decisioé d’avortar fins a les dotze setmanes de gestacié aportant, sempre, la
denuncia de la violacié. | si I’'embaras suposa un perill per la mare, el termini s’allarga fins a les
vint-i-dues setmanes. Per tant, estem davant d’una llei de suposats i no de terminis; 5)
L’avortament deixa de ser un dret per convertir-se en un delicte, els metges que practiquessin
I’avortament a una dona que no complis els requisits seria sancionat i perseguit per la justicia,
amb condemnes d’entre un i tres ants de presd per aquells que el practiquessin amb el
consentiment de la dona, i d’entre quatre i vuit anys per aquells que ho fessin sota amenacga o
engany. Per les gestants, pero, no hi hauria sancié ni penal ni administrativa; 6) S’elimina la
possibilitat que les menors d’edat avortessin sense el consentiment dels seus progenitors
sempre i quan al-leguessin coaccions o amenaces en I’ambit familiar, i s’obliga a que els tutors
de les menors participin en el procés d’informacio i, si s’escau, de posterior avortament. Aquest
punt és I'Unic que ha comptat amb el suport d’una amplia majoria; 7) Es prohibeix la publicitat,
tant dels centres que practiquen I'avortament com de I'avortament en si, ja que com
assegurava en Gallardén “no és un producte de consum i aquesta informacié només la poden
facilitar els especialistes”, i per ultim; 8) Entrada en vigor de I'objeccid de consciencia per als
professionals, aquests ho haurien de comunicar al director del centre en els primers cinc dies
de treballar en el centre. Aquesta decisio seria inclosa en I’expedient personal del professional
i seria reservada i confidencial. A més, I’exercici d’aquest dret podria ser modificat en qualsevol
moment. Per tant, podriem considerar aquesta llei com un retrocés en el temps, va ser tanta la
pressié ciutadana que el Ministre Gallardon va dimitir després que el seu partit, el PP,
abandonés la idea de reformar la Llei de I’Avortament, acte que no va agradar gens a I’'Església

Catolica.

Manipulacié RTVE

No és nou que quan un partit, sigui del color que sigui, puja al govern vulgui posar

cullerada als mitjans de comunicacio publics. Tot i aix0, si alguna cosa havia estat bona de
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I’etapa de Zapatero com a President era que la radio i la televisié publica havien passat a ser
independents, el que es va traduir a un augment en 'audiéncia i en nombrosos reconeixements
internacionals per la seva qualitat i imparcialitat dels seus informatius (Sanchez-Cuenca,
2015a). El Partit Popular ha manipulat, tant la radio i la televisié, de manera evident. Els
mateixos periodistes van denunciar la censura i manipulacié en nombrosos casos, un d’ells, la
corrupcio del PP valencia. Aquesta denuncia es va produir a través d’un escrit titulat
Manipulacion y censura, en quée el Consell d’Informatius denuncia als responsables dels Serveis
Informatius per censurar les informacions que venien des de Valéncia, ja que, en aquella ocasio,
no es va fer una connexié en directe per informar quan estava prevista. Els periodistes també
denuncien que el PP ha fet dels mitjans publics —que haurien d’estar al servei de la ciutadania—
— un instrument del govern. | reclamaven que s’utilitzessin, exclusivament, els criteris
periodistics en la valoracié de les noticies i I’elaboracié de minutats. Aquest és un dels multiples
casos de manipulacié de la radio i la televisid en aquests ultims quatre anys, hi hauria més

exemples.

La llei de Propietat Intel-lectual: la taxa Google
El Ministre José Ignacio Wert també va promoure la reforma de la Propietat Intel-lectual,

amb la qual es posa en marxa la taxa Google. Aquesta taxa, coneguda popularment com a
Google, permet una compensacioé economica per editors de noticies per I'explotacié dels seus
continguts en I’'ambit dels afegidors de noticies a Internet, les conseqliéncies d’aquesta taxa
van ser que el 16 de desembre, dies abans que entres en vigor la llei (que ho va fer I'1 de gener
del 2015), Googles News va tancar a Espanya (EFE, Entra en vigor la Ley de Propiedad
Intelectual, 2015).

En un article al diario.es, el seu director, I'lgnacio Escolar, déna els seus motius per
rebutjar aquesta i llei, i sobretot la taxa. L’article anomenat No a la tasa Google, assegura que
“la taxa Google és un total desproposit que pretén insuflar nous ingressos a un model de negoci
agonitzant i que els seus problemes tampoc se solucionaran amb aquest canon”. A més,
afegeix que el canon que es vol recaptar “és absurd perqué no esta clar com es repartirien
aquests ingressos” i, que, vist com funciona tot, la manera de repartir sera “amb els mateixos
criteris opacs i arbitraris que apliquen les altres entitats de gesti¢”. A més, afirma que encara

que es parli de drets d’autor, ningl podra renunciar a cobrar el canon i que, per tant, “algu el
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cobrara per tu”. Com Escolar també fa constar en el seu article, I"associacié que ha demanat
la taxa és I’Associacio d’Editors de Diaris Espanyols (AEDE), que ha pressionat per aconseguir-
la. Pero, els diaris més “piratejats” (digitalment, és clar) sén (per ordre): El Confidencial,
Lalnformacién.com y eldiario.es, no han demanat aquesta taxa, tampoc I’ha demanat una altra
patronal del sector de la premsa I’Associacié Espanyola d’Editorials de Publicacions
Periodiques (AEEPP), que engloba a molts altres mitjans que figuren en els més llegits
d’Espanya. En I’AEDE, i per acabar, si que hi figuren tots aquells diaris que, a més de tenir la
seva versié digital, també la tenen en paper i, que, com ha dit abans Escolar, el model de

negoci, el paper, agonitza (Escolar, 2014).

La corrupcio
La legislatura del Partit Popular també s’ha vist tacada per la mateixa corrupcié del partit

que encapcala Mariano Rajoy. Els casos sén multiples i es reparteixen per tot el territori

espanyol. En la taula que es presenta a continuacié es pot veure quins han estat els casos i on

estan localitzats. Taula 9. Casos de corrupcio al PP

Territori Casos de corrupcio
Trama Gdlrtel, Operacié Punica, Cas Cementiri, Cas Guateque, Cas
Htgel, Cas Porto.
Trama Gdrtel, Cas Brugal, Cas Emarsa, Cas dels tratges, Cas CAM, Cas
Comunitat Valenciana | Cooperacié, Cas Fabra, Cas Terra Natura Benidorm, Cas Torres de
Calatrava, Operacio Taula.

Andalusia | Cas Acuamed, Cas Caballo de Troya.
Operacié Pokémon, Cas Campeon, Cas Baltar, Cas Carioca, Cas Conde
Roa, Cas Orquesta, Cas Patos, Cas Zeta.
Castella La Manxa | Operacié Punica, Cas del Lli.
Casos de la construccid, Cas de la Ciutat del Golf, Cas Lasarte, Cas
Zamora.
Cas Bomsai, Cas inestur, Cas Palma Arena, Cas Andratx, Cas Cafiellas /
Sant Elm, Cas Scala/Cola Cao, Cas Bitel, Cas Turisme Jove, Cas Ibatur,
Cas Funeraria Palma, Cas Bon Sosec, Cas Over Marketing, Cas Pla
Territorial, Cas Rasputin, Cas Tunel de Sdéller.
Cas Faycan, Cas Catis, Cas Lifeblood, Cas Parques Edlicos, Cas Piscina,

Comunitat de Madrid

Galicia

Castella i Lled

Illes Balears

11 ari
es Canaries Cas Salmén.
) Cas Umbra, Cas Biblioteca, Cas El Roblecillo, Cas Liber, Cas Totem, Cas
Murcia | 4 ditorl

Melilla | Operacié Tosca.
NACIONAL '@ Cas Barcenas, Cas N6os, Cas Naseiro, Bankia.

Font: elaboracié propia amb informacié d’elordenmundial.com
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Els casos de corrupcié del Partit Popular sén nombrosos en tot el territori espanyol, pero
els més importants o de transcendéncia han estat el Cas Girtel, que ja s'arrossegaven de la
legislatura anterior, la trama Punica, les revelacions de la gestié de Bankia (abans, Cajamadrid)
per part de Rodrigo Rato i Miguel Blesa. Pero si hi ha un escandol que eclipsa a tots els altres
és I'anomenat Cas Béarcenas o Els papers de Barcenas. A través del Cas Girtel es va saber
que el Partit Popular havia mantingut durant decades una doble comptabilitat; les donacions
de constructors i empresaris d'arreu anaven a parar al compte en "B" del partit, aquests
empresaris i constructors, a canvi, rebien contractes publics. Amb els diners que es rebien es
pagaven sobresous, en negre, a membres del partit, els encarregats de fer-ho eren Alvaro
Lapuerta i Luis Barcenas, també s'utilitzaven per pagar despeses electorals i altres despeses,
com la reforma de la seu central del PP al carrer Génova de Madrid (Sanchez—-Cuenca, 2015a).

Els implicats en Els papers de Barcenas sén molts, perdo com ha demostrat Ernesto
Ekaizer en el seu llibre Queriamos tanto a Luis, Rajoy és el politic que més vegades i durant
més temps apareix en la compatibilitat soterrada del partit. Consten 35 apunts amb el nom del
President del Govern, per un valor de 322.231 euros (Ekaizer, 2015, pag. 93).

Com explica Sanchez—Cuenca, en la segona part del seu balang, el PP no va voler
col-laborar amb el jutge, aquest va haver d'ordenar un registre a la seu central del partit on es
van requisar uns ordinadors. Aquests havien estat, préviament, destrossats per funcionaris del
partit. EI PP, que va esborrar els registres d'entrades a Génova, després es va personar com
acusacio particular, ja que negava |'autenticitat dels papers de Barcenas. El partit va sortir a
declarar en massa que era una conspiracié contra el partit. El president, com després es va
saber, va enviar un missatge a Barcenas, el que havia estat el tresorer del partit, per
tranquil-litzar-lo i per evitar que parlés. Entre tot aixo, tant Barcenas com Rato van aprofitar
I'amnistia fiscal aprovada pel Govern per blanquejar les fortunes que tenien a Suissa.

El Patit Popular, pel fet d'haver destruit els discs durs dels ordinadors de Genova ha estat
imputat per la jutgessa Esperanza Collados, la titular del jutjat d'instrucci6 niumero 32 de
Madrid. Ha estat I'Audiencia de Madrid qui va obligar a la jutgessa Collazos a reobrir la
investigacid de la destruccié dels discs durs, després que aquesta la tanqués sense haver
investigat, abans, els fets (Agueda, La jueza imputa al PP por la destruccioén de los discos duros
de Barcenas, 2016). El 4 de febrer d'aquest mateix any, el Partit Popular havia de declarar com
a partit imputat, per primera vegada en la historia d'Espanya. El PP, pero, es va negar a

respondre les preguntes, tant de la jutgessa, la fiscal o qualsevol de les parts personades per
| 46



la destruccio de proves. L'encarregat de representar legalment al PP, va ser Alberto Duran que
es va limitar a llegir un text en el qual nega la implicacié del partit blau en la destruccio de
proves, defensa la seva innocencia i reafirma la seva absoluta col-laboracié amb la justicia
(Agueda, El PP solventa la primera declaracién de un partido como imputado negandose a
declarar, 2016).

La postura del Partit Popular, que encara avui sostenen, com es pot veure en |'entrevista
que Jordi Evole li va fer a Mariano Rajoy en el programa Salvados del 03/04/16, que la
corrupcié, com a tal no existeix, només existeixen les persones corruptes. Es a dir, persones
que, individualment, s'aprofitaven de les infraestructures del partit per lucrar-se.

El descobriment d'aquesta trama no ha tingut cap conseqiiéncia politica, ni cap dimissié.

Falta de consens
El govern del PP, en I'Ultima legislatura, i tot i tenir majoria absoluta al Congrés dels

diputats, ha abusat del Decret Llei com a instrument legislatiu, aquest esta reservat per
situacions extraordinaries i d’urgent necessitat (Sanchez-Cuenca, 2015a).

Cal recordar, també, que el fet de tenir majoria absoluta parlamentaria ha permes al PP
d’engegar les seves propostes o reformes sense necessitar el consens. De fet, no s’ha escoltat
en cap moment a 'oposicidé o als diferents partits representats a la cambra quan opinaven
sobre les seves reformes o lleis. En la majoria dels casos el PP ha dut a terme lleis que han
obtingut el rebuig per part de tot o d’'una amplia majoria dels altres partits, perd es van valer
de la seva majoria a la cambra per tirar-ho endavant. Exemples com la llei de 'avortament, les
reformes economiques i socials, la reforma laboral, la llei de 'educacio, les retallades en tots
els ambits, les pujades dels impostos, la supressié d’ajudes al carbd, el copagament sanitari,

la taxa Google, la llei de seguretat ciutadana, etc. (Lalnformacion, 2014).

La pujada d’impostos

Tot i que el PP, quan estava a I'oposicidé va negar que pujaria els impostos, finalment i
com a consequliencia de la pressio de Brusel-les s’han vist obligats a pujar els impostos. El PP,
fins i tot, va fer una recollida de firmes en contra la de la pujada de I'lmpost sobre el Valor Afegit

(IVA) que havia realitzat el govern socialista de Zapatero. Persones de I'executiu de Rajoy van
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dir, publicament, que no es pujaria I'IlVA, Montoro, futur Ministre d’Hisenda, Soraya Saenz de
Santamaria, futura vicepresidenta, etc. Sén les persones que van mostrar els seu rebuig. L1
de setembre del 2012 entrava en vigor la pujada dels tipus de I'lVA i el canvi d’alguns productes
a la tipologia general, aquesta passava a tenir un 21% d’IVA, del 18% anterior (Ventura, 2012).

Pero, si hi va haver productes o activitats que van portar controvérsia pel seu nou estatus
van ser: les activitats culturals castigades amb un 21% d’IVA, fet que es va denominar com
“I'IVA cultural”, el mén de la cultura hi va mostrar el seu rebuig, pero el govern no va fer, en cap
moment, marxa enrere. | la pujada de categoria dels materials que només es poden utilitzar,
per les seves caracteristiques, com a material escolar. Aquests materials passaven de ser de
tipologia superreduida a tipologia reduida, en un principi els reduits tenien un IVA del 8%,
després van passar a tenir-lo 10%, els superreduits no es van tocar i es van mantenir al 4%
d’IVA. Les compreses i tampons també es van encarir amb I'lVA, i tampoc es va entendre entre
la ciutadania, aquests productes de necessitat per la dona van passar del 8% al 10% en la
tipologia reduida (EFE, La subida del IVA, producto por producto, 2012).

Altres impostos que s’han apujat han estat: I'lmpost sobre la Renda de les Persones
Fisiques (IRPF), que ha patit fins a cinc pujades, que acabat amb la pujada del 52% i I’extensio
de 'anomenada “recarrega solidaria”; el repagament sanitari, en qué els pensionistes havien
de pagar el 10% dels seus medicaments, aixi com el cobrament del transport sanitari no urgent
i el cofinancament de les ortoprotesis (protesis, audiofons o cadires de rodes, entre altres);
I'lmpost de Béns Immobles (IBI), que ha patit dues pujades, el 2011 el tribut pujava fins al 10%
pel 50% dels habitatges, i el 2012 el govern va permetre als Ajuntaments a carregar I'lVI al
patrimoni historic artistic; Augment del 50% en les taxes universitaries; I'impost de societats,

impost sobre els diposits bancaris, impost sobre el patrimoni, etc. (20minutos, 2013)

El procés catala
El procés catala Catalunya ha estat un altre dels mals de cap del PP durant aquesta

legislatura. El tret de sortida va ser la sentencia de I'Estatut el 2010 i, posteriorment, la
manifestacio sota la pancarta "Som una nacié, nosaltres decidim". Pero no va ser fins al 2012,
que les reivindicacions per la independencia de Catalunya es van fer escoltar (Solé Altimira,
Franca, & Puente, 2015).

En la cronologia de Solé Altimira, Franca i Puente (2015) assenyales I'11 de setembre del

2012, aquella diada es va celebrar la manifestacio a favor de la independencia de Catalunya,
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sota el lema "Catalunya, nou estat d'Europa" que va reunir entre 1 i 1,5 milions de persones
segons fonts oficials. Dies més tard, el 27 de setembre, el Parlament de Catalunya aprova una
resolucio que insta al govern de la Generalitat a convocar un referendum d'autodeterminacié
després de les eleccions al Parlament de Catalunya d'aquell mateix any. Aquestes, celebrades
el 25 de novembre, revelen guanyador a Convergencia i Unié (CiU) que pacta amb I'Esquerra
Republicana, d'Oriol Junqueras. Tot aix0, després que al juliol, Mariano Rajoy i Artur Mas es
van reunir per parlar del pacte fiscal (després que el Parlament ho aprovés per amplia majoria,
i que es veiés com |'Ultima possibilitat d'entesa entre Espanya i Catalunya), la resposta del
President del Govern espanyol va dir que no hi havia marge per negociar el pacte fiscal, i va
tancar la porta a futures negociacions. El 2013 s'enceta amb la Declaracié de Sobirania i del
dret a decidir del poble de Catalunya, el 23 de gener. L'11 d'abril es constitueix el Consell
Assessor per la Transicié Nacional, i el 26 de juny es constitueix el Pacte Nacional pel Dret a
Decidir. L'11 de setembre, la ciutadania va tornar a algar la veu amb la Via Catalana, 400
quilometres de cadena humana, des del Pertus (Vallespir) fins a Alcanar (Montsia). L'any es va
tancar amb I'anunci de la consulta, i les preguntes, que se celebraria el 9 de novembre del
2014.

Entre el 2012 i el 2013, prop de 200 municipis es declaren, mitjancant una sessié plenaria,
Territori Catala Lliure. 2014 va comencar amb la demanda d'un referendum al Congrés dels
diputats, a Madrid. La demanda, pero, no va prosperar; amb 299 vots en contra (PP, PSOE,
UPyD i Foro Asturias), 47 vots a favor (CiU, ERC, IU, ICV-EUiA, CHA, PNB, Amaiur, Nueva
Canarias, BNG, Geroa Bai i Compromis) i 1 abstencié (Coalicion Canaria). L'11 de setembre es
va organitzar la Via Catalana, un gran mosaic en forma de "V" formant la senyera en els carrers
de l'avinguda Diagonal i la Gran Via de les Corts Catalanes, a la ciutat de Barcelona. El 19 de
setembre es va aprovar la Llei de consultes populars no referendaries i d'altres formes de
participacio ciutadana. | el 27 de setembre, el president Mas signa el decret de convocatoria
de la consulta del 9-N. La llei de consultes (que sustentava legalment la consulta) va ser
presentada per part del PP al Tribunal Constitucional, que la va suspendre. Tot i aix0, el 9-N
es va acabar realitzant sota el nom d'un procés participatiu i no com una consulta popular. Els
resultats de la consulta van ser clars: a la doble pregunta Vol que Catalunya esdevingui un
Estat?, i En cas afirmatiu, vol que aquest Estat sigui independent? Els vots es van repartir de
la seglient manera: Si-si amb un 80,76% dels vots, Si-No amb el 10,07%, Si-Blanc amb el

0,97%, No amb el 4,54%, el Vot en blanc esta representat amb el 0,56% i els altres amb el
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3,09% dels vots. En total, van votar 2.344.828 persones, el que representa el 37,02% de la
participacio, val a dir que es podia votar des dels 16 anys. La consulta del 9-N va ser un acte
de desobediencia civil, una demostracié que, davant la prohibicié de I'Estat espanyol de deixar
votar al poble de Catalunya, aquest, votaria igualment. Les relacions institucionals entre
Catalunya i Espanya ja no passaven per un bon moment (Solé Altimira, Franga, & Puente, 2015).

El 2015, va estar marcat per la signatura del preacord sobre el full de ruta a seguir perque
Catalunya esdevingui un Estat independent; Full de ruta unitari del procés sobiranista catala,
al mes de marg. Al setembre, com cada diada, la ciutadania sortia al carrer, aquesta vegada
amb la Via Lliure a la Republica Catalana que va omplir I'Avinguda Meridiana creant, també, un
mosaic de colors amb els valors que hauria de tenir la futura Republica Catalana. Al setembre,
pero, es va produir la prova de foc, les eleccions al Parlament de Catalunya de caracter
plebiscitari (per alguns), els resultats van ser: Junts pel Si (Ciu + ERC + independents), 62
diputats; Ciutadans, 25; PSC, 16; Catalunya si que es pot (CSQP), 11; PP, 11, Candidatura
d'Unitat Popular, 10. D'aquesta manera, les candidatures independentistes van aconseguir
majoria al parlament amb 72 diputats (Ara.cat, 2015). El pacte entre les dues formacions per
tal d'investir president es va fer esperar els tres mesos de marge (ja al gener del 2016) i, els
anticapitalistes, van aconseguir treure Artur Mas del primer pla en I'escena politica catalana. El
9 de novembre del 2015, en el primer aniversari de la consulta, es va signar la declaracié d'inici
del procés d'independéncia. Actualment, el procés continua el seu curs, amb Carles
Puigdemont com a President de la Generalitat (Rico, 2016).

Després de repassar rapidament la cronologia dels fets del procés catala, es pot dir que
el paper del Partit Popular, com a partit que ha governat Espanya aquests Ultims quatre anys,
ha estat una maquina de fer independentistes. La defensa de la unitat d’Espanya, mitjangant
la constitucié espanyola, ha estat un continuo durant aquests Ultims anys (bé, de fet, des de
molt abans). Aquesta densa, molt allunyada del dialeg, s’ha fet mitjancant I'amenaca. La
utilitzacié del Tribunal Constitucional (TC) per frenar els anhels independentistes ha estat una
constant, una utilitzacié d’una institucio juridica per afrontar (o per no fer-ho) un problema
politic (Rusifiol, EI TC pren partit contra el procés, 2014). Lluny d’acostar-se a Catalunya,
I’executiu de Mariano Rajoy ha llancat una serie d’amenaces i comparacions, i ha quedat en
evidencia en més d’una ocasid. La lluita contra I'independentisme catala, i, per tant, contra la
Generalitat de Catalunya, també ha pres forma de lleis i d’ofec economic. Alguns exemples

son: I'amenaca de suspendre I'autonomia de Catalunya basant-se amb I'article 155 de la
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Constitucio (Rusifiol, 2015b), el fet que el 2 d’abril del 2012, quan Montoro presenta els
pressupostos de I'Estat no inclou el pagament a Catalunya del deute pendent (Europa Press,
2012), la frase del Ministre d’educacio, cultura i esports, José Ignacio Wert en la qual revelava
que el seu objectiu era “espanyolitzar els catalans” (Escriche, 2015), fet que va agradar a
Esperanza Aguirre que va afegir que “I’educacié ha de servir per instruir, i que els nens el que
han de saber és la historia vertadera, no les histories que inventen els nacionalistes, i el que
han de saber és que la gran nacié que és Espanya té 3.000 anys d’historia” (EFE, 2012). EI PP,
pero, també ha promogut canvis que s’han vist com a atacs des de Catalunya, com per
exemple, el fet de dir-li Lapao al catala de la franja, la relegacié del catala com a quarta llengua,
darrere del castella (la primera) i les dues estrangeres (una com a materia troncal i I’altre com
a especifica), en la llei Wert, el que suposa que el catala deixa de ser una llengua vehicular i
que es dinamita el model d’immersio linglistica. Aixi com I'obligacié del Tribunal Superior de
Justicia de Catalunya a fer les classes en castella si un sol alumne ho demana (Vilaweb, 2013).
La llista dels desproposits és interminable i, per aquest fet, el PP s’ha guanyat el titol de “fabrica
d’independentistes”.

Pero, que li ha suposat el procés al PP? Si, bé, és cert que ha estat un mal de cap que
han afrontat ignorant-lo i menyspreant-lo (recordem que Rajoy va dir en multiples ocasions que
el 9-N no se celebraria, que no hi hauria votacid, i al final es va celebrar, també es va reduir, i
es continua reduint, el procés a una deéria de Mas obviant a la ciutadania o donant per fet que
aquesta es mou manipulada pel Mas i TV3), també els ha donat una cortina de fum per amagar
les seves propies miseries. Mentre s’ataca a Catalunya, no es parla de la corrupcié (que ja hem
vist que és molt amplia i variada) i no es parla de les retallades que, igual que a Catalunya, han
estat molt besties. A més, i de cara a la campanya del 2015 (el 2011 el problema no existia
com a tal) els ha servit per erigir-se com els garants de la unitat d’Espanya, i com el partit que
no cedeix als xantatges dels independentistes, com sén el pacte fiscal i la consulta sobiranista
(Noguer, 2014).

4.2, Analisi dels videos.

L’analisi dels videos que es presenta a continuacié esta dividit per anys. Primer

s’analitzaran els resultats dels videos del 2011 i, a continuacio, els del 2015. Per ultim es fara

| 51



una comparativa entre els videos dels dos anys.

4.2.1.2011:

'ultim any del bipartidisme.

Fotografia del 2011
@ Candidat: Mariano Rajoy

Com ja s’ha dit anteriorment en aquest estudi, el PP encarava les eleccions del 20-N del
2011 amb un clar objectiu: prendre-li el govern a Zapatero després que el socialista no hagués
sabut veure la crisi economica a temps, que hagués comencat amb les retallades, les rebaixes
de pressupostos en les materies més sensibles com poden ser la sanitat, I’educacié o la
dependéncia. A més, el PSOE estava convivint amb una crisi interna, entre els politics i els
votants d’esquerra, ja que, les politiques que havia desenvolupat després que admetessin que
si que hi havia crisi no eren coherents amb els valors que se’ls atorgava.

Els videos publicats a la plataforma YouTube van ser 6, dels quals un no s’ha analitzat
perque era una cangd sense contingut audiovisual. A continuacio s’extreuen els resultats de
I’analisi d’aquests cinc videos a partir de les taules amb les variables exposades a la
metodologia.

En primer lloc, els videos formaven part del material de la campanya del 2011 i tenien
com a denominador comu I'eslogan dels mateixos: Sumate al cambio.

Els cinc videos analitzats del 2011 sumen entre ells 3 minuts amb 40 segons, la mitjana
dels quals és de 60 segons. El video més curt és de mig minut i el més llarg és d’1 minuti 10

segons.
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L"analisi.

Els videos es poden dividir en quatre blocs: 1) Motivacional; 2) Aturats, el drama; 3) El
PSOE, el culpable; i, 4) Confrontacio. Els blocs estan relacionats entre si; la culpa de tot la té
el PSOE que ha deixat un pais en la miseria (després de la gran gestié d’Aznar), amb el drama
dels aturats com a principal problema i preocupacié. |, en una situacié de confrontacio
ciutadana i d’indignacio, el millor és sumar i creure que podem continuar endavant, que ens en
sortirem. Pero, per fer-ho, ens cal votar al Partit Popular.

Si ens fixem en les variables exposades a la metodologia, podem extreure que sén videos
que no aporten solucions, només s’erigeixen com a garants del canvi, després de la mala gestio
del Partit Socialista. Només en dos videos destaquen trets diferencials. En el video titulat
Saldremos adelante en donen a entendre dos: 1) ells no es rendeixen i, 2) tenen experiencia en
fer que les coses funcionin perque ja ho han fet amb anterioritat. | en el video ¢ Es mejor pelear
o sumar? Encara se’n pot extreure un altre: ells son els Unics disposats a arribar a pactes i
consensos per afrontar la situacio, tot el contrari que els que busquen la confrontacié (indignats
del 15-M). La Laura Cervi?, en una entrevista realitzada per aquest estudi, puntualitza que seguir
aquesta estrategia, és a dir, un atac directe a la gestié dels socialistes i als seus liders, fent
veure que no tenen credibilitat és el que havien de fer, en aquest sentit, la campanya era “molt
obvia”, en paraules de la politologa italiana.

Tot i aixo0, els videos es limiten a fotografiar la situacio i a destacar, com no podia ser
d’una altra manera, els errors, del que llavors era el seu principal rival. Perdo en cap peca
audiovisual hi apareix una sola proposta de millora que il-lustri en qué volen que es tradueixi el
canvi, i com el duran a terme si s’apoderaven del govern. Un canvi que és el centre de tota la
campanya electoral.

L’atac al PSOE el sostenen a partir de les dades estadistiques que estan presents en dos
videos: Vota por el empleo Il i La herencia del PSOE. En ambdds, fan una fotografia de tot allo
dolent del pais amb especial mencid als aturats i, de retruc, als joves i pensionistes que també
estan en una situacié delicada. En el seu llenguatge no hi ha referéncia al génere, ni distincio
entre homes i dones en les politiques que volen aplicar i, com ja s’ha dit, les solucions que

aporten sén nul-les.

2 Laura Cervi és llicenciada en Ciéncies politiques per la Universitat de Pavia (Italia) I’'any 2000,

i Doctora per la mateixa universitat 'any 2006. Actualment és professora associada al grau de
periodisme de la Universitat Autonoma de Barcelona.
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En general, el missatge és constructiu excepte el video de La herencia del PSOE que és
un atac directe als socialistes i al seu candidat, llavors Alfredo Pérez Rubalcaba. Tots els altres,
son videos que busquen arribar a I’emotivitat, intentant que la ciutadania es cregui que si que
hi ha solucié (que son ells) i que no es desanimin.

Els videos del 2011 no sén gaire innovadors tecnologicament parlant. Tots ells, alguns
amb més gracia que altres, tracten de posar en imatges allo que la veu esta dient. Sobretot
aquelles idees o aquells conceptes que volen remarcar. Es a dir, les imatges sén meres
acompanyants del missatge parlat. Semblen imatges de recurs utilitzades per omplir minuts
audiovisuals, perque el més important dels videos no son precisament les imatges, aquestes
només reforcen el missatge parlat. Tot i aixd, sempre hi ha excepcions, el video que més
s’allunya d’aix0 és el titulat Vota por el empleo en el qual recrea quatre situacions en que una
persona li anuncia a I'altre que ha estat acomiadat/ada de la seva feina. Es un intent de
microhistoria, un fragment de I'escena en qué s’anuncia I'acomiadament. Es, sens dubte, el
més original, ja que intenten mostrar la realitat com si fos un curt de mig minut.

Si mirem I'ambit tecnic, els videos no tenen una gran varietat de plans. Es limiten a
escenificar el que volen transmetre a partir de primers plans i plans generals que transiten de
I’'un a I'altre per tall. Si que en un dels videos (;Es mejor pelear o sumar?) hi ha un moviment
de camera, pero és I'Unic cas, ja que la resta no n’hi ha cap. El moviment és un traveling vertical
del cel fins a la ciutat (que sembla Madrid).

El video més fluix en I'ambit técnic és La herencia del PSOE. Que sigui fluix en I'ambit
tecnic no vol dir que ho sigui en el missatge, aquest és molt potent i amb prou forca com per
no necessitar gaires floritures per transmetre’l. El video esta plegat d’imatges de recurs, sense
guidé ni veu (ni en off ni de cap protagonista fins als Ultims segons que apareix Rubalcaba
acceptant la seva responsabilitat en I’herencia del PSOE).

En definitiva, sén videos senzills en quée el més important és el missatge que pot anar
amb diferents cares: discurs motivador (Saldremos adelante), dades estadistiques (Vota por el
empleo Il), discurs d’unié (; Es mejor pelear o sumar?), microhistories dels aturats (Vota por el
empleo) o atac directe (La herencia del PSOE).

El so cobra molta importancia en els videos del 2011 del partit blau, fins i tot, quan aquest
no hi és. Si ho desglossem, ens trobem amb:

La musica: en tots els videos hi ha un fil musical. La majoria és instrumental, extradiegetic,

que acompanya el to del discurs. Fan el paper d’acompanyar la veu i no deixar cap segon en
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silenci. Potser la muUsica més ben trobada és la que sona quan apareix al video La herencia del
PSOE, el candidat en aquell moment dels socialistes, Alfredo Pérez Rubalcaba, admetent la
seva responsabilitat en la gestio del partit vermell i, per tant, en I’herencia com ho anomenara
després el PP. Just en aguest moment sona una musica de suspens, d’aquells moments en
les pel-licules en les quals t’avisen de qué s’apropa el perill o que aquest és imminent. Recorda
a la musica de I’escena de la dutxa en que I'assassi mata a la dona a la pel-licula Psicosi
d’Alfred Hitchcock.

La veu: aquesta és la peca fonamental dels videos, ja que son els encarregats de
transmetre el missatge. Abans d’analitzar com sén aquestes veus, si en off o d’alguna persona
(anonima o no), cal destacar una dada significativa: dels cinc videos analitzats apareixen tres
veus femenines per set veus masculines (comptant totes les veus de tots els videos). El recurs
més utilitzat és la veu en off, tant d’home com de dona. Aquest recurs és utilitzat en tots els
videos excepte el de La herencia del PSOE. El que transmet, la veu en off, és professionalitat i
serietat, a més de no posar cara a la persona que parla que fa que el missatge sigui general i
per tothom. Posa distancia, tot i que aixd no és negatiu. En el video Saldremos adelante, per
exemple, la veu en off de la dona és calida i emotiva, fet que fa que el missatge motivador arribi
a I'espectador amb més forca. Hi ha dos videos, pero, que en comptes d’optar per una veu en
off opten per una veu dels mateixos protagonistes del video; el primer cas és el video Vota por
el empleo que els protagonistes, els personatges que anuncien I'acomiadament, parlen amb
els seus interlocutors. Es evident que en aquest video, en ser un format de curt la veu ha de
sortir dels mateixos actors. | el segon és la veu d’Alfredo Pérez Rubalcaba en La herencia del
PSOE quan admet que ell també és corresponsable de I’heréncia. Aqui els del Partit Popular
juguen amb un efecte que li déna forca i que reforca el missatge que volen transmetre, quan
Rubalcaba diu que ell és “coresponsable de la herencia” a continuacié es repeteixen aquestes
paraules com si fossin un eco mentre continuem veient la imatge de Rubalcaba en pantalla.
Reforcen la idea de la seva culpabilitat i debiliten, encara més, la seva imatge.

So ambient: només hi ha un video que utilitzi el so que capta la camera i el microfon: La
herencia del PSOE que sona en els primers segons de video, just després ja comenca la musica.

Si que apareixen liders dels partits politics: Mariano Rajoy apareix a Saldremos adelante,
per escenificar que qui ens traura de ’embolic en el qual ens han posat els socialistes és en
Rajoy. | Rubalcaba apareix a La herencia del PSOE. Si que és veritat que no utilitzen gaire la

imatge del candidat Rajoy en I’elaboracio de les peces audiovisuals.
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4.2.2.2015: 'any del canwi,

Fotografia del 2015
@ Candidat: Mariano Rajoy

Els videos del 2015, en la seva totalitat, sén una cinquantena. Els sis videos analitzats
sumen, entre ells, 7 minuts amb 65 segons. Amb una mitjana d’1 minut i mig, aproximadament.
El video més curt dura 24 segons i el més llarg 2 minuts i 15 segons.

Els videos es poden classificar en quatre blocs: 1) els DIDACTICS; 2) els EQuivOocCs; 3) els

TRADICIONALS; i, 4) la PEL-LICULA. A continuacio s’analitzen per blocs.

1) Els Didactics.

Aquests tres videos formen part de dos grups audiovisuals diferents: el primer, ;Qué
futuro nos espera?, forma part de 30 dias, 30 respuestas: el segon i el tercer, Economia y
empleo i La Espafia que queremos, de Programa electoral. Aquests grups audiovisuals,
conformats per més videos (30 i 5, respectivament) intenten il-lustrar les intencions del Partit
Popular pel que fa a les politiques i mostra quins aspectes sén per a ells els més importants.
Abans d’entrar en detall de cadascun d’aquests videos cal dir que sén innovadors en la manera
d’explicar el que volen transmetre, potser, més que innovadors s6n moderns. Un missatge,
que, d’altra banda, pot arribar a ser molt feixuc.

Aquests tres videos tenen vuit aspectes en comu: tots ells proposen solucions als

problemes del pais i donen un missatge constructiu sobre la realitat i els problemes. Cap d’ells
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parla de Podem o de Ciutadans, i no apareixen liders del PP. No s’intenten justificar de les
politiques preses en I'anterior legislatura i no ressalten cap tret diferencial de la resta de partits.
A més, no hi ha cap referéncia de génere ni anomenen la corrupcié en aquests tres videos.

Si ens fixen en ells, d’'un a un, en el video ¢ Qué futuro nos espera? Fan mencid al partit
socialista i, sobretot, a la seva gestié que continuen assenyalant com la culpable (encara que
ells hagin governat quatre anys). Tant el video ;Qué futuro nos espera? Com el Economia y
empleo donen dades estadistiques i es dirigeixen a un grup especific de la poblacié. Dos dels
videos també fan referencia al procés catala, que ells entenen com un problema i un
desafiament, aquests videos sén: La Esparfia que queremos i ¢ Qué futuro nos espera?

Els videos tenen la mateixa dinamica: la veu en off en el primer video (;Qué futuro nos
espera?) és masculinailes altres dues femenines, aquesta esta acompanyada per uns dibuixos
animats que van il-lustrant amb imatges, dibuixos o simbols simples i amb text les politiques
que va anunciant, que va narrant la veu en off. Els videos juguen amb zoom in i zoom outs
digitals, son videos fets integrament en format digital. El format és com si fos una presentacié
en qué van apareixent elements a mesura que la veu va parlant, aguest recurs d’explicar-ho
com si fos una llicé didactica (un video tutorial), d’aqui el nom. Els videos van acompanyats
per una musica instrumental que acompanya la peca audiovisual, el fa més dinamic i amé. Es
com si expliquessin una llicd feixuga a nens i la intentéssim fer més dinamica. També cal
considerar que el text que narra la veu seria suficient si aparegués sol, pero el refor¢ de les

imatges ajuda a copsar-lo millor.

2) Els Equivocs.

Aquests videos formen part del grup audiovisual Piensa sin prejuicios (nunca sabes
cuando tu mente te puede jugar una mala pasada) que aglutina 12 videos, deu dels quals so6n
com el que aqui s’analitza. A trets generals el video Desahucios el podriem qualificar de més
innovador, no tant per la seva part técnica (audiovisual) siné per la seva manera de transmetre
el missatge i per aquest en si.

El video en questio (i tots els que son com ell) comenga amb una frase entre cometes
sobre un fons blau —el color corporatiu del partit popular— i 'acompanya el silenci total. Al
cap d’uns segons, el blau es transforma en vermell —color corporatiu del partit socialista—i el

silenci es trenca per deixar pas a un rap, una melodia hip-hop, sobre la qual comenca la veu
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de l'autor de la frase a dir-la, en aquest cas, és Carme Chacdn qui la diu, i a sota apareix el
nom de la veu i el carrec que ocupava al PSOE quan la va dir. A continuacio, el vermell es torna
blau i apareix I'eslogan d’aquest grup audiovisual Piensa sin prejuicios i, posteriorment, apareix
el logo del PP formant el O del 20-D.

Com es pot extreure de la descripcié del video no apareix cap imatge, és més, és un
video que no necessita gravacions, ni de veus externes. L’elaboracio del video, per tant, és
molt senzilla; sense floritures, amb una simplicitat extrema perque la imatge no distregui i li
tregui el protagonisme al missatge que és el realment important.

Tot i aix0, també compten amb veu i musica. La veu en off la posa el o la socialista autora
de la frase, fruit de declaracions en algun mitja o en alguna institucié. En aquest video és Carme
Chacon qui té el protagonisme i, per tant, qui posa la veu. La musica en canvi es complementa
amb el silenci i els colors que surten al fons de la pantalla creant, aixi, dos trinomis: PP—blau-
-silenci i PSOE—vermell—rap. La utilitzacié d’aquest tipus de musica no és gratuit. El rap
s’associa a grups socials progressistes, és I'actual cangd protesta, reivindicativa. EI PSOE
sempre s’ha atribuit aquests valors progressistes i de canvi (remuntant-se a quan eren un partit
illegal 0 en els primers passos de Felipe Gonzélez). Es per aixd que quan posen una cancgd
d’aquest tipus com a acompanyant de paraules tan dures i gens progressistes dels liders
socialistes desmunta encara més el missatge de canvi i regeneracié que des del PSOE es vol
transmetre.

L’estrategia en aquestes deu peces és clara: desemmascarar al PSOE per poder apropar
posicions i fer front al sorgiment de dues forces politiques com sén Ciutadans —els seus
competidors directes i els que li poden treure vots— i Podem —una amenacga d’esquerres-.
D’aquesta manera pretenen demostrar que tampoc son tan diferents i debilitar-lo. El
bipartidisme es va acabar en el 2011, que van ser les Ultimes eleccions bipartidistes d’Espanya.
Amb les noves forces, el Congrés era poblable que quedés fragmentat amb impossibilitat de
majories absolutes (i amb dificultat per arribar a pactes, com s’ha vist posteriorment). Es per
aquest motiu que el PP intenta demostrar que si abans aquests dos partits (PP—PSOE) eren
antagonics (o aixd ens volien fer creure) ara no ho sén tant. Es una manera de llimar la forca
del PSOE quan es postulen com els Unics garants del canvi i, potser, també com una especie
de justificaci®é del que han fet, ja que, el PSOE també opinava el mateix, el cas dels
desnonaments és clar i ha estat una de les critiques que se li ha fet al govern de Mariano Rajoy

i que, com demostren en aquest video, la llavors Ministra d’habitatge no pensava tan diferent.
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| aixi fer que el partit blau no sigui percebut com a tan dolent o, si més no, com I’Unic dolent.

El missatge, per tant, és clar: atac directe a la imatge del “canvi” que vénen els socialistes,
fent veure que aquelles frases que s’atribuirien al PP sén, en realitat, “socialistes”.

De les variables exposades a la metodologia només es responen afirmativament aquelles
relacionades amb els liders d’altres partits politics i, especificament, el PSOE, ja que apareix la
veu de Chacén. El missatge és, evidentment, destructiu de la imatge del PSOE. Es, potser, el
que més s’assembla als videos del 2011 si ens fixem amb el missatge. | ens remunta a La
herencia del PSOE.

3) Els Tradicionals.

Aquest video forma part del grup audiovisual Espafia en serio i es titula Numeros. Es un
video que contesta a I’afirmacié, com el video mateix recorda, que des del Partit Popular estan
molt pendents dels nimeros. La critica que se’ls fa és que només es queden en la fredor i la
impersonalitat dels numeros, d’aquesta manera des del partit blau volen rebatre-ho amb
aquest video. La peca audiovisual mostra diferents plans de gent variada realitzant les seves
professions o, en el cas dels jubilats, passant temps amb els fills i els nets. Hi ha molta més
varietat de plans, com els plans de detall d’elements que formen part d’'un element més gran i
que mostren a continuacio, com per exemple, el pla detall del raim per després ensenyar amb
un pla general el camp. El que és curios d’aquest video és que, per escenificar que si que és
veritat que des del Partit Popular es miren molt els niumeros, totes les persones que hi
apareixen ho fan acompanyats del seu numero de DNI al costat. Un nimero que es mou amb
ells alla on vagin.

Les imatges estan acompanyades d’una veu en off femenina que va recordant dades
importants del mandat de Rajoy, com per exemple, que han creat un milié de llocs de treball i
que aspiren a crear-ne dos més abans del 2020. També fa referéncia, la veu femenina, a la
unitat d’Espanya i a 'amenaca del terrorisme islamic amb la frase “apostant per una Espanya
segura i unida”. Pero on de veritat esta el missatge del video és en les dues Ultimes frases: la
primera, recorda la fixacié del partit popular amb els niUmeros “diuen que en el Partit Popular
sempre estem ocupant-nos dels nimeros”, i la segona, “és veritat, perque ens importa molt el
que hi ha darrere de cada un d’ells”.

El missatge esta clar, tot i el fil musical que acompanya la peca audiovisual, un fil
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instrumental que el dinamitza, el que pretenen és humanitzar el partit. La percepcid que poden
tenir els ciutadans és que és un partit distant que s’encarrega dels grans assumptes de I'Estat,
com I’economia, perd no de les persones (les politiques de I'Ultima legislatura aixi ho
exemplifiquen) perd amb aquest video no només volen humanitzar al partit popular, també al
seu President i candidat. L’aparicié de Mariano Rajoy en el tram final del video que se’l presenta
en el seu despatx treballant, primer davant I’escriptori amb uns papers i després caminant
mentre revisa, també, papers, no deixa de ser un intent d’humanitzar-lo, ja que, a ell també li
apareix el DNI al seu costat.

Es un video amb un missatge constructiu, ja que déna propostes i mostra una cara
amable del partit, posicionant-los com els que, a més de vetllar pels nimeros, també ho fan
per les persones. D’altra banda, no hi ha cap referencia ni al genere ni a altres partits (ni a les
seves sigles ni als seus liders). També es pot dir que és un video bastant senzill pel que fa a

I’elaboracid, que recorda als del 2011 en que el més important era el missatge.

4) La Pel-licula.

Aquest video, Hipsters, també forma part del grup audiovisual, Piensa sin prejuicios,
especificament, d’aquells dos videos que es diferencien dels Equivocs. Aquest video
(juntament amb el dels moters) és una historia, amb uns protagonistes, un context social i
cultural, i un “problema” a solucionar. Es el video més innovador pel que fa a la técnica, és un
curt de quasi dos minuts en que hi ha un plantejament, un nus i un desenllag.

El video narra una situacié entre quatre amics, dues noies i tres nois, un dels quals (el
protagonista) es diu Raul. El video es podria dividir en dues parts, la primera té lloc a la cuina
d’un pis, en que una de les noies, la pél-roja, els diu a I’altra noia i als dos nois que quan vagin
a parlar amb en Raul no siguin molt durs, que ell ja sap que estan preocupats. La segona part,
s’enceta quan els personatges entren al salé i comencen a agafar posicions: els dos nois seuen
a les cadires que es troben davant del sofa, on ja espera en Rall, la noia pel-roja se situa
darrere dels dos, i I'altra noia s’asseu al costat del Raul, al sofa. Un dels nois intenta comencar
la conversa pero no li surt, i és llavors quan la noia el comenca a descriure recorrent a topics
de persones hipsters (0 modernets, com se’ls anomena en catala): veganisme, compromis amb
el medi ambient, tant per circular amb bicicleta com per salvar balenes als estius. Després

d’aix0, en Raul els diu que ha de ser sincer i que ell vota al PP (no ho diu aixi de directe) al-legant
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que son els que els han salvat del rescat, que generen llocs de treball i que els altres no i
generen molta confianca. La noia pél-roja, molt disgustada, marxa del salé. En Raul acaba
dient “que jo sapiga, Rajoy no té res en contra de les balenes, no?”. A continuacié apareix la
frase: “som el partit més votat perque ens vota gent diferent”, continua amb I’eslogan Piensa
sin prejuicios i acaba, finalment, amb el logo del PP formant el 0 del 20-D.

El missatge és constructiu, ja que es postulen com un partit divers, heterogeni, capac
d’atrapar votants de tots o de molts perfils diferents com, per exemple, els hipsters o els moters.
Aixi ho escenifica el text sobreimpres que apareix a la part final del video “som el partit més
votat perque ens vota gent molt diferent”. Aquest fet d’atraure a molta gent diferent és un tret
diferencial respecte als altres partits.

Segons les enquestes en intencid de vot que sorgien abans de les eleccions del 20-D, els
joves d’entre 18 i 35 anys sén votants potencials dels dos partits emergents, els anomenats de
la nova politica. Si ho desglossen, en una enquesta realitzada pel diari 20 minutos, es veu com
els joves d’entre 18 i 25 anys votarien en primer lloc a Podem (22,3%) i en segon lloc a
Ciutadans (19,2%), els partits tradicionals, o als denominats com a vella politica (PP—PSOE)
estarien lluny d’aquestes xifres. Si augmentem I’edat, la tendéncia es manté. Els joves d’entre
26 i 35 anys continuarien votant en primer lloc a Podem (16,6%) i en segon a Ciutadans (14,6%),
pero la diferencia amb els partits tradicionals no seria tan ample, de fet, entre C’s i el PP només
els separen quatre décimes (M.M., 2015). Es per aixd que també intenten fer veure a sectors
de la poblacié que tradicionalment no els vota que no seria tant estrany.

El missatge d’aquest video, com explica Cervi, pretén capitalitzar el vot. Davant dels dos
perills per Espanya com sén Podem i el nacionalista catala, el PP es postula com I’Unic partit
capac¢ de garantir una resposta contundent a aquests dos perills i, per tant, demana el vot
encara que el votant no sigui de dretes o no sigui el votant tradicional del PP. A més, la imatge
que es dona des del Partit Popular a través d’aquest video és d’un partit obert, moderat i
experts, amb experiencia, que, segons Cervi, és la imatge que hauria de poder projectar el PP.
Ja que la imatge tradicional és bastant “rancia i antiquada”, pero, per aconseguir-ho, haurien
de deixar pas a les noves generacions del PP i unificar les dues animes que representen els
barons (que és el mateix problema que té el PSOE amb els més progressistes i els més

moderats).
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4.2.3. COMPARATIVA: de I'ogre socialista a la multiplicacio

dels fronts.

La comparativa entre els videos del 2011 i els del 2015 no es pot fer sense tenir en compte
el canvi politic que ha viscut el sistema espanyol des del 2011. Durant els quatre anys de
mandat del Partit Popular amb majoria absoluta, a Espanya van sorgir nous partits politics que,
primer amenacarien d’acabar amb el bipartidisme i, posteriorment, acabarien amb ell. Mentre
un d’aquests partits, Podem, sorgia de les places dels indignats del 15-M, ara fa cinc anys,
I’altre partit, Ciutadans, ja tenia recorregut fet a Catalunya des de fa més d’una decada.

Dit aix0, a continuaciod es presenta la comparativa.

La quantitat i la duracio.

En primer lloc, cal ressaltar la quantitat de videos en un any i en l'altre. En el 2011 es van
publicar 6 videos (5, dels quals, audiovisuals), i el 2015, 50. Aquest increment es deu, sobretot,
a la importancia que el PP li ha acabar donant a les xarxes socials, al material audiovisual.
També s’ha de tenir en compte que sén un partit en qué la majoria dels seus votants son la
gent gran que, per definicid, tendeix a ser més conservadora.

Pel que fa a la duracié dels videos, els del 2011 sén videos generalment més curts. Dels
cinc videos analitzats, quatre no arriben al minut i el cinque passa deu segons del minut. En
canvi els videos del 2015 sén més variats pel que fa a la durada. Dels sis analitzats, dos no
superen el mig minut, dos superen el minut i mig i els altres dos superen els dos minuts. Aixo
també ens pot indicar que sén videos més elaborats, amb més historia que explicar i, per tant,
demanen d’una duracié més llarga, també perque els missatges sbn més complexos o son
diversos. El seglient punt és una analisi del missatge entre els videos d’un any i els de quatre

anys després.

El missatge i com el transmeten.

El missatge el 2011 és molt clar: atacar al PSOE i culpar-lo de tots els mals d’Espanya.

Aixi ho explica Laura Cervi (2016):

“La campanya del 2011 és una campanya d’acoso y derribo, esta clar, Zapatero ho ha fet
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malament. Hi ha una crisi, doncs, blame it on somebody que diuen els americans, és a
dir, hi ha quelcom que funciona malament doncs busca’t un boc expiatori, i la culpa és
de Zapatero. La crisi d’alguna manera sempre afavoreix a la dreta, perqué quan hi ha un
problema la dreta és la més decidida, la més pragmatica. Per tant, és una campanya

extremadament agressiva i ben feta, era obvi que havien de fer aixo”.

El 2015, en canvi, la campanya ja no pot ser tan simple —en el sentit de tenir un blanc a
qui dirigir-li tots els atacs— per dos motius: el primer és que han estat quatre anys al govern
amb majoria absoluta i, per tant, han tingut temps de revertir la situacié de la qual culpaven a
Zapatero o, com a minim, intentar-ho. | el segon, perque el PSOE ja no és I'Unic rival, si abans
es repartien els vots i les campanyes electorals consistien en un pols entre els dos partits
tradicional per veure qui s’emportava més vots i qui governava i com ho feia, el 2015 el
sorgiment de dos actors politics canvia les coses i, el PP i el PSOE passen a tenir un problema
en comu, i és que els dos tenen substitut. Cervi (2016) analitza d’aquesta manera la campanya

del 20-D:

“La campanya del 2015 es podria anomenar mild, com ho anomenarien als Estats Units,
és a dir, una campanya molt tranquil-la, d’apareixer I'imprescindible, i ho han fet
relativament bé. S’ha de tenir en compte que també tenien (tenen) tots els casos de
corrupcio i han intentat parlar el minim del tema problematic i centrar-se en les quatre
cosetes que si que han fet bé, fins a cert punt, i rendibilitzar molt a I’enemic. Ja que, quan

tens draps bruts tenir un enemic (com Podem) sempre va bé”.

Pero com també recorda Cervi, no només rendibilitzen el perill que suposa Podem, també
el perill nacionalista que arriba des de Catalunya. Un exemple és el pacte constitucionalista
que rendibilitza els dos perills.

Si ens fixem en el missatge dels videos dels dos anys, podem extreure els grans eixos en
el qual els vertebren les campanyes o, si més no, la campanya des del punt de vista audiovisual.
Els eixos s’han d’interpretar de manera diferent en els dos anys perque les situacions politiques,
tant a nivell de pais com de partit son diferents i, per tant, el missatge i la manera de transmetre’l
varia. També perque, els eixos del 2011 corresponen a un sol video, els del 2015, tot i que
s’analitza un video, representen a grups de videos que sén del mateix tipus.

Els quatre eixos del 2011 sén el video Motivacional, els aturats, el drama; el PSOE i la
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confrontacio.

Aquests quatre eixos no tenen res a veure amb els del 2015, encara que podriem arribar

a trobar punt d’entesa entre els dos.

En el seglient dibuix es poden observar les relacions entre els videos entre si.

Saldremos adelante Vota porelempleo (lill) La herencia del PSOE ¢Es mejor pelear o sumar?

| MoTvACIONAL | [ ATURATS, cisums | EL PSOE CONFRONTACIO |

S DIDACTICS TRADICIO..ALs [

¢Qué futuro nos espera? Desahucios Nimeros Hipsters
Economia y empleo
La Espafia que queremos

Si analitzem el dibuix anterior, es pot observar com els didactics (2015) guarden relacio
amb els quatre eixos del 2011. En total trobem dotze punts en comu entre els dos grups de
peces audiovisuals. Un per un, a continuacié es desgranen:

El primer; didactics — Motivacional. Segurament no seria ben bé d’aquesta mateixa
tipologia, perd guarden punts de relacié. El video Saldremos adelante que és un cant a
’emotivitat, i a I'autoestima dels espanyols perquée no es rendeixin pot tenir punt en comu amb
La Espafia que queremos, ja que tot i que no utilitzen el to emotiu, sind que és un video en que
ensenyen les principals mesures que volen impulsar per fer la Espafia que ells volen, si que
toquen tots aquells temes que a la ciutadania espanyola els preocupa, i els déna solucions
pergué no es desanimin.

El segon; didactics — Aturats, el drama. La relacié que hi ha en aquests dos pivota al
voltant del video Economia y empleo, sobretot, perd també en els altres dos. Els aturats, si
eren un problema quan el PP va agafar el relleu a la presidencia, ara continua sent una de les
principals preocupacions dels espanyols i un dels principals problemes a resoldre. Es per aixo
que si el 2011 el PP demanava el vot de la feina, el que la garantia, ara s’esmercen en donar

propostes, solucions i fites per resoldre en un temps concret. La problematica és la mateixa
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ara que fa quatre anys. També hi ha una altra relacié en aquests dos videos; els grups
especifics de la poblacidé que apareixen, els joves, els jubilats i les persones de més de 50 anys
que han estat acomiadats.

El tercer; didactics — El PSOE. Potser el més interessant de tot, els culpables continuen
sent els socialistes. Si feia quatre anys era obvi que la responsabilitat era d’ell perque eren els
que havien estat al govern i, per tant, els encarregats de gestionar el pais, ara el PP continua
recorrent a la culpabilitzacié del PSOE quan ells han estat quatre anys al govern i no han sabut
(no han volgut) revertir la situacio, com per exemple, I'atur o les grans retallades en I’'Estat del
benestar. En el video del 2015 ;Qué futuro nos espera? Continuen recordant la mala gestio
dels socialistes obviant I'autocritica.

El quart; didactics — Confrontacié. Aquest punt va molt lligat amb I’anterior, intenten
confrontar un model de gestié que el podriem qualificar de nefast, el dels socialistes, i el seu
que seria el de la garantia d’exit i de creixement per Espanya. A més, també aposten per pactes
entre els diferents partits per arribar a acords majoritaris en els principals temes de preocupacié,
com per exemple el pacte antiterrorista.

Els tres segients van molt lligats entre si, de fet, no s’entenen per separat. Els tres
relacionen els equivocs amb els aturats, el PSOE i la confrontacié. El video dels
desnonaments parla de les consequéencies de la crisi economica i dels aturats, ja que la majoria
dels desnonats son aturats de llarga durada. Recorren a la confrontacio entre el missatge del
PSOE amb el seu, ja que posen en evidéncia que les seves frases o politiques no estan tan
allunyades de les seves o, fins i tot, son pitjors que les propostes que fan els blaus. Els
protagonistes dels equivocs, igual que en el cas de La herencia del PSOE, soén els liders
socialistes, de manera que el seu principal rival no ha canviat, pero si la manera de presentar-
lo. Abans eren els culpables i responsables de que el pais estigués ensorrat i que els seus
ciutadans es trobessin immersos en una crisi economica que els estava ofegant, ara, pero, els
presenten com un partit que no s’allunya tant del que ells sén i defensen i, que, per tant, hi
hauria marge d’entesa. Per Laura Cervi aquest fenomen és “una clara vocacié catch-all”, aixo
mateix ho tornarem a veure més endavant.

El vuite, tradicionals — Motivacional. A través dels nimeros intenten donar la imatge
de que es preocupen per les persones i no per la macroeconomia com sempre se’ls ha criticat.

Es per aixd que amb un intenten d’humanitzar a Rajoy el posa al mateix grup de persones que
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han de sortir-se’'n de la situacié. El presenten com un ciutada més que treballa i que es
preocupa. El to del video dels nimeros és semblant al de Saldremos adelante, en qué intenten
donar una imatge d’esperanga. En el video del 2011 motivant als espanyols sense donar
solucions, i el 2015 fent-los agafar confianga en un partit que durant quatre anys ha estat molt
fred i insensible amb el patiment de la poblacio. Pel que fa a I’execucié téecnica, aquests dos
grups també tenen punts en comu. Els plans sén de persones anonimes, en situacions
quotidianes (treballant, realitzant alguna activitat) amb poca varietat de plans, normalment, amb
plans generals i primers plans i, molt de tant, plans de detall. S6n produccions, més aviat,
senzilles sense espectacularitat.

El nove, tradicionals — Aturats. Com ja s’ha dit, els niUmeros pel Partit Popular sén molt
importants, tant si apareixen en forma de DNI o de dades estadistiques. En aquest sentit, els
dos videos s’assemblen, ja que al costat de les persones van apareixent nimeros que els
acompanyen. La imatge és, precisament, al revés del que se’ls critica. Pel PP, a ulls dels
espanyols, el primer sén els niUmeros i rara vegada s’atreveixen a mirar a les persones que hi
ha rere d’aquests, en aquests videos és a la inversa: darrere de cada persona i hi ha un nimero.
Els plans d’aquests dos grups també sén molt semblants i, com en el cas anterior, no hi ha
gaire varietat. A més s’ajuden amb els nimeros sobreimpressionats per donar més forca al
missatge.

El desé, pel-licula— EI PSOE. L’espot publicitari que té com a protagonistes als hipsters
fa referéncia als altres partits politics, com el PSOE, per referir-s’hi com a partits que no inspiren
confianga, precisament, pel que van fer o pel que no van fer bé.

D’aquesta manera, en I'onze, pellicula — Confrontacié, també es pot veure la
confrontacidé entre el PP i la resta de partits que no anomena, perd que sén coneguts per
tothom (PSOE, Podem i C’s).

I, per ultim, el dotzé, pel-licula — Aturats. La relacioé entre aquests dos és la manera de
narrar el missatge, és a dir, tant en els hipsters com en els dels aturats, s’intenta explicar el
problema a través de la visio de diferents personatges. En el del 2011 és molt simple i
minimalista, s’entén que son histories diferents perd son fugaces, en canvi, en el 2015 la

historia esta elaborada i els personatges definits.
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5. Conclusions

Els resultats extrets de I'analisi de les peces audiovisuals ens han permés complir els
objectius plantejats al principi de I’estudi:
Objectiu 1. Analitzar el missatge dels videos a analitzar.
Objectiu 1a. Esbrinar a quin public es dirigeix el missatge.
Obijectiu 1b. Determinar quin és I'eix central de les campanyes (i si canvia d’una a
I’altre).
Objectiu 2. Analitzar la forma d’aquests videos
Objectiu 2a. Comprovar si hi ha hagut un canvi en la manera de desenvolupar els
videos.
Els dos objectius s’han complert a partir de la resposta a les segiients preguntes de la
investigacio:

P1. Com es presenten a la ciutadania després de quatre anys de govern?

P1.1. Destaguen algun aspecte per sobre dels altres?

El Partit Popular després de la legislatura en quée ha governat amb majoria absoluta i amb
els partits de I'oposicié en contra durant aquests quatre anys es presenta a les eleccions del
20-D de 2015 com el responsable de la recuperacid del pais, del creixement de I’economia (la
macroeconomia, que soén els nimeros que han crescut). Des del PP s’atribueixen la
responsabilitat, la seriositat, el rigor i ’'experiencia que, com apuntava Cervi, és d’alldo que han
de fer gala.

Si en un principi, el 2011, es presentaven com l'alternativa i la garantia de canvi
enfrontada a la gestié dels socialistes, quatre anys després aquesta idea es manté. Convencguts
de la seva bona gestié defensen que perque el pais continui en el que ells anomenen “la bona
direccié” han de prorrogar quatre anys més la seva estada al govern, amb Mariano Rajoy al
capdavant. D’aquesta manera es continuen postulant com I’Unic partit que garanteix el canvi.
Un canvi que ja van comencar I’'any 2011. En aquest sentit, el PSOE ha continuat sent el blanc
facil de les seves critiques. En els videos es pot veure clarament com en el 2011 la critica era

descarada i directa, en els del 2015 aquesta és més moderada i subtil pero persistent.
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P2. Tenen un target definit?

P2.1. Han modificat el target d’una campanya a l'altre?

Una de les modificacions dutes a terme pel Partit Popular i que té rellevancia és al target
al qual li dirigeixen el missatge. La majoria dels votants del partit de la gavina sén persones
grans, de la que podriem anomenar tercera edat, que té un vot més conservador i tradicional,
sbén persones que els cala molt el discurs de la por i les difamacions fetes cap a altres partits
politics. El 2011 el target era principalment jubilats (és a dir, pensionistes que, per naturalesa,
temen quedar-se sense pensid), aturats (que posaven en un mateix sac aquells que podien ser
autonoms, joves, grans, homes, dones, etc.), i classe mitjana. També feien referencia de
passada als joves, pero sense aturar-se massa sent conscients que no sén els seus votants
potencials. Aixo canvia a la campanya del 2015, aleshores havien de convencer a tothom de
que ells eren els que ho havien fet bé i els Unics que podien continuar fent-ho. Cal recordar,
també, que el 2011, mesos abans que el PP sortis vencedor amb majoria absoluta a les places
de les principals ciutats espanyoles es van produir les manifestacions dels indignats,
manifestants que el PP va menystenir mal anomenant-los perroflautas (terme encunyat per la
llavors Presidenta de la Comunitat de Madrid, Esperanza Aguirre). De les places podriem dir
que va sorgir I'embridé del que avui coneixem com a Podem i la majoria de joves se sentiran
identificats aquest partit politic, capitalitzant el vot dels joves i compartint-lo amb Ciutadans, el
partit d’Albert Rivera que també s’estrenava a unes eleccions al Congrés dels diputats. Com
ja s’ha dit durant I'analisi dels videos, especificament en el cas dels Hipsters, els joves serien
els principals votants dels partits que s’han erigit com els partits del canvi, no només de
politiques, sind, també, de fer politica. En conclusié, si que tenien un target definit, i en la
campanya del 2015 I’'Unic que han intentat fet ha estat ampliar-lo, evidenciant la seva vocacio
catch-all que, si recordem, son partits que sacrifiquen la seva ideologia en pro dels vots. El PP
no és que hagi sacrificat la seva manera de pensar pero si que ha modificat el discurs per

intentar atrapar més votants.

P3. Com han gestionat els casos de corrupcio en campanya?

El Partit popular no ha anomenat en cap moment els casos de corrupcio en els videos, ni
els seus ni els dels altres partits politics (PSOE), perqué tenen les de perdre. L’Unic que han fet

és incloure en els videos algunes propostes per tal d’acabar amb la corrupcié i restaurar la
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confianga dels ciutadans cap als politics. Abraham Lincoln té una frase que explica molt bé
I’estratégia amb la corrupcié (i amb molts altres aspectes): “hi ha moments a la vida de tot

politic, en els quals el millor que pot fer és no desenganxar els seus llavis”.

P4. Hi ha un canvi estrategic des del 2011 al 20157

Davant I'amenaca de fi del bipartidisme amb el sorgiment de dos nous actors politics que
com indica Cervi “existeix la possibilitat que el bipartidisme, en un futur, sigui Podem—
Ciutadans, tot i que no crec que passi en dos dies”, el Partit Popular ha modificat
substancialment la seva campanya. També és obvi que si la campanya del 2011 havien de
reconquerir, si ho anomenem en termes de guerra, el govern espanyol, i fer fora al PSOE i la
campanya era “molt obvia” com explica Cervi, la del 2015, en tant que han de mantenir el poder
i fer front a les critiques i les amenaces exteriors, la campanya no pot ser igual.

L’estrategia del 2011 estava clara: hi havia un culpable i només un partit (amb possibilitats
de governar) que podia revertir la situacié. Pero el panorama politic del 2015 és bastant diferent.
Aixi ho veu Cervi “En un moment politic molt sorollds, per exemple, amb tot el tema de
Catalunya, la persona que més s’escolta és la que manté el silenci, i és el joc que han fet”.

De fet, I’estrategia de mantenir el silenci és I'estratégia per antonomasia de Rajoy. L’ha
utilitzat en tot, en el procés catala és un clar exemple: tancar-se a La Moncloa a esperar a que
tot passi, a que a Mas se li passi la deria d’independitzar-se i, com per art de magia, els torni
el seny. La realitat, pero, demostra que aquesta estrategia de vegades funciona i de vegades
no, perque els altres van fent politica. Altres vegades, pero, si que li ha funcionat. Per exemple,
el fet de no anar al debat d’investidura quan el rei Felip VI li va encarregar govern (abans de fer
el mateix amb Pedro Sanchez) va evitar el desgast que si que li ha provocat al lider socialista.
| com diu Cervi “encara que democraticament i eticament sigui lleig (com no anar als debats
electorals) al final és rendible”.

El canvi d’estrategia també és visible en els videos. Els videos del 2011, a més de ser
pocs, només cinc, sdbn molt previsibles, amb un missatge molt clar que exploten fins a avorrir.
En canvi, les peces audiovisuals del 2015 son variades i amb quantitat, amb diversos missatges
per explotar. Uns volen apropar la politica a la ciutadania explicant el seu programa i intentant
mostrar una cara més amable que la que han projectat durant aquests Ultims quatre anys, altres

juguen amb agudesa i habilitat a debilitar al seu principal rival, el PSOE, amb una séerie de
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videos perque la gent pensi, d’altres mostren un interés per la modernitat retratant (amb fins
electoralistes, és evident) una tribu urbana nascuda al segle XXI, i acostant posicions amb ells.
En un moment en que, el PP quedaria molt lluny d’estar de costat amb les Ultimes tendéncies,
amb els interessos dels joves, ja que representen valors conservadors i tradicionals dels quals,

la majoria dels joves, defugen.

P5. Ha canviat la relacio amb el PSOE?

Si, parcialment. El fet que el panorama politic hagi passat de dos a quatre actors ha fet
replantejar la relacié de rivalitat entre el PP i el PSOE. En el 2011 eren presentats com els bons
o els dolents (des del punt de vista dels populars). En canvi, aquesta visio tan simplista queda
arraconada, parcialment, el 2015.

El PSOE, debilitat i “mig zombie” com el descriu Cervo, no suposa I’Unic perill per tal de
revalidar el mandat dels blaus. Tot i aix0, en les peces audiovisuals, que difereixen dels mitings
i declaracions dels liders populars, continuen tenint com a Unic blanc als socialistes (els altres
s’analitzaran posteriorment).

A través de les peces visuals I'atac al PSOE es manté en el temps, si bé el 2011 era molt
més ferotge i directa, el 2015 és més subtil, pero continuen recordant la situacio en la qual van
deixar el pais fa quatre anys. Pero la sensacio és d’intentar acostar posicions, que no de donar-
los la ma de manera amigable. Si no fer entendre que no sén tan diferents, no se sap fins a
quin punt aixo és favorable als votants del PP, pero és evident que per la imatge del PSOE aixo
és nefast. Precisament la lluita i el repte que té I'actual Secretari General del PSOE, Pedro
Sanchez, és de marcar les distancies amb el PP i demostrar que no sén la mateixa cosa amb
colors diferents. Un fet que se’ls ha criticat des de molts sectors i que li han donat vots tant a
Podem, que seria el seu substitut directe, com a Ciutadans, el substitut del PP.

En aquest sentit, els videos del grup audiovisual Piensa sin prejuicios sdbn molt bons, amb
intel-ligencia, sense dir més paraules de les necessaries i deixant que els espectadors treguin
les seves propies conclusions demostren que el PSOE no és tan diferent al PP com volen fer
creure.

Posteriorment, aquesta relacio ha fet un gir, després de les eleccions, proposant-los crear
la gran coalicié (PP-PSOE) per poder governar després de la fracturacié del Congrés un cop

celebrades les eleccions del 20-D. L’excusa de plantejar la coalicid, a part de ser I’Unica opcid
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per governar del PP, tot i ser la llista més votada, era aturar el procés catala que llavors ja hi
havia nou president a la plaga Sant Jaume. Després de les discrepancies de Junts pel Sii la
CUP, Carles Puigdemont va ser I‘escollit per substituir a Artur Mas al capdavant del procés
independentista. També per fer front a 'amenaca gihadista que va tornar a atacar al cor

d’Europa, Brusel-les.

P6. Com han abordat la competéncia de Ciutadans?

Ciutadans que des d’un principi amenacava en menjar-li territori al PP i s’erigia com el
principal competidor del Partit Popular per la consecucié de, practicament, els mateixos vots,
amb I’excepcio dels joves que si que veuen en una opcid en el partit d’Albert Rivera perd no
en la de Mariano Rajoy.

El sorgiment de Ciutadans I’han ignorat, tant en les peces audiovisuals com en els seus
discursos. Han preferit jugar a no parlar d’ells esperant que, aixi, la gent no se n’adoni de que
existeixen. Saben, com explica Cervi, que encarar-se a ells (0 a Podem) és perdre abans de
comencar, ja que aquests dos partits es poden presentar com a “verges”, és a dir, nets de
corrupcio i d’experiencia, i és en aixo ultim amb el que esta jugant el PP. Saben que no poden
donar lligons a ningu de transparéencia pero si d’experiencia, per tant, dels multiples casos de
corrupcio callen, i de 'experiéncia en fan la seva bandera.

Ciutadans, a més, representa una nova manera de fer politica, més transparent, més
oberta, moderna i, sobretot, jove. Aquest és un dels grans reptes que té el PP, deixar pas a les
noves generacions i aclarir quina anima de les dues mana en el partit, si la més conservadora
o la més moderada. Si guanya la més moderada, la rivalitat amb Ciutadans no sera tant, ja que
el partit taronja es presenta a les eleccions com un partit de centre, amb seny i moderacié.

Ciutadans son les noves generacions del PP (que s’entengui aquesta frase no com un
atac sind com una manera de descriure’ls i explicar-ho) que creuen que hi ha una altra manera
de fer politica, una altra manera de transmetre el missatge politic, pero que el PP encara no ha
entes o és reticent a fer-ho. La prova de que Ciutadans i PP no son tan diferents és que tenen
quasi els mateixos suports, les grans empreses, banquers, I'IBEX, etc.

Per tant, com conclou en aquest punt la Laura Cervi, o es renoven i es modernitzen o
Ciutadans se’ls menja. El PP, pero, ha comencat a modernitzar-se si ens fixem en les peces

audiovisuals analitzades, cada vegada li donen més importancia a les noves tecnologies, a les
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produccions audiovisuals i a les xarxes socials. Si bé és veritat que Twitter no és el mén, si que
hi ha una gran quantitat de mén. | un partit en que el vot de la gent gran ja el té quasi garantit
ha de potenciar la seva presencia a les xarxes socials per tal de captar altres votants d’edats
diferents, com sén els joves que la seva presencia a les xarxes socials és importantissima. Tot
i que per arribar a estar a I'altura de Ciutadans i neutralitzar del tot la seva presencia encara

calen molts canvis.

P7. Com han presentat la presencia de Podem en el panorama politic?

Els cas de Podem és un cas curiés. Hi ha dues realitats paral-leles abans del 20-D, d'una
banda la ignorancia més absoluta en les peces audiovisuals analitzades i de l'altre la
demonitzacié del partit lila per part dels dirigents populars en els seus discursos.

Si, com explicava Cervi anteriorment el PP ha optat per ignorar a Ciutadans, amb Podem
hi ha hagut una campanya de difamacié bastant important. Podem sempre ha estat molt bestia
i s'ha autoposicionat, des del primer moment, com a oposicié de Rajoy, amenagant, fins i tot,
d'arravatar-los el poder.

El Partit Popular el que ha fet és crear un marc (un frame) al voltant de Podem de
demonitzacié dels mateixos. Un frame que ha calat molt, sobretot en els votants del PP que
els veuen com a radicals. Aquesta demonitzacié es basava en els seglents puntals: Venecguela,
el referendum per Catalunya, ETA, Iran, etc.

S'ha acusat a Pablo Iglesias de voler importar el model de Venecguela a Espanya, de
financar-se a través de I'lran, de voler trencar Espanya acceptant un referendum que titllen
d'anticonstitucional, i d'estar a favor (o, fins i tot, de pertanyer) a la banda terrorista ETA. Pero
es podria reduir a una sola frase: Podem és antidemocratic. Val a dir, que els atacs a Podem
no només venen del partit blau, els socialistes en vista de I'amenaca que els suposava Podem
(que lluitaven pel mateix tros de pastis a les enquestes i que arribaven amb forga) es van unir
a aquests atacs, sobretot titllant-los de populistes. De fet, no és d'estranyar que part de la
campanya pel 26-J s'estigui fent a Venecguela, on el lider de Ciutadans, Albert Rivera, hi ha anat
a recolzar als presos politics i a I'assemblea de |'oposicid.

Laura Cervi explica la posicié del PP davant de Podem amb la caracteritzacio del "dimoni
roig" apel-lant al llenguatge de quan encara no s'havien mort les ideologies i s'alertava de

I'amenaca dels comunistes anomenant-los el perill roig. Tot aixo, suma't a la inexperiencia, la
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irresponsabilitat, ETA, el chavisme i tota una construccié mediatica de qué soén perillosos per
Espanya, que venen per trencar-la.

Pero tots aquests atacs, tota aquesta difamacio, querelles i injuries sense fonaments (com
el finangament a través de I'lran que ha estat arxivada) no apareixen a cap dels videos, de la
cinquantena de les peces audiovisuals produides per la campanya del 20-D. En els videos,
com ja s'ha esmentat en altres ocasions, s'han centrat a intentar clavar-li I'Ultima estocada a
un PSOE ferit, perd que encara respira.

Aix0, pero, ha canviat en el que s'esta veient de precampanya de cara al 26-J. El PP ha
publicat un video sobre els governs entre PSOE i PP, el que ells anomenen com a "governs
extremistes", en els que inclouen el format per Junts pel Si i la CUP que governa a Catalunya.
En aquest video que podriem incloure en el grup denominat com a didactics, es fa recompte
de totes aquelles mesures que van en contra dels valors del Partit Popular, com per exemple,
la retirada del bust del rei emeérit de I'Ajuntament de Barcelona, I'atac als simbols nacionals,
reduir I'ensenyanga concertada quartant la llibertat dels pares a escollir I'educacio dels seus
fills. Es evident que no treuen les dades que si que sén bones dels diferents governs, continua

sent un atac al PSOE pero0 se li suma Podem.
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/. ANNExXos

7.1, Fitxes d'analisi

Nom: Saldremos adelante

PART TECNICA

Any: 2011 Grup (audiovisual): —

Duracio: 00:30°

Personatges que hi apareixen: Anonims X Politics [J Cap
Guio:

“Saldremos adelante porque si nos tiran a la lona, nos levantaremos
porque lo intentamos unay otra vez, y si el futuro se hace estrecho haremos un agujero para
ver el horizonte. Y si la desconfianza nos invade, volaremos por encima de los miedos.
Saldremos adelante, porque si los espafoles no se rinden, nosotros tampoco, porque ya lo
hicimos y lo volveremos a hacer”.

“Vota Partido Popular, sumate al cambio”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [IDirecte X En off | X Femenina X Masculina

1 So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No
Imatges que hi apareixen:
Plans diversos de persones anonimes que estan fent alguna activitat Iidica (com escalar una
paret artificial, jugar a la platja o fer muntanya) o exercint algun ofici (constructors i
soldadors).
El video comenga amb un primerissim primer pla d’un home que mira al cel mentre la veu en
off diu Saldremos adelante. Després les imatges de les activitats ludiques i professionals es
van succeint, amb varietat de plans (escorg¢ i picats). |, entremig, just quan la veu en off diu
Y si el futuro se hace estrecho... apareix una carretera sota d’uns nuvols negres. Les imatges
d’activitats esportives continuen succeint-se com una persona fent salt de perxa o un home
suant al gimnas.
A continuacid, quan la veu en off torna a dir Saldremos adelante apareixen en primer pla
persones anonimes mirant a camera, una dona darrere d’'un mostrador, un home amb un
casc blau de la construccid, una dona que mira de tres quarts, i un camp amb un pages amb
el sol naixent.
(Si los espafioles no se rinden,) nosotros tampoco aqui apareix un miting del PP sense
localitzar i es veu la figura de Mariano Rajoy apropant-se a Iatril i saludant al public.
El video acaba amb el logo del PP, acompanyat per un “vota” i I’eslogan de la campanya
Sumate al cambio, sobre de la imatge del que sembla un Palau d’Esports on s’esta fent el
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miting popular.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4

x

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

X

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu? b 4
Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?

Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

X X X X X X X X

Menciona a Ciutadans?
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=cSAEaelDT3k

Nom: Vota por el empleo

PART TECNICA

Any: 2011 Grup (audiovisual): —

Duracio: 00:31°

Personatges que hi apareixen: Anonims [ Politics [ Cap
Guio:
“Mama, me han despedido”
“Cuando me lo dijeron no paré de darle vueltas a la cabeza”
“Papa, ¢ya no vas al trabajo?”
“No”
“No sé por qué, pero me han echado”
“Hay muchas formes de decirlo , pero solo una de cambiarlo. Vota
por el empleo. Vota Partido Popular. Simate al cambio”.
Musica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: X Directe [ En off | X Femenina X Masculina
1 So ambient
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Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No

Imatges que hi apareixen:

Aquest video té quatre protagonistes: una dona sola, un matrimoni gran, un pare i un fill petit
i una mare i una filla.

El video comenca amb un primer pla de la dona sola que al mig del carrer comunica a una
altre que I’han acomiadat de la feina. A continuacié, apareix el matrimoni i I’lhnome li comunica
a la dona que quan li van dir que s’havia quedat sense feina no podia deixar de pensar-hi,
també en primer pla dels dos. El nen apareix en primer plai li pregunta al pare (del que només
veiem la barbeta i un tros de nas) si ja no va a la feina, el pla es converteix en un primer pla
dels dos mentre el pare li contesta que no. Primer pla de la mare i la filla, la mare li diu que
no sap perque I’nan acomiadat, el pla es va acostant. Per tall el canvien en un primerissim
primer pla de la cara de la mare mentre abraca a la seva filla. Aqui entra la veu en off
masculina que diu: Hay muchas formas de decirlo, pero solo una de cambiarlo.

Tornem a veure el matrimoni, el nen i la dona amb el mobil mentre la veu en off va dient: Vota
por el empleo, vota Partido Popular, Sumate al cambio. La imatge surt impressionada al
costat del pla amb la dona parlant pel telefon, acaba a I’inici.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4
S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4
Donen dades estadistiques? b 4
El missatge és constructiu? b 4

Hi ha referéncia nacional o territorial? b 4
Hi ha referéncia al génere? X
Menciona a un grup especific de la poblacio? b 4
Menciona la corrupcio? b 4
Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)? b 4
Menciona al PSOE? b 4
Menciona a Podem? X
Menciona a Ciutadans? b 4
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=XMk8ksxP2WM
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Nom: Vota por el empleo Il

PARTTECNICA

Any: 2011 Grup (audiovisual): —

Duracio: 00:30°

Personatges que hi apareixen: Anonims [ Politics [J Cap
Guio:

“uno de cada cinco espafioles esta en el paro, uno de cada cinco
es pensionista a todos les han recortado la pension. Uno de cada dos jévenes aidn no ha
encontrado su primer trabajo. Uno de cada ocho negocios ha cerrado en 2011. Una de
cada diez familias tiene a todos sus miembros en paro. El cambio esta en tus manos. Vota
por el empleo. Vota Partido Popular. Simate al cambio”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [IDirecte X En off | [ Femenina X Masculina

1 So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No
Imatges que hi apareixen:
Pla general del carrer, la camera es va apropant a una dona que llegeix el diari, mentre
apareix sobreimpressionat la dada que va dient la veu en off (métode que es repetira durant
tot el video), en aquest cas és: 1 de cada 5 esparioles esta en paro. Desapareix la dona, i
com si la camera no s’aturés, apareix un home gran amb el qual diuen la dada de les
persones pensionistes (1 de cada 5), també sobreimpressionat la dada amb una linia sobre
de la persona. La camera mostra el perfil de I’home que s’ajup perqué se li cau la bossa de
la compra mentre la veu en off diu: A todos les han recortado la pension. Apareix una noia
jove amb bicicleta i un noi quiet repenjat a una barana i amb les linies sobre d’ells diuen que
1 de cada 2 joves encara no han trobar la seva primera feina. Primer pla del noi que escolta
musica amb cascos grans que se’ls recol-loca. Apareix un home amb americana transportant
caixes que aprofiten per parlar dels negocis (1 de cada 8 negocis ha tancat al 2011). Primer
pla de ’'home mentre de fons un altre baixa una persiana d’un local. Apareix una mare amb
el seu fill (1 de cada 10 families te a tots els seus membres a I'atur), primer pla de la dona
que mira a camera amb una cara de tristesa i indignacio.
Primer pla d’un col-legi electoral per escenificar on comenca el canvi, apareix una dona jove
amb una papereta (tant del congrés —blanca— com del senat —marr6—) que somriu mirant
a camera abans d’entrar a votar. Sobreimpressionat apareix Vota PP, amb el logo i Sumate
al cambio, mentre la veu en off diu: Vota por el empleo, vota Partido Popular, Sumate al
cambio.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4
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S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4
Donen dades estadistiques? X
El missatge és constructiu? X
Hi ha referéncia nacional o territorial? b 4

x

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio? X
Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?

Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

Menciona a Ciutadans?

X X X X X X

Apareixen liders del PP (directa i indirectament)?

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=XMk8ksxP2WM

Nom: La herencia del PSOE

PART TECNICA

Any: 2011 Grup (audiovisual): —

Duracio: 1:10’°

Personatges que hi apareixen: Anonims X Politics [1 Cap
Guio:

Este es el resultado de los gobiernos del PSOE. La tasa de desempleo juvenil mas
elevada de Europa. Un sistema de pensiones en riesgo. Un pais que no genera confianza. El
22% de los hogares espafnoles, bajo el umbral de pobreza. Y ahora, 4.978.300 espafioles en
paro (EPA, 28/10/2011). ;Confiarias el futuro a los responsables de esta herencia? Alfredo
Pérez Rubalcaba, candidato del PSOE.

“Pues he sido miembro del gobierno y como tal corresponsable de esta
herencia” (efecte eco)

Lo primero el empleo, sumate al cambio.

Mdusica, quin tipus? Instrumental i de suspens.
Veu: XDirecte [J En off | 0 Femenina X Masculina
So ambient

Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No

So:

Imatges que hi apareixen:

El video comenga en negre amb la frase sobreimpressionada Este es el resultado de los
gobiernos del PSOE. Apareix un noi repenjat en un mur de pedra, amb els ulls tancats, i el
text: la tasa de desempleo juvenil mas elevada de Europa. La camera es va apropant al noi.
Fos a negre. Apareix en primer pla un home gran, amb basté i el text: un sistema de
pensiones en riesgo. Fos a negre. Apareix en pantalla tot de numeros (index borsaris) en verd
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i en vermell, com les imatges per escenificar la borsa i el tetx: un pais que no genera
confianza. Fos a negre. Primer pla d’un gronxador en moviment, el parc esta desert, i el text:
el 22% de los hogares espafioles, bajo el umbral de la pobreza. Fos a negre. Un home amb
vestit jaqueta amb una maleta caminant d’esquenes, alluntant-se de la camera, per un cami
rural, amb el tetx: y ahora, 4.978.300 esparioles en paro (EPA, 28/10/2011). Fos a negre. La
dada de I'atur ocupa tota la pantalla (blanc sobre negre). El text canvia per: ¢ Confiarias el
futuro a los responsables de esta herencia?. Primer pla de Rubalcaba (el lider del PSOE)
davant dels microfons d’OndaCero que diu: pues he sido miembro del gobierno y como tal
corresponsable de esta herencia. L’Gltim tram “corresponsable de esta herencia” es repeteix
com si fos un eco. | apareix en blan el nom i el carrec de Rubalcaba. Fos a blanc. Logo del
PP i frase: Lo primero el empleo. Sumate al cambio.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4
S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4
Donen dades estadistiques? b 4

El missatge és constructiu? b 4
Hi ha referéncia nacional o territorial? b 4
Hi ha referéncia al génere? X
Menciona a un grup especific de la poblacio? b 4
Menciona la corrupcio? b 4
Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)? b 4

Menciona al PSOE? b 4

Menciona a Podem? X
Menciona a Ciutadans? b 4
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=ugi1Que10P0

Nom: ;Es mejor pelear o sumar?

PART TECNICA

Duracio: 0:43’

Any: 2011 Grup (audiovisual): —
Personatges que hi apareixen: Anonims [ Politics [ Cap
Guio:

“Alguien quiere pelea, alguien busca la confrontacion, alguien
necesita crear tension, pero este pais no esta para peleas, esta para soluciones, no es el
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momento de enfrentarnos, es el momento de sumar fuerzas, para sacar a Espafa de la
situacion econdmica mas dificil de su historia. Para todos aquellos que saben que la
concordia es mejor que el enfrentamiento, el consenso mejor que la division, la claridad
mejor que la confusién. Partido Popular simate al cambio”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [Directe X En off | [ Femenina X Masculina

[ So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No
Imatges que hi apareixen:
Imatges d’una manifestacio en que els manifestants forcegen amb la policia, diferents plans
amb el mateix contingut, sempre, amb els policies com a figures de contencidé i mostrant les
cares dels manifestants.
Canvi radical, imatge del terrat d’un edifici, mentre la camera va pujant (amb grua) fins a
mostrar una part de la ciutat.
Primer pla de dos homes (un més gran que I’altre) amb un gran somriure a la boca.
Travelling des del cel fins a la ciutat.
Pla d’un carrer en que la gent camina amb un format de Time lapse.
Primer pla de dues mans que s’estrenyen.
Primer pla d’una noi que mira a camera.
Primer pla del cel amb un trosset d’edifici.
Paret.
Primer pla d’una mare i una filla somrient.
Sobre el cel el logo i 'eslogan.
En totes les escenes a pareixen sobreimpreses les paraules més destacades del discurs de
la veu en off.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? X
Donen alguna solucié o proposta als problemes? b 4

x

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

x

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu? X
Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?

Menciona al PSOE?

X X X X X X
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Menciona a Podem? b 4

x

Menciona a Ciutadans?
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=7FOeCyBcusA

Nom: ;Qué futuro nos espera?

PART TECNICA

Any: 2015 Grup (audiovisual): 30 dias, 30 respuestas

Duracio: 2:06’°

Personatges que hi apareixen: [1 Anonims [ Politics X Cap
Guio:
“30 dias, 30 respuestas. ¢Qué futuro nos espera? Espafa ahora
vuelve a ser un pais con un futuro de oportunidades para todos, con el Partido Popular
vamos a crear medio millén de nuevos puestos de empleo cada afio, cara que veinte millones
de esparioles tengan un trabajo en 2020. Trabajamos con todas nuestras fuerzas para que
los empleos sean cada vez mas estables, para ello vamos a bajar de nuevo los impuestos.
El tipo minimo del IRPF va a reducirse del 19 al 17% y el maximo del 45 al 43%. Para el
primer empleo: cuando un trabajador, con independencia de su edad, encuentre su primer
empleo, no pagara el impuesto sobre la renta el primer afio. Para los mayores: quienes
quieran y puedan seguir trabajando mas alla de la edad de jubilacién tampoco pagaran el
IRPF. Para los autébnomos: veran duplicada la duracién de la tarifa plana de cotizacion a la
seguridad social, ya demas, podran elegir jubilarse si quieren que compute toda su vida
laboral o sélo los ultimos 18 afios de actividad. Para los parados de larga duracién: los que
abran un negocio no tendran que pagar el IRPF durante dos afios. Para los proveedores: se
endureceran las penalizaciones para las grandes empresas que no cumplan con sus plazos
de pago y se tendran en cuenta los eventuales retrasos a la hora de contratar con las
administraciones publicas. Gracias a la mejora de la economia esta garantizado nuestro
sistema del bienestar para el cuidado de las personas mas débiles, la mejora de las familias,
las pensiones, la educacién, los servicios sociales, la sanidad y la dependencia. Somos la
mejor garantia para la unidad de Espafa y para asegurar la continuidad del Estado
autonomico y la defensa de una constitucion que votamos todos los espafioles. Mariano
Rajoy garantiza una Espafa influyente en Europa y respetada en el mundo para con nuestros
aliados, luchar contra el terrorismo internacional. Con el Partido Popular los proximos cuatro
afios seran los mejores de nuestra historia. Partido Popular, Espafa en serio”.
Mdusica, quin tipus? Instrumental.

So: Veu: [Directe X En off | [ Femenina X Masculina
1 So ambient

Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? X Si [ No

Imatges que hi apareixen:
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Video animat, comenca en fons blanc-gris amb el nom del grup audiovisual: 30 dias, 30
respuestas, de color blau mari. A continuacié canvia al nom del video, en aquest cas, ;Qué
futuro nos espera? |, com tota la serie de videos d’aquest tipus, s’apropa al signe
d’interrogacid final (?) on van apareixen dibuixets i es centra en un en qué comenca el video.
Aquest consisteix en fer apareixer les frases o les parts d’aquestes més rellevants del discurs
de la veu en off amb companyia de dibuixos de persones, llibres, monedes, etc. que ajuden
a fer-ho més dinamic. Tot jugant amb el blau i el gris.

Al final del video la camera fa zoom out i torna a apareixer I'interrogant.

El video acaba amb el nou logo del PP que I'utilitzen per formar el zero del 20-D i, a sota,
I’eslogan: Esparia en serio.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? X
S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4
Donen dades estadistiques? b 4
El missatge és constructiu? X
Hi ha referéncia nacional o territorial? X
Hi ha referéncia al génere? X
Menciona a un grup especific de la poblacio? X
Menciona la corrupcio? b 4
Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)? b 4
Menciona al PSOE? b 4
Menciona a Podem? X
Menciona a Ciutadans? b 4
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=rTNHSfDRLqY

Nom: Economia y empleo

PART TECNICA

Any: 2015 Grup (audiovisual): Programa electoral

Duracio: 1:33’

Personatges que hi apareixen: [] Anonims [J Politics X Cap
Guio:

“Seguir avanzando 2016-2020. Capitulo 4 de 5, Economia y empleo.
Queremos una Espafia que siga avanzando en la buena direccién, una Espafa con 20
millones de ocupados al final de la préxima legislatura, 20 millones es un objetivo ambicioso
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pero también viable. Consolidaremos una nueva cultura del empleo, mas moderna,
competitiva, y con oportunidades para todos dentro de un marco de relaciones laborales
equilibrado. Un marco que facilite el entendimiento entre los empresarios y los
representantes de los trabajadores. Apoyaremos la creacién de empleos indefinidos
fomentando asi la estabilidad de los trabajadores y asegurando un crecimiento econémico
constante. No nos olvidaremos de los autbnomos, para ellos crearemos mecanismos que
faciliten el inicio de su actividad y que garanticen su continuidad. Modernizaremos las
politicas de formacion e insercion laboral en todo el territorio nacional y pondremos, también,
el foco en medidas que ayuden a conciliar la vida laboral y familiar. En definitiva,
promoveremos un modelo econdmico y laboral eficaz, sin fuegos artificiales, pero capaz de
continuar con el crecimiento de los ultimos afios, impulsando ademas nuevas politicas para
alcanzar nuevos objetivos, tanto econdmicos como de bienestar”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [Directe X En off | X Femenina [0 Masculina

[ So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? X Si [ No
Imatges que hi apareixen:
Video animat, comenga en fons blanc-gris amb el text: Seguir avanzando 2016-2020.
Programa electoral del Partido Popular para las elecciones 2015. A continuacio canvia el text
per: Capitulo 4 de 5, economia y empleo. Tot de color blau mari. I, com tota la serie de videos
d’aquest tipus van apareixen dibuixets i el text més rellevant del que diu la veu en off per
il-lustrar de manera més amena el missatge. El video acaba amb el nom del video i, a
continuacio, apareix el nou logo del PP que I'utilitzen per formar el zero del 20-D i, a sota,
I’eslogan: Espana en serio. i la seva versio pel twitter: #EspafiaEnSerio. Aixi com la pagina
web.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4
S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4
Donen dades estadistiques? b 4
El missatge és constructiu? b 4
Hi ha referéncia nacional o territorial? b 4
Hi ha referéncia al génere? X
Menciona a un grup especific de la poblacio? b 4
Menciona la corrupcio? b 4
Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)? b 4
Menciona al PSOE? X
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Menciona a Podem? b 4

x

Menciona a Ciutadans?
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=zvu-7y70mbo

Nom: Desahucios

PART TECNICA

Duracio: 0:24’

Any: 2015 Grup (audiovisual): Piensa sin prejuicios
Personatges que hi apareixen: [1 Anonims [ Politics X Cap
Guio:
“Justicia va a reforzar los medios judiciales para agilizar los
desahucios”

“Justicia va a reforzar los medios judiciales para agilizar los desahucios”. Piensa sin
prejuicios. Partido Popular, Espafia en serio.

Musica, quin tipus? Rap.
So: Veu: [Directe X En off | X Femenina [0 Masculina

[1 So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? X Si [ No
Imatges que hi apareixen:
Apareix sobre fons blau (color corporatiu del PP) la frase: Justicia va a reforzar los medios
judiciales para agilizar los desahucios”, en silenci i sense saber de qui és la frase.
El color blau es converteix en vermell (color corporatiu del PSOE) i comenca a sonar el rap.
S’escolta la veu de qui ha dit la frase, en aquest cas la Carme Chacdén, a més de
sobreimpressionar el seu nom, el carrec i el logo del PSOE.
Torna el fons blau amb la frase: Piensa sin prejuicios, que és el nom de la seérie de videos al
qual pertany aquest. Logo del Partit popular, amb I'eslogan Esparia en serio i la seva versio
pel twitter: #EspanaEnSerio. Aixi com la pagina web.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits?
Donen alguna solucio o proposta als problemes?

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu?

Hi ha referéncia nacional o territorial?

X X X X X X X

Hi ha referéncia al génere?
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Menciona a un grup especific de la poblacio? X

Menciona la corrupcio? b 4
Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)? b 4
Menciona al PSOE? X
Menciona a Podem? b 4
Menciona a Ciutadans? b 4
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=44MLwkzM9c0

Nom: NUmeros

PART TECNICA

Any: 2015 Grup (audiovisual): Espafa en serio

Duracio: 0:31’

Personatges que hi apareixen: Anonims [ Politics [J Cap
Guio:

“Pasar de crear la mitad del paro en Europa a generar la mitad del
nuevo empleo, destinar 135.000 millones al afio a mantener y aumentar las pensiones, haber
creado 1 millén de puestos de trabajo y tener previstos 2 millones mas antes del 2020
apostando por una Espafia segura y unida. Dicen que en Partido Popular siempre estamos
ocupandonos de los numeros. Es verdad, porque nos importa mucho lo que hay detras de
cada uno de ellos. Partido Popular, Espafia en serio”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [Directe X En off | X Femenina [0 Masculina

1 So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? [1 Si X No
Imatges que hi apareixen:
Apareixen diversos plans de gent diversa exercint la seva professio, en la majoria dels casos
i, en el cas dels jubilats, passant estones amb la familia. Primer pla d’un noi teclejant un
ordinador o de raim per després il-lustrar el camp. En totes aquestes persones apareixen
amb el numero del DNI sobreimpressionat al costat que els segueix en tota I’escena.
Primer pla de Mariano Rajoy, també amb el seu DNI, mentre treballa al seu despatx. | després
seguint-lo mentre mira uns papers dret al seu despatx.
Primer pla d’una mare amb el seu bebe, amb el DNI d’ella, i primer pla del bebe amb el DNI.
Fos a blanc.
A continuacio, apareix el nou logo del PP que I'utilitzen per formar el zero del 20-D i, a sota,
I’eslogan: Esparia en serio. i la pagina web.
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MISSATGE

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits?
Donen alguna solucio o proposta als problemes?

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu?

Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?
Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

Menciona a Ciutadans?

Apareixen liders del PP (directa i indirectament)?

X X X X X X

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=03nijiDY76Q

Nom: Hipsters

PART TECNICA

Any: 2015 Grup (audiovisual): Piensa sin prejuicios

Duracio: 1:50°

Personatges que hi apareixen: Anonims [ Politics [1 Cap
Guio:
A la cuina, reunits dues noies i dos nois

“Gracias, gracias por venir. Que yo ya no se qué mas puedo hacer. El sabe que
estais preocupados, que vais a hablar con él, pero por favor, no seais muy duros con él”.

En el sal6 es reuneixen amb un noi que esta al sofa.
“Vamos a ver Radl...”

“Vamos a ver Rall, tu vas todos los dias al trabajo en bicicleta y los veranos te los

pasas salvando a las ballenas. De todos nosotros eres el Unico vegano”.

“Tengo que ser sincero, ¢no? Nos salvaron del rescate, estan generando empleo vy,
no sé, los otros tampoco me generan mucha confianza. (La noia 1 surt disgustada del sald)

Y que yo sepa, Rajoy, no tiene nada en contra de las ballenas, ;no?

Somos el partido mas votado porque nos vota gente muy diferente. Piensa sin

prejuicios. 20-D PP.
So: Musica, quin tipus? Instrumental (de serie).
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Veu: X Directe [J En off | XI Femenina X Masculina

So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? X Si [ No
Imatges que hi apareixen:
Es, sens dubte, el video més elaborat. Es una espécie de curt de quasi dos minuts de durada.
Es divideix, clarament, en dues escenes:
Escena 1. Cuina. 4 persones, dos nois i dues noies. Comenca amb un primer pla dels dos
nois que fan cara de preocupats, i continua amb un pla general de les noies amb I’escor¢
dels nois. Mentre la noia pel-roja parla, es van succeint els primers plans tant dels nois com
de les noies.
Escena 2. Sal6. 1 noi (cap dels anteriors) i aparicié dels altres 4 personatges. Primer pla del
noi assegut al sofa, neguitds. Sense canviar de pla apareixen els altres personatges que van
agafant lloc. Es van succeint els primers plans dels personatges, sense dir res. Primer pla
dels dos nois (els mateixos que estaven a la cuina) mentre un d’ells intenta encetar la
conversa. Primer pla del noi, que sabem que es diu Rall, i la noia morena. Ella enceta la
conversa i li exposa les seves caracteristiques. Primer pla de la noia morena que es va
intercalant amb el primer pla d’ells dos. El Raul pren la paraula, es succeeixen els primers
plans dels personatges. Pla general del grup, la noia pel-roja que s’ha quedat de peu se’'n
va de I'escena plorant disgustada. Primer pla del Raul que acaba dient la frase: Y, que yo
sepa, Rajoy, no tiene nada en contra de las ballenas. Pla general amb cara de preocupacié
dels altres i, sobreimpressionat apareix la frase: somos el partido mds votado, porque nos
vota gente muy diferente.
Sobre blanc apareixen amb lletres modernes i blaves el nom de la série de videos: Piensa
sin prejuicios. |, per ultim, el logo del PP formant el zero del 20-D.

MISSATGE Si No

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits? b 4
Donen alguna solucio o proposta als problemes? b 4
S’intenten justificar de les politiques realitzades? b 4

x

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu? b 4
Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?

Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

X X X X X X X
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Menciona a Ciutadans? b 4
Apareixen liders del PP (directa i indirectament)? b 4

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=W_VQbsuRX|4

Nom: La Espafia que queremos

PART TECNICA

Any: 2015 Grup (audiovisual): Programa electoral
Personatges que hi apareixen: [1 Anonims [ Politics X Cap

Duracio: 2:15’°

Guio:

“Seguir avanzando 2016-2020. Capitulo 1 de 5, la Espafa que
queremos. Queremos una Espafia que siga recuperando su confianza en la politica, por eso
si un cargo del Partido Popular o un alto cargo estuviera encausado en un proceso judicial
con apertura de juicio oral y derivado de una causa de corrupcion dimitira obligatoriamente.
Hemos puesto en marcha la oficina de recuperacién de activo en materia de corrupcién y
ahora proponemos la rendicion periddica de cuentas ante el congreso para explicar los
recursos econdémicos procedentes de delitos de corrupcidn y sugestion. También crearemos
un registro de lobbies para identificarlos y regularlos. La Espafia que queremos es también
una Espafa unida, seguiremos defendiendo el Estado de las autonomias que reconoce la
constitucion, nos oponemos a cualquier tentativa de dividir nuestro pais. Garantizaremos
con fondos de financiacion que todas las Comunidades Auténomas puedan disponer de una
oferta basica de servicios publicos y esenciales e igual para todos. Promoveremos una
reforma de la ley electoral para que gobierne la lista mas votada en el ambito municipal. Y,
también una reforma del reglamento del congreso y el senado para hacerlo mas cercano a
los ciudadanos y que haya debates mas agiles. No permitiremos que nada ponga en riesgo
nuestra democracia, haremos frente al terrorismo con las herramientas con las que siempre
hemos combatido al terror: el consenso de las fuerzas politicas, cooperacion internacional y
eficacia de los cuerpos y fuerzas de seguridad del Estado. Trabajaremos por la memoria,
verdad, dignidad y justicia de las victimas del terrorismo. Proponemos llevar acabo, también,
una estrategia nacional de justicia para hacerla mas moderna, agil y eficaz. Y promoveremos
un acuerdo de todas las fuerzas politicas que garantice la independencia del Consejo
General del Poder Judicial”.

Mdusica, quin tipus? Instrumental.
So: Veu: [Directe X En off | X Femenina [0 Masculina

[ So ambient
Hi ha alguna innovacio6 técnica al video? X Si [ No
Imatges que hi apareixen:
Video animat, comenca en fons blanc-gris amb el text: Seguir avanzando 2016-2020.
Programa electoral del Partido Popular para las elecciones 2015. A continuacio canvia el text
per: Capitulo 1 de 5, la Espana que queremos. Tot de color blau mari. |, com tota la serie de
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videos d’aquest tipus van apareixen dibuixets i el text més rellevant del que diu la veu en off
per il-lustrar de manera més amena el missatge. El video acaba amb el nom del video i, a
continuacio, apareix el nou logo del PP que I'utilitzen per formar el zero del 20-D i, a sota,

I’eslogan: Esparia en serio.

MISSATGE

Destaquen algun aspecte que els diferencii de la resta de partits?
Donen alguna solucio o proposta als problemes?

S’intenten justificar de les politiques realitzades?

Donen dades estadistiques?

El missatge és constructiu?

Hi ha referéncia nacional o territorial?

Hi ha referéncia al génere?

Menciona a un grup especific de la poblacio?

Menciona la corrupcio?

Apareixen liders d’altres partits politics (directa i indirectament)?
Menciona al PSOE?

Menciona a Podem?

Menciona a Ciutadans?

Apareixen liders del PP (directa i indirectament)?

Si No

b 4

X X X X X X X X

Enllac del video: https://www.youtube.com/watch?v=9eeARNEEdTY
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7.2. Entrevista a Laura Cervi

— Puntos débiles y puntos fuertes del marquetin politico del Partido Popular.

— Ahora el PP tiene un reto, antes todo era muy facil, era PP y PSOE, bipartidismo, por lo
tanto... el PP siempre ha tenido un estilo de marquetin politico bastante rancio, digamoslo
claramente, pero claro se adaptaba muy bien al target. Los otros partidos tenian una
comunicacién muchisimo mas fresca, mas moderna, pensamos por ejemplo en el uso de
las redes sociales que es casi nulo por parte del PP, o malo. Pero claro, pegaba muy bien
con el target. Ahora, claro, tiene un competidor que es Ciutadans, que se presenta como
una cosa diferente, fresca, etc. El PP tiene este reto, tiene que renovarse, tiene que intentar
hacer ver que ya no es el PP rancio de antes, porque claro, hay una fuerza que se posiciona
ligeramente a su izquierda, para decirlo de alguna forma, por lo tanto, tiene este grande
reto de renovarse. Hay un PP que es viegjo, gris, representado por Rajoy, hasta como
imagen, es casposo, una imagen vieja, aburrida, y hay un nuevo PP que, me parece, que
esta tardando un poco en hacerse ver, mas moderno, mas acuerdo con los tiempos. Una
derecha o un centro derecha como mas liberal, y esta tardando mucho. Y creo que es el
gran reto, es el punto fuerte y débil.

— Las diferencias y similitudes entre la campaina del 2011 y la del 2015

— La campana del 2011 es una campafa de acoso y derribo, esta claro, Zapatero lo ha hecho
mal. Hay una crisis, “blame it on somebody” que dicen los americanos, es decir, hay algo
que funciona mal, buscate un chivo expiatorio, ¢es culpa de quién? Es culpa de Zapatero.
La crisis de alguna forma siempre favorece a la derecha, porque cuando hay un problema
la derecha es la mas decidida, la mas pragmatica. Por lo tanto, es una campafa
extremadamente agresiva y bien hecha. Era obvio que tenia que hacer esto. En 2015, ;qué
tiene? Tienen que, primero, ya no pueden, aunque lo intenten y siguen, remontarse a
Zapatero, han estado en el gobierno, y algo habran hecho, la crisis no se ha solucionado,
entonces, intentar enfocar en lo poco que se ha hecho y sobretodo cambia el panorama
politico. Entran dos nuevos jugadores en el partido, como hemos dicho, Ciutadans, que es
un problemén para el PP, en el segundo debate de investidura lo hemos visto claro,
Ciutadans no ha ido a por nadie mas que por Rajoy “te vamos a sacar todos los votantes,
tenlo claro” y aqui yo creo que lo han hecho bastante bien porque los han ignorado en
campana. Esta claro que Ciutadans va a rascar de aqui per han hecho como si no existiera.
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Y, por otro lado, Podemos, y aqui si que han rentabilizado porque, claro, lo que han hecho
es tachar a Podemos como los radicales de izquierdas, el peligro rojo. Es una campafa
muy diferente porque no era acoso y derribo de nadie. Y las campafias son muy diferentes
cuando vas de competidor y cuando estas en el poder. Por lo tanto, ha sido mucho mas
light, mucho mas tranquila, porque tampoco se podian explayar mucho. Ciutadans han
hecho muy bien en ignorarlo, y por otro lado, éticamente podemos tener nuestras opiniones
pero des del punto de vista de marquetin politico han rentabilizado el peligro de podemos,
el cuidado que aqui vienen los rojos.

¢Cual se podria definir como la estrategia de campaiia de las ultimas elecciones?
Pues una campana que en Estados Unidos llamariamos mild, muy tranquila, de aparecer
lo justo, y lo han hecho relativamente bien. Pensemos también que, no lo hemos
mencionado antes, existen todos los escandalos de corrupcion, por lo tanto, lo que han
intentado hacer es lo que podian, es decir, intentar evitar hablar del tema problematico,
centrarse en las cuatro cositas que podian haber hecho bien, hasta cierto punto, y
rendibilizar mucho el enemigo, porque cuando tienes trapos sucios en el armario tener a
un enemigo siempre viene bien. Como dice Lakoff en La teoria del framing, Han creado un
frame muy bueno alrededor de Podemos: “Olvidemos lo que ha pasado, votanos a nosotros
porque sino llegan los rojos”.

En este caso, Podemos y el nacionalismo...

Claro, exactamente. Evidentemente, un ejemplo es el pacto constitucionalista: han
rentabilizado los dos peligros: el peligro rojo por un lado y el peligro nacionalista por el otro,
y si los unes ya es el demonio mas grande de todos. Es algo que funciona mucho, en
Catalunya es muy fuerte pero la reaccion en el resto de Espafia también. Asusta mucho
este tema, por lo tanto ellos han capitalizado muy bien eso. Un ejemplo es el pacto
constitucionalista.

¢El surgimiento de fuerzas como Ciudadanos, pero, sobretodo, Podemos, como ha
influido en el cambio de campana?

Ha influido, por un lado, ya se acabd el bipartidismo, por lo tanto, cuidado. Antes era muy
facil, somos nosotros ellos, no habia mas posibilidad. Por culpa de la ley electoral, Izquierda
Unida, por mucho que tenga votos, esta excluida, por lo tanto todo es muy facil. Se parece
mucho a una especie de bipartidismo de modelo liberal, como yo intento sacar los votos

de mi lado, tu del tuyo, y a ver como intentamos coger al elector moderado, y que puede
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cambiar de lado. Ahora teniendo mas partidos, hay mas posibilidades y la gente se siente
mas representada. Se le movia el suelo debajo de los pies, ya no es tan facil, ya no se gana
o se pierde porque si, y por el otro lado, representar estos partidos como que no sirven
para nada, Ciutadans son nifios jovenes, ;dénde van?, o Podemos como el peligro rojo, el
chavismo, esa construccion mediatica de que son peligrosos y demoniacos.

¢Y comunicativamente?

Hasta ahora por el lado de Ciutadans han podido ignorarlos, veremos en las proximas
elecciones, y con Podemos seguiran haciendo lo mismo. La responsabilidad contra la
inexperiencia, la responsabilidad contra Chavez, ETA... Pero con Ciutadans a ver como lo
hacen ahora, porque hasta ahora los han ignorado que ha sido una estrategia muy buena,
si no hablamos de ellos no existen, pero ahora si. El lobo existe, existe de verdad. Ahi
tendran que, de alguna forma, no digo reformarse, pero si repensase de verdad porque
sino Ciutadans se los come.

Podemos ha supuesto también, aparte de politicamente ya que el foco del enemigo
ya no estaba en PSOE, casi el PSOE es como ya el aliado con el que se debe hacer
un pacto, ha revolucionado también el sistema comunicativo, de la transparencia, de
comunicar.

Si, en esto el PP no es que esté haciendo un gran trabajo, pero claro, hay que entenderlo,
seria el colmo, el maximo que el PP empezara a hablar de transparencia después de todo
lo que ha salido. Y eso también es un nuevo reto, porque esta cambiando el patrén politico
de Espafa, porque antes, quieras o no, (aunque, no nos engafiemos, han salido mas casos
de corrupcién en el PP que en el PSOE) habia una cobarde equidistancia, el PSOE tampoco
podia ir muy a los bestia hacia la corrupcion porque el otro le podia decir, ¢y tu qué en
Andalucia? Ahora tenemos un actor que es totalmente novedoso y que si, de momento,
ambos, tanto Ciutadans como Podemos, se pueden presentar como virgenes, pueden
decir tu eres un corrupto y yo no, porque como todavia no han estado en el gobierno, si
que lo pueden decir, por lo tanto alli tienen un reto bastante importante. Y la querida vieja
excusa de la experiencia ya no sirve, porque tienes toda la experiencia que tu quieras pero
has robado. Es un reto importante de cara al futuro.

Esta vieja excusa se ve en la cantidad de videos de YouTube, ademas hay, en el 2015,
muchos mas videos con esléganes diferentes y maneras de hacer diferente, por

ejemplo el de “Piensa sin prejuicios” que se siguen acordando del PSOE, y dejan el
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mensaje, de manera indirecta, de no somos tan distintos.

Aqui se ve claramente una vocacion Catch-all. Es esa idea que estaba diciendo antes de
reformarse, el PP necesita, porque ahora tiene a Ciutadans, posicionarse como el partido
de centro izquierda, es esto. Lo de los Hipsters ha sido muy interesante, porque el PP que
nos ha acostumbrado a una comunicacioén rancia, vieja, gris, ahora hace una cosa cool
sobre los Hipsters, porque lo que quiere es capitalizar, es decir, “ojo sefiores igual no sois
del PP, pero aqui tenemos dos peligros, el nacionalista por un lado y los rojos por el otro.
Por tanto todos aquellos que sean gente moderada, que tenga miedo que Espafia se rompa
venga para aqui” es una vocacion atrapalo todo, ya no nos tienes que votar porque seamos
de derecha, vétanos porque hay otros peligros y somos el Unico partido que te puede
garantizar dar una respuesta clara a éstos peligros. Aqui esta la respuesta y creo que tienen
que tirar por ahi porque es la Unica posibilidad que tienen.

En cuanto a los retos: cuales tenian y han superado y cuales siguen teniendo...
Retos que han superado la verdad es que me pones en un apuro, y el reto que tienen es el
mismo que tenian antes; refundarse o, por lo menos, lavarse la cara. Por qué? Por un lado
la corrupcion, por el otro, que huelen a rancio y ya esta Ciutadans que hace este papel, y
si quieren competir, tendran que lavarse la cara, cambiarse la cara por una mas joven,
menos casposa, mas al paso con el tiempo, por que sino se hunden. No creo que pase en
dos dias, pero la posibilidad que en Espafna sera Ciutadans versus Podemos no es tan
descabellada, si seguimos asi, el PSOE ya esta zombie, y al PP, Ciutadans le puede dar
una buena paliza, por lo tanto necesita encontrar una manera de decir “somos abiertos,
moderados pero con la experiencia detras” pero es dificil porque es una experiencia
manchada, dificil de salvar, pero necesitan encontrar esa manera de venderse como
“abiertos, moderados y expertos”, este es el gran reto.

Y con las diferentes almas dentro del mismo partido...

Ahi esta el problema, aqui el PSOE y el PP tienen el mismo problema. Los barones, los
grandes poderes facticos que estan absolutamente anclados a una derecha muy derecha
que no pega con 2016.

Valoracion de las campainas.

La verdad, la camparfa del 2011 era muy obvia. La del 2015, creo que dentro de todo no lo
han hecho mal, han sabido mantenerse, una campafia muy poco interesante pero era lo

que tocaba. Ojo con juzgar las campafnas, “una campafia es mala si no hay fuegos
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artificiales” a veces conviene estar calladito sin decir lo minimo indispensable, y no lo han
hecho mal en este sentido.

Qué opinas de la comunicacion del Presidente a través de pantallas de plasma, o que
no fuera a los debates de television...

Democraticamente es lamentable, pero des de un punto de vista del oportunismo politico
tampoco ha estado tan mal, porque, ¢si das la cara qué va a decir? Si, somos corruptos,
si, no hemos hecho nada. Y de hcho ha pagado, y, por mucho que cueste entenderlo el PP
ha ganado estas elecciones. Por lo tanto, estar escondidos, no darse mucho a ver, lo ha
pagado, también en un panorama politico de grandes showmens, hay que tener en cuenta
esto: tenemos Pablo Iglesias que tiene una capacidad comunicativa excelente, tenemos a
Albert Rivera, y toda la parafernalia de Ciutadans, que funciona muy bien, “soy el nuevo, el
joven, el majo, como molo” y luego tenemos a un partido que huele a rancio. Por lo tanto,
a veces estar en segunda linea paga. Por mucho que, democraticamente y éticamente sea
feo, paga y ha pagado.

Y, aunque no tiene nada que ver, por qué crees que con todo lo que ha salido y lo que
han hecho, han vuelto a ganar las elecciones.

Para esto haria falta una bola de cristal, pero si que es cierto que en momentos de
conflictos... En la primera campafa estéa claro, es muy facil, es decir, es culpa tuya, en la
medida que es culpa tuya yo soy el bueno y voy de bueno, y todos me seguiran. Aqui ellos
ya no podian decir nada, por lo tanto, es un poco como el dicho de la abuela “en un sitio
muy ruidoso la persona que mas se escucha es la persona que mantiene el silencio” y es
un poco esto el juego. En un momento politico extremadamente ruidoso, por ejemplo con
el tema de Catalunya. Piensa, también, como ha llevado el PP el tema de Catalunya,
también, es el estilo politico de Rajoy, calladito, sin decir nada, veremos a largo plazo paga,
pero a corto plazo paga porque la gente piensa “hay folléon por aqui, follén por alli, pues
voy al malo conocido”. Ahora veremos, las del 2015 han sido interesantes, pero las mas
interesantes van a ser las siguientes porque las cartas ya estan en la mesa, aqui aun podian
jugar a “no hablemos de ellos a ver si la gente no se enteran de que existen”, ahora la gente
se ha enterado de que existen. Tanto Pablo, como Albert existen. A ver qué pasara ahora
pero yo creo que lo han hecho bien, insisto, democraticamente no es bonito de ver, pero
es mejor, basicamente la estrategia es “que se maten entre ellos, yo me mantengo al

margen y esto pagd”.
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— Es la estrategia que han seguido con la investidura, cuando no tengan acuerdo ya me
llamaran.

— Exactamente.
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