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Introduccion

A partir de este analisis se hace una aproximacioén a la discriminacion de género
en el discurso dentro de la sociedad surcoreana y, también, una exposicion de esta posible
discriminacion a nivel linglistico en los medios de comunicacion y, en concreto, los
anuncios publicitarios. El estudio del idioma y la importancia de este en relacién a la
sociedad no es algo nuevo, el género, el idioma, la discriminacion y el discurso en ciertos
ambitos de la sociedad ha sido estudiado por autores como Robin Lakoff, Brown y

Levinson, Holtgraves, y muchos mas, quiénes seran mencionados a lo largo del trabajo.

La discriminacion de género es algo que ocurre en muchos aspectos de nuestra
sociedad: Desde la economia y el mundo laboral hasta el mismo idioma y discurso de los
individuos dentro de esta. Vivimos en un mundo de cambio y desde los ultimos afios ha
habido progresos para poder mejorar la situacion hacia una convivencia mas igualitaria
entre todos los miembros que componen la sociedad. Con este trabajo de fin de grado se
pretende hacer un anélisis del discurso en los medios de comunicacién de Corea del Sur
con el fin de poder ver si existe un nivel de discriminacion de género entre el discurso
masculino y femenino. La primera parte del trabajo es una pequefia contextualizacion que
define tanto el concepto de discriminacién de género, como el de “rol de género”.
También se hace una contextualizacion socio-cultural previa a la sociedad
contemporanea, centrandonos en la historia antigua de Corea hasta el periodo Joseon
(1392-1910) y luego el periodo de la Guerra de Corea y posguerra (Afios 50 y 60). A
continuacidn, se hace una exposicion de las diversas teorias del lenguaje que han sido
planteadas sobre el discurso femenino, ademas de un analisis de las diferencias en el
discurso femenino y masculino en el idioma coreano. Toda la informacion expuesta en
este apartado, se vera ejemplificada con el uso de varias muestras publicitarias
surcoreanas en el ultimo apartado del trabajo. Es en este apartado donde se contrastara la
teoria con la practica.

Para llevar a cabo la realizacién de este analisis, se han utilizado fuentes bibliogréficas
en formato papel y digital: analisis académicos dentro de la disciplina de la linguistica, el
analisis del discurso y de los medios de comunicacion, y también libros de texto y de
gramatica para poder comprender de manera mas detallada las caracteristicas mas

técnicas del idioma coreano. Ademas, se han consultado tanto estadisticas y estudios
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hechos sobre el idioma coreano y las diferencias de género en el discurso, como noticias
y otros documentos oficiales del gobierno sobre la discriminacion de género en Corea del

Sur.

1. Definicion de discriminacion de género vy roles de género

Este trabajo de fin de grado se centra alrededor de dos conceptos muy importantes:
La discriminacion de género en el discurso analitico y el papel de la mujer en la sociedad.
Consideramos que, para poder hacer un acercamiento a estos conceptos, se debe hacer

una definicién previa de lo que son.

La discriminacion de género, segln el diccionario Online de Cambridge se define
como: “Una situacion en la cual alguien es tratado peor debido a su sexo, normalmente,
cuando una mujer es tratada con inferioridad respecto a un hombre” (Gender
Discrimination Definition s.f.). Por otra parte, el discurso analitico se define de dos
maneras distintas. La primera define el discurso como unidad del lenguaje méas grande y
la segunda como el lenguaje ligado a la interaccion social (Code 2003, 139-140).La
importancia del estudio del discurso analitico se relaciona con la utilidad de estos para
poder ampliar nuestras concepciones de las representaciones linglisticas
discriminatorias. De esta manera, se podran modificar las respectivas interacciones
sociales (Code 2003, 139). Por lo tanto, el estudio del discurso analitico es relevante en
tanto que nos ayuda a comprender de qué manera el lenguaje influye en las interacciones
sociales y de qué maneras se pueden intentar modificar estas discriminaciones de género,

en caso de haberlas.

Por ultimo, definir lo que se entiende por “roles de género” es importante ya que
el discurso que usamos como hombres y como mujeres esta en algunos casos ligado a
estos roles que han sido impuestos en la sociedad. Los roles de género se definen como
todas aquellas practicas sociales asociadas a la masculinidad y a la feminidad. Aun asi,
no debemos olvidar que estos roles son prescriptivos y que dan una sensacion de que no
pueden ser modificados, cuando si que es posible romper con estas préacticas sociales que
definen la masculinidad y la feminidad. (Code 2003, 223)

Para introducir el tema el cual vamos a tratar, primero empezaremos hablando del papel

de las mujeres coreanas a través de una pequefia contextualizacion histérica breve.
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2. Contextualizaciéon

2.1. Hasta el periodo Joseon y tradicion confucionista

La historia de las mujeres coreanas difiere a medida que transcurren los afios. En
la antiguedad, las mujeres coreanas participaban en funciones vitales para la subsistencia
de la sociedad, desde cuidar de los hijos, a participar en actividades econdémicas junto con
el resto de la poblacién. Durante el periodo de Silla (57 a.C - 935 d.C), pudo haber hasta
tres Reinas con total poder sobre el reino (Pratt y Rutt 1999, 419). Ademas, hay fuentes
historicas que muestran como durante el periodo posterior a Silla, el periodo Goryeo (918-
1392), las mujeres se enfrentaron a bajos niveles de discriminacion en muchos ambitos:
desde la herencia de propiedades familiares a los derechos a participar en rituales. En el
periodo Goryeo se convivid bajo la influencia del confucianismo y el budismo, para los
ambitos gubernamentales y para la cultivacidn espiritual, respectivamente (Bae-Yong
2008, 5)

Con el refuerzo de las instituciones patriarcales y la influencia del confucianismo
en la sociedad coreana en la Dinastia Joseon (1392-1910), la situacion para las mujeres
sufrio ciertos cambios. Entre estos se encuentran las instrucciones rigidas al
comportamiento ético de las mujeres con tal de no desviarse de la linea patriarcal de la
estructura familiar (Youna 2006, 27-28). Un ejemplo de estas instrucciones son los “Siete
Demonios” (en inglés “Seven Evils ), desobediencia a los suegros, incapacidad de tener
un hijo, cometer adulterio, mostrar celos, ser portadora de alguna enfermedad hereditaria,
adoptar comportamientos locuaces o fraude (Son 2006, 329). Otro ejemplo son las “Tres
Obediencias” (En inglés “Three Obediences”) las cuales, segun la vision confuciana, las
leyes de la naturaleza habian concedido a las mujeres una posicion inferior: Una mujer
debia obedecer a sus superiores. Cuando estaba soltera, debia seguir lo que su padre le
ordenaba. Cuando estaba casada, debia seguir a su marido. Y, una vez estaba viuda, debia
obedecer a su hijo (Deuchler 1995, 231-233).

A lo largo de la dinastia Joseon, se aplicaron normas éticas al dia dia de la
poblacién, como la division de clases y sexos y la elaboracion de rituales familiares para
regular y controlar a las mujeres y poder “Mantener el orden en los hogares y dentro de

la sociedad basada en la estructura familiar” (Bae-Yong 2008, 29). La sociedad coreana
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del momento giraba posicionaba a la mujer en el ambito familiar: La educacion, el sistema

matrimonial, la herencia de propiedades y la segregacién de sexos entre otros.

El papel de la mujer dentro de la Dinastia Joseon se basaba en los preceptos
confucianos que se instauraron en las raices de la sociedad y la cultura coreanas. Las
mujeres debian ser personas no egoistas, propensas al sacrificio y a plena dedicacién a
los hijos, el marido y la familia del marido, ejemplos de esta forma de pensar que fue
inculcada en la sociedad de Joseon se encuentran en refranes tipicos del neo
confucianismo: “El deber de una mujer no es ni controlar ni asumir control de la

situacion” o “La naturaleza de una mujer es ser pasiva” (Xiang 2014)

Cabe remarcar que la concepcion de que la dinastia Joseon constituyo la “era
oscura” para las mujeres no implica que esta sociedad fuera solamente negativa para la
vida de las mujeres. Hubo reinas que gobernaron por sus hijos, hubo mujeres que
escribian y pintaban, también hubo mujeres de las clases nobles, o yangban, que
participaban en actividades para ampliar su propia educacion. Detrds de figuras
importantes siempre habia grandes madres, y mujeres, ante todo. Este mismo potencial
que las mujeres mostraban durante esta época de opresion fue el que pavimentd los inicios
del movimiento feminista para mejorar la posicion de las mujeres en los afios
consiguientes (Bae-Yong 2008, 290-295)

La guerra Sino-japonesa, la guerra del Pacifico (1937-1945) y todos los conflictos
que ocurrieron durante el transcurso del siglo XX aceleraron la desintegracion de los
valores Confucianos aplicados en la sociedad y la estructura familiar (NJ 2004, 112-115).
Las mujeres empezaron a darse cuenta que existian instituciones opresoras, por
consiguiente, los esfuerzos para eliminarlas aumentaron considerablemente. Es por este
motivo que debemos centrarnos en la época de posguerra, alrededor de los afios 60, ya
que el papel de la mujer se encamind hacia una trayectoria diferente y rompedora de la
tradicion.

2.2. Laguerrade Coreay laépoca de posguerra (Afios 50 y 60)

La constitucion de la Republica de Corea introducida en 1948 representd cambios
a favor de la igualdad de género y el sufragio universal. A partir de la introduccién de
esta Constitucién, las mujeres coreanas obtenian, legalmente hablando, un status legal y

politico igualitario al de los hombres coreanos (Bae-Yong 2008, 299)
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La Guerra de Corea, que estalldé en 1950, constituyé cambios importantes en la
situacion de las mujeres y la estructura de la familia coreana. Basandonos en el informe
del Ministerio de Defensa surcoreano sobre la historia de las mujeres durante la Guerra
de Corea (Affairs 2000) y el articulo de Lee Im Ha (Ha 2006), expondré los tres papeles

que las mujeres desempefiaron durante los tres afios de este conflicto.

El papel de la mujer se dividio en tres categorias: Soldados (Soldiers), mujeres de
confort (Comfort Women) y trabajadoras (Producerts). Las mujeres soldado se mostraron
como una iniciativa del gobierno coreano y de la armada para ocupar los puestos que los
hombres no podian cumplir. Se crearon las tropas voluntarias para mujeres coreanas en
1950. Las funciones desempefiadas en estas tropas iban desde procesos de pacificacion a
las tareas propagandistas de la guerra. Las mujeres soldado se sentian orgullosas de la
posibilidad ofrecida por el gobierno surcoreano y hubo una fuerte respuesta al
reclutamiento. Pese a esto, la idea que algunas mujeres tenian en mente sobre unirse al
Ejército no fue correspondida con la realidad y las funciones que llevaron a cabo no
llegaron a satisfacer sus deseos ni expectativas. Lo que las tropas de voluntarias
garantizaron fue la rotura de la tradicion coreana proveniente de la tradicion confucionista
de la mujer recluida en casa, la mujer que debe ser protegida por su padre, su marido o su
hijo.

Las mujeres de confort fueron el segundo papel que desempefiaron las mujeres.
Fue un papel facilitado por el Gobierno surcoreano para diferenciar y proteger a las
mujeres "comunes” de aquellas que se dedicaban a la prostitucion, y también para
agradecer a los soldados americanos por su trabajo y dedicacién durante todo el transcurso
de la guerra y poder asi mantener su fuerza y compromiso a favor de Corea del Sur. Pese
a que el Gobierno Coreano niega el establecimiento de estas casas o locales de confort,

se han encontrado diferentes documentos que demuestran lo contrario.

Las mujeres trabajadoras representaron gran parte de la poblacion durante el
periodo de guerra y posguerra. Dos millones de hombres fueron Illamados a participar en
el conflicto, y fueron apartados de sus hogares, sus trabajos. La economia coreana no
podria subsistir si no habia nadie que se ocupara de los trabajos que debian llevarse a
cabo. Por lo tanto, las factorias, las empresas, las instituciones del gobierno y otros
sectores, contrataron a mujeres para que hicieran el trabajo que los hombres no podian

hacer ya. El papel de la mujer como trabajadora raramente fue reconocido por sus
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compafieros masculinos. Los hombres seguian viendo la funcién de las mujeres como
individuos a cargo de las tareas del hogar y esta fue la opinién que mantuvieron durante
la Guerra. Las mujeres se habian quedado en casa y no habian contribuido a ayudar al
pais. Un testimonio refleja esta posicion: “Cudnto han hecho las mujeres para la victoria
de manera espiritual o material durante la guerra en el ultimo afio? No han hecho nada
espiritualmente... (...) Y tampoco han hecho nada materialmente. (Ha 2006, 101) Una vez
termind el conflicto, el porcentaje de mujeres viudas incrementd de 6% antes de la Guerra
a 16.1% en 1955. Las tragicas consecuencias de la guerra forzaron un fin a los roles de
género. Las madres solteras debian proteger a sus familias y ganarse la vida por si solas.
A consecuencia de esto, su rol tanto a nivel familiar como social, pasé a ser mas
importante. En la década de los 60 la economia coreana crecié de manera excepcional y
pocos podrian negar que uno de los factores que favorecieron este crecimiento fue la
calidad de la mano de obra, incluyendo la de la mujer. Desde entonces hasta la actualidad,
la nocidn tradicional de la funcion de la mujer limitada al hogar y al matrimonio ha ido
cambiando. Las mujeres cada vez tienen mas acceso a vias para independizarse
econdémicamente, ademas de poder ejercer roles que disten de la familia y ser mujer,
madre, 0 hija de (Bae-Yong 2008, 302).

3. Estadisticas internacionales y nacionales sobre la
discriminacion de género
Antes de empezar a tratar con el andlisis del idioma coreano en el discurso, se

debe conocer la situacion actual de las mujeres dentro de la sociedad surcoreana. Para
ello, usaremos informacién extraida del Instituto de Desarrollo de las Mujeres Coreanas
(KWDI) y otras fuentes.

10
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Lo primero que analizaremos ser el indice de desarrollo de género (IDG) Segun
la definicion de las Naciones Unidas, el IDG mide las diferencias de género en los logros
relacionados con el desarrollo humano teniendo en cuenta las diferencias entre mujeres y
hombres en la salud, los conocimientos y el nivel de vida®. Segun los datos obtenidos por
el KWDI, el IDG en Corea del Sur en el afio 2000 fue de 0.847%, posicionandose en el
puesto 30 mundial. En el afio 2014, el IDG fue de 0.930%, subiendo de posicion al puesto
numero 17. Esto claramente muestra que Corea del Sur estd haciendo mejoras en sus
politicas tanto econdmicas como sociales para hacer que la igualdad de género sea cada
vez mayor. Aun asi, sigue habiendo una gran diferencia en el sueldo que reciben los
hombres y el de las mujeres, en el afio 2000 las mujeres tenian un sueldo estimado de
8342 dolares, mientras que los hombres tenian un sueldo de 18529 délares. En 2014, las
mujeres tenian un sueldo de 21896 ddlares, un sueldo bastante mayor que el que tenian
en el afio 2000, pero sigue habiendo una gran diferencia con el de los hombres, quienes
tuvieron un sueldo estimado de 46018 ddlares anuales?.

Otros aspectos donde encontramos ciertos niveles de discriminacion es, por
ejemplo, en las opiniones de quién deberia ocuparse de las tareas domésticas. Segun el
KWDI, en el afio 2014, el 53.8% de los hombres opinaban que las mujeres deberian ser
las que se encargan de las tareas domesticas (reforzando los roles de género de que las
mujeres deben ser el pilar de la familia), aunque si que se debe remarcar que ha habido
un progreso, debido a que, en 2002, era el 61.4% de los hombres quien opinaba esto®.
Otro aspecto es la opinidn de la poblacion surcoreana sobre cuéles son los motivos que
impiden a las mujeres participar en el mercado laboral®. Esto es importante ya que refleja
lo que los hombres opinan de las mujeres y lo que las mismas mujeres opinan. Un 41.5%
de los hombres piensan que es por los prejuicios sociales, es decir, son conscientes de que
la sociedad surcoreana puede tener ciertos prejuicios dirigidos a las mujeres. El 68.3% de
hombres (un 73.8% de las mujeres) cree que es debido a que deben quedarse en casa
cuidando de los hijos, volviendo al estereotipo y rol de género de que las mujeres deben

cuidar de los hijos y del hogar. A la par con este Gltimo, podemos ver que un 38.1% de

! Human Development Reports. “El Indice de Desarrollo de Género.” United Nations Development
Programme. http://hdr.undp.org/es/content/el-%C3%ADndice-de-desarrollo-de-g%C3%A9nero
[Consultado: 18 de mayo 2016]

2 Ver anexo 1

% \VVer anexo 2

4 Ver Anexo 3
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los hombres en 2015 opinaba que era debido a las tareas domésticas, mientras que un
45.4% de mujeres opinaban lo mismo.

En general, los informes proporcionados por el KWDI nos dan a entender que en
muchas de las &reas donde las mujeres solian ser més discriminadas (oportunidades
laborales, derecho a la educacion, acceso a la sanidad, etc), han ido mejorando a medida
que la economia y la sociedad se desarrollaba y se iba modernizando. Aun asi, sigue
habiendo bastante diferencia en cuanto al sueldo anual dado a las mujeres, la participacion
politica y aceptacion de las mujeres en trabajos tradicionalmente masculinos, como por
ejemplo la abogacia, o en relacion a lo que trataremos mas adelante, las oportunidades

laborales en el sector de la comunicacién®.

Una vez visualizada la situacion de la discriminacion de género actual en Corea
del Sur basandonos en estadisticas de organizaciones gubernamentales y de las Naciones
Unidas, comprobamos que existe un nivel de discriminacion de género que en algunos
aspectos ha disminuido y en otros ha incrementado, en el siguiente apartado hablaremos
de como se manifiesta esta discriminacién de género en el ambito del discurso, en

especial, el discurso publicitario.

4. Analisis del problema

4.1. Estilo de habla y diferencias de género en el discurso
La manera en qué un idioma esta construido y formado es el resultado de la

historia, sus origenes, cambios y desarrollos. El lenguaje esta influenciado por la
necesidad de comunicarse dentro de una sociedad, dentro de unos limites culturales.
Conocer el origen y la estructura de una lengua dira mucho sobre los rasgos socio-

culturales del pais de origen. Al examinar un idioma y sus diferentes usos, nos acercamos

5 Ver anexo 4
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y descubrimos, por lo tanto, las maneras que la gente emplea en su dia a dia y como son
sus ideologias y valores sociales.

La previa contextualizacion nos sirve para poder entender como el confucianismo
penetrd en todas las capas de la sociedad, incluso en el idioma coreano. El confucianismo
se ve reflejado no solo en la manera en que piensan los coreanos, pero también en la
gramatica y léxico del idioma coreano. (Song 2009, 10). Como ya hemos visto, la
organizacion social es muy importante para una sociedad confucionista, y esto muestra la
importancia de las relaciones entre personas de diferente edad, género o afiliacién social
(0o &4/, chulsin).

Uno de los preceptos sociales mas importantes del confucianismo es el respeto a
los mayores y en las relaciones sociales. Los jovenes deben respetar a sus padres y
también a la gente mayor. El respeto exige obediencia y aceptacién de la autoridad, por
€s0 mismo, es comun ver a jovenes coreanos NO expresar una opinion contraria a lo que
los adultos han hecho constatar inicialmente (Song 2009, 11-19). Conocer los términos
de relacién como abuelo (Z°}H #] harabeoji), abuela (2™ Y halmeoni), tio/sefior
(o} A A ajeossi) o tia, sefiora (©}5=7 1 ajumeoni) es importante ya que en la lengua
coreana dirigirse a una persona por su nombre propio se considera de mala educacion.

Este respeto se ve reflejado también en otro nivel del idioma coreano: Los estilos
de habla. El idioma coreano da importancia a la relacion entre el hablante y el oyente, y
entre el oyente y el tema al que se esta haciendo referencia. Estos dos aspectos se deben
tener en cuenta a la hora de analizar el discurso coreano ya que es un concepto clave para
poder entender la dimension de la lengua. En coreano existen cuatro niveles de habla
diferentes, saber cuél usar en cada situacion no solo nos ayudara como estudiantes del
idioma sino también nos hara mas facil entender el concepto confucionista de la
obediencia y el respeto a la autoridad. Los cuatro niveles de habla que existen son (Ihm,
Hong y Chang 2004, 202-212):

. Honorifico: Usado en situaciones extremadamente formales, en los
telediarios, ceremonias, entrevistas de trabajo.

] Formal: Usado en el dia a dia cuando existe algin encuentro con
gente desconocida.

" No honorifico o casual: Usado entre nifios y gente joven. Puede ser

usado con gente muy cercana.
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. Familiar: No es apropiado usarlo con gente que no sea muy cercana
al hablante.

Es cierto que con el paso del tiempo el uso de los honorificos y las normativas
estrictas detrds de estos estdn perdiéndose. Esto no significa que a dia de hoy los
honorificos hayan desaparecido por completo, si no que ahora se usan por mera
formalidad (a excepcion de los casos en los que se debe emplear por motivos de edad o
rango). Por ejemplo, cuando se habla a un profesor se debera hablar empleando el
honorifico, ya que es una figura que debe ser respetada y, por lo tanto, tratada como tal,
en todo momento. Seria el mismo caso si estuvieramos hablando sobre nuestros abuelos.
Pese a que la persona no esté presente, se debera emplear el honorifico al hablar de ellas,

ya que merecen el respeto en todas las situaciones.

4.1.1. Diferentes modelos de comunicacion

Una vez vistos los rasgos mas superficiales de la lengua coreana, debemos
profundizar en el discurso narrativo, en concreto, la relaciéon entre este discurso y el
género. En la rama de la sociolingistica, el discurso se define como la relacion entre un
idioma y sus usos en la vida diaria (Sohn 2006, 189). Esta relacion puede verse en
diferentes aspectos y ambitos: ya sea en estructuras de poder, en estructuras sociales, en
el ambito familiar, etc. La manera en la que se relaciona el género del individuo con este
discurso es a través de uno de estos ambitos: Cémo el lenguaje refleja o, en cierta manera,
influye los estereotipos de género, en qué manera se diferencian el discurso femenino y
masculino y, ante todo, por qué ocurren estos fenémenos. Esta teoria fue fuertemente
influenciada por el trabajo del filésofo francés Michel Foucault, quién definid el uso del
idioma como el método para controlar las acciones de los demas (Jule 2008, 29-32).
Respecto al género y el lenguaje, hay diferentes teorias: algunos analistas discuten que la
relacion entre ambos refuerza el poder existente de las instituciones y la discriminacion
de género; otros debaten que el discurso de ambos simplemente refleja las estructuras que
ya existen, tal y como son en realidad. Para poder trazar la problematica que encontramos
dentro de la sociedad coreana en relacion al discurso narrativo y el género de los
individuos, debemos analizar el idioma en relacion a las estructuras de poder existentes
y, también, la representacion que se hace de los hombres y las mujeres en tanto que

aparecen en los medios de comunicacion.

14



Analisis del discurso en los medios de comunicacion Meritxell Lluis Gumiel

Segun Mills (Mills 1995) existen tres modelos de lenguaje: El lenguaje deficiente,
el dominante y el de diferencias culturales. EI modelo de lenguaje deficiente engloba
todas aquellas situaciones donde el lenguaje y el didlogo entre dos hablantes — hombre y
mujer — se posiciona como una desventaja para la mujer. EI segundo modelo, el de la
dominancia, posiciona a la mujer en una situacién de debilidad donde el hombre la
domina con su forma de actuar en el discurso. Por ejemplo, cuando un hombre interrumpe
a una mujer cuando ella esta hablando, se considera que el hombre esta ejerciendo su
posicién dominante en la mujer y esto le da paso a interrumpir y hablar por encima de lo
que ella esté diciendo. EIl tltimo modelo, el modelo diferencial, se centra en los diferentes
objetivos y estilos de habla que tienen el hombre y la mujer.

Veamos una muestra del modelo de lenguaje diferencial dentro de la sociedad
surcoreana. En algunos paises de Occidente, la mujer normalmente toma el apellido de la
familia del marido una vez se han casado. En Espafia, por ejemplo, esto no ocurre, pero
los posibles descendientes de este matrimonio llevaran el apellido de ambos y, en la gran
mayoria de casos, el apellido del marido es el primero de los dos e incluso ahora puede
modificarse y escoger si es el de la madre o el del padre (Garea 2011). En Corea del Sur,
las mujeres coreanas mantienen su nombre de familia al casarse (Koffler 2015). Aun asi,
estas mujeres casadas seran presentadas ante desconocidos como la mujer de tal hombre,
o la madre de tal hijo, o la hija de tal padre (Salie 2009). Incluso las mujeres que gozan
de posiciones y trabajos influyentes escogen presentarse de esta manera ante personas
que puedan conocer a sus maridos, hijos o padres (Song 2009). En este caso, el hombre
posee una identidad individual, algo que lo define y de lo cual puede partir y presentarse
a partir de; la mujer, por lo contrario, pese a que cumpla las mismas caracteristicas que el
hombre, se identificard en la gran mayoria de casos en relacion a otros individuos,
quitandole asi cualquier traza de identidad propia que pueda tener.

En cuanto al Iéxico, los sustantivos coreanos son neutros, es decir, a diferencia del
espanol y el resto de lenguas de la familia indo europea, los nombres no tienen género
(Cho, y otros 2010). La problematica detras de los sustantivos sin género es que los

nombres “genéricos” indican sustantivos masculinos, y los femeninos deben ser

especificados. Algunos ejemplos de esto son las palabras para presidente (A} sajang) y
médico (2] A} uisa): Para especificar que estamos hablando de una mujer presidente y una

médica, tenemos que escribir el marcador <] que proviene de < Z} (yoja, mujer) delante
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del sustantivo: o] AF (yosajang, mujer presidente) y o] 2] A} (youisa, médica) (Han
2001). También existen palabras que se clasifican por su rango, es decir, si una profesion
termina con el sufijo A} (sa), se estara hablando de una profesion de prestigio. Si una
profesion termina en 1 (weon) entonces nos referiremos a una profesion de un prestigio
mas bajo.

Comparemos ahora dos sustantivos: El sustantivo de trabajador publico (34,
gongmuweon) y el de enfermera ({+& A}, ganhosa). “Trabajador publico” es una
profesion que puede ser llevada a cabo tanto por hombres como mujeres, y en coreano no

hace falta hacer la distincion entre uno u el otro. En cambio, enfermera suele asociarse
exclusivamente a las mujeres. La palabra usada para enfermera inicialmente no fue
7+ A} (ganhosa), sino que era 7F& Y (ganhoweon). Enfermera era considerada una
profesion de menor prestigio y esto conllevaba cierta controversia. En 1987, las Leyes de
Empleo fueron modificadas y cambiaron el sufijo de este término de I (weon) a A} (sa)
(Myeong 2009, 56), dotando asi una mayor reputacion y reconocimiento a la profesion
de enfermera.

Otro ejemplo de esta situacion de sustantivos neutros seria la existencia de algunas
palabras que se usan solo cuando se hace referencia a la mujer de alguien o palabras que

solo las mujeres usan en relacion a otros individuos, en este caso, sus maridos, hijos o
padres (Song 2009). La palabra AF= 2l (samonim), se usa cuando se quiere hablar de la

mujer de un profesor. Pero la version contraria, es decir, el marido de una profesora, no

tiene una palabra reconocida oficialmente por el idioma coreano. Si que es cierto que
existe una version usada popularmente que es A5 2l (sabunim) pero su uso popular no

garantiza un reconocimiento oficial y, por lo tanto, la erradicacién de la diferencia de uso

y situacién en el discurso narrativo masculino y femenino.

4.1.2. Términos de uso familiar
El idioma coreano posee un gran abanico de términos que pueden usarse en
cuanto a relaciones interpersonales. Las palabras empleadas en el ambito familiar son

las siguientes:
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Palabra Pronunciacion Significado
p/ES Gajok Familia
ol= Adeul Hijo
ot Ttal Hija
9/80fH X/ Woiharaboji Abuelo materno
o/8tofL)] woihalmeoni Abuela materna
BIO}HI X Harabeoji Abuelo paterno
st/ Halmeoni Abuela paterna
Familia de la
mujer
At Changmo Suegra
Z+Ol Changin Suegro
Familia del marido
AlOIOH L] Sieomeoni Suegra
AJOFH X Siabeoji Suegro

Tabla 1. Vocabulario de la familia en coreano. Creacion propia a partir del vocabulario extraido
de Integrated Korean: Beginning 2. Hawaii University Press.

En la tabla 1 vemos una pequefia porcion del vocabulario familiar en coreano. He
indicado solo las palabras que son relevantes para exponer la diferencia de género entre
el lado familiar del hombre y el lado familiar de la mujer. Existen diferencias mucho mas
grandes entre los términos masculinos y femeninos en el idioma coreano que en el idioma
espafnol. En espafiol, indicamos el cambio de género con tan solo una modificacion
ortografica, como en el caso de hijo e hija. En coreano se emplean dos palabras totalmente

CCk

diferentes, hijo (Ot adeul) e hija (&, ttal). Sin embargo, esta no es la diferencia que se

pretende remarcar al exponer este vocabulario. La diferencia mas relevante al tema que

se esta analizando es en las palabras de abuelos paternales y abuelos maternales. En los
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sustantivos de “abuela materna” y “abuelo paterno” encontramos un prefijo que en los

del lado paternal no existe. Este prefijo 2| se traduce como “exterior”, lo de “fuera” v,

por consiguiente, “externo” a la familia (Cho, y otros 2010).

Otra diferencia que encontramos en este vocabulario es el uso de las palabras
suegro y suegra cuando se habla directamente con estas personas. Si eres una mujer y

estas hablando con tus suegros, se te exigira en cierto modo que no uses los términos del

vocabulario de la tabla (A| Ot L| y A|OFE{ X[) y que emplees los mas familiares, es decir,

las palabras para padre (OFH{ X[, abeoji) y madre (010 L|, eomeoni). Esto no ocurre en
la situacion inversa, el marido no es obligado a usar estos términos cuando habla con sus
suegros, asi que usa los que aparecen en la tabla, suegra (& &2, jangmo) y suegro (& ¢!,

jangin). Esta situacion ha ido cambiando y las generaciones mas jovenes han empezado
a invertir los roles, en otras palabras, tanto las mujeres como los maridos en un
matrimonio se dirigen, cada vez méas frecuentemente, a sus suegros con las palabras
familiares de padre y madre, incluso llevando la contraria a sus propios padres, que siguen
insistiendo en continuar esta manera de hacerlo (Song 2009). Esto nos muestra como los
cambios que se reflejan en la sociedad acaban transmitiéndose al propio idioma. Si las
circunstancias de un solo individuo afectan su forma y sus valores linguisticos, estos
podran ser comunicados a otros individuos de la sociedad y, como consecuencia, se

producira un cambio en el sistema linguistico.

4.1.3. Caracteristicas del discurso femenino en la lengua coreana

Como hemos visto con anterioridad, hay tres modelos diferentes de interpretacion del
lenguaje: el deficiente, el dominante y el de diferencia cultural. En este apartado lo que
trataremos en mas profundidad son aquellas caracteristicas mas propias en el discurso de
la mujer dentro de una sociedad. Segun el trabajo de Robin Lakoff (Lakoff, Language
and Woman's Place 1975) publicado en 1975, existen determinados tipos de enunciados
acerca del lenguaje de una mujer y su discurso. Entre estos enunciados encontramos

algunos como:

- Uso de frases categorizadas como evasivas (en inglés, hedge). Los hedge son
palabras que se usan para mitigar la importancia del argumento dado por el
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locutor. Suelen ser adjetivos, adverbios e incluso conjunciones. Por ejemplo: “en
cierto modo”, “parece que”, “algo asi”.

- Uso de frases muy formales. Por ejemplo: “Le importaria...?”, “Apreciaria mucho
si...”, “si no le importa...”

- Uso de coletillas interrogativas. Por ejemplo: “Vamos a ir al cine, ;verdad?” o
“Vas a ir a ver a tu familia, ;cierto?”

- Uso de un vocabulario mas amplio en ciertos ambitos.

- Uso de adjetivos innecesarios para suavizar sus argumentos. Por ejemplo:
“adorable”, “agradable”.

- Pedir perdon de manera mas frecuente que los hombres: “Lo siento pero creo

que...

- Interrumpir menos frecuentemente que los hombres.
(Lista adaptada del libro Language and Woman'’s Place de Lakoff de 1975)

Cabe remarcar que el trabajo de Lakoff no es el Gnico punto de vista y que este se
basa en el modelo de lenguaje de deficiencia, es decir, el modelo que posiciona a las
mujeres en una posicion inferior a la de los hombres. Otro punto de vista que explicaria
esta manera de hablar de las mujeres seria el de Dale Spender (1980), que razona que las
mujeres actuamos y hablamos con el uso de estas coletillas interrogativas, o con mas
formalidad debido a la sociedad patriarcal en la cual las mujeres son dominadas por los
hombres. Por ultimo, el punto de vista de Pamela Fishman (1980) que razona este modelo
de lenguaje con el de la diferencia cultural. Su justificacion al uso de ciertas palabras o
estructuras dentro del discurso es que los hombres y las mujeres conviven en culturas
diferentes: Las mujeres han sido posicionadas en una situacion inferior a la de los
hombres y de aqui nace la forma del discurso que emplean. A la vez, uno puede pensar
que las mujeres hablaran mas y seran mas educadas en ciertos contextos porque son mas
abiertas y estan mas preparadas para este tipo de situaciones. El discurso de Fishman se
basa en las diferencias culturales: Las mujeres pueden ser vistas de una u otra manera, al
igual que los hombres (Jule 2008, 20-23).

Una vez visto a grosso modo las caracteristicas del discurso de la mujer, veamos

como se aplicaria esta situacion al discurso de la mujer en la sociedad surcoreana. Estos
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hechos se ven mas claramente cuando se estudia el comportamiento entre personas del

mismo sexo que cuando se relacionan entre ellos.

Algunas de las diferencias que encontramos en el idioma coreano entre el discurso
femenino y el discurso masculino es la manera en qué se postulan las preguntas. El estilo

de discurso que emplean los hombres a la hora de hacer una pregunta es directo, ya que

terminan las preguntas con -LF. Las mujeres, por lo contrario, suelen usar la terminacion

L|, que es mas suave. Por ejemplo, entre hombres suelen preguntar: “;Qué estas

«

haciendo?” con la frase “# SFLF?” (mwohanya), mientras que entre las mujeres suelen
usar la versién mas suavizada, con la frase “5 StL|?”” (mwohhani= (Sung Yun 1983).
Otra diferencia que encontramos es la repeticion de palabras en las conversaciones
entre mujeres. Un ejemplo seria la repeticion del adverbio “mucho/muy”: 5 UF
(neomu neomu), o “extraordinariamente”, SX|ZX| (muji muji), empleado de manera
similar a mucho/muy (455, neomu neomu) (Sohn 2006). El adverbio LF es
normalmente empleado para enfatizar algo, por ejemplo: “Me duele la cabeza/ 2| 7}
OtItR (meoriga aphayo)”, seria dicho de la siguiente manera: “O2|7} L

L{ £ O}IL} £ (meoriga neomu neomu aphayo)”.

También encontramos el uso de coletillas interrogativas para confirmar sus
propias ideas y para buscar la confirmacidn de sus superiores. Esto en el caso del discurso
masculino no lo encontramos. Las mujeres suelen emplear un tono mas ascendente,

mientras que los hombres suelen emplear un tono mas autoritario (Sohn 2006, 193-196).
Por ultimo, en el discurso femenino encontramos el uso de estructuras como
2t 2 (deoraguyo) (Recuerdo que...) y 2 %o} 2 (geotgathayo) (Parece que...). En

la tabla 2 podemos ver esta diferencia con dos ejemplos. Cabe remarcar, de nuevo, que el
uso de estas estructuras no es exclusivo para las mujeres ni para los hombres, basandome

en el estudio del libro Korean Language in Culture and Society editado por Ho-Min Sohn
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he realizado este analisis. Los hombres emplean estas estructuras al igual que las mujeres,
pero, aun asi, es cierto que hay un uso mas frecuente por parte de las mujeres que por

parte de los hombres.

Discurso femenino Discurso masculino
Zlo| ofF Anetre. Zo| ot Q.

La casa era muy grande, ¢sabes? La casa es muy grande
L= &S Ha A 20 L= &S Ha A0|Ct
Creo que voy a comer arroz. \oy a comer arroz.

Tabla 2. Diferencias entre discurso femenino y masculino. Creacion propia a partir del libro “Korean Grammar for
International Learners” de Yonsei University.

4.1.4. Cortesia en el discurso

En el altimo apartado sobre el analisis del discurso, hablaremos del lenguaje de
cortesia. Siendo un campo de estudio tan amplio como lo es, encontramos diferentes
definiciones que explican este concepto, pero la definicion dada por Holtgraves
(Holtgraves 2002), es la mas simple para entender a qué nos referimos cuando hablamos
de esta caracteristica del discurso. Segun Holtgraves, el lenguaje de cortesia se basa en la
relacion entre la lingistica, la sociedad y los procesos cognitivos ( (Holtgraves 2002, 37-
39). En otras palabras, el lenguaje de cortesia sera un tipo de discurso donde el hablante
escogera ciertas expresiones y palabras como resultado de su nivel social y cognitivo.
Lakoff también proporciona una definicién en relacion a esta rama del lenguaje, pero ella
se centra mas en el motivo detras de la comunicacion. Segun esta autora, el lenguaje cortés
se emplea para poder evitar situaciones de conflicto, es decir, la cortesia es el sistema que
emplea la sociedad para disminuir el nivel de friccion en la comunicacion (Lakoff, The

logic of politeness: Or, minding your p's and g's. 1973)

Segun el autor o autora que se escoja para analizar la linguistica del respeto en el
discurso, encontraremos diferentes métodos de interpretacion. Lakoff expuso una serie
de normas que establecian como el respeto se impone en el discurso y como actuar para

poder evitar, siguiendo su propia definicion, el conflicto en el proceso comunicativo. Otra

21



Analisis del discurso en los medios de comunicacion Meritxell Lluis Gumiel

manera de acercarse a esta lingiistica es la de Leech (Leech 1983), que establece una
serie de principios para poder adquirir el equilibrio y armonia social en las relaciones
interpersonales. Segun su teoria, existen tres tipos de principios: El principio
conversacional, el principio de la educacion y el principio de la ironia. Estos principios
son empleados en el discurso para obtener una situacion de calma en la conversacion con

uno 0 mas oyentes.

Pero el enfoque dado por Brown and Levinson (1987) es el mas adecuado para
aplicarlo a la situacién de la sociedad coreana. Es el méas adecuado ya que algunos de los
preceptos y estrategias proporcionadas por estos autores pueden ser aplicadas a la
sociedad surcoreana y, en concreto, al discurso empleado por las mujeres coreanas (Ho-
Min, Sohn, 2006: 201-8). Dentro de este modelo de Brown y Levinson (1987),
encontramos dos conceptos importantes: El de la racionalidad, es decir, la habilidad de
razonar para adquirir ciertos objetivos y, el concepto de la “face ” 0 cara. La cara se divide
en cara negativa y cara positiva, es decir, el resultado obtenido con la comunicacion es
positivo para tu reputacion o negativo. Ante este andlisis, Brown y Levinson explicé que
hay situaciones llamadas “Situaciones que dafan la cara” (En inglés, Face Threatening
Situations (FTA)) que amenazan no solo a nuestra reputacién sino también a la del oyente.
Son estas FTAs, que se dividen en quince estrategias positivas y diez de negativas, las

que se pueden aplicar al discurso de la mujer en la sociedad surcoreana.

Estrategias positivas Estrategias negativas
Prestar atencion al oyente Ser indirecto

Exagerar Cuestionar al oyente
Aumentar interés en el oyente Ser pesimista

Usar marcadores de identidad grupales Mostrar sumision

Buscar aceptacion Pedir disculpas

Evitar disyuntivas Minimizar las imposiciones
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Reafirmar un marco comun

Constatar la FTA como norma general

Bromear

Nominalizar

Mostrar interés en las necesidades del

oyente

Impersonalizarse

Ser optimista

Oficializar una deuda del oyente

Ofrecer

Incluir a ambos en la actividad (Oyente y
hablante)

Buscar reciprocidad

Ofrecer o pedir razones

Ofrecer regalos al oyente (compasion,

simpatia, entendimiento)

Tabla 3. Subestrategias del trabajo de Brown y Levinson sobre el discurso educado. Creacion propia a
partir de la informacion extraida de “Korean Language in Culture and Society” de Hawaii University Press.

Dentro del discurso de las mujeres surcoreanas encontramos algunas de estas

estrategias planteadas por Brown y Levinson. Algunas de estas estrategias son:

- El uso de coletillas interrogativas: Como, por ejemplo: ;eh? (&, eung) o ¢no es

asi? (2 Z12f, an keurae)

- El uso de expresiones ambiguas: La humildad y la modestia son caracteristicas

propias de la sociedad coreana, por lo tanto, encontrar expresiones que denotan

ambigiedad no es extrafio (Business Practices and Etiquette s.f.). Por lo general,

este tipo de expresiones o palabras suelen ser empleadas mayoritariamente por las

mujeres que por los hombres (Sohn 2006). Ejemplos de estas expresiones pueden

ser: un poco (&, jom), probablemente (OFO}, ama), y bueno/bien (24, keulsse).
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- El uso de peticiones indirectas.

- Evitar el uso de palabras tabu, insultos y otras expresiones vulgares: Las mujeres
prefieren usar eufemismos en vez de las palabras que son consideradas insultos
ya que la sociedad no espera que las usen (Bing 1994).

- El uso de estilos de conversacion cooperativos: Ejemplos de este tipo de palabras
son: ¢eh? (<, eung), si (L 2f], kurae) y es correcto (30t , majayo) (Sohn 2006).

- El uso del estilo de habla honorifico: Segin Bak (1983), las mujeres suelen usar
un estilo de habla mas formal ya que su estilo de discurso suele ser mas exagerado.

Por lo tanto, usan el estilo formal (terminado en -yo (£) o usan el sufijo -si (Al)

en el verbo. Este sufijo se usa con los adjetivos o verbos en situaciones formales.

4.2. Representacion de la mujer en el discurso publicitario
Una vez analizadas las caracteristicas linglisticas y del discurso del idioma
coreano y como difieren entre hombres y mujeres, en este apartado se pondra en practica
la informacidon teorica expuesta con anterioridad. Para ello, se explicard por qué es
importante hacer un andlisis del discurso que se emplea en los medios de comunicacion,
en este caso, el discurso publicitario y de qué manera se ve reflejado en la sociedad

surcoreana a través del uso de varias fuentes publicitarias.

El andlisis del discurso en los medios de comunicacion nos permite no sélo
conocer que representaciones muestran la parte de la sociedad que predomina, sino
también la relacion entre los medios de comunicacion con la gente. Analizar el discurso
empleado en los medios de comunicacion nos permite ver las relaciones de poder e
incluso las ideologias detras de la cultura la cual estamos observando. La manera en que
se usa el lenguaje, la manera en que se expone el discurso, a qué sector de la poblacién
esta dirigida y con qué intencion se esta realizando un mensaje dentro de los medios de
comunicacion nos dice mucho de como la sociedad esta estructurada. Segun el trabajo de
Foucault sobre la importancia del discurso y el lenguaje (Lye 2008), el filosofo francés
dijo que los textos y mensajes no deberian leerse ni interpretarse como piezas que deben
ser entendidas individualmente, sino como algo que pertenece a una red, a un conjunto

de relaciones de poder e identidad. Por eso, estudiar y analizar el discurso de los medios
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de comunicacién nos ayuda a formar una idea de las relaciones existentes dentro de la

sociedad.

Los medios de comunicacion engloban un gran nimero de formas que expresan
un contenido para ser comunicado. La industria publicitaria en Corea del Sur representa
gran parte de los beneficios de los medios de comunicacién (South Korea Press, Media,
TV, Radio, Newspapers 2007). Se encuentran en diferentes formatos y es una industria
que no ha dejado de crecer desde que se popularizo en sus inicios (1950). En los afios 50,
la publicidad televisiva fue usada para educar a la sociedad y concienciarlos de la realidad
que se vivia en ese momento (Youna 2006). En la actualidad, la publicidad y toda la
industria alrededor de esta tienen como objetivo aumentar el consumo del ciudadano. Por
lo tanto, y debido al gasto y beneficio que contribuyen anualmente®, la publicidad
representa una gran parte de los medios de comunicacion surcoreanos (Kyung Hyun y
Youngmin 2014). Es debido a esto, que para contrastar lo ya explicado en el apartado

anterior, se ha decidido hacerlo con anuncios en diferentes formatos.

El primer ejemplo de discurso publicitario que se analizard es la campafa
publicitaria llevada a cabo por la MMA (Military Manpower Administration) La MMA
es una organizacion del gobierno que se encarga de gestionar todas las funciones
relacionadas con el servicio militar surcoreano. En 2014, un grupo musical femenino (A
Pink) fue escogido para ser la imagen de la campafa de reclutamiento de ese afio. Durante
la campanfia, se crearon dos carteles y fueron usados de manera frecuente. Los carteles son

los siguientes’:

6 Ver anexo 1
7 Los carteles han sido extraidos de la web oficial de Facebook del MMA (Administracién Militar de la

Fuerza de Trabajo (HF & 2 A5 &l=, byeongmucheong ibdongweonguk) s.f.)
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Cartel B:

£owen ——

S8 e XIS

1021 HEHSHF A

SAI0] hBeIRo| ZIMAILIOIILICH

La transcripcion del cartel A es:

Titulo: Aquellos soldados que han tomado la valiente decision de hacerse

_

voluntarios remunerados, nosotras os aclamamos/os animamos. (Y&or MEH

23

o

M1 SAMEZ S @BLICE Dangdanghan seonttaek yukeubji wonbyeong!
Dangshin-eul eungwonhabnida)

La transcripcién del cartel B es:

Titulo: jGracias! jPor uniros a la armada! (20F| 1 M EBSIF| A1 Gomawoyo!

Seonttaekhaechwoseo!)
Subtitulo: Sois los verdaderos hombres coreanos (221 0] Z17&4 st CHSHI = R}
AFLEO| I L|C}. Dangshini jinjeonghan daehanminguk jinjja sanaiibnida.)

En estos dos ejemplos vemos ciertos tipos de enunciados que Lakoff menciono en su

trabajo al respecto del discurso de la mujer. Entre estos encontramos:
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- El uso de un tono més suave y complaciente en relacion al hombre. En el primer
cartel las chichas “animan” a los hombres con sus mensajes dirigidos a ellos y les
aclaman por su valentia.

- Encontramos el uso de frases formales. Las terminaciones verbales empleadas en

el primer cartel se corresponden al estilo honorifico. La terminacion hamnida

SFL|C}t corresponde a este estilo. En el segundo cartel, por el contrario, se

encuentra el estilo formal, con un tono mas casual. Esto también denota una
relacion méas cooperativa con el oyente. También cabe remarcar que el uso de
estilo honorifico es propio de los anuncios televisivos.

- El uso de adjetivos para exagerar el mensaje, propio de las estrategias del discurso
del trabajo de Brown y Levinson. En el segundo cartel, cuando se menciona “Sois
los verdaderos hombres coreanos”, la frase hace énfasis en la valentia y
autenticidad de los hombres coreanos y resalta el trabajo que estos estan
realizando. Ademas de invalidar el trabajo de las mujeres que deciden unirse a la

armada.

Los dos carteles no fueron el inico método que el MMA us0 para su campafia.
Al mismo tiempo que se extendian los carteles por Corea del Sur, en las redes sociales
se publicaban “cartas” escritas por las mismas integrantes del grupo A Pink. Una de

las cartas decia:

jHola, soy Nam-Ju de A Pink! Esto esta siendo duro, ;verdad? Aww... Pero
quiero que siempre estéis animados y encontréis fuerza, je je. Mientras escuchais
nuestras canciones, jos deseo muchos animos y comed bien para que os hagais mas
fuertes! Como tengo amigos de mi edad que tienen que hacer el servicio, _me

preocupo aun mas (llora). jSiempre animaos! jDicen que reir nos hace mas felices!

iSonreid! jOs amo soldados coreanos! (Saludo)”

(En coreano: PHESHM R Of0[B3 FFRIL|ICH BO| SEA[ZT

5

SY. T UM FASLICH 3|5 X3 0f|0] 83 k2l S 24|

H

P

of
rir

g A, B RO SE0| SIUA EMM HHESE Z ot

HFYALICH Mot s24¢el 20 Ml &S5 ool 77|20 H=H 050l
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MO[H[R. Tror A OlRh oW WEO0| 2CHQ-~ Smile. AFZELICH

(Transcripcion:  Annyeonghaseyo!  Eipingkeu  namjuipnida!  Manhi
himdeushichwo 17T heueong... hajiman hansang himnaesycosseumyeon

chokhetsumnida! Hihi. Jeohwi eipingkeu norae deureusimyeo hansang himnaeshigo,
bapdo manhi chungbunhi mashitge deushyeoseo cheryeokbochungdo jal
hasyeosseumeyon haneun baraemimnida. Jeowa dongkabin 20 se chingudeuldo

gundaee gagiddaemune doukdeo maeumi sseuineyo. TrTT hangsang aja! Useomeyon

haenbogi ondaeoyo! ~ Smile. Saranghamnida, duddunjangbyeonnim. Chunsong!)

En esta letra escrita por Namju (Una de las cantantes de APink), y usada como
publicidad por el MMA, encontramos diferentes aspectos caracteristicos del discurso
de la mujer. De nuevo y basandonos en el trabajo de Lakoff y Brown y Levinson,

analizaremos esta carta.

- Para empezar, y al igual que en anterior ejemplo, se usa el estilo de discurso
formal, la terminacion -hapnida.

- Alo largo de la carta encontramos una caracteristica tipica del discurso femenino:
La expresividad. Esta caracteristica representa un conjunto de expresiones,
incluyendo las enféticas, que transmiten todo tipo de emociones y sentimientos
como sorpresa o alegria y jubilo (Sung Yun 1983). En esta ocasion, vemos como
se esta exaltando un sentimiento de apoyo, de tristeza por el trabajo duro que estan
realizando y de alegria general. Ademas, se hace un uso de “emoticonos” para

realzar esta expresividad: La cara llorando, la cara sonriendo y ciertas
interjecciones como “aja, OFA}”, que se usa para expresar apoyo.

- El uso de coletillas interrogativas también es una caracteristica del discurso de la
mujer. En el texto se usa un tipo de terminacion que busca una confirmacion para
poder asegurarse de lo que se esta diciendo. Esta terminacion se puede considerar

como una coletilla interrogativa e incluso como una palabra de tipo evasiva (en

inglés, hedge). La terminacion es X| () (ji (yo)). Esta terminacion puede expresar
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que la opinion del locutor es fuerte sobre un tema o que tanto el locutor como el

oyente conocen el tema que se estd hablando (Ihm, Hong y Chang 2004, 235-236).

En el texto, encontramos: “Esto estd siendo muy duro... ;verdad?” (E£O]

S EA|Z, manhi himdeushichyo). La terminacion en el adjetivo “Ser dificil”

(2! =Cl, himdeulda) es modificada por “A|(8) (ji (yo)”, dandole asi el tono

interrogativo en busca de confirmacion.

- Por altimo, podemos ver como existe un sentimiento de identidad grupal por parte
de la locutora. Al hacer mencion del hecho de que hay amigos de su edad que
estan en el servicio militar, crea una relacion entre el receptor del mensaje y ella.
Al hacer esto, el sentimiento de preocupacion al cual hace referencia se exagera y

enfatiza.

Comparemos ahora dos anuncios de la marca de café “Maxim”. El primer anuncio
fue hecho en 1991 y el segundo fue hecho en 2014. Se puede ver una clara evolucién de

como el discurso femenino ha cambiado en el transcurso de los afios.

El primer anuncio dice: “No crees que son mejores el aroma y las mujeres suaves?
Cafésuave...” (“OJ At} &7|= £ E2{/0f 2 A Ot R, FE&2 AHL|”, “yeoja-

wa hyanggi-neun budeureoweo-ya cho-eun geo anyeyo, budeureoun keopi’’) (Sohn 2006,
215-219). En este anuncio se usa la pregunta interrogativa “No crees que...” que en
coreano implica que lo que se dird a continuacion es cierto. Por lo tanto, se esté diciendo

que una mujer debe ser suave.

El otro anuncio, el de 2014, nos encontramos con un hombre y una mujer en un
parque. EI hombre se muestra dubitativo, no sabe muy bien como plantear su pregunta y
de golpe dice: “;Quieres ser mi novia?” de manera insegura, un comportamiento que,
como hemos visto con anterioridad, es propio del discurso de la mujer. A continuacion,
la chica se quita los auriculares y le dice de manera despectiva “;Eh? ;Qué has dicho?”
usando el estilo casual, algo que se considera mas caracteristico del estilo masculino. Este
anuncio de 2014, podria decirse que, estd empezando a mostrar una imagen del discurso

femenino mas asertivo y dominante que el anuncio de 1992 donde la mujer se presentaba
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de manera estereotipada usando un lenguaje caracteristico de un modelo de comunicacion

sumiso.

5. Conclusién

Tras finalizar el andlisis del discurso femenino a nivel tedrico y a nivel practico,
y retomando el objetivo inicial planteado en la introduccion (Existe o no una
discriminacion de género en el discurso femenino y masculino en el idioma coreano), es
dificil concluir que exista una fuerte discriminacion de género a nivel lingiistico en lo
que a la publicidad se refiere.

A nivel tedrico, se han analizado diferentes modelos de comunicacion, deferente,
sumision y de diferencia cultural. Luego, se han comparado estos modelos con el idioma
coreano y el discurso coreano y se han podido observar ciertos patrones: Las mujeres
coreanas tienden a usar un lenguaje mas suave, una cantidad de adverbios y adjetivos mas
elevada, el uso del estilo honorifico en situaciones casuales, no suelen usar insultos ni
expresiones vulgares como tampoco un tono elevado que pueda parecer autoritario.

También hemos visto que ciertas palabras tienden a poner la versién masculina como la

“estandar” y luego afiadir el prefijo “mujer” (34, yeo), como, por ejemplo: actor (H{-%,

baeu) y actriz (0 H %, yeobaeu). En cuanto a la cortesia, también hemos visto que a nivel

tedrico las mujeres suelen emplear un alto nivel de cortesia en lo que a su discurso se
refiere, haciendo un uso méas amplio de las coletillas interrogativas, de palabras evasivas
(en inglés, hedge), de una entonacion mas dulce para dar a entender que se esta apoyando
al oyente, entre otras.

Por otra parte, a nivel practico, ha sido mas dificil encontrar ejemplos publicitarios
que contrasten la informacidn tedrica que se ha planteado. En el discurso publicitario se
han podido ver muestras de esta discriminacion dentro del discurso, pero también se ha
podido ejemplificar como el discurso ha evolucionado hacia el cambio, abandonando asi
patrones que solian ser mas discriminatorios. Si que es cierto, que a lo largo de mi trabajo
de fin de grado encontré signos de otro tipo de discriminacion a nivel de imagenes en la
publicidad: Perpetuacion de los roles de género (la mujer debe cuidar de la casa, los
hombres se encargan de trabajar, la mujer se encarga de los hijos, la mujer sumisa),

objetivacion del cuerpo de la mujer, e idealizacion del desprecio a la mujer como técnica
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para demostrar su amor y aprecio por ella (Kyung Hyun y Youngmin 2014). Por lo tanto,
cuando se trata de encontrar discriminacién de género en los medios de comunicacion,
las iméagenes que contindan mostrando a la mujer en situaciones estereotipadas
contribuyen mas a la discriminacion que el propio discurso que se emplea. Esto no
significa que ya no existan diferencias en el discurso masculino ni femenino, se siguen
encontrando muestras, por ejemplo, en series de television surcoreanas (Youna 2006)
(Sohn 2006) (Kyung Hyun y Youngmin 2014), que presentan el discurso femenino como
dulce e inseguro, y el masculino como autoritario y decisivo.

Con este estudio hemos conseguido estudiar las diferentes teorias acerca del
lenguaje femenino y su uso y exposicion en los medios de comunicacién. Asimismo,
hemos podido ver como estas teorias se aplican a la realidad publicitaria. Y, codmo, pese
a haber realizado una pequefia ejemplificacion, se ha podido observar una discriminacién

de género minoritaria a nivel del discurso publicitario.
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7. ANexos

Anexo 1: Sobre el Indice de Desarrollo de Género (IDG) (Fuente: Tabla extraida del

informe anual del afio 2015 realizado por el Instituto de Desarrollo de la Mujer Coreana (KWDI) )

Value

1.000

0.950

0.900

0.850

0.800

0.750

0.847

Table 85 Gender Related Development Index

0.926
0.917
0.905 0.910 (25)
082 026 o5 (20) O
: (27)

0868 U-876 0.873 (29)

(29) (29) (30)
(30)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 20068 2007 2008 2009

Note : GDI ranking in Parenthesis.

Anexo 2: Sobre las opiniones acerca de compartir las tareas domésticas (Fuente: Tabla

extraida del informe anual del afio 2015 realizado por el Instituto de Desarrollo de la Mujer

Coreana (KWDI))
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Anexo 3: Sobre la opinion acerca de las posibles barreras que tienen las mujeres

Table 46 Barriers for Women to Participate in Labor Market

Unit: %
! Lack of ! Hard to
Social . Working Lack of Childzare Don't
Year, Sex " Responsi " - et Job Housework Others
Prajudice bilty Conditions  Ability Offering Burden know
2006 Total i 18 320 56 B2 67.8 381 0z 8.1
Female 368 98 344 49 98 701 402 02 69
Male 375 139 285 6.3 68 654 358 02 95
2009 Total 407 13.1 321 6.3 85 703 434 0.1 74
Female 399 102 337 52 98 723 466 01 6.2
Male 415 16.1 305 75 74 682 401 0.1 86
2013 Total 389 135 289 55 586 67.6 413 01 8.3
Female 386 102 307 43 67 704 449 01 B.A
Male 392 168 271 6.7 46 64.8 375 01 10.1
2015 Total 413 142 335 6.5 47 711 418 02 6.1
Female 411 108 355 51 58 738 454 0.1 48
Male M5 177 3.3 80 36 683 38.1 02 75

Note @ Multiple Responses,

Source: Stalistics Korea, Social Survey.

para acceder al mercado laboral.

(Fuente: Tabla extraida del informe anual del afio 2015

realizado por el Instituto de Desarrollo de la Mujer Coreana (KWDI))
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Anexo 5: Sobre el porcentaje de mujeres que trabajan en el sector de la prensa/

comunicacion. (Fuente: Tabla extraida del informe anual del afio 2015 realizado por el Instituto
de Desarrollo de la Mujer Coreana (KWDI))

Anexo 6: Gasto en anuncios publicitarios en Corea del Sur entre 2014 y 2019

(Prediccion). (Fuente: Emarketer (Emarketer 2016).)

Total Media Ad Spending Share in South Korea, by

Media, 2014-201%
% of total

4 2015 2016 207 2018 2019
Digital 3% 34.0% 367%  3B9%  41.3%  434%
—Mobile 1M%% 185% 233% 2468% 302% 330%
TV 30.9% 29.3% 280% 271% 259% 24.8%
Print 18.8% 178% 168% 160% 153% 14.7%
—Newspapars* 4%  13.7%  130%  124%  1E%R 1Md%
—Magazines® 4.3% 4.1% 8% 3.5% 3.5% 3.3%
Outdoor 17.1% 168% 165% 162% 158% 154%
Radio*® 2.1% 2.0% 2.0% 1.9% 1.8% 1.7%

Note: numbers may not add up to 100% due to rounging, *excludes digital

Bource: eMarketer, Sep 2015

196118

Table 74 Women Working for the Press
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o
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