Treball de fi de grau

Titol

Musica y publicidad.
Influencia de la musica en la publicidad audiovisual.

Autor/a

Alba Escribano Gregorio

Tutor/a

Anna Fajula Payet

Grau

Publicitat i Relacions Publiques

Data

1/06/2018

Jniversi Autonoma de Barcelona




Facultat de Ciencies de la Comunicacio
Full Resum del TFG

Titol del Treball Fi de Grau: Musica y publicidad. Influencia de la musica en la publicidad audiovisual.

Autor/a:  Alba Escribano Gregorio

Tutor/a: Anna Fajula Payet

Any: 2017/2018

Titulacié: Publicitat i Relacions Publiques

Paraules clau (minim 3)

Catala: Musica; publicitat; emocions; so; publicitat emocional; anuncis
Castella: Musica; publicidad; emociones; sonido; publicidad emocional; anuncios

Angles: Music; advertising; emotions; sound; emotional advertising; spots

Resum del Treball Fi de Grau (extensié maxima 100 paraules)

Catala: El present treball tracta de la investigacié sobre la musica a la publicitat audiovisual. L’estudi

pretén coneixer la realitat, la preséncia i les funcions tant del so com de la musica a la publicitat. El
treball fa incis en els efectes emocionals que la musica de la publicitat té en el public i com poden
canviar les emocions transmeses en funcié de la banda sonora de I'anunci. Es per aixo que es
realitza una modificacid de musica de tres espots publicitaris amb I'objectiu de comprovar quina es
la influéncia i la importancia de la musica dins la publicitat audiovisual.

Castella:  El presente trabajo trata de la investigacion sobre la musica en la publicidad audiovisual. El estudio
pretende conocer la realidad, la presencia y las funciones tanto del sonido como de la musica en
publicidad. El trabajo hace hincapié en los efectos emocionales que la musica tiene en el publico y
cémo pueden cambiar las emociones transmitidas en funcién de la banda sonora del anuncio. Es
por eso que se realiza una modificacion de musica de tres spots publicitarios con el objetivo de
comprobar cual es la influencia y la importancia de la musica en la publicidad audiovisual.

Angles This project does a research about music in audiovisual advertising. The study aims to know the
reality, the presence and the functions of both sound and music in advertising. This research
project focus in the emotional effects that music has in the audience and how the emotions
transmitted can change depending on the soundtrack of the ad. That is why an alteration of the
music of three commercial is done, with the objetive to know which is the influence and the
importance of music in audiovisual advertising.

Jniversi Autonoma de Barcelona




Sumario

1. INEFOTUCCION ..ottt 4
2. IMAFCO TEONICO ...ttt ettt sttt 5
2.1 PUBHCIAA. ...t 5
2.2 IMIUSICAL ...ttt ettt b bbbt b et 6
2.2.1 Estructura y funcionamiento del cerebro.........ccocvvveiiiiiiienicic e 7
2.2.2 Funcionamiento de 1as @MOCIONES ..........cccovveieiierieierieiiresee e 8
2.2.3 Emociones que produce 1a MUSICA.........cccerereireneisese e 9
2.3 SONIdO Y PUBIICIAA ..o 12
2.3.1 El sonido en publicidad ...........cccoooeiiiiiiiccece e 12
2.3.2  FUNCIONES del SONIAO .....cuoviiiiiiiiieic e 14
2.3.3 Estimulos sonoros en publicidad ............ccccoveiiiiiiiciiccsece e 16
2.4  Lamusica en publicidad ...........cccooeiiiiiiic i 17
2.4.1 Historia de la musica en publicidad ............cccoveviiiiiiciiccecc e 20
2.4.2  Elementos de la muasica en publicidad...............cccoveiiieiiiiiiecic e 22
243  Tipos de musica en publicidad ... 23
2.4.3.1 MUSICA OFIGINGAL ..ot 24
2.4.3.2 MUSICA Pre-XISTENTE .....ccveuieiiieiiieiieie et 25
2.4.4  Proceso creativo de la musica en publicidad ...........cccooriiiiiiiiinnnnn 26
2.4.5 Funciones de la musica en publicidad..........ccccooooieiiieniiiiiie e 28
2.5 ANUNCIOS MUSICAIES.......ciiiiiiiiiie it 32
3. ODJEO dE ESTUIO ...t 34
4. Objetivos de INVESTIGACION .........ccceeiviiiiiieie e 34
5. Preguntas de investigacion e hipOtesis...........ccoeviiiiiieii i 34
6. TiIp0 de INVESTIGACION.......c.eciiiiiiiiiecie ettt re e e e be e 35
N \Y/ =1 (oL (o] [o o [ - VOSSR SOSOTPSON 36



8. RESUITAOS ... ettt et e e e e e e e e eees 42

8.1 Presencia de musica en 10s anuncios actuales ............ccccoevrerinninicieniccnienns 42
8.2 Influencia de la musica en la publicidad audiovisual ............c.cccccoieiriiinnnnnne. 48
8.2.1 Holiday — SWaAY — APPIE ... 48
8.2.2 NISSAN JUKE ...t 51
8.2.3 Gears of War — XDOX 360 ........cccooiriiiiieieieie e 54

9. CONCIUSIONES ...ttt bbbttt bbb 58
10, BiIblIOgrafia......oociiiieiee e 61
O Vo (=Yoo | - i - USSR OSPSON 65
ANEXOS et r e 67

Indice de tablas

Tabla 1. Bloque publicitario Tele5 42
Tabla 2. Bloque publicitario Antena3 43
Tabla 3. Bloque publicitario TV3 44
Tabla 4. Bloque publicitario Cuatro 45
Tabla 5. Bloque publicitario La Sexta 46
Tabla 6. Total anuncios analizados 46

Indice de graficos

Grafico 1. Presencia de musica en los anuncios 47
Gréafico 2. Sexo 48
Gréfico 3. Edad 48
Gréfico 4. Apple modificado — palabras 49
Gréfico 5. Apple modificado — emociones 49



Gréfico 6. Apple original — palabras

Gréfico 7. Apple original — emociones

Gréfico 8. Nissan Juke modificado — palabras
Grafico 9. Nissan Juke modificado — emociones
Gréfico 10. Nissan Juke original — palabras
Gréfico 11. Nissan Juke original — emociones
Graéfico 12. Gears of War original — palabras
Gréfico 13. Gears of War original — emociones
Gréfico 14. Gears of War modificado — palabras

Grafico 15. Gears of War modificado - emociones

50

50

o1

52

52

53

54

55

55

56



1. Introduccion

Nos levantamos con el sonido de una melodia en el despertador. Ponemos la radio
mientras nos duchamos y suena la cancién del momento. Cogemos el tren para ir al
trabajo y lo primero que hacemos es colocarnos nuestros auriculares y escuchar musica.
Salimos a la calle y vemos al musico de cada dia tocando la guitarra. Y cuando, después
de un largo dia, llegamos a casa y encendemos la television...nos aparece un anuncio

musical.

La masica forma parte de nuestro dia a dia, nos rodea, y muchos podriamos afirmar que
no podemos vivir sin ella. Ademas, es un elemento muy estudiado a lo largo de la historia,
y muchos autores hablan de la musica, pero... ;Y la musica en publicidad audiovisual?
¢Es un mero complemento de las imagenes? Estas son las preguntas que vinieron a mi
mente cuando pensaba en la musica en la publicidad. Asi mismo, este desconocimiento
viene afiadido al hecho de que, durante la carrera de Publicidad y Relaciones Publicas no
hemos estudiado en profundidad el tema, en cambio, tenemos mas conciencia de la
imagen y de su tratamiento. Estas son las razones que motivaron la eleccion de este

estudio, la investigacion sobre la musica en publicidad audiovisual.

El presente trabajo desarrolla un estudio sobre la musica en la publicidad audiovisual y
concretamente, busca conocer en qué medida afecta la musica en la interpretacion de
spots audiovisuales. Se ha decidido centrar el trabajo en la publicidad audiovisual ya que
me interesaba saber la relacion de la musica con las imagenes en una pieza y el papel que
puede jugar la musica cuando hay més de un elemento en el anuncio. Es decir, no queria
englobar la publicidad radiofdnica, porque ésta sdlo contiene sonidos y preferia ver su
uso en la publicidad audiovisual.

Lo que se pretende conseguir con este trabajo es conocer la realidad, la presencia y la
importancia que tiene la masica en la publicidad audiovisual, ademas de analizar como

puede influenciar la musica en las emociones y en la percepcion de un anuncio.



2. Marco teorico

2.1 Publicidad

“La publicidad es...el arte de convencer consumidores”

(Luis Bassat, 2003, 20)
Todos sabemos a qué nos referimos cuando hablamos de publicidad, pero antes de
empezar a indagar sobre la importancia que tiene la musica en ella, comentaremos algunas

definiciones sobre publicidad para tener un punto de partida sélido.

La publicidad “es toda comunicacion impersonal pagada por un anunciante identificado
que usa los medios de comunicacion con el fin de persuadir a una audiencia, o influir en
ella” (Wells, Burnett y Moriarty, 1996, 12)

O Guinn, Allen y Semenik (1999) definen la publicidad como “un esfuerzo pagado,
trasmitido por medios masivos de informacion con objeto de persuadir" (citado en
Thompson, 2015)

Publicidad “es toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica,
publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o
profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes

muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones”. (Ley 34, 1998)
Segun Navalles (2015) La publicidad es:

e una comunicacion masiva (ya que se trata de informacion transmitida, recibida

y de la cual se espera una respuesta)

eatractiva y sugerente (busca la persuasion)

e ue se sirve de unos conocimientos (arte, ciencia y técnica)
econ intencionalidad econémica (busca beneficios)

Todas las definiciones de publicidad coinciden en que es una forma de comunicacion,
con fines econdmicos Yy el objetivo de la cual es persuadir al consumidor o influir en él.
La publicidad se puede transmitir por diferentes medios, y tiene diferentes formas, desde
publicidad exterior, radio, television, internet... y cada vez més formatos nuevos que
funcionan y se utilizan con mas frecuencia. En este caso, como nuestro objeto de trabajo

sera la musica en publicidad, nos centraremos en la publicidad audiovisual.



Cuando hablamos de publicidad audiovisual nos referimos al tipo de publicidad que
contiene imagenes en movimiento y sonidos; son los conocidos spots que aparecen por
television, aunque actualmente, también encontramos publicidad audiovisual por otras
plataformas como Youtube o redes sociales. “El spot es seguramente la pieza publicitaria
mas caracteristica de nuestra época, y la mas influyente a nivel social. Los anuncios
audiovisuales en television son vanguardia de la innovacion técnica y retrato de los

estereotipos sociales del momento.” (Hellin y Pérez, 2007)
2.2 Mudsica

Después de hacer un breve resumen sobre qué es la publicidad de manera introductoria,
nos centraremos en la musica, el segundo elemento de investigacion de este trabajo.
Principalmente en el concepto de la musica y su parte mas emocional, por eso hablaremos

sobre el cerebro y la relacion entre las emociones y la musica.
Pero, en primer lugar, ¢;Qué entendemos como musica?

“La musica, presente en todas las civilizaciones humanas e inseparable de la existencia
del hombre, ha sido definida como el arte de combinar sonidos en el tiempo. Sin embargo,
de tal concepto hay que separar la parte de elitismo que la palabra ‘arte’ evoca, ya que la
musica también es un lenguaje, un lenguaje para comunicar, reforzar o evocar emociones,

tanto colectivas como individuales”. (Arias, 2007, 40)

Fraile (2016) refuerza el hecho de que la mdsica es un lenguaje. Especifica que no es un
lenguaje universal, es decir, no es un lenguaje que todo el mundo interprete del mismo
modo, porque se deberia tener en cuenta el contexto entre otros elementos, pero afirma

gue es un sistema comunicativo.

Por su parte, Brennan (1998) afirma que “La musica en particular es el arte de combinar
los sonidos ajustados a la medida del tiempo bajo una coordinacion de notas armonicas
que, de acuerdo con su composicién como la melodia, armonia y el ritmo, tiene como fin
agradar al oido de quien la escucha, sin perder su caracteristica de influir en los

sentimientos del oyente.” (Citado en Mosquera, 2013, 34)



Por altimo, Aguilera y Sedefio (2008) afiaden que “La musica es sin duda un fenomeno
universal que ha acompafiado al ser humano a lo largo del tiempo y lugar ayudandole a
vivir, solo 0 en compafiia, diversas experiencias de indole singular con frecuencia gratas.
Cada sociedad y cultura ha creado y promocionado a sus miembros formas especificas de

concebir, hacer y vivir la muasica”. (Aguilera y Sedefio, 2008, 78)

Estos autores nos dan diferentes definiciones sobre el concepto de musica, pero todos
tienen un punto en comun: las emociones. La musica, en su definicidon, incluye su relacién
con las emociones y sentimientos que despierta en las personas, tanto como para hablar

también de ‘lenguaje’ o de ‘sistema de comunicacion’.

Es por eso por lo que en este apartado intentaremos hablar sobre las emociones y en

concreto, la relacion entre las emociones y la muasica.

2.2.1 Estructura y funcionamiento del cerebro

Antes de centrarnos en las emociones, debemos saber cobmo funciona el cerebro y qué

parte se encarga de estas emociones.

Nuestro cerebro puede distinguirse por tres niveles diferentes y por distintos hemisferios.
Los niveles, para empezar, son independientes, pero se relacionan entre si. Segin Afiafios

(2008) y Trigilia (2017) estos serian los tres tipos de cerebro o niveles cerebrales:

- En primer lugar, el cerebro reptiliano. Este nivel es el mas antiguo y se encarga
de nuestras conductas mas instintivas o impulsos. Por ejemplo: el miedo, el
enfado, el hambre, entre otras. El cerebro reptiliano tiene trascendencia en la vida
emocional del individuo.

- El segundo nivel es el cerebro limbico, fue el segundo en desarrollarse. Este
alberga los centros primarios de la emocion y del aprendizaje. Tiene que ver con
el aprendizaje y la memoria porgue tiende a repetir una emocion o rechazarla
segun si antes nos ha causado agrado o dolor.

- Por ultimo, el neocortex o el cortex cerebral. Este seria el nivel mas desarrollado.
En éste residen las funciones cognitivas y superiores, como por ejemplo la
capacidad matematica, también el pensamiento sistematico y 16gico, es por eso

que se puede considerar la sede de la racionalidad.



La publicidad debe tener muy en cuenta los tres niveles del cerebro porque, en muchas
ocasiones, su finalidad es cambiar el estado de &nimo y llegar a persuadir para causar un
efecto en el individuo. Las decisiones se tomarian de una manera mas emocional en el
cerebro reptiliano y limbico y seria el neocortex el que tomaria la decisién de manera mas

racional.

Por otro lado, el cerebro también se divide en dos hemisferios y a cada uno de ellos esta

relacionado con diferentes actividades.

En primer lugar, al hemisferio derecho se le atribuye una actividad relacionada con el
pensamiento intuitivo. ElI pensamiento que corresponde al hemisferio derecho seria el
iconico, analdgico, asociativo, de la comunicacion verbal, mdsica, arte o percepcién
visual. Este seria, en resumen, el encargado de las emociones. Su lenguaje es analdgico y

el valor anadido la connotacion.

En cuanto al hemisferio izquierdo, se le atribuye el pensamiento racional, lineal, analitico
y abstracto. Y éste, al contrario, trata la informacién recibida de forma secuencial o lineal
y su valor afiadido es la denotacion.

Y, al igual que con los diferentes niveles, la publicidad debe tener en cuenta la
configuracién del cerebro para utilizar los elementos apropiados y que la comunicacion

sea eficaz y cumpla los objetivos que buscamos.

2.2.2 Funcionamiento de las emociones

Después de analizar a grandes rasgos el funcionamiento de nuestro cerebro, también es
importante saber como funcionan las emociones, ya que nos centraremos en investigar

la influencia de la musica en las emociones.

Para empezar, vemos que las emociones se encuentran en el hemisferio derecho de
nuestro cerebro, y éste es el encargado de ellas: tal y como afirman Vivas, Gallego y
Gonzalez (2006) “Las emociones tienen su centro en el sistema encefélico conocido como
el cerebro emocional, compuesto por diferentes estructuras tales como la amigdala, el
hipotalamo, el hipocampo y el talamo.” (Citado en Mosquera, 2013, 35) Y por lo tanto,
segun estos autores, esta parte del cerebro es el sistema que se encarga de expresar todas

nuestras emociones, desde la tristeza o alegria hasta la sorpresa.



Pero ;Como podriamos dar una definicion de emociones? Pefiaranda, Igartua, y Damasio

nos hacen las siguientes aclaraciones:

“Las emociones hacen referencia desde su base neutral a aquellas reacciones del
individuo generadas a partir de acontecimientos o estimulos y por las cuales se promueven

en ¢l respuestas adaptativas y por tanto, de supervivencia” (Pefiaranda, 2017, 13)

Segun Igartua et al. (1994) “Las emociones son una respuesta de reaccion del
organismo en la que involucra elementos centrales y periféricos utilizando el cuerpo como
el representante de la emocion sentida, en el cual se vivencia la misma” (Citado en

Mosquera, 2013, 35).

Damasio (2005) sefiala que: “una emocion propiamente dicha, como felicidad,
tristeza, vergienza o simpatia, es un conjunto complejo de respuestas quimicas y
neuronales que forman un patron distintivo. Las respuestas son producidas por el cerebro
normal cuando éste detecta un estimulo emocionalmente competente, esto es, el objeto o
acontecimiento cuya presencia, real o en rememoracion mental, desencadena la emocion”

(Citado en Lépez, 2007, 31)

Estas tres definiciones coinciden en que las emociones son respuestas a una reaccion del
individuo, que a su vez ha sido producida por un estimulo. Es decir que nuestro cerebro
recibe un estimulo, que es transformado en forma de respuesta y provoca una reaccion.
La respuesta no tiene por qué ser siempre de tipo emocional, pero en el caso de las
emociones, la respuesta al estimulo si que seria emocional, como por ejemplo la alegria

y laira.

2.2.3 Emociones que produce la musica

Las emociones son reacciones a un estimulo, tal como hemos visto, y este estimulo puede
ser de diferentes tipos, por ejemplo, puede tratarse de un estimulo visual o un estimulo
SoNOro que provoca en Nosotros una reaccion. En este caso, nos centraremos en la masica
como estimulo sonoro, analizaremos la musica como el estimulo que provoca la emocion

y veremos de qué forma y qué emociones son las que provoca la musica.

Segun Juslin (2011) el primer contacto con la musica es en el cerebro, tal y como
explicabamos antes, en el conocido como ‘cerebro emocional’ que corresponde al

hemisferio derecho.



Y este contacto se produce cuando, por ejemplo, en un acontecimiento donde
encontramos sonidos fuertes y cambios de musica, provoca emociones al respecto, que

basicamente son respuestas a los estimulos a los que estamos expuestos.

Aguilera y Sedefio (2008) comentan que “las emociones tan abstractas como la tristeza,
la vitalidad y la sofisticacion son, en muchas ocasiones, puestas de manifiesto a través de
la musica y, debido al poder de ésta, el telespectador es capaz de asimilar un mensaje de
gran complejidad de una manera muy efectiva.” (Aguilera y Sedeno, 2008, 169) Las
emociones que nos transmite la musica nos ayudan a entender el mensaje que quiere
transmitir la pieza publicitaria y por eso, analizaremos estas emociones y veremos cuales

son.

Segun Caballero y Menez (2010) “La musica se podria convertir en un mecanismo que
representaria emociones en el ser humano, asi como inducirlas, esto puede suponer que
hay una gran diferencia entre emociones percibidas y emociones sentidas.” (Citado en
Mosquera, 2013, 36)

Por un lado, las emociones percibidas son intuitivas, es decir que detectan la intencion,
pero no tienen por qué sentir la emocion que produce la masica. Y, por otro lado, las
emociones sentidas corresponden a las emociones reales que un ser humano puede llegar
a sentir al escuchar la musica. Por lo tanto, la musica en si no tiene por qué causar
emociones a todo el mundo en el momento que se percibe, pero si hay personas y
momentos en que un tipo de masica puede despertarles una emocidn, ya puede ser porque
se identifica con el mensaje, porque la melodia le produce alguna sensacion o porque les
recuerda a algin momento vivido. Asi pues, la madsica también puede influenciar en el
comportamiento de una persona o transportarlo a un recuerdo pasado: “Un sujeto puede
ser influenciado por algun episodio del pasado, ya que la emocién inducida por la masica
podria ayudarle a evocar recuerdos personales de algin evento especifico en su vida,
pudiendo ser recuerdos con fuertes conexiones emocionales” (Juslin, 2011, 16). Vemos
también que la muasica nos puede producir emociones a través de los recuerdos que nos

provoca y desencadena sensaciones.

Indagando mas en este tema, nuestro estado de &nimo y nuestro comportamiento, puede
cambiar segun el tipo de musica que escuchamos. “Nuestro estado de dnimo, muchas
veces se ve reflejado por el tipo de musica que escuchamos. Una cancion triste puede
inducirnos a un estado melancolico, mientras que una cancion alegre puede excitarnos y

proporcionarnos felicidad, al igual que una musica suave y armonica nos acomparia en
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nuestros momentos de relajacion.” (Piquer, 2016, 2). Tal y como se hablaba
anteriormente, segun el tipo de musica que escuchemos y el momento en el que la
escuchemos, nos puede cambiar el estado de animo y el tipo de emociones producidas,
como dice la autora, con mausica triste sentimientos de melancolia o musica alegre

emociones de alegria y positividad.

Schwarz y Schweppe (2002) hablan de esta relajacion, afirman la energia que produce la
masica puede llegar a crear en el sujeto una especie de relajacion inconsciente. Lo que
quieren decir los autores es que, a traves del sonido y la melodia de la musica, puede
Ilegar a producirnos sensaciones de relajacion y de liberacion del estrés. Todo depende
del momento y de la persona, como explicdbamos antes, pero la musica también tiene el

poder de producir esas sensaciones en nosotros.

Ademas de las emociones que produce la musica en si, otros autores han analizado las
respuestas a la musica acompafada de imagenes, ya que, en la publicidad, a menudo la
musica acompafia a imagenes visuales.

Baumgartner et, al (2005), comprobaron que “las imagenes acompafiadas de musica
evocan en los individuos respuestas cognitivas de la percepcion de la emocion,
experimentando fuertes sensaciones y experiencias, captando en mayor medida la
intencion de las imagenes” (citado en Mosquera, 2013, 36).

Por eso, las emociones producidas pueden aumentarse al acompafiar la musica de
imagenes, dandole sentido a las imagenes y como dice Baumgartner, entendiendo la
intencion de estas imagenes gracias a la masica. Actualmente, no comprendemos un
anuncio en television sin ningan tipo de sonido, las im&genes normalmente van unidas a
un tipo de masica que concuerda con las imagenes y le da sentido a todo el producto

audiovisual.

Las emociones que produce la musica pueden ser muy Utiles en publicidad, porque la
finalidad es transmitir un mensaje o provocar una respuesta en el pablico objetivo, y esa
conexion con el target se puede transmitir a través de la musica. “La musica provoca
respuestas afectivas y por tanto en la publicidad esta claramente conectada con el nivel
emocional, por lo que en esta ocasion podemos hacer alusion a la estrategia sentimental,
a la conexion con el espectador por medio de la llamada a sus sentimientos. En este
sentido el elemento sonoro es Gtil ya que, si la publicidad potencia los deseos, las

proyecciones y la busqueda de felicidad, la musica incide en esta impresion subjetiva.
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La capacidad evocativa permite igualmente que sea capaz de crear y recrear determinadas

emociones, a las que asociamos a experiencias vitales y recuerdos personales.” (Fraile,

2016, 46).

Un grande de la publicidad como es Luis Bassat (1993) afirma que “la musica sirve para
comunicar cosas que no se pueden transmitir mejor de otra manera, COmo sensaciones,
estados de animo o estilos de vida. En tanto que se expresan cosas que no se expresan de
otra manera en el anuncio, la eleccion de la musica es fundamental y debe ser tan meditada

como cualquier otra eleccion para el anuncio” (citado en Santacreu, 2002, 68).

En resumen, la musica estd muy relacionada con nuestras emociones, nos produce
sensaciones y hasta puede llegar a cambiar nuestro estado de &nimo y comportamiento.
Es por eso por lo que es tan importante para la publicidad, y tal como dicen Fraile y
Bassat, la capacidad emocional de la musica puede comunicar cosas que las imagenes no
pueden y crea determinadas emociones que queremos expresar con el anuncio. Por eso,

la musica y los sonidos en publicidad deben ser elegidos con minuciosidad.

2.3 Sonido y publicidad

Como hemos mencionado anteriormente la musica y la publicidad estdn muy relacionadas
y la musica es un elemento primordial en publicidad. Pero dentro de la publicidad, aparte
de la musica en concreto, también encontramos el sonido representado en diferentes
formas como puede ser la voz, el silencio o los efectos sonoros, como también las
funciones que desemperia éste.

De modo que, hablaremos del sonido en la publicidad antes de centrarnos en la musica.

2.3.1 El sonido en publicidad

“Todos recogemos la mesa cuando vienen los anuncios, todos le damos la espalda al
televisor cuando llegan los bloques publicitarios, y aunque no estemos

viendo el anuncio si que lo estamos oyendo, es por eso que el sonido es una

pieza fundamental.”

(Guijarro y Muela, 2003)

El nexo entre el espectador y el anuncio es el sonido. Podemos dejar de mirar la television,

pero, si no la apagamos, no podemos dejar de escucharla.
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Y es por eso, que muchas veces, vemos un anuncio porque nos ha llamado la atencién

algun sonido de él, desde la musica o un efecto sonoro que ha captado nuestro interés.

Si definimos el término audiovisual, se trata de un “adjetivo que se refiere conjuntamente
al oido y a la vista” (Word Reference, 2018) Es decir, en publicidad audiovisual hay dos
elementos claves: el sonido y la imagen. Es por eso que el sonido es una de las piezas

importantes de la publicidad audiovisual, a la par que la imagen.

Guijarro y Muela (2003) nos explican que, normalmente, se otorga mas importancia a las
imagenes que al sonido, cuando, realmente, el sonido es el elemento por el cual somos
capaces de comunicarnos entre nosotros y el que aporta valor a la comunicacion: “La
produccion del sonido se ha considerado siempre “el pariente pobre” de todo el proceso
de creacion y realizacion de una pieza audiovisual; no s6lo en publicidad sino en todas
las modalidades audiovisuales. El sonido es lo que se deja para el final, a lo que se dedica
menos tiempo y dinero, y, sin embargo, en muchas ocasiones, tiene el mismo
protagonismo o mas que la imagen y, en otras muchas, puede salvar incluso la pieza o
darle una notoriedad que con otros elementos no alcanzaria.” (Guijarro y Muela, 2003,

13).

Estos autores afirman el hecho de que el sonido siempre pierde importancia al lado de la
imagen, pero no deberia ser asi porque debe tener el mismo protagonismo y aportar el

mismo valor.

Segun Gianantonio (2012) el sonido se puede presentar en diferentes formas: la musica,
la voz, los efectos sonoros y el silencio. Por lo tanto, todas estas formas serian
consideradas como sonidos (el silencio en su caso, como ausencia de sonido) y todas estas
forman parte del sonido utilizado en publicidad. “Cada una de estas formas presenta
caracteristicas diferentes, pero compartiendo en comun las caracteristicas propias del
sonido. Las principales caracteristicas compartidas son la capacidad del sonido de generar
impacto y emociones, su gran aporte a la construccion de un marco referencial y
contextual, y la importancia que posee al momento de brindar informacion. Comprender
y conocer cada una de las cualidades del sonido, permite ofrecer toda la informacién
necesaria para adecuar y enriquecer los mensajes e historias que sean contadas.”

(Gianantonio, 2012, 21)
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Respecto a las diferentes presentaciones del sonido, hemos hablado de mdsica, voz,
efectos sonoros y silencio. La musica es una de las formas mas importantes del sonido en
publicidad, de la que hablaremos en profundidad mas adelante. La voz aporta también
muchos valores a un anuncio ya que, gracias a este elemento se puede identificar a los
personajes, la tonalidad en la que hablan, el estado de &nimo o la intencidn que se quiere
transmitir. Por otro lado, los efectos sonoros siempre son importantes en la narrativa para
poner en contexto y dar realidad a las imagenes y, por ultimo, el silencio, que es la
ausencia total de sonido, si se utiliza bien puede ser un elemento clave para contextualizar
el momento, darle un sentido o una intencién concreta, 0 hacer una pausa dramatica, por
ejemplo: “El silencio puede utilizarse para demostrar un atributo de un producto, para
generar ciertas emociones 0 para aumentar la atencién y la retencion de la informacion

presentada en el anuncio.” (Santacreu, 2002, 48)

En todas sus formas, el sonido es fundamental para una pieza audiovisual, y tiene que
llamar la atencion: “En muchos casos, el éxito de una campafa publicitaria consiste en
saber elegir todo el conjunto de elementos del sonido: la voz, la musica, los efectos y que

todo tenga una coherencia, una relacion tanto en su parte estética como comunicativa”.

(Guijarro y Muela, 2003, 26)

Todo el conjunto de elementos del sonido va a aportar un sentido comunicativo y ayudara
a transmitir el mensaje. Lo que el sonido debe hacer es comunicar un mensaje y cumplir
un objetivo determinado. Debido a esto, las diferentes formas de sonido utilizadas en el
anuncio concreto tienen que ir combinadas y compenetrarse para crear un “puzle”

completo que ird también, acompafiado de las imagenes.

2.3.2 Funciones del sonido

Dentro de la publicidad audiovisual el sonido puede llevar a cabo distintas funciones que

hacen de él un elemento importante e imprescindible para un buen anuncio.

Aguilera y Sedefio (2008) identifican tres funciones basicas del sonido: en primer lugar,
la funcidn de realidad que consiste en aportar objetividad a la imagen, es decir darle un
sentido a la imagen para que el sonido y las imagenes tengan concordancia y el publico

entienda el conjunto con objetividad.
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La segunda funcion seria de hilo conductor, el sonido también hace la funcion de dar una
base que ayuda a relacionar las imégenes secuencialmente: “Las piezas sonoras suelen
marcar cadencias, finales, que suelen resumir y sintetizar todos los procesos que han
ocurrido antes, por lo tanto, se convierte en una especie de esqueleto narrativo del anuncio,
dotandolo de una progresion significativa a veces ausente en las imagenes”. (Aguilera y

Sedefio, 2008, 174)

Por ultimo, la funcidn expresiva, ya que el sonido provoca sensaciones diversas y gracias

a el se pueden transmitir emociones que las imagenes por si solas no podrian.

Por otro lado, Gustems (2005) habla de otras tres funciones, algunas de ellas muy
similares a las comentadas por Aguilera y Sedefio. Gustems (2005) presenta la funcion
identificativa, la reactiva o emocional y la educativa, ésta Ultima la descarta ya que no

corresponde al ambito de la publicidad audiovisual.

La funcion identificativa habla de que el sonido permite relacionar el tipo de melodia, el
doblaje de actores, el idioma o el género musical con el publico objetivo al que queremos
captar, es decir que el sonido permite al target identificarse con lo que oye, llamar su
atencion, bien porque suena la cancion de moda, porque la persona que habla es conocida
0 porque se usa un lenguaje caracteristico de este publico en concreto, podriamos hablar

de ‘la identidad cultural’®.

La otra funcion que describe Gustems es la funcidn reactiva o emocional, que se podria
relacionar con la funcion expresiva de la que hablaban Aguilera y Sedefio. Esta funcion
quiere motivar al espectador, conectar con él a través de emociones como la nostalgia, la
tristeza o la alegria y para ello se juega con los tempos, las melodias o las intensidades

del sonido en el producto audiovisual.

Vemos entonces que el sonido, en publicidad, cumple diversas funciones valiosas y
trascendentales para cumplir los objetivos que tenemos con ese anuncio en concreto. En
resumen, Aguilera y Sedefio (2008) afirman que el sonido aporta un “valor afiadido”,

tanto el sonido aporta valor a la imagen como la imagen aporta valor al sonido, ya que,

! Identidad cultural: Conjunto de peculiaridades propias de una cultura o grupo que permiten a
los individuos identificarse como miembros de este grupo, pero también diferenciarse de otros
grupos culturales.

“Identidad Cultural” (s.f) (2017). Significados.com. Recuperado de:
https://www.significados.com/identidad-cultural/
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como explicabamos, los dos elementos van juntos en una pieza audiovisual y las

funciones que no puede suplir uno las cumple el otro y viceversa.

2.3.3 Estimulos sonoros en publicidad

La masica, los efectos sonoros, la voz y el silencio son algunos de los elementos sonoros
utilizados en publicidad, tal y como hemos comentado antes, y este contenido sonoro nos

posibilita estructurar el anuncio y que todo cobre un sentido.

Gustems (2005) a su vez, también afiade otros elementos sonoros como las técnicas de
composicion y el uso de diferentes tipos de cadencias, aunque estos elementos

corresponden mas al proceso de creacion o a la decision de la estrategia.

Hemos ido hablando de que las fuentes sonoras en un anuncio tienen un papel muy
importante y contribuyen a la eficiencia del mensaje publicitario. “La eficiencia del
sonido en los mensajes publicitarios audiovisuales esta influida por la percepcion de los
receptores de los estimulos sonoros que han sido utilizados para la formulacién del
mensaje. Es necesario atribuir a los objetos sonoros un papel fundamental en la recepcion
de los mensajes publicitarios audiovisuales. (...) La expresividad de los estimulos sonoros
se debe a la recepcién que produce el sujeto expuesto a los estimulos en su cerebro.
Proceso que se inicia en el estimulo, continda con la escucha y prosigue con la

interpretacion.” (Afianos et al. 2008, 123)

“El sonido aporta un rango de estimulos a los disefios de los mensajes publicitarios que
pueden ser decisivos en la potencia de la pieza. Ya desde el momento de la ideacién en el
proceso de creatividad es uno de los elementos que se deben tener en cuenta.” (Afiafios et
al. 2008, 123). Estos autores hablan de variables sonoras como la musica, el sonido y el
habla. Y tal y como deciamos anteriormente, la musica y los sonidos en si se tienen que
elegir respecto a las ideas o0 conceptos que se quieren transmitir a través del mensaje
publicitario, es decir que hay que buscar la armonia entre ellos para conseguir que, en

conjunto, trasladen el significado al anuncio.
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2.4 La musica en publicidad

“Un anuncio atrapa por su musica y seduce por su imagen.”

(Aguilera y Sedefio, 2008)

Muchas veces es la musica la que capta nuestra atencion y hace que veamos un anuncio.
Podemos quitar la vista de la television, o incluso estar realizando otras tareas, pero no
podemos dejar de escuchar y es por eso, que una musica puede hacernos girar la vista y

atraparnos en su anuncio.

Un anuncio suele durar unos 20 o 30 segundos aproximadamente, y en ese corto espacio
de tiempo, hay que transmitir un mensaje, captar al consumidor, empatizar con él,
conectar emocionalmente y lograr que, finalmente, compre nuestro producto. Son
demasiadas cosas para tan poco tiempo y es por eso que, la informacion se tiene que
concentrar de la mejor manera posible y para eso esta la musica. La musica permite
transmitir lo que no seriamos capaces de contar con palabras, puede emocionar y también
puede transmitir mensajes: “La musica se ha convertido en un elemento fundamental en
el mensaje publicitario audiovisual. Se puede considerar el lenguaje de los sentimientos;
con sensibilidad, es idéneo para mensajes publicitarios de tipo emocional. Por otro lado,
la musica puede ser complementaria de la imagen en dos sentidos: es redundante, explica
con el sonido la misma atmosfera visual, la refuerza y la recrea. Y también amplia el
significado, es autonoma respecto de la imagen y explica aquello que la imagen no
puede.” (Rom y Sabaté, 2007, 36). Su papel en la publicidad audiovisual es
imprescindible, y tal como dicen los autores, la masica puede cumplir funciones que la

imagen no puede por si sola y es la responsable del contenido emocional del anuncio.

En este sentido, Fraile (2012) afirma lo siguiente: “La larga historia de la musica en
publicidad audiovisual es prueba suficiente de la eficacia de la musica no sélo en la
ambientacion, expresividad y emotividad publicitaria, sino también en la transmision de
significados, lo cual le otorga un enorme poder para suscribir estrategias de persuasion y
de seduccion.” (Fraile, 2012, 325)

Por otro lado, la musica, aparte de encargarse de la parte emocional, también se encarga de
transmitir significados o mensajes, es decir que con el tipo de musica que escogemos para
nuestro anuncio podemos transmitir una serie de valores, como hablabamos antes en la
funcién identificativa del sonido, como puede ser una identidad cultural concreta o

dirigirnos a un target determinado.
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La masica también puede funcionar como detonante para recordar un anuncio. Segun
Aguilera y Sedefio (2008) una de las armas de la masica es su capacidad de ser recordada
y reproducida fuera del medio. Puede ser que no recordemos de qué trata el anuncio o qué
aparecia en él, pero si que recordamos la masica que habia en él. La musica se coloca en
nuestro subconsciente, es por eso por lo que todos hemos tarareado o cantado una cancion
que no sabemos por qué, pero nos suena, y la mayoria de las veces la hemos escuchado en
un spot. Gracias a esto, la musica pasa a nuestra cotidianidad y a partir de la mdsica,

recordaremos la marca o el producto que se anunciaba a traves de ella.

Sanchez (2013) afiade que los elementos con los que se distingue la musica son el ritmo o
la melodia y para permanecer en la memoria de los espectadores hay que hacer que uno de
los elementos nos resulte pegadizo. Es decir, que alguno de los motivos por los que
tatareamos las canciones de los anuncios es porque algunas de ellas (por no decir la

mayoria) son pegadizas.

Vemos que la muasica cumple diversas funciones y se utiliza con diferentes objetivos, aun
asi, Fraile comenta que “a pesar de lo aparentemente evidentes que son los significados
emanados de ella, la muUsica es seguramente la parte menos trabajada a nivel de la
investigacion sobre publicidad. En algunas ocasiones aun se habla de mdsica de fondo y se
la trata como un afiadido o un adorno al texto icdnico. Normalmente se le atribuyen las
funciones de subrayar o destacar los aspectos que ya estan en el texto visual o verbal,
reforzar el caracter del mensaje publicitario y canalizar el significado de lo que vemos en
pantalla”. (Fraile, 2016, 39)

Esto, poco a poco va cambiando y cada vez hablamos méas de la importancia de la musica,

no s6lo como acompafiamiento, sino como protagonista en la pieza audiovisual.

Respecto a la masica utilizada en publicidad audiovisual, Aguilera y Sedefio (2008) hablan
de todo tipo de masica, clésica, rock, Opera o cantos tribales. Pueden aparecer valores
musicales a traves del ritmo, textura o la melodia, y que estos se vean reflejados también
en la imagen. Es decir, los autores hablan de que, si la musica actia como hilo conductor,
tal y como hablabamos en la funcion del sonido como eje conductor, puede que se reflejen
los valores musicales en el anuncio. Por ejemplo, como suposicion, en un anuncio puede
aparecer musica rock y esta musica puede aportar una serie de valores reflejados en el

anuncio en si.
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Ademas de reflejar valores en el anuncio, también se pueden reflejar los valores
corporativos de la empresa. La musica también puede utilizarse para transmitir los ideales
y la imagen del anunciante, ya que, si una marca con ciertos valores e ideales utiliza un
tipo de musica que es todo lo contrario, la gente no se identificaria con ella y no encontraria
el sentido: “La musica puede ilustrar las imagenes del anuncio, pero también puede
encarnar las caracteristicas o la imagen corporativa del anunciante. Asi, puede utilizarse el
caracter de ciertas categorias musicales para crear sensaciones de seriedad, confianza,
modernidad, diversion, entre otras, todas relativas al producto anunciado o a la empresa

que nos ofrece sus servicios.” (Aguilera y Sedefio, 2008, 176)

En cualquier caso, lamusica es una pieza clave en un spot y segun Guijarro y Muela (2003)
la mayoria de los anuncios de television contienen masica en su banda sonora, aunque cabe
decir que, actualmente, practicamente todos contienen mausica. Aun asi, estos autores
hablan de que, si la misica no cumple un objetivo concreto, la solucion mas inteligente es

no ponerla.

En resumen, la masica cuenta muchas cosas en un anuncio. Tanto es asi, que, Guijarro y
Muela (2003) afirman que, a lo largo de la historia, ha habido camparias que se han basado
en una musica en concreto. La masica era el elemento principal y el protagonista de la
pieza, en algunos casos porque el texto esta incluido en la propia cancion (corresponderia
al jingle, que explicaremos mas adelante) o en otros casos porque lo que queremos
transmitir sobre el producto y el mensaje que queremos dar esta relacionado con el tema.
Ejemplos actuales de este hecho pueden ser segun David Ruiz (2016) el anuncio de
Wallapop “Stuibelo”? en el que la cancion explicaba el funcionamiento de la aplicacion o
el anuncio de Mixta “Revolucion”® donde en el propio anuncio se cita la letra de la

cancion y luego aparece el tema, en este caso la cancion es el mero protagonista del spot.

Es por eso por lo que, a continuacion, investigaremos sobre la historia de la mdsica en
publicidad, los elementos de la musica, las funciones que puede cumplir en un spot y el

proceso creativo de la eleccion de la musica.

2 Wallapop: Subelo. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=1U2JjwcWBms
% Mixta: Revoluxion. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=bQovW6yCUig
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2.4.1 Historia de la musica en publicidad

La mdsica como elemento importante en publicidad es algo que no viene de ahora, sino
que ha ido evolucionando a lo largo de los afios. Tanto es asi, que hablaremos de la

historia que ha ido recorriendo la musica en la publicidad, desde sus inicios a ahora.

Tal y como explica Fraile (2016) la publicidad necesita una innovacion constante, y es
por eso que, a la par que los demés elementos publicitarios, la musica ha ido jugando
diferentes papeles, llegando a ser un elemento mas en la busqueda del impacto sobre el

espectador.

Montafiés y Barsa (2006) nos hacen un repaso sobre las diferentes décadas de la musica en

publicidad hasta la época ‘actual’ para ver la evolucion que ha experimentado:

En sus inicios, desde los afios 20 hasta el 1960, la musica era utilizada en publicidad en
forma de jingle*. Lo que se buscaba era una cancion pegadiza para que la gente pudiera
recordar el producto. Segun explican Montafiés y Barsa (2006) el primer jingle conocido
se grabo en 1920 en California por el grupo ‘Happyness Boys’ que interpretaban una
cancion para una marca de calcetines. En esa época, la publicidad era radiofénica, y a través
del jingle, su objetivo primordial era que recordaran el producto, ya que el jingle describia
las caracteristicas de éste. Montafiés y Barsa nos dan el ejemplo del conocido anuncio de

Cola Cao con su cancion mitica.

A partir de la Ilegada de television, la musica seguia el estilo que se utilizaba en la radio,
se seguian usando los jingles como protagonistas en publicidad. Debido al
desconocimiento de cémo hacer publicidad televisiva, se usaba la férmula que les
funcionaba en la radio. Pero a lo largo de los afios, se vieron los beneficios que aportaba
el producto audiovisual, la mezcla de imagenes en movimiento y se dieron cuenta de que
habia un amplio abanico de recursos gracias a la imagen y por eso, la mdsica paso a tener

un papel secundario.

4 Jingle: Pieza de musica compuesta especialmente para acompafiar a los anuncios de
publicidad y que se caracteriza por ser de corta duracion y facil de recordar.

Hoyuela, P. y Lazaro, Y. (2003). Diccionario J, Walter Thompson. Comunicacién,Marketing y
Nuevas Tecnologias. Madrid: Ediciones de las Ciencias Sociales, S.A.
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En los 60 empiezan a cobrar importancia las multinacionales y mas en la déecada de los
70, los jingles siguen predominando como la musica més utilizada en publicidad, pero ya
no solo actian como recuerdo del producto, sino dentro de una estrategia de creacion de
marca. Las marcas creaban melodias musicales para formar parte de la identidad de la
misma. Tal y como explican Montafiés y Barsa (2006) Coca Cola fue una de las pioneras

en utilizar la musica como imagen de marca.

Los afios 80 en Espafia son conocidos por la movida, donde surgieron muchos grupos pop
y rock que iban apareciendo en programas de la television. En estos afios, en publicidad,
encontramos el caracteristico ‘estilo espafiol’ que se basaba en ideas simples y con un
humor caracteristico que hacia las campafias eficaces. En esta época el papel que jugaba

la musica era secundario, y se reducia a un simple acompafiamiento.

Aun asi, los afios 80 fueron afios donde las grandes marcas empezaron a patrocinar
eventos musicales y giras, y también se produce el auge de los videoclips y nuevas
cadenas musicales de television. Todo esto, hizo que las marcas empezaran a conectar
mas con el publico joven y la publicidad comenz6 a adaptar el estilo de los videoclips a

los anuncios de television, para usar la musica como elemento emocional.

A partir de los afios 90, las marcas siguen patrocinando eventos musicales y las marcas
que se dirigen a un publico mas joven empiezan a usar la musica en sus anuncios para
llegar a ellos mas facilmente. Ademas, en esta época, las canciones que se utilizaban en
publicidad se convertian en éxitos, ya que la publicidad les daba fama y se volvian muy
populares. Es por eso que muchas discograficas buscaban aparecer en anuncios de

television para dar fama a sus canciones.

A lo largo de la historia, el uso de la musica en publicidad ha ido evolucionando y
creciendo, llegando al punto en el que la musica y la publicidad se aportan beneficios
mutuos. “A partir del 2000 la musica y la publicidad han creado grandes sinergias
beneficiosas para ambos, pues a las dos ayuda a popularizarse y vender.” (Montafiés y
Barsa, 2006). Desde el 2000 se empez0 a utilizar la misica como elemento para potenciar
los factores emocionales del anuncio, mas que un simple elemento para recordar el
producto. Pasé a llamar la atencion y a conectar con el publico, convirtiéndose en las

ultimas décadas en el factor mas utilizado en la elaboracion de un mensaje emocional.

“En cualquier caso, la musica es hoy dia parte imprescindible de la inmensa mayoria de
9

mensajes publicitarios audiovisuales, y nadie duda que lo seguird siendo. Para los
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publicitarios, se trata de encontrar el sonido que apoye, subraye, refuerce y aporte mas al
mensaje para que sea notorio, guste, se recuerde e identifique con la marca y el producto o

servicio anunciado.” (Sala, 2009, 46)

En los ultimos afios, podemos decir que el uso de la musica en publicidad ha aumentado
considerablemente, la mayoria de spots televisivos contienen masicay es la sinergia entre
la musica y las imagenes lo que hace efectivo este método y hace que cada vez sean méas
los que opten por incluir masica en sus anuncios. Ademas, en la parte practica
comprobaremos si, en la actualidad la musica esta presente en los anuncios, tal y como

hemos ido comentando a lo largo del trabajo.
2.4.2 Elementos de la musica en publicidad

Anteriormente hemos visto que la musica es una de las formas del sonido, y asi como el
sonido, la masica también dispone de una serie de elementos que se utilizan para crear
las piezas. Estos elementos de cada musica son los que nos hacen distinguir una pieza de

otra y la hacen caracteristica.

Los tres elementos basicos de la musica en publicidad, segun Guijarro y Muela (2003)

son: las melodias, los arreglos y la interpretacion.

e Melodia: “Una melodia corresponde a la combinacion y sucesion de sonidos que
suben, bajan o se repiten que da lugar a un movimiento de tension (aumenta al
subir y se relaja al bajar)” (Arias, 2007, 40). Puede ser una melodia ya existente o
en otras ocasiones hay que crearla. Las diferentes estructuras melddicas son las
encargadas de mostrarnos emociones o estados de animo, por ejemplo, pueden
mostrarnos alegria o euforia.

e Arreglos: Los arreglos serian pequefias modificaciones en la melodia para
potenciar las expresiones que queremos transmitir. Ademas, estos arreglos
también ayudan a situar la musica en un lugar o tiempo determinado o
identificarse con una clase social concreta.

e Interpretacion: Por Gltimo, la interpretacion le da méas fuerza y personalidad al
mensaje que queremos hacer llegar. Cuando hablamos de interpretacion nos
referimos al tipo de version o la forma que tienen los artistas de interpretar esa

melodia y la letra.
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Por otro lado, otros Aguilera y Sedefio (2008) que hablan sobre la musica en publicidad,
distinguen entre el timbre, la forma melddica, el género musical y la instrumentacién
como elementos principales de la musica en publicidad. La forma melddica es el Unico

que comparten con los otros autores, por lo que afiaden otros 3 elementos:

e Timbre: Nos ayuda a identificar los diferentes sonidos de una mdsica concreta,
asi como el tipo de sonido, el tono o la intensidad que tiene.

e Género musical: Los géneros musicales son muy extensos, cuando hablamos de
género hablamos de tipo de musica, podemos poner como ejemplo el pop, el rock,
la musica clésica, el flamenco, el jazz, el soul, entre muchos otros.

e Instrumentacion: Corresponde a los diferentes tipos de instrumentos que se
utilizan en la composicién de una masica, en algunas se usan instrumentos de
cuerda, en otras de viento, etc. Depende del tipo de instrumento utilizado también
se pueden transmitir mensajes, por ejemplo, si en una cancion la Unica
instrumentacion que hay es un piano con una melodia lenta y pausada nos
transmitir tristeza.

En general, los elementos musicales son la melodia, los arreglos, la interpretacion, el
timbre, el género y la instrumentacion. Y todos ellos influyen en las emociones que

queremos expresar y los mensajes que queremos hacer llegar.

2.4.3 Tipos de musica en publicidad

En el momento de decidir qué mdsica poner en una pieza audiovisual, podemos hacerlo
de dos maneras: en primer lugar, crear una masica original para esa pieza en exclusiva, o
utilizar musica ya existente. Ambos caminos son acertados, aunque hemos visto en la
historia de la musica en publicidad que antes se utilizaba méas la musica original y ahora

se utiliza mas la musica preexistente.

La musica original es una musica creada para una campana. “Una melodia compuesta
para una camparia concreta debe estar orientada a la misma, por lo que los objetivos y

estrategia deben coincidir” (Fernandez, 2005, 66).
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Respecto a la musica pre-existente es una melodia ya creada y que se utiliza en una

campafia. Segun Muela (2001) “Son musicas originales, producidas, grabadas,

catalogadas y clasificadas que se encuentran al servicio de la produccion audiovisual y

para utilizacion exclusiva del profesional.” (citado en Fernandez, 2005, 58).

Guijarro y Muela (2003) clasifican la musica original y pre-existente en diferentes tipos

cada una;

Musica original: jingle, musica genérica, musica al estilo y banda sonora.

MuUsica pre-existente: cover version, adaptacion, la fono y music library.

2.4.3.1 Musica original

e Jingle: Segun Hoyuela y Lazaro es “una pieza de musica compuesta

especialmente para acompariar a los anuncios de publicidad y que se caracteriza
por ser de corta duracién y facil de recordar” (citado en Alvarez, 2013, 142)
Se trata de una melodia con letra, en la que el mensaje queda claramente reflejado.

“Es el mensaje publicitario hecho cancion” (Guijarro y Muela, 2003, 89).

Con el jingle, el pablico capta el mensaje rapido y, ademas, se recuerda, es por
eso que el jingle tiene mucha rentabilidad comunicativa y es un buen método para
llegar a la gente y hacer un mensaje memorable. Guijarro y Muela nos ponen como

ejemplo la cancion de Cola-Cao o las Murfiecas de Famosa.

Musica genérica: La musica genérica es un tema Unicamente instrumental y es
creado para identificar la marca con un tipo de musica. Es decir, es utilizado para
la identificacién de la marca, para crear imagen de marca, es un elemento
corporativo mas. Este tipo de musica también es muy util ya que una marca puede

ser recordada o identificada con una musica en concreto.

Musica al estilo: Son temas parecidos a otra musica que ya conocemos Yy tenemos
en la cabeza. Guijarro y muela hablan de sound alike, es decir, un sonido que

recuerda a otro, pero meldédicamente no son iguales.

Banda sonora: Esta podemos decir que es la méas conocida, ya que también se
usa en las peliculas. Es la creacion de musica instrumental libre para acompafiar

a las iméagenes.
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La banda sonora no cumple las funciones de recordar la marca o identificacion,
sino que su funcion es de acompafiamiento a las iméagenes e ilustrar lo que va

sucediendo en el spot.

2.4.3.2 Musica pre-existente

Cover version: Es la grabacion del tema elegido que es muy parecido a una
version determinada, solo cambia en la voz o en la interpretacion de la cancion.
“Su eficacia reside en que, ademas de contar con el conocimiento previo del
espectador, cada nueva instrumentacion, cada transformacion sobre la version
original, aporta nuevos matices. Como el espectador conoce de antemano la
primera version, es capaz de interiorizar esos nuevos matices que aporta el
cambio, pues las caracteristicas nuevas resaltan ain mas si cabe. Por ejemplo, una
voz de mujer donde antes sonaba una voz masculina destacara caracteres de
dulzura o de suavidad, dependiendo de las necesidades del mensaje.” (Fraile,
2012, 328). Este tipo es muy conocido actualmente porque muchos artistas hacen
versiones de temas ya existentes y los conocemos como covers. Como ejemplo
aplicado a la publicidad podemos ver el anuncio de Hugo Boss con Sienna Miller®
en el que se utiliza una version de Drive My Car de The Beatles en este caso

interpretada por el grupo The Hot Rat.

La adaptacion: Primero, elegimos un tema existente y después lo adaptamos
segun los objetivos y estrategia que tengamos. En estos casos cambiamos algunos
elementos como la letra o el arreglo. Hay que pedir siempre permiso al compositor
y tener en cuenta el copyright. El pablico no se da cuenta en el primer momento
que es el mismo tema, pero cuando ven los cambios realizados le da un toque de
complicidad e interactividad con el espectador. Todos recordamos el anuncio de
la Once del Sorteo Extraodinario de Verano (2009)® en el que se realiza una
adaptacion de la conocida cancion de Rocio Jurado ‘Como Una Ola’ cambiando

el ritmo y la letra, pero manteniendo el mitico ‘Como una ola’.

5 Hugo Boss con Sienna Miller. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?list=UU7mv-
smsy9ktfu98NcSW7qQ&time_continue=26&v=n4_M5f laVY

® Once Sorteo Extraordinario Verano. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=dgkYTJZiT8U
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e Las fonos: Simplemente se trata de utilizar una cancion conocida en su version
original. Es utilizado en muchos de los anuncios que vemos, ya que puede resultar
la més facil. Pero siempre tenemos que utilizar un tema que cuente algo del
anuncio, que cumpla alguna funcién. En cualquier caso, se necesita autorizacion
del autor y el permiso del productor fonografico. Un ejemplo de este tipo de
musica es el anuncio de Estrella Damm “Formentera” con la cancion de Billie the
vision & Dancers.” Este es un ejemplo de musica que se ha conocido a través de

un anuncio y se ha popularizado.

e La musica de archivo: “Asi como hay archivos de efectos de sonido en soporte
cd que se recopilan y que estan organizados, también hay archivos de musica. La
publicidad utiliza constantemente mdsica de archivo porque, ademas de ser muy
asequible econémicamente, ofrece todo lo necesario con un nivel de produccién
muy alto. El uso no es exclusivo.” (Guijarro y Muela, 2003, 96). Es decir, se trata
de musicas que se encuentran en archivos con el fin de ser utilizadas para la
publicidad. Seria una base de datos de diferentes musicas que pueden ser usadas
para anuncios, el inconveniente en este caso seria que la musica puede ser
utilizada para diferentes anuncios. Es un recurso utilizado sobretodo en el pasado,

como por ejemplo en el anuncio de ‘Pippin’ de TVE.®

2.4.4 Proceso creativo de la musica en publicidad

La musica tiene que cumplir unos objetivos, debe tener una funcién en la pieza, si no
tiene ninguna funcién en concreto, seria un elemento prescindible ya que no aportaria
nada. Es por eso que, tal y como comenta Palencia (2009) la eleccion de la musica en un
spot audiovisual debe empezar desde el briefing otorgado por el cliente, pasando por la
estrategia y el proceso de composicion o adaptacion, produccion y posproduccion. En la
estrategia creativa es el punto en el cual se plantearia la eleccion de la musica como

elemento del anuncio y se describirian las funciones u objetivos que cumplira en la pieza.

7 Estrella Damm “Formentera”. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=1VRZISSIrwY
8 TVE “Pippin”. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=KnsINuQdPi4
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Como comentabamos en el punto anterior, los diferentes tipos de musica elegida pueden
variar segun lo que queremos transmitir o las funciones que queremos que desempefie.
Es decir, la masica original y la musica pre-existente pueden cumplir diferentes
funciones. Segin Guijarro y Muela (2003) “Cuando en publicidad decidimos poner
musica a su banda sonora, cuando tenemos que ambientar una pieza, podemos optar por
el camino de la masica original o por la musica pre-existente: crear una musica para esa
campafa en base a un briefing donde la melodia, los arreglos y la interpretacion van en
funcién de la informacidn que nos dan para que esa comunicacion sea coherente con lo
que decimos y con lo que vemos o elegir una musica ya creada”.(Citado en Fernandez,
2005, 56). Esto lo podemos ver cuando habldbamos de la mdsica genérica como elemento
identificativo de marca, asi pues, como ejemplo de musica original, si lo que queremos

es reforzar la imagen de marca utilizaremos musica genérica para cumplir esa funcién.

Fernandez (2008) explica que en la estrategia publicitaria normalmente no se utilizan los
atributos emocionales o subjetivos del producto, sino que se apela a la parte més racional.
En cambio, es en la estrategia creativa donde se utiliza méas la argumentacién emocional
0 se juega con la racional y la emocional. Es en este punto de la estrategia creativa en el
que normalmente apelamos a la argumentacion emocional es donde, entra el papel de la

masica, ya que la masica es un buen elemento conductor de emociones.

De este modo, cuando hemos decidido que nuestra estrategia creativa estara relacionada
con la argumentacion emocional, la musica sera un elemento de peso en ésta. “La musica
se mueve en el terreno de las sensaciones y como tal puede crear en el hombre
determinados comportamientos como hacerlo pensar o meditar. Pero lo que realmente
interesa al discurso publicitario es si lo hace recordar. Un concepto clave a este respecto
es que los sonidos ya sean elementales 0 complejos conseguiran aportar un goce, acariciar
el oido. Asi pues, este poder embriagador con lo que cuenta la musica serd fundamental

para que la imagen se sirva de ella.” (Fernandez, 2002, 168)

Palencia (2009) habla del modelo de decision A.1.D.A (atencion, interés, deseo y accion)
para explicar que el anunciante, a través de utilizar una musica adecuada, quiere “atraer
la atencidn del espectador —ya que se acerca a otras areas perceptivas—, despertarle asi un
mayor interés, provocarle un mayor deseo e impulsarle a la accion.” (Palencia, 2009, 92).
Basicamente, la eleccion de una musica adecuada persuade al consumidor para impulsarle

a la accion.
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Hasta aqui, hemos hablado, dentro del proceso creativo, de la estrategia creativa y la
eleccion de lamasica, asi como elegir los elementos y el tipo de musica que se va a utilizar
segun los objetivos planteados. Més tarde, se llevaria a cabo el proceso de produccién y

post-produccion de esta musica elegida.

Es en el momento de produccion y post-produccion cuando se debe tener en cuenta que
tiene que haber una coordinacion de la musica con las imégenes que apareceran en la
produccion audiovisual. En el caso de la musica original, primero se haria la composicion
de ésta y se adaptarian las imagenes a la musica, y, al contrario, en el caso de la mdsica
pre-existente, la musica se deberia elegir a la par que las imagenes para que todos los

elementos formen parte de un conjunto y se entienda el sentido de toda la pieza completa.

2.4.5 Funciones de la musica en publicidad

Durante todo el trabajo hemos estado hablando de forma indirecta, sobre las funciones
que cumple la musica en la publicidad, pero ahora recogeremos todas las funciones que
han ido mencionando distintos autores y explicaremos las funciones coincidentes en todos

ellos.

En primer lugar, Santacreu comenta que “el principal papel de la musica en publicidad es
proporcionar una base de atencién y atractivo que sea el primer paso para que actue el
conjunto del mensaje persuasivo” (Santacreu, 2002, 54). Es decir, Santacreu nos
introduce la funcion de persuasion de la musica, asi como la capacidad de transmision de

mensajes que tiene la musica.

Aguilera y Sedefio (2008) hablaban de funciones como la empética o emotiva, la funcién
de transmision de significados y también del papel que desempefia la musica en el

recuerdo del anuncio o de la marca.

Guijarro y Muela, dos autores que han indagado en el papel de la musica en publicidad
comentan que “las dos funciones basicas de la musica en general, son, por una parte, la
de producir en el oyente determinados estados de animo y, por otra, la de describir

conceptos, sentimientos o elementos de la naturaleza.” (Guijarro y Muela, 2003, 107)

Sanchez (2015) también nos habla de la funcion expresiva de la musica, de su funcion
estética, asi como de su funcion estructural de trabajar conjuntamente con los diferentes

elementos del anuncio.
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Por ultimo, Huron (2011) habla de diversas funciones de la musica en publicidad
audiovisual y enumera las siguientes: funcion de entretenimiento, continuidad,
memorabilidad, focalizacion y establecimiento de autoridad. La funcion de
entretenimiento tiene el objetivo de causar un momento agradable al espectador; la de
continuidad pertenece a la funcion estructural que se explicard mas adelante, hace de hilo
conductor del anuncio; la focalizacion tiene la funcion de estructurar, de poner énfasis en
los momentos en que se requiere dentro del anuncio y por ultimo con establecimiento de

autoridad habla de la funcion que tiene como fin crear unas pautas en el anuncio.

Asi pues, después de ver las distintas funciones que nos explican los autores, haremos
una clasificacién de las funciones que he considerado méas importantes y destacables de

la musica en la publicidad.

Las funciones, por tanto, serén: la funcion persuasiva, funcion emocional o afectiva, la
funcién de identificacién, la funcion de estructura o continuidad, y la funcion de recuerdo

o0 memorabilidad.

a) Persuasiva
“La larga historia del género es prueba suficiente de la eficacia de la musica no sélo en la
ambientacion, expresividad y emotividad publicitaria, sino también en la transmision de
significados, lo cual le otorga un enorme poder para suscribir estrategias de persuasion y
de seduccion.” (Fraile, 2012, 331)

A través de todas las funciones que explicaremos, toda la musica en publicidad tiene un
objetivo claro y es persuadir. El objetivo final de la publicidad es comprar el producto y
para ello se utilizan técnicas de persuasion y una de ellas es la musica. La musica tiene la
capacidad de llamar la atencion, de captar al consumidor, de emocionarle, de hacerle

recordar y de identificarse, todo ello gracias a su gran capacidad comunicativa y persuasiva.

b) Emotiva
La funcién emocional es la una de las mas utilizadas, por no decir la que mas que se utiliza
en publicidad. Cuando en la estrategia creativa optamos por una argumentacién emocional,
siempre recurrimos a la masica para cumplir esa funcion. La musica evoca muchos
sentimientos y tiene la capacidad de hacernos sentir emociones. “Para cualquier persona,
una determinada musica significa una serie de vivencias asociadas a un momento evocado
a través de esa musica. Una musica es mucho mas que unas notas, mas o menos bien

combinadas; esas notas significan algo en nuestra vida personal y quedan grabadas en
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nuestra memoria de forma muy fuerte, desde el punto de vista emocional; utilizar esto
adecuadamente puede producir unos beneficios comunicativos muy grandes.” (Guijarro y
Muela, 2003, 99)

Al cumplir esta funcion, la musica puede conectar emocionalmente con el publico objetivo,
y hacerles sentir alguna cosa o recordar alguna vivencia, es en ese momento cuando hemos
captado al espectador y ya no ve un simple anuncio de un producto, sino que se identifica

con lo que esté diciendo y puede llegar a emocionar.

“Cuando una marca logra inducir en el cerebro del consumidor la emociéon adecuada, éste
puede llegar a ser fiel a tal marca, quedando afirmada una relacién que se prolongara a
través del tiempo. Asi, el telespectador recibe y asimila un determinado concepto, una
estética concreta y en definitiva una experiencia cerebral que influye en el tacto, el oido, la
vista y las emociones.” (Sanchez, 2013, 351)

La musica por si sola puede despertar estas emociones, pero en publicidad, la conjuncion
de las imagenes y la masica le da un sentido completo y tiene el poder de transmitir y
conectar con el publico.

c) ldentificativa
Cuando hablamos de la funcion identificativa también incluye la funcién de transmision de
significados. Hablamos del ‘targeting’, es decir, de ofrecer un producto a un determinado
publico en concreto. Nosotros en la estrategia publicitaria decidimos el target a quien
gueremos impactar con nuestro mensaje, y como llegar al target adecuado es un ejercicio
dificil ya que todos nos encontramos cada dia con anuncios que no nos interesan o que van

dirigidos a otro tipo de publico.

Es por ese motivo que necesitamos elementos en el anuncio que consigan que el publico
objetivo se identifique con ese producto o marca. Anteriormente, hemos mencionado que
muchas veces, no estamos viendo la tele ni viendo los anuncios, pero una determinada
musica nos puede hacer girar la cabeza porque nos cautiva y entonces, podemos prestar

atencion al anuncio.

Nuestro objetivo, por lo tanto, es cautivar a los espectadores que forman parte de nuestro
publico objetivo, y la masica cumple esa funcion, ya que los diferentes estilos musicales

se identifican con un tipo de grupo social o demogréafico concreto y escogiendo el estilo de
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musica y el tema adecuado para ese publico podemos llegar a persuadirles. En este caso la

masica actia como elemento identificativo de nuestro target.

Ademas, hablabamos de que esta funcion también se puede relacionar con la transmision
de significados, serian los significados sociales y culturales que esta musica aporta al
publico. Philip Tagg (2012) hace hincapié en esta funcion diciendo que “la musica en los
medios audiovisuales presenta un alto grado de codificacion e incorpora ejemplos que son
probadamente efectivos como estereotipos, con convenciones muy formadas y funciones
semidticas bien establecidas. Esto permite al espectador un reconocimiento instantaneo y
homogéneo de los significados musicales, posibilitando una rapida comprension.” (citado

en Fraile, 2016, 39)

d) Estructural
La musica también puede emplearse en diversos roles estructurales. “Quizas el rol
estructural mas importante es unir secuencias de imagenes visuales y/o una serie de
episodios dramaticos, narraciones, o una lista de apelaciones de productos.” (Huron, 2011).
La musica actla también como elemento de estructuracion de la pieza, todos los elementos
tienen que formar parte de un conjunto y la musica puede cumplir esa funcién de hilo

conductor y de unir todo para transmitir el significado completo.

Por eso esta funcion también se podria llamar funcion de continuidad ya que da la estructura
y la continuidad al anuncio. Ademas, la mdsica, muchas veces también se utiliza para
enfatizar momentos concretos o aumentar los episodios dramaéticos, completando asi la

estructura del anuncio y dando continuidad.

e) Recuerdo/Memorabilidad

La ultima funcion de la masica, y una de las mas contempladas por los autores, es la de

aumentar el recuerdo de un producto, su nombre o la marca.

Cada dia vemos una cantidad infinita de imagenes, y para nuestro cerebro es dificil retener
toda esa informacion. En cambio, la mdsica tiende a permanecer en nuestra mente, y
algunas melodias concretas pueden calar en nosotros y recordarlas durante nuestro dia a
dia.

Asimismo, si esa musica nos es familiar o la reconocemos, es mas facil que recordemos el
producto o la marca que se anunciaba, por lo tanto, si asociamos esa musica al producto,

por consiguiente, estamos recordando el producto anunciado.
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Una de las técnicas mas utilizadas para cumplir esta funcion es el jingle, explicado
anteriormente, ya que suelen ser pegadizos y explican el producto en forma de cancion, y
esas melodias se quedan en nuestra cabeza inconscientemente y sobre todo son muy Utiles

para la identificacion de marca.
2.5 Anuncios musicales

Cada vez son mas los anuncios en los que la musica es uno de los protagonistas, y ya no
entendemos la masica como simple decorado o entretenimiento, sino que cobra un papel
importante en el discurso comunicativo. “Son anuncios que tienen unas caracteristicas
especiales y en los que las negociaciones de significado que se establecen entre la imagen
y el sonido participan de una complicidad notoria: los valores y parametros musicales
adquieren preeminencia y en algunas ocasiones rigen el proceso de los anuncios.”

(Aguilera y Sedefio, 2008, 161)

Aguilera y Sedefio, son los que los denominan como ‘anuncios musicales’ ya que son
aquellos anuncios donde la musica es el elemento clave, convirtiéndose en la parte que
pesa mas en el spot, incluso mas que las iméagenes, y todo gira en torno a la masica de ese
anuncio. Esta denominacién vendria de un paralelismo con el ambito cinematogréafico
como el teatro musical, los musicales o los videoclips, donde la musica es el elemento

protagonista.

En este sentido, Torras hace una comparacion entre los anuncios musicales y el género
cinematografico y concluye que “en los spots musicales encontramos la musica, la
coreografia y la cancién; encontramos la idea de espectaculo (exagerada para captar
eficientemente la atencion del espectador); encontramos la sensacion de accién ritmica o
coordinacion de diferentes tempos acusticos y visuales; nos topamos con un argumento
simple y focalizado hacia un solo objetivo (persuasivo y comercial).” (Torras, 2012, 231).
Es decir, los anuncios musicales y el género cinematografico comparten elementos
comunes, aunque su finalidad es diferente: los spots musicales quieren atraer la atencién

del espectador y su objetivo es puramente comercial y persuasivo.

Por otro lado, Fraile nos habla de lo contrario, comenta que la muasica se centra mas en la
seduccion que en la persuasion: “puede decirse que en los spots mas recientes la masica

ya no se usa tanto como recurso mnemotécnico que nos ayuda a recordar un producto
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determinado, sino que la musica es un elemento insustituible para la publicidad concebida
desde la estrategia de seduccion, mas que desde la persuasion. Es decir, la musica
contribuye a potenciar el deseo en la medida en la que el spot tiende a mostrar el efecto
de disfrute del producto, antes que ofrecer argumentos que convenzan de su compra. (...)
De manera que el vendedor ya no ofrece la calidad de un producto especifico, sino un
aporte subjetivo, un afadido intangible, relativo al status social o la vision del mundo

vinculada con la marca.” (Fraile, 2016, 38)

Es decir, los anuncios musicales hoy dia ya no intentan que la musica sea un simple
recurso para ser recordada, sino que pretenden seducir al espectador y aumentar su deseo.
Ya no solo se trata de mostrar los beneficios o los argumentos de compra de un
determinado producto, sino ofrecer algo mas all, un beneficio intangible, que seria un
status social o unos valores determinados gque se asocien con la marca. La mdsica es un
transmisor de significados y es un elemento con un gran potencial comunicativo y
actualmente en publicidad, han sabido aprovechar todos los beneficios que aporta y los
anuncios musicales son potentes por esos significados que se transmiten. La musica tiene
la capacidad de enganchar al consumidor a través de los beneficios intangibles que

presenta.

Por ahora, conviven los spots donde, en algunos las imagenes actian como protagonista,
y otros, donde es la musica el elemento mas importante en el anuncio. Tal y como
comentan Aguilera y Sedefio (2008) “Los anuncios musicales tienen alto contenido
emocional mas que un claro componente narrativo, ya que cuando el anuncio presenta
una historia de cierta complejidad, con protagonistas, antagonistas, diversos objetos de
deseo y motivaciones, entonces la musica pierde fuerza. Un programa narrativo complejo
resta interés a otros aspectos como puede ser la imagen o el sonido. El espectador no tiene
en cuenta, entonces, el aspecto discursivo. Cuando el protagonismo reside en la musica,
se hace patente el papel que tiene ésta en el desarrollo del anuncio.” (Aguilera y Sedefio,
2008, 173) .Sin embargo, son muchos los anuncios donde la musica predomina en toda
la pieza y solo es al final donde se pronuncia alguna frase. Y, después de ver la
importancia que adquiere la musica en un spot y todas las funciones que puede
desempefiar, quien sabe si dentro de unos afios seran los anuncios musicales los que

predominen en pantalla, beneficiandose de todo lo que puede aportar la musica.
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3. Objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion es la masica en la publicidad audiovisual. A lo
largo del trabajo se ha estudiado la musica en publicidad, especificamente en la
audiovisual, es decir, en television o videos para formato display, no se ha indagado en la

publicidad de radio ya que me interesaba estudiar la relacion de la musica y la imagen.

La musica y la publicidad son dos conceptos que actualmente, vemos de la mano, tanto
en televisién como en redes sociales. Es por eso que se ha decidido escoger la musica en
la publicidad audiovisual como objeto de estudio para investigar mas profundamente el
valor y la importancia de esta musica. Ademas, este trabajo hace hincapié en la influencia
emocional que ésta puede tener la percepcion de un anuncio y es por ese motivo gue se
ha decidido realizar una parte practica para comprobar si realmente, la musica influye en

nuestras emociones al ver un anuncio.

4. Objetivos de investigacion

Después de definir el objeto de investigacion y antes de empezar a hacer una busqueda
sobre nuestro objeto de estudio, se propusieron una serie de objetivos a alcanzar a través

de este trabajo de investigacion.

1. El objetivo principal que pretende alcanzar este trabajo es conocer como y en qué
medida la musica influye emocionalmente en la interpretacion de un anuncio.

2. EIl segundo objetivo es saber si la musica es un elemento importante en los spots
audiovisuales.

3. El Gltimo objetivo de este trabajo es conocer la presencia que tiene la masica en la
publicidad audiovisual actual.

5. Preguntas de investigacion e hipotesis

Para plantear los objetivos, primero se formularon una serie de preguntas que darian lugar

a las hipotesis.
Las preguntas de investigacion que me planteé antes de empezar el trabajo fueron:
¢ Qué papel juega la musica en la publicidad audiovisual? ¢Es un elemento importante?

¢ Qué funciones puede llevar a cabo la muasica en un anuncio?
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¢ Qué presencia tiene la musica en la publicidad actual?
¢La musica en publicidad influye emocionalmente en el pablico?
¢De qué manera puede influenciar la masica en un anuncio?

¢Cambiando una mausica en un anuncio se transmiten otras emociones completamente

contrarias?

Después de todas las preguntas planteadas, se realizo el marco tedrico donde se daban las
bases y se hablaba de la publicidad, de la musica, de sus elementos; funciones; historia...
y la influencia que puede tener en el pablico. Las hipdtesis planteadas antes de realizar la

investigacion de campo son las siguientes:
H1. La musica influye en gran medida en la interpretacion de la publicidad audiovisual.
H2. La musica es un elemento importante en la publicidad audiovisual.

H3. La musica tiene una gran presencia en el panorama publicitario de television actual.

6. Tipo de investigacion
Este trabajo de investigacion cuenta con una parte tedrica y una parte practica. En primer
lugar, esta investigacion contiene el marco tedrico o marco conceptual donde se ha
indagado sobre la publicidad y la muasica. Como punto de partida hablamos de la
publicidad y la musica por separado, explicando cada uno de los conceptos; después
entramos en las emociones y como funcionan; seguidamente se explica el sonido en
publicidad, asi como sus funciones y la importancia que tiene y, por Gltimo, se hace un
analisis de la musica en la publicidad audiovisual, repasando desde su historia hasta sus

elementos.

Por otra parte, este trabajo incluye la investigacién de campo o, en otras palabras, la parte
mas practica que cuenta con dos partes que responden a los objetivos de investigacion.

En primer lugar, se analizaran una serie de bloques publicitarios para determinar si los
anuncios que se incluyen en los bloques publicitarios analizados cuentan con la presencia
de musica o, por el contrario, carecen de este elemento. Seguidamente, como segunda
fase y con la intencion de alcanzar el objetivo principal del trabajo, se llevara a cabo la

modificacion del tema musical de tres anuncios previamente escogidos.
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El fin es investigar como influye la masica en la percepcion de un anuncio y por eso se
realizara un cuestionario donde la muestra deberd asociar las piezas con palabras y

emociones.
7. Metodologia

Fases de la investigacion

La investigacion se ha dividido en diferentes partes para responder a los diferentes
objetivos de investigacion. En primer lugar, se ha llevado a cabo un analisis de diferentes
bloques de anuncios en distintos canales de television, comprobando si contenian musica
0 no, y, en segundo lugar, a partir de una seleccion de tres anuncios, se les ha cambiado
drasticamente su mdsica original y se han insertado en un cuestionario donde, después
del visionado de cada pieza, la muestra debia escoger las palabras y las sensaciones
transmitidas de cada anuncio en concreto. A continuacion, se explicaran las dos fases de

la investigacion de manera detallada:

En primer lugar, en la primera fase de la investigacion, se han analizado un total de 5
bloques de anuncios de 5 diferentes canales de television distribuidos a lo largo de 5 dias
de la semana. Cada dia se analizé un bloque de anuncios de una cadena de television
diferente en horas parecidas. Los canales analizados fueron: Tele5, Cuatro, Antena3, la
Sexta y TV3. En el andlisis se excluye a TVE y la 2 ya que no contienen bloques
publicitarios comerciales. Los bloques publicitarios corresponden a los siguientes
programas: Supervivientes, First Dates, El Hormiguero, La Sexta Columna y la semifinal

de la Champions.

Los canales escogidos son los principales en la television de Espafia y el horario escogido
ha sido prime-time ya que es donde se concentra la maxima audiencia. Ademas, se ha
hecho el analisis de bloques publicitarios de programas con elevada audiencia en todas
las cadenas, debido a que la insercion de publicidad de estos bloques tiene un precio

elevado, por lo tanto, aparecerian marcas conocidas y con prestigio.

Cabe resaltar que la publicidad propia de la cadena, anunciando la programacion ha sido

descartada y solo se han analizado anuncios de marcas comerciales.

Estos bloques de anuncios corresponden a un bloque por cadena y dia, en franja horaria

de prime-time, abarcando desde las 22h hasta las 23h.
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Los cinco bloques de anuncios tenian una duracion de 5 0 6 minutos y en cada bloque
encontramos de 15 a 25 anuncios, por lo tanto, se han analizado un total de 92 spots

publicitarios,

La segunda parte de la investigacion tenia como objetivo saber de qué manera la musica

de un anuncio influye emocionalmente en el publico.

Para ello se han seleccionado tres anuncios de tres marcas conocidas: Holiday-Sway
(Apple), Nissan Juke y Gears of War (Xbox 360). El criterio seguido para la eleccion de

los anuncios ha sido el siguiente:

a) Anuncios no muy conocidos en el pais

b) Anuncios donde se utiliza la publicidad emocional

c) Anuncios que contienen musica

d) Anuncios donde la musica tiene un papel principal

e) Anuncios que no contengan voces ni sonidos demasiado perceptibles mas alla de

la musica

Decidi realizar la modificacion con tres anuncios ya que, al contestar el cuestionario, los
sujetos tendrian que ver el anuncio original y el modificado, por tanto, daba un total de
seis anuncios ademas de responder a las preguntas de cada anuncio. Con el fin de llegar
a la mayor gente posible y no tener una baja cantidad de respuestas debido a ser un

cuestionario muy largo, se decidid hacer tres piezas.

A continuacidn, se escogieron las piezas musicales diferentes para cada anuncio, con el
requisito de que contrastaran con la musica original, que encajaran con el anuncio y que

no diera la sensacidn de no pertenecer al anuncio. Los temas originales eran los siguientes:

- Apple: Palace — Sam Smith®
- Gears of War (Xbox 360): Mad World — Gary Jules*®
- Nissan Juke: Twinkle Twinkle — Fredrika Stahl(Cover)!!

® Apple (anuncio original): https://drive.google.com/file/d/1gU8yL TKkk3xyxYaUGP9DNgPsS22MgK-
g/view?usp=sharing

10 Gears of War (anuncio original):
https://drive.google.com/file/d/1bpbEiA3epBBmMgfZ5C17XfrOW_RVEnWAO/view?usp=sharing

11 Nissan Juke (anuncio original):

https://drive.google.com/file/d/1uyRst8 FWIrAUDDeneQCucs6sHXrlywow/view?usp=sharing
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Seguidamente, se escogieron los nuevos temas musicales, con la intencion de transmitir
emociones completamente diferentes a las que transmitian los originales, pero intentando
que tuviera un sentido y se entendiera la totalidad del anuncio con la nueva banda sonora.
Se probaron varias opciones, pero finalmente los temas escogidos para cada pieza fueron

los siguientes:

- Apple: Better When I’'m Dancin’ — Meghan Trainor??
- Gears of War (Xbox 360): Monster — Skillet*?

- Nissan Juke: Paradise City — Guns N’Roses*

Cada uno de ellos contrastaba con la musica del anuncio real y eran completamente

diferentes la una de la otra, para apreciar mejor la influencia que tiene la masica.

Una vez realizado el proceso de cambio de musica en los 3 anuncios se analizd si
finalmente los anuncios cobraban sentido, si la mdsica y las imagenes encajaban, y, por

ultimo, se llevé a cabo la preparacion del cuestionario.
Cuestionario

El cuestionario ha sido elaborado a través de Google Forms y distribuido a través de email
y redes sociales. Este cuestionario trata de la visualizacion de piezas y la asociacion de

palabras y emociones a cada una de ellas.

El cuestionario cuenta con 4 secciones. En la primera seccién se pregunta por sexo y edad
y se explica en qué consistird el cuestionario en si. En todas las secciones se llevara a
cabo el visionado de un video y seguidamente la asociacion de palabras y emociones que
se crea conveniente al anuncio y, después el visionado del segundo anuncio junto a la

asociacion de palabras y emociones.

Después de cada video se preguntaba lo siguiente: ¢ Qué palabras asociarias con este
anuncio? Seguido de la lista de palabras que se enumeraran a continuacion y ¢ Cudles de
las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? Seguido de

las listas de emociones que se explicaran para cada uno de ellos.

12 Apple (anuncio modificado):
https://drive.google.com/file/d/12DiEbRzMujkTV8W]|TGrGTJJEJuBg8CcN/view?usp=sharing

13 Gears of War (anuncio modificado): https://drive.google.com/file/d/1u8WfF2ib4MwNd83JKEhim-
MG83dGZwB_/view?usp=sharing

14 Nissan Juke (anuncio modificado):
https://drive.google.com/file/d/16idjvtP_S2qPVFADM8BZe1QygMfkie-E/view?usp=sharing
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En todos los casos, la muestra podia seleccionar una 0 mas de una de las palabras y

emociones, cuantas creyera convenientes.

En cada caso, las palabras sugeridas y las emociones/sensaciones son las mismas para los
dos anuncios, dando la opcion a los encuestados a seleccionar las que crean convenientes

para cada anuncio.

La primera seccion corresponde a los anuncios de Holiday — Sway -Apple. EI primer
anuncio de la encuesta corresponde al anuncio con la masica modificada y, en segundo
lugar, el anuncio con su musica real. Las palabras disponibles para asociar en esta seccion

son las siguientes:

e Sentimiento e Carifio

e Fiesta e llusion

e Dulce e Rapidez

e Volar e Movimiento
e Amor e Levitar

e Energia e Sorpresa

e Dinamismo

Respecto a las emociones y sensaciones gque aparecen en el cuestionario son estas:

e Vitalidad e Romanticismo
e Euforia e Rebeldia

e Armonia e Ternura

e Esperanza e Entusiasmo

e Melancolia e Nostalgia

e Diversion e Alegria

La segunda seccidn incluye los dos anuncios de Nissan Juke. En primer lugar, aparece
el visionado del anuncio modificado y en segundo lugar el anuncio con su musica original.

La lista de palabras para asociar para los dos casos es la siguiente:

e Magia e Imaginacién
e Suspense e Rapido

e Energia e Fuerza

e Dinamismo e Velocidad

e Brillo e Sofiar
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Destello
Luz

Potencia

Diferente

Encanto

En segundo lugar, las emociones sugeridas para relacionar con este anuncio son las

siguientes:

Calma
Seguridad
Fortaleza
Tranquilidad
Curiosidad
Euforia
Excitacion
Relajacion

Intriga

Inquietud
Paz

[lusion
Libertad
Alegria
Entusiasmo
Prepotencia

Valentia

La Gltima seccidn corresponde al Gltimo anuncio: Gears of War de Xbox 360. En este

caso, al contrario de las otras dos secciones, el primer anuncio a visionar es el anuncio

con su musica real y el segundo corresponde al anuncio con la musica cambiada.

Las palabras disponibles para asociar en este caso son estas:

Destruccion
Solitario
Fin

Accidn
Guerra
Derrota

Lucha

Muerte
Violencia
Apocalipsis
Sentimiento
Rapidez

Misterio

Por otro lado, las emociones sugeridas para el anuncio de Xbox son las siguientes:

Tristeza
Agresividad
Desolacién

Intensidad

Valentia
Dolor
Furia
Soledad
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e Abandono e Terror

e Venganza e Enfado
e Melancolia e Drama
Muestra

En la primera parte de la investigacion no se ha contado con sujetos ya que ésta consistia

en un andlisis de anuncios de television.

En la segunda parte de la investigacion, en el cuestionario respecto al cambio de musica
de los anuncios, se ha seleccionado una muestra de un total de 120 individuos, tanto
hombres como mujeres, desde 15 afios a 60 afios. Todos los sujetos son personas de clase

media-media y expuestos normalmente a la television y a la publicidad.

Las cuatro franjas de edad establecidas en el cuestionario han sido jovenes (de 15 a 25),
jévenes adultos (de 26 a 35) y adultos (de 36 a 45 y +46). Cabe decir que las personas
con la edad mas elevada a las que se ha distribuido el cuestionario eran adultos de 60

anos.
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8. Resultados

8.1 Presencia de musica en los anuncios actuales

Una vez analizados los 5 bloques publicitarios pertenecientes a las diferentes cadenas de
television, se han extraido cinco tablas en las que se contempla la marca del anuncio y su

presencia 0 ausencia de musica.

e Canal de television: Telecinco
e Programa: Supervivientes

e Hora: 22:46h

e Fecha: 29 de abril 2018

Tabla 1. Bloque publicitario Tele 5

Marca Musica en el anuncio
Hugo Boss Sl
El Extra de la Once S|
CocaCola S|
Ladrén de Manzanas S|
Adolfo Dominguez S|
KFC Sl
Puleva SI
Remescar SI
BP Carburante NO
Wipp Express SI
Vodafone S|
Dia Sl
Hoffman S|
Gran Capitdn S|
Acnur SI
Rafaello S|
ALDI SI
Fanta Sl
RyanAir SI
General Optica S|

Fuente: Elaboracién propia

De un total de 20 anuncios de un bloque publicitario solo hay uno que no contiene musica.
En este caso es el anuncio de carburante BP. Si lo expresamos en porcentajes la tabla
refleja que el 95% de anuncios de este bloque publicitario contienen musica mientras que

un 5% no la tiene.
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e Canal de television: Antena3.
e Programa: El Hormiguero

e Hora: 22:00h

e Fecha: 30 de abril 2018

Marca

Bimandn

Ladron de Manzanas

Fitbit

Linea Directa
Aquarius

Coco Chanel
May Tea
Banco Sabadell
Adolfo Dominguez
Dolce Gabanna
Eco Embes
Multidpticas
Giorgio Armani
Mini

Giorgio Armani

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2. Bloque publicitario Antena3

Musica en el anuncio
S|
S|
S|
S
S|
S
S|
S|
S|
S
S|
S|
S|
S
S

El siguiente bloque de anuncios es méas corto, con un total de 15 anuncios y contienen

masica en su totalidad, por lo tanto, podemos decir que, en este caso, un 100% de los

anuncios tienen musica en su pieza.
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e Canal de television: TV3

e Programa: Semifinal Champions. Madrid-Bayern.
e Hora: 22:40h

e Fecha: 1 mayo 2018

Tabla 3. Bloque publicitario TV3

Marca Musica en el anuncio
Gros Mercat SI
Universitat Vic NO
ALDI S|
Balay Sl
Titanux SI
Prink S|
Honda S|
Tous SI
Wolsvagen Tiguan S|
Rowenta SI
Loteria Catalunya Sl
Holaluz NO
Marcilla S|
Juego de Tronos Sl
Hugo Boss SI
Desguaces La Cabafia S|
Paco Rabanne S|
Nomen SI
Corega SI
Audi S|
Expedia SI
Nestlé S|
Free Damm SI

Fuente: Elaboracion propia

La tercera tabla analiza un total de 23 anuncios, 21 de ellos utilizan mdsica mientras que
2 no incluyen musica. Los dos anuncios que no contienen masica son los de las marcas
HolaLuz y Universitat de Vic. Si lo expresamos en porcentajes podemos decir que un
8,7% no contienen masica y un 91,3%, es decir, la gran mayoria si disponen de musica

en el anuncio.
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e Canal de television: Cuatro
e Programa: First Dates

Marca
Nissan
Seat

Hora: 22:05h

Fecha: 2 mayo 2018

Micra

Swarovski

Sweeppes

ROCA
YSL

Orange

Marvel

BBVA

McDonalds

MayTea

KENZO

Nespre

5SSO

Brillante

Pelicula Alejandro Sanz

Amstel
Scalibo

Fuente: Elaboracion propia

r

Tabla 4. Bloque publicitario Cuatro

Musica en el anuncio
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
S|
NO
S|
S|
S|
S|

Este bloque de anuncios tiene un total de 17 spots y s6lo uno de ellos no contenia musica,

en concreto el anuncio de Nespresso. Reflejado en porcentajes podemos afirmar que un

5,9% de este blogue de anuncios no tiene musica mientras que un 94,1% de los anuncios

contiene musica.
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Tabla 5. Bloque publicitario La Sexta

e Canal de television: La Sexta
e Programa: La Sexta Columna
e Hora: 22:30h

e Fecha: 4 mayo 2018

Marca Mdsica en el anuncio
Opel Corsa Sl
Mini S|
McDonalds S|
Brillante S|
ONCE S|
Iberdrola S|
Foster’s Hollywood Sl
Mazda S|
Dior Sl
Swarovski S|
Worten S|
Hornimans S|
Jean Paul Gaultier S|
i NO
Nivea S|
Audi S|
Cruzcampo Sl

Fuente: Elaboracion propia

Este bloque publicitario también contiene 17 anuncios y uno de ellos no tiene musica,
exactamente el spot de IVI. Expresado en porcentajes podemos decir que un 5,9% no

tiene musica y la gran mayoria, un 94,1% tiene mdsica en el anuncio.
Tabla 6. Total de anuncios analizados

BLOQUES TOTAL TOTAL ANUNCIOS TOTAL ANUNCIOS

DE ANUNCIOS CON MUSICA SIN MUSICA

ANUNCIOS

5 92 87 5

Fuente: Elaboracion propia
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PRESENCIA DE MUSICA EN LOS ANUNCIOS

W Anuncios con musica M Anuncios sin musica

Gréfico 1. Fuente: Creacion propia

Si reflejamos las diferentes tablas en una sola vemos que de los 5 bloques de anuncios
analizados tenemos un total de 92 anuncios. De estos 92 anuncios, 87 de ellos contenian
masica y 5 de ellos no tenian musica. Tal y como vemos en el gréfico, reflejando estos
totales en porcentajes, tenemos como resultado que un 94,6% del total de los anuncios

analizados contienen musica, mientras que un 5,4% de los anuncios no tiene masica.

Como podemos observar, la gran mayoria de los anuncios analizados contienen musica y
son pocos los que no utilizan mdsica en su spot. Los anuncios que contenian musica,
respondian a los diferentes tipos de musica analizados en el marco teorico, desde jingles
hasta canciones preexistentes o covers. Si nos fijamos con atencién en los cinco anuncios
donde hay una ausencia de musica las marcas son: BP Carburantes, HolaLuz, IVI,

Nespresso y Universitat de Vic.

Se puede decir que tanto BP Carburantes, HolaLuz y Universitat de Vic correspondian a
anuncios informativos, por lo tanto, no usaban publicidad emocional y puede ser por ese
motivo por el cual se decidié no poner musica en el anuncio. Por otro lado, vemos que
también aparecen marcas como Nespresso o V1, en estos casos concretos si que se trataba
de publicidad mas ‘emocional’, y se decidi6 no poner musica para resaltar otros valores
del anuncio, tal y como se explicaba en el marco teorico, el silencio también es un
elemento importante y también puede transmitir valores y emociones. Cabe decir que

todos los anuncios que no contenian masica si que contenian algun tipo de sonido y voces.
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8.2 Influencia de la musica en la publicidad audiovisual

Para investigar la influencia de la musica en la publicidad audiovisual se llevaron a cabo
unas modificaciones en los temas musicales de tres anuncios y se realizd un cuestionario
para ver las diferencias que habia de un anuncio a otro. El cuestionario fue distribuido a
la muestra escogida y se recopilaron todas las respuestas. Como hemos explicado, el
cuestionario trataba del visionado de las piezas originales y las modificadas y de la
asociacion de palabras y emociones para cada pieza. Los resultados obtenidos del total de

cuestionarios se analizaran a continuacion:

En cuanto a la primera seccidn se preguntaba por sexo y edad y se explicaba como seria

el cuestionario.

Sexo Edad

@ Hombre
@ Mujer

@ 1525

® 2635
36-45

® +46

Grafico 2. Fuente: Google Forms Gréfico 3. Fuente: Google Forms

Vemos que, en el total de la muestra de 120 individuos, un 64,2% (77 sujetos) pertenece
a mujeres y un 35,8% (43 sujetos) son hombres. Respecto a la edad se puede observar
como casi el 50% se corresponde a la franja joven adulto (56 individuos) mientras que la
otra mitad corresponde a las diferentes franjas, sobresaliendo la franja de +46 afios con
un 37,5% (45 individuos).

8.2.1 Holiday — Sway — Apple

La segunda seccion del cuestionario corresponde al anuncio de Apple. El primer video
gue aparece es, en este caso, el anuncio con la masica modificada, que corresponde a la
cancion Better When I’'m Dancing (Meghan Trainor), una cancién de estilo pop. Los

resultados fueron los siguientes:

48



¢Qué palabras asociarias con este anuncio?

Sentimiento
Fiesta
Dulce
Volar

Amor
Energia
Dinamismo
Carifio
llusion
Rapidez
Movimiento
Levitar
Sorpresa

Gréfico 4. Fuente: Google Forms

Las palabras que mas se asocian a este anuncio son: Energia (77 votos); Fiesta (56

votos); Movimiento (55 votos); Dinamismo (53 votos) e llusion (51 votos).

¢Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Vitalidad
Euforia
Armonia
Ezperanza
Melancolia
Diversion
Romanticismo
Rebeldia
Ternura
Entusiasmo
Mostalgia
Alegria

Gréfico 5. Fuente: Google Forms

Respecto a las emociones transmitidas, las mas escogidas han sido: Vitalidad (77 votos);
Alegria (60 votos); Diversion (58 votos); Entusiasmo (48 votos) y Romanticismo (46

VOtos).

Podemos ver en las respuestas que el anuncio de Apple modificado con una masica alegre
y movida que canta al ritmo de ‘I am Better when I’'m Dancing’ se relaciona con palabras
positivas y optimistas como fiesta y energia, y respecto a las emociones, se transmite

alegria y vitalidad.
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Seguidamente, los sujetos pasaron al visionado del anuncio de Apple con su musica
original: Palace (Sam Smith), una balada, y los resultados de las dos cuestiones fueron
los siguientes:

¢Qué palabras asociarias con este anuncio?

Sentimiento
Fiesta
Dulce

Volar

Amor
Energia
Dinamismo
Carifio
llusién
Rapidez
Movimiento
Levitar
Sorpresa

Grafico 6. Fuente: Google Forms

En este caso, las palabras asociadas son Sentimiento (99 votos); Amor (79 votos);

Carifio (57 votos); Dulce (57 votos) e lusion (40 votos).

¢Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Vitalidad
Euforia
Armonia
Esperanza
Melancolia
Diversian
Romanticismo
Rebeldia
Ternura
Entusiasmo
Mostalgia
Alegria

Gréafico 7. Fuente: Google Forms

Respecto a las emociones que transmitia este anuncio, las que mas se han asociado han
sido: Romanticismo (80 votos); Ternura (77 votos); Melancolia (62 votos); Nostalgia
(53 votos) y Armonia (52 votos).

Podemos observar en los resultados que, en primer lugar, las palabras relacionadas son

completamente diferentes, en el primer caso son palabras como energia 0 movimiento

50



mientras que en el segundo caso se asocian palabras como sentimiento o amor. Aun asi
la palabra que ha obtenido bastantes votos en los dos casos ha sido ilusion. En ambos
anuncios la ilusién es una palabra que se asocia y podemos decir que es debido a que las
imagenes en si pueden asociarse a la ilusion. En el caso de las emociones también
apreciamos un gran cambio. En el primer anuncio las emociones transmitidas en mayor
medida son vitalidad y alegria mientras que en el segundo son romanticismo y ternura.
En este caso el sentimiento romantico se repite en las dos, en el primero quedando en 5°

puesto y en el segundo anuncio quedando el primero con gran diferencia.

Por lo tanto, en ambos casos, aunque, mayormente, las palabras y las emociones son
diferentes, la palabra ilusion y la emocidn de romanticismo se repiten (eso si, en diferente
medida). Por eso, podemos decir que las imagenes, aun cambiando la musica hay

sensaciones que transmiten en ambos casos.

8.2.2 Nissan Juke
La tercera seccion del cuestionario corresponde al anuncio de Nissan Juke. Sigue el orden
de Apple, en primer lugar, se paso el anuncio con modificacion de masica y en segundo

lugar el real.

El primer visionado corresponde al anuncio de Nissan Juke donde se modifico la musica
y se afiadié la cancién Paradise City (Guns and Roses), una cancion de estilo rock. Los

resultados obtenidos se muestran a continuacion.

£Qué palabras asociarias con este anuncio?

Magia
Suspense
Energia
Dinamismo
Brillo
Imaginacién
Rapido
Fuerza
Velocidad
Sofiar
Destello
Luz
Potencia
Diferente
Encanto

0 20 40 60 80 100

Gréfico 8. Fuente: Google Forms
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Las palabras méas asociadas a este anuncio han sido: Energia (82 votos) en primer lugar;

Potencia (77 votos); Fuerza (69 votos); Dinamismo (59 votos) y Velocidad (54 votos).

iCudles de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Calma
Seguridad
Fortaleza
Tranquilidad
Curiosidad
Euferia
Excitacidn
Relajacién
Intriga
Inquietud
Paz

llusion
Libertad
Alegria
Entusiasmo
Prepotencia
Valentia

0 20 40 60 80

Gréfico 9. Fuente: Google Forms

La emocion més destacada ha sido Excitacion (76 votos) seguido de Fortaleza (61

votos); Euforia (54 votos); Libertad (42 votos) y Entusiasmo (37 votos).

La pieza cambiada por una musica mucho mas rapida y de rock ha despertado en los

sujetos excitacion y euforia y le asocian palabras tales como energia o velocidad.

A continuacién, se llevé a cabo el visionado de la pieza original, en este caso corresponde
al anuncio con lamasica original, una cover lenta de Twinkle Twinkle (original de Jewel).

Los resultados obtenidos se presentan en los siguientes graficos:

¢Qué palabras asociarias con este anuncio?

Magia
Suspense
Energia
Dinamismo
Brillo
Imaginacion
Rapido
Fuerza
Velocidad
Sofiar
Destello
Luz
Potencia
Diferente
Encanto

0 20 40 60 80 100

Gréafico 10. Fuente: Google Forms
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Podemos observar que las palabras que méas se asocian a este anuncio son: Magia (86
votos); Sofiar (74 votos); Imaginacion (58 votos); Encanto (54 votos) y Suspense (45
votos).

¢Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Calma
Seguridad
Fortaleza
Tranquilidad
Curiosidad
Euforia
Excitacidn
Relajacion
Intriga
Inquietud
Paz

llusién
Libertad
Alegria
Entusiasmo
Prepotencia
Valentia

Gréfico 11. Fuente: Google Forms

En relacion a las emociones/sensaciones de la lista, las que mas transmite este anuncio
son: Calma (63 votos); Tranquilidad (62 votos); Relajacién (46 votos); Seguridad (41
votos) y Paz (41 votos).

Las imagenes del anuncio mostraban una ciudad y un coche que mientras iba circulando,
daba energia a los establecimientos y personas y estos se encendian. Vemos que era un
anuncio con una musica pausada y que empieza solo con una voz y el cambio de tema
que se ha realizado cambia a una masica mucho mas rapida, acelerada y con mucho mas
sonido. Después de ver los resultados, se observa un gran contraste en las palabras y
emociones de un anuncio a otro. Respecto a las palabras vemos que en el anuncio con la
musica modificada predominan energia y fuerza, y en el anuncio original magia y sofiar,
palabras con significados completamente diferentes. Y, en el caso de las emociones pasa
lo mismo, en el primero se transmite excitacién y fortaleza y en cambio, en el segundo

calma y tranquilidad.

En este anuncio no hay ninguna palabra ni emocién que se repita, si no que las mas

relevantes de tanto una como otra, son completamente diferentes en ambos casos.
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8.2.3 Gears of War — Xbox 360

La ultima seccidn corresponde al anuncio de Gears of War. Respecto a este anuncio, se
ha cambiado el orden, en primer lugar, se da el visionado del anuncio con su musica
original y en segundo lugar el anuncio modificado. Se ha hecho asi porque en el anuncio
anterior primero se reproducia el anuncio con musica mas rapida y en segundo lugar la
mas lenta y queria cambiar el orden en este caso, que primero fuera la méas pausada y la

ultima la rapida.

El primer visionado corresponde al anuncio con su musica original, la cancién Mad World
de Gary Rules, una cancion lenta y sentimental. Los resultados se muestran a

continuacion:

¢Qué palabras asociarias con este anuncio?

Destruccion
Solitario

Fin

Accion
Guerra
Derrota
Lucha
Muerte
Violencia
Apocalipsis
Sentimiento
Rapidez
Misterio

Grafico 12. Fuente: Google Forms

Vemos que, en este caso, muchas de las palabras sobresalen, pero elegiremos las 5 mas
destacadas: Destruccion (67 votos); Solitario (66 votos); Sentimiento (50 votos); Fin

(49 votos) y Guerra (48 votos).
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;Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Tristeza
Agresividad
Desolacion
Intensidad
Valentia
Dalor

Furia
Soledad
Abandono
Venganza
IMelancolia
Terror
Enfado
Drama

Gréfico 13. Fuente: Google Forms

Las emociones principales que transmite este anuncio segun los resultados son:
Desolacion (90 votos); Tristeza (78 votos); Soledad (70 votos); Dolor (58 votos) y
Melancolia (44 votos).

En el anuncio original, aparece una musica pausada, lenta, dramatica, que no es usual
verla en tréilers de videojuegos de guerra, es por eso que se ha usado este anuncio, por

ser diferente y salirse de los estandares y a la vez transmitir emociones muy marcadas.

El segundo visionado corresponde a la pieza con la musica cambiada, en este caso la
cancion del anuncio es Monster de Skillet y es una cancion de heavy metal. Los resultados
obtenidos después del anuncio fueron los siguientes:

¢Qué palabras asociarias con este anuncio?

Destruccion
Solitario

Fin

Accion
Guerra
Derrota
Lucha
Muerte
Violencia
Apocalipsis
Sentimiento
Rapidez
Misterio

0 25 50 75 100 125

Gréfico 14. Fuente: Google Forms
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Las palabras que mas se asocian a este anuncio son Accién (97 votos); Destruccion (86

votos); Lucha (80 votos); Guerra (77 votos) y Violencia (72 votos).

i Cudles de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite
este anuncio?

Tristeza
Agresividad
Desolacion
Intensidad
Valentia
Dolor

Furia
Soledad
Abandono
Venganza
Melancolia
Terror
Enfado
Drama

Graéfico 15. Fuente: Google Forms

Vemos que las sensaciones mas transmitidas sobresalen notablemente por encima de las
demas vy estas son: Agresividad (94 votos); Furia (76 votos); Intensidad (70 votos);

Venganza (61 votos) y Enfado (47 votos).

La cancion escogida fue una cancion de heavy, rock, con mucha intensidad para hacer

contraste con la original y representar diferentes sensaciones en el espectador.

En el caso de Xbox, las palabras més destacadas se encuentran repetidas en los dos

anuncios. Las palabras como destruccion y guerra, en ambos casos aparecen como las

palabras mas elegidas por la muestra. Sin embargo, en el primer caso, en la musica
original, estas dos palabras van acompariadas por otras como solitario o fin y, en el
segundo caso, en la pieza modificada, aparecen acompafadas de palabras como violencia
0 accion. Aun asi, donde se ve clara la diferencia es en la asociacion de emociones. El
primer anuncio (original) transmite desolacién y tristeza mientras que el segundo
agresividad y furia. Vemos en este caso como las sensaciones transmitidas son muy
diferentes, en el primer caso nos hablan de tristeza mientras que en el segundo nos hablan

de furia.
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Si hacemos un analisis general de los resultados obtenidos, se observa que la
interpretacion del anuncio cambia notablemente al alterar la musica del anuncio original.
Las emociones transmitidas cambian completamente cambiando simplemente la musica

del anuncio y manteniendo las imagenes originales en ambos casos.

Lo vemos a través de todas las respuestas: en todos los casos las sensaciones destacadas
cambian de una pieza a otra, menos en el caso de Apple donde el sentimiento romantico

se mantiene en las dos piezas.

Por otro lado, si nos fijamos en las palabras asociadas a cada anuncio, es cierto que
cambian considerablemente en la mayoria de los casos, ya que las palabras asociadas a
los anuncios originales y a los anuncios modificados son distintas, pero observamos que
en el caso de Apple se repite la palabra ilusion y en el caso de Gears of War las palabras
destruccidn y guerra. Esto se puede vincular al hecho de que, las imagenes son también
un elemento muy potente en publicidad y muchas veces, son las propias imagenes las que
nos hacen asociar unas palabras determinadas. Por ejemplo, en el caso de Apple vemos
que la palabra ilusion y la sensacion de romanticismo coinciden tanto en el anuncio
original y en el modificado, por lo tanto, podemos decir que, en este caso, las imagenes
son las que nos transmiten estas sensaciones, ya que estamos viendo a un chico y una

chica bailar juntos y mirarse, y por mucho que la musica sea diferente,

En resumen, las palabras asociadas y las emociones transmitidas cambian

considerablemente, aunque en algunos casos alguna palabra coincide en las dos piezas.
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9. Conclusiones

Después de realizar la investigacion y analizar los resultados obtenidos en el trabajo de
campo, se procedera a extraer conclusiones de los puntos mas importantes de este trabajo

y a verificar o refutar las hipotesis planteadas.

En primer lugar, cabe decir que los objetivos establecidos al principio de la investigacion
se han cumplido. El objetivo principal que pretendia alcanzar este trabajo era conocer
como y en qué medida la musica influye emocionalmente en la interpretacion de un
anuncio. Desde el principio de la investigacion, empezando por la definicion de mdsica,
muchos autores ya empleaban el termino emocion para referirse a la musica y las distintas
definiciones de musica se relacionaban con la transmision de emociones y la influencia

en ellas.

Es en el proceso creativo donde se decide si optar por un camino mas racional o utilizar
la publicidad emocional y es en ese momento donde interviene la eleccion de una musica
determinada. Esta musica, como hemos ido viendo, cumple una gran variedad de
funciones, pero sin duda, las mas comentadas han sido la funcion de recuerdo y la
emotiva. Muchas veces estas funciones se complementan ya que un recuerdo vivido
puede despertarnos emociones transmitidas a través del anuncio y a su vez, si un anuncio
nos ha despertado algun tipo de sensacidn, recordaremos ese spot ya que ha conseguido
impactar y emocionarnos. Es por eso que podemos afirmar que la musica influye en
nuestros sentimientos y es capaz de hacernos sentir emociones en un momento
determinado. Estas emociones, tal y como hemos visto en el marco tedrico, pueden ser de
todo tipo, desde tristeza, alegria, relajacion, liberacion hasta ira, un sinfin de ellas que
pueden cambiar segun el tema musical escogido. Y esto lo hemos podido comprobar
también a través del trabajo de campo. El simple hecho de cambiar la musica a un spot,
manteniendo las imagenes originales, puede cambiar drasticamente la interpretacion de

un anuncio y las emociones gque transmite.

Pasando al segundo objetivo de la investigacion, se pretendia saber si la musica es un
elemento importante en los spots audiovisuales. A través del trabajo de investigacion
hemos ido observando que la musica no es solo un simple elemento decorativo en la
publicidad audiovisual, la musica es capaz de transmitir mensajes y algunos autores

hablan incluso de que la musica es un sistema de comunicacion.
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Esto es asi ya que la musica tiene la capacidad de crear una conexién con el publico y
empatizar con él, puede comunicar muchos valores en un anuncio, desde reflejar los

valores de una sociedad hasta transmitir los valores corporativos de una empresa.

Muchos de los autores comentados a lo largo del trabajo nos hablaban del valor de la
masica y de su importancia en la publicidad audiovisual, diciendo que la musica es, sin
duda, una pieza clave y que el sonido y las imagenes deberian aportar el mismo valor a
un spot. También hemos podido cumplir este objetivo a través del cambio de musica de
los tres anuncios y su cuestionario, ya que hemos visto que la musica es tan importante
en un anuncio que su modificacion puede afectar a la interpretacion y a la transmision de

conceptos.

El altimo objetivo de este trabajo consistia en conocer la presencia que tiene la musica
en la publicidad audiovisual actual. Hemos ido viendo a lo largo del trabajo que son
muchos los autores que hacen mencion a la musica en la publicidad audiovisual. También
haciendo un recorrido por la historia de la musica en publicidad hemos repasado los
cambios que ha ido sufriendo y la evolucién que ha tenido hasta llegar a la actualidad,
desde usarse solo jingles para cantar el mensaje del anuncio hasta campafias que estan

basadas en una musica en concreto.

Este objetivo se planted ya que, estos autores hablaban de la presencia de la musica en la
publicidad, pero me interesaba saber como era la realidad de la mdsica en pleno afio 2018,
saber si realmente, los anuncios que vemos cada dia contienen mdsica o carecen de ella.
La musica ha ido adquiriendo importancia, asi como presencia en la publicidad actual y
lo hemos podido comprobar a partir del pequefio analisis de bloques publicitarios que se
realiz6 en el trabajo de campo. La gran mayoria de anuncios de television en horario de
prime time contienen musica, por lo tanto, hay una gran presencia de mdsica en la

publicidad audiovisual de la actualidad.

Por lo tanto, podemos concluir que las hipotesis planteadas se verifican a lo largo de todo
el trabajo. Las hipotesis formuladas en un inicio, a partir de los objetivos de investigacion,

eran las siguientes:
H1. La musica influye en gran medida en la interpretacion de la publicidad audiovisual.
H2. La musica es un elemento importante en la publicidad audiovisual.

H3. La musica tiene una gran presencia en el panorama publicitario de television actual.
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La mausica influye en gran medida en la interpretacion de la publicidad audiovisual. Esta
afirmacion la hemos podido contrastar a lo largo de todo el trabajo y a través de los
resultados obtenidos de la parte practica. La masica influye en todos los sentidos en la
publicidad audiovisual, influye en nuestras emociones, nos crea y provoca en nosotros
sensaciones, nos transmite mensajes y valores y, influencia completamente en nuestra

percepcion de un anuncio.

La masica es un elemento importante en la publicidad audiovisual y seguira siéndolo a lo
largo de los afios. Puede desarrollar tantas funciones y influir en el pablico de tal medida,
que dejar de usarlo en la publicidad actual es inconcebible. En mi opinion y después de
realizar este trabajo, pienso que la musica es la pieza clave en un spot audiovisual. Las
imagenes son un elemento muy importante, como es sabido, pero a veces, vemos anuncios
en los que la musica pasa desapercibida y no consigue transmitir lo que en un principio
se habia planeado ya que en el proceso creativo ha sido escogida erréneamente. Es por
eso que un buen anuncio debe encontrar la union perfecta entre imagenes y masica para

crear un mensaje efectivo.

Por ultimo, se puede afirmar que la mdsica tiene una gran presencia en el panorama
publicitario de televisién actual. En este caso, quizas el material analizado es poco
representativo ya que no se trata de una gran cantidad de anuncios actuales, sino de un
pequefio retrato de la publicidad audiovisual actual. De cualquier modo, este ejercicio nos
muestra que actualmente, la gran mayoria de anuncios de televisién contienen musica, y
todas ellas cumplen una funcién especifica en el anuncio, ya sea una funcién emotiva,

una funcion de recuerdo o identificativa.

El tema de la musica en publicidad audiovisual ha evolucionado a lo largo de los afios y
seguira haciéndolo ya que cada vez van apareciendo mas estilos de musica, el publico al
que nos dirigimos cambia, los estilos de vida cambian y la publicidad avanza con todos
ellos. Es por eso que existe la necesidad de seguir indagando sobre la musica en
publicidad y quizas, poder llevar a cabo practicas de modificacion de masica en muestras
mas representativas o con métodos cientificos capaces de saber las emociones que vive
el publico en cada momento para conseguir resultados méas exactos y conclusiones mas

completas.
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Mdusica y publicidad

Muchisimas gracias por ayudarme!

*Obligatorio

1. Sexo *
Marca solo un évalo.

Hombre

Mujer

2. Edad *
Marca solo un évalo.

15-25
26-35
36-45
+46

A continuacion veras tres anuncios diferentes. Cada uno esta
repetido dos veces. Lo unico que cambia en el anuncio es su
musica. jAdelante! :)

Pasa a la pregunta 3.

APPLE

Apple 1

http://youtube.com/watch?v=04Vi3qWGRjc

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 1/8



30/5/2018 Mdusica y publicidad

3. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Sentimiento
Fiesta
Dulce
Volar

Amor
Energia
Dinamismo
Carifio
llusién
Rapidez
Movimiento
Levitar

Sorpresa

4. ;Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Vitalidad
Euforia
Armonia
Esperanza
Melancolia
Diversién
Romanticismo
Rebeldia
Ternura
Entusiasmo
Nostalgia

Alegria

Apple 2

http://youtube.com/watch?v=96csFX69sl4

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 2/8
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5. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Sentimiento
Fiesta
Dulce
Volar

Amor
Energia
Dinamismo
Carifio
llusién
Rapidez
Movimiento
Levitar

Sorpresa

6. ¢ Cuadles de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Vitalidad
Euforia
Armonia
Esperanza
Melancolia
Diversién
Romanticismo
Rebeldia
Ternura
Entusiasmo
Nostalgia

Alegria

Pasa a la pregunta 7.

NISSAN

Nissan 1

http://youtube.com/watch?v=2C3JjpQAWUS8

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 3/8
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Magia
Suspense
Energia
Dinamismo
Brillo
Imaginacion
Rapido
Fuerza
Velocidad
Sofar
Destello
Luz
Potencia
Diferente

Encanto

Calma
Seguridad
Fortaleza
Tranquilidad
Curiosidad
Euforia
Excitacion
Relajacion
Intriga
Inquietud
Paz

llusion
Libertad
Alegria
Entusiasmo
Prepotencia

Valentia

Nissan 2

Musica y publicidad

7. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

8. ¢ Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklIK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit

4/8
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http://youtube.com/watch?v=I1D2Pv7zoWd0

9. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Magia
Suspense
Energia
Dinamismo
Brillo
Imaginacion
Rapido
Fuerza
Velocidad
Soriar
Destello
Luz
Potencia
Diferente

Encanto

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklIK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 5/8



30/5/2018 Mdusica y publicidad

10. ¢ Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Calma
Seguridad
Fortaleza
Tranquilidad
Curiosidad
Euforia
Excitacion
Relajacion
Intriga
Inquietud
Paz

llusién
Libertad
Alegria
Entusiasmo
Prepotencia

Valentia

Pasa a la pregunta 11.

XBOX

Xbox 1

http://youtube.com/watch?v=wy8L RIS1SCc

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklIK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 6/8
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11. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Destruccion
Solitario

Fin

Accion
Guerra
Derrota
Lucha
Muerte
Violencia
Apocalipsis
Sentimiento
Rapidez

Misterio

12. ¢ Cuadles de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Tristeza
Agresividad
Desolacion
Intensidad
Valentia
Dolor

Furia
Soledad
Abandono
Venganza
Melancolia
Terror
Enfado

Drama

Xbox 2

http://youtube.com/watch?v=43v- XWSs7i4

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklIK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 7/8
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13. ¢ Qué palabras asociarias con este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Destruccion
Solitario

Fin

Accion
Guerra
Derrota
Lucha
Muerte
Violencia
Apocalipsis
Sentimiento
Rapidez

Misterio

14. ¢ Cuadles de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio? *
Selecciona todos los que correspondan.

Tristeza
Agresividad
Desolacion
Intensidad
Valentia
Dolor

Furia
Soledad
Abandono
Venganza
Melancolia
Terror
Enfado

Drama

Con la tecnologia de

B Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1zeucXIWaklK30hW3djCKIDC_K9XalVKBzP8VQLjwpOO0/edit 8/8



Marca temporal Sexo Edad £Qué palabras asociarias ¢ Cuales de las siguientes ;Qué palabras asociarias ; Cudles de las siguientes ¢ Qué palabras asociarias ¢Cuéles de las siguientes ;Qué palabras asociarias ;Cuales de las siguientes ,Qué palabras asociarias ¢ Cudles de las siguientes ; Qué palabras asociarias ¢, Cuales de las siguientes emociones y sensaciones crees que transmite este anuncio?

21/05/2018 12:55:58 Mujer +46 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Euforia, Rebeld Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Diversion, Tern: Energia, Dinamismo, Réf Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Sofiar, Calma, Seguridad, Curios Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacion, Dok Destruccion, Guerra, Lucl Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Terror
21/05/2018 13:04:18 Mujer 15-25 Fiesta, Volar, Energa, llu Vitalidad, Esperanza, Divi Sentimiento, Dulce, Volar Armonia, Melancolia, Ter Suspense, Potencia, Dife Curiosidad, Intriga, Inquie Magia, Imaginacion  Curiosidad, Excitacion, In Destruccion, Solitario, De Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Desolacion, Intensidad, Furia, Venganza
21/05/2018 13:04:36 Mujer 1525 Fiesta, Amor, Energia, Di Vitalidad, Euforia, Armoni Sentimiento, Volar, Amor, Armonia, Esperanza, Mel Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excita: Magia, Energia, Brillo, So Calma, Seguridad, Trana: Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacion, Val Destruccin, Fin, Accién, Tristeza, Agresividad, Intensidad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza, Enfado, Drama
21/05/2018 13:10:26 Mujer 1525 Dulce, Volar, Energia, Dir Armonia, Diversion, Entus Sentimiento, Dulce, Volar Vitalidad, Amonia, Esper Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Suspense, Imagin Calma, Tranquilidad, Curi Destruccion, Solitario, Fin Desolacién, Valentia, Dol Destruccién, Solitario, Ac: Agresividad, Intensidad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 13:12:58 Mujer +46 Fiesta, Amor, Energia, Di Diversion, Romanticismo, Amor, Dinamismo, Carific Vitalidad, Romanticismo, Dinamismo, Imaginacin, Fortaleza, Inquietud, Aleg Magia, Dinamismo, Imagi Calma, Relajacion, llusior Fin, Guerra, Apocalipsis  Desolacién, Abandono, D Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Valentia, Furia

21/05/2018 13:23:32 Mujer +46 Carifio Temura Sentimiento Temura Potencia Fortaleza Encanto Calma Destruccion Desolacion Guerra Agresividad

21/05/2018 13:27:10 Mujer 15-25 Movimiento Vitalidad, Diversién, Rom: Sentimiento, Amor Romanticismo, Ternura  Energla, Dinamismo, Ima Euforia, Entusiasmo  Magia, Brillo Calma, Curiosidad Solitario, Derrota, Sentimi Tristeza, Desolacion, Sol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Venganza

21/05/2018 13:27:56 Muier 15-25 Volar, Energia, Carifo, l. Armonia, Romanticismo, | Duice, Volar, Amor, Carifi Armonia, Melancolia, Ror Energia, Rapido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excita: Magia, Suspense, Brillo, ¢ Calma, Seguridad, Trang Destruccion, Fin, Guerra, Tristeza, Dolor, Soledad, Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia

21/05/2018 13:28:36 Hombre 3645 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Euforia, Diversii Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Tranquilidad, | Magia, Dinamismo, Brillo, Fortaleza, Tranquilidad, C Fin, Derrota, Muerte, Sen Tristeza, Desolacion, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Terror
21/05/2018 13:30:48 Hombre 15-25 Fiesta, Volar, Energia, Di Vitalidad, Esperanza, Divi Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Melancolia, Ror Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Suspense, Imagin Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia, Furia, Venganza, Terror, Enfado
21/05/2018 13:36:09 Mujer 1525 Energia, Dinamismo, Mo Vitalidad, Entusiasmo, Alé Sentimiento, Dulce, llusié Armonia, Terura Energia, Fuerza, Potenci: Fortaleza, Excitacién, Val Magia, Brillo, Diferente, E Calma, Sequridad, Trang: Soltario, Sentimiento  Tristeza, Desolaci6n, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad

21/05/2018 13:38:27 Mujer +46 Amor, lusién Vitalidad, Entusiasmo  Sentimiento, Amor, Sorpr Romanticismo, Ternura, f Energia, Potencia Excitacion, Prepotencia  Magia, Diferente Tranguilidad, llusion, Alec Fin, Guerra, Violencia, Af Soledad, Terror Destruccion, Solitario, Gu Furia, Venganza, Terror

21/05/2018 13:39:31 Mujer 3645 Sentimiento, Fiesta, Amoi Vitalidad, Romanticismo, Sentimiento, Amor, Carif Melancolia, Romanticism: Energia, Dinamismo, Vel Fortaleza, Prepotencia  Magia, Sorar, Destello, L Calma, Tranquilidad  Solitario, Derrota, Sentimi Tristeza, Desolacion, Sol¢ Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Furia, Enfado

21/05/2018 13:39:53 Mujer +46 Volar, Amor, llusién, Levit Vitalidad, Armonia, Esper Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Nostalgia  Energia, Dinamismo, Fue Seguridad, Fortaleza, llus Magia, Suspense, Sofiar, Calma, Relajaci6n, Paz, | Solitario, Derrota, Sentimi Tristeza, Desolacién, Sok Destruccion, Accién, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Terror, Enfado
21/05/2018 13:39:55 Mujer 15-25 Energia, Dinamismo, Mo Vitalidad, Entusiasmo, Alé Sentimiento, Dulce, llusié Armonia, Temura Energia, Fuerza, Potenci Fortaleza, Excitacién, Val Magia, Brillo, Diferente, E Calma, Seguridad, Trang! Solitario, Sentimiento  Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad

21/05/2018 13:45:23 Mujer 36-45 Fiesta, Amor, Energia, Di Vitalidad, Euforia, Diversi Sentimiento, Amor, llusiéi Esperanza, Melancolia, R Energia, Dinamismo, Réf Euforia, Excitacion, Libert Magia, Suspense, Brillo, ¢ Calma, Tranquilidad, Curi Destruccion, Solitario, Fin Desolacion, Soledad, Abz Destrucci6n, Accion, Gue Agresividad, Enfado

21/05/2018 13:46:11 Mujer 3645 Fiesta, Energia, Dinamisr Diversion, Rebeldia  Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Temura, Entusi: Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Excitacién, Libi Magia, Imaginacion, Sofiz Seguridad, Libertad  Destruccion, Fin, Lucha, I Valentia, Venganza  Destruccion, Fin, Accion, Agresividad, Valentia, Venganza

21/05/2018 13:59:17 Hombre +46 Fiesta Melancolia Dulce Melancolia Sofiar Euforia Dinamismo Euforia Destruccion Tristeza Destruccion Tristeza

21/05/2018 14:00:54 Hombre 1525 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Romanticismo, ' Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Imagin Calma, Tranquilidad, Curi Solitario, Fin, Derrota, Se: Tristeza, Desolacién, Dol Destrucci6n, Acci6n, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:01:56 Mujer 15-25 Amor, Energfa, Carifio, I Vitalidad, Euforia Sentimiento, Amor Romanticismo, Ternura _ Imaginacion, Potencia  Curiosidad Suspense, Diferente  Intriga Solitario, Sentimiento  Melancolia Destruccion, Fin, Apocali; Intensidad

21/05/2018 14:02:17 Mujer 36-45 Volar, Dinamismo, llusion Vitalidad, Diversién, Entu: Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticismi Energia, Dinamismo, Luz Curiosidad, Euforia, Liber Magia, Imaginacién, Sofiz Calma, Seguridad, Intriga Destruccion, Solitario, Gu Desolacién, Valentia, Mel Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Desolacin, Intensidad

21/05/2018 14:04:07 Mujer 15-25 Sentimiento, Volar, Energ Vitalidad, Esperanza, Ror Sentimiento, Carifio, llusic Armonia, Melancolia, Ter Energia, Imaginacién, Fu llusién, Libertad, Alegria, Magia, Imaginacion, Sofiz Seguridad, Tranquilidad, ' Destruccion, Soltario, Ac: Tristeza, Desolaci6n, Furi Destruccion, Accion, Luct Agresividad, Intensidad, Dolor, Furia, Venganza, Terror
21/05/2018 14:04:20 Mujer +46 Amor Vitalidad Sentimiento, Dulce, Amor Vitalidad, Romanticismo, Energia, Velocidad, Luz,  Euforia, Valentia Energia, Fuerza, Velocidé Fortaleza, Euforia, Paz  Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Desolacién, Destruccion, Accion, Derr Tristeza, Agresividad, Desolacién, Intensidad, Furia
21/05/2018 14:07:34 Mujer 3645 Volar Vitalidad, Armonia, Roma Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism: Energia, Dinamismo, Sofi Alegria Magia, Sofiar, Encanto  Calma, Seguridad, Trang Accion, Guerra, Muerte, \ Tristeza, Desolacion  Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad

21/05/2018 14:07:46 Mujer 15-25 Amor, Dinamismo, Movirr Vitalidad, Romanticismo,  Sentimiento, Amor Armonia, Ternura, Nostal Energfa, Répido, Velocid: Excitacion, Inquietud  Magia, Imaginacion  Calma, Seguridad, Trang: Solitario, Fin, Guerra, Der Tristeza, Desolacién, Val Guerra, Lucha, Muerte, V Agresividad, Furia, Venganza, Enfado

21/05/2018 14:08:53 Muijer 15-25 Sentimiento, Energia, llus Vitalidad, Diversion, Rom: Sentimiento, Amor, Carif Melancolia, Romanticismi Fuerza, Potencia Euforia, Excitacion Magia, Imaginacion, Sofiz Calma, Curiosidad Solitario, Fin, Misterio  Desolacién, Soledad, Mel Destruccion, Accion, Luct Intensidad, Venganza

21/05/2018 14:10:26 Mujer 1525 Fiesta, Dulce, Volar, Amo Vitalidad, Diversion, Terni Sentimiento, Dulce, Volar Esperanza, Melancolia, R Suspense, Energia, Dinai Seguridad, Fortaleza, Intr Magia, Brillo, Imaginacién Calma, Tranquilidad, Relz Solitario, Guerra, Apocalij Tristeza, Desolacién, Inte Destrucci6n, Acci6n, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:12:07 Mujer 15-25 Fiesta, Volar, Amor, Dinai Vitalidad, Alegria Sentimiento, Dulce, Volar Armonia, Esperanza, Mel Energia, Dinamismo, Fue Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Suspense, Imagin Curiosidad, Intriga, Inquie Destruccion, Fin, Guerra, Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Viol Agresividad, Intensidad, Valentia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:12:59 Mujer 1525 Sentimiento, Energia, Mo Diversion, Alegria Sentimiento, Dulce, Amor Romanticismo, Temura  Energia, Imaginacion, Lu; Fortaleza, Excitacion  Magia, Soriar Seguridad, Paz Solttario, Fin Tristeza, Soledad Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Furia, Venganza

21/05/2018 14:13:56 Hombre 15-25 Energia Diversién Amor Romanticismo Fuerza Excitacion Sofiar Libertad Misterio Soledad Destruccion Agresividad

21/05/2018 14:15:05 Mujer 15-25 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Volar, Amor, Levitar  Melancolia, Romanticism: Dinamismo, Fuerza, Velo Euforia, Excitacion Magia, Suspense, Sofiar Calma, Curiosidad Destruccion, Solitario, Ap: Soledad, Abandono, Melz Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad

21/05/2018 14:15:45 Hombre 1525 Sentimiento, Fiesta, Volar Vitalidad, Euforia, Armoni Sentimiento, Dulce, Amor Vitalidad, Armonia, Esper Energia, Dinamismo, Brill Seguridad, Fortaleza, Cur Magia, Suspense, Imagin Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacion, Inte Destruccion, Accion, Luct Agresividad, Intensidad, Valentia, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:18:17 Mujer 15-25 Energla, Rapidez, Movim Vitalidad, Euforia Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism Energfa, Fuerza, Velocid: Excitacion, Inquietud, Pre Magia, Suspense, Imagin Calma, Intriga Destruccion, Fin, Derrota Tristeza, Desolacion, Dol Accion, Lucha, Violencia Agresividad, Furia, Venganza

21/05/2018 14:19:47 Mujer 1525 Sentimiento, Dulce, Amor Vitalidad, Diversion, Rom: Sentimiento, Dulce, Volar Armonia, Melancolia, Ror Energia, Dinamismo, Brill Curiosidad, Excitacion, In Magia, Brillo, Imaginacion Calma, Tranquilidad, Curi Solitario, Guerra, Lucha, { Tristeza, Desolacion, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:23:12 Mujer 15-25 Fiesta, Amor, Energfa, Di Vitalidad, Euforia, Diversi Sentimiento, Amor, llusiéi Armonia, Esperanza, Mel Energia, Dinamismo, Fue Fortaleza, Excitacién, llus Suspense, Sofiar, Destell Relajacion, Intriga, Paz _ Solltario, Fin, Derrota, Mu Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia, Venganza

21/05/2018 14:23:23 Hombre 15-25 Movimiento Entusiasmo lusion Romanticismo Energia Euforia, Excitacion Sofiar Seguridad Fin Desolacion, Venganza  Guerra, Muerte, Violencia Agresividad, Furia, Venganza

21/05/2018 14:23:55 Mujer 1525 Sentimiento, Amor, Enerc Armonia, Romanticismo,  Sentimiento, Dulce, Amor Romanticismo, Temura  Energia, Dinamismo, Réf Euforia, Excitacion, Inquic Magia, Suspense, Diferer Tranquilidad, Curiosidad  Destruccién, Fin, Derrota Tristeza, Desolacién, Dol Destrucci6n, Guerra, Mue Furia, Venganza

21/05/2018 14:24:12 Mujer 15-25 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Melancolia, Ror Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Brillo, Imaginacién Calma, Seguridad, Trang: Solitario, Derrota, Sentimi Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:32:28 Hombre 15-25 Sentimiento, Amor, Enerc Vitalidad, Esperanza, Divi Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Esperanza, Mel Energia, Dinamismo, Ré Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Imagin Calma, Tranquilidad, Curi Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacion, Dok Destruccion, Fin, Accion, Agresividad, Intensidad, Valentia, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:33:37 Mujer +46 Volar, Dinamismo, Carific Vitalidad, Entusiasmo, Ale Sentimiento, Dulce Esperanza, Melancolia, N Energfa, Imaginacion, Dif Curiosidad, Excitacion  Magia, Sofiar Seguridad, Fortaleza, Val Destruccion, Solitario, Vic Desolacion, Drama Accién, Lucha, Violencia Agresividad, Furia

21/05/2018 14:33:54 Mujer 3645 Sentimiento Melancolia, Romanticismi Sentimiento, Amor, Carif Melancolia, Romanticismi Rapido, Diferente Excitacion, Inquietud  Imaginacién, Sofiar  Curiosidad, Intriga Destruccion, Guerra, Luc! Tristeza, Desolacion, Dra Destruccion, Guerra, Mue Agresividad, Furia, Terror, Drama

21/05/2018 14:38:16 Mujer +46 Fiesta, Amor, Dinamismo Vitalidad, Romanticismo, Dulce, Amor Melancolia, Temura, Nos Répido, Fuerza, Velocida Euforia, Excitacion, Valen Magia, Suspense Intriga, Inquietud Destruccidn, Solitario, Aci Tristeza, Desolacion, Dol Accion, Guerra, Muerte, \ Agresividad, Intensidad, Enfado

21/05/2018 14:38:24 Hombre 15-25 Fiesta, Energia, llusién,  Vitalidad, Diversion Sentimiento, Amor, Carifi Melancolia, Romanticism: Energfa, Dinamismo, Brill Fortaleza, Euforia, Excitar Suspense, Imaginacién, [ Calma, Tranquilidad, Relz Misterio Tristeza, Desolacion, Aba Accion, Guerra, Lucha, Vi Valentla, Furia, Venganza, Enfado

21/05/2018 14:42:41 Hombre 15-25 Sentimiento, Fiesta, Amoi Vitalidad, Euforia, Diversit Sentimiento Armonia, Melancolia, Ror Energia, Rapido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excitai Magia, Brillo, Destello, Lu Relajacion, Paz, Libertad, Destruccion, Fin, Derrota, Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:43:15 Mujer 2635 Fiesta, Volar, Energia, Dit Vitalidad, Euforia, Diversi Sentimiento, Amor, Carii Armonia, Esperanza, Mel Energia, Dinamismo, Fue Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Sofiar, Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacién, Dok Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Venganza, Terror, Enfado

21/05/2018 14:44:56 Hombre 15-25 Amor, lusion Esperanza, Romanticismc Sentimiento, Energia  Melancolia Energla, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Tra Velocidad, Potencia, Enc: Seguridad, Tranquilidad _ Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Desolacién, Destruccion, Guerra  Agresividad, Intensidad, Furia

21/05/2018 14:46:24 Mujer 1525 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Sentimiento, Dulce, Volar Armonia, Esperanza, Ror Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excita: Magia, Brillo, Imaginacion Calma, Seguridad, Trana Fin, Derrota, Sentimiento Tristeza, Desolacion, Dol Destruccin, Fin, Accién, Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:58:40 Mujer 15-25 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Entu: Sentimiento, Volar, Amor, Esperanza, Melancolia, R Dinamismo, Rapido, Fuer Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Suspense, Imagin Calma, Tranquilidad, Curi Solitario, Fin, Guerra, Der Tristeza, Desolacion, Solc Destruccion, Fin, Accion, Agresividad, Desolacion, Valentia, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 14:58:44 Mujer +46 Sentimiento, Amor, Carifi Vitalidad, Esperanza, Ter Sentimiento, Amor, Carii Armonia, Esperanza, Mel Energia, Brillo, Rapido, L1 Euforia, Entusiasmo, Vale Magia, Suspense, Brillo, | Seguridad, Curiosidad, Iit Destruccion, Solitario, Gu Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Desolacion, Valentia, Venganza

21/05/2018 14:59:52 Mujer 1525 Sentimiento, Fiesta, Volar Vitalidad, Euforia, Armoni Sentimiento, Dulce, Volar Euforia, Armonia, Espera Magia, Energia, Dinamist Fortaleza, Curiosidad, Eu Magia, Suspense, Imagin Calma, Seguridad, Trang: Destruccién, Solitario, Fin Tristeza, Desolacién, Dol Destruccién, Fin, Accion, Agresividad, Intensidad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 15:01:10 Mujer +46 Amor, llusién, Movimientc Esperanza, Romanticismc Sentimiento, Amor, Carifi Romanticismo, Temura  Rapido, Diferente Inquietud Magia, Imaginacion, Luz Calma, Seguridad, Relaja Destruccion, Guerra, Luc! Tristeza, Dolor, Melancoli Destruccion, Accion, Gue Tristeza, Dolor, Furia

21/05/2018 15:02:27 Mujer 1525 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Rebe Sentimiento, Dulce, Volar Vitalidad, Amonia, Esper Energia, Dinamismo, Ima Calma, Seguridad, Fortal Magia, Dinamismo, Brillo, Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Solitario, Act Tristeza, Desolacién, Valt Destruccion, Fin, Accion, Agresividad, Desolacion, Intensidad, Valentia, Furia, Soledad, Abandono, Venganza, Enfado
21/05/2018 15:04:24 Mujer 15-25 Sentimiento, Amor, Enerc Vitalidad, Ternura, Entusi Sentimiento, Dulce, Levit: Armonia, Melancolia, Ror Suspense, Dinamismo, F' Fortaleza, Euforia, Excitar Magla, Suspense, Imagin Tranquilidad, Relajacién, Destruccion, Solitario, Fin Desolacién, Dolor, Soledz Accién, Lucha, Violencia, Intensidad, Furia, Venganza, Terror, Enfado

21/05/2018 15:11:32 Hombre +46 Fiesta, Energia Euforia Sentimiento Melancolia Velocidad Euforia, Excitacion Sofiar Calma Destruccin, Solitario  Soledad, Drama Destruccion, Lucha Agresividad, Furia

21/05/2018 15:17:47 Mujer +46 Movimiento Temura Sentimiento Temura Magia Alegria Magia lusién Destruccion Intensidad Destruccion Furia

21/05/2018 15:20:21 Mujer +46 Sentimiento, Fiesta, Amoi Euforia, Diversién, Romar Sentimiento, Dulce, Amor Euforia, Diversién, Romar Energla, Dinamismo, Ré Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Sofir, Calma, Tranquilidad, Relz Destruccion, Derrota, Apc Tristeza, Desolacién, Ven Destruccion, Guerra, Lucl Agresividad, Furia, Venganza, Terror

21/05/2018 15:21:23 Hombre +46 Dinamismo Vitalidad Sentimiento Armonia Energia Excitacion Magia Relajacion Solitario Melancolia Accién Intensidad

21/05/2018 15:28:07 Hombre +46 Fiesta Esperanza Energia Melancol Imaginacion Curiosidad Brillo Intriga Guerra Furia Derrota Soledad

21/05/2018 15:29:35 Mujer 15-25 Sentimiento, Fiesta, Amoi Vitalidad, Diversion, Rom: Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism: Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Dinamismo, Brillo, Calma, Curiosidad, Paz, | Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacién, Val Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza

21/05/2018 15:32:59 Mujer 36-45 Amor, Energia, Dinamisrr Vitalidad, Diversién, Rom: Sentimiento, Amor, llusiéi Melancol m: Energia, Dinamismo, Ima Excitacion Imaginacion, Sofar, Difer Seguridad, Tranquilidad _ Solitario, Lucha, Misterio Soledad, Melancolia, Dra Accién, Lucha, Violencia Agresividad, Intensidad, Venganza

21/05/2018 15:38:07 Hombre 15-25 Sentimiento, Fiesta, Ener Vitalidad Sentimiento, Amor, Carifii Armonia, Esperanza, Enti Dinamismo, Luz, Potenci: Seguridad, Fortaleza, Exc Suspense, Sofiar, Destell Calma, Curiosidad, Relaj: Soltario, Derrota, Apocali Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia

21/05/2018 15:38:09 Hombre 15-25 Amor, Energia, Movimien Armonia, Romanticismo  Sentimiento, Amor Romanticismo, Ternura  Energia, Potencia Fortaleza, Prepotencia  Diferente, Encanto Calma, Tranquilidad  Destruccion, Accion, Gue Desolacion, Dolor, Venga Destruccion, Accion, Rap Agresividad, Intensidad, Furia, Enfado

21/05/2018 15:40:22 Mujer 1525 Fiesta, Energia, Carifio, \ Euforia, Diversién, Temur Sentimiento, Dulce, Volar Armonia, Esperanza, Ror Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Excitar Magia, Suspense, Imagin Calma, Seguridad, Trang! Solitario, Fin, Derrota, Luc Tristeza, Dolor, Soledad, Destrucci6n, Accién, Gue Agresividad, Intensidad, Dolor, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 15:43:04 Hombre 15-25 Fiesta, Volar, Dinamismo Euforia, Diversion Sentimiento, Amor, Carii Armonia, Melancolia, Ror Energia, Dinamismo, Brill Fortaleza, Curiosidad, Ex Magia, Suspense, Dinami Calma, Curiosidad, Intrigz Destruccion, Fin, Derrota, Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza, Enfado, Drama
21/05/2018 15:43:37 Hombre 1525 Sentimiento, Fiesta, Ener. Euforia, Diversién, Romar Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism: Energia, Dinamismo, Fue Excitacion, Inquietud, Lib« Magia, Brillo, Sofiar, Dest Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Derrota, Mut Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia, Venganza, Enfado
21/05/2018 15:48:22 Hombre 1525 timiento, Volar, Amor, Ternura, # Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticismi Energfa, Dinamismo, Fue Seguridad, Fortaleza  Magia, Suspense, Brillo, | Tranquilidad Solitario, Fin, Derrota, Mu Tristeza, Desolaci6n, Aba Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Furia, Terror

21/05/2018 15:51:50 Hombre 15-25 Amor, Carifio Diversién, Romanticismo, Sentimiento, llusion, Movi Vitalidad, Euforia, Entusiz Brillo, Velocidad, Luz, Pol Seguridad, Euforia Brillo, Velocidad, Luz, Pot Seguridad, Euforia Destruccion, Guerra, Lucl Agresividad, Intensidad  Accion, Guerra, Lucha  Intensidad, Valentia, Enfado

21/05/2018 15:56:13 Hombre 1525 Sorpresa Diversin Sorpresa Diversién Magia Valentia Magia Valentia Guerra Abandono Guerra Abandono

21/05/2018 16:02:09 Mujer 2635 Sentimiento, Volar, Amor, Romanticismo Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism: Energfa, Brillo, Imaginacis Seguridad, Forlaleza, Cui Magia, Suspense, Brillo, | Calma, Tranquilidad, Relz Solitario, Fin, Derrota, Mu Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Fin, Accion, Agresividad, Intensidad, Furia, Venganza, Terror, Enfado
21/05/2018 16:02:36 Hombre 3645 Sentimiento, Amor, Enerc Diversion, Romanticismo, Sentimiento, Dulce, Amor Romanticismo, Ternura, E Energia, Fuerza, Potenci: Fortaleza, Libertad, Alegr Magia, Energia, Imaginac Calma, Paz, llusion, Liber Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Valentia, Dolor, Destruccion, Solitario, Fin Agresividad, Valentia, Dolor, Furia, Venganza, Enfado
21/05/2018 16:07:04 Mujer +46 Fiesta, Amor, Energfa, Di Vitalidad, Romanticismo, Sentimiento, Amor, llusi6 Esperanza, Romanticism Energia, Répido, Fuerza, Fortaleza, Euforia, Libertz Magia, Imaginacion, Sofiz Calma, Seguridad, Trang: Solitario, Guerra, Muerte Tristeza, Soledad, Melanc Accién, Lucha Intensidad, Valentia

21/05/2018 16:08:34 Hombre 15-25 Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Esperanza, Div¢ Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Esperanza, Dive Energia, Brillo, Imaginaci llusion, Libertad, Alegria _Brillo, Imaginacion, Sofiar Calma, Seguridad, Trang: Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacién, Dol Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Valentia, Furia, Venganza, Terror, Enfado

21/05/2018 16:13:16 Hombre 1525 Fiesta, Energia, llusion  Euforia, Diversion, Entusi, Sentimiento, Dulce, Amor Esperanza, Romanticisme Energia, Fuerza, Potenci: Fortaleza, Excitacion, Ent Magia, Suspense, Sofiar, Tranquilidad, Intriga, Inqu Destruccion, Fin, Lucha, ¢ Tristeza, Desolacion, Val Accion, Guerra, Lucha  Agresividad, Intensidad, Venganza
21/05/2018 16:28:46 Mujer 15-25 Energia Vitalidad, Euforia, Diversit Carifio, llusién Melancolia, Nostaigia  Dinamismo, Répido, Velo Fortaleza, Excitacion, Ent Suspense Curiosidad, Intriga Guerra, Lucha, Muerte  Tristeza, Dolor Destruccion, Accion  Furia, Venganza, Enfado

21/05/2018 16:34:40 Hombre +46 Amor Alegria Sentimiento Nostalgia Energia Euforia Sofiar lusion Destruccion Desolacion Apocalipsis Agresividad

21/05/2018 16:35:49 Mujer +46 lusién Romanticismo Sentimiento Temura Diferente Libertad Magia lusién Destruccion Desolacion Accion Furia

21/05/2018 16:36:27 Mujer +46 Volar, Energia, Dinamism Vitalidad, Armonia, Entus Sentimiento, Amor, Enerc Armonia, Romanticismo, ' Imaginacion, Diferente  Curiosidad, Libertad  Imaginacion, Diferente, E Tranquilidad, Curiosidad Destruccién, Guerra, Sen Desolacion, Soledad  Accion, Lucha, Violencia Agresividad, Intensidad, Furia
21/05/2018 17:26:08 Mujer +46 Sentimiento, Volar, Energ Armonia, Romanticismo, . Sentimiento, Volar, llusiér Armonia, Romanticismo,  Energia, Imaginacion, Ré Curiosidad, Relajacién  Imaginacion, Velocidad, L Curiosidad Guerra, Lucha, Violencia Tristeza, Enfado Destruccién, Guerra, Lucl Tristeza, Enfado

21/05/2018 17:34:01 Hombre +46 Dinamismo Vitalidad Sentimiento Armonia Fuerza Fortaleza Imaginacion Relajacion Solitario Soledad Accion Intensidad

21/05/2018 17:35:19 Mujer 15-25 Fiesta, Energia, Dinamisr Vitalidad, Diversion, Rebe Sentimiento, Amor, Carii Romanticismo, Terura  Energia, Répido, Fuerza, Seguridad, Fortaleza  Magia, Suspense Tranquilidad Destruccion, Solitario, Fin Tristeza, Desolacion  Accion, Guerra, Lucha, Vi Agresividad, Furia, Venganza
21/05/2018 17:45:28 Mujer +46 Energia Entusiasmo Amor Romanticismo Energia Excitacion Softar lusién Destruccion Tristeza Violencia Agresividad

21/05/2018 18:02:53 Hombre 3645 lusién Entusiasmo Sentimiento Romanticismo Diferente Libertad Sofiar lusion Misterio Melancolia Accin Intensidad

21/05/2018 18:33:33 Hombre +46 Carifo Vitalidad Movimiento Melancolia Dinamismo Entusiasmo Diferente Inquietud Destruccion, Guerra, Apo Tristeza, Desolacion, Mel Accion, Guerra, Misterio Agresividad, Desolacién, Abandono
21/05/2018 18:42:14 Mujer 1525 Fiesta, Energia, Movimier Euforia, Ammonia, Entusia Sentimiento, Dulce, Amor Melancolia, Romanticism Energfa, Brillo, Rapido, D Euforia, Excitacion, Libert Magia, Suspense, Dinami Calma, Seguridad, Curios Destruccion, Solitario, Gu Tristeza, Desolacion, Inte Destruccion, Accion, Luct Agresividad, Valentia, Furia
21/05/2018 18:52:50 Mujer +46 Sentimiento, Dulce, Amor Esperanza, Diversién, Ro Sentimiento, Dulce, Amor Esperanza, Melancolia, R Energfa, Brillo, Fuerza, Vi Fortaleza, Euforia, Libertc Magia, Imaginacion, Sofiz Fortaleza, Tranquilidad, It Accion, Guerra, Derrota, | Tristeza, Agresividad, De: Destruccion, Accion, Gue Agresividad, Intensidad, Furia, Enfado
21/05/2018 19:15:04 Mujer 1525 Fiesta, Energia, llusién, \ Vitalidad, Euforia, Diversi Sentimiento, Dulce, Amor Armonia, Esperanza, Mel Energia, Dinamismo, Réf Seguridad, Fortaleza, Euf Magia, Suspense, Imagin Calma, Tranquilidad, Curi Destruccion, Fin, Accion, Tristeza, Agresividad, De: Destruccion, Accién, Gue Agresividad, Desolacion, Intensidad, Furia, Enfado, Drama
21/05/2018 19:30:32 Hombre +46 Dinamismo Euforia Movimiento Entusiasmo Dinamismo Libertad Magia Fortaleza Destruccion Desolacion Destruccion Tristeza

21/05/2018 19:36:29 Hombre +46 Fiesta, Volar, Amor  Vitalidad, Romanticismo, Sentimiento, Dulce, Carifi Armonia, Romanticismo, ' Magia, Velocidad, Diferer Curiosidad, Paz, Entusias Imaginacion, Sofiar, Enca Seguridad, Tranquilidad, | Solitario, Muerte, Misterio Tristeza, Desolacion, Solt Accién, Lucha, Violencia Agresividad, Intensidad, Furia



Marca temporal
21/05/2018 19:39:52
21/05/2018 20:00:56
21/05/2018 20:19:52
21/05/2018 20:46:41
21/05/2018 20:52:40
21/05/2018 20:58:21
21/05/2018 20:59:55
21/05/2018 21
21/05/2018 21:06:14
21/05/2018 21:07:21
21/05/2018 21:11:45
21/05/2018 21:26:20
21/05/2018 21
21/05/2018 21:40:13
21/05/2018 21:42:28
21/05/2018 21:49:13
21/05/2018 21:52:08
21/05/2018 21:57:17
21/05/2018 22:05:32
21/05/2018 22:22:31
21/05/2018 22:36:18
21/05/2018 22:
21/05/2018 22:56:15
21/05/2018 23:19:27

22/05/2018 1:40:08.
22/05/2018 8:591
22/05/2018 9:43:23
22/05/2018 10:08:52
22/05/2018 10:28:20
22/05/2018 111
22/05/2018 11
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