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1. Introduccion

1.1 Presentacion del tema

El proyecto escogido para realizar este Trabajo de Fin de Grado comprende la ideacion, la
produccion y la realizaciéon de un formato narrativo que se configura mediante la sucesién
de tres videoclips, donde cada uno de ellos contiene una fragmento de la historia. Para el
equipo es muy importante destacar que el proyecto se articula alrededor de una cancion
original, cuyas letras se han escrito especialmente para el proyecto y se relacionan con el
tratamiento visual y la tematica de la historia, que se detallara a continuacién.

El proyecto se titula Scars y es una historia LGBTI+*, dado que los personajes principales
pertenecen a este colectivo y se pretende promover un mensaje de aceptacion para todas
las orientaciones sexuales, ademas de un reconocimiento normalizado de las personas
LGBTI+ porque, tal y como analizaremos en el apartado 2.2.1 Justificacion tematica,
desgraciadamente en la sociedad de 2018 todavia hay quien no acepta a este colectivo.

Este trabajo recoge la planificacion y la preproduccion de todo el proyecto. Ademas, en
cuanto a la parte musical, se recoge la composicion, grabacién y produccién de la primera
cancion; y en cuanto a la parte visual, se incluye el rodaje y parte de la postproduccion del
primer videoclip, a modo de piloto del proyecto.

Scars propone subrayar que los comentarios o actitudes discriminatorias no son aceptables
y defender que quererse a uno mismo, aprender a gestionar los posibles rechazos y poner
fin a las relaciones toxicas es fundamental.

Este proyecto hace uso del videoclip como medio audiovisual con gran potencial para
denunciar esta discriminacion y por ello se desarrolla a partir de una serie de videoclips con
una estética que sea atractiva al difundirlos a través de las redes sociales e incidir en la
opinién publica.

El personaje protagonista de Scars es una chica lesbiana que sufre una extrafia
enfermedad que le provoca grietas en la piel. Ademas, no se siente a gusto con su rutina ni
con su forma de vida. Por ello, un dia decide hacer un pequefio equipaje y escapar en
coche, sin rumbo. Por el camino encontrara a otras personas que sufren esta misma
patologia, y a lo largo de la historia descubriran que esta rara enfermedad es fruto de los
estereotipos y estigmatizacion que la sociedad proyecta hacia el colectivo.

Todos los personajes enfermos que aparecen en el videoclip forman parte de la comunidad
LGBTI+ y se caracterizan por convivir con personas que no aceptan que hayan nacido asi,
con lo cual sufren desde miradas incomodas hasta insultos por parte de su entorno
(familiares, amigos, companeros de instituto o trabajo, etc.).



En Scars la protagonista y los coprotagonistas de esta serie de videoclips regresan a ese
entorno hostil para asi transmitir un mensaje de fortaleza que defiende que la huida no es la
Unica solucion, que es posible luchar, afrontar la situacion y que aceptarse a uno mismo es
parte de este proceso de superacion.

(poner pie de pagina) *Sigla que designa la comunidad formada por las personas
homosexuales, bisexuales, transexuales, intersexuales y otras orientaciones que no son la
heterosexual.

1.2 Motivaciones

Llegados al ultimo afo de estudios universitarios del grado de Comunicacién Audiovisual y
ante la dificil decisidon que supone encontrar un tema suficientemente relevante para tratar
en un Trabajo de Fin de Grado, los miembros del presente proyecto se plantearon la
importancia de realizar un producto que pudiera convertirse en una oportunidad laboral para
introducirse en el sector audiovisual profesional con un proyecto ideado y un piloto
producido. Plantear de esta manera el TFG ha permitido que sirviera de plataforma para
ponerse en contacto con profesionales del sector al mismo tiempo que se desarrolla un
proyecto que promueve la concienciacion social, cosa que para el equipo es fundamental.
Todos estos objetivos han desembocado en la creacidn de un proyecto que conjuga los
intereses en el sector audiovisual de cada uno de los creadores, y que ademas representa
unos valores a través de la visibilizaciéon del colectivo con el que el equipo se siente mas
sensibilizado y con el que convive a diario: el LGTBI+.

Segun los ultimos datos obtenidos en junio de 2016 por la asociacion internacional ILGA
(International Lesbian, Gay Bisexual, Trans and Intersex Association), aun hay en el mundo
77 paises donde las relaciones entre personas del mismo sexo son consideradas delito. El
nivel mas elevado de represiéon se encuentra sobretodo en los paises africanos y asiaticos,
como lIran, Yemen, Arabia Saudi, Sudan y Catar, sitios donde si un hombre besa a otro
hombre es castigado con 60 latigazos y pena de muerte en el caso de tener relaciones
sexuales. Otros 14 paises, entre los que destacan Etiopia, India e islas de Centro América
como Barbados, la homosexualidad se castiga con cadena perpetua o penas que no bajan
de los 15 afios de prisién. En 23 naciones, incluyendo Kenia, Malawi o Sudan del Sur, esta
penado con 8 y 14 afios de prision, en otros 19 territorios, con carcel de 3 a 7 afios, y
finalmente existen 8 estados donde se pena de 2 meses a 2 afios de prision.
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Figura 1. Gréfico de la situacion mundial de legalidad de la homosexualidad. Fuente: Asociacion
Internacional ILGA, (2016).

Ante estos datos, puede concluirse que la aceptacién del colectivo LGTBI+ es aun un reto
para la mayoria de paises subdesarrollados.

Pero ¢ qué sucede en los paises occidentales? Hoy en dia, en el siglo XXI, ya es una lucha
consolidada. Como se puede apreciar en el mapa de junio de 2016 de la asociaciéon ILGA
sobre el reconocimiento del colectivo LGTBI+ en el mundo, los paises occidentales como
Estados Unidos y los paises europeos son los mas concienciados con la igualdad de
derechos de este colectivo.

@ LEYES SOBRE ORIENTACION SEXUAL EN EL MUNDO - RECONOCIMIENTD FITTTEISD]
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Figura 2. Grafico sobre el reconocimiento mundial del colectivo LGTBI+. Fuente: Asociacion Internacional
ILGA, (2016).
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Desde principios de los 2000, se empezaron a crear nuevas leyes para igualar las
relaciones homosexuales al nivel de las heterosexuales. Segun el articulo publicado por la
redaccion de RTVE El matrimonio homosexual es ya legal en 25 paises, en este proceso,
Holanda fue el primer pais en aprobar una ley que legaliza el matrimonio entre dos
personas del mismo sexo. De muy de cerca la siguieron Bélgica (2003), Canada y Espafa
(ambos en el 2005). Desde entonces, se han afiadido 19 paises mas, entre los cuales
destaca Finlandia, el ultimo en entrar (2017). Aunque haya este aparente avance en
derechos, quedan otros 6 paises en el mundo donde se han establecido acuerdos en
relacién al matrimonio homosexual pero con derechos notoriamente inferiores en
comparacion al matrimonio convencional (por ejemplo Eslovenia, Costa Rica y Australia)
(RTVE, 2017). Ante estos datos, puede verse como los paises europeos encabezaron este
movimiento, el cual se ha ido expandiendo por todo el continente; sin embargo, otros paises
todavia no reconocen el matrimonio homosexual con igualdad de derechos al homosexual.

Si nos centramos en el Estado espafiol, segun el articulo de Ana Alfageme Un pais que
cambia y publicado por El Pais, Espafia fue el tercer pais europeo en igualar las relaciones
homosexuales a nivel legal. El gobierno socialista de entonces (liderado por José Luis
Rodriguez Zapatero) legalizé una ley que generd una gran polémica, ya que la aceptacion
del colectivo no era mayoritaria: segun una encuesta realizada por el CIS (Centro de
Investigaciones Socioldgicas) en 2004, el 21% de la poblacién estaba de acuerdo con que
la homosexualidad era algo “antinatural”’, 4 de cada 100 creian que era una conducta
sancionable y un 13% una enfermedad que deberia ser tratada. Tal y como Marlon Bosch
sefiala en Actitudes hacia la homosexualidad entre personas de 18 a 30 afios: una
comparacién entre Espafia y los Paises Bajos, estudios del Pew Research Centre'
mostraron que se habia mejorado la consideracion del colectivo, subiendo hasta un 80% el
numero de personas que consideraban aceptable que las personas homosexuales pudieran
vivir su vida en libertad. Como se puede comprobar con los anteriores datos, Espana es un
pais con grandes avances en este aspecto, sobretodo si se compara con paises como
Rusia (25% de aceptacion) y Ucrania (28%); aunque aun queda mucho para alcanzar el
nivel de aceptacion del colectivo de otros paises como Suecia, donde un 89% de la
poblacién estéa a favor de la libertad de amar sin tener en cuenta el género ni el sexo
(Bosch, 2015:21). Podemos comprobar, pues que en relacidon al resto de paises Espafa
esta en una muy buena posicién por lo que respecta a la aceptacion del colectivo LGTBI+.

Aunque Espafia tenga una legalidad que abarque cualquier opcion de amor y tengan todas
igualdad de derechos, socialmente no se han llevado a cabo los avances que paralelamente
deberian haber ocurrido. Segun Estudio 2013 sobre discriminacién por orientacion sexual
y/o identidad de género en Espafia, investigacién realizada en 2013 en Espana por FELGTB
y COGAM?, el 44,62% de los encuestados se ha sentido discriminado en algiin momento de
sus vidas (FELGTB & COGAM, 2013:13). Este hecho es revelador: ilustra que aun queda
mucho camino a favor de la no discriminacion de este colectivo. Es interesante fijarse en
qué ambitos sociales se produce con mas asiduidad este tipo de rechazo. Segun el estudio
anteriormente mencionado, mas del 75% de las personas encuestadas discriminadas lo han
sido en un centro de estudios (FELGTB & COGAM, 2013:36). Este hecho es realmente

' Centro de investigaciéon  sobre  problematicas y tendencias en el mundo:

AFELGTB (Federacion Estatal de Lesbianas, Gays, Transexuales y Bisexuales), COGAM(Colectivo
de Lesbianas, Gays, Transexuales y Bisexuales de Madrid).
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preocupante. De ello se puede extraer que una parte importante de los abusos se producen
en escuelas o institutos, frecuentados por jévenes y menores de edad.

Aun asi, segun el Informe de Incidentes de Odio por LGTBfobia en la Comunidad de Madrid
publicado en 2017 por el Observatorio Madrilefio contra la Homofobia, Transfobia y Bifobia,
aunque a dia de hoy incrementen el numero de agresiones, la visibilidad del colectivo es
mayor, sobretodo entre los jovenes, las generaciones llamadas Millenial y Z* (Observatorio
Madrilefio contra la Homofobia, Transfobia y Bifobia, 2017:14). Seguidamente se expone
una cita donde se detalla mas profundamente:

“Son quienes han interiorizado durante su nifiez y adolescencia con cotidianeidad que haya
personas LGTB visibles, que esto se vea en la television o que tengan referentes en casi
todos los campos de la sociedad espafiola. Este fendbmeno no lo han vivido las
generaciones anteriores, ni la Generacién X ni los Babyboomers*, cuya tasa de visibilidad
es sensiblemente inferior. Esta visibilidad es nuestra mayor victoria y lo que hay que
preservar.”

(Observatorio Madrilefio contra la Homofobia, Transfobia y Bifobia, 2017, p.14)

Teniendo en cuenta la afirmacién anterior, Scars quiere agregarse a este movimiento a
favor de la visibilizacion del colectivo LGTBI+ con un producto que pretende introducirse a
través de vias de comunicacién comunes: las redes sociales e Internet (tal y como se
explicara en el apartado 2.3 Target de este proyecto) para contribuir asi a la creacién de
nuevos referentes que ayuden a los jévenes a crecer en un entorno que garantice valores
de igualdad, dialogo y respeto hacia todas las personas.

A lo largo del presente trabajo se iran mostrando los distintos motivos por lo que estamos
convencidos de que a través de un producto de entretenimiento como es el formato del
videoclip se pueden transmitir diferentes valores y mensajes que puedan incidir en la
formacion de la juventud de hoy en dia.

1.3 Objetivos

Tal y como se ha comentado en el apartado anterior, Scars pretende ser un proyecto de
entretenimiento con un mensaje a favor de las libertades sociales del colectivo LGTBI+,
realizado por y para jovenes y emitido a través de un canal comun (Internet), con un mismo

3 Segun George Beall en su articulo Las ocho principales diferencias entre los 'millennials’ y la
'generacién Z', los milennials comprenden todas aquellas personas que alcanzaron la mayoria de
edad alrededor del afio 2000. En cambio, la generacion Z (también conocidos como los post-
millennials o la iGeneracion) es la generacion que va justo después de los millennials (George Beall,
2017).

4 Segun el articulo de Rebeca Yanke, Descubre si eres generaciéon X, Y o Z, los Babyboomers son
todas aquellas personas nacidas entre 1946 y 1965. Por el contrario, la Generacion X, comprende los
hijos de esta, los nacidos en la década de los 90 (Rebeca Yanke,
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cédigo (la imagen) y a través de una trama con la que la audiencia pueda sentirse
identificada (historias que hablan de jovenes y estan dirigidas también a un publico joven).

El proyecto se ha planteado a partir de una serie de objetivos, los cuales se esperan llevar a
cabo durante la realizacion de Scars. Son los siguientes:

Desarrollar una narrativa a través de tres canciones y tres videoclips.

Crear un producto de factura profesional.

Establecer contacto con algunas productoras de Barcelona y asociaciones LGTBI+.
Desarrollar la preproduccion, produccion y postproducciéon del primer videoclip
Escape.

A parte de estos objetivos, una vez publicado Escape el equipo pretende alcanzar lo
siguiente:
e Que el primer videoclip (Escape) sirva para poder conseguir la financiacion y el
reconocimiento necesario para la realizacidon de los dos videoclips restantes.
e Conseguir una buena recepcion del primer videoclip del proyecto, al menos 10.000
visualizaciones en Youtube.
e Encontrar artistas con experiencia previa en el panorama musical para que
interpreten las canciones del proyecto.

1.4 Metodologia

Para la realizacién del presente proyecto se han establecido una serie de puntos basados
en los procesos practicos que implica la realizacién de un videoclip y su composiciéon
musical para la posterior produccion de los dos videos restantes.

No se trata de un analisis tedrico sobre el formato de videoclip, sino como este y su papel
actual en el contexto de consumo audiovisual en Internet puede servir para la creacion de
una narrativa soélida que permita visualizar un problema social.

Como ya se ha mencionado, Scars es un proyecto que gira entorno al colectivo LGTBI+ y
tiene como protagonista a un personaje femenino. La justificacion de esta eleccion narrativa
responde a las tres hipotesis de partida sobre las que se lleva a cabo la elaboraciéon de la
tematica en el punto 2.2.1 Justificacién tematica, en la que se elabora un analisis de los 50
videoclips mas vistos en Youtube, en base a los datos de penetracién de la plataforma
Youtube Artist en cuanto a la visualizacion del video en streaming.
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Se partia de las siguientes ideas preestablecidas:

A. En términos de guion de ficcién, hay poca visibilidad de los miembros del colectivo
LGTBI+.
B. Existe una sobreproduccién de tematicas romanticas que promulgan el
establishment de relacion heterosexual patriarcal.
C. Existe, en cuanto a los personajes protagonistas o focalizaciones principales de las
historias de ficcién, una falta del tratamiento del papel femenino como rol principal.
Uno de los criterios con los que se ha trabajado en este proyecto ha sido que el mensaje
fuera directo y potente. No se ha planteado simplemente la produccién de un video con
musica, segun la definicion de videoclip que recogemos en 2.1.1 Caracteristicas del
videoclip, sino que el reto de Scars es plantear un proyecto adaptado al ecosistema digital
que aspira a obtener un alcance de unas 10.000 visualizaciones en la plataforma de
Youtube.

Este impacto es una parte necesaria para la produccion del proyecto, puesto que se
pretende involucrar a artistas del mundo de la musica que ya cuenten con experiencia en el
mundo musical para que, con su implicacion en el proyecto, conseguir un mayor impacto.
Para reforzar esto, también se plantea el respaldo de una asociacion que represente al
colectivo LGTBI+.

Una vez establecidas las bases en relacion a los objetivos que impulsan Scars, la
metodologia mas concreta responderia a los items que se describen a continuacion.

Por un lado la produccién del proyecto en si y su formato dan el punto de originalidad al
trabajo. Se trata de una historia explicada a lo largo de tres videoclips. Es decir, es una
narrativa fragmentada en tres videos de un maximo de 5 minutos de duracién cada uno, lo
que optimiza llegar al publico objetivo. Una forma para llevar a cabo esta difusion es atraer a
ciertas personalidades con influencia en las redes. Por tanto en los otros dos videos (los
que corresponden al nudo y desenlace de la historia) se plantea que la letra ya esté escrita
previamente y que se les proponga a estas personalidades su participacion como cantantes
(también tendrian la libertad de producir cambios en la cancion para asi corresponder a la
sensacion real de un proyecto colaborativo) y a su posterior distribucién. Una vez finalizado
el proyecto, se plantean diferentes ventanas de distribucién, las cuales se detallan en el
apartado 3.6 Seleccién de ventanas distribucion.

La musica se plantea como un elemento esencial en la historia. Esta al servicio subjetivo de
la narrativa y por tanto, es de produccion propia. El equipo realiza la letra y la estructura
musical de las tres canciones.

El disefio y la produccién de la primera parte del proyecto Scars ha permitido definir sus
objetivos y plantearse la produccién del primer videoclip como un “piloto” del proyecto que
permitiria al equipo buscar respaldos sociales (impacto entre el publico objetivo),
economicos o legales. Por ejemplo, con productoras sensibilizadas con la problematica y
que crean en la viabilidad del proyecto.

De esta manera se podrian conseguir los recursos necesarios para desarrollar los otros dos
videos restantes.
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Para realizar este propdsito se han repartido los roles que corresponden a una produccion
audiovisual profesional entre los tres miembros del proyecto, de manera que cada uno es el
supervisor de un ambito concreto del trabajo. Los roles son los siguientes:

Tabla 1. Reparticion de roles el proyecto Scars.

Carla Molina | Produccion ejecutiva y | Esta al cargo de la colaboracion con las
directora de producciéon | asociaciones, creacion de castings, busqueda
de cantantes, investigacion sobre financiacion
y elaboracién de los presupuestos.

Alex Barat Compositor, intérprete y | Compone y produce las tres canciones del
productor musical. proyecto. Estd al mando de la grabacién de
Direccion y direccidn de | voces e instrumentos y de la postproduccién
arte. Montaje. de audio (mezcla y masterizacién de los
temas musicales). En cuanto al videoclip,
ejecuta el rol de director durante el rodaje, y
también es director de arte. Ademas, en la
postproduccion realiza el montaje.

Anabel Guionista, ayudante de | Elabora el guién literario y técnico, crea la
Romero direccion y directora de | idea visual del proyecto, es directora de
fotografia. fotografia, operadora de camara y se encarga

de las portadas o fotografias que se
necesitaran para la posterior distribucion.

Fuente: Elaboracién propia,(2018).

Estas funciones se desempefiaran de manera practica para la produccion del primer
videoclip y las caracteristicas de cada una de ellas (idioma de la cancién, género, estilo
visual) se encuentran desglosadas en el apartado 4.1.1 Preproduccién de Escape.

Ademas, hemos contado con colaboradores externos que tienen estudios relacionados con
el sector audiovisual para desarrollar funciones especificas, las cuales se exponen en el
apartado 4.1.1.7b) Equipo técnico.

Este trabajo previo permitira disponer de un piloto (el primer videoclip) para poder recaptar
fondos y disponer de mayores recursos para las siguientes partes del proyecto.
Posteriormente, las funciones y responsabilidades del equipo interno se mantendran a
grandes rasgos, es decir, Alex Barat sera el responsable de la produccion musical, Carla
Molina de la produccion y Anabel Romero de la fotografia, aunque se espera disponer de un
equipo mas grande para el desempeino de las mismas, lo que se traduciria en una mayor
inversion econdmica y contar con mas recursos humanos para subdividir los roles y obtener
ayuda en cargos como realizacion, direccion artistica, produccion ejecutiva y gestion de las
redes sociales.
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2. Estudio de mercado

2.1 Industria musical y del videoclip
2.1.1 Caracteristicas del videoclip

Se ha considerado importante describir de forma sintetizada el objetivo del formato del
videoclip en sus inicios y como ha ido evolucionando hasta el presente, puesto que su lugar
dentro de la industria musical ha ido cobrando relevancia con el paso de las décadas.

Para contextualizar esta evolucion hemos partido del texto El videoclip del siglo XXI: el
consumo musical de la television a internet de Eduardo Vifiuela Sanchez, quien define el
videoclip, también denominado video musical, como una producciéon audiovisual propia de
la industria musical que naci6é durante la década de los 70, especialmente para el publico
joven. Este formato nace con la funcién de ser un soporte visual de la musica, esto es, crear
un video pensado para una cancién. Su objetivo, pues, es reforzar el lanzamiento de una
novedad discografica y servir como valor afiadido de la misma, puesto que se incorpora una
parte visual relacionada directamente con el tema musical en cuestién. De esta forma, se
pretendia hacer llegar la cancién a la audiencia sin que fuera necesaria la presencia fisica
del artista en un concierto, en la radio o en un programa televisivo (Vifuela, 2013:168).
Ademas, tal y como David Selva Ruiz dice en el texto La visualizacién de la musica en el
videoclip usando como fuente a Leguizamon, la musica existe previamente a la creacion del
videoclip, por tanto, es la parte sonora la que condiciona los aspectos formales de la parte
visual (Selva, 2012:101). Esta caracteristica intrinseca del video musical es muy interesante
para el proyecto Scars: la mayoria de productos audiovisuales ponen mucha mas atencién
en la parte visual y todo nace a partir de ella, siendo la banda sonora la parte que se afiade
posteriormente y que se crea condicionada por las imagenes. El video musical, en cambio,
nace a partir de una cancién ya existente, con lo cual el procedimiento se invierte: en este
caso, la parte visual se crea a partir de la sonora. El hecho de que ambas partes tengan la
misma relevancia ha llamado la atencion del equipo y por ello se ha decidido enfocar el
proyecto en forma de videoclip.

Vifuela, en El videoclip del siglo XXI: el consumo musical de la television a Internet,
remarca que la industria del videoclip sufri6 un cambio importante con la llegada de la
tecnologia digital a partir de los noventa. Por un lado, esto permitié que se redujeran los
costes del hardware y el software de produccion, cosa que implicé un aumento de las
empresas que podian permitirselo y, con ello, la competencia. También provocd que las
discograficas invirtieran menos dinero en los videoclips de sus artistas. A principio de los
afios 2000, un presupuesto medio para un video musical eran unos 60.000 euros. Sin
embargo, Vifiuela cita a David Bonilla (A&R® de Warner Espafia), quien dice que en los
ultimos afios “ya no siempre hay 6.000 euros para un video” (Vifiuela, 2013:169). La llegada
de la era digital y el hecho de que otras personas o empresas a parte de las discograficas

® A&R (Artists and repertoire): Segtin Javier Portugués en una entrevista con David Little, se
trata de una division discografica encargada de descubrir nuevos talentos (.Javier
Portugués, 2016).
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puedan crear un videoclip es de suma importancia para los integrantes de este trabajo,
porque esto ha permitido que se pueda llevar a cabo un proyecto como Scars sin la
necesidad de pertenecer a un sello discografico o de ser una productora audiovisual de
renombre. Se tiene la posibilidad de alquilar material profesional y un estudio de grabacion,
se tienen sistemas de edicién de audio (Ableton Live, Logic Pro) y video (Final Cut Pro,
Adobe Premiere Pro, DaVinci Resolve) como los que utilizan los productores reconocidos, y
se tiene la posibilidad de distribuir, por un lado, la musica en portales como iTunes o Spotify,
y por otro lado, el videoclip en plataformas como Youtube, ambas cosas estrategias que
llevan a cabo discograficas grandes como Warner o Universal.

Actualmente, segun José Patricio Pérez Rufi, José Luis Navarrete Cardero y Javier Gdmez
Pérez y su articulo El product placement en el videoclip: analisis de contenido del
emplazamiento de marca en los videos musicales preferidos por los usuarios de YouTube,
Youtube es la plataforma de acceso consolidada para los videoclips, y esta distribucion de
contenido audiovisual por Internet aporta a las discograficas la ventaja de poder ofrecer los
productos de forma directa, sin intermediarios, y tener un alcance inmediato y simultaneo, a
la vez que totalmente amplio: a escala mundial. (Pérez, Gomez, Navarrete, 2014:89-90).
Este dato es importante para el proyecto Scars porque, ya que se quiere distribuir por
Internet, este medio puede beneficiar al producto por las ventajas de facil accesibilidad y
audiencia mundial.

2.1.2 Tipos de videoclip

Se ha decidido detallar las diferentes tipologias de videoclip que existen para poder encajar
los videos musicales de este proyecto en alguna de las clasificaciones, para encontrar asi
otros referentes que se cifian al mismo estilo.

Segun José Patricio Pérez Rufi y Jennifer Rodriguez Lopez en La duracién del plano en el
videoclip: hacia una categorizacion de los recursos formales en el video musical
contemporaneo, la industria del videoclip no cuenta con numerosas investigaciones o
articulos cientificos: si bien era abundante la bibliografia durante los inicios del género y de
la cadena MTV, a partir de los 90 las investigaciones se reducen de forma importante
(Pérez, Rodriguez; 2017:37). Por otra parte, Ana Maria Sedefio Valdellés, profesora
colaboradora del Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Malaga (Espafa), es de las pocas
personas que ofrece una clasificacion en su articulo Narracién y Descripcién en el Videoclip
Musical, publicado en la revista electrénica Razén y Palabra. Se utilizara su completo
analisis de las tipologias del videoclip para definir en qué tipo pueden clasificarse los videos
que conforman el proyecto Scars.

El primer tipo de videoclip que describe Sedefio es el denominado dramatico o narrativo, y
corresponde al video en el que se presenta una historia, normalmente siguiendo la
estructura dramatica clasica (introduccion, nudo y desenlace). Asi pues, se asemejaria a un
cortometraje, con la diferencia de que la parte sonora se reduce a la cancion. De todas
formas, pueden haber trozos en los que se corte la musica y aparezcan dialogos y efectos
sonoros. (Sedefio, 2007) Ejemplos de videoclip exclusivamente narrativo que el equipo ha
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visualizado son Til It Happens to You (2016) de Lady Gaga o Colors (2016) de Halsey. Dada
esta descripcion, el presente proyecto se ajusta totalmente a esta tipologia de videoclip. Por
lo tanto, y como puede verse en la breve explicacidén de la historia escrita en el apartado 1.1
Presentacion del tema, se puede afirmar que Scars contara con tres videoclips de estilo
dramatico o narrativo, dado que en ellos se explicara una historia en forma de introduccion,
nudo y desenlace, que sera protagonizada por actores y que se relacionara con la letra de
los temas musicales que completan el proyecto. En el subapartado siguiente (2.1.2.1 El
videoclip descriptivo o narrativo) se explica de forma mas concreta este tipo de video
musical, dado que es el que concuerda con el estilo de este proyecto.

Una segunda tipologia de videoclip es la musical o performance. Sedefio los describe
como videoclips en los que se muestra al artista o banda interpretando la cancién, ya sea en
un concierto, en el estudio de grabacion, al aire libre o cualquier otro emplazamiento. Estos,
pues, no tienen ninguna narrativa visual, sino que se pretende mostrar a los intérpretes
tocando la cancion y transmitiendo su propio sentimiento; es decir, se prioriza la propia
musica como elemento principal. Puede ser util para dar a conocer la imagen del artista o la
banda, o para evocar la sensacién del directo. (Sedefio, 2007) Se han podido clasificar
como musical o perfomance videoclips como When You Believe (1998) de Mariah Carey y
Whitney Houston o Send My Love (to Your New Lover) (2016) de Adele. Los videos
musicales que compondran Scars no se identifican con este estilo de videoclip, puesto que
se mostrara una narrativa protagonizada por actores, con lo cual, los intérpretes de las
canciones no apareceran en ningun momento ni tampoco se recreara una actuacion de los
temas musicales.

El tercer tipo establecido en la clasificacion de Sedeno es el videoclip conceptual. Son
videoclips que crean un ambiente o una estética de tipo abstracto o poético. Utilizan desde
metaforas visuales a simples luces, colores y formas. Estas imagenes, montadas acorde
con la melodia de la cancion, forman un conjunto que puede reforzar la energia o el
sentimiento del tema musical. (Sedefio, 2007) Un ejemplo que tras esta descripcién se ha
podido definir como conceptual es Star Guitar (2002) de The Chemical Brothers; en él, se
sita al espectador en la ventana de un tren y cada elemento fisico que aparece por la
ventana (casas, arbustos, etc.) lo hace segun el ritmo de la cancion. Esta filosofia de
videoclip no comparte nada con la idea de Scars, dado que la parte visual pensada para el
proyecto no se basa en imagenes abstractas ni la accion de los elementos que aparecen
refuerzan el ritmo de la cancién.

La ultima tipologia de videoclip que propone Sedefio en Narracion y Descripcién en el
Videoclip Musical es el mixto; es decir, aquel que combina alguna de las clasificaciones
anteriores. (Sedefo, 2007) En el proceso de ideacion de Scars se ha hecho una busqueda
de diferentes videoclips para encontrar referentes y se han visualizado muchos videos
musicales que hemos considerado mixtos, porque intercalan una narrativa con planos de los
artistas interpretando la cancién (por ejemplo, So Yesterday (2003) de Hilary Duff o Criminal
(2011) de Britney Spears). Estos ejemplos, dado los tipos de planos que combinan y las
clasificaciones de Sedefio, serian una mezcla entre narrativos y performances. Para este
proyecto se ha decidido no incorporar escenas del cantante interpretando la cancién, para
asi centrar la atencion totalmente en la narrativa. Por tanto, Scars no utiliza videoclips de
tipo mixto.
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Por otro lado, Vifiuela Sanchez, en su investigacién El videoclip del siglo XXI: el consumo
musical de la television a internet destaca tres nuevas tipologias de videoclip nacidas a raiz
de la expansion de la tecnologia digital. Se utilizara esta fuente para seguidamente detallar
una a una las clasificaciones y ver si Scars puede encajar en alguna de ellas.

La primera es el mash-up, nombre que recibe un producto creado a partir de la mezcla de
otros ya existentes, y que en conjunto funciona de forma auténoma. En la red hay mash-ups
estrictamente sonoros, por ejemplo canciones formadas con la instrumental de un tema y la
voz de otra, y mash-ups audiovisuales, en los que se utiliza una o diferentes canciones con
imagenes de diversas fuentes, configurando asi un videoclip nuevo a partir de material
preexistente y que tiene un cierto grado de coherencia. Un ejemplo es The Escobars (2011)
de Cookin Soul. (Vifuela, 2013:177). Como el contenido que se pretende crear para Scars
es original y propio, no se plantea un proyecto que incorpore las estrategias del mash-up.

Otra nueva forma de hacer un videoclip es mediante un lipdub. Vifiuela explica que la
palabra proviene de “lip” (labio) y “dub” (doblaje), y designa un producto audiovisual en el
cual las personas que aparecen (que no son los intérpretes originales) interpretan una
cancion sincronizando sus labios segun la musica. Las caracteristicas habituales de esta
modalidad de videoclip son el uso de un plano secuencia como método de grabacion, la
presencia de bailes, movimientos de camara por el lugar donde se rueda y la participacion
de un gran grupo de personas. Un ejemplo que Vifiuela expone y que los integrantes del
trabajo ya conocian es el lipdub que realizaron los alumnos de la Universidad de Quebec
con la cancion | Gotta Feeling (2009) de The Black Eyed Peas: en él, se recorren las
instalaciones de una facultad mientras el alumnado aparece haciendo playback de la
cancion, alternandose los versos del tema (Vifuela, 2013:181). Este género de videoclip
dista mucho de la idea que forma Scars, puesto que, como se ha justificado en el parrafo
anterior, se pretende crear un contenido original, y ademas, los personajes de la historia no
interpretaran la cancion.

El tercer tipo de videoclip que menciona Vifuela en El videoclip del siglo XXI: el consumo
musical de la television a internet es la denominada literal video version. Es una
reinterpretacion de videoclips o canciones clasicas, donde se sustituye la letra original de la
cancion por una que narre literamente lo que aparece en el videoclip. Un ejemplo es el spot
televisivo de Renault Megane de 2008, en el que utiliza como base la cancion Neverending
Story (1984) (Vifuela, 2013:182). Como los videoclips que formaran este proyecto no
utilizaran contenido previamente existente, no se plantea hacer uso de esta tipologia de
video musical.
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2.1.2.1 El videoclip descriptivo o narrativo

Como se ha explicado en el apartado anterior, dada la clasificacion de tipos de videos
musicales, los videoclips que formaran el proyecto Scars encajan dentro de la denominacién
de videos descriptivos o narrativos, por ello se ha considerado dedicar un apartado a esta
tipologia concreta.

Ana Maria Sedefo Valdellds, en el articulo antes mencionado Narracién y Descripcion en el
Videoclip Musical, profundiza sobre subcategorias del videoclip descriptivo o narrativo. Asi
pues, afirma que en cuanto a la correlacién de la parte visual con la musical de los videos
dramaticos o narrativos, pueden existir tres relaciones: una relacién lineal, si la imagen
representa fielmente lo que se canta en la cancion: por versos, por estrofas, por la evolucién
narrada en la letra, etc.; una relacion a modo de adaptacion, si se representa visualmente
la idea general que evoca la letra del tema musical, o bien una relacion a modo de
superposicién, si se cuenta una historia que funciona independientemente pero con la
cancién adquiere un significado mas completo (Sedefio, 2007). Dadas estas distinciones,
podemos decir que Scars utilizara la adaptacién, porque en la parte visual se representaria
una idea general de la letra del tema. Por ejemplo, tal y como se detalla en el apartado
4.1.4.1 Proceso de creacion del tema en la primera cancion se expresa la idea de escapar
de un sitio en el que una persona ha vivido toda la vida y no siente que es su hogar; en su
correspondiente videoclip, tal y como se expone en la seccion 4.1.1.2c) Sinopsis, se
muestra como la chica protagonista sufre la enfermedad de las brechas en el cuerpo y
decide montarse en su coche e ir sin rumbo, lejos de la casa donde ha vivido siempre. La
intencion es que las canciones puedan funcionar también independientemente, por ello, se
ha decidido que es mas accesible si la letra trata el tema de forma mas general que si se
centra completamente en la historia de la chica protagonista.

José Patricio Pérez Rufi, Francisco Javier Gémez Pérez y Jose Luis Navarrete Cardero, en
El product placement en el videoclip: analisis de contenido del emplazamiento de marca en
los videos musicales preferidos por los usuarios de YouTube, utilizan una cita de los
mismos Pérez Rufi y Gémez Pérez, los cuales en el articulo publicado en 2004
Implicaciones del product placement en el discurso cinematografico comentaban que desde
los afios 90 el video musical habia abandonado la narratividad “a favor del efectismo
producido por unas imagenes elaboradas y sofisticadas capaces de crear un impacto visual
en el espectador’ (Pérez, Gémez, Navarrete; 2014:86). De igual forma, estos tres autores
también utilizan una cita de Sedefo, quien senala que el videoclip raramente empleaba “el
mecanismo narrativo, optando por el mecanismo seductor, mas util para sus fines, pues
centra el interés sobre el objeto anunciado, no haciendo referencia a ningun tercer
elemento” (Pérez, Gbmez, Navarrete; 2014:86). Esta informacién se complementa con una
afirmacion de Rafa Safudo, recogida en la fuente La difusién del videoclip a través de
Internet de David Selva: segun Safudo, ha existido un resurgir del videoclip narrativo en los
ultimos afos debido a la nueva via de distribucién online de los videos musicales: el
videoclip en Internet deja de tener limitaciones como las decisiones de las cadenas de
television y las duraciones de los productos, y gana el consumo a la carta (Selva, 2012:5).
Se ha considerado importante exponer los resultados que obtiene la investigacién de estos
tres profesores universitarios en base a la afirmacion de Safiudo, dado que interesa saber si
Scars puede encajar en esta posible nueva tendencia de video musical.
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El presente proyecto alberga tres videoclips narrativos, y es positivo saber que, a pesar de
que esta tipologia de videoclip empez6 a escasear durante los afios 90, con la expansion
tecnoldgica e Internet ha vuelto a cobrar popularidad.

En otra investigacion de estos tres autores (Pérez Rufi, Gomez Perez y Navarrete Cardero),
El videoclip narrativo en los tiempos de YouTube, se establecen tres subtipologias dentro
del videoclip de estilo descriptivo o narrativo que define Sedefio. Creemos interesante
mencionarlas para definir en cual de estas clasificaciones encajan los videoclips de nuestro
proyecto.

La primera es la denominada videoclip con una narracién fuerte: cuenta con un
protagonista que tiene un determinado comportamiento y lo cambia durante el transcurso de
la historia. El video suele tener un estilo cinematografico muy reconocible, y dada la usual
corta duracién de un videoclip, su referente narrativo mas préximo es el cortometraje,
aunque “la pieza puede permitirse extenderse y no hacer coincidir la duracion del video con
la de la cancion”. Esto incluye introducciones dialogadas o graficas, dialogos entre los
personajes o silencios y sonidos de ambiente intercalados en medio de la cancion. (Pérez,
Goémez, Navarrete; 2014:44). En cuanto a ejemplos visualizados por el equipo, en Praying
(2017) de Kesha el videoclip tiene una introduccién narrada, y en Curious (2018) de Hayley
Kiyoko hay una introduccién con sonido diegético y dialogo, ademas de que en la mitad del
videoclip se interrumpe la cancién por una escena con efectos de sonido diegéticos de la
situacion. Este es el estilo de videoclip que utilizarian los videos musicales de Scars, puesto
que la narracion que se muestra en el videoclip es compleja y se basa en una chica
protagonista que tiene un problema y decide resolverlo con una serie de personajes que la
ayudaran, mientras que otros la hundiran. Ademas, la estética visual del video tendria un
estilo cinematografico, gracias al material técnico que se empleara y los referentes visuales
seleccionados. Cabe decir que el primer videoclip cuenta también con unas frases locutadas
que sirven como introduccién. Finalmente, con la historia se pretende dar un mensaje o
moraleja, en este caso, a la comunidad LGBTI+.

La segunda categoria descrita en El videoclip narrativo en los tiempos de YouTube es el
videoclip con narracion débil, e incluye aquellos videos musicales en los que la
dimension narrativa es mas reducida, las acciones o los cambios son relativamente leves y
no tienen una estructura detallada (por ejemplo la de introduccién, nudo y desenlace).
Suelen transmitir ambigiiedad y se centran en la descripcidon de un personaje o de una
situacion especifica, sin que haya una acciéon que evolucione durante el relato. (Pérez,
Goémez, Navarrete; 2014:44). Como se ha comentado en el parrafo anterior, Scars cuenta
con una linea narrativa elaborada, por lo tanto, no se ajustaria a un videoclip de narracién
deébil.

La ultima subtipologia que Pérez Rufi, Gomez Pérez y Navarrete Cardero establecen es el
videoclip puramente descriptivo: en él, no se desarrolla una narracion, sino que “la
atraccion del videoclip reposa en la fuerza e interés de sus imagenes y se subordina por
completo al discurso musical” (Pérez, Gémez, Navarrete; 2014:45). Por la misma
justificacion expuesta anteriormente, Scars tampoco utilizaria videos estrictamente
descriptivos dada la elaboracion de la narrativa y la evolucion que experimenta la
protagonista en ella.
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Pérez Rufi, Gomez Pérez y Navarrete Cardero constatan que en el sector del videoclip hay
“‘una importante presencia de elementos que abren el discurso hacia una dimensién
narrativa, sin que en ocasiones llegue a desarrollarse un relato, quedando como un discurso
narrativo. En otros casos, la interpretacion de una narracion subyacente en la descripcion si
es posible, si bien puede ser forzada al no quedar definidos con claridad los componentes
de la narracion”. Como ejemplos mencionan Girl On Fire (2012) de Alicia Keys y Someone
Like You (2011) de Adele (Pérez, Gémez, Navarrete; 2014:51) Con ello, afirman que la
presencia de videoclips con narrativa fuerte todavia no abunda en el mercado, dado que se
sigue sin exprimir todas las posibilidades que puede dar el medio online, como la interaccién
o la conexién entre contenidos (Pérez, Gomez, Navarrete; 2014:56). Estos datos sirven para
Scars en el sentido de que este proyecto si jugaria mas con estas nuevas posibilidades que
ofrece la distribucion por plataformas como Youtube, basicamente con el hecho de que se
crearia una historia dividida en tres videoclips. En los tiempos en los que la difusion de los
videos musicales era por televisién, esta filosofia hubiese sido mucho mas dificil de hacer
puesto que las cadenas no emitirian los tres videoclips seguidos: por una parte, porque
rebajaria la diversidad de artistas por hora en el canal, y por otra, porque suelen funcionar
con un sistema programado que selecciona aleatoriamente los videos musicales que la
cadena tiene en la base de datos. Mediante Internet, la audiencia siempre puede acceder al
contenido, cosa que permite que pueda tener los tres videoclips a su disposicidén y verlos en
orden siempre que se quiera, o bien volver a visualizar uno de ellos en concreto si se desea.

2.1.3 Productoras audiovisuales especializadas en videoclips

Para la realizacién de este marco tedrico se ha considerado importante contactar con
productoras que realizan videoclips, con el fin de obtener informaciéon sobre como
funcionan: la manera en la que reciben los encargos, el plazo de tiempo que tienen, el
presupuesto con el que suelen contar, las ventanas de distribucion que utilizan, etc.
Ademas, uno de los objetivos del equipo también es tener el contacto de productoras y
exponerles el proyecto por si les interesa. La busqueda de productoras se ha delimitado en
el area de Barcelona, que segun el articulo realizado por Gobierno de Catalufia CIDEM,
Promocién econémica del Ayuntamiento de Barcelona, 22 Barcelona y la Cambra de
Comerg de Barcelona El sector media en Barcelona y Catalufia, “acogen a los principales
productores audiovisuales espafioles y sedes de grandes empresas del sector que son uno
de los pilares en el desarrollo y explotacion de los Media en Espafia” (CIDEM, Promocion
econdémica del Ayuntamiento de Barcelona, 22Barcelona, Cambra de Comer¢ de
Barcelona,2007: 7). Es por esta razén que se ha considerado de gran interés conocer a las
productoras de esta ciudad, ademas de ser la mas cercana a los integrantes del trabajo.

Se ha utilizado el servicio de Barcelona Film Comission para obtener nombres y direcciones
de productoras. Este directorio web es un servicio publico de la Generalitat de Catalunya
que pretende promover el sector audiovisual en el territorio catalan, y en él pueden
encontrarse directorios con empresas de todo tipo. Tras analizar el portfolio de videos
musicales de cada una de las empresas, se han seleccionado aquellas que poseian
videoclips con una calidad, originalidad y fotografia similar a la pensada para Scars. Se
recogen en la siguiente lista, junto con los videoclips que el equipo ha considerado
interesantes:
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Tabla 2. Productoras audiovisuales de Barcelona.

NOMBRE DE LA
PRODUCTORA

DIRECCION

PAGINA WEB

VIDEOCLIP
DESTACADO

The Beats Films

Rambla Catalunya
92, 4° 2°

http://www.thebeatsfi

Ims.com/

The Kind of Boy, de
Dexter’s Kin.

Malditos Produce

C/ Pere |V 29-35,
4036

http://www.malditosp
roduce.com/work_ty
pe/music-video

A Bitter Parting, de
Erasure.

Rita Clip

Via Laietana 15, 2°
4a

http://www.ritaclip.co
m/es/portfolio/

Hold On Me, de
Espanza Spalding.

Catala Productions

C/ Sant Josep, 59
(Sant Just Desvern)

https://www.catalapr
oductions.com/cat/vi

deoclips/

Soledat, de Malinka.

La Chula
Productions

Vilamari 71, tda. 1

http://www.lachula.tv
/index.php?seccion=
3&categoria=12&

El Mundo, de Sergio
Dalma.

Ovni Passeig de http://www.ovni.ws/# | Tinc cinc caps, de
I'‘Exposicio, 62 Marc Parrot.
Shasta C/ Pere IV, 201 http://www.sdp.cat/in | Sitting on the hill, de
Productions dex.php/es/sdpv/ aupaQUARTET.
Visum Studio C/ dels Enamorats, http://www.visumstu | My War, de
128 dio.com/ 7thSense.
La Fabrica Naranja | C/ Riera Coma http://lafabricanaranj | Longest of

Fosca, 35 (Can
Pareras)

a.es/videoclip

Goodbyes, de Both.

Nomasdf
Productions

Ap. Correus 11
(Valldoreix)

http://productions.no
masdf.com/index.ph

p?c=music

El Trineu, de La
Puta i la Ramoneta.

Manuel Mira

C/ Pallars 74-76
2°1°A

http://www.musicvid
eosmm.com/

Como me provocas,
de Fran y Nico.

Minded Factory

C/ Pere IV 78-84 , 5°
46

http://www.mindedfa
ctory.com/directors/

La Mordidita, de
Ricky Martin.

Nanouk Film

C/ Corsega 236,
Principal

http://nanouk.tv/ film

s/music

In the forest, de
Carla.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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2.1.4 Fases de la produccion musical

Dado que una de las componentes del proyecto es la creacion de tres canciones originales,
es importante dedicar un apartado a la produccion musical.

Tal como lo define José A. Medina en su articulo Fases en una produccién musical, la
produccién musical es el proceso que se lleva a cabo para convertir una obra musical
(cancion, album, etc.) en un producto. Es, pues, el momento en que se pasa de tener una
idea en forma de manuscrito o0 maqueta a tener una cancién grabada y lista para publicar.
(A. Medina, 2011) En el proyecto de Scars, se necesita una produccién musical para
transformar la idea de una cancién en un tema musical, que sirva de banda sonora del
videoclip y pueda publicarse en los portales musicales online, incluso enviar a radios o
sonar en bares y clubs musicales.

La figura del productor musical es fundamental para este proceso. Leonardo Martinelli en
su guia Producciéon musical en estudios no profesionales explica que el productor musical
es el nexo entre el musico y todo el equipo técnico que involucra la grabacion del tema o
temas, y es el encargado de hacer realidad la idea y el sonido que el artista desea
(Martinelli, 2017) En este caso, el productor musical de Scars, Alex Barat, es también el
artista y compositor de la cancion, con lo cual ejecutara tanto la parte artistica como la
técnica.

A. Medina engloba los procesos de la produccion musical en 3 fases: la preproduccion, la
produccion en si y la postproduccion (A. Medina, 2011). Seguidamente, se expondra lo que
comporta cada uno de los procesos.

En cuanto a la preproduccién, A. Medina afirma que es la fase de caracter mas artistico. El
productor estd mucho en contacto con los artistas, se deciden las canciones que
compondran el disco y se suelen realizar maquetas de las canciones, aunque sean
grabadas de una toma y con calidad media. Por otro lado, en la preproduccion también
entra la parte de definir presupuestos de grabacion, el calendario, los costes de transporte y
hospedaje, el alquiler o compra de material, etc. (A. Medina, 2011) Ademas, Martinelli
comenta que es una fase en la cual se tiene que tener todo pensado para llegar al estudio
con todo listo y ensayado a la perfeccion. Por ello, es conveniente grabar el maximo de
ensayos hechos, e incluso tener referencias sonoras para facilitar la busqueda del sonido
deseado (Martinelli, 2017). En Scars se ha hecho un trabajo de preproduccion en el
momento que se ha hablado con la cantante para que colaborase en el proyecto, se ha
quedado con ella para ensayar el tema, se ha grabado una maqueta de la voz como guia
para seguir produciendo la instrumentacion, se ha contactado con personas para que
hicieran los coros, se ha definido un dia de grabacion en el estudio y se ha pedido un
presupuesto del coste de la producciéon. Todos estos pasos se definiran mas
detalladamente en el apartado 4.1.4.2 Preproduccion del tema.

A. Medina define la fase de produccion como la etapa en que se determinara el 90% de la
calidad técnica. Basicamente, consiste en grabar los instrumentos y demas elementos que
compondran la cancién, por lo cual, es muy importante que el lugar de grabacion y el
material sea de buena calidad, que las condiciones de grabacién sean favorables y que el
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personal técnico tenga un buen grado de formacion. Es la etapa mas cara de todas, por
todas estas necesidades que comporta (A. Medina, 2011) Aqui entra una figura importante,
segun Martinelli: el ingeniero de grabacién, que sera la “mano derecha” del productor y se
ocupara de microfonear los instrumentos y regular todas las variables de la grabacion
(Martinelli, 2017). En cuanto a la fase de produccion de Scars, la parte de grabacion se
reduce a la voz de la intérprete; el resto sera una produccion construida con samples y
plugins digitales que emulan diferentes instrumentos reales o bien sintetizadores.

La etapa final es la postproduccién, en la cual A. Medina engloba la edicién, la mezcla y la
masterizacion (A. Medina, 2011) La edicién, segun Martinelli, consiste en seleccionar y
editar el material grabado: coger las mejores tomas o bien combinarlas, corregir algunos
errores de tono, limpiar ruidos indeseados, modificar el volumen de alguna parte, etc.
(Martinelli, 2017). El proceso de edicion para la cancion del presente proyecto se hara de la
misma forma: una vez seleccionada la toma buena de la cantante, se procedera a analizar
si hay alguna mejora o correccidn que hacer.

En cuanto a la mezcla, Martinelli asegura que se busca “conseguir una ecualizacion que
separe lo mejor posible las frecuencias de cada instrumento en si, para que al final sea mas
facil distinguir las distintas sefiales cuando se esta oyendo la pieza musical en su conjunto”.
Es una tarea de buscar una espacialidad sonora (Martinelli, 2017) A. Medina dice que, si
bien en la edicién importaba el sonido de cada pista por separado, en la mezcla se prioriza
el sonido de todas las pistas en conjunto, para crear el ambiente sonoro deseado por el
artista. Esto se logra a partir de los procesadores que disponen los estudios, que incluyen
ecualizadores, procesadores de dinamica, compresores, etc. (A. Medina, 2011). Como
puede verse, la mezcla es un paso necesario en la produccion de una cancion para lograr
un buen balance entre pistas y lograr un sonido concreto. Para este proyecto, se hara la
mezcla en el estudio Temps Record, localizado en Terrassa, y el ingeniero de mezcla sera
Josep Roig Boada, bajo la supervision de Alex Barat.

Por dltimo, la masterizacion, tal y como la describe A. Medina, tiene como funcion adecuar
el tema para su explotacion y difusién posterior. Lo principal es que el tema suene con el
maximo potencial en cualquier equipo de reproduccion, y en el caso de los albumes, que
todos los temas tengan una cohesién sonora (A. Medina, 2011). De otra forma, Martinelli lo
complementa remarcando que con la masterizacién se obtiene una “version maestra de la
cual se replicara el album”, con el producto en su maxima calidad sonora posible (Martinelli,
2017). El proceso de mastering para el primer tema de Scars se hara posteriormente a la
mezcla y en el mismo estudio, Temps Record, también realizado por Josep Roig Boada y
bajo la supervision de Alex Barat.
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2.1.5 Financiacion

Se necesita financiacion para el proyecto Scars, por lo cual es esencial conocer las
diferentes vias mas habituales para financiar una iniciativa musical y/o audiovisual.

Rafael Linares Palomar y Eva Fernandez Manzano, de la Universidad Rey Juan Carlos, se
nutren de la Jornada ECIJA Alternativas para la Financiacion de Obras Audiovisuales para
elaborar la siguiente tabla sobre fuentes de financiacion:

FINANCLAOON AMORTIZACION
DIRECTA INDIRECTA DIRECTA INDIRECTA

Doper mcluras e TV Pagos diferichas Tanuills

Kapitaliscein Olras wentaras
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Figura 3. Cuadro de sintesis sobre las distintas fuentes de financiacion. Fuente: Linares Palomar, Rafael y
Fernandez Manzano, Eva, (2014). Produccién Audiovisual Cine: Tema3. Recuperado el 9 de marzo de
https://es.slideshare.net/rafalinares/produccin-audiovisual-cine-tema3

Seguidamente se detalla cada tipo de financiacién y se razona si resulta conveniente para el
presente proyecto.

La financiacién proveniente de los operadores de televisién, segun Linares y Fernandez,
comprende inversiones para peliculas de cine, audiovisuales para television y peliculas de
produccion independiente (Linares, Fernandez, 2014:7). Dado que este proyecto no se
ajusta a ninguna de estas tipologias de produccion, no es una fuente de financiaciéon que
encaje para Scars.

En cuanto a la capitalizacién, Linares y Fernandez explican que es la situacion en la cual
se ofrece la posibilidad de invertir el salario o parte del salario del equipo, ya sea de actores
principales, director o jefes de equipo (Linares, Fernandez, 2014:8). Se puede decir que en
este proyecto se ha capitalizado nuestro tiempo y salarios, y también los de los
colaboradores, ademas de los recursos propios que se han aportado, ya sea en
localizaciones, en coches de transporte y en material audiovisual como objetivos u
ordenadores. Ademas, el salario de los creadores de Scars y de los colaboradores se han
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invertido para pagar el alquiler de material y otros gastos que contempla el presupuesto
total.

La participacion de beneficios comprende el pacto por el cual se ofrece un porcentaje de
beneficios a un integrante del equipo a cambio de no pagarle el salario estandar que
pediria, porque la productora no dispone del dinero para hacer frente al pago (Linares,
Fernandez; 2014:8). En Scars, por el momento nadie del equipo ha colaborado percibiendo
un salario, pero si se ha pensado repartir los beneficios que pueda generar el proyecto entre
el equipo, de forma proporcional a la dedicacion y los salarios descritos en el presupuesto.

Otra de las vias tradicionales de financiacion es mediante las entidades bancarias, y se
basa en solicitar un préstamo (Linares, Fernandez, 2014:9) Debido al reducido poder
adquisitivo de los integrantes de este proyecto, no se plantea hacer uso de esta via para
financiarlo.

La siguiente via de financiacion mencionada por Linares y Fernandez es la coproduccion,
que describen como la asociacién temporal de dos o0 mas empresas para la realizacion de
un proyecto, y que puede aportar ventajas como el reparto de costes, el incremento de las
unidades de produccion y la ampliacién de mercados. Esto se magnifica todavia mas si es
una coproduccion internacional (Linares, Fernandez, 2014:10). Scars se impulsa a partir de
la colaboracidn de jovenes iniciados en el sector, y esta abierto a explorar posibilidades de
coproduccién para las siguientes fases del proyecto, ademas de negociar con las
productoras interesadas la naturaleza del mismo, aunque sin renunciar a los objetivos y el
control creativo.

La ultima forma de financiacion tradicional descrita por estos autores es la venta y preventa
a distribuidores o agentes de ventas, la cual consiste en que, a cambio de que los
distribuidores adquieran el permiso de explotacion o bien los agentes de ventas adquieran
el poder de negociar en nombre de la productora, esta obtiene un anticipo econémico para
financiarse (Linares, Fernandez, 2014:11). Scars es una iniciativa que no tiene pensado
comprometerse con distribuidores o agentes de ventas, con lo cual esta via de financiacion
no resulta conveniente.

En el apartado de nuevas formas para financiacion, aparece el product placement, que se
define como un acuerdo de aportacién econémica a un proyecto por parte de marcas a
cambio de la insercion de sus productos en las escenas del videoclip (Linares, Fernandez,
2014:12). Esta via se considera interesante y una de las posibles formas para financiar
Scars, con lo cual, se valorara la busqueda de empresas a las que les interese participar
economicamente en el proyecto si se incorporan sus productos en alguna de las escenas de
los videoclips, o incluso una asociacion que apoye el colectivo LGTBI+.

En cuanto al patrocinio, Cristina Diaz Anichtchenko y Eva Breva Franch explican en su
analisis El patrocinio en la era del branded content que es un término fruto de la traduccion
de la palabra inglesa “sponsoring” y que siempre ha generado muchas concepciones
equivocadas o incompletas en cuanto al significado de la practica en si (Diaz, Breva;
2017:102). Diaz Anichtchenko y Breva Franch citan a Sleigh por su definicion del patrocinio
como “una relacion comercial entre un suministrador de fondos, de recursos o de servicios,
y una persona, un acontecimiento o una organizacién que ofrece a cambio algunos
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derechos y una asociacién que pueden utilizarse para conseguir una ventaja comercial”
(Diaz, Breva; 2017:104). En el sector audiovisual es comun ver como algunos programas de
television o radio comienzan con una imagen de un producto y su marca, seguida de un
texto grafico o hablado que dice que esa marca patrocina el programa. En un principio esta
estrategia parece demasiado explicita visualmente segun el equipo de Scars, ademas de
que se tendria que contar con una marca ajena y esta podria restar control creativo. Por
ello, se plantea escoger una via mas sutil como el product placement o el branded content.

En el licensing, segun expone G. Guadalupe Aguado en Branded content mas alla del
product placement en la television digital: advertainment y licensing, una marca ofrece una
licencia o cesion de la misma para que se aplique a productos de otros sectores diferentes
al de la empresa licenciadora. En el sector musical y audiovisual, se basa en permitir que la
marca de un artista o de un cortometraje, pelicula, programa, etc. aparezca en todo tipo de
merchandising: camisetas, fundas de mdvil, gorras, bolsas, etc. (Guadalupe, 2008:150). En
el caso de Scars, se podria explorar la posibilidad de desarrollar este proyecto como marca
que ofreceria una licencia para crear merchandising en base a ella. Esta forma de negocio
comprende otras industrias a parte de la audiovisual, y solo se contemplaria como viable si
el proyecto tuviera la repercusion suficiente como para que surgiera una demanda de
merchandising. Como de momento es improbable, se desestima utilizar esta via de
financiacién durante la fase de impulso de este proyecto.

Diaz Anichtchenko y Breva Franch mencionan en su articulo E/ patrocinio en la era del
branded content que la Asociacion de Empresas Consultoras en Relaciones Publicas vy
Comunicacién define el branded content como un “contenido producido, coproducido o
auspiciado por la marca que, sin ser publicidad, transmite sus valores y posicionamiento
entreteniendo, educando o formando al publico al que va dirigido. La clave es que sea un
contenido relevante y de interés. Que aporte valor, que conecte y que fomente la
participacién de los publicos generando comunidad en torno a la marca” (Diaz, Breva;
2017:107). Como puede verse, es un producto ideado por y para la marca, con lo cual, no
encaja con el modelo de Scars, dado que los creadores del mismo no quieren utilizar el
proyecto para publicitar unos productos propios, sino que las canciones y los videoclips son
el producto en si.

El siguiente apartado dentro de la clasificacion de Linares y Fernandez repasa las formas de
financiacién a través de la comunidad. La primera es el crowdsourcing. Eman Aldhahri,
Abdullah Abuhussein y Sajjan Shiva, en su articulo Leveraging Crowdsourcing in Cloud
Application Development lo definen como una forma de externalizar tareas a través de la
red, para eliminar los gastos de contratacion del personal. Hay paginas web donde se
puede solicitar el tipo de tarea que un proyecto necesita y las personas interesadas pueden
inscribirse para participar en él (Aldhahri, Abuhussein, Shiva; 2015:1). La idea de Scars es
buscar personas para que colaboren en los diferentes roles sin una remuneracién a cambio;
sin embargo, en el caso de que haya una ausencia de personal en alguna tarea, se ve
viable usar el crowdsourcing para encontrar personas que puedan desarrollar partes del
proyecto, tales como el vestuario o el maquillaje en el rodaje.

La segunda via de financiacién a través de la comunidad se ha hecho bastante popular: el

crowdfunding. Samuel Escudero Robla, profesor del curso de Music Bussiness en la
escuela de sonido Sonopro de Barcelona, define el crowdfunding como un método en el

29



cual se invierte la cadena de valor y se pone como primer paso la parte en la que el publico
compra el producto (Escudero, 2017). En el caso de este proyecto, el publico pagaria
previamente por consumirlo, y ese dinero recibido se usaria para hacerlo realidad. Esta es
una forma de financiacién ideal para la primera fase del proyecto, puesto que es una via al
alcance del equipo con la que llegar a la comunidad y buscar su soporte directo en
pequefas contribuciones, dando a conocer el producto a través de paginas web como
Verkami, que ofrecen el servicio y son ampliamente conocidas por creadores
independientes. Gracias a ellas, proyectos audiovisuales similares han conseguido reunir el
presupuesto que necesitaban para financiarse, siendo algunos de sus creadores jovenes
con experiencia y estudios parecidos a los del equipo.

Cabe mencionar que una nueva fuente de financiacion nacida hace pocos anos es el
matchfunding. Tal y como lo explican en la pagina web de Goteo, plataforma que ofrece
este servicio, es la combinacion entre un crowdfunding tradicional y una aportacion
economica que proviene de una institucion que dispone de un presupuesto para apoyar a
un sector especifico. Esta institucion hace una llamada a la comunidad de ese sector para
que se presenten proyectos relacionados. De esta forma, tanto la fuente de financiacién
gracias a la comunidad vy la financiacion por parte de dicha institucién quedan vinculadas,
creando un efecto multiplicador: si una persona dona 100 euros a un proyecto, la institucion
también dara la misma cantidad. Ademas, la plataforma Goteo ha demostrado que este
efecto multiplicador es real, y que la participaciéon ciudadana aumenta un 180% de promedio
si el proyecto tiene apoyo institucional; por ello, el porcentaje de éxito de un matchfunding
es un 20% mayor que el de un crowdfunding (90% frente a un 70%) (Olivier, 2016). Vista
esta descripcion y analisis del funcionamiento y resultados del matchfunding, parece una
muy buena opcion a tener en cuenta para financiar el proyecto Scars, puesto que el
crowdfunding es una via que, como se ha dicho anteriormente, se considera viable para
conseguir aportes econdémicos, y si el matchfunding ofrece mas facilidades, puede valorarse
crear una campafa en plataformas como Goteo para conseguirlo. Ademas, como el
proyecto tiene una vertiente social que consiste en visibilizar y normalizar el colectivo
LGBTI+, esto puede ayudar a que una institucién privada o publica se interese en Scars. No
obstante, el matchfunding depende de las convocatorias disponibles, y actualmente, a fecha
de 25 de mayo de 2018, no hay ninguna convocatoria abierta que se adecue a nuestro
proyecto, puesto que solo hay una cultural exclusiva al ambito de Donostia y otra para
mejorar los barrios de Madrid.

Siguiendo con las posibilidades del apartado de financiacién publica para financiar nuestro
proyecto existen las denominadas Ayudas ICAA (Instituto de la Cinematografia y de las
Artes Audiovisuales) que estan impulsadas por el Ministerio de Educacion, Cultura y
Deporte. En su pagina web® se expone el listado de ayudas que proporcionan , y ninguna se
ajusta al tipo de producto audiovisual que es Scars, ni siquiera en cortometraje, dado que
segun la Ley 55/2007 de 28 de diciembre del Cine, se considera una pelicula
cinematogréfica, y una de sus caracteristicas es tener en primer término la exhibicién en
salas de cine. Por ello, no es una via a la que este proyecto pueda optar. Lo mismo sucede
con las ayudas regionales catalanas, disponibles en la web oficial de Gencat’.

® Web de ayudas ICAA:https://www.mecd.gob.es/cultura-mecd/areas-cultura/cine/informacion-

servicios/sc/becas-ayudas-y-subvenciones.html.
" Web Gencat: https://web.gencat.cat/ca/tramits/tramits-temes/.
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A nivel europeo, MEDIA es, tal y como se explica en su pagina web, “un subprograma de
Europa Creativa [Programa de la Unién Europea] que nace desde la Comisién Europea
para dar apoyo a la industria audiovisual europea.” Tras analizar las convocatorias que se
ofrecen en su portal online®, Scars no tiene opcién a presentarse en ninguna de ellas
porque se pide que el proyecto provenga de una productora institucionalizada, y en algunas
de las ayudas, con una trayectoria de minimo 12 meses previos a la participacion de la
convocatoria. Lo mismo sucede con IBERMEDIA, el programa de estimulo al audiovisual
realizado en América Latina, Espafa y Portugal (las convocatorias pueden verse en su web
oficial)’ .

Por ultimo, EURIMAGES es el fondo de apoyo cultural del Consejo de Europa, con sede en
Estrasburgo. De nuevo, se han estudiado las convocatorias que ofrece en su web', y se ha
descubierto que se centra en las coproducciones, caracteristica con la que Scars no cuenta;
por ello, es otra via de financiacion inviable para este proyecto en esta fase de su
desarrollo.

2.2 Tematica
2.2.1 Justificacion tematica

Durante el planteamiento de la tematica se ha valorado distintos temas sociales en los que
basar la historia del proyecto. Todos ellos relacionados con los intereses del propio equipo
como representantes de un grupo social concreto a quienes también iba a ir dirigido el
producto final (jovenes entre los 21-22 afios con estudios universitarios y con un perfil de
usuario pro-consumer’’ inmersos en el entorno digital).

Uno de los temas con el que todos los miembros del grupo se sentian involucrados es el
estigma que todavia existe respecto a las orientaciones sexuales y, por otro lado la
consideracién de focalizarse en el tratamiento que se le da a los personajes femeninos
dentro de los formatos de ficcion audiovisual.

Respecto a la tematica se partia de las siguientes ideas preconcebidas:

A. En términos de guion de ficcién, hay poca visibilidad de los miembros del colectivo
LGTBI+.

B. Existe una sobreproduccién de tematicas romanticas que promulgan el
establishment de relacion heterosexual patriarcal.

8 Portal online de MEDIA: https://www.oficinamediaespana.eu/convocatorias.

® Web oficial de IBERMEDIA: http://www.programaibermedia.com/ nuestras-convocatorias/.

1% Web oficial de EURIMAGES: https://www.coe.int/en/web/eurimages/programmes.

" Segun Vanesa Martos en el articulo Los nuevos roles activos de los consumidores, el pro-
consumer es el perfil de consumidor que, ademas de consumir productos digitales, también genera
contenido propio. (Vanesa Martos, 2014).
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C. En cuanto a los personajes protagonistas o focalizaciones principales de las
historias de ficcion, existe una falta del tratamiento del papel femenino como rol
principal o activo en la historia.

Esta ultima afirmacién surge de la propia percepciéon de los miembros del equipo y esta
respaldada por la teoria del concepto male gaze' desarrollado por Laura Mulvey en su
ensayo Visual Pleasure and Narrative Cinema como: “In a world ordered by sexual
imbalance pleasure in looking has been split between active/male and pasive/female. The
determining male gaze projects its fantasy onto the female figure which is styled
accordining” (Mulvey, 1975:837)

Para reforzar o desmontar las premisas con las que se partia se ha realizado un analisis de
los 50 videoclips mejor posicionados (en cuanto a views) durante la primera semana de
febrero del presente afio (1/02/2018-11/02/2018) en Youtube, en base a los datos de
penetracién de la plataforma Youtube Artist en cuanto a la visualizaciéon del video en
streaming y como potente indicador de las referencias musicales del momento, como se
puede ver en los siguientes graficos:
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Figura 4. Grafico del numero total de visitantes tnicos en los ultimos 30 dias de las plataformas digitales.
Fuente: Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (2017). Resumen General Febrero a
Noviembre de 2017. Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacién. Recuperado el 2 de febrero
de 2018 de https.//www.aimc.es/a1mc-cOnt3nt/uploads/2017/05/resumegm317.pdf

'2 L a traduccién literal equivale a “mirada masculina”.
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En el analisis se tuvieron en cuenta los siguientes items:

- Posicionamiento en el ranking
- Cantante
- Tematica de la cancion y video
- Narrativa:
1. ¢Hay una estructura narrativa coherente que explique una historia?
2. ¢Es autoconclusiva en un solo video?
- Aparicion de personajes o elementos que representen al colectivo LGTBI+
En cuanto a lo relacionado estrictamente a la tematica, se han obtenido los siguientes
resultados:

Tematica

J

Figura 5. Grafico sobre las tematicas de los videoclips. Fuente: Elaboracién propia, (2018).

M Romanticas
I Superacion
M Fama

I Drogas
HVida

El 20% tratan una tematica romantica o romantico-sexual (40 de los 50 videos analizados),
el 3% tratan temas de superacion o de reafirmacion propia (6 de los 50 videos), y el 1%
trata sobre la fama y sus consecuencias o bendiciones (2 de los 50 videos analizados). Por
ultimo, el 0,5% responde a un tema sobre drogas (1 video de los 50 analizados) y el otro
0,5% un tema sobre los caminos de la vida, God’s Plan, de Drake (2018).

Es mas, del 20% que trata tematicas romanticas solo un video reproduce modelos de
relaciones mas alla de la heteronormativa. Se trata del tema Too Good At Goodbyes (2017)
de Sam Smith cantante abiertamente declarado homosexual.

Otro dato significativo es que, del total de los 50 videos, solo en dos se visualizan miembros
del colectivo LGTBI+, es decir, solo en el 1%:
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Aparicion del colectivo LGTBI

No
Si

Figura 6. Grafico de la visibilidad del colectivo LGTBI+ en los videoclips. Fuente: Elaboracion propia,
(2018).

A parte de Too Good At Goodbyes, el otro video corresponde al de la cancion Que tiro foi
esse (2017), de Jojo Maronttinni, el cual trata de la autosuperacion, el travestismo y la
aceptacion de uno mismo. Es representativo tener en cuenta que la cantante no responde al
modelo de belleza femenina estandar’® y que en este sentido también da un mensaje de
empoderamiento.

La conclusion en términos objetivos es la siguiente:

1. En el contexto de ficcion audiovisual hay una falta de visualizacién de otro tipo de
relaciones mas alla de la heterosexual.
2. Los temas que dominan son los puramente romanticos o romantico-sexuales con
una persona del sexo opuesto.
Se refuerzan, pues, las premisas con las que el equipo del proyecto partia al basar su
historia en una tematica LGTBI+. Ademas, se extraen otro tipo de resoluciones en cuanto al
personaje femenino: de las 10 canciones que no tratan el tema romantico o de pareja, solo
dos son cantadas y protagonizadas por mujeres.

Ademas, el analisis cuadra si se presta atencién a estudios como el del doctorado de Jon
Emmanuel lllescas Martinez, Industrias culturales y juventud en el sistema-mundo. EI
videoclip mainstream como mercancia y como reproductor de ideologia, el cual sostiene
que esta tipologia de videoclip efectivamente esta al servicio de una serie de principios en

13SegL'm el articulo Canon de belleza ideal: como cambia la idea de ‘cuerpo perfecto’ en un siglo, de
la redaccion de Huffington Post, a partir de los 90 el canon de belleza feminina empezé a cambiar
hacia una figura cada vez mas delgada en todas sus proporciones, pechos acentuados, sensualidad
marcada con los labios y pémulos, piel morena y un estancamiento estético entre los 20 y los 30
afios de edad (Huffington Post, 2014).
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los que sustenta el capitalismo como esclavo de las ganancias comerciales (Jon Emmanuel
lllescas Martinez, 2014).

En la férmula de los videoclips mas vistos se reproduce este tipo de conductas o valores.
Hasta el momento se ha hablado de lo que reproduce la narrativa o la tematica de la
cancién en si, pero de hecho, durante la visualizacién de los videoclips que no estaban
basados en una construccién narrativa coherente (los clasificados como no narrativos) y los
que simplemente reproducen una secuencia de imagenes inconexas de los cantantes, se ha
percibido que lo que predomina es una intencién de promover conductas muy establecidas:
mujeres delgadas (socialmente percibidas como atractivas), hombres heterosexuales
blancos con una actitud segura, hombres respaldados con fama y dinero, etc.

Para entender este tipo de valores arraigados actualmente en el entorno social, se ha creido
necesario llevar a cabo una retrospeccion en la evolucién de la industria del videoclip y los
valores que esta ha fomentado. La historia del videoclip y su desarrollo como tal a lo largo
del tiempo no aporta un conocimiento sustancial y practico para este proyecto. Sin embargo,
sirve para entender el fenomeno que representa la plataforma digital actual y qué tematicas
o valores son los que predominan.

Por ejemplo, siguiendo con el doctorado de Jon Emmanuel lllescas Martinez, Industrias
culturales y juventud en el sistema-mundo. El videoclip mainstream como mercancia y como
reproductor de ideologia, el momento posterior al éxito de los videos Thriller (1982) o Billie
Jean (1982), ambos de Michael Jackson, en la que las industrias discograficas empezaron a
concebir el videoclip mainstream como un formato de retorno econémico seguro, ocasioné
el descenso del poder de las radioférmulas en cuanto a asegurar las ventas de los CD. Se
empezo6 a implantar el PFD (Pay for Display) basado en la conducta de las discograficas al
concentrar sus esfuerzos econémicos en unos pocos artistas y pagar mas a los duefos de
las televisiones musicales para que promocionaran segun qué artistas (Jon Emmanuel
lllescas Martinez, 2014) .

Esta especie de filtro econémico explica en parte el mismo filtro por el que pasan los valores
y los contenidos en la industria musical: quien paga escoge. Es decir, quien tiene mayor
poder en la industria, tiene mayor influencia al momento de reproducir los canones de
conducta y perfiles de los artistas que prefiriera.

Aun asi, se brinda la oportunidad de poder introducir en este mercado otro tipo de valores,
de narrativa y de personajes.

Por estos motivos, se han establecido los siguientes puntos en relacion a la tematica de la
historia de este proyecto:

1. Historia que da visibilidad al colectivo LGTBI+

2. Que no contenga rasgos romanticos como tema central

3. La protagonista es una mujer

4. Lo importante es la protagonista y la percepcién de ella misma

5. Dividida en tres videos que corresponden a la estructura: planteamiento-nudo-desenlace.
6. Debido a la fragmentacion de la historia, el final de cada video debe contener un giro
argumental para crear en el usuario la necesidad del seguimiento de la narrativa.
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Existen otros aspectos en cuanto a la ficcién, por ejemplo el tiempo en el que se enmarca la
historia (actual), los afios de la protagonista (esta en un rango de edad joven), su entorno
(clase social media), etc. Son elementos que se han adaptado para crear una mayor
empatia con la historia entre el target escogido, y porque realmente lo que se pretende
reivindicar es la falta de igualdad en el contexto mas inmediato y cercano.

2.2.2 Estructura de la historia

En los anteriores apartados se ha definido el proyecto como una historia segmentada en
tres videoclips. Se propone realizarla de tal manera que si se juntan los tres videos la
historia se explique de manera lineal, como un cortometraje. Esta caracteristica ya se ha
justificado anteriormente en el apartado de 1.4 Metodologia del presente proyecto, de
manera que, en el siguiente apartado, se ha indagado sobre referentes que hayan llevado a
cabo el mismo formato estructural para disponer de una base practica en cuanto su
lanzamiento y disposicidn de la narrativa en diversos videos.

En este sentido el proyecto cuenta con una fuerte inspiracion del lanzamiento del album
Blue Neighbourhood del cantante sudamericano y australiano Troye Sivan, durante
septiembre y octubre del 2015.

Troye Sivan lanz6 su album con tres videos musicales que responden a los temas Wild (el
primero) y Fools (el segundo), ambos lanzados durante septiembre del 2015 y etiquetados
bajo Blue Neighbourhood antes incluso de publicar que ese seria el nombre del album.
Finalmente el 14 de octubre, el propio cantante publica en sus redes sociales un teaser
anunciando el album de estudio con fragmentos de las otras canciones que conformaran el
album. El 20 de octubre se estrena Talk Me Down que finaliza la trilogia visual de Blue
Neighbourhood.

Tuvo una recepcién muy aclamada por la critica y el conjunto de sus videos fue nominado
por MTV Awards Music Videos 2016 en la categoria de “Formato extenso” o “Breakthough”.

El proyecto Scars no solo se basa en la estructura de Blue Neighbourhood, sino que la
tematica que Troye Sivan traté y su intencion, también van de la mano con el presente
proyecto. En Blue Neighbourhood se explica la historia de dos amigos de la infancia que se
enamoran. Aun asi su entorno no es favorable (uno de ellos tiene un padre alcohdlico y
severamente homoéfobo) y el desarrollo de la historia llega a ser realmente dramatico
cuando el protagonista se suicida por no poder vivir su amor libremente.En este caso, la
tematica opta por dejar paso a la historia de amor y su conflicto con el contexto exterior.

De hecho, la fragmentacion narrativa en el formato musical no es nueva. Prueba de ello es
la existencia de una categoria en los premios MTV Awards para este tipo de producto y
menos aun cuando las distintas plataformas digitales y el contexto actual optimizan la
sinergia y la fusién de las distintas disciplinas audiovisuales existentes. En este caso, se
hablaria de un acercamiento del formato videoclip al guién cinematografico.

Otra prueba de esto es el video ganador de ese mismo afo en los MTV Awards: Lemonade,
el primer album conceptual de Beyoncé. Una pelicula de 60 minutos de duracion dirigida por

36



Beyoncé Knowles, Kahil Joseph, Melina Matsoukas, Dikayl Rimmasch, Mark Romanek,
Todd Tourso y Jonas Akerlund, que esta disponible en sfreaming desde el 23 de abril de
2016 en la plataforma HBO.

Sin embargo, la estructura de esta pelicula fue un tanto diferente a lo que se ha explicado
anteriormente: la duracion es mucho mayor que la de Blue Neighbourhood (60 minutos
frente a los 12:32 min que conforman los tres videos de Troye en su totalidad) y la
fragmentacion de estos en 12 capitulos distintos que corresponden a cada uno de los temas
del album en lo que se tratan cuestiones como la clase social, la raza, la desigualdad, la
construccion de uno mismo, etc. En este caso, lo unico que este proyecto se adjudica de
Lemonade es la voluntad de que cada cancién corresponda a un video diferente, pero el
proyecto se parecera mucho mas al anteriormente explicado Blue Neighbourhood ya que la
tematica que trata es la misma durante los tres videoclips y su duracién es mucho mas
reducida que Lemonade.

Es mas, si analizamos todos los videos nominados ese afio de la misma categoria
(Lemonade de Beyoncé, Blue Neighbourhood de Troye Sivan, Royalty de Chris Brown,
Odyssea de Florence and the Machine y Purpose de Justin Bieber) obtenemos unos puntos
en comun: casi todos los temas son intimistas, relacionados directamente con los cantantes
y muestran un cambio o evolucion de algun aspecto de su vida.

En este caso ya se ha justificado la tematica anteriormente, pero en cuanto a la estructura,
este proyecto también presenta una evolucién. Se adapta al estilo planteamiento-nudo-
desenlace, ya que de esta manera se facilita la estructura narrativa y posibilita el hecho de
que la historia se presente en pequeias dosis, lo que brinda la oportunidad de captar mayor
atencién en los usuarios, de tener un seguimiento como campafa y de demostrar si
realmente el producto esta funcionando para poder obtener la atencion de los influencers.

Aunque hay artistas que han experimentado con este tipo de narrativa fragmenta, en el
andlisis realizado y expuesto anteriormente en el apartado 2.2.1 Justificacion tematica,
consta que del top de los 50 videoclips con mas visualizaciones de la primera semana de
febrero, 26 de ellos no seguian ninguna construccidon narrativa con sentido y ninguno
presentaba este formato de continuacion con otro video. Por tanto, no es una formula
sobreexplotada y guarda un cierto aire de originalidad frente al usuario.

En conclusion y posteriormente a la busqueda de informacion y referentes, se determinaron
los siguientes parametros para aplicarlos al proyecto:

- Una sola historia lineal que equivale ( en su conjunto) a un cortometraje.
- Explicada por medio de tres canciones.

- Cada una de ellas en un lanzamiento diferente de tres videoclips que conforman la
historia.

- Se dosificara la informacién con flashbacks.

Con estos puntos en comun se dictamind el paso ha formular la historia en su conjunto, y
después fijar los puntos que iban a funcionar como planteamiento, nudo y desenlace
durante el proyecto completo.
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El resultado de esta division y gestion de la informacion queda expuesta en el apartado
3.2.1 Seleccién de la estructura narrativa donde se explica el argumento en completo y
cémo le afectan , esquematicamente, estas medidas de fragmentacion narrativa.

Mas adelante, en el apartado 4.1.1.3 Guién este tipo de medidas aun se concreta mas cémo
se ha gestionado por escenas y por qué.

2.2.3 Asociaciones vinculadas

Como ya se ha justificado anteriormente en el proyecto, se deseaba contactar con
asociaciones que defendieran los derechos del colectivo LGTBI+, no solo para obtener un
respaldo econdmico o una distribucion entre el colectivo, sino también para poder extraer
informacion y datos oficiales en cuanto a ataques homoéfobos y el tratamiento de personajes
de este colectivo en la ficcion.

Por ello se ha realizado una busqueda de asociaciones vinculadas con este tema, todas
ellas relacionadas por una cuestion de aproximacion territorial en cuanto Barcelona. Esto se
debe a que el objetivo del proyecto seria tener una produccién y distribucion en este margen
territorial para afianzar a un cierto nimero de publico seguro en el nucleo urbano y a partir
de ese punto, ampliar el circulo de usuarios.

Aun asi, el proyecto se plantea en inglés, como se ha indicado anteriormente en el apartado

1.4 Metodologia. Por tanto, no se limita a nivel autonémico o nacional.

Estas son las organizaciones que se han estudiado como posibilidades:

Tabla 3. Asociaciones LGTBI+ Barcelona.

NOMBRE DE LA DIRECCION PAGINA WEB CONTACTO
ASOCIACION
ACATHI Violant d'Hongria http://www.acathi.org/ +34 931 93 13 53
Reina d'Arag6,156
bajos - Barcelona acathi@acathi.org
ACEGAL Carrer de la http://www.acegal.org/e 93 453 43 66
Diputacio, 163, s/
08011 Barcelona info@acegal.org
LGTB Carrer de Marti http://www.felgtb.org/en 637 17 1218
TERRASSA Diez, 7, 08224 tidades/i/11800/425/Igt
Terrassa, Barcelona b-terrassa
terrassa.lgtb@gmail.
com
GAYLESPOL Calle Ali Bei, n° 120, | http://www.gaylespol.es
1°. 08013.- / admin@gaylespol.es
Barcelona
GAG Recinto Fabra 'y http://www.amicsgais.o 620 550 768
Coats, C / Sant rg/es/
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Adria, 20 Barcelona

amicsgais@amicsga
is.org

Sin Verguenza UAB https://www.sinver.org/i | sinver@sinver.org
nicio/
FELGTB Madrid http://www.felgtb.org/ 913 604 605
http://www.felgtb.org
/consultas-y-
denuncias/contacta
BARCEDONA Regomir, 3 - http://www.barcedona.o
Barcelona rg/Sororidad.html info@barcedona.org

CASAL LAMBDA

Vergader i Callis,
10 - Barcelona

http://www.lambda.cat/

933195550

info@lambdaweb.or
9

COLECTIVO DE
GAYS,
LESBIANAS Y
TRANSEXUALES

Avenida Parel.lel,
50 - Barcelona

http://www.cogam.es/

602 25 22 43

COLECTIVO GAI

Passatge Valeri

http://www.colectiugai.o

934 53 41 25(no

DE BARCELONA Serra, 23 - rg/ existe)
Barcelona

FAGC Verdi, 88 - http://www.fagc.org/ne | fagc.org@gmail.com
Barcelona ws.php

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

2.3 Target

En el momento de ideacion de un proyecto es bastante improbable poder saber el nivel de
repercusion que tendra una vez sea distribuido. Un proyecto audiovisual como una serie o
una pelicula significa una nivel de inversion muy elevado dedicado a una idea y es por esta
razén que es muy necesario prever todos los aspectos del proyecto para tener una idea
aproximada de su repercusion. Uno de los aspectos mas importantes en los que se incide
en este proyecto es la acotacion de un target. Como se indica en 1.2 Motivaciones, se
considera muy importante para este proyecto el hecho de inculcar ciertos valores a los mas
jovenes a través de una narrativa adaptada a sus gustos. Una vez definido el target se
deberan analizar todos aquellos aspectos que intervengan en su proceso de consumo
audiovisual: habitos de consumo, nivel socioecondmico y plataformas de consumo entre
otros.
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Por lo que respecta al target potencial, se ha valorado que este sea el publico juvenil. Segun
la OMS (Organizacién Mundial de la Salud), la juventud abarca la pubertad o adolescencia
inicial (de 10 a 14 anos), la adolescencia media (15-19 afos) y la juventud plena (de los 20
a los 24 afios). Se trata de un publico bastante amplio y con gustos diferentes. Por lo tanto,
se debe acotar en funcion de sus habitos de consumo, datos que podemos encontrar en el
EGM (Estudio General de Medios) que cada seis meses emite una evaluacién sobre el
estado de los distintos medios de comunicacién en Espana. El ultimo analisis y el que define
con mas realismo la situacion del consumo actual es emitido en el periodo febrero-
noviembre de 2017. El primer grafico extraido del Resumen General del EGM es el nivel de
penetracién de cada una de las franjas de edad en cada uno de los medios de
comunicacion de alcance espanol (diarios, suplementos, revistas, radio, television,
exteriores, cine e Internet). El gréfico analiza la cantidad de individuos que consumen cada
uno de los medios de comunicacién (columna 1), el porcentaje en funcion del sexo (columna
2), en funcion de la franja de edad (columna 3) y finalmente en funcidon del indice
socioecondmico (columna 4).
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Figura 7. Grafico sobre el nivel de penetracion de cada una de las franjas de edad en cada uno de los
medios de comunicacion de alcance espafol. Fuente: Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion (2017). Resumen General Febrero a Noviembre de 2017. Asociacion para la Investigacion de
Medios de Comunicacion. Recuperado el 17 de febrero de 2018 de https:/www.aimc.es/almc-
cOnt3nt/uploads/2017/05/resumegm317.pdf
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A grandes rasgos, los tres medios de comunicacién mas utilizados en Espafa son (de mas
a menos): la televisiéon (33.910 espectadores/dia); exterior (30.954 soportes vistos a la
semana) e Internet (30.097 usuarios/dia).

Otro dato a destacar es la edad del target de cada uno de los medios anteriormente
mencionados (los 3 medios mas populares). Es importante tener en cuenta que la poblacién
espafola esta envejecida (con un 54,8% de personas con una edad superior a los 45 anos).
Es por esta razon que muchos de los porcentajes que a continuacidn se analizan tienen que
tomarse en funcién del porcentaje de poblacién de cada franja de edad. Por lo que se
refiere a la television, los porcentajes mas elevados de penetracion se encuentran entre las
edades de 45 a 54 afos (86,3% de penetracion), de 55 a 64 afos (89,6%) y mas de 65
afos (91,1% de penetracién). Si nos fijamos en el target potencial del presente proyecto,
entre los 14 a los 24 afios, ronda en el 79% (entre las franjas 14-19 afios y 20-24).

Segun la noticia de La Vanguardia El consumo de televisién de los jovenes se desmorona
en dos afios, en 2014 ya se auguraba el descenso del consumo de television por parte de
los jovenes. “Las personas de entre 18 y 24 afios ven una media de 19 horas semanales la
televisién, algo que supone un descenso del 21% respecto a los datos de 2013. Este ultimo
dato corresponde al segundo semestre de 2014 y supone un descenso de dos horas y
media respecto al mismo periodo de 2013 y de una hora menos de consumo que el afio
anterior (...) aunque la caida no sélo se centra en esta franja de edad, siendo sélo los
mayores de 65 afios los que han aumentado levemente el tiempo que pasan ante el
televisor” (La Vanguardia, 2014).

No sucede lo mismo cuando se habla de la comunicacion exterior, entendiendo este
término como todo tipo de soportes ubicados en la calle, como las vallas publicitarias. En
este caso, y segun el estudio de febrero-noviembre del 2017 del EGM, hay una mayor
penetracién en el publico joven. Si nos fijamos en el publico potencial del presente proyecto,
en la franja de los 14 a los 19 afos, la penetracion es del 84,9%; mientras que en la franja
de los 20 a los 24 ainos, la penetracion es del 85,7% (EGM,2017). El caso de la plataforma
Internet es bastante determinante: se puede apreciar a simple vista que las franjas de
edades mas jovenes son precisamente donde hay mayor penetracion en este medio de
comunicacion.
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Figura 8. Grafico sobre los portales mas visitados en Internet por internautas espafoles. Fuente: EGM,
(2017). Fuente: Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (2017). Resumen General Febrero
a Noviembre de 2017. Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacién. Recuperado el 17 de
febrero de 2018 de https.//www.aimc.es/a1mc-cOnt3nt/uploads/2017/05/resumegm317.pdf

El porcentaje mas elevado se encuentra en la franja de edad de los 25 a los 34 afos
(93,4%). Le siguen de cerca las franjas de edad entre los 20-24 afos (93,2%) y de 14 a los
19 (92,4%) (EGM, 2017). Por lo tanto, podemos determinar que el medio online es la via de
comunicacion predominante para el target en el que queremos penetrar.

Después de determinar que la via online es la mejor opcién para llegar al target del presente
proyecto, cabe buscar a través de qué plataforma se puede llevar a cabo el proyecto para
que llegue a los espectadores que se pretende. Teniendo en cuenta que se trata de un
proyecto presentado en formato video, deberemos recurrir a aquellas plataformas que
posibiliten la emision de este tipo de contenido y que sean una ventana de maxima difusién
de nuestro proyecto. Tal como se ha comentado en el anterior punto 2.6 Distribucion de un
videoclip online, Youtube es la plataforma con mas visualizaciones actualmente. A nivel
espanol, tal y como afirma el grafico facilitado por el AIMC incluido en el Estudio General de
Medios, Youtube es el portal con mas visitantes unicos en los ultimos 30 dias (24.329).
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Se trata de una plataforma donde cada minuto se suben 300 horas de video y con una
visualizacién de 3.25 millones de horas al mes (EGM, 2017).

Si nos centramos en el consumo de esta plataforma por parte de nuestro target potencial,
segun el articulo de Kit Smith, 36 estadisticas fascinantes de YouTube para 2016, 8 de cada
10 personas de entre 18 y 49 afios de edad ven YouTube y en el 2015 disminuyeron en un
4% el tiempo de visualizaciéon de la televisiéon, pero en cambio aumenté en un 74% el
consumo de Youtube (Smith, 2016). Ante estas cifras, podemos afirmar que la mejor
plataforma de visualizacion de nuestro proyecto adaptado a nuestro target potencial es
Youtube.

Una vez analizado nuestro target con datos muy generales sobre el consumo, es muy
importante incidir en sus particularidades. Segun Oscar Coromina, profesor de la asignatura
Gestié de Continguts i Usabilitat de la Universidad Autbnoma de Barcelona, uno de los
mecanismos mas apropiados para poder entender qué quiere nuestro target es a través del
llamado mapa de empatia.

{Que

PIENSAY SIENTE? ¢

Lo que realmente importa
Principales preacupaciones

Ingquietudes y aspiracionas

{Qué \/! _\/ Que
4

OYE? o VE?
Lo que dicen los amigos D Entomo
Lo que dice e jefe \ = Amigos
Lo que dicen las personas influyentes / La oferta del mercado

{Que
DICEY HACE?
Actitud en péblico
Aspecto \
~ Comportamiento hacla los demas \
|~
ESFUERZOS RESULTADOS
Miedos Desecs/necesidades
Frustraciones Mecida del éxito
Chaticulos Chstéculos

Figura 9. Mapa de empatia. Fuente: Lopez, Hugo. (26 de Julio de 2016). El Mapa de Empatia: Disefio de
modelos de negocio a través del cliente. Recuperado el dia 20 de febrero en https://hugolopezc.com/mapa-de-
empatia-herramienta-emprendedores/

Se trata de una herramienta que nos permite analizar con mucha exactitud a nuestro publico
potencial, entendiendo su personalidad, sus inquietudes, sus aspiraciones y sus
necesidades. Normalmente este tipo de herramienta ayuda a grandes empresas a ponerse
en la piel del consumidor para proponer canales de contacto y las mejores maneras para
relacionarse con los clientes.
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Para el presente proyecto se considera indispensable poner en practica esta técnica para
asi asegurar que las tacticas de distribucion, de difusion y la estructura del proyecto que se
llevara a cabo sea precisa y no sea un fracaso. Los items mas importantes que se deben
tener en cuenta son los siguientes:

¢ Qué piensa y qué siente?

¢ Qué oye?

:,Qué ve?

¢ Qué dice y hace?

Esfuerzos: Miedos, frustraciones y obstaculos

Resultados: Deseos/Necesidades, medida del éxito y obstaculos

oukwbd=~

Después de haber reflexionado entorno a estas preguntas, los resultados obtenidos son los
siguientes:

Segun lo anteriormente analizado, el target de este proyecto, Scars, jévenes entre los 14 y
los 24 afios, son un publico mayoritariamente estudiante (en mayor medida en horario de
mafana). En horario de tarde trabajan, realizan alguna tarea extraescolar o de ocio. Esta
informacion puede ser de utilidad para entender sus habitos de consumo de las plataformas
online y por tanto, en el planteamiento de la distribucién del proyecto se debera tenerse en
cuenta.

El hecho de estudiar también influye en el tipo de programacion que se consume: el circulo
social mas proximo son los companeros de aula o de extraescolares (no tanto su entorno
familiar). Por lo tanto, es muy interesante averiguar qué tipo de contenido se ve a su
alrededor para saber qué tipo de contenido musical le gustara, pues se retroalimentan entre
el mismo circulo de amistades. Tal y como se ha explicado anteriormente, en una franja de
edad tan joven lo mas habitual es el consumo de videos a través de Internet y mas
concretamente de la plataforma Youtube, pues segun Ana M. Aguilar, en el articulo E/
streaming “reanima’la industria musical “el 80% elige a la red social de videos mas famosa
del mundo para escuchar musica” (Aguilar, 2017). Por lo tanto, se ratifica, después del
analisis anterior sobre las paginas web mas visualizadas en Espaia, que la plataforma mas
conveniente para distribuir un producto como Scars es Youtube.

Ademas, se trata de un publico que hace un uso muy habitual del smartphone. Segun el
estudio Google Consumer Barometer Report realizado por la compafia de Mountain View
con la colaboracion de Kantar TNS, que David Justo cita en el articulo El uso de
'smartphones’ en Espana se duplica en los ultimos cinco afios, se confirma que el 93% de
los jovenes acceden a Internet a diario. De este alto porcentaje, el 29% busca informacion
sobre productos, un 2% los compra semanalmente y el 83% mira videos online en el
teléfono moévil de forma semanal (Justo, 2017).

También es importante tener en cuenta que el consumo de musica se realiza a través de los
moviles. Segun Nora Fuentes, en el articulo E/ triunfo del 'streaming’: asi consumen musica
los millennial, el 84% de los jévenes escuchan la musica a través de ellos (Fuentes, 2018).
Por lo tanto, esta informacion se tendra que tener en cuenta a la hora de entender en qué
plataformas penetramos y que estas sean accesibles a través de moéviles también.
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El consumo que hacen de la musica es a través de la escucha en streaming, ya sea en
formato de pago o gratuito y como explicaba Ana M. Aguilar, en el articulo El streaming
“reanima’la industria musical : “el streaming es la modalidad que mas tira en el sector”
(Aguilar, 2017). También lo avala el articulo de Nora Cifuentes,El triunfo del 'streaming': asi
consumen musica los millennial: “El 75% de la musica que se consume en Espafa es a
través del modo streaming gracias a la reproduccion de las canciones en videoplataformas
(como Youtube), aunque hay un poderoso 45% que eligen plataformas destinadas
unicamente al audio (como por ejemplo Soundcloud) (Cifuentes, 2018).

Por lo que se refiere al estilo de vida de nuestro publico potencial, lo mas probable es que
sea residente en ciudades o pueblos con grandes numeros de habitantes con un ritmo de
vida acelerado y con un ritmo de consumo de contenido rapido, lo que se traduce en el
visionado de fragmentos cortos de video. La atencion del publico en Internet es muy poca.
Es importante que los videos atraigan al espectador en los primeros segundos de visionado.
Ademas, segun Jon Spenceley en el estudio realizado por Vidyard, 50+ Video Marketing
Stats that Prove You're Doing it Right la retencién de los usuarios depende en gran medida
de la duracion de los videos publicados: aunque en VEVO y Youtube, el consumidor quiera
un contenido mas especializado y por tanto, acepta que sea de mas extensién, el promedio
de duracion de un video es de 8 minutos (Spenceley, 2017). De la misma manera, segun la
redaccion de Blog Colmena Interactive en el articulo, ;Cuanto deberia durar un video en
redes sociales?, el promedio de usuarios que ven un video hasta el final es del 37%, pero si
se reduce su duracion, el porcentaje de retencién aumenta hasta el 53% de retencién
(Colmena Interactive, 2017).

Es muy interesante saber que el target al cual queremos penetrar es curioso y con altas
inquietudes por la lucha por las igualdades sociales de distintos colectivos minoritarios. Pero
a la vez tiene distintas redes sociales (Instagram/Facebook/Twitter) y se nutre de diferentes
puntos de vista de todas aquellas personas que siga: por ejemplo los influencers. De ellos
sacara la mayoria de la informacion durante el dia. Este hecho es importante, pues la
recomendacion por parte de estos personajes es un punto muy a favor para un proyecto
como el nuestro. Finalmente, cabe destacar ciertas caracteristicas emocionales de nuestro
publico que apareceran puntualizadas a continuacién una a una:

Esfuerzos: Miedos, frustraciones y obstaculos
- Miedo a no ser aceptado
- Sentirse desplazado de su circulo de amistades
- No tener medios de comunicacion o una correcta gestion emocional
- No saber como expresarse siendo uno mismo

Resultados: Deseos/Necesidades, medida del éxito y obstaculos

- Debido a la juventud de nuestro target potencial, tiene sentido que los miedos se
basen en la busqueda de la propia identidad y personalidad

- Busqueda de un referente de conducta

- Tener como medida de la éxito el reconocimiento social a través de la popularidad
en las redes (Me Gustas / Seguidores / Mensajes privados)

- Necesidad de compartir contenido y vivencias propias

- Estigmatizacion o discriminacion por la sociedad
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2.4 Género musical

La produccion musical tiene especial importancia en este proyecto. Por una parte, la
narrativa esta estrechamente relacionada con la letra de las canciones y como ya se ha
comentado en los anteriores apartados, es de produccion propia.

Por otra, se tuvo en cuenta la importancia del género musical al ser un factor determinante
en cuanto su impacto y rapida distribucion entre el target acordado. Dicho esto, uno de los
aspectos que conformaron el analisis, de los 50 videoclips mas vistos durante la primera
semana de febrero, expuesto anteriormente en el apartado 2.2.7 Justificacion tematica, fue
el género musical.

En este aspecto se obtuvieron los siguientes datos:

Géneros

M Pop

M Reggeton
I Bollywood
M Otros

Figura 10. Géneros musicales mas consumidos en Youtube durante la primera semana de febrero de
2018. Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Como se puede observar, los datos estan encabezados por el género pop con un 12% vy el
reggaetédn con un 6,5%. Esto adquiere una gran importancia porque demuestra el género
con mayor alcance y aceptacion entre los usuarios. En Scars, al pretender que la historia
llegue al mayor numero de gente posible, el proyecto se ha encarado hacia la produccion de
tres canciones pop, teniendo como referentes musicales a Wild(2015)y Heaven (2015) de
Troye Sivan, Coffee (2015) de Miguel, Flame(2017) de Tinashe y dRuNk (2016)de Zayn.
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2.5 Artistas

El perfil del tipo de artista que se busca para la interpretacion de las canciones de este
proyecto colaborativo debe ser alguien vinculado con el colectivo LGTBI+ de alguna manera
(apoyando la causa, perteneciendo al colectivo, etc.) y con un estilo parecido al que se
propone. Teniendo en cuenta el target al que se acota este proyecto (jovenes de 14 a 24
afos) deben ser personalidades vinculadas al mundo de Internet y las redes sociales.

Se han fijado algunas condiciones que la persona intérprete debia reunir para ser escogida,
de las cuales al menos dos de ellas se debian cumplir:

e Que esté dentro del panorama musical, ya sea con algun trabajo publicado en
plataformas como iTunes y Spotify o bien con una gira de conciertos

e Que tenga cierta repercusion en las redes sociales, al menos, por ejemplo, con mas
de 1500 seguidores en Instagram.

e Que sea conocido/a en las redes sociales por su faceta musical, ya sea por subir
videos de covers o de canciones originales.

Ante estas premisas, se han buscado diferentes personas para ejecutar el rol de intérprete
vocal de la cancién. Son las siguientes:

DAVID REES

Cantante, compositor y Youtuber

Joven musico influencer conocido por la creacién de
distintos covers y mashups de los ultimos éxitos de la
musica internacional.

276.000 subscriptores en Youtube
(https://www.youtube.com/user/David Triangle/featured)
Contacto: davidreescontact@gmail.com

david@rees.es
639682785

rd

7

Figura 11. David Rees. Fuente: Rodriguez, Abraham. David Rees: “El Mashup del 2016 es el cartel con el que la
gente me ha descubierto”, Columnacero. Recuperado el 18 de febrero de 2018 de
https://columnacero.com/cultura/2811/david-rees-el-mashup-del-2016-es-el-cartel-con-el-que-la-gente-me-ha-
descubierto/
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GONZALO CAPS

Cantante, Youtuber e influencer

Joven musico residente en Madrid

Empresa discografica: La Cupula Music

Género musical: Alternativa/Indie

Albumes: Sobre conexiones, Todos te estan esperando
10.000 subscriptores en Youtube
(https://www.youtube.com/user/GonzaloCaps/featured)

14.800 subscriptores en Instagram

Contacto: contacto@gonzalocaps.com

Figura 12. Gonzalo Caps. Fuente: Rodriguez del Valle, Marcos. (2016). jDescubre a Gonzalo Caps, la
sensacioén del momento!, BFace Magazine. Recuperado el 18 de febrero de 2018 de
http://www.bfacemag.es/musica/descubre-a-gonzalo-caps-la-sensacion-del-momento/

HINDS

Banda formada en 2011 en Madrid
Género musical: garage-rock

Albumes: Leave me alone, | don'’t run, Very Best of
Hinds

15.000 Subscriptores en Youtube

78.100 Subscriptores en Instagram
Contacto:http://www.hindsband.com/
contact@luckynumbermusic.com

Figura 13. Hinds. Fuente: Wegow. (2018). Hinds, Wegow. Recuperado el 18 de febrero de 2018 de
https://www.wegow.com/artistas/hinds/

CARLOTA FLANEUR

Cantante y Instagramer residente en Barcelona. Fue
concursante de La Voz 2016.

2.494 Subscriptores en Instagram

Cantante en el grupo theartichokesband

(1.087 subscriptores en Instagram)

Género musical: Pop Rock

Figura 14. Carlota Flaneur. Fuente: Cerrillo, Carlota. [Carlota Flaneur]. (25 de junio de 2017). No Answer -
Carlota Flaneur [Archivo de video]. Recuperado de (Nombre de usuario]. (Afio, mes dia). Titulo del video
[Archivo de video]. Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=0OXTTFxtzzeg
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SILVIA FARRES (cantante del grupo JoKB)
https://www.youtube.com/user/grupjokb
4651 subscriptores en Instagram
Empresa discografica: Temps Record
Género musical: Pop

Album: Camaleonic

Contacto: booking@jokb.cat

(+34) 648 008 750 @ Victor

Premsa

premsa@jokb.cat

(+34) 689 06 29 09 @ Miquel

Figura 15. Silvia Farrés con JoKB. Fuente: Planas, Pau. (2017). JOKB, La Tornada. Recuperado el 18 de
febrero de 2018 de http://revista.latornada.cat/ca/concerts-a-casa-37/jokb

VALERIA CASTRO

Cantante aficionada a los covers e influencer en
Instagram que ha sorprendido a cantantes como
Alejandro Sanz o La Oreja de Van Gogh al interpretar
algunas de sus canciones

28.400 subscriptores en Instagram
(https://www.instagram.com/callmevored/)

Figura 16. Valeria Castro. Fuente: Isla Bonita Love Festival. (2017). Vota ahora a tu artista favorito en el LOVE
MUSIC CONTEST, Isla Bonita Love Festival. Recuperado el 19 de febrero de 2018 de
http://www.islabonitalovefestival.es/love-festival-music/concurso-de-promesas-musicales/votacion/

2.6 Distribucion de un videoclip online

Esta seccion esta estrechamente relacionada con uno de los propoésitos del proyecto ya
expuestos anteriormente en la seccion de 1.3 Objetivos: conseguir una distribucion éptima
entre el publico joven teniendo como herramienta principal las redes sociales. Por tanto, la
seccion se basa en un estudio de campo en cuanto a las distintas formas que existen
actualmente para distribuir un videoclip.

Actualmente la distribucion del videoclip en el entorno digital es muy variada. De hecho,
aunque si que existen ciertos elementos en comun entre la mayoria de lanzamientos de los
videoclips, la verdad es que cada salida comercial de los distintos albumes discierne en
algun aspecto de las demas. Aun asi, a posteriori de haber realizado una busqueda sobre
este formato, segun se ha podido destacar de los datos expuestos en el informe febrero-
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noviembre del 2017 del EGM, Youtube es la principal plataforma de distribucion vy
reproduccion de video en streaming.

Aun asi, no se ha podido contrastar ninguna fuente que fragmente los usos exactos de los
usuarios en Youtube, es decir, qué tipos de video son tendencia en el consumo global de
los usuarios. Por ello, para este proyecto se ha llevado a cabo un analisis basado en los
videos que la plataforma digital clasifica como “tendencia” en un término de tiempo concreto
(del 1 al 11 de febrero de 2018). Los resultados son que, de 76 videos totales clasificados
segun la plataforma, 11 corresponden al género de videoclip.

Esto es tan solo un ejemplo de cdmo se pueden construir las estrategias de marketing
entorno a los perfiles sociales de los artistas.

Un ejemplo de ello en el videoclip mainstream es la estrategia de marketing de la artista
Taylor Swift en el lanzamiento de su ultimo album Look what you made me do (2017).
Después de un escandalo que la enemisté con el cantante Kanye West, se manifestd un
gran malestar en su contra respecto todo el entorno celebrity y peyorativamente se la
empezo a relacionar con el simbolo de la serpiente.

La cantante borré todas las fotos y mensajes de sus perfiles personales, poniendo una
descripcion en todos ellos que correspondia a la siguiente: "The old Taylor can’t come to the
phone right now”. Mas tarde, esta frase corresponde a un verso de la misma cancion : "The
old Taylor can’t come to the phone right now, why? Oh, because she’s dead”.

Finalmente, empez6 a colgar pequefios videos de apenas unos segundos en los que se
podia ver a una serpiente viva y que promocionaba el lanzamiento de su nuevo single. El
resultado es un album con una gran coherencia visual y tematica (al estilo del Japon
contemporaneo urbano con un aire futurista) y con un total de 850.905.364 visualizaciones
en en su tema principal de Look what you made me do desde el 27 de agosto del 2017
hasta el 28 de febrero de 2018..

En cuanto al planteamiento de la vida y la distribucion del videoclip, se ha decido utilizar de
ejemplo el videoclip que ocupa el primer puesto en la clasificacién del top 50 de los videos
mas vistos durante la primera semana de febrero.

Se trata del video Havana de Camila Caballo, lanzado el 3 de agosto del 2017 y que se
siguié mantenido lider en reproducciones a fecha de 28 de febrero del 2018. Su desarrollo
fue el siguiente:

50



24 de octubre

Cstreno el wamordip s el e Tl

walinsal ol WENDY i Qo

25 de octubre
A de actubre

a hunnces Lake Pans puhfca o
srdler eol vidacclp donds aparcean
on v pail de Instapram.

amils cuslys ura fotonrafis =n
su perfl ¢¢ un sutosine con .
sscenas de un posible videc

musics

S2 filtean manenes del rodaie de
1du ugouto vdeotlip &0 Loz Arpeles

22 de r;.uubfe 9 de noviemnbee
Lamia comparte un adelanto del S lanzs un wideo en yerival de s

. X , el ile tewlimibor s inlsrpenl sl
i wrn s g Tl e 268 sean il et s e intwrprniuichs wl

tems (jayvang por diferentes Lgares

crvilu vlagaain HHuowe s mddonin
e NY

Figura 17. Linea cronolégica de la promocion llevada cabo por Camila Cabello para su tema Havana.
Fuente: Elaboracién propia, (2018)

En este caso, Havana sirve como reflejo de un procedimiento actualmente estandarizado en
el lanzamiento de un album. Se trata de servirse de las redes sociales, del impacto en los
fans en cuanto a la comunicacién directa con el perfil personal del artista y por supuesto, de
la distribucion en las plataformas digitales. Anteriormente ha aparecido nombrada la
plataforma VEVO. Al ser una plataforma dirigida a los grandes artistas no es necesario un
estudio exhaustivo de esta porque el proyecto que se plantea no va a tener cabida en
VEVO. Aun asi, es interesante conocer algunas de sus caracteristicas porque a la vez,
VEVO esté incluido en la plataforma Youtube y por tanto, proporciona informacién de esta.
Segln su web oficial™, VEVO podria entenderse como una “sub-plataforma” dentro del
mismo Youtube, una especie de intermediario. Sus servicios se hicieron publicos en el 2009
en Estados Unidos y fue creada, segun la informacion proporcionada por el articulo E/
principio del fin de Vevo, escrito por Eduardo Arcos, por Universal, Warner y Sony (Arcos,
2018).

Una de las diferencias con respecto Youtube es que VEVO ofrece unos servicios mas
exclusivos. Los artistas que deseen distribuir sus videoclips en la plataforma (solo admite
videos oficiales), deben crearse una cuenta ( solo cuentas oficiales) y pagar por ella. Otro
servicio es que la interfaz de VEVO ofrece las letras de las canciones sin tener que
desplegar un menu y por supuesto, la exclusividad de que el usuario de VEVO sea el
primero en escuchar los temas (Arcos, 2018).

4 Web oficial de VEVO: www.vevo.com.
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Sin embargo, como ya se ha comentado anteriormente, no es una via factible a plantearse
para este proyecto, mas aun cuando se trata de un conjunto de canciones cantadas por
mas de un artista.De hecho, segun el articulo El principio del fin de Vevo, escrito por
Eduardo Arcos, la estrategia no funciond porque la gente ha seguido utilizando Youtube.
Por ello, Vevo ha ofrecido un comunicado oficial’® confirmado el cierre de sus apps y su web
(Arcos, 2018).

Para obtener un mejor conocimiento de como se distribuye el contenido en esta plataforma,
es imprescindible entender como funciona su algoritmo. Segun José Luis Crespo en su
video El Algoritmo de YouTube YA NO EXISTE | Redes Neuronales, “El algoritmo antiguo
de Youtube, las supuestas normas que respondia la maquina para otorgar o quitar puntos,
ya no existen. Han sido sustituidas por algo mas poderoso, las redes neuronales artificiales
o “machine learning” el aprendimiento. Sistemas capaces de realizar tareas muy
complicadas sin que nadie les diga directamente como o qué hacer” (Crespo, 2017).

Segun el video-ensayo de José Luis Crespo, “El Algoritmo de YouTube YA NO EXISTE | Redes
Neuronales”, una red neuronal esta formada por lo que podemos llamar neuronas, unidades
que pueden recibir nimeros, sumarlos y/o modificarlos y después enviarlos a otras
neuronas (algo parecido como funcionan nuestras propias neuronas). Es una especie de
cadena de montaje en cadena de modificacion numérica (Crespo, 2017).

En EI Algoritmo de YouTube YA NO EXISTE | Redes Neuronales, José Luis Crespo también
expone que hay varias maneras de construir este sistema pero siempre existe una neurona
inicial en la que nosotros introducimos un cierto valor que se enlaza a otras que empiezan a
modificar este niumero, y funciona asi sucesivamente hasta llegar a una neurona final que
suma y recibe el total de todas las modificaciones anteriores. No funciona con normas o
reglas de por medio. Es mas bien como una calculadora gigante y eficaz en la cual tu
introduces una lista de operaciones con sus resoluciones y ella sola adquiere la capacidad
de ejercerlas con otros valores (Crespo, 2017).

En referencia a la teoria de José Luis Crespo en E/ Algoritmo de YouTube YA NO EXISTE |
Redes Neuronales, Existen dos redes: la generacion de candidatos y el ranking. Es decir,
por un lado, se le proporciona al algoritmo un gran numero de videos con unas
caracteristicas concretas (duracion, subscriptores, tematica, y otros valores desconocidos
sin concretar) y a partir de alli, se genera, segun el usuario, un ranking (Crespo, 2017).

En relacion al registro de los videos de Youtube, también es importante entender el
concepto de Content ID. En apartados anteriores, se ha analizado la posicién de 50
videoclips en relacién a sus views. Pero, jcémo se calcula exactamente esto?. Segun la
Comunidad Oficial de Youtube, en la subseccién de Youtube Artist: How is this calculated?
"®explican que “Las vistas se cuentan para cada pista en funcién de su Cédigo de grabacion
internacional estandar (ISRC), una "etiqueta" que identifica digitalmente pistas de musica.
En YouTube, un sistema llamado Content ID también analiza los videos automaticamente
en nombre de los propietarios del contenido. Si se asigna un ISRC a la pista de un artista y
Content ID lo reclama, YouTube cuenta cualquier video que incluya la pista. El video podria
usar todo o solo parte de una pista.” ( Youtube, 2017),

'® E| comunicado puede encontrarse en https://hg.vevo.com/vevo-announces-changes-to-its-owned-
and-operated-platforms/
16 Pagina Oficial de Youtube Artists:https://artists.youtube.com/ .
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Por ultimo y una vez se ha indagado en la estructura de cada una de las plataformas, se
pueden extraer que en la distribucion de un videoclip existen tres etapas diferenciadas:

a. El pre-lanzamiento, marcado por la creacién y la estrategia de la “expectativa” entre los
usuarios. Se incluiria en esta etapa la distribuciéon de diferentes formatos audiovisuales
como fotografias del making off, pequefios extractos del video oficial y el trailer como tal.
Inclusive, dentro de esta categoria, se podrian diferenciar las estrategias visiblemente
“oficiales” (con unos estandares en cuanto a la calidad del material que se distribuye y la
plataforma en la que se lanza) y unas “informales”. Estas seguiran igualmente una linea de
lanzamiento preparada y organizada pero con un estilo mucho mas “casero”, distribuidas
por las paginas personales de los artistas, con un caracter mas ameno para acercarse al
publico.

En referencia a Scars y siguiendo esta linea de accién, el equipo interno creé un perfil en la
red social Instagram con una estética representativa del proyecto ( tonos azulados,
intercalando fotografias del making off y clips del rodaje).

b. El lanzamiento oficial, en el que el formato de videoclip se distribuye en las plataformas
escogidas.

c. El post-lanzamiento, definido por el refuerzo que ciertas acciones ocasionan al estreno
oficial. En este caso explicado con Havana, fue el lanzamiento de un video en vertical por
diferentes zonas de NY.

3. Analisis del proyecto

3.1 Proyecto videoclip

3.1.1 Definicion del tipo de videoclip

Dada la clasificacion que ofrece Sedefio en Narracion y Descripcion en el Videoclip Musical,
sobre la tipologia de videoclips, explicada en el apartado 2.1.2 Tipos de videoclip, y dada la
trama que se narrara en los tres videoclips que componen el proyecto Scars, explicada en el
apartado 1.1 Presentacién del tema, se puede concluir, tal y como se ha especificado en el
mismo apartado 2.1.2 Tipos de videoclip, que los videos musicales del proyecto
corresponden a la tipologia de videoclip descriptivo y narrativo, ya que la historia se
compone de la estructura clasica: introduccion, nudo y desenlace, e incluye un personaje
protagonista, unos personajes secundarios y un problema que el protagonista ha de
resolver. Puesto que en el videoclip no albergara ningun tipo de planos donde se muestre al
artista o cantante de los temas, no se puede considerar de tipo musical o performance, y
dado que tampoco tiene una tipologia abstracta ni se compone de imagenes pensadas para
representar visualmente los patrones ritmicos de la cancién, tampoco se puede considerar
como videoclip conceptual.

Ademas, Sedefio distingue entre tres formas de relacionar la parte visual de un videoclip

descriptivo o narrativo con la musica de la cual parte, explicacibn que se encuentra
detallada en el apartado apartado 2.1.2.1 El videoclip descriptivo o narrativo. El proyecto

53



Scars parte de una union entre la parte musical y la visual, y ambas cosas se desarrollan a
la vez, con lo cual, ambas partes se crean simultdneamente y se alimentan reciprocamente,
contrariamente a la definicion de videoclip, en la que este es concebido a partir de una
cancién que ya existe previamente, y se desarrolla a partir de ella. Sin embargo, si hay que
clasificar los videoclips del proyecto dentro de las categorias definidas por Sedefo, se
puede entender que, tal como se explica en la misma seccion 2.1.2.1 El videoclip
descriptivo o narrativo, los videoclips de Scars encajan en la relacién a modo de adaptacion,
dado que puede considerarse que el video musical, con la historia que narra, ofrece una
idea general de lo que expresa la letra de la cancion, y a partir de ahi, en el video musical
se narra una historia relacionada con la historia de la cancion, y se complementa con lo que
se canta en la cancidn.

3.1.2 Contactos con productoras audiovisuales

Desde produccion, se contactoé via correo electrénico con las productoras audiovisuales que
se seleccionaron previamente y que se exponen en el apartado 2.1.3 Productoras
audiovisuales especializadas en videoclips.

Se recibié una respuesta de Manuel Mira Producciones y La Chula Productions y se acordd
una entrevista con cada una de ellas. Esto ha sido interesante, ya que son diferentes entre
ellas: mientras que la primera esta formada por un equipo mas joven y es mas pequenfa, la
segunda tiene proyectos mas ambiciosos y ha trabajado con artistas nacionales de gran
reconocimiento como Malud, Ana Torroja y Sergio Dalma.

Previamente a las entrevistas, se elabor6 una serie de preguntas para tener una linea
general sobre la cual conducir la charla:

e ; Cual es el proceso exacto desde que os llaman para un encargo hasta que esta el
producto finalizado?
e ;Como se plantea la narrativa del videoclip, si es que la tiene? ; Tenéis en cuenta el
perfil del cantante?
En el proceso de ideacion, qué prevalece mas: la vision del cliente o la vuestra?
¢Hay una féormula narrativa que funcione muy bien actualmente en el sector del
videoclip?
¢ El presupuesto te viene definido por el artista / discografica?
¢ Qué cosas funcionan mas cuando el target es un publico joven, entre 15-25 afos?
¢ Cuantas personas consideras que deben formar un buen equipo de rodaje?
Tras un analisis de los videoclips mas reproducidos en Youtube, hemos visto que
casi todos los temas eran de amor romantico. ¢ En tu contexto laboral lo reafirmas?
e Una vez finalizada la grabacién, ¢ cuales son los pasos para la distribucion del
videoclip?
¢, Como afecta el contexto digital actual en el consumo del videoclip?
¢ Algun consejo para nuestro proyecto?
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De estas preguntas surgieron nuevas conforme la conversacion se llevaba a cabo, o bien
algunas de las que estaban pactadas se omitieron porque no se adecuaban a las
productoras, por ejemplo el tema de distribucién del videoclip, de la cual no se encargan.

Asi pues, el 6 de marzo de 2018 se entrevistdé a Manuel Mira, de Manuel Mira Producciones,
y el 26 de ese mismo mes se hablé con Benet Roman, de La Chula Productions.

Manuel Mira explicé a los miembros del equipo que en su empresa tiene muy en cuenta el
historial del artista, sobretodo cual ha sido su linea estética en videoclips anteriores, su
imagen, etc. En otras ocasiones, sin embargo, pueden plantearse cambiar su estilo habitual
para crear una nueva tendencia en el artista. Todo esto se combina con un toque del sello
propio de la productora, el cual define como una estética cinematografica, con textura
filmica y cuidado de la fotografia, acting y con sensibilidad en escenas “complicadas” como
violencia o sexo. (Mira, 2018).

En cuanto a La Chula Productions, Benet Roman afirmé que no hay una formula magica
para crear un buen videoclip. Aun asi, él aconseja que el director no intente lucirse y opacar
al artista o a la cancion, haciendo videoclips que no ayuden a la musica. Otra condicion es
conocer bien la cancion y al artista, y coger el tema musical como guién base del videoclip.
Roman dice que suele funcionar muy bien la combinacién de una historia con escenas del
cantante haciendo playback del tema, pero todo depende del artista: si es excepcionalmente
bueno con su lenguaje corporal y su expresidén de sentimientos, puede que la narrativa sea
innecesaria; por el contrario, si no es el punto fuerte del artista, se puede considerar que no
salga en el video. (Roman, 2018)

Ambas productoras se encargan sobretodo de la produccién del videoclip, habitualmente
con unas condiciones impuestas por el artista o su discografica, como una idea general del
video y un presupuesto. Sin embargo, siempre hay lugar para propuestas de la productora,
o también depende del encargo pueden confeccionar el guién, seleccionar el casting, etc.
Ademas, tanto Manuel Mira como Benet Roman coinciden en que lo mas importante, mas
que el numero de personas que componen el equipo, es que sean personas solventes y
haya muy buena comunicacion entre ellas. (Mira, Roman; 2018)

Ambas entrevistas sirvieron al equipo para ampliar los conocimientos sobre la industria del
videoclip y como pueden funcionar distintas productoras: una mas pequefia (Manuel Mira
Producciones) y una mediana (La Chula Productions), y sobretodo sirvié para establecer
contactos y dar a conocer el proyecto: por ejemplo, Manuel Mira sigue el proyecto Scars a
través de la cuenta de Instagram, y Benet Roman propuso darle una cierta difusién en las
redes sociales de la productora una vez el videoclip estuviera publicado.

Vista esta recepcion, el equipo tiene pensado contactar con mas productoras en el futuro.

3.1.3 Definicion del tipo de financiacion

Visto el despliegue de fuentes de financiacion explicado en el apartado 2.1.5 Financiacion,
el equipo ya ha expuesto que ha capitalizado el tiempo y salario de los miembros
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creadores de Scars y el de las personas que han colaborado en el proyecto. Ademas de
que se valora la participacion en beneficios, puesto que se ha pensado repartir los
beneficios que pueda generar el proyecto entre el equipo, de forma proporcional a la
dedicacién y los salarios descritos en el presupuesto.

Por otro lado, se ha determinado que las vias mas viables para financiar el proyecto Scars
son el product placement, el crowdsurcing y el crowdfunding. El matchfunding era una muy
buena opcién, pero por el momento no es posible desarrollarla porque, como se ha
comentado en el mismo 2.1.5 Financiacion, actualmente no hay ninguna convocatoria
abierta que se pueda relacionar con el proyecto.

En cuanto al product placement, se ha considerado abandonar por ahora la posibilidad de
obtener una aportacién econémica mediante la inclusién de marcas en el video, porque los
integrantes del grupo no poseen una experiencia y reconocimiento previo en el sector, con
lo cual es mas dificil que una marca quiera apoyar el proyecto. Por ello, se ha decidido optar
primero por otras vias, apartando el product placement para un posible futuro.

Por otra parte, el crowdsurcing es una practica que se habia planteado para externalizar
ciertas tareas del proyecto, pero finalmente no ha sido necesario porque se han podido
cubrir todos los roles de la produccién musical y del rodaje mediante personas conocidas o
contactos cercanos. Por ejemplo, compafieros de universidad, también estudiantes de
Comunicacion Audiovisual, han accedido a colaborar en roles como making off y direccion
de actores, y mediante un contacto de Carla Molina (productora del equipo Scars), en sus
practicas curriculares realizadas en TV3, se han conseguido varias estudiantes de
maquillaje y caracterizacion.

El crowdfunding sigue siendo la via de financiacion mas viable por el momento, porque
muchos proyectos similares provenientes de personas sin reconocimiento en el sector han
conseguido financiar sus productos con este modelo, a través de plataformas como
Verkami. Nuestra estrategia es utilizar la primera cancién y videoclip para incitar a la
comunidad a que ayude a financiar la segunda y tercera parte del proyecto, y también a
recuperar parte de lo invertido en el primero.

Por ultimo, si el producto acaba teniendo el suficiente reconocimiento, se puede plantear
seguir un modelo de licensing y hacer merchandising sobre el proyecto. De hecho, algo
parecido se tendra que hacer en la campana de crowdfunding, puesto que dependiendo de
la aportacion con la que una persona contribuya, tiene recompensas por ello, y suelen
incluir items como camisetas o tazas con el logotipo, un dibujo u otro elemento grafico
relacionado con el proyecto.

3.2 Definicion de la tematica

3.2.1 Seleccion de la estructura narrativa
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En el punto 2.2.1 Justificacion de la tematica, se lleva a cabo un estudio sobre el contexto
actual de las tematicas de los videoclips y de ciertos tipos de tratamiento de temas como el
romanticismo o la figura de la mujer que daban pie a tener la voluntad por parte del equipo
de este proyecto a tratar la tematica LGTBI+ sin una trama romantica y con una mujer como
protagonista. Ademas, en el punto 2.2.2 Estructura de la historia, se ejemplifican otros
casos conocidos de una sola trama fragmentada en varios videoclips y se explica qué
caracteristicas se adquieren de ellos en este proyecto.

A continuacién, para mostrar su aplicacién de forma practica y basandose en todos los
datos recolectados, se muestra una aproximacion a lo que corresponde una sinopsis o
argumentacion del proyecto en completo:

Ivy lleva dias encontrandose mal, despertando con una serie de heridas en forma de
brechas que le estan apareciendo por la piel en su dia a dia. Son brechas que le salen por
el cuerpo, una por cada situacion de rechazo que sufre por querer de manera diferente: por
ser homosexual.

Ivy vive experiencias en su ambito cotidiano que la oprimen, con sus familiares, en la
escuela o con sus amigos. Toda esta presion no le permiten ser quien es y la encierran
cada vez mas en una situacion emocionalmente asfixiante por dentro que se representa
exteriormente con las heridas.

Al no ver salida en su circulo de ansiedad, lvy decide huir y alejarse de todo lo que ella cree
que le ocasiona malestar. Al aparcar en una gasolinera, Ivy conocera a “Mel” y “Alex”, un
chico y una chica con los que parece compartir la misma enfermedad: las brechas. Al pasar
tiempo juntos y alejados de todo aquello que les danaba, parece que su enfermedad
mejora. Pero no es asi.

Tras pasar tiempo juntos de un destino a ofro, se dan cuenta que realmente las brechas no
hacen mas que empeorar. lvy debera enfrentarse con la verdadera solucién: volver, mirarse
a los ojos y convertirse en una persona capaz de no romperse por un par de brechas. Con
sequridad y firmeza, decide enfrentarse a todo lo que le hacia dafio, ahora asi aceptandose
y entendiendo que el problema son los demas y no ella, que debe plantar cara al abuso y a
las miradas, a los malos modos de sus familiares y a las risas entre los que consideraba
amigos. Aceptar que no todo el mundo va a entender como eres.

1) En este contexto, se ha encarado la no aceptacion de uno mismo como la aparicion de
un virus (las brechas).

2) El hecho de que las brechas parecen curarse al estar con gente como ella y alejada de
todo son un llamamiento al falso concepto impuesto de Carpe Diem, del falso bienestar, de
no pensar en los problemas.

3) El verdadero final (que regrese y que se vean reacciones ajenas tanto agradables como
desagradables) es un llamamiento a la realidad de como se deben afrontar este tipo de
situaciones.
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4) Se pretende que los personajes Mel y Alex (que aparecen en el segundo videoclip) estén
formados por vivencias reales de miembros del Casal LAMBDA.

5) El objetivo es que al final del ultimo video aparezcan miembros reales del colectivo
LGTBI+ para dar una mayor visualizacion a la comunidad.

Se ha elaborado un grafico que presenta el seguimiento de la historia y los puntos claves
donde se presentaran giros de guion o hechos significativos en la trama:
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Figura 18. Grafico con la evolucion de la historia y los puntos clave. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

3.2.2 Seleccidn de la asociacion
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De igual forma que con las productoras, el equipo de Scars ha contactado con las
asociaciones LGBTI+ expuestas en el 2.2.3 Asociaciones vinculadas. Hemos recibido
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respuesta de dos de ellas: GAG (Grup d’Amics Gais, Lesbianes, Transexuals i Bisexuals) i
Casal Lambda.

Previamente a las entrevistas, se plantearon una serie de preguntas para dirigir la
conversacion. Son las siguientes:

¢, Cual es la tarea de vuestra asociacion?

¢, Por qué todavia es necesaria la existencia de entidades como la vuestra y la
visualizacién del colectivo LGBTI+? ; Podéis hablarnos de alguna noticia o caso real
para justificarlo?

e ;Cbmo se perciben las personas LGBTI+ en el mundo audiovisual? ;Cémo les
gustaria que se trataran los personajes de este colectivo en la ficcion audiovisual?
¢Y el caso de la mujer lesbiana?

e ;Como suele ser la relacion de los padres que tienen hijos LGBTI+? En caso de no
aceptacion, ;como se trata con ellos?

e ;Cbmo se percibe una persona del colectivo que no se acepta a si misma? ;Cual
suele ser la razon?

e ;Qué mecanismos de apoyo utilizais para las personas que necesitan autoaceptarse
o trabajar en su identidad?

e ;Podéis exponernos casos reales o podemos hablar con gente que nos explique sus
historias, para basar los personajes en hechos reales?

e ;Qué os parece la metafora de las grietas en el cuerpo que utilizamos en nuestros
videoclips como simbolo de la opresion y discriminacion del colectivo

En primer lugar, el dia 26 de marzo del 2018, se llevo a cabo la entrevista a José Benito
Eres Rigueira, presidente del GAG. El mismo explicé que el GAG es una asociacién donde
asisten mayoritariamente personas adultas, y que tienen pocos miembros jovenes (Eres
Rigueira, 2018). Por ello, le interesé mucho el proyecto Scars, porque podia ser una forma
de atraer al colectivo joven. Ofrecié al equipo preparar una proyeccion en la asociacién una
vez se tuviera finalizado el producto. También baraj6é la posibilidad de asistir al desfile de
carrozas del Orgullo Gay de Barcelona. Ambas cosas optimizan la difusion del proyecto, por
ello se considero beneficioso para Scars mantener el contacto con el GAG.

En segundo lugar, el dia 7 de abril de 2018 el equipo se reunid6 con Sergi César,
coordinador del Casal Lambda, y con dos miembros del casal, Xavi y Laia. Esta asociacion
con 42 anos de trayectoria posee un grupo de jévenes, cosa que es muy interesante para el
proyecto, y en él ofrecen acogida y atencion personal y confidencial si la persona lo
necesita. Sergi César, ademas, afirma que el factor familiar es el que mas incide en la no
autoaceptaciéon de una persona LGBTI+ (César, 2018). La entrevista fue muy interesante
porque tanto Sergi como Xavi y Laia expusieron vivencias personales sobre su
autoaceptacién y salida del armario. Les parecié que era un proyecto muy original, y se
ofrecieron para difundir el videoclip, tanto en su pagina web como en redes sociales.
Ademas, invitaron al equipo a asistir a las actividades que hacen cada semana con el grupo
de jovenes . Los creadores de Scars asistieron a una actividad en la que se juntaron el
grupo joven de Casal Lambda y la asociacion AMPGYL (Asociacion de Madres y Padres de
Gays, Lesbianas, Transexuales y Bisexuales), en la que presentaron el proyecto en formato
de pitching, para posteriormente, repartir tarjetas con informacioén de la historia, la cuenta
de Instagram y la fecha de publicaciéon. La charla fue de mucho interés porque se
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compartieron un gran numero de experiencias personales que se pudieron recoger para el
proyecto, ademas de que el equipo de Scars pudo interactuar con miembros del Casal
Lambda.

Como conclusion, la primera toma de contacto con estas asociados y agrupaciones del
colectivo se considera realmente 6ptima. Por un lado, para establecer una conexién cercana
con el colectivo LGTBI+ y, por otro, dar a conocer el proyecto a una audiencia potencial.

3.3 Definicion del target

Una vez se ha realizado el proceso de analisis exhaustivo de las caracteristicas del target
en el apartado 2.3 Target, se ha llegado a unas conclusiones en relacion a las
caracteristicas del publico del presente proyecto que sintetizan un perfil del receptor ideal
del producto. Por un lado, si relacionamos los porcentajes expuestos anteriormente en 2.3
Target, que hacen referencia a la franja de edad de las personas mas susceptibles a
consumir productos de Internet, se concluye que lo mas 6ptimo es dirigirse a jévenes entres
14 y 24 anos, que utilicen Internet como medio de comunicacion principal y como plataforma
predilecta de sus consumos audiovisuales (concretamente Youtube, como también se ha
demostrado con el informe del EGM de febrero-noviembre del 2017 en el punto 2.3 Target).

Debido a la franja de edad escogida, también se determina que el gran publico objetivo
receptor de Scars se comprende dentro del perfil de estudiante y de sus consecuentes
dinamicas de comportamiento como puede ser la rapida difusién del contenido viral a través
de sus circulos mas préximos de amistades con intereses concretos.

Segun las particularidades del proyecto, estos intereses corresponden a una sensibilidad
feminista, de caracter tolerante y unido a la musica pop.

3.4 Definicién del género musical

Como se ha explicado en el apartado 3.4 El género, tras el analisis de los videos musicales
mas consumidos en Youtube, el pop encabeza la lista, por lo que se concluye que uno de
los géneros por los cuales se puede llegar a una audiencia mas amplia. Cabe mencionar
que, ademas, el pop es el género preferido de los integrantes del grupo y que es el estilo
musical tradicionalmente mas popular y consumido.

Por ello se ha escogido que los temas sean de este género, acorde también con el objetivo
de llegar a la maxima audiencia posible con el proyecto. Esto también ha influido en la

decision de escribir la letra en inglés, para lograr una recepciéon mas internacional.

Dentro del estilo pop, se ha decidido que la cancion pertenezca al género synth pop, lo cual
se detallara de forma mas extensa 4.1.4.2 Preproduccion del tema.
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3.5 Seleccioén de artistas

Tal y como se ha especificado en el punto 2.5 Artistas, se barajaron diferentes propuestas
para la voz de la cancién, cumpliendo una serie de condiciones que también se han
detallado en dicho apartado. Posteriormente, el equipo pensé escoger una voz femenina
para que tuviera mayor relacién con la protagonista, que también es mujer.

En el momento de creacion del proyecto, los integrantes no poseian una suficiente
experiencia previa en el ambito musical ni audiovisual, y esto no resultaba atrayente para
que una personalidad conocida como la concursante de La Voz Carlota Flaneur o bandas
con trayectoria como Hinds. Por ello, se descartaron estas opciones. Ademas, como los
integrantes conocian personalmente y tenian amistad con Silvia Farrés, se decidié que era
una muy buena opcion como intérprete de Escape, ya que habia muchas mas posibilidades
de que accediera a ello.

Silvia Farrés tiene 22 afios y es de Igualada (Catalufia, Espana). Es la cantante del grupo
JoKB, grupo formado en la misma Igualada por 7 jévenes integrantes y que llevan varios
afios trabajando juntos. Tal y como ellos mismos explican en un articulo-entrevista de
Guillem Planaguma para La Tornada, JokB: “Fem un estil que canvia i s'adapta, com un
camaled”, sitian el inicio burocratico del grupo en 2014, cuando se les ofrece la posibilidad
de grabar un disco. De aqui nace Camaleodnic, en 2015 (Planaguma, 2015). Desde cero
pero con mucha dedicacidén, el grupo ha ido ascendiendo de nivel en el panorama musical
catalan, y, tal y como afirma Otger Gabarr6 para VeuAnoia.cat en el articulo JoKB: “Cada
any busquem un objectiu per abocar-hi totes les nostres forces i aixi hem anat millorant, el
grupo tuvo la oportunidad en 2017 de actuar en la Acampada Jove (Gabarré, 2017), uno de
los festivales de referencia de los Paises Catalanes. Ademas, tal y como el mismo grupo
explica en esta misma entrevista de Gabarrd, han compartido escenario con bandas tan
conocidas en el territorio catalan como La Pegatina, Txarango o Doctor Prats (Gabarro,
2017).

El estilo de JoKB, segun ellos especifican en el portal Engresca't, es un "mestizaje
camaleodnico, una fiesta cargada de energia que fusiona el reggae, ska, pop, rock, punk y el
latin con letras optimistas"(JoKB, 2016). Ademas, en 2016 vivieron una intensa gira por
salas como Stroika y Dresden y festivales como el Altraveu (JoKB, 2016). La misma Silvia
Farrés ha trasladado al equipo de Scars que se identifica con "musica de fiesta mayor" y
que actualmente se encuentran grabando su segundo disco y planeando la proxima gira
(Farrés, 2018). Cabe decir que Silvia, por otra parte, es una gran amante de la musica pop,
y admira a artistas como Beyoncé (Farrés, 2018). Por ello, es un estilo en el que ella se
siente comoda y que le gusta interpretar.

El grupo cuenta con mas de 4500 seguidores en Instagram a fecha de 19 de mayo de 2018,
y Silvia Farrés, en su cuenta personal, con mas de 2400.

Como puede verse, Silvia Farrés cumplia la condicion de estar en el panorama musical,
tanto con discografia publicada como haciendo conciertos en giras y festivales, y ademas
supera los seguidores establecidos en Instagram. Con estas premisas, se concluyd que
Silvia Farrés era una muy buena opcidon para interpretar la cancion de este proyecto.
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Cuando Alex Barat le propuso a Silvia ser la cantante de Escape, el dia 16 de febrero de
2018, acepté de muy buena manera.

3.6 Seleccidon de ventanas de distribucion

Este punto se desarrolla a partir de la informacion expuesta en el punto 2.6 Distribucién de
un videoclip online y va dirigido a alcanzar las aspiraciones explicitadas en el punto 1.3
Objetivos.

En primer lugar, se baraja Youtube como plataforma principal para la distribucion de Scars.
El resto de redes sociales (Instagram, Facebook, Twitter), de las cuales ya se dispone de un
Instagram personal con una estética concreta, responderan al unico uso de herramientas
para promover el video.

En segundo lugar, es necesario remarcar que este primer video debe servir a los
integrantes del proyecto para poder subirlo en plataformas que brindan la oportunidad de
obtener un cierto respaldo econdémico, como seria el caso de lo que ocurre con el
crowfunding en Verkami (explicado en el apartado 3.1.3 Definiciéon del tipo de financiacion) .

Posteriormente, durante la produccion del primer video han surgido distintas opciones que
dan cabida a otras formas de proyeccion y distribucion del proyecto.

Un ejemplo seria el contacto con la productora J-Pro que podria brindar respaldo legal al
producto para poder distribuirlo por distintos festivales tanto de videoclips como de
cortometrajes, una vez completadas las dos partes restantes de la historia. Por otro lado, el
contacto con David Zambudio ha proporcionado la posibilidad de proyectar Escape en el
Festival de Cinema de Olesa de Montserrat.

Actualmente se sigue manteniendo la intencion de que este primer video sirva como prueba
o fragmento de la narrativa que introduce en la ambientacién de la historia para dar una idea
del proyecto y asi poder obtener financiacién durante los meses de verano (julio, agosto y
septiembre) e iniciar las grabaciones de los videos restantes en cctubre, noviembre y
diciembre. Pero no se puede llevar a cabo afirmaciones sin ciertas reuniones decisivas
sobre las condiciones de la productora J-Pro encuentros posteriores a la presentacién de
este proyecto como trabajo de final de grado.
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4. Proceso de creacion del proyecto

4.1 Primera parte (Escape)

4.1.1 Preproduccion del videoclip

4.1.1.1 Organizacion del proyecto

Para poder mostrar una idea general de cémo seria el estilo del proyecto Scars al completo,
se decidid realizar el primer videoclip, llamado Escape. Por un lado, para que el equipo
ganara soltura ante el rodaje de una produccion audiovisual de cierta envergadura; y por
otro lado, para tantear qué implicaciones externas comportaria realizar este proyecto al
completo: a nivel econdmico (con qué presupuesto se contaria), a nivel humano (qué equipo
técnico seria el necesario), qué elenco (qué actores y actrices protagonizarian el proyecto),
etc. También se ha aprovechado como excusa para establecer una relacion inicial con
ciertas productoras audiovisuales de Barcelona y asi establecer una primera toma de
contacto hacia las posibles coproducciones con estas.

En este apartado se detallara con exactitud como ha sido el proceso de creacion del
proyecto desde los inicios a través de dos documentos: se adjunta un calendario de trabajo
(a modo resumen) y un Esquema de Gantt (documento mucho mas concreto) donde se
puede apreciar cual ha sido el seguimiento exacto del proyecto, qué relacion han tenido
cada una de las fases de desarrollo, etc. Este proceso va des del surgimiento de la primera
idea, la realizacion del guion, pasando por el rodaje del videoclip y acabando con la
postproduccién. Cabe afadir que cada una de las etapas de desarrollo del proyecto se
analizan mas concretamente en apartados siguientes (4.1.1.7 Analisis de la preproduccion
en referencia al proceso preproduccion del proyecto; 4.1.2 Produccion en relacién a la
ejecucion del rodaje del primer videoclip; y 4.1.3 Postproduccion -creacion del primer
videoclip- en relacion a la ultima fase de creacién del proyecto).

ESQUEMA DE GANTT
En el siguiente enlace se presenta el esquema de Gantt:
https://drive.google.com/file/d/1h_Qmpsbjf-LbiImChPte6Inf8e d3d6Im/view?usp=sharing
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ORGANIZACION DEL PROYECTO
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4.1.1.2 Ideacion

Antes de iniciar la explicacion exhaustiva de los puntos que se suceden a continuacion
sobre las decisiones que han afectado al guion, se adjunta una tabla donde se deja
constancia de los productos audiovisuales consumidos para obtener ideas sobre este
proyecto en cuanto lo que confiere la narrativa. En ella constan las referencias principales
de los productos visto, la causa de su visualizacion para el proyecto y finalmente, lo que se

aprovechd de ellos.

Tabla 4. Referencias audiovisuales consumidas para el proyecto Scars.

Pelicula Por qué se Qué se ha
Titulo Director/a Ano visualizé aprovechado
Los sentimientos
La vida de Adele Addellatif 2013 Tematica Iésbica de duda iniciales
Kechiche de Adele en la

protagonista

Las protagonistas

Familia de Adele

son dos mujeres conservadora
Las protagonistas
son jovenes
Call me by your Tematica Escenas
name Luca 2017 homosexual familiares felices
Guadagnino (recuerdo de lvy
leyendo un libro
con su madre en
el sofa)
Chica joven Relacion
Lady Bird Greta Gerwing 2017 protagonista complicada con
su madre
Relacion
complicada con -
su madre
Las protagonistas Escenas de
Ginger y Rosa Sally Potter 2012 son dos mujeres | amistad entre las

dos protagonistas

Las protagonistas
son jovenes

Cortometraje Por qué se Qué se ha
Titulo Director/a Ano visualizé aprovechado
Chica joven Escena frente al
Likeness Rodrigo Prieto 2014 protagonista espejo PP de ella

aceptando lo que
le ocurre mientras

siento dolor.
Protagonista con
trastorno que se
expresa con
malformaciones
en la piel
Heterofobia 2013 Tematica LGTBI+ Contextos
Kim Rocco sociales
Shields represivos
(amigos y
familia).
2017 Tematica Iésbica No se han
Warmish Jacki Jacobson incluido
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elementos

narrativos
concretos.
Tematica No se han
De vuelta Grabiel Dorado 2015 homosexual incluido
elementos
narrativos
concretos.
Videoclip Por Qué se Qué se ha
Titulo-Cantante Director/a Ano visualizé aprovechado
Dias impares- 2017 Tematica Iésbica | Tipologia de trato
Carlos Sadness Rob Aparicio de una manera entre las dos
metaférica protagonistas
2012 Expresar Escena de la
Stay-Rihanna Sophie Muller visualmente la bafiera como
ft.Mikky Ekko soledad expresion de
vulnerabilidad.
2014-2015 Tematica La gestion de la
Blue Tim Mattia homosexual informacion con
Neighbourhood explicada en tres recuerdos
videos. durante tres
videos que
explican una
historia.
Girls like Girls- Hayley Kiyoko y 2015 Tematica lésbica | Tipologia de trato
Hayley Kiyoko Austin entre las dos
S.Winchell protagonistas
2017 Tematica Iésbica Tratamiento del
Sleepover- Hayley Kiyoko baile entre las
Hayley Kiyoko dos chicas en la
habitacion.
Kiss like a 2018 Tematica Iésbica | Tipologia de trato
Woman- Hayley Johnathan entre las dos
Kiyoko Crocker protagonistas
Curious- Hayley Hayley Kiyoko 2018 Tematica Iésbica | Tipologia de trato
Kiyoko entre las dos
protagonistas
Cliffs Edge- 2015 Tematica lésbica | Tipologia de trato
Hayley Kiyoko Hayley Kiyoko entre las dos
protagonistas
Feelings- Hayley 2017 Tematica Iésbica | Tipologia de trato
Kiyoko Hayley Kiyoko entre las dos
protagonistas
Till It Happens To Catherine 2015 Represién y Tematica de
You-Lady Gaga Hardwice abuso a jévenes bullying
Jeppe Kolstrup 2014 Escenas de Tipologia de trato
Broods-Bridges & Aleksander jévenes en tiempo entre los dos
Hgrup de ocio protagonistas
2017 Tematica Iésbica | Tipologia de trato
This Is Not A Alex Maruny entre las dos
Movie-PAVVLA protagonistas (
mas enfocado al
segundo video)
Sleep On The - 2016 Historia contada | Tema de la huida
Floor- The por medio de en coche por la
Lumineres cuatro videoclips carretera.

que se publicaron
empezando por el
final de una
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historia de amor.

2014 Montaje con Montaje del pase
Daydreaming- Paul Thomas metaforas. a diferentes
Radiohead Anderson espacios
abriendo y

cerrando puertas
con match cut
(enfocado sobre
todo al final del
tercer video).

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

a) Tema

- Afrontacion de la discriminacion homofébica.

b) Argumento

- Una chica joven recibe por parte de su entorno familiar y social, discriminaciones por su
homosexualidad. Lo que le ocasiona una extrana enfermedad que le agrieta la piel y le
produce dolor fisico.

c¢) Sinopsis

-Primer acto: IVY (20), se despierta en su rutina diaria como una joven normal: va al
instituto (donde se siente invisible) y luego va a una fiesta con sus amigos donde se deja
constancia que no se siente a gusto y sufre algun tipo de molestia fisica.

-Segundo acto: lvy vuelve a su casa al final del dia. En ese momento se produce una
confrontacion frustrante con su MADRE (45) que la ignora porque anteriormente ha
descubierto su orientacion sexual. Llegado a ese punto y tras todo el dia recibiendo
estimulos negativos, Ivy corre hacia su habitacion donde se muestran por primera vez todas
las heridas de su piel y los recuerdos de cuando le aparecian las grietas y no las mostraba.
Al borde del ataque de ansiedad, lvy decide huir de ese entorno a toda prisa. vy hace la
mochila rapidamente y cuando entra en su comedor para buscar la llave del coche, su
ABUELA (73) la ha estado esperando despierta en el sofa. lvy se acerca a ella con miedo y
resignacion pero Abuela reacciona con una actitud totalmente compasiva y le cede la llave
que busca, no sin antes mostrarle que ella también tiene rastros de las mismas cicatrices
que VY.

-Tercer acto: IVY se sorprende pero con el respaldo emocional de Abuela huye de casa.
vy coge su coche y conduce a lo largo de toda la noche recordando momentos felices con
su familia hasta el amanecer, cuando decide parar en una carretera en medio del campo e
ignorar una llamada de su Madre. Justo en ese momento visualiza fugazmente el momento
en el cual su madre averigua su homosexualidad.
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4.1.1.3 Guion

a) Personajes y caracterizacion

A continuacion se llevara a cabo una descripcion e indagacion de las vidas y actitudes mas
importantes a tener en cuenta de cada uno de los personajes que integran la primera parte
del proyecto Scars: Escape. No solo se proporcionara una descripcidon en cuanto a la
importancia narrativa de cada personaje con respecto a la historia, sino que también se
detallaran ciertas caracteristicas que desde el departamento de guion eran lo
suficientemente importantes para trasladarlas al departamento de direccion de actores y
que se materializan en ciertas condiciones sobre el departamento de produccion para
posterior creacion de casting.

Antes de profundizar en el perfil de los personajes hay ciertas decisiones sobre ellos a tener
en cuenta.

En primer lugar, tal y como se ha explicado en la segunda parte del apartado 7.4
Metodologia y segun la teoria del concepto male gaze que también se ha desarrollado en el
apartado 2.2.1 Justificacion de la tematica, la protagonista debia ser una chica. Después de
haber adquirido un cierto bagaje audiovisual, el equipo interno del proyecto entiende que
hay una falta de visién femenina respecto a los papeles protagonistas, incluso en el ambito
LGTBI+. Una vez se concluyd que la protagonista debia ser una chica, se concretaron
ciertos aspectos que tenian relacion con crear empatia con nuestro publico objetivo: un
publico joven entre 14-25 afos (apartado 3.3 Definicién del target). Este aspecto también
optimizo la creacién de su contexto social: debia ser una chica joven con una edad que
oscilara entre los 18 y 23 afios y que por tanto, tuviera unos habitos que encajaran con
dicha edad.

A raiz de este punto y del proceso de ideacion sobre qué tipo de escenas de discriminacién
se iban a mostrar en el primer video (de las cuales se hablara mas extensamente en el
siguiente apartado b) Guién literario), se crea la necesidad de tener unos figurantes que
ambienten ese tipo de escenas. Concretamente, los figurantes de la universidad y los de la
fiesta. Es decir, se debia contar con dos grupos diferentes de personas que coincidieran en
aspecto fisico con la edad de la protagonista y que ambientarian dos espacios y dos
escenas de recreacion del contexto social con ella.

Otra decision importante en relacion al guidn y a los personajes que iban aparecer en esta
primera parte del proyecto Scars, era que no se queria enfocar la historia de aceptacion de
la homosexualidad por medio de una trama romantica. Por tanto, se incluyé un personaje
femenino que si que exterioriza la homosexualidad de la protagonista pero que no
protagoniza una trama sustancialmente importante mas alla de hacer entender al publico
que efectivamente, el personaje principal es homosexual.

Por ultimo, después de explicar la ambientacion del contexto social del personaje principal,

se encuentra el circulo familiar. Este esta formado por un modelo de familia heteropatriarcal
habitual: madre y padre y ademas, abuela.
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A continuacién se lleva a cabo una descripcion de los personajes ficticios en la historia, sus
caracteristicas mas importantes y la relacion entre ellos. El tipo de informacion facilitada a
continuacion ha sido basada en el modelo del Seminario del guién facilitado por la profesora
Laia Sanchez en la asignatura de Guién de Ficcion durante el segundo afio de
Comunicacién Audiovisual en 2017:

Tabla 5. Descripcion de personaje lvy.

Nombre Edad Sexo

Papel en la trama

Ivy 18-23 Mujer

Protagonista

Caracteristicas
psicolégicas

Ha crecido toda su vida educada en unos valores
heteropatriarcales. No en ambiente represivo ni
excesivamente conservador, simplemente nunca se le ha
hablado de diferentes tipos de amor y por tanto se siente
muy confundida. Sufre ademas una represion propia que
concuerda con el miedo a romper su zona de confort tal y
como la conoce.

Siempre se ha sentido querida por sus padres y ha
envidiado la relacion que tienen entre ellos de amor vy
carifio, pero cuando su madre se entera de su condicién
sexual, se produce una situacion de incomodidad en la
casa rompiendo todo lazo de afecto, sobretodo, con su
madre.

Es valiente y un poco orgullosa, pero para si misma y
sabe que se encuentra en una situacion que se les esta
yendo de las manos. Eso la angustia y hace que en esta
primera parte de la historia solo se vea su parte triste y
confundida porque no quiere pedir ayuda ni aceptar el
problema.

Es timida pero en situaciones normales, sonriente y
divertida, por ello goza de una vida social que si se ve
representada en la historia, pero ha llegado un punto en
que se siente una impostora en su propia vida y no puede
seguir exteriorizando normalidad.

Caracteristicas fisicas

Chica joven y expresiva, con look urbano que concuerda
con su edad.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 6. Descripcion de personaje Madre.

Nombre Edad Sexo

Madre 45-50 Mujer
Parte antagdnica
de la historia que

reprime a lvy

Caracteristicas
psicolégicas

Es una mujer con caracter. Esta casada desde hace 28
afios con su marido y no ha conocido otra tipologia de
pareja ni relacion.

Es feliz y quiere a su hija pero responde a ese prototipo de
padres que, aunque no expresen de una manera violenta
el sentimiento homéfobo, no entienden otras condiciones
sexuales y la ignorancia da paso al miedo, sobre todo
cuando se lo encuentra en su propia casa con lvy.

Por ello su reaccion es retirarle la palabra a su hija, ya que
se siente en cierta manera traicionada y ve rota la burbuja
de familia perfecta que ha idealizado, es decir, siente
decepcion.

Caracteristicas fisicas

Mujer madura y expresiva.

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

Tabla 7. Descripcion de personaje Padre.

Nombre Edad Sexo
Padre 45-50 Hombre
Parte

antagonica de
la historia que
reprime a lvy

Caracteristicas
psicolégicas

El padre refuerza el modelo de familia heterosexual que
se perpetua en el sistema social y sobre la cual Ivy ha
construido sus valores y su idea de amor y pareja.

Lleva casado con su mujer 28 afnos. Quiere a su familia y
a su hija pero también tiene idealizado el futuro de lvy y
tampoco conoce ni acepta otro modelo de pareja que no
haya conocido, ya que tampoco ha recibido una educacion
abierta en cuanto otro tipo de sexualidades.

En la primera parte de la historia las reacciones negativas
de la familia se concentran en su madre. No se observa la
relacion con su padre posteriormente

Caracteristicas fisicas

Hombre maduro.

Fuente: Elaboracién propia, (2018).
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Tabla 8. Descripcion de personaje

Abuela.

Nombre Edad Sexo
Abuela 65-70 Mujer
Aliada

Caracteristicas
psicolégicas

La Abuela es un personaje muy importante. Es la madre
de la madre de lvy, es viuda y por ello vive con ellos en su
casa.

Es una mujer prudente, callada, reflexiva y sabia. Es el
contrapunto de Ivy en cuanto a lo que la juventud de Ivy
representa: explosion, impulsividad, rabia y confusion.
Nadie lo sabe, pero sufrié la misma enfermedad que ahora
se ha manifestado en lvy. Es decir, es homosexual pero
ha vivido toda su vida ocultandose, ya que sus
circunstancias sociales fueron mas represivas de lo que
son en la actualidad. Ella decidi6 callar y vivir la vida que
se suponia que debia vivir. Pero después de tantos anos,
las marcas estan secas y desearia haber tenido la
oportunidad que ahora tiene Ivy: poder huir y hacer la vida
que realmente queria.

Por ello se muestra mas empatica y tierna con la
protagonista, incluso es quien le entrega la llave del coche
para que, sea lo correcto o no, lvy si que pueda decidir
con libertad.

Caracteristicas fisicas

Mujer de avanzada edad, expresiva y con apariencia
tierna.

Fuente.Elaboracion propia, (2018) .

Tabla 9. Descripcion de personaje

Ligue.
Nombre Edad Sexo
Ligue 18-24 Mujer
Secundaria

Caracteristicas
psicolégicas

Representa el contrapunto de la protagonista. Lo que
ansia se materializa, su deseo o aspiracion de sentirse
suficiente libre y autoconsciente para actuar libremente
conforme su sexualidad.

Es el personaje que nos permite introducir explicitamente
que lvy es homosexual. No se le ha dado un papel en una
trama romantica porque como se ha comentado
anteriormente, la importancia debe caer sobre Ivy y su
propia aceptacién y no una relaciéon externa.

Es una conocida con la que se atraen mutuamente con
Ivy, sin mas. En una escena en la que se estan divirtiendo
llegan a mostrarse bastante cercanas y ahi es cuando su
madre las descubre.

Ella a diferencia de lvy, no tiene ningin problema con
aceptar que es homosexual, lo tiene muy normalizado y es
mucho mas liberal que lvy.Es sexy, divertida, extrovertida
y mas lanzada que Ivy.
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Caracteristicas fisicas

Debe cuadrar con lvy en edad y tener una altura
aproximada a la de la protagonista. Joven con aspecto
fresco y con personalidad.

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

Tabla 10. Descripcion de personaje Amigos.

Nombre Edad Sexo
Amigos 19-25 Mixto
Parte

antagobnica de
la historia que
reprime a lvy

Caracteristicas
psicolégicas

Representantes de la vida social de lvy, sirven de hilo
conductor en el montaje para pasar del espacio
universitario a la fiesta donde se denota su soledad y su
malestar. De esta manera se muestra que vy no es un
personaje marginal, tiene la posibilidad de salir y obtener
diversion pero algo no la deja. Es importante que sus
amigos no muestren directamente conductas homafobas
que la incomoden, sino que sea algo que lvy tiene
adquirido, ya que actualmente la gran mayoria de la
sociedad joven ya entiende y conoce la homosexualidad
pero lo que si que sucede es una especie de
despreocupacion o exclusion del tema y una falta de
debate entre ellos para llegar a la normalizacion real.

Caracteristicas fisicas

Diversidad de aspectos fisicos mientras se respete la
coherencia narrativa en cuanto a la edad. Deben ser
jovenes universitarios.

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

Tabla 11. Descripcién de personaje Estudiantes.

Caracteristicas fisicas

Nombre Edad Sexo
Estudiantes 19-25 Mixto
Parte

antagonica de
la historia que
reprime a lvy

Caracteristicas
psicolégicas

Masa homogénea de gente representativa de unas ideas
fijas en el subconsciente social en relacién al tabu de las
diversas orientaciones sociales (aversion por tratar el
tema) y tendencia a la invisibilizacién de ciertos colectivos.

Caracteristicas fisicas

Diversidad de aspectos fisicos mientras se respete la
coherencia narrativa en cuanto a la edad. Deben ser
jovenes universitarios.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 12. Descripcién de personaje Pareja lésbica.

Caracteristicas fisicas

Nombre Edad Sexo
Pareja lésbica 19-24 Mujer
aliadas
Caracteristicas Dos chicas besandose entre ellas en la escena de la
psicolégicas fiesta. No tienen un peso narrativo por ellas mismas ni son

activas en una trama con lvy, pero nos dan la primera
pista del posible origen de la incomodidad de Ivy que el
espectador lleva viendo durante toda la historia.

Caracteristicas fisicas Dos chicas jovenes. Sus caracteristicas fisicas carecen de
importancia, deben tener quimica entre ellas.

Fuente: Elaboracién propia, (2018).

b) Guidn literario

La creacion del guion literario ha sido uno de los procesos mas largos e importantes que
conforman un pilar fundamental del proyecto. Tal como se puede visualizar mas
esquematicamente en el apartado 4.71.1.1 Organizacién del proyecto, desde el
brainstorming inicial hasta la puesta en practica la escritura del guién, hay un margen
temporal de 4 meses.

En el presente punto se concretaran y desarrollaran las decisiones determinantes para la
produccién del guidon durante esa etapa y los procesos posteriores hasta llegar al guion
literario final adjuntado en el punto VII) Guion literario definitivo, del apartado Anexos.

En primer lugar, siempre se parti6 de explicar una historia por medio de canciones
producidas por el propio equipo interno que darian lugar a una sola linea narrativa continua
explicada a través de un numero concreto de videoclips.

La decision mas determinante fue la de tener la voluntad de que el proyecto adoptara una
faceta social. Esa eleccion era éptima en cuanto a facilidad de aceptacion del proyecto tanto
por parte del publico como por parte de la formacion de un equipo que ayudara a la
produccién y realizacion de este.

Llegados a esta determinacidon se barajaron varias propuestas sobre intereses sociales de
cada miembro del grupo. Las opciones que se estuvieron barajando durante el mes de
octubre del afio 2017 fueron las siguientes:

Micromachismos

Prostitucion libre

Problematicas del colectivo LGTBI+

Ansiedad y depresion entre la poblacion joven

Debido a la cercania en el entorno social del equipo interno de los colectivos LGTBI+,
finalmente se optd por esa tematica y se concretdé que el papel protagonista debia estar
enfocado desde un punto de vista femenino e interpretado por una muijer.
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Posteriormente, entre el 10 y 16 de noviembre del afio 2017 se expusieron ciertos
comportamientos de discriminacion que comprendian tanto vivencias personales como
vivencias ajenas de gente perteneciente al colectivo LGTBI+ del entorno del equipo, y que
dicho equipo queria visualizar. Entonces se empez6 a conformar el siguiente esquema de
guion:
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Figura 20. Esquema de guion para Scars. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

A partir de estas condiciones narrativas, el 4 de enero del 2018 el departamento de guién
presentd un total de 7 posibles sinopsis. Dichas sinopsis y la justificacion del descarte de 6
de ellas quedan explicadas en el punto VI) Tramas descartadas del aparato Anexos.

Finalmente, la sinopsis exhaustiva y completa del primer videoclip que se ha mostrado en el
apartado anterior a esta seccion (el punto ¢) Sinopsis del apartado 4.1.1.1 Ideacién), se
formulé una vez se determinaron los puntos de giro argumentales imprescindibles de toda la
historia, a raiz de los cuales se concreté que la historia estuviera finalmente formada por
tres videoclips. Esta metodologia esta visualmente expresada en el apartado 3.2.1
Seleccion de la estructura narrativa, donde se observa qué acciones comprenden cada
parte de la historia.

En este caso, se debia desarrollar el guién literario de la primera parte correspondiente al
inicio de la historia. Lo cual conllevaba una serie de aspectos a tener en cuenta:

Es el primer impacto que el publico recibe del proyecto

El final debe mostrarse inacabado

Los flashbacks son una herramienta de dosificacion de la informacién, a medida que
el publico avance en la historia a cada video los flashbacks evolucionan de estar
inacabados y fragmentados a ser recuerdos completos que muestran partes
importantes de la narrativa.
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e En cierto modo la historia empieza in media res: Ivy ya hace dias que tiene la
enfermedad y lo sabe.

e La historia esta guiada en gran parte por la cancién, por ello no hay un guion literario
extenso: es importante expresar cosas y emociones de manera concisa sin la
necesidad de hablar entre los personajes.

A continuacion se produjo un trabajo mas preciso en los puntos importantes de la historia.
Partimos de las siguientes ideas:

- ¢Quién quiere qué? lvy quiere curarse, dejar de sentir dolor.

- ¢Qué dificultades encuentra? No es lo suficiente valiente para afrontar lo que le
ocurre. Las expectativas de sus respectivos circulos sociales la presionan.

- ¢Lo consigue? No (en esta parte de la historia).
Por otro lado, el departamento de guidn queria expresar de una manera creativa los
conceptos y las problematicas escogidas por medio de metaforas o simbolismos. Por ello se
determinaron las siguientes decisiones:

- La utilizacién de una enfermedad visual (las grietas que recorren el cuerpo de Ivy)
para materializar el dolor y la angustia de la protagonista. El espectador no lo sabe
hasta el climax de la historia, por ello en el guion debe quedar constancia en las
acotaciones o la descripcion de acciones que eventualmente Ivy expresa gestos de
incomodidad o dolor. El espectador debe preguntarse qué le ocurre, crear curiosidad
o confusién hasta la escena en donde se muestran de golpe todas las heridas.

- Debido a la limitacién temporal que ofrece el videoclip, se pretendian crear escenas
impactantes visualmente que expresasen sensaciones internas de la protagonista y
del resto de los personajes. Por ello, la primera imagen que tenemos de lvy sucede
en un espacio metaforico que introduce los colores que definiran el primer videoclip
(el azul) donde la protagonista se encuentra tumbada, desnuda y sola en un gran
espacio sin ningun elemento que la proteja. Este escenario después se fusiona con
su habitacién y con la postura que tiene Ivy en la cama, en la que ni siquiera ha
dormido (aqui ya introducimos un elemento inquietante, que la perturba).

- A lo largo del proyecto los dialogos van a ir cobrando importancia a medida que
avanza la historia y se humanizan los personajes y su situacion. En esta primera
parte del proyecto, solo escuchamos una reflexion inicial de Ivy en voz en off que
introduce al espectador expresiones clave como “romperse” o la frase que funciona
como el propio one line de la primera parte de la historia Escape:
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Figura 21. Fragmento del guion literario final de Scars. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

- Siguiendo la justificacion anterior, cada personaje o grupos de personajes
aparecen en espacios que potencian o refuerzan el contexto que representan:

a. La madre aparece por primera vez en la cocina limpiando platos -
representacion del modelo de familia convencional.

b. La abuela esta en el salén — sensacion de familiaridad.

Los amigos en una fiesta — vida social.

d. Los estudiantes en pasillo de la universidad — vida universitaria.

o

- Se ha producido el guién teniendo en cuenta la incorporacion de elementos
dinamicos que den ritmo a la accion:

a. Evolucién de la gestion de la informacién con los flashbacks
b. Pase de una escena a otra con Match cut.

c. Combinacién de escenas alegres o teéricamente alegres que se contraponen
con ftristes (incluso la informaciéon que recibimos de la madre en principio no
cuadra con la situacidén actual y todos esos huecos se dejan para que generar
una expectativa en los posteriores videoclips).

d. Inclusién de imagenes rapidas y lentas: en momentos evolucion o el estallido
del estrés hacia el climax de la historia como cuando Ivy hace la maleta, muestra
sus marcas o huye que se muestran con cortes rapidos, ya que se pretende
agobiar al publico.
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e. Temporalmente todo ocurre en un dia: Al principio del video Ivy esta en un
espacio metaférico sola sin poder dormir. Al final del video lvy también se pasa
toda la noche despierta y sola al volante pasando de la carretera de noche (con
tonalidades azules) a un amanecer anaranjado (el color del segundo videoclip).
Es un final temporalmente redondo porque el inicio del video inicia un recorrido
sobre toda la rutina de Ivy en un dia normal, pero el final muestra que la mafana
siguiente Ivy ya no esta en su zona de confort sino en un sitio completamente
desconocido y que lo que va a pasar a continuacién rompe totalmente con sus
rutinas.

- En el recuerdo feliz de lvy con su madre leyendo y haciéndose cosquillas, el libro es
significativo. Se titula The end of the world and hard boiled wonderland, de Haruki
Murakami (1985) y su argumento gira alrededor de dos tramas que se suceden
paralelamente de un personaje que en parte vive en un mundo ajeno al real perfecto
para él.

- En la mesita de noche de lvy aparece un jarrén de color azul con flores azules. Al
iniciarse la historia, como empieza in media res y representa que Ivy ya tiene
heridas, el jarrén esta roto. En cambio, en escenas anteriores a la aparicion de la
enfermedad (como en la escena de coqueteo entre vy y la otra joven) el jarron esta
en perfecto estado, ya que lvy lo esta.

- Se decidié que para mostrar afecto romantico o atracciéon sexual de una manera
lirica y delicada, lo mejor seria crear dos escenas de baile. Eso propiciaba que
visualmente se pudiera crear un simil entre los movimientos de baile de los padres
de lvy, y los propios movimientos de Ivy con la otra chica.

Siguiendo con el proceso de la construccion del guidn, se le dio especial importancia a qué
momento el espectador descubre la informacion:

Tabla 13. Proceso de construccion del guion: gestion de la informacion.

¢ Qué sabe lvy? ¢ Qué sabe el En qué parte del Cuando pasa
espectador? guion se desvela el realmente.
qué.
Que le esta pasando
algo parecido a una | lvy esta incomoda Climax Hace un par de
enfermedad que le semanas
agrieta la piel.
Se potencia cada Se siente extrana Climax Hace un par de
vez que sufre por su semanas
homosexualidad
Es homosexual Se siente extrana Climax Desde siempre, se lo
empieza a negar a si
misma en la
adolescencia (15-16).

78



El modelo de familia
feliz se rompe
cuando sus padres
lo descubren.

Su Abuela se
muestra mas
cercana a ella que
su madre pero no
sabemos por qué.

Desenlace: En la
parte final del video
cuando en la huida

vy se paray
completa el
flashback de
momento feliz que ha
estado teniendo en el
coche al huir.

Antes de aparecer
las grietas su madre
la ve muy cercana
con una chica en su
habitacion y se dejan
de hablar, es el
desencadenante de
todo.

Desenlace: En la
escena post-climax
la protagonista
decide huiry el
espectador descubre
que Abuela tiene las
mismas grietas en la
piel que Ivy, y que
por tanto ha sufrido
la misma represion
que ella esta
sufriendo ahora.

Es algo que Abuela
ha sufrido toda su
vida pero no ha
tenido las
oportunidades ni la
libertad de
expresarlo.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

4.1.1.4 Ideacion visual

a) Estilo fotografico

EL 28 de febrero del 2018 se llevd a cabo la creacion de una presentacion con diversas
referencias visuales que completaba evolutivamente (hasta el 6 de abril). En ella se dejaba
constancia de las imagenes en las que el departamento de fotografia se queria basar y qué

aspectos se pretendian aplicar al proyecto.

Tabla 14. Ficha de referencias visuales para Scars: Raw.

Pelicula

Raw, Julia Ducourmau ( 2017)

Referencia visual
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Aplicacion en el proyecto

Fuente: Elaboracién propia, (2018)

Tabla 15. Ficha de referencias visuales para Scars: Likeness.

Cortometraje

Likeness, Rodrigo Prieto (2014)

Referencia visual

Aplicacién en el proyecto

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 16. Ficha de referencias visuales para Scars: Sleepover.

Videoclip

Sleepover, Hayley Kiyoko (2017)

Referencia visual

Aplicacién en el proyecto

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 17. Ficha de referencias visuales para Scars: Naaz.

Videoclip

Naaz, Loving Love, Folkert Verdoorn (2018)

Referencia visual

Aplicacion en el proyecto

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 18. Ficha de referencias visuales para Scars: Lo hace conmigo.

Videoclip

C.Tangana, Lo hace conmigo, BRBR Films (2016)

Referencia visual
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Aplicacién en el proyecto

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 19. Ficha de referencias visuales para Scars: Stay.

Videoclip

Rihanna, Stay, BRBR Films (2016)

Referencia visual

Aplicacion en el proyecto

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Se acaban de mostrar referencias visuales concretas y su posterior influencia en el video de
Escape. Aun asi, todas las visualizaciones que tuvieron lugar sirvieron para crear un bagaje
en lo que a videoclips se refiere y proporcionar ciertas conclusiones visuales que quizas no
se muestren de una manera tan concreta en el proyecto, pero que si que han tenido una
influencia general en cuanto a su formato y cuidado visual.

Por ejemplo, algunas de las decisiones que el departamento fotografico introdujo a grandes
rasgos fue el estilo urbano y las luces de neon en interior.

b) Localizaciones

A continuacion se llevara a cabo una explicacion exhaustiva de las localizaciones finales
donde se llevaron a cabo las grabaciones, sus caracteristicas mas importantes, el disefio de
iluminacion que se produjo para cada una de las escenas que se grabaron y su resultado
final.

El programa que se ha utilizado para recrear los disefios luminicos es el Lighting Diagrams.
Para facilitar su entendimiento se proporciona a continuacién una leyenda sobre sus iconos
y su equivalente en este proyecto.

Foco led de 120

Foco led de 120

A B

Proyector

- -

Protagonista

Cuarzos calidos

8 Extras
I

Figura 22. Leyenda utilizada en los diferentes disefio de iluminacion de Scars. Fuente: Elaboracion propia,
(2018)
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Tabla 20. Ficha caracteristicas de localizacion: Espacio metaférico.

Localizacion: Espacio metaférico. Escena 1

Fotografias

Caracteristicas

Luz

Debia tener un tono azulado y oscuro.

Los focos se colocaron fuera de la habitacion pero a la maxima
potencia, ya que asi la luz rebotaba contra las paredes blancas y
se creaba un ambiente azulado sin que hubiera una luz
demasiado directa. Ademas se contaba con la iluminacion y
formas del proyector, el cual también se posicion6 fuera de la
habitacion, a través dela ventana.

Color

Tonos azules. Para que la luz fuera realmente azul, una
caracteristica que debia tener la sala era que las paredes fueran
blancas, que no se produjera contaminacién luminica.

El fondo sobre el cual estuviera la protagonista debia ser igual
de neutro y blanco para facilitar la proyeccion de las formas, por
eso se compro la tela de ese color.

Espacio

Debia ser un espacio grande. Que la camara tuviera margen para
coger desde una angulacion picada todo el cuerpo de la
protagonista.

Narrativa

La sensacién que debia aportar era de frialdad y soledad.

Diseno iluminacion
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Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 21. Ficha caracteristicas de localizaciéon: Habitaciéon Ivy (1).

Localizacién: Habitacion lvy. Escena 2

Fotografias

Caracteristicas

Luz

En este caso de debia imitar la luz de las siete de la mafiana en
primavera, es decir una luz muy difusa, débil, y entre una tonalidad
blanquecina y azulada.

Se prescindi6 de las luces interiores de la habitacion y se utilizé un
Kino Led de 120cm que producia una luz blanca fuera de la
habitacion, para que proyectara su luz a través de la ventana
imitando la entrada de la luz natural. Al foco se le incorpord dos
filtros CTB (azules) y un difusor para suavizar su potencia. Para
evitar la contaminacién luminica, alrededor del foco y toda la
ventada se le anexo una tela negra tupida para no dejar pasar la luz
natural.
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El color azul tiene una gran importancia. Los elementos decorativos
y espaciales debian ser frios y blancos. Eso justifica la iluminacién
fria, las sabanas blancas, el pijama azul, las almohadas con topos

Color azules y los muebles blancos. Otro elemento importante era que la
habitacion tuviese preferiblemente las paredes blancas, para
ofrecer un mayor control de la luz en este espacio.

Debia ser un espacio grande que diera margen de movimiento al
Espacio equipo técnico y a los actores para las diferentes escenas.

Debia permitir al equipo crear una sensacion de frialdad parecida al
Narrativa espacio metaférico explicado anteriormente.

Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 22. Ficha caracteristicas de localizaciéon: Habitaciéon Ivy (2).

Localizaciéon: Habitacion lvy. Escena BL.

Fotografias

Caracteristicas

Luz Fue una de las escenas mas complejas de iluminar. Aunque
se rodd a primera hora de la mafana debia recrearse una luz
tenue y anaranjada, parecida a la de la transicion entre la
tarde y la noche.

Se repiti6 la tactica de las escenas 3 y 9: incorporar un Kino
Led de 120cm en la ventana (esta vez con varios filtros CTO).
También se tapo toda fuente de luz natural y se bajé un poco
la persiana.

Por otro lado se aproveché la oscuridad y para potenciar la
profundidad de la habitacion se encendieron unas lucecitas
de colores que rodeaban un mueble de la habitacion y otras
luces pequefias blancas que colgaban de una de las
estanterias. Estos pequefios puntos de luz combinados con
el uso del objetivo 50 mm, aporté un efecto muy estético a los
planos.

Finalmente para evitar el ruido en la imagen y aportar mas
cuerpo a la habitacién, también se utilizé un cuarzo con
difusor en la misma parte que en la escena 9, delante de la

ventana.
Color Tonos naranjas.
Espacio -
Narrativa El mismo espacio que hasta ahora habia aportado frialdad y
soledad debia transmitir intimidad y calidez entre las dos
chicas.

Diseno iluminacion

Ll =1
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Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 23. Ficha caracteristicas de localizacion: Habitacion vy (3).

Localizaciéon: Habitacion lvy. Escena 9.

Fotografias

Caracteristicas

Luz

En esta escena se debia recrear una iluminacién parecida al
anochecer siguiendo la linea de las tonalidades azules.

Por tanto, se respetd la estructura anterior de poner el foco
principal detras de la ventana de la habitacién. Esta vez se le
incorporaron tres filtros mas de CTB para conseguir una
tonalidad azul mas intensa, se volvié a utilizar la tela negra para
evitar la contaminacion luminica (ya que en realidad eran las diez
de la mafana), y se bajé la persiana para limitar la entrada de
luz.

Por ultimo se afadié otro foco (un cuarzo) dentro de la habitacion
que reforzara la iluminacion interior para evitar el ruido en la
imagen. También se le incorporaron dos filtros CTB (como los
cuarzos dan una luz muy calida de 32.000K con dos filtros azules
se equilibraba a blanco) y un difusor. Ademas se modulé con un
dymer y se coloco a la misma altura y posicion que la ventana
para que recreara un haz de luz de relleno de la misma que ya
entraba.

Color

Escena que sigue la linea de las tonalidades azules.
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Espacio -

Narrativa Escena oscura y agobiante, justo en el climax.

Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

a0



Tabla 24. Ficha caracteristicas de localizacion: Bafo lvy (1).

Localizaciéon: Bafio lvy. Escena 3.

Fotografias

Caracteristicas

Luz

En este caso la recreacion de luz correspondia narrativamente
a la de la escena numero dos explicada anteriormente, es
decir, se debian imitar las primeras luces de la mafiana.

Se optd por prescindir de la luz natural y por tanto se bajaron
las persianas y se taparon todas las entradas de luz del pasillo
que podian contaminar la entrada del bafno.

Se utilizé uno de los focos de 120cm con luz led para la luz
principal con cuatro CTB y un difusor. Ademas se incorporé un
cuarzo también con dos filtros CTB dirigido hacia los productos
de delante del espejo donde se mira la protagonista para
aportar un punto de luz. Los dos focos se posicionaron dentro
del lavabo pero imitando la direccién que tendria la luz natural
desde la ventana.

Color

Tonalidades azules. Para poder controlar los colores en las
diferentes escenas que se llevarian a cabo en el lavabo,
también era preferible que este tuviera las paredes blancas o
de colores frios.

Espacio

El bafio también debia ser un espacio amplio y minimamente
estético, moderno.

Narrativa

Rutina normal de la protagonista.

91




Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 25. Ficha caracteristicas de localizaciéon: Baio lvy (2).

Localizacién: Bafio lvy. Escena 10.

Fotografias

/

I dalh

Caracteristicas

Luz

Esta escena tenia otro tipo de necesidades luminicas. No
debia responder a una hora o luz natural concreta. Debia ser
una iluminaciéon mas onirica y artificial.

Se utilizé la misma dinamica explicada anteriormente (el foco
de luz led de 120cm como luz principal) pero con un mayor
numero de CTB para que el azul fuera mas intenso, y un foco
célido (cuarzo) con un difusor y dos filtros de tonalidad rosada
para aportar una dualidad de luces mas estética.

Color

Azul y rosado.

Espacio

Narrativa

En este caso, debia expresarse frialdad y solitud.

Diseno iluminacion

f
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Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 26. Ficha caracteristicas de localizacion: Habitacion padres lvy.

Localizacién: Habitacion Padres lvy. Escena B.

Fotografias

Caracteristicas

Luz En el caso A. se ha utilizado una luz completamente natural. Se
grabd con luz diurna bastante intensa pero como es un flashback
que se desenvuelve completamente en el segundo video, su color
debia ser anaranjado. Por ello se incorporaron dos filtros CTO
(naranja) a la ventana principal.

En el caso B. se taparon todas las entradas de luz para que el pasillo
estuviera completamente a oscuras. Al otro lado de la puerta
entreabierta, una persona del equipo sostenia un led a la maxima
intensidad y con un filtro CTO que proyectaba su luz directamente
sobre el ojo de Ivy.
Color Tonalidad naranja.

Espacio Habitacién adulta con espacio para que los personajes puedan
bailar.

Narrativa Momento intimo y calido, representa un recuerdo feliz.
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Diseno iluminacion

A.
@
P
B.
P
= @
Resultado
A.
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B.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 27. Ficha caracteristicas de localizacion: Pasillo Universidad.

Localizacion: Pasillo Universidad. Escena 6.

Fotografias

Caracteristicas

Luz El objetivo era iluminar el pasillo de manera natural aprovechando
las luces ya instaladas para aportar profundidad de campo.
Se volvié a utilizar un foco Kino Led de 120cm con dos CTB y un
difusor dirigido frontalmente a la escena como fuente de luz
principal. También se tuvo que tapar con una cartulina negra y
tupida la luz instalada en el pasillo que daba justo encima de la
protagonista porque creaba unas luces en su rostro totalmente
antiestéticas.
Color Tonalidades azules.
Espacio Debia de aportar profundidad y que fuera facilmente ocupado por
poca gente, de manera que ser estrecho y alargado era éptimo.
Narrativa Escena de rutina de la protagonista.
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Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 28. Ficha caracteristicas de localizacion: Habitacion fiesta.

Localizacién: Habitacion fiesta. Escena 7.

Fotografias

Caracteristicas

Luz Esta era una de las escenas con mas importancia luminica, ya
que el ambiente a recrear era totalmente artificial. Debia de ser
una especie de fiesta o reunién de amigos en una casa entre la
tarde y la noche con un cierto toque urbano. La iluminacién fue
totalmente artificial y se bloqued cualquier tipo de fuente
artificial de luz.

Para la situacion A. se utilizaron dos focos: uno de luz led de
60cm con filtros CTG y un cuarzo con CTB. Aunque en primera
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instancia se probé6 de utilizar el foco led profesional de 120cm
como fuente de luz principal, su iluminacion era demasiado
blanca y no proporcionaba ningun tipo de margen para saturar
mas la escena con filtros de color.

También se tuvo que descartar la idea de aportar profundidad
con un toque de luz detras del sofa con luces de nedn azules,
ya que fliqueaban en la camara. En su lugar, se pusieron tres
leds con CTB que rebotaran su luz contra la pared y recreaban
el mismo efecto.

Para la situacion B. se reutilizé el foco de 60cm con filtros CTG
y se ided incorporar, en esta ocasion, un toque anaranjado
propio del segundo videoclip donde se desarrollara mas ese
recuerdo. Por tanto en el otro cuarzo se utilizaron CTO.

Color Combinaciones de colores azul y verdes en la situacion A. y
combinaciones de verde y naranja en la situacion B.

Espacio Casa neutralmente decorada, con sofa y comedor amplio para
los focos y para recrear el plano general de todos los amigos
en el sofa.

Narrativa Debe proporcionar empatia con el espectador joven, hablar el

mismo codigo en cuanto contexto social (aqui tiene un papel
importante la recreacion del tipo de fiesta por parte del
departamento de arte).

Diseno iluminacion

A.

V4

& .
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Resultado

A.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 29. Ficha caracteristicas de localizacién: Comedor (1).

Localizacién: Comedor Ivy. Escena 8.

Fotografias

Caracteristicas

Luz

Debia recrearse la iluminacidn ordinaria de un comedor de
noche. Como el plano que se rodaba englobaba toda la sala, se
optd por aprovechar diferentes puntos de luz del propio comedor
(se encendio la lampara principal, un punto de luz detras de la
abuela, un punto de luz al fondo del comedor, y la luz azulada
de la cocina).

Color

Potenciar la dualidad calido (comedor con Abuela) y frio (cocina
Madre)

Espacio
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Narrativa

Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 30. Ficha caracteristicas de localizacion: Comedor (2)

Localizacion: Comedor. Escena 12.

Fotografias

Caracteristicas

Luz

Debia recrearse, en un primer momento cuando lvy entra en
el comedor la luz de “claro de luna”. Por tanto se posicio el
led de 120cm lo mas lejos posible de la entrada al comedor
con minima potencia y CTB. Por otro lado, cuando la Abuela
encendiera la luz, se pretendia crear en la escena la dualidad
de colores azul-naranjas. Para ello se utilizé un cuarzo
posicionado a % de la Abuela que simulaba que se encendia
a la vez que el punto de luz de una pequeia lampara detras
de la Abuela.

Color

Azul- naranja

Espacio

Narrativa

Escena sentimental

Diseno iluminacion
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(i)

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 31. Ficha caracteristicas de localizacion: Carretera nocturna.

Localizacion: Carretera nocturna.Escena 13.

Fotografias
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Caracteristicas

Luz Al grabarse en exterior, la luz que se expresa en la escena
(de noche) es la misma hora en la que se grabé en el set. Se
aprovecharon los puntos de luces artificiales propios del
recorrido de esa carretera (farolas y las propias luces
azuladas de las fabricas)

Color Azulado
Espacio -
Narrativa Importancia del foco facial de las expresiones de lvy.

Diseno iluminacion

O

D

C

o 9 6

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 32. Ficha caracteristicas de localizacién: Comedor (3)

Localizacion: Comedor. Escena S.

Fotografias

Caracteristicas

Luz Representa un recuerdo feliz y atemporal de lvy y su madre
que se va a completar en el segundo video, el cual es de
color naranja. Por ello se aprovecho la luz natural de la tarde
y se incorporaron filtros CTO en la ventana principal de
detras de los personajes a la vez que se rellena la escena
con un cuarzo posicionado a % del sofa donde se
encontraban las actrices.

Color Naranja.
Espacio -
Narrativa Escena feliz.
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Diseno iluminacion

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 33. Ficha caracteristicas de localizacion: Carretera amanecer.

Localizacion: Carretera amanecer. Escena 14.

Fotografias

Caracteristicas

Luz

Hora dorada. Debia ser la luz del amanecer.

Color

Este momento coincide con el final del video y responde al
traspaso al segundo video que se caracteriza por una
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tonalidad naranja. Por tanto, aprovechando la hora del
amanecer debia de contrastar con los azules anteriores y ser
un momento mas anaranjado.

Espacio Carretera en un campo visualmente atractivo sin trafico.

Narrativa Debia descontextualizar el entorno de lvy e introducir el
ambiente de roadtrip que va a seguir la segunda parte de la
historia.

Diseino iluminacion

Luz totalmente natural. El proceso fue repetir el trayecto que debia ser grabado hasta
que salié al sol.

Resultado

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

c) Decisiones estilisticas

Para este proyecto se prepard una ideacion visual muy ligada al guion. Algunas de las
decisiones que se traspasaron desde el departamento de fotografia al de arte, fueron las
siguientes:

Con el objetivo de darle un valor estético extra, a cada videoclip le correspondera una
tonalidad, un color distintivo que también aportara un valor narrativo concreto.

Se iniciara con el color azul en este primer video Escape, con el fin de transmitir la frialdad y
soledad de la protagonista. Se continuara con un color anaranjado en Highway que
finalizara con el rojo en Pride. De esta manera se permite “jugar” con los recursos del
departamento de arte y de fotografia y a la vez, aportar una transicion narrativa, una
evolucién de la situacidn emocional de Ivy que va desde la soledad, pasando por la
diversion y calidez, hasta la determinacion absoluta de quién es y de lo que debe hacer.

Se ve también en sus ropas: durante todo el primer video tanto los extras como Ivy visten
con tonalidades azules pero, cuando Ivy entra en colera y decide marcharse de casa, al
cambiarse de ropa se pone un jersey naranja ( que es el que tendra cuando empiece el
segundo videoclip). La goma que utiliza cuando se recoge el pelo en el bafo es roja y es un
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guifio al tercer videoclip con el que también se pretende que Ivy se vuelva a mirar al espejo
en una situacién parecida.

Continuando con las decisiones evolutivas en todo el proyecto de Scars, también se ide6
una evolucién visual en lo referente a la angulacién de los planos. Seguramente es una
decisidon que pasa mas inadvertida pero en Escape, muchos de los primeros planos o los
planos iniciales que presentan a la protagonista en la historia, son picados. Se pretende
que, cada vez la angulacién de la camara vaya bajando hasta engrandecer la figura de lvy y
no empequefiecerla, lo cual también va muy ligado a la evolucibn emocional de la
protagonista que se ha comentado anteriormente.

d) Guidn técnico

La estructuraciéon del guion técnico final se conformé en base al guién literario y a las
ideaciones visuales explicadas anteriormente.y al igual que en el guion literario , en el guidn
técnico también se han producido ciertos cambios durante el rodaje.En este apartado se
van a indicar vy justificar dichos cambios para la comprensién de su forma final . Esta se
encuentra adjuntada en el apartado Anexos en el punto VIII) Guién técnico definitivo.

Los cambios han sido los siguientes:

- En la escena 05 (secuencia 03), (escena en la que la protagonista esta en la calle)
se incorporé un nuevo plano adjunto al plano 15 (el plano 15.1), un PD de el
personaje de amiga y fliteo de lvy para complementar la mirada de VY.

- En la escena 07 (secuencia 04) Se incorporo el plano 26.1 (PG) porque sino, en la
sucesion de esos mismo planos, la accion de la escena iba a descuadrar con su
plano predecesor (PD donde Ivy deja el vaso encima de la mesa).

- Enla misma escena, se incorporo el plano 30.2 (de lvy tocandose el hombro) porque
aunque la accion no estaba en la misma escena, se iba a recordar en un flashback
en ese momento. También se cre6 el 30D para tener en cuenta regrabar planos
detalles de la misma accion (el baile entre las dos chicas homosexulaes)

- Finalmente, en la secuencia 07 (escena 14) se integré un movimiento de la camara
del dron aprovechando el amanecer para poder incorporarlo al final del video (plano
61.1)

Es importante indicar que, en la numeracion de las escenas el departamento de guion se
encontré con la dificultad de encajar dentro de la numeracién lineal y légica numerosas
escenas que pertenecian a flashbacks independientes de la accién de la primera historia.
Flashbacks que también iban a completarse en los dos videos restantes y que por tanto
también debian aparecer en los dos otros guiones técnicos. Por ello se decidi6 nombrar
estas escenas con letras segun la tematica a la que pertenecian.

A continuacion se explica como se han nombrado en el guién técnico final y a que parte
narrativa equivalen:

- B (Baile): Escena de los padres de Ivy bailando juntos en su habitacién.
- BL (Baile Ligue): Escena de Ivy y la chica con la que coquetea bailando en su habitacion.
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- S (Sofa): Escena en la que la madre de Ivy e Ivy, se encuentran relajadamente en el sofa
de su comedor leyendo y riendo.

4.1.1.5 Arte

La preproduccién de arte ha comprendido: una adaptacion de las localizaciones interiores
acorde con la estética escogida para el videoclip, un listado de atrezzo para las
localizaciones exteriores y una decisién de vestuario de cada uno de los actores.

a) Ambientacion de localizaciones

En base a las condiciones estéticas definidas por la direccion visual, se realizé un disefno
de interiores a modo de listado, con el mobiliario y el atrezzo que se consideré idéneo para
las localizaciones interiores mas importantes del primer videoclip, que son las que mas
tiempo aparecen en el mismo y que, al ser espacios cerrados, son las que mas se podian
personalizar. Estas localizaciones son la habitacién de lvy, la protagonista, el bafo y el
salon de la casa. Cabe decir que otra localizacion importante es el salén en el que lvy se
reine con mas gente, pero originalmente esta escena iba a suceder en un espacio exterior
(unas escaleras de la entrada de un cine), por ello, cuando se cambié a una localizacién
interior, este listado ya se habia realizado, y se optd por planificar el arte escatimando al
maximo los recursos.

Por ultimo, la habitacion de los padres de Ivy tampoco se ha contemplado porque se
planificaron planos cortos de los personajes y, dada la corta duracion de la escena, no se
dio importancia a la ambientacion del contexto.

Seguidamente se exponen los listados de los tres espacios mencionados, con imagenes de
referencia:

Tabla 34. Ficha referencia de direccion artistica: Habitacion Ivy.

Ejemplo 1 Ejemplo 2

Fuente: https://www.iltechpartner.org/a6428S/yX2u-6432/ Fuente: http:/hilgil.com/quarto-de-casal-verde-e-azul/

Cama de altura media. Ejemplo 1
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Ejemplo 1 o los siguientes:
e

Fuente: Fuente:
https://www.pinterest.es/pin/1337074866752218/ https://www.pinterest.es/pin/45669383698087823/

Fuente: https://www.linio.com.mx/p/despertador-sensor-de-luz-reloj-de-mesa-azul-ypbgia

Ejemplo 1

Ejemplo 2

Ejemplo 1 o los siguientes:

 ————————
Fuente: https://bit.ly/2Jk0UGs Fuente: https:/bit.ly/21ZRal6

Ejemplo 1.

Fuente: https://www.ebay.es/itm/CUADROS-EN-LIENZO-DECORACIoN-DE-LA-PARED-2-TAMANOS-
ROUTE-66-c-B-0026-b-a-/311403805980

Ejemplo 1 0 2.
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Fuente: https://bit.ly/2s0zRzX Fuente: https:/bit.ly/2kEelTu

Ejemplo 2 o el siguiente:

Fuente: http://www.alabarceonline.com/lampara-de-pie-color-claro-c2x19367911

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 35. Ficha referencia de direccion artistica: Bafo lvy.

Ejemplo 1 Ejemplo 2 Ejemplo 3

Fuente: https://bit.ly/2sn8hDf Fuente: https://bit.ly/2JmfIdE Fuente: https://decoracion2.com/banos-clasicamente-modernos/

Ejemplo 1 o0 2, o bien una independiente clasica

Ejemplo 1 0 2.

Ejemplo 10 2

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 36. Ficha referencia de direccién artistica: Salén lvy.

Ejemplo 1 Ejemplo 2 Ejemplo 3

Fuente: https:/bit.ly/2HaQUKd Fuente: https:/bit.ly/2LOZI1y Fuente: http://casadecorar.biz/de-salones-de-casa.html.html

Ejemplo 4 Ejemplo 5
. .

Fuente: https:/bit.ly/2slLasz Fuente: https://bit.ly/2LL P46c

Paredes beiges o marrones. Ejemplo 103

Suelo de madera/parqué Ejemplo 1 0 2

Mesa baja de madera oscura | Ejemplo 1

(opcional)

Mesa alta con sillas Ejemplo 3
Sofa Ejemplo 3
Alfombra/moqueta beige Ejemplo 1
Ventanal con cortina Ejemplo 3

Butaca o mecedora

Fuente: ntips//bit.w/2skYbme

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Este listado de mobiliario y atrezzo se debatid con el resto de integrantes del grupo y se
adapté dentro de las posibilidades reales, tanto econémicas como de espacio. Por ello, la
idea inicial sufri6 severos cambios, y se intentd utilizar el maximo de elementos ya
existentes. Seguidamente, se muestran fotografias de cada uno de los espacios, incluyendo
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el salén de la fiesta, y una distincién entre los elementos aprovechados y los elementos
comprados especificamente para el rodaje:

HABITACION IVY

Figura 23. Selecciéon de fotogramas en los que aparece la habitacion de lvy. Fuente: Elaboracién propia,
(2018).

La disposicién original de los elementos en la habitacién se alterd y se dispusieron de la

1) Cama de altura media
e 2) Mesita de noche
3) Cémoda
4) Butaca
I 5) Lampara de pie

Figura 24. Mapa de disposicion de elementos para la habitacion de Ivy. Fuente: Elaboracién propia, (2018)

siguiente forma:

.Qn
A
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En el ultimo momento, se elimind la lampara de pie para no recargar tanto la habitacion.

La relacion de elementos aprovechados de la misma habitacion y los elementos
incorporados, ya sean comprados o de otras personas y lugares, es la siguiente:

Tabla 37. Ficha de material de arte : Elementos aprovechados / elementos nuevos (1).

Jarrén

Hortensia azul
Cuadro con paisaje
Fotografias de Ivy
Libro de Murakami
Reloj de arena

Despertador blanco
Cama

Séabanas blancas
Manta azul

Edreddn

Almohadas

Marcos de fotografias
Espejo

Coémodas blancas
Silla/butaca

Ropa

Vela blanca
Bombillas de colores
Reloj de pared
Libros y DVD's

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

BANO

Figura 25. Seleccion de fotogramas en los que aparece la localizaciéon del bafo. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

En esta localizacion, la disposicion original del mobiliario del cuarto de bafio no se altero,
tan solo se movieron de sitio o se incorporaron nuevos elementos.
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Tabla 38. Ficha de material de arte : Elementos aprovechados / elementos nuevos (2).

e Botes de jabdn e Jabédn azul

e Botes de cosméticos e Jabodn verde

e Bainiera e Sal de bafo azul

e Mampara de bafiera e Planta de plastico
e Goma de pelo

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

SALON CASA IVY

Figura 26. Seleccion de fotogramas en los que aparece la localizacion del salén. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

La disposicion original de los elementos se alterd y se dispusieron de la siguiente forma:

r_ 6) Mesa baja
@

)
7) Mesa alta con cuatro sillas
8) Sofa

10) Estanterias bajas
_ 11) Lampara de pie

O = ; 12) Televisor

Figura 27. Mapa de distribucion de los elementos del saldon. Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Posteriormente, la lampara de pie se sustituyé por una lampara de mesa, que se colocé
encima de una de las estanterias bajas.
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Tabla 39. Ficha de material de arte : Elementos aprovechados / elementos nuevos (3).
S ELEMENTOS NUEVOS

Sofa e Papel de albal
Mesa alta e Manta del sofa
Sillas e Lampara de mesa
Lampara

Televisor

Mesa baja

Centro de bolas

Servilletas

Cubiertos

Plato

Comida

Cuadro

Estanterias bajas

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

SALON FIESTA

Figura 28. Seleccion de fotogramas en los que aparece la localizacion de la fiesta. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

En esta localizacion, la disposicion original del mobiliario del salén no se alterd, tan solo se
movieron de sitio algunos elementos y se incorporaron algunos nuevos.

Tabla 40. Ficha de material de arte : Elementos aprovechados / elementos nuevos (4).

ELEMENTOS APROVECHADOS ELEMENTOS NUEVOS
e Sofa e Manta del sofa
e Mesa baja e Vinilos
e Platos e Cervezas
e Cenicero e Refrescos
e Comida
e Vasos
e Colillas
e Luces LED
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Por ultimo, en cuanto a las localizaciones exteriores, no permiten un nivel de
personalizacion o adaptacion tan alto como las interiores, por ello, el trabajo para estos
emplazamientos ha sido mucho menor. No se ha modificado ningin elemento mayor del
sitio, tan solo se han afiadido elementos de atrezzo: en la escena de la calle, se ha afiadido
un teléfono maovil y unos auriculares, ambos llevados por la protagonista, y en la escena de
la carretera, se ha utilizado un coche para conducir por el paisaje, y dentro de él, un teléfono
movil.

b) Vestuario

En cuanto al vestuario, se le dio mucha importancia a la ropa de lvy, la protagonista,
porque la gama de colores que lleva puesta es una muestra de su situacion emocional,
ademas de que va acorde con la estética del videoclip.

Este primer video, como ya se ha explicado, esta impregnado por un tono azul, un color frio
que se relaciona con la incomodidad que sufre Ivy. El segundo y tercer videoclips seran
naranja y rojo respectivamente, colores mas calidos y que simbolizan la progresion y el
bienestar. Por ello, durante todo el dia, vy va vestida con tonos azules. Este vestuario se
compone de una camiseta de pijama azul, un pantalon de pijama blanco con detalles
azules, una chaqueta tejana azul, una camiseta azul con rayas blancas, unos pantalones
negros y unas bambas negras.

Figura 29. Seleccion de fotogramas en los que se muestran las tonalidades azules en la vestimenta de
Ilvy. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

A partir del momento que lvy se dispone a marcharse de su casa, conserva la vestimenta
con la que ha estado todo el dia pero sustituye la camiseta azul por una naranja, lo cual
simboliza un cambio en su vida y, a la vez, una transicién del primer videoclip (azul) y el
segundo (naranja).

114



Figura 30. Seleccion de fotogramas en los que se aprecia la camiseta naranja de lvy. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

Por otra parte, se decidid que el resto de personajes que aparecen durante el dia de Ivy y
que tienen relacidén con su situacion también tuvieran detalles azules en sus vestimentas.
Estos personajes son la madre de lvy, quien lleva una camisa azul marino, la abuela de lvy,
que lleva un jersey fino azul claro y, ademas, las personas que andan por el pasillo de la
universidad y pasan cerca de lvy, los cuales aparecen en un universo metaférico con unas
cintas azules en su ojos, simbolizando el sentimiento de Ivy de sentirse sola e ignorada.

Figura 31. Seleccion de fotogramas en los que se aprecian los toques azules en la vestimenta y
accesorios de la madre, la abuela y los que la ignoran en la universidad. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

En cuanto al resto de personajes que aparecen ese mismo dia y los personajes en general
que aparecen en los flashbacks de dias previos, se decidié no marcar un vestuario prefijado
y escoger una vestimenta segun la ropa que poseian los propios actores, puesto que aqui
no tenian un significado en especial. La condicion que se puso era que fuera de temporada
primaveral, para ir acorde a la estacidn en la que se planed que sucediera toda la situacion.
Seguidamente, se exponen algunos frames rodados con las diferentes vestimentas de los
personajes:

115



Figura 32. Seleccion de fotogramas en los que se muestra la vestimenta de los demas personajes.
Fuente: Elaboracién propia, (2018)

4.1.1.6 Casting

Una de las fases anteriores a la realizacion del primer videoclip fue la eleccién del elenco de
actores y actrices que conformarian el proyecto.

Los personajes que se necesitaban eran los siguientes:

- VY (chica 18-23 afios): Necesario que tuviera carnet de conducir. Algunas escenas
seran en ropa interior.

- MADRE (mujer 45-50 afios)

- PADRE (hombre 45-50 afnos)

- ABUELA (mujer 65-70 anos)

- PAREJA IVY (mujer 18-24 afios): Cualquier etnia.

Para la busqueda de estos perfiles, el Departamento de Produccién realizé un folleto
promocional donde se incluia toda la informacion necesaria en referencia a las
caracteristicas de cada personaje, las vias de contacto mas destacadas, las fechas
aproximadas en las que se realizaria el rodaje y los documentos necesarios para participar
en el casting.
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Ivy  Padre | Madre  Abuela —~

PERSONAJE PRINCIPAL  PERSONAJE SECUNDARIO 8 RSONAJE SECUNDARIO PEHSONAJE SECUNDARIO
. * Mujer de apariencia 6570
¢ ‘Chvca Joven de aparioncia ¢ Hamibire de apariencia 4045 .

Lpr de apanencia 4550 ahos
18-23 ahoa * ahos ahos .
* Necesaro dispones de Am Ig 0 Ivy
carmet de conduck
* NOTA: En alguna pscenas PERSCNAJE SECUNDARIO
debach salic 60 ropa intenor * Mujer de apanencia 1824
aflos

DISPONILIDAD

ESTAS INTERESADX?

CONTACTO

o : :
scarsthepr orect@email.com

Figura 33. Triptico elaborado para el proceso de inscripcion del casting de Scars. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

Ademas de este folleto, se adjuntaba un texto informativo donde se especificaban otros
aspectos del rodaje:

.CASTING PARA VIDEOCLIP!.

Se buscan varios perfiles de actor/actriz para representar SCARS, una historia juvenil explicada a través de 3
videoclips con un mensaje a favor del colectivo LGTBI+!

¢ QUE PERFILES SE ESTAN BUSCANDO?

Ve
" IVY (PROTAGONISTA) Chica joven de apariencia 18-24 afios. Es necesario que tenga carnet de
conducir. En algunas escenas debera actuar en ropa interior.

g PADRE: Hombre de apariencia 45-50 afios

g MADRE: Mujer de apariencia 45-50 afios

g ABUELA: Mujer de apariencia 65-70 afios

4 CHICA JOVEN: Apariencia 18-24 afios. Cualquier etnia

¢ CUANDO SE REALIZARA EL RODAJE?

Es importante que quien esté interesadx tenga disponibilidad para los siguientes fines de semana: 14-15 abril
/ 21-21 abril / 28-29 abril

Finalmente cabe decir que somos estudiantes de ultimo curso de CAV en UAB y no sera remunerado pero
obviamente se cubriran dietas y desplazamientos!

CASTING PRESENCIAL: Para poder participar debes enviar un correo a scarstheproject@gmail.com con el
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asunto: SCARS + personaje, adjuntando alguna foto y videobook si tienes. A partir de aqui nos pondremos en

contacto contigo para decirte hora y dia de citacién! TE ESPERAMOS ALLI! < oL

Figura 34. Informacion proporcionada en el casting publicado. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

Asi pues, después de haber creado diferentes formatos de posts para promocionar la
celebracion del casting, el periodo de inscripcién se inicio el dia 13 de marzo de 2018. A
partir de ese dia se fueron distribuyendo a través de distintas plataformas los folletos con la
informacion.

El principal motor del casting fueron diferentes grupos de Facebook donde se encuentran la
mayoria de actores y actrices que estan dispuestos a participar en productos audiovisuales
de corta duracion.

Los principales grupos fueron los siguientes:

- Casting actores de Barcelona "’
- Actores y actrices de Barcelona y cercania'®

Ademas, la convocatoria se envio también a distintas paginas web de castings:

- Solocastings'®

- Yatecasting®
Finalmente, también se optd por enviar mensajes de texto a través de las redes sociales a
escuelas de interpretacion de Barcelona, donde solo tuvimos respuesta de la escuela Eodlia.

El periodo de inscripcién fue de una semana de duracion: del 13 de marzo al 20 de marzo
de 2018. En ese periodo de tiempo se inscribieron un total de 18 personas. Sus respectivas
fichas de casting se encuentran adjuntadas en el apartado Anexos, concretamente, en el
punto /) Ficha actores casting.

En el mismo periodo de tiempo que se habia convocado el casting, el equipo interno del
proyecto, formado por Alex Barat (director del videoclip), Anabel Romero (Guionista y
directora de Foto), Carla Molina (Directora de Produccion) y Marta Serna (Directora de
actores) realizaron varias reuniones para tratar de crear cada una de las fases del casting.
La primera reunién fue el dia 11 de marzo, donde se determiné el perfil de los aspirantes
para representar cada uno de los personajes.

Una vez determinado el perfil de los personajes, direccion de actores se dedico a realizar
cada una de las pruebas. Al ser un proyecto donde no hay dialogo, era muy importante que
el aspirante tuviera dotes de interpretacién gestual y facial, de manera que a través de sus
gestos pudiera conseguir transmitir emociones. A partir de esta premisa se crearon unas
pruebas ajustadas a cada uno de los actings de cada personaje. Se escogieron escenas

' Web oficial de VEVO: www.vevo.com.

nd-operated-platforms/" \h https://hqg.vevo.com/vevo-announces-changes-to-its-owned-and-
operated-platforms/

gina Oficial de Youtube Artists:https://artists.youtube.com/ .
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concretas del guién para que interpretaran de manera libre. Es por esta razon que se
decidio no dar instrucciones del casting antes de realizarlo, pues se queria analizar también
la capacidad de adaptacion y de improvisaciéon de cada uno de los aspirantes. Las pruebas
disefiadas para el casting se encuentran adjuntadas en el apartado de Anexos, punto

1) Pruebas de casting ( 23 de marzo).

Finalmente el dia 23 de marzo de 2018 se celebr6é el casting. Se reservé una sala
polivalente en el Casal Can Portabella, Barrio de Sant Andreu, Barcelona, donde se citaron
a cada uno de los aspirantes entre las 10:00h de la mafiana y las 19:30 de la noche. De los
17 aspirantes, solo 8 asistieron, y 2 enviaron posteriormente un videocasting para poder
evaluar su actuacion.

En el caso de el personaje de Abuela, se acordd no realizar un casting presencial, porque
se encontrd a una persona que tenia mucha ilusion y ganas de participar, se le hizo una
entrevista y finalmente se consensud que seria Lourdes Cepero quien lo representara.

Una vez realizado el casting, se realizé una reunion con el equipo, formado por Alex Barat
(Director del videoclip y director de arte), Anabel Romero (Guionista y directora de
fotografia), Carla Molina (Direcciéon de produccion) y Marta Serna (Directora de actores)
para poner en comun las opiniones en relacién al casting y finalmente se optd por los
siguientes actores y actrices:

Tabla 41. Ficha curricular de actriz principal.

VY

NEUS GISPERT

25 afos

Experiencia

ESTUDIOS

- Col'legi de Teatre de Barcelona, con directores como Ester Nadal,
Jorge Picé y Thomas Sauerteig.

- Formaciones de clown con profesionales como Pepa Plana, Jango
Edwards y Guillem Alba.

- Recibe formacion de canto y baile y actualmente se esta introduciendo
en el mundo del teatro social.

EXPERIENCIA
- Spots publicitarios, cortometrajes y videoclips.
- Proyectos teatrales actuales: “Félix Cumpleafios”, de Joan
Xanco y “Lloronas” de Jaume Vifias, ambas ganadoras de un
premio de publico en distintos festivales.

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Tabla 42. Ficha curricular de actores secundarios.
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PADRE PAREJA IVY MADRE ABUELA

JULIO CESAR | MINNA ANTON DE | LAURA FEDERICO, | LOURDES CEPERO,
ANDREA , 45 afos VEZ, 19 afios 48 anos 78 ainos

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Ademas de los personajes principales, era necesario contar con figuracién, personas que no
necesariamente tuvieran formacion ni dotes para la interpretacion pero que tuvieran
facilidad y experiencia en el rodaje de proyectos audiovisuales. Es por esta razén que
optamos por seleccionar a gente conocida por miembros del equipo que estuvieran
dispuestos a aparecer ante la camara. Eran necesarios en dos localizaciones:

SECUENCIA 3 ESCENA 6: PASILLOS
Facultad de Comunicacion, Universidad Autonoma de Barcelona, Cerdanyola del
Vallées

Unicamente era necesaria una persona que desempefara el papel de amiga de IVY, el
resto formaban parte de un “tumulto” de gente que paseaba por los pasillos a
contracorriente de la protagonista. Estas personas podian ser chicas o chicos de edades
comprendidas entre los 18 y los 25 afios.

Tabla 43. Ficha de figurantes (1).

CARLA MOLINA Amiga de IVY
LUZ LOZANO Figuracion
AIDA JIMENEZ Figuracion
YERAY TOLEDANO Figuracion
LORENA MORENO Figuracion
JARA BURILLO Figuracion
MARTA NEBOT Figuracion
ARACELI JIMENEZ Figuracion
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ARLET RODRIGUEZ Figuracién
Fuente: Elaboracién propia, (2018).

SECUENCIA 4 - ESCENA 7: FIESTA
Casa particular, Santa Perpétua de Mogoda, Barcelona

Eran necesarias 3 personas que tendrian un peso considerable en la trama y 7 restantes
que fueran simplemente figuracion. Este grupo de personas eran conocidos del equipo de
produccién, aunque también se conté con la participacion de chicas que se presentaron
para un papel en el casting y que se les dio la oportunidad de aparecer como figurantes.
Estas personas debian cumplir el requisito de tener entre los 15 y los 25 afos. Finalmente
se prestaron a colaborar las siguientes personas:

Tabla 44. Ficha de figurantes (2).

LUZ LOZANO
Pareja
lesbiana
IRINA PEDREROL
CARLA MOLINA Amiga de IVY
MARY RUBIO Figuracién
ANDREA PLAZAS Figuracién
SANDRA CAMPOS Figuracion
ORIOL HURTADO Figuracion
ANNA ORIOL Figuracién
AINHOA PARRILLAS Figuracion
NICOLE BARRANCO Figuracion

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

4.1.1.7 Analisi de la preproduccién

a) Etapas de la creacién inicial

El proceso de preproduccién se puede dividir en dos fases distintas: en primer lugar el
proceso de creacién de la idea genérica del proyecto: el brainstorming?' y por otro lado el
proceso de preproduccion como tal una vez definida la tematica. Hay que destacar que este
apartado solo atafie a lo referido al videoclip a nivel visual. El procedimiento de creacién y
preproduccién del apartado musical (la cancién) se describe en el apartado 4.71.4 Cancién
Escape.

1. Brainstorming

2 Concepto que hace referencia a la técnica de creatividad basada en la lluvia de ideas.
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La fase primaria de creacion del presente proyecto fue una de las etapas mas densas de
todo el proceso de desarrollo. Desde un inicio se intentd realizar un proyecto diferente con
pocos referentes, por lo que adaptar el formato del proyecto a una historia que convenciera
al equipo fue de lo mas costoso. Una de las premisas de guién era no crear una historia
para jévenes convencional. Se pretendia jugar con la ciencia ficcion, las metaforas a través
de una historia facil de comprender. Des del equipo de guién, se presentaron 7 sinopsis
posibles y a partir de ellas se fue desarrollando lo que finalmente fue Scars. Este proceso,
estara detallado en el apartado 4.1.1.3 Guién.

Una vez determinada la historia se necesitd realizar una linea de la trama donde
aparecieran los puntos de giro de la historia para determinar qué se desvelaria en cada uno
de los videoclips. A partir de ese croquis se pudo empezar a realizar la preproduccién del
proyecto, empezando por el guion.

2. Fase de preproduccion del videoclip Escape

El primer paso para la creacion del primer videoclip de Scars fue la creacién de una sinopsis
primaria. Una vez se aprobd, el departamento de guion, encabezado por Anabel Romero,
realizd el guion literario, gracias al cual el departamento de produccién musical pudo
empezar a componer la cancion. Una vez se obtuvo el guion literario, se obtuvo la siguiente
informacion para poder seguir el proceso de preproduccion:

- Caracteristicas fisicas, caracter y personalidad de los personajes

- Caracteristicas de cada localizacion

- Necesidades generales en cada escena

El primer paso fue poner en marcha el proceso de casting (proceso especificado
anteriormente en el apartado 4.1.1.6 Casting), se determind el equipo técnico necesario en
funcion del nivel de complejidad del guién literario (definido en el apartado 4.1.1.7 b) Equipo
técnico) y finalmente se buscaron las localizaciones acordes a las especificaciones de la
historia. Una vez elegidas, se fueron a visitar cada una de ellas, aprovechando a la vez para
realizar un desglose de material: por un lado el attrezzo, las necesidades luminicas, las
necesidades de realizacién y las de produccion. Todos estos aspectos quedaron apuntados
en una tabla llamada escaleta general (explicada en el apartado 4.1.1.7 d) Desglose de
material.

b) Equipo técnico

El equipo base del proyecto esta formado por Unicamente 3 personas, que tal y como se ha
especificado en el apartado de 7.4 Metodologia, ademas de tener roles diferenciados, han
sido el equipo creador del proyecto. Para la realizacidon de este primer videoclip se
contempld buscar ayuda en un equipo externo que pudiera llevar a cabo tareas muy
importantes en el proceso de produccion de Scars. Definiendo un rol para cada persona se
diversificarian las responsabilidades, hecho que a la hora de la practica seria mucho mas
sencillo y metddico. La decision de delegar trabajo en personas externas fue una de las
decisiones mas importantes y determinantes de este proyecto, pues gracias a ello el trabajo
durante el rodaje fue ameno y distendido.

A continuacion, se especifica quién conformé el equipo final:
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Tabla 45. Informacion equipo Scars.

INFORMACION EQUIPO SCARS

NOM

ROL

FORMACION

CREACION
Y DIRECCION

EQUIPO
EXTERNO

Alex Barat

Director / Direccion de arte

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

Anabel Romero

Direccion visual

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

Carla Molina

Produccion

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

Marta Serna

Direccion de actores
Control de raccord

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

David Zambudio

Creacion Making Off

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

Anna Salcedo

Creacion Making Off / Gaffer

4° Grado en Comunicacion
Audiovisual, UAB

Judith Navarro

Script

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas, UAO

Montse Pena

Gaffer
Ayudante de iluminacién

Grado de iluminacion, EMAV

Carla Bustamante

Control de Drone

Curso Avanzado de Piloto de
Dron/RPA, CONDOR PILOT
ROYAL TRAINING, S.L*

Angela Linares

Caracterizacion

Magquillaje

Curso intensivo de maquillaje
Nivel Basico, SOLE CESTER (3
meses)

Curso de maquillaje profesional
Nivel 1, SOLE CESTER (3
meses)

Curso de maquillaje profesional
Nivel 2, SOLE CESTER (3
meses)

Curso Fantasia y Caracterizacion,
STICK ART STUDIO (6 meses)
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Caracterizacion Curso Fantasia y Caracterizacion,

Anna Fuentes _ STICK ART STUDIO (6 meses)
Magquillaje

Carla Eqea Caracterizacion Curso Formacion completa (11
9 Maquillaje meses), STICK ARTS STUDIO

Arantxa Guzman Caracterizacion Curso Formacion completa (11
Magquillaje meses), STICK ARTS STUDIO

Maria Romero Caracterizacion Curso Formacion completa (11
Magquillaje meses), STICK ARTS STUDIO

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

*Adjunto en Anexos lll) Documento Certificado Carla Bustamante, Piloto Avanzado de Dron/RPA si6n
de derechos Certificado adjuntado en ANEXOS

Imagen

Produccion

Making off

Acting

Maquillaje y caracterizacion

Arte

En este apartado se tratara unicamente el trabajo que se llevd a cabo durante la
preproduccion. En el apartado 4.1.2.2 Organizacion del equipo técnico en el rodaje se
especificara el desarrollo final de la organizacion durante la grabacion del presente
videoclip.

El primer paso fue la distribucion de tareas entre el equipo interno. En funcidon de los
intereses audiovisuales de los tres miembros del grupo, Anabel se encargd del guion y de la
direccién visual del proyecto, ademas de ser la operadora de camara; Carla se encargé de
la produccidon de todo el proyecto, mientras que Alex, a parte de su labor como productor
musical, en el videoclip desempeid las tareas de director de arte y director general del
videoclip. Este ultimo rol fue determinado porque habia la necesidad de crear un referente
durante todos los dias de grabacién, pero en realidad todas las decisiones de direccién
fueron tomadas por el equipo base.
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DIRECCION DE ACTORES

A este pequefio grupo se afiadié a Marta Serna, estudiante de Comunicaciéon Audiovisual
en la Universidad Autbnoma de Barcelona. Se contacté con ella porque el equipo sabia de
su interés por el contacto con los actores y su precision y perfeccionismo en el set de
grabacion. Todas estas actitudes eran para el equipo creador un apoyo muy importante.
Desempeind un papel activo tanto en la preproduccion como en la produccion de Escape.
Llevo a cabo la direccion de actores, creando las pruebas de cada uno de los personajes
para el casting presencial y dando soporte en la decision final del elenco.

GAFFER

El rol de gaffer fue uno de los mas indispensables para la Direccién Visual del proyecto.
Anabel, aparte de ser Directora Visual del videoclip fue la Unica operadora de camara, por lo
que fue muy importante la presencia de Montse Pena y Anna Salcedo. Por un lado,
Montse, a parte de su formacion en iluminacion en la EMAV (Escola de Mitjans Audiovisuals
de Barcelona) tiene una larga experiencia en rodajes y en photoshoots, hecho que aportaba
un punto de vista externo y profesional al rodaje. Por otro lado, Anna Salcedo es una
persona con mucha creatividad visual y con un gran feeling creativo con la Directora Visual
del proyecto, Anabel Romero, por lo que sus estilos se dirigian al mismo lugar y seria facil el
trabajo en comun.

CARACTERIZACION Y MAQUILLAJE

A diferencia de los anteriores roles, el equipo no conocia a nadie que pudiera realizar esta
tarea. Es importante destacar la funcion imprescindible que tenia la caracterizacién en este
videoclip, ya que se debian realizar brechas por todo el cuerpo a modo de efectos
especiales. Finalmente, Direccién de produccién, encabezado por Carla Molina, contacto
con la Jefa de caracterizacion del programa Super3 de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals, Anna Muixi, quien le facilité el contacto de tres maquilladores/caracterizadores
que podian colaborar. Leandro Tirreno, Ana Fuentes y Angela Linares fueron los tres
maquilladores con los que tratamos. En un inicio se realizdé una primera toma de contacto
con ellos en ImaginCafé el 4 de abril, donde se pudieron acabar de definir las ideas sobre la
estética de las brechas, ademas del tipo de maquillaje de la actriz principal segun el dia de
rodaje y la escena. También se acordd el material necesario y se abond al equipo.

MAKING OFF

Para el equipo de este proyecto, era muy importante tener imagenes externas durante la
grabacion del videoclip. Es por esta razén que se contempld tener a una persona que
desempenara esa funcidon. Para este rol se contempld como primera opcion a Anna
Salcedo.

SCRIPT

Una de las tareas mas indispensables en una grabacion audiovisual es el control de lo que
se graba, si es una buena toma o no y qué nombre tienen los clips. Esta funcion se le otorgd
a Judith Navarro, persona de confianza del equipo interno y quien aceptd a la primera
trabajar con el equipo.

CONTROL DE DRON
Una vez se plante6 el rodaje en exteriores, concretamente en carreteras externas de la
poblacion de Sant Andreu de Salou, se contempld la posibilidad de captar imagenes del
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paisaje. Para ello se decidié incluir en el proyecto imagenes de dron. Direccion de
produccion se encarg6 de establecer el contacto con Carla Bustamante, que accedié des
del primer momento a participar. Su trabajo tuvo un coste total de 50€.

c) Localizaciones

En la presente descripcion de la preproduccion del primer videoclip de proyecto Scars, es
importante destacar como ha sido el proceso de busqueda de cada una de las
localizaciones y el porqué de su eleccion final, teniendo en cuenta las necesidades del
Departamento de Arte, de Fotografia y de Produccién.

Hay que tener en cuenta que al ser un equipo formado por estudiantes y por lo tanto, con un
nivel de ingresos economicos bajo, en muchas ocasiones se ha optado por recurrir a
localizaciones accesibles a nivel econdmico y también cercanas a lugares de residencia del
equipo, que son los que se conocen mejor.

El presente videoclip se ha realizado en 7 localizaciones, 5 de las cuales se encuentran en
un mismo ambiente.

- CASA
Se ha optado por elegir una localizacion que fuera accesible para todo el equipo y a la vez
tuviera mucha disponibilidad, pues la mayoria de dias de grabacion se realizarian en este
lugar. Por lo que se refiere al area de arte se buscaba un lugar con habitaciones de colores
muy claros como el blanco y de estilo muy minimalista. Pero a su vez des del area de
produccién se primaba mucho el hecho que fuera econémico. Ha habido un proceso de
busqueda muy largo, en el que se descartaron diferentes opciones por problemas de
presupuesto (demasiado caro su alquiler) o por problemas de estética (paredes de colores
vivos, etc). Finalmente se ha recurrido a usar una casa que tiene las caracteristicas que se
definian anteriormente. Ademas, tenia total disponibilidad, era la vivienda de uno de los
integrantes del equipo, por lo que las dietas estaban garantizadas gracias a la ayuda de
algunos familiares en la elaboracion de comidas y cenas del equipo. Esta aportacion facilitd
mucho el rodaje del proyecto. La presente localizacion se encuentra en Malgrat de Mar
(Barcelona). En la casa se usaron como sets de rodaje independientes 4 estancias: 2
habitaciones (la que corresponde a la de Ivy y a la de los padres de ésta) el bafio y el salon.

- PASILLOS UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BARCELONA

Se han empleado los pasillos interiores de la Facultad de Comunicacién de la Universidad
Auténoma de Barcelona como escenario para grabar unos de los flashbacks que presenta
el primer videoclip del proyecto. Se trata de unos pasillos de iluminacién tenue, de estética
simple, recubiertos de madera lisa y sin ningun tipo de decoracion adicional. Para poder
acceder a ella, se pidié permiso al equipo de deganado de la Facultad de Comunicacién de
la Universidad Autonoma de Barcelona, quienes nos cedieron el espacio el dia 4 de mayo
entre las 8:00 de la mafana y las 18:00 de la tarde.

126



- ESPACIO METAFORICO

El inicio del videoclip (ESCENA 1) estd formado por una serie de imagenes donde IVY, la
protagonista del proyecto, se encuentra estirada desnuda en un fondo blanco y unas
imagenes abstractas aparecen sobre su piel. Para su realizacidén se reservo la sala n°44,
ubicada en la plata baja en la Facultad de Comunicacion de la Universidad Auténoma de
Barcelona. Para poder trabajar en ella, se acudié a los despachos del Deganado de la
Facultad de de Comunicacion, y se reservd desde las 10:00h de la mafana hasta las
19:30h de la tarde. Esta gestion fue muy sencilla de hacer gracias a la administracion de la
Facultad.

- CARRETERAS, SANT ANDREU DE SALOU
Hacia el final del videoclip Ivy escapa con coche hacia algun sitio indeterminado. A nivel
visual se pedia que fuera un lugar harmoénico. Produccion necesitaba que se localizara
cerca de Malgrat de Mar, el lugar donde se rodaria el resto de escenas para poder
aprovechar los dias y grabar otras escenas localizadas en el mismo pueblo. Sant Andreu de
Salou se encuentra a 40 minutos en coche de Malgrat de Mar, por lo que era bastante
accesible.

- CASA 2: FIESTA

Se empled una casa distinta para realizar la escena donde Ivy estaria haciendo una fiesta
con amigos. Fue facil de conseguir, pues pertenece a Carla, integrante del equipo principal.
Direccion de Imagen necesitaba Uunicamente que hubiera una pared lisa, un sofa grande y
una mesa baja para colocar el attrezzo de la fiesta. Hay que destacar que en un inicio, tal
como se especifica en el apartado 4.1.1.5 Arte,esta escena se iba a realizar en la entrada
de unos cines, pero después de debatir entre el Departamento de Direccion de Imagen y el
de Direccién de Produccion se determind que era preferible grabar en un espacio interior
para controlar la iluminacion y por la accesibilidad de los figurantes para llegar al set de
rodaje.

- CALLE
Por exigencias de guion, tenia que haber una escena que se grabara en el exterior de la
calle. A nivel artistico y de imagen era totalmente irrelevante su estética, por lo que se optd
por priorizar la cercania al lugar de grabacion principal, Malgrat de Mar. Asi pues, se
establecio el lugar de rodaje en una calle cercana a la casa donde se grabé: C/ Fabrica de
l'aigua.

- CARRETERAS, MALGRAT DE MAR

Para evidenciar la marcha de la protagonista en coche, se requeria buscar al menos dos
localizaciones donde se pudiera conducir sin molestar al trafico habitual. La velocidad de
conduccion del coche iba a ser de 30km/h pero se deberia grabar varias veces, por lo que
era necesario una localizacién a la cual no accediera cualquier persona para poder
maniobrar y dar la vuelta en el momento que se necesitara. Por un lado se escogié Sant
Andreu de Salou, anteriormente mencionado y por otro lado se escogié una carretera a las
afueras de Malgrat, concretamente la carretera que da acceso a un conjunto de campings y
bungalows llamado Cami de la Pomereda.
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d) Desglose de material

En la fase de preproduccién del primer videoclip, que tal como se ha mencionado
anteriormente recibe el nombre de Escape, se ha realizado un desglose de material para
contabilizar el total de material que se requeria.

Hay que tener en cuenta que se esta realizando el analisis sobre el primer videoclip de los
tres que conforman el proyecto. En el momento que se vayan a realizar el resto de
videoclips pensados el proceso de trabajo sera parecido al que se expone a continuacion.

El proceso de desglose de material ha sido llevado a cabo por las tres areas de trabajo
principales: por un lado, y una vez definidas las localizaciones (analizadas en el anterior
apartado), el departamento de arte, encabezada por Alex Barat, se ha encargado de
imaginar la estética de cada uno de los lugares donde se iba a rodar. Una vez tomada la
idea general de la estética, el departamento visual, encabezado por Anabel Romero ha
propuesto el material técnico requerido para la grabacién en cada una de las localizaciones.

Una vez pasado el filtro por parte del equipo creativo, formado por los tres integrantes del
presente proyecto, se han ido a visitar cada una de las localizaciones, de manera que
produccién ha ido anotando en una tabla de desglose elemento por elemento todo aquello
necesario, ademas de organizar bien el espacio en el caso que se requiriera. Este analisis
de material se ha realizado a través de dos documentos: por un lado una escaleta general
(adjuntada en el departamento de Anexos en el punto IX) Escaleta general), donde
aparecen mencionados todos los aspectos a tener en cuenta segun la escena de rodaje,
entre ellos la ambientacion (afrezzo) y el material técnico, que son los aspectos que atafien
a este apartado. El documento modelo de esta escaleta ha sido extraido de documentos
originales de productos realizados en Televisié de Catalunya (TV3), gracias a Carla Molina,
quien encabeza la produccidén del proyecto y que a la vez esta realizando las practicas
curriculares universitarias en la produccion del programa Super3. A este documento se le ha
afiadido una variable por necesidades del proyecto, pues en algunas escenas donde se ha
requerido un cambio del espacio original, se ha usado la numeracion para describir la
posicion de cada elemento. Ademas de este documento de referencia para todas las areas
de trabajo, se ha realizado una tabla clasificatoria (explicada a continuacién) de creacion
propia con la descripcion exhaustiva de cada elemento, su precio y la fuente de donde se va
extraer (ya sea comprado o de propiedad).

e [Escaleta general

Se trata de un documento que engloba todas las necesidades en funcion de las areas de
trabajo y la escena a grabar. Se relaciona con diferentes documentos externos, pero
sobretodo con el guién literario y el técnico. Del guidn literario se ha extraido informacién
referida a los personajes presentes en cada escena (primera columna), parte de los
elementos de atrezzo(cuarta columna) y a la presencia de la caracterizacion(tercera
columna). Por otro lado, del guién técnico se ha extraido la informacion referida a la
necesidades de realizacion, de produccién, al desglose del material técnico de iluminacion
(ultima columna).
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También aparece referenciado en funcion del guion técnico el numero de planos que se van
a rodar seguidos en esa escena. A grandes rasgos esta escaleta es un resumen de todo lo
que se debera tener en cuenta en cada escena, sin establecer un orden cronolégico de
rodaje aun.

e Tabla clasificatoria de material

Para la realizacion de esta tabla se ha tenido en cuenta todo el material necesario, por un
lado teniendo en cuenta las necesidades del departamento de arte y fotografia y por otro las
del departamento de produccién. Todo este material estd contemplado en la escaleta
general en funcidn de cada localizacion y a la vez de cada escena. Como se puede apreciar
en la tabla, cada localizacion tiene un color diferente y a su vez dentro de cada localizacion
se precisa que material adicional se requerira en cada escena englobada en esa misma
localizacion, pues hay elementos que se mantienen y otros que varian porque tienen
relacion con la accion.

También se hace una distincion entre el material que se debe comprar y el que ha sido
prestado por parte de algun miembro del equipo o conocido.

También aparece anotado el vestuario de cada personaje en funcion de la localizacion. En
ocasiones es distinta en funcion de esta variable, por lo que aparece repetido en cada una
de las tablas. Hay que tener en cuenta que la mayoria de vestuario fue consensuado con
cada uno de los actores y actrices. Previamente al rodaje se expusieron el tipo de vestuario
que se habia imaginado para cada personaje. Fueron los actores y actrices que en buena
parte de las ocasiones trajeron su propio vestuario, por un lado para que se sintieran lo mas
comodos posibles y por otro por cuestiones de presupuesto, se intenté aprovechar al
maximo todo el material que cada integrante del equipo pudiera aportar.

Tabla 46. Listado de material de produccion.

MATERIAL PRODUCCION

Araceli/Alda

Araceli/Alda

Carla

Comprado

Comprado

Carla

Carla

Fuente: Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 47.Listado de attrezzo y vestuario.

AMBIENTACION ESPACIOS

LOCALIZACION ACCESORIO QUIEN LO TIENE?

ESCENA 0/ ESCENA 1

VESTUARIO

QUIEN LO
TIENE?

Comprar (Anabel)

\'A 4

Culotte blanco

Neus (Actriz)

Comprado

Carla

ESCENA 2

Anabel

ESCENA 2 / ESCENA 4/ ESCENA 9

Comprado (Alex) - 9,34
euros

Comprado

Anabel

Anabel

Anabel

Anabel

Anabel

Eliminadas

Anabel
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Anabel

Carla

Neus (lvy)

Comprado

Anabel

ESCENA 4

Creado - Alex

Alex

ESCENA 10

Anabel

Anabel

-Alex

ESCENA 17

AMIGA IVY

H

MADRE

ESCENA 3/ ESCENA 9

Comprado
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CALLE

Comprado

I

Comprado

Comprado

Comprado

Carla

ESCENA 5
Auriculares Carla IVY
Movil Anabel Chaqueta tejana Neus (lvy)
azul
Pantalones Neus (lvy)
negros
Mochila Neus (lvy)
PAREJA IVY
Jersey Marta
Pantalones Minna (Pareja
Ivy)
ESCENA 6
Cintas azules Anabel VY
Neus (lvy)
Neus (lvy)
Neus (lvy)
Neus (lvy)
ESCENA 7
Pizzas Comprado IVY
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Comprado Neus (lvy)

Comprado Neus (lvy)

Comprado Neus (lvy)

Comprado Neus (lvy)

Comprado

Carla

Alex

Alex

Carla

Carla

Anabel

Comprado

ESCENA 8 / ESCENA 11/ ESCENA 13

Anabel VY

Neus (lvy) Neus (lvy)

Anabel Neus (lvy)

Alex Neus (lvy)

Anabel Neus (lvy)

Anabel Neus (lvy)

Carla Neus (lvy)
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CARRETERA +
COCHE

ABUELA

ESCENA 12/ ESCENA 14 /| ESCENA 16

Lourdes
(Abuela)

Laura
Federico
(Madre)

Movil Carla IvYy
Mochila gris y Anabel Camiseta naranja | Neus (lvy)
roja
Panuelo azul Neus (lvy)
Pantalones Neus (lvy)
negros
Mochila Neus (lvy)
ESCENA 15
PADRE

Fuente: Elaboracién propia, (2018)

Julio César
(Padre)

Julio César
(Padre)

Laura
Federico
(Madre)

Laura
Federico
(Madre)
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Tabla 48. Material técnico.

Por otro lado, se expone el material necesario genérico para la mayoria de dias de rodaje.

MATERIAL TECNICO

Proveedor
Sony Alpha 7s Temps Record
Objetivo Canon 35mm Particular
Metabon Particular

Objetivo 130mm

Temps Record

Tripode Propio
Gelatinas (CTO/CTB/CTG) |UAB
Monitor Avisual Pro
Kino Led 120cm Avisual Pro
Kino Led 60cm Avisual Pro
Caja de cuarzos (3) Particular

Grabadora TASCAM

Temps Record

Micro

Temps Record

Percha Temps Record
Difusor Particular
Reflector Particular
Torchas (2) Particular
Dron Karma GoPro Particular
Escuela de Adultos de Santa Perpetua de
Proyector Mogoda
Escuela de Adultos de Santa Perpetua de
Ordenador Mogoda
Estabilizador Propio

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Por lo que se refiere al material fotografico (camara, objetivos, etc) en un inicio se
contempld la opcidn de alquilarlo en la empresa de Barcelona Avisual Pro. Finalmente. el
estudio de grabacion Temps Record prestd la camara al equipo durante todos los dias del
rodaje sin ningun coste. Por otro lado, los objetivos y el metabon fueron cedidos por Aleix
Font, director de fotografia y persona de confianza del equipo.

Como se puede apreciar en la tabla anterior, el unico material que se tuvo que alquilar
semanalmente con un coste a cambio fueron los Kinos Led (de 120cm y de 60cm con sus
respectivos ceferinos), ademas de un monitor externo Shogun Flame 4K. Finalmente, tanto
el material de sonido, como los filtros de iluminacién (CTO, CTB, CTG, difusor y reflector),
torchas y el set de cuarzos fueron prestados por un particular.

A parte del material genérico para cada rodaje, hubo tres elementos que solo se emplearon
en casos concretos: un proyector y un ordenador, ambos cedidos por la Escuela de Adultos
de Santa Perpétua de Mogoda y usado para proyectar imagenes sobre la piel de la
protagonista el dia 20 de abril de 2018; y un dron Karma Gopro, teledirigido por Carla
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Bustamante y con el que se cont6 el dia 22 de abril de 2018 para captar imagenes en Sant
Andreu de Salou.

e) Presupuesto

En este apartado, se presenta el presupuesto que contempla el valor real de la realizacion
del videoclip Escape. En el siguiente link aparece todo el presupuesto dividido en capitulos:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wGyAwb6y10Z8Yqz6Vwy67cyEGWMxH_ PILx4-
oPxFYvc/edit#gid=1889051834

Cabe destacar que el proyecto Scars se concibioé des del inicio como un trabajo universitario
realizado por jovenes, hecho que comportaba que el nivel de inversién del proyecto fuera
bajo (pues no habia una fuente de ingresos constante, ni tampoco tenia el apoyo de
ninguna productora o entidad publica). Esta era una limitacion muy determinante para el
desarrollo del proyecto, pues podria implicar consecuencias negativas en el resultado final
del proyecto. Es por este motivo que el equipo base se marcé ciertos objetivos econémicos
y con ellos items que garantizaran minimos de calidad del mismo a nivel visual y sonoro. La
primera premisa era tener un material técnico a la altura (camara semiprofesional, buen
equipo de iluminacién, grabacion de la cancion en un estudio de musica con un equipo
profesional, etc), por lo que el equipo se centrd en garantizar en primer lugar la obtencién de
este, siempre y cuando estuviera garantizado que fuera a un minimo coste posible. El
proceso de obtencién de estas premisas fue dificil a priori, se tuvo que realizar un trabajo de
busqueda de material. Finalmente simplemente se invirti6 en dos Kinos Leds y un monitor,
elementos que se consideraron fundamentales para poder grabar en unas circunstancias
Optimas en interiores. La segunda premisa fue cubrir desplazamiento y dietas a todo el
equipo, hecho que consideramos indispensable para que este estuviera en las mejores
condiciones y no tuvieran que gastar dinero.

En el resto de departamentos se intentaria rebajar al maximo el presupuesto a través de la
cesion de material externo y localizaciones asequibles.

El resultado de este esfuerzo ha sido satisfactorio y es un hecho a destacar de la
produccién del videoclip Escape, sobretodo la habilidad que ha tenido el equipo de
conseguir todos los recursos necesarios a un coste real de 1372,93€ de un proyecto
valorado en 30205,14€.

A continuacion se adjuntan los dos resumenes presupuestarios, donde se contempla la
diferencia entre lo que ha costado el proyecto y el valor real del trabajo realizado durante
todo el proceso de creacion de Escape des del principio. Hay que destacar que este
presupuesto solo contempla todos los procesos de creacidén del primer videoclip, no de la
elaboracion del trabajo general de concepcion del proyecto Scars.
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Tabla 49. Resumen presupuesto real. Tabla 50.Resumen presupuesto venta.

RUSUMEN TaTAL TOTALES
CAPOT GUIGN ¥ NUBICA
GAP. A~ CUOYI WOZKCA e em e eeeee e memmmmmmm . 228 CAPG2 PERSONAL ARTISTICD -
(00 (0 M WO ARTIRTISE . et . g CAPL3 EQUIPO TECKICO —
CAPLd EECENOGRAFIA
CAP. 0% DIMPOTECHLO — e e e eem e em e emmme - ]
CAPLS MONTAJE VISUAL ¥ CREACKON DE LA CANCION -
L5 on i CAP.06 MAQUINARIA DE RODAJE .
CAP. 00 ROTAGSONCR ZAC KON ¥ ONCALOS PROOLOIKEN .. - 14254 CAPLT VIAJES, HOTELES Y DETAS
GOI® ORI N AN MDY TACARICTNT * £330 CAPLE. SEGUROS
COSTE DE REALIZACION .
LR TR R N TE) (PR A F L —— - 234,11 00208, 14
=Y 'l 2 3
L PRRULING e |
G BB issc cosisasasasssssssovan a4k (3% bereloks) L )
AR O SRGALRR L - £ L N b 2 0 Castas gurmrales guoeras [Cap.03) « | 020
Putiickiad(Cop. 10010 e “ 0,20
DR L L o R L i o < — - £,00
P COSTE TOTAL ..ovniucumimsansanianse = 5,206, 14
Fuente: Elaboracion propia, (2018). Fuente: Elaboracion propia, (2018).

A continuacion se analizara cada uno de los capitulos del presente presupuesto con el
objetivo de poner en valor todo el trabajo realizado y llegar a entender el nivel de
competitividad del proyecto asi como su rentabilidad econémica.

Antes, se debe tener en cuenta que para la realizacidon de este presupuesto se ha tenido en
cuenta el numero de dias reales que se ha hecho un trabajo computable en este proyecto.
Aunque el presente se haya realizado en una extension de 6 meses, de estos solo se
cuentan el numero de dias que realmente se han dedicado expresamente al trabajo,
teniendo en cuenta que una jornada laboral es de 8 horas de duracion.
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CAPITULO 1 : GUION Y MUSICA

Tabla 51. Presupuesto Escape: Capitulo 1.

CAPITULO 01.- Guidn y Mdasica

SFERIINN T

s iHn N~ LCAlh U
M. Cuén TIEETH SBOCNIY L 1IN BRLNIAG O 4wy N
Dammzher ds aisdee (Anashel Remam, e
oot an. Mex Rare Cara Noiny R R E PN R "
Irfyon e i xdo Kot x nn
...................... b e Rl s e s s e B
IR To Rt S e AU L DR £
8102, Misice ERETE
oo, Derechox de wutcr de woarncen b ndsgetsnporckn - b 3 BORS L
S R e A S E S A st P B A e S S
S dmny T ‘4
rma.  Compastiorde s cancicn S R s L G| LL2L L 22 DENGER A, 8L
oy Camane B e - e N R A et
e Coroe. X dhvrrs VN e o "we
L2 GRS b3 B ) X3 17we
A ST dbu CONVIR R b S S 1263

TOTAL CARITULO DT ......... 110226

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

El primer capitulo hace referencia a los derechos tanto del guién como de la musica
utilizados en el proyecto. En el caso del presente proyecto tanto el guion como la musica
son de creacién propia, por lo que implica un registro de ambos productos por separado.

Segun el portal web de la Generalitat de Catalunya, la propiedad intelectual “es una forma
de proteccion prevista a la Ley de propiedad intelectual que lo configura como un registro de
derechos relativos a las obras y otras producciones protegidas. La inscripcidon no es
obligatoria, ni constitutiva de la adquisicién de los derechos ni de la cesién,’(...) pero “se
presume que los derechos existen y pertenecen al titular en la forma determinada en los
asentamientos registrales” (Departament de cultura de la Generalitat de Catalunya, 2018).

Tanto para registrar el guidon como la cancion hace falta dirigirse a la oficina de Registro de
la Propiedad mas cercana con los diferentes modelos rellenados (en el caso del presente
proyecto, la situada en Gran Via de les Corts Catalanes). En el portal web también aparecen
los distintos modelos a rellenar en funcién del tipo de obra.

En ambos casos se deberia rellenar el formulario A1 con la informacion en referencia al
autor, pero en cambio el guidon se deberia registrar con el modelo B4, destinado a obras
audiovisuales, mientras que la cancion se deberia registrar con el modelo B2, para obras
musicales. Como se aprecia en la tabla anterior en ambos casos se deberia pagar el mismo
precio por su registro (36,10€).

Por otro lado, el presente Capitulo 1 del presupuesto hace referencia al valor real de la
creacién propia de la cancion. Para llevarla a cabo hay que destacar el trabajo de un
compositor, que ha trabajado durante 18 dias reales en un proceso que comportado las
siguientes fases:
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- COMPOSICION - 2 dias

- PRODUCCION - 12 dias

- GRABACION DE VOCES - 2 dias
- EDICION - media jornada

-  MEZCLA - 1 dias mezcla

- MASTERIZACION - media jornada

En general, los contratos musicales en la mayoria de ocasiones son pactado con un cliente.
De hecho, se han buscado los precios mas habituales de un salario de compositor y no se
ha obtenido resultado, por lo que se ha recurrido a analizar datos expuestos en distintas
paginas web relacionadas con los contratos musicales. En el portal web Buscar
instrumentos, Jaime Echagle en el articulo ;Cual es el precio digno por bolo o actuacion
musical? explicaba que normalmente el sueldo de un mdusico estd en la mayoria de
ocasiones pactado con el cliente, por lo que se ha aproximado un valor medio de 60€ por
dia trabajado (Echagtie, 2015).

Por otro lado también se ha puesto en valor el trabajo de la cantante y los coristas de la
cancion. En ambos casos solo se contempla su trabajo el dia de grabacién de las voces.
Para una correcta organizacién, se ha establecido un dia para la grabacion de la voz
principal y media jornada mas para la realizacion de los coros.

Para poder conseguir el salario bruto de la cantante Silvia Farrés, se ha recurrido al articulo
de Lucia Lijtmaer en El Espafol, titulado Cuanto cobra un mdasico en Espafa, que
recordaba que segun el convenio estatal del personal de salas de fiesta, baile y discotecas
en un minimo de 114,16€ por actuacion. Este ha sido el sueldo que se asemeja mas al tipo
de rol que ha tenido Silvia Farrés (Lijtmaer, 2017).

Por otro lado, para calcular el sueldo de los coristas, en el mismo caso que en la busqueda
de sueldos de compositor, no se ha encontrado una cifra base. Alun asi, se ha determinado
un precio en funcién del sueldo de referencia: el de la cantante. El salario final es de
40€/dia, por lo que finalmente el valor de su trabajo ha sido de 20€.

Para calcular el salario total tanto del compositor de la cancién como para la cantante y
coristas, se debe aplicar a su sueldo base las retribuciones del IRPF. Hay que destacar que
todo el equipo seria contratado como auténomo, pues su trabajo se realizaria por dias
contados, por lo cual unicamente se debera contemplar la retribucion de IRPF del 15%, el
establecido segun el articulo de Debitoor Modelos de factura para profesionales de la
cultura de Javier Lopez.

El IRPF, segun el portal web de Agencia Tributaria de Catalunya, “es un tributo de caracter
personal y directo que grava, segun los principios de igualdad, generalidad y progresividad,
la renta de las personas fisicas de acuerdo con su naturaleza y sus circunstancias
personales y familiares” (Agencia Tributaria de Catalunya, 2018).

Para realizarlo, se debe multiplicar el sueldo base por el 15%, dividirlo entre el nUmero de
dias trabajados y dividirlo entre 100. De esta manera encontraremos el valor de la
retribucion final. El valor del IRPF se debera restar al salario base, y de esta manera se
obtendra finalmente el salario neto (Agencia Tributaria del Gobierno de Espafia, 2018).

139



CAPITULO 2: PERSONAL ARTISTICO

Tabla 52. Presupuesto Escape: Capitulo 2.
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Para calcular el valor real del trabajo del equipo técnico se debe tener en cuenta diferentes
conceptos: en primer lugar hay que averiguar cual es el sueldo base de cada uno de los
perfiles laborales. En el caso del presente proyecto hay una actriz protagonista, cuatro
secundarios y quince figurantes. Para saber su sueldo base, se ha recurrido a la
informacion que aparece en el BOE (Boletin Oficial del Estado) en relacién a los sueldos
(por sesién, semana o mes) de producciones de bajo presupuesto, que segun el documento
son aquellas que tienen un coste igual o inferior a 750.000€.
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Tabla 53. Tablas salariales del Convenio audiovisual estatal.
Obras de bajo presupuesto

Producciones con coste hasta 750.000 eurcs.

For se3ikin For semans Por mes
Pagel - - -
Euros Euros Euros
Profagonisfa. . ........ oo it 542 47 245144 §.537,20
Secundario. ...... ... 443,84 1.873.81 5.508,31
Reparo.......... ... . .. .. ... 345,21 142647 4.046,26
PequenasPartes .. .................. 138,08 570,58 1.618,5

Fuente: Direccion General de Empleo (Lunes 16 de mayo de 2016). Resolucién de 3 de mayo de 2016, de la
Direccion General de Empleo, por la que se registra y publica el Ill Convenio colectivo estatal regulador de las
relaciones laborales entre los productores de obras audiovisuales y los actores que prestan servicios en las
mismas, Madrid, Espafia, Ministerio de Empleo y Seguridad social. Recuperado el 13 de mayo de 2018 de
http://www.uniondeactores.com/fileadmin/archivos contenidos/pdfs docs/Convenios y tarifas/2016 Il _Conveni
o _Audiovisual Estatal Espana BOE.pdf

Como en el BOE no se contempla el sueldo del figurante, se ha encontrado una tabla de
tarifas salariales del 2018 con los sueldos aproximados de actores y actrices de teatro en la
Comunidad de Madrid, realizada por la Unién de Actores y Actrices. En este documento si
que aparece contemplado el sueldo del figurante por dia y ha sido la cifra escogida como
referencia para establecer un valor final.

Tabla 54. Tarifas 2018 Teatro, Comunidad de Madrid, Unién de Actores y Actrices.

TEATRO
TEATRD DE TEXTO Y GESTUAL

Ensayo [Ludygs las taleporiss| 42,29 12.29/d
Protagonists 16151 3133.63
Securdariv 104,55 206765
Meparta 75,10 15C3.76
PRaLefias pasns 452 1N7E,46
Fguranta 439 RSN23

TEATRD MUSICAL

Ensaya [tadas las rategarks| 42,29 42,258/d\
Pratzgonista 210,35 aR1lE4
Securdaro 125,00 2975,57
ElncofReparta 101,73 2226,31
Sastitute/Cower 101,73 2226,31
Comalamerto elarla pretaganista 79,51 749,50/d%
Complamerso elarla secuadarka 7512 25,13/d
Pallvalerso/Swing 113 825 2602,56
Alteraante nmta@:nm; 161,21 1£1,8/dl
Alteraante spcundaria 104,58 104,54/d
Cantanta da Canlna/Bath SA,74 18%1,54
PrgLefiss pans FIRUranta can base 71,75 155F,7%
Mpurante 62,10 1356,59

Fuente: Unién de Actores y Actrices (2018). Tarifas 2018 Teatro Comunidad de Madrid, Madrid, Espafia, Union

de Actores y Actrices. Recuperado el 15 de mayo de 2018 de
http://www.uniondeactores.com/images/web/adjuntos/convenios-y-

tarifas/20180703 Tabla Tarifas Minimas Actores Teatro 2018.pdf
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Para calcular el sueldo establecido de cada una de las categorias, se ha contemplado
unicamente el realizado durante los dias de rodaje. Estos han sido los siguientes:

Tabla 55. Dias de rodaje de los actores/actrices.

ACTRIZ PROTAGONISTA - Ivy 9 dias
ACTRIZ SECUNDARIA - Pareja Ivy 2 dias
ACTRIZ SECUNDARIA - Madre Ivy 2 dias
ACTRIZ SECUNDARIA - Abuela Ivy 1 dia
ACTOR SECUNDARIO - Padre Ivy 1 dia
FIGURANTES (15) 1 dia

Fuente. Elaboracion propia, (2018).

Una vez establecidos los dias de trabajo real, se debera saber el sueldo base de un dia de
trabajo (expresado en la tabla anterior) y multiplicarlo por el nimero de dias trabajados.

El valor expresado se ha interpretado como el sueldo bruto, pero aun se le deberan aplicar
descuentos por el impuesto IRPF. Tal como se ha comentado anteriormente, todo el equipo
ha sido contratado como trabajadores auténomos, por lo que unicamente se le debe retraer
un 15% de IRPF.

Una vez realizado el célculo, explicado anteriormente, se debe restar el valor del IRPF al
sueldo base y asi es como se obtendra el sueldo neto de cada uno de los trabajadores.
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CAPITULO 3: EQUIPO TECNICO

Tabla 56. Presupuesto Escape: Capitulo 3.
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Elaboracién propia, (2018).

Es importante tener en cuenta la diferencia existente entre el personal que ha trabajado en
la realizacion de Escape comparado con el que seria necesario. Por un lado, se establecié
un equipo con el minimo de personas, establecidas sobretodo en funcién del volumen de
trabajo de cada uno de los departamentos. Aun asi, hubo roles repetidos, pues en la
mayoria de ocasiones se alterd el equipo por incompatibilidad horaria con las horas de
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rodaje del videoclip. En el caso que se realizara el videoclip con las maximas garantias, el
proyecto unicamente tendria a una persona por rol. Estos serian los siguientes:

Tabla 57. Recuento dias de trabajo equipo técnico Scars.

DIRECTOR/A

64 dias

- Concepcion del trabajo (4 meses), 2 dias a la semana

- Preproduccién (1 mes y medio) 3 dias a las semana

- Rodaje: 9 dias

- Postproduccion (1 mes y una semana): 2 dias a la semana

DIRECTOR/A GUION

12 dias

- Creacion guion literario: 7 dias

- Reunidén equipo: determinacion personajes y
localizaciones: 1 dia

- Correccion guion: 2 dias

- Localizar: 1 dia

- Casting: 1 dia

DIRECTOR/A
CASTING

15 dias

- Rodaje: 9 dias

- Casting: 1 dia

- Reunidén equipo: determinacion personajes y
localizaciones: 1 dia

- Convocatoria casting: 2 dias

- Contacto actores: 2 dias

DIRECTOR/A ARTE

15 dias

- Reunion y definicion de instrucciones guionista-arte-
produccion - director- 1 dia

- Localizar - 2 dias

- Desglose material - 2 dias

- Busqueda y compra de material - 1 dia

- Rodaje - 9 dias

PRODUCTOR/A
EJECUTIVO

64 dias

- Concepcion del trabajo (4 meses), 2 dias a la semana

- Preproduccién (1 mes y medio) 3 dias a las semana

- Rodaje: 9 dias

- Postproduccion (1 mes y una semana): 2 dias a la semana

AYUDANTE
PRODUCCION

27 dias

- Preproduccién (1 mes y medio) 3 dias a las semana
- Rodaje - 9 dias
- Postproduccion: 1 dia

DIRECTOR DE
FOTOGRAFIA

22 dias

- Realizacion guidn técnico - 7 dias
- Reunién equipo general - 1 dia

- Busqueda referencias - 4 dias

- Busqueda material necesario - 1
- Rodaje - 9 dias

OPERADOR/A DE
CAMARA

9 dias

- Rodaje - 9 dias

AYUDANTE DE
ELECTRICO
(FOQUISTA)

9 dias

- Rodaje - 9 dias
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AYUDANTE DE 9 dias - Rodaje - 9 dias
AMBIENTACION

MAQUILLADOR/A 9 dias - Rodaje - 9 dias
AYUDANTE 3 dias - Rodaje grietas
MAQUILLADOR/A

PELUQUERO/A 9 dias - Rodaje - 9 dias
MONTADOR/A 3 dias - Montaje sonido - 3 dias
SONIDO

MONTADOR 6 dias - Montaje imagen - 7 dias
IMAGEN

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Hay que destacar que en el equipo técnico hay diferencias sustanciales de dias de
dedicacién segun el departamento. Unicamente se estan contabilizando las dias reales de
trabajo (entendiéndose estos como jornadas de ocho horas) de la realizacién de Escape y
por lo tanto, no se esta contemplando el seguimiento real del proyecto a lo largo de los 6
meses. Para saber el sueldo base se ha vuelto a recurrir al BOE, concretamente al acta de
la Comisién negociadora del convenio colectivo de la industria de produccion audiovisual.

Tabla 58. Resoluciéon de 10 de abril de 2017, de la Direccion General de Empleo, por la que se
registran y publican las tablas salariales para el afio 2017 del Convenio colectivo del sector de
la industria de produccion audiovisual -técnicos-
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Fuente: Direccién General de Empleo (24 de abril de 2017). Resolucién de 10 de abril de 2017, de la Direccién
General de Empleo, por la que se registran y publican las tablas salariales para el afio 2017 del Convenio
colectivo del sector de la industria de produccién audiovisual -técnicos-, Madrid, Espafia, Ministerio de Empleo y
Seguridad Social. Recuperado el 13 de mayo de 2018 de https://www.boe.es/boe/dias/2017/04/24/pdfs/BOE-A-

2017-4475.pdf

En él, aparecen los salarios base por meses, semanas, semanas de 45 horas y de 50. Para
averiguar cual es es salario bruto de cada miembro del equipo, se ha cogido el salario por
semana y se ha dividido entre 7 para saber cual es el salario bruto por dia. Una vez
conseguido este valor se ha multiplicado por el numero de dias que la persona haya
trabajado.

Una vez obtenido el sueldo base de cada uno de los trabajadores, se le debe restar el 15%
de IRPF, que tal y como se ha especificado anteriormente, es el que aplica a toda persona

que trabaja como auténomo.

Una vez realizado el calculo del total de IRPF a retener, se debe restar al importe base para
cada profesion. Asi es como finalmente se obtendra el salario neto de cada trabajador.
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CAPITULO 4: ESCENOGRAFIA

Tabla 59. Presupuesto Escape: Capitulo 4
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

En el Capitulo 4 se presenta todo lo necesario para la escenografia del videoclip Escape.
Se hace referencia a todo el material comentado anteriormente en los apartados 4.71.1.5
Arte y d) Desglose de material, donde se incluye también el valor real del alquiler de
espacios interiores para el rodaje, material fungible, el vestuario y el maquillaje necesario.

Cabe destacar que durante el rodaje de Escape no se invirtid en el alquiler de espacios,
aunque el valor aproximado de estos estaria entorno a los 50€/dia y 45€/dia. Este precio se
ha establecido al comparar algunos pisos publicados en el portal web de localizaciones
aptas para rodajes de Barcelona Film Comission.
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CAPITULO 5: CREACION MUSICAL Y VARIOS PRODUCCION

Tabla 60.Presupuesto Escape: Capitulo 5.
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

En el presente capitulo se analiza el valor real de la postproduccion del videoclip como
también la producciéon musical de la cancién realizada, ademas de algunos gastos de
produccién en transporte.

En referencia al primer apartado, destinado a la preproduccion, cabe destacar que el equipo
ha realizado una tarea en la cual no ha tenido que invertir. Cabe destacar el valor de esta
tarea, que ademas de contar con el salario de dos montadores (uno de audio y otro de
imagen expuestos anteriormente) significa un alquiler de salas de ediciéon y de grabacién
especificas. Concretamente se han escogido las que proporciona la empresa Hangar,
donde se pueden encontrar alquileres de salas a precios accesibles para estudiantes.

En referencia a la creacion de la cancion principal del videoclip, hay que hacer especial
mencion a la gran colaboracion del estudio de grabacion musical Temps Record, quien ha
cedido sus salas de grabacion para poder realizar la grabacién de las voces como el
proceso de edicion, mezcla y mastering. Este trabajo tiene el valor de 1016,40€
(presupuesto adjunto en el apartado XI) Presupuesto Temps Record en Anexos).

Finalmente, se destaca todo lo invertido en transporte por parte de produccion. Se incluye el
precio del transporte tanto de figurantes, actores y actrices como de material técnico.
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CAPITULO 6: MAQUINARIA DE RODAJE

Tabla 61.Presupuesto Escape: Capitulo 6.
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

En este apartado aparece detallado el material técnico que se necesitd para rodar Escape.
El material mas importante, la cadmara principal y los objetivos fueron cedidos por diferentes
entidades: la camara, un objetivo y el material para grabacion de sonido, el estudio de
grabacién musical Temps Record; y una persona de confianza del equipo, Aleix Font, presté
el metabon y otro objetivo 35mm. Por lo que respecta a material de iluminacion como las
gelatinas, la caja de cuarzos y las torchas, etc fue cedido también por un conocido del
equipo. También la Escuela de Adultos de Santa Perpétua cedié un proyector para la
grabacion de una escena inicial del videoclip. Finalmente, cabe destacar el unico
desembolso de dinero en material, que fue en el alquiler de Kinos Led, la grabaciéon con
dron y un monitor/grabador que permitiera grabar en 4K a la empresa Avisual Pro, que
costo concretamente 633,50€. En total, hay que otorgarle valor a la cantidad de material que
se requirié, valorado en 1916,17€ y obtenido a un precio muy reducido en comparacién al
valor real del material.

150



CAPITULO 7: VIAJES, HOTELES Y DIETAS

Tabla 62. Presupuesto Escape: Capitulo 7.
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Fuente: Elaboracion propia, (2018).

El Capitulo 7 engloba todos aquellos gastos relacionados con el transporte y las dietas. El
primer apartado detalla el gasto en viajes de preproduccién a localizar donde se grabaria
definitivamente; en el segundo apartado (07.02 Viajes) se detalla cada uno de los trayectos
cubiertos por el equipo. En este caso, Neus Gispert, la actriz principal del videoclip ha sido a
quien se ha tenido que trasladar mas para llegar hasta el lugar donde se grababa; pero
también se le ha cubierto el transporte al resto de actores y actrices. En referencia al equipo
técnico, Maria Romero y Arantxa Guzman fueron las dos maquilladoras a las que se le
abond sus gastos en transporte, incluyendo también a David Zambudio, quien realiz6 el
Making Off. Hay que destacar que para el resto de personal técnico no se ha abonado el
transporte porque ha sido el propio equipo base del proyecto quien se ha hecho cargo de su
traslado.

En referencia a las dietas, durante cada fin de semana se ha realizado una compra
aproximada para poder cubrir desayunos, comidas y cenas. En el caso de todos los dias de
rodaje, las elaboraciones han sido en un domicilio (ya fuera Malgrat de Mar o Santa
Perpétua de Mogoda).
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CAPITULO 8: SEGUROS

Tabla 63.Presupuesto Escape: Capitulo 8.

NGm cuenta

08.01. Seguros.

08..01.02. Seguros de material de rodaje

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

CAPITULO 8.- Seguros

COSTE TOTAL

35,55
"11/04/2018 - Kino LED 120em, 7 T
Kino LED 60cm,
Monitor Shogun Flame 4K - |58

18/04/2018 - Kino LED 120cm,

KinoLED®Oem S O |
_18/04/2018 - Monitor Shogun Flame 4K - | 342
26/04/2018 - Kit 2 Kino LED 120cm, Monitor
ShogunFlamedK 102
02/05/2018 - Kit 2 Kino FilmGear 120cm,
Monitor Shogun Flame 4K .. 14.04
TOTAL CAPITOL 10 ...cciiiasasiisic : 35,55

En relacion a los seguros, el unico que se ha contemplado ha sido el del material de rodaje
alquilado. Este aparece anotado segun la comanda y el dia de reserva, pues el seguro
variaba en funcion del precio final del alquiler. El equipo reservé en 5 ocasiones el material,
en los 5 casos el mismo material o parecido pero en periodos de tiempo mas largos o mas

cortos (de tres dias maximo de durada)

CAPITULO 9: GASTOS GENERALES

Tabla 64.Presupuesto Escape: Capitulo 9.

CAPITULO 9.. Gastos generales

COITE.OMNACA TOTAL .C20LAS COSTETOTAL (red)
Ganarales. e
Al atcdra Uagsl Can Pordshals 0.00] Y0 3t T
Matertal cu clicna Bpo e | 70— |
TOTAL CAPITULO B oo 0,00

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

El alquiler de la oficina tendria coste nulo, pues el Casal Can Portabella, en el barrio de Sant
Andreu ofrece salas para reservar durante largos periodos de tiempo y durante todo el
proceso de creacién del proyecto se podria utilizar. Esto implica que no haria falta el gasto
en agua, luz ni gas, ni tampoco material de oficina, pues uUnicamente se usarian

ordenadores propios.
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CAPITULO 10: GASTOS DE EXPLOTACION

Tabla 65. Presupuesto Escape: Capitulo 10.

CAPITULO 10.- Gastos de explotacion, comercial y financieros

(R
1201, APubNeidad

1an Muwlipes kurs - Coole

ITATe ALY e I T AT TV

i Ve - 0013 3

TOTAL CAPITULO 12 i Q00

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

En el caso de Escape, cualquier tipo de marketing para dar a conocer el videoclip se ha
realizado invirtiendo el minimo dinero, intentando a la vez no perjudicar al proyecto en si.

4.1.2 Produccion

4.1.2.1 Calendario

Después de establecer un timing aproximado para la realizacion de la totalidad del primer
videoclip, se concretaron 4 semanas entre los meses abril y mayo de 2018 para encajar los
horarios del rodaje. Para poder combinar la disponibilidad del equipo técnico y artistico, se
acordo rodar los fines de semana, incluyendo algun viernes, pues en alguna localizacién no
se podia rodar en dias festivos como sabado o domingo. A continuacién se adjunta el
horario final de rodaje, donde se incluye informacion referida a las localizaciones, las
escenas grabadas, la presencia de caracterizacion especial y los personajes implicados.

Tabla 66. Calendario rodaje Escape.

VIERNES SABADO DOMINGO
13 de abril 14 de abril 15 de abril
ESCENA 7
SANTA PERPETUA DE MOGODA
IVY + EXTRAS
20 de abril 21 de abril 22 de abril
ESCENA 1 ESCENA 5 ESCENA 14
ESCENA 13
UNIVERSITAT AUTONOMA DE | MALGRAT DE MAR SANT ANDREU DE SALOU
BARCELONA IVY + AMIGA IVY \"A'4
IVY + 20 EXTRAS
27 de abril 28 de abril 29 de abril
ESCENA 3 ESCENA 2
ESCENA 9 ESCENA 4
______ ESCENA 11
ESCENA 10 ESCENAO
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MALGRAT DE MAR MALGRAT DE MAR
\"A'4 \"A'¢
4 de mayo 5 de mayo 6 de mayo
ESCENA 6
ESCENA BL ESCENA 8
ESCENA B ESCENA 12
UNIVERSITAT AUTONOMA DE ESCENA S
BARCELONA MALGRAT DE MAR MALGRAT DE MAR
IVY + 20 EXTRAS IVY + MADRE + PADRE + AMIGA IVY IVY + ABUELA + MADRE
Fuente: Elaboracion propia, (2018).
CARACTERIZACION
Grietas
LOCALIZACIONES Escenas coche
Escenas lavabo Escenas calle
Escenas habitacion Escenas UAB
Escenas salén Escenas fiesta

En un primer momento se contemplé realizar el rodaje en solo 3 fines de semana, sin incluir
el ultimo (4,5 y 6 de mayo). El equipo de produccion junto con el de Direccion visual acabo
acordando que seria mucho mas relajada la grabacion si se aumentaban el numero de dias
hasta el fin de semana siguiente. Asi que finalmente se aprobd la idea y se incluyeron
nuevas fechas en el calendario de rodaje.

El orden de rodaje se establecio, por un lado, teniendo en cuenta la disponibilidad de la
actriz principal, Neus Gispert. Se trata de una persona con un horario de trabajo muy
ajustado y es por este motivo se tuvo que cambiar en algunos casos los horarios de rodaje.
Neus trabaja en Barcelona pero tiene una casa en Malgrat de Mar, el centro neuralgico de
las grabaciones. Que tuviera casa en Malgrat facilitaba el trabajo, pues las grabaciones
empezaban de madrugada y en el caso que tuviera que viajar desde Barcelona con
transporte publico (mayoritariamente en tren) no hubiera podido llegar ninguno de los dias.

Otro factor importante a tener en cuenta para la realizacion del calendario de rodaje fue la
disponibilidad del equipo de caracterizacion que iba a hacer los efectos especiales de las
brechas. Estos tenian una disponibilidad ajustada a unos fines de semana concretos.
Ademas, el desplazamiento hasta Malgrat de Mar, que era la localizacion donde se iba a
crear el set de rodaje, era muy costoso (1:50 h con tren y 1:00h en coche desde Barcelona)
por lo que se tenia que limitar el numero de dias que se realizaban.

Finalmente se acotaron, como se explica en el calendario anterior, durante los fines de
semana 28 y 29 de abril y 6 de mayo.

154




Por lo que se refiere a las grabaciones de exteriores como es el caso de las carreteras en la
poblacion de Sant Andreu de Salou y la calle y carretera de Malgrat de Mar, se grabaron en
un mismo fin de semana (21 y 22 de abril) pues se trata de localizaciones que se
encuentran unas cerca de las otras y a nivel de produccion habia suficientes coches para
trasladar el equipo y el material necesario. Ademas, las condiciones metereoldgicas eran las
favorables para grabar.

Finalmente, cabe decir que las escenas grabadas en la Facultad de Comunicacién de la
Universidad Autonoma se ajustaron al horario de apertura de las instalaciones y también a
la disponibilidad del equipo técnico. Es por este motivo que se establecieron en dos viernes:
20 de abril y 4 de mayo.

4.1.2.2 Organizacion del equipo técnico en el rodaje

En concordancia con lo explicado en el apartado 4.1.1.7 Equipo técnico, el equipo técnico
del proyecto se formo durante la preproduccion del proyecto. Se establecieron los roles para
cada una de las personas participantes. De hecho, tal y como se menciona en el Gantt
adjuntado en el apartado 4.1.1.1 Organizacion del proyecto, se realizé una reunién el dia
12 de abril para detallar las tareas concretas de cada rol.

En este apartado se comentara cual fue la implicacion de cada miembro del equipo técnico
en el proceso de grabacién del presente videoclip.

Por lo que se refiere al equipo creador del proyecto, Alex, Anabel y Carla, llevaron a cabo
las tareas que se han mencionado anteriormente 4.1.1.7 Equipo técnico Alex llevo a cabo el
rol de director del videoclip a la vez que realizaba tareas de direccion de arte. Se encargé
de dirigir la accién de los actores en cada una de las escenas junto a Marta Serna, Directora
de actores, encargada de controlar el raccord en la escena. Ademas eran los encargados
de dar aprobacion de aquello que aparecia por el monitor. Anabel Romero fue la Unica
operadora de camara de todo el rodaje. Ademas de eso, se encargo de hacer el disefio de
la iluminacion de cada escena con el apoyo de la gaffer, que en la mayoria de casos fue
Montse Pena. Cabe decir que fue en un principio quien tuvo el rol principal, pero a causa de
problemas de disponibilidad, en algunos momentos la sustituyé Anna Salcedo. Montse Pena
asistio los dias 14, 21, 22, 28 y 29 de abril, mientras que Anna Salcedo asistié 20 de abril y
4,5 y 6 de mayo. Reforzaron el trabajo de la iluminacion en cada set de rodaje y dieron
soporte en la composicion del plano.

Carla Molina fue la encargada del control del timing previo al rodaje y durante el mismo,
controlando las llegadas y salidas de cada miembro del equipo, incluidos los actores y
actrices, Casi en cada dia de rodaje fue la persona que se encargé de trasladar a los
actores y actrices hasta Malgrat de Mar.

Por lo que se refiere al equipo de maquillaje y caracterizacién, para facilitar su trabajo y el
desplazamiento, tal como se ha comentado anteriormente en el apartado 4.1.2.1 Calendario
se acord¢ fijar las escenas donde aparecian las brechas unicamente en dos fines de
semana: 28-29 de abril y 6 de mayo. Finalmente se acordd que Leandro y Ana asistirian
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los dias que aparecieran las brechas y realizarian también el maquillaje base, mientras que
Angela se dedicaria al maquillaje de los actores y actrices durante el resto de dias.

5 dias antes de la grabacién de las escenas con brechas, Leandro y Ana confirmaron no
tener disponibilidad para asistir a las grabaciones, por lo que el equipo de produccion tuvo
que encontrar a dos personas que suplieran su trabajo. El equipo de produccién se puso en
contacto con la escuela de maquillaje y caracterizacion Stick Arts Studio donde el equipo
docente, encabezado por Mar, facilité el contacto de dos estudiantes con disponibilidad para
los dias que se requeria la caracterizacion de las brechas. Carla Egea y Arantxa Guzman
finalmente fueron las dos maquilladoras que realizaron el trabajo de caracterizacion. Para
actualizarlas se realizd una reunién en ImaginCafé el 26 de abril y se les especificod el
trabajo que deberian hacer.

Una vez pasado el fin de semana del 28-29 de abril, donde se realizaban las brechas, Carla
y Arantxa confirmaron que no podian asistir a la realizacién de la caracterizacion el
siguiente fin de semana. Aun asi dieron soporte en la busqueda de otra persona que
pudiera ayudar al equipo interno. Asi es como Maria Romero entré6 en el equipo de
caracterizacion, que junto a Angela realizaron el maquillaje del ultimo fin de semana de
rodaje. A modo de resumen, en la siguiente tabla se especifica como se distribuyé el equipo
de maquillaje y caracterizacion durante los dias de rodaje:

Tabla 67. Dias asistencia a rodaje equipo maquillaje Escape.

14 de abril Angela Linares
20 de abril Angela Linares
21 de abril Angela Linares
22 de abril Angela Linares
28 de abril Carla Egea y Arantxa Guzman
29 de abril Carla Egea y Arantxa Guzman
4 de mayo Angela Linares
5 de mayo Angela Linares/ Maria Romero
6 de mayo Maria Romero

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Dias con necesidad de
caracterizacion

Dias con necesidad de
maquillaje
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Por otro lado, para la realizacion del Making off se conté en un inicio con Anna Salcedo,
quien estuvo en el rodaje realizando la tarea de Making Off los dias 14 de abril y 4 de
mayo. El resto de dias, al no tener a Montse que desempefara el rol de Gaffer, lo tuvo que
llevar a cabo ella y por ende no podia realizar la tarea de Making Off. Es por esta razén que
entr6 en el equipo David Zambudio, quien realizé el Making Off los dias 21 y 22 de abril;
28 y 29 de abril y 5y 6 de mayo.

Tal como se ha comentado en el 4.1.1.7 b) Equipo técnico se conté con Judith Navarro para
la realizar las tareas de script. Judith realizé esta funcion durante los dias 14-21-22 de abril.
En el resto de fechas (20,28,29 de abril y 4,5,6 de mayo) Carla Molina cubrié su tarea
debido a problemas de disponibilidad.

Finalmente se contd con Carla Bustamante para realizar planos con dron. Como se ha dicho
anteriormente, la grabacion se realizé en un exterior el dia 22 de abril, concretamente en el
pequeno pueblo Sant Andreu de Salou, entre algunos caminos rurales que habia en las
afueras. Segun el articulo de Aerial insights Normativa sobre drones en Espafia 2018, para
poder conducir un dron, es necesario tener una licencia de piloto. Cualquier persona que
quiera obtenerlo debe acreditar una actividad profesional con drones (Aerial Insights, 2018).
Por lo tanto, se entiende que Carla Bustamante ejerce como profesional en la conduccion
de dron. Otro aspecto importante en relacién a la obtencién del dron es el tipo de vuelos que
estan permitidos. Estos limites eran importante saberlos antes de grabar para tener en
cuenta si en el lugar de grabacidon estaba permitido. Segun el mismo articulo de Aerial
Insights, las condiciones son las siguientes:

- Volar a una distancia minima de 8 km de cualquier aeropuerto o aérodromo.

- Volar fuera del espacio aéreo controlado.

- No sobrepasar los 120 metros de altura sobre el suelo, o sobre el obstaculo mas alto
situado dentro de una radio de 150 metros desde la aeronave.

- Volar de dia y en buenas condiciones meteoroldgicas. Aqui hay que destacar que si
la aeronave pesa menos de 2 kilogramos estan permitidos los vuelos nocturnos
siempre que no se superen lo 50 metros de altura.

- Los vuelos siempre sera dentro del alcance visual del piloto (VLOS).

- Las aeronaves de menos de 250 gramos podran volar en ciudad y sobre
aglomeraciones de personas y edificios siempre y cuando no se superen los 20
metros de altura.

- Aunque no es obligatorio para el uso recreativo, si es muy recomendable contar con
un seguro de responsabilidad civil.

(Aerial Insights, 2018)

Por lo que se refiere a la interaccion del equipo base con Carla, cabe destacar que, llego a

Malgrat de Mar el dia 21 de abril por la noche y durmié con el equipo técnico para poder
llegar a las 6:00 de la mafiana a la poblacion donde se realizaban las grabaciones.
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4.1.2.3 Planes de rodaje

El departamento de produccion, organizado por Carla Molina, fue quien se encargé de la
realizaciéon de los planes de rodaje de cada dia de grabacion. Este documento es una tabla
resumen donde se expone el timing aproximado de cada dia de rodaje. Para realizarlo, se
han tenido en cuenta todos los departamentos de trabajo: acting, realizacién, produccion,
ambientacién, vestuario, caracterizacion y material técnico especifico. Este modelo ha sido
disefiado por el departamento de produccion del equipo teniendo como referencia modelos
empleados en programas de Televisié de Catalunya y modelos facilitados en el Grado de
Comunicacién Audiovisual de la Facultad de Comunicacién de la Universidad Autonoma de
Barcelona. Este documento era enviado dias antes del rodaje a todo el equipo técnico y a
los actores y actrices, ademas de los diferentes mecanismos de transporte hasta el sitio de
rodaje. (el conjunto de los distintos planes de rodaje quedan adjuntos en Anexos en el punto
X) Planes de rodaje.

Tabla 68. Modelo plan de rodaje Escape

CONTACTO EQUIPO

DIRECCION: Alex Barat (681 08 82 70) DIRECTORA FOTO: Anabel Romero (609 37 59 48)
PRODUCCION: Carla Molina (656 285 574) DIRECTORA DE ACTORES: Marta Serna (606 64 63 46)
DESAYUNO PREPARACION EQUIPO 5:30 SCARS - SCAPE

DiA 4

SABADO 28 DE ABRIL DE 2018

LLEGADA EQUIPO PREPARACION 6:30
ILUMINACION + CAMARA (GAFFER +
DIRECCION FOTO + DIRECCION DE
ACTORES + PRODUCCION)

LLEGADA NEUS + MAQUILLAJE + 7:30
PREPARACION VESTUARIO

ROLES DE EQUIPO

Alex Barat Director
GRABACION LAVABO (ESCENA 3) 8:30 Anabel Romero Direccion de fotografia
CAMBIO DE SET + MAQUILLAJE GRIETAS 10:00
GRABACION HABITACION('2) (ESCENA 9) 11:30 Carla Molina Produccion
Marta Serna Direccion de actores
GRABACION HABITACION (2/2) (ESCENA 9) 14:45 David Zambudio Making off
GRABACION BANERA (ESCENA 10) 17:45 Montse Pena Gaffer
Carla Egea / Caracterizacion
Arantxa Guzman
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SECUENCIA ESCENA | INT LOCALIZACION FECHA
HOR | TIMING | NUM TIPO PERSONA | VESTUA | CARACTE | AMBIENTACIO | MATERIAL NOTAS i
A PLANO | PLANO | JES RIO RIZACION N PRODUCCION/
SCRIPT
6:30 | 1:00 Preparacion Luz Bafio
7:30 | 1:00 Magquillaje Neus (MAQUILLAJE BASE CONTINUIDAD + GRIETA HOMBRO)

INICIO RODAJE - 8:30

Fuente: Elaboracion propia, (2018).

Como se puede apreciar en la tabla anterior, en la parte superior aparece un resumen de
los timings generales del dia de grabacién. En ellos se especifica la hora de llegada de cada
rol, ademas del de los actores y actrices al set. También aparece el contacto con los
principales organizadores del proyecto.

En referencia a la organizacién del timing de rodaje, se pueden establecer unos baremos
aproximados de tiempo:

Dos horas de preparacion del equipo técnico al inicio de cada dia de rodaje.

Una hora para el maquillaje de los actores y actrices y la explicacién por parte de la
Direccion de actores de la accion a representar.

En el caso que se produjera un cambio de set en un mismo espacio, como sucedio
en la casa de Malgrat de Mar, se contemplaba una hora para el cambio de
iluminacion, volcar el material y explicacién de la siguiente escena al elenco de
actores y actrices.

Por lo que se refiere a los tiempos de descanso, las horas para comer, se
contemplaron durante todos los dias 1:45h aproximadamente. Se debe tener en
cuenta que el equipo no debia parar para realizar la comida, sino que cuando se
paraba ya estaba preparada para comer. Durante la mayoria de dias se rod6 en
casa de Anabel, pero también se rodé en casa de Carla. En ambos dias fueron los
padres quien se ocuparon de la realizacion tanto de las comidas como de las cenas,
hecho que facilit6 muchisimo el proceso de grabacion, pues el equipo solo se debia
preocupar por ello.

A continuacion, se llevara a cabo una descripcion especifica del funcionamiento de los dias
de rodaje de los cuales, cada plan de rodaje correspondiente se encuentra adjunto en el
apartado Anexos, en el punto X) Planes de rodaje.
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14 de abril de 2018

Era el primer dia de rodaje donde era importante evaluar el funcionamiento del mecanismo
de trabajo. Era un dia en el cual se debian controlar muchas personas, pues habia 9
figurantes y la actriz principal. Por lo que se refiere a su llegada al set de rodaje estuvo todo
muy bien organizado: todo el mundo lleg6 a la hora prevista. A nivel técnico, el dia anterior
se dedico a preparar el set de rodaje y a preparar la iluminacién. Hubo un problema, pues
se necesitaba usar un slider y finalmente no se encontré una pieza para usarlo. En el mismo
momento del rodaje se tuvo que improvisar, cosa que supuso un retraso en el plan de
rodaje previsto. Aun asi, al ser el primer dia el Departamento de Produccion contempld
tiempo de margen para cada plano en el caso que hubiera algun imprevisto. Es por esta
razon que finalmente se acabé a la hora prevista en el plan de rodaje.

20 de abril de 2018

En un principio se contemplé grabar dos escenas que se concentraban en una misma
localizacién pero por problemas de horarios de la actriz principal, Neus, se decidié aplazar
una de ellas para el dia 4 de mayo. Es por este motivo que finalmente solo se grabé la
Escena 0. En este caso, se realizé una tarea previa de localizar el lugar para poder imaginar
cémo seria la grabacion de los planos que se debian tener. Se llegd al set de grabacion a
las 10:00 de la mafiana y se estuvo hasta las 19:30 de la tarde. Una vez estuvo todo
preparado, el equipo de produccién fue a buscar a Neus, la actriz principal, a su lugar de
trabajo, Sant Joan Despi. Al volver se produjo un atasco en la carretera que comporté que
se llegara media hora tarde segun el horario aproximado. Este hecho acelerd el proceso de
grabacioén, pues Neus tenia que marchar a las 19:30. El rodaje finalmente acabé a la hora
limite de Neus, las 19:30. El fin de semana también habia rodaje, pero una parte del
material no se debia usar, por lo que Carla se encargd de llevar el material sobrante a
Avisual Pro, a la C/ Sepulveda, 58, mientras el resto del equipo recogia todo para marchar
hacia Malgrat de Mar, lugar donde se iba a rodar el fin de semana a horas muy tempranas
de la mafana. Para poder garantizar el transporte en coche del equipo, David Zambudio
pasé a recoger parte del equipo técnico (Anabel, Alex, Marta y Angela) y el material y
marché hacia el pueblo de la costa. Mientras que el equipo técnico preparaba el rodaje del
dia siguiente en Malgrat de Mar, Carla Molina fue a buscar en coche a las dos actrices que
actuarian al dia siguiente, les proporcion¢ sitio donde dormir en su casa para que al dia
siguiente se pudiera salir a las 5:00 de la mafiana para poder empezar a rodar a las 8:00 en
las calles de Malgrat de Mar.

21 de abril de 2018

El dia anterior al rodaje, tal como se venia explicando en el apartado anterior, Carla paso6 a
buscar a Neus por Sabadell, pues esa noche tenia un bolo; y también a Minna, a la cual
paso6 a buscar por la estacién de tren de Santa Perpétua de Mogoda, lugar donde se iban a
quedar a dormir. Al dia siguiente a las 5:00 de la mafiana se partio hacia Malgrat de Mar
haciendo una pequefa parada para recoger a parte del equipo técnico (Marta Serna). A las
6:45 se llegd a Malgrat, por lo que dio tiempo a empezar el rodaje a la hora prevista (a las
8:00 de la mafana). Mientras, el equipo técnico hospedado en Malgrat se dedicé a localizar
de nuevo el lugar donde se iba a grabar y a preparar tanto la iluminacion como la posicidon
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de camara que se iba a usar. Una vez empez6 el rodaje no hubo ningun problema adicional
por lo que se pudo acabar a la hora prevista (9:45h). Hasta la grabacién de la siguiente
escena se tuvo todo un dia: de 9:45h hasta las 20:30h de la noche. A esa hora se inicio la
preparacion de la escena. En relacion a lo que aparece en en el plan de rodaje, se decidio
adelantar una hora la grabacion para tener un poco mas de tiempo para dormir, pues el dia
siguiente se debia estar a las 6:00h de la mafiana en Sant Andreu de Salou. Es por esta
razon que se acabd de rodar una hora antes de lo previsto (22:30h). A esta hora se dejo a
Neus en su casa y el equipo marché a dormir. A las 23:30 de la noche llegé en tren Carla
Bustamente (operadora de dron), por lo que Carla fue a buscarla para traerla de nuevo a
casa de Anabel para dormir.

22 de abril de 2018

El dia 22 de abril el equipo tuvo que levantarse muy temprano por la mafiana porque se
debia grabar en Sant Andreu de Salou durante el amanecer (comprendido entre las 6:50h y
las 7:30h de la manana (aproximadamente). El equipo, formado por Anabel Romero, Alex
Barat, Carla Molina, Marta Serna, David Zambudio, Angela Linares, Carla Bustamante,
Montse Pena y Neus Gispert se dirigieron a las 5:20h de la mafana hacia el pequefio
pueblo de Girona. Se llegd a las 6:00h, tal como se habia establecido. Hubo tiempo previo
para probar el drone y realizar el acting varias veces antes de grabar finalmente. Primero se
grabaron los planos en dron y mas adelante Anabel entré con la camara en el coche y se
grabo todo el acting con dron y desde el interior del coche. El rodaje acabd dentro del
horario establecido, por lo que a las 8:45h (un cuarto de horas mas tarde de lo previsto) se
llegd a Malgrat de Mar, se desayund y la mayoria del equipo (Neus, David y Montse
marcharon) mientras que Anabel, Carla, Alex y Marta se quedaron para volcar material y
tratar temas relacionados con el rodaje de los dias venideros.

28 de abril de 2018

El dia 28 y 29 de abril se centraron todas aquellas escenas grabadas en la casa de lvy
(Casa en Malgrat de Mar) y que a la vez se tuviera que realizar la caracterizacion de los
efectos especiales sobre la piel de la protagonista, Neus Gispert. Se empezd por las grietas
mas pequefias, colocadas en el hombro. Es por esta razéon que se empezd a rodar la
escena 3 en el bafio. Tal como se contempld en el plan de rodaje, se inici6 la grabacion a
las 8:30h de la manana, por lo que a las 7:30h se convocd a Neus (la protagonista) y al
equipo de maquillaje. Se dispuso de dos maquilladoras, por lo que en una hora tuvieron el
magquillaje base y los efectos especiales acabados. El plan de rodaje se ajusté a la
perfeccion al horario que se desarrollaria aquel dia, por lo que a las 11:30h se inici6 el
rodaje dentro de la habitacion. Se intentaron acabar todos los planos antes de comer y
finalmente se consiguié. Por lo que a las 14:00h todo el equipo pudo comer y tuvo 1:00h
para ello. Una hora después se prepard el nuevo set y se aprovecho para retocar las grietas
en la espalda de Neus Gispert, por lo que a las 17:45 se inici6 el rodaje en el bafo.
Finalmente a las 18:30h (un cuarto de hora antes de lo previsto) se finaliz6 el rodaje del dia.
El equipo de maquillaje y la actriz principal (que tenia una representaciéon teatral en
Badalona) pudieron marchar, mientras que el resto, formado por Anabel, Alex, Carla, Marta,
David y Montse se quedaron a dormir en el lugar de grabacion. A las 23:00h de la noche
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Carla, Marta y David marcharon a recoger a Neus para que pudiera dormir en su casa y al
dia siguiente estuviera en el set de rodaje a las 8:30h (hora de convocatoria para preparar el
magquillaje y el vestuario de la escena), pues no tenia transporte para llegar a Malgrat desde
Badalona al dia siguiente.

29 de abril de 2018

El dia de grabacién en esta fecha se planteé de manera que solo una maquilladora tuviera
que madrugar a las 8:30h de la manana para realizar el maquillaje base de la actriz
principal, mientras que la otra podria llegar a la hora en la que se aproximaba la realizacion
de las grietas, trabajo que seria mucho mas fructifero si se realizaba entre dos personas.
Asi pues, se convocd a Neus a las 8:30h y finalmente a las 9:30h, tal como se habia
establecido en el plan de rodaje, se inicié la grabacién. En esta ocasién todo el rodaje se
centré en un mismo set: la habitacion de Ivy, hecho que simplificé la grabacion.

4 de abril de 2018

La grabacion de este dia se aplazo en el calendario original de rodaje, contemplado el dia
20 de abril. Se trata de una escena donde se requeria la presencia de figuracion, por lo que
se recurrio a personas de confianza del equipo para realizar esta funcién (seleccion
desarrollada en el apartado 4.7.1.6 Casting. En el caso de esta escena se cambi6 el timing
organizado en el plan de rodaje inicial. En vez de convocar a los figurantes una hora antes
que a la actriz principal, se decidié convocar a todos a la misma hora que Neus. Por lo
tanto, a las 10:00h llegé todo el equipo de acting, por lo que el rodaje se inicié una hora mas
tarde de lo previsto (a las 11:00h). El horario de rodaje siguié con normalidad hasta la
realizacion de los ultimos planos, por problemas técnicos. Los cables que conectaban con el
monitor externo alquilado en la empresa de Avisual Pro estaban dafados, por lo que se tuvo
que grabar sin acceso al monitor externo los ultimos planos. Finalmente, el rodaje acabé a
las 15:30h, tres cuartos de hora mas tarde de lo previsto. El equipo de Avisual Pro lleg6 a la
Facultad de Comunicacion donde estabamos grabando y nos hizo el cambio de cables.
Mientras, el equipo técnico recogio todo el material, se repartid en dos coches y se dirigio
hacia Malgrat de Mar, donde se iba a rodar al dia siguiente.

5 de abril de 2018

El fin de semana del 5 y 6 de abril se dedico a grabar las escenas localizadas en Malgrat de
Mar donde intervenian otros actores a parte de la actriz principal Neus Gispert: el padre
(Julio César Andrea), la pareja de lvy (Minna Antén), la madre (Laura Federico) y la abuela
(Lourdes Cepero). El primer dia (sabado 5 de abril) se grabaron las escenas donde
aparecia Minna, Laura y Julio. A primera hora se decidié grabar la escena donde
interactuan Neus y Minna. En esta ocasidon la hora de convocatoria se atrasd hasta las
9:00h de la mafiana, pues para acabar a una hora temprana el equipo se pudo permitir
empezar un poco mas tarde de lo habitual en dias anteriores. Hay que destacar que se
incorporé una nueva maquilladora, Maria Romero, quien realizé todo el maquillaje base de
este dia y también el del domingo 6 de mayo.
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El rodaje se inici6 a las 10:00h de la mafiana y dur6 hasta 12:00h. En ese momento llego
Laura, que debia aparecer en un plano en la escena en la que interactuaban Neus y Minna.
Una vez se grabd esta parte, llegd Julio César, quien se quedd a comer con el equipo y
después se grabo la escena donde interactuaban los dos padres (Laura y Julio). El plan de
rodaje incluyd mas tiempo del habitual para poder ir con tiempo de margen. En esta ocasion
no hizo falta ese tiempo extra y el rodaje finalizé mucho antes de lo esperado: a las 17:00h
el rodaje ya se habia finalizado. El elenco marché (Neus fue a Badalona) y el equipo técnico
se quedo en la casa de Malgrat de Mar a volcar el material y a tratar temas en relacion al
ultimo dia de rodaje. A las 23:00 de la noche Alex y Carla marcharon a buscar a Neus a
Badalona para poder grabar al dia siguiente con ella. Mientras, el equipo técnico restante se
quedd en Malgrat de Mar descansando.

6 de abril de 2018

El ultimo dia de rodaje se madrugd bastante: a las 7:00h de la mafiana se convoco a la
actriz principal y también a Lourdes Cepero, quien hacia el papel de abuela. En esta
ocasion se contd con la ayuda de los padres de Alex, quienes trajeron a la actriz desde
Barcelona hasta Malgrat de Mar. Los primeros planos que se grabaron fueron simplemente
de Neus sola. Mientras, el equipo de caracterizacién realizaba las grietas a Lourdes. Una
vez estuvieron hechas, se pasdé a grabar las escenas en comun de las dos actrices. El
horario real de grabacion se adelantd a lo que se habia pronosticado inicialmente en el plan
de rodaje. Por lo que el equipo tuvo que esperar 45 minutos a que llegara Laura Federico,
que habia sido convocada a las 11:30h. La escena en concreto se rodé en muy poco tiempo
(en 0:45 min lo que se habia calculado grabar en 2:25 h), por lo que se valoré alterar el
horario expuesto en el plan de rodaje y grabar la ultima escena antes de comer. La opcion
de aprobd, teniendo en cuenta la opinion de todo el equipo técnico y del elenco. Finalmente
la ultima escena se rodod antes de comer en un tiempo muy reducido (1:00h para cambiar el
set de rodaje -iluminacién, attrezzo, etc- y 1:00h mas para grabar la escena. Por lo que a las
14:15h se pudo acabar el rodaje y se pudo comer con mucho tiempo. Finalmente el elenco
marché después de comer y el equipo técnico acabd de recoger todo el material para que el
dia siguiente se devolviera tanto a Avisual Pro como a la Facultad de Comunicacion de la
Universidad Auténoma de Barcelona.

4.1.3 Postproduccion del videoclip

4.1.3.1 Montaje

La primera parte de la postproduccion ha sido el montaje del videoclip, el cual se ha
realizado con un ordenador MacBook Pro y con el software Final Cut Pro. Siguiendo el
guion técnico y el script realizado en el rodaje, se han seleccionado las tomas buenas de
cada plano y se ha ido montando cada una de las escenas. El proceso de montaje empezd
previamente a la finalizacion completa del rodaje, para aprovechar tiempo y también para
tener la posibilidad de ir viendo como estaban quedando las escenas conforme se tenian
rodadas.
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Como los tres creadores del proyecto tenian claro lo que sucedia en cada escena y la
tipologia de cada plano, sumado a una exhaustiva elaboracion del guién técnico y un
seguimiento de las tomas buenas en el script, el montaje se ha desarrollado sin grandes
problemas inesperados.
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Figura 35. Interfaz de Final Cut Pro con el proyecto del primer videoclip de Scars. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

En este proceso se han eliminado tres escenas que originalmente estaban previstas que
formaran parte del videoclip y que, por ello, ya se habian rodado:

e El primer plano donde un jarrén cae al suelo y se rompe en pedazos. Se decidié
eliminar este plano porque, al tener la condicién de grabarse en camara lenta, se
debian aumentar los frames por segundo de la camara, y la camara que se utilizé
para todo el videoclip (Sony Alpha 7s) permitia grabar a 100fp (100 fotogramas por
segundo) pero solo bajando la resolucién a 720p. Como la resolucién minima que el
equipo deseaba para difundir el video online era de 1080p, no se podia admitir que
un plano (y menos si era el que abria el video) estuviera en una resolucion menor.

e La escena en la que lvy vuelve del bafo, coge un calendario de su habitacion y
marca que tiene una nueva grieta. Esta escena se elimin6é basicamente para reducir
el tiempo total del videoclip, ya que su significado narrativo podia ser omitible dentro
de la historia completa.

e La escena de la calle en la que Ivy y su ex pareja intercambian miradas. La razon
por la que se elimind es porque aparecieron dificultades técnicas en el rodaje, ya
que las baterias se agotaron mas pronto de lo pensado y tuvieron que volver a
cargarse. En esta pérdida de tiempo, el sol ya habia alcanzado una posicion en la
que proyectaba una luz muy directa sobre la localizacion, y restaba belleza a la
escena. Por ello, a causa de una inconcordancia estilistica respecto al resto de
escenas del videoclip, se decidid que la mejor opcion era prescindir de estos planos.

e |a escena que aparece como flashback y en la que lvy apaga el despertador y sin
querer tira el jarron que tiene en su mesita. La razén de su supresion fue que no se
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consiguié que el acting estuviera al nivel de lo ideado en el guién: por la disposicion
del despertador y el jarrdn, no era posible que pareciera que la actriz golpeaba el
jarrén de forma involuntaria. Como se consider6 que esto podia restar calidad al
videoclip, se decidio prescindir de esta escena.

Por otra parte, cabe decir que se han realizado varias versiones del montaje, en las cuales
cada vez se ha ido recortando mas el tiempo de cada plano para ajustarse al tiempo
aproximado que se habia detallado en el guidn técnico.

En cuanto a la concordancia de la parte visual con la musical, se ha intentado adaptar la
duracion de los planos para que, en algunas ocasiones, el cambio entre un plano y otro
coincidiera con un golpe musical (un bombo o caja de la bateria o el comienzo de un
compas de piano) o bien con una silaba fuerte de la melodia vocal. Por ejemplo, la mayoria
de los cambios de planos de la escena de la fiesta coincide con un golpe de bateria o con
una nota de piano, empezando por el inicio de la escena, donde se produce un match cut
con la escena de la universidad y se cambia justo cuando empieza el primer compas del
preestribillo y Silvia estd cantando “They say that...”. Esta sincronizacién entre video y
musica también es muy notoria en la parte donde Ivy se mete entre las sabanas y empieza
a tener recuerdos mientras se toca las grietas.

Ademas, hay partes de la cancién que se complementan muy bien con la situacién que
aparece en el video. Por ejemplo, se ha hecho coincidir la escena en la que lvy descubre
las grietas de su abuela (una de las mas emotivas de este primer videoclip) con el inicio de
la parte instrumental que incorpora las voces de los coros y frases sueltas de Silvia, las
cuales se escuchan con mas reverberacion y delay, creando un ambiente mas “volatil’ y a la
vez melancoélico. Otro caso es el final del puente de la cancion, donde los coros cantan con
mas intensidad y Silvia interpreta la canciéon con mucha mas emocion: es el momento en el
que se visualiza a Ivy en el coche experimentando una mezcla de emociones mientras
recuerda buenos momentos de su familia.

4.1.3.2 Etalonaje

La parte final de la postproduccion audiovisual consiste en realizar el etalonaje, el cual
comprende la correccion de color y de iluminacién con fin estético y, en este caso, para
intensificar el significado de la escena, puesto que el videoclip tiene un determinado color (el
azul) como predominante a lo largo de toda la pieza.

Este proceso todavia esta pendiente por hacer. Lo realizard& Montse Pena, quien ha
estudiado el grado de iluminacion en la EMAV (Escuela de Medios Audiovisuales), donde ha
aprendido a utilizar el software con el que se corregira el color de este videoclip: DaVinci
Resolve, el cual, tal y como defiende Karim Hmeidan en Davinci Resolve Lite, una de las
mejores herramientas audiovisuales, es uno de los mejores softwares para realizar un
etalonaje digital, con un gran numero de posibilidades para configurar (Hmeidan, 2014).
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Figura 36. Interfaz de Davinci Resolve. Fuente: Humanes, (2017)

El etalonaje esta previsto hacerse a mitades de junio, y junto a Montse Pena estara Anabel
Romero para hacer la supervision de las correcciones. El objetivo es acabar de dar un toque
azulado que cohesione las escenas del videoclip que denotan una vision de represién e
incomodidad de la protagonista, y potenciar la calidez de escenas como la de lvy con su
abuela y la conduccion en el amanecer. Ademas, se quiere corregir al maximo el color en
las escenas donde no se ha podido recrear la iluminacion deseada en el rodaje, por ejemplo
la escena de la universidad.

4.1.4 Cancién de Escape

El proyecto Scars comprende tres videoclips y cada uno tiene su propia cancion original.
Por ello, de igual forma que se ha realizado la produccién del primer video, también se ha
hecho de la primera cancion. Seguidamente, se explicara el proceso que se ha seguido
para este primer tema de Scars.

4.1.4.1 Proceso de creacion del tema

La letra de la cancion y la melodia se fueron desarrollando simultaneamente. Cabe decir
que ambas cosas han sufrido cambios desde la primera idea. Lo primero en crearse fue un
estribillo, con una melodia parecida a la definitiva pero con una letra diferente. La primera
nota de voz grabada fue el 6 de noviembre de 2018:

And I don't, I don't, don't wanna remember
and I don't, I don't, don't wanna be patient..

Cada idea que surgia se grababa en una nota de voz en el mévil para poder recuperarla
cuando se deseara.
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Dias después, se establecio la melodia y la letra casi completas de lo que seria la cancion
por aquel entonces: se titularia Don't Wanna Remember vy la letra era la siguiente:

DON’T WANNA REMEMBER

I know I did nothing right
I'm leaving you behind

For now I gotta hide

the feelings and my pride

I'm sorry I know this is not good behaviour

I promise I'll miss your taste and your flavour

I don't wanna wait for better times to come

I thought and I cried, I decided to go (incorrecto)

And I don't, I don't, don't wanna remember
and I don't, I don't, don't wanna be patient
'cause I want, I want, I want to forget you
and I don't, I don't, don't wanna remember

I love you, you may know,
but I lost my self-love

I wonder where's my soul
Guess it was always gone

I know that I'm mean, that I could think of you
that I'm selfish, that I'm only being a fool

I promise I've tried to say goodbye

to the ghosts that are feeding my cries

but I couldn't

Tell me that I should have waited a 1il' longer
that I should have grounded my fears into powder (incorrecto)

Las partes en negrita indican que estas partes se han mantenido para la version definitiva
de la cancion, que se expondra mas adelante. Esta primera letra se relacionaba con una
trama que se descartod, en la cual una persona borraba sus recuerdos voluntariamente para
olvidar a quien amaba. Al cambiar la historia a la que ahora es Scars, se desecho esta letra
y se empez6 a componer una acorde con la nueva historia. De aqui nacié Escape.

La melodia se cambio ligeramente para darle mas dinamismo, puesto que en las estrofas,
originalmente, la separacion entre versos era mas larga (con unos segundos instrumentales
en medio de cada uno) y en el estribillo, tras probar diferentes opciones, se encontré una
melodia parecida pero mas harmonica y atrayente.

A la vez, se pensaban nuevas ideas para confeccionar las estrofas de la nueva cancién.

Seguidamente se muestran diferentes estrofas desordenadas con ideas, encontradas en
una nota del movil a fecha de 12 de enero de 2018:
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always preferred to be alone
searching for my stolen soul
I look around I see the walls
guess I’'m not strong enough

I need to escape
get rid of my blame
go far away

nobody here to stay

tired of singing blues
take my blues away
ain’t nobody to miss
nobody to care

blue neighbourhood

blue days and blue people
sadness as an everyday mood
being known as the misunderstood

I'm tired of singing blues
I feel misunderstood

in this blue neighbourhood
ain’t nobody to miss

ain’t nobody to care

why stay

gonna let the wheel decide

and for once switch off my mind
don’t care how much I drive

the past is left behind

the sun is on my side

they say you know when a place is deserved to be called home

i still didn’t find it yet

A partir de estos esbozos y nuevas ideas, el 20 de febrero de 2018 ya existia toda la
cancién excepto el puente ("bridge"). De mientras, se empez6 a trabajar en la produccion

del tema y a definir el sonido que tendria.

La letra definitiva de Escape es la siguiente:
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ESCAPE

VERSE 1.1

I'm tired of singing blues
in this grey neighbourhood
I feel misunderstood

in here

VERSE 1.2

It's hard to leave the maze
through early-morning haze
but I won’t hesitate

ain't nobody to miss

ain't nobody to care

why stay?

PRE-CHORUS 1

They say that you know when a place feels like home
but I never felt loved, I've been always alone

I don't wanna wait, I'm taking the wheel

I struggled, I cried

I decided to leave

CHORUS

Cause I need, I need

I need to escape

And for once, for once
get rid of the blame
Gonna drive, just drive
and go far away

Gonna try, it's time

to make a change

VERSE 2

Just me myself and I

and all the fears aside

the whole thing starts today
for me

PRE-CHORUS 2

They say that you should learn to not be afraid
I just hope to be loved and stop being ashamed
I promise I've tried

to say goodbye

to the ghosts that are feeding my cries

but I couldn't

CHORU
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INSTRUMENTAL PART

BRIDGE

Tell me that I should have waited a 1il’ longer
But all of my pieces inside they are broken

I promise I've tried

to say goodbye

to the ghosts that are feeding my cries

but I couldn't

CHORUS

Tal y como puede apreciarse al leer la letra, la cancion se compone de dos primeras
estrofas, un preestribillo, un primer estribillo, una segunda estrofa, un segundo preestribillo,
un segundo estribillo, una parte instrumental (con voces sin forma de estrofa), un puente y
un estribillo final. Esta es una estructura muy tipica en la mayoria de canciones, sobretodo
en las que pertenecen al género pop: por citar algunos ejemplos, Mi Buenos Aires (2018) de
Amaia Montero, Fall In Line (2018) de Christina Aguilera feat. Demi Lovato y Focus (2016)
de Ariana Grande siguen estructuras parecidas a las de Escape.

Como se acordé al definir el proyecto, la letra de las canciones debia relacionarse con el
contenido de la trama visual, de forma que evoque la intencion general de cada una de los
videoclips que conforman el proyecto. Se decidi6 asi para que las canciones también
puedan funcionar independientemente a la vez que junto a la parte visual. Es por esto que
se descartd que la letra se centrara en la protagonista y los hechos especificos que le van
ocurriendo, pero si narrar sentimientos o emociones que el personaje sufre y que muchas
personas que pasan por una situacién similar pueden sentirse identificadas.

En este primer videoclip, que corresponde al principio de la historia, se muestra a la
protagonista incbmoda y descontenta en su vida diaria actual, por lo que decide huir en
coche, sin rumbo, para alejarse del ambiente toxico que la rodea. Consecuentemente, la
letra de Escape trata sobre el sentimiento de no pertenecer al lugar donde se ha crecido
toda la vida, la necesidad de escapar de esa atmdésfera opresora y la intencién de vencer
los miedos e inseguridades para aceptarse a uno mismo.

4.1.4.2 Preproduccion del tema

a) Escape como tema synth pop

Se ha considerado la eleccion del género musical como parte de la preproduccion porque
dependiendo de ello, se contacta con ciertos musicos para que interpreten instrumentos o
se adquiere software para una instrumentacioén sintética.

Como se ha explicado en el apartado 3.4 Definicién del género musical, se ha decidido que
el tema pertenezca al género pop, porque es el estilo musical mas consumido y porque
ademas es el estilo preferido de los integrantes del grupo. El deseo de llegar a la maxima
audiencia posible también ha hecho que se decidiera escribir la letra en inglés, por ser el
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idioma internacional en el mundo actualmente, y asi tener la posibilidad de lograr una
recepcion mas internacional.

Dentro del género pop, Escape podria encajar en el estilo synth pop, el cual utiliza
principalmente instrumentos electronicos como los sintetizadores para construir el tema.
Dado que el equipo no dispone por el momento de muchos contactos en el mundo de la
musica y que tampoco dispone de un gran presupuesto para la realizacién del proyecto, se
ha escogido hacer un tema synth pop para eliminar la busqueda (y posiblemente pago) de
musicos, con lo cual se reduce una parte de grabacion, y con ella un gasto econdmico.
Como referencias musicales, como se han especificado en el mismo apartado 3.4, se han
seleccionado las canciones Wild (2015) y Heaven (2015) de Troye Sivan, Coffee (2015) de
Miguel, Flame (2017) de Tinashe y dRuNk (2016) de Zayn, por su tipologia midtempo, que
las hace estar entre una cancién bailable y una balada, ademas de las bases de bateria
sintéticas y potentes.

b) Intérprete y ensayo de la parte vocal de Escape

Como se ha especificado en el apartado 3.5 Seleccién de artistas, la cantante escogida
para que sea la voz de Escape ha sido Silvia Farrés, cantante de 22 anos proveniente de
Igualada y voz del grupo musical catalan JoKB. Su experiencia en el panorama musical y
sus seguidores en Instagram (mas de 2400 en su cuenta personal y mas de 4500 en la
cuenta del grupo, a fecha de 19 de mayo de 2018) fueron factores que resultaron atrayentes
y beneficiosos para el proyecto, ademas de la amistad y cercania que los integrantes del
grupo mantienen con ella.

Alex Barat se ha reunido con Silvia Farrés en tres ocasiones, con el objetivo de que Silvia
memorizara y practicara la parte vocal de Escape.

En la primera reunién, llevada a cabo el 8 de marzo, se presenté a Silvia la cancién y se le
ensefod la maqueta con la melodia a piano. Estrofa por estrofa, se le enseiié como la letra
se iba recitando segun la melodia, y Silvia acabé la jornada cantandola entera. Se grabé un
trozo mediante una nota de voz de teléfono movil, dado que no se disponia de un micréfono
para grabarlo.

En la segunda reunién, el 4 de abril, se volvié a practicar la cancién y se grabo la voz con un
micro semiprofesional, concretamente el Auna Mic 900-B, con el fin de que Alex tuviera una
voz de referencia para seguir creando la instrumentacién del tema. Ademas, se valor6
incorporar segundas voces a la cancioén.

El 16 de mayo se hizo la ultima reunidn, previa a la grabacion de voz en el estudio. Alex y
Silvia hicieron pruebas sobre como incorporar segundas voces a ciertas partes de la
cancion para que la parte vocal sonara mas completa. Ademas, Silvia propuso doblar la voz
principal para que sonara con mas cuerpo. Ambas cosas se grabaron con el micro descrito
anteriormente para tener una demo mas realista respecto a cdmo quedaria la cancion al
final de todo el proceso de produccion, y sobre ella seguir produciendo la instrumentacion
del tema.
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c¢) Coros vocales del tema

A partir de la segunda reunion con Silvia, se decidi6 incorporar mas voces (tanto masculinas
como femeninas) que cantaran a modo de coro en ciertas partes de la cancion, a parte de
las voces dobladas y las segundas voces de Silvia.

El departamento de produccion se encargd de buscar personas interesadas en hacerlo, y
encontré a 5 vocales:

Paula Ruiz Pérez

Marc Solé Puigdoménech

José Revaliente Revuelta

Marina Ruiz Mir6

Carla Molina Noriega

Los cinco colaboradores oscilan entre los 21 y 23 afios de edad y han sido estudiantes de
musica desde los 5 afios de edad, concretamente en la Escola de Mdusica i Dansa de Santa
Perpétua de Mogoda. Cada uno esta especializado en un instrumento en concreto, y
ademas desde los 8 afios han cantado en el Cor Jove de la Escola de Musica i Dansa de
Santa Perpétua de Mogoda.

d) Estudio de grabacion Temps Record

Si bien la produccion puede hacerse de forma auténoma, el equipo de Scars ha decidido
ponerse en contacto con un estudio de grabacion para grabar la parte vocal de la cancion y
realizar los procesos de postproduccion musical: la mezcla y el mastering, ambos detallados
en el apartado 2.1.4 Fases de la produccion musical. Estos procesos son mas complejos vy,
tal y como defienden Samuel Escudero Robla en el curso Professional Music Producer
impartido en la escuela Sonopro de Barcelona y Josep Roig Boada como técnico de sonido
del estudio Temps Record de Terrassa, la calidad de un micréfono para grabar las voces y
los dispositivos analdgicos para ejecutar sobretodo el proceso de masterizacién es
fundamental para que una cancion tenga la mejor calidad de sonido (Escudero, 2017; Roig,
2018).

Asi pues, se ha pedido un presupuesto a Temps Record que cubra la grabacién de la voz,
la mezcla y la masterizacién de la primera cancion, el cual se puede ver detallado en el
apartado de 4.1.1.7e) Presupuesto. Aun asi, como el encargado de la parte musical del
proyecto, Alex Barat, esta realizando las practicas de universidad en Temps Record, y
estaria involucrado de forma igualitaria con Josep Roig, se ha acordado que se hara un
precio especial por el trabajo, todavia por determinar.

La produccion de la cancién se ha ido haciendo conforme se realizaban también otras
partes del trabajo. Esto ha provocado que durante el periodo de rodaje del videoclip, la parte
musical quedara interrumpida, por falta de tiempo. Una vez reanudado el proceso de
produccién musical, a mitades de mayo, se habl6 con Josep Roig Boada para establecer un
dia de grabacién de voces en el estudio, y se acordd en hacerlo el 18 de mayo de 2018.
Una vez la produccion del tema esté finalizada, se establecera una fecha para hacer los
procesos de mezcla y masterizacion, de momento pensada para mitades de junio.
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4.1.4.3 Produccioén del tema

Seguidamente, se detallara el proceso de produccion del tema, lo cual comprende la
creacion de la instrumentacién y la grabacion de la parte vocal en el estudio Temps Record.

a) Proceso de instrumentacion del tema

El software de produccién musical utilizado ha sido el programa Ableton Live 9, un tipo de
software denominado DAW?, es decir, que permite grabar y editar audio, ademas de crear
sonidos a partir de instrumentos integrados y plugins® externos como sintetizadores o
samples®.

Para crear la instrumentacion de Escape, dado que no se han utilizado instrumentos reales
grabados, se ha recurrido al uso de dos programas (que actian como plugins en Ableton):
Nexus, de la compafia reFX (sintetizador con sonidos creados previamente, con posibilidad
de modificarlos) y Massive, de la compafia Native Instruments (sintetizador como Nexus
pero mas completo y con la opcién de crear sonidos desde cero).

vie R

Figura 37. Interfaz de Ableton Live con el proyecto de la cancion de Escape. Fuente: Elaboracién propia,
(2018)

22 Digital Audio Worksation; en espafiol, estacién de trabajo de audio digital.

3 Tal y como Julian Pérez Porto y Maria Merino lo definen en el portal web definicion.de, “un plugin
es aquella aplicacion que, en un programa informatico, afiade una funcionalidad adicional o una
nueva caracteristica al software. En nuestro idioma, por lo tanto, puede nombrarse al plugin como un
complemento.” (Pérez Porto, Merino; 2013)

24 samuel Escudero Robla, en el curso Professional Music Producer que imparte en Sonopro, define
el sample como un sonido grabado que se usa para una nueva grabaciéon o bien para crear un
instrumento. (Escudero, 2017). Se puede, pues, grabar varias notas de un piano y, modificandolas
para obtener toda la escala musical, crear un plugin digital de piano.
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En el inicio de la produccion, se cre6 una base ritmica de bateria muy sencilla y sobre ella
se incorpord la melodia vocal a piano, para tener una guia sobre la linea progresiva del
tema. Como los conocimientos musicales en cuanto a solfeo y partituras aun no estan
adquiridos, se utilizé el recurso de grabar en una nota de voz la melodia vocal e incorporarla
al programa para que Ableton Live la transformara en notas MIDI?®. Posteriormente se
afiadié como instrumento el Grand Piano de Ableton, que simula un piano real. El programa
no tiene una efectividad completa en esto, con lo cual después se necesité mover alguna de
las notas para que encajaran con la melodia ideada. A partir de aqui, se inicié el proceso de
instrumentacién del tema.

Se fij6 un tempo de 80bpm (pulsos por minuto), lo cual significa que la cancién es un
mediotiempo, entre balada y cancién bailable.

Seguidamente, se hablara de la construccion de cada parte de la cancién, seguida de una
imagen del programa donde se reflejan las pistas con los instrumentos y la melodia
insertada.

En cuanto a la bateria, lo esencial para la cancién era que tuviera un bombo y una caja,
ambos con un sonido sintético y bastante duro. Estos sonidos se han escogido a partir de
los samples integrados en Ableton Live, y concretamente son el "Kick 909" para el bombo y
el "Snare Nois" para la caja. La caja esta situada en la pista “Snare”, y el bombo esta
distribuido en tres pistas del programa, dependiendo el patron ritmico que sigue: para las
partes mas relajadas (“Kick 1”), para las partes mas intensas (“Kick 2”) y para el final (“Final
Kick”), este ultimo siendo un bombo con mas reverberacién para finalizar la cancién.

Posteriormente, para evitar que la base ritmica se convirtiera en monétona a lo largo de la
cancion, se decidio comenzar el tema con una base mas ligera sustituyendo la caja por otro
sonido, que se consiguié a partir de la combinacion de tres samples: el "snap-close-08" de
la libreria gratuita "Hand Make Sounds" del portal 99Sounds, el "Perc Submarine Ponc" y el
"Rim Clean Thin Res", ambos de la libreria integrada de Ableton Live. Estos sonidos se

LT

encuentran en las pistas “Snap”, “Submarine” y “Rim”, respectivamente.

Para dar mas complejidad a la base, se afadié un sonido previo a la primera caja de cada
compas, formado por dos samples (también de la libreria de Ableton): el "0001 9-Audio" y
"FX Motor Windup". Se encuentran en las pistas denominadas “Pre-Snare”, porque suenan
antes de la caja.

Por ultimo, se decidié afadir un patron ritmico de platillos (hi-hats) para el segundo y tercer
estribillo. Son las pistas “Hi-hat Closed”.

% MIDI son las siglas de Musical Instrument Digital Interface. Sergi Jorda explica que “es en realidad
un protocolo digital de comunicaciones, surgido del entendimiento entre fabricantes de equipos
musicales electrénicos, que permitié que estos instrumentos se comunicaran entre ellos y que, por
extension, se comunicaran con los ordenadores” (Jorda, 1997). Aplicando esto a la produccién de
Scars, el MIDI permite que con un teclado controlado o bien con el del ordenador, se pueda dirigir un
plugin que emula un instrumento y crear sonido como si se estuviera tocando un instrumento real.
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Figura 40. Pistas que forman la bateria de Escape. Fuente: Elaboracién propia, (2018)

El siguiente elemento que se afiadid a la cancién fue el piano como elemento destacado, el
cual acompana la melodia vocal tocando alguna de sus notas, o bien con otra melodia que
encaja con la harmonia. Se buscaron diferentes instrumentos de piano disponibles en
Ableton, Nexus y Massive y se seleccioné el “Piano Nebula” de Nexus, puesto que tenia
incorporado un filtro de sonido y un efecto de reverberacion que le daba un toque épico y
melancdlico, muy acorde con la cancién. Las melodias de piano se han distribuido en varias
pistas porque cada una de ellas tiene unos ajustes distintos, por tema de volumen,
reverberacion afiadida o delay®. En la ultima de las pistas del piano, se afiadieron unos
acordes para intensificar el sonido en el segundo y tercer estribillo. Estos acordes estan
formados por la nota seleccionada y sus respectivas tercera y quinta notas.

% Efecto de sonido que multiplica y retrasa la sefial. Para una mejor comprensién, se puede
comparar con el fendmeno que sucede en una montafia cuando se grita una palabra y se escucha
repetidamente hasta que se desvanece.
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Figura 41. Pistas que forman la melodia a piano de Escape. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

El piano se ha considerado esencial para la cancion, pero no era suficiente para mantener
la instrumentacion del todo el tema. Para intensificar ciertas partes y reducir la monotonia
de la cancién, se probaron diferentes sonidos y al final se seleccioné el instrumento
“StrongChoir Ensemble” de Nexus, que emula un grupo de cuerda (mayoritariamente
violines) y que ofrece al tema un toque mas completo en los estribillos, parte del segundo
estribillo, el puente instrumental y el puente vocal. Se puede visualizar en la pista “String
Chords”. Finalmente, para rellenar mas el sonido, se afadi6é el instrumento “Hollywood
Brass”, también de Nexus, que emula instrumentos de viento como trombones y tubas. En
la siguiente imagen se puede ver en la pista “Brass”.

Figura 42. Pistas de cuerda y de viento de Escape. Fuente: Elaboracién propia, (2018)

Una vez configurados estos instrumentos, el tema carecia de un fondo sonoro que la
sustentara. Siguiendo los consejos de Josep Roig Boada al escuchar el tema, unos
instrumentos de frecuencias graves actuan como el tronco donde se aguanta la cancién.
Por ello, se seleccionaron diferentes instrumentos y se bajé una octava la melodia para que
todo sonase mas grave, y en cuanto al volumen y la reverberacion, se configuré para que
sonara de fondo y rellenase el sonido total. Estos instrumentos han sido “Muted Guitars”,
“‘Muted Pad” y “Ambient Pad 3”, de Nexus, y “Modular Church Organ”, incluido en el
programa Ableton Live. En la siguiente imagen, se puede visualizar en las dos pistas “Pad
Chr”, “Ambient Pad” y “BK Organ”, respectivamente.

Ademas, se incorpordé un instrumento de sonido mezclado entre un piano y un bajo para que
actuara como bajo de la cancién en ciertas partes del tema. Es la pista “Bass Piano”.
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Figura 43. Pistas de sintetizadores que rellenan el sonido, y pista de bajo de Escape. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)

Por ultimo, para introducir algunas partes del tema, se ha creado un efecto de audio a modo
de “fade in”. Esto se ha hecho de la siguiente forma: habiendo seleccionado el trozo que
requiere un “fade in”, se ha grabado el audio de la primera nota de dicho fragmento
incrementandole previamente la reverberacién; después, se ha manipulado el audio (que
incluye la nota y la reverberacion) y se ha revertido para que comience con una subida de
volumen de la reverberacion y al final, la nota, que se ha ajustado con la nota del fragmento
y, de esta forma, se crea un efecto de “fade in” previo al comienzo del compas musical.
Seguidamente se muestra un ejemplo utilizado en el comienzo del primer estribillo:

Figura 44. Pistas que contienen la introduccion al primer estribillo de Escape, junto a las pistas de piano
y viento. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

Las pistas “1 Intro Chorus” y “2 Intro Chorus” contienen el audio invertido de la primera nota
del piano y del grupo de cuerda, respectivamente. De esta forma, el oyente percibe que va a
venir una nueva parte de la cancién e inconscientemente se prepara para ello. Para
incrementar este efecto, se decidié anadir un efecto de sonido llamado “White Noise”,
creado con el sintetizador Massive.
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Cabe mencionar que todas las pistas van dirigidas a tres canales de retorno, que son pistas
auxiliares recomendadas para insertar los efectos de reverberacion. Se han creado tres
canales siguiendo la recomendacién de Samuel Escudero Robla en el curso Professional
Music Producer de la escuela de sonido Sonopro. Los tres canales tienen incorporados una
reverberacion, pero cada una de ella recrea diferentes espacios, basicamente a partir del
tiempo de retraso y el tiempo de decaimiento del efecto: si una reverberacion tiene un largo
tiempo de retraso y un largo tiempo de decaimiento, se estara representando un espacio
mucho mas grande, como una nave industrial o una catedral. El juego de diferentes
reverberaciones a distintos niveles crea profundidad a la cancién, ademas de un efecto
estético. Asi pues, los canales de retorno A, B y C representan una reverberacién pequena,
mediana y grande, respectivamente. Una vez configurados los parametros, cada pista se ha
nivelado con estos canales de retorno para lograr el efecto deseado. Seguidamente se
puede ver una imagen con los niveles de reverberacion de algunas de las pistas.

Figura 45. Vista en vertical de las pistas, donde puede verse de forma visual la configuracion de la
reverberacion en cada una de ellas, a través de canales de retorno. Fuente: Elaboracién propia, (2018)

b) Grabacién de la parte vocal del tema

La grabacién de la parte vocal del tema se realizé el dia 18 de mayo de 2018, entre las
16:00 y 23:30 horas, en el estudio de grabacién y discografica Temps Record de Terrassa,
con Josep Roig Boada como técnico de sonido y bajo la supervisién de Alex Barat, que
empled el rol de productor artistico. Para ejecutar la grabacion se ha empleado el micréfono
Telefunken U-47, el cual es de los mejores del mercado y cuesta 10.590 euros en la tienda
oficial del fabricante, Thomann, a fecha de 28 de mayo de 2018. En cuanto al software, se
ha utilizado Pro Tools, un DAW especializado en mezcla y masterizacion, y software
principal utilizado en Temps Record.

Figura 46. Micréfono Telefunken U-47. Fuente: Thomann (2018), Telefunken U-47. Thomann. Recuperado el
27 de mayo de 2018 de https.//www.thomann.de/es/telefunken_u_47.htm
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Se grabaron varias tomas de la voz principal de Silvia Farrés, con algunas correcciones de
Alex Barat sobre la interpretacion y la ejecucion vocal del tema. La grabacion se hizo por
partes para focalizar la atencién en fragmentos pequefios y hacer varias tomas hasta que
saliera tal y como se deseaba. Asi pues, se distribuyo la grabacién en las siguientes partes:
primeras estrofas, primer preestribillo, estribillo, segunda estrofa, segundo preestribillo,
puente y estribillo final.
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Figura 47. Alex Barat y Josep Roig Boada en el estudio Temps Record. Fuente: Elaboracién propia, (2018)

Figura 48. Silvia Farrés en la sala de grabaciéon de Temps Record. Fuente: Elaboracion propia, (2018)

180



Conforme se hacia cada parte, se grababa también una segunda voz con la misma melodia
vocal, para que en la produccién suenen al unisono y suena como una sola voz pero con
mas cuerpo. Esta técnica se empled en los preestribilos y los estribillos.

Seguidamente, se grabaron segundas voces interpretadas por la misma Silvia Farrés para
otorgar un mayor juego vocal a la cancion. Estas voces consistieron en una segunda voz
mas aguda y una segunda voz mas grave, ambas también dobladas, como la voz principal.
La segunda voz aguda esta presente en los preestribillos y en el puente, mientras que la
segunda voz grave esta presente en parte de los estribillos y en el puente.

El mismo dia también asistieron los coros vocales, formados por Paula Ruiz, Marc Solé,
José Revaliente, Marina Ruiz y Carla Molina. Previamente a la grabacion se habia montado
una melodia vocal para los coros, la cual esta presente durante la mayoria de la cancion. El
coro estuvo ensayando la melodia mientras Silvia Farrés grababa su parte vocal. Por
cuestiones de tiempo, se interrumpié la grabacion de Silvia para grabar al coro vocal, puesto
que la parte de Silvia requeria mucho mas tiempo y ella tenia una disponibilidad de horario
completa para quedarse hasta las 23:30 de 1la noche en el estudio.

La grabacién del coro se fragmenté en diferentes grupos para reducir posibles fallos
irreparables de afinacion: de esta forma, se grabo primero las voces de José Revaliente y
Marina Ruiz, que tenian una voz mas grave, después los de Carla Molina y Paula Ruiz, que
tenian un registro mas agudo, y por ultimo la voz de Marc Solé, que tenia un registro medio.
Esto ha permitido controlar mucho mas la afinacién de cada uno de ellos, y que las
desafinaciones vocales se hayan podido corregir de forma mas sutil; si se hubiesen grabado
las cinco personas a la vez y una de ellas hubiese desafinado en alguin momento, la
correccion digital hubiese sido mucho mas compleja y mas notoria para los oidos del
oyente.

Figura 49. Carla Molina, Paula Ruiz y Marc Solé, preparados para cantar los coros. Fuente: Elaboracion
propia, (2018)
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Una vez finalizada la grabacién de los coros, se prosiguio con las partes restantes de Silvia.

Como conclusion, la grabacion de la parte vocal del tema fue un proceso muy disfrutable y
sin grandes complicaciones, ya que tanto Silvia como las personas que participaron en el
coro tenian una buena formacién musical y habian ensayado la melodia que tenian que
interpretar, con lo cual la jornada se desarroll6 con bastante fluidez y productividad.

4.1.4.4 Postproduccion del tema

La postproduccién de la cancién, como bien se ha explicado en el apartado 2.1.4 Fases de
la produccién musical, comprende la edicion, la mezcla y la masterizacién. Es un proceso
que aun queda por hacer y se prevé que estara finalizado a mitades de junio de 2018.

La edicion la ha llevado a cabo Josep Roig Boada en el estudio de grabacion. La toma
correcta de cada parte de la cancion se fue seleccionando en el mismo proceso de
grabacion de voces, con lo cual la edicion ha consistido basicamente en arreglar desajustes
de afinacién con el programa Pro Tools y el plugin Melodyne, el cual permite visualizar de
forma grafica las notas que la cantante y los coros han cantado. Es posible corregir alguna
desafinacion cambiando la frecuencia del sonido, cosa que, consecuentemente, cambia la
nota en la escala musical.
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Figura 50. Interfaz de Pro Tools con Melodyne abierto. Fuente: Libertini, C. [MusicMArketingTV] Melodyne -
How To Insert Melodyne Into Pro Tools Session. Recuperado el 27 de mayo de 2018 de
https://www.youtube.com/watch?v=GQEkmV7CrzE
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En cuanto a la mezcla y la masterizacion, son procesos que, tal y como se ha mencionado
antes, estan todavia pendientes de realizarse. Se ha hablado con Josep Roig Boada, quien
sera el técnico de mezcla y masterizacién de la cancion, para hacerlo a mitades de junio,
con la presencia de Alex Barat para supervisar el trabajo.

La mezcla se hara con el programa Pro Tools y con el pack de plugins de mezcla Waves
Central 2018, el cual incorpora un gran numero de ecualizadores, compresores, limitadores
y demas elementos que ayudan a mejorar el sonido, ajustar el rango dinamico y cohesionar
cada pista con el resto del tema.

Figura 51. Interfaz de Pro Tools con un plugin de Waves Central 2018 abierto. Fuente: Russ [Production
Expert] (2014). Pro Tools Tutorial: Use Waves Kramer Master Tape On A Parallel Mix Buss. Recuperado el 27
de mayo de 2018 de https://www.youtube.com/watch?v=Mi5PeZS47W8

Por ultimo, la masterizacion se hara seguidamente al proceso de mezcla, también en Temps
Record, y se utilizara la maquinaria analdgica que Josep Roig Boada posee en el estudio.
Como bien se ha detallado en el apartado 4.71.4.2 Estudio de grabacién Temps Record, para
este ultimo proceso el sistema analdgico ofrece un sonido mas calido y de mejor calidad
que un pack de plugins digital, con lo cual es algo positivo que se tenga la oportunidad de
hacer una masterizacion analdgica.

El equipo que se utilizara para este proceso es el siguiente:

e EMI TG12345 Curve Vender. Tal y como se explica en el manual oficial de la
maquina, es un ecualizador?’ basado en el dispositivo de mezcla EMI TG12345,
utilizado para grabar discos de The Beatles y Pink Floyd. Ofrece un sonido unico.
(Chandler Limited, 2018)

2" Moisés Ramirez explica que un ecualizador es una “herramienta de audio que [...] te ayuda a
modificar la amplitud en el espectro de las frecuencias en una sefal de audio, ya sea incrementando
o disminuyendo la amplitud de dicha frecuencia o un conjunto de estas” (Ramirez, 2017).
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Figura 52. Imagen del EMI TG12345 Curve Vender. Fuente: Chandler Limited, (2017). Chandler Limited Curve
Bender. Recuperado el 28 de mayo de 2018 de http://chandlerlimited.com/curve-bender/

e Chiswick Reach Stereo Valve Compressor. Segun la pagina oficial del fabricante,
es un compresor® de valvulas construidas al milimetro, que ofrece un sonido suave
y transparente, a parte que anade calidez a cualquier pista. (Chiswick Reach, 2018)

Figura 53. Imagen del Chiswick Reach Stereo Valve Compressor. Fuente: Gear by Miloco, (2018). Chiswick
Reach Compressor. Recuperado el 27 de mayo de https://www.milocogear.com/product/chiswick-reach-
compressor/

e Neve 33609J/D. Tal y como explican en la pagina oficial del creador, es un
compresor de audio con una calidad que lo ha hecho convertirse en un estandar
desde hace ya tres décadas, con todo tipo de opciones para limitar el volumen de
una sefial, el arranque (“attack”) de la misma, la ganancia, el limite de compresién,
etc. (Neve, 2018)

: gLl LT N— — -
Figura 54. Imagen del Neve33609J/D. Fuente: AMS Neve Ltd (2018). 33609 Stereo Compressor: One of the
World’s Finest Audio Compressors, Bar None. Recuperado el 23 de mayo de 2018 de https://ams-
neve.com/33609-2/

2 Tal y como Samuel Escudero Robla lo explica en el curso Professional Music Producer de la
escuela Sonopro, un compresor en un dispositivo empleado para regular el rango dinamico; de esta
forma, se nivelan los desajustes de volumen que puede tener una pista, rebajando los picos mas
bajos (sin cortarlos) y, en consecuencia, realzando las partes mas bajas de volumen. (Escudero,
2018)
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e Neve 8816. Segun la web oficial de la empresa, es un dispositivo sumador, esto es,
suma el sonido de varias pistas (un maximo de 16) con la tecnologia de la empresa
Neve, que siempre ha sido considerada de las mejores por el sonido cohesivo que
ofrece. (Neve, 2018)
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Figura 55. Imagen del Neve 8816. Fuente: AMS Neve Ltd (2018). 8816 Summing Mixer: The Sound of Neve
Mixing is Within Reach. Recuperado el 23 de mayo de 2018 de https.//ams-neve.com/8816-2/

e Prism Sound MLA-2. Es un compresor y limitador® que, segun el portal web del
fabricante, tiene como punto positivo una extensa configuracion de todos los
parametros, logrando una muy buena precision. (Prism Sound, 2017)
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Figura 56. Imagen del Prism Sound MLA-2. Fuente: Prism Sound (2018). Maselec MLA-2 precision 2-channel
compressor limiter. Recuperado el 23 de mayo de 2018 de
http://www.prismsound.com/music_recording/products subs/mla2/mla2 _home.php

4.2 Propuesta para la segunda y tercera parte del proyecto
(Highway y Pride)

4.2.1 Ideacion

El segundo video esta centrado el la huida, ideado como un road trip con el punto de
introduccion de dos personajes nuevos en la historia que tienen la misma enfermedad.

2 Tipo de compresor que, en vez de rebajar los picos mas altos, los corta para que la sefial no pase
del limite configurado.
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El tercero y ultimo esta ideado para dar paso a la empoderacién de lvy y de como, en un
entorno real, deben afrontar estas situaciones. El final se plantea con un seguido de Match
cuts que den paso a la visibilizacion de personas (no actores y seguramente, pertenecientes
al Casal Lambda) que han pasado por una situacion similar a la de Ivy o por cualquier tipo
de discriminacion debido a su condicidn sexual.

4.2.2.1 Sinopsis

A continuacion se proporcionara una primera fase de las sinopsis de los dos préximos
videos. Es importante resaltar que se trata de una primera fase de ideacién y que se
produce partiendo de los puntos de giro argumentales decisivos explicados anteriormente
en apartado 3.2.1 Seleccion de la estructura narrativa.

Highway

Ivy va conduciendo por la carretera sin rumbo fijo hasta que para en una gasolinera a
repostar. Ahi se topara con Alex (19) y Mel (22) dos jovenes que salen de robar de la
gasolinera y a los que lvy ayudara a escapar al darse cuenta que tienen las mismas marcas
que ella en los brazos y en la nuca.

A partir de ese momento los tres personajes formaran un vinculo emocional el cual les lleva
a conducir sin rumbo y vivir esos dias como si no tuvieran ningun tipo de responsabilidad:
bailando, bebiendo y riendo mientras se cuentan confidencias.

Lejos de sus respectivos ambientes represivos parece que sus marcas desaparecen: nada
mas lejos de la verdad.

Un buen dia lvy, mientras lvy se cambia descubre algo que la deja helada: le ha aparecido
una nueva marca mucho peor que las anteriores.

Pride

Al descubrir que realment Ivy, Mel y Alex estdn empeorando, deciden que la solucidon es
volver a sus respectivas casas y afrontar la situacion.

Ivy pasara por las mismas situaciones sociales y rutinarias que al principio de la historia (
amigos, familia, universidad) sin esconder su condicién sexual y afrontado que no puede
hacer entrar en razén a todo el mundo pero si puede convertirse en un referente para

aquellos que tienen miedo en expresar su condicion sexual.

Finalmente, se ven multiples rostros de gente real (no actores) del colectivo LGTBI+.
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4.2.1.2 Personajes y caracterizacion

En la segunda parte de la historia, tienen especial relevancia los dos personajes jovenes
que pasaran a formar parte del road trip de Highway. El objetivo es conformar sus
personalidades en base a hechos y vivencias reales de personas del colectivo LGTBI+.
Para ello, asistimos a una de las actividades del Casal Lambda (concretamente la reunion
del 7 de abril del 2018) dirigida en crear un debate e intercambio de experiencias entre
jovenes del colectivo y padres y madres con hijos LGTBI+ que han necesitado de un grupo
de apoyo que les brinde informacion y comprensién para abordar la tematica en su rutina
familiar.

De aquella reunion, los miembros del proyecto extrajeron las siguientes ideas:

- Aunque pueda dar coraje la accion de “salir del armario” para los familiares acaba
siendo necesaria.

- Una vez se plantea a la familia, el camino solo acaba de empezar. No se trata de
que familia solo lo “acepte” sino que sientan ilusion por el proyecto de su hijo/a, con
sus parejas que se involucren, no que dejen el tema como un tabu.

- El mundo esta estructurado por y para los heterosexuales, incluso el lenguaje y es
imprescindible desaprender lo que nos han ensefiado para estructurar unas nuevas
ideas.

- La historia concreta de un padre con dos hijos que dio el paso de homdéfobo al
enterarse de la condicion sexual de su hijo, a estar completamente integrado en el
ambiente.

- El impacto en los padres tiene relacion con las expectativas de futuro que se han
creado para sus hijos ( hijos).

- Les guia la frase “ Gracias a que mi hijo es hmosexual, no me he muerto gilipollas”.

- Una joven declaré que ella era bisexual, pero debido al machismo y a los rolos de
poder siempre exponia que simplemente era lesbiana , ya que con las chicas se
siente mucho mas cémoda que el rol que se establece en las parejas
heteronormativas.

Tabla 69. Ficha de descripcion de personaje: Mel.

Nombre Edad Sexo
Mel. 21 Mujer
Aliada
Caracteristicas Chica joven bisexual, con mucha personalidad propia.
psicolégicas Caracter marcado y una actitud irénica y humoristica

frente a su situacion.

Mantiene un vinculo o familiar o especial con Alex que
hace que se protejan el uno al otro. Es quien mediante
unas pocas lineas de didlogo abre los ojos a lvy sobre
coémo afrontar la situacion y sentirse agusto con una
misma.

Caracteristicas fisicas Carece de importancia pero sus rasgos y actitud deben
transmitir personalidad y caracter marcado.

Fuente. Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 70. Ficha de descripcion de personaje: Alex.

Nombre Edad Sexo
Alex 19 Hombre
Aliado

Caracteristicas

psicolégicas Mel pero desprende juventud.

Dinamico , divertido y simpético. Mas timido o callado que

Caracteristicas fisicas | Carece de importancia.

Fuente. Elaboracion propia, (2018).

4.2.2 |deacion visual

4.2.2.1 Estilo fotografico

El segundo videoclip va dirigido a potenciar emociones de la juventud: diversion,
despreocupacion, alegria: el espectador debe adentrarse tanto en esas sensaciones que a
él también le debe dar la impresion que los problemas de lvy se han esfumado.
Por ello, se ha ideado un estilo naturalista que potencie mucho mas el sentimiento
hedonista de la juventud: camara en mano alzada y un mayor uso del objetivo 50 mm para

reproducir un tono mucho mas intimista.

Algunas de las influencias que se han escogido para este segundo videoclip hasta el

momento son las siguientes:

Tabla 71. Ficha de referencias visuales: Pretty Girls.

Videoclip

Pretty Girls, Kaleo (2014)

Referencia visual

Fuente. Elaboracion propia, (2018).
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Tabla 72. Ficha de referencias visuales: Ginger y Rosa.

Pelicula

Ginger y Rosa, Sally Potter (2012)

Referencia visual

Fuente. Elaboracion propia, (2018).

Otro aspecto a tener en cuenta es a como transmitir la sensacién de calidez o el color
anaranjado en el segundo videoclip teniendo en cuenta que todo el video se producira (
siguiendo la linea narrativa del road trip) en exteriores. Se debera tener muy en cuenta las
horas y las condiciones climaticas de grabacion y por ello se ha ideado ( de manera muy
precaria aun) alguna escena nocturna con bengalas de colores o falsear de alguna manera
una fogata ( teniendo en cuenta que la normativa sobre la creacidon de hogueras en zonas
naturales nos limitaria).

El tercero combina escenas de exteriores con otras bastantes parecidas en cuanto a
localizaciones al primer videoclip, por lo cual lo que si debe mantenerse presente sera las
decisiones que impondran, esta vez, el color rojo como predominante.

4.2.2.2 Decisiones estilisticas

Como se ha comentado anteriormente, deben potenciarse los colores determinados de
cada video ( el segundo naranja, el tercero rojo), pero no solo con el uso de la iluminacion,
sino con ciertas decisiones que mantengan de base un dialogo retroalimentado con el
departamento de arte ( tener en cuenta el vestuario de los personajes y las localizaciones).

En relacién a las localizaciones y teniendo en cuenta las referencias que se han mostrado
en el apartado anterior 4.2.2.1 Estilo fotogréafico, la estética de los espacios debe ser
atemporal y naturalista. Lugares abiertos que descontextualicen totalmente al espectador
de los espacios cerrados y rancios de la primera historia.
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Se ha determinado la presencia de una playa, un bosque y una gasolinera.

4.2.5 Canciones

Por el momento, se ha definido una idea general sobre lo que se deben tratar la segunda
cancion, titulada Highway, y la tercera, titulada Pride, nombre que han dado titulo también a
los videoclips respectivos.

En cuanto a la segunda cancion, relacionado con la idea de la historia explicada en el
apartado 4.2.1 Ideacion, como la protagonista se encuentra por la carretera a otras dos
personas que estan pasando lo mismo, se plantea la propuesta de que la letra del tema
musical trate sobre la liberacion de estar una persona sola consigo misma y no tener una
presién externa de nadie. Una fragmento de la letra pensada es la siguiente:

In the middle of the highway,
there’s no love, there’s no hate,
I need some time to build my pride
and kill the demons left inside.
It’s a jump without a life vest..

El estilo musical seguiria siendo pop, pero se afadiria una importante presencia de
guitarras eléctricas, para dar un toque mas enérgico. lgualmente, el tempo de la cancion
seria superior al de Escape (que era de 80bpm). Influencias escogidas para la elaboracion
de esta cancion son Stupid Little Things (2014) y Redlight (2017) de Anastacia, y Passenger
(2013) de Britney Spears.

Respecto a la tercera cancidén, también relacionada con la narrativa explicada en el
apartado 4.2.1 Ideacion sobre la tercera parte, dado que la protagonista y sus nuevos
acompanantes deciden volver a sus sitios de procedencia y afrontar sus inseguridades y
miedos, se ha decidido que la letra trate sobre la autoaceptacion de uno mismo y el orgullo
que tiene una persona de ser como es. Un fragmento de la letra pensada es la siguiente:

They say that tears always win
In the past that was true to me..

‘Cause I got my pride

nobody else can bring me down
if T don’t let them.

There’s no closet in my room
I don’t hide under a hood

So you can spread hate

that I won’t break...

Como puede apreciarse, hay ciertas palabras o expresiones como “They say” y “pride” que
se van repitiendo en mas de una cancion de forma voluntaria, con la intencion de establecer
una conexién entre las canciones y mostrar la evolucion de la situacién emocional narrada a
lo largo de ellas.
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Siguiendo el estilo de las otras canciones, Pride también contaria con un estilo pop, pero
esta vez seria un mediotiempo con un sonido mas organico, con influencias R&B y soul.
Algunas canciones de referencia para crear la cancién son Doesn’t Mean Anything (2009)
de Alicia Keys o You Don’t Do It For Me Anymore (2017) de Demi Lovato.

4.2.6 Presupuesto aproximado

Después de haber realizado el primer videoclip, podemos aproximar que los dos siguientes
tendran un precio parecido, aunque se augura que seran aun mas baratos. Por un lado,
porque la mayoria de escenas van a grabarse en exteriores, y por lo tanto, no se necesitara
el alquiler de material de iluminacién que durante la grabacién del videoclip Escape fue una
de las mayores inversiones. Y por otro lado, el equipo a nivel personal invertira en material
técnico para asi no tener que alquilarlo, hecho que significara que el coste total de los
siguientes videoclips se reduzca.

5. Producto montado: cancion y videoclip de
Escape

En el siguiente enlace, se puede visualizar el primer videoclip de Scars, titulado Escape, con
la cancién incorporada en el montaje:

https://youtu.be/iYLGM4igFnA
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6. Conclusiones

El presente proyecto se concluye habiendo logrado los objetivos que se planteaban en la
introduccion. Seguidamente se detallan:

e Desarrollar una narrativa a través de tres canciones y tres videoclips.
Se ha conseguido plantear una historia dividida en tres partes, habiendo
desarrollado mas profundamente la primera parte, que es la que se iba a rodar, y
teniendo unas influencias y propuestas claras para las restantes.

e Crear un producto de factura profesional.
Se considera que el primer videoclip de Escape tiene una calidad a la altura de los
videoclips de productoras de Barcelona como las expuestas en el apartado 2.7.3
Productoras audiovisuales especializadas en videoclips, dado que se ha conseguido
utilizar un buen material técnico (la camara Sony Alpha 7s, la iluminacién a base de
Kinos LED, la grabacion de voces en Temps Record y con un micréfono Telefunken,
etc.) Ademas, el planteamiento visual y sonoro del proyecto se ha cuidado al detalle
para conseguir unos planos y un sonido profesional.

e Establecer contacto con algunas productoras de Barcelona y asociaciones

LGTBI+.
El equipo ha podido entrevistar a dos productoras (La Chula Productions y Manuel
Mira Producciones) y dos asociaciones (GAG y Casal Lambda). Todas las reuniones
han sido fructiferas y en ellas se han recibido buenos comentarios acerca del
proyecto. Casal Lambda, por ejemplo, ha invitado al equipo a asistir a las actividades
que organizan semanalmente.

e Desarrollar la preproduccion, produccion y postproduccion del primer
videoclip Escape.
Scars cuenta con el primer videoclip y la primera cancidon hechos realidad, ya que
una parte muy importante del proyecto ha sido llevar a cabo todo lo que se iba
trabajando en escrito en este Trabajo de Final de Grado. Asi pues, se elaboré una
eficiente preproduccion que conllevé a que la produccion tanto del videoclip como de
la cancion se desarrollara sin grandes problemas. En cuanto a la postproduccion,
esta todo pactado para que se realice a mitades de junio con respectivas personas
seleccionadas y dispuestas a colaborar en ello.

En este trabajo se ha construido una base tedrica que demuestra la problematica vigente en
el entorno social actual sobre el colectivo LGTBI+, reforzando asi el interés y la necesidad
de crear un proyecto que normalice y de visibilidad a esta comunidad. Mediante el contacto
de los miembros del equipo con organizaciones del colectivo (GAG y Casal Lambda) y la
participacibn en sus reuniones y actividades se ha adquirido conocimiento de
microhomofobias de las cuales no se tenia conciencia, presentes en el dia a dia en el
lenguaje cotidiano de las personas, y la comprension total de que el contexto actual de la
sociedad esta estructurado en base a unos referentes culturales en los medios
audiovisuales que no representan la globalidad de la sociedad y su diversidad.

En base a ello y a los conocimientos tedricos de la primera parte del trabajo, se pudo

desplegar una base de motivaciones y de estructuracion del guién para que el formato
tuviera una vertiente social.
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Tal y como se ha desarrollado durante el presente trabajo, el proyecto en si consta de la
construccion de una historia completa fragmentada en tres videos musicales. En cada uno
de ellos gran parte de la carga narrativa recae sobre las canciones, por ello las
producciones de cada una de ellas también es propia y personal.

A parte del trabajo de Fin de Grado escrito, se ha producido la primera parte de la historia,
lo que engloba el rodaje del primer videoclip y produccion completa de la primera cancion
(ademas de establecer la linea argumental del proyecto en completo para los otros dos
videoclips) para que de esta manera, el equipo tuviera una primera parte con la que poder
iniciar campafas econdémicas (Verkami), empezar un didlogo con productoras y emprender
la creacion de una futura distribucion del proyecto una vez estuviera totalmente finalizado.

De hecho, los procesos que han sido necesarios para la produccidon de Escape han
brindado al equipo la posibilidad de una primera toma de contacto con productoras
musicales (Temps Record), productoras audiovisuales que se han mostrado interesadas en
el proyecto (La Chula Productions, JPro y Manuel Mira Producciones) ademas de multiples
contactos con profesionales sin los cuales no hubiera sido posible el desarrollo del videoclip
que se han comprometido a seguir formando parte del proyecto.

Como conclusion, el equipo creador dispone por tanto de la primera parte del proyecto
finalizada con la mayoria de los estandares de calidad cubiertos para que, a partir de este
punto, se tenga la posibilidad de poner en marcha la parte de distribucién y difusion por las
redes.
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1) FICHA ACTORES CASTING

SIMONA MADRE simonaquartuc www.simonagquartucci.com
PAULA ROY VY / contact.paular Tiene 20 afios, Barcelona
AMIGA oy@gmail.com
VY Cursando el tercer y ultimo afio
de un grado en arte dramatico
en inglés en el Institute Of The
Arts Barcelona.
JULIO CESAR PADRE andreajulioces Demo Reel:
ar@gmail.com https://youtu.be/eHvIOYId6R Q
Web:
http://juliomartnez.wix.com/julio
cesarandrea?fb_ref=Default
MAIKA AMIGA DE | Facebook Ha hecho otro videoclip
VY
SIN FOTO
FRANCISCO PADRE onfiel@gmail. https://www.youtube.com/watc
MANUEL com h?v=nG9x7iwAA54Previsualitz
ROLDAN a el fitxer adjunt
CURRICULUM VITAE
ARTISTICOG6.pdf
122 KB
MARIA VY / mariabaten4 @ Previsualitza el fitxer adjunt
MANRUBIA AMIGA gmail.com 7152ED3F-4BCA-4454-A89E-
VY 3DCAB77D67B0.jpeg
7152ED3F-4BCA-4454-A89E-
3DCAB77D67B0.jpeg
92 KB
LAURA MADRE federicolaura https://vimeo.com/1311141597?
FEDERICO @hotmail.com ref=fb-share&1




hoo.es

MARINA CHICA marinacasarra Estudia a la Nancy Tufion
CASARRAMONA | JOVEN mona@gmail.c actualment.
om
LUCIANA CHICA lucianacapano https://vimeo.com/220226012
JOVEN/ actriz@gmail.c
\A4 om
DOLORS MADRE duloss2000@y
DOMENECH ahoo.es
CHICA paula.liu.guerr Tengo un tatuaje de un zorro
PAULA LIU JOVEN a@gmail.com en la pierna espero que eso no
sea problema
Luz Lozano CHICA luz_loz_gon@ Soy bastante extrovertida,
Gonzalez JOVEN hotmail.com jademas puedo adaptarme a
cualquier situacion!
Disponibilidad al 100%
Judith F. CHICA judithfdezfdez
JOVEN moon@gmail.c
om
PADRE alvarodtd@ya https://youtu.be/LhRRXAWVAT

w
https://mail.google.com/mail/u/
1/#inbox/162216ba2192a9b37?
projector=1&messagePartld=0.
1




ANDREA CHICA TELEFON
MOLINA JOVEN

Mi nombre es Andrea, tengo
19 afios y estoy estudiando
2°de Interpretacion en Eolia.
Estaria interesada en participar
en el rodaje del videoclip que
rodareis. Anteriormente ya he
rodado dos dos videoclips
aunque uno todavia esta en
postproduccion (este es uno
de los enlaces
https://youtu.be/wor1ygFwsc0O "
Apaga la luna" de Raquel
Brandia).

Enlace material en inglés:
https://vimeo.com/208404765
Enlace material en
castellano/catalan:
https://vimeo.com/258337597

CHICA myla12mina@
JOVEN gmail.com

CHICA rinconmorillaro https://mail.google.com/mail/u/
JOVEN cio@gmail.co 1/#inbox/162484a821c2208a?
m projector=1&messagePartld=0.

4

VY / neusgispertgc
CHICA @gmail.com
JOVEN

Plantilla realizada por el Departamento de Produccién y empleada durante el dia de casting
para que el equipo tuviera un soporte para poder expresar la opinidon sobre cada uno de los
aspirantes.



Il. PRUEBAS CASTING (23 de marzo)

IVY /AMIGA DE IVY

PRUEBA 1

“A recordar a la actriz en primer lugar: Interpretara a una chica homosexual que
...(espacio para descripcion oficial, historia de la chica, sentimientos generales...+
surrealismo de las grietas.

Recitar las siguientes frases en inglés:
Instead of talking to myself, | whisper.

I'm afraid to break (down) if |

speak loud, because broken pieces never

fit (again) the way they used to. But it’s all
useless: everybody breaks (down) somehow.

PRUEBA 2

Te encuentras en el bafio de casa delante de un espejo. Te recoges un mofio despeinado
sin prestar mucha atencion. Levantas la mirada fijamente a tu espejo. En ese momento
recuerdas las grietas que dafian tu cuerpo, concretamente la del hombro. Tocas el

hombro que esta cubierto por el jersey i notes la molestia de tener grietas en el hombro.

PRUEBA 3

Te encuentras supuestamente en ropa interior y las grietas que cubren tu piel a la luz.
Debes mostrar dos cosas: 1. estas grietas te escuecen verdaderamente, son heridas. 2.
pero no son solamente heridas fisicas, son las secuelas de un dolor emocional porque
existen estimulos externos que parecen no aceptar tu forma de ser, que estas recién
descubriendo. Finalmente en un arrebato decides huir y coges la mochila del armario a

prisas. Boom de rabia.

PRUEBA 4
Debes realizar una Improvisacién carifiosa bailando (se le pondra a alguien para que lo

realice.




PADRE/MADRE CONJUNTA
Previamente, se debe avisar a los dos actores que van a participar en un casting

conjunto.

PRUEBA 1

Haréis una improvisacion carifiosa para romper el hielo i introducirles en una esfera

conjunta.

Situacion: Habéis discutido muy fuerte en relacion a un tema trascendental de la vida de
pareja. Tenéis que reconducir el tema de tal manera que acabéis de forma carifiosa

bailando.

PRUEBA 2
Introduccién de musica.

Situacién: Estais en casa. Madre, enciende el reproductor de musica (introduccién de

musica) y convences a PADRE para que baile contigo de forma improvisada.

MADRE (INDIVIDUAL)

PRUEBA 1: Juego de reacciones
Madre esta en desacuerdo. Escucha musica en la habitacion de su hija i ve que esta con

otra chica bailando muy cercanas. Reacciona, pero sin interactuar, con ella.

Improvisacion con tu hija. Estais en el comedor i passa un rato. La accién principal es
leerle un cuento a tu hija. Debéis improvisar con un juego de miradas y acciones

carinosas, sin limites.




). CERTIFICADO CARLA BUSTAMANTE,
Dron,/RPA
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IV. CESION DE DERECHOS DEL ELENCO DE ACTORES Y
FIGURANTES

[qoRs FENERio con DNT /254” ad "‘"‘:'.3."'7,%6 conformidad con 1o
estanlecdo en la Ley Qrganca del § de mapo ge 1982, ca su conseabimients irevotable
8. AR ";5c> Jesd, (empresa, productora, productar ejecutive) para repraducir su Yoz y su Imagen
rasullado e las grabeciones reatradas para al videoclip lulado Scars, Part 1. Escape

Por o tanto;

1. Ceca sus derechos de imagen de las grabaciones para '3 axplotacion de la pelicuia y materiales
audiovuales denvadas por cuslquier medio conockio 0 poe conocer, por 1odo &l munda y par el maximo
poriodo legad que las keyes estabvacen

CLAUSULAS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

2. Repreduccitn (entendiandola como a filacdn de fa actuacion an cualquier soporte o meds que permita,
por cuslouler sislema o procetimiento, comunicana y abtener coplas de la totalidad o de partes o
fragmentos).

3. Distribvucitn (entendiéndoia como la stehucdn 8 un plibloo original o copiss de fa actuacidn en
cualguier soporte, formato, sistema o procedmiento mediants su venls, akuier, préstama o cualquier
otra forma de transferenca tempors o defintve),

4. Comunicatidn pablica {entendiéndale como cualquier acto, soporte o formato y por cualquer sslema o
procedimiento que permita que una pluralidad de pessonas pueda tener acceso a la actuacion sin previa
distribucion de eamplares).

5 Explotaciones sacundarias, es deck, la ulilizacin de extractos, resimenes. fragmentos o foiografias oo
la acluacdn fijada para su explotackn de forma aslada 0 mediante |a Ircorporacdn en olres obras,
produccones, publicacionas, emisines, Qredaciones, o bases de dstos, grificos, sonoras o
audiowsuses o de cuaiquer olra naluraleza,

6, Scars tendra 3 Ibenad en la concepcidn y eecucion del matenal publiciteno de 1a obra avdiovisual,
Scavs poddd ulilizar para finalidades de informacion, promockin o comerclalizacitn de le olva
audiavisual y de su proceso de realzacion. extractos o fragmentos de Lk sctuacion fijada, incleyendo las
fotografias obtenicas durante el redaje o pruebas de preparacién de este Yo las folos fias ywo segundas
lomes yo lomas rechazadas en las cudes sparezca el actor/actrz, a8sl coma folografias para
finalidades mformativas, de promacion o publicitarias y de comercializaciin de ka abra adiovisual, de su
procesa de realizacdn y en genersl para Ia difusidn de las actividades de Scars,

La frma de este contrato comporta |3 autor@acion & Sceve para que 08 dalos de s que le hemos
Informado sean ratedos a los eleclos establecidos en los parrafos anteriores.

o
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Monirn lorne fosfers DE VEZ. . con ont. U8 483636 Q. ce contormisad con ta
pstablecido en la Lay Organica det § de mayo o2 1982, da u consentimienlo  krevocable
A SCARS . (empress, productora, producion jecutivo) para Meproduar SU VoZ ¥ 5u Imagen
resultado de las grabaciones redizadss para e videodip Mulado Scars, Part 1. Escap

Por la tanto:

Cede sus derochos ¢e Imagen de las grabaciones para 1§ axplotacion de & palicula y materiales
sudiovisualns derivadas por cusiquier medio conucdo 0 por conooer. pol wodo al murxlo y por & maxmo
periodo kegal que 188 layes establecen

CLAUSULAS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Reproduccian (entandiéndoia como 13 fjacdn de la actuacidn en cualguler soporte o medio que permita, por
cudquier setema o procedimento, comunicania y oblener copias 68 la totalidad o de partes o fragmamics),

Distrbucion (emendiéndala coma la distribucién a un puatlico orignal o copias de la acluadin en cuakjuer
sopone, formalto, sistema ¢ procedimiento medante su venla. alguier, préstama o cualquier ofra forma de
wansfersncia tamporsl o definitiva).

Comunicadicn pablica (entendéndolo cams cualguler acto, soports © formario y por cuslqiser sistema ©
procedimiento que penﬂuquemapluﬁd-ddapmmwmwtwtamwala SCIUATION Sin previa
distnbucion de ejemplaras).

Explolacionas soourdaras, 65 dedr, le ulizacin de extraclos, resimenes, fragmentos o fotografias e la
sctuackn fiada pars su explolacion do forma asislada 0 modante |3 incomporacdn en olms ohras,
produccionss. publicaciones, emisiones, grabaciones, 0 bases oo ditos, graficos. sonueas o sudiovsuales o
de cuaiqueer alra nalusasza,

Swsmmlallbamdenlawpodnvqemndd matarial publictanc de 1 obra audavisual. Stas
padra ulilizar pera finakdades ce Infarmacian, promosan o comeccializacon de la oore aucovisus y de su
procesa 68 resizackin, exyractos o fragmenlos de la meluscion fjada, Induyendo |&s fotogrfiss cblenidas
dwmhdfodmowmademmdmcemwmtmﬁa ylo sequndas lomas yio lomas
rachazadas en las cusles aperczca e actoractiz, asi como ‘ctografias para finaldades informativas, de
ptumcicnopwlbﬁriacydeoomerdalinmulaobmaudlomd,dnsupfocmdemnlmbnyan
general pare la difusion de las actividades 0 Sears

La lirma de este mmoomponalawmmiénab‘oarsmquelosdﬂosdolosmlehems
infarmado sean lratacos a los efectos estabiecios en los paralos anfercess.
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Julio César Andrea . con DNIL.39529188H . g corfarmidad con lo estatlecido en a Ley Organics ol

5 de mayo de 1982, da su corserdmiento imevocable & (erpresa, producton,

productor Bleculive) pera reprducir su voz y su imagen resuliaco de (as grabaconas teakzadas sara of

videodip tdado Scars, Part 1 Escape

For lo tanio

1 c.o.madmdmmlnma-wwnmmlowmm«hpdlunymtm
ammuwmmmmowm.mMUWywﬂmmm
panodo legal que las wyas esiatiecen

CLAUSULAS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

2 MM(MMmuﬁncmwhmMmcudu«sopmoomnnq»mm.
por cuakquier sistema o procedimionts, CoOMUNCana y oblener copas co |a 1otalted 0 06 DENes o
fragmergas)

3 Dmnuum(mmmmlaomenaunmmawquoMm
cunlquiar soparte, formato, sisama o procedmento medanie su vonta aquisr, préslamo o cuakgquier
ofra forma ge vansferenca tampora 0 dafinitva).

4 Comuncacion pubica (erfenciéndaio como cuslcuer 820, soporte o formato y par cualquier sisema o
proceciminnto que permits que LA plurRkdal oe persanas pusda taner ACCEsa @ 19 ACACKIN 8in previa
ISMbuUcion da ejempianes)

5  Esplotaciones sacurdanas es decr, |a ullizesdn de exirocios. resimonas fragmenics o fotografias de
4 actuacion Hada pors su axplatacion de forma aslaca o mediante W NOFPOrACION e Ciras obires,
produccones. pudlcaciones, emisones, grabeciones, o bases de delos, gridicos. soncras o
Suhovisuaes O do cuagUR oFs netursleza

6. Scars lendd la lbaiad en a cancepcion y ejecucion del material pubichario da la obra audovsual.
Scars podkd ulilzar pars fnaldades de formackn, promacidn o comercialzackdn oo e obia
sudiovisual y de su proceso de e Zacon. axvectos o fragmentos da la actuacdn fada, Incluyendo los
m-mdeOmmmmmmlumﬁumm
lomas yfo tomes recnazedas an lan cusles aparazca el acoraciz. sl como folografias pam
finalidades informatves, de promocitn o publictarias y do comercialzecitn de la cbra audiovisual de su
Proceso de realizacon y en panersl para la ddusidn de les actividades da Scars

La firma de eske contralo comporta lo ausorizacén 8 Scars pera que los datos da bos que le homos
irfammade seen ralados 8 ks afectos estaboccos & s plrrsfos antenores

ABacelons of 5 .
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AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

Emrqa\/zmjﬂffdmocév‘ﬁ”‘\ amb ONL. 5. 2240694 Q.. de
conformitat amb 'establert a la Llei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment
irrevocable a C“‘[""'Ol‘”‘\ .--1vr .. (@éMpresa, productora o nom productor executiu)

per re%roduir la seva veu i imatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/

Per tant:

1. Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per l'expiotacid de fa pelilcuta i materiais
audiovisuals derivats per qualsevol mitji conegut © per condixer, per tot el mon i per al maxim
perfcde legal que les Lieis estableixen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccié (entenent la fixacid de 'acluacid en qualsevol suport 0 mitid que permsti, per
qualsevol sistema o procediment, comunicar-ia | obtenir-ne copies de ia totalitat o de parts o
fragments).

3. Distribucio (entenent Ia posada a distribucié del pablic de 'original o cdples de I'actuacio en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mitjancant |2 seva venda, loguer, préstec o
qualsevol aitra forma de transferéncia temporal o definitiva de la possessié o propietat).

4. Comunicacio plblica (entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevol sistema
o procediment permet! que uns pluralitat de persones pugui tenir accés a I'actuacié sense prévia
distribucié d'exemplars de P'actuacié fixada a cada una).

Especialment, tenen ia consideracio d'actes de comunicacid pablica, sanse que aquesta relacic
sigui exhaustva o excloent
* La projecci6, exhibicio o transmissié en locs accessibles ai pablic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada.

5. Explotacions secundaries, és a dir la utiiitzacio d'extractes, resums, fragments o fotografies de
Factiuacié fixada per a la seva explotacié de forma aillada o mijancant Ia incorporacié en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grafiques, sonores o
audiovisuals o de qualsevol altra naturalesa.

€. Scars tindra la més ampiia liibestat en la concepcid i execucid del material publicitar de Tobra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finalitats d'informacié promociod o comercisfitzacié de I'obra
audiovisual o del seu procés de realitzacio, extractes o fragments de |'actuacib fixads, incloent-hi
les fotografies obtingudes durant ei rodatge o proves de preparacio d'aguest i/o les fotos fixes ilo
les segones preses o les preses rebufjades en les quals aparegui i'actoriachiu, aixi com
fotografies par a finaltats d'informacié, promocié o publicitat i comercialitzacié de I'obra
audiovisual, del sey procés de realitzacio | en genersl per a la difusié de les activitats d'Scars.

La fima d’aquest contracte, comporta I'autoritzacié a Scars perqué les dades de qua I'hem informat siguin
tractades als efectes establerts gis paragrafs anteriors.

A P:)e”«{bﬂ el Ll de M* 0....de 204§



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D’IMATGE

..... B T || = L = . 11 )
DNl HADIBERAINLL actuanten nomlrepresentaao dé Ainbss, PRrmoua

........................... ,amb DNI .43:3.5223S 2L | de conformitat amb el establert a
la Liei Organica del 5 de maig de 1882, dona el seu consentiment irrevocable a

R T EASSNEYAYTARS ) B e S euseiadusbys «... (empresa productora 0 nom productor executiu)
ambdomicili @ .........ooooeeeeee, . per reproduir la % U i matge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/da...........2 587 S s

Per tant:

1. Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per l'explotacid de = pellicula 1 matenals
audiovisuals derivats per gualsevol mitid conegut O per conéixer, par tot el man i per 28 maxim
perivde legal que los Licis estableixen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL
i Reproamo (entenent fa fixacid de V'actuacd en quaisevol suport ¢ mitid que permeti, per
Isevol sstema o procediment, comunicar<$a i obtenir-ne copies de la totalitat o de parts o
ﬁaynsms)
3. Dislribexio (enfenent fa posada a distribucio ded pablic de l'orginal © copies de I'actuacid en

qualsevol suport, format, sistema o procadiment mijangant la sava vends, lloguer, préstec o
qualsavol aitra forma de transferéncia temporal o definitiva de la possessit o propietat).

4. Comunicacio pablica (antenent tot acts que en qualsevol suport o format | per quaisevol sistema
0 procediment penmeti gue una pluraiitat de persones pugui tenir accés a l'aciuacid sense prévia
distribucid d'exempiars de l'acluacid Axada a cada una).

Especiaiment, tenen la consideracié d’actes de comunicacié plblica. sanse que aquesta relacid
eigui exhaustiva o excloent:
~ La projeccio, exhbicio o ransmissid en ¥ocs accessibles al poblic, exigint 0 no o
pagament d'un preu d'entrada.

5. Explcilacons secundanes, és a dir [a uliitzacit d'exdractes, resums, fragments o fotogralies de
I'actuacié fixada per a la seva explotacid de forma alflada o mitjangant Ia incorporacié en aitres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o basas de dades, grafiques, soncres o
audiovisuals o de qualsevol altra naturalesa.

6. Scars tindra |2 més amplia llibertat en la concepcid | execucid del material publicitan de l'obra
audiovsual. Scars podra ulilitzar per finalitats dinformacid promecid o comercialilzacd de I'obra
audiovisual o dal seu procés de realitzacd, extractes o fragments de 'actuacid fixada. incloent-hi
les fotografies obtingudes durant el rodstge o proves de preparacié d'aquest ifo les fotos fixes ifo
les segones preses ifo les preses rebuljades en les quals aparegul 'actod/actrniu, aixi com
fotografies per 8 finslitate d'informacid, promocid o publicitat | comercialitzacié de I'obra
audiovisual, del seu procés de realitzacid | en general per a iz difusié de les activitats d'Scars.

La firma d'aguest confracte, comporta 'autoritzacio a Scars perqué les dades de qué hem informal Siguin
tractades ak efectes establerts als pardgrafs anteriors.

RS thisssiosicaswsiosionsts el 5. de 2401 de20 \]

Signatura:



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

......... M\-’WCA:-\POJ PARER A eeeieereeneonneennny, Major d’edat, amb
DNI I £ 3% 270 TR WK C , actuant n NOM | FEPreSeNtatio e ... mmmmmserssrissesssessses

............................ amb DNI ., de conformitat amb el establert a
la Liei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consenbrnent irrevocable a

SCP&&S ............................. (empresa productora o nom productor executiu)
amb domicili @ ... , per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/da.............. SCRRS

Per tant:

1. Cedex els seus drets d'imatge de les g ions per I'expiotacd de la pel-Bcula i materials
aWImuﬂsdcmaiswqualwwlmmammgmowmr perw(elménlperalmam
periode legal que les Liets establenen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccid (entenent i fixacié de I'actuacio en qualsevol suport 0 mitia que pe , per
qualsavol sistema o procediment, comunicar-la i obtenir-ne copies de la totaltat o de pans o
fregments).

3. Distribucid (entenent Ia posada a distribucié del pdblic de V'original o copies de Factuacit en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mitjangant 13 seva venda, lloguer, préstec o
qualsevol allra forma de transferénda terporal o definitiva de la possessio o propietat).

4. Comunicack pibica (entenent tot acte que en qualsenol suport o format i per qualsevol sistema
¢ procediment permedi que una pluralitat de persones pugui fenir accés a I'actuacit sense pravia
distribucio d'exemplars de I'actuacio fixada a cada una).

Especiaiment, tenen la consderacit d'actes de comunicacid pubica, sense que aguesta relacid
Sigui exhausliva o excloent
- La projeccié, exhibicié o transmiesié en lloca sccessibles al pablic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada,

5. Explotacions secundarnes, és a dir la utilitzacié d'extractes, resums, fragments o fotografies de
lactuacio fixada pér a ia seva explotacid de Torma aillada ¢ miangant la incorporacid en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades. grafigues, sonores o
audiovisusts o de qualsevol altra naturaless.

8. Scars tndra la més ampia llibertat en la concepcid | execucio del material publicitan de 'obra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finalitats d'informacié promocid o comerciaiitzacié de l'obra
audiovisual © del seu procés de realitzacio, extracles o fragments de Factuacic fixada, incloent-hi
les fotografies obtingudes durant el rodatge o proves de preparacid d'aquest Vo les fotos fixes ilo
iessegonespteses#olespmmreb@adesenlesqmlsapamgulamﬂacmu anl com
folearafies per a2 finalitals d'mformacio, promocic- © publictal | comercialitzacd de I'obra
audiovisual, del seu procés de realitzacié ien general per a la difusio de les activitats d'Scars.

La fima d'aquest contracte, comporta |'autoritzacid @ Scars perqué les dades de qué I'em informat siguin
fraciades als efecies establerds als pardorafs antedors

A Darceldne, el . A9 . de _BbAl de 2018

Signatura:



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

En...... Orniok.... H.w\ur o )Jﬂy ..................................... , major d'edat, amb
DNI ... 4734351

, de conformitat amb el establert a
la Liei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment irrevocable a

amb domicili a ..... N
les gravacions realitzades per al curtmetratge titulatlda.,.......&mry. ..............................

Per tant:

1. Cedeix els seus drefs d'imatge de les gravacions per l'explotacié de Iz pellfcula | matenais
sudiovisuals derivats per qualsavol mitjé conegut o per condixer, par tot el man i per al maxim
periode legal que les Ues %iablaixen

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccié (entenent la fixacié de I'actuacid en gqualsevol suport © mitia que pemeli, per
qualesvol sistema o procediment, comunicaria i obtenir-ne copies de la otalitat o de parts o
fragments).

3. Destrbucid (entenent la posada a distribucid del pablic de 'ongnat o copies de I'actuacid en
qualsevol suport, format. sistema o procediment mitiangant la seva venda, lloguer, préstec o
qualsevol sitra forma de transferéncia temporal o defintiva de |a posgessid o propietat).

4. Comunicacio pdbica (entenent tot acte que an qualseval suport o format | per qualsevol sistema
o procediment pammeti que una pluraitat de persones pugus tenir cods a l'actiuacid sense prévia
distribucit d’'exemplars de actuacio fixada a cada una).

Especiaiment. tenen la consideracio d'actes de comunicacié pdblica, sense que aquesta relacit
sigui exhaustiva o excloent
- La projeccio, exhibicih 0 transmissia en llocs accessibios al pablic, exigint o no ef
pagament d'un preu d'enirada.

5. Explotacions secundanes, és a dir ia utilitzacié d'extractes, resums, fragments ¢ fotografies de
Iacmac»bfo(adapetalasevaenﬂmaaédeionnaamadaommangamla incorporacit en sitres
obres, produccions, pubbcacions, emissions, gravacions ¢ bases de dades, grafiques, sonores o
audiovisuals ¢ de quaksevol altra naturaless

6. Scars tindrd la més ampéa llibertat en la concepcié | execucid del matenal publicitan de l'obra
audiovisual. Scars podra ulilitzar per fingitals d'ink i3 pre iG O ialitzackd de I'obra
audiovisual o del seu procés de realitzacid, extractss o fragments de I'actuacid fixada, incloent-hi
les fotografies obtingudes durant el rodatge o proves de preparacié d'aquest i/o les fotos foes o
les segones preses o les preses rebulfades en les quals aparegui l'actorfaciniu, aixi com

per g finalitats d'informacié, promocié o pubdicitst i comerciaitzacié de l'obra
audiovieual, del seu procés de realitzacid | en general per a la difusid de les activitats d'Scars.
La firma d'aguest contracte, comporta 'autoritzacit a Scars pergue les dades de que I'hem informat siguin
tractades als efectes establerts als pardgrafs anteriors.

Az Bomenlonai i ol A% .. de _akal de 2049



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

En. NS Gspert (omeos. o , major d'edat, amb
DNILHSRBUE M ... . actuant en NOm i representacio de ..........o.oooveeeeeeeeeereenee

........................... , amb DNI ® ., de conformitat amb el establert a
Ia Llei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consenﬂment irrevocable a

........................................................... (empresa productora o nom productor executiu)

amb domicili @ ... . per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/da...... SCO G5 i
Per tant:

1 Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per l'explotacié de Ia pel-licula i matenals
audiovisuals derivats per qualsevol mitjd conegut o per conéixar, per tot el mdn 1 per al méaxim
pericde legal que les Lieis establexen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccid (entenent fa fixacié de I'actuacid en qualsevol suport © mitjd que permetl, per
qualsevol sistema o procediment, comunicar-ia | obtenir-ne copies de 1a Wialitat o de parts o
Iragments)

3. Distibucid {entenent 1a pesada a distribucic ded poblic de I'onginal o cdpes de l'aciuadd en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mitiancant fa seva venda, lloguer, préstec o
qualsevol aitra forma de transferéncia temporal o definitiva de la possessid o propeetat).

4. Comunicacid pabiica (entenent ol ade que en qualsevol suport o format | per qualseval sistema
o procadiment permeti que una pluralitat de persones pugui tenir accés a l'actuacid sense prévia
distribuci6 d’exemplars de I'actuacié fixada a cada una).

Especiaiment, tenen la consideracio d'actes de comunicacid plblica, sense gue aguesta retacit
sigui exhaustiva o excloent
La projeccit, exhbicié o transmissid en Bocs accessibies al public, wagint © no e
pagament d'un pres d'entrads,

5. Explotacions secundanes, &3 a dr la ublitzacid d'extractes, resums, fragments o folografies de
I'actuacid fixada per a la seva explotacié do forma alllada o mitiangant ia incorporaci6 en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grafiques, scnores o
audiovsuals o de qualsevol allra naturalesa

6. Scars tindrd ia més amplia llibertat en la concepci6 i execucid del material publicitan de I'obra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finalitats d'informackd promecid o comerclalitzacd de I'obra
audiovisual o del seu procés de reslitzacd, axtractes o fragments de I'actuadd fixada, inclosnt-hi
les fotografies obtingudes durant el rodatge o proves de preparacid d'aquest ifo les fotos fixes io
Ies segones preses ilo les preses rebutjades en les quals aparequi I'actorfactriv, aixi com
fotografies per a finalitats d'informacid, promocid o publicitat | comercialitzacié de I'obra
audiovisual, del sau procés de realitzaci6 i en general per a la difusié de les activitats d'Scars.

La firma daquesl contracte, comporta I'autonitzacio a Scars perqué les dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efectes estableris als paragra’s anterors




AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

, de conformitat amb el establert a
la Llei Organica dei 5 de maig de 1882, dona el seu consentiment irrevocable a

........................................................... (empresa productora o nom productor executiu)
amb domiclli @ ..ot , per reproduir a2 seva veu i imatge resultat de
les gravacions reafitzades per al curtmetratge titulat/da...... = .:!“A’fli} ..............................

Per tant:

1. Cedeix eils seus drets d'imatge de les gravacions per l'explotacid de la pel-liculs i materals
audiovisuals derivats per qualeevol mitid conegut o per conéixer, per tot el mén i per al maxim
pericde legal gue les Lieis estableixen,

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccid (entenent la fixacd de I'actuacid en qualsevol suport o mitjd que pemmeti, per
qualsevol sistema o procediment, comunicar-la i cblenir-neé copies de |a otaltat o de pans o
fragments).

3. Distribudd (entenent la posada 2 distribucid del pubac de Fonginal o coples de lactuacid en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mifangant la seva venda, lloguer, préstec o
qualsevel altra forma de transferénca temporal o definitiva de |a possessid o propietat).

4. Comunecacib pdblica (entenant tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevel sistema
0 procediment permet que una piuralitat de persones pugui tenir sccés a l'actuacit sense prévia
distibucic dexemplars de I'achuaco ixada 2 cada una),

Especiaiment, tenen la consideracié d'actes de comunicacié pdbiica, sense que aguesta relacio
sigul exhaustiva o excloent:
- La projeccid, exhibicio o transmissio on locs accessibles al pabic, exgint ¢ no el
pagament d'un preu d'entrada.

5. Explotacions secunddnes, és 2 dir la ulilitzacid d'extractes, resums, fragments o fotografies de
l'actuacié fixada per a la sava explotacié de forma alllada o mitjangant la incorporacio en altres
obres, produccions, publicacions, emisions, gravacions o bases o2 dedes, gréfiques, sonores o
audiovisuals o de qualsevol alira naturalesa.

8. Scars tindra 12 més amplia Ebertat en la concepeid | execucid del matenal publicitan de I'obra
sudiovisual. Scars podra ufilitzar per finalitals d'informacid promecid o comercialitzacid de i'obra
audiovisual o del seu procéds de realitzacid, extractes o fragments de I'actuacio fixada, incloent-hi
les folografies obtingudes durant el redatge o proves de preparacit d'aquest ifo les fotos fixes ifo
les segones preses ilo les preses rebuljades en les quals aparegu l'actor/actriu, adl com
fotogralies per a finaltats d'informacid, promocié o publicitat i comercialitzacid de I'obra
audiovisual, del sev procés de realitzacié | en general per a Ia difusid da les activitats d'Scars.

La firma d'aquest contracte. comporta I'autoritzacit a Scars perqué les dades de qué 'hem informat siguin
tractades 2is efectes establerts als paragrals anteriors.

W, 2 ' 10 L5 . e [ de SRR (de20! ¥




AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

EnNa... Maka, L vehaY. CompS. o amb DNL.RAARI U0 W de

conformitat amb l'establert a la Llei Orgénica del 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment

imevocable a ... Cow o, Moo . (empresa, productora o nom productor executiu)

per reproduir la seva veu i imatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/
Per tant;

:

Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per I'explotacié de la pellicula i materiais
audiovisuals denvats per qualsevol mitia conegut o per congixer, per tot el mén i per al maxim
peﬂodelegdquelesl.leusm

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL'LECTUAL

2.

Reproduccié (entenent la fixacid de I'actuacié en qualsevol suport o mitja que permeti, per
mnlsovislmaopmcedmconwniear-laiob&nk—mcop'vesdolamlaatodeDamO
fragments).

Distribucio (entenent la posada a distribucié del piblic de I'original o cpies de I'actuacié en
qualsevol suport, format, sistema o procadiment mifjiangant la seva venda, Boguer, présiec o
qualsavo!l alira forma de transferéncia temporal o definitiva de la possassio o propietst).

Comunicacié piblica (entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevol sistema
© procediment permeti que una pluralitat de persones pugui tenir accés a I'actuacid sense prévia
distribucio d'exempilars de I'actuacié fixada a cada una).
Especiaiment, tenen ia consideracid d'actes de comunicacié plblica, sense que aquesta relacic
sigui exhaustiva o excloent:
- La projeccio, exhibicid ¢ transmissié en llocs acoessibles al plblic, exgint o no el
pagament Jd’un preu d’entrada.

Explotacions secundaries, €s a dir fa utilitzacié d'extractes, resums, fragments o fotografies de
I'actuacid fixada per a la seva explotacié de forma aiflada o mitjangant la incorporaci6 en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grafiques, sonores o
audiovisuals o de quaisevol altra naturalesa.

Scars tindra la més ampiia liibertat en 1a concepcit i execucd del material publicitari de f'obra
audiovisual, Scars podra utilitzar per finalitats dinformacié promocié o comercialitzacié de 'obra
audicvisual o de! seu procés de realitzacit, extractes o fragments de I'sctuacié fixada, incloent-hi
les fotografies obtingudes durant e! rodatge o proves de preparacié d'aquest ifo les fotos fixes o
les segones preses ilo les preses rebufiades en les quals aparegui P'actorfactriu, aixi com
fotografies per a finalitats d'informacié, promocié o publicitat i comerdialitzacié de |'cbra
audiovisual, del seu procés de realitzacié i en general per a ia difusid de les activitats d'Scars.

La firma d'aquest contracte, comporta |'autoritzacio a Scars perqué les dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efectes establerts als paragrafs anteriors.

A NI e, el GH.... de .\ de 20

Signatura:



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

En LVl LoTAND  COMPLED ..o G
DNI HE3ED3SE H. ..., actuant en nom i representaci6 de

- B e Eal | et B R e . de conformitat amb el establert a
la Llel Orgémca del 5 de maig de 1682, dona el seu consentment irrevocable a

....................................... s, (EMPresa productora © nom productor executiu)
amb domicilia ......ccooeeeiieiree s , per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetratge tituiat/da........ L/‘ﬁ., ..........................

Per tant:

1. Ceden els seus drets d'imatge de les gravacions per l'explotacd de s pelliculs | matensis
audiovisuals dedvats per qualsevel milfd conegut o pér condixer, per tol el mon i per al maxim
pericde legal que les Lieis estableen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2, Reproduccit (entenent 13 lixacid de I'actuacio en qualsevol suport ¢ mitid que pemneli, per
qualsevol sistema o procadiment, comunicar-la i obfenir-ne copies de |a totalitat o de parts o
fragments).

3. Distribucio (entenent la posada a distribucid del public de l'onginal o copies de I'actuacid en
qualsevol suport, format, sistema o procediment migjangant la seva venda. lloguer, préstec o
qualsevol altra forma de transierénca temporal o definitiva de 1a possessid o propietat)

4. Comunicacid pdblica (entenant tot acte que en qualsevo! supart o format i per qualsevol sistema
0 precediment permeti que una pluralital de perscnes pugul 1enir accés a I'actuacid sense prévia
distribucio d'exemplars de I'actuacio fixada a cada una).

Especiaiment, tenen |a consideracié d'actes de comunicacid pldblics, sense gue aquests reiacid
sigui exhaustiva ¢ éxcloent
- La projeccid, exhibicid o fransmissié en llocs accessibles a pablic, exigint o no al
pagament d'un preu d'entrada.

5. Explotacions secundaries, és a dir ia utilitzacio d'extractes, resums, fragments o fotografies de
l'actuacio fixada per a ia seva expiotacid de forma alllads o miiangant ia incorporacid en altres
obees, producGions, publicacions, emSSons, gravacions ¢ bases de dades, grafiques, sonores o
audiovisuals o de qualzevol aktra naturalesa.

B8  Scars tindrd 12 més amphia llibedtat en la concepad | execucid del matenal publictan de F'obra
audiovisual. Scars podra utlitzar per finalitats dinformacio promocio o comercialitzacio de 'obra
audiovisisal o del seu precés de realitzacld, extractes o fragments de I'actuaci6 fixada, incloant-hi
les fotografics obtingudes durant ¢l rodatge © proves de preparacid d'aquest Wo les fotos fixes Vo
les segones preses Vo les preses rebutjades en les quals aparequi I'actor/actriu, sixi com
folografies per 2 finaitats dnformacié, promocid o publictat i comercisfitzacid de |'cbra
audiovisual, del seu procés de realitzacid 1en general per 2 12 difusio de les activitats o' Scars.

La firma d'aquest contracte, comporta ['autoritzacid 3 Scars perqué les dades de qué I'hem informat siguin
fraciades als efectes establerts 23S paragrafs anteriors

a4 $4BALO.. . o 1Y . de BBRIL. de 208

Signatura:

(é@



AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

EnNa. UQYENG, MEIene NS amb o ATTIZIE6F | ae
conformitat amb l'establert a la Llei Organica de! 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment

irrevocable a .

-.-{(empresa, productora o nom productor executiu)

per reprodu-r la seva veu | amatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/

Per tant:

1.

Ceceix eis seus drets dimatge de les gravacions per 'explotacic de la pellicula | materiaie
sudiovisuals derivats per qualsevol mitja conegut © per congixer, per tot el mén | per al maxim
peﬂodobgdquelesLlasahblemen

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2

memé(mmmméwlameqmwwMomamem,p«
qualsevol sistema o procediment, comunicar-ia i obfenir-ne cdpies de Is totalitat o de parts o
fragments).

Distribucié (entenent la posada a distribucié del pablic de I'original o capies de I'actuacié en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mifjangant la seva venda, Noguer, préstec o
quaisevol altra forma de transferéncia temporal o definitiva de Ia possessio o propietat).

Comunicacio piblica (entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevol sistema
omqumummwdm&mmmnmawésalmmpma
distribuci6 d'exemplars de P'actuacié fixada a cada una).
Especialment, tenen la consideracié d'actes de comunicacié plblica, sense que aquesta relacid
swumnsﬁvaoemloent
- La projeccié, exhibicid o transmissié en llocs accessibles al pablic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada.

Explotacions secundaries, €s a dir |a utilitzacié d’extractes, resums, fragments o fotografies de
lawmm&wahmwcdehmaaﬂmomhamhmmmomm
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grifigies, sonores o
gudiovisuals 0 de qualsevol altra naturalesa.

Scars tindra ia més amplia libertat en [a concapcié i execucid del material publicitari de 'obra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finafitats d'informacié promocié ¢ comercialitzacié de 'obra
audiovisual o del seu procés de realitzacid, extractes o fragments de I'actuaci6 fixada, incicent-hi
iasfotograﬁesowngudaadura'rtelrodageupwvesdepmpamcaéd‘a:mstﬂoleshmﬁmnlo
les segones preses /o les preses rebutiades en les quaeis aparegui I'actorfactriu, aixf com
fotografies per a finalitats d'mformacid, promocid o publicitat | comercialitzacid de I'cbra
audiovisual, del seu procés de realitzacié i en general per a la difusio de les activitats d'Scars.

La firma d'aquest contracte, wnpomfamdtzadbaSarspemuélesdadadewérhun informat siguin
tractades als efectes establerts 2ls paragrafs anteriors

A Bel\aket of .t de T2 T de 201K




AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

EnNa.. Jae  Busle OGN .. 3mb DNIL.. 39445 2: M ge
conformitat amb l'establert a Iz Llei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu ¢onsentiment
imevocable a ... {arle . Meliree..................(empresa, productora o nom productor executiu)
per reproduir la seva veu i imatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulay/
da XIS

Per tant

1.

Cmmmmdhabedehsgmamwl‘wmhpeﬂhﬂaimaterids
auciovisuais derivats per qualsevol mitja conegut o per condixer, per tot & mon i per al maxdim
periode legal que les Lieis estableixen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2.

Remoduedé(MhﬁxadOdol'amaciéanwabewlsmonomiﬁquepem.p«
qua!sevol)siswnaopmcadinen‘l. comunicar-la 1 obtenir-ne copies de la totalitat o de paris o
fragments).

Dis&ﬂ:udé(entenuﬁlaposdaadsﬁibmﬁbdﬂmbﬁcdel‘uighdoc&issda I'actuacié en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mitiancant ia seva venda, lioguer, préstec o
Qualsevol alira forma de transferéncia temporal o definitiva de la possessié o propietat).

Comunicacié pibiica (entenent tot acte que en quaisevol suport o format i per qualsevol sistema
oMmﬂqwuwMM&mmﬁMrmwmmm
distribucié d'exemplars de i'actuacié fixada a cada una).
Especialment, tenen |a consideraci¢ d'actes de comunicacio publica, sense que aquesta relacic
sigui exhaustiva o excloent:
- La projeccio, exhibicié o transmissié en llocs accessibles al pablic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada,

Explotacions secundaries, és a dir Ia utilitzaci6 d’extractes, resums, fragments o fotografies de
'actuacio fixada per a la seva explotacié de forma afllada o mifjancant ia incorporacié en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grifiques, sonores o
audiovisuals o de qualsevol altra naturalesa.

Scars tindra la més amplia libertat en la concepcit i execucid del material publicitari de I'obra
audiovisual, Scars podra utilitzar per finalitats d'informacié promocit o comerciaiitzacié de l'obra
audlovisual o del seu procés de realitzacié, extractes o fragments de I'actuacis fixada, incioent-hi
les fotografies obtingudes durant el rodaige o proves de preparacié d'aquest i/o les fotos fixes o
les segones prases ilo les preses rebuljades en les quals aparegui I'actorfactiu, aixi com
fotografies per a finalitats d'informacié, promocié o publicitat i comercialitzacié de Fobra
audiovisual, del sau procés de realitzacié | en genera per & Ia difusié de les activitats d'Scars.

La firma d'aquest contracte, comporta I'autoritzacié a Scars perqué les dades de qué I'hem informat siguin
tractzdes als efectes establerts ais paragrafs anteriors.

BRI el b de. .05 . de20is



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

................ Irmo.pcdfe(dS’e(rQ\ , major d'edat, amb
ettt

....... amnnzzziisiizaney QD DNI

............. :-D{.‘a.f’f‘/ (empresa productora o nom productor executiu)
amb domicHli @ ..........cccceiiiiiiiiiinn , per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/da....... 2 CA .2 oo,

Per tant:

1. Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per Fexplotacio de s pel-licula i materals
audiovisuals derivats per gualsevol mitjd conegut o per condixer, per tot el mén | per al maam
periode legal que les Lleis estableixen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTELIECYUAL

2. Reproducad (enténent |3 fixacid de I'acluacid en qualsevol suport o mitjid que permeti, per
qualsevol sistemna o procediment. comunicar-a i obtenir-ne copies de 1a totalitat o de pans o
fragments).

3. Distribucio (entenent la posada a distibucié del plblic de I'onginal o copes de I'actuacid en
qualsavol suport, format, sistema o procediment mifiancant & seva venda, lloguer, préstec o
qualseval allra forma de transferéncia temporal o definitiva de |a possessit o propestat).

4. Comunicacid pablica {entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevol sistema
0 progedenent pemmeti gue una pluralitat de persones pugui tenir scods a I'actuacid sense prévia
distribucid d'exemplars de |'actuacié fixada a cada una).

Especialment, tenen a consideracky d'actes de comunmicacid publica, sense que aquesta relacit
Sagea exhasiiva o excioent
- La projeccit, exhibicié o transmiasid en locs accessibles al piblic, exigint 0 no o
pagament d'un prey d'entrada.

5. Explotacions sscundaries, és a dir la utilitzacit d'extractes, resums, fragments o fotografies de
I'actuacid hxada per a la seva explotacié de forma aillada o miiangant ka incorporacié en altres
obres, produccions, publicacdions, emissions, gravacions o bases de dades, grafiques, sonoves o
audiovisuals o de qualsevol altra naturalesa.

6. Scavs tindra ia més amplia Iibertat en la concepcio T execucid  del material publicitari de I'obra
audiovisual. Scars pedra utilitzar per finalitate d'informacié promecid o comercialitzacié de 'obra
audiovsual o del seu procés de ealilzacs, extractes o fragments de I'actuacd fixada, incloent-hi
les fotografies cblingudes durant el rodatge o proves de preparacit d'aquest o les fotos foes ifo
les segones preses ilo les preses rebutjades en les quals aparegul l'actor/actriu, aixi com
folograties per a finalitats d'informacid, promocic o publicitat | comerdalitzackd de I'obra
audiovisual, del seu procés de realitzacid | en general per a la difusid de les activitats d'Scars.

La firma d'aquest contracte, comporta |'autontzacio a Scars parqué ies dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efectes eslablens als pardgrals antedors,



AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

En/Na. ARACECR.. JINENEZ _CARDXCA. ... amb DNLYDAIILEF -/ ge
conformitat amb I'establert 3 la Liei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment
imevocable a .. SORCA. aacttNA . (empresa, productora o nom productor executiu)

per reproduir Ia seva veu i imatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/
do SORRS o sy

Per tant:

1. Cedeix els seus drets dimatge de les gravacions per I'explotacic de la pellicula i materials
audovnsua!sdenvatsperqualsevolmaconegmoperconémer per tot e mén i per al maxim
penodebgalquelesl.bism:m

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LEGTUAL

2. Reproduccié (entenent la fixacid de I'actuacié en qualsevol suport © mita que permed, per
quaisevoisastanwoprooednmem. comunicar-fa i obtenir-ne copies de la totalitat o de parts o

3. Distribucié (entenent la pesada a distribucié de! public de l'original o copies de 'actuscié en
qualsevol suport, format, sistema o procediment mitiangant Ia seva venda. lloguer, préstec o
qualsevol altra forma de transferéncia temporal o definitiva de a possessid o propietat).

4. Comunicacié pdblica (entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevol sistema
o procediment permeti que una pluralitat de persones pugui tenir accés a l'actuacié sense pravia
distribucié d’emphrsdel‘acnmué fixada a cada una),

Especiaiment, tenen la consideracié d’actes de comunicacié piblica, sense que aquesta refacio
siguiead'imoexdoem:
- L2 projeccio, exhibicié o transmissio en liocs accessibles al piblic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada.

S. Explotacions secundaries, és a dir la utiitzacid d'extractes. resums, fragments o fotografies de

. 'actuacié fixada per a fa seva explotacié de forma alliada o mitjancant fa incorporacié en altres

obres, produccions, publicacians, emissions; gravacions 0 bases de dades, grafiques, sonores o
audiovisuals o de qualsevoi alira naturalesa.

6. Scars tindra la més ampiia libertat en la concepcid | execuciéd del material publicitari de I'cbra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finalitzts d'informacié promoci6 o comercialitzacid de i'obra
sudiovisual o del seu procés de realitzacit, extractes ¢ fragments de I'actuadid fixada, incloent-hi
mmmwmamom&pwawwwuoummvo
les segones preses ifo les preses rebufjades en les quals aparegui I'actorfactriv, aixi com
bmmspera&nmamnm promocié © publicitat i comercialitzacid de I'cbra
audiovisual, del seu procés de realitzacié | en general per a la difusid de les activitsts d'Scars.

La fira d’aquest contracte, comporta I'autoritzaci6 a Scars parqué les dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efectes establerts ais paragrafs anteriors.

A. QR ECHIERRA el ..5l.....de NR%T..de 2015

.....................................................................



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D’'IMATGE

En A‘ﬂ% ....... O"{ ....... ss.f-!.‘.'.’.g R P . major d’edat, amb
CHESGEZRDH....... , BetueptenTONTITepTESETtaTHS de ol W AL

—— de conformitat amb el establert a
la Llei Organica del 5 de maig de 1982, dona el seu consentiment irrevocable a

Smny .......................................... (empresa productora o nom productor executiu)
amb domicifi 2 , per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al curtmetra@e titulat/da......

Per tant:

1. Cedeix els seus drats d'imatge de les gravacions per l'explotacié de la pellicula | matenals
audioviguals denvats per qualsevol mitja conegut © per condixer, per tol &l mdn i per al maxim
periode leaal que les Lieis estableixen

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccit (entenent la fixacid de l'actuacid en qualsevol suport o mitja que permeti, per
qualsevol sislema o procedment, comunicar-a i obtenir-ne copies de la totalitat o de parts o
fragments).

3. Distribucid (entenent 2 posada a distribucia del pUbiic de l'orginal o copies de I'actuacid en
qualsevol suport. format, sistema o procediment mifangant ia seva venda, Soguer, préstec o
gqusisevol altra forma de transferéncia temporal o definitiva de 2 possessit o propetat)

4. Comunicacié plblica {(entenent tot acte que en gualsavol suport o format | per qualsevol sistema
o procediment pemet que una piuraitat de persones pugui tenis accas 2 Facludcd Sense prévia
distribucié d'exemplars de l'acluacd fxada 2 cada una),

Especialment, tenen la consideracid d'actes de comunicacd plblica, sense que aguesta relacia
sigui exhaustiva o excloent:
- La projeccid, exhibicio o transmissid en Focs accessibles al plblic, exgint o no &
pagament d'un preu d'entrada.

5 Explotacions secundanies, ¢5 a dir la ulilitzacio d'extracies, resums, fragments o fotografies de
V'actuacié fixada per a la sava explotacié de forma sillada o migjangant 1a incarporacié en aitres
otves, produccions, publicacions, emiBsions. gravacicns 0 bases de dades, gralgues, Sencres o
audiovisuals 0 de qualsevol altra naturalesa.

6. Scars tindra la més amplia Bbertat en ta concepckd | execucid del matenal publicitan de I'obra
audiovisual, Svars podra uilitzar per finalitats dinformacd promecid o comercialitzacd de I'obra
asudiovisual o del seu procéds de reafitzacid, extractes o fragments de I'actuaciéd fixada. inclcent-hi
Iesfbtogrshsobmgudesdumme!mamgeommsdeprepamﬁd‘aquestﬂolesfamfmesﬂo
les segones preses ilo les preses robuljades en les quals aparegu I'actor/actriu, aixi com
fotografies per a finzlitats d'informacid, promocid o publicitat | comercialitzacié de I'cbra
audiovisual, del seu procés de realitzacid | en general per a ia difusio de les activitats d'Scars.

La firmma d'agquest contracts, comporta I'autonitzacio a Scars perqueé Jes dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efecles establerts als paragrafa anteriors.



AUTORITZACIO | CESSIO DRETS D'IMATGE

En )an}»’@cv P(fa&:s A oc' r-(._,,gc z . major d’edat, amb

......... moommamb-BINE : - ....... de conformitat amb el establert a
12 Liei Organica del § de maig de 1982, dona el seu consentiment irrevocable a

........................................................... {empresa productora o nom productor executiu)
amb domiGili @ ..o e per reproduir la seva veu i imatge resultat de
les gravacions realitzades per al wmnetratge txtulatldagt% NP NN S

Per tant:

1. Cedewx eis seus drets d'imatge de les gravacons per I'explolacid de la pel-icula i materials
audiovisuals derivats per qualsevel mifia conegut o per condixer, per tot =f mén i per al méxm
perfode legal que les Lisis estableixen.

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2. Reproduccit (enlenent 1a fixacd de I'actuacio en qualsevol suport o mifa que petme per
qualsevel sistema o procediment, comunicar-la i obtenir-ne copies de Ia totalitat o de pans o
fragmente).

3. Distribucid {entenent la posada a distribucié del pdblic de I'original o copies de Factuacid en
quaisevel suport, format, sistema o procediment mijangant la seva venda, foguer, préstec o
quaisevel altra forma de ransferdnez iemporal o definitiva de ia possessio o propietat).

4. Comumcacid pibkca (entenent tot acte que en quaiseval supor 0 formal i per qualsevol sistoma
o procediment permeti que una pluralitat de persones pugui tenir accés a I'actuacid sense prévia
distribucio d'exemplars de 'actuaci6 fixada a cada una).

Especaiment, tenen [a consideradd d'actes de comunicacit pubkca, sense que aguesta relacid
sigui exhaustiva o excloent
- La projeccié, exhibicié o transmissié en lfocs accessibles al pabic, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada.

5. Explotacions secundéries, és a dir la utilitzacidé d'extractes, resums, fragments o fotografies de
Fachuacio fada per a & seva explolacit de forma aillada o miffangant la incorporacid en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades. grafigues, sonores o
audiovisusle o de qualsevol akra naturaless.

6. Scars tindra la més amplia libertat en la concepcid | execucic . del material publicitan de I'obra
audiovisual. Scars podré utidtzar per finalitats d'informacié promocid o comercialitzacid de I'obra
audovisual © del seu procés de realitzacio, extractes o fragmenls de Nacluado fixada, mcloent-hi
les fotografies obtingudes durant ef rodatge o proves de preparscio d'aquest Vo les fotos fixes ilo
les segones preses o les preses rebutjades en les gquals aparegui 'actorlactriu, axi com
fotografies per 2 fmalats dlinformacid, promocidc o publicitat | comescialitzacky de 'obra
audiovisual, del seu procés de realitzacid i en general per a Iz difusit de les activitats d'Scars.

La firma ¢'aquest contracte, comporta Fautcntzacsd @ Scars perqué les dades de qué I'ham informat siguin
tfraciades als efecies establerts ais paragrafs anteniors

Y
Koo EHRERER oo el 19 de Ll ge 201

Signatura:




AUTORITZACIO | CESSIO DE DRETS D'IMATGE

En/Na.. J( 3 dﬂt 3'1}46,9\5@; ﬁaﬁi?,%(ji‘ L amb ont. AHIFA0SAT . ce
conformitat amb lestabiert a la Llei Organica del 5 de maig de 1882, dona el seu consentiment
imevocable a ..... O 1) L\'\’\l ...{empresa. productora o nom productor executiu)
per repro u1r Ia seva veui Imatge resultat de les gravacions realitzades per al curtmetratge titulat/

Per tant:

1:

CeddxolsmmamabodebsgmwmmwrwmabmhpQNWhimnsh
auaavsuusdsﬁvmsperq_wbevoinmﬂoomgnoporconOw per tot el moén i per al maxim
pedodelegalqueleswsostablomm

CLAUSULES DE PROPIETAT INTEL-LECTUAL

2

Reproduccié (entenent fa fixacio de I'actuacié en qualsevol suport o mitid que permef, per
quaisevol sistema o procediment, comunicar-la i obtenir-ne copies de la totaftat o de parts o
fragments),

Distribucié (entenent |a posada a distribucié del public de I'original 0 cdpiles de I'actuacié en
gualsevo! suport, format, sistema o procediment mitfancant la seva venda, lloguer, préstec ¢
quslsevol aftra forma de transferéncia temporal o definitiva de 1a possessié o propietat).

Comunicacié piblica (entenent tot acte que en qualsevol suport o format i per qualsevo! sistema
omlmmMmm&mmmwmaPMWma
distribucié d’exemplars de I'actuac® fixada a cada una).
Especiaiment, tenen Ia consideracié d'actes de comunicacio pablica, sense que aquesta relacié
sbﬁm:moendoent
- La projeccis, exhibicié o fransmissié en lfiocs accessibles al public, exigint o no el
pagament d'un preu d'entrada.

Eprtadomsewndariss.ésadklamﬂzadéd'em. resums, fragments o fotografies de
'actuacid fixada per 2 la seva explotacié de forma aiada o mifjangant ia incorporaci6 en altres
obres, produccions, publicacions, emissions, gravacions o bases de dades, grafiques. sonores o
audiovisuals o de gualsevol altra naturalesa,

Scars tindra la més amplia liibertat en la concepcid i execucio  del material publicitari de I'obra
audiovisual. Scars podra utilitzar per finalitats d'informacié promocié o comercialitzacié de 'obra
audiovisual o del seu procés de realitzacid, extractes o fragments de I'actuacié fixada, incloent-hi
les fotografies obtingudes durant ef rodatge o proves de preparacié d’aquest ifo les folos fixes io
les segones preses /o les preses rebufjades en les quals aparegui I'actor/aciiu, aixi com
fotografies per a finalitats d'informacié, promocid o publicitst i comercialitzacié de l'obra
audiovisual, del seu procds de realitzacio i en general per a Ia difusié de les activitats d’Scars.

La fima d'aquest contracte, compona I'autoritzacié a Scars perqué les dades de qué I'hem informat siguin
tractades als efectes establerts ais paragrafs anteriors.

a TR .. o de M (} de 201

Signatura:




V) TRAMAS DESCARTADAS

- Existe un servicio donde las personas que sufren o tienen una vida pésima pueden
cobrar por mostrar sus vidas en directo o venderla como experiencia. Una persona
se extralimita con el servicio y decide interceder en una de las vidas para ayudar
aunque no esta permitido.

- El armario como elemento metaférico construido por las personas que viven
alrededor de la protagonista.

- Chica que siempre va X bar. Le pas6 algo pero no lo recuerda porque vendié la
experiencia, pero antes de ello se dej6 a ella misma pistas en ese mismo espacio.
Cada dia la chica se sienta en una mesa diferente y nota sensaciones relacionadas
con lo que le paso en el pasado en cada una de las mesas.

- Dos chicas se gustan. Julita y Maraya. La Julita le dice que no puede estar con ella
porque quiere olvidar que le gustan las chicas para estar tranquila de una vez por
todas. Vende el recuerdo de su relacion con Maraya. Aun asi, Maraya esta tan
enamorada que le compra el recuerdo sin que Julita lo sepa. En ese momento
Maraya es espectadora de todas las presiones y agresiones que ha tenido que sufrir
Julita. Lo que hace es intentar solucionar su vida a partir de dejarle pistas para que
afronte la situacion.

- Un hombre se despierta cada dia con un nuevo tatuaje cada dia sin saber por qué:
son los indicadores de cada uno de los dafios que ha ocasionado a personas sin
saberlo por sus gestos homoéfobos o machistas. Le llenan el cuerpo entero hasta que
empieza a enfrentarlos.

- Bucle temporal metaférico : Chica que quiere ser chico. La version femenina de la
protagonista encierra a la version masculina.Cuando se da cuenta que quiere ser
chico, se reconcilian los dos y la chica desaparece.

- Expresar la presién social de la homofobia como una enfermedad que “rompe”
literalmente a la persona. Que le agrieta la piel.



VI) LOCALIZACIONES DESCARTADAS

Localizacion

Propuesta A para casa Ivy

Fotografias

Caracteristicas

Luz Limitada
Color Inadecuado (muchos tonos naranjas en las paredes)
Espacio Limitado
Narrativa El lavabo no disponia del espacio necesario para las escenas
ideadas y las habitaciones tenian un espacio muy limitado para la
grabacion.

Localizacion

Propuesta B para casa Ivy

Fotografias

Caracteristicas

Luz Valida
Color Valido
Espacio Limitado
Narrativa Encajaba la decoracion antigua y recia pero el espacio era
demasiado limitado y los lavabos muy pequefios.




VII) GUION LITERARIO DEFINITIVO

“SCARS Part 1: ESCAPE” - Guidén literario

Escena 0. Créditos

Un jarrdén de color azul cae impactando sobre un suelo de
marmol blanco, rompiéndose a pedazos a camara lenta.

1. Grabar a 60 fp ( Camara lenta)

Escena 1. Espacio metaférico
OFF

Iinstead of talking to myself, I whisper. I'm afraid I'll break
down i1f I speak aloud, because broken pieces never fit the way
they used to. But it’s all useless: everybody breaks down
(pausa)

IVY (chica, 20 afios) estd acurrucada en si misma semidesnuda
en el centro de un suelo blanquecino alumbrado por una luz
azulada. Sobre Ivy se proyecta la creacidén animada de unas
ramificaciones o brechas iluminadas en contraste con su cuerpo

mas oscuro.
Escena 2. INT. HABITACION - DIA. (7a.m)

OFF
(pausa)

somehow.



IVY estd acurrucada en si misma en el centro de su cama (en la
misma posicidén de la escena anterior) con su cuerpo cubierto
por unas sabanas blancas y azules. Por la ventana entra la luz
difusa de la mafiana. Se escuchan unos sonidos de grietas que
coinciden con los movimientos de IVY de contraerse tres veces
entre las sabanas. Suena el despertador.

IVY estd con los ojos abiertos acurrucada debajo de las
sdbanas. IVY se destapa medio cuerpo y todavia tumbada alarga
su mano derecha hacia la mesilla de noche situada al 1lado
izquierdo de la cama. La mano de IVY alcanza un reloj azul
situado encima de la mesilla de noche al lado de un Jjarrdn
azul roto que contiene una hortensia azul y lo apaga. IVY se
incorpora quedédndose sentada al borde de la cama con expresidn
de derrotismo. IVY estd vestida con un Jjersey 'y Uunos
pantalones de pijama blancos y azules que le tapan el cuerpo.
IVY respira profundamente, realiza una mueca de dolor vy se
mira el hombro derecho con rabia. IVY se levanta, sale de la
habitacién y se dirige al barfio.

Escena 3. INT. BANO- DIA.

IVY se dirige a la pica del Dbafio que tiene un espejo justo
encima en el que se mira fijamente. IVY se recoge rapidamente
el pelo en un mofio despeinado con una coleta de pelo roja y se
lava la cara con las dos manos. IVY mira su reflejo en el
espejo y suspira mientras coloca su mano sobre el trozo de
jersey que le tapa el hombro derecho. IVY cuenta con la boca
hasta tres y tira de él.

Escena 4. INT. HABITACION - DIA.

IVY entra rapidamente en su habitacidén arrodillandose ante su
mesita de noche de madera blanca. IVY abre un cajén y saca un
calendario en 1inglés vya escrito con marcas de color rojo en
forma de rayo en los dias anteriores.

IVY saca también un boligrafo rojo con el gque apunta en el dia
actual otra marca mas. IVY levanta la cara hacia la cémara /
(alternativa) IVY se incorpora hasta quedarse de pie y se mira
el hombro ( el cambio es que el match cut en esta caso seria



desde la espalda y el plano siguiente frontal en la misma
postura) .

no mediante Match cut (PP de cara de IVY/PMC desde

atrés) . caQl1r con el metro.

2. Debe rodarse un plano cenital de cdémo se vislumbran las marcas al
remangarse las manos para limpiarse la cara (rodarse por si acaso).

Escena 5. EXT. CALLE - Dia.

Anotaciones guidén técnico: cambio de plano mediante Match cut (PP de cara
de IVY/ PMC). Medir con el metro.

IVY esta caminando por la calle. IVY va peinada, con el pelo
suelto, una chaqueta azul tejana y un pafiuelo azul claro que
le tapa el cuello. IVY lleva unos auriculares gque bajan por
delante de su pelo hasta el Dbolsillo de la chaqueta donde
tiene el mévil. IVY estd escuchando musica hasta que fija su
mirada hacia su izquierda mirando absorta a un punto fijo vy
para de caminar. Hace un pequefio movimiento con su hombro
derecho indicando que le incomoda. Por su derecha una persona
pasa caminando hacia el mismo sentido y la golpea sin querer.

Anotaciones guidn técnico:

1. E1 cambio de plano también se hace por medio del match cut y por
tanto las posiciones de los personajes y el golpe en cdmara debe
tenerse en cuenta para el siguiente plano. Medir con metro.

2. Por tanto, debe grabarse completamente también a la otra chica.

Escena 6. INT. PASILLO UAB - DIA.

IVY termina de girarse por el golpe de una persona dque la
golpea caminando en sentido contrario. IVY estd en la tercera
planta del pasillo de su universidad. 20 personas vestidas con
camisetas o jerseys azules pasan alrededor de IVY en sentido
contrario sin prestarle atencidén. IVY se predispone a avanzar
y al dar el primer paso toda la gente que la rodea lleva
tapados los ojos con una cinta azul. IVY cierra los ojos vy
dirige su mano a la clavicula con un gesto de dolor. IVY
mantiene su mirada perdida y fijada hacia adelante. La mano



estirada de CHICA 1 aparece por el lado derecho de IVY delante
de su rostro para que reaccione.

Anotaciones guidn técnico:
2. Cambio de plano mediante Match cut (PMC de IVY. Se ven los brazos de

la amiga por la parte izquierda del plano)
3. Grabar a 60 fp (Camara lenta)

Escena 7. EXT. CASA FIESTA - TARDE (22.00p.m/23.00p.m)

Cuando la mano de CHICA 1 pasa ante el rostro de 1IVY, 1IVY
reacciona ante la mano de CHICA 1, cambia su semejante serio vy
se rie. IVY estd sentada en el centro de un sofd con un vaso
de plastico en la mano que contiene cerveza. A la derecha de
IVY se encuentra CHICA 1 con las piernas cogidas encima del
sofd en forma de sirena. CHICO 1 estd incorporado al lado de
CHICA 1 sentado en el margen del sofd hablando con EXTRA.
CHICO 2 estd sentado a la izquierda de IVY con los brazos
recostados en el sofd bebiendo wuna cerveza. CHICA 2 estéa
sentada en el suelo apoyada en las piernas de CHICO 2 haciendo
fotografias con su mévil. IVY deja su vaso sobre la mesa
pequefla que se encuentra delante de ella. En la mesa hay 6
latas de cerveza abiertos, 4 vasos llenos de maneras
desiguales de bebida, un cenicero lleno de colillas, una bolsa
de patatas Lays abiertas y restos de pizza. Cuando IVY deja el
vaso sobre la mesa, se recuesta sobre el sofda y de golpe,
todas las personas que la rodean desaparecen. IVY ahora se
encuentra sola en el sofd. Al segundo, toda la gente que la
rodeaba reaparece en sus mismas posiciones. IVY se queda
concentrada hacia un punto fijo de su izquierda, baja la
mirada y hace un ligero movimiento de incomodidad con su
espalda.

Anotaciones guidn técnico:
1. Grabar la parte en la que en la direccidon que estd mirando IVY se
encuentra una pareja homosexual de chicas besandose en la fiesta.

Escena 8. INT. SALON CASA - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY entra en su casa cerrando la puerta. Toda la entrada
principal estd a oscuras. IVY avanza y entra en el comedor. En
el rincdn derecho del sofa se encuentra ABUELA (83) mirando el
televisor. Cuando IVY entra en el comedor, ABUELA e IVY se
sonrien. IVY avanza unos pasos hacia la mesa alargada donde



hay un plato de ensalada de pasta envuelto con papel film con
cubiertos a la izquierda vy un vaso de cristal wvacio. 1IVY
avanza hacia el plato y observa la cocina donde estd MADRE
(46) absorta fregando los platos. IVY intenta articular con
los labios “I'm home” mientras se acaricia el hombro derecho.
MADRE no se gira a mirar a IVY. IVY se dirige rapidamente a su
habitacién.

Escena 9 INT. HABITACION - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY entra réapidamente en la habitacién, enciende 1la luz,
cierra la puerta de un portazo y se deshace de la chaqueta,
jersey y pantaldén hasta llegar a la cama. IVY se sube a la
cama y se tapa con las sébanas quedandose sentada acurrucada
en si misma sin ropa. IVY empieza a recorrer las marcas de su
piel con las yemas de sus dedos y empieza a recordar todos los
sucesos del dia.

Escena 3 INT. LAVABO - Dia.

IVY se baja del todo el pijama de la mafiana dejando a la vista
la grieta de su hombro derecho.

Escena 9 INT. HABITACION - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY sigue tocandose las marcas del cuerpo cada vez con mas
violencia.

Anotaciones guidn técnico (para maquillaje)

1. Tiene grietas sobretodo en 1la espalda. Debe ser visible la “nueva
brecha” del hombro derecho y pequenas ramificaciones de las mismas
por los brazos. Alguna por la pierna (donde tiene menos) y por la
clavicula.

Escena 10 INT. LAVABO - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY se estda baflando en la bafiera con agua azulada exponiendo
todas las grietas de su espalda.

Escena 9 INT. HABITACION - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY sigue tocandose las marcas del cuerpo cada vez con mas
violencia.



Escena 11 INT. HABITACION - DIA

IVY alarga su mano hacia el despertador viendo por primera vez
una marca en el brazo derecho y tirando sin querer el Jjarrdn
azul de su mesilla.

Escena 9X -

Recopilacidén en flashbacks rapidos de IVY tocdndose partes del
cuerpo dolorida.

Escena 9 INT. HABITACION - TARDE- ANOCHECIENDO

IVY salta de la cama. IVY saca una gran mochila gris y roja de
debajo de su cama y la coloca violentamente encima de las
sabanas. IVY abre rapidamente su armario y empieza a llenar la
mochila compulsivamente de ropa. IVY se pone rapidamente una
camiseta naranja. Lo ultimo que coge IVY es el libro de Haruki
Murakami Hard boiled wonderland and the end of the world de la
estanteria. IVY se sienta a esperar en el borde de la cama.

Escena 12. INT. SALON CASA - NOCHE

IVY entra en su comedor, que ahora estd a oscuras excepto por
una clara luz de luna azul que la alumbra. Su plato de la cena
sigue tapado con pléstico en el mismo sitio de la mesa. IVY
busca la llave del coche cuando de golpe a sus espaldas se
abre la 1luz célida de la lémpara del saldén. ABUELA sigue
sentada en el sofd con las llaves del coche en la mano. IVY la
mira fijamente y se acerca a ella. ABUELA e IVY se miran.
ABUELA alarga su mano derecha para entregarle las llaves. IVY
las coge lentamente y de golpe, ABUELA gira el brazo y le
ensefla a IVY las mismas grietas que ella pero en la mufieca de
su brazo derecho. ABUELA sonrie a IVY y le da las llaves. IVY
le devuelve la sonrisa a ABUELA y sale de la casa.

Escena 13. INT. COCHE- NOCHE
IVY estd conduciendo por la carretera con la ventanilla bajada
mientras el aire le despeina la melena. IVY cierra los 0jos y

traga saliva.

Escena S. INT. SALON CASA - NOCHE



IVY estd en el saldén de su casa, estirada con su cabeza en el
regazo de MADRE. MADRE le acaricia el pelo a IVY y le lee Hard
boiled wonderland and the end of the world.

Escena 13 INT. COCHE- NOCHE

IVY estd conduciendo por la carretera con la ventanilla bajada
mientras el aire le despeina la melena. VY sonrie
ligeramente.

Escena B. HABITACION PADRES - NOCHE

IVY se asoma a la puerta de la habitacidén de sus padres. Todo
el pasillo estd a oscuras y una linea de luz proveniente de la
habitacidén le ilumina una franja del rostro. Los padres de IVY
estdn bailando sonriendo pegados el uno al otro.

Escena 14. INT. COCHE- Amanecer

IVY estd conduciendo por la carretera de un paisaje campestre
mientras sale el sol. El mévil de IVY empieza a sonar. “Mum”
aparece en la pantalla. IVY da un volantazo hacia la derecha vy
para el coche hacia un lado de 1la carretera. IVY coge el
mévil, sale del coche rédpidamente y lo tira de manera violenta
hacia el paisaje. IVY dirige su mano hacia su hombro y le
viene un recuerdo negativo.

Escena BL. INT. HABITACION- Tarde

Rostro de MADRE al otro lado de la puerta de la habitacidén de
IVY sorprendida. Cara de IVY también sorprendida.



VIIl) GUION TECNICO

SECUENCIA 00-01-02 (Créditos + Inicio)

IMAGEN AUDIO
SECUENC | ESCEN e TIEMPO Y (éQUE SE TIPO PLANO (ENCUADRE) PUNTO DE MOV. TRANSICI DIALOG SONIDO
1A A PLAN | TIEMPO VERA?) VISTA CAMARA ON oS DIRECTO /
(o) ACUMULA ACCION (ANGULO (RACCORD EFECTOS /
DO CAMARA) ) BSO
00 0 1 27 /2" Jarrén azul PD Cenital Fija Corte - -
cayendoy
rompiéndose
contra el
suelo.
00 0 2 3”7 /5" Jarrén azul PD Ligerament Fija Corte - F/E FX
rompiéndose e Cerdmica
contra el contrapica rompiéndo
suelo. do se




ambiente
directo

01

131; / 18”

IBY
acurrucada
en si misma
en el centro
de un suelo
blanquecino
con grietas

negras.

PG

Cenital

Fija

Por corte

OFF

Instead
of talking
to
myself, |
whisper.
I'm
afraid I'll
break
down if |
speak
aloud,
because
broken
pieces
never fit
the way
they
used to.
Butit’s
all
useless:

Sonido
ambiente
directo




everybo

dy
breaks
down
(pausa)

01 3”7 /21" IBY PG Cenital Fija Por corte OFF Sonido
acurrucada ambiente
en si misma (pausa) | directo+ PP
en el centro someho | gy grietas+
de su cama W. PP FX reloj

se contraerse
tres veces
debajo las
sabanas.

01 2" /23" IBY esta con PMC Normal Fija Por corte - Sonido
los ojos ambiente
abiertos directo+ PP

acurrucada FX reloj
debajo de las
sabanas.

01 3"/ 26" El brazo de PD Normal Fija Por corte - Sonido

directo

IBY alcanza el




reloj situado ambiente
encima de la
mesilla de
noche al lado
de un jarrén
rotoy lo
apaga.
01 7" /33" IBY se PMC Ligerament | Seguimiento | Por corte Sonido
incorpora. e picado de la cabeza directo
Respira incorporando ambiente
hondo, se dela
realiza una protagonista
mueca de girando la
dolory se camara
mira el
hombro

derecho con
rabia.




01

4” / 37,,

Parte

PP

01

31; /39 ”

izquierda de
la cara de IBY
y hombro
derecho se
levanta y sale
de la
habitacién.

IVY, ante el

PM

Ligerament
e picado

Fija

Por corte

Cancion

01

10

4”/43,,

espejo del
lavabo se
mira
fijamentey
se hace un
mofio rapido
con la goma
de su
mufieca.

Cara de IBY

PMC

Normal-
Lateral

Fija

Por corte

Cancion

01

11

4”/ 47,,

mirandose
fijamente.
Respira
profundame
ntey se
destapa el
hombro.

IVY abre la

PS

Normal

Panoramica
lateral/ Fija

Por corte

Cancion

Normal

Seguimiento

Por corte

Cancion




puerta de su
mesilla de
noche saca
un
calendarioy
escribe una
marca roja
en el dia
actual.

01

12

3” / 50”

IVY se
levantay
mira hacia su
hombro
derecho.

PMC

Espalda

Fijo

Por corte

Cancién




SECUENCIA 02 (Calle)

IMAGEN

AUDIO

TIEMPO Y
TIEMPO
ACUMULADO

ESCENA 2
PLANO

SECUENCIA

(¢éQUE SE VERA?)
ACCION

TIPO PLANO
(ENCUADRE)

PUNTO DE
VISTA
(ANGULO
CAMARA)

MOV.
CAMARA

TRANSICION
(RACCORD)

SONIDO
DIRECTO
/
EFECTOS
/ BSO

DIALOGOS

02 5 13 12" / 1.06’

Match cut
Cara de IVY que indica
cambio de escenario.(
desde delante) IVY
camina en camara
lenta por la calle

escuchando musica.

Mira hacia su
izquierda y de golpe
se para porque le
incomoda el
hombro.

A su lado pasa una
chica que la golpea.

PMC

Normal

Fija

Corte

- Cancién

02 5 14 3" /1.09

AMIGA VY
Esta cruzando la
calle.

PG

Normal

Fija

Por corte

- Cancidn

03 5 15 2" /111

Mirada de AMIGA
VY

PP

Normal

Fija

Por corte

- Cancidn




SECUENCIA 03 (Pasillo UAB)

IMAGEN AUDIO
SECUENCIA | ESCENA 2 TIEMPO Y (¢QUE SE VERA?) TIPO PLANO | PUNTO DE MOV. TRANSICION | DIALOGOS | SONIDO
PLANO TIEMPO ACCION (ENCUADRE) VISTA CAMARA | (RACCORD) DIRECTO
ACUMULADO (ANGULO /
CAMARA) EFECTOS
/ BSO
03 6 16 4” [1.15 Match cut respecto al PMC Normal Fija Por corte - Cancion
plano 15. IVY esta en
medio del pasillo de
su universidad con
gente que le pasa
alrededor a
contracorriente. IVY
sigue avanzando.
03 6 17 271117 Caras de la gente PP Normal Fija Por corte - Cancion
pasando a contra
corriente sin mirar a
VY.
03 6 18 17/1.18” Caras de la gente PP Normal Fija Por corte - Cancion
pasando a contra
corriente sin mirar a
VY.
03 6 19 27 [1.20” IVY pasando a PP Lateral Fija Por corte - Cancion
contracorriente entre
la gente




03

20

37/1.23

Paso de IVY (cambio
en mitad del plano a
camara lenta)

PP

Normal

Fija

Por corte

Cancion

03

21

27 /1.25

IVY de cara con todo
el mundo pasando a
su alrededor ( aqui ja
tienen los ojos
tapados y es camara
lenta)

PG

Normal

Fija

Por corte

Cancion

03

22

27 /1.27

Caras de la gente
pasando a contra
corriente sin mirar a
IVY.

PP

Normal

Fija

Por corte

Cancion

03

23

27 /1.29

Caras de la gente
pasando a contra
corriente sin mirar a
VY.

PP

Normal

Fija

Por corte

Cancion

03

24

27 /131

Caras de la gente
pasando a contra
corriente sin mirar a
VY.

PP

Normal

Fija

Por Corte

Cancion

03

25

5" /1.36”"

IVY caminando
cuando para porque
siente un dolor y
aparece la mano de
su amiga ante su
rostro para que
reaccione. ( Mitad del
plano vuelve la
velocidad normal).

PMC

Normal

Fija

Por Corte

Cancion




SECUENCIA 04 (Fiesta)

IMAGEN AUDIO
SECUENCIA | ESCENA e TIEMPO Y (¢QUE SE VERA?) TIPO PLANO PUNTO DE MOV. TRANSICION | DIALOGOS | SONIDO
PLANO TIEMPO ACCION (ENCUADRE) VISTA CAMARA | (RACCORD) DIRECTO
ACUMULADO (ANGULO /
CAMARA) EFECTOS
/ BSO
04 7 26 7’ 11.60” Match cut respecto [ PMC-PG Normal Zoom Por corte - Cancion
al plano 28. out

Cuando la mano
de CHICA 1 pasa
ante el rostro de
IVY, IVY reacciona
ante la mano de
CHICA 1, cambia
su semejante serio
y serie. IVY esta
sentada en el
centro de un sofa
rodeada de amigos
en una fiesta. IVY
deja el vaso
encima de la mesa
y se recosta en el
sofa.




04

27

2" /1.63

Mano derecha de
IVY dejando el
vaso encima de la
mesa ( inicio
camara lenta).

PD

Normal

Fija

Por corte

Cancion

04

28

2”7 /1.66°

IVY sola en medio
de toda la
composicion.

PG

Normal

Fija

Por corte

Cancion

04

29

37/1.69”

IVY girando la
cabeza hacia su
izquierda fijando su
cara en un punto
de la habitacion.
De nuevo IVY esta
rodeada de su
amigos en la fiesta
pero ensimismada
mirando a la
derecha. Le
molesta la espalda.

PMC

Ligeramente

contrapicado

y ligeramente
lateral

Fija

Por corte

Cancion

04

30

3"M1.72"

Pareja homosexual
tonteando y
besandose.

PMC

Normal

Fija

Por corte

Cancion




SECUENCIA 05. Escena 8 (Casa)

IMAGEN

AUDIO

SECUENCIA

ESCENA

PLANO

TIEMPO Y
TIEMPO
ACUMULADO

(¢éQUE SE VERA?)
ACCION

TIPO PLANO
(ENCUADRE)

PUNTO DE
VISTA
(ANGULO
CAMARA)

MOV.
CAMARA

TRANSICION
(RACCORD)

DIALOGOS | SONIDO
DIRECTO /
EFECTOS /

BSO

05

31

2"11.8

Mano de IVY

cerrando la

puerta de su
casa.

PD

Normal

Fija

Por corte

- Cancion

05

32

4" /1.86’

IVY de espaldas
entrando de su
comedor donde
se encuentra
ABUELA sentada
en el sofa que la
sonrie.

PMC

Espaldas

Fija

Por corte

- Cancion

05

33

4”/1.93

IVY sonrie a su
abuela y mira
hacia delante (
hacia la mesa
donde esta el
plato)

PMC

Normal

Fija

Por corte

- Cancion

05

34

2" 11.96°

Plato de la cena
cubierto con
papel film, dos

PD

Normal

Fija

Por corte

- Cancion




cubiertos y un

vaso.
05 35 2712 IVY avanza hacia PM Normal Fija Por corte Cancion
el plato. MADRE
estd en la cocina
limpiando los
platos.
05 36 6”/2.6 IVY dice “I'm PMC ( de la Normal Fija Por corte Cancion
home”. Su madre, que
madre, desde se vean los
dentro de la labios serios)

cocina la ignora
totalmente. IVY

se va corriendo a
su habitacion.

PG (de IVY
que esta en el
fondo del
plano)




SECUENCIA 05. Escena 9 (Casa)

IMAGEN

AUDIO

SECUENCIA

ESCENA

PLANO

TIEMPO Y
TIEMPO
ACUMULADO

(¢QUE SE
VERA?)
ACCION

TIPO PLANO
(ENCUADRE)

PUNTO DE
VISTA
(ANGULO
CAMARA)

MOV.
CAMARA

TRANSICION
(RACC