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En el present treball fem una analisi de la cobertura informativa que el diaris ARA, La Vanguardia,
El Pais i 'ABC van fer sobre el referendum d’autodeterminacié de Catalunya celebrat el passat 1
d’octubre de 2017 i les seves consequéncies fins a I'activacié de l'article 155. Aquest es va
convertir en un dels temes més rellevants del moment i la hipotesi de qué parteix la investigacio és
que el grau de cobertura envers la questio va ser alt, pero el tractament que es seguir per a
abordar el tema va ser diferent segons la linia editorial de cadascun dels diaris.

En el presente trabajo hacemos un analisis de la cobertura informativa que los diarios ARA, La
Vanguardia, El Pais y ABC hicieron sobre el referéndum de autodeterminacion de Catalufia
celebrado el pasado 1 de octubre de 2017 y sus consecuencias hasta la activacion del articulo
155. Este se convirtidé en uno de los temas mas relevantes del momento y la hipétesis de la que
parte la investigacion es que el grado de cobertura hacia la cuestion fue alto, pero el tratamiento
que se siguié para abordar el tema fue diferente segun la linea editorial de cada diario.

In this paper we analyzed the news coverage that the newspapers ARA, La Vanguardia, El Pais
and ABC made about the referendum on self-determination in Catalonia held on October 1, 2017
and his consequences until the activation of article 155. This became one of the most relevant
issues of the moment and the hypothesis that the research part is based on is that the level of
coverage towards the question was high, but the treatment what was being followed to address the
issue was different according to the editorial line of each of the newspapers.
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RESUM

En el present treball hem analitzat la cobertura informativa que diferents diaris
d’ambit catala i estatal van fer sobre el referéndum d’autodeterminacio de
Catalunya celebrat el passat 1 d’octubre de 2017 i les seves consequeéncies fins
a l'activacio de l'article 155. Aquest es va convertir en un dels temes més
rellevants del moment i la hipotesi de que parteix la investigacié és que el grau
de cobertura envers la questio va ser alt, pero el tractament que es seguir per a
abordar el tema va ser diferent segons la linia editorial de cadascun dels diaris..
D’aquesta manera, els lectors de cada diari percebrien diferents realitats segons
el mitja que escollissin per a informar-se sobre el tema. Aixi, 'objectiu del present
treball era conéixer la cobertura que va fer cada diari i 'enfocament que van fer
sobre els fets escollits, amb les seves portades com a objecte d’estudi. Per a
aconseguir-ho, hem seguit una metodologia interpretativa qualitativa i
quantitativa per a analitzar el discurs i els diferents continguts de les portades,
parant especial atencié a les imatges i els titulars. Les portades escollides per a
'analisi han estat les dels diaris ARA, La Vanguardia, El Pais i 'ABC
corresponents al periode establert des de I'1 d'octubre, amb la celebracié del
referendum, fins el 29 d’octubre, amb l'activacio del 155. Els resultats obtinguts
revelen que, malgrat que tots els diaris van dedicar la mateixa importancia als
fets, la cobertura va ser polaritzada en el sentit que van presentar els fets de
diferents maneres utilitzant discursos que es corresponen amb les linies
editorials que professen. Per tant, coneixent el poder que els mitjans de
comunicacié tenen sobre la societat, els lectors de cadascun dels diaris s’haurien

creat diferents versions sobre la realitat i diferents opinions respecte els fets.

<- Paraules clau: opinié publica / mitjans de comunicacio / referéndum 1

d’octubre / Catalunya / Espanya / independeéncia / agenda setting



ABSTRACT

In the present paper, we have analyzed the informative coverage that different
newspapers in the Catalan and Spanish fields did on the referendum on self -
determination in Catalonia held on October 1, 2017 and his consequences until
activation of article 155. This became one of the most relevant issues of the
moment and the hypothesis that this research is based on is that the level of
coverage towards the issue was high, but the discourse used to deal with the
subject was different according to each of the newspapers, influenced by their
political ideology. In this way, the readers of each newspaper would perceive
different realities according to the newspaper they chose to be informed about
the subject. Then, the objective of the present essay was to know the coverage
that each newspaper did and the approach they made of the chosen facts, with
their covers as the object of study. To achieve this, we have followed a qualitative
and quantitative interpretative methodology to examine the speech and the
different contents of the covers, paying special attention to the images and the
headlines. The covers chosen for the analysis belongs of the newspapers ARA,
La Vanguardia, El Pais and ABC corresponding to the period established from
October 1, with the referendum, until October 29, with the activation of 155. The
results obtained reveal that, although all the newspapers devoted the same
importance to the facts, coverage was polarized in the sense that they presented
the facts in different ways using speeches that correspond to the lines publishers
that profess. Therefore, knowing the power that the media have on society, the
readers of each newspaper would have created different versions about reality
and different opinions regarding the facts.

< Keywords: public opinion / mass-media / referendum / 1st October /
Catalonia / Spain / independence / agenda setting



EP/GRAF I: INTRODUCCIO

Des de fa uns anys, la independéncia de Catalunya s’ha convertit en un dels
temes estrelles dins 'agenda mediatica dels mitjans de comunicacié. Gairebé
cada dia sorgeixen episodis importants referents al tema que es converteixen en
noticies, i el seu seguiment ha esdevingut una de les prioritats no nomeés per als

mitjans, sigui quina sigui la seva linia editorial, siné també per a la societat.

Recentment, el passat 1 d’octubre de 2017, es va celebrar al territori catala un
referendum d’autodeterminacid, organitzat per la Generalitat després d’obtenir la
majoria a les eleccions del Parlament, per a decidir la independéncia de
Catalunya. El Tribunal Constitucional va suspendre el referendum i I'Estat
Espanyol va intentar frenar la consulta mitjancant la intervencié d'impremtes i
proveidors per a retirar les urnes i paperetes; el bloqueig de les pagines web
oficials del referendum; i la prohibicié als mitjans de fer cap mena de publicitat
institucional. Malgrat aix0, el Govern catala va aconseguir tirar endavant la
consulta i 2’2 milions de catalans, un 42% de la poblaci6é segons la Generalitat?,
van acudir a les urnes per votar. Aix0 es va interpretar com un acte de rebel-li6 i
el Govern Central va enviar els cossos i forces de seguretat de I'Estat per a
frenar-lo definitivament, deixant unes escenes de forta violéencia durant la
jornada. Les carregues policials contra la societat civil i els aldarulls produits van
acabar amb un balan¢ de 991 ferits?, dels quals 12 van ser agents de la policia.

La xifra va ascendir fins als 1066 pacients atesos els dies seguents.

El mateix referéendum i les conseqliéncies que se’n van derivar els dies seglients
van ser un dels temes més seguits pels mitjans de comunicacio, pero, aguests
van utilitzar discursos i imatges polaritzats per a comunicar els fets, creant aixi

diferents realitats i incidint en I'opinid de la societat envers els fets.

Sabem el poder i la influencia que els mitjans exerceixen en la societat i en els

processos de creacid d'opinid dels individus. Tot i I'existéncia d’unes bones

1 Resultats definitius del Referendum d’autodeterminacié de Catalunya. Font: Generalitat de
Catalunya. Consultat el 23 de maig de 2018 a
https://estaticos.elperiodico.com/resources/pdf/4/3/1507302086634.pdf

2 Informe sobre els incidents dels dies 1 al 4 d’'octubre de 2017. Font: Generalitat de Catalunya.
Consultat el 23 de maig de 2018 a

http://premsa.gencat.cat/pres fsvp/docs/2017/10/20/11/15/232799¢8-755{-4810-ba56-
0a5bbb78609c.pdf .



https://estaticos.elperiodico.com/resources/pdf/4/3/1507302086634.pdf
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2017/10/20/11/15/232799c8-755f-4810-ba56-0a5bbb78609c.pdf
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2017/10/20/11/15/232799c8-755f-4810-ba56-0a5bbb78609c.pdf

practiques a seguir i d’'un codi deontologic de la professio periodistica, és molt
frequent veure com una mateixa noticia pot ser abordada de diferents maneres

per la influencia de la linia editorial de cada mitja.

Com a futurs professionals de la comunicacié ens preocupa aquesta situacio,
conscients que la manera en qué s’expliquen certs fets fara que els individus
desenvolupin opinié que no pot correspondre’s amb la realitat i que pot arribar a

dividir i enfrontar la societat en gliestions importants com aquesta.

Els mitjans de comunicacié son des de fa decades els principals creadors de
significats i d’opinié publica, i influeixen directament en la percepcid que té la
societat sobre el mén real. Tot i que en I'actualitat els mitjans audiovisuals sén
liders en audiéncia i malgrat la influencia de les xarxes socials on circula una
quantitat de fake news3, la premsa escrita, i en concret els diaris, continuen

essent essencials i un referent informatiu per a la societat.

Aixi, 'objectiu d’aquest treball és esbrinar si als diaris que van fer un seguiment
del referendum i les consequeéencies derivades va existir pluralitat respecte a
'abordament de la informacid. Per a la investigacio, s’analitzaran les portades
dels diaris ARA, La Vanguardia, El Pais i ABC, en un periode establert des de
les votacions de I'1 d’octubre fins a 'activacio de l'article 155, per tal de veure
quin discurs se’n va fer dels fets i quins aspectes es van destacar més o menys
segons cada diari. Hem decidit analitzar les portades, ja que sén la presentacio
dels continguts que trobem dins dels diaris i el que primer ens condueix a fer-nos

una idea dels fets que es tracten.

8 Fake news: Histories falses que semblen ser noticies, difoses a Internet o usant altres mitjans,
generalment creades per a influir en les opinions politiques o com a engany. Font: Cambridge
Dictionary. Consultat el 22 de Maig de 2018 a
https://dictionary.cambridge.org/es/diccionario/ingles/fake-news
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EP[GRAF IlI: MARC TEORIC

2.1 Els mitjans de comunicacid i la creacié d’opinid publica

Els fets i esdeveniments que tracten els mitjans de comunicacio sén considerats
com importants per part de la societat i €s per aixd que s’interessen i en volen
estar informats. Pero el poder dels mitjans de comunicacio no radica nomeés en
destacar certs fets de la realitat i situar-los en el punt de mira de tothom, siné que
també son capacos d’incidir en la nostra opinid sobre el que passa al mén,

sobretot en temps de crisis.

Des de fa temps se sap que els mitjans de comunicacié de masses son la primera
font d’opini6 de la societat i nombrosos professionals i estudiosos de la
comunicacio i la sociologia van elaborar experiments i teories per tal de provar la
connexid existent que hi ha entre els mitjans i el pensament de la societat, el que

van definir com a opinié publica.

2.1.1 Aproximacio al terme opinid publica
El significat del terme opinidé publica és molt complex i ambigu. Els mateixos
investigadors que van estudiar-la no sabien formular una definici6é exacta, ja que
hi ha molts elements que hi influeixen directament: el context historic i
sociocultural; el context i els interessos politics; els mateixos individus; el sistema
de govern i educatiu que hi ha; la incidéncia dels mitjans de comunicatiu, etc.
Aixi, “I'analisi de I'opinié publica ha de considerar com a minim els tres elements
que li donen forma: els subjectes o individus que opinen; I'objecte o tema sobre

qué opinen; i 'ambit o context en qué es forma I'opinié publica”. 4

Concretament, podem dir que 'opinio publica es crea a partir d’altres paradigmes
gue hi ha a la societat, com la cultura, les creences, les idees i els valors. "A partir
d’ells, els individus generen consensos i dissensos, adaptacions i desafiaments,
formen imatges i percepcions, reforcen o contradiuen les linies de pensament

gue impregnen cada época i les connecten, puntualment, amb cada tema

4 Rubio Ferreres, José Maria (2009) Opinién publica y medios de comunicacién. Teoria de la
agenda setting. En: Gazeta de Antropologia, n°® 25/1, article 01. p.2
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especific que adquireix rellevancia publica i amb cada comportament en qué
aquells es manifesten concretament”. ®> En consegqueéncia, I'opinié publica resulta
un reflex dels valors i les idees que els diferents canals de comunicacio social

emeten.

Manuel Mora considera que “quan la gent parla entre si i posa en circulacio les
seves opinions en l'espai social, contribueix a la formacié d'un teixit social
especific, intangible i alhora aprehensible per a gairebé tots [...] constituit per les
opinions que les persones emeten i circulen entre elles, que és anomenat opinié

publica™

El public, format per les masses i majories de la societat, també ha estat objecte
d’analisi i s’ha arribat a la conclusid que aquestes resulten molt receptives i
alhora manipulables per les elits i els mitjans de comunicacié mitjancant les

noticies.

2.1.2 Lacreacid d’opinid publica a través de |la Teoria de I’Agenda
Setting

Com hem vist, en la construccié de I'opinié publica intervenen molts factors, pero
sén els mitjans de comunicacié de masses els que acceleren i donen més

abastiment al procés.

Els comunicolegs Maxwell McCombs i Donald L. Shaw, conscients de la
influéncia dels mitjans de comunicacié en I'opinié publica, i concretament en el
que van anomenar agenda publica, van dur a terme una investigacié en 1968
que definir de la Teoria de 'Agenda Setting, el model que millor ha explicat els
efectes que els mitjans de comunicacioé de masses produeixen en I'opinié publica

I quina relacio hi ha entre ells.

La investigacio, titulada The Agenda-setting Function of Mass media i publicada

el 1972, va concloure en la idea que els mitjans de comunicacié tenen una forta

> Mora, Manuel (2005) El poder de la conversacién. Elementos para una teoria de la opinién
publica. Buenos Aires: La Crujia Ediciones. p.40
6 Mora, Manuel (2005) El poder de la conversacién. Elementos para una teoria de la opinién
publica. Buenos Aires: La Crujia Ediciones. p.23
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influencia en el procés de creaci6é d’opinié publica en tant que pel fet de donar
mes rellevancia a uns fets i esdeveniments en concret, estableixen quins sén els
temes més importants per al public, sobre els quals s’han de mantenir informats.
D’aquesta manera, i sense la necessitat de manipular la realitat, els mitjans de
comunicacié esdevenen una font primaria per a la creacio d’opinié publica a llarg
termini, posant emfasi en certs temes i creant marcs d’interpretacié sobre

aguests.

Un concepte que cal conéixer abans d’analitzar la relacidé entre els mitjans i
I'opinié publica és el de 'agenda, que és el conjunt de temes, sorgits dels fets i
esdeveniments de la realitat, que esdevenen importants. Dins del concepte
podem diferenciar tres tipus d’agendes: 1) L’agenda dels mitjans o mediatica, 2)

L’agenda publica i 3) L’agenda politica.

La primera, I'agenda mediatica, és aquella que els professionals de la
comunicacié estableixen en seleccionar les noticies que consideren més
importants i que es converteixen en I'ordre del dia. Els factors que determinaran
la forma en que les noticies es comunicaran al public (ordre d’aparicio, mida dels
titulars, extensié que ocupa, la freqiencia amb que es tracta el tema) acaben
incidint en el grau d’importancia que s’atribuira als diferents temes dins de I'opinio

publica i en el grau atraccié que provocara en el public.

“Els editors i directors informatius, amb la seva selecci6 dia a dia i el seu
desplegament d’informacions, dirigeixen la nostra atencio i influeixen en la nostra
percepcio de quins son els temes més importants del dia. Aquesta capacitat per
influir en la rellevancia de les questions del repertori public és el que sha

anomenat la fixacié de I'agenda per part dels mitjans informatius" .

La segona agenda, la publica, és, per tant, una consequéncia de I'agenda dels
mitjans, ja que el public acudeix als mitjans per determinar quins son els temes
més importants. Es a dir, “els temes de preocupaci® més destacats es

transformen en temes de preocupacié més importants™ per a la societat.

”McCombs, Maxwell (2006) Estableciendo la agenda. Barcelona: Paidés. p.24
& McCombs, Maxwell (2006) Estableciendo la agenda. Barcelona: Paidés. p.29
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L’agenda dels politics esdevé la tercera i constitueix el llistat de temes que els

politics consideren importants.

Tot i que McCombs i Shaw van ser els primers a definir la teoria de 'agenda
setting, no van ser els Unics en interessar-se per la relacio entre els mitjans de
comunicacio i 'opinio publica. Walter Lippman, a la seva obra Public Opinion, va
establir que els mitjans informatius de masses determinen el coneixement que
tenim sobre el mon real per mitja de ficcions i imatges que construim a la nostra
ment arran de les informacions que ens fan arribar. “Quan ens referim a ficcions
no volem dir mentides, siné que sén representacions de I'entorn que, en major o
menor grau, son obra dels individus” i advertia que “les ficcions poden tenir quasi
qualsevol grau de fidelitat [...] 'important és tenir-ho present per evitar conduir-
nos a I'engany” °. L’autor advertia d’aquest perill, ja que segons ell els mitjans
tenen la capacitat de reduir la realitat a certs estereotips, i nosaltres construim
imatges mentals sobre el mon que no coneixem, sobre temes que no tenim a
'abast, sense la necessitat de questionar i investigar si el que expliquen és o no

del tot cert.

En resum, segons Lippmann, I'opinié publica que ens creem no correspon amb
I'entorn sinG amb el ‘pseudo-entorn’ que els mitjans de comunicacié de masses
construeixen, i d’aquesta manera coneixem indirectament el mén en qué vivim,
com s’explica al Mite de la caverna de Platd: “Prenem per una imatge veritable,
la considerem com si del propi entorn es tractés" 19, De forma similar, els mitjans
ens informen sobre certs aspectes del mén als qué no tenim accés directe, i per
tant hi ha el perill que a les nostres ments configurem un mén irreal, ja que “el

mon real esta fora de I'abast, de la mirada i de la ment"11,

Bernard Cohen també es va interessar per I'estudi dels mitjans de comunicacio i
I'opinié publica, i va sentenciar definitivament I'objectiu de 'agenda setting dient

gue "la premsa potser no té éxit dient-li a la gent com ha de pensar, pero si que

9 Lippmann, Walter (2003) La opinion publica. Madrid: Langre. p.33
19 Lippmann, Walter (2003) La opinion publica. Madrid: Langre. p.4
1 Lippmann, Walter (2003) La opinién publica. Madrid: Langre p.29
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triomfa meravellosament dient-li als seus lectors sobre qué temes ha de pensar"
12

Dennis McQuail, per la seva banda, va afirmar també que “encara que el
contingut de la informacié pugui ser més o menys objectiu, en general sempre
esta manipulat per les empreses periodistiques o de comunicacio i informacio i
pels mateixos periodistes o redactors, servint-se inevitablement de determinats

criteris d'elaboracio” 13.

Aixi, I'objectiu de I'agenda setting rau a conduir I'atencié de les masses, de
'opinid publica, cap als temes que consideren més importants i que per tant
destaquen més. Per a aconseguir-ho, fa Us de dues técniques principals que cal
coneixer per a entendre com funciona I'establiment de 'agenda i el procés de

construccio de I'opinid publica: el priming i el framing.

El priming consisteix en la preparacid o preactivacio, i és el procés pel qual

donant més rellevancia a uns temes, el public els concep com a més importants.

D’altra banda, el framing és el procés d’enquadrament i consisteix a “seleccionar
alguns aspectes d'una realitat i donar-los més rellevancia en un text comunicatiu,
de manera que es promogui una definici6 del problema determinat, una
interpretacio causal, una avaluacié moral i/o una recomanacio de tractament per
a l'assumpte descrit’4. En altres paraules, amb el framing els periodistes i
comunicadors dels mitjans de comunicacié no només seleccionen i determinen
quins son els temes més importants sind també jerarquitzen quins aspectes dins
dels fets s6n més rellevants i, alhora, li donen un enfocament positiu 0 negatiu, i
aquesta seleccié de dades, basada en els criteris dels emissors, configura també
I'opinid dels receptors. Tot i que les noticies han de ser el maxim fidels possibles
amb la realitat, la manera en qué s’expliquen, les paraules que s’utilitzen, no sén
del tot neutrals, siné que contenen I'opinié del periodista que descriu els fets. A
les idees i valoracions implicites en el discurs, McCombs les anomena com a

‘atributs’, que resulten determinants a I'hora d’entendre els efectes dels mitjans

12 Cohen, Bernard (1963) The Press and foreign Policy. Princeton: Princeton University Press.
p.13

13 McQuail, Denis (2000) Introduccion a la Teoria de la comunicacion de masas. Barcelona:
Paidos. pp.327-357

14 McCombs, Maxwell (2006) Estableciendo la agenda. Barcelona: Paidés. p.170
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sobre I'opinié publica, ja que no només destaquen certs temes siné que també
“proporcionen els estandards que el public adopta per a avaluar les questions
socials i politiques” 1°, és a dir, com haurien d’interpretar els fets i esdeveniments

de la societat.

McCombs conclou finalment que "la convergéncia I'enquadrament i de
I'establiment de l'agéncia d'atributs suposa un avang¢ important en I'explicacié
dels efectes dels mitjans, en col-locar l'accent sobre l'estatut especial que
posseeixen determinats atributs i enquadraments, en el contingut del missatge”
16 Aixi, els efectes de I'agenda setting esdevenen cognitius, ja que influeixen en

el coneixement que les masses tenen sobre el mon que els envolta.

2.1.3 La manipulacié de la informacié: La postveritat i la propaganda
Els darrers anys i sobretot arran de 'arribada de Donald Trump a la presidencia
dels Estats units, el neologisme postveritat ha anat agafant for¢a. Diversos autors
debaten el significat concret d’aquesta paraula pero tots coincideixen en el fet
gue és una mena de procés en qué s'utilitza la mentida, la manipulacio i la
demagogia com una eina de comunicacio per a explicar uns fets reals i incidir
aixi en l'opinid d’'una multitud, la societat, per exemple. Una técnica que els
mitjans de comunicacio, principals creadors d’opinioé de la societat, han adoptat

a I’hora de comunicar informacions de tota mena, pero, sobretot politica.

Antoni Bassas descriu la postveritat com “la situacio en la qual, a I'hora de crear
I'opinid publica, els fets objectius tenen menys influéncia que les crides a 'emocio
i a les creences personals™’, és a dir, qgue és més important com ens fa sentir el

gue passa que el fet en si.

Per la seva banda, Ralph Keyes afirma que “tot i que sempre hi ha hagut
mentiders, les mentides abans acostumaven a dir-se amb vacil-lacidé, amb una

mica d'ansietat, una mica de culpa, una mica de vergonya [...]. Ara, com a gent

15 Rubio, José Maria (2009): Opinion publica y medios de comunicacién. Teoria de la agenda
setting, Gazeta de Antropologia. N° 25 Article 1 p.44

16 McCombs, Maxwell (2006) Estableciendo la agenda. Barcelona: Paidés. p.171

17 Bassas, Antoni (2016). “L’analisi d’Antoni Bassas: la postveritat’. Diari ARA.
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intel-ligent que som, hem creat métodes racionals per a manipular la veritat,
perqué puguem mentir dissimuladament i aixi no sentir-nos culpables™®. Keyes
defensa també que abans I'honestedat se cercava en la seva totalitat o no es
feia. S’era honest o deshonest. Pero ara, a la postveritat, trobem diferents graus
i nivells d’honestedat i, a més a meés, les circumstancies que afavoreixen la
deshonestedat han augmentat mentre que les que fomenten I’honestedat estan

disminuint.1®

La postveritat ha estat usada, sobretot, en politica i en les campanyes. Els liders
politics han estat particips de la postveritat fent Us de les emocions per a
convencer les elits atribuint critiques a un enemic al qual s’intenta desacreditar a
partir de discursos basats en rumors, mentides o fets no confirmats. Minimitzar,
menysprear, distreure, distorsionar o generar desanim son algunes de les

técniques usades per a incidir en I'opinié dels altres.

Com deiem abans, el terme de postveritat ha guanyat popularitat amb la figura
del president dels EEUU, Donald Trump, qui n’ha fet Us en nombroses ocasions
per tal de guanyar-se el suport de la gent o minimitzar I'animadversié dels seus
opositors. Per exemple, quan va sortir a la llum el video en que Trump deia que
per ser famds havia pogut fer amb les dones el que ell volia, aquest va desviar
l'atencié cap a Bill Clinton acusant-lo d’haver estat un dels presidents més
"abusadors" de la historia, i també acusant la seva dona, Hillary Clinton, de riure
d'una nena de 12 anys victima de violacié, mentre era advocada. Aixi, Trump va
intentar tapar el seu escandol desprestigiant i dirigint I'atencio cap a la figura dels

Clinton, els seus rivals.

Tot i que la postveritat ha agafat forca els ultims anys, existeix des del segle XX
una estrategia de comunicacié als mitjans molt similar que encara continua en
us: la propaganda. Totes dues volen influir en I'opinié dels individus respecte a
uns fets o una posicio, presentant només un aspecte concret d’una realitat o fent-

la veure d’'una manera que representi un missatge en concret, tot i no ser el real.

18 Keyes, Ralph (2004). The Post-Truth Era: Dishonesty and Deception in Contemporary Life.
New York: St. Martin’s Press. Pp. 12-13

19 Keyes, Ralph (2004). The Post-Truth Era: Dishonesty and Deception in Contemporary Life.
New York: St. Martin’s Press. p.17
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Edward Bernays, publicista i periodista, va ser linventor de la teoria de la
propaganda i maxim representat. Al seu llibre anomenat Propaganda, afirmava
que el que “despunta” realment és “la reacci¢”, que “és possible modelar la ment
de les masses de tal manera que aquestes dirigeixin el seu poder en la direcci6
desitjada” per part dels que la manipulen. Aixi mateix, també declara que sigui
“quina sigui l'activitat de calat social (politica, econdmica, educacié...) que es
dugui a terme, ha d’ajudar-se de la propaganda, que és el bra¢ executor del

govern invisible”.20

James A. C. Brown va reforcar la idea de la manipulacio de la informacio a través
de la propaganda definint-la com “I'Gs sistematic més o menys deliberadament
planejat de simbols, principalment mitjancant suggestié i tecnigues psicologiques
similars, amb la intencio d'alterar i controlar opinions, idees, valors i, en Ultima

instancia, canviar accions publiques d'acord amb unes linies predeterminades”
21

La postveritat i la propaganda son fets provats de la manipulacié que se’n fa de
la informacié per tal d’influenciar I'opinié dels individus i de col-lectius sencers
envers diferents questions i posicions. I, aixi, tots dos processos esdevenen una
técnica més dels mitjans per a reconduir, segons els propis interessos, les
opinions de la societat respecte al mon real, i també un perill més a tenir en
compte a I'hora de donar absoluta credibilitat a les informacions que rebem als

mitjans de comunicacio.

2.2 Laimportancia de les imatges en el missatge periodistic

En una societat en qué les pantalles s’han imposat gracies al poder d’Internet i
'audiovisual, la premsa escrita pateix una de les crisis més importants. La
televisio és el mitja més consumit i 'auge del periodisme 2.0 ha fet que la premsa

perdi lectors. També el model de societat actual i el ritme de vida no permet a la

20 Bernays, E. (2008): “Propaganda”. Melusina, Madrid. Disponible a
https://focalizalaatencion.files.wordpress.com/2011/09/propaganda-por-edward-bernays es.pdf
Consultat el 21 de Maig de 2017. pp. 27-28.

21 Brown, J.A.C (1991): Técnicas de persuasidn. Alianza Editorial, Madrid, p.19

13


https://focalizalaatencion.files.wordpress.com/2011/09/propaganda-por-edward-bernays_es.pdf

gent parar-se a llegir acuradament els textos que els mitjans escrits tradicionals
ofereixen, siné que s’ha imposat una lectura rapida i fragmentada dels textos i
reben gran part de la informacié en formats visuals. En aquest context, I'Us
d'imatges ha passat de ser un adorn per a evitar un excés de text, ‘materia gris’,
a les pagines, a un element impredictible que les publicacions han de tenir en
compte per a cridar I'atencio dels lectors i aconseguir subsistir. Ja sigui en forma
de fotografia, il-lustracions, grafiques, caricatures, o, una més nova i que s’ha
posat de moda: la infografia, que essent més dinamiques, faciliten i fan més
atractiva la transmissio d’informacions complexes que necessitarien més

explicacio en forma de text.

Els mitjans de comunicacié escrits s’han hagut de renovar per a sobreviure en
aguesta societat i els avencos tecnologics han ajudat. Per fer-ho han hagut de
canviar la manera de tractar la informacié, presentant els esdeveniments
d’actualitat d’'una forma més atractiva i intel-ligible, alhora que han aprofitat i
potenciat I'Us dels recursos visuals. Avui en dia, text i imatge es complementen
per igual i tan important és el tractament de les imatges a la premsa escrita, que
avui en dia les empreses necessiten professionals capacitats i amb
coneixements en disseny grafic perqué “un diari no només és confeccionat per a

ser llegit, sind també per a ser vist"?2.

2.2.1 Funcions de la imatge en premsa
El rol general i principal de les imatges és la d’informar, comunicar i
complementar al text, ajudant a comprendre més rapidament de qué tracta una
noticia, tot i que moltes vegades poden transmetre una informacié d’'una manera
més clara i efectiva que el llenguatge verbal. Pero, la funcié dels elements grafics
en la premsa escrita -i en mitjans audiovisuals també- pot variar segons la linia
editorial de la publicacid, la intencié amb qué volen comunicar les informacions
d’actualitat i la reaccio que volen provocar en el lector. Primerament, les imatges
han de ser atractives per a impactar al lector i que, aixi, aquest esculli la

publicacié per a informar-se.

22 Minervini, Mariana et ad. (2004): El protagonismo de la imagen en la prensa. Revista Latina
de Comunicacion Social, 58, La Laguna (Tenerife). P.1
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La funcio basica i tradicional de les imatges és la de comunicar: “la imatge es
constitueix com un tot discursiu coherent mitjancant el qual es duen a terme
estrategies de comunicacio, en les quals esta present la intencio d'un emissor de
comunicar un missatge i de produir un efecte. El destinatari descodificara dit
missatge segons les seves competéncies culturals i iconic-textuals. Aixi, la seva
interpretacio pot apropar-se o allunyar-se del sentit atribuit a les instancies
d'enunciacié”®® . Poden funcionar també com a factor de jerarquitzacio, ja que
segons la seva situacio dins una pagina ordenen i organitzen tant els continguts
visuals com textuals d’'una manera o una altra, atorgant més o menys importancia
a certs fets i proposant un ordre de lectura. “En aquestes situacions, les
fotografies compleixen una funcié de servei a la maquetacio i la subseguent

llegibilitat del diari com a text complex"?4.

La funcid il-lustrativa dels elements visuals trenca amb la monotonia del text i fa
més amena la lectura de la informacié i la presenta d’'una manera més atractiva.
Elements visuals concrets com les vinyetes, els acudits, les caricatures, etc.
entretenen el lector alhora que aporten el punt de vista de I'autor implicitament
en forma d’humor. També a vegades, els elements visuals poden actuar com a

comentari, en tant que fan una interpretacioé sobre els fets dels quals es parla.

La fotografia serveix com a testimoni dels esdeveniments reals que es volen
comunicar, de manera que duen a terme una funcié descriptiva en mostrar els
protagonistes, elements i escenes d’'un fet destacat, i/o poden funcionar també
com una forma d’autentificacié d’alld que s’esta explicant al text i aixi demostrar
que és fidel amb la realitat. Perd, més enlla d’aquestes funcions de la imatge,
trobem una de les més importants i influents en el lector: la funcié connotativa, ja
que les emocions que poden despertar en l'audiencia determinen la seva
concepcio de la realitat i posterior creacié d’opinio, a més d’esdevenir simbols
amb significats que la societat atribueix. “El diari es pot considerar un vehicle del
saber”®, és el mitja on transmetre informacid, perd sobretot també opinions i
idees que ajuden a configurar I'opinié publica dels lectors i la propia construccio

de la realitat. En aquest sentit, Abreu considera que a les fotografies, informacié

2 Vilches, L. (1991). Teoria de la imagen periodistica. Barcelona: Paidés. Pp.29-35
24 Alonso Erausquin, M. (1995): Fotoperiodismo. Formas y cddigos. Madrid: Sintesis. P.9
% Vilches, L. (1991). Teoria de la imagen periodistica. Barcelona: Paidés. P.169
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i opinié van relacionades, ja que “la interpretacid de la realitat a qué dona
cobertura el fotoperiodista s’inicia inclus abans del moment de la captacio6 de la
imatge”?6. Abreu considera “elements protografics” quan la realitat que mostren
les imatges conté una multitud de significacions i simbols. Es a dir, el periodista
ja sap que vol fotografiar i per a qué. “Tota fotografia duu implicita la intencié del

fotograf de comunicar quelcom™”,

2.2.2 El disseny com a factor de jerarquitzacid
Com hem vist anteriorment, una de les funcions més importants de les imatges
en premsa escrita €s la de jerarquitzar els continguts. La presentacié dels
elements que componen les pagines dels diaris no és aleatoria sind que, més
enlla dels llibres d’estil de cada diari, la distribucié respon a una intencionalitat

determinada.

José Ignacio Armentia, a la seva obra Factores que determinan el disefio de la
prensa diaria estableix que I'aspecte final d’'un diari esta condicionat per dos

factors principals:

Primerament, la preocupacio estética i funcional, per part dels que s’encarreguen
del disseny del diari. En el vessant estétic, s’ha d’aconseguir que les pagines
siguin el més atractiu possibles per aixi cridar I'atencié dels lectors. Perod, “el
conjunt estétic ha d’estar al servei de la funcionalitat: la distribucié dels elements

ha d'ajudar el lector a percebre i entendre les informacions” 28.

El segon factor determinant per al disseny de les pagines és “la necessitat
d'establir una série de jerarquies informatives, que permetin al lector interpretar
quins sén els temes fonamentals del dia -logicament, des del punt de vista del
diari que els publica-, quins tenen una importancia relativa i quins podrien ser

considerats secundaris”?®. Aixi, un seguit de variables visuals com la ubicacié, la

26 Abreu, C. (1999): La opinion fotogréafica (2). Recursos connotativos de la fotografia.

2’ Armentia, J. y Caminos, J. (2003): Fundamentos de periodismo impreso. Barcelona: Ariel
Comunicacion. P.34

28 Armentia, J. (2003): “Factores que determinan el disefio de la prensa diaria”. A Portal de la
comunicacion Incom UAB. P.2

2 Armentia, J. (2003): “Factores que determinan el disefio de la prensa diaria”. A Portal de la
comunicacion Incom UAB. P.2
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mida, la tipologia, etc. de les imatges i els textos, determinen el grau

d’importancia informativa de cada tema que esdevé noticia.

El primer aspecte que incideix en la funcid jerarquitzadora és la ubicacié. Segons
J. Armentia, “en termes d'importancia informativa, els temes que se situen a la
capcalera son considerats més importants pels responsables de la publicacio
que els que es col-loquen a la part inferior de la plana™?°. Es a dir, les noticies
més importants ‘obren’ la pagina col-locant-les a la part superior, a la capcalera

del diari, i les de menys rellevancia se situen a la part inferior.

La mida és un altre factor a tenir en compte en l'establiment d'una jerarquia
informativa dins la pagina d’'un diari. Aquest aspecte es determina decidint el
nombre de columnes que ocupara el titular d’'una noticia i la imatge. Una imatge
0 un text tindran més importancia contra més columnes ocupin . A meés, el simple
fet que un text vagi acompanyat d’'una imatge, ja sigui una fotografia, una

infografia, etc., atorga més importancia a la noticia.

Tot i que el disseny de les pagines influeix en la importancia que s’atorga a les
noticies, no totes les planes d’un diari tenen el mateix pes. La que té més interes
informatiu és la portada, el primer que veu el lector i que esdevé I'aparador dels
continguts d'un diari. Aixi, els responsables del diari col-loquen en primera
pagina, de manera destacada gracies als factors comentats anteriorment, la
noticia que consideren més important. Tot i aix0, els temes que acompanyen la
noticia principal a la portada, encara que sigui ocupant un petit espai, també
obtenen rellevancia per sobre la resta d’'assumptes que es comenten a l'interior

del diari.

D’aquesta manera, J. Armentia assegura que “mitjancant la diagramacio del
diari, els responsables del mateix li estan dient al lector quins sén els temes més
importants del dia, quines sén els més destacats de cada seccio i quins es
consideren secundaries des d'un punt de vista informatiu”3!. Es a dir, mitjancant

el disseny de les pagines i la distribucio i presentacié dels elements que les

%0 Armentia, J. (2003): “Factores que determinan el disefio de la prensa diaria”. A Portal de la
comunicacion Incom UAB. P.3

3131 Armentia, J. (2003): “Factores que determinan el disefio de la prensa diaria”. A Portal de la
comunicacion Incom UAB. P.4
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configuren, els responsables dels diaris en estan creant un recorregut visual
basat en la rellevancia que, segons el seu criteri, t&¢ cada tema que esdeve

noticia.

D’altra banda, a més de funcionar com a element jerarquitzador, el disseny de
les pagines, i concretament el de les portades, acaba convertint-se també un
factor d’identificacié. Es a dir, un lector pot diferenciar els diferents diaris dins
I'amplia oferta de la premsa escrita a partir de tres factors: El primer, la manxeta,
que és la imatge corporativa del mitja i pot contenir elements iconics o
simplement tipografics; la tipografia emprada pel mitja, que es converteix en una

autentica senyal d’identitat i morfologia d’aquest; i el propi disseny del diari.
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EPIGRAF Ill: METODOLOGIA

3.1 Objecte d’estudi

L’objecte d’estudi d’aquest treball son, concretament, les portades de diaris que
es poden consumir a tot 'Estat i a Catalunya. Donada la gran quantitat de
publicacions que hi ha, per a I'analisi hem escollit quatre diaris (tres d’ells estatals
i un d’autondmic) com a forma representativa de les diferents ideologies que
conviuen en aquest conflicte. Aixi, les publicacions escollides son: el diari ARA,
com a diari amb un fort sentiment nacionalista catala progressista; La
Vanguardia, com a capgalera d’origen catala perd amb una ideologia més
conservadora i propera a la centre-dreta catalana burgesa; El Pais, un diari
espanyol amb una tendéncia inicial propera a la centre-esquerra i ara més
propera a la centre-dreta; i ’ABC, amb un fort arrelament nacionalista espanyol,

conservador i monarquic.

3.2 Objectius

La present investigacio es planteja els segiients objectius per tal de profunditzar
en l'analisi de la cobertura informativa feta pels diaris escollits dels
esdeveniments més destacats que es van produir des de les eleccions de I'l

d’octubre fins a I'aplicacié de l'article 155 per part de I'Estat Espanyol:

1. Analitzar el grau de cobertura que han fet els diaris escollits sobre els fets
més destacats entorn el tema d’estudi.

2. Analitzar quins aspectes han destacat més dins el tema d’estudi.

3. Analitzar el tractament, la tematica, la presentacié i I'is de les imatges
referents al tema escollit a les portades.

4. Analitzar el tractament, la tematica, la presentacio i Us que s’ha fet dels
titulars referents al tema escollit a les portades.

5. Estudiar quin missatge vol transmetre cada mitja amb les seves portades
mitjangant I'analisi del contingut discursiu.

6. Analitzar les diferencies entre la cobertura de cada mitja.
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EP[GRAF IV: HIPOTESIS

En el present treball es plategen les seglents hipotesis, que anirem verificant i/o

descartant durant I'analisi que realitzarem:

1. La principal hipotesi és que no hi ha hagut pluralitat als diaris d’ambit
catala i estatal en 'abordament de la informacio sobre els fets de I'1
d’octubre i les consequéncies que se’n van derivar.

2. Cada diari, segons la seva tendencia politica, ha abordat els fets d’'una
manera concreta i ha elaborat discursos especifics per a comunicar les
informacions, presentant aixi diferents realitats a la societat i influint en

I'opinié dels lectors sobre els esdeveniments succeits.

EPIGRAF V: EINES | PROCEDIMENTS

El procediment per a elaborar I'analisi ha consistit, primer de tot, en recopilar les
portades de les publicacions escollides a través de I'hemeroteca on-line dels
diferents diaris i organitzar-les per dies. D’altra banda, hem realitzat una fitxa3?
per tal de recopilar les dades necessaries de cadascuna de les 120 portades
analitzades, corresponents a les variables i valors establerts per a elaborar

posteriorment una analisi quantitativa.

Per a l'analisi quantitativa, hem fet un treball interpretatiu a partir de la fitxa
establerta amb una série variables i valors a tenir en compte a totes les portades,
per tal de fer posteriorment una comparativa dels mateixos aspectes i aixi poder-
ne extreure semblances o diferéncies. Després, amb les dades obtingudes, hem
elaborat taules a partir de les quals hem representat els resultats en forma de
grafiques per a interpretar millor les diferencies i semblances i poder-les explicar
d’'una manera més clara i atractiva. Per a I'analisi qualitativa s’han establert
també uns aspectes a tenir en compte dins el contingut discursiu i linguistic de
les portades per tal de fer un estudi interpretatiu i trobar les semblances i

diferéncies en el tractament dels mateixos fets segons cada diari.

32 Consultar Annex (Fitxa d’analisi)
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EP(GRAF VI: INVESTIGACIO DE CAMP

6.1. Tecnica d’investigacido emprada

A I'hora de realitzar una investigacio academica com la que es planteja en el
present treball, son nombrosos els elements informatius que rebem. Com a
investigadors hem de tenir una base conceptual i saber fer servir una serie de
metodes i instruments per a recollir les dades de forma sistematitzada i rigorosa
per, posteriorment, saber analitzar-les per tal de resoldre les questions

plantejades a les hipotesis.

Aixd ho aconseguim gracies a l'us dels métodes d’investigacidé, que sén
“procediments emprats pels investigadors per a recollir informacié amb I'objectiu
de poder contrastar o verificar les hipotesis proposades préviament” 33, Per a
elaborar la present investigacié s’ha procedit a realitzar una analisi del contingut
de les portades mitjancant la metodologia quantitativa, i una analisi del discurs

emprant la metodologia qualitativa.

La primera part de la investigacio es basa en una analisi quantitativa d’'una série
de variables i valors associats34, que té com a objectiu obtenir unes dades de
mesura objectiva de la realitat i aixi poder demostrar estadisticament algunes de
les idees plantejades. Concretament s’ha fet servir un métode de ponderaci6
mitjancant el qual podrem coneixer I'estructura i elements que componen els
mitjans de comunicacio -en aquest cas les portades- i, aixi, descobrir el rerefons

dels missatges que emeten.

La segona part de la investigacié es basa en I'analisi del discurs emprant la
metodologia qualitativa. Amb I'analisi qualitativa el que pretenem és interactuar i
aprofundir en I'objecte d’estudi, no només obtenint les dades siné interpretant-
les i comprenent-les. Aixi, s’han tingut en compte elements contextuals,
discursius i de Iéxic per a determinar 'estratégia discursiva dels diaris escollits

envers el tema en qué es centra 'estudi®®.

33 |gartua, Juan José y Humanes, Maria Luisa (2004). P.2
34 Consultar Taula 1 a ’'Annex
35 Consultar Taula 2 a 'Annex
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6.2. Disseny de la mostra

Per tal d’observar i analitzar si va existir una diferencia pel que fa a la cobertura
dels fets de I'1 d’octubre, i les consequiéncies que se’n van derivar, als mitjans
de comunicacié es van agafar les portades dels 4 diaris esmentats publicades
dins un periode determinat. Es va escollir la premsa escrita, ja que les portades
sén elements que, amb poc espai i amb tan sols una imatge i un titular, amb una
primera impressio, ja determinen el posicionament de la publicacio envers els
fets que expliquen i condicionen I'opinié del lector participant en la construccio

de la seva opinio personal.

Per tal d’acotar les portades analitzades es van tenir en compte dues variables.
D’una banda, la variable temporal, escollint les portades publicades des del 30
de setembre del 2017 (dia previ al referendum de I'1-O) fins el 29 de novembre
(un dia després de I'activacié de I'article 155 a Catalunya), tot i que es va fer una
analisi més exhaustiu de les portades d’aquells dies en qué van ocorrer fets més
destacats. D’altra banda, existeixen molts diaris amb una ideologia politica
semblant, aixi que es van escollir quatre diaris tenint en compte la variable
ideologica: els diaris ARA, La Vanguardia, El Pais i 'ABC. L’ARA, fundat a
Catalunya el 2010 i amb un clar sentiment identitari catala i d’esquerres; La
Vanguardia, fundada a Catalunya perd amb una linia editorial conservadora i
propera a la centre-dreta; El Pais, fundat el 1976 a Madrid, que tot i ser proper a
la centre-esquerra als seus inicis, actualment mostra un caire conservador i més
proper a la centre-dreta; i 'ABC, fundat a Madrid el 1903, amb un reconegut

sentiment nacionalista espanyol i una linia conservadora, monarquica i catolica.

L’abastiment territorial també es va tenir en compte, ja que la recerca pretén
demostrar com la cobertura del referendum no va ser plural i que, en
conseqliencia, es van mostrar realitats diferents dels fets més enlla de
Catalunya, condicionant I'opinié de la gent que no té la possibilitat de viure els
fets en primera persona. Per tant, es van escollir els diaris El Pais, 'ABC i la
versio en castella de la Vanguardia que es poden llegir en tot I'estat, i el diari

autonomic catala ARA.
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6.3. Resultats

ANALISI QUANTITATIVA

6.3.1. Paper dels fets

Observant la Grafica 1 podem comprovar que el diari ARA, La Vanguardia, El
Pais i ABC van fer una cobertura total dels fets, situant-los en primer lloc
d'importancia a les seves portades des del dia 30 de setembre fins el 29 de
novembre, independentment de la seva opinié envers els fets i linia editorial de
les publicacions. Tots ells van atribuir un paper principal als fets relacionats amb
el referéendum de I'1 d’octubre i les seves consequiéncies, tot i que El Pais, un dia
(17 octubre), i 'ABC, dos dies (17 i 27 octubre), van deixar la gliestié en un segon

pla.

Cal matisar que, com veurem a continuacié a la Grafica 5, alguns diaris no
escullen una imatge destacada referent al tema estudiat per a la seva portada,
perdo no considerem que deixin la cobertura del tema en segon pla, ja que un
altre aspecte fonamental és la mida i la ubicacié del titular i en aquest sentit
continua situant la noticia del referendum o les seves consequéncies en primer
terme. Només als casos esmentats de El Pais i 'ABC, té realment un paper

secundarri.

6.3.2. Tractament de les imatges
MIDA
Com expliquem en I'Epigraf Il del Marc teoric, les imatges juguen un paper molt
important en les portades en tant que ens ajuden a comprendre meés rapidament
de qué tracta una noticia, pero també poden amagar elements connotatius. Les
imatges interfereixen en la intenci6 amb qué els mitjans volen comunicar les
informacions i la reaccié que volen provocar sobre el lector, i també ordenen i
organitzen els continguts atorgant diferents graus d’importancia a certs fets i

proposant un ordre de lectura.
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Es per aix0 que es va decidir analitzar el tractament de les imatges situades en
portada que tracten sobre els fets estudiats, ja que en ocasions trobem més
d’'una imatge referent a diferents noticies. Concretament es va analitzar la mida
i la ubicacio, per tal de veure si la comunicacio de les informacions relacionades
amb els fets de I'1 d’octubre i les seves consequéncies es va realitzar de manera

semblant o diferent segons cada capcalera.

A la Grafica 2 podem observar com les mides d’imatge utilitzades son diferents
respecte cadascun dels diaris escollits. Pero, s’ha de dir que la mida de les
imatges i, en general, la maquetacié que se’n fa de les portades, també depén
del llibre d’estil de cada mitja, tot i que en alguns casos també jerarquitza els

continguts en portada i es pot relacionar amb el paper atribuit als fets.

L’ABC, per exemple, utilitza sempre imatges que ocupen la pagina sencera, pero
quan en alguna ocasio situa en portada més d’un fet que considera important,
pot afegir una petita imatge acompanyada d’un titular el marge inferior o superior,
com un dia en que va situar els fets estudiats en segon pla i la imatge escollida
per a comunicar la noticia va ser petita. En la resta de dies, la imatge dels fets

va ocupar tota la pagina, com és habitual en aquesta capcalera.

Amb El Pais i La Vanguardia observem un cas similar, ja que en el periode
analitzat utilitzen majoritariament una mida d’imatge mitjana per a comunicar els
fets relacionats i només quan situa els fets en un segon pla utilitza imatges

petites, dos dies en el cas del Pais.

Al diari ARA, pero, trobem més diversitat de mides d'imatge en portada per a
tractar els fets. Predominen les imatges de mida gran referents als fets analitzats,
tot i que en algunes publicacions en que es comuniguen noticies de més pes
s’han fet servir imatges que cobreixen la pagina sencera, com en el cas del
mateix dia del referendum, les manifestacions, I'empresonament de Jordi
Sanchez i Jordi Cuixart, o I'activacio de I'Article 155, d’entre d’altres. Seguint
aquesta linia de jerarquitzacio, veiem fins i tot en una ocasio, el 4 d’octubre, en
gue es va fer servir una imatge que cobria la portada i la contraportada, referent
a la manifestacié del dia anterior com a protesta per la repressio patida el dia de
la votacio. En la resta de dies, 'ARA utilitza imatges de mida mitjana i titular grans

i, només en una ocasio, una fotografia de mida petita.
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UBICACIO
La distribucié i ubicacié dels elements tant textuals com grafics dins les portades
determina la jerarquia que es dona a cada noticia i crea un recorregut que ajuda
al lector a percebre la informacié. Per aix0, a banda de la mida, es va analitzar

la ubicacio6 de les imatges referents als fets estudiats.

Com observem a la Grafica 3, i igual que passava amb la variable de la mida,

trobem diferents situacions de les imatges segons cadascun dels diaris.

L’ABC, per a les noticies que situa en lloc principal, utilitza imatges que ocupen
la totalitat de la portada i, donat que va situar en primer lloc els fets estudiats, la
imatge ocupa la portada sencera. En una ocasio va situar la imatge en mida
petita, perdo com veiem a la part superior dreta, que és considerada una de les

zones de més importancia dins el mapa de rellevancia d’'una portada.

El Pais, situa la majoria de les imatges a la dreta de la part inferior i només
algunes al mig i a I'esquerra de la part inferior. La Vanguardia, per la seva banda
ubica les imatges sobretot a l'inferior esquerra de la portada i al mig. Aquests
casos semblen respondre als llibres d’estil de les publicacions i no pas a raons
de jerarquia, ja que la ubicacié no va relacionada amb la tematica de cada

noticia.

Per ultim observem que el diari ARA, igual que passava amb la mida, té més
varietat a I'hora d’escollir on situa les imatges. Com déiem abans, en alguns
casos utilitza imatges que ocupen tota la portada per a fets més destacats, pero
observem com la majoria de cops utilitza imatges grans que se situen ocupant
tota la banda dreta de la portada deixant un marge a I'esquerra per a la capgalera
del diari i, en ocasions, incloure alguna noticia més. El limit de la capcalera fa
que la resta de vegades col-loqui les imatges de mida mitjana a la dreta de la

part superior i de la part inferior de la portada, i poques vegades al mig.

6.3.3. Temes de noticia en portada

Com explicavem en 'apartat 2.1.2 de I'Epigraf Il del Marc Teoric, els mitjans duen
a terme un procés d’enquadrament, el framing, amb el qual seleccionen alguns

aspectes dins d’'una realitat i els donen més rellevancia, de manera que es
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promou una interpretacio i avaluacié concreta del tema en questié. Per tant, a la
Grafica 4 podem observar, dins els fets estudiats, quins son els temes/aspectes
més rellevants dins 'agenda mediatica de cada diari. Es important també
observar I'enfocament, positiu 0 negatiu, que es déna a cada tema, pero €s un
procediment més complex, ja que entren en joc valors subjectius i, per tant,

aquest aspecte s’explicara en I'apartat de I'analisi qualitatiu.

Per tal d’acotar i obtenir mostres representatives s’han encabit les noticies
analitzades durant el periode escollit en 16 temes que es repeteixen en diversos
dies i publicacions. Hi ha fets concrets que tenen la seva propia categoria com
el cas del Referéndum 1-O, les Intervencions del Rei Felip VI, la DUI o I'Article
155, per exemple. En canvi, algunes noticies més generals sobre tot els
procediments s’han agrupat dins categories com Decisions/Accions de

Catalunya i d’Espanya, Relacions Catalunya i Espanya, d’entre d’altres.

Observant els resultats obtinguts del diari ARA, veiem com un 31,03% de les
seves portades se centren en les decisions i accions que els actors politics
catalans van prendre al llarg de tot el periode analitzat, incloent-hi algunes
relacionades amb la intencio de fer efectiva la DUI. El segon tema més destacat,
amb un 10,3%, és el seguiment de I'Article 155 i les consequéncies que
comportaria a Catalunya un cop activat. En tercer lloc, amb un 6,9% de cobertura
respecte al total, detectem un empat en aspectes concrets com el propi
Referendum; les manifestacions independentistes que se’n van derivar; les
consequencies economiques i empresarials; la decisié d’enviar a preso als
‘Jordis’; les decisions i accions preses pels actors de poder d’Espanya; les
relacions de dialeg entre Catalunya i Espanya i un seguiment de la DUI. Les
manifestacions unionistes i les intervencions del rei no les situa tant en portada i
nomes representen un 3,45%. Un percentatge que també representa el tema de
la repressio policial per part de la policia nacional, un tema que situa el diari ARA
portada de forma exclusiva juntament amb La Vanguardia, ja que els altres dos

diaris no parlen de ‘repressid’ sind d’actuacio, com veurem en I'apartat qualitatiu.

La Vanguardia, com veiem, dona més importancia a aspectes meés neutrals com
les consequéncies economiques i empresarials derivades dels fets estudiats,

amb un 20% de la cobertura. Les relacions entre Catalunya i Espanya i el
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seguiment de I'Article 155 van ser els temes més destacats en segon lloc, amb
un 13,33% cadascun, seguits de les Decisions i Accions preses a Catalunya i a
Espanya, que representen un 10% cadascun, també. Igual que 'ARA dedica un
6,67% a la cobertura de la DUI, 'empresonament dels politics i el propi
Referéndum, i també, amb un 3,45% cadascun, informa sobre la repressio
policial, les intervencions del Rei, les manifestacions unionistes, i incorpora les

intervencions d’Europa com a tema destacat.

A El Pais, a diferéncia de 'ARA i La Vanguardia, predominen les noticies
referents a les decisions i accions preses pels actors politics d’Espanya, amb un
23,33% del total. El segon tema al qual se li ha donat més pes amb un 16,67 és
la cobertura de I'Article 155, seguit de les decisions i accions dels actors politics
catalans (13,33%). Amb un empat del 6,67% cadascun, El Pais ha situat també
en la seva agenda mediatica el referendum, la intervencié del Rei Felip VI, les
consequeéencies econdomiques i empresarials, la intervencié d’Europa,
'empresonament dels politics i la DUI. Com a aspecte diferencial respecte els
altres diaris veiem que situa la unitat d’Espanya com a tema de noticia amb un
3,33% i amb el mateix percentatge destaca la intervencio de la policia nacional,
a diferéncia dels dos anteriors que ho feien parlant de repressioé.

Per ultim, observant els resultats de 'ABC, veiem que el tema al qual se |i ha
donat més importancia és I'Article 155, amb un 16,67%, seguit de les decisions i
accions de Catalunya (13,33%), i de les consequéncies economiques i
empresarials (10%). Amb un empat del 6,67% trobem com a temes recurrents el
Referendum, la intervencio del Rei, la intervencié d’Europa, 'empresonament
dels politics, les decisions i accions espanyoles, la unitat d’Espanya -encara més
que El Pais- i dona més importancia a noticies relacionades amb els Mossos i
Trapero als que acusa de traidors, com veurem més endavant. Amb un 3,33%
destaca noticies relacionades amb la policia nacional, les manifestacions

unionistes, les relacions Catalunya i Espanya

A partir dels resultats podem concloure que el diari ARA tracta, dins els fets
estudiats, aspectes relacionats directament amb Catalunya i es posiciona parlant
de repressio policial i no dedica importancia a aspectes rellevants a Espanya. La

Vanguardia, tot i tractar també més temes propers a Catalunya, es mostra més
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neutral dedicant més importancia a temes economics i empresarials, i el dialeg
entre Catalunya i Espanya, sense arribar a implicar-se amb un dels dos ‘bandols’.
Els casos de El Pais i TABC son semblants, ja que dediquen més portades a les
decisions i accions preses pels actors politics Espanyols, a I'Article 155, a la

unitat d’Espanya i a I'actuacid i la figura de la policia nacional.

6.3.4. Actor(s) principal(s) de les imatges en portada

A la Grafica 5 podem observar els actors que han ocupat les portades en forma
d’imatge. Aixi, veiem que al diari ARA, I'actor principal que més cops ha aparegut
a la imatge en portada és Carles Puigdemont (20,69%), seguit de simbologia
independentista (13,79%) i, empatats, actors del Govern catala i societat civil
independentista (10,34%). Destaca que en cap moment situa en portada el Rei

Felip VI ni simbologia espanyola.

La Vanguardia, per la seva banda, va situar més cops en portada la societat civil
independentista (16,67%), els actors politics espanyols i Carles Puigdemont
(13,33%) i actors del Govern catala, i a diferéncia de 'ARA, si va incloure la
imatge del Rei (6,6%).

El Pais és el diari que més imatges referents a altres temes (23,33%) va situar
en portada tot i seguir la cobertura dels fets, i també és el que ha mostrat més
cops en portada la policia nacional (16,67%). Destaca també la figura de
Puigdemont (13,33%), la societat civil independentista i la unionista (10%) i el
Rei (3,33%).

Finalment observem que I’ABC situa en portada també actors del Govern catala
(13,33%), la societat civil independentista (10%) i els mossos (10%), pero ho fa
en tots els casos amb un enfocament negatiu, al revés que quan situa en portada
el Rei Felip VI (10%), els actors politics espanyols (10%) i enalteix la simbologia
espanyola amb banderes com a protagonistes (10%).
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6.3.5. Actor(s) principal(s) del titular en portada

A la Grafica 6 es presenten els actors dels quals més s’ha parlat durant la
cobertura dels fets als diferents mitjans. Esbrinar quins han estat ens ajuda a
veure en quines figures s’ha personalitzat tot el procés i poder analitzar el

tractament que se n’ha fet a cadascun.

Al diari ARA els protagonistes de les noticies han estat principalment figures
catalanes: Puigdemont (13,79%), seguit de Catalunya, la societat civil
independentista, els actors del Govern catala i l'article 155 (10,34%). A La
Vanguardia, pero, trobem meés varietat amb un empat de mencions a Puigdemont
i Rajoy (13,33%) i la figura destacada d’actors empresarials i economics
(16,67%). Observem més neutralitat també en veure que parla els mateixos cops
(6,67%) d’actors europeus, actors de Govern catala i la societat civil unionista. A
El Pais veiem més preséncia d’actors espanyols amb un primer lloc per als actors
del Govern (23,33%), la societat civil unionista (13,33%) i actors politics
espanyols (10%). Per ultim, a '’ABC veiem que les figures més esmentades van
ser Puigdemont i I'Article 155 (10,34%) i que, a diferéncia dels altres diaris, va

parlar en més ocasions sobre el Rei Felip VI i Espanya (6,9%).

ANALISI QUALITATIVA DEL DISCURS

6.3.6. Lexic i discurs

e Terminologia emprada
Per a fer-nos una idea del posicionament que els diaris escollits tenien sobre el
referéndum i per tant, I'enfocament que donarien a les noticies, és interessant i
determinant analitzar la terminologia emprada per a referir-se no només al propi

referendum sin6 també al procés d’independéncia i als independentistes.

Podem veure a la Taula 3 com el diari ARA utilitza les paraules ‘llibertat’,
‘sobirania’ i ‘democracia’ per a referir-se als 3 termes analitzats. La Vanguardia,
utilitza expressions meés neutrals com ‘cas catala’ o ‘procés d’autodeterminacio’,

pero introdueix paraules negatives com ‘conflicte independentista’, ‘separatistes’
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o ‘consulta ilegal’. A l'altre extrem trobem El Pais i 'ABC que utilitzen una
terminologia més bel-ligerant respecte el tema amb expressions com ‘desafio
independentista’, ‘golpismo’, ‘separatistas radicales’, ‘insurreccion’, ‘proceso

ilegal’ o ‘secesionistas’.

e Legitimitat, Constitucié y unitat d’Espanya
Un altre aspecte que veiem repetit a les portades al llarg del periode analitzat és
la idea de legitimitat del referéndum i, en general, del procés independentista,
segons cada diari i pot resultar clau a I’hora de determinar el posicionament dels

diaris envers els fets i per tant la seva manera d’abordar i tractar les noticies.

A la Taula 4 observen que els diaris El Pais i TABC sén els que més émfasi
posen en recalcar que el referendum era il-legal, considerant com a ‘insurrecci®’
i acte de ‘desobediéncia’ tot el procés que s’estava realitzant per part dels
defensors de la consulta i el dret a decidir. Aixi mateix, també son els que més
insisteixen a defensar la unitat d’Espanya i el compliment de la llei i la Constitucid
Espanyola, i amb el seu discurs plantegen els fets com una batalla entre
independentistes i unionistes que s’ha de guanyar per la forga i fent us estricte
de la llei i la justicia. D’aquesta manera, cataloga els independentistes com a
'enemic, i a les institucions catalanes com la Generalitat i a Puigdemont com els

principals instigadors del que anomenen un cop d’estat i rebel-lio.

La Vanguardia, per la seva banda, diu que el referendum ha estat prohibit per
Tribunal Constitucional pero no insisteix com els dos diaris anteriors en destacar
que és il-legal. Tampoc presenta els fets com a una insurreccid ni als
independentistes com a I'enemic. Perd, no es mostra a favor, siné que explica
els fets d’'una forma més neutral. A diferéncia dels dos diaris anteriors, no fa una
exaltacié a la unitat d’Espanya i titlla de repressié I'actuacié del govern per a
frenar la consulta, que els altres diaris anomenaven fer complir la llei i la

Constitucio.

L’ARA no parla en cap moment de la il-legalitat de la consulta. Per contra,
defensa la celebracié del referendum amb paraules de Puigdemont i titulars com

“A les nostres mans”, que reivindica el poder de votar, en primera persona. Aixi,
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el diari es posiciona a favor de la consulta i a desobeir la llei. Parla de ‘dignitat’
pel fet d’haver pogut votar I'1-O, i de ‘vergonya’ per la repressio policial que altres
diaris defensen. No defensa la unitat d’Espanya, sind que quan parla d’unitat és
la dels independentistes per fer front a la repressié i no destaca el respecte per

la Constitucio ni les lleis espanyoles.

e Presos politics
El discurs utilitzat per parlar de Jordi Cuixart i Jordi Sanchez, acusats i
empresonats per sedicié pels jutges espanyols, varia segons el posicionament

amb els fets de cadascun dels diaris.

Consultant la Taula 5, per exemple, el diari ABC i El Pais, parla dels acusats com
a “promotores de las revueltas separatistas” i “lideres callejeros del golpe”. A
meés, abans de ser jutjats ja els acusa secessionistes. El diari ARA, per exemple,
parla “d’investigats per sedicid” i La Vanguardia, “d’acusats”. D’altra banda, els
dos primers no reconeixen que els ‘Jordis’ siguin ‘presos politics’ si né que, en el
cas de I'ABC, es diu que sén martirs “inventats” pels secessionistes. L’ARA si
que parla de “presos politics” i, justament el dia del seu empresonament, publica

un article de Jordi Sanchez titulat “Cap a la llibertat”.

6.3.7. Perspectiva de la democracia
La democracia és un terme que podem trobar usada repetides vegades i de
diferents maneres als titulars i textos de les portades dins el periode analitzat.
Destaca que I'ius que se’n fa en determinats contextos varia forca del seu
significat real. Segons la Reial Académia Espanyola®®, la paraula democracia
significa:

1. f. Forma de gobierno en la que el poder politico es ejercido por los ciudadanos.

2. f. Pais cuya forma de gobierno es una democracia.

3. f. Doctrina politica segun la cual la soberania reside en el pueblo, que ejerce el
poder directamente o por medio de representantes.

Aixi, s’interpreta que en un pais on la forma de govern és una democracia, el

poder recau sobre el poble.

36 Web oficial de la Reial Académia Espanyola: http://www.rae.es/
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Pero, diaris com ’ABC o El Pais consideren que el referendum va en contra de
la democracia catalogant-lo com a ‘cop’ i ‘desafiament’ i per contra, anomena
“hora de la democracia” en el moment en qué s’activa el 155 com a castig pel
procés independentista, com podem comprovar a la Taula 6. Es planteja també
que amb l'activacio de la DUI la democracia ha desaparegut i ha d'ésser
restaurada pel govern imposat pel 155. Es a dir, el context i la forma amb qué
usen el terme democracia aquests dos diaris s’allunya forca del significat real.
Per contra, el diari ARA considera el referéndum una mostra de la veritable
democracia, un discurs totalment oposat al dels diaris ABC i El Pais. La
Vanguardia, pero, no fa cap esment a aquest terme i per tant no podem analitzar

el seu posicionament.

6.3.8. Figura de la policia
Durant I'analisi de les portades hem detectat que el contingut discursiu a I'’hora
de parlar de les figures policials és diferent segons cada diari. I, a més a meés,
també percebem diferéncies en el discurs segons el tipus de policia de la qual
es parla: d’'una banda, la Policia Nacional i la Guardia Civil i, d’altra, la policia

autonomica catalana, els Mossos d’Esquadra.

A partir de la Taula 7 podem veure com, a I'hora de parlar dels Mossos
d’Esquadra, el diari El Pais titlla de “passivitat” I'actuacié d’aquests davant els
fets de I'1-O i acusa el Major Trapero com a culpable d’aquesta “desobediéncia”.
L’ABC va encara més enlla i els qualifica de “traidors” i “aliats dels colpistes”, que
van “sabotejar” la feina dels policies i guardies civils. ES a dir, es presenta els
Mossos com a part de I'enemic i encara s’emfatitza més en la idea posant
imatges en portada de Mossos discutint amb la Policia (i viceversa). A més, 'ABC
dedica la portada del 7 d’octubre a informar que la Generalitat de voler armar els
Mossos amb “arsenal de guerra” i situa en portada un seguit d’'armament militar
gue criminalitza encara més la policia autonomica catalana, que es va negar a

actuar amb violéncia per a frenar el referendum.

Per contra, els aquests diaris tracten amb normalitat I'actuacié de la Policia
Nacional i la Guardia Civil per a frenar la votacio, i parlen de “Us de la forca” pero

de forma justificada. A més, situa els agents dels dos cossos policials nacionals
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com a victimes dels radicals independentistes, que expliquen van “assetjar” i

“‘expulsar” els policies.

Una versié dels fets forca diferent observem a les portades dels diaris La
Vanguardia i 'ARA si tenim en compte el lexic i discurs utilitzats. Mentre que

I’"ABC i El Pais parlaven de “desobediéncia”, “sabotatge” i “passivitat” per part
dels Mossos, La Vanguardia no entra en valoracions i es limita a informar sobre
les ordres que el Major va donar als cossos policials per al dia de la votacio.
L’ARA, per la seva banda, no parla de l'actuacié dels Mossos a les seves
portades, pero si ho fa de la de la Policia i la Guardia Civil. El diari qualifica de
“vergonya” i de “brutalitat policial” la manera en qué els cossos de policia nacional
van voler frenar el referendum. La Vanguardia també tracta I'actuacid de la
Policia i la Guardia Civil, parlant de “carregues policials”, “repressié” i esmentant
el nombre de ferits a causa dels fets. A diferencia de I'ABC i El Pais, pero, ni
I’ARA ni La Vanguardia fan victimes als policies nacionals de cap “assetjament”

per part de la societat civil independentista.

6.3.9. L'Article 155
La decisio d’aplicar I'Article 155 a Catalunya com a resposta als fets de I'1-O va
suscitar un seguit de titulars que varien en el seu discurs segons cadascun dels
diaris que hem analitzat. Basant-nos en la Taula 8, 'ABC i El Pais tracten de
forma similar els fets. El Pais fa responsable a Puigdemont del fet que el Govern
vulgui activar el 155 per a frenar el que anomena una “secessio” i “insurrecid” i
aixi “restaurar I'ordre constitucional” a Catalunya. D’una manera semblant 'ABC
parla del 155 com una solucié amb la qual Espanya podria “resoldre l'intent de

secessi¢” i posar fi al “cop separatista”.

Quan La Vanguardia parla de I'activacio del 155 personalitza la decisié en Rajoy,
mentre que El Pais o feia en el Govern i 'ABC en Espanya. D’altra banda, La
Vanguardia parla majoritariament d’intervencio de la Generalitat, perd no ho
justifica per I'1-O. L’ARA també parla de “presa de control” i “dissolucio” de la
Generalitat per part de Rajoy i I'Estat, i tampoc planteja I'1-O com a culpable

d’aquesta decisio.
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6.3.10. Presencia elements simbolics

e Banderes
L’objectiu dels mitjans de comunicacio ha de ser informar sobre fets de la manera
més neutral possible. En la informacio politica el control de la subjectivitat €s molt
més dificil d’assolir i la preséncia d’elements simbdlics a banda del léxic i el

discurs pot esdevenir un indicatiu de la linia editorial.

En el cas analitzat, la preséncia de banderes a les portades en determinats
contextos és una declaracio d’intencions i ajuda a identificar el posicionament de
les publicacions envers uns fets. Aixi es va decidir fer un recompte de les
banderes d’Espanya, les Estelades i les Senyeres mostrades en portada als

diaris escollits.

Observant la Grafica 7, veiem que al diari ARA predomina la presencia de les
banderes catalanes: la Senyera (9) i 'Estelada (5). Trobem en tres ocasions
banderes espanyoles a la portada, i en 2 d’elles apareixen acompanyades de la
senyera. Cal destacar també que en cap cas apareix una bandera d’Espanya

com a protagonista sind que apareix en imatges de manifestacions unionistes.

A La Vanguardia detectem menys presencia de banderes, ja que és el diari que
ha tractat amb més neutralitat els fets, tot i que la que més apareix és la Senyera
(3). La bandera d’Espanya i 'Estelada apareixen 2 cops, i com passa a 'ARA,
'espanyola va acompanyada també en un cas amb la catalana i apareix en

manifestacions a mans de la societat civil.

A El Pais, per contra, la més destacada és la bandera d’Espanya (4) tot i que per
poca diferéncia respecte a la Senyera (3) i 'Estelada (2). En 3 ocasions la
bandera d’Espanya va acompanyada de la Senyera perd en aquest cas no
nomes per les manifestacions unionistes sind també com a simbol intencionat de

la unitat d’Espanya.

A I'ABC és on més banderes hi ha. La més destacada és la d’Espanya (9) que a
les portades de I'1, el 8 i el 12 d’octubre®” apareix com a protagonista principal

de la imatge, i a d’altres apareix com a element decoratiu actuant com a fons de

87 Consultar Annex (Portades)
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la imatge acompanyant, per exemple, Rajoy o I'Article 155 de la Constitucio. Pel
que fa a les banderes catalanes, I'Estelada (3) només apareix en manifestacions
i, en una ocasio, el 24 d’octubre, com a protagonista de la portada perdo amb
connotacions negatives; i la senyera sempre acompanyada de I'espanyola com
a simbol d’unitat. Es més, del 4 al 17 d’Octubre, el diari ABC introdueix una franja

de la bandera espanyola i la senyera com a senyal d’unitat a la seva capgalera®,

e Altres simbols
Pero no només trobem les banderes com a elements simbolics sind que també
hi ha d’altres que determinen el posicionament dels diaris envers els fets. Si
'ABC és el que més simbols nacionalistes espanyols mostren, la versié oposada
és 'ARA amb més simbologia catalanista i independentista. A la portada de I'1-
Octubre®, per exemple, mostra una il-lustracié6 d’'unes mans amb butlletes de
votacio i el titular ‘A les nostres mans’. També, els dies 20 i 21 d’octubre mostra
un llag groc*® en solidaritat amb els presos politics i amb els diaris del 7 i 8
d’octubre va oferir fotografies commemoratives del referéendum per 5€, que

anirien destinats a les escoles que van patir aldarulls durant els fets.
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EPIGRAF VII: CONCLUSIONS

Un cop realitzat I'analisi interpretativa qualitativa i quantitativa a les portades
escollides com a objecte d’estudi, podem procedir a descriure certs aspectes de
la cobertura del referendum de I'1 d’octubre per part dels diaris espanyols i a
extreure un seguit de conclusions relacionades amb les hipotesis plantejades

préviament.

Per a ser honestos, hem de reconéixer i matissar que aquesta investigacio
hagués estat més completa i podriem haver aprofundit encara més si haguéssim
analitzat més diaris i no només les portades, sin6 també el contingut de les
pagines interiors on es parlava sobre el tema. Pero, la limitacié d’espai i temps i
la propia complexitat de la questio ha fet que haguéssim d’acotar l'objecte
d’estudi.

Primer de tot hem observat que els quatre diaris analitzats, '’ARA, La Vanguardia,
El Pais i TABC, van atorgar la mateixa rellevancia al tema a les seves portades.
Es a dir, durant el periode analitzat, aquests diaris van situar les noticies
referents a la questié estudiada com les més importants en gairebé el cent per
cent dels casos. Pero, observant els resultats de I'analisi qualitativa i del
contingut discursiu de les portades veiem com I'abordament no ha estat igual a
tots els diaris. Més ben dit, podem parlar de polaritzaci6 en quant a la
perspectiva, el discurs i el Ilexic amb qué es tracta el tema.

Aquesta observacio ens condueix a verificar la primera hipotesi plantejada en
qué suggeriem que no va haver-hi pluralitat als diaris catalans i espanyols en
I'abordament de la informacio sobre els fets de I'1 d’octubre i les consequiéncies
que se’n van derivar. Es una hipotesi complexa que ha requerit forces proves per
a verificar-la de manera objectiva i fonamentada, sense caure en valoracions

personals.

D’aquesta manera, hem pogut comprovar que a El Pais i, en especial, 'ABC, la
questio del referendum d’autodeterminacio es planteja com un enfrontament
gairebé bél-lic entre Catalunya i Espanya que esta dividint la societat, que posa
en perill la unitat del pais i que va en contra de les lleis, la Constitucio i la

democracia espanyola. L'independentisme i el dret a decidir es perceben com
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actes de rebel-li6 i d’il-legalitat, i els seus representants (figures politiques com
Puigdemont o els consellers) i defensors sén presentats com I'enemic amb
valoracions basades en el discurs de I'odi. Tanmateix, tots aquells que no es

mostren clarament en contra d’aquest procés es consideren traidors de I'Estat.

Per contra, La Vanguardia, ha abordat els fets de forma més neutral i des d’una
perspectiva més imparcial i allunyada sense entrar en tantes valoracions. Tot i
que parla d'’il-legalitat en tant que considera que la questio va en contra de les
lleis espanyoles, el diari ha abordat el tema donant prioritat a les consequéncies
derivades del referendum com les manifestacions o els problemes economics i

empresarials, i no tant a posicionar-se amb les ideologies enfrontades.

L’ARA, per la seva banda, utilitza un discurs favorable a la consulta i, en general,
al procés d’independéncia. La votacié es planteja com un dret de la ciutadania,
igual que la llibertat de Catalunya en cas que aixi ho decideixin la majoria de
catalans. Per contra, el posicionament de |'Estat envers la celebracié del
referendum i les consequéncies derivades de les decisions preses pel Govern
per a frenar-lo es conceben com un acte de repressio i autoritarisme. També els
actors politics i les forces de I'ordre en contra de la celebracié de la consulta es
mostren com a figures opressores, i els del bandol contrari, els que pateixen

aquesta limitacio de llibertat, com a victimes.

A partir d’'aqui i com a consequéncia, un cop observat el posicionament de
cadascun dels diaris respecte al tema en questio, hem pogut ratificar la segona
hipotesi plantejada en qué proposavem que cada diari va abordar els fets d’'una
manera concreta, influenciats per la seva tendencia politica i, alhora, va elaborar
discursos especifics per a comunicar les informacions presentant, per tant,
diferents realitats a la societat i influint en I'opinid dels lectors sobre els

esdeveniments succeifts.

Aixi, el posicionament advers al referéndum d’autodeterminacié de Catalunya
dels diaris espanyols ABC i El Pais es correspon amb la seva linia editorial molt
propera a les dretes i el sentiment nacionalista espanyol, i de caracter
conservador que defensa la unitat d’Espanya i 'acompliment de les lleis per
sobre de tot. Pero, el posicionament més desfavorable a la questio la trobem a

'ABC, que és el diari que fa una exaltacié més radical al nacionalisme espanyol.
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La Vanguardia, per la seva banda, tot i ser un diari originari de Catalunya, aborda
el tema des d’una perspectiva que coincideix amb la seva linia politica
conservadora i propera a la centre-dreta catalana. D’aquesta manera destaca
aspectes que poden preocupar més al seu target, és a dir, al perfil dels lectors

que decideixen informar-se amb el que diuen les seves pagines.

Finalment hem vist com el fort sentiment catalanista i progressista del diari ARA
ha condicionat també la manera de presentar els fets, mostrant-se a favor de la
celebracio del referendum i denunciant el que ells consideren una repressio per
part de I'Estat.

Pel que fa a la presentacio de diverses realitats relacionats amb el tema i, per
tant, la creacié d’opinions contraposades entre els lectors dels diferents diaris,
podem confirmar que a causa de la polaritzacié en 'abordament sobre el tema,
els lectors de cada diari s’hauran fet una idea en concret sobre els fets, molt
diferent de la que tindran els lectors dels altres diaris. Aquesta conclusié no
hauria estat possible sense I'estudi del marc teoric presentat on hem vist que
nombrosos autors i teories confirmen que els mitjans son els principals creadors
d’opinio de la societat amb una gran influéncia sobre el pensament dels individus

i la seva percepcio de la realitat.

Per tant, després de tot podem afirmar que no anavem desencaminats i que
gracies a I'analisi realitzat hem pogut verificar les nostres hipotesis. Pero, a més
a meés, destaguem que aquesta investigacié ens ha ajudat a desenvolupar el
nostre pensament critic envers els mitjans de comunicacié. Personalment, ens
ha permeés, com a futurs professionals de la comunicacié i com a consumidors
d’informacio, adonar-nos de I'impacte que generen els mitjans de comunicacio,
a través dels seus discursos, en la societat. |, el que és més preocupant, com les
diferents realitats que es presenten en els diaris poden determinar el
posicionament dels ciutadans respecte temes seriosos com l'independentisme
catala, fins al punt de generar animadversio a través del discurs de I'odi que

alguns mitjans professen i aixi agreujar les tensions entre la societat.
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ANNEXOS

Tots els arxius de 'Annex son d’elaboracio propia per I'autor del present treball
(basats en dades reals) excepte les imatges corresponents a les portades dels

diaris, que s’han extret de I'hnemeroteca on-line de cadascun d’ells.

® FITXA D’ANALISI

FITXA D"ANALISI

1. N° d’analisi:

2 Diari:
[1 ARA [1 ELPAIS
0 LA VANGUARDIA O ABC

3. Data portada:

4. Paper dels fets:
0 Pnncipal O Secundarn

5. Tema principal de la noticia :

[ Referandum 1-O [] Economia | empreses
[J Unitat Espanya [ Presd politics
[] Mossos / Trapero [) Decisions/Accions Espanya
[0 Policia nacional [0 Decisions/Accions
[} Repressio policial Catalunya Proces
O Intervencio del rei Feli VI O Dialeg/tensié Catalunya -~
[0 Manifestacions Espanya
independentistes O pul
[0 Manifestacions unionistes O Article 155

0 Intervencié Europa

6. Mida de la imatge

[0 Doble pagina O Mitjana
[0 Pagina sencera O Petta
[0 Gran

7. Ubicacié de la imatge

[0 Portada sencera 0 Mig
] De dalt a baix - dreta [l Inferior dreta
[0 Superior dreta [0 Inferior esquerra

[l Superor esquerra
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9
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[0 Actors Govern catala
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[J Rajoy
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[J Actors politics europeus
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® TAULA1

Paper dels fets | a) Principal b) Secundari
Mida imatge a) Doble pagina d) Mitjana
b) Pagina sencera e) Petita
c) Gran
Ubicaci6 imatge | a) Portada sencera e) Mig
b) De dalt a baix — Dreta f) Inferior — Dreta
c) Superior — dreta g) |Inferior — Esquerra
d) Superior — Esquerra
Tema principal a) Referendum 1-O h) Presos politics
noticia b) Reaccions referendum i) Dialeg/tensié Catalunya —
c) Repressio policia nacional Espanya
d) Traicio mossos i) Dubte Declaracié Unilateral
e) Manifestacions Independéncia
independentistes k) Declaracio DUI
f) Manifestacions unionistes ) Amenaca Article 155
g) Economia i empreses m) Activaci6 Article 155
Actor principal a) Actors Govern catala h) Rei Felip VI
imatge b) Puigdemont i) Actors economics i
c) Actors Govern espanyol empresarials
d) Rajoy j) Policia catalana
e) Actors politics europeus k) Policia nacional
f)  Actors politics espanyols I) Simbologia espanyola
g) Actors institucionals i m) Simbologia independentista
legislatius
Actor principal a) Actors Govern catala g) Actors institucionals i legislatius
titular b) Puigdemont espanyols
c) Actors Govern espanyol h) Rei Felip VI
d) Rajoy i) Actors economics i
e) Actors politics europeus empresarials
f)  Actors politics espanyols j) Policia catalana
k) Policia nacional
Preséncia a) Estelada c) Senyera
banderes b) Espanyola d) Juntes espanyola i senyera
® TAULA?2
1. Lexicidiscurs
2. Perspectiva de la democracia
3. Unitat d’Espanya
4. Figurade la policia (nacional i mossos)
5. Repressi6 politica — Article 155
6. Presencia elements simbolics (llag groc, banderes)
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TAULA 3

PROCES INDEPENDENCIA

e Procés
independentista

e Independéncia

e Procés sobiranista

e Cas catala

e Procés
d’autodeterminacio
e Llibertat

e Conflicto Catalan

e Movimiento
independentista

e Proceso de
autodeterminacion

¢ Independencia

e Cuestion catalana

e Caso catalan

e Desafio
independentista

¢ Reto independentista

e Separatismo

e Proceso secesionista

¢ Independencia

e Secesion

e Anticonstitucional

e Proceso llegal

e Desafio
independentista

e Desafio secesionista

e Separatismo

e Proceso secesionista

e Independencia

e Anticonstitucional

e Proceso llegal

REFERENDUM
Referéndum
Referéndum .
democratic .
Consulta

Consulta democratica

Referéndum

Referéndum o
prohibido .
Consulta .

Consulta ilegal
Reto independentista

Referéndum ilegal

Referéndum

Asedio .
Insurreccién .
Consulta ilegal .
Consulta .
Golpe .
Desafio

Reto independentista

Referéndum o
Referéndum ilegal °
Consulta o
Consulta ilegal .
Esperpento .
Golpe .
Golpe de estado .
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INDEPENDENTISTES

Independentistes
Sobiranistes

Independentistas
Soberanistas
Separatistas

Independentistas
Secesionistas
Separatistas
Separatistas radicales
Insurrectos

Golpistas

Radicales
Independentistas
Separatistas
Secesionistas
Secesionistas radicales
llegales



® TAULAA4

EL PAIS

(30/09/17): “La Generalitat lanza a la poblacién contra el Estado”/

“El independentismo pide a los ciudadanos defender el referéndum ilegal”/
“Jugando al juego de la insurreccion”

(02/10/17): “El Gobierno impide por la fuerza el referéndum ilegal”/ “Grave crisis
institucional por la desobediencia de la Generalitat”/ Editorial: “Frente a la
insurreccion, la ley, pero no solo la ley”

(04/10/17): “La Generalitat traslada la insurreccién a las calles en una jornada de
desordenes”/ “Ganar a los independentistas” (article de Rubalcaba)

(09/10/17): “Histérica manifestacion contra el separatismo y por la Constitucién”
(11/10/17): “Histérica sesion del Parlament para romper la legalidad”

(13/10/17) “La fiesta nacional se convierte en un clamor por la Constitucion”
(17/10/17): “Lajusticia actua”

(23/10/17): “El Gobierno cesara a los altos cargos que no acaten la legalidad”

(30/09/17): “El esperpento del 1-O”/ “Por qué no es un referéndum”

(01/10/17): “Catalufia siempre Espafia”/ “En una jornada de desafio ABC ratifica su
compromiso absoluto con nuestra nacién, democratica, libre y con 500 afios de
historia” / “Banderas frente a los golpistas”/ “Intento de golpe secesionista urdido
por la Generalitat”

(02/10/17): “Decepcion entre los esparioles porque los promotores del intento de
golpe sigan en libertad”

(08/10/17): “Decenas de miles de persones se manifiestan en toda Espafia para
defender la unidad y la constitucién”

(13/10/17): “La Espafia constitucional unida contra el golpe”

(19/10/17): “Rajoy ofrece amnistia a cambio de elecciones legales”

(20/10/17): “Gobierno y PSOE negocian nombrar un sustituto temporal de
Puigdemont [...] para reinstaurar la legalidad”

LA VANGUARDIA

(30/09/17): “El Govern asegura que se podra votar y que el resultado del 1-O tendra
toda la validez”

(01/10/17): “Catalunya, ante la prueba del 1-O”/ “El independentismo se la juega hoy
en un referéndum prohibido por el TC”

(02/10/17): “El Gobierno reprime el 1-O”/ Editorial: “Propuestas para salir del
drama”

(03/10/17): “Aviso a los lectores: La Vanguardia se publica hoy con menos paginas
de las previstas como consecuencia del paro civico convocado por la Taula per la
Democracia en protesta por los graves incidentes registrados el 1 de octubre en
Catalunya”

(09/10/17): “El no a laindependencia sale masivamente a la calle”
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ARA

(30/09/17): “L’1-O Catalunya s’haura guanyat el dret a ser respectada
(Puigdemont)”

(01/10/17): “A les nostres mans”

(02/10/17): “Vergonya (policia) i dignitat (votants)” / Article d’opinié: “Homenatge a
Catalunya: L’obligacié de desobeir: Si hi ha una cosa que ens demostra
I’experiéncia catalana és que les democracies europees necessiten una bona
dosi de democratitzacié”

(03/10/17): No publicacio @

(04/10/17): “Som gent de pau”

(05/10/17): Editorial: “Keep calm i unitat”

® TAULAS

EL PAIS

ABC

(16/10/17): “Trapero y los lideres de ANC y Omnium, de nuevo ante los jueces por
sedicion”
(17/10/17): “Encarcelados los promotores de las revueltas separatistas”

(18/10/17): Peu de foto: “Miles de personas se manifestaron [...] para exigir la
libertad de los “presos politicos” Jordi Sanchez y Jordi Cuixart, encarcelados por
promover las revueltas separatistas”.

(17/10/17): “Prision incondicional para los lideres callejeros del golpe”
(18/10/17): “Los secesionistas se inventan sus martires. El guién de la
concentracion en Barcelona era evidente [...] libertad para los Jordis’, en prision
por sedicion y reconvertidos en ‘presos politicos’ para el imaginario del
independentismo”

LA VANGUARDIA

ARA

(05/10/17): “La juez cita a Trapero, Sanchez y Cuixart por sedicion”
(17/10/17): “Sanchez y Cuixart ingresan en la carcel acusados de sedicién”

(16/10/17): “Trapero, Cuixart i Sanchez tornen a declarar avui a '’Audiéncia Nacional
investigats per sedici6”

(17/10/17): “Presos politics” / “Pres6 incondicional sense finanga per a Jordi
Sanchez i Jordi Cuixart pel delicte de sedicid”. Article de Jordi Sdnchez: “Cap a la
llibertat”

(18/10/17): “No esteu sols. Emotiva mobilitzacid de suport als empresonats”
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® TAULAG

EL PAIS

ARA

(01/10/17): “La democracia espafiola ante su mayor desafio”

(04/10/17): Editorial: “Firmeza democratica”

(22/10/17): Editorial: “El Estado democréatico responde”
(28/10/17): “El parlamento de Catalufia consuma el golpe a la democracia”

(02/10/17): “La democracia segin Puigdemont: votos duplicados, urnas opacas y

el censo inflado y adulterado”

(22/10/17): “155 contra el golpe separatista. La hora de la democracia” (llistat

efectes 155)

(29/10/17): “El Govern que restaurara la democracia”

(02/10/17): Article d’opinid: “Homenatge a Catalunya: L’obligacié de desobeir. Si hi
ha una cosa que ens demostra I'experiencia catalana és que les democracies
europees necessiten una bona dosi de democratitzacio”

® TAULAY

Mossos d’Esquadra Policia Nacional / Guardia Civil

EL PAIS

(30/09/17): “El jefe de los Mossos da
ordenes de no utilizar la violencia
ante las protestas”

(14/10/17): “Carta abierta de un
mosso al gobierno: “Han elaborado
listas de agentes y mandos
espafiolistas. Nos sentimos
secuestrados”

(16/10/17): “El Ministerio Publico no
aprecia en el Mayor de los Mossos
[...] riesgo de fuga, de destruccion
de pruebas o de que vuelva a
delinquir”.
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(02/10/17): “Policia y Guardia Civil
entran en los colegios ante la
pasividad de los Mossos”
(03/10/17): “Calella expulsa a la
Guardia Civil”

(04/10/17): “Grupos
independentistas hostigan a
Guardias Civiles y policias en
varias ciudades”



ABC

(02/10/17): “La traicion de los
Mossos. Los agentes autonémicos
gue comanda el mayor Trapero se
aliaron ayer con los golpistas y
sabotearon el trabajo de policias y
guardias civiles” (Imatge mosso
discutint amb policia)

(07/10/17): “La Generalitat quiso
armar alos Mossos con un
arsenal de guerra” (imatge mosso i
armes de guerra)

LA VANGUARDIA

ARA

(30/09/17): “Trapero ordena
desalojar colegios, pero sin
violencia”

(02/10/17): “Los Mossos evitan el
choque y se escudan en la orden
Judicial recibida”

(03/10/17): Peu de foto: “Protesta
contra las cargas policiales”,
“Concentraciones contra la represion
del 1-0”

(05/10/17): “La juez cita a Trapero,
Sanchez i Cuixart por sedicion”
(07/10/17): “La causa contra Trapero
se extiende al 1-O)

(07/10/17): “Trapero haura de tornar
a declarar”
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(07/10/17): “Nuestros agentes,
acosados a la espera del Articulo
155/ “un grupo de manifestantes
acosa a la Policia Nacional durante
los altercados del 1-O” (imatge
manfestant cridant) / “Los radicales
expulsan de los pueblos a los
Guardias Civiles y policias”/ “Ada
Colau les acusa de ser agresores
sexuales. Y el Govern, de
represores”

(01/10/17): “La Guardia Civil
interviene el centro tecnol6gico del
recuento de votos”

(02/10/17): “Las cargas de Policia 'y
Guardia Civil causan 844 heridos,
dos de ellos graves”

(02/10/17): “Vergonya” a la foto de la
policia nacional frenant els votants
independentistes.

(13/10/17): “Human Rights Watch i el
consell d’Europa denuncien la
brutalitat policial amb els votants
de I'1-O”



® TAULAS

EL PAIS

(17/10/17): “Puigdemont precipita la activacion del articulo 155 con otro regate a
Rajoy”

(20/10/17): “El Gobierno intervendra la autonomia para frenar la secesion”
(22/10/17): “El gobierno restaura el orden constitucional en Cataluria”
(28/10/17): “El parlamento de Catalufia consuma el golpe a la democracia. El
Estado acude a sofocar la insurreccion”

(20/10/17): “un 155 limitado y elecciones en Cataluia para la primavera”

(21/10/17): (REI): “Espafia resolvera el inaceptable intento de secesidon con sus
legitimas instituciones”. / “El Rey respalda en los premios Princesa de Asturias la
aplicacion del 155 porque <<Catalufa es y sera parte esencial de Espana>>"
(22/10/17): “155 contra el golpe separatista. La hora de la democracia” (llistat
consequencies)

(28/10/17): “Espafa descabeza el golpe. El consejo de ministros destituye al
Govern, disuelve el Parlament y convoca elecciones autonémicas en Catalufia el 21
d diciembre

LA VANGUARDIA

(19/10/17): “Rajoy pone en marcha la intervencion del Govern”

(22/10/17): Rajoy anuncia el cese del Govern y Puigdemont convoca al Parlament”.
(28/10/17): Rajoy interviene la Generalitat para convocar elecciones el 21-D
(29/10/17): “El gobierno central se hace con el control efectivo de la Generalitat”

(13/10/17): “L’estat aprofita el Dia de la Hispanitat per fer una exhibicio de forca
mentre ultima el 155”

(20/10/17): “PP, PSOE i CS ultimen la presa de control de la Generalitat”
(28/10/17): “La Republica proclamada i el govern destituit. Rajoy dissol el
Parlament i convoca eleccions autonomiques per al 21 de desembre”

(29/10/17): “Paciencia, perseverancga i perspectiva” (Puigdemont)
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PORTADA ABC (01/10/2017)
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