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“La manipulacion mediatica hace mas dafio que la bomba atémica, porque

destruye los cerebros”

Noam Chomsky
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1. INTRODUCCION

1.1. Presentacion del trabajo

El Caso Neymar es el caso institucional mas serio y comprometido del FC Barcelona
en su historia reciente. Tanto es asi que el caso ha llevado a la dimision del que
ejercia como presidente en aquel entonces, Sandro Rosell; ha llevado a presidentes, a
directivos, a Neymar y a familiares de este a sentarse en el banquillo de los acusados;
y ha llevado al club a reconocer delitos por los cuales ha tenido que pagar importantes

multas econdmicas.

En el presente trabajo, lo que se pretende estudiar no es otra cosa que el tratamiento
informativo que ofrecieron del Caso Neymar dos de los peridédicos deportivos mas
leidos en Espafa: el Marca y el Mundo Deportivo. O dicho de otra forma: la intencién
de este estudio no es otra que analizar la manera en la que estos dos rotativos dieron
voz a uno de los casos mas controvertidos de posiblemente la ultima década del club

de Les Corts.
1.2. Justificacion de la eleccion del tema

La primera razén por la cual se ha escogido el tema seleccionado es por el interés
publico del que esta dotado. Y es que la figura de Neymar es, todavia hoy, una figura
poco olvidada en el aficionado barcelonista. Tanto es asi que, a pesar de que en
breves se cumple un afio de su marcha del club catalan, todavia sigue despertando
pasiones y aversion a partes casi iguales. Indagar a través de los medios de
comunicacion el caso que destapd uno de los rompecabezas (el judicial) mas oscuros

del futbolista siempre crea expectacion.

El segundo motivo por el cual se ha seleccionado el tema es por el interés personal y
colectivo de dar respuesta, de una manera cientifica, a la parcialidad, objetividad y
neutralidad de la que tanto se habla hoy en dia cuando se alude a los medios de
comunicacion. Para estos creadores de opinion corren tiempos dificiles: son uno de los
actores sociales mas cuestionados en las sociedades modernas actuales. Con este
trabajo, se pretende demostrar, con el estudio del Caso Neymar, si existe el concepto
de linea editorial en los medios mencionados con anterioridad y, en caso afirmativo, en

qué grado estos lo aplican.
1.3. Apartados del trabajo

El presente trabajo se compone, primeramente, de un marco tedrico que ayuda a

entender y contextualizar la investigacion de campo aplicada mas tarde.
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Seguidamente, se expone la metodologia, apartado en el cual se describe de manera
muy detallada los pilares fundamentales del analisis préactico (objeto de estudio,
objetivos e hipétesis) y se explica con matices la manera de proceder para llevar a
cabo la propia discusion de los resultados (metodologia). A continuacion, se presenta
el analisis que se ha realizado para dar respuesta a las hip6tesis formuladas con
anterioridad y para cumplir con los objetivos marcados en el trabajo. Para finalizar, en
esta investigacion, se encontraran las conclusiones a las que se han llegado a partir
de la discusion exhaustiva realizada, la correspondiente bibliografia y los anexos
pertinentes.



2. MARCO TEORICO

2.1. Laimparcialidad

Segun el Diccionario de la Lengua Espafiola de la RAE, la imparcialidad es la falta de
designio anticipado o de prevencion en favor o en contra de alguien o algo, que
permite juzgar con rectitud. Por lo tanto, cuando se esta siendo imparcial o alguien
esta ejerciendo como persona imparcial, es importante ser consciente que se esta

actuando en favor o en contra de alguien o algo.

Aplicando la imparcialidad al periodismo deportivo, se puede discernir que esta
bastante manifiesta. Javier Gomez Bueno, en su articulo Estudio de la credibilidad y la
imparcialidad como garantias éticas en la prensa deportiva espafiola, afirma que los
intereses de tirada y audiencia provocan que los medios traten de agradar a sus
posibles lectores y se posicionan hacia los equipos de su ciudad y hacia sus
destinatarios mas directos y potenciales.

Otro autor como Antonio Alcoba (1999, pp. 48 y ss.) reafirma que los medios de
comunicacion han perdido la postura de imparcialidad. Alcoba critica a las gerencias
periodisticas alegando a que estas se convierten en panfletos nacionalistas
anteponiendo la defensa de sus equipos y de sus deportistas ante los codgios

deontoldgicos del periodista.

Para Alcoba la parcialidad viene condicionada por dos razones (1993, p. 50). La
primera de ellas por el hecho de vivir en la ciudad de cada uno de los dos equipos. Y
la segunda por la necesidad que se tiene de mostrar el fanatismo de hincha, a menudo

impulsando e imponiendo estados de animo enfrentados.

Que la parcialidad en el periodismo deportivo es algo que existe es una idea que
comparten y en la que coinciden varios autores. Otra teoria que sigue en esta linea es
la que propone Lecaros (1989, p. 76). Dicho autor hace hincapié en el minucioso
tratamiento que se debe hacer de la linea editorial de un medio de comunicacion,

pretendiendo en todo momento que no se excluya a nadie.

Segun Lecarios se debe cuidar, dice textalmente, ese cada uno. Darle voz e
importancia a todo y todos de manera mas o menos equilibrada y ecudnime. Esto es

algo que, segun Lecaros, no se cumple en las lineas editoriales de medios deportivos.

Autores como Jarefio tratan la imparcialidad desde otro punto de vista. Segun su
perspectiva, alcanzar y garantizar la imparcialidad es materialmente imposible, es algo

utdpico que no se puede lograr jamas. Sin embargo, para Jarefio (2009, p. 61), que

3



sea imposible no significa que el periodista deba presentar los hechos con la mayor

objetividad posible.

Rojas Torrijos (2010, p. 323) considera que la imparcialidad en el periodismo deportivo
nace en el momento en el que se buscan los objetivos que mas benefician a los
equipos de la ciudad donde se edita el diario en cuestién. Ademas, Rojas Torrijos
reconoce que la parcialidad se sobrepone y se antepone a la informacién, quedando

esta en un segundo plano. Asi lo explica textualmente el autor:

Esto no sélo confunde y desinforma al publico receptor, sino que ademas origina que el
lenguaje resultante tenga una mayor carga emocional y, por consiguiente, parcial, con poco
espiritu critico y casi ningln punto de vista alternativo.

Para Javier Gémez Bueno (2014, p. 14), es imposible que exista imparcialidad cuando
observamos que dos noticias 0 casos similares se interpretan de manera muy distinta
segun quienes sean los implicados. De hecho, como ratifica Gémez Bueno, en ciertos
casos algunos medios de comunicacion deportivos reconocen un determinado y claro

posicionamiento.

No obstante, la imparcialidad es un tema mucho mas complejo de lo que puede llegar
a parecer. Y es que siendo parcial no solo se defiende a un equipo o0 a otro, a un

deportista 0 a otro. Esta es simplemente la consecuencia superficial de la parcialidad.

La consecuencia mas profunda de la parcialidad es, segun Javier Gbmez Bueno
(2014, p.12), que esta es un potente mecanismo capaz de generar mucho odio entre
aficionados. Y esto es justo lo que intentan evitar y por lo que pretenden luchar

algunos Cdédigos Deontolégicos.

Por ejemplo, el odio es contrario al articulo 8 del Cdédigo Deontolégico de la

Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia. El articulo dice textualmente:

Debe, finalmente, y con caracter general, evitar expresiones o testimonios vejatorios o lesivos

para la condicion personal de los individuos y su integridad fisica y moral.

Y no solo la FAPE, también existen organismos en Catalufia que intentan combatir
contra el odio. El Col-legi de Periodistes de Catalunya en el articulo 12 de su Cddigo

Deontoldgico garantiza, textualmente, lo siguiente:

Actuar amb especial responsabilitat i rigor en el cas d'informacions o opinions amb continguts
que puguin suscitar discriminacions per raons de sexe, raga, creences, extraccid social i
cultural i malaltia, aixi com incitar a I'is de la violéncia, evitant expressions o testimonis

vexatoris o lesius per a la condicié personal dels individus i la seva integritat fisica i moral.
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2.2. Laobjetividad

Segun el Diccionario de la Lengua Espafiola de la RAE, la definicién de objetividad es
cualidad de objetivo. Y si buscamos objetivo en el DLE, podemos extraer dos
acepciones. La primera de ellas es perteneciente o relativo en si mismo, con
independencia de la propia manera de pensar o de sentir. La segunda, desinteresado,
desapasionado. Por lo tanto, la objetividad es algo independiente de lo que pensamos

0 sentimos y se ejercita de manera desinteresada y desapasionada.

El término de objetividad es tan difuso como su propia existencia y aplicacion. Son
muchos los autores que la detractan y niegan la posibilidad de ser alcanzada y de la
inutilidad de tan siquiera intentarlo. Pero también son muchos los profesionales que
creen en la presencia de la objetividad y creen que es un principio y una pieza clave
en el periodismo de calidad. Lo que parece no tan difuso es la idea de que la nocion
de objetividad se entiende y se comprende de distinta manera seglin de qué contexto

y en qué contexto culturales estemos hablando (Donsbach y Klett, 1993: 57-58).

El debate sobre el tratamiento y el planteamiento de la objetividad en el periodismo ha
estado siempre encima de la mesa. La diversidad de opiniones siempre ha sido
inmensa. No obstante, no solo en el campo periodistico, sino que el debate sobre la
nocion de objetividad ha estado presente en muchisimos otros ambitos cientificos
(Lichtenberg, 1996: 226).

Segun Martin Oller Alonso y Katrin Meyer en su estudio académico sobre la
objetividad La idea de la objetividad de los periodistas dentro de la cultura periodistica
de Espafa y Suiza, en algunas culturas periodisticas el concepto de objetividad se
encuentra en la idea de que deben evitarse los posicionamientos y las declaraciones

ambiguas o partidistas.

Sobre el concepto de cultura periodistica ya escribié Hanitzsch en el afio 2007
(2007:383). Hanitzsch alegaba que la cultura periodistica era la idea que hace
referencia a que los valores, las actitudes y las convicciones del periodista vienen
determinados por unas ideas culturales que este mismo tiene. Asi definde Hanitzsch el

término de cultura periodistica:

Idea o cognicion especifica del periodista sobre la que evalta y ordena sus ideas culturales, a
través de las cuales crea su propia realidad significativa que le permite formar su accion

profesional dentro de los conocimientos colectivos.



Si nos atenemos a la comunidad periodistica, el concepto de objetividad no sale como
tema a tratar hasta los afios 20 (Streckfuss, 1990: 974). A pesar de todo, la nocién de
objetividad ya existia anteriormente para dar nombre a la idea de descubrir la verdad a
través de métodos cientificos (Streckfuss, 1990: 975).

Entre las décadas de los 60 y 70, la objetividad se convirti6 pronto en una norma
dentro de la préactica periodistica (Schudson, 2001: 162). A partir de la corriente
objetivista de dichas décadas, el periodista debia aplicar la objetividad a través de una

ética profesional basada en el distanciamiento (Canel Crespo, 1999: 2).

Sin embargo, el tema de la objetividad da un giro y se produce un cambio de
mentalidad. Todo este vuelco que se llevara a cabo a finales de los 70 todavia tiene
repercusion e influencia en nuestros dias. El punto de partida de este cambio de
mentalidad se explica por una metafora que utiliz6 Tuchman (1978:1) para describir

una informacién periodistica. Asi decia la metafora:

“La noticia es como una ventana abierta al mundo que puede tener muchas caracteristicas

diferentes y es por la que nos enteramos de lo que esta fuera de nuestro alcance cognoscitivo”

Entre las décadas de los 80 y los 90, el debate sobre la objetividad adquiere nuevas
perspectivas. Nuevos autores aparecen para ser muy criticos con el concepto. Glasser
(1984), por ejemplo, puntualiza que la objetividad no es mas que un ritual para lograr
la imagen de imparcialidad ante el publico. Y Entman (1989), por su parte, sostiene
que la objetividad es una técnica de camuflaje para conseguir informaciones subjetivas

o0 parciales.

Aunqgue la objetividad sea un tema controvertido (pues algunos autores creen en ella 'y
otros no), lo que esta claro es que entre aquellos que si creen, la objetividad ha jugado
y juega hoy en dia un papel fundamental y esencial a la hora de elaborar una
informacion. Lo que no todos aquellos que creen en la objetividad, creen de la misma
manera, sino que esta se ha entendido de mdultiples maneras. Dos han sido las

maneras que mas se han popularizado y extendido (Shoemaker y Reese, 1991: 75).

La primera de las formas en la que muchos autores han entendido la objetividad es
desde un punto de vista filosofico, es decir, en funcion de las convicciones éticas. En
esta vertiente filosofica, se defiende en definitiva la objetividad como un ideal en la

veracidad de la informacion.

La segunda de las formas en la que otros autores han entendido el término es desde

un punto de vista de un método periodistico, es decir, como un método que el



periodista tiene para abordar el tratamiento de las opiniones y las declaraciones.
Muchos autores han pretendido reforzar esta segunda forma de entender la objetividad
aportando sus definiciones. Sin ir mas lejos, Donsbach (1990: 18) define la objetividad
como la capacidad de salvaguardar el trabajo periodistico de la critica.

Tuchman formulé en 1978 (1978: 196) cinco estrategias que deben ayudar a todo
periodista en su actividad profesional a lograr y alcanzar la objetividad. Para Tuchman,
la objetividad debe ser entendida como un ritual estratégico, y se compone de los

siguientes cinco enunciados teoricos:

1- Los periodistas deben plasmar todos los puntos de vista posibles en sus
informaciones para presentar todos los puntos de vista informativos.

2- Los hechos deben ser hechos comprobados y deben ser siempre verdad
independientemente de lo que luego digan las fuentes.

3- Utilizar correctamente las citas haciendo uso de las comillas. El periodista debe
mantenerse al margen dejando hablar a los hechos y a las opiniones de las
fuentes.

4- La estructura de la informacién debe ser clara: en el primer parrafo aparece la
informacion mas destacable y se deben responder a las preguntas qué, quién,
cémo, cuando, dénde, por qué y qué fuentes.

5- Debe separarse lo que es informacion de lo que es opinién.

2.3. El framing

Se ha escrito y se ha investigado mucho acerca del framing. Alun asi, todavia existen
ciertas confusiones y dudas sobre el mismo. Lo primero que hay que identificar es qué
es realmente el framing. Para empezar, debemos diferenciar el framing del resto de
traducciones literales al espafiol, como marco, enfoque o encuadre. Cada una de
estas acepciones tiene su propio sentido y son aplicadas en distintas ramas de

investigacion.

Segun Juan Carlos Aguila-Coghlan y Juan Antonio Gaitan en su articulo El encuadre
(framing) de las noticias de la television espafiola sobre la cumbre del cambio climatico
en Cancun, el concepto encuadre hace referencia a encerrar, catalogar, afiliar, definir,
delimitar, determinar, encajar, incluir. En cambio, el término marco alude a un
ambiente, ambito, atmdsfera, escenario o entorno. Es cierto que ambas nociones,

tanto la de marco como la de encuadre, pueden describir con mayor o0 menor exactitud



el término framing dependiendo de cémo se utilicen. A pesar de todo, ambas nociones
son tan polisémicas que dificultan la precisa comprension del concepto framing
(Gaitan, J. A.; Aguila-Coghlan, J. C., p. 4).

Dejando de lado las dos nociones a las que hemos aludido, hay una tercera a la que
Juan Carlos Aguila-Coghlan y Juan Antonio Gaitan le dan mas repercusion. Esta
tercera nocion, a pesar de ser la menos utilizada, es la que mas se ajusta a lo que
conocemos como framing. Y esta nocibn es la de enfoque, que designa
encauzamiento, planteamiento, orientacion, optica o perspectiva. El término enfoque
es el término en espafol que mas define el concepto de framing pero, aun asi, no lo

llega a hacer con la exactitud y la precisién necesarias.

Hemos reflexionado sobre la dificultad de encontrar una palabra del espafiol que
defina el framing. Pero, ¢qué es exactamente? Son varios los autores que han
ofrecido una definicibn mas precisa del término. Sin embargo, es importante
considerar la definicion que propone Entman, pues es el autor de uno de los trabajos

mas emblematicos sobre el framing.

Entman en 1993 definié el framing como el acto de seleccionar determinados aspectos
de la realidad y darles mas notoriedad para fomentar o favorecer una determinada
interpretacion. Para Entman, el framing es la manera de describir el poder de un texto.

Asi explica textualmente el autor lo que es para él un frame (Entman, 1993):

Hacer un frame es seleccionar algunos aspectos de la realidad percibida y hacerlos méas
relevantes o notorios en un texto de comunicacion, de tal modo que promuevan un particular
problema, definicién, interpretacién, una evaluacion moral y/o recomiende un tratamiento

especial para el elemento descrito.

2.3.1. Deteccién e identificacion de los frames

Uno de los problemas del framing es detectarlo e identificarlo, es decir, saber lozalizar
donde hay un frame en un texto o una noticia. Ya Entman apuntaba en 1993 el
desconocimiento sobre como los frames se hacen manifiestos en los textos y cémo los

frames incluyen en la forma de pensar (Entman, 1993).

Es muy dificil encontrar una metodologia clara de deteccion e identificacion de un
frame. En la préctica, la mayoria de los estudios utilizan técnicas de analisis de
discurso y de la sociolinguistica para identificar los frames. De la dificultad de detectar

e identificar frames ya hablaba Maher en 2001: “Precisamente porque los frames
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consisten en aspectos mas bien tacitos que expuestos, existen notorias dificultades

para identificarlos”

Hubo dos autores importantes que dieron algun tipo de solucién a estas dificultades
que mencionamos. El primero de ellos fue Koénig (Konig, 2010). Konig proponia el
estudio de las expresiones deicticas (palabras que sirven para explicar otros
elementos) como manera de identificar los frames. El segundo de ellos fue Scott L.,
gque indicaba la importancia de analizar las frases, las metaforas u otros dispositivos
simbolicos que puedan proporcionar interpretaciones distintas a lo que sugiere la
historia subyacente del texto o noticia. Una de las claves para identificar y detectar
frames para Scott L. residia en la siguiente afirmacion (Scott, L., 2010):

El contenido informativo de las noticias es menos importante que la interpretacion que pueda

hacer el investigador

2.3.2. Estrategias de manipulacion de la informacion

Segun Juan Carlos Aguila-Coghlan y Juan Antonio Gaitan, la manipulacion de la
informacién es un aspecto que sobre todo se empez06 a estudiar a partir de la Il Guerra
Mundial. Ambos autores especifican que la manipulacion de la informacién ha tenido,
en mayor parte, su gran auge en la comunicacion politica, con la pretension de los
politicos de hacer llegar determinados mensajes a una amplia audiencia y con la
pretensidon también de que ciertos temas adquirieran mas significacion o relevancia

gue otros segun los intereses particulares de cada politico.

El periodismo siempre ha generado elementos que interfieren en la realidad. En esta
linea, Redondo (2011) formula cinco elementos que a menudo son utilizados con el
animo de modificar la realidad, interferirla 0 manipularla y con el objetivo de dar un giro

a las interpretaciones que se puedan extraer de una noticia 0 un caso:

1- La recontextualizacibn de un acontecimiento. En ocasiones, el periodista
modifica las circunstancias en las que se ha producido el hecho en concreto.

2- La seleccion y la edicion interesada del material obtenido.

3- La manipulacion de las fuentes informativas para que estas emitan el mensaje
gue al propio periodista mas le conviene.

4- La reproduccion de una unica version de los hechos.

5- La dramatizacion de un suceso con el objetivo de sumar o restar intensidad a

un hecho.



2.4. Laagenda-setting

Segun Raquel Rodriguez (2004), la agenda-setting es una teoria de la
comunicacion que estudia como los medios de comunicacién ejercen influencia
sobre sus audiencias seleccionando y jerarquizando aquellos temas que el medio

considera importantes o relevantes.

La agenda-setting supone una de las teorias de la comunicacibn mas
representativas, mas contemporaneas y con mejor aplicacion en nuestros dias.
Hablar de agenda-setting como anglicismo es referirse al conjunto de temas
seleccionados para formar parte de una agenda (Raquel Rodriguez: 2004).

Muchos autores han optado por asignarle a la teoria otro nombre o por buscar su
traduccién al idioma del autor. En el caso del espafiol, muchos autores espafioles
han intentado renombrarla, por ejemplo, como "funcién del establecimiento de una
agenda tematica", "jerarquizacion de noticias" o "canalizacion periodistica de la

realidad".

El término agenda es utilizado por McCombs para explicar metaféricamente cémo
los temas o las agendas de los medios que estos consideran importantes pasan
también a serlo en las agendas de la audiencia. Una de las principales claves para
entender dicha teoria es una frase mitica del autor Cohen que resume el alcance y

la magnitud reales de la misma (Cohen, 1963, p. 13):

La prensa no tiene mucho éxito en decir a la gente qué tiene que pensar pero si lo

tiene en decir a sus lectores sobre qué tienen que pensar

Del poder de los medios ya hablaba Walter Lipmann en su obra Public Opinion. Y
mas concretamente, en el capitulo EI mundo exterior y las imagenes que tenemos
en nuestra cabeza (1922, p. 3-20). Lipmann afirmaba que las personas no podian
acceder por medios propios a la informacion, puesto que el mundo que nos rodea
es demasiado grande, y que por tanto la imagen que teniamos del mundo exterior
en nuestras mentes venia dada por lo que contaban los medios de comunicacion,

que si tenian més herramientas e infraestructura para acceder a la informacion.

Todo esto forma parte de la primera dimensién de la agenda-setting. Sin embargo,
la teoria va mucho mas all4&. Es en este punto donde entra un nuevo nivel de
estudio, la segunda dimension de la teoria. Esta segunda dimension tiene que ver

con el énfasis que se le da a cada uno de los temas (McCombs, 1994).
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Esta segunda dimensién ofrece una explicacién sobre por qué ciertas noticias y
ciertas informaciones resultan de interés y otras no. Ademas, esta segunda
dimensién analiza cdmo se forma la opinion publica. En ocasiones, el publico le da
prioridad o se interesa por unos temas porque esté influido por la eleccién que han
hecho los medios al elegir esos temas (Raquel Rodriguez: 2004).

Los iniciadores de la agenda-setting, McCombs y Shaw (1972) y Funkhouser
(1973) establecieron tres tipos de agendas: la agenda de los medios, la agenda del
publico y la agenda politica. Debido a que el presente trabajo esta centrado
exclusivamente en el tratamiento informativo que desempefian dos medios de
comunicacion (concretamente Mundo Deportivo y Marca) solo se analizara la

agenda de medios, que es la que mas interesa para el desarrollo del trabajo.
2.4.1. Laagenda de medios

Dering y Rogers (1996) sostienen que el proceso de la agenda-setting comienza
en el momento en el que un determinado tema o noticia aparece en la agenda de
los medios de comunicacion, es decir, aparece en el indice de temas de un medio.
Sin embargo, ¢qué provoca que en este indice de temas aparezca un asunto o un

caso y no otro?

Para empezar, a pesar de que a lo largo de mas de 25 afios de existencia de la
teoria se han realizado mas de 200 estudios con diferentes trabajos de campo
(Dearing and Rogers, 1996), esta cuestion no se planted hasta 1980 cuando se
celebré el International Communication Association Meeting. Fue a partir de esta
asamblea cuando se abri6 el debate en torno a dicha pregunta, la cual fue
formulada por primera vez en la misma conferencia por Steve Chaffee (Dearing y
Rogers, 1996, p. 24).

Donsbach (1995) afirma, respondiendo a la pregunta que planteaba Steve Chaffee
sobre qué diferencia a una noticia que aparece en el indice de temas de un medio
y una que no, que exisiten varios factores dentro de una noticia que implican que
unas sean mas publicadas que otras. Entre los factores a los que se hacen
referencia, Donsbach (1995) alude a la tematizacion, a la personalizacion, a la
sorpresa y al negativismo entre los factores que mas favorecen a una noticia para

ser publicada.

Segun Funkhouser (1973; p.69) la agenda de los medios se mide a partir de un

andlisis de contenido. El procedimiento consiste en realizar diferentes mediciones
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sobre un tema en concreto. Para ello, se contabilizan elementos como el nUmero
de articulos o piezas publicados, el nUmero de paginas o columnas que ocupan 0
la ubicacion que tienen dentro del medio. En la medida en la que se evaluan estos
parametros, se hace un seguimiento de la cobertura que ha hecho el medio de
comunicacion de ese mismo tema en concreto durante semanas, meses o incluso

afos.

Funkhouser (1973) realiz6 una investigacioén sobre la relacion que tenian los temas
de la agenda de los medios con los temas de la agenda del publico. O dicho de
otra forma: el autor estudid si los temas que formaban parte de la agenda de los
medios (es decir, los temas mas difundidos por estos) eran los mismos que los
temas que mas preocupaban a la poblacién. Funkhouser descubrié que el orden
de los temas mas publicados por los medios y los temas que méas preocupaban en

la sociedad americana practicamente coincidian.

2.5. El concepto de cultura periodistica

El periodismo deportivo siempre ha tenido un prestigio mas que cuestionado. Pero
aunque parezca una tendencia mas o menos reciente, este escaso crédito a este tipo
de periodismo no es nuevo. Estudios pioneros como el de Garryson & Salwen (1989:
77) ya mencionaba la poca reputacion del periodismo deportivo. Garrison y Salwen se
dieron cuenta de la poca consideracién que recibia este periodismo porque, segun los
autores, el periodismo deportivo se alejaba bastante de los rasgos profesionales
entendidos como clasicos, tales como “capacitacion formal, educacién, conocimiento y
practicas unicas, libertad y autonomia”. Ademas, el periodismo deportivo se trata de un
tipo de periodismo que tampoco suele estar asociado a roles como el watchdog (perro
guardian), rol fundamental e imprescindible para alcanzar un periodismo objetivo
(English, 2016: 532).

Es tal el grado de descrédito que ha sufrido este sector de la profesion periodistica que
varios autores anglosajones (Boyle, 2006; Andrews, 2006; Rowe, 2007; Hardin, Zhong
& Whiteside, 2009; Nicholson, Zion & Lowden 2011) la han considerado una actividad
sencilla y divertida, etiquetandola de toy department (departamento de juguetes). Al
periodista deportivo se le ha acusado de comportarse como fan y su labor y tarea se
ha menospreciado considerablemente por el distanciamiento del periodista deportivo a

temas sociales y politicos.
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Sin embargo, si por algo se ha desconsiderado a menudo al periodista deportivo es
por la cultura periodistica que gira en torno a él. Son muchos los autores que han
hablado sobre dicha nocién. No obstante, es importante incidir en la aportacion que
hizo Hanitzsch al respecto de este concepto. Para el autor, la cultura periodistica
supone el conjunto de orientaciones (valores, actitudes y convicciones), practicas y
artefactos (productos y textos) presentes en el trabajo de los profesionales de la
informacion (en Oller y Meier, 2012: 31). Dicho de otra forma, por tanto, la cultura
periodistica es un concepto que abarca ideas, practicas y productos noticiosos (Colin,
2017).

De esta manera, tal y como indica Betts (en Salwen y Garrison, 1998: 88), los
periodistas deportivos han construido una cultura periodistica propia y singular porque
con el paso del tiempo han ido configurando una forma de hacer periodismo distinta al
resto de tipologias periodisticas. Betts afiade que el periodismo deportivo siempre ha
tenido distintos valores, diferentes tradiciones e incluso un estilo de escribir poco
parejo a lo convencional o preestablecido.

2.6. El concepto de ideologia profesional

Si bien la cultura periodistica ha repercutido en el prestigio del periodismo deportivo y
de todo lo que le rodea, otra idea que también ha afectado todavia mas si cabe a este
prestigio es la de ideologia profesional. Siguiendo la teoria de Grubenmann y Meckel
(2015), estos dos autores definen la ideologia profesional como “el reconocimiento del
individuo de que él (o ella) pertenece a ciertos grupos sociales junto con algun
significado emocional y de valor para él (o ella)”. Estos dos mismos autores agregan
gue la ideologia profesional se conforma por los valores, las practicas y las

concepciones de rol.

Dejando de lado Grubenmann y Meckel, existen otros académicos cuyas teorias
también ofrecen amplios estudios acerca de este término de ideologia. Por una parte,
el propio Hanitzsch la define como ‘el conjunto de relaciones de los valores,
orientaciones y predisposiciones que se articulan asimismo como la cultura profesional
dominante” (Hanitzsch, 2007, en Oller & Meier, 2012: 30). Por otra, Deuze la desigha

como un “sistema de creencias caracteristico de un grupo particular” (2005: 445).
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En realidad, Deuze es uno de los autores que mas ha trabajado el concepto de
ideologia dentro del periodismo. Dicho autor utilizé en su estudio sobre ideologias la
metéafora de cemento cultura (2005), con el objetivo de explicar, discernir y profundizar
sobre la nocién de ideologia profesional. Con el uso de esta analogia, Deuze, quien
concibe al periodismo como una ideologia mas que como una profesion, quiso matizar
como la ideologia no deja de ser la herramienta que desempefa una funcion cohesiva
entre los integrantes de un medio de comunicacion. Para Deuze (2005) son cinco los
factores o rasgos que dan credibilidad o legitimidad a un periodista, un medio o al

periodismo en general: servicio publico, objetividad, autonomia, inmediatez y ética.

De hecho, de la funcién cohesiva de la ideologia ya hablaban otros autores con
anterioridad. En 1991 Shoemaker y Reese y mas tarde Oller y Meier en 2012, ya
apuntaban a la ideologia como un elemento cohesionador. Para estos autores, la

ideologia no es otra cosa que una fuerza cohesiva, integradora y socializadora.

Si bien hemos analizado y estudiado algunas de las definiciones del concepto de
ideologia y hemos visto que puede llegar a funcionar como una pieza que otorga
cohesion e integracién dentro de la profesion, es importante insistir en la idea que las
definiciones expuestas no determinan la realidad completamente. Asi, el concepto de
ideologia depende mucho del contexto temporal y geogréafico en el que estemos
situados. De esta advertencia ya habl6 Reese en 2001: el autor enfatizdé que se debe
tener cautela a la hora de trabajar con significados y conceptos basicos porque
pueden variar segun la cultura y el contexto del que hablemos. Sir ir mas lejos, los
valores, actitudes, roles o predisposiciones en la profesion periodistica pueden ser

evaluados de distinta manera segun el lugar y el momento (Reese, 2001: 7).

2.6.1. Laideologia profesional en un entorno adverso

Como se ha ido aludiendo en puntos anteriores sobre el concepto de cultura
periodistica e ideologia, el estatus del periodista deportivo ha sido y estd siendo
especialmente controvertido y debatido (Boyle, 2006; English, 2015; Garrison &
Salwen, 1998; Hardin, Zhong y Whiteside, 2009). Aun siendo cierto que la legitimidad y
el nivel de reconocimiento del periodismo deportivo puede varias segun el pais (Rowe,

2007), la legitimidad que posee el sector es escasa.

Segun Benson (2005: 41), uno de los factores que mas influye a la hora de discutir la

credibilidad y el prestigio de la profesion periodistica es la tendencia hacia la
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comercializacién del propio periodismo deportivo. Dicho autor, si bien respalda que el
periodista deportivo tiene un vinculo emocional muy estrecho con su profesion y con el
deporte, también sostiene que gran parte del escaso prestigio que hoy tiene el
periodista deportivo se debe al entorno adverso que acompafia a su profesion.

Cuando Benson habla de entorno adverso se refiere al impacto comercial que ha
sufrido el periodismo deportivo. Y es que Bourdieu considera que la extrema
mediatizacion del deporte ha generado diversos acuerdos comerciales que han influido
en las préacticas periodisticas. En consecuencia, esto ha derivado, segun el autor, en
una presion constante a la que se somete el periodista deportivo debido no solo a las
demandas econdmicas sino también a las exigencias de generar grandes volimenes
de informacion, en muchas ocasiones ademas informacién inmediata y destinada a

mas de una plataforma.

Sin embargo, el entorno adverso no termina aqui. Reinardy en 2007 también introdujo
un nuevo punto en esta vertiente, puntualizando que las condiciones laborales de los
periodistas en un determinado medio de comunicacion influian en su ideologia y, por
tanto, en su actividad periodistica. Reinardy concluy6 que problematicas relativas a la
situacion laboral como prestaciones laborales, horarios irregulares y una fuerte carga
de trabajo pueden apelar a los valores emocionales e ideoldgicos del periodista

deportivo.

2.7. Redaccion y disefio de prensa

2.7.1. Ubicacién y maquetacion

Segun el libro de Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran titulado Noticias.
Redaccion y disefio de prensa (2000), la ubicacion y la maquetacién de una pieza
periodistica dentro de un periddico es sumamente fundamental a la hora de estudiar
qué importancia (y, por tanto, qué tratamiento) le ha dado un determinado diario a

dicha pieza.

Segun el libro, la maxima importancia que le puede dar un periddico a una pieza es
colocandola en portada. Sin embargo, no toda pieza en portada adquiere el mismo
valor. Dependiendo de su ubicacion dentro de la propia portada o dependiendo de la

extension de la propia pieza, esta pierde o adquiere mas valor.
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El segundo lugar mas importante dentro de las paginas de un periddico es las paginas
impares. Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran explican que esto se debe a
una clara tendencia del lector a visualizar y detenerse méas en la pagina colocada a su
derecha, provocando asi que la izquierda (y por tanto la impar) pase mas
desapercibida.

Una justificacion similar tiene el tercer lugar mas sustancial en un diario es la parte
superior de la pagina. Los tres autores argumentan que la rutina mas propensa que
tiene el lector es en fijarse en las zonas que se encuentran mas arriba, restandole

consideracion a las zonas inferiores.

Tal y como reconocen Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran, a muchas de las
piezas de un diario no se les asigna una de las tres situaciones anteriores. En ese
caso, existe una cuarta colocacién en orden de importancia. Esta consiste en que la
pieza esté situada dentro de la primera pagina de la seccién a la que corresponda

dicha pieza.

De esta manera, segun la ubicacion de una pieza dentro de un periddico, podemos
discernir qué importancia le da el mismo a una determinada noticia y qué tratamiento
hace de esta. La ubicacién dentro de un periédico es trascendental porque dictamina
en parte el alcance o la repercusién de la pieza a posteriori (Ferrer, Gema Lluch y
Adolf Beltran: 2000). Es importante tener en cuenta que las cuatro colocaciones
mencionadas no son opuestas sino complementarias (Ferrer, Gema Lluch y Adolf
Beltran: 2000).

2.7.2. Extensioén

Segun el libro de Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran titulado Noticias.
Redaccion y disefio de prensa (2000), la extension es otro factor a analizar para
concluir cuanta importancia se le estd dando a una noticia 0 a un caso. De manera
contraria al titular, el cuerpo de la noticia debe ser largo si pretendemos que esta

adquiera y obtenga relevancia.

Por tanto, tal y como ratifican Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran,
sabremos que un periddico ha pretendido conseguir un gran alcance con una
determinada noticia si la prolonga o la extiende hasta un total de cuatro columnas.
Siguiendo en esta linea, en la medida que un periddico le dedique menos columnas a

una pieza, menos peso le estari dando a esta ultima.
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2.7.3. Titular

Otro de los aspectos a tener en cuenta a la hora de calcular la importancia que ofrece
un periddico a una noticia es su titular. Segun los tres autores citados con anterioridad,
el titular debe ser claro y conciso. Y a diferencia de lo que se enunciaba en el apartado
anterior, donde el cuerpo debia ser lo mas extenso posible si se le queria dar magnitud
a la noticia, el titular debe ser lo mas breve posible.

Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran puntualizan que esto es asi y no de otra manera
porque una noticia, si se considera importante, no seran necesarias demasiadas
explicaciones en el titular. Segun los autores a los que se hace mencidn, todo esto no
son afirmaciones rotundas. Si bien es cierto que la brevedad suele ser sin6nimo de
importancia en el titular, no es siempre asi, sino que son rasgos 0 matices que varian

segun las circunstancias o segun el medio del que hablemos.

2.7.4. Fotografia

Los elementos graficos son recursos muy importantes en las rutinas de un medio de
comunicacion. Tanto es asi que hoy en dia nadie se imagina un diario sin imagenes.
La clave estd en entender que imagen y palabra se complementan dentro de un

periddico. (Minervini y Pedrazzini, 2004)

La importancia de la fotografia se debe a la cantidad de relevantes funciones que
cumple dentro de una pieza periodistica. Mariana Minervini y Ana Pedrazzini, en su
articulo El protagonismo de la imagen en la prensa, atribuyen un total de cinco
funciones esenciales de la fotografia en un diario. (Minervini, M. y Pedrazzini, A. 2004:
2)

- La gran cantidad de informacién que se encuentra en el interior de las paginas
de un periédico lleva al lector a seleccionar aquellas piezas que va a leer y
descartar aquellas que no va a observar. La imagen o fotografia es un
elemento que puede servir de gancho para atraer al lector a una pieza
determinada.

- Las fotografias o imagenes son recursos o elementos que pueden transmitir un
mensaje mucho més directo y de una manera mucho mas efectiva y eficaz,
pues a veces ofrecen una comprensiéon mucho mas facil y rapida que el cuerpo

de la propia noticia.
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- Las fotografias o imagenes cumplen una funcién mas ilustrativa, aportando asi
mas dinamismo a las paginas de un periodico y amenizando las masas de
texto que aparecen.

- Las fotografias interpretan, valoran, opinan.

- Las fotografias son un gesto mas de jerarquizacion. Influyen en la importancia

de una noticia.

2.7.5. Fuentes

Emiliano Albertini y Adela Ruiz en su articulo académico Fuentes de informacion:
concepto, clasificacion y modos de atribucién habla de las fuentes como uno de los
elementos méas importantes y que mas se deben trabajar en la profesion periodistica.

Ambos autores, licenciados en Comunicacién Social, parten de la base que la materia
prima de un medio de comunicacion es la informacion. Y solo conseguiremos ser un
emisor de informacién creible, objetivo y neutral en la medida que nuestras

informaciones sean cuantiosas, diversas y de calidad.

De esta forma, las fuentes suponen una herramienta clave en la cotidianidad del
periodista. Trabajar bien estas fuentes repercute de manera directa en la objetividad,
en la neutralidad y en la credibilidad que la audiencia (o espectador) le da al periodista

o0 medio en cuestion.

Para la catedratica espafiola Mar de Fontcuberta (1993) la relevancia de las fuentes se
explica por una razén muy simple: los periodistas, en su mayoria, nho han sido testigos
presenciales de aquello sobre lo que informan. Es por eso que es primordial y
prioridad acudir a terceros (fuentes) para recoger informacion. Mar de Fontcuberta

afirma que “Un medio sin fuentes es un medio muerto”
Autores como Manuel Lopez (1995) definen las fuentes de la siguiente manera:

“Aquel canal — persona o institucion- que nos proporciona datos sustanciales o
complementarios —al ser testigo directo o indirecto- para poder confeccionar noticias,

reportajes, cronicas e informes.”

Manuel Lopez, ademds, propone otra definicion complementaria sobre el mismo

concepto:
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“Una fuente es una persona, un grupo de personas, una institucion, una empresa, un

gobierno, una religion, una secta, un club deportivo... y quién sabe cuantas variables

mas, que han visto u oido algo, o que tienen documentos sobre ese algo y que estan
dispuestos a proporcionarlo a algin medio informativo por interés puablico o porque

conviene a sus propias estrategias.”

Es importante aportar el matiz que sefialan José Ignacio Armentia Vizuete y José
Maria Caminos Marcet (2003), docentes e investigadores de la Universidad del Pais
Vasco. Ambos autores indican que el trabajo que un medio de comunicacion realiza
con sus fuentes puede dar pistas de la linea editorial que sigue el propio medio. Asi lo
explican: “La importancia de las fuentes es tan grande que el trabajo con unas u otras
fuentes aporta claras pistas sobre la estrategia informativa de los medios de

comunicacion”.

2.8. Géneros de opinidn

Dentro de los géneros periodisticos, vamos a centrarnos en el género de opinion, pues
es el que nos interesa para resolver una de las partes practicas del presente estudio.
Los géneros de opinidon adquieren tres caracteristicas que los diferencian de los

géneros informativos e interpretativos (Moreno, P: 2007):

- Los géneros de opinion no trabajan sobre hechos.
- Los géneros de opinidn no ofrecen rigurosidad en los datos.

- Los géneros de opinidn trabajan sobre ideas, opiniones y deducciones.

Segun Armafianzas y Diaz Noci, uno de los rasgos caracteristicos de los géneros de
opinién es que los textos opinativos se producen a raiz de un acontecimiento noticioso
del que el lector ha sido informado a la par o antes del propio texto opinativo. De esta
manera, bajo la teoria de estos dos autores, los géneros de opinion “parten casi
siempre de acontecimientos de actualidad” y “se ocupan de la reflexion profunda que

la informacion de actualidad no puede ofrecer a los lectores”.

Armafanzas y Diaz Noci alegan a la responsabilidad que tiene el medio de
comunicacion en los textos opinativos, a pesar de que estos vayan a nombre de un
periodista con nombres y apellidos: “aunque por cautela las opiniones expuestas en
los trabajos firmados son responsabilidad de sus autores, lo cierto es que el periddico
casi siempre comparte las tesis recogidas”. Dicho de otra forma: un periédico utiliza

opiniones individuales que él mismo escoge para expresar sus ideas.
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Armafianzas y Diaz Noci reconocen que la principal finalidad de los textos opinativos
es influir y persuadir. Convencer a alguien de algo. Ambos autores, ademas, sostienen
que una de las grandes vias que utilizan para persuadir es lo que ellos mismos
denominan argumento de autoridad, es decir, convencer al lector mediante el prestigio

y el reconocimiento de quien escribe.

Una de las diferencias mas notorias de los textos de opinién la pone en valor Pastora
Moreno (2007). Esta autora pone en relieve que en un texto con finalidad informativa
posee un tipo de mensaje y un texto con propdésito de opinién posee otro distinto. De
esta manera, la autora sustenta que los textos de caracter informativo utilizan una
forma expositiva, narrativa y descriptiva y, en contra, un texto de caracter opinativo

emplea una forma argumentativa.

Sobre los subgéneros dentro del género de opinion cabe destacar la gran variedad de
autores que proponen subgéneros y la gran confusion y debate que existen entorno a
estos. Y es que, segun el autor, los subgéneros opinativos reciben una terminologia u
otra. Sin embargo, son 6 los méas frecuentes en la mayoria de teorias cientificas: la
columna, el articulo, la critica, la editorial, el suelto y el comentario. Pastora Moreno
(2007) en su articulo académico Opinion y géneros en el periodismo electrénico:

redaccion y escritura define cada uno de estos subgéneros:

La columna es el subgénero opinativo que interpreta, analiza y orienta al lector sobre
un determinado tema de actualidad con una frecuencia, una extensiéon y una ubicacion

concretas.

El articulo es el subgénero opinativo que, al igual que el anterior, interpreta, analiza y
orienta los acontecimientos pero estableciendo una tesis que al final el autor constata.

Es mucho mas extenso que la columna y es el subgénero mas desfasado.

El editorial es el subgénero opinativo que da lugar a la opinién del medio de
comunicacion sobre algun o varios hechos destacables. Es, en definitiva, el que ofrece

el punto de vista institucional.

El comentario es un subgénero de opinion caracterizado por su brevedad y se utiliza

sobre todo para expresarse sobre un tema sin demasiado impacto social.

La critica es una resefia de una obra humana, literaria o artistica producida por un

espectador.

El suelto es una variante menor del editorial. Son breves apuntes sobre cuestiones de

actualidad que ofrecen la opinidn resumida o sintetiza del medio sobre algin tema.
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2.9. Resefa del diario Marca®

MARCA

llustracion 1. Logo diario
Marca. Fuente: Unidad

El diario Marca es un periédico deportivo del grupo Unidad Editorial con sede en
Madrid. Nace en 1939 y su origen inmediato se establece en la revista Fotos,
publicada a partir de 1937. El Marca surge como un semanario y su primera tirada
contara con un total de 30.000 ejemplares, los cuales se vendieron en su totalidad a

las pocas horas.

La primera plantilla de Marca estuvo conformada con un total de 40 trabajadores,
todos ellos deportistas. El primero director del diario, el cual encabezaria la lista de

estos 40 integrantes citados, seria Manuel Fernandez Cuesta, su fundador.

En 1940 la sede del diario se establece en Madrid y desde entonces hasta hoy se ha
mantenido en la capital. El primer nUmero de marca estaba compuesto por tan solo 8
paginas y costaba 0.30 céntimos el ejemplar. El Marca tuvo tanto éxito en Espafia que,
en 1942, apenas tres afios después de su nacimiento, ya alcanzaba los 140.000

ejemplares.

Como se ha mencionado con anterioridad, en un principio el Marca era un semanario.
Algunos de los autores, como por ejemplo Juan Sanchez Rada (1996:144), respaldan
la teoria que estima que Franco fue la figura que decidié que Marca pasase de ser un

semanario a un diario.

El Marca no siempre ha pertenecido al mismo grupo. Cuando Franco lleg6 al poder, el
diario Marca pertenecia al grupo Cadena, y eso queria decir depender directamente o

estar bajo supervision de la dictadura franquista.

Pero el nacimiento de Marca no solo vino determinado por eso. Es importante tener en
cuenta que el Marca nace dentro de la Prensa del Movimiento. La Delegacion Nacional
de Prensa y Propaganda lleg6 a controlar hasta 40 diarios a la vez. En los cincuenta
es el unico periédico de la Prensa del Movimiento que mantiene sus ventas diarias en

mas de 50.000 ejemplares.

! LINARES, M,A. (1999): Sesenta afios con MARCA. Editado por el propio diario.
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Sin embargo, que un medio de comunicacion estuviera sometido a la dictadura no era
del todo negativo. Pertenecer al grupo Cadena o formar parte de la Prensa del
Movimiento le permitié a Marca llegar a todos los rincones de Espafia y extenderse por
todo el territorio espafiol. Si bien es cierto que Franco imponia censura en todo aquello
gue estaba bajo su dominio, no es menos cierto que estar bajo el dominio de Franco te

garantizaba un minimo de ventas, pues tus ejemplares llegaban a mas zonas del pais.

Uno de los rasgos del diario Marca que mas han ayudado al progreso y desarrollo del
mismo es el futbol. El futbol ha sido siempre, a diferencia de en el Mundo Deportivo, el
deporte estrella. Y esto se debe principalmente a dos motivos.

El primero es que el Marca se dio cuenta rapidamente de la gran acogida que tenia el
futbol en Espafia, sobre todo después de las victorias de los equipos espafioles
durante los afios cuarenta y cincuenta. Y el segundo es que durante esas décadas
donde los medios audiovisuales brillaban por su ausencia y las infraestructuras no
eran las mejores en el campo televisual, Marca supo ver la poca competencia (o nula)

que ofrecia informacion deportiva.

En la década de los ochenta, la Unién de Centro Democratico (UCD) sustituye a la
Prensa del Movimiento por Medios de Comunicacion Social del Estado (MCSE). Este
organismo obtendra una relevancia significativa en el devenir de la mayoria de medios
de comunicacién porque pasaran de ser propiedad del Estado para ser entidades
privadas. MCSE, en 1982, aprueba subastar la mayor parte de los medios para que

empresas u organizacion de carécter privado los compren.

Ese mismo afio, el diario Marca es tasado en 647,5 millones de pesetas (3.891.000 de
euros al cambio). En la primera subasta que se efectia en marzo de 1982, nadie
compra el diario Marca. Entre noviembre y diciembre de 1983, Hacienda realiza la
segunda subasta. En esta segunda ocasion, el diario Marca se revaloriza en 139
millones de pesetas (840.000 euros al cambio). El 12 de abril de 1984 y tras esta
segunda tasacion, Eduardo de Mendoza y Roldan, miembro del Grupo Recolectos,

compra el diario Marca por 125 millones de pesetas (751.000 euros al cambio).

Durante este periodo, el Marca comienza su gran ascenso. Una de las figuras claves
en el éxito del periddico sera Luis Infante Bravo, quien fuera director del propio rotativo
desde 1987 hasta 1997. Infante Bravo tuvo una labor fundamental para el desarrollo

del diario porque fue el encargado de llevarlo al maximo exponente de modernidad.

En 1988, el Grupo Pearson adquiere de manera progresiva el Marca. Tanto es asi que

en el afio 2000, Pearson se hacia con el 79% del diario. No obstante, en el afilo 2005
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el dominio britanico disminuye y el diario vuelve a estar bajo mandato espafiol. En
febrero de 2007, RCS MediaGroup, empresa propietaria del 96% de Unidad Editorial,
compra el 100% del Grupo Recolectos por 1.100 millones de euros. A dia de hoy, solo
se puede entender la hegemonia de RCS MediaGroup si se conoce que dicho grupo
controla medios de comunicacion tan importantes como La Gazzeta dello Sport, El
Mundo, Expansion o el propio Marca.

Cuando hablamos del Marca como uno de los periddicos clave en la modernizacién de
los diarios esparfioles hablamos de que fue uno de los primeros es presentar claros
sintomas de rejuvenecimiento. Por ejemplo, el Marca fue uno de los primeros
periédicos en implementar el color en sus paginas y uno de los primeros, exactamente

en 1983, en dejar atras la linotipia, sustituyéndola asi por los ordenadores.

Segun Antonio Alcoba, el éxito de este periddico deportivo se debe a aplicar antes que
nadie las tecnologias permisibles y a participar ya sea publicitandose o colaborando en
los acontecimientos y concursos deportivos, nacionales o locales (1999:31). Y
hablando de concursos, al igual que Mundo Deportivo, el Marca organiza dos trofeos
muy populares en la esfera futbolistica que son el Trofeo Pichichi, que galardona al
méaximo goleador de la liga nacional, y el Trofeo Zamora, que condecora al portero

menos goleado de la misma liga.

Segun datos del EGM de mayo de 2017, el diario Marca es actualmente el diario mas
vendido en Espafia, contando diarios deportivos y generalistas. El rotativo deportivo
alcanza un total de 1.973 lectores al dia, lo que supone es el periédico con mas
lectores diarios. También segun el EGM, el diario Marca tiene un total de 4.741
visitantes Unicos, lo que le coloca como el segundo periédico con mas visitantes
Unicos de Espafia, solo por detras de El Pais, que tiene 5.098, y por detras también de

la plataforma de Youtube.
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2.10. Resefia del diario Mundo Deportivo?

MUNDO
DEPORTIVO

llustracién 2. Logo diario Mundo

Deportivo. Fuente: Mundo Deportivo

El Mundo Deportivo es el rotativo especializado en informacién deportiva del grupo
Godé. Mundo Deportivo nacio el 1 de febrero de 1906, cuando salié su primer namero,
gue por aguel entonces seria un semanario. El primer propietario de Mundo Deportivo,

guien se encargaria de la Gestion y la administracion, fue Jaime Grau Castella.

Sin embargo, Mundo Deportivo y el periodismo deportivo catalan no se pueden llegar a
entender sin la figura pionera de Narcis Masferrer i Sala, quien fuera el fundador de
dicho periddico. Masferrer i Sala se dedicé desde un primer momento a colaborar en
las tareas de promocion y direccién que ejecutaba Jaime Grau.

Por el diario Mundo Deportivo han pasado un total de ocho directores: el propio Narcis
Masferrer i Sala (1906-1920), Ricardo Grau Escoda (1920-1929), José Torrens Font
(1929-1939), José Luis Lasplazas (1939-1967), de nuevo Ricardo Grau Escoda en su
segunda etapa (1967-1976), Juan José Castillo (1976-1988), Manuel Tarin Alonso
(1988-1991) y Santi Nolla (1991-actualidad). Santi Nolla es desde hace casi tres
décadas el actual director de Mundo Deportivo

Aunque actualmente el deporte que mas se trata en las piezas de Mundo Deportivo es
el fatbol, en sus inicios no fue para nada asi. Mundo Deportivo se centraba
mayormente en la informacién sobre ciclismo y automovilistica, siguiendo de esta

manera las tendencias y las preferencias del momento.

En la primera tirada que, como bien se ha mencionado, se hizo en 1906, se lanzaron
6.000 ejemplares, cuyo coste era de 0.10 céntimos la unidad. Desde un principio,
Mundo Deportivo no se ha limitado a su funciéon informativa, sino que ha llevado a

cabo muchisimas campafias e iniciativas en el mundo del deporte.

Sin ir mas lejos, Mundo Deportivo cre6 en 1911 la Volta a Catalunya y organizo la

Vuelta a Espafia. Ademas, el periddico catalan introdujo una gala pionera en su

% SAINZ DE BARANDA, C. (2013). Origenes de la prensa diaria deportiva: el Mundo Deportivo. Origins of the spanish

sport newspapers: el Mundo Deportivo. Materiales para la Historia del Deporte. Volumen 11, 7-27.
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género, pues fue el primer diario en crear una ceremonia donde los galardonados

fueran los propios deportistas: se trata de la Gala del Mundo Deportivo (1948).

Con Ricardo Grau Escoda como director, Mundo Deportivo pasé de ser un semanario
a ser un periodico bisemanal en 1922. Este mismo afio, Mundo Deportivo se convierte
en un diario trisemanal y un afio mas tarde, el 31 de agosto de 1923, un diario

cuatrisemanal.

Durante la Guerra Civil y bajo la direccién de José Torrens y Font, Mundo Deportivo
deja de publicarse. El propio rotativo no reaparecera hasta el 31 de diciembre de 1939.
Asi, suponen 10 afios los que transcurren hasta que Mundo Deportivo vuelve a

publicar de nuevo.

Durante estos 10 afios, de los cuales 4 fueron de Guerra Civil, solo hay una persona
gue consigue reactivar el periddico. Sera durante solo dos dias y dicha persona no
sera otra que Juan José Castillo, con tan solo 16 afios. El propio Juan José Castillo

seria director adjunto de Mundo Deportivo casi 40 afios después.

En los 70, el diario sufre una disminucion considerable de sus lectores. Esta reduccion
coincide con el nacimiento del diario Sport en 1979, un periédico deportivo editado en
Barcelona que aparece con importantes avances, mejoras y novedades inéditas hasta
el momento. Asi lo define Alcoba: “El diario Sport aparece con una importante
innovacion tecnoldgica, se trataba del primer diario espafiol con paginacién a color, y
en un formato inusual que ha conservado y ha marcado su personalidad” (Alcoba,
1999: 72).

A pesar de que hasta en la actualidad el niamero de lectores de Mundo Deportivo solo
ha hecho que aumentar, la realidad es que el diario tuvo que hacer frente a 10 afios en
los que la hegemonia en el mundo de la informacion deportiva pertenecia al Sport, su

competidor mas directo.

Con Santi Nolla, su actual director, Mundo Deportivo ha sufrido una modernizacion
importante y se han ido dando cambios de manera progresiva, tanto en la forma como
en el contenido. Desde entonces, Mundo Deportivo ha abandonado el blanco y negro y
el sistema de huecograbado (1992), ha ganado presencia la opinibn y se ha
incorporado la infografia, se han ampliado las rotativas a un total de 9 por toda Espafa

y se ha instalado un sistema de multiedicion (1996).

A dia de hoy y segun datos del Estudios General de Medios de mayo de 2017, Mundo

Deportivo es el octavo periddico escrito mas leido de Espafia (contando periédicos
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generalistas, especializados, locales y nacionales) y el segundo periédico deportivo
mas leido del pais, por detras del diario Marca. Segun el EGM, el Mundo Deportivo
suma una cifra final de 421 lectores al dia, 1.552 menos que el diario Marca, que
encabeza la lista.

2.11. El Caso Neymar desde los medios

No se puede entender el Caso Neymar sin entender que el propio caso se divide en
tres: el Caso Neymar |, el Caso Neymar Il y el Caso Neymar Il (actualmente se estan
juzgando la segunda y la tercera fase del caso). En realidad, esta subdivisién fue una
diferenciacién que establecieron los medios de comunicacién deportivos en Espafia
para facilitar la comprension del caso debido a la gran complejidad que existe en torno
aél.

Y hablamos de complejidad por la cantidad de idas y venidas que han habido a lo
largo del caso, por la cantidad de actores que han intervenido durante el mismo (el
propio Neymar, familiares, empresas, clubes...) y por la extensién del propio caso, y
es que el pr6ximo 6 de diciembre de 2018 hard ya 5 afios que el conflicto esta en

manos de los tribunales espafioles.

Se ha explicado que los medios de comunicacién dividieron el caso completo en tres
por la complejidad y la extensién que el propio caso posee. El criterio que siguieron
estos medios para dividir el Caso Neymar en tres fue la aparicion de nuevas querellas
en el caso. Es importante aclarar que los tres casos son cronolégicos, siendo el Caso
Neymar | el primero que se produjo y siendo el Caso Neymar Il el dltimo que ha tenido

lugar.

De esta manera, el Caso Neymar | surge de la querella que Jordi Cases, miembro de
Go Barca, presenta en la Audiencia Nacional contra Sandro Rosell por descuido de 40
millones en el fichaje de Neymar por el FC Barcelona. El Caso Neymar |l se genera a
raiz de la querella que la empresa DIS, propietaria del 40% de los derechos
federativos del jugador, interpone a este y al FC Barcelona por estafa y corrupcién. Por
altimo, el Caso Neymar lll, el mas reciente, se crea a partir de la demanda que
Neymar presenta a la Audiencia contra el FC Barcelona tras en el club blaugrana
decidir no abonar al padre del jugador los 26 millones de euros estipulados para
afrontar la segunda parte de la prima de renovaciéon del contrato del brasilefio firmada

con el Barca en 2016.
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En realidad, aunque los tres casos se conozcan como el Caso Neymar, no dejan de
ser tres querellas distintas y, por lo tanto, tres sentencias judiciales diferentes. Aunque
se asocie todo a un mismo caso porque todo corresponde a la misma figura mediatica,
la de Neymar, a nivel judicial hablamos de tres asuntos o conflictos totalmente
independientes. Por lo tanto, los tres casos pueden entenderse por si mismos y no son
continuacion el uno del otro, sino que difieren en origenes a pesar de que compartan

muchos de los protagonistas.

Mientras el Caso Neymar | y el Caso Neymar Il surgen o tienen que ver con la llegada
del jugador brasilefio al FC Barcelona, el Caso Neymar Ill surge o tiene que ver con la
salida del propio jugador del club catalan. Por un lado, cuando el Caso Neymar Il
aparece, el Caso Neymar | todavia no esta resuelto. Es durante el Caso Neymar Il
que el Caso Neymar | adquiere una resolucion judicial. Por otro, cuando el Caso
Neymar Ill entra en escena, el Caso Neymar |l tampoco tiene definida una sentencia
judicial. Como ya se ha mencionado con anterioridad, la Justicia todavia sigue
trabajando en el Caso Neymar Il y en el Caso Neymar lll.

2.11.1. El Caso Neymar |3

El FC Barcelona ficha a Neymar el 26 de mayo de 2013. Aunque durante ese mismo
verano las cifras que distintos directivos blaugranas habian ido reconociendo en los
medios variaban segin quién de la clUpula las pronunciaba, todo ocurrié con cierta
normalidad. O dicho de otra forma: nadie se planteaba ese mismo verano llevar el

fichaje de Neymar a juicio.

Sin embargo, el 20 de noviembre de 2013, el FC Barcelona recibe un burofax por parte
de Go Barca reclamando una explicacion sobre el coste total del fichaje de Neymar.
Segun Go Barca el precio fue de 74 millones de euros y no de 57 millones de euros,

como se dijo en la presentacion de Neymar.

A raiz de esto, el 6 de diciembre de 2013, Jordi Cases, miembro de Go Barga y socio
del FC Barcelona, presenta una querella a la Audiencia Nacional contra Sandro Rosell
por descuido de 40 millones euros a la hora de proceder en el fichaje del jugador

brasilefio.

3 AGUILAR, B. (2017) Cronologia del Caso Neymar. EINacional.cat. Online en:
https://www.elnacional.cat/es/deportes/cronologia-caso-neymar 104548 102.html
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El 23 de diciembre de 2013, Toni Freixa, directivo del FC Barcelona, es el encargado
del club para entregar la documentacién requerida y solicitada en la Audiencia. Dicha
documentacion corresponde a los distintos contratos firmados entre el 2011 y el 2013
y las memorias econémicas de los afios 2011, 2012 y 2013.

Cuatro dias més tarde, es el propio directivo quien envia en nombre del FC Barcelona
un burofax a Jordi Casas para comunicarle y anunciarle que el club le demandara
por dafios y perjuicios. El 21 de enero de 2014 tiene lugar una de las ruedas de prensa
mas recordadas del Caso Neymar. De hecho, fue la primera vez que directivos
blaugranas comparecian ante los medios después de la querella presentada por
Casas. En ella, Sandro Rosell, el presidente del FC Barcelona en aquel momento,
pronuncia una de las frases mas recapituladas del expresidente hasta dia de hoy:

“Neymar ha costado 57.1 millones de euros. Y punto”.

Dos dias mas tarde de esta rueda de prensa y después de pronunciar dicha
afirmacion, el 23 de enero de 2014, Sandro Rosell dimite como presidente del FC
Barcelona. En este punto, toma el mando del conflicto el vicepresidente del club Josep
Maria Bartomeu, no exento de haber firmado alguno de los contratos del fichaje de
Neymar. Un dia mas tarde de la dimisién de Sandro Rosell, Jordi Cases decide retirar

la querella que él mismo present6 ante la Audiencia Nacional.

El 11 de febrero de 2014, el sindicato Manos Limpias presenta una querella contra
Sandro Rosell, Josep Maria Bartomeu, el directivo Javier Faus y el padre de Neymar.
El juez Ruz, que es el juez que lleva todo el Caso Neymar |, acepta la acusacion

particular del sindicato Manos Limpias pero previo pago de 60.000 euros de fianza.

Una semana mas tarde, el 19 de febrero de 2014, la Fiscalia pide imputar al Barga por
delito fiscal en el fichaje de Neymar. Al dia siguiente, el juez Ruz valida la propuesta
de la Fiscalia e imputa al FC Barcelona por presunto delito fiscal. 7 dias después, sera

la Agencia Tributaria quien avale y ratifique dicha imputacion.

El 29 de julio de 2014, Jordi Casas, quien meses antes habia decidido retirar la
querella que el propio Casas habia presentado a la Audiencia Nacional contra Sandro
Rosell, amplia la querella en Josep Maria Bartomeu y Javier Faus. Sin embargo, el 26
de septiembre de 2014, el juez Ruz rechaza la propuesta de Jordi Casas y le deniega
cualquier tipo de ampliacion de la querella. Ante la negativa del juez Ruz, serd
finalmente el 22 de octubre de 2014 cuando Jordi Casas retirard definitivamente la

demanda por el caso Neymar.
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El 3 de febrero de 2015, la Fiscalia solicita al juez Ruz que impute al presidente del FC
Barcelona, Josep Maria Bartomeu, por un delito fiscal en el ejercicio de 2014. El juez
Ruz respalda a la Fiscalia y Bartomeu declara el 13 de febrero de 2015. Esta
declaracién ante el juez no es una declaracion mas: es la declaracion, la cual conllevé
muchisima repercusion y tuvo una resonancia medidtica enorme, Josep Maria
Bartomeu responsabiliza a Rosell, ya fuera del ejercicio del FC Barcelona y por tanto
de la presidencia, de los contratos firmados en el fichaje de Neymar.

El 11 de marzo 11 de marzo 2015, el FC Barcelona solicita trasladar el caso al
Audiencia provincial de Barcelona. Un par de dias mas tarde, el juez Ruz desestima la
solicitud del club catalan y, ademas, propone juzgar a Bartomeu, Rosell y al FC
Barcelona por fraude fiscal. Esta propuesta del juez Ruz se ejemplifica en lo que
solicita el fiscal el 23 de marzo de 2015: 2 afios y tres meses de prision y multa de
3,83 millones en Bartomeu; 7 afios y tres meses y multa de 25,15 millones en Rosell; y
una multa de 22,2 millones al Barca.

El 11 de marzo de 2016, un afio mas tarde de que el FC Barcelona solicitase trasladar
el caso a la Audiencia Provincial de Barcelona y después de que el juez Ruz
desestimase dicha solicitud, la propia Audiencia Provincial de Barcelona acepta los
recursos presentados por el club de Les Corts, Josep Maria Bartomeu y Sandro Rosell
y finalmente el caso pasa a la jurisdiccion de Barcelona. Con esto el FC Barcelona
consigue que la sentencia del Caso Neymar | esté dictada por un tribunal barcelonés y

no uno madrileno.

Finalmente, la Fiscalia y el FC Barcelona llegan a un pacto el 10 de junio de 2016.
Durante esta jornada, ambos acuerdan, de una banda, que el club debera pagar 5.5
millones de euros por planificacion fiscal improcedente en los ejercicios de 2011 vy
2013y, de otra, acuerdan exonerar a Neymar, Sandro Rosell y Josep Maria Bartomeu.
El 13 de junio de 2016 el FC Barcelona admite y reconoce oficial y abiertamente el

delito cometido.
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3.

METODOLOGIA

3.1. Objeto de estudio

El objeto de estudio es el tratamiento informativo que hacen el Mundo Deportivo y el

diario Marca del Caso Neymar |.

3.2. Objetivos

1

Analizar y poner en comparacion el tratamiento informativo que realizaron el
diario Mundo Deportivo y el diario Marca del Caso Neymar |

Discernir la relevancia informativa ofrecida por el diario Marca y por el Mundo
Deportivo

Estudiar qué grado de imparcialidad o neutralidad existe en cada diario
Identificar como se representa la figura de Neymar en el Mundo Deportivo y en
el Marca

Indagar como se representa al FC Barcelona -y sus respectivos dirigentes-

como institucién en el Mundo Deportivo y en el Marca

3.3. Preguntas de investigacion

El trabajo surge del interés por dar respuesta a algunas preguntas previas a la propia

investigacion. Son preguntas que no tienen todavia respuesta cientifica o probada y se

necesita de un estudio o de un andlisis preciso y exhaustivo para poderles dar una

respuesta valida. Las preguntas que se plantean de manera previa a la propia

investigacion son las siguientes:

1-

¢ Cudl de los dos periédicos analizados ofrece mas cobertura en nimero de
piezas?

¢Cudl de los dos periddicos analizados ofrece piezas mas extensas y
elaboradas? O dicho de otra forma: ¢Cudl de los dos diarios garantiza una
relevancia informativa mayor?

¢ Cudl de los periédicos es mas imparcial o neutral en los hechos que narran?

¢ Se representa la figura de Neymar de la misma manera en el diario Marca y
en el Mundo Deportivo

¢ Qué imagen se transmite del FC Barcelona como club en el Marca y en el

Mundo Deportivo?
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3.4. Hipotesis

1- ElI Mundo Deportivo ofrece, en volumen, mas cobertura informativa que el
Marca.

2- El Marca ofrece piezas mas elaboradas y trabajadas que el Mundo Deportivo.
El diario Marca garantiza mayor relevancia informativa.

3- El grado de imparcialidad o de neutralidad es bajo tanto en el Mundo Deportivo
como en el Marca

4- El Marca divulga una imagen negativa tanto de Neymar como del FC Barcelona

5- ElI Mundo Deportivo difunde una imagen positiva en la figura de Neymar y en el

FC Barcelona

3.5. Metodologia del trabajo

3.5.1. Tipo de investigacion

Para llevar a cabo los objetivos expuestos y afirmar o refutar las hip6tesis manifiestas
se aplicard el analisis de contenido. Segun Raul Martin Martin, el analisis de contenido
es una técnica de investigacion cuya finalidad es la descripcién objetiva y cuantitativa

del contenido manifiesto.

En base a la teoria del propio autor, el andlisis de contenido tiene sentido en aquellas
investigaciones capaces de convertir el material seleccionado en datos medibles para,

a partir de aqui, puedan ser tratados cientificamente y crear con ellos conocimiento.

Por lo tanto, el andlisis de contenido no tiene otra finalidad que recoger unos datos
gue, segun Raul Martin, deben tener las siguientes cuatro caracteristicas: deben ser
datos objetivos, susceptibles de medicién, significativos y generalizables para facilitar

una visién objetiva del hecho.

De esta manera, el andlisis de contenido ha sido el tipo de investigacion escogida por
su eficacia y efectividad para analizar contenidos mediaticos, tales como los que se
estudian en el presente trabajo. El andlisis de contenido es el tipo de investigacion
preciso y idéneo para aplicarlo a estudios como este: estudios que tienen que ver con

cuantificar el nimero y tipo de piezas periodisticas emitidas en un periddico.
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3.5.2. Muestra

Para llevar a cabo el presente trabajo, se desarrollar4d un andlisis de contenido de
todas las piezas que el diario Mundo Deportivo y el diario Marca publicaron sobre el
Caso Neymar entre el 20 de noviembre de 2013 y el 16 de Junio de 2016. En total, la
cantidad de piezas seleccionadas entre ambos periédicos es de 183 piezas, 68 de las
cuales corresponden al diario Marca y las 115 restantes al Mundo Deportivo.

La explicacion por la cual se ha especificado el periodo de tiempo aludido es la

siguiente.

La primera fecha mencionada (20 de noviembre de 2013) se establece porque es el
dia en el que por primera vez los medios de comunicacion se hacen eco del Caso
Neymar |. Esta primera fecha corresponde al dia en el que los medios publican que un
socio del FC Barcelona, Jordi Casas, ha presentado una denuncia contra el fichaje de

Neymar por el club catalan en 2013.

La segunda fecha citada (16 de junio de 2016) se fija porque es el dia en el que los
medios analizados publican la Ultima noticia sobre el caso en cuestion. Si bien es
cierto que el Caso Neymar | tiene su desenlace el 13 de junio de 2016 (cuando el FC
Barcelona admite y reconoce oficial y abiertamente el delito cometido), también es
verdad que los medios de comunicacion estudiados alargan un par de dias mas las
informaciones al respecto. Para respetar estas piezas publicadas por ambos
periédicos durante los dias posteriores al propio caso, se ha decidido alargar la

muestra 3 dias mas (hasta el 16 de junio de 2016).

Por lo que hace a los diarios escogidos, los motivos por los cuales se han

seleccionado Mundo Deportivo y Marca y no otros posibles periédicos son dos.

La primera razon por la cual se han seleccionado estos dos periddicos es porque la
intencion del trabajo es trabajar sobre dos rotativos deportivos, no generalistas. La
segunda razoén por la cual se han escogido estos dos medios de comunicacion es

porque son pioneros en Espafia y Catalufia. Asi lo muestran y demuestran las cifras.

Y es que, segun el EGM de 2017, el Mundo Deportivo es el diario de informacion
barcelonista mas leido en Espafia, con 421.000 lectores diarios. Ademas, el propio
Mundo Deportivo es el diario deportivo més leido en Catalufia, con un total de 243.338
lectores diarios. La gran competencia, el diario SPORT, se sitda por detras en ambos

parametros segun el EGM.
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El éxito del diario Marca durante 2017 todavia es mayor. Segun el EGM, el diario
Marca fue el periddico mas leido en Espafia, contando diarios deportivos, generalistas,
locales y nacionales. De esta manera, el Marca fue el rotativo mas leido en Espafia
con 2.062.000 lectores diarios. Este éxito también se transport6 a Internet: segun el
EGM, 4.519.000 millones de usuarios visitaron la web de Marca, mas que el diario AS
(2.268.000), Sport (1.066.000) y Mundo Deportivo (1.152.000) juntos.

3.5.3. Método

Como bien se ha mencionado en el apartado de Tipo de Investigacion, para llevar a
cabo los objetivos expuestos y afirmar o refutar las hip6tesis manifiestas se aplicara el
analisis de contenido. Segun Raul Martin Martin, el primer paso dentro de este tipo de
investigacion sera explicitar las unidades de andlisis. Las unidades de analisis son
aquellos atributos que nos interesa analizar de un material (ya sea un texto, unas

piezas periodisticas, un fragmento audiovisual...).

Asi, las unidades de andlisis que queremos estudiar, siempre teniendo en cuenta los
objetivos y las hip6tesis formuladas, son las siguientes: la relevancia informativa, el

grado de neutralidad y la imagen de Neymar y del FC Barcelona.

Sin embargo, necesitamos criterios en los cuales nos vamos a basar para estudiar
cada una de estas unidades de analisis. A estos criterios se les denomina categorias
de andlisis. Y precisamente este es el segundo paso a realizar en el analisis de
contenido: establecer categorias de andlisis para poder estudiar las unidades de

analisis expuestas.

Para la primera unidad de andlisis (relevancia informativa) se han configurado las
categorias extension, ubicacién, presencia de recurso grafico y titular. Para la segunda
unidad de andlisis (grado de neutralidad) se han concretado las categorias fuentes,
fuente en fotografias, géneros de opinién y firma del periodista. Para la tercera unidad
de analisis se han establecido las categorias de andlisis balance de adjetivos,

presencia de términos relacionados con el &mbito del derecho y las cifras econémicas.

El tercer y ultimo paso que se debe abordar en el andlisis de contenido es explicitar las
unidades de medida por cada categoria de analisis que se ha establecido. Las
unidades de medida son, segiun Raul Martin Martin, las pautas con las que
cuantificaremos nuestras unidades de analisis, es decir, en qué grado se cumplen o no

las unidades de andlisis formuladas y estudiadas.
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El tercer y Ultimo paso que se debe abordar en el analisis de contenido es explicitar las
unidades de medida por cada categoria de analisis que se ha establecido. Las
unidades de medida son, segun Raul Martin Martin, las pautas con las que
cuantificaremos nuestras unidades de analisis, es decir, en qué grado se cumplen o no

las unidades de andlisis formuladas y estudiadas.

En la tabla que aparece a continuacion, se explica de manera mas visual la
metodologia empleada en este trabajo, basada en el analisis de contenido: hay unas
unidades de andlisis que se quieren estudiar, unas categorias de andlisis con las
cuales trabajaremos para alcanzar dichas unidades de andlisis y unas unidades de
medida con las cuales categorizaremos, clasificaremos y organizaremos los resultados

obtenidos al final.

Analisis de contenido

Unidades de analisis Categorias de andlisis Unidades de medida
Extensién 1 columna
2 columnas
3 columnas
4 columnas

+ de 4 columnas

Ubicacion Impar arriba

Impar abajo

Relevancia informativa Par arriba

Par abajo

Presencia de recurso | Si

gréfico No

Titular Breve
Extenso
Completo
Incompleto

Fuentes Explicitas
Anénimas

Fuente en fotografias Si

Grado de neutralidad No

Géneros de opinién Si
No

Firma del periodista Si
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No

Balance de adjetivos Positivos
Neutros
Negativos
Mucha
Imagen de Neymar y del | Presencia de términos
FC Barcelona relacionados con el | Poca
derecho
Cifras econémicas En titulares

En despieces

En elementos gréficos

Tabla 1. Método aplicado para esta investigacion basado en el andlisis de contenido. Elaboracion propia

3.5.4. Justificacion de las categorias de analisis
Extensién

Tal y como se expone en el libro de Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran
titulado Noticias. Redaccion y disefio de prensa (2000), la extension de las piezas es
uno de los factores a tener en cuenta a la hora de calcular la importancia que un medio
de comunicacion le esta dando a una noticia 0 a un caso en concreto, es decir, es uno
de los factores a estudiar para conocer la relevancia informativa que un medio le da a

una determinada noticia.
Ubicacion

Como bien sefiala el libro de Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran titulado
Noticias. Redaccién y disefio de prensa (2000), el lugar dentro de las paginas de un
periédico donde un medio de comunicacion coloca o sitla las piezas periodisticas del
dia es otro factor muy importante a la hora de estudiar la relevancia que un medio le

esta otorgando a una noticia o0 un caso.

Como indica la obra anteriormente mencionada, las paginas impares (izquierda)
suelen tener mas repercusion que las paginas pares (derecha). De la misma manera,
las franjas superiores de las paginas suelen ser mas significativas que las franjas
inferiores de las mismas. Estudiar dénde estan situadas y colocadas las piezas

periodisticas es esencial para cuantificar también la relevancia informativa.
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Presencia de recurso grafico

Los elementos gréaficos son recursos muy importantes en las rutinas de un medio de
comunicacion. Tal y como apuntan Minervini y Pedrazzini, las fotografias e imagenes
en un periédico son un gesto mas de jerarquizacion, es decir, la presencia o no de
fotografia en una pieza periodistica es un factor que influye en la aparente importancia

gue se le da a la noticia.
Titular (extension y composicion)

Tal y como refleja la obra Noticias. Redaccion y disefio de prensa (2000) de
Monsterrat Ferrer, Gema Lluch y Adolf Beltran, los titulares deben ser breves. Contra
mas concisos, directos y cortos, mejor. El nUmero de vocablos que tienen los titulares
se calcula para conocer si existe brevedad en los titulares, pues, tal y como dicen los
tres autores, el titular deberd ser breve si se le quiere dar magnitud a la noticia.

Por lo que hace la composicidon de los titulares, también es un rasgo a tener en cuenta
para profundizar sobre la relevancia informativa. Como aseguran Monsterrat Ferrer,
Gema Lluch y Adolf Beltran, darle magnitud a un tema o a un caso es titularlo de

manera adecuada.

Fuentes

Tal y como afirman Emiliano Albertini y Adela Ruiz en su articulo académico Fuentes
de informacién: concepto, clasificacion y modos de atribucién, las fuentes son un
elemento clave para garantizar la neutralidad y la objetividad. En la medida que mas
fuentes haya y de mayor calidad, mas neutral, mas objetiva y mas creible sera la

informacién proporcionada.
Géneros de opinion

Los géneros de opinidn es otra de las categorias de analisis que se debe analizar para
estudiar la neutralidad y la objetividad de un medio de comunicaciéon. Y es que como
afirman Armafianzas y Diaz Noci, un periodico utiliza opiniones individuales que él

MisSmo escoge para expresar sus ideas.

Asi, un periddico casi siempre comparte las opiniones recogidas en los textos firmados
por autores y periodistas a titulo individual. Armafianzas y Diaz Noci reconocen que
los géneros de opinion siempre se rigen por la subjetividad y la subjetividad es un

concepto alejado de posibles rasgos objetivos o neutrales.

Firma del periodista
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La firma del periodista en cada una de las piezas es un aspecto significativo que
conviene estudiar para discernir el grado de neutralidad. Y lo es porque si las piezas
periodisticas no van firmadas, significa que de manera explicita y manifiesta estamos

delante de una opinion del medio de comunicacién en cuestion.
Balance de adjetivos en titulares

El andlisis que se haga de los adjetivos puede llevar a reflexionar qué tipo de
vocabulario se utiliza mas: si un vocabulario que tiende hacia lo negativo o un
vocabulario que se inclina mas hacia lo positivo. De esta manera, podemos saber si la
imagen de Neymar y el FC Barcelona se configura con ideas o valores negativos o con

ideas y valores positivos.
Presencia de términos relacionados con el derecho

Uno de los factores que mas desestabiliza la imagen de Neymar y la imagen del FC
Barcelona es todo aquello que tiene que ver con lo penal. Ver como un club o un
futbolista puede tener cuentas pendientes con la justicia conmueve a toda una masa
social. La imagen o la representacién de una figura publica o de una institucién se
puede ver gravemente perjudicada y afectada en caso de ser acusados y/o

condenados de cometer una o varias infracciones ilegales.

Para determinar si la presencia de términos relacionados con el derecho en ambos
rotativos es mucha o poca, se establecera el siguiente criterio: si aparecen mas de 4
palabras por noticia analizada relacionadas con el derecho se considerard que la
presencia es mucha; de lo contrario, poca. El limite se ha establecido en 4 por el
siguiente motivo: como que se cuantifican un total de 7 términos diferentes (delito,
imputacion, imputado, imputar, juicio, juzgado y juzgar), se establece que al menos
tienen que aparecer mas de la mitad (4) en cada noticia seleccionada para que se

catalogue de alta la presencia de este tipo de términos.
Cifras econdémicas

La dltima categoria que se va a estudiar para analizar la imagen del FC Barcelona y la
figura de Neymar van a ser las cifras econémicas. La razén por la cual se analizan las

cifras radica en el hecho de que estas son el problema de fondo del caso Neymar |.

De un lado, porque nunca se supo con garantias lo que se pagd por el fichaje de
Neymar al FC Barcelona. Y del otro, porque esas cantidades variaban segun el
momento y quién las decia. El mismo FC Barcelona oficializé en etapas distintas hasta
tres cifras (19.300.000 euros, 57.100.000 millones de euros y 86.000.000 millones de
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euros). Otros medios, incluso, hablaban de cifras que rozaban o superaban los
100.000.000 millones de euros (El diario EI Mundo habl6 de 95.000.000 millones de
euros y el propio Marca en una de las piezas seleccionadas afirma un total de
158.000.000 millones de euros).

Esta confusion que se generd entorno a las cifras del fichaje de Neymar por el FC
Barcelona (y que a dia de hoy todavia se sigue generando) provoca que las propias
cifras econdmicas afecten a la imagen y a la reputacion tanto de la figura de Neymar
como al FC Barcelona. El primero porque fue y es el protagonista del propio fichaje y
el segundo porque fue quien pagé esa cantidad de dinero todavia incierta por hacerse
con los servicios del futbolista. Es por eso que se pretende estudiar las cifras, porque
suponen un argumento mas para difundir una determinada imagen de Neymar y del

FC Barcelona.

3.5.5. Procedimientos

El procedimiento que se ha realizado para llevar a cabo este trabajo ha requerido de
distintos pasos sucesivos unos de otros que han marcado la evolucién del mismo. Lo
primero que se ha determinado ha sido el objeto de estudio, los objetivos que se iban
a marcar y las hip6tesis que, una vez realizado el analisis y la discusion de los

resultados, se iban a confirmar o refutar.

Lo segundo que se ha realizado en dicho trabajo es la busqueda exhaustiva y
profunda de los conceptos teéricos que, de una banda, ayudasen a entender el

analisis posterior y, de otra, lo complementasen.

Lo tercero que se ha llevado a cabo en el desarrollo del trabajo ha sido especificar y
concretar el material o el contenido que se procederia a estudiar a posteriori. O dicho
de otra forma: esta fase ha consistido en determinar el universo y la muestra de la

investigacion segun los intereses de la misma.

Lo cuarto que se ha hecho en el trabajo ha sido recoger aquel material, ya concretado
y especificado en la fase anterior, en bases de datos adecuadas. Para completar la
busqueda de este material de manera satisfactoria, se ha acudido a la base de datos

DDD (Depésito Digital de Documentos), perteneciente a la UAB.

El quinto paso que se ha realizado en el trabajo es proceder a una segunda filtracion
del contenido. Una vez obtenido el material procedente de la base de datos DDD, ha

sido necesario determinar una segunda filtracion (esta vez de manera manual) que
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permitiese solo quedarse con aquellas noticias sobre el caso Neymar, excluyendo

aguellas que hablaban sobre el propio futbolista pero no sobre el caso.

Lo sexto que se ha llevado a cabo ha sido el desarrollo de la investigacion de campo,
es decir, el andlisis pertinente de las piezas periodisticas definitivas. A esta Ultima
fase se le afiaden dos mas: las conclusiones a partir de los resultados obtenidos y la
configuracion de los anexos, que incluyen el andlisis de cada una de las piezas

analizadas y las paginas de los periédicos estudiadas.
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4. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

Para estudiar y analizar el Caso Neymar |, el orden que se llevara a cabo sera el
siguiente: primero se estudiara el Caso Neymar | en el diario Marca y después en el
Mundo Deportivo.

Ademas, dentro del andlisis de cada uno de los periédicos, se establecera un orden
comun en ambos. Este orden estard marcado por el orden en el que aparecen las
distintas unidades de analisis en la tabla del apartado de Metodologia (apartado 3 en
el indice).

De esta manera, la primera unidad de analisis que se estudiara sera la relevancia
informativa. La segunda unidad de andlisis que se estudiara serd el grado de
neutralidad. Y la tercera unidad de andlisis que se observara sera la imagen de
Neymar y del FC Barcelona. Todas ellas con sus respectivas categorias de andlisis
(mostradas en la tabla del apartado de metodologia)
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El Caso Neymar | en el MARCA

Unidad de andlisis 1. Relevancia informativa
Categoria de analisis: Extensién

Para cuantificar la extension de cada una de las piezas seleccionadas del diario
Marca, se van a agrupar las piezas segun las columnas que tengan cada una de las
noticias. Una noticia se considera que esta dotada de una extension considerable

cuando dispone de al menos 4 columnas.

Por lo tanto, vamos a clasificar las piezas seleccionadas segun si tienen 1, 2, 3 0 4
columnas. Ademas, observando que algunas de las piezas ocupan la totalidad de la
pagina, vamos a clasificar también las piezas en caso de que tengan mas de 4

columnas u ocupen una pagina entera.

Asi, de todas las piezas estudiadas, 11 estan compuestas de 1 sola columna, 19 de
ellas estan formadas por 2 columnas, 8 piezas mas estan escritas en 3 columnas, 10
estan redactadas en 4 columnas y las 20 restantes disponen de 5 0 mas columnas u

ocupan una pagina entera.

En la tabla siguiente, se muestra de manera mas grafica y visual la clasificacion de las

piezas seleccionadas segun el nimero de columnas que tienen cada una de ellas:

NUumero de columnas NUumero de piezas
1 columna 11
2 columnas 19
3 columnas 8
4 columnas 10
5 columnas o pagina entera 20

Tabla 2. Extension de las paginas del diario Marca. Elaboracion propia

Categoria de analisis: Presencia de recuso gréfico

Para llevar a cabo esta categoria de analisis, se procedera a determinar si las piezas
seleccionadas estan dotadas de fotografia o por el contrario carecen de ella. De esta
manera, se estableceran dos tipos de piezas: las que presentan recurso grafico y las

que no. Dentro de la primera clasificacion, se introducira una segunda para aquellas
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piezas que si presentan recurso gréafico: qué piezas incluyen un gréfico, qué piezas

incluyen fotografia y qué piezas incluyen gréfico y fotografia.

Para reflejar de una manera mas visual los resultados obtenidos en esta categoria, se

presenta a continuacion la siguiente tabla:

Sirecurso grafico 60 Solo fotografia 53

Solo grafico 4

Fotografia + gréafico

NO recurso grafico |8

Tabla 3. Presencia de recurso gréafico en las piezas del diario Marca. Elaboracion propia

Categoria de analisis: Ubicacién

Para analizar esta categoria, se van a clasificar las 68 piezas del diario Marca en
cuatro tipos. Piezas situadas arriba a la izquierda, piezas situadas abajo a la izquierda,
piezas situadas arriba a la derecha y piezas situadas abajo a la derecha.

En la tabla que hay a continuacion, se puede reflejar como se colocan en el diario

Marca las piezas seleccionadas:

Arriba Abajo
Impar 29 7
Par 28 3

Tabla 4. Ubicacion de las piezas del diario Marca. Elaboracién propia

A partir de estas tablas, podemos observar que en el diario Marca las piezas estan
bastante repartidas entre las paginas pares y las paginas impares. Sin embargo, hay
un dato que destaca por encima de los demas: la mayoria de piezas se encuentran en
la parte superior de las paginas. Tanto es asi, que 57 de las 67 paginas analizadas en

este apartado se encuentran en la franja superior de la pagina.

Como bien se afirma en el parrafo anterior, los datos que se

manejan en la tabla anterior se han recogido a partir de 67

piezas y no 68, que son el total de piezas seleccionadas del
diario Marca. La pieza restante se ha excluido de dicha tabla EI'EBCARI I “N'DIEEE

porgque tiene que ver con la Unica portada que el diario Marca

Ilustramon 3. Unica
portada que el Marca le
dedica al caso Neymar |
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le dedica al Caso Neymar |. Esta portada corresponde al dia en el que se informa
sobre la dimisiéon de Sandro Rosell como presidente del FC Barcelona. El diario Marca

titula la portada con el siguiente titular: “Rosell huye, el escandalo permanece”.

Hecha esta diferenciacién entre paginas pares e impares y entre piezas situadas en
partes superiores e inferiores, es importante destacar qué cabida tiene el Caso
Neymar entre las primeras 5 paginas del diario Marca. Una pieza en las primeras
paginas de un diario suele ser mas relevante que en las internas, a no ser que sean

internas porque encabecen alguna de las secciones

Asi, de las 68 piezas seleccionadas del diario Marca, solo 7 se encuentran entre las

primeras 5 paginas, contando la propia portada ya citada.

Categoria de analisis: Titular

Para realizar esta categoria de analisis, se va a determinar si los titulares de las
noticies seleccionadas del diario Marca son breves o no y, ademas, se reflejara si
estos titulares estan completos segln si poseen todos los elementos de titulacion.

En cuanto a la brevedad, se estableceran como titulares breves aquellos que no
superen las 10 palabras. Aquellos que si lo hagan se catalogaran como titulares

extensos.

En las piezas del diario Marca, solo hay 4 titulares que si superan la cifra de 10
palabras en el titular. Estos son: “Toni Freixa se desmarca del caso Neymar y de la

LT

sancion de la FIFA”, “La Fiscalia se opone a que el proceso se traslade a Barcelona”,
“El juez retrasa la declaracion de Rosell al 22 de julio”, “El Barga admite ahora que la
‘operacion Ney’' costé 86,2 millones”. De esta manera, se puede discernir que la
brevedad es un rasgo que se cumple en los titulares de Marca porque solo en 4

ocasiones el titular supera las 10 palabras.

Por lo que respecta a la composicion de estos titulares, de las 68 piezas seleccionadas

del diario Marca, un total de 6 carecen de subtitulo. El resto de titulares son completos.

43



Unidad de analisis 2. Grado de neutralidad

Categoria de analisis: Fuentes

Para estudiar las fuentes en el diario Marca, se van a contabilizar el nUmero totales de
fuentes que aparecen. De una banda, se van a cuantificar todas aquellas fuentes que
el diario Marca haga explicitas a lo largo de sus piezas periodisticas. Cuando
hablamos de fuentes explicitas hablamos de aquel tipo de fuentes que el diario Marca
menciona y nombra directamente. De otra, también se concretaran las fuentes

andénimas que aparezcan en las piezas seleccionadas.

Por lo que hace a fuentes encontradas en el cuerpo de la noticia, solo se han
encontrado 12 piezas de las 68 seleccionadas donde haya alguna informacion cuya
procedencia se conozca y sea probatoria. Casi ninguna de las informaciones que se
dan en la mayoria de las 68 piezas estan sujetas a una fuente (o varias) que las

corroboren.

Estas 12 fuentes explicitas de las que hablamos se dan siempre en la misma
circunstancia: el diario Marca cita la fuente en caso de que provenga o proceda de otro
medio de comunicacion. Asi, estas 12 fuentes explicitas consisten en que se da una
informacién haciendo mencion al medio que se ha hecho eco por primera vez de la
misma (ya sea porque en ese medio un personaje ha hecho unas declaraciones o por
otras razones). Ejemplos medios que aparecen citados en Marca son La Vanguardia,

El Mundo, El Pais, el diari Ara, Racl o el periédico brasilefio Estadao.

Uno de los rasgos mas significantes y relevantes de las fuentes en el diario Marca son
aguellas fuentes andnimas que en diversas ocasiones cita el propio diario. Lo hace
hasta en 13 ocasiones distintas en 11 piezas diferentes. Ejemplos como “fuentes de la
investigacion explican a MARCA”, “fuentes juridicas confirman a MARCA” o “fuentes

consultadas por MARCA” son ejemplos de anonimato.

Fuentes explicitas 12

Fuentes an6nimas 13

Tabla 5. Nimero de fuentes explicitas y anénimas encontradas en las piezas del diario Marca. Elaboracién propia
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Categoria de analisis: Fuentes en fotografias

Si nos centramos solo en las fotografias, todas estan referenciadas. De las 56
fotografias, en 19 la fuente es una agencia de noticias (1 de Cuatro, 9 de AFP y otras

9 de Reuters). Los autores de las otras 37 fotografias son periodistas o fotoperiodistas.

Fotografias con fuente 56 De agencia 19

De periodistas o 37

fotoperiodistas

Fotografias sin fuente 0

Tabla 6. Fotografias con y sin fuente del diario Marca. Elaboracion propia

Categoria de analisis: Géneros de opinion

Para llevar a cabo esta categoria, se va a contabilizar la cantidad de textos opinativos
que aparecen en las péaginas seleccionadas del diario Marca, sin hacer una
diferenciacion entre subgéneros opinativos. De esta manera, se observard cuanto uso
hace el diario Marca del género opinativo para expresar sus ideas y alejarse de la
neutralidad.

Dicho lo cual, se han encontrado un total de 6 piezas que pertenecen al género
opinativo. 2 de ellas son sueltos que ni siquiera estan firmados por nadie y
directamente titulan la pieza con un ‘Marca opina’. Las otras 4 piezas son textos

firmados a titulo personal.

Categoria de analisis: Firma del periodista

En las piezas seleccionadas del diario Marca encontramos hasta un total de 3 piezas
que no estan firmadas por ningun autor ni ningun periodista. 2 de ellas son los sueltos
anteriormente mencionados, que no llevan autoria y estan encabezados por un ‘Marca
opina’. La tercera de ellas es una pieza titulada ‘Incredulidad en la Audiencia’. El resto

de piezas estan firmadas por distintos autores y periodistas.
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Unidad de analisis 3. Imagen de Neymar y del FC Barcelona
Categoria de analisis: Balance de adjetivos

Para discernir la imagen que el diario Marca divulga de la figura de Neymar y del FC
Barcelona, una de las categorias de andlisis que se va a llevar a cabo es el estudio de
los adjetivos en los titulares. Estos adjetivos se van a clasificar segun presenten una
connotacidn negativa, neutral o positiva. Para saber si la connotacién es positiva,
neutral o negativa, se determinard también el sustantivo al cual acompafa el adjetivo

estudiado.

Es relevante también incidir en la siguiente idea: se han recogido absolutamente todos
los adjetivos encontrados en titulares, por ello también se establece la clasificaciéon de
adjetivos neutros, pues algunos no aportan ni un valor positivo ni negativo,
simplemente describen, matizan o detallan algo sin que ello conlleve algun tipo de

connotacioén extra.

Los adjetivos negativos en los titulares del diario Marca son los siguientes 21:
gestiones severas, gestion desleal, pacto vergonzoso, operacién calamitosa, delito
indudable, Bartomeu solo, intereses electoralistas, apropiacion indebida, error fiscal,
multa econémica, estafa procesal, defensa inadmisible, contratos simulados, negocios
simulados, Cases harto, contrato ilegal, presidente superado, querella infundada,

querella temeraria.

Los adjetivos neutros, entendiendo como neutros aquellos adjetivos que no tienen ni
una connotacién positiva ni negativa, son los siguientes 22: juicio oral, medidas
legales, accion penal, importe maximo, fuentes judiciales, presuntos delitos, euros
abonados, acusacion popular, negocios juridicos, negocios reales, presion mediatica,
posible querella, empresa familiar, peticion efectiva, proyecto deportivo, posible
indemnizacién, posturas discrepantes, nuevo cargo, socio culé, referencias

constantes, marcha atras, querella catalana, nuevas dimisiones.

El Unico adjetivo positivo del diario marca corresponde a contratos legales.

Categoria de analisis: Presencia de términos relacionados con el derecho

Para saber hasta qué punto el diario Marca le da protagonismo a este ambito legal y/o
penal del caso Neymar (y, por tanto, desestabiliza en mayor o menor medida la

imagen del FC Barcelona y de Neymar) se va a observar la cantidad de veces que los
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términos ‘imputacion’, ‘delito’ y ‘juicio’ y sus derivados (terminologia estrechamente
relacionada con los ambitos del derecho) aparecen a lo largo de las piezas
seleccionadas.

En la siguiente tabla, se muestra la cantidad de veces que aparecen los términos

‘delito’, ‘imputacion’, ‘imputado’, ‘imputar’, fjuicio’, juzgado’ y ‘juzgar’.

Delito 116
Imputacion 40
Imputado 31
Imputar 13
Juicio 67
Juzgado 21
Juzgar 4
Total: 292

Tabla 7. Cantidad de veces que aparecen los términos imputacién, imputado, imputar, juicio, juzgado, juzgar, todos del

ambito legal y del derecho en el diario Marca. Elaboracién propia

Categoria de analisis: Cifras econOmicas

Para llevar a cabo esta categoria, se estudiard cuanto protagonismo le dio el diario
Marca a estas cifras. Para ello se valorara en cuantas ocasiones aparecen cifras en un
tamafio superior al del cuerpo de la noticia, es decir, cuantas veces aparecen cifras
econémicas en los elementos de la titulacion, en gréficos o en despieces. En la
siguiente tabla, se muestran las cifras econémicas que aparecen en las piezas de

marca de manera destacada y de qué manera lo hacen.

En elementos de la titulacion 22
En elementos graficos (tablas, pantallazos de contratos, graficos) 7

En despieces 23
Total 52

Tabla 8. Cifras econémicas aparecidas en titulacion, elementos graficos o despieces en el diario Marca. Elaboracién

propia
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El Caso Neymar | en el Mundo Deportivo

Unidad de andlisis. Relevancia informativa

Categoria de analisis: Extensién

En la siguiente tabla, se muestra el nimero de columnas que tienen las piezas

seleccionadas del Mundo Deportivo. Como se observa, existe un equilibrio entre la

extension de las piezas: hay tres tipos de piezas (2, 3 y 5 columnas 0 mas) que rozan

la treintena. Sin embargo, més de la mitad de las piezas (61) podriamos afirmar que

tienen una extension media, pues se componen a partir de entre 2 y 3 columnas.

Numero de columnas NUumero de piezas
1 columna 15
2 columnas 28
3 columnas 34
4 columnas 8
5 columnas o pagina entera 30

Tabla 9. Extensién de las paginas del diario Mundo Deportivo. Elaboracion propia

Categoria de analisis: Presencia de recurso grafico

En la siguiente tabla, se puede observar si las piezas del Mundo Deportivo tienen o

no elemento grafico y, en caso afirmativo, de qué tipo. Si dicho elemento grafico

corresponde a una fotografia, a un gréfico o la pieza incluye tanto fotografia como

grafico. Hay mas recursos graficos que piezas en Mundo Deportivo porque hay

piezas que tienen mas de una fotografia. Como muestra la tabla, la mayoria de

piezas tienen recurso gréfico y la mayoria de estas incluyen solo fotografia.

Sl recurso gréfico 117

Solo fotografia 110
Solo gréfico 6
Fotografia + gréfico 1

NO recurso grafico | 16

Tabla 10. Presencia de recurso grafico en las piezas del diario Mundo Deportivo. Elaboracién propia
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Categoria de analisis: Ubicacién

En la siguiente tabla, esta representada la ubicacién de las piezas en Mundo
Deportivo. Por un lado, la primera puntualizacion que es necesario recalcar es que
la mayoria de piezas del Mundo Deportivo estan en la parte superior de sus
paginas. Por otro, la segunda es que gran parte de las piezas seleccionadas (un
total de 71) se encuentran en paginas pares (las otras 39 estan colocadas en
paginas impares).

Arriba Abajo
Impar 34 5
Par 55 16

Tabla 11. Ubicacion de las piezas del diario Mundo Deportivo. Elaboracién propia

Resueltas estas diferenciaciones, es conveniente considerar que las anteriores dos
tablas parten de un total de 110 piezas, no de 115 que es la cifra total de piezas
seleccionadas para este periddico. Como en el caso Marca en este mismo apartado de
ubicacién, a las portadas y contraportadas que los diarios destinan al caso Neymar |
se le han dedicado un capitulo aparte y no han sido tenidas en cuenta en las dos
tablas anteriores.

Por lo que hace a portadas, el diario Mundo Deportivo [V TT]Y[»]e] %ﬁ“ﬂ%‘%&ﬂ%‘@
DEPORTIVO _ CHAMPIONS

DE TU EQUIPO prvyrer—y

dedica una sola portada al caso Neymar I. Es un pequefio ol phecral pare sy )
3\

espacio resaltado en amarillo ubicado, eso si, en la franja

superior de la portada, en la que aparece un titulo y un
subtitulo en tamafios reducidos y una fotografia que imita
el mismo tamafio que el titular. La noticia informa sobre
los afios de cércel que el fiscal exige a Rosell y Bartomeu

T
[¢Problemas de Ereccion? s |
Eyaculacion Precoz? m
Y-
\

y la multimillonaria multa econémica que ademas se les

- & SRy [
pide. Asi lo titula Mundo Deportivo: “El fiscal pide carcel Ilustracién 4. Unica portada
" , que el Mundo Deportivo le
para Rosell y Bartomeu”. Y este es el subtitulo gedica al caso Neymar
correspondiente: “7 afios y 3 meses y 2 afos y 3 meses,

respectivamente, mas 62 millones”.

Respecto a contraportadas, el Mundo Deportivo dedica 4 contraportadas al caso
Neymar |. En ellas, se aprovecha para incluir piezas de opinién firmadas o
encabezadas por periodistas mas o menos reputados en la esfera del periodismo

deportivo.
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Para cerrar esta categoria de ubicacion, como que una pieza en las primeras paginas
de un diario suele ser mas relevante que en las internas, es significativo presentar qué
cabida tiene el caso Neymar | entre las 5 primeras paginas de Mundo Deportivo. Asi,
se ha podido observar que, incluyendo la portada anteriormente citada, un total de 11
piezas se encuentran entre las 5 primeras paginas de dicho periddico.

Categoria de analisis: Titular

En Mundo Deportivo, hay un total de 6 titulares que superan las 10 palabras de
extension. Esto significa que no cumplen con la brevedad con la que se debe regir un
titular optimo. Estos 6 titulares corresponden a los siguientes: ‘Bartomeu pide al juez
Pablo Ruz el archivo de su imputacién’, EI Gobierno teme que el PP pague caro el
caso Neymar, ‘El nuevo juez y la Fiscalia de Barcelona tienen la palabra’, ‘Freixa reta
a Bartomeu a un debate publico sobre el caso’, ‘El Barga, Bartomeu i Rosell dejan de
estar acusados por el caso Neymar’, ‘El juez no aplaza la declaracién de Neymar,

Bartomeu y Rosell’.

Si nos atenemos a la estructura o composicién de estos titulares, se puede observar
que hasta 22 piezas de las 115 seleccionadas no precisan de titulares completos, es
decir, son piezas que no poseen todos los elementos de titulaciébn debidos y
requeridos en una pieza periodistica. Estas 22 piezas carecen de subtitulo, parte
indispensable para poder formular un titular completo, al fin y al cabo, formular un

titular que no eluda ninguno de los elementos de titulacion.

Unidad de analisis 2. Grado de neutralidad
Categoria de andlisis: Fuentes

En Mundo Deportivo, de las 115 piezas seleccionadas, solo en 13 de ellas se ha
encontrado uso de fuentes explicitas, es decir, fuentes citadas que pueden ser

corroboradas y probadas. En estas 13 piezas, hay un total de 14 fuentes explicitas.

Como en el caso de Marca, todas estas fuentes explicitas se dan en la misma
circunstancia o situaciéon. El diario Mundo Deportivo cita explicitamente la fuente en
caso que la informacién proceda de un medio de comunicacion o venga de una

informacién oficializada por una determinada institucion. La mayoria de veces estan
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fuentes explicitas tienen lugar cuando se trata de entrevistas o declaraciones que un

protagonista del caso Neymar ha concedido a un medio de comunicacion en concreto.

De esta manera, dos piezas citan a La Vanguardia, otras dos a Hacienda, dos méas a
Catalunya Radio, una a EFE, una a El Confidencial, una a La Ser, una a Radio

Barcelona, una a El Pais y una ultima a 8tv.

Respecto a fuentes andénimas, en todo el computo de las seleccionadas de Mundo
Deportivo, hay 23. Todas ellas pertenecen a piezas informativas distintas. Estas
fuentes andnimas se establecen cuando aquello a lo que hacen mencién no es del

todo especifico.

Ejemplo de fuentes andnimas aparecidas en las piezas de Mundo Deportivo son:
fuentes del club (hasta cinco veces aparece esta fuente anénima), fuentes préximas
afirman, segun algunas fuentes, fuentes de la Fiscalia, fuentes del caso, segun los
expertos (hasta en cuatro ocasiones tiene cabida esta fuente), segln especialistas
(hasta en dos), segun algunas informaciones (hasta en otras dos ocasiones), segun
los entendidos, segun fuentes del caso, segun los juristas o, incluso, segin ha podido
saber Mundo Deportivo. Todas ellas son fuentes que estan plasmadas en las paginas

de Mundo Deportivo de la misma manera que se han escrito en el presente trabajo.

Fuentes explicitas 14

Fuentes an6nimas 23

Tabla 12. Namero de fuentes explicitas y anénimas encontradas en las piezas del diario Mundo Deportivo. Elaboracion

propia

Categoria de andlisis: Fuentes en fotografias

Si hacemos hincapié solo en las fotografias de Mundo Deportivo, no todas estan
referenciadas, es decir, no todas estan acompafiadas de la fuente de la cual proceden.
De las 111 fotografias que hay en Mundo Deportivo, 85 si estan referenciadas y 26 no
lo estan. En la siguiente tabla, se puede ver de manera mas gréafica y visual esta

categoria de andlisis estudiada:

Las fotografias que estan referenciadas mediante una agencia (o institucion) estas
son: EFE, AFP, AP, FCB, C.Cy Reuters.
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Fotografias con fuente 85 De agencia 15

De periodistas o 70
fotoperiodistas

Fotografias sin fuente 26

Tabla 13. Fotografias con y sin fuente del diario Marca. Elaboracién propia

Categoria de analisis: Géneros de opinion

En el Mundo Deportivo, se han encontrado un total de 13 piezas que se pueden
catalogar dentro del género de opinion. De estas 13 piezas, 4 merecen especial
mencion porque se trata de piezas ubicadas en la contraportada. Son piezas mas
relevantes que el resto de piezas opinativas por, de un lado, el lugar donde se
encuentran dentro de las paginas de Mundo Deportivo y, de otro, la extensién de la

que estan dotadas.

Cabe destacar dos items mas respecto a estas 13 piezas. El primero es que hay tanto
articulos de opinién, como editoriales, como sueltos. No hay un subgénero opinativo
anico o que domine por encima del resto. Sin embargo, y aqui se introduce el
segundo item, todas las piezas correspondientes al género de opinién estan firmadas

por una persona, ya sea una figura mas publica o un periodista.

Categoria de analisis: Firma del periodista

La firma del periodista es un factor trascendental en la neutralidad de un periddico. La
presencia de la firma del periodista en las piezas periodisticas descarta la idea que
una pieza lleve intrinseca, al menos de manera directa y explicita, la propia ideologia

de un medio.

En el caso del Mundo Deportivo, 79 de las piezas si estan firmadas. 78 de las mismas
por el propio periodista que las redacta y una de ellas por una agencia. En este caso,
la EFE. No obstante, hay un total de 35 piezas que no estan firmadas por
absolutamente nadie, por lo que todo su contenido (y la ideologia que pueda
desprender dicha pieza) se le otorga al propio medio de comunicacion. En este caso,

al Mundo Deportivo.
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Unidad de analisis 3. Imagen de Neymar y el FC Barcelona
Categoria de analisis: Balance de adjetivos

Como en el estudio sobre el diario Marca, estos adjetivos irAn acompanados de su
respectivo sustantivo, al cual complementan, para entender y hacer mas comprensible
si estos adjetivos desprenden valores positivos 0 negativos segun sus significados y

sus connotaciones.

Dicho lo cual, en las piezas seleccionadas de Mundo Deportivo se han encontrado
hasta 31 adjetivos con valor negativo: querella injusta, querella temeraria, ataques
injustos, graves amenazas, graves ataques, reaccién mediatica, reaccion politica,
tributacién discutible, imputacion equivocada, imputacién precipitada, dinero negro,
Bartomeu imputado, reproche social, Faus imputado, delito fiscal, millones
reclamados, cuota eludida, muchas dudas, acusados azulgrana, juez inhabilitado,
Bartomeu acusado, grave repercusion, filtracion malintencionada, persecucion judicial,
méaxima presion, efecto negativo, peticion incompetente, presion judicial, presion

fiscal, seria amenaza, opciones extremas.

Si nos centramos en aquellos adjetivos sin connotacion, es decir, que directamente
poseen un significado neutro o neutral, existen un total en las piezas de Mundo
Deportivo de 34. Y son los siguientes: Gltimo dia, activista culé, gota definitiva,
demostrada voluntad, electorado catalan, linea roja, via penal, facturas deportivas,
facturas politicas, pieza separada, junta directiva, nivel mediatico, casos judiciales,
acta notarial, querella admitida, nuevo juez, juicio oral, propio fichaje, ultima filtracion,
economia nacional, motivo deportivo, episodios judiciales, descomunal peticion,
normas administrativas, réditos personales, asesores fiscales, solucién final, fiscal
general, impacto neutro, debate publico, asamblea extraordinaria, novedad judicial,

tramo final, cuatro escenarios.

Por dltimo, si prestamos atencion a los adjetivos que responden a una connotacion
positiva, encontramos un total de 16. Los adjetivos positivos de Mundo Deportivo son
estos: Bartomeu tranquilo, auto desestimatorio, caracter preventivo, Bartomeu
desimputado, anulacion parcial, menor humillaciéon, penas desproporcionadas,
estrategia legal, delito imposible, momentos dulces, batalla legal, confianza absoluta,

Bartomeu exonerado, Rosell exonerado, posible pacto, giro positivo.

53



Categoria de analisis: Presencia de términos relacionados con el derecho
En la siguiente tabla, figura la cantidad de veces que aparecen las palabras
‘imputacion’, ‘imputado’, ‘imputar’, ‘delito’, ‘juicio’, ‘juzgado’ y ‘juzgar’ a lo largo de las

piezas seleccionadas del diario Mundo Deportivo:

Delito 179
Imputacion 77
Imputado 62
Imputar 14
Juicio 118
Juzgado 36
Juzgar 4
Total: 490

Tabla 14. Cantidad de veces que aparecen los términos imputacién, imputado, imputar, juicio, juzgado, juzgar, todos

del &mbito legal y del derecho en el diario Mundo Deportivo. Elaboracion propia

Categoria de analisis: Las cifras econdmicas

Para graduar el nivel de protagonismo que Mundo Deportivo le da a las cifras
econdmicas, se parte de todas aquellas que aparecen visualmente destacadas y
diferenciadas en las paginas del diario respecto al cuerpo de las noticias. Se han
encontrado un total de 34 cifras que estan plasmadas o bien en tamafio superior a la
letra del cuerpo de las noticias, o bien en un tipo de caligrafia distinta (cursiva, negrita,
subrayado), o bien en un color de relleno o contorno con cierto contraste respecto a la

pagina general donde se encuentra dicha cifra.

En la siguiente tabla, se puede observar cuantas cifras econémicas del diario Mundo
Deportivo se han encontrado en gréficos, cuantas dentro de elementos de la titulacion
y cuantas en despieces. En definitiva, en ubicaciones que adquieren cierta importancia

y significacién en un diario.

En elementos de la titulacion 13
En elementos graficos (tablas, fotografias, fotomontajes, graficos) 19
En despieces 2

Total 34

Tabla 15. Cifras econémicas aparecidas en titulacion, elementos graficos o despieces en el diario Mundo Deportivo.

Elaboracion propia
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A continuacién, se van a traspasar los resultados obtenidos (de Marca y Mundo
Deportivo) de cada una de las categorias analizadas en tantos por cientos. La razén
por la cual se hace este proceso es porque no podemos comparar con garantias los
datos obtenidos en el analisis si no parten de un mismo total (pues Marca parte de 68
piezas y, sin embargo, Mundo Deportivo de 115). Para poder comparar los resultados
de ambos periddicos de manera justa y equitativa se ha decidido traspasar los datos a
porcentajes. De esta forma, los datos si compartirdn un mismo total (las cifras

representadas en los gréficos estdn expresadas en tantos por ciento ‘%’).

Extensién de las piezas

En el diario Marca, el 15% de las piezas tienen 1 columna; el 28%, 2; el 12%, 3; el
15%, 4; y el 29%, mas de 4 columnas. En el diario Mundo Deportivo, el 13% de las
piezas tienen 1 columna; el 24%, 2; el 30%, 3; el 7%, 4; y el 26% de las piezas tienen

mas de 4 columnas.
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29 26
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[ [ | B

1 calumna 2 calumnas 3 calumnas 4 columnas + de 4 columnas

B Varca B Mundo Deportivo

Gréfico 1. Extension de las piezas en los diarios Marca y Mundo Deportivo en %. Elaboracién propia
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Presencia de fotografia

En el diario Marca, el 88% de las piezas presentan recurso grafico (fotografia,
fotomontaje, tabla, grafico...). El 12% de las piezas del diario Marca no lo hacen. En el
Mundo Deportivo, el 86% de las piezas si tienen algun tipo de elemento grafico pero el

14% de ellas carecen de ello.
Marca Mundo Deportivo

B Sl recurso grafico il NO recurso gréfico W Sl recurso gréfico ] NO recurso grafico

Grafico 2. Presencia o no de fotografia en los diarios Marca y Mundo Deportivo en %. Elaboracién propia

Ubicacién de las piezas

En el diario Marca, el 43% de las piezas estan ubicadas en paginas impares y arriba,
el 10% de las piezas en paginas impares pero abajo, el 42% de las piezas en paginas
pares y arriba y solo el 5% de las mismas en paginas pares y abajo. El diario Marca

cuenta ademas con 1 portada y O contraportadas entre las piezas seleccionadas.

En el Mundo Deportivo, el 31% de las piezas estan colocadas en paginas impares y
arriba, el 5% de las piezas en paginas impares y abajo, el 50% en paginas pares y
arriba y el 14% en paginas pares pero abajo. El Mundo Deportivo cuenta, ademas, con

1 portaday 5 contraportadas entre las piezas seleccionadas.
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En el diario Marca, el 6% de los titulares son demasiado extensos, el 9% son titulares
no completos (les falta algun elemento de titulacién) y el 85% son titulares adecuados.
En el Mundo Deportivo, el 5% de los titulares son muy extensos, el 19% son titulares
incompletos y el 76% son titulares correctos.

Marca Mundo Deportivo
W Titulares extensos W Titulares no completos [ Titulares adecuados

Gréfico 4. Tipologia de titulares (extensos, breves, completos e incompletos) de las piezas en los diarios Marca y
Mundo Deportivo en %. Elaboracién propia

Fuentes

En el diario Marca, el 18% de las piezas presentan fuentes explicitas, el 19% de las
piezas poseen fuentes anénimas y el 63% de las piezas no tiene ningun tipo de fuente.
En el Mundo Deportivo, el 12% de las piezas presentan fuentes explicitas, el 20%
fuentes andnimas y el 68% de las piezas no poseen ningun tipo de fuente.

Marca Mundo Deportivo
B Fuentes explicitas [l Fuentes andnimas [Jij Sin fuente B Fuentes explicitas il Fuentes andnimas il Sin fuente

Gréafico 5. Tipologia de fuentes en los diarios Marca y Mundo Deportivo en %. Elaboracién propia

Fuentes en fotografias
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En el diario Marca, el 100% de las fotografias estan referenciadas (tienen fuente). En

el Mundo Deportivo, el 77% de las fotografias si tienen fuente pero el 23% carecen de

ella.
Marca Mundo Deportivo
B Fotograffa con fuente ] Fotografla sin fuente M Fotografia con fuente Ml Fotografia sin fuente

Gréfico 6. Presencia de fuentes en las fotografias de las piezas en los diarios Marca y Mundo Deportivo en %.
Elaboracién propia

Géneros de opinion

En el diario Marca, el 9% de las piezas son piezas correspondientes al género de
opinién. En el Mundo Deportivo, este porcentaje varia poco: el 11% de las piezas son

piezas opinativas.

Marca Mundo Deportivo
B Piezas de opinién [ Piezas informativas Il Piezas de opinion [l Piezas informativas

Grafico 7. Cantidad de piezas correspondientes al género de opinidn en los diarios Marca y Mundo Deportivo en %.
Elaboracion propia

Firma del periodista
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En el diario Marca, solo un 4% de las piezas no estdn firmadas. En el Mundo

Deportivo, este porcentaje aumenta hasta el 31%.

Marca Mundo Deportivo

>

B Piezas firmadas [l Piezas no firmadas M Piezas firmadas [l Piezas no firmadas

Gréfico 8. Presencia de la firma del periodista en las piezas de los diarios Marca y Mundo Deportivo en %. Elaboracién
propia

Balance de adjetivos

En el diario Marca, solo el 2% de todos los adjetivos que aparecen en los elementos
de titulacién son positivos. El 48% son adjetivos negativos y el 50%, neutros. En el
Mundo Deportivo, el 20% de todos los adjetivos que aparecen en los diferentes
elementos de titulacién son positivos, el 42% son negativos y el 38% neutros.
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Grafico 9. Cantidad y tipologia de adjetivos situados en los elementos de titulacion de las piezas de Mundo Deportivo y

Marca en %. Elaboracién propia
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Términos relacionados con el derecho

500
Para determinar si la presencia de términos relacionados 450
con el derecho en ambos rotativos es mucha o poca, se e
establecera el siguiente criterio: si aparecen mas de 4 200
250
200
se considerard que la presencia es mucha; de lo contrario, 150

palabras por noticia analizada relacionadas con el derecho

100
50

poca. El limite se ha establecido en 4 por el siguiente

motivo: como que se cuantifican un total de 7 términos
. . . L, . . L. Términaos relacionados con el derecho
diferentes (delito, imputacion, imputado, imputar, juicio,

B Marca Jj MD

juzgado y juzgar), se establece que al menos tienen que grafico 10. Cantidad de términos
aparecer mas de la mitad (4) en cada noticia seleccionada relacionados con el derecho en los

diarios Marca y Mundo Deportivo

para que se catalogue de mucha la presencia de este tipo Elaboracion propia

de términos.

En el diario Marca, se han encontrado un total de 292

términos que tienen relacién con el &mbito del derecho. Esto equivale a una media de
4,2 palabras relacionadas con el derecho por pieza seleccionada. En el Mundo
Deportivo hay un total de 490 términos relacionados con el mismo sector, lo que
equivale a una media de 4,2 palabras relacionadas con el derecho

seleccionada. En ambos periédicos, la media es la misma.

Cifras econdmicas

En el diario Marca, en el 76% de las piezas aparecen cifras econémicas destacadas
respecto al cuerpo de una noticia. En el Mundo Deportivo, este porcentaje desciende
hasta el 14%.
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Gréfico 11. Cifras econdmicas en

formato destacado aparecidas en
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CONCLUSIONES

Una vez realizada la discusion de resultados, es importante coger los datos obtenidos
y responder a las hipétesis formuladas al inicio del presente trabajo. De esta manera,
se podran confirmar o refutar las hipétesis con las garantias que ofrecen los resultados
obtenidos a partir de la investigacion de campo llevada a cabo en el andlisis anterior.

Primeramente, podemos confirmar que el diario Mundo Deportivo ofrece mucha mas
cobertura informativa que el diario Marca, cubriendo el primero un total de 115 piezas
periodisticas mientras el segundo un total de 68. Por lo tanto, son 47 el numero de
piezas publicadas que separan una cobertura informativa de la otra.

A continuacién, podemos confirmar la segunda hipotesis referida a la relevancia
informativa. De este modo, se confirma que el diario Marca ofrece mayor relevancia
informativa que el diario Mundo Deportivo. En dos de las cuatro categorias analizadas,
el diario Marca asi se demuestra. De un lado, en la categoria sobre titulares, el 85% de
los titulares en Marca son adecuados frente al 76% de los titulares de Mundo
Deportivo. De otro, en la categoria sobre presencia de recurso grafico, el 88% de las
piezas del diario Marca presentan recurso gréfico frente al 86% de las piezas del diario
Mundo Deportivo.

Sin embargo, en otra de las categorias restantes sobre relevancia informativa, el
Mundo Deportivo obtiene mayor relevancia informativa que el Marca. Y es que el
Mundo Deportivo sitia el 50% de sus piezas, en contraposicién a Marca que coloca el
42% de las mismas, en paginas pares y arriba, lo que supone la mejor ubicacion
posible dentro de las paginas de un diario. Ademas, mientras Mundo Deportivo sitia
solo el 5% de sus piezas en la peor ubicacién posible dentro de las paginas de un
periédico (impar, abajo), hasta el 10% de las piezas de Marca lo hacen en ese lugar.
Por si fuera poco, si bien es cierto que ambos periddicos solo destinan una sola

portada al caso Neymar, el Mundo Deportivo destina hasta 5 contraportadas al caso.

En la dltima categoria restante sobre relevancia informativa, se puede discernir que
ninguno de los periddicos destaca por encima del otro, por lo que no se puede extraer
una conclusién con garantias respecto a esta categoria. Nos referimos a la categoria
de extension. Si bien es cierto que el 29% de las piezas de Marca tienen mas de 4
columnas, frente al 26% de piezas de Mundo Deportivo, no deja de ser menos cierto
que el diario Marca dispone de mas piezas de 1 sola columna: el 16% de las piezas de
Marca se componen solo de 1 columna mientras que esta cifra se reduce al 13% en el

caso de Mundo Deportivo.
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Por lo tanto y para cerrar esta hipotesis sobre relevancia informativa, se puede concluir
que el diario Marca ofrece mayor relevancia informativa porque en dos de las
categorias asi se demuestra, en otra de ellas se muestra lo contrario y en la categoria
restante existe un equilibrio o una proporcionalidad entre ambos peridédicos.

Seguidamente, es debido refutar la tercera hipotesis formulada referente al grado de
neutralidad. El grado de neutralidad se ha estudiado a partir de distintas categorias de
analisis. Estas corresponden a la presencia o no de fuentes en las piezas
periodisticas, la existencia o no de fotografias referenciadas, la presencia de textos de
opinion y la presencia de la firma del periodista en las piezas seleccionadas.

De esta manera, se refuta que el grado de neutralidad ofrecido por ambos periédicos
sea bajo. De hecho, mas bien lo opuesto. A pesar que el diario Marca ofrece mayor

neutralidad, ambos rotativos son capaces de garantizarla segun el analisis realizado.

Prueba de ello son los datos expuestos en la discusion. Solo el 9% de las piezas en el
diario Marca son del género opinativo y solo el 11% de las piezas de Mundo Deportivo
pertenecen al género aludido. El 96% de las piezas de Marca estan firmadas por un
periodista. Aunque este porcentaje disminuye en las piezas de Mundo Deportivo, hasta
un 69% de las mismas siguen estando firmadas. Ademas, el 100% de las piezas de
Marca tienen sus fotografias referenciadas. En este aspecto, el Mundo Deportivo,
aungue menor, también mantiene un porcentaje alto: el 77% de sus piezas tienen

fuentes en sus fotografias.

El anico parametro estudiado donde la neutralidad es baja en ambos periédicos es en
las fuentes, pero en este caso en las fuentes encontradas en el cuerpo de las piezas.
Hasta el 63% de las piezas seleccionadas de Marca no disponen de ningun tipo de
fuente. Un porcentaje similar juegan las piezas de Mundo Deportivo: hasta un 65% de

ellas carecen de fuente.

Si nos atenemos a la cuarta hip6tesis, cabe confirmar que el diario Marca divulga una
imagen negativa tanto de Neymar como del FC Barcelona. La imagen de Neymar se
ha estudiado analizando distintas categorias a las anteriores. Estas son el balance de
adjetivos en titulares, las cifras econdmicas aparecidas en destacado respecto al
cuerpo genérico de las piezas y la presencia de términos relacionados con el ambito

del derecho.
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Asi, son dos las razones gue han llevado a confirmar esta hipé6tesis sobre la imagen
de Neymar en el diario Marca. La primera tiene que ver con el balance de adjetivos:
solo se ha encontrado un adjetivo entre los titulares con valor positivo a lo largo de las
paginas del diario Marca, y casi la mitad de los adjetivos analizados en los titulares
(48%) adquieren un valor negativo. La segunda razon se explica por la cantidad de
cifras destacadas en las paginas del diario Marca: hasta en el 76% de las piezas
aparecen cifras econdmicas destacadas respecto al cuerpo de la noticia.

Para finalizar, debemos confirmar también la Gltima hipétesis formulada. EI Mundo
Deportivo difunde una imagen positiva sobre la figura de Neymar y sobre el FC
Barcelona. Son dos los motivos que llevan a la confirmacién de esta hipotesis. El
primero de ellos encuentra la respuesta en el balance de adjetivos: el 20% de los
adjetivos situados en elementos de la titulacion son positivos (un porcentaje mucho
mayor que en el diario Marca). El segundo encuentra respuesta en las cifras
econdmicas: solo el 30% de las piezas de Mundo Deportivo poseen alguna cifra
econdmica destacada respecto a la letra general de las paginas y, ademas, hasta en el
70% de las piezas del mismo periddico no aparece ningun tipo de cifra econémica con

cierto valor protagonista a nivel gréafico.
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