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1.Introduccion

Desde los inicios de la era moderna la inclusion de las mujeres en el ambito deportivo se ha
situado siempre un paso por detras del hombre. El acceso limitado de las mujeres al
deporte se basa en tres generalidades derivadas de la consideracion del deporte como un
espacio masculino: 1) que la actividad fisica y deportiva masculiniza a las mujeres; 2) que la
practica deportiva es peligrosa para la salud de las mismas, y 3) que las mujeres no tienen

interés por la practica deportiva (Eitzen y Sage, 1997).

Dado que el deporte se estableci6 como constructor de la masculinidad, el primer
argumento en contra del deporte femenino fue que una mujer se masculiniza al practicar un
deporte. Esta idea se apoyaba en la relacion de ciertos atributos propios de la masculinidad
y la feminidad: a los hombres se les atribuia la competencia, la actividad, la eficacia y la
autonomia (todos desarrollados por la practica deportiva), mientras que las mujeres se
definian a través de valores como la intuicion, la dependencia, la pasividad o el sentimiento.
Al ser practicas que constituyen una identidad masculina, cuando las mujeres decidian
penetrar en estos ambitos solo se les podia concebir a través de la masculinizaciéon. En
otras palabras: una mujer que desarrolla musculos, que golpea, que compite se convertia,

simbodlicamente, en un “hombre”.

“Las mujeres sélo pueden estar en los Juegos Olimpicos para adornar las frentes de los
ganadores con las guirnaldas”, senalaba Pierre de Coubertin, creador de los Juegos
Olimpicos, en un claro reflejo del discurso social que imperaba a principios del siglo pasado.
Cien anos después, este discurso parece haber sido modificado. Si en este momento nos
atreviéramos a decir que no hay presencia de las mujeres en el deporte, de inmediato
surgirian voces dispuestas a demostrar lo errébneo de esta afirmacién. De todos lados
brotarian nombres de atletas destacadas (las tenistas Venus y Serena Williams, la gimnasta
Simone Biles, la nadadora Katie Ledecky) que se han ganado un lugar privilegiado en el

gigantesco mundo deportivo.

Hoy en dia es posible decir que el nUmero de mujeres incorporadas a la practica del deporte
en todo el mundo es superior al de cualquier otro momento histérico. Como ejemplo, basta
revisar los datos de la maxima contienda deportiva del mundo. Segun los datos del Comité

Olimpico Internacional, en los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro 2016 las mujeres



representaron mas del 40 por ciento de las participantes, con cerca de 4.700 atletas, segun
el portal estadistico Statitista.com. Un aumento significativo si se considera que hace casi
20 afios en los Juegos de Barcelona 1992 el porcentaje de mujeres participantes apenas
rebasaba 20 por ciento. Las razones de este avance estadistico han estado ligadas a la
lucha del movimiento deportivo femenino internacional, en el terreno de los recursos, las
politicas, las estrategias y en la ultima década, en los medios de comunicacion. A nivel
nacional, en los ultimo juegos participaron 162 hombres (53%) y 142 mujeres (47%),
equilibrando la balanza que tan lejos parecia afios atras, como por ejemplo en los JJOO de
Los Angeles 1984; 164 hombres (91%) y 16 mujeres (9%).

El género se transmite mediante la socializacion, no es innato. El género es opuesto al
sexo, es decir, a la diferencia bioldgica. Sin embargo, el deporte tal como lo conocemos
hoy, se empieza a organizar en el siglo XIX, por lo que la diferenciacién de género en el

deporte que tiene vigencia actual, proviene de esa época.

A partir de las construcciones que cada sociedad ha hecho sobre lo masculino y lo
femenino, la practica deportiva ha ido modificandose. Eso quiere decir, que el deporte esta
ligado a estereotipos de lo que una mujer y un hombre pueden o no realizar con su cuerpo.
Estas ideas simplificadas de la realidad tienen repercusiones en cdmo nos vemos a
nosotros mismos y a los demas. Aun mas, estas nociones de género van a asignar a

hombres y mujeres un lugar determinado en la sociedad.

Por otro lado, el periodismo deportivo se ha convertido en los ultimos afios en la tematica
mas demandada de cuantos forman el espectro de la informacién periodistica
especializada, tal y como demuestran los datos de lectores de la prensa en papel y de los
visitantes en las webs que ofrece el EGM y se analizan mas adelante. Existen pocos
periddicos en el mundo que no cuenten con una o varias paginas o suplementos

relacionados con el deporte.

El presente trabajo se centra en los principales medios nacionales especializados, que
ademas, son de los mas leidos del pais. De su version en papel, segun datos del resumen
general de resultados del EGM (febrero a noviembre de 2017), Marca es el diario con mas
lectores de Espafia (1.922.000), AS esta situado en tercera posicion (1.028.000 lectores),
Mundo Deportivo ocupa la octava plaza (421.000) y el diario Sport es el décimo con mas

audiencia (414.000). Los datos completos se muestran en el grafico 1.
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Estos mismos medios también destacan en sus versiones online, la elegida para analizar en
la presente investigacion. Segun los datos por oleada del ultimo resumen general de
resultados del EGM, que ademas se muestran en el grafico 2, las webs de los diarios
escogidos estan entre las 15 paginas de informacién mas visitadas en Espafa, en las que
se encuentran sitios especializados como YouTube, Twitter o RTVE. Marca.com es el tercer
sitio con mas visitantes unicos (4.395.000), As.com esta séptimo en esta clasificacion
(2.356.000 visitantes), Sport.es es decimotercero (1.236.000 visitantes) y supera en este

ranking a EImundodeportivo.com, en decimoquinta posicion (1.073.000 visitantes).
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Gréfico 2

Comparando los lectores del primer grafico con los visitantes del segundo, queda
demostrado la importancia que tienen actualmente los medios digitale en nuestro pais, y en
especial los exclusivamente deportivos. La informacion deportiva, caracterizada por la
sencillez del relato, esta dirigida a toda clase de publico, sin importar su condicidon social y

sin un perfil concreto

El deporte configura secciones auténomas en la prensa y es objeto de especializacion en
cuanto a su tematica y tratamiento especifico de la informacién con un lenguaje propio, uso
de fuentes concretas, rutinas productivas, audiencia a la que va dirigida y existencia de
periodistas especializados. Al igual que ocurre en los medios de comunicacion generalistas
el contenido es muy parecido pero, en lugar de tendencias ideologicas, la principal
diferencia es el mayor seguimiento a unos determinados equipos o actividades deportivas.
Sport y Mundo Deportivo son diarios catalanes y dedican mas paginas de informacion de
equipos de futbol de Catalufia (Espanyol o Barcelona, por ejemplo) que de otros lugares. El
mismo caso pero con equipos madrilefios ocurren en los diarios Marca y As. Estos dos
medios ofrecen mas paginas dedicadas al Real Madrid y al Atlético de Madrid que a ningun

otro equipo.



1.1 Objetivos

Este estudio tiene como objetivo principal analizar los contenidos de la prensa especializada
deportiva en Espafa, en sus ediciones digitales, para, en concreto, conocer cual es la
imagen que reflejan de las mujeres en el deporte y la frecuencia con la que aparecen en

ellos.

Los trabajos de investigacion sobre los medios de comunicacion, como este, tienen por
objetivo presentar y analizar la imagen de la realidad que se refleja en los mismos. Son por
tanto una muestra de la capacidad de influir que tienen los medios en el entorno de nuestra
cultura, donde se han convertido en un mecanismo educativo de primer orden, capaz de
proponer modelos de comportamiento y de influir en los procesos de identificacién de los
individuos y hace de ellos un vehiculo idéneo para el estudio de la imagen de la mujer que

se esta transmitiendo a la sociedad.

Para abordar esta cuestion se parte de la base de que la mujer no tiene un papel destacado
en el mundo deportivo. Segun la periodista Clara Sainz de Baranda, las mujeres son sujetos
noticiosos solamente en un 5,1% de las noticias de los medios deportivos. De todas formas,
se debe plantear la pregunta de si el rol que tienen estas mujeres es relevante y esta
relacionado con el deporte, o simplemente utilizan su imagen extradeportiva con

connotaciones sexuales para ganar audiencia. Este es el segundo objetivo a analizar.



1.2 Justificacion

En los ultimos afios, la prensa deportiva, parece que ha perdido credibilidad y se ha
convertido en un medio sensacionalista. Las paginas de los diarios o de las webs lucen
repletos de rumores e informaciones sin contrastar u otras publicaciones que se alejan del
mundo deportivo. El presente estudio responde a la necesidad de saber y probar que, pese
a la gran demanda de informacién deportiva en los medios, las informaciones de la mujer en

los medios es muy escasa y no siempre relacionada con el deporte.

No en balde ya el Consejo de la Uniéon Europea en 1995 se preocupaba porque los medios
de comunicacion mostrasen a las mujeres con imagenes positivas que reflejen la autentica
realidad. La Resolucion de 5 de octubre de 1995 invita a los Estados miembros a seguir
fomentando una mayor participacion de las mujeres a todos los niveles en el sector de los
medios y a desarrollar programas innovadores que ofrezcan una imagen realista y completa

de la mujer en la sociedad.

La falta de investigaciones sobre el tratamiento de la informacién deportiva de los medios de
comunicacion en Espafa, que permitan establecer conexiones del tratamiento de la
informacion deportiva en general con la imagen que estos medios transmiten de las
mujeres, justifica este estudio. Es cierto que hay algunos trabajos relacionados que se
basan en los medios deportivos de prensa escrita en papel o en television (Angulo (2007) o
Sainz de Baranda (2013), por ejemplo), pero no hay ninguno que se centre en las
cabeceras de estos periédicos en su version online. Mas adelante explicaré mas

detalladamente los antecedentes.

A su vez, los medios de comunicacion son una fuente de informacion e influencia para el
lector. Este hecho hace necesario revisar si informan de la manera adecuada y se limitan a

escribir noticias del sector deportivo.

Precisamente, el aumento de seguidores de los diarios via internet (como se demuestran en
los graficos de la introduccion) ha sido el estimulo que me ha hecho elegir el analizar estos

medios.



1.3 Hipotesis

Los estereotipos (hombre-fuerza, mujer-delicadeza) han dificultado a lo largo de los anos la
incorporacion de la mujer al mundo del deporte. En los primeros JJOO de la era moderna,
Atenas 1896, no participd ninguna mujer. En las siguientes olimpiadas, Paris 1900, las
mujeres empezaron a tener presencia aunque casi testimonial (22 mujeres por 975
hombres). A mitad de siglo, en los Juegos de Helsinki ‘52, el porcentaje de atletas
femeninas era del 10% a pesar de tener 519 deportistas. En las cuatro olimpiadas mas
recientes (Atenas 2004, Pekin 2008, Londres 2012 y Rio de Janeiro 2016) el porcentaje de

mujeres ha crecido hasta situarse entre un 40% y un 45%

Respecto de la representaciéon de las deportistas como objeto estético, Bach (2000: 49) y
Gallego (2002: 383) coinciden en indicar que la imagen de las modelos, actrices y artistas
se ha extendido al ambito deportivo. Esta imagen ha provocado que el “ideal” de una
deportista lo constituya una mujer que ademas de (o incluso sin) méritos deportivos, tenga
también buena presencia, un cuerpo escultural, un rostro agradable y el indispensable
carisma para modelar, anunciar una colonia o aparecer en la portada de alguna revista. Asi,
una gran cantidad de revistas y programas incluyen imagenes de mujeres, no para dar a
conocer sus logros o su historia, sino como ilustracién para el publico masculino (Duncan y
Messner, 2005: 16).

Los productores tienen en cuenta que la audiencia deportiva esta compuesta
mayoritariamente por hombres heterosexuales que no se interesan demasiado acerca del
deporte femenino pero que disfrutan de las mujeres que aparecen en este segmento
(Olafsson, 2006: 21). En este tipo de representacion, la mujer deportista no se valora por lo
que es, sino por lo que no deja de ser (se valora mas por ser del sexo femenino que por sus

éxitos deportivos).

Los medios son una de las fuerzas institucionales mas poderosas de la sociedad moderna.
La radio, la television, los periddicos, las peliculas, las revistas, y ultimamente a gran escala
Internet, se han convertido en grandes vehiculos para transmitir valores sociales de
generacion en generacion. Asi, los medios son un actor clave para perpetuar la diferencia y

la desigualdad de género en el mundo deportivo. Los medios reproducen prejuicios sobre



los que se basan las ideologias sexistas y las estructuras patriarcales.

A continuacién nombro las principales hipotesis del presente trabajo con los datos
anteriormente citados. Ya que las deportistas tienen una participacion semejante a la de los
hombres haré un recuento de noticias para comprobar la frecuencia de noticias referentes a
hombres y a mujeres. En este caso la hipotesis es que en los medios deportivos digitales
hay menos noticias protagonizadas por mujeres. Con las muestras de los diarios también
analizaré la tematica en la que enmarcan a la mujer en estos medios. La hipétesis aqui es si

el trato que se le da a la mujer en los medios tiene que ver con el deporte 0 no.

Los eventos femeninos tienen muy poca cobertura en los medios de comunicacién respecto
a los deportistas (Sainz de Baranda, 2013). En la prensa, las fotografias de atletas
femeninas suelen ser individuales, y, en el peor de los casos, son imagenes sexualizadas,
acompafadas de referencias a su estado civil, su feminidad, sus vidas privadas o sus
problemas personales. Con frecuencia, la mujer es tratada con inferioridad respecto al
hombre y a menudo se le relaciona con connotaciones sexuales. Las noticias suelen hablar
de temas amorosos con hombres deportistas y de belleza, incluso algunos medios tienen
secciones mas propias de la prensa del corazén que no la deportiva. El diario Sport, por
ejemplo, tiene una seccion-blog denominada Balon Rosa dedicado exclusivamente a
noticias sobre mujeres que tienen relaciones con deportistas hombres. Estas aparecen a
menudo con ropa interior o de bafo e incluso desnudas. La tematica de este blog no tiene

nada que ver con el deporte.

El problema es que con este tipo de imagenes transmitidas en medios de prensa deportiva,
se crea la idea de que no existen mujeres atléticas, profesionales o comprometidas con el
deporte. La marginalizacién en los medios del deporte femenino envia un poderoso
mensaje: el deporte femenino es menos importante que el masculino y, los hombres son
mas aptos para participar deportivamente, pues naturalmente estan disefiados para hacerlo.
Los medios supuestamente son imparciales, sin embargo es claro que el periodismo

deportivo presenta una vision sesgada en términos de género.

Aunque en los Ultimos afios ha existido un increible desarrollo del deporte femenino
(traducido principalmente en estadisticas de participacion) los elementos simbdlicos no han
podido-sabido modificarse para aprender a nombrar a todas las mujeres como parte del

universo deportivo. Esta representacion estereotipada provoca que a las protagonistas



dificilmente se les pueda apreciar como agentes sociales y, por lo tanto, la representacion
mediatica del deporte femenino queda limitada por condicionantes que no permiten que se

valore la capacidad deportiva de las atletas.
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1.4 Antecedentes

Para llevar a cabo la investigacion me he basado en algunos puntos de estudios previos

significativos sobre la presencia de la mujer en la prensa deportiva espanola.

Sainz de Baranda (2013) en su estudio de la prensa deportiva, Mujeres y deporte en los
medios de comunicacion, concluye que la imagen de las mujeres que la prensa deportiva
espafnola transmite esta altamente desequilibrada respecto del hombre. La mujer es sujeto
noticioso unicamente en el 5,11% de los casos, unas veces sola (2,18%) y otras
acompanada por al menos un protagonista masculino (2,93%), mientras que el hombre lo es

en el 92,24%. Este porcentaje no varia con el paso de los afios.

Esta investigacion tiene como objetivo principal analizar la imagen de la mujer en la prensa
deportiva en Espafa. El proposito es muy similar al del presente trabajo, aunque la
diferencia con el de Sainz de Baranda es que el suyo tiene una perspectiva histérica desde
el ano 1979, en plena transicion democratica, hasta el afio 2010. Ademas, no se centra
unicamente en las publicaciones, sino que analiza la figura de la mujer periodista y tiene un
amplio abanico de temas secundarios. De Baranda también se centra mas en los medios

tradicionales que en los digitales.

El punto mas interesante respecto a este trabajo es el que habla sobre el “tratamiento de las
informaciones en las que aparecen mujeres desde la perspectiva de género”. Se trata de un
analisis de contenido y, por tanto, una muestra cualitativa que examina la manera con la
cual los principales diarios deportivos espafioles tratan la informacion referente a las

mujeres.

Coakley (2004), en 1998, destacd que el hecho de que los medios de comunicacion, y en
concreto la prensa deportiva, ignoren ciertos aspectos de la participaciéon femenina en el
deporte influye en la opinion del publico a la hora de valorar a las deportistas. Cunningham,
Sagas, Satore, Amsden, y Schellhase (2004: 861) afiadieron que si las chicas y las mujeres
no estan representadas de manera equitativa por los medios de comunicacién, entonces las
nifias no gozan de ejemplos necesarios para emular. Asi, como resultado de ello, existe la
posibilidad de un descenso en la futura participacion femenina en el deporte (Pedersen,
2002).
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Fernandez (2014) analiza en su trabajo la prensa deportiva desde la perspectiva de género
y hace una representacion del deporte femenino en Espafa. El autor ofrece datos de los
deportes en que aparecen mas noticias de mujeres. Para su estudio analiza la prensa en

papel y la manera en que representan a las mujeres.

Fink y Kensicki (2002) analizan en su estudio la construccién de género en publicaciones
estadounidenses cuya audiencia principal es la mujer, Sports lllustrated y Sports lllustrated
for Women. Segun los autores estos articulos diferenciaban a la atleta femenina del
masculino con historias donde se destacaban los estereotipos femeninos, y donde el
atractivo fisico primaba sobre la superioridad atlética. En él destacan que los medios
retratan a las mujeres deportistas como objetos sexuales o les atribuyen roles

extradeportivos (madre o esposa).

Frideres y Palao (2006), en un estudio sobre los modelos transmitidos a través de
periodicos digitales en EE.UU y Espana destacan que por cada noticia referida a las

mujeres hay quince noticias referidas a los hombres.

Goémez, Méndez y Garcia (2011) relacionan el supuesto machismo existente en la prensa
deportiva con la representacion de las mujeres. Este estudio es mas limitado ya que se

centra en los principales diarios de Sevilla.

Angulo (2007) en su estudio introduce el analisis de prensa deportiva, en concreto, analiza
Marca, As y Mundo Deportivo. Teniendo en cuenta que no analiza las paginas de los diarios
dedicadas al futbol, lo que supone mas de un 50%, y que su estudio se centra en dos
semanas concretas de 2007, los datos empiezan a ser relevantes. Sélo un 8,61% de las
informaciones las protagonizan mujeres, frente al 91,39% de las informaciones
protagonizadas por el hombre, y respecto a las fotografias, un 7% representaban a mujeres
deportistas, periodistas o dirigentes deportivas, de un total de 1.586 fotos de deporte

polideportivo (sin futbol).

En la investigacion de Gimeno, Mateos y Martinez (2007), estudian, a través de un analisis
de contenido, la presencia de la mujer en los cuatro principales diarios generalistas digitales
(ABC, ElI Mundo, EI Pais y Libertad Digital). Después de recoger 34.235 noticias,

contabilizaron un total de 175.965 nombres propios de los que so6lo un 18% correspondian a

12



mujeres frente a una mayoria de hombres del 82%. Este hecho no hace mas que poner en
duda si esta equilibrada las informaciones sobre las mujeres en los medios tradicionales

generalistas y no solo en los especializados deportivos.

El Estudio sobre género y deporte en television, realizado por el Consejo Audiovisual de
Andalucia (CAA) (2008) destaca que solo el 4,75% de las emisiones televisivas de deporte
corresponden a deporte practicado por mujeres, frente al 90,15% de deporte masculino,

perteneciendo el resto, un 5,11%, al deporte mixto.
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1.5 Objeto de estudio

El objeto de estudio del presente trabajo es el trato que dan a las mujeres los principales
medios de comunicacion deportivos de Espafa en su version digital; Marca, As, Mundo
Deportivo y Sport. Para la obtencion de resultados me he centrado en el estudio cualitativo
de la representacion de la imagen de las féminas en la prensa deportiva, asi como el
analisis cuantitativo de noticias en que las referencian y el protagonismo que tienen en ellas

mediante el programa estadistico SPSS.

El estudio se basa en el género como categoria de analisis relacionando a la mujer con su
entorno pero también, indirectamente, como contraposicion al hombre. Por lo tanto, se
impone la necesidad de abordar el papel de las deportistas para entender la realidad que
los medios de comunicacion transmiten del deporte en general. En las siguientes lineas

analizaré la historia de los medios deportivos elegidos como objeto de estudio.

1.5.1 Marca

El primer numero de Marca. Semanatrio gréfico de los deportes aparecié en San Sebastian
el miércoles 21 de diciembre de 1938, durante la Guerra Civil espanola. El primer numero
costaba 40 céntimos y a las escasas horas de salir se agotaron los 30.000 ejemplares
salidos de las rotativas. Su fundador y director, Manuel Fernandez Cuesta y Melero (médico
y escritor), contaba con experiencia periodistica como creador de publicaciones gréaficas

populares, entre otras, Fotos (1937) y El Ruedo.

La primera redaccion de Marca estaba formada por un grupo de redactores muy jévenes. El
semanario, que finalmente salia los martes, estaba impreso en huecograbado con tinta
verde, en tamafo sabana y contaba con 8 paginas. La impresion en huecograbado aportaba
gran calidad grafica para la época y un disefio innovador en la combinacion y distribucion de
fotografias, caricaturas y textos. Sin embargo, la impresién en este estilo daba lugar a
problemas tecnolégicos y debido a su lentitud, fue el unico rotativo espafiol que se imprimia

totalmente con esta técnica.
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Desde su fundacion, sus paginas tienen una vocacién plurideportiva, se crearon distintas
secciones “futbol”, “tenis”, “el rugby americano”, “nieve” y “Charlas”. Ante la falta de
informacion deportiva suficiente, cred tres secciones de espectaculos: la teatral “Escenario”,

la cinematogréfica “Celuloide” y la taurina “El Ruedo”.

En marzo de 1939, Marca aparecié con un nuevo formato y 24 paginas de huecograbado,
manteniendo el mismo precio, 40 céntimos. Su contenido se basaba en reportajes
retrospectivos sobre temas deportivos nacionales e internacionales, con enormes
fotografias de gran calidad, referidos a futbol, boxeo, ciclismo, atletismo, esqui, deporte

juvenil, asi como el espectaculo.

El 3 de enero de 1940 salid a la calle el ultimo nimero editado en San Sebastian y la
redaccion de Marca se trasladé a Madrid, un cambio légico en la ambiciosa vocacion del

semanario. No obstante, la impresion siguié haciéndose en Bilbao.

Marca, como toda publicacién, se encontraba bajo el control de la Direcciéon General de la
Prensa, de acuerdo a las normas dictadas por la Subsecretaria de Prensa y Propaganda del
Ministerio de Gobernacion. A pesar de la situacién de Espafa en la posguerra la publicacién

alcanzo los 140.000 ejemplares en 1942.

Entre 1943 y 1945, la redaccion estaba formada por veintiséis personas, sus contenidos
giraban en torno al futbol, el ciclismo y el boxeo. Aun asi tenian grandes dificultades para
llenar sus ocho paginas, por lo que seguia incluyendo informacion sobre toros, cine y
espectaculos. El 8 de octubre de 1945 murié el fundador de Marca, Fernandez Cuesta, a los
cincuenta y seis afos, victima de un tumor cerebral. Le sustituiria como director interino el

redactor jefe Ibrahim de Malcervelli.

En enero de 1946 fue nombrado director de Marca Manuel Casanova Carreras, con Enrique
Gil de la Vega (Gilera) de subdirector, Malcervelli, que vuelve a su cargo, como redactor

jefe, y Salvador Lépez de la Torre y Francisco Narbona de redactores.

Un afio después, a principios de 1947, se produjo un nuevo cambio en la direccion:
nombraron a Lucio del Alamo Urrutia. Debido a la escasez de papel, la nueva direccién se
vio obligada a subir el precio del diario, pasando a costar cincuenta céntimos, en lugar de

los cuarenta que costaba desde 1945.
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En 1948 el diario sufrié una gran transformacion: cambié de sede y se instal6 en la calle
Marqués de Cubas, espacio que habian ocupado El Liberal y el Heraldo de Madrid; Antonio
Valencia fue nombrado redactor jefe. Marca subi6 su precio a 60 céntimos y cambio su
fisonomia y su formato. Se imprimia en tipografia, dejando el huecograbado para la revista
de los martes, en tinta sepia, con la cabecera en negro y algunos titulares en rojo. Contaba
con una rotativa mas rapida que le permitia aumentar sus ventas en las provincias. Con el
Campeonato del Mundo de 1950, dénde Espana quedd cuarto, el gol de Zarra consiguio

una tirada de 225.000 ejemplares el 3 de julio.

En 1952 volvié a cambiar de sede y se trasladé al numero 14 de la calle Larra que habia
albergado la sede de Arriba y, antes de la guerra, las de E/ Sol y La Voz. Durante el afo
siguiente, con el fin de la restriccion del papel y ante la creciente demanda de los lectores,
adquirieron dos modernas rotativas que permitian tirar 60.000 ejemplares a la hora. En su

cabecera empezo a figurar el subtitulo: Diario Nacional de los Deportes.

Marca instituye, entre otros galardones anuales, el Premio Pichichi. Zarra fue el primer
galardonado como maximo goleador de la liga. Seis afios después crea el Trofeo Zamora,

destinado al portero menos goleado, que ese afio gané Ramallets.

Nemesio Fernandez - Cuesta, hermano del fundador y cronista hipico, fue nombrado director
del diario el 4 de febrero de 1954, cargo que ejercié hasta 1973. Se subio6 el precio, 1 peseta
los lunes y el resto de los dias pasé a costar entre setenta y ochenta céntimos. Comenzo
una etapa de normalidad relativa donde Marca no paré de crecer en tirada, difusion y en

precio.

En 1964 Marca fue adquirido por la empresa Espacio Editorial, rebautizada posteriormente
como Recoletos Compafiia Editorial. Durante ese afo, con la Eurocopa, su tirada llego a los
500.000 ejemplares. El numero de paginas siguio variando dependiendo del dia. En 1968

aumentaron de dieciséis paginas a veinte, y los lunes a veinticuatro.
En febrero de 1973, Carmelo Martinez Gonzalez fue nombrado director, con él al cargo

llegaron otros tiempos. Martinez cambi6 la sociedad espanola y surgié la competencia

directa en Madrid, el diario As. En 1977, por su condicién de periédico del antiguo
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Movimiento, fue incorporado en el organismo auténomo Medios de Comunicacién Social del

Estado (M.C.S.E.), hasta 1984, cuando se extingui6é ese organismo.

El 14 de marzo de 1982 se convoco la primera subasta de Marca, con un precio de salida
de 674.500.000 pesetas. No se presentd ninguna oferta. A principios del afio 1983, con
Valentin Martin como director, comenzé una nueva restructuracién de Marca. Se redujo la
plantilla y se cambi6 la tecnologia. Pasaron del plomo a las pantallas y al polimero. Los
gastos de esta transformacién estaban calculados para hacer mas 6ptima otra futura
subasta. El 12 de abril de 1984 se celebré la segunda convocatoria de la subasta, pero se
rebajo el precio a ciento veinticinco millones de pesetas. Tras 46 afios de servicio estatal el
titulo Marca se privatizé y fue adjudicado a la sociedad mercantil Espacio Editorial

representada por don Eduardo de Mendoza y Roldan.

Bajo la direccién de Juan Pablo de Villanueva, Marca comenzé su nueva etapa el 16 de
mayo de 1984 con un articulo firmado por Juan Kindelan. El diario tenia un precio entonces
de 45 pesetas. La redaccion se reestructuré de nuevo, porque parte de ellos pasaron a la
Administracién del Estado.

Con Villanueva, Marca modernizé los sistemas de distribucion y de impresion,
desaparecieron las maquinas de escribir y la redaccién se llend de terminales de ordenador

y, tras varias subidas, el ejemplar alcanzé el precio de 50 pesetas.

Juan Pablo de Villanueva Dominguez fue el séptimo director de Marca. Durante afios
trabajé como periodista en diferentes medios de comunicacién y, posteriormente, fue
realizando funciones directivas a nivel empresarial, hasta crear sus propias empresas. En
1965 ingreso en la redaccion El Alcazar, donde llego a ser jefe de seccion y secretario del
Comité de Edicién. En diciembre de 1970 fue nombrado subdirector de la Agencia Efe
(1970 - 1972), cargo que desempefid durante 14 meses. En 1976 dirigié La Actualidad
Espariola (1976 - 1977) y fue nombrado editor de Actualidad Econémica, semanario que
posteriormente comproé junto a otros periodistas en 1977, dando origen al grupo Punto
Editorial S.A. que presidio desde su fundacién y hasta 1991, en que vendioé su participacion.
Fue director de Marca entre 1984 y 1986. Tras dirigir Marca, fue el primer director del diario

Expansién (1986), y director de La Gaceta de los Negocios (1997).

El 2 de febrero de 1986, Jesis Ramos sustituy6 a Villanueva en la direccién. Junto a Ramos

desempeiié el cargo de subdirector José Vicente Hernaez, procedente de Diario 16. Bajo la
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direccion de Ramos Marca superé los 300.000 lectores al dia y la media de difusion de 1987
se incrementd un 18% respecto al afio anterior, iniciando una subida que continuaria
durante todos los afos 90. Entre los cambios tecnoldgicos que vivio el periddico durante
estos afnos destacaba la utilizacion del procedimiento de impresion offset y la introduccion

del color.

Jesus Ramos Garcia comienza su carrera como reportero en La Gaceta del Norte. En 1969,
tras el intento fallido de crear un nuevo periédico, Nivel, se incorporo a la redaccion de
deportes de Nuevo Diario, donde tuvo por director a Juan Pablo de Villanueva. Tras su
salida de Nuevo Diario ejercio de jefe de informacion de La Actualidad Espafiola. En 1978
lanzd con Planeta la revista Deportes en Accion, de la que sera director técnico y,
posteriormente lanzé Telecolor. En 1979 fue nombrado jefe de redaccion de Mundo

Cristiano y en 1980 redactor jefe de Diario 16.

El 3 de septiembre de 1987, Luis Infante fue nombrado director de Marca, aunque Jesus
Ramos Garcia continué como director adjunto. Durante los diez afios que duré la direccion
de Luis Infante, Marca bati6 todos los récords en numero de lectores, difusién, tirada, v,
como no, en precio. En 1988 se inaugurd en noviembre una nueva rotativa en Sevilla, lo que
permitié imprimir el diario simultdneamente en Madrid y en la capital hispalense. Un afio
después ya superaban el medio millén de lectores, y en 1990, con 816.000 lectores al dia
se convirtieron en el segundo periddico mas leido de Espafia, a pesar de que el precio del

ejemplar seguia subiendo, costaba ya 75 pesetas.

En 1992 Espacio Editorial S.A. se fusiond con otras editoras y se transformaron en el grupo
Recoletos. Marca super6 el millon de lectores, 1o que le convirtio en el periddico mas leido

de Espafa a finales de afio, a pesar de que su precio subié de 80 a 90 pesetas.

Infante comenzé su trabajo como redactor jefe de Gaceta Universitaria y se formé como
periodista en diarios como El Alcazary Nuevo Diario. Tras la direccion del diario Marca,
ocupb el puesto editor y continué en el puesto de consejero director de Ediciones Recoletos.
En el afio 2008, junto con Juan Kindelan, Alejandro Kindelan, José Manuel Rodrigo, Alex
Sopefia e Ignacio Moreno (algunos de los antiguos promotores, accionistas y directivos de

Recoletos) lanzaron Dixired un nuevo grupo de comunicacion en Internet.
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En 1997, cuando Luis Infante dejo la direccién de Marca, el diario tenia mas de dos millones
y medio de lectores, siendo el mas leido del pais. Salieron a la luz diferentes ediciones

regionales y el color se introdujo en todas sus paginas.

El 3 de septiembre de 1997 le sustituyd en el cargo Manuel Saucedo, iniciando la primera
de sus dos etapas como director de la publicacion. Le acompanaron José Vicente
Hernandez y Amalio Moratalla, como subdirectores, y Alejandro Sopefia, como redactor
jefe. Durante esta primera etapa, que duré cuatro afios, Marca sigue siendo el diario mas
vendido, con 2.300.000 lectores y una media de 403.000 periddicos en el control de OJD del
ano 2000.

Manuel Saucedo llegd a Marca con 19 anos. Desde los quince afios habia trabajado en
Radio Granada, en Patria y en Hoja del Lunes en Granada. En 1980 se hizo cargo de la
seccion de baloncesto de Marca. En abril de 1986 fue nombrado redactor jefe, y en el afio
1993 director adjunto. Siempre ha trabajado vinculado al perioédico y al grupo. En el afo
2001 dejo la direccién de Marca y fue nombrado director General del Area de Deportes del

Grupo Recoletos (2001 - 2005), desde donde desarrollé el entorno multimedia de Marca.

El 14 de noviembre del 2001 Elias Israel fue nombrado nuevo director de Marca. Durante los
ultimos afos el diario Marca habia perdido casi medio millén de lectores. Durante el
mandato de Israel los recuperd y Marca volvié a batir su propio récord con 2.619.000

lectores al dia en el afio 2004, segun datos del EGM.

Elias Israel Garzén se incorpord a Marca el 1 de mayo de 1991, después de unas practicas
en RNE en Valencia y en la revista TP. Desde diciembre de 1998 era redactor jefe del diario
y desde diciembre de 1999 se habia hecho cargo de la pagina Web de Marca, pasando de

los 14 millones de paginas vistas a los 60 millones, en seis meses. Director de Marca hasta

enero del 2005, decidié seguir su carrera fuera del Grupo.

Manuel Saucedo volvio a la direccién del diario el 10 de enero de 2005. En esta ocasion
Amalio Moratalla, le acompafiaria como director adjunto y como subdirectores Francisco
Garcia Caridad, que seguira siendo director de Radio Marca, y Rafael Alique, que seguira
siendo director de Marca.com. Saucedo dejo la direccion y el 14 de noviembre de 2007 fue

nombrado Director General de Comunicacion del Grupo Recoletos, ahora Unidad Editorial.
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Alejandro Sopefia sustituy6é a Saucedo el 23 de marzo de 2006. Sélo estaria un afio como
director. Con él se cerré una etapa de inestabilidad donde Marca perdia lectores, aunque no

mas que otros medios.

En el ano 2007 el Grupo Recoletos, propietario de la cabecera desde 1992, fue adquirido
por Unedisa al precio de 1.1000 millones de euros. Se cred entonces Unidad Editorial y al
frente del periddico se situaba Eduardo Inda, el 3 de julio de 2007. Marca experimentd en
sus paginas grandes cambios, no soélo en el disefio también en la linea editorial del
periodico, con un punto sensacionalista y nuevas firmas. En ese afo el EGM colocd al diario
Marca en el primer puesto absoluto no sélo de la prensa deportiva, sino también de la

generalista.

Eduardo Inda ocupé la direcciéon durante cuatro anos, donde Marca volvio a batir récords en
numero de lectores, 2.888.000 en el afio 2010, vendiendo un promedio de 260.000

ejemplares diarios, 76.000 mas que As, su inmediato seguidor.

Oscar Campillo tomé el relevo de Inda el 11 de marzo de 2011. Campillo se incorporé a la
redaccion del periddico La crénica de Ledn en 1986, donde llegé a ser director desde marzo
de 1987 hasta noviembre de 1998. En ese periodo simultaned un afio y medio la direccion
del Diario 16 de Burgos y la direccion general de La Croénica. En julio de 2016, Campillo dejé
Marca para asumir la direccion general de Comunicacion y Relaciones Institucionales del
grupo Vocento. El testigo de director lo recogié Juan Ignacio Gallardo, el mandatario actual.
Hoy en dia, Marca es lider en ventas y el mas leido, 1.922.000 lectores en el ultimo control
de EGM. Se ha desarrollado a través de todos los soportes con una Web también de las
principales del pais (tercer lugar informativo con mas visitantes Unicos en Espafia con
4.395.000), Radio Marca y, desde agosto de 2010 hasta julio de 2013, Marca TV.

En la siguiente tabla se observa los directores del diario Marca (1938-2018).

Nombre Fecha de nombramiento Fecha de salida
Manuel Fernandez Cuesta 21-12-1938 05-10-1945
Ibrahim Malcervelli 08-10-1945 Enero 1946
Manuel Casanova Enero 1946 02-03-1947
Lucio del Alamo 02-03-1947 04-02-1954
Nemesio Fernandez Cuesta 04-02-1954 02-02-1973
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Carmelo Martinez 02-02-1973 08-04-1983
Valentin Martin 08-04-1983 14-05-1984
Juan Pablo Villanueva 16-05-1984 02-02-1986
Jesus Ramos 02-02-1986 03-09-1987
Luis Infante 03-09-1987 03-09-1997
Manuel Saucedo 03-09-1997 14-11-2001
Elias Israel 14-11-2001 10-01-2005
Manuel Saucedo 10-01-2005 23-03-2006
Alejandro Sopefia 23-03-2006 03-07-2007
Eduardo Inda 03-07-2007 Marzo 2011
Oscar Campillo Marzo 2011 Marzo 2016
Juan Ignacio Gallardo 2016 Actualidad

Fuente: Marca

Elaboracion propia

1.5.2 As

El niumero uno de As aparecié en los quioscos el 6 de diciembre de 1967 con una tirada de
60.000 ejemplares. Apostd por el futbol desde el principio, sin descuidar otras secciones
como baloncesto, motor, boxeo, atletismo o tenis. Fundado por Luis Montiel Balanzat

(1884 - 1976), nacio con caracter diario para competir con Marca a nivel nacional.

Luis Montiel también fundoé la revista Estampa (1928 - 1938) y el periodico Ahora, que
comenzo a publicar a finales de 1930. Ademas del diario As en 1967, creé en 1971 el
semanario As - Color. La familia Montiel, el grupo Semana, continué con estos medios hasta

1996, que fueron comprados por PRISA.

El primer director de As fue Luis Gonzalez de Linares. Naci6 el 21 de octubre de 1904 en

Madrid, donde inicié en 1929 su carrera periodistica en el semanario Estampa, en el que
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estuvo cinco afos. Durante este periodo fue también redactor del diario Ahora desde su
creacion. En 1934 pasé a desempenar el cargo de redactor jefe de Crénica, y al ano
siguiente fue nombrado director de Mundo Grafico, puesto que ocupoé hasta la Guerra Civil.
Al finalizar la Guerra participé en la creacion del diario Madrid, ocupando el cargo de
redactor - jefe, y en 1945 se trasladé a Paris, donde se encargé de la corresponsalia politica

del mismo y de otros periddicos espaioles hasta 1955.

La primera redaccién, bajo la direcciéon de Gonzalez de Linares, estaba formada con casi la
totalidad de la seccién de deportes del desaparecido diario Informaciones y cuatro jovenes
estudiantes de periodismo: Julian Martinez, Eduardo Azpilicueta, Antonio Uroz y José

Vicente Hernandez

Durante la década de los afos setenta, As superd en ventas a Marca, su principal
competidor en lo que a prensa deportiva madrilefia se refiere. De hecho, de 1973 (con
167.000 lectores al dia) a 1975 (331.000 lectores por dia), As fue el diario de mayor difusion

superando incluso a ABC y Pueblo.

En 1981 Rafael Gbmez Redondo, Rienzi, fue nombrado director del diario, y le acompafo
Manuel Sarmiento Birba como subdirector. Rienzi nacido en Madrid el 14 de julio de 1929,
era hijo de un prestigioso periodista, y adopté el pseudénimo que habia popularizado su
padre, inspirado en el nombre de una 6pera de Wagner (Rienzi, el ultimo de los tribunos).
Titulado en la primera promocion de la Escuela Oficial de Periodismo, cursé estudios de
Filosofia y Letras antes de hacerse cargo de la seccién de deportes del diario Madrid, donde
comenzo su carrera. En 1965 lo nombraron jefe de deportes del diario madrilefio
Informaciones, y junto con otros companeros fundd el diario As en 1967, ocupando el
puesto de redactor jefe. En 1975 lo nombraron subdirector del periédico y seis afos

después director. Durante 25 anos trabajo en este diario.

As mantuvo el liderato entre los diarios deportivos hasta que en 1988 con 389.000 lectores
al dia fue superado por su competidor Marca, con 23.000 lectores mas, convirtiéndose en el
segundo diario deportivo mas vendido en Esparia, puesto que mantiene hoy en dia. En los

afios 90, As se convirtié en el primer diario con todas sus paginas a color.

En 1993, Rienzi fue sucedido en la direccion de As por Julian Garcia Candau, pasando a

ser editor del periddico hasta su retirada definitiva en 1996. Garcia Candau nacié en
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Villareal (Castelld). Antes de dirigir el diario As (1993 - 1996), fue jefe de deportes de Ya; jefe
de deportes, redactor jefe y cronista parlamentario de El Pais; director de deportes de

Television Espariola; y director de deportes de la Agencia EFE.

Tras unos afos con pérdidas, el Grupo Semana puso a la venta varias publicaciones entre
las que se incluia As. En el verano de 1996, el Grupo PRISA adquiri6 el 75% del Diario AS,
sociedad editora del periodico deportivo As, el 12 de julio. La nueva empresa mantendria el
mismo equipo de trabajadores a las érdenes del Grupo de la familia Montiel, salvo en los
cargos directivos en los que el director Julian Garcia Candau dio paso a Alfredo Relafo, su

actual director.

Cuando Alfredo Relafo comenzé como director, el diario As habia retrocedido en nimero
de lectores diarios, no lograba superar la cifra de 600.000 que habia alcanzado en 1990. En
1997, As vendia 123.447 ejemplares diarios, o que le colocaba en tercer lugar entre la
prensa deportiva, muy lejos del Marca (458.441), entonces perteneciente al Grupo
Recoletos, y muy cerca del segundo, Sport (131.140), entonces del Grupo Zeta. En esto
afios sufri® una reconversién técnica y de personal. A partir del afo 2000 inicié una
recuperacion y en el ano 2005 superd el millén de lectores al dia, llegando a ofrecer sus

mejores datos en el afio 2010, con 1.395.000 de lectores al dia.

Alfredo Relafio se licencié en periodismo por la Escuela Oficial de Periodismo de Madrid.
Empezo trabajando en el diario Marca, al tiempo que ejercia de corresponsal del Mundo
Deportivo en Madrid. En 1976 se incorporé en la redaccion fundacional de El Pais, donde
llegd a ser redactor jefe de Madrid. En 1987, cuando PRISA adquiere la cadena SER, le
nombraron redactor jefe de deportes. Lo mismo ocurrié en 1990, cuando PRISA volvié a
confiar en Relafo para la puesta en marcha de la redaccion de deportes de Canal +, la cual
dirigio. En 1996, PRISA adquirié la mayoria del diario As y volvid a confiar en él,

nombrandole director.
En la actualidad sigue centrandose en el futbol dando especial cobertura a los equipos
madrilefios de mayor tradicion Real Madrid y Atlético de Madrid, pero también informa sobre

otras disciplinas deportivas.

El medio es el segundo diario con mas lectores en la actualidad. Segun el ultimo control del

EGM, As tiene una media de 1.028.000 lectores por dia, siendo el tercero en el ranking total
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de periddicos. Su version web es la segunda especializada en deportes mas visitada
(2.356.000 visitantes Unicos al dia) y es la séptima en el computo global de portales de

informacion en Espafia.

En la siguiente tabla se observa los directores del diario As (1967-2018).

Nombre Fecha de nombramiento Fecha de salida

Luis Gonzélez de Linares 06-12-1967 30-04-1981

Rafael Gomez Redondo (Rienzi) 30-04-1981 1993

Julian Garcia Candau 1993 1996

Alfredo Relafio 1996 Actualidad
Fuente: As

Elaboracion propia

1.5.3 Sport

El diario Sport aparecié en los quioscos el 3 de noviembre de 1979. Fundado por Josep
Maria Casanovas (Grupo Mundo) y editado en Barcelona, “aparece con una importante
innovacién tecnoldgica, se trataba del primer diario espafol con paginacién a color, y en un

formato inusual que ha conservado y ha marcado su personalidad” (Alcoba, 1999: 72).

En 1979 se editaba en Barcelona una revista deportiva, Top Barga, y tres diarios deportivos:
Mundo Deportivo, Dicen y 424. La salida al mercado del diario Sport condujo a la
desaparicion del 424 en 1980 vy, a la larga, en 1985, de Dicen. Ademas, diez afios después
de su salida llegd a superar en numero de lectores al diario Mundo Deportivo, su directo

competidor en la actualidad.

Antonio Filloy fue su director desde su fundacion hasta 1981. Licenciado en Ciencias de la
Informacioén en la Universidad Auténoma de Barcelona, pasé de redactor jefe del diario
deportivo Dicen, desde 1968, a director fundador del diario Sport. Tras su paso por Sport,

volvié al diario Dicen (1981 - 1983), esta vez como director, aunque en 1983 regres6 a Sport
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para desempefar el cargo de coordinador general. En 1988 se hizo con el cargo de
subdirector del diario de informacioén general E/ Dia Catalunya y dirigio la revista Barcelona
Olimpica. Entre 1988 y 1993 fue miembro del comité organizador de los Juegos Olimpicos

de Barcelona’92, donde participé como redactor jefe y adjunto de prensa de Barcelona’92.

Desde el primer momento, Sport marcé una linea editorial barcelonista y junto a la
informacién siempre habia opinién. En un formato pequefio, fue el primer diario deportivo
que apostd por el impacto visual de las fotografias a color y también el primero en salir

todos los dias de la semana en color.

En 1981 fue nombrado director Alfredo Rueda Morellano, quien mantuvo la linea editorial
del diario, marcada desde sus inicios, durante seis afios. Rueda inicié su carrera en 1948,
fue uno de los fundadores del semanario Olimpia y trabajo en Solidaridad Nacional.
Colaboré también en Marca, Radio Barcelona y Radio Nacional. En el afo 1983 escribié6 la
Historia del Barcelona. Retirado del periodismo, colabor6é con la Federacion Catalana de
Boxeo amateur y realiz diversas tareas relacionadas con varios deportes. Fallecio el 24 de
abril de 1995.

Con la jubilacién de Alfredo Rueda, en 1987, Josep Maria Casanovas se puso al mando del
diario como editor (no habia la figura de director), y trabajo junto directores adjuntos, entre

otros Josep Prats (desde 1990) y Miguel Rico.

En 1992 el diario Sport vivid una de sus decisiones mas importantes al entrar a formar parte
del Grupo Zeta, lo que le supondria un impulso en su crecimiento en difusiéon pero, como
aseguro desde el primer momento su director Antonio Asensio, en ningin momento supuso
un cambio en el personal ni en la linea editorial del peridédico. EI mayor cambio que
introdujeron fue incluir en las paginas centrales un cuadernillo, a modo de revista, con

reportajes, entrevistas, infografias y fotos.

En 1993, ya como parte del Grupo Zeta, estrend el 29 de junio nuevas instalaciones, en lo

que hasta ese momento habia sido un antiguo almacén de viveres.

Solo dos afios después de entrar en Grupo Zeta, superaron por primera vez la cifra de los
100.000 ejemplares. En 1996 introdujeron el sistema de multi - impresién, comenzando en
Vigo, y continuando con Burgos, Madrid, Zaragoza, Plasencia, Alicante, Cordoba y Las

Palmas (Prats, en Sport 25 afios, 2004: 14 - 16). Esto supuso un incremento de casi 30.000
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ejemplares en un solo afio. Veinte anos después de su primer numero el diario Sport se

reinventd con un nuevo formato mas grande, mas color y un disefio nuevo.

El 23 de septiembre de 2002, Josep Prats fue nombrado director. Prats comenz6 su
trayectoria profesional en Diari de Barcelona, en La Hoja del Lunes y en Dicen, al que
retorné como director en los afos ochenta por poco tiempo. En 1979 se incorporé al equipo
fundacional de Sport y desde 1990 ocup? el puesto de director adjunto. Junto a Josep Prats

como director, Joan M2 Batlle, Lluis Mascaré y Miguel Rico asumieron la direccion adjunta.

El 5 de octubre de 2007 fue designado por la empresa editora del diario deportivo
barcelonés como nuevo director Joan Vehils (Barcelona, 1965). Vinculado al Grupo Zeta
desde 1992, cuando se incorporé como redactor jefe de Deportes de la delegacién de
Antena 3TV en Barcelona. En 1998 fue nombrado director de relaciones externas del diario
deportivo Sport, cargo que compagind en el 2000 con la direccion de la productora
audiovisual Radio Sport Catalunya y con la direccion de Marketing y Comunicacién de la
Unidad Audiovisual del Grupo Zeta que encabezaba Rafael Nadal, actual director de E/

Periédico, y, desde el 2006, con la direccién de comunicacion de El Periédico de Catalufia.

En la actualidad Josep M? Casanovas contintia en el periédico como consejero editorial. A
Joan Vehils le sucedié en el cargo de director Ernest Folch en febrero de 2016. Folch
anteriormente fue director editorial de Ediciones B. El cargo de director adjunto lo ocupan

hoy en dia Lluis Mascaré y el docente en la UAB Xavier Ortufio.

Sport tiene en la actualidad una media de 414.000 lectores por dia, segun el ultimo control
del EGM. Con este dato el diario ocupa la décima posiciéon en el ranking de diarios mas
leidos del pais. Ademas, es el decimotercer lugar de informacion en general mas consultado

en Internet de Espafia (1.236.000 visitantes Unicos por dia).

El medio es el segundo diario con mas lectores en la actualidad. Segun el ultimo control del
EGM, As tiene una media de 1.028.000 lectores por dia, siendo el tercero en el ranking total
de periodicos. Su versién web es la segunda especializada en deportes mas visitada
(2.356.000 visitantes unicos al dia) y es la séptima en el computo global de portales de

informacion en Espafa.
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En la siguiente tabla se observa los directores del diario Sport (1979-2018).

Nombre Fecha de nombramiento Fecha de salida
Antonio Filloy 1978 1981
Alfredo Rueda Morellano 1981 1987
Josep M? Casanova 1987 2002
Josep Prats Septiembre 2002 2007
Joan Vehils Guasch Octubre 2007 2016
Ernest Folch Febrero 2016 Actualidad

Fuente: Sport

Elaboracion propia

1.5.4 Mundo Deportivo

El primer numero de Mundo Deportivo aparecié en Barcelona el jueves 1 de febrero de 1906
como semanario. Su propietario, Jaime Grau Castella, se encargaba de la gerencia y la
administracion y mas tarde se convirtio en enviado especial. Grau contd, desde el primer
momento como director y promotor, con la colaboracion de Narciso Masferrer, que cerraba

su etapa en Los Deportes.

En Barcelona, el mundo del deporte y de la prensa deportiva no se puede entender sin la
figura pionera de Narcis Masferrer i Sala (26 de abril de 1867 en Madrid - Barcelona el 9 de
abril de 1941). Director del periddico EI Mundo Deportivo desde su fundacion, 1906, hasta
1920, estuvo presente en la mayoria de iniciativas del deporte catalan de la segunda mitad
de siglo XIX y primer tercio de siglo XX. Impulsé la Asociacion Gimnasia Catalana (1887) y
refundé la Federacion Gimnastica Espanola (1898). Participé en la reunion fundacional del
Barca el 29 de noviembre de 1909 y fue vicepresidente del Futbol Club Barcelona desde
1909 a 1910.

Intervino en las creaciones del Comité Olimpico Espafiol (1912) y en la creacién de la

Confederacion Deportiva de Catalufia (1922). Por su labor de ensalzamiento del deporte,

fue nombrado Caballero de la Orden de Alfonso Xll. En su trayectoria como periodista
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destaca que a los 19 afios fundé en Madrid la revista E/ Gimnasta. En 1897 se traslad6 a
Barcelona donde, en 1902, fundé la publicacion Los Deportes y también fue nombrado
corresponsal de L’Aufo de Paris, cargo que abandoné con su muerte. En 1906 fundd E/
Mundo Deportivo en union de Jaime Grau, Miguel Arteman y Manuel F. Creus. Dirigio la
revista El Stadium, entre 1920 y 1929, y escribié también en La Vanguardia, como redactor
jefe de la seccion de deportes. Fue también fundador y principal impulsor del Sindicato de

Periodistas Deportivos (1911), del que fue Presidente de Honor.

Desde su fundacidon se crearon distintas secciones, pero en sus origenes, como
consecuencia de las tendencias del momento, estaba dedicado al automovilismo y el

ciclismo, fundamentalmente.

La primera tirada, de 6.000 ejemplares, se agot6 rapidamente, distribuida desde la misma
redaccion. De formato tabloide, costaba 10 céntimos y se editd en la imprenta de la viuda de
Cunill, en la calle de la Universidad (hoy Enrique Granados, 7) y su redaccion, de pequefas
dimensiones, quedoé establecida en el entresuelo de la Calle Consell de Cent, 383, edificio

donde tenia su sede la Asociacion Velocipédica Espanola.

Pero EI Mundo Deportivo no se limitdé a la funcién informativa sino que se convirtié en
impulsor y organizador de distintas campanas deportivas. No habian pasado todavia cuatro
meses del primer numero cuando organizd un concurso internacional de esgrima y el mismo
afio también patrocind6 una carrera de motocicletas con un premio en metalico de 500
pesetas. Cred la Volta a Cataluia en 1911 y organizé la Vuelta a Espafia. Desde 1948 se
celebra la Gala de EI Mundo Deportivo, donde se elige al mejor deportista del afo. De igual
modo, en 1967 se puso en marcha un elaborado sistema de votacion para elegir cada

temporada al Mejor Futbolista del Afio.

En 1922, bajo la direccion de Ricardo Grau Escoda, el periédico semanal pasd a ser
bisemanal (salia los lunes y los viernes), de esta manera ofrecia a sus lectores la
informacion deportiva del domingo. La periodicidad bisemanal se mantuvo desde el 23 de
enero de 1922 hasta el 18 de octubre de 1923, fecha en que pasd a ser trisemanal,

publicandose los lunes, miércoles y viernes. El 31 de agosto de 1923 paso a cuadrisemanal.

Su director Ricardo Grau Escoda (nacido en 1898 vy fallecido en Barcelona el 13 de enero

de 1985) era hijo del primer propietario Jaime Grau, cursé la carrera de derecho en
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Barcelona pero desde muy joven colaboré en el periédico. Fue director del mismo durante
dos largas etapas desde su fundacion. La primera desde 1920 a 1929, y la segunda en

septiembre de 1967, manteniendo su condicion de director hasta octubre de 1976.

El Mundo Deportivo se convirtié en diario el 4 de marzo de 1929 bajo la direccién de José
Torrents Font. Durante la Guerra Civil Espafola, debido a la falta de papel, paso a ser,
nuevamente, un semanario, incluso dejo de publicarse para reaparecer el 31 de diciembre
de 1939.

Finalizada la Guerra Civil Espafiola, en 1940, se produjo un cambio en la direccion y ocupo
el cargo José Luis Lasplazas Pujolar (nacido el 18 de julio de 1897 en Girona y fallecido el
20 de agosto de 1975 en Barcelona), durante 28 anos, hasta su jubilacién. Periodista,
deportista y entrenador espafiol (seleccionador de categorias inferirores de la selecciéon
espanola de futbol), su carrera comenzé en 1909, con sélo 12 afios, escribiendo cronicas
para El Mundo Deportivo sobre aviacion. En 1919 obtuvo el carné de periodista por su labor
en la prensa, previa instancia. En 1922 trabaj6é en la Gaceta Sportiva, al afio siguiente fue
nombrado redactor jefe de deportes en el Diario de Barcelona. Es en esta fecha retomé sus
contactos con EI Mundo Deportivo y se hizo con el puesto de redactor de futbol y boxeo y
como enviado especial en acontecimientos internacionales. Fue también locutor y jefe de
deportes de Radio Nacional de Esparia en Barcelona, un trabajo galardonado con el Premio

Ondas a la Mejor labor deportiva en 1956.

Lasplazas fue sustituido en la direccion del periddico por Ricardo Grau Escoda, iniciando asi

su segunda etapa de director, hasta octubre de 1976 cuando lo sustituy6é Juan José Castillo.

El primer contacto con el mundo del periodismo de Juan José Castillo (nacido en Luna,
Zaragoza, el 16 de enero de 1921 y fallecido en Barcelona, 26 de octubre de 2001) se
produjo en el peridodico zaragozano Amanecer durante el verano de 1937, como
taquigrafo.Tiempo después, Serrano Valerio lo introdujo en la seccion deportiva. En el mes
de mayo de 1941, Feliciano Baratechlo lo fichd para el vespertino barcelonés La Prensa. En
1946 fue nombrado redactor jefe de deportes, cargo que ejercio hasta 1964, cuando paso a
engrosar la plantilla de Tele - Express, un nuevo diario de la Ciudad Condal donde se ocupé
de dirigir las paginas deportivas hasta 1967. Entre 1951 y 1964, compagind sus tareas en
prensa escrita con las ondas a través de Radio Nacional de Espafa, donde debuté en el

programa Fantasia. También trabajé en television, en 1957 ingresé en Television Espariola

29



en los estudios de Miramar, donde hasta 1985 realiz6 innumerables transmisiones y
presentd el programa Sobre el Terreno. En 1967 entré en EI Mundo Deportivo en calidad de
director adjunto. El 2 de octubre de 1976 Ricardo Grau le cedié el relevo en la direccién de
diario, cargo que ocuparia hasta su jubilacion, el 1 de febrero de 1988. Desde entonces y

hasta su fallecimiento ejerci6 de Presidente del Consejo de Redaccion.

Manuel Tarin Alonso (nhacido el 23 de septiembre de 1951 en Barcelona) sustituyé a Castillo
como director entre 1988 y 1991. Licenciado en Derecho por la Universidad de Barcelona y
titulado en Periodismo por la Escuela Oficial de la Ciudad Condal, ingreso en el diario en
1972. Ocupé los cargos de jefe de seccion en 1975, redactor jefe en 1980, subdirector en
1982, director - adjunto en 1986, y director en 1988 hasta 1991, que pasé a ser Coordinador
general. Perteneciente a una saga periodistas barceloneses, colabord, también, con otros
medios de comunicacion como la radio (Radio Barcelona y Radio Nacional) y Television
Espanola, en los servicios informativos, asi como en diversas publicaciones deportivas
como Don Balén y Tenis Espariol. Ademas ejercié la corresponsalia deportiva de los

rotativos madrilefios Nuevo Diario y Ya.

A partir de 1991, bajo la direccion de Santi Nolla, su director actual, el diario ha afrontado
importantes cambios de forma y contenidos. En 1992 abandoné el formato en blanco y
negro y el sistema de huecograbado. Respecto a los contenidos, gané presencia la opinidon
y se incorporé la infografia. Desde 1996 funciona con el sistema de multiedicion que le
permite ampliar su difusion, llegar a lugares donde no lo hacia hasta entonces, con el
consiguiente aumento de audiencia. En 1998 se fundé el Grupo Godé y el diario (ya era
propiedad de la familia) entré a formar parte del mismo. El 6 de julio de 1999 suprimié el
articulo y pasé a llamarse Mundo Deportivo, con un nuevo logotipo de mayor impacto,
aumentando sus paginas a color y la presencia de las columnas de opinidn, convirtiendo la

imagen en protagonista

En la actualidad se sigue editando en Barcelona como diario deportivo, se trata asi de la
publicacion deportiva espafiola mas antigua que aun se edita, un periédico de obligada
referencia. La version online de Mundo Deportivo tiene una audiencia media de 1.073.000
visitantes Unicos segun datos del EGM en la oleada de octubre a noviembre de 2017. En
cuanto al diario en papel la cifra de lectores al dia alcanza los 421.000 usuarios, segun el

resumen general de resultados del EGM en la oleada de febrero a noviembre de 2017.
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En la siguiente tabla se observa los directores del diario Mundo Deportivo (1906-2018)

Nombre Fecha de nombramiento Fecha de salida
Narcis Masferrer i Sala 01-02-1906 1920
Ricardo Grau Escoda 1920 1929

José Torrens Font 1929 1939

José Luis Lasplazas 1939 Septiembre de 1967

Ricardo Grau Escoda

Septiembre de 1967

Octubre de 1976

Juan José Castillo Octubre de 1976 1-02-1988
Manuel Tarin Alonso 1-02-1988 1991
Santi Nolla 02-03-1991 Actualidad

Fuente: Mundo Deportivo

Elaboracion propia
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1.6 Historia del periodismo deportivo

A mediados del siglo XIX comenzaron a aparecer las primeras informaciones de caracter
deportivo en la prensa espafola, por influencia del periodismo anglosajon y francés. Pronto
aparecieron publicaciones especializadas dedicadas al deporte en nuestro pais. Boletines,
revistas y algun intento de periddico llegaron a las ciudades, reflejando la popularidad y
democratizacion del deporte caracteristico de la época. La aparicién y desaparicion de
publicaciones dedicadas al deporte fue una constante a partir de ese momento, y al igual
que ocurria en el resto de Europa, solian dedicarse a un deporte en concreto o a deportes

de una misma familia, en este caso a la caza y la colombofilia.

El Cazador, revista ilustrada, fue la primera publicacion deportiva espanola (Altabella, 1988;
Castafion, 1993; Alcoba, 1999; Berasategui, 2000; Paniagua, 2009). Salié a la luz en
Barcelona en 1856, de periodicidad quincenal destinada a defender los derechos de los
cazadores y a reclamar la observancia de las leyes de caza. Estuvo dirigida por Marcelino
Bautista, y fueron redactores Juan Alvarez Guerra, Antonio Balbin de Unquera, Nicolas
Pérez y Diez y Safia Tartilan. Berasategui (2000) afirmé que la cabecera editada por la
Armeria de Barcelona, entre 1856 y 1857, fue un ejemplo aislado y que su intencionalidad

dista mucho de los boletines deportivos posteriores.

En esta linea surgieron otras publicaciones con el objetivo de difundir las actividades
cinegéticas: la caza. Revista de los cazadores publicada en Madrid entre 1865 y 1868; E/
Colombaire, publicado en Valencia y del que se publicaron 19 niameros a partir de julio de
1866; La llustracion Venatoria publicada en Madrid con una periodicidad quincenal, entre
1878 y 1885.

El Cazador fue la semilla, aunque a partir de los afios setenta, al igual que ocurre con la
practica deportiva, los medios en Espafia experimentan un gran desarrollo. De “seis
publicaciones se pasa a un sinfin de revistas especializadas en la difusiéon de disciplinas

concretas” (Paniagua, 2009: 15).

Al margen de los referentes a la caza, las publicaciones dedicadas al velocipedismo

(nombre con que se conocia al ciclismo en aquellos anos) se hicieron muy populares. La
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primera revista de la que hay noticias referentes al ciclismo fue E/ Pedal publicada en
Huesca en 1869, de periodicidad quincenal. También destacan El Deporte Velocipédico, la
Revista ciclista ilustrada, de periodicidad semanal (febrero de 1895 - 1898); la Revista de
sport nacional y extranjero (Barcelona, 1891), 6rgano de difusién de la Sociedad de
Velocipedistas de Barcelona impresa durante cuatro afos y de la que se publicaron 92
numeros, posteriormente, aparecié La Velocipedia (Barcelona, 1892), que mas tarde fue
absorbida por El Ciclista; El Veloz Sport: Organo del ciclismo espafiol y extranjero (Madrid
1895), que acabd fusionada con Barcelona Sport (Barcelona, 1897) para formar E/ Veloz,

inaugurado el 5 de junio de 1898.

En 1882 José Sanchez fundo el primer periddico de Gimnasia, con el titulo EI Gimnasio,
participando en el proyecto Mariano Marcos Ordax como director. Pocos anos después,
Felipe Serrate edité en Bilbao entre 1886 y 1887, La llustracion Gimnastica, publicacion
quincenal dedicada a divulgar la practica de la gimnasia en la sociedad bilbaina y que es fiel
reflejo del desarrollo de la actividad fisica en la etapa final del siglo XIX (Serrate, 1999).
Diversos autores colaboraron, destacando a Miguel de Unamuno (niumeros 4 y 10), también

las Academias, Colegios Profesionales y gimnasios privados.

Algunas cabeceras tuvieron una vida efimera pero fueron relevantes para entender los
cambios en la prensa deportiva de finales del siglo XIX. Estas son el Hipédromo Cdémico
publicado en Barcelona entre el 6 octubre de 1883 y el 25 noviembre de 1883, de
periodicidad semanal; El Sport Espariol (Barcelona, 1885), con el sobrenombre de primera
revista espanola de deportes; El pelotari (Bilbao, 1887); La revista ilustrada de
automovilismo, ciclismo y aviacién Los Deportes (Madrid 1893); Barcelona Sport (1897); El
Campeodn (Madrid, 1899).

Entre las publicaciones deportivas mas longevas del siglo XIX destacan la Cronica del
Sport, El Pelotari, editados en Madrid, y Los Deportes, editado en Barcelona. La prensa
deportiva en la ultima década del siglo XIX se caracterizaba por la diversidad de la oferta;
informaban de diferentes deportes y se producia un alejamiento de la prensa del marco
estrictamente asociativo, o que implicaba un paso de boletines locales a informaciones

nacionales e internacionales y la aparicion de promotores y redactores profesionales.

La Croénica del Sport (Madrid), de publicaciéon quincenal, se publicé entre 1893 y 1896. Es

un claro ejemplo de cémo las publicaciones deportivas evolucionaban e introducian noticias
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nacionales e internacionales que hacian referencia a varios deportes como la hipica y
equitacién, esgrima, caza, gimnasia, atletismo, boxeo, tenis, polo, tiro de pichén, ciclismo,

futbol, natacién, pelotarismo, patinaje, pesca, regatas o tiro.

El Pelotari (Madrid), de periodicidad semanal, dirigido por B. Mariano Andrade fue publicado
en Madrid entre 1893 y 1896. Desde el numero 123 (1896) paso a llamarse Madrid Sport y

poco después desaparecié tras publicar 137 numeros.

El 1 de noviembre de 1897 se publicé por primera vez en Barcelona el periédico, Los
Deportes. Lo fundé y dirigié Narciso Masferrer y establecioé su primera sede en el gimnasio
Solé de Barcelona. En el primer nimero se manifestaba como 6rgano oficial del Real Club
de Regatas, del Club Velocipédico y de la Asociaciéon Catalana de Gimnastica. Costaba 15
céntimos, era de periodicidad quincenal y podia adquirirse en los quioscos de toda Esparnia,

e incluso en el extranjero a través de suscripcion.

Los Deportes ha sido considerada como la publicacion deportiva decisiva de finales del S.
XIX y principios del S. XX. Sirvi6 como plataforma de lanzamiento de diversas entidades
deportivas y se caracterizé por el rigor de los contenidos y por la labor efectuada en defensa

de los valores del deporte (Berasategui, 2000: 158).

Inicialmente tuvo una periodicidad quincenal, pero el 7 mayo de 1899 se convirtid en
semanal, tras la absorcién en marzo de la revista Barcelona Sport, que habia sido fundada
dos afios antes en Barcelona. Ese mismo afio se cred la Sociedad “Los Deportes” con el
objetivo de rentabilizar la revista, organizar eventos y fomentar el deporte. Esta publicacion
incluia colaboraciones de otras ciudades de Espafia y en su redaccién contd con redactores
y colaboradores como Artur Llorens, Hermenegildo Prats, Josep Elias y Juncosa, David
Ferrer y Mitayna, Ricard Cabot y Josep Llunas, entre otros. Tenia cabecera ilustrada y
algunas portadas presentaban un grabado de Francisco Javier Gosé Rovira. Los dibujos de

Rojas, Utrillo y Llaverias también eran habituales.

Se llegaron a publicar 546 numeros, el ultimo data de 15 de julio de 1910. A partir de 1907
el primitivo periédico evolucioné hacia una revista de presentacion mas cuidada, hasta
convertirse en un magacin deportivo. Una de las causas del descenso de Los Deportes fue
el nacimiento de E/ Mundo Deportivo, que venia a ocupar el espacio de comunicacion que

hasta entonces habia ocupado Los Deportes.

34



A medida que la primera década del siglo XX avanzaba, nuevos deportes fueron
adquiriendo importancia, de tal modo que estos eran tratados junto a otros en las
publicaciones existentes. Las cabeceras deportivas siguen surgiendo y desapareciendo en
diferentes puntos de Espafia siguiendo el camino iniciado por las mas veteranas. En los
afos veinte, varias de las cabeceras que perduraban acabaran convirtiéndose en diarias,

fijando asi las caracteristicas basicas de la prensa deportiva que perduran en la actualidad.

En Madrid nacieron varias cabeceras como la Revista llustrada de Sport desde 1900,
aunque en un primer momento surgié como semanario politico y literario, Gran Vida desde

1903, Esparia Sportiva que aparecié en 1912 o Heraldo Deportivo, desde 1915.

Gran Vida (1903—-1936), revista ilustrada deportiva editada en Madrid, fue fundada y dirigida
por Vicente de Castro Les. La revista no nacié como publicacion especializada en deporte,
sino que incluia otros asuntos de sociedad y fue evolucionando sus contenidos hasta que
en la década de los veinte transformd su subtitulo por el de Revista ilustrada, turismo,
deporte, fotografia. Con periodicidad mensual (con el tiempo paso a ser semanal), aparecio
en junio de 1903, en numeros de 36 paginas y con cubiertas a dos tintas. Resalta también la

abundancia de fotografias que incluia.

Heraldo Deportivo (1915-1935) nacié como publicacion independiente, como lo indica su
primer editorial el 1 de junio de 1915 “no es, ni pretende ser, érgano oficial de ninguna de
las entidades directivas de los deportes en Espana y su pretensién es ser érgano de la
opinion”. Dirigida por Ricardo Ruiz Ferry, con periodicidad decenal y en niumeros de 12
paginas, publicaron 742 numeros. Llevaba abundante informacion grafica y estructuraba sus

paginas por secciones.

En el afio 1940 surgié el diario Gol, fundado el 4 de agosto por Valeriano Hernandez

Usobiaga, que con grandes dificultades se publicé hasta 1945.

En Sevilla, en 1912, se publicé Sport sevillano, editado por la Real Sociedad de
Automovilismo de Sevilla, de periodicidad quincenal y cesado en 1913. Otras cabeceras
sevillanas destacables fueron Sevilla Automovilistica (1914), Sevilla Deportiva (1901 - 1915),
Deportes y espectaculos (1923) y Penalty (1932 - 1933).
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En el Pais Vasco, ya en el siglo XX, aparecieron en 1911 Vida Sportiva, Norte Sportivo
(fundado por Fernando Salvadores y publicado en San Sebastian) e Informacién Sportiva de
San Sebastian y Los Deportes de Bilbao. También en la capital vizcaina surgieron en 1915
Hércules y El latigo esportivo, semanarios que combinaban humor y deporte, un coctel
bastante habitual en el periodismo de la época. En la érbita del Partido Nacionalismo Vasco,
nacié en Bilbao el primer diario deportivo espanol, Excelsior: deportes, informacién y cultura,
(1924-1932) y su sucesor Excelsius (1932 - 1937).

El diario Excelsior informaba sobre diferentes deportes de ambito nacional e internacional,
fundamentalmente boxeo, atletismo, ciclismo, hipica, futbol y pelota. Dirigido por Jacinto
Miquelarena, su primera redaccidon estaba formada por cuatro personas vinculadas a la
empresa que gestionaba el frontén de Guernica. Aunque estaba financiado por personajes
vinculados a la élite vasca econémica y deportiva, entre los que destacan Alejandro de la
Sota y José Maria Villalonga (Conde de Villalonga), los textos del diario eran escasamente

elitistas.

Su sucesor Excelsius (Bilbao, 1931 - 1937), cuyo soporte econdmico fundamental fue
Alejandro de la Sota, se acercé mas al modelo que este nacionalista liberal tenia en mente.
Dirigido por Ullibarri, conté en su plantilla con redactores como Julian Echevarria, Francisco
Gonzalez de Ubieta, Nirvando Pina, Pedro Rico y Manuel Serdan, y colaboradores como
Eduardo Teus, Benigno Belausteguigoitia, Manuel de la Sota, Adolfo Echevarria, Gaston

Benac, Alvaro de Arciniega o Roberto de Onfate.

En Barcelona se editaba Los Deportes como cabecera de referencia hasta 1910, cuando
comenzd a perder protagonismo con el nacimiento del semanario E/ Mundo Deportivo en
1906. Durante las primeras décadas del siglo XX, estas publicaciones compartieron
popularidad con otras destacables como el Stadium, desde 1912, y La Jornada Deportiva,
desde 1921.

La revista Stadium: revista ilustrada técnica y deportiva vio la luz en mayo de 1911. Era una
publicacion dirigida esencialmente a la sociedad acomodada barcelonesa que se
incorporaba al deporte. Durante los primeros afios tuvo una periodicidad quincenal. Cuando
se encargo la Editorial Deportiva de la edicion de este peridédico pasé a ser semanal entre
1915 y 1921, para volver a ser quincenal hasta 1930. En su ultimo afio sera mensual, desde

febrero hasta diciembre de 1930 cuando desaparece.
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Impulsada econdémicamente por Francisco de Moxé y de Sentmenat, Stadium fue dirigida
por Ricard Cabot hasta 1920. El redactor jefe fue Josep Elias y Juncosa. En 1920 Narcis
Masferrer fue su director hasta su desaparicion, en diciembre de 1930. Tenia unas
secciones tematicas bien diferencias y a partir de 1912 establecié delegaciones en Madrid
y en Paris. Se publicaron 562 numeros de Stadium, un auténtico magacin dedicado al

deporte.

La Jornada Deportiva fue un periddico ilustrado de critica e informacion nace en 1921.
Publicado inicialmente como semanario, José Torrens lo dirigid hasta 1923 y su redactor
jefe era José A. Trabal, que fue el alma del periédico. Contaba con otros redactores
prestigiosos como M. Cabeza, que utilizaba el seudénimo de Spectator, e Isidro Corbinos.
Esta publicacion representd una importante renovacion periodistica, con una cuidada
presentacion grafica. Este periodico informaba sobre iniciativas de la Mancomunitat, como
fue la creacion de la Ponencia de Educacion Fisica y la Confederacion Deportiva de
Catalufa, impulsadas por Trabal. En enero de 1923 pasé a publicarse dos o tres veces por
semana, con ediciones suplementarias segun los acontecimientos, y el 6 de noviembre del
mismo afo se inicid una segunda época de La Jornada Deportiva, en la que se convirtioé en
diario y adoptd como subtitulo Diario nacional de sports. En esta época estuvo dirigido por
Corbinos y editaba un suplemento grafico semanal. El 25 de febrero de 1925 alun se

publicaba y en total salieron 252 numeros.

La prensa deportiva en Barcelona adquierié tanta importancia que dio pie a la fundacion de
la agencia especializada en informacion deportiva Notisport en 1926, por Modesto Sanchez

Monreal.

En la dltima mitad del siglo XX la informacién deportiva estuvo repartida entre los diarios de
informacion general, los diarios especializados, las Hojas del Lunes y las revistas graficas

especializadas en diferentes deportes (Altabella, 1988).

El panorama actual de la prensa deportiva diaria en Espafia esta presidido por cuatro
cabeceras: Marca, As, Sport y Mundo Deportivo. Pero no hay que olvidar que existen otros
periddicos especializados en los deportes, aunque no estrictamente diarios, como:
DxT.Deporte Campeodn, Super Deporte, Depor Sport, Estadio Deportivo, EI 9 Espotiu de
Catalunya o el, ya desaparecido, Diario Equipo (1993 - 2009).
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El diario dxt, Deporte Campedn es un periddico deportivo gallego, fundado por Angel
Hervada y Bieito Rubido. El primer numero salié a la calle el 19 de diciembre de 1995, con
15.000 ejemplares y al precio de 110 pesetas. Desde su salida y hasta 1999 estaba dirigido
por Cesar Casal. Juan Carlos Boga Sanchez sustituyé a Casal como director y permanecio

en el puesto hasta el afio 2009.

En la actualidad lo dirige Andrés Rios, desde el afio 2009, y forma parte del Grupo Editorial
La Capital. Se centra en el deporte de la comarca corufiesa y, por extensién, de toda la
provincia, aunque desde sus inicios ha intentado convertirse en el diario deportivo de toda
Galicia. A lo largo de los afos su cabecera ha variado, comenzé llamandose Dxt Deporte,

luego DxT, campedn y en la actualidad Deporte Campedn.

El diario Super Deporte, fundado en 1993 es editado por el grupo Editorial Prensa Ibérica. El
medio esta dirigido por Julian Montoro en la actualidad. Es un diario deportivo de la
Comunidad Valenciana que se centra en la actualidad deportiva de dicha comunidad,

principalmente en el futbol, con informacién sobre equipos como el Valencia CF o el
Villarreal CF, y, en un segundo plano, trata la actualidad de los equipos de baloncesto de la

Comunidad Valenciana.

El diario Estadio Deportivo, fundado en 1995 como publicacion semanal, se convirtiéo en
diario el 28 de agosto de 1996. A partir de esa fecha los directores que han desarrollado su
labor (durante al menos un afo) han sido Manuel Vicente Navas (1996), José David Martin
Lainez (1998), Bosco Martin Algarra (2003) y Joaquin Adorna Ledén (2008 hasta la
actualidad). A parte de Lainez y Adorna, los otros redactores jefe han sido José Manuel

Diez y Antonio José Medina, quien ostenta el cargo en la actualidad.

Estadio es el principal diario deportivo de Andalucia. Entre sus sefas de identidad (ademas
del tratamiento pormenorizado de la actualidad de los dos equipos sevillanos de futbol,
Sevilla F.C. y Real Betis Balompié) esta el espacio que le dedica al futbol base y al
polideportivo local. Obviamente, también tiene cabida el futbol nacional e internacional, asi
como el Polideportivo. Ademas, realizan otras publicaciones especiales, asi como la
realizacion de coberturas importantes a todos los eventos deportivos que se han producido
en estos 16 afos en su zona de influencia, que, ademas de Sevilla, son Cadiz, Huelva y
Cordoba.
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En 1999 el diario estaba participado en un 85% por Recoletos y un 15% por el Grupo
Prensa Ibérica, y solo se distribuia en Sevilla y su provincia. En el afio 2007 entr6 a formar
parte del grupo Unidad Editorial y desde el 11 de enero de 2010 se vende de manera
conjunta con El Mundo, lo que produce una espectacular subida de la tirada con una media

anual de 40.000 ejemplares en el 2012.

L’esportiu, anteriormente conocido como E/ 9, salié a los quioscos el 2 de enero del 2002 al
precio de 0,50€, con una tirada inicial de unos 70.000 ejemplares. La cabecera editada por
Comit (Coordinadora de Medios SL), formaba parte también por las empresas que editaban
otros periddicos locales (Diario de Andorra, EI 9 Nou, El Punt Avui, EI 3 de Vuit, Regié 7 o
Segre).

Desde el 2002 lo dirigia Jordi Grau, que hasta ese momento habia sido subdirector del
grupo de El Punt. La directiva la completaban Jordi Camps y Pep Riera, como directores
adjuntos y David Colomer como redactor jefe. E/ 9 es el unico diario impreso deportivo
escrito integramente en catalan. En noviembre de 2003, empezaron a publicar tres
ediciones territoriales diferenciadas. En la actualidad, este medio del grupo Hermes, lo edita
CECM SL. y lo dirige Emili Gispert, a quién acompanan como directores adjuntos Ferran

Espada y Jordi Camps.

En el dltimo informe del uso de Internet en Espafia (AIMC, 2017) los encuestados declaran
que la actividad mas frecuente realizada durante los dltimos 30 dias en Internet es leer
noticias de actualidad (84,6%).

La audiencia potencial aumenta cada dia, el 92% de la poblacion espariola utiliza el teléfono
movil de forma habitual. Un 72,7% reconoce que le seria “muy o bastante dificil” vivir sin el
dispositivo movil. La cifra aumenta en cuanto a la poblacion dependiente de internet
(77,8%).

Lo que queda claro es que la prensa deportiva, impresa o digital, tiene una gran demanda

en la sociedad actual por lo que su influencia en la concepcion del deporte y en la labor de

promocién depotrtiva entre la poblacion de cualquier edad, sexo y condicion es indiscutible.
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2. Metodologia y muestra

Segun Cantoén y Ruiz (2005: 3), “Las Ciencias Sociales quieren para si el rigor de la ciencia,
y la ciencia exige método”. Para realizar la investigacion me he centrado en el analisis
cuantitativo de los cuatro diarios deportivos con la media mas alta de visitantes uUnicos de
Espafia (Marca, As, Sport y Mundo Deportivo), con el objetivo de encontrar relaciones de

causa en los diferentes aspectos que componen el tema a investigar.

Estos periddicos, como se ha visto anteriormente, tienen su version en papel, pero me he
decantado por la modalidad digital porque, a pesar de tener grandes audiencias, no hay
practicamente estudios centrados en este soporte. Ademas, es importante el hecho de
tratarse de diarios gratuitos ya que supone un acceso sencillo y rapido a su contenido en

cualquier momento.

El universo de la muestra temporal elegida se situa en las primeras 30 noticias de las
publicaciones (840 unidades de analisis en total) durante la semana del 9 al 15 de abril de
2018, aproximadamente a las 12:00 horas del mediodia. Para ello, he guardado a la hora
elegida las diferentes paginas web en formato .htm/ quedandome asi con una version
estatica de la pagina en ese momento exacto. El unico problema que ha surgido con este
método ha sido que alguna foto no se ha guardado, pero es posible hacer clic en el enlace
para entrar a la noticia y ver mas detalladamente su contenido y la fotografia. Para un mejor
analisis he obviado noticias con protagonistas dudosos, puramente de equipos o sin un
personaje principal claro. Tampoco he tenido en cuenta las publicaciones de otros medios
en los diarios elegidos (por ejemplo, E/ Mundo publica en Marca esporadicamente) o

secciones ajenas al diario deportivo (como espacios de cine o de corazén, por ejemplo).

El programa que he utilizado para llevar a cabo esta investigacién es el SPSS de IBM, un
programa estadistico informatico utilizado en las ciencias exactas, sociales y aplicadas, que
me ha permitido, a partir de ciertas variables, obtener datos exactos de la investigaciéon y

representarlas mediante tablas simples y cruzadas.

Para la recogida 6ptima de datos mediante el SPSS he establecido ocho variables a

analizar en cada una de las noticias. A continuacidon enumero dichas variables.
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El nombre del diario (Marca, As, Sport o Mundo Deportivo).

El sexo del protagonista, segun si es masculino o femenino.

La tematica de la noticia pudiendo ser deportiva o extradeportiva.

Deporte, segun el deporte que practica el protagonista de la noticia. Los valores de
esta variable son futbol, baloncesto, tenis, motor (automovilismo y motociclismo),
otros deportes 0 ninguno, en caso de que sea un personaje que no tenga que ver
con el deporte.

La profesion de la persona protagonista en la noticia. Las opciones elegidas en esta
variable son deportista, entrenador, presidente, modelo, otra profesion y no
pertinente, en caso de desconocer a qué se dedica.

El rol, que no debe confundirse con la profesion, es la actividad que lleva a cabo el
protagonista de la noticia en ella. He elegido entre deportista, entrenador,
presidente, imagen sexualizada y otro rol.

Tratamiento de la noticia, que puede ser de caracter profesional o de aspecto fisico.
Noticia de Cristiano Ronaldo. Esta ultima variable la anadi al comprobar que en las
primeras noticias aparecia con mucha frecuencia la figura del futbolista portugués
del Real Madrid. He seleccionado esta variable con el afan de comparacion con las

demas para sacar conclusiones de presencia en los medios.
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2.1 Resultados empiricos

En este capitulo se exponen los resultados del analisis exhaustivo de los principales medios
deportivos digitales basandome principalmente en el géneroy comparandolo con el resto de
los contenidos, teniendo en cuenta el total de la muestra. EI método empleado para la
sintesis de resultados ha sido el de tablas cruzadas realizadas mediante el programa
estadistico SPSS.

En el siguiente resumen se observa la cantidad y el porcentaje del total de informaciones
segun el género de los protagonistas en los diarios deportivos. El porcentaje de las
informaciones protagonizadas por hombres es de un 97,6%. Unicamente en el 2,4% de los

casos las mujeres son sujetos noticiosos como protagonistas.

RESUMEN

Frecuencia | Porcentaje
Masculino 820 97,6
Femenino 20 2,4
Total 840 100,0

En la Tabla 1 se observa el total de informaciones segun el género de los protagonistas en

los cuatro diarios deportivos analizados.

No se aprecian grandes diferencias entre los diferentes medios analizados en el género de
los protagonistas de las informaciones. La hegemonia de los hombres es indiscutible en
Sport (99,0%), As (97,6%), Mundo Deportivo (97,1%) y Marca (96,6%). La invisibilidad de
las mujeres como protagonistas en las primeras 30 noticias de los diarios queda plenamente

demostrado.
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TABLA 1

Mundo Total
Diario Marca As Sport Deportivo
Sexo_Protagonista | Masculino | 203 205 208 204 820
Femenino |7 5 2 6 20
Total 210 210 210 210 840

En la Tabla 2 se puede apreciar la tematica de las noticias seleccionadas segun el sexo del

protagonista. Un 94,2% de noticias sobre hombres son de caracter deportivo y un 5,7% se

limitan a aspectos extradeportivos. En cambio, sélo un 25% de informaciones sobre mujeres

son de ambito deportivo, mientras que un 75% no tienen el deporte como tema. La

diferencia entre ambos sexos en este aspecto también es destacada.

TABLA 2
Tematica_de la Total
_noticia Deportiva Extradeportiva
Sexo_Protagonista Masculino 773 47 820
Femenino 5 15 20
Total 778 62 840

La Tabla 3 muestra los resultados del cruce entre las variables de sexo del protagonista y el

deporte que practica o es conocido deportivamente. El futbol (82,8%), con el hombre como

protagonista, es el tema preferido en la informacién de los medios. En la mujer destaca el

tenis, con un 35% del total, como el deporte mas representado. Llama la atencién que no

hay noticias sobre mujeres de deportes de motor, siendo el segundo tema mas recurrente

entre el género masculino. En cuanto al apartado de ningun deporte, las principales noticias

publicadas hablaban del hijo modelo de un exdeportista, la nuera de un futbolista retirado,
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mujeres modelos, una entrevista deportiva a Carme Ruscadella y un articulo sobre Donald

Trump.
TABLA 3
Teni Otros Total
Deporte Futbol | Baloncesto | s Motor | deportes Ninguno
Sexo_Protagonista | Masculino | 679 38 10 70 19 4 820
Femenino | 5 1 7 0 3 4 20
Total 684 39 17 70 22 8 840

En la Tabla 4 se relacionan los datos sobre el género de los protagonistas y su profesion.
Las noticias sobre hombres se resumen en un total de 767 (93,5) sumando los ambitos
deportivos de deportista, entrenador y presidente. En cambio, las mujeres deportistas son
protagonistas en el 45% de noticias femeninas. Un 20% de informaciones en las que el sexo

femenino es el personaje principal son sobre modelos, una tematica alejada a la deportiva.

En el campo de otra profesion, las principales opciones han sido periodistas, agentes de

deportista, politicos, arbitros o portavoces. Los personajes de noticias que son
desconocidos para la sociedad y no se les conoce ninguna profesion los he etiquetado
como no pertinente. Ejemplos para este caso son informaciones como la de una conductora
que atropelld a varios ciclistas, la mujer de un arbitro visitd el estadio Santiago Bernabéu,
seguidoras ultras rusas se entrenan para pelearse o una mujer hace cromos de la liga
femenina de futbol. No se han dado casos de noticias con entrenadoras o presidentas como

protagonistas.

TABLA 4
Otra No Total
Profesién | Deportista | Entrenador | Presidente | Modelo | profesién | pertinente
Sexo_Pro | Masculino | 658 91 18 1 48 4 820
tagonista
Femenino | 9 0 0 4 1 6 20
Total 667 91 18 5 49 10 840
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En la siguiente Tabla, la numero 5, se muestra el rol del protagonista segun su género. No
hay que confundir el rol con la profesion de la que hablado en la tabla anterior, pues puede
ser que un futbolista aparezca como imagen sexualizada o un presidente ejerciendo de un

rol ajeno a su deporte.

En esta estadistica destaca que un 85% de noticias sobre mujeres el rol que ocupan estas
es uno fuera del deportivo o el de una imagen sexualizada. Hasta 4 articulos hablan de una
tenista segun su aspecto fisico y su influencia en las redes sociales. Curiosamente, la
deportista, Eugene Bouchard, ha pedido en estas noticias que no se tenga tanto en cuenta
sus posados en internet y se le valore mas por sus resultados. El resto de resultados

relacionados con imagenes sexualizadas hacen referencia a modelos o a familiares de

deportistas.
TABLA 5
Imagen Otro
Rol Deportista | Entrenador | Presidente | sexualizada | Rol Total
Sexo_Protagonista | Masculino | 652 91 18 3 56 820
Femenino | 3 0 0 8 9 20
Total 655 91 18 11 65 840

En la Tabla 6 he cruzado el sexo del protagonista con el tratamiento de la noticia.
En el caso del sexo femenino el 60% del tratamiento es profesional mientras que el 40% la
noticia trata sobre el aspecto fisico. Por el contrario, en el caso del género masculino, el

resultado es el 99,3% profesional, respecto un 0,7% de aspecto fisico.

Las informaciones con roles de imagenes sexualizadas del apartado anterior también se

relacionan con el aspecto fisico.
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TABLA 6

Aspecto Total
Tratamiento Profesional | fisico
Sexo_Protagonista Masculino 815 5 820
Femenino 12 8 20
Total 828 12 840

Por ultimo, y como apartado pensado después de los primeros analisis de noticias, se
puede observar la Tabla 7 que sirve para comparar las noticias sobre personajes de género
femenino y el futbolista portugués del Real Madrid Cristiano Ronaldo. Por raro o curioso que

parezca, los principales medios de comunicacion deportivos de Espafia hacen mas

referencia a Cristiano Ronaldo (3,7) que a las mujeres (2,4%).

TABLA 7
Porcentaje
Frecuencia | del total
Femenino 20 2,4
Cristiano_Ronaldo 31 3,7
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3. Relacioéon resultados - antecedentes

Una vez obtenidos y procesados los resultados de nuestra muestra los he querido
relacionar con algunas de las investigaciones nombradas en el apartado de antecedentes
con la finalidad de comprobar si los resultados se asimilan. Cabe destacar que en el
presente trabajo se han analizado a los medios en su version digital y la comparacion la he
realizado con estudios basados en diarios en papel (como ya he explicado anteriormente y

ante la falta de trabajos digitales).

Si miramos el total de noticias con mujeres como protagonistas en los diarios deportivos de
otro estudio (Sainz de Baranda, 2013) vemos que los resultados de la presente
investigacion son todavia mas alarmantes. He obtenido el porcentaje de 24% que
representa a las noticias donde la mujer es protagonista de la noticia respecto al 5’11% del
trabajo consultado. Mas preocupante, si cabe, es la comparacion con otro estudio deportivo
(Angulo, 2007), donde la cifra de noticias protagonizadas por mujeres se eleva hasta el
8'61%. Viendo estas tres cifras, que tienen entre ellas una diferencia aproximada de 5 afos,
se observa que en 11 afos el porcentaje de noticias sobre mujeres ha caido en un 6'21%.
Podemos concluir que si entonces el género femenino ya tenia poco protagonismo en los
diarios deportivos, actualmente el peso de las informaciones sobre mujeres en esos medios

en su version digital es testimonial.

A continuacion, he comparado los datos sobre el tratamiento de la mujer en las noticias
deportivas del trabajo de Sainz De Baranda. El tratamiento profesional de noticias con
protagonista femenina ha sido mas alto (60%) que el trato puramente basado en el aspecto
fisico de las mujeres (40%). Este resultado es parecido, pero igualmente significativo, al
dato de Sainz de Baranda donde ha obtenido un 46% de la imagen estereotipada de la
mujer en su aspecto fisico. En esta investigacion se denomina a este tipo de mujeres como
“invitadas”, término que supone una clara inferioridad de la mujer respecto al hombre. Asi
pues, del estudio de Sainz de Baranda se desprende que la prensa deportiva es un terreno

masculino donde la mujer sélo puede entrar en contadas ocasiones.

En las siguientes lineas he comparado el rol que desempefian las mujeres en noticias

donde son las protagonistas con el estudio de Gémez (2011).
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En la presente investigacion, las noticias en que las mujeres adoptan un rol deportivo
ascienden a un 15%, mientras un 85% de las chicas asumen un rol alejado del deporte, o
extradeportivo. Mas significativo es el rol de imagen sexualizada, con un 40% del contenido
total referido a deportistas. En el caso del estudio de Gémez, la mujer adopta un rol
deportista en un 47% de los casos y el 53% restante esta dedicado a otros roles, entre los
que destaca un 15% bajo el apelativo de “mujer objeto de deseo”. El aumento del porcentaje
relativo a lo sexual se ha visto incrementado en los 7 afos de diferencia entre ambos

trabajos en un 25%.

Las conclusiones de los articulos consultados también son muy parecidas a las del presente

trabajo;

Las mujeres apenas son representadas en los medios o se presentan de una forma
sesgada y estereotipada, mientras que en otras noticias que hacen referencia al colectivo
masculino si que son representados con connotaciones deportivas. Esto quiere decir que
los medios no ofrecen objetivamente un ftrato igualitario a las mujeres respecto a la
representacion de sus intereses, en este caso en el campo del deporte. La invisibilizacion
de las mujeres en los diferentes ambitos de la actividad fisica y el deporte pone de
manifiesto la falta de colaboracion de la prensa en la construccion de la democracia real,
puesto que una de las ideas en que esta se basa, junto con la libertad, es la igualdad entre

todos los seres humanos (Fernandez, 2014).

Se confirma que la mayor representacion femenina corresponde a tematicas
extradeportivas. Hay que destacar que la mujer tiene una menor probabilidad de aparecer
mencionada en los medios deportivos, claramente copada por el género masculino. Esta
desigual distribucion de género supone la existencia de unos estereotipos que
condicionaran que las noticias sobre mujeres sigan siendo mas frecuentes en las secciones

asociadas a las llamadas soft news (Gimeno, 2007).
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4. Conclusiones

Con el paso de los afios, las mujeres deportistas han ido adquiriendo protagonismo en
competiciones mundiales, donde la figura del hombre deportista era casi exclusiva. La cifra
que mejor muestra esta afirmacion se encuentra en los datos de los Juegos Olimpicos de
las Ultimas décadas. En Los Angeles ‘84 sélo habia un 9% de deportistas. Unos afios mas
tarde, en Barcelona ‘92, el dato de mujeres participantes ascendié a un 20%, mientras que
en los juegos mas recientes, los de Rio de Janeiro ‘16, se alcanzo6 una cifra superior al 40%
de atletas femeninas. Queda demostrado que la mujer en el siglo XXI es una mujer

deportista.

Teniendo en cuenta estos datos y los resultados obtenidos, esta investigacion contradice lo
que podria entenderse como una consecuencia légica. La presencia de la mujer en las
informaciones deportivas no sélo no ha aumentado en las paginas de los medios digitales

deportivos, sino que ademas se ha reducido en comparacion a estudios anteriores.

A continuacién, presento las conclusiones extraidas a partir de las dos principales hipétesis
de partida de este estudio. Ademas de las hipétesis citadas, con esta investigacion he
podido extraer otros datos que ayudan a entender la situacion actual de la mujer en la

prensa deportiva digital.

A la hipoétesis que habia planteado de que la mujer deportista aparece con menos
frecuencia en los principales medios deportivos digitales de Espafa, la respuesta es
contundente: si. A pesar de la semejante participacion en los diferentes eventos deportivos,
las féminas son protagonistas en un 2,4% de las noticias, por un 97,6 de los hombres. Los
varones acaparan las noticias mas destacadas en los diferentes diarios dejando a la mujer

en un papel secundario y, mayoritariamente, relacionado con la apariencia fisica (40%).

Ante este escandaloso resultado se puede pensar que la prensa esta doblemente
especializada: por un lado en deportes y por otra el sector masculino. A pesar de los
cédigos éticos y deontoldgicos, la mujer en muchas ocasiones se convierte en un reclamo
publicitario en si mismo dirigido descaradamente al sector masculino. Ademas, muchos
titulares ya sitan por si solos a la mujer en una situacién inferior a la del hombre, como, por

ejemplo, cuando se habla de modelos, novias o parientes de deportistas.
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Por otro lado, la tematica principal de la prensa deportiva digital en Espafa es el futbol
masculino (82,8%). Este domina de tal manera las portadas de los diarios digitales
analizados que se puede hablar de descompensacién informativa respecto de otros
deportes. El dato significativo es que los siguientes deportes mas representados,
motociclismo y automovilismo, suman un 8,3% de las noticias totales. Ningun otro deporte
consigue un porcentaje superior al 4,6%. Si el futbol es el deporte “rey”, el tenis es el
deporte “reina”. Del total de las informaciones protagonizadas por mujeres, un 35% son
sobre tenis. El segundo deporte que aparece con mayor frecuencia una deportista femenina
es el futbol (25%).

Como dato curioso y preocupante he querido comparar a la totalidad de noticias sobre
mujeres con un solo deportista: el futbolista portugués del Real Madrid, Cristiano Ronaldo,
ya que al inicio del analisis detecté una alta presencia de su figura en las diferentes
portadas. De las 840 informaciones analizadas, 20 (2,4% del total) han sido protagonizadas
por mujeres y 31 (3,7 del total) por el deportista luso. Se puede afirmar que se publican mas
noticias sobre Ronaldo que sobre mujeres. Ya que el futbol es el deporte mas representado
en la prensa deportiva, los mejores jugadores de este deporte copan una gran cantidad de

noticias, mas que las de todo el género femenino.

Es evidente que el deporte con mas seguidores y que mas dinero mueve en el mundo tiene
que tener una cierta supremacia a la hora de jerarquizar las noticias deportivas, pero tal y
como disponia la Teoria de la Responsabilidad Social de principios del siglo XX, la

informacion tiene que ser de interés publico y no del interés del publico.

Asi pues, nos encontramos con un pez que se muerde la cola: son los propios medios los
que fomentan la aficion y la atencion al futbol en detrimento de otros deportes. Tienen la
responsabilidad de hacer visibles otros deportes que también son de interés publico, tanto si
son practicados por hombres como por mujeres. Es muy complicado, por ejemplo, que la
asistencia a los campos de futbol femenino o de hockey hierba 0 a competiciones de
deportes de contacto aumente sin que los medios de comunicacion se hagan eco,
tratandose de deportes ampliamente practicados en nuestro pais y en los cuales se han

conseguido varios éxitos a nivel internacional.
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El otro punto destacado de la investigacion se basaba en el trato que se le da a las
deportistas. La hipétesis inicial que decia que a las mujeres se le relaciona con temas
extradeportivos, también ha quedado demostrada. Un 25% de las informaciones donde la
protagonista es una mujer pertenecen a noticias deportivas, mientras el 75% restante no
tiene nada que ver con el ambito deportivo. Es verdad que ahora encontramos mas noticias
de mujeres deportistas que afios atras (Sainz de Baranda, 2013) pero siguen siendo las
noticias extradeportivas las que dominan las portadas de los diarios digitales.

Ademas, he podido comprobar como la imagen de la mujer en la prensa digital deportiva es,
sobre todo, una imagen sensual para atraer la atencién del sexo masculino. Un 40% de las
protagonistas asumen un rol relacionado con su imagen sexualizada. Solamente hay un
15% de las informaciones femeninas donde realmente la protagonista tiene el rol de

deportista. El 45% restante tiene otros roles alejados del deporte y la lujuria.

El diario que mas porcentaje de presencia femenina tiene en su portada digital es el Marca,

y el que menos informaciones sobre el género femenino publica es el Sport.

Aunque la presencia sea tan inferior, el tratamiento deberia ser exclusivamente deportivo, y
no a la inversa, como actualmente hemos podido comprobar en el estudio que hemos
llevado a cabo. Por eso se tendrian que definir mejor las lineas de los medios deportivos, y

dirigirlos exclusivamente a temas deportivos.

En esta misma linea, entendemos que las pocas noticias que también aparecen sobre
hombres pero no tratan sobre temas deportivos, no tendrian que tener cabida en estos tipos

de medios.

Finalmente, me gustaria concluir con una reflexion: es trabajo de todos cambiar la vision
sobre la mujer que nos dan los medios deportivos digitales. No son sélo los diarios quién
tienen que cambiar, sino que el lector también juega su papel a la hora de escoger los
contenidos que quiere leer. Las visitas de los usuarios son como la audiencia de la
televisién, y cuanto mas clicks tenga una publicacidon, mas informaciones sobre ese tema
publicaran. Quien quiera consumir informaciones sobre modelos, prensa rosa u otros temas
no relacionados con el deporte, tiene a su alcance revistas o webs especializadas en ese

sector.
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4.1 Futuras lineas de investigacion

En este apartado se presentan algunas lineas de investigacion que pueden ser objeto de

interés, atendiendo a la investigacion expuesta en el presente trabajo.

Después del analisis previamente ejecutado, tenemos en cuenta la gran cantidad de
noticias donde la mujer es noticia por su imagen sexualizada. Este estereotipo se podria
analizar con los datos referentes al nimero de lectores al dia y/o usuarios Unicos en los
portales de los medios. Los datos de audiencias que ofrece el EGM demuestran que estos
medios, indiferentemente de su version, son de los mas consumidos del pais. Para valorar
si existe una relacién entre ambas variables, 0 es pura coincidencia, se puede plantear un
estudio posterior mas exhaustivo. Quizas la mayor presencia de mujeres con connotaciones

sexuales favorece a que el lector fidelice con el medio.

Una de las posibles lineas que seria interesante investigar consiste en desarrollar estudios
paralelos, centrandose en un deporte concreto o varios, y profundizar en el analisis
cualitativo de cada uno de ellos desde la perspectiva del género. Por ejemplo, se podrian
comparar los éxitos deportivos de las selecciones masculinas y femeninas de un deporte
concreto durante una duracién determinada. Estaria por ver si ante un mismo éxito los

medios ofrecen la misma visibilidad e importancia.

A raiz de este estudio también se pueden desarrollar investigaciones sobre campeonatos
concretos; un mundial o europeo de un deporte concreto o unos Juegos Olimpicos, y
comparar los resultados para comprobar si en este tipo de acontecimiento la mujer tiene
mas visualizaciéon. Con unas Olimpiadas se observaria si realmente hay diferencia genérica
entre las informaciones ya que, como contaba en la introduccion, hay cada vez mas

equiparidad de participantes entre sexos.

Otro tema que he encontrado interesante seria el de analizar los espacios destinados en los
telediarios a los deportes y analizar la diferencia entre géneros. Esto se podria analizar
calculando el tiempo que aparece en pantalla una noticia o seccién femenina y compararlo
con el tiempo que ocupan las informaciones masculinas. También creo conveniente ver si el
tratamiento de la mujer en las secciones deportivas de los telediarios es Unicamente

deportivo o tiene, también, caracter sensual o, incluso, machista.
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Seria interesante, también, comparar los éxitos y las polémicas generadas por el mismo
deportista (hombre o mujer) y diferenciar el trato que se les da en cada momento, para
visualizar si a los medios les interesan mas los éxitos o los fracasos. Centrandonos en las
mujeres, podrian considerarse casos de estudio por sus éxitos deportivos durante su
carrera y por las polémicas en las que se han visto envueltas en los ultimos anos: familiares,

judiciales y/o deportivas.

Este estudio se podria analizar mediante el uso de entrevistas o encuestas: la impresién de
las campeonas sobre el trato recibido por los medios de comunicacion; percepcion de los
periodistas sobre su propio trabajo; y, légicamente, la percepcién del publico. La
combinacion de esos analisis con el estudio de contenidos desarrollado en la investigacion
permitiria comparar la apreciacion que la mujer deportista, los periodistas o el publico tienen

con la realidad mediatica sobre el tratamiento que la prensa espariola dedica a la mujer.

Finalmente, creo que seria de gran interés realizar un estudio comparativo sobre la figura de
la mujer de los diarios tradicionales en papel con sus versiones web. De esta forma
podriamos comprobar si en un soporte publican mas noticias sobre deportistas que en otro

o si reciben el mismo trato en ambos medios.
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