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El projecte "Som critics?" és un curs didactic que pretén despertar el raonament i I'esperit d’analisi
cap als mitjans de comunicacio, entre estudiants de 4t d’ESO. S’ofereixen continguts i activitats de
suport al professorat, dividits en quatre blocs formatius. ElI coneixement del panorama mediatic, la
influéncia dels mitjans entre la societat, les eines per informar-se amb rigor i seguretat i els

consells per participar com a emissors al sistema comunicatiu actual sén I'eix vertebrador del curs.

El proyecto "Som critics?" es un curso didactico que pretende despertar el razonamiento y el
espiritu de analisis hacia los medios de comunicacion, entre estudiantes de 4° de la ESO. Se
ofrecen contenidos y actividades de soporte al profesorado, divididos en cuatro bloques
formativos. El conocimiento del panorama mediatico, la influencia de los medios en la sociedad,
las herramientas para informarse con rigor y seguridad y los consejos para participar como
emisores en el sistema comunicativo actual son los ejes vertebradores del curso.

"Som critics" project is a didactic course that aims for the increase of reasoning and analytic spirit
towards the media amongst the 4th year ESO students. To teachers, will be offered support help
and contents, divided into 4 blocks. The knowledge of media panorama, the media influence in the
society, the appropriate tools to get reliable and secure information and advice on how to act as an
issuer in the current communicative system, making them, the backbone of the course.
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“I probablement, la solucié es troba en I'inica arma de construccié massiva que
existeix: I'educacio.”

Xavier Aldekoa, Ocea Africa

1. INTRODUCCIO

1.1 Proposta de tematica i justificacid

L’any 2022, la meitat de noticies que circulin seran falses. Aquesta dada la recull
un dels ultims informes, “Prediccions Tecnoldgiques per al 2018”, de la consultora
nord-americana Gartner. A més, afegeix que no hi haura suficient capacitat ni material
tecnologic per eliminar-les. Davant d’aquest panorama tant delicat, és facil plantejar-se
dues preguntes: La societat esta preparada per poder-hi fer front? Disposem
d’eines per distingir entre una informacié verac i una de falsa? La majoria sabem
que no ho esta i que per tant, s’hauria de fer alguna cosa perqué aixo canvii abans que
no sigui massa tard. Séc de les que pensa que és una bona elecci6 apostar pels
joves, a llarg termini sén ells els que canviaran el futur. Per aquest motiu, considero
que el problema s’hauria d’eradicar des de baix. Creixen educats mediaticament?
Haurem d’ensenyar-los si volem que conformin una altra societat amb una millor
perspectiva i una visi6 critica del mén mediatic. A dia d’avui, encara tenim prou marge

per fer-ho.

Aquest treball neix arran d'una preocupacié personal cap al mén educatiu i
l'alfabetitzacié mediatica que s’hi imparteix. Sempre m’ha agradat el periodisme, i
estar informada sempre ha sigut inherent en mi. Ara bé, mai he tingut la sensacié que
algl m’hagi ensenyat a fer-ho, sin6 tot al contrari, estar informada sempre ha estat un
fet del tot autodidacta. Amb aquest projecte no busco que a tots els joves se’ls
desperti la vocacié periodista —ni molt menys—, simplement m’agradaria que
prenguessin consciéncia de la necessitat d’estar al dia i que quan ho volguessin
fer, disposessin d’eines fiables i Utils sense caure en els paranys de les Fake News

i la saturaci6 d’informacié.

Vivim en una societat democratica perd participar en ella no només implica votar el
dia de les eleccions. Hi ha altres factors que hi influeixen, com és el periodisme i la

transmissi6 d’informaci6é. Estar ben informat ajuda a crear opinié publica i a
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conformar una societat plenament democratica. No és una fita bastant necessaria?
Per qué pot passar-nos per alt i que no s’hagi implementat encara? Actualment,
I'alfabetitzaci® mediatica no és present a les escoles ni instituts, ja que no esta
introduida a cap curriculum prescriptiu durant els anys d’escolaritzacié obligatoria.
“L’escola actual segueix 'esquema: continguts del segle XIX amb professorat del segle
XX per alumnes del segle XXI.”, em va explicar en Francesc Ded, fundador del
projecte d’educaci6 mediatica AulaMédia. Ens cal renovar aquests continguts i
ensenyar els joves a informar-se de manera critica per fer front als reptes d’'una
societat mediatitzada en qué saber informar-se bé i destriar la informaci6é vera¢ de la
falsa sera un repte i esdevindra imprescindible per exercir la plena ciutadania. Cal
reconeixer que hi ha motivacié per part de certs professors i associacions que
permeten desenvolupar iniciatives d’educacié mediatica. Ara bé, son sempre puntuals i

fora del curriculum.

1.2 Objecte i objectius

L’objecte concret del treball és desenvolupar un curset didactic, com a element extra
curricular, dirigit a alumnes de quart de ’ESO per ensenyar-los a informar-se amb
seguretat i rigor. He escollit aquest curs perqué és I'etapa de transicidé entre I'edat
adolescent i I'adulta. Amb 16-17 anys has de triar quin cami esculls: batxillerat, cicle
formatiu o endinsar-te directament al mén laboral. Es una época on se’t comenca a
tractar com a persona més madura i com a tal també has de crear una ment més
critica per entendre el moén a través dels mitjans de comunicacio i les informacions que

t'arriben per altres vies —com xarxes socials.

Els objectius (adrecats al target d’alumnes de quart de 'ESO):
o Evidenciar la necessitat d’'una educacié mediatica
o Presentar eines i recursos segurs i de qualitat per informar-se
o Aconseguir una ment critica amb el mén des del punt de vista informatiu
o Oferir continguts i activitats que serveixin de suport al professorat per impartir

educaci6é mediatica

El curs comptara amb 11 sessions clarament planificades d’uns 45 minuts cada una.
Degut als curriculums tancats que presenta el Departament d’Ensenyament, aquest
curs esta pensat per ser impartit durant un mes i mig amb una freqiiéncia de dos

dies per setmana com a formacié complementaria. Trobar-hi un espai dins d’alguna
7



assignatura curricular ja depén del pla educatiu que ofereixi cada centre. En principi
pero, la idea és que s’impulsi com a element de compromis amb la formacié critica

de cada institut. Es un segell d’identitat, un valor afegit que diferenciaria el centre.

El curs fara un ampli recorregut pel coneixement del panorama mediatic des de saber
que La Vanguardia, Rac 1 i 8tv formen part de la mateixa empresa, Grup Godé fins a
la recursos més complexos que serveixin per determinar, per exemple, si estem

davant d'una Fake News, s’explicara amb més profunditat a la metodologia.

1.3 Pertinenca professional

Considero que un periodista és el professional més adequat desenvolupar la proposta
d’un projecte com aquest. Coneix a la perfecci6 como funcionen els mitjans de
comunicacié i sap que convé ensenyar per tenir una noci6 basica del seu
funcionament. En el meu cas perd, com a estudiant encara, m’ha anat bé contactar
amb periodistes graduats i professorat docent de secundaria per poder

desenvolupar els continguts amb més fonamentacié.

La figura encarregada d’impartir el curs podria un docent amb inquietuds en el ambit
dels mitjans de comunicacié que es preparés amb antelacié tot el contingut inclos a la
proposta pedagodgica. S’ofereixen suports i recursos suficients per poder
desenvolupar-lo amb tranquil-litat. També hi hauria I'opcié que fos impartit per ser un

professional de la comunicaci6 directament.



2. MARC TEORIC

2.1 El consum mediatic

Durant els ultims anys hi ha hagut un canvi de paradigma al mén mediatic. Segons
Enric Marin, Doctor en Ciéncies de la Informacié per la Universitat Autobonoma de
Barcelona i investigador vinculat a I'InCom (Institut de la Comunicacid), estem vivint la
tercera gran transformacié de la historia de la humanitat —seguida de I'agraria i la
industrial—, la revolucié de les comunicacions. (2017) No és una crisi de liquidaci6

del periodisme sino tot el contrari, és un indicador del seu creixement.

La produccié de continguts, les rutines de treball, els suports i les estrategies de
distribucié i els models de negocis estan sofrint importants alteracions. (Casero-
Ripollés, 2012; 152). S’esta produint una evolucié cap a nous models de comunicaci6é
que originen —en conseqiiéncia— noves formes de consum mediatic entre la
societat. Especialment, en els joves que han crescut en I'era d’internet. El que abans
era la font prioritaria i de referéncia per informar-se, els diaris en paper, els sona a
prehistoria i si fos per ells, ja haurien tancat tots els quioscos. No cal anar més lluny
que a la nostra facultat. El Kioskero, I'Ultim quiosc que quedava obert en tota la
Universitat Autobnoma de Barcelona, va tancar definitivament a principis d’any per falta
de clientela. La dada més rellevant és que es trobava a la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacio, on s’estan formant periodistes que haurien d’estar al dia. Es evident
perd, que no ho estan a través del model classic. Segons l'Ultim informe de
I’Associacio per la investigacio de Mitjans de comunicacié (AIMC), Marc General de
Medis a Espanya 2018, els joves entre 20 i 24 anys tan sols suposen un 4,1% del
total de lectors de diaris en paper. Si ens centrem en una franja més adequada a
’edat que volem tractar, alumnes de 4t d’ESO, les dades sén encara pitjors. Els
enquestats entre 14 i 19 anys abasten només un 3,7% del total de consumidors de
diaris impresos®. Aixd ens porta a preguntar: A qué fan cas els joves? Com

s’informen —si és que tenen interés volen estar-ho?

' El Marc General de Medis a Espanya 2018 recull les dades del 2017 de I'Estudi General
Mitjans (EGM).

2 Annex 1: Grafic amb la distribucié percentual de totes les franges d’edat dels individus van
lleglr periddics de tirada diaria a Espanya el 2017. 9



Establiment buit El Kioskero, UAB. Estel Sim6 ©

La primera de les dades destacables resideix en el fet que en els Ultims anys no ha
decrescut l'interés entre els d’adolescents i els joves per les noticies, ja sigui per
estar en contacte amb l'actualitat, per la seva dimensié social 0 bé com exercici
d’entreteniment (Garcia Jiménez, Tur Vifies i Pastor Ruiz, 2018; 25). Es pot afirmar
que volen estar informats, perd el consum s’orienta cap a nous suports, i
especialment cap a les xarxes socials. (Casero-Ripollés, 2012; 156). L'informe, ja
esmentat, Marc General de Medis a Espanya 2018 de ’AIMC determina que els joves
d’entre 14 a 19 anys consumeixen com a mitjans prioritaris: internet, televisio i
radio per ordre descendent. En segon pla, hi apareixen els diaris, els suplements i el

cinema.

En tota la poblaci6 espanyola, el consum d’Internet ha patit un creixement
considerable en els ultims anys. A principis del mil-lenni, al 2000, els usuaris tan sols
dedicaven a internet 5,5 minuts al dia i al 2017, s’hi han destinat 117,9 minuts. La
xifra evidencia perfectament el caracter exités del medi entre la societat. De fet, és
I’Gnic mitja de linforme de 'AIMC que ha anat sempre a l'alca. Les pagines més
buscades per ordre descendent son Youtube, El Pais, Marca, Twitter.com,
Loteriasyapuestas.es, La Vanguardia, As, Antena 3 TV, etc. Més centrat en els
joves, segons l'informe El benestar dels estudiants de I'Organitzaci6 de Cooperacio i
Desenvolupament Econdomic (OCDE), basat en l'avaluaci6 internacional de PISA, el
22% dels estudiants espanyols utilitzen internet més de sis hores al dia. Que

busquen? Saben com navegar-hi? Tenen eines per comprendre el que els hi arriba?
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Pel que fa a la televisiod i la radio el seu impacte també és forca notori. La televisio és
pels joves la segona font a consultar. Cada cop més pero, es desplaga el seu consum
cap al contingut a la carta. Segons un estudi de Rastreator.com de I'any 2017, el
73% dels menors de 24 anys consumeixen televisié a través d’internet. A nivell
espanyol, les televisions més vistes son La 1, La 2, Antena 3 i La Sexta. |
d’autondmiques encapcalen la llista de I'estat TV3, 33, Super 3 i 3/24. Pel que fa a la
radio, segons dades de I'AIMC, la radio musical segueix sent el format radiofonic de
major éxit. La radio tematica és la més escoltada per sobre de la generalista i el
public jove segueix sent el responsable. Les més escoltades al pais com a tematiques,
Los 40, DIAL, C100 i Europa FM. | com a generalistes Cadena Ser, COPE, Onda Cero
i RNE. Cal a dir que —com a la televisi6—, també apareix reflectit a l'informe que
I'streaming va agafant cada cop més terreny cada i molts joves aprofiten per escoltar

contingut que els hi interessa a deshora.

Els joves han adoptat nous rols de consum. El predomini de la noticia en format
digital front als formats convencionals, i a I'accés a les mateixes mitjancant els
mitjans socials és cada cop major. (Garcia Jiménez, Tur Vifies i Pastor Ruiz, 2018;
38) i és per aquest motiu que els diaris tradicionals haurien d’aprofitar I’'is que fan de
les xarxes socials com a eina per difondre el contingut. Adaptar-se a la situacio.
Només d’aquesta forma podran seguir sent fonts destacades en la creacié d’opinié
publica i llimar la bretxa generacional amb el public jove. (Ortega Miranda, 2017; 4).
Amb dades, la projecci6 de la premsa en els suports digitals ha evolucionat a l'al¢a, de
manera que si al 2007 eren 815.000 qui només s’informaven a través de la versid
online dels diaris, al 2015 s’havien multiplicat per 6.5 amb 5’3 milions de lectors. (Diaz,
2017; 8).

2.2 Alfabetitzaci6 mediatica

Mitja de comunicacié de massa: Mitja de transmissié de la informaci6 a través del
qual es realitza la difusié de significats culturals dirigits a un gran public.

Diccionari d’institut d’Estudis Catalans

Els mitjans estan ara al centre de tota experiéncia, al cor de la nostra capacitat o
incapacitat per trobar-li sentit al mén en el que vivim (Silverstone a Buckingham, 2005;

23). Son I'eina que ens permet conéixer que esta passant més enlla del que veiem
11



amb els nostres ulls. Els mitjans de comunicacié massiva concedeixen a les grans
masses la capacitat d’estar en contacte amb la informacié més rellevant per cadascu.
(Dominguez, 2012; 4)

L’educacié mediatica seria el procés d’ensenyar i aprendre sobre aquests mitjans
de comunicacié i l'alfabetitzaci6 mediatica seria el resultat que se n’obté.
(Buckingham, 2005; 20). Aquest resultat consisteix en aconseguir interpretar els
mitjans de comunicacié, entendre les seves rutines de treball i sobretot,
desenvolupar una ment critica per saber llegir entre linies. Concretament, segons
un material® publicat per la UNESCO —que actualment treballa per implementar-la—, I’
alfabetitzacié mediatica esta caracteritzada per:
= Entendre el paper i les funcions dels mitjans en societats democratiques
= Entendre les condicions sota les quals els mitjans poden complir les seves
funcions
= Avaluar d’'una manera critica el contingut dels mitjans a la llum de les
funcions dels mitjans
= Comprometre’s amb els mitjans per I'auto-expressio i la participacio
democratica
= Revisar destreses (incloent les TICs) necessaries per produir contingut

generat pels usuaris.

La primera vegada que es va comencar a parlar del concepte fou a Franga fa uns cent
anys aproximadament amb el moviment dels clubs de cinema amb finalitats
formatives. L’any 1922 es va celebrar la primera conferéncia nacional dels
departaments regionals d’educacié cinematografica (Offices régionaux du cinema
éducateur). (Fedorov, 2011; 8). En un d’aquests congressos es va proposar
implementar I’educacié sobre cinema a les universitats amb la condici6 que els
professors rebessin una formacié prévia. Arran d’aqui, moltes institucions educatives
van promoure el moviment de joves periodistes i es van iniciar diaris escolars i
universitaris. El pais ha estat capdavanter durant molts anys gracies a la implicacié
del govern francés. El Ministeri d’educacié inclius recompensava amb incentius
economics als professors que impartien educaci6 mediatica —en la disciplina del

cinema amb estudi sobre la historia, la llengua, el génere, la tecnologia i I'apreciacié de

% La informacio esta extreta del curriculum per a professors sobre 'Alfabetitzacié Mediatica i
Informacional, publicat al 2011 per I'Organitzacié de les Nacions Unides per 'Educacio, la
Ciéncia i la Cultura. 12



la qualitat estatica d’'una pel-licula—, a classe. Al 1976, I'’educacidé mediatica va arribar
a incloure’s com a part del curriculum nacional d’educacié secundaria. Es
recomanava que les escoles invertissin fins a un deu per cert del seu temps en la
materialitzacié d’aquest objectiu. (Federov, 2011; 13). Actualment perd, no hi és de

forma oficial al pais.

A molts paisos d’arreu del moén ja forma part del curriculum d’ensenyament, com és
el cas de Suécia, Irlanda, Finlandia i Dinamarca, a Europa, i de Canada i els
Estats Units, a Ameérica del Nord. La Uni6 Europea, per la seva banda, ha recomanat
a tots els seus membres incloure-la als seus curriculums mitjancant La Carta Europea
per a I’Alfabetitzacié Audiovisual®i un informe aprovat en Eurocambra, el qual
detallarem més endavant. La carta va ser una iniciativa del Film Council® del Regne
Unit conjuntament amb el British Film Institute ® (BFI) a I'any 2005 . Per tal de poder
desenvolupar-la, es va crear una comissié directiva formada per un nombre limitat de
representants de les institucions europees més rellevants en aquest ambit. Actualment
en aquesta comissié hi participen: Austria, Beélgica, Franca, Alemanya, Portugal,
Espanya, Suécia i el Regne Unit. En I'ambit espanyol, el representant és Ignacio
Aguaded del Grupo Comunicar, una associacié de professionals periodistes i docents
andalusos que té per objectiu promoure I'is didactic critic, creatiu i plural dels mitjans

de comunicaci6 a l'aula.

A la clausula 2 de carta hi apareixen set principis basics que contemplen els minims
que s’haurien d’assolir amb una bona I’ Alfabetitzacié mediatica:
= Utilitzar de forma adequada les tecnologies mediatiques per accedir,

conservar, recuperar i compartir continguts que satisfacin les necessitats i
interessos individuals i col-lectius.

= Saber accedir facilment a la gran diversitat de mitjans que existeixen, aixi
com als continguts que provenen de diferents fonts culturals i institucionals, i
saber-ne fer una analisi critica.

= Comprendre com i per qué es produeixen els continguts mediatics.

= Analitzar de forma critica les técniques, els llenguatges i els codis que fan
servir els mitjans, aixi com els missatges que ens transmeten.

* Carta completa traduida al catala adjuntada a ’Annex 2, extreta de:
www.euromedialiteracy.eu

®Creat a I’lany 2000, és un organisme public no departamental que té per objectiu
desenvolupar i promoure la industria del cinema al Regne Unit.

® Destaca per la seva implicacié en I'educacié mediatica. Al 1988 va aconseguir que, per
primera vegada a la historia del pais, I’educacié mediatica passés a formar part del
curriculum educatiu d’estudiants entre 11 i 16 anys a Anglaterra i Gal-les. 13




= Utilitzar els mitjans amb creativitat per expressar i comunicar idees,
informacié i opinions.

= Identificar, evitar o saber confrontar aquells continguts mediatics i serveis
que puguin ésser ofensius, nocius o no sol-licitats.

= Fer un us efectiu dels mitjans

Les persones, institucions i organitzacions que hi estiguin d’acord, de forma lliure i
voluntaria, poden signar-la per donar suport a la iniciativa. A I'Gltima clausula hi ha
opcié d’escollir ser soci col-laborador, patrocinador o proveidor. Aquesta darrera

implica desenvolupar un Pla d’Accié amb un temps i costos estimats.

La Unié Europea (UE) esta molt implicada en la causa i porta promovent des
d’aleshores diverses propostes i programes per impulsar l'alfabetitzacié mediatica
entre els paisos integrants. Cal destacar que, al 2008, el Parlament Europeu va
proposar en un informe —aprovat en ple per 583 vots a favor, 23 en contra i 4
abstencions—’ per introduir una assignatura anomenada Educaci6 Mediatica a les
escoles europees. L'Eurocambra va considerar que I'assignatura hauria de comptar
amb un caracter practic i pluridisciplinari, vinculat a matéries econdmiques,
politiques, literaries, socials, artistiques i informatiques. Els diputats també van
subratllar la necessitat de millorar les infraestructures escolars perqué tots els nens
tinguessin accés a internet i van proposar impulsar 'educacié mediatica als adults,

ja que influeixen en els habits d’utilitzacié dels mitjans desenvolupats pels nens.

Malgrat la importancia que se li déna a entitats com la UE o la UNESCOQ?®, Espanya no
contempla [I’Alfabetitzacié6 Mediatica com a contingut oficial per incloure als
curriculums prescriptius escolars. Es per aixd que sorgeixen projectes com el de la
Federacion de Asociaciones de la Prensa en Espana (FAPE) per sol-licitar al
Ministeri d’Educacié que la propera Llei Educativa de I'Estat inclogui una assignatura
sobre comunicacié a la ESO. El projecte compta amb el suport de I’Asociacion

Espanola de Universidades con titulaciones de Informacions y Comunicacién

’ Nota de premsa “El PE suggereix introduir una assignatura d’educacié mediatica a les escoles
europees” del Parlament Europeu sobre I'aprovacié de I'informe esmentat a ’Annex 3.
8 El desenvolupament de I'educacié mediatica i les TICs ha estat promogut per la UNESCO en

tots els escenaris des de la seva existéncia. A mitjans dels anys setanta, no només va
proclamar el seu recolzament a I'educaci6 mediatica i les TICs sind que també va incloure
’educaci6 mediatica a la seva llista de directrius prioritaries d’actuacié per les seglents
decades. (Federov, 2011; 13).
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(ATIC). A la darrera Assemblea, la del 2017, es va debatre sobre la proposta i es va

generar un debat sobre quin perfil hauria de tenir el professorat que ho impartis®.

Pel que fa Catalunya, també hi ha diferents col-lectius que ho reclamen des de fa anys
com la Xarxa d’Educacié en Comunicacié, AulaMédia o el Consell Audiovisual
Catala (CAC). Més endavant explicarem cada un d’ells detalladament. S’ha portat la
peticié fins i tot al Parlament de Catalunya i al Sindic de Greuges. En la seva
resoluci6 '°, entre altres coses, el Sindic de Greuges recorda al Departament
d’Educacié “la importancia que assumeix la comunicacié audiovisual en [l'actual
societat del coneixement, i la convivéncia que I'ordenament normatiu i el desplegament
de politiques garanteixin I'atencié dels drets educatius emergents relacionats amb el

domini d’aquesta competéncia.”

2.3 Per qué és necessaria?

“Una altra de les coses que els hi dic als nens, i també als grans, és que es posin a
dieta de mitjans. Igual que heu apreés a anar al supermercat, els hi dic, i heu apres a
llegir les etiquetes. Una cosa és aliment pel cos i l'altra és 'aliment mental. Hem de
saber, i aixo és dificil perqué requereix un esforg, que els mitians de comunicacié no
sOn una cosa que és menja sense més. [...] Aixo ha de ser una feina que ha d’iniciar-
se a l'escola, és responsabilitat de tots. Pero no sé si arribarem a temps, perqué
portem uns anys fatals.”

Rosa Maria Calaf, entrevista a Jot Down (Contemporary Culture Mag)

Per qué estudiar mitjans? Part de la nostra resposta deuria ser: Perqué proposa un
cami cap als territoris ocults de la ment i el significat. (Silverstone, 2004; 29). No hi
ha perd, un conjunt de respostes definitiu i Unic la pregunta. Per tant, cal un
raohament urgent i convincent alhora que senzill i intel-ligible per convéncer que és
necessari el seu ensenyament. (Masterman, 1994; 16). Al seu llibre “La ensefianza de
los medios de comunicacion”, Masterman apunta set possibles raons per les quals

considerar-la prioritaria.

® Noticia completa de ’Assamblea a ’Annex 4. Informaci6 extreta de la pagina oficial de
I’Asociacion Espafola de Universidades con titulaciones de Informacions y Comunicacion
(ATIC).

1% Resolucié del Sindic de Greugues a la peticié d'implementar Educacié Mediatica a les aules
a ’Annex 5. 15



1. L’elevat index de consum dels mitjans i la saturacié d’aquests en la
societat contemporania

La societat actual esta molt exposada als mitjans, cal fer referéncia a les xifres de
’Apartat 1, el consum mediatic. Les dades no només ens serveixen per indicar fins a
quin punt I'experiéncia de cada un de nosaltres esta saturada per mitjans, per molt
resistents a la seva influéncia que ens considerem, sind que crida I'atenci6 la
complexitat amb que uns mitjans interactuen amb nosaltres i la manera en que
s’integren en la trama de la nostra vida quotidiana. (Masterman, 1994; 16). Tenen
una preséncia constant a la nostra vida quotidiana, ja que entrem i sortim, ens
connectem i ens desconnectem d’un espai mediatic, una connexié mediatica, a altres.
(Silverstone, 2004; 20). Cal reflexionar també sobre els usos dels mitjans. No podem
centrar-nos només en aquelles ocasions en qué prestem tota l'atencié. Moltes
vegades, participem dels mitjans com a activitat secundaria o terciaria.
(Masterman, 1994; 18). Per exemple, seria secundari quan tenim la radio o la televisié
posada mentre estem fent una altra cosa o seria terciari quan la radio i la televisié
estan funcionant en una habitacié buida, escoltats a mitges per algu que esta fregant

mentre manté una conversa paral-lela.

Vivim immersos en una infoxicacid, és a dir, cada dia ens arriben centenars
d’'informacions mitjangant diferents vies a les que no sabem quina atencié ni
credibilitat —-moment Fake News— prestar-li. Hi ha un excés d’informacié molt evident i
involuntariament ens trobem sempre On pel que ens arribi sense saber actuar al
respecte. La dificultat actual per tant, no és accedir a la informacié com fa uns anys
sind, en rebre-la ser capa¢ de processar-la, comprendre-la i interioritzar-la amb

I'objectiu d’estar ben informats.

Les fake news —noticies falses— sbén un problema cada cop més evident. De fet,
segons el diccionari d’'Oxford I'is de la paraula ha crescut un 365% durant el 2017 i
aixo I'ha portada a ser la Paraula de I’Any, escollida entre més de 4.500 mots. Les
fake news sbén informacions que és publiquen i no son certes. Moltes vegades
consequéncia de voler ser els primers en donar I'exclusiva. A quanta gent s’ha matat
abans d’hora als mitjans? En els ultims anys juntament amb el panorama de nous
suports, usos i interessos, s’assisteix a una degradacié de la qualitat d’informacio i,
en conseqléncia, a la pérdua generalitzada de la credibilitat dels mitjans, amb
transformacions drastiques a I’agenda i en la jerarquitzacié del que és noticiable.

Irrompen continguts extravagants, sensacionalistes i, inclus falsos, destinats a16



atraure audiéncies cap a espais comercials [...] que susciten I'atencié del consum
mediatic. (Diaz, 2017; 8). Espanya de fet, és una de les nacions europees on més ha
descendit la credibilitat. Tenen prou criteri els joves per establir limits de credibilitat o
aposten per creure-s’ho tot? No els hauriem d’ensenyar a gestionar la saturacié

informativa i a discernir continguts?

2. La importancia ideologica dels mitjans i la seva influéncia com a
empeses de conscienciacio.

Més enlla del temps que hi dediquem, el que també fa significatius als mitjans és la
percepcié que ens generen de les coses. La primera gran funcié dels mitjans
moderns és proporcionar i construir selectivament el coneixement de la societat.
(Masterman, 1994; 18). Aquesta noci6 dels mitjans com a empreses de
conscienciacié posa en tela de judici que la primera funci6é dels mitjans és proporcionar
noticies, informaci6 i entreteniment a les audiéncies. Alires autors com Humphrey
McQueen ho porten més a l'extrem i els cataloguen com a publicitat. El socioleg
considera que els mass media no consisteixen en noticies i programes sostinguts per
la publicitat, sind al contrari, sdn en si anuncis publicitaris que inclouen noticies,
programes i entreteniment per captar audiéncies pels anunciants. Creu que és un
complet error analitzar la relaci6é dels mitjans amb la publicitat des del fet que la funcié
primordial dels mitjans és vendre productes que anuncien a la audiéncia, sin6é que, la
feina dels mitjans consisteix en vendre audiéncies als anunciants. Un altre autor
que ho recolza és l'economista canadenc Dallas Smythe. El primer pas en el
calendari de les empreses de conscienciacid es produir gent [...] que estigui
preparada per recolzar una determinada decisié enlloc d’una altra, ja sigui comprar la
marca X d’automobil, enlloc de la Y, recolzar a aquest o aquell candidat politic [...], 0
estar a favor d’Israeel o dels arabs en la llarga guerra d’Orient Mitja (Smythe, 1981;
13). Actuen els mitjans com a filtre de la realitat? So6n conscients els joves que no la

reflecteixen amb total fidelitat?

En paraules de Bernard Cohen, la premsa potser no té éxit dient-li a la gent com ha
de pensar, perd si que triomfa meravellosament dient-li als seus lectors sobre qué han
de pensar. Aqui s’inclou el concepte d’Agenda Setting. Els mitjans defineixen qué és
Pimportant i allo trivial. | ho fan mitjancant el que fan notar i el que ignoren. O bé
també el que amplien, silencien o ometen. Qualsevol mitja estigui organitzat o financat
de la manera que sigui es veura inevitablement immers en aquest tipus d’activitat.
(Masterman, 1994; 20). EI major problema és quan aix0 es fa a les esquenes de
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Paudiéncia. Estan els joves a la seva esquena? Possiblement si, perqué no ho saben.
En Francesc Ded, fundador d’AulaMedia comentava: “Odio la metafora que la
televisio és una finestra al mon. No ho és. Es tan sols una part del que passa al mén.
Es pot entendre que tu t'aboques a la finestra i ho veus tot i no és aixi. La reflexié ens
porta a ser mes autonoms i més lliures.” Els mitjans no ens ofereixen un finestra
transparent sobre el moén. Ofereixen lleres o conductes a través dels quals comunicar
de manera indirecta representacions o imatges del moén. Els mitjans intervenen, no ens
posen en contacte directe amb el moén, siné que ens ofereixen versions selectives

del mateix. (Buckingham, 2005; 16). Aixd s’ha d’explicar.

3. L'augment de la manipulacié i la fabricacié d’informacié i la seva
propagacio pels mitjans. Desigualtat de coneixement, poder i accés.

Sota la mascara de periodisme imparcial, hi ha la feina de periodistes politics,
pertanyents a lobbies 0 grups de pressio, que reben informacions no acreditades per
ministres i difonen propaganda no governamental encoberta. Al mateix temps que
molta de la informacié que interessa saber al public s’omet gracies a un entramat
de confidencialitat i legislacid, deliberadament extensa i general. (Masterman, 1994;
23). Existeix una clara desigualtat de coneixement entre productors i
consumidors. L’educacié és l'arma que pot reptar el poder trencant amb la
ingenuitat. Es proposa capacitar-los perque decideixin pel seu compte amb
coneixement de causa. L'educacié mediatica no contempla aqui com una forma de
proteccid6 —en aquest cas és impossible—, sin6 com una forma de preparacio.
(Bazalguette a Buckingham, 2005; 35).

4. La creixent penetracié dels mitjans en els processos democratics
fonamentals

Les eleccions generals fa molt que van deixar de ser esdeveniments “externs” dels
que els mitjians de comunicaci®6 només informaven. Ara, sén essencialment,
esdeveniments dels mitjans, i les gires, els debats, els discursos, les visites i la resta
d’activitats d’aquest tipus es planifiquen tenint molt presents els temps i les prioritats
dels mitjans. (Masterman, 1994; 26). Exemples d’aixd0 s6n que Margaret Tatcher va
utilitzar els serveis del dramaturg Sir Ronald Miller perqué li escrigués els seus
discursos o I'agéncia de publicitat Saatchi and Saatchi va planificar dues campanyes al

partit conservador de la Gran Bretanya que li van donar el triomf. Es coneixedor el
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jovent que esta votant a uns partits politics que segurament han estat ajudats per
empreses expertes en comunicacido? Saben que els mitjans no se’n queden al marge

de tot aquest procés?

5. Laimportancia de la creixent comunicacio i la informacié visual
Les imatges visuals son el primer que arriba, el que més impacta. Les escoles tard o
d’hora, hauran de reconéixer com d’important és desenvolupar en els seus alumnes la
capacitat d’examinar-les de manera critica L’Us creixent del material ideografic per
ensenyar historia, geografia, ciéncia i humanitats fara que la capacitat d’avaluar els
testimonis visuals arribi a ser una destresa transversal que haura d’imposar-se a
'ensenyament i a 'aprenentatge de totes les assignatures. (Masterman, 1994; 29). Ara
bé, segons Xavier Briel, docent de I'escola Sadako de Barcelona de llengua catalana,
francesa i de l'assignatura Analisi de Mitjans a 4t d’ESO, formador de formadors i
creador de material didactic sobre educacié mediatica per internet i per editorials, el
concepte de transversalitat és cert perd I'experiéncia et diu que no funciona. Les
escoles treballen amb horaris, objectius i un curriculum. Per tant, tot alld que trenqui
amb el preestablert, tot allo transversal, que t'impedeixi desenvolupar les assignatures
tal i com sbn presentades tradicionalment, acaba condemnat a segon pla i fet de

qualsevol manera.

6. Creixent privatitzacié de la informacio
Segons Masterman tota informaci6 hauria de:

a) Estar a lliure disposicié de qui la necessiti o pugui utilitzar-la (i no a disposicio
de qui pugui pagar-la)

b) Ser d’accés obert per tots (enlloc d’altament controlada)

c) Estar disponible en general, en qualitat de servei public (i no restringida, a
discrecid de les grans institucions que la produeixen o la compren

d) Ser distribuida en centres educatius en benefici del public (i no en
institucions de benefici comercial)

Tot i el concepte d’infoxicacié que hem comentat anteriorment, segueix havent-hi

molta informacié a la qual no tenim accés.

7. Educar pel futur
L'Article 19 de la Declaracié Universal dels Drets Humans estableix que “Tot
individu té dret a la llibertat d’expressié; aquest dret inclou el no ser molestat a causa

de les seves opinions, el d’investigar i rebre informacions i opinions, i el de
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difondre-les, sense limitaci6 de fronteres, per qualsevol mitja d’expressi¢”. [...] La
consecucio d’aquest dret es reforca a través de la Declaracié de Griinwald de 1982,
que reconeix la necessitat de sistemes politics i educatius que promoguin
I’enteniment critic dels ciutadans sobre el “fenomen de comunicacié” i la seva
participaci6é als mitjans (nous o vells). Es reforga encara més mitjancant la Declaracié
d’Alexandria de 2005, que posa I'Alfabetitzacié Mediatica i Informacional al centre
d’un aprenentatge de tota la vida. (UNESCO, 2011; 16). La societat actual gaudeix,
per tant, d’aquest Dret Universal en tota la seva plenitud? L’alfabetitzacié mediatica
impartida a les escoles ajudaria que en un futur els adults —que ara sén joves i encara
estan a temps d’aprendre-ho— puguin adquirir, com diu la Declaracié de Grinwald,
I’enteniment critic sobre el fenomen de comunicacié per poder rebre informacions i
sobretot, comprendre-les. Que aconsegueixin tenir activada la ment analitica. Com diu
en Francesc Ded, I'important és saber utilitzar les eines perd més important és saber
entendre els missatges que t’arriben per aquelles eines. Tot i I'elevat consum de
mitjans dels joves, sobretot d’internet i televisid, aixd no garanteix que s’adquireixin
competéncies. Per aquest motiu, és imprescindible una formacié critica en
alfabetitzacié audiovisual i mediatica, entenent aquestes com les destreses,
habilitats, actituds i aptituds minimes —que no professionals— per poder interpretar
assenyadament el bombardeig d’'imatges, continguts i aplicacions de comunicacié, que

formin part ja consubstancial del nostre habit quotidia. (Aguaded, 2009; 7)

Per acabar aquest apartat, caldria incloure dos aspectes que a vegades es confonen,
els nens i adolescents d’avui en dia s6n nadius o orfes digitals? No és el mateix la
facilitat que tenen per navegar de forma intuitiva per la xarxa o utilitzar diferents
plataformes que la seva competéncia per fer-ho. (Boix, 2017) Ser competent significa,
a part de tenir facilitat per navegar, adquirir criteris —que s’han d’ensenyar— a I'hora de
buscar informaci6 i fer-ne un Us responsable. Es cert que han nascut en I’era d’internet

perd també és veritat que sén orfes del seu aprenentatge.

2.3 Com fer-ho?

L’alfabetitzacié mediatica es pot ensenyar mitjancant diferents vies. Cal tenir clar
abans de comencar perd, que existeixen dues maneres a nivell basic. Hi ha la
vessant passiva, consistent en rebre coneixement i contingut, i I'activa, que significa

involucrar-te en els processos i fer-te particip dels mitjans. Aquesta darrera implica
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necessariament llegir i escriure. (Buckingham, 2005; 21). La passiva capacita als joves
perqueé, com a consumidors dels mitjans, estiguin en condicions d’interpretar i
valorar amb criteri els seus productes, i I'activa els capacita per convertir-se ells
mateixos en productors de mitjans per dret propi. Per tant, 'educacié mediatica es

proposa desenvolupar tant la comprensio critica com la participacié.

Per ensenyar mitjans —o en realitat, qualsevol altre contingut—, és bo primer delimitar
un cos de coneixement. Buckingham ho defineix com la collecci6 de fets o
continguts que els estudiants han d’assimilar. Es a dir, establir quina és la tematica
que es vol abastar, fins a on i amb quins limits. També seria interessant delimitar
conceptes clau, sobre els que posar-hi més émfasi. Aquests conceptes depenen
molt de les preferéncies de qui els estableixi —no per tots els educadors és
important el mateix— i del moment historic en el que es desenvolupin. Cal tenir en
compte que I'educaci6 va lligada a la situacié que s’estigui vivint. La mediatitzacié és
com la traduccid, mai esta completa, sempre transformadora i mai eternament
satisfactoria. Sempre discutida. (Silverstone, 2004; 33). Els mitjans estan en constant
canvi, s’estenen i es desenvolupen, moltes vegades en una linia d’'una manipulacié
cada vegada més elaborada de les seves audiencies, perd altres vegades, obre
possibilitats més democratiques. L’educacié ha de ser igual de flexible i estar oberta
al canvi. La creaci6 d’'opini6 publica amb la que es pot comptar, el fet estar ben
informat sobre els temes relatius als mitjans és un assumpte de necessitat urgent, si

es volen desenvolupar dites possibilitats. (Masterman, 1994; 16)

Per a Buckingham s’estableixen quatre conceptes clau:

1. Produccié

Aquest concepte vol transmetre que els textos mediatics son fruit d’'una elaboracié
conscient. | qué implica aixd? Implica el reconeixement dels interessos econdmics
que estan en joc en la produccié mediatica, aixi com les formes de generar beneficis,
sense excloure I'explotacié d’una determinada propietat o marca a través d’un cert
numero de mitjans. A més, també evidencia que les industries mediatiques es mouen
a escala més global cada vegada, aixi com I'equilibri canviant entre els mitjans globals

i els locals (0 natius). (Buckingham, 2005; 95).

Estudiar la produccié mediatica significa prestar atencié a les tecnologies —quines
s’utilitzen per produir i distribuir textos mediatics i la seva importancia amb el producte

final-, les practiques professionals —qui elabora els textos mediatics i com
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treballen entre ells—, la industria —qui és el propietari de les empreses que compren i
venen els mitjans i com aconsegueixen obtenir beneficis—, les connexions entre els
mitjans —el comportament de les empreses a I'hora de vendre els mateixos productes
a través de diferents mitjans—, la regulacié —quines lleis hi ha establertes que regulin
aquests processos economics i quina efectivitat tenen— i I'accés i participacio —

quines veus s’escolten, quines no apareixen i perque.

2. Llenguatge

Aquest aspecte serveix per entendre quins llenguatges es fan servir a cada mitja i
quin significat se’ls hi dona. A la televisi6 per exemple, es compta amb una gran
varietat de llenguatges (parlat, escrit i audiovisual), la funcié d’aquest concepte seria
entendre qué t’aporta cada un d’ells i de quina manera ho fa. L’important és
I'objectiu pel que es fa d’una determinada forma, I'emocié que es persegueix. Certs
tipus de musica o angles de visid en s6n un exemple. Per Buckingham cal prestar
atenci6 als significats —com s’utilitzen als mitjans diferents formes de llenguatge per
comunicar idees—, les convencions —la familiaritzacié de les audiéncies amb aquests

usos linguistics i els codis —regles gramaticals.

Gracies a Internet també s’estan desenvolupant noves formes de llenguatge. Més
enlla dels classics models, parlat, escrit i audiovisual, es creen altres formes de
comunicar, uns llenguatges evolucionats que s’adapten als nous consums dels
adolescents. Caldria tenir en compte quins codis utilitzen els Youtubers i amb quina
finalitat ho fan. Les xarxes socials, per la seva banda, també ofereixen infinitat de
possibilitats que augmenten les formes de comunicacié. Es el cas dels Gifs que

atorguen una nova dimensio.

3. Representacio

Representacié fa referéncia a la versié intervinguda que ens ofereixen del mén,
explicat anteriorment mitjancant la metafora de la finestra. Els mitjans no es limiten a
presentar la realitat, sind que la representen. (Buckingham, 2005; 100). Aix0
significaria analitzar el realisme del text, la veracitat que volen transmetre, les

preséncies i les abséncies —quines coses s’inclouen i quines s’exclouen en el mén
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mediatic—, els biaixos i I'objectivitat, els estereotips —la representacié de grups

socials—, les interpretacions i les influéncies.
4. Audiéncia

Aquest concepte consisteix en explicar qué és l'audiéncia, perqué alguns mitjans
sbn més populars que altres i qué representa per ells. La Ménica Terribas,
periodista i directora d’El Mati a Catalunya Radio realgcava a les jornades de la Societat
Catalana de Pedagogia la importancia que es dona avui en dia a les audiéncies. Si ens
fixem, els mitjans de comunicacié no s’obliden mai de recordar quan han fet un récord
d’audiencia. Kantar Media, per exemple, és una empresa que ofereix aquestes dades
que li serveixen als mitjans —entre altres coses— per contractar la publicitat, a més
usuaris, més elevat sera el cost d’emetre un anunci. Caldria valorar com es fixen els
objectius, és a dir, com apunten els mitjans a determinades audiéncies i com intenten
apel-lar a elles, s’hauria de valorar també el tractament, de quina forma parlen els
mitjans a les audiéncies i els usos, la utilitat que les audiéncies li donen als mitjans en
la seva vida quotidiana. Actualment aquesta utilitat ha evolucionat, els consumidors
han passat a ser prosumidors. Es a dir, a conseqiiéncia de les noves tecnologies els
mateixos usuaris poden ser particips del sistema comunicatiu i involucrar-se en la
produccié de continguts. Es un nou rol que pot resultar molt profitds perd també
perillés, s’han de tenir en compte els limits entre ciutada i periodista. L’audiéncia que
passa a ser part comunicadora ha de tenir molt clar que tant sols pot col-laborar amb el
procés comunicatiu, per a ser periodista ho només cal disposar de les tecnologies

necessaries.

2.3 Experiéncies

A Espanya i Catalunya, com ja s’ha explicat, I'educacié mediatica no forma part del
curriculum prescriptiu de les escoles tot i haver-se aprovat pel Parlament Europeu. De
tota manera, gracies la motivaci6 de professorat i associacions i entitats, hi ha
iniciatives al pais que ho impulsen a nivell extern. S6n els casos presentats a

continuacio.

2.3.1 AulaMédia

El projecte AulaMédia va néixer al maig del 2001 arran d’un treball, EAuCOM, que
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estudiava com es trobava l'educacié en comunicacié en tres territoris diferents:
Catalunya, Balears i Valencia. Els seus autors van decidir donar difusio¢ als resultats
mitjancant una pagina web que va tenir molt bona rebuda. Professionals de la
informacié i altra gent coneixedora del tema enviaven aportacions que van permetre
atorgar al projecte una periodicitat mensual. Comptaven amb les col-laboracions de
professors de la Universitat Autbonoma de Barcelona, periodistes i professors tant de
primaria com de secundaria. Al cap d’uns anys, els professors de primaria van crear
EduMedia i partir d’aqui, es va anar treballant la difusi6 en lI'ambit d’educaci6é

mediatica, sobretot per professorat.

Actualment AulaMédia compta amb una revista, una gran quantitat de contingut
publicat i imparteix formacié per a professorat. En relacié al material publicat hi ha
videos adrecats als alumnes on es parla de com funciona la televisio, com es fan uns
informatius, uns dramatics i com es gestiona la publicitat en una televisié local, entre
altres contingut diversos sobre I'alfabetitzaci®é mediatica. La Publicitat i Una mirada
Critica s6n uns exemples juntament amb el llibre Zaping que recullen articles sobre
diferents perspectives de la comunicacié. També hi ha una proposta de tematiques
abordables en una formaci6 sobre el mon mediatic sota el titol “Una ciutadania
critica”: Segons el vidre amb qué es miri, vols com ser jo? Compra’m!, Alguna cosa fa
olor de podrit a la tele, sén reals les imatges que veiem?, quan I'emoci6 derrota la rad,
qui decideix les noticies?, com i per qué es fa la televisio?, el valor de I'aspecte fisic,
sexisme encara?, tot s’hi val per cridar I'atenci6?, I'efecte d’imitacié, videjocs: juguem a
ser dolents?, no ho dic jo: ho diuen les dades. Pel que fa a la formaci6 de professorat,
hi ha els Seminaris d’Educacié Mediatica ja sumen més d’onze edicions. Ofereixen
als professors l'oportunitat de donar a conéixer la seva feina, exposant-la i aprenent
del treball dels altres. Enguany es fan al recinte Escola industrial del 2 al 4 de juliol.
Anteriorment també es feia una escola d’estiu perd per qiliestions pressupostaries

va resultar inviable.

2.3.2 Som Atents

Som Atents és una associacié creada al gener de 2015 perd que desenvolupa
activitats des de 2012. El seu paper esta lligat amb I'educacié mediatica perqué
I'objectiu és desenvolupar un periodisme social que apropi I’activitat interpretativa

i critica de la premsa a la ciutadania.
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Segons ells mateixos, un collectiu és transgeneracional i multimédiatic —amb
periodistes, fotdgrafs i il-lustradors professionals—, el mén que vivim requereix d’una
narracié i lectura lenta. La seva missi6 és buscar respostes als perques i als com
expliquen el nostre temps. L’entitat compta amb un Magazine i amb una amplia oferta
de cursos i tallers per a la poblaci6 que ofereixen eines per coneixer el mén
periodistic. N’hi ha des d’alfabetitzaci6 mediatica per adults fins a un taller practic de
fotografia i Instagram passant per 'anatomia de la cronica. Aquests tallers s’ofereixen
en dates concretes i amb un preu preestablert. També hi ha I'opci6 de demanar el
contingut . SomAtents també desglossa els cursos per receptors, hi ha els “Cursos a
empreses i fundacions”, “Cursos a biblioyeques i CCCC” i el que ens toca d’aprop
“Cursos a les escoles”. En aquest bloc hi ha disponibles actualment 11 cursos: Fes
(o millora) un diari o revista a la teva escola, periodista per un dia, dir-ho tot i dir-ho bé:
técniques de comunicacio6 i retorica per a la persuasio, guidé d’entreteniment, taller de
gramatica audiovisual i edicié videografica, radio creativa: radio-teatre, com preguntar i
trobar respostes a internet?, descobriment de les possibilitats tecnoldgiques, tendéncia
en produccié televisiva: ets audiéncia o ciutada?, cronica periodistica de la vida
quotidiana: sortim al carrer i fem visible el nostre entorn, qui decideix que és noticia?.
També n’hi ha un dirigit al seu entorn: Som pares i mestres de natius digitals. Com
afrontar I'is de les noves tecnologies dels nostres fills? Tots ells tenen una proposta

de sessions i durada que s’adapta a les necessitats de cada centre educatiu.

2.3.4 EduCAC

El Consell de I’Audiovisual Catala (CAC) amb la col-laboracié del Departament
d’Ensenyament de la Generalitat de Catalunya va engegar el passat mes d’octubre
el programa EduCAC que pretén promoure I'’educacié mediatica a les escoles i
families. Segons el CAC, els objectius sén: potenciar el coneixement del llenguatge
audiovisual i impulsar bons habits de consum, fomentar els coneixements i les
habilitats de comprensié i posicionar el CAC com una institucié referent en el foment
del coneixement de llenguatges audiovisuals. La iniciativa ofereix pretén incidir a les
escoles catalanes amb diversos tipus de material per al professorat. El recursos
estan integrats per 12 unitats didactiques (dividides entre informaci6, publicitat,
entreteniment, publicitat i bones practiques) desenvolupades per un equip
multidisciplinari —educadors, pedagogs i audiovisuals— del CAC. També ofereixen

itineraris transversals, projectes a I’aula i moduls instrumentals.
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Segons dades de la mateixa organitzacio, hi ha quatre centres compromesos des
de I'inici de curs amb EduCAC, que estan col-laborant amb el pilotatge de materials.
So6n I'Escola Solc de Barcelona, I'Institut Celesti Bellera de Granollers, I'Escola
Voramar i I'lnstitut Vila de Gracia, tots dos de Barcelona.

2.3.4 Professorat

“Em sembla meés greu la visio ingénua que no la visio desinformada”

Xavier Briel

En Xavier Briel és docent a I'’escola Sadako de Barcelona i imparteix llengua catalana,
francés i Analisi de Mitjans (educaci6 mediatica) També és formador de formadors,
als que ensenya a treballar sobre mitjans a I'aula. Ha desenvolupat material pedagogic

per una editorial, per Aulamédia i per blocs d’internet.

Creu que la nostra ideologia, manera de viure i valors estan formats a partir de
coses que veiem als mitjans. Votem a gent que no coneixem, anem a manifestacions
per coses que ens han explicat els periodistes, és importantissim saber llegir entre
linies i entendre qué significa tot alld que rebem. Per aquest motiu, va proposar a
I’escola una matéria d’'una hora a la setmana per alumnes de quart d’ESO, Analisi de
mitjans. En ella desenvolupa activitats de tot tipus des de lectura de la imatge,
llenguatge audiovisual, publicitat, autoestima, retocs d’imatge, analisi d’informatiu, la
imatge en els informatius, la imatge i el poder, analisi de teleséries, videojocs, xarxes

socials.

Explica que la rebuda quan fas una cosa diferent és bona. Si fessis quatre anys
seguits d’educacié mediatica i examens ja canviaria perd la seva experiéncia i

constata que avui per avui, té éxit quan s’imparteix.

La problematica actual, segons ell, radica en la realitat de les escoles. A Aulamedia
explica que hi ve gent amb motivacié que creu que és important perd que no té un
espai, cadascu fa una mica el que pot. Al centre on ell treballava abans es veia obligat
a fer-ho dins a la mateixa assignatura de llengua catalana perqué no tenia un altre lloc.

Hi ha gent que ho fa dins de classe de llengua, de tecnologia, de ciéncies, fins i tot.
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“Hi ha llenguatges al XXI que no s’estan incorporant a l'aula, els alumnes sortiran
analfabets mediatics. Sabran llegir molt bé, sabran interpretar textos, segurament
tindran eines per poder comprendre els mitjans audiovisuals pero ningu els haura
ensenyat com fer-ho.”

Francesc Deb

En Francesc Deé és membre fundador d’AulaMeédia i docent de tecnologia. Des de la
institucié han defensat des de fa anys la inclusié dins el curriculum prescriptiu, alld
que s’ha de donar obligatoriament i no com a optativa. Si els pronoms febles es
donen dins del curriculum prescriptiu, creuen que 'analisi d’un informatiu també hauria
de ser-hi. La manera en com integrar-ho no és feina nostra considera, hi ha técnics al
departament, els hi pertoca a ells. Des d’AulaMeédia veuen la necessitat d’introduir tota
una série de coneixements basics en el segle XXI al curriculum prescriptiu perd i com
fer-ho? La seva visié personal seria assignatura impartida per professionals de la
ciéncia de la informacié amb unes hores determinades (Més que matematiques o
menys? No ho sap) perd si que unes hores determinades, un temps i un espai a dins
de l'horari de 'alumnat. Es una questié basica perqué el mateix alumnat i la mateixa
societat consideri la comunicacié com una questié basica en la seva vida i per tant, la

necessitat de reconeéixer-ho.

La problematica actual, segons explica, ve donada per quatre motius. Temps,
curriculum, immobilisme del professorat i 'educacié com a concepte de dificil
canvi. Considera que la prioritat del professorat és cenyir-se al curriculum establert pel
Departament d’Ensenyament, no hi ha la necessitat d’integrar I'educacié mediatica. Hi
ha un clar immobilisme per part dels docents que nhomés pensen en com organitzar el
contingut que han d’impartir sense pensar en questions externes. A vegades ve
ansietat ja pensant en la selectivitat perd a 'ESO, cal?, Es pregunta també el simil
entre I'educacié i un mamut, creu que és molt dificil de moure i sembla que ens hem
quedat a la prehistoria. De fet, defineix I'educacié actual com continguts del segle

XIX, amb professorat del segle XX per a alumnes del segle XXI.
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“Tinc motivacioé pero considero que és complicat si no tens les bases, jo no he estudiat

periodisme i a vegades no sé per on he de tirar.”

Remei Lépez

La Remei Lépez és professora de I'Institut La Sinia de Parets del Valles. Déna
classes de catala a primer i segon d’ESO i una assignatura de cinema a quart. Al seu
institut s’ha creat una comissié de l'audiovisual. Deu docents del centre s’han
apuntat a un curs de narrativa audiovisual a TESCAC que serveix per introduir el

llenguatge a la teva matéria o directament preparar un curs de narrativa.

Al centre, arran de les seves inquietuds, s’han impulsat activitats a totes les
assignatures per tal de potenciar I’educacié mediatica, sobretot I'audiovisual. Ho
fan principalment des de la vessant activa. Des de l'assignatura de catala amb
I’elaboraci6é de contes sonors fins a matematiques amb el desenvolupament d’un video
del teorema de Tales, que després acaben publicant, els alumnes estan en contacte
amb eines audiovisuals. A segon es fa un projecte de radio, cada classe és una
emissora i en grups han de crear programes buscant continguts, creant la sintonia i
gravant-los. D’aquesta manera s’aproximen a les rutines de treball d’'un mitja. La
Remei considera que al seu institut els hi manca la part més teorica i reflexiva.
Técnicament com fer videos, criticament com llegir els missatges audiovisuals,
considera. A l'assignatura que imparteix sobre cinema és a I’lnica que si que ho pot

fer minimament perqué disposa de temps.

La problematica actual segons ella es troba en la formacié i I'orientacié pel
professorat. Explica que moltes vegades va perduda i no sap per on encarrilar-ho ja
que no ha estudiat res relacionat amb la comunicaci6é. Creu que t’has d’espavilar
massa perqué no hi ha recursos oficials. Si el professorat té interés només disposa de
materials com els d’AulaMeédia, SomAtents o altres iniciatives personals. Ella voldria

idea especifica per on anar, activitats concretes i didactiques.
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3. METODOLOGIA

3.1 Métode empleat

El treball s’ha configurat en dues parts clarament diferenciades, la de documentacié
prévia i la d’elaboracié del projecte, el curs didactic. Els dos passos, tot i ser
consequiéncia I'un de l'altre, no han actuat de forma totalment separada. Hi ha hagut
moments de coalicié entre I'elaboracié del projecte i la documentacié. Sobretot, per
resoldre dubtes que sorgien arran de la practica i per ampliar coneixements

considerats interessants.

Primerament, per a la documentacié he fet una revisié6 exhaustiva de literatura
cientifica —articles i llibres'’ relacionats amb I'educacié mediatica i la nova era digital-,
de dades objectives —extrets d’estudis i informes oficials— i d’informacié propia

gracies a entrevistes en profunditat'?

a professionals docents que tenen lligam
amb lalfabetitzaci6 mediatica. Els protagonistes sén Francesc Ded, periodista,
professor de tecnologia i membre fundador de la revista digital d’educacié en
comunicacio AulaMédia, Xavi Breil, docent de secundaria de llengues i de I'assignatura
Analisi de Mitjans, formador de formadors per treballar els mitjans a l'aula, membre
d’AulaMédia i Remei Lopez, professora de secundaria que imparteix catala i cinema i
té inquietuds envers I'educacié mediatica. A més a més, també he assistit a unes les
jornades Educacié i Mitjans de Comunicaci6™ a la seu de la Societat Catalana de
Pedagogia a I'Institut d’Estudis Catalans i m’he adscrit al projecte EduCAC per

analitzar tots els continguts presentats.

La segona part, el projecte, ha consistit en la creacié de material pel professorat
amb unitats didactiques presentades en forma de guid i amb activitats per impulsar.
Abans d’arribar al contingut final perd, el projecte ha patit varies fases de maduresa.
Primerament, vaig elaborar una proposta provisional d’unitats que va acabar
perfilant-se gracies als consells demanats en quatre blocs formatius amb
subapartats, explicats al proxim punt. Posteriorment, una vegada tenia clar quin era el
contingut a tractar calia saber com fer-ho i quina era la forma més optima de

presentacié. Vaig acabar decidint que a l'inici de cada subapartat desenvoluparia una

" Es troben citats amb la informacio bibliografica a la bibliografia.
"2 Transcrites en format punts clau a ’Annex 6
'3 Apunts en format punts clau de les Jornades a ’Annex 7 29



taula de sintesi que inclogués els objectius, I'activitat i/o contingut, el temps, la
disposici6é a l'aula i el grau de dificultat. Cada linia de la taula podria ser una activitat —
entesa com exercici dinamic— o un contingut —explicacioé de la professora—. Ara bé,
podrien actuar de forma conjunta i és que vaig concloure que alguns continguts havien
necessitaven activitats intercalades per dinamitzar-ho. Aquests exemples, vaig
determinar que es batejarien com activitats subordinades, un tipus de activitat que no
actua de forma independent —no pot aspirar a ser una linia de la taula— sin6 que
complementa al contingut. Pel que fa al temps seria la duraci6 aproximada i
recomanada i la disposicié a I’aula consistiria en determinar si s’han de fer grups
especifics o simplement seguir amb la disposicié habitual. El grau de dificultat, per la

seva banda, es trobaria entre 0 i 5.

L’'objectiu d’aquesta taula és transmetre d’una forma directe i clara I'esquelet de cada
subapartat. A continuacio, vaig considerar oportu afegir explicacions més extenses,
transformant d’aquesta manera la sintesi presentada en forma de taula en contingut
desxifrable i utilitzable pel professorat. Finalment, vaig determinar també que el
material de suport —com plantilles o imatges d’exemple— s’inclourien al final de cada
bloc per mantenir un relat constant durant I'explicacié de la unitat. Per fer més
entenedora I'explicacid, vaig atorgar el color gris a les explicacions en veu alta i el

negre per les indicacions al professorat.

Per altim, també vaig trobar pertinent crear un logotip que inclogués el titol pensat:
Som critics?. El titol és una pregunta a I'aire que pretén ser I'esséncia de referéncia tot
el curs. Vaig idear dues opcions, de les quals em vaig quedar amb la segona. Em va
semblar un disseny molt estétic i en sintonia amb els colors dels blocs. El fet d’afegir

un ull és per il-lustrar el fet d’obrir els ulls al mén.

LOGO 1

SOM CRITICS 7

Elaboracié propia. Estel Sim6 © 30



3.2 Argumentacié dels mitjans utilitzats

Caldria justificar la part de documentacié, amb ajuda de la tutora, vaig escollir aquells
llibres i publicacions més pertinents pel tema que ens ocupa. Des d’autors tipics en
alfabetitzacié mediatica com és Buckingham fins a la lectura informes de la UNESCO,
passant per articles cientifics de professors d’universitat. Tot aix0d, per arribar a tenir

una perspectiva suficientment amplia.

Pel que fa als tres entrevistats, els vaig triar pensant en el seu perfil. Cadascu tenia
una experiencia per oferir: EI Francesc De6 aportaria la vessant més veterana i
impulsora d’una entitat amb renom, en Xavier Briel podria explicar la multitud de
continguts que ha publicat i imparteix a classe i la Remei Lopez evidenciaria la realitat
de molts professors amb inquietuds que volen formar als seus alumnes en educacio

mediatica i no saben com fer-ho.

| per ultim, vaig escollir assistir a les jornades Educacié i Mitjans de Comunicacié

per enriquir-me d’idees de professionals que hi estan treballant.
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4. PROPOSTA PEDAGOGICA

4.1 Sintesi de les unitats i linia de treball

BLOC I. El protagonista del curs: els mitjans de comunicacié

1. Qué sbn els mitjans de comunicacio?
2. Quin és el nostre contacte amb ells?

3. Com és el panorama catala?
BLOC Il. Influéncia en les nostres vides

1. Sabem qué és I’Agenda Setting?
2. Diferents mitjans, diferents realitats?

3. Estem a I'era de la informaci6 o de la desinformaci6?

BLOC lll: Com em puc informar bé?

—

Qué és una noticia
Com podem llegir entre linies i escoltar entre enunciats?

Quin valor tenen les imatges?

> W N

Com podem evitar les Fake News?
BLOC IV: Com puc participar jo al sistema comunicatiu?

1. Qué entenem per periodisme ciutada?

2. Qué s’ha de tenir en compte?

L’esquelet del curs esta configurat en quatre blocs formatius ben diferenciats que
presenten un cami innovador amb desti al raonament i I'esperit d’analisi cap als
mitjans de comunicaci6. L’estil d’aprenentatge es caracteritza per dos aspectes
principalment. En primer lloc, pel paper protagonista de I'alumnat ja que se’l fa
particip dels continguts. L’objectiu del curs és convertir 'estudiant en un individu critic i
questionador, és per aixd que totes les unitats introdueixen al-lusions directes perquée
hi diguin la seva i esdevinguin cada cop més capacitats per fer-ho. A més, també es
plantegen constantment preguntes sobre les qué reflexionar. En segon lloc, cal
destacar I'evolucié progressiva que persegueix ja que la profunditat dels tematiques

avanca de forma continua durant les sessions.
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El protagonista del curs, els mitjans
de comunicacio



BLOC I: EL PROTAGONISTA DEL CURS, ELS MITJANS DE COMUNICACIO

1. Queé son els mitjans de comunicacié de masses?

PROPOSTA DE SESSIO
Objectius generals:
* Construir una base solida perqué adhereixin coneixement sobre conceptes
clars
* Introduir-los en la tematica que abastara tot el curs
Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
Iaula
A1: Brain Storming de En grups de 5
conceptes clau 10° persones 2 k%
A2: Presentacié conceptes clau 5-10° En grups de 5 2 Kk
a la pissarra i debat persones
C1: Explicacio i classificacio 20° Disposicid 1 %
dels mitjans de comunicacié de habitual
masses
A3: Visualitzaci6 video 10’ Disposicid 2 Jok
“Alfabetizacidbn mediatica” de habitual
PowToon

Activitats i contingut:

A1: Desenvolupar en grups de 5 alumnes una pluja d’idees sobre 10 conceptes claus
que ells relacionin amb els mitjans de comunicaci6. Se’ls hi donaran uns 10 minuts
perqué discuteixin amb el seu grup i acabin traient deu mots, els apuntaran en un
paper. No se’ls hi oferira cap mena de pista ni d’exemple, han de pensar, és el més

important.

Justificacid = Per introduir la matéria és interessant decantar-se per una activitat
perqué I'alumnat sigui particip des del minut O i a par, activi el pensament critic. S’han
d’adonar, des d’un primer moment, que tot el contingut que s’oferira comptara amb un
enfocament molt dinamic i participatiu. Es necessita el seu interés perqué el curs acabi

fluint.
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BLOC I: EL PROTAGONISTA DEL CURS, ELS MITJANS DE COMUNICACIO

A2: Convidar als equips de treball a escriure a la pissarra els seus deu conceptes. Han
d’escollir un portaveu qui sortira a apuntar-los. Un cop la pissarra estigui plena, destriar
aquells més interessants (segons el criteri de cada professor) i moderar un debat que

condueixi a desenvolupar entre tots una definicio pels mitjans de comunicacio.

C1: Explicar en termes més especifics en qué consisteix un mitja de comunicacio6 i
quina classificacié hi ha actualment. El contingut és el que es presenta a continuacié
perd és convenient anar fent referéncia als conceptes que s’hagin parlat, s’haura
d’adaptar a cada cas depenent de la profunditat que s’hagi aconseguit amb el debat.
Per exemple, pot ser que hagi sortit la paraula “influéncia”, inclis els que tinguin un
coneixement més desenvolupat s’hauran atrevit a escriure “quart poder”, la idea en
aquest cas seria fer-hi referéncia quan es parla d’Edmun Burke. D’aquesta manera

veuran que no anaven mal encaminats i a part que adquireixen nou coneixement.

Justificacio > Es evident que alumnes de 4t d’ESO saben qué és un mitja —cadascl
amb el seu nivell- i més després del debat, perd no amb suficient claredat. Cal que ho
tinguin molt assimilat per aconseguir una base solida i poder construir coneixement a

sobre.

Els mitjans de comunicacié, a nivell general, so6n tots aquells instruments de
transmissi6 d’informacié que posseeixen els éssers humans per desenvolupar el
procés de comunicatiu. Cal fer, pero, un petit incis i diferenciar entre els mitjans de
comunicacio que tenen com a finalitat transmetre la informacié a una gran quantitat de
gent —que soén sobre els que parlarem— i els mitjans de comunicacié que serveixen per

establir comunicacions interpersonals.

Els mitjans de comunicacié de masses, en anglés Mass Media, sb6n aquells drgans
que tenen la capacitat de difondre informaci6 de caracter public entre un gran volum de
public, 'anomenada “massa”. Es transmeten noticies de forma col-lectiva. Edmun
Burke, escriptor i pensador britanic, va denominar a la segona meitat del segle XVIlI la
premsa —un dels tipus de MCM, després veurem tots els que existeixen actualment—,
quart poder. Al debat d’obertura de la Camara dels Comuns del Regne Unit, Burke va
dir que hi havia tres poders(com els coneixem avui en dia: el legislatiu, I'executiu i el
judicial) i just després va assenyalar la tribuna de premsa dient: “i aqui s’asseu el quart
poder, de lluny, més important que tots ells”. ;Per qué ho va fer? Va voler referir-se a
la influéncia que exercia la premsa a la opinié publica. Es a dir, volia deixar entendre

que el criteri dels ciutadans estava sotmeés al que s’explicava als mitjans.
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BLOC I: EL PROTAGONISTA DEL CURS, ELS MITJANS DE COMUNICACIO \erdlies?)

“Els mitjans estan al centre de tota experiéncia, al cor de la nostra capacitat o

incapacitat per trobar-li sentit al mén en el que vivim”. Silverstone.

Capacitat per trobar-li sentit al mén en el que vivim? No ho considereu una capacitat
molt important? Els mitjans de comunicacié de masses afecten directament en les
nostres vides ja que son els encarregats d’explicar-nos qué passa al moén i gracies a
aixd podem trobar-li sentit 0 no. El que passa és que ens ofereixen tan sols una
finestra i el paisatge és molt més ampli. Aixo és el que intentarem explicar durant tot

el curs, obrir els ulls i adonar-nos que només mirem per una petita finestra.

Cal destacar també que els mitjans de comunicaci6 de masses son un element
imprescindible perqué hi hagi un sistema democratic. Participar en una societat
democratica no només implica votar el dia de les eleccions, hi ha altres factors que hi
influeixen. Es necessaria la llibertat d’expressio i d’informacié i és que de fet, un dels
principals objectius dels governs antidemocratics és censurar als mitjans de
comunicaci6 independents i utilitzar-los pel seu propi profit. Per tant, si volem seguir

fomentant la democracia també hem de perseguir un bon sistema de mitjans.
Pel que fa als tipus de mitjans de comunicaci6é de masses, existeixen:

1. Mitjans audiovisuals: Sén els que poden ser simultaniament escoltats i vistos.
Estan basats en dispositius tecnologics que emeten imatges i so a la vegada,
és el cas de la televisio i el cinema. La televisié va aparéixer als anys trenta i va
suposar un fort impacte per la societat per la novetat que representava. Per
primera vegada, podien veure i escoltar les noticies, era tot molt més real del
que estaven acostumats. Avui en dia és, entre els joves, el segon mitja de
comunicacié més vist. Quants de vosaltres mireu almenys una estona al dia la
televisio?

2. Mitjans radiofénics: Es I'nic mitja que es basa en informacié Gnicament
transmesa baix un format sonor. El procés de produccié és molt més senzill
que la televisié ja que és necessiten menys recursos. Per aconseguir emissioé
es requereixen molt poques maquines de so, microfons i poques persones. El
principal inconvenient esta relacionat amb la distancia geografica que
impossibilita la transmissio, si us hi fixeu hi ha diferents frequéncies de FM
depenent de la provincia que vulguem escoltar una emissora en concret.
Actualment perd, amb internet s’esta deixant enrere aquest handicap i I'emissi6

es pot seguir des de qualsevol lloc.
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3. Mitjans impresos: Sén totes aquelles publicacions en format paper que
contenen informaci6 amb la finalitat de ser transmesa. Estan compresos
revistes, periddics, magazines... etc. Actualment, aquests mitjans per culpa de
I'elevat cost de produccio i intromissié d’internet, estan en decreixement perqué
el public prefereix altres mitjans a I'hora d’informar-se. Quants de vosaltres
compreu el diari? O una revista? O inclus, quants trobeu una Vanguardia o un
20minutos —de forma gratuita— a l'autobUs o tren i I'agafeu per llegir-lo?

4. Mitjans digitals: Sén els que més us afecten i amb els que més contacte teniu.
Van ser sorgits a la década del 1980 i han aconseguit expandir-se amb gran
exit. Es basen en els ordinadors personals, telefons mobils (“Smartphones”),
tabletes i tot tipus d’artefactes tecnoldgics. L’avantatge d’aquests es que
permeten la immediatesa, la informacié s’actualitza de forma molt rapida i el
flux d’informacié circula a un ritme que, fins i tot, costa de seguir. Hi ha alguns
autors que diuen que estem vivint la tercera gran revolucié de la historia de la
humanitat, seguida de I'agraria i la industrial, la revoluci6é de les comunicacions.
Aquests mitjans aporten un canvi de paradigma al mén mediatic, vosaltres
crieu que fa 30 anys els vostres pares/mares i avis/avies tenien la capacitat i
’accés que teniu vosaltres per participar i accedir al mén mediatic? No us
adoneu que no homés sou consumidors siné que prosumidors també? Se us
possibilita a tenir feedback amb els mitjans perd un dels problemes és que no

se us capacita per fer-ho.

A3: Visualitzacié video “Alfabetizacion mediatica” de PowToon, afegit a la
presentacio. Servira per introduir-los en la tematica que abordara el curs. El video
explica en qué consisteix I'alfabetitzacié mediatica i que fou una proposta educativa
de la UNESCO, lany 2011. Per tant, presenta el curs al mateix temps que
contextualitza amb informaci6 d’interés. Es recomanable fer una petita intervencio
personal a criteri de cada tutor sobre les motivacions que I'han portat a

desenvolupar el curs.
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2. Quin és el nostre contacte amb ells?

PROPOSTA DE SESSIO (juntament amb el punt 3)*
Objectiu general:
* Evidenciar el seu contacte directe amb els mitjans de comunicaci6é de
masses
Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
Iaula
C1: Presentacio de la sessio i 5’ Disposicid 1 %
petita introducci6 sobre les habitual
empreses/entitats que mesuren
el consum mediatic.
A1: Questionari sobre la seva 10’ Disposicid 2 Hk
exposicio als mitjans. habitual
A2: Recompte de les respostes 5-10° Disposicid 2 Kk
i exposicio dels resultats (amb habitual
possible debat)

*Calibrar el temps depenent del feedback de cada activitat i/o contingut.
Activitats i contingut:

C1: Introduir la tematica. Se’ls hi explicara que existeixen diferents empreses i entitats
que s’encarreguen de mesurar les audiéncies i el consum mediatic, perdo que en el
nostre cas ho farem de forma més personalitzada. L’activitat que es desenvolupara
sera més centrada en la classe i no en la globalitat del pais o dels llocs on s’hagin dut

a terme els estudis.

Justificacio - Per tal de poder cridar I'atencié dels adolescents i no avorrir-los amb
contingut, és molt millor oferir una proposta que els integri. D’aquesta manera

s’aconseguira una rebuda més agradable entre la classe.

A nivell estatal, cada any es presenta I'Estudi General de Mitjans (EGM) que
analitza quin consum fa la poblacié espanyola dels mitjans. Esta desenvolupat per
I’Associacio per a la investigacié de Mitjans de Comunicacié (AIMC). La mostra recull

unes 40000 persones, a les quals se’ls fa una entrevista personal. Els resultats
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s’utilitzen com a referéncia pels mitjans ja que permeten conéixer el perfil
sociodemografic de cada un d’ells. Com aquest estudi, també existeixen molts altres
tipus d’investigacions i d’informes especifics que intenten abordar la tematica. Per altra
banda, existeix el canté més empresarial, com és el cas de Kantar Media, que ens
mostra el consum de mitjans de la societat des d’una altra vessant. Aquesta
companyia esmentada s’encarrega de fer un seguiment i control de les audiéncies dels
mitjans. Actua a nivell internacional amb diferents punts de treball i aqui a Espanya hi

té cobertura.

Ara bé, més enlla de tots aquests recursos que aporten dades comprovades i reals, és
millor descobrir quin consum fem nosaltres d’'una forma més dinamica. A més,
m’agradaria anar més enlla. No vull comencar a donar-vos percentatges, usuaris unics
i altres dades que us puguin avorrir. Tot el contrari, us passaré un questionari de
preguntes molt senzilles perqué us facin reflexionar sobre la vostra relaci6 amb els

mitjans. | fixeu-vos, dic “la vostra relacidé” perqué vull en sigueu els protagonistes.

A1: Passar als alumnes el questionari que es presenta al final de la unitat amb tres
opcions de resposta a escollir entre una delles. Les preguntes proposades
persegueixen la reflexio individual i els fan plantejar fins a quin punt estem immersos
en un moén infoxificat —concepte que es desenvolupara més endavant, no cal presentar
el mot encara—. Repartir-los i comentar-lis que tenen uns deu minuts per respondre el
test. Hi ha dos documents, el document per imprimir directament i el document amb la

plantilla de justificacio de les preguntes.
Justificacio >

Les dues preguntes enquadrades amb el marc taronja persegueixen el
mateix concepte pero la forma de plantejar-ho és diferent. Un dels recursos que es
recomana a I’hora de fer bones enquestes és repetir preguntes perd amb formulacions
diferents, aixi t'assegures que et contesten sense mentir, amb sinceritat. Es el que he
intentat amb aquests dos casos. Primerament, pot ser que et faci vergonya assumir
que has mirat els missatges i notificacions que tenies pendents i per tant, menteixes.
Perd en la segona pregunta on l'esséncia és la mateixa se’t presenta una altra
oportunitat perqué si has mentit, diguis la veritat sense voler-ho. Es necessari que és
plantegin fins a quin punt estan connectats amb el telefon mobil i en permanent

contacte amb el que passa al mon a través de les xarxes socials.
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—====Aquesta pregunta vol fomentar el dinamisme del questionari. Es una
pregunta amb un format poc convencional que pretén activar la reflexié des de la
practica. Es a dir, I'objectiu és que s’adonin com el seu mobil és una via clara per rebre

informacio.

Ambdues preguntes utilitzen la mateixa técnica que les del requadre taronja.
El concepte, el contacte simultani que tenim amb diferents mitjans, és el mateix en els
dos casos, perd la pregunta esta estructurada de diferent manera. Moltes vegades
participem dels mitjans com a activitat secundaria o terciaria i no en som conscients.

Es important donar-hi relleu.

Aquestes preguntes fan referéncia al consum directe de mitjans de

comunicacié de masses. Es questiona en quina frequéencia consideren que fan Us de
diferents mitjans. S6n questions que inevitablement han d’aparéixer en una enquesta

d’aquestes caracteristiques.

=== = == Es la (ltima pregunta que vol actuar com a conclusié. Pretén que I'estudiant
s’atreveixi a deduir —gracies a la reflexié que s’hagi fet al respondre cada pregunta—
quin nivell d’exposicié als mitjans té. EI que no sap l'alumne és que després podra

contrastar aquesta deduccié amb el recompte de les seves respostes.

A2: Un cop hi hagi tots els mobils dels alumnes sobre la taula de la professora —que
significara que tota la classe ha acabat el questionari—, s’haura de fer el recompte de
respostes per determinar el grau d’exposicié de cada un. Abans que comencin a fer-
ho, reproduir una emissora de radio de fons amb un volum que no molesti, escollir
’emissora per cada professor. Se’ls animara a comptar quina opcié a), b) o ¢)
(excloent la pregunta 10) ha sigut la més predominant. A la presentacié podran

visualitzar qué signifiquen els seus resultats:

+ a) = Grau elevat d'exposici6 als mitjans. Estas constantment en contacte amb ells i

de forma simultania.

+ b) = Grau mig d'exposici6é als mitjans. Notes un cert apropament perd sense ser un

contacte exagerat.

+ ¢) = Grau baix d'exposici6 als mitjans. Amb prou feines hi tens contacte.
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Els resultats possibles coincideixen amb les opcions de resposta la pregunta 10 del
glestionari, on se’ls preguntava per I'exposicid que creien que tenien als mitjans.
Gracies a aquest recompte podran descobrir si les seves reflexions anaven per bon
cami o no. Quan tots hagin obtingut el seu resultat, seria interessant preguntar quants
han obtingut un grau elevat, quants un grau mig i quants un grau baix. Obrir debat si
es considera oporti amb les preguntes seglients o les que sorgeixin a través dels

comentaris dels resultats:

- Queé sentirieu si em quedés tots aquests mobils fins dema?

- Creieu que us arriba molta informaci6 amb el mobil i altres suports? (el
concepte d’infoxicacié apareixera més endavant. Si es creu oporti es pot
esmentar perd I'explicacié convé que sigui breu per deixar lloc al contingut de
més endavant)

- Esteu escoltant una radio de fons, creieu que us passa sovint aix0 d’estar en
contacte amb mitjans de forma simultania?

- Quin és el mitja de comunicacié que creieu que s’utilitza més en aquesta

classe?

3. Com és el panorama mediatic catala?

PROPOSTA DE SESSIO (juntament amb el punt 2)*
Objectiu general:
* Aprendre a relacionar els mitjans entre ells i saber d’on provenen
Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
l’aula
A1: Activitat introductoria que Disposicid
visibilitzi el lligam entre mitjans. 5’ habitual 2 ok
C1: Explicaci6 dels grups Disposicid 1%
mediatics que existeixen a 10° habitual
Catalunya
A2: Concurs: “Busca-li germa o 10° En grups de 5 3 Kk K
pare”. persones

*Calibrar el temps depenent del feedback de cada activitat i/o continqut.
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Activitats i continguts:

A1: Mostrar les dues fotografies d’exemple incloses al final del bloc i a la presentacio.
So6n dues publicacions que fan referéncia als ultims resultats de l'abril de 'TEGM. Una
€s una publicacié de La Vanguardia que te com a el titular “Rac 1 registra un record
histérico de oyentes” i I'altra d’El Pais que diu “La SER afianza su liderazgo con 4,235
millones de oyentes”. Explicar que ambdues van ser publicades al mateix dia, 18
d’abril, i que la informacié donada només apareix al seu mitja. Cap altra va comentar
I’éxit de RAC1, ni tampoc I'éxit de la SER. Preguntar-lis a mode de raonament per qué
pot passar aixd? Qué ens vol dir aixd0? Es pot apagar la radio que s’havia encés amb
I'apartat anterior, ja ha servit perqué s’adonin del concepte de simultaneitat que es

buscava.

C1: Respondre a les preguntes que s’han deixat a laire. Lligar-ho amb les
intervencions —si n’hi ha hagut- dels alumnes. Pot ser que siguin coneixedors dels
grups mediatics i per tant, tan sols s’haura d’explicar quins hi ha o pot ser que no
sapiguen ni que és un grup mediatic i llavors, s’haura de comencar per aqui abans que
res. Al contingut es mostren forces grups mediatics, es pot fer una tria a criteri de cada

professor.

Existeixen grups mediatics, o també anomenats grups de comunicacié, que sén un
conglomerats empresarials que posseeixen varis mitjans de comunicacio,
especialment quan es diversifica en diferents suports. Quée vol dir aixd? Vol dir que
els mitjans de comunicaci6 moltes vegades van agermanats amb d’altres perqué
formen part del mateix grup empresarial. | per tant, que La Vanguardia fes resso de
I'éxit de Rac1 vol dir que és un exemple d’aquest agermanament. En aquest cas,

ambdds formen part d’un grup mediatic, Grup Godo.

Quins altres conglomerats és important conéixer al nostre territori? Es interessant

saber-ho per entendre i lligar cap en molts aspectes.

1. Corporacié de Radio y Television Espafola: La 1, la 2, tdp i 24h com a
mitjans audiovisuals i Rne i Radio 4 com a mitjans radiofonics.

2. Corporacié Catalana de Mitjans audiovisuals: TV3, Canal 33, Super 3, 3/24 i
Esport 3 com a mitjans audiovisuals i Catalunya radio, Catalunya informacio,

Catalunya Musica i Icat com a mitjans radiofonics.
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3. Grup Prisa: El Pais, As i Cinco Dias com a mitjans impresos i Cadena SER, 40
Principals, Cadena Dial, Maxima FM, Radiolé i M80 com mitjans radiofonics).
Amb aquest grup també s’entén la segona fotografia d’exemple on El Pais
realcava I'éxit de la SER.

4. Unidad Editorial: El Mundo, Marca i Expansibn com a mitjans impresos i
Radio Marca com a mitja radiofonic.

5. Grup Godé: La Vanguardia i Mundo Deportivo com a mitjans impresos; Rac 1 i
Rac 105 com a mitjans radiofonics i 8TV, RAC105 i Barca TV com a mitjans
audiovisuals.

6. Grup COPE: Cadena Cope, Cadena 100 i Rock FM com a mitjans radiofonics;
13TV com a mitja audiovisual.

7. Grup Planeta: La Razon com a mitja imprés; el 43% accions del grup
Atresmedia (Antena 3, La Sexta, Neox, Nova, Mega, Atreseries i Xplora) com
a mitjans audiovisuals; Onda Cero i Europa FM com a mitjans radiofonics.

8. Mediaset: Telecinco, Cuatro, FDF, Divinity, Energy, Be Mad i Boing.

9. Grupo Zeta: El Periédico, Interviu, etc. com a mitjans impresos.

Extrapolat a I'estranger, cal saber que The Walt Disney Company és a I'actualitat el
grup de comunicacié lider al mén. La companyia, perd, va molt més enlla de les
tipiques pel-licules infantils que et venen al cap quan penses en Disney, American
Broadcasting Company News, per exemple, una de les quatre cadenes de televisio

més grans dels Estats Units és propietat seva.

A2: Aniran apareixent els logos de diferents mitjans de comunicacié a la presentacio.
En equips de cinc persones hauran de dir —quan els hi toqui, en format concurs i
seguint les agulles del rellotge— un altre mitja que sigui del mateix grup sota I'ordre del
professor “germa”, o el nom del grup al qual pertanyen sota l'ordre “pare”. Quan es
demani pel nom del grup en questio, s’afegira contingut per enriquir els estudiants amb
més coneixement. A continuacié —sota de justificacié— hi ha informaci6é curiosa per

afegir d’alguns grups mediatics un cop s’hagi donat per bona la resposta.

Els grups hauran d’escollir un nom que s’apuntara a la pissarra. Per a cada resposta
encertada, no valdra dir més d’una opcié ni trigar més de dos minuts a contestar, se
sumaran 2 punts. Si I'equip falla hi ha I'opcié de rebot que podra respondre I'equip a
qui li tocaria després, només ell. Si I'encerten sumen 1 punt. El fet de respondre de

rebot no et treu 'oportunitat de respondre un altre cop al segient torn.
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Justificacio - Després d’'una part una mica densa de contingut és convenient fer una
activitat més divertida i dinamica que els desperti un altre cop les ganes d’estar atents.
A més, amb un joc d’aquestes caracteristiques és molt facil retenir la informacié de
forma inconscient ja sigui exprimint el cap per guanyar un punt pel teu equip com

escoltant les respostes dels altres.

1. Corporacié de Radio y Television Espafola: Treballadors de RTVE van
iniciar a principis de maig una campanya #asisemanipula a les xarxes socials
per denunciar la mala praxis del mitja. Al comunicat inicial asseguren que volen
denunciar les “Diferents practiques habituals a la redacci6 que soscaven la
qualitat i independéncia informativa, de la que nosaltres no volem ser
complices”.

2. Corporacié Catalana de Mitjans audiovisuals: El finangcament és mixt.
Predomina la vessant publica amb més de 3/4 parts mitjancant pressupostos
de la Generalitat de Catalunya, perd també hi ha una part provinent d’'ingressos
publicitaris.

3. Grup Prisa: Té un 15% d’accionariat del diari generalista francés Le Monde.
Unidad Editorial: Esta controlat en un 96% per RCS Media Group, principal
grup editorial italia.

5. Grup Godé: El nom del grup prové del cognom de la familia. Els Godd s6n una
familia d’empresaris i politics catalans activa des del segle XVIII. El president
actual és Javier Godo, qui també fou president d’Antena 3.

6. Grup COPE: Es propietat de la conferencia Episcopal Espafiola i d’ordres
religioses com jesuites i dominics.

7. Grup Planeta: La seva seu social es va traslladar a Madrid al 2017 arran del
procés d’independéncia de Catalunya.

8. Mediaset: El canal Energy esta denominat per ells mateixos com el canal
“masculi” del grup. Al seu discurs de llancament deien, “La nova televisié de
Mediaset Espanya esta destinada a satisfer les necessitats d’oci djunu public
eminentment masculi.”

9. Grupo Zeta: Es va fundar al 1976, un any després que moris Franco.
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Portes el mobil a sobre? Et dono permis per agafar-lo,
posar-lo sobre la teva taula i després, respondre a les
preguntes segients:

1. Abans de comencar a respondre el questionari has mirat les notificacions i
missatges que tenies pendents?

a) Si. De fet, sempre que agafo el mobil reviso tot el que tinc pendent.

b) Si, perd no ho acostumo a fer. No tinc la necessitat de mirar
constantment el que m’arriba.

c) No, I'he posat sobre la taula i he llegit la primera pregunta directament.

2. Amb mobil, i de la manera que consideris més adequada, assabenta’t d’'una
noticia que hagi estat publicada aquest mati.

Escriu el titular:
T’ha sigut facil trobar-la?
a) Si, de seguida. M’havia arribat amb una notificacié i/o m’ha aparegut
entrant a internet (versio digital d’algun diari, app’s de mitjans, twitter...)
b) Si perd amb dificultats, no em noto exposat/da als mitjans ni trobo que
tinguin facil accés.
c) M’ha sigut bastant complicat que m’apareguessin noticies.

3. Pensa en la quantitat de mitjans de comunicacié que disposeu a casa.
Quants podrien estar actius alhora? Per exemple, tu estas mirant la televisié al
menjador mentre el teu pare cuina amb la radio posada, la teva mare llegeix el
diari a la terrassa i el teu germa petit navega per internet a I’habitacio.

a) 3o0mes

b) Un maxim de 2

c) 1 com a molt, no hi tenim massa contacte

4. Amb quina frequiencia mires la televisié? Pensa en hores a la setmana
aproximades.

a) 20 hores o0 més.

b) Entre 10i 20 hores a la setmana.

c) Menys de 10 hores.

5. | la radio, I'escoltes?
a) Si, forgca sovint. O al cotxe, o des del mobil o a 'ordinador.
b) De tant en tant, pero hi tinc massa interées.
c) Gens.
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6. Podries imaginar-te tenir un mobil sense internet, com d’exposat hi estas?
a) No, necessito que el meu mobil disposi d’internet per desenvolupar
meves tasques quotidianes.
b) Podria plantejar-m’ho i potser ho aconseguiria, perd se’'m faria complicat.
c) Podria, no és cap problema per mi.

7. Valora en quin grau et sents identificat amb aquesta frase: “Puc estar
perfectament parlant per teléfon amb un amic i, a la vegada, buscant informaci6
per fer un treball de I'institut, enviant missatges per Whatsapp i tenir encesa la
televisi6 al fons.”

a) Molt identificat

b) Una mica identificat

c) Gens identificat

8. Veus programes de televisid/séries/informatius audiovisuals a deshora
gracies la possibilitat que genera internet?

a) | tant, de fet moltes vegades. (Poden ser 2 casos: Quan puc ho miro per
la televisid i quan no, ho visualitzo per internet/ Directament ho em
decanto per contingut a internet perquée em va millor).

b) Alguna vegada. (Poden ser dos casos: Si m’ho perdo de la televisié m’és
igual/ No acostumo a buscar contingut audiovisual Online.)

c) No, mai. No m’interessa.

9. Llegeixes algun mitja de comunicacié en format impres, sigui revista, premsa
escrita, suplement, etc.?
a) Si, acostumo a llegir-ne (Sigui perqué me’ls compro o sigui perqué en
trobo de forma gratuita al tren i/o autobus.)
b) A vegades, perd no com a norma general.
c) Mai, no tinc interés en llegir en aquest format.

10. Reflexiona en les preguntes que acabes de respondre. Quin grau
d’exposicié als mitjans creus que tens?

a) Grau baix d'exposicié als mitjans.

b) Grau mig d'exposici6 als mitjans.

c) Grau elevat d'exposici6 als mitjans.

Has acabat el qliestionari? Porta el mobil que tens
sobre la teva taula a la del professor/a. Pots mirar les
notificacions abans, si vols. Només una condicio,
pensa perqué ho fas -en el cas que sigui aixi.




QUESTIONARI EXPOSICIO ALS MITJANS DE COMUNICACIO

Portes el mobil a sobre? Et dono permis per agafar-lo,
posar-lo sobre la teva taula i després, respondre a les
preguntes segients:

1. Abans de comencar a respondre el questionari has mirat les notificacions i
missatges que tenies pendents?

a) Si. De fet, sempre que agafo el mobil reviso tot el que tinc pendent.

b) Si, perd no ho acostumo a fer. No tinc la necessitat de mirar
constantment el que m’arriba.

c) No, I'he posat sobre la taula i he llegit la primera pregunta directament.

2. Amb mobil, i de la manera que consideris més adequada, assabenta’t d’'una
noticia que hagi estat publicada aquest mati.

I
I
I
I
I
Escriu el titular: :
T’ha sigut facil trobar-la? :
a) Si, de seguida. M’havia arribat amb una notificacié i/o m’ha aparegut :
I
I
I
I
I
I
I

entrant a internet (versio digital d’algun diari, app’s de mitjans, twitter...)
b) Si perd amb dificultats, no em noto exposat/da als mitjans ni trobo que
tinguin facil accés.
c) M’ha sigut bastant complicat que m’apareguessin noticies.

3. Pensa en la quantitat de mitjans de comunicacié que disposeu a casa.
Quants podrien estar actius alhora? Per exemple, tu estas mirant la televisié al
menjador mentre el teu pare cuina amb la radio posada, la teva mare llegeix el
diari a la terrassa i el teu germa petit navega per internet a I’habitacio.

a) 3o0mes

b) Un maxim de 2

c) 1 com a molt, no hi tenim massa contacte

4. Amb quina freqiiéncia mires la televisi6? Pensa en hores a la setmana
aproximades.

a) 20 hores o0 més.

b) Entre 10i 20 hores a la setmana.

c) Menys de 10 hores.

5. | la radio, I'escoltes?
a) Si, forgca sovint. O al cotxe, o des del mobil o a 'ordinador.
b) De tant en tant, pero hi tinc massa interes.
c) Gens.




QUESTIONARI EXPOSICIO ALS MITJANS DE COMUNICACIO

6. Podries imaginar-te tenir un mobil sense internet, com d’exposat hi estas?
a) No, necessito que el meu mobil disposi d’internet per desenvolupar
meves tasques quotidianes.
b) Podria plantejar-m’ho i potser ho aconseguiria, perd se’'m faria complicat.
c) Podria, no és cap problema per mi.

7. Valora en quin grau et sents identificat amb aquesta frase: “Puc estar
perfectament parlant per telefon amb un amic i, a la vegada, buscant informaci6
per fer un treball de l'institut, enviant missatges per Whatsapp i tenir encesa la
televisio al fons.”

a) Molt identificat

b) Una mica identificat

c) Gens identificat

8. Veus programes de televisid/séries/informatius audiovisuals a deshora
gracies la possibilitat que genera internet?

a) | tant, de fet moltes vegades. (Poden ser 2 casos: Quan puc ho miro per
la televisid i quan no, ho visualitzo per internet/ Directament ho em
decanto per contingut a internet perqué em va millor).

b) Alguna vegada. (Poden ser dos casos: Si m’ho perdo de la televisié m’és
igual/ No acostumo a buscar contingut audiovisual Online.)

c) No, mai. No m’interessa.

9. Llegeixes algun mitja de comunicacié en format impres, sigui revista, premsa
escrita, suplement, etc.?
a) Si, acostumo a llegir-ne (Sigui perqué me’ls compro o sigui perqué en
trobo de forma gratuita al tren i/o autobus.)
b) A vegades, perd no com a norma general.
c) Mai, no tinc interés en llegir en aquest format.

| 10. 'Reflexiona en les for@n.tezqu.ea_cab.eﬁe.res_poﬁdgdumr.au_ T I

= d’exposici6 als mitjans creus que tens?

I a) Grau baix d'exposici6 als mitjans. I
b) Grau mig d'exposicié als mitjans.

I c) Grau elevat d'exposici6 als mitjans. I

Has acabat el qliestionari? Porta el mobil que tens
sobre la teva taula a del professor/a. Pots mirar les
notificacions abans, si vols. Només una condicio,
pensa perqué ho fas -en el cas que sigui aixi.
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3. Com és el panorama mediatic catala?
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BLOC II: LA INFLUENCIA EN LES NOSTRES VIDES

1. Sabem qué és I’Agenda Setting?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectiu general:

* Conéixer de quina manera els mitjans escullen els continguts que apareixen,
per quin ordre i amb quin motiu.

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
l’aula
A1: Visualitzacio trailer 5 Disposicid 2 ok
“Spotlight’ habitual
C1: Comentari sobre la 5’ Disposicid 1%
pel-licula i invitacié a veure-la habitual
A2: Activitat sobre qué ens 10-15’ Disposicid 2-3 K k-k
preocupa a nivell social + habitual

Possible debat

C2: Explicacié concepte 10’ Disposicid 3 kkk
Agenda Setting i els criteris que habitual
s’utilitzen
A3: Pregunta reflexiva sobre 5 Disposicio 2 *k
com ens influeixen els mitjans habitual
C3: Explicaci6 de I'agenda 10’ Disposicid 2 %k
popular amb l'univers d’internet habitual

Activitats i contingut:

A1l: Visualitzacié del trailer de la pellicula “Spotlight”, afegit a la presentaci6. La
pel-licula narra com un equip de periodistes investigadors, anomenats “Spotlight’,

destapen uns casos de pederastia que havien estat amagats durant anys.

Justificaci6 - Comencar amb un video és una bona manera per cridar I'atencié i
introduir la tematica. A més, Spotlight és molt adient ja que la trama evidencia fins a

quin punt es reben pressions a I’hora d’escollir quines tematiques surten a la llum.
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C1: Fer un breu comentari sobre qué s’explica a la pel-licula per aclarir el que acaben

de veure i si es pot, despertar-lis I'interés per veure-la.

L’equip de periodistes Spotlight “va trencar el silenci per treure la noticia”. Es una
pel-licula basada en fets reals dirigida Tom McCarthy que es va estrenar I'any 2015.
Es relata la historia d’'un equip de periodistes del Boston Globe que destapen uns
escandols de pederastia comesos per diferents sacerdots de Boston durant
décades. Els fets van ser ocultats per I'església catolica de Massachusetts, El que
pretén mostrar la pel-licula és fins a quin punt es reben pressions a 'hora d’escollir
quines tematiques surten a la llum. Com pot ser que no es destapés una informacié
com aquesta? Per qué passa aix0? Surt tot als mitjans o ens oculten —no diuen—

informaci6é? Us ho heu plantejat?

A2: Es proposara als estudiants una activitat que els porti a les mateixes qlestions
plantejades, perd sent ells els protagonistes. Se’ls demanara que escriguin en un
paper quin és el tema d’actualitat que creuen que més preocupa a nivell social. Un cop
ho tinguin tots escrit, sortiran de quatre en quatre a escriure-ho a la pissarra. Es millor
que primerament ho facin en un paper a nivell individual per no condicionar-se amb la
resposta dels altres. Analitzar quins temes han sortit i comprovar si hi ha repeticions
entre la classe. El més normal és que si que es repeteixin, ja que els temes que surtin
seran els que tenen preséncia als mitjans de comunicacié. Obrir un torn de comentaris

al respecte entre els alumnes. Possibles preguntes a desenvolupar:

- Per qué creieu que la majoria heu pensat en el mateix?

- Penseu que les preocupacions envers la realitat les escollim nosaltres o algu
ens ho imposa de forma inconscient?

- S6bn els mitjans els que tenen aquest poder per “determinar-nos” sobre qué ens
hem de preocupar?

- Tot té preséncia als mitjans?

- Coneixieu el concepte d’Agenda Setting? (Comentar que és el que abordarem

ara)

C2: S’oferira una explicacié sobre el significat d’Agenda Setting i els criteris que

s’utilitzen per determinar-la.

“La premsa no té éxit dient-li a la gent qué ha de pensar, perd si que triomfa

meravellosament dient-li als seus lectors sobre qué han de pensar”. Aixd ho va dir
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Bernard Cohen, un cientific i historiador la Universitat de Hardvard. Amb aquest
“sobre qué han de pensar” és on s’inclou el concepte d’Agenda Setting, I'agenda

tematica.

Fou un terme encunyat per Maxwell McCombs i Donald Shaw I'any 1972 després
d’analitzar campanyes electorals presidencials dels Estats Units. Van adonar-se
que aquells temes que havien rebut més atencid6 mediatica eren també els que
curiosament els votants van considerar més importants de la campanya. El que vol dir
és que els mitjans comunicacié defineixen qué és I'important —allo trivial-
mitjan¢ant el que fan notar i el que ignoren. Inclis podriem anar més enlla i dir que
existeixen graus, mitjancant el que amplien, hi fan seguiment o el que esmenten tan
sols un cop. Fent referéncia a I'activitat que acabem de fer, per qué us penseu per tant
que tots heu escrit temes semblants? Perqué és el que apareix als mitjans, al que
ells volen donar relleu. Generen preocupacions globals. Ens fara més critics i lliures
saber que els mitjans no ens posen en contacte directe amb el mén siné que ens
ofereixen versions selectives del mateix, com deia Buckingham. Per tant, podriem
definir ’'Agenda Setting com la teoria que sosté que els mitjans de comunicacid
transmeten al public la rellevancia d'uns temes per sobre dels altres afectant

directament en la importancia relativa d’aquests.

REALITAT capacos de rebre per nosaltres mateixos + REALITAT DELS MITJANS
(Agenda Setting) = PERCEPCIO DEL PUBLIC DE LA REALITAT

Als mitjans de comunicacié cada dia arriba una gran quantitat d’informacié que han de
destriar per decidir qué publicar i qué no. Suposo que us preguntareu, i com
decideixen a quin contingut se li ha de donar visibilitat i a quin no? En relaci6é a qué ho
fan? Els mitjans desenvolupen dues operacions diferenciades que conformen el
procés de semantitzacié, entes com el mecanisme a través del qual es transformen

els continguts —fets— en materials aptes per ser posats en circulacio:

1. La seleccid (“ordre del dia”) = consisteix en discriminar el material disponible
per ser publicat.

2. La combinacié (jerarquitzacié) - Un cop ja s’ha fet una tria del que es dira,
s’ha de determinar I'ordre general amb el qual es presentara. Consisteix en
establir I'estructura del linformatiu (noticiari, diari...) establint prioritats i

preferéncies pel mitja en questidé. Aquesta jerarquitzaci6 no només te a veure
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amb quina noticia obra un informatiu sin6é amb les

Els mitjans de comunicacié prenen aquestes decisions en relaci6 a la linia editorial
que segueixen, aquesta linia editorial 'abordarem a la seglent sessi6. A més, també
estableixen un llindar del que es creu que es beneficids que se sapiga i es deixen
guiar per les influéncies i pressions que reben. En el cas d’Spotlight, per exemple,

van rebre pressions perqué no es publiqués.

A3: Preguntar si sabrien dir el nom del president de Rassia. | del president de
Venecuela? (Ambdés protagonistes de noticies actuals). Demanar-lis que aixequin el
brag tots aquells que ho saben, de forma sincera. Acte seguit, preguntar si saben el de
Portugal que esta més a prop? Ni la meitat ho sabra i tot i aixi Espanya i Portugal
estan tocant. Fer-los reflexionar al respecte i explicar-lis que aixd passa justament pel
que estem parlant, a causa de I’Agenda Setting. Putin 0 Maduro han tingut visibilitat als

mitjans.

Justificacio - Per atorgar dinamisme a la sessi6 i tornar a aixecar el ritme de la classe
convé fer una activitat d’aquesta mena: senzilla, rapida i molt clara. Es una manera a

més per acabar de resoldre dubtes per si encara no han acabat d’entendre.
C3: Introduir el tema d’agenda popular gracies a l'univers d’internet.

“Twitter, Facebook i Youtube s’encarreguen de dictar als internautes els temes dels
que més es parlara durant el dia, tal i com fa ’Agenda Setting amb els mitjans de

comunicacio”
Revista Adrenalina

Cal actualitzar el concepte d’Agenda Setting i proposar-li perspectives transversals.
Gracies a I'aparicié d’internet, s’ha creat una agenda popular, expressada a través de
xarxes socials, que influeix en I'agenda dels mitjans de comunicacio i en la presa de
decisions dels mateixos sobre quins temes es tracten i quins es prioritzen. Tenen
molta més informacié que antigament sobre el que interessa al public observant que

és el que té relleu a les xarxes socials.

Pels internautes, per la seva banda, s’obra un ventall infinit d’informacié a la qual
accedir que permet anar molt més enlla de 'agenda mediatica que s’ofereix als
mitjans. Ara bé, cal tenir en compte també que el conjunt d’'informacions que rebem no
sbn neutrals ni aleatories. Tot el que consumim —excloent les cerques propies—
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prové o de les nostres amistats, o de pagines o de persones que seguim, les quals
tenen al darrere uns interessos i unes preocupacions afegides. Per tant, es podria
concloure que aquestes informacions que rebem dins l'univers d’internet, d’alguna
manera també han estat filtrades. Si que és cert que en menys mesura i amb més

llibertat pel receptor, perd ho han estat.

Internet ens ofereix ampliar aquesta agenda mediatica perd hem de tenir en compte
qué hi ha al darrere també. A mode de sintesi, podem afirmar com cita textualment el

projecte d’educaci6é audiovisual EQuCAC:

“Internet facilita als usuaris establir una agenda tematica propia. Aquesta agenda es
veu influenciada i, al mateix temps, influeix en I'agenda dels mitjans. | hi ha una

retroalimentacio entre les tematiques tractades als mitjans i a internet. “

2. Diferents mitjans, diferents realitats?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectiu general:

* Comprovar com afecta I'editorial dels diaris en la redacci6 de les noticies

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat

I'aula

A1: Activitat introductoria que

visibilitzi les linies editorials de 5’ Disposicio 2 ok
forma impactant. habitual

C1: Breu explicacié sobre qué 5’ Disposicid 2 *k
€s una linia editorial. habitual

A2: Comparativa sobre
mateixes noticies
publicades/emeses per 30’ En grups de 5 3 kkk
diferents mitjans i exposicié
dels resultats entre tota la

classe en forma de debat.
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Activitats i continguts:

A1l: Mostrar les dues fotografies incloses al final del bloc i a la presentacié. Sén
publicacions que fan referéncia a la mateixa noticia, el referéndum de I'1 d’octubre.
Ambdues sén la portada que obra el dia seguent el diari. A la del diari Ara es pot llegir
“Vergonya i dignitat”, sota el mot “vergonya” hi apareix una fotografia dels agents de la
Policia Nacional impedint el referéndum i sota I'altre mot “dignitat” hi han col-locat una
altra imatge ben diferent, els protagonistes, en aquest cas, sén els votants —en
concret, una dona amb les mans algcades que reivindica la lluita. A la portada de La
Razén, la informaci6é que es vol transmetre és distinta, el titular és “Firmeza frente al
golpe” (Fermesa front al cop). La imatge que apareix és la confrontacié entre els
Mossos d’Esquadra i la Policia Nacional i amb el titular es defineix el referéndum com
un cop d’estat. Es veu realment com la mateixa noticia agafa dues perspectives ben

diferents. Diferents mitjans, diferents realitats? Com pot ser aix0?

Justificacio—> Es pertinent, com es va fer al bloc | amb els grups mediatics, comencar
amb dues imatges impactants que visibilitzin de forma clara el tema que s’abordara.
En aquest cas, s’ha escollit el referendum de I'1 d’octubre i tractament que va tenir

’endema en dos mitjans d’editorial totalment oposada.

C1: Breu explicacidé sobre qué és una linia editorial per entendre perqué els mitjans

tracten diferents les mateixes tematiques.

Quantes realitats hi ha? Acabem de comprovar que una mateixa noticia es pot
presentar de dues maneres molt diferents, i encara podrien ser més si observéssim
més portades, que ho farem. El fet és que de realitat homés n’hi ha una pero a

vegades canvia depenent de quin mitja la percebem. Per qué passa aix0?

Coneixeu el concepte de linia editorial? (Deixar el torn obert als alumnes perqué hi
diguin la seva). Una linia editorial és el conjunt de valors i criteris dels quals disposa
cada mitja per establir les formes de redaccié i emissid dels fets d’actualitat. Permet
definir el llenguatge, la forma de jerarquitzar, I'angle, el punt de vista i la tonalitat. Es a
dir, sén les pautes que han de seguir els redactors d’'un mitja per poder anar a l'unison
i en sincronia. Totes les noticies que percebem, per tant, han passat per una linia
editorial que ha establert com s’havien enfocar. Es convenient saber-ho perqué moltes

vegades ho rebem sense pensar en el rerefons i el treball previ que hi ha.
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A2: Sera la part principal de la sessié. Els alumnes compararan les mateixes noticies
publicades/emeses per diferents mitjans de comunicacié. Estan incloses al final del
bloc i a la presentacié. Ho faran en grups de cinc i hauran d’analitzar entre ells les
diferéncies que hi veuen i I'enfocament que s’hi vol donar. Preguntes a desenvolupar

per I'analisi de noticies en grups:

- De quina noticia es tracta? L'ubiqueu? N’havieu sentit a parlar? A as
— Qui és el protagonista/es? Com és parla d’ell/s? Amb quin to? E’
- Quin vocabulari s'utilitza? o
- Com se'’t presenta la informacié? Amb quins recursos? fu
— Queé et transmet cada mitja? T’estan dient el mateix? n
- Quines diferéncies visibles veus? :j
- I no tant visibles, qué perceps a nivell de significat? t
- Podries intuir quin enfocament li volen donar? f

v
Se’ls hi explicara que tenen un temps limitat de debat amb els grups reduits i que
posteriorment, hauran de sortir a exposar els resultats davant tota la classe. La
conclusié principal a la qual s’hauria d’arribar amb aquesta activitat és aprendre a
despertar I'esperit analitic amb allo que estan percebent i plantejar-se almenys, quin
mitja estan llegint/veient/escoltant ja que aixd podria condicionar la realitat de la
noticia. Depenent de la profunditat dels analisis i les exposicions es podria arribar a
conformar un panorama de les possibles linies editorials dels grups mediatics,
explicats al bloc 1. Aixo pero, ja seria un nivell avangat i hauria d’anar regulat pel ritme

de la classe.

3. Estem a I’era de la informacio o de la desinformacio ?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectius generals:

* Entendre el concepte d’infoxicacio
* Descobrir els problemes de veracitat i credibilitat que se’n deriven

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat

'aula
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A1: Pregunta inicial: Estem a 5’ En dos grups 2 %k
I’era de la informaci6 o de la diferenciats.

desinformaci6?

C1: Explicaci6 dels conceptes: 10’ 2 Kk
desinformacio i infoxicacio. En dos grups
A2 subordinada: Cerca a diferenciats.

Google

A3: Oportunitat de reflexio i 5’ En dos grups 3 Kk Kk
justificacié de I'eleccié del grup diferenciats.

C2: Explicacio del qué 10’ En dos grups 2 ok
desencadena: proliferacio diferenciats.

noticies falses i problemes de

credibilitat
A4: Visualitzacio del video 6’ En dos grups 2 Kk
d’AuronPlay fins al minut 6. diferenciats.
A5: Recompte final: vivim a I'era 5 En dos grups 2 *k
de la informaci6 o la diferenciats.

desinformaci6?

A1: Abans d’explicar res, preguntar als alumnes si creuen que estem a l'era de de la
informaci6é o de la desinformacié. Demanar-los que es col-loquin a banda i banda de la

classe. Un cop dividits, donar-los I'opcié de parlar en grups reduits.

Justificacio - La idea és que puguin compartir les opinions amb aquells que pensen
igual i que tinguin l'oportunitat de réplica dels que no. A més a més, sera el fil
argumental de tota la sessid, ja que estaran distribuits en els grups d’ “informats” i de
“desinformats” fins que s’acabi la classe. Hi ha total llibertat per reubicar-se conforme

es vagi assimilant el contingut presentat.

C1: Una vegada la classe esta dividida en dos, fer-los reflexionar sobre la pregunta
que acaben de respondre. Saben sobre qué s’han posicionat? Qué vol dir era de la

desinformacio. Aclarir-los el concepte introduint el d’infoxicacio.

Al bloc | vam parlar sobre el contacte amb els mitjans, I'exposicié que hi teniem. La

majoria vau adonar-vos que la relacié era forca notoria. Tenim al nostre abast molts
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aparells que permeten saber en cada moment que esta passant al mén, per tant,
d’accessibilitat no ens en falta i tot sembla indicar que ens trobem a l'era de la
informacid. Ara bé, el problema radica aqui mateix i és que el volum d’informacio
que rebem és major al que estem capacitats per descodificar. Cada dia ens arriba una
gran quantitat de contingut mitjancant diferents vies i no sabem quina atencié prestar-li
—ni si se la mereixen. Aquest fet s’Tanomena infoxicacié, un mot que resulta de suma

d’'informacioé + infoxicacio.

En relaci6 a aquest concepte, és un mot que fou encunyat I'any 1996 per Alfons
Cornella i actualment, gracies a les tecnologies que disposem, ha agafat més forca.
(A2 subordinada: Demanar a un voluntari que s’acosti a la taula del professor i obri el
Google a I'ordinador que esta projectat. Haura de teclejar la paraula que vulgui i fixar-
se en el numero de resultats que apareixen i la velocitat en la qual ho fan. Per
exemple, quan busques “paraula” mateix s6n 3400000 les entrades que t’apareixen en
0,44 segons.) Sabeu gestionar-ho aixd0? Quantes vegades us ha passat alguna

situacié semblant a aquestes:

- Estaveu fent un treball per linstitut i al veure tantes fonts d’informacié us heu
sentit bloquejats. No sabieu ni per on comencar.

- Ha succeit alguna noticia d’tltima hora i I’heu percebut des de tants llocs que
no sabieu on recoérrer per profunditzar-la. Veieu lI'escenari de possibilitats
massa ampli.

- Heu optat per les lectures en diagonal perqué no donaveu I'abast per llegir-ho
tot (Recordar perqué no es confonguin: no estem parlant de fer els deures a
Ultima hora i tenir massa lectures pendents, sind del cumul d’informacions que
ens apareixen quan volem conéixer algun aspecte).

- Sentir-vos ignorants tot i haver participat de forma activa en els processos de
comunicacio. Us sonen moltes coses perd no sabrieu explicar-ne cap amb

claredat.

Quines en sbn les tres causes concretes per qué aixo passi?
* Lainformacié nova que es produeix dia a dia va en augment, de la qual molta
potser no és certa (Comentar que les noticies falses ho abordarem més

endavant.)
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* Tendéncia a emmagatzemar més informacié de la necessaria per si ens
pogués ser util pel futur.

* Existéncia de multitud canals des d’on ens arriba la informacié i que, en molts
casos no hem ni sol-licitat.

* + IMPORTANT: Manca de temps i capacitats per poder llegir/escoltar/veure
tota la informacié de la qual disposem. Sense parlar de digerir-la, comprendre-
la i entendre-la com a individus critics que encara és més dificil. No podem fer-

hi front.

Aquest fet, la infoxicacid, pot provocar que la sensacié d’estar informats s’acabi
transformant en estar desinformats. Com deia I'escriptor i filbsof Umberto Eco,
“Informaci6 infinita és igual a informaci6é 0”. La dificultat actual per tant, no és accedir
a la informaci6 com fa uns anys sind, en rebre-la ser capa¢c de processar-la,
comprendre-la i interioritzar-la amb I'objectiu d’estar ben informats. Ara que n’hem
parlat una mica és el moment de dir-hi la vostra, qué en penseu? Seguiu pensant igual

que al principi? Pot ser que no us sentiu infoxificats o pot ser que si, manifesteu-vos.

A3: Obrir el torn d’opinions entre els alumnes. Donar-los I'opcié a reubicar-se de grup
si aixi ho consideren abans de comencar el debat. Establir de cada grup dos o tres
portaveus que s’encarreguin de traslladar les opinions globals que justifiquin la seva
posicié. Hauran d’intentar argumentar-li a l'alire grup perqué consideren que estan

informats o no.

C2: Explicar els problemes de credibilitat que es poden desencadenar en un context

d’abundancia d’informaci6é amb I'aparicié de contingut fals.

Qué pot desencadenar aquest panorama d’excés d’informacié? No saber a qui ens
hem de creure?, per exemple. L’any 2022, la meitat de noticies que circulin seran
falses. Ho recull I'dltim informe “Prediccions tecnoldgiques per al 2018”, de la
consultora nord americana Gartner. La paraula fake news -—noticies falses— ha
aparegut a les nostres vides i sembla que per quedar-s’hi durant forca temps. De fet,
segons el diccionari d’Oxford I's ha crescut un 365% i aix0 I'ha portada a ser paraula
de I'any 2017. N’havieu sentit a parlar? De noticies falses sempre n’hi ha hagut pero

actualment estan proliferant a conseqtiéncia de les noves tecnologies i de I’afany
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dels mitjans en aconseguir I’exclusiva i la immediatesa. Per exemple, a quanta gent

s’ha matat abans d’hora als mitjans?

Es un error confondre quantitat amb qualitat, tenir una gran quantitat informacié no
implica a tenir-ne de bona. Hem de ser conscients que tot alld que rebem no porta el
segell de verag, cal tenir-ho present i aprendre a questionar la informacié abans de
creure’ns-la. Ho fem? Una de les proximes sessions abordara com hem d’actuar per
no caure al parany de les fake news, estigueu-hi pendents quan la fem. Abans pero,
cal deixar clar qui pot ser l'originari d’aquestes informacions falses. Poden venir
donades per fonts no oficials —usuaris andnims— o pels mateixos mitjans de
comunicacié que irrompen amb continguts extravagants, sensacionalistes i, a
vegades, inclus falsos. Espanya de fet, és una de les nacions europees on més ha

descendit la credibilitat.

A4: Visualitzar el video del youtuber AuronPlay on explica que van parlar d’ell a la
televisio i van dir dues mentides: que era milionari i que vivia a Andorra. El video dura

15 minuts, és suficient amb els 6 primers pero dependent del temps que es disposi.

Justificacio > AuroPlay és un youtuber molt conegut entre els adolescents, per tant,
els hi engrescara veure un video seu. A més, és interessant com explica el seu cas i
com fa referéncia a la font per la qual s’ha guiat la televisio. Explica que la font és un
bloc personal i que, si thi investigues bé, esta gestionat per un home amb pocs
coneixements del mon del Youtube. Per tant, es podria deduir que potser esta donant
informacié poc fiable aquest bloc? Fa reflexionar als alumnes sobre la importancia de

saber qui és I'emissor, d’anar més enlla de la informaci6é que llegeixes.
A4: Fer un recompte final i comprovar com han quedat dividits els grups. Donar-los la

opcid a reubicar-se per Ultim cop si ho troben pertinent i acabar descobrint qué pensa

la classe, si vivim a I'era de la informacié o la desinformacié.
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2. Diferents mitjans, diferents realitats?

Al:

ara.cat
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A2: Alguns exemples —els que es poden incloure en paper— per mostrar:

Investidura Quim Torra:
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Classic Barca-Madrid 8 maig:
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Desastre en
Roma del
cuadro de
Valverde

* Remontada
histérica con
goles de Dzeko,
De Rossi

y Manolas

LA

El City marco
pronto, pero el
Liverpool no
dio opciones

« Pep perdié
los papeles

y Mateu Lahoz
le expulsé

- Un Barga irreconodble queda
de nuevo KO en cuartos tras ser
arrollado en el Estadio Olimpico

MUNDO

DEPORTIVO

Y 4

= Dzeko, De Rossi y Manolas
cuajan la superioridad romana
y firman la sentenda blaugrana

= Por tercer aiio seguido
el Camp Nou se quedara sin
presendiar unas semifinales

- Loque e ¥ 3 BAYERNSEVILLA 2045 H.
E| Madrjid aporla s deverdad La Juyle necesita Los sevillistas,
¢ < ~ Enbuscade [PPSR unmilagro adarlasorpresa
mnsecus:lnv:' nal @ un i dapre enel Bemabéu enMunich
en Munic
D prossreader 7

SINEXCUS

S L

DEBACLE
ElBarca se deja
remontar enun
partido lamentable
y sequeda, de
nuevo, fuera

dela Champions
en cuartos

ESCRIBE: ERNEST FOLCH
El miedo de Valverde deja al Bara sin otra Champions en la era Messi

MANCHESTERCITY, 1-LIVERPOOL, 2 EL ARBITRO EXPULSO A GUARDIOLA TRAS ANULAR UNGOL LEGAL

EL CITY SE TOPO CON MATEU

SINPLAN
Valverde planted
un partido
defensivoy no
supo reaccionar
atiempo

para evitar
laeliminacién
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Atemptats a Barcelona:

ara cat
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Dossier
especial
Atac terrorista
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Barcelona

BARCELONA NO ES RENDIRA AL TERROR

Editorial
Contrala por, n atemptat amb una furgoneta causa almenys 13 morts i més
sense por d'un centenar de ferits en un atropellament massiu a la Rambla

LEstatIslamic reivindica atac terrorista | els Mossos detenen dues
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El terror del IS golpea Espana
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«La furgoneta se llevo todo por
delante. Me salvé porque salté»

Ana Julieta, estudiante de Zaragoza de 23 aiios, paseaba con su hermana

idealizta

vocental3....

18 AGOSTO 2017 viemes

~ ESPANA EN BARCELONA

DAESH DEJA AL MENOS 13 MUERTOS Y MAS DE UN CENTENAR DE HERIDOS EN LAS RAMBLAS

Dos sospechosos del atentado han
sido detenidos y el presunto autor
material ha huido. Eligieron
el objetivo por su impacto

El Rey: «Son unos asesinos. Toda
Espafia es Barcelonar. Rajoy
viaja a Catalunay convocara

el pacto antiyihadista

Articulos de Bietto Rubido, gacio Camacha, josé Marfa Carrasca, Luts Veatosa,Hermann Tertsch, Alvaro Martiser, Saivador Sostres, iighes Y Pedro Pitarch
[Enfoque y Pigiaas 14 361

LA RAZON

Brutal atentado yihadista en las Ramblas
de Barcelona: al menos 13 muertos y 100 heridos

Los terroristas iban a
atentar con una segunda
furgoneta bomba

Los testimonios: «Unos
nifios veian a sumadre
desangréndose sin
entender nada»

Rajoy setrastadaa
Barcelona y convocard el
pacto antiterrorista
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BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

1. Queé és una noticia?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectius generals:

* Entendre qué és una noticia
e Oferir eines per fer-ho
* Construir una base solida per entendre I'estructura de les noticies i poder
desenvolupar un coneixement a sobre

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
’aula
A1: Visualitzacié “Como se 5’ Disposicid 2 * Kk
hacen las noticias segun habitual

Demasiado Tarde”

C1: Explicaci6 sobre qué és 10’ Disposicid 2 **k
una noticia i quines habitual
caracteristiques ha de complir.
A2 Subordinada: Visualitzar el

trailer “El precio de la verdad”

A3: Analisi de noticies 20° En grups de 5 3 Jokk
(descobrir per qué ho sén) en
mitjans de diferent suport

mitjancant una fitxa d’ajuda.

A4: Posada en comu dels 10° En grups de 5 2 %k

resultats de les fitxes

Activitats i contingut:

A1: Visualitzar el video “Como se hacen las noticas segun Demasiado Tarde”, afegit a
la presentacié. Es mostra des d’una vessant humoristica com es creen les noticies

audiovisuals.

Justificaci6 > Es una bona manera, dinamica i entretinguda, per comencar la sessio.
L’'objectiu és captar I'atenci6é dels estudiants perqué vulguin saber qué és una noticia,
una pregunta que de bones a primeres potser sembla simple perd que és molt

necessaria per aprendre a distingir si estem davant d’una o no.
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C1: Explicar qué és una noticia i les caracteristiques que ha de complir. A més,

evidenciar la funcié publica que compleixen.

La paraula noticia prové del llati, notitia, i consisteix en divulgar un fet nou, és a dir,

que no hagi estat comunicat fins al moment. El seu coneixement ha de ser d’interés

public per a la gran massa —quan es parla de MCM- i/o per un sector en concret de

la societat —quan es parla d’altres tipus de comunicacions més reduides. Les noticies

sén les que emplenen els informatius de radio i televisio, les pagines d’un diari en

paper i les publicacions en linia d’un diari digital.

Les noticies han de complir els seglents requisits:

Actualitat: Han d’informar sobre esdeveniments que acaben de passar —o
almenys en un periode de temps curt. Les informacions antigues queden
obsoletes com a noticies i si tenen rellevancia se les passa a considerar fets
historics.
Novetat: No pot ser préviament conegut, no és noticia res que hagués sortit a
la llum anteriorment. El periodista encara que estigui relatant un succés que no
sigui d’absoluta novetat sempre buscara algun punt que el distingeixi. Per
exemple, pot ser que no sigui noticia que un ciutada hagi agafat un autobus
aquest mati ja que milions de ciutadans ho fan tots els dies, no és res nou, perd
i si ’'ha agafat i se I’ha emportat a casa seva?.
Veracitat: Han de ser certes, fidels a la realitat que s’esta relatant. Encara que
ja hem vist a I'apartat anterior com aixo cada cop perilla més i hem d’anar més
en compte. No es poden inventar fets que no han succeit perqué tingui més
interés. (A2 subordinada: visualitzar el trailer de “El precio de la verdad” —afegit
a la presentacio— que narra el cas real d’'un periodista que va estar anys
mentint i publicant informacié que era falsa al diari on treballava.)
Justificacio A2 - Serveix per aportar ritme a la sessio, si els estudiants havien
perdut el fil és la manera perqué s’hi tornin a enganxar. També és util per
refrescar el que s’ha parlat a la classe anterior sobre les informacions falses,
fer-hi memodria amb un altre exemple que, enlloc de repetir, aporta més
contingut al que ja s’havia ensenyat.
Periodicitat: Es presenten amb un interval de temps concret que depén del
mitja en questié. Els diaris en paper per exemple és de freqiéncia diaria, la
radio normalment cada hora —depenent perod, de I'emissora—, la televisid amb
dos informatius al dia

76




BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

-+ IMPORTANT: Han de tenir Interés public i han de perseguir la finalitat

d’'informar i formar a I’audiéncia.

A més, tota noticia ha de respondre a totes —o la gran majoria— les conegudes 6W:
qué, qui, com, quan, on i per qué. Es diuen 6W perqué en anglés les preguntes

comencen —o compten— amb la lletra w (what, who, how , where, when and why).

Els mitjans de comunicacié haurien de complir tots aquests requisits per poder
parlar de llenguatge informatiu. Ara bé, cal fer un apunt que convé tenir en compte i
és que ja des de finals del segle XX, ha aparegut nova tendéncia,
I“infoentreteniment”. Consisteix en fusionar informacié i entreteniment per atraure
a audiéncies poc interessades en el mén informatiu i, convertint d’aquesta manera els
fets en un espectacle. Sabem distingir-les? Hi ha una batalla entre noticies rigoroses i
noticies d’espectacle. Podriem dir que aquestes darreres desmenteixen tot el que
acabem d’explicar i 'objectiu principal ja no és informar siné atraure a I'audiéncia,
basen el discurs en el dramatisme propi de la ficcid i es mostren els fets de la manera

més exagerada possible.

A3: Dividir la classe en grups de cinc i atorgar a cada un dells un mitja de
comunicacio, intentant repartir tots els suports (audiovisuals, escrits, radiofonics i
digitals). Demanar-los que busquin al mitja que els hi ha tocat, mitjancant el seu portal
d’internet amb els podcasts i els programes a la carta, dues noticies de societat del dia
anterior —perque el contingut sigui comparable entre tots—. Han d’analitzar perqué
s’han guanyat el lloc com a noticies i descobrir si ho s6n realment o es podrien
considerar com a “infoentreteniment”. Oferir-los la fitxa d’ajuda presentada al final del

bloc.

A4: Demanar que escullin un portaveu per grup, poden ser dos —un per a cada
noticia— i que surti a la pissarra a explicar les quines conclusions a les quals han
arribat amb l'analisi. Seria interessant que cada equip cités algun element
diferenciador i caracteristic del seu mitja en relacid al suport. Aixi els que hagin
analitzat noticies audiovisuals, veurien com es presenten també les noticies

radiofoniques.
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2. Com podem llegir entre linies i escoltar entre enunciats?

PROPOSTA DE SESSIO
Objectiu general:

* Aprendre a llegir entre linies —0 escoltar entre enunciats— una noticia, no
quedar-se amb el contingut superficial i despertar I'esperit critic de
comprensio
Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat

l’aula
C1: Explicaci6 introductoria 10’ Disposicid 2 ok
sobre la tematica de la sessio habitual
(Manuals d’estil i diferéncia
entre denotaci6 i connotacio)
C2: Explicaci6 sobre els 15’ Disposicid 3 hokk
eufemismes i exemples habitual
A1 Subordinada: Visualitzacioé
del video “Eva Hache:
Eufemismos-El Club de la
Comedia
A3: Aplicacié a noticies reals 15’ En grups de 5 3 Kk
amb altres conceptes a
analitzar.
A4: Posada en comu 5’ En grups de 5’ 3 kK

Activitats i continguts:
C1: Breu introducci6 a la tematica que abordara la sessié6.

“Els mitjans amaguen ideologies i les tracten d’'imposar. El subjecte ha de passar de

ser ingenu cap els mitjans i els seus mites, a ser critic amb ells”.

Fernando Martinez de Toda
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Les lectures critiques i el pensament deliberatiu per part dels receptors promouen
la reflexié autonoma i exigent dels mitjans. Les noticies se’ns presenten amb un
contingut superficial, clarament visible, i un altre més dificil de desxifrar com és la
ideologia amagada —el contingut translicid— que diu l'autor Martinez de Toda a la
cita. Al bloc Il ja hem vist com afecta I'editorial dels mitjans en presentar les diferents
perspectives de la realitat, en aquest veurem quins recursos especifics utilitzen per

aconseguir-ho, aprendrem a llegir entre linies i escoltar entre enunciats.

Quin paper hi juga aqui el llenguatge? La forma de redacci6 i I'is d’un cert
vocabulari sén importants? La resposta és que si i que les paraules amaguen més
d’un significat. Pels periodistes els mots han de ser els seus aliats a I'hora de relatar
els continguts i han d’aconseguir trobar el més adequat i precis. La majoria dels llibres
d’estils periodistics posen manifest la prioritat de mostrar la realitat amb claredat i
fugir d’expressions fosques i ambigiies que dificultin la comprensié. Volen

potenciar la seva transparéncia i fidelitat amb la competéncia periodistica.

“En la transmissié de continguts informatius busquem termes precisos que designin
de la manera més exacta i sense ambiglitats ni vaguetats el concepte que volem
expressar. Ajustem I'enfocament, la quantitat de detalls i les paraules que fem servir a
la matéria que tractem i a 'audiéncia a qué ens adrecem.”

Manual d’estil CCMA

“Un dels requisits de tot missatge periodistic és que resulti comprensible. Per tant, tot
professional de RTVE ha de fer-se entendre. Les condicions de claredat, precisio i
brevetat sén inherents a la redaccié de textos periodistics, perd sempre des de I'Us
correcte dels idiomes.”

Manual d’estil RTVE

Creieu que aix0 és aixi? Quan rebeu informacié se us presenta d’'una forma clara i

concisa o escolteu/llegiu rebuscats/amb dobles sentits?

Els mitjans han de buscar un llenguatge tendeixi a la denotacid, que reflexi els fets
amb exactitud. Sabeu quée és la denotacié? Tots els mots tenen dos significats, el
denotatiu i el connotatiu. El denotatiu es refereix al significat real, literal, mentre que el
connotatiu és aquell que depén d’un context o d’un individu i pot adoptar dobles

sentits, d’aquest darrer és del que es fuig.
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C2: (A1 Subordinada: Visualitzaci6 del video “Eva Hache: Eufemismos d’El Club de la
Comedia, afegit a la presntacid). Posteriorment, explicacié dels eufemismes als mitjans

de comunicacio6 i exposici6é d’exemples.

Justificacio A1 subordinada - El video humoristic ajuda a guanyar-se l'interés dels
estudiants a més que explica de forma entenedora qué és un eufemisme. Ho relata

molt a nivell general perd és suficient per tenir una primera idea abans de I'explicacio.

Aquests eufemismes que relata com relata Eva Hache soéon la substitucié de
paraules o frases per altres per dissimular la cruesa, la duresa o la vulgaritat. Es a dir,
consisteixen basicament en no dir les coses pel seu nom. Es molt comu el seu Us
entre la societat i els politics perd els mitjans, a vegades, també els utilitzen. Anem a

veure-ho.

“Conflicte armat al Catatumbo colombia afecta a 20300 persones segons 'ONU”.
Aquest va ser el titular d’'un article publicat per La Vanguardia al mes de marg
d’aquest. El que significa conflicte armat és guerra, pero si us hi fixeu en la majoria

d’informacions al respecte sempre s’opta per introduir simils com aquests.

“Apoyo Financiero de Avalia y Banco Sabadell” (“Recolzament financer d’Avalia i
Banc Sabadell”). Aquest titular va ser publicat al per El Periddico de Aragon.

Recolzament financer vol dir rescat a la banca, directament.

“El gobierno ultima la regularizacion de 200.000 inmigrantes” (“El govern ultima la
regularitzacié de 200000 immigrants”), publicat a El Mundo i “El delegado del gobierno
por la inmigracion estimo en 80.000 los inmigrantes regularizados en lo que llevamos
de afo en Espana “El delegat del govern per la immigracié va estimar en 80.000 els
immigrants regularitzats en el que portem d’any a Espanya”), a El Pais opten per

utilitzar regularitzacio6 enlloc de legalitzacié que seria la paraula més precisa.

“El objetivo trazado por la mayoria de los partidos sera la constitucion de una mesa de
dialogo que recobre la unidad en la lucha contra ETA” (“L’objectiu tracat per la majoria
dels partits sera la constitucié d’una taula de dialeg que recobri la uniatat en la lluita
contra ETA”), publicat a El Mundo i apareix dins del cos "la secretaria del EBB del
PNV, Josune Aritzondo, hacia suyo el discurso moderado de Ibarretxe con vistas a la

busqueda de espacios de consenso” (“La secretaria del EBB del PNV, Josune
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Ariztondo, feia seu el discurs moderat de Ibarretxe amb vistes a la cerca d’espais de
consens” Tant I'expressi6 taula de dialeg com la expressio cerca d’espais de consens

correspondrien a negociacio.

Hi ha altres exemples comuns com poden ser: trafic d’influéncies enlloc de suborn,
informacions privilegiades enlloc d’endolls, revaloracié dels pisos enlloc d’encariment o
crisi enlloc de desacceleracié econdmica, entre altres. Qué n’opineu? Us ve algun al

cap que hagueu escoltat/llegit?

A3: Dividir la classe en grups de cinc, a ser possible com I'Gltim dia. Atorgar a cada un
d’ells un mitja de comunicacio, intentant repartir tots els suports (audiovisuals, escrits,
radiofonics i digitals) i que siguin diferents a I'dltim cop per a cada grup. Demanar-los
que busquin al mitja que els hi ha tocat, mitjancant el seu portal d’internet amb els
podcasts i els programes a la carta, tres noticies publicades /0 emeses durant l'ltim
any. Se’ls demanara que facin una lectura/escoltada critica de les noticies. Oferir-los la

fitxa d’ajuda, afegida al final del bloc.

Justificaci6 > Es una activitat de dinamica molt semblant a la de I'apartat anterior i
podria semblar repetitiva. Ara bé, esta expressament pensada perqué sigui una
evolucié. Si a lanterior proposavem despertar I'esperit critic per entendre qué és
noticia, en aquesta despertem I'esperit per aprendre a llegir-la més enlla del contingut
perceptible a simple vista. A més, aixi tornen a estar en contacte de forma 100%

analitica amb un mitja.

Res mai és com sembla de bones a primeres. Per poder entendre qué et volen
transmetre has de fer una lectura més pausada i fixar-te en els detalls. A part dels
eufemismes, el llenguatge disposa d’altres elements que poden fer trontollar la
comprensié precisa del contingut. Es el cas de les ironies, els dobles sentits, les
preguntes retoriques o les metafores. Sou conscients que poden haver-n’hi dins
d’una noticia? Quants cops no heu llegit: “Una dona ha mort en mans del seu marit”?
Realment, 'enunciat correcte seria una dona ha sigut assassinada pel seu marit. Us

n‘adoneu del poder que té escollir un mot o un altre? Igual passa amb les expressions.

A4: Demanar que escullin un portaveu per grup, poden ser dos —un per a cada noticia—
i que surti a la pissarra a explicar les quines conclusions que han arribat amb I'analisi.
Seria interessant que cada equip cités algun element diferenciador i caracteristic del
seu mitja en relaci6 al suport. Aixi els que hagin analitzat noticies audiovisuals, veurien

com es presenten també les noticies radiofoniques.
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3. Quin valor tenen les imatges?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectius generals:

e Entendre el poder que tenen les imatges emprades

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
l’aula
A1: Activitat introductoria que 5’ Disposicid 2 %k
visibilitzi el joc que pot donar habitual
una imatge.
C1: Explicacio dels tipus 15’ Disposicid 2 ok
d’imatges que existeixen als habitual
informatius

A2 subordinada: “Quina és

quina?”
C2: Explicaci6 dels elements 10’ Disposicid 3 *kk
técnics a tenir en compte per habitual + grups
llegir una imatge + explicacio de5

perqué evitar les conclusions
precipitades.
A3 Subordinada: Activitat sobre

la fotografia polémica del 15M.

C3: Com es poden manipular 15’ En grups de 5’ 3 Kk Kk

les imatges directament.

Activitats i contingut:

A1: Ensenyar una publicacié de La Vanguardia del 27 d’abril titulada “Segons I'angle
des d’on es miri”, afegida al final del bloc i a la presentacié. Es mostra la mateixa
fotografia del princep Guillem d’Anglaterra captada des de dos angles diferents. Les
imatges van ser retratades quan sortia de I'hospital St. Mary de Londres el dia que
acaba de néixer el seu fill Lluis Artur Carles. El princep Guillem va aixecar tres dits de

la ma dreta per simbolitzar es tractava del tercer. Aquest gest es podia interpretar

82



BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

malament depenent de la perspectiva que agafessis. Si captaves la foto de front es
podia percebre perfectament. Ara bé, si el fotografiaves de perfil es podia confondre

amb una “botifarra”.

Justificacio > Com s’ha utilitzat en altres blocs, comencar amb una activitat d’exemple
és recurs eficac per cridar I'atenci6 dels estudiants. A més, aquest cas és molt recent i

té un punt de gracia que els hi pot agradar i despertar l'interés.
C1: Explicacio sobre els tipus d’'imatge que poden aparéixer en un informatiu.

Les imatges sén un recurs molt poderés que esta present als mitjans
audiovisuals. (A2 subordinada: Abans d’entrar a explicar la classificacié, ensenyar
tres fotografies —una de cada tipus— publicades per mitjans, afegides al final del bloc i
a la presentacio. Preguntar-lis qué hi veuen de diferent entre elles. L’objectiu és que
reflexionin sobre qué poden aportar les imatges en una noticia.) Els tipus d’'imatge que

apareixen en un informatiu poden ser:

1. Informatives: Son les que representen un contingut que pot ser descrit en una
frase curta. La imatge podria actuar com a font d’informacié per si sola. Si ens
fixem en aquestes imatges podrem veure que aporten informaci6. Quina de les
tres del principi us sembla que pot encaixar amb aquesta descripcid?
(Ensenyar de les tres fotografies inicials, la informativa. A part, per assimilar
millor el concepte, mostrar altres exemples recollits a la presentacié i final del
bloc). Si tapem el titular i el text, podriem saber sobre qué ens estan parlant?
Aporta informacié la imatge?

2. Decoratives: S6n aquelles que Unicament serveixen per adornar la peca, que
apareguin o0 no tan sols afecta en I'estética de la publicacié. No aporten cap
contingut. Quina creieu que era? (Ensenyar de les tres fotografies inicials, la
decorativa. A part, per assimilar millor el concepte, mostrar altres exemples
recollits a la presentacié i final del bloc). Si la traiem passa alguna cosa?
S’entén igualment el contingut o ens estem menjant informacié?

3. Morboses: Sén les que mostren fets desagradables. Provoquen als receptors.
reaccions mentals i emocionals insanes. Es I'Ultima que queda, la fotografia de
La Razén de les Rambles el dia de I'atemptat on es mostra gent ferida —o
morta—. Fins a quin punt creieu que cal aix0? Ho col-locarieu al sac de les
imatges informatives? | qué n'opineu d’aquestes alires? (Mostrar altres

exemples recollides a la presentacio i final del bloc).
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Hem vist fotografies de mitjans escrits perd aquesta classificacié serveix igualment al
mon televisiu. Quan percebem una peca en un informatiu de televisid, les imatges
que se’ns presenten poden aportar informacio, usar-se per tapar Unicament I'off del

redactor o ser morboses per atraure I'audiéncia.

C2: Explicacié dels elements técnics a tenir en compte a I'hora de llegir una imatge
correctament i activitat subordinada per entendre perqué nos s‘han d’extreure

conclusions precipitades.

Quan estem observant una imatge, més enlla de saber quina funci6 té en un informatiu
—que ho acabem de veure—, hem de qliestionar-nos perqué esta captada d’una
determinada manera. Qué perseguia el fotograf? | qué persegueix el mitja publicant-

ho? Qué volen transmetre? Ens les fem aquestes preguntes?

Per analitzar una imatge hem de tenir en compte la composicié. Has de pensar si la
fotografia és natural, en una manifestacio per exemple, (Mostrar les dues fotografies
de la vaga feminista del 8 de marg, afegides al final del bloc i a la presentacid), o
buscada —esta creada i pensada per ser fotografiada— (Mostrar la fotografia de la
trobada dels reis d’Espanya amb el president de Portugal, afegida al final del bloc i a la
presentaci6). Per altra banda, s’ha de reflexionar sobre el tipus de pla emprat i
'angulacié. Abans d’explicar-ho, cal aclarir els conceptes: enquadrar i enfocar.
Enquadrar és l'accié que consisteix en determinar quina porcié de I'escena vols que
entri a la fotografia i enquadrar és fer-la nitida. Els tipus de pla depenen de
'enquadrament que decidim, hi ha: (S’ha analitzat I'informatiu de TV3 del 15 de maig

de 2018 per intentar extreure exemples, disponibles a final del bloc i a la presentacio)

1. Pla general: Son les que intenten capturar la major part de 'escena possible.

2. Pla figura: El subjecte ocupa tot I'enquadrament de la foto, del cap fins als
peus.

3. Pla america: L'escena es divideix en 4 parts, de les quals n’escollim 3.
Normalment se sol tallar pels genolls de les persones.

4. Pla mig: El subjecte apareix del cap a la cintura aproximadament.

5. Pla mig curt: L’enquadrament del subjecte es talla pel pit fins al cap
aproximadament.

6. Primer pla: Es talla de les espatlles fins al cap. Es el més tipic quan es vol

ressaltar el rostre.
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7. Primerissim primer pla: Sén els que es fixen en la cara del subjecte, el seu
rostre més proper cobra la importancia total de la imatge.
8. Pla detall: S’encarrega de mostrar una zona determinada de I'escena, no se

centre en el seu subjecte complet sin6 en un element especific de I'escena.

Pel que fa a I'angulacio, cal que recordem I'exemple d’inici del princep Guillem. Una
mateixa fotografia pot ser captada des d’angles molt diferents (mostrar esquema de la
presentaci6): zenital (picat maxim), picat, normal, contrapicat i nardi (contrapicat
maxim). Aquests angles son els que moltes vegades poden donar lloc a confusions.
Igual que amb la botifarra del princep hi ha altres casos. (A3 Subordinada: Dividir els
alumnes en grups de cinc i projectar una imatge que va ser for¢a polémica durant els
moviments del 15M. Apareix un antidisturbis amb la porra algcada i sembla que es
dirigeixi a pegar a un minusvalid. Preguntar als grups qué és el que veuen amb aquella
imatge? Amb quin angle esta feta? Un portaveu de cada grup haura de d’exposar
I'opinié dels seus companys. Un cop hagin dit tots la seva, ensenyar les dues imatges
preses instants més tard on, des del mateix angle, es veu com el policia es dirigia a
pegar un home que hi havia amagat al darrere la cadira de rodes. Plantejar-los, qué
hagués passat si I'angle de la fotografia hagués estat un altre? La imatge hagués
tingut tanta polémica?). Hem d’entendre que no podem ftreure mai conclusions
precipitades d’alld que estem veient, el nostre cap ho ha de posar en dubte. Hem
d’intentar exercitar la ment perqué aprengui a tenir un esperit critic amb el que veiem i

percebem. Sind, ens acabarem creient molts gripaus.

Justificaci6 A3 subordinada - Es una forma perqué entenguin en primera persona
com pot “enganyar” la perspectiva i 'angle d’'una fotografia. L’objectiu és que assimilin
que no s’han d’extreure conclusions precipitades. S’han d’observar bé les fotografies i

glestionar-se qué passaria si els ulls miressin des d’un altre angle.

El joc de la perspectiva i els angles és molt beneficiés pels mitjans. El contrapicat,
per exemple, en una entrevista pot denotar superioritat del que s’esta entrevistant. Son
elements que ens arriben de forma inconscient. Per altra banda. Observeu aquestes
imatges sobre la manifestacié que es va dur a terme al novembre per reclamar la
llibertat dels politics presos. (Imatges al final del bloc i a la presentaci). Van obrir la
portada el dia segilent de diferents mitjans. Es evident que segueixen la linia editorial

del mitja, com hi afecta la perspectiva? Com juguen amb la imatge? Qué els hi aporta?
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C3: Explicacié de casos reals sobre la manipulacio directa que poden patir les imatges

mitjan¢ant programes com Photoshop.

Fins ara hem vist com els mitjans juguen amb les perspectives i els angles. Ara bé, en
cap moment es manipulava la imatge, amb programes com Photoshop, per canviar el
contingut real. El que abordarem ara s6n casos veridics on si que hi ha hagut una

clara modificaci6 de la imatge.

Us sona aquest cas? (Mostrar les disculpes amb la imatge pertinent, afegides al final
del bloc i a la presentacié). Remuntem-nos a I'any 2011, el diari As per demostrar que
un gol estava en fora de joc va eliminar directament un jugador de I’Athletic. Van
acabar demanant disculpes “per un error en la infografia que il-lustra en la edicié
impresa el possible fora de joc d’Alves al gol de Villa, a la imatge no figura el defensa
de I'equip bilbai que podria estar en linia amb el lateral dret del Barcelona. Demanem

disculpes per aix0”.

| aquest altre? (Mostra les imatges publicades per La Razén i Antena 3, afegides al
final del bloc i a la presentaci6). La Razon i Antena 3 van utilitzar la imatge d’'un
periodista canadenc com si fos un dels terroristes de I'atemptat de Paris. A la
fotografia inicial apareixia el periodista amb un Ipad a les mans que van convertir en un
alcora i li van afegir, a més, un cinturdé d’explosius al voltant del cos. En aquest cas,
ells van ser la “victima” de la manipulacio ja que no van ser els encarregats d’editar-la.
Ara bé, haurien de ser els primers en contrastar les fonts i assegurar-se que no cauen
en una noticia falsa. Van acusar a un innocent com a terrorista. A La Razdén va
aparéixer en portada i després van fer un publicar un tweet en forma de disculpa a les

xarxes socials i a Antena 3 van eliminar el contingut.
Finalment, observeu aquestes dues imatges de I'abans i el després. Les dues tenen

alguna mena de retoc feta pels mitja abans de ser publicades. (Afegides al final a la

presentaciod).
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4. Com podem evitar les Fake news?

PROPOSTA DE SESSIO
Objectiu general:
* Oferir consells per no caure en els paranys de les Fake News i saber-les
detectar.
Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
l’aula
A1: Visualitzacio: “Les Fake 6’ Disposicid 2 %k
News, un perill per a la habitual
informacié” del Tot es mou
C1: Explicaci6 sobre qué és 20’ Disposicid 3 Kk Kk
una fake new? + Consells per habitual
no caure-hi
A2: Creaci6 d’un decaleg propi 10’ En grups de 5 4 Sk K
C2: Explicaci6 sobre 5’ En grups de 5 3 Kk Kk
aplicacions per contrastar que
contrastin fonts (gestié de fonts
i pluralitat)
A3: Concurs: “Qui cau menys al 10’ En grups de 5 4 kK
parany?”

Activitats i continguts:

A1: Visualitzacié: “Les Fake News, un perill per a la informacié” del Tot es mou amb el
periodista convidat Antoni Bassas. Dura 14 minuts perd fins al minut 5:40 ja n’hi ha

prou.
C1: Explicaci6 sobre que sén les Fake News i consells per no caure en el seu parany.
“La informaci6 és com l'aire, que esta per tot arreu, perd és un aire contaminat o pur?”

Antoni Bassas
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Les Fake News son noticies falses que han estat inventades per algu. Com explica
Antoni Bassas, sempre n’hi ha hagut perd ara és necessari que ens ho plantegem
perqué amb les noves tecnologies tots som emissors i és molt més facil que
proliferin. La “noticia” que el govern d’Islandia pagaria 1800 euros al mes als homes
que es casessin amb una dona islandesa, que es va emetre en un video de Youtube,
va tenir un mili6 de visites. Aquest volum de visites significa un gran impacte pero el
Govern islandés la va desmentir perqué era totalment falsa. O una altre “noticia” que
deia que la Universitat d’Oxford donaria 15 minuts més de temps a les dones per a fer
els examens era falsa a mitges. La mesura era certa pero 'univers aplicable era a tots
els estudiants. Com aquestes n’hi ha moltissimes actualment que tenim al nostre
abast. Si ho apliquem a vosaltres, que aixequin el brag els que el dia de I'atemptat a
Les Rambles vau rebre un Whatsapp amb l'audio d’'un home que deia que tenia un
cosi policia? O missatges que alertaven de més atemptats per Catalunya? Com a
primer consell, si alguna vegada desconfieu del que us arriba per Whastapp és
interessant que sapigueu que la web dels Mossos d’Esquadra hi ha una secci6 sobre
els rumors i informacions falses que circulen per les xarxes. (Link connectat a la

presentaciod).

Qué hem de fer per no caure en els seus paranys? S’ha d’intentar fomentar la

cultura de la sospita i no precipitar-se abans de fer Ctrl C + Ctrl V.

Primerament, fixar-nos en la font d’informacié. Pot ser que sigui anénima o que vagi
firmada. Si és andonima haurem de desconfiar severament i si va firmada, és
convenient plantejar-nos si la persona que I'ha escrita coneix la matéria. La resta de
publicacions seves —si en té— son de la mateixa tematica? Sap del qué parla? Un altre
aspecte a valorar és quin mitja ho ha compartit. Es una pagina de fora de I'ambit
periodistic 0 és un mitja de comunicaci6? Hem de vigilar perqué les pagines falses
algunes vegades imiten el disseny de mitjans de comunicacioé reals. Per curar-se en
salut, és millor fixar-se amb la URL de la noticia. S’ha d’estar alerta també amb els
mitjans digitals de satira, com Mediterraneo Digital, que publiquen noticies
inventades amb ['objectiu d’ironitzar la realitat. A vegades costa de trobar
I’especificacié de diari d’humor i pots arribar-te-les a creure. La clau és mirar quins

altres continguts publiquen per descobrir-ho.

En segon lloc, analitzar el contingut. Qué t’esta explicant? El contingut és morb6s?
Crida I'atencié? Les tematiques que aborden les noticies falses solen ser continguts
exagerats, dels que se’n vulgui fer resso. Si és un tema tant destacat, per qué és I'inic
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mitja que ho publica. No és molt estrany? Et sona haver-ho llegit en algun altre lloc?
Pot donar-se el cas també que sigui un tema real perd amb informacié falsa afegida. Si
és aixi, com la justifica? Intervenen fonts i testimonis per corroborar-ho? | en quina
proporci6? Es molt partidista? Hi ha alguna part interessada que es beneficii amb la
divulgacié d’aquesta informacié? Alires aspectes a tenir en compte en relaci6 al
contingut sén la coheréncia i la preséncia de faltes d’ortografia. Pot ser un indicador
de noticia falsa ja que qualsevol professional que vulgui que es difongui la seva

informacid, cuidara la seva redaccio.

En tercer lloc, examinar les imatges. Pot ser que estiguin imatges manipulades o
tretes de context i que, actuin per si soles 0 que vagin acompanyades d’una noticia
falsa. Fa unes setmanes va aparéixer per xarxes socials una imatge de la suposada la
manifestacié a Bilbao en contra del 155 que va resultar ser una fotografia de fans
I'Atletic de Bilbao. (Visualitzar la imatge afegida al final del bloc i a la presentaci6). En
aquest cas, caldria preguntar-se primer, per qué van tots de vermell? Es casualitat?
Una de les maneres més facil de comprovar-ho és clicant a la imatge amb el botd dret
del ratoli i escollir 'opcié “cerca la imatge a Google”. (Demostrar-ho) Mitjancant els
resultats es pot observar d’on prové la imatge, per quines altres ublcacions s’ha fet
servir i en quines dates. Una altra opcid semblant és TinEye (Link connectat a la
presentaci6), una pagina en la que introduint la imatge o 'URL et condueix cap a les
publicacions anteriors on apareix la imatge. Es molt Gtil per saber quina va ser la
primera vegada que es va fer servir. Aquesta web també et permet comparar dues
fotografies per detectar si hi ha hagut algun canvi. Finalment, és interessant consultar
les metadades que es generen per si soles i atorguen informaci6 rellevant dificil
d’esborrar. S’evidencia el copyright, la marca de la camera, la data real de la fotografia
(quan ha estat presa)... Es pot fer descarregant la fotografia, clicant al bot6 dret,
escollir “propietats” i després “detalls”. Pels que no vulguin descarregar la imatge hi ha
programes buscadors de metadades Online, com és el cas d’Exif. Per altra, podem
fixar-nos en aspectes més visibles com la il-luminacié , la roba de la gent —que no
coincideixi amb I'época de I'any, per exemple—, la qualitat de la imatge i la preséncia
de logos 0 mosques d’altres mitjans. Per manipulaci6é especifica amb Photoshop o
programes especials, hi ha programes com Fotoforensics (Link connectat a la
presentacié) que penjant la imatge o introduint el seu URL et permeten detectar quins

sbn els pixels de la imatge que han pogut patir modificacions.
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A nivell genéric hi ha portals que et permeten verificar la informacié com El Ministerio
de la Verdad, on es publiquen les Fake News que van apareixent. Seria com una la

pagina dels Mossos d’Esquadra que hem comentat amb anterioritat.

A2: Proposar als alumnes el desenvolupament d’'un decaleg propi per evitar les Fake
News a partir del que s’acaba d’explicar. Es dividiran en grups de cinc per poder
debatre sobre qué és el més important a I'hora d’escriure’l. La plantilla de decaleg per
completar en forma de diptic esta afegida al final del bloc. Se’ls hi proposara la lliure
circulacio per la classe per preguntar als altres grups sobre aspectes que no recordin.
A més, també quedara projectada a la pantalla la informacié que s’acaba d’explicar.

Convidar-los a quedar-se’l i a utilitzar-lo.

C2: Explicacio sobre aplicacions mobils que serveixen per contrastar la informacio.

A l'apartat anterior de consells s’ha determinat que consultar altres mitjans —
contrastar la informaci6o— és una bona manera per comprovar si allo que estas llegint
és veridic 0 no. Ho han dit publicat altres mitjans? Era la pregunta. Més enlla de fer-ho
per seguretat, també és interessant fer I’exercici per obrir els ulls i desintoxicar-te de

les linies editorials, ja explicades.

Hi ha diferents aplicacions per I'Smartphone i la tablet que us poden servir per
recopilar noticies; Pulse News, et permet agrupar totes les teves fonts de noticies i
escollir com mostrar-les; News 360, et geolocalitza i et mostra la informacio
relacionada permetent-la filtrar per arees,; World Newspapers, et permet accedir a les
versions mobils dels portals webs de més de 6.000 mitjans del mon i YourVersion

Prima el filtre personalitzat per tematiques, tu esculls que et resulta interessant.

A3: Dividir la classe en grups de cinc alumnes i desenvolupar el concurs: “Qui cau
menys al parany?” Es fara a través de Kahoot, una pagina web on préviament
desenvolupes el teu trivial personalitzat i esculls quan vols que es posi en
funcionament i amb quines persones. Cada grup haura d’escollir un voluntari des d’on
obrira la web, podran accedir-hi mitjancant el GAME PIN Som critics. Una vegada
entrin hauran de triar un nom de grup, el qual anird apareixent als ranquings. El
procediment és semblant al projecte Factitious, perd en aquest cas esta adrecat

directament a un public en concret. Es més personalitzant i en catala.
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NOMS DEL GRUP:

Suport:

Mitja de comunicacié escollit:

Data:

Noticia 1

Titular:

Respon breument (Les pots contestar?, ratlleu la que no pugueu trobar):

QUE QUI COM QUAN ON PERQUE

Encercla el Si o el No com a resultat del debat entre el grup:

SiI/NO Actualitat (Pregunteu-vos: Quan ha passat? Fa poc temps?)

Si/ NO Novetat (Pregunteu-vos: El fet ja havia estat explicat? Es un succés
nou? Si ja havia estat explicat, s’aporta alguna informacié nova?)

Si/ NO Veracitat (Pregunteu-vos: Es real el que m’estan presentant? Com ho
puc saber: se m’ofereixen varietat de fonts i testimonis? N’hi ha d’oficials? Si
contrasto, trobo la informacié en un altre mitja o son els Unics?)

SI/NO Interés public (Pregunteu-vos: A la societat li interessa coneixer els
fets? A tu, tinteressa? O creus que a la teva mare, pare, germa, avis o amics li
ho pot semblar?)

SiI/NO Finalitat informativa (Pregunteu-vos: Es persegueix informar al public?
Et sents informat? O et dona la sensacié que estan complint altres objectius?)

SI/NO Informacié clara i concisa (Pregunteu-vos: Mostra els fets de forma
precisa 0o bé s’explica informaci6 irrellevant o anecdotica que trivialitza els

fets?)

Comentari grupal:




NOMS DEL GRUP:

Noticia 2

Titular:

Respon breument (Les pots contestar?, ratlleu la que no pugueu trobar):

QUE QUI COM QUAN ON PERQUE

Encercla el Si o el No com a resultat del debat entre el grup:

SiI/NO Actualitat (Pregunteu-vos: Quan ha passat? Fa poc temps?)

Si/ NO Novetat (Pregunteu-vos: El fet ja havia estat explicat? Es un succés
nou? Si ja havia estat explicat, s’aporta alguna informacid nova?)

Si/ NO Veracitat (Pregunteu-vos: Es real el que m’estan presentant? Com ho
puc saber: se m’ofereixen varietat de fonts i testimonis? N’hi ha d’oficials? Si
contrasto, trobo la informacié en un altre mitja o son els Unics?)

SI/NO Interés public (Pregunteu-vos: A la societat li interessa coneixer els
fets? A tu, tinteressa? O creus que a la teva mare, pare, germa, avis o amics li
ho pot semblar?)

SiI/NO Finalitat informativa (Pregunteu-vos: Es persegueix informar al public?
Et sents informat? O et dona la sensacié que estan complint altres objectius?)

SI/NO Informacié clara i concisa (Pregunteu-vos: Mostra els fets de forma
precisa 0 bé s’explica informaci6 irrellevant o anecdotica que trivialitza els

fets?)

Comentari grupal:




NOMS DEL GRUP:

Suport:

Mitja de comunicacié escollit:

Data:

Noticia 1

Titular:

Fes una primera lectura/escoltada i resumeix breument el contingut:

Llegiu/escolteu la noticia un parell o tres de cops més (no us quedeu curts) i
apunteu, a continuacio, aspectes que abans us havien passat per alt:
*Tingueu en compte els aspectes comentats

Noticia 2

Titular:

Fes una primera lectura/escoltada i resumeix breument el contingut:




NOMS DEL GRUP:

Llegiu/escolteu la noticia un parell o tres de cops més (no us quedeu curts) i
apunteu, a continuaci6, aspectes que abans us havien passat per alt:
*Tingueu en compte els aspectes comentats

Noticia 3

Titular:

Fes una primera lectura/escoltada i resumeix breument el contingut:

Llegiu/escolteu la noticia un parell o tres de cops més (no us quedeu curts) i
apunteu, a continuacio, aspectes que abans us havien passat per alt:
*Tingueu en compte els aspectes comentats



3. Quin valor tenen les imatges?

A1l:

La foto del princep Guillem feta des de dos angles

B Segons I'angle des d’on es miri

imatge del princep
I(a{r.1r1liallem s%)rtint de I'hospi-
tal St. Mary de Londr,c_es el
dia que acabava de néixer
el seu tercer fill, Lluis Artur
Carles, va deixar molta
gent estupefacta. Just
abans de pujar al cotxe amb
el nou princep i la princesa
Caterina per tornar al palay
de Kensington, Guillem,
parlava amb els mitjang
sobre el nou integrant de I
familia reial. A la imatge -
que va captar Peter Nj-

BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

REUTERS/AFP

cholls per a agéncia Reu-
ters semblava que el prin-
cep aixecava el dit del mig.
Pero res més lluny de 1a
realitat: una altra imatge
del princep presa de cara
per un fotograf ’Arp reve-
a que, en realitat, e] gest
que esta fent el duc

Cambridge mostra a e 11

Premsa tres dits de la ma
dreta per indicar que ara ja
té tres fills. Una imatge no
sempre val més que mil
paraules...

Publicacié de La Vanguardia del 27 d’abril

95




BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

A2 subordinada (introduccio):

= ELPAIS ACTUALITAT Qi Q
Un ferit en ser atropellat a Barcelona per un autobiis que
no s’ha aturat

Segons els testimonis, la victima hauria intentar pujar al bus quan el conductor es disposava a marxar

oo‘:@:‘ @I\

) (

~

G

/
@
D)

Decorativa

Cataluna

C's denuncia un nuevo
ataque asussedesen
Cataluna; «No nos callaran»

La diputadade C's Sonia Sierra vincula los dafios provocados en su sede con el
rifirrafe ocurrido ayer en el pleno del Parlament, cuando el portavoz de C's,
Carlos Carrizosa, retiré un lazo amarillo de uno de los escanos.

il .

Pintura sobre una imagen de Inés Arrimadas en la sede de C's en Barcelona. Twitter: .
@CiutadansCs Informativa
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Internacional

Un joven ruso de origen
checheno, el supuesto autor
del ataque de Paris

El joven estaba fichado por los servicios secretos franceses por su cercania con
un hombre que estuvo en Siria, aunque no tenia antecedentes policiales.

Morbosa

C1:

Informatives

S s QL ssom elPeriGdico | 250 B e elPeribdico | @ cmuma

INICIAR SESIGN €

SOCIEDAD  CASTELLERS CIENCIA MEDIOAMBIENTE TIEMPO SANIDAD SUCESOS OBSERVATORIOSOCIAL PRIMERAPLANG +PERSONAS SOCIEDAD  CASTELLERS CIENCIA MEDIO AMBIENTE TIEMPO SANIDAD SUCESOS OBSERVATORIOSOCIAL PRIMERAPLANG +PERSONAS

| EN PONTEVEDRA | PROBLEMA MEDIOAMBIENTAL

Al menos un muerto en una explosion El Taj Mahal se vuelve verde y amarillo
con material pirotécnico en una vivienda La contaminacién esta afectando al color del marmol

en Tui rgra
Reuters - Martes, 22/05/2018 | Actualizado a las 10:53 CEST
La Guardia Civil ha detenido a una persona por "homicidio, imprudencia y estragos"

Miércoles, 23/05/2018 | Actualizado a las 21:54 CEST o o ° °Q

Por eso, trae tus ingresos a Bankia y
TE QUITAMOS
LAS COMISIONES

en todas tus cuentas 3 la vista.

cada fin de semana

Como hacemos con ms de 1.000
nuevas personas al dia.

Depilacién en el
ciclismo. ¢Por qué

Destrozos provocados por la explosién en una vivienda en Tui (Pontevedra) / SXENICK (EFE) (/Y iie:ﬁ:t‘;!,a" los Basura cerca del Taj Mahal, cada vez més afectado por la contaminacién. / PERIODICO

(REUTERS / SAUMYA KHANDELWAL)
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societat

Avalen la condemna a un mosso per
donaruncop al'orellaaunciutada
perqué "vaserun cop intencionat”

El Tribunal Suprem ratifica la pena de dos anys de presé i inhabilitacié imposada
alagent

MONTSE RIART Barcelona 23/05/2018 14:47

v f + 77 LK =

Imatge del moment en qué el mosso d'esquadra li dona un cop a l'orella al ciclista, la principal prova que el Suprem
ha tingut en compte per ratificar la condemna / ACN

Decoratives

| EDIcN CATALUNYA

INICIARSESION €0

elPeriédico

SOCIEDAD  CASTELLERS CIENCIA MEDIO AMBIENTE TIEMPO SANIDAD SUCESOS OBSERVATORIO SOCIAL PRIMERAPLAN@ +PERSONAS

| MEDIO AMBIENTE

Hamburgo prohibe la circulacién de
vehiculos diésel

Con la restriccién de una calle céntrica Hamburgo se convierte en la primera ciudad de Alemania que limita los
coches altamente contaminantes

Carles Planas Bou
Berlin - Miércoles, 23/05/2018 | Actualizado a las 20:30 CEST

18D 8

5N Ocpiacionenel

Prueba de emisiones en un vehiculo diésel de Volkswagen. / THOMAS KIENZLE

SOCIEDAD  CASTELLERS CIENCIA MEDIO AMBIENTE TIEMPO SANIDAD SUCESOS OBSERVATORIOSOCIAL PRIMERAPLAN@ +PERSONAS

‘TRASU}IAPOLEMICADELZD”

Las mujeres de LAmetlla del Vallés
decidiran si se permite el toplés en las
piscinas municipales

Una consulta entre todas las mujeres mayores de 16 afios determinara la decisién que se tome para este espacio

Albert Segura / LAmetila del Vallés
Viernes, 25/05/2018 | Actualizado el 26/05/2018 a las 08:44 CEST .

municipales. / FRANCESC CASALS \ Depilacién en el 98
ciclismo. ;Por qué
: P

Las mujeres de LAmetlla del Vallés decidirén si se permite hacer topless en las piscinas
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Segueix Societ

societat

RECERCA

Les dones diabétiques tenen un 72%
més de risc de morir després d'uniictus,
segons un estudi

Investigadors de I'Hospital del Mar recomanen fer un sequiment dels pacients
diabétics

EFEBarcelona 24/05/201812:01

v f + 2 wo o]

Una actuacié del SEM/ GETTY

= ara.cat

Segueix Soci

societat

w

L'Eixample es queda sense platja

Les queixes d'una veina pel soroll porten I'Ajuntament a no obrir més la piscina
de la Torre de les Aiglies

ARA Barcelona 26/05/201813:00

v f + 0 LB (=]

L'Eixample es quedara, a partir d'aquest estiu,
sense la seva particular platja: la piscina -amb una
zona de sorra- que, des de fa més de trenta anys,
es muntava als jardins de la Torre de les Aigles, al
carrer Roger de Lldria. Després d'atendre les
reiterades queixes d'una veina pel soroll,
I'Ajuntament ha decidit no renovar la concessié
administrativa que permet muntar la platgeta, tal
com va avancar Betevé i han confirmat a 'ARA
fonts municipals.

El consistori assegura que ha fet mesuraments
sonometrics a la zona i que, en linia del que havia

R e = denunciat una veina, sha comprovat que els
La platja de 'Eixample / MARCROVIRA

nivells de so superaven en 13 decibels el nivell

Morboses:

= MENG

Q Buscar

elPeriédico | oo emumn

INICIAR SESION €}

SOCIEDAD

| VIOLENCIA EN EL AULA

CASTELLERS CIENCIA MEDIO AMBIENTE TIEMPO SANIDAD SUCESOS OBSERVATORIO SOCIAL PRIMERAPLAN@ +PERSONAS

Detenido un profesor marroqui por
golpear y llamar "puta” a una alumna

Un alumno grabé la agresi6n, que se difundié por varias plataformas de internet

El Periédico
Rabat - Lunes, 21/05/2018 | Actualizado a las 13:26 CEST

PERIODICO

Espafia

0000

E 2 el Periodico

LBDC 48R

Depilacién en el
ciclismo. ¢Por qué
se depilan los

Condena unanime del
atentado en Barcelona

Desde los partidos politicos han transmitido las condolencias a las victimas del
atentado. Los miles de usuarios de Internet también han mandado mensajes de

énimo
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Las autoridades atienden a varios heridos tras el atropello en Barcelona. / EFE
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Composicié natural
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Tipus de plans informatiu TV3:

RESPOSTA "PACTADA | PROPORCIONAL" T N
WNya AR
Vlo i
B El mati
TALUNYA atalui
cATALUN C

amb Mon

De dilluns a div

TORRA VOL RESTITUIR TOTS ELS CARRECS CESSATS kild)

Pla general

Pla mig

Pla mig curt

Pla mig curt
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Primerissim primer pla

. Pla sencer

RESPOSTA "PACTADA | PROPORCIONAL" TN

o | Y R S SR B

102



BLOC IIl: COM EM PUC INFORMAR BE?

A3 subordinada:
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C3: Cas diari AS

aSComM | Liga BBVA

Inicio |Fatbol'| Baloncesto Motor Tenis Ciclismo Masdeporte Opinién Blogs Participd

LgaBBVAY Liga Adelante  SegundaB  Tercera (N CopadelRey  Liga decampeones  Europa League  Eurocopa 2(

2010-2011 |2009-2010 ' 2008-2009 % X W W
S
LIGA BBVA ‘\
T
i A Lo

i ' ST 2V T G| KR 2R ¢ 7

= B8 A\~ L alatale L4 ih
Calendario y Clasificacion Carrusel Videos Fichajes Pretemporada | Estadisticas
Resuitados

LIGA BBVA | BARCELONA 2 - ATHLETIC 1

Pedimos disculpas por un
error en la infografia del 1-0

& | M Magrada | {127 | [@Twittear| 92 | | @) Compartir < == 008 v

Cas Antena 3 i La Razén
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@ La Razén & . 4
@larazon_es

@Ilarazon_es publico ayer por error una foto de
@Veeren_Jubbal confundiéndole con uno de los terroristas de

Paris. Le pedimos disculpas
19:51 - 15 nov. 2015

Q 99 O 672 personas estan hablando de esto ;)
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4. Com podem evitar les Fake News?

C1:

frigo @InigovanEyck - 21 h
Increible Ia repulsa desde el ayuntamiento de Bilbao al 155 de Rajoy
#LaForcaDelaGent #Libertatiordis #helpCatalonia #GolpeDeEstado #210

O 13k 1T 14 Q k B

S G=

Increible en Pamplona hasta han hecho un

encierro para mostrar su repulsa a la

aplicacién del 155.
'

*‘.

. Javier Bengoa SUPER Pz

[P ——
iParen rotativas! En Pamplona también se
concentra el pueblo contra dichas medidas
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BLOC IV: COM PUC PARTICIPAR JO AL SISTEMA COMUNICATIU?

1. Queé entenem per periodisme ciutada?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectius generals:

* Entendre qué és el periodisme ciutada
* Esbrinar els avantatges i les desavantatges
* Evidenciar el limit entre periodisme i ciutada

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
l’aula
A1: Visualitzacio del video 5 Disposicid 2 ok
formatiu “Periodismo habitual
ciudadano”
C1: Explicaci6 sobre que és el 10’ Disposicid 2 * Kk
periodisme ciutada habitual
C2: Avantatges i desavantatges 20’ Disposicio 3 hxk
A2 subordinada: Raonament + habitual + Grups
debat a favor o en contra de 5
C3: Dos casos de periodisme 10’ Grups de 5 3 Kk Kk
ciutada coneguts + Posada en
comu sobre la utilitat que tenen

Activitats i continguts:

A1: Visualitzacié del video formatiu “Periodismo ciudadano”, afegit a la presentaci6.
Oscar Espiritusanto, periodista i fundador de la pagina web

www.periodismociudadano.com, explica de forma clara i senzilla la nova era que esta

vivint el periodisme amb la col-laboraci6 ciutadana. Hi afegeix diferents exemples.

Justificacio A1 - La forma de comencar amb un video ja és una tradicié del curs. S’ha
escollit aquest perqué I'Oscar Espiritusanto és un gran coneixedor d’aquest nou rol que
estem adoptant els ciutadans. A més, empra un vocabulari molt dinamic i aporta

informacié d’interés per introduir la matéria.

C1: Explicaci6é sobre queé és el periodisme ciutada i en quin context apareix..
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“Parlem de periodisme ciutada quan les persones —anteriorment conegudes com a
audiéncies— utilitzen les eines periodistiques que tenen al seu abast per informar-se

els uns als altres”
Jay Rosen

La definici6 és d’un professor de la Universitat de Nova York, Jay Rosen, i fa
referéncia a dos aspectes clau, les eines periodistiques a I’abast i el fet informar-se
els uns als altres. Primerament, pel que fa a les eines periodistiques a I'abast,
actualment disposem d’una gran quantitat de recursos tecnoldgics com xarxes socials i
blocs on podem difondre de manera autbnoma la informacié que desitgem. Els
mateixos usuaris podem ser particips del sistema comunicatiu i involucrar-nos en la
produccié de continguts. Passem de ser simples consumidors a ser prosumidors. Per
altre banda, en relacié a l'aspecte d’informar-se els uns als altres, és un dret
emparat a la Declaraci6 Universal dels Drets Humans. S’evidencia que tots els
individus tenen el mateix dret a rebre informacidé i opini6 que a difondre-la per

qualsevol mitja.

El paradigma comunicatiu esta patint un canvi considerable i compta amb la
preséncia ciutadana per consolidar-se. Quanta cops no hem vist com els
informatius afegien imatges enregistrades per un periodista ciutada? O imatges
publicades en un diari i la font on les fonts sén persones andonimes? O quants fweets
de gent anonima explicant esdeveniments s’han acabat fent virals? Esta a I'ordre del
dia que els mitjans s’adrecin a tu via xarxes socials preguntant-te si poden fer Us del
teu contingut. Us ha passat alguna vegada? Es un privilegi estar al lloc adequat al
moment adequat i s’ha de tenir en compte que no sempre hi ha present un periodista
per poder-ho enregistrar i captar. El periodisme ciutada és aquell que permet ampliar

la mirada. Ara bé, pot ser una arma de doble fil.

C2: Explicacié sobre els avantatges i els desavantatges que pot comportar el
periodisme ciutada. S’haura de donar més importancia al debat proposat com a A2

subordinada.

Aquest nou rol del ciutada pot ser molt avantatijos per la immediatesa que el
caracteritza i/o pel treball horitzontal sense editors ni jerarquies, pero a I’hora també
perillés perqué es publica contingut sense cap filire previ a la publicacio. (A2
subordinada: Plantejar a nivell individual un raonament sobre els avantatges i

desavantatges que desencadena, o pot desencadenar, el periodisme ciutada.
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Demanar que pensin un minim de tres arguments de cada, a favor i en contra. Un cop
ho hagin fet, recomanar-los que s’ajuntin en grups de cinc i els debatin entre ells.
S’escollira un portaveu de cada grup que s’encarregara de sortir a escriure’ls a la
pissarra. Poden anar sortint portaveus de dos en dos i que comencin escrivint els
avantatges i desavantatges de forma contraria. Si surten idees assemblades, s’haura

de comentar-lis que les escriguin agrupades).

Justificacio A2 subordinada -> Abans d’explicar directament els avantatges i
desavantatges que pot comportar és molt millor fer-los pensar perqué raonin.
Possiblement no arribaran a desxifrar tots els aspectes perd bona part si i d’'aixd es

tracta, de fer-los pensar i que s’adonin que poden arribar a conclusions interessants.

A continuacié es mostra el contingut imprescindible que convé explicar. L’explicacio
perod, s’haura d’adaptar als conceptes que hagin aparegut a la pissarra fent referéncia

o afegint informacié —depenent del cas— als arguments ja escrits.

Com a avantatges:

- Permet la immediatesa, els fets que succeeixen es publiquen a l'instant.

- Et brinda 'oportunitat de participar als processos informatius i produir
continguts propis.

- Aporta informacio de dificil accés pels mitjans (dona visibilitat a temes d’ambit
local, situacions d’emergeéncia o crisi...etc.)

- No hi ha intervencié editorial, és un treball horitzontal que no presenta cap
jerarquia mediatica.

- Ofereix un ventall més ampli de fonts que pot ajudar als periodistes a millorar la
qualitat de la informaci6 que publiquen als mitjans, aixi com donar visibilitat a

temes poc usuals.

Com a desavantatges:

- Els autors s6n gent andnima amb domini i coneixement minim sobre com
transmetre informacié, no son professionals de la informacié. Hi ha una
desconeixenca sobre el codi deontologic

- No discrimina entre I'important i lo superflu, el contingut es presenta sense no

contextualitzar ni analitzar
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- Lainformacio6 es publica sense cap filtre previ a nivell étic. Els ciutadans no
tenen en compte com pot afectar a la sensibilitat de I'audiéncia o la dignitat de
les victimes o protagonistes.

- Genera un doble esfor¢ dels periodistes per verificar el contingut.

Un cop s’han acabat d’explicar, valorar —depenent de linterés general i el temps— si
convé iniciar un debat entre tots. Els portaveus que s’havien encarregat de traslladar
els conceptes a la pissarra seran els encarregats de representar el seu grup. Algunes

preguntes a desenvolupar sén:

- Heu actuat alguna vegada com a periodistes ciutadans?

- Creieu que és important la immediatesa? Son els periodistes ciutadans els
encarregats de proporcionar-la?

- Es positiu el periodisme ciutada? O el veieu massa perillés?

- La societat sap com ser particip del nou paradigma del periodisme? |
vosaltres?

- Es el mateix tenir possibilitat de participacié que capacitat per fer-ho?

- On esta el limit entre el periodista i el ciutada? En som conscients que
existeix?

- Utilitzar periodisme és correcte o podriem substituir-ho per col-laboracié
ciutadana, per exemple?

- Creieu que és una competéncia pel mén del periodisme o, al contrari, és

beneficiés?

C3: Exposicié sobre dos casos coneguts de periodisme ciutada i aplicacié a la nostra

realitat. Posada en comu sobre la utilitat que tenen.

(Ensenyar imatge, presentada a final del bloc i a la presentacio) “Sempre m’ha agradat
oferir primicies, els meus caps ho saben —aclarir que treballava des dels 14 anys com
a fotograf de futbol—, pero la primicia d’avui m’ha fet plorar”. Aquests 100 caracters van
ser publicats juntament amb aquesta fotografia per un noi de 16 anys, Alén Pérez, al
Twitter, 'any 2013. Acabava de succeir el descarrilament d’un tren a Santiago de
Compostela i va ser la primera imatge que va sortir a la llum sobre l'incident. El jove
Alén relatava que al haver-se percatat de la tragédia, va enviar-li directament la imatge
a un amic i just després va penjar-la a Twitter. En només tres minuts havia estat

retweetejada per cents d’usuaris. Va acabar donant la volta al mén. Es podria afirmar
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que aquesta fotografia va obrir-li el cami professional al jove fotdgraf. Qué haguéssiu
fet vosaltres si us haguéssiu trobat en aquesta situacié? En la seva imatge no es veia
cap contingut morbds, perd si n’hi hagués, trobarieu étic publicar-la? Creieu que una

publicacié com aquesta ajuda al sistema comunicatiu? Es informativa?

Un altre cas, cal remuntar-nos a I'any 2011. El protagonista és Sohiab Athar, un
ciutada anonim, que va narrar en viu i via Twitter la mort de Osama Bin Laden. “Un
helicopter sobrevola Abbottabad a la 1am. (Es alguna cosa estranya”, va ser el seu
primer tweet. Va fer-ne satira al llarg de diferents tweets que relataven qué passava
fins que es va adonar que es tractava d’'una cosa seria quan va sentir una explosié. La
noticia de la mort del lider d’al-Qaeda va fer-lo reflexionar i va acabar publicant
aquesta conclusi6é “Crec que I'helicopter caigut a Abbottabad, i el missatge que donara
Obama estan relacionats”. Al cap d’unes hores es va confirmar que la mort de Bin
Laden havia sigut alla, a Abbottabad, Paquistan. Sense saber-ho va explicar a temps

real la mort del lider d’al-Qeada.

A nivell més local i proper, també podria considerar-se periodisme ciutada, per una
banda, comunicar que s’ha caigut un arbre al mig de la carretera principal del teu poble
i ocasiona problemes de transit o, per altre, compartir que el teatre ha superat

'aforament i hi ha problemes d’espai. En qué creieu que afavoreix aixo? Té utilitat?

2. Queé s’ha de tenir en compte?

PROPOSTA DE SESSIO

Objectiu general:

e Oferir consells per participar al mén comunicatiu amb seguretat

Activitat/ Contingut Durada Organitzaci6 a Grau de dificultat
laula
C1: Explicacio dels elements a 10’ Disposicio 2 Kk
tenir en compte per participar al habitual

sistema comunicatiu actual

C2: Explicacio sobre les 10’ Disposicio 2 Kk

plataformes que et permeten habitual

connectar amb els mitjans
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A1: Recreaci6 i elaboracié d’un 15’ Disposicid 3 dokk
pla d’actuacio justificat habitual

A2: Valoraci6 i conclusié 10’ Disposicid 3 Kk k Kk
general final del curs habitual

Activitats i continguts:

C1: Explicacio dels elements a tenir en compte a I'hora de participar al sistema
comunicatiu actual. S’oferiran recursos per aprendre a ser consumidors i particips

alhora.

En primer lloc, cal recordar el qué es va parlar a la sessioé anterior sobre els avantatges
i desavantatges que comportava el periodisme ciutada. Heu de tenir molt clar que
sou ciutadans i no periodistes, per tant, no podeu pretendre actuar com a tals.
L'objectiu és aportar informacio a la societat, com teniu el dret de fer-ho, perd en la

mesura que podeu i us sentiu capacos. Mai s’ha d’intentar forcar res.

Per comencar, Newsmeback publicava fa un temps un decaleg amb consells a tenir en
compte per ser un bon periodista ciutada. S6n elements senzills perd molt correctes

per tenir una primera idea al respecte:

1. Sigues realista, fidel als fets. No afegeixis ni treguis res pel teu compte.

2. Estigues atent per les noticies que estan al teu volant esperant per ser
explicades. Podras trobar coses molt interessants sobre les qué informar.

3. Escriu des del teu punt de vista. Utilitza el teu angle, la teva perspectiva, aixo
és el que et fa diferent.

4. Comparteix el teu treball amb els altres. Més gent ho veura si ho
comparteixes.

5. No maquillis les noticies, deixa la imaginacio per altres moments. A ningu li
agraden les mentides.

6. Escriu sobre coses quotidianes, busca que és noticiable a la teva vida diaria

7. Sigues descriptiu peré no exagerat. Una descripcioé simple és millor que una
exageracio.

8. Sigues precis. No existeix més informacié que la informaci6 exacta.

9. Utilitza una gramatica correcta. Es dificil que la gent entengui sobre queé estas
parlant si no escrius correctament. A més, si hi ha incoheréncies o errors

ortografics es poden desencadenar problemes de credibilitat.
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BLOC IV: COM PUC PARTICIPAR JO AL SISTEMA COMUNICATIU?

10. Porta a sobre un quadern, un portatil, un mobil, una camera... Mai se sap

quan pot succeir alguna cosa interessant.

Recopilant aquest decaleg caldria afegir que, contextualitzis la informacié i emetis els
missatges amb I'hora, el dia, el lloc i fotografies i/0 videos —si s’escau. A I'hora de
gravar o fotografiar €s millor fer-ho de forma horitzontal perqué és més compatible.
També és convenient prescindir dels filtres, sdn poc professionals i podrien denotar
poca credibilitat. A més, s’hauria d’intentar no parlar durant la gravacié perqué
després se t’escoltara. Quan publiquis a xarxes socials, és millor fer-ho tot en una
publicacié per no perdre el fil, a no ser que siguin casos justificats com el que va narrar
la mort de Bin Laden i va configurar una historia. | per ultim i més important, abans de
clicar a publicar PENSA si realment val la pena, si per la societat és interessant

coneixer aquest fet.
C2: Explicaci6 sobre les plataformes que et permeten connectar amb els mitjans

Actualment, existeixen plataformes que ens permeten fer arribar directament la
informaci6 als mitjans. Hi pots pujar continguts generats per tu mateix. Alguns mitjans

que s’han unit al fenomen i son interessants son:

— Catala: Explica’ns la teva historia (CCMA): Es un espai obert a la participacio
ciutadana. “Volem mostrar la teva realitat, el teu entorn. Quin és el teu dia a
dia? Quines son les coses i persones que t’envolten? Esperem les teves fotos i
els teus videos i textos”. (Mostrar-ho amb I'enllac afegit a la presentacid)

- Estrangers: CNN Ireport (CNN) i Guardian Witness (The Guardian):
T’ofereixen l'opcid de compartir contingut o fotografies. (Mostrar-ho amb els

enllacos afegits a la presentacio).

Per altra banda, també hi ha altres pagines que actuen per si soles on pots col-laborar

com son:

- Bottup: és la pagina més important de periodisme ciutada espanyol. Ells
mateixos es defineixen com una plataforma de periodisme obert que vol trencar
amb el monopoli dels mitjans de comunicaci6 tradicionals. No existeix cap linia
editorial i només s’editen aquells continguts que atempten directament contra la

dignitat de les persones.
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BLOC IV: COM PUC PARTICIPAR JO AL SISTEMA COMUNICATIU?

- Global Voices: el projecte pretén posar focus en aquelles veus que no solen
ser escoltades pels mitjans de comunicaci6. A diferéncia de laltre, els
continguts audiovisuals son editats per un equip professional.

- Crowd Voice: la plataforma principal esta en anglés i com el seu nom indica

apel-la a la col-lectivitat i a una intel-ligéncia col-laborativa.

A1: Dividir la classe en grups de cinc i proposar-lis dues activitats complementaries. La
primera sera que pensin en el seu poble i barri i les problematiques que no surten a la
llum i creuen que seria convenient. Ho han de compartir entre ells. Al cap d’uns cinc
minuts, demanar-los que pensin en situacions de crisi —on el periodisme ciutada pot
ser molt util- que podrien ocorrer, com incidents meteorologics. Escollir un exemple
diferent per a cada grup de cinc i proposar-lis de desenvolupar un pla d’actuacié al
respecte. Qué farien? Com? Per quin ordre? Convidar-los a consultar el Codi

deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya.

Justificaci6 - Les dues parts de lactivitat serveixen perqué obrin els ulls i
descobreixin que el qué tenen el costat pot ser noticiable i perqué estiguin preparats
per actuar de forma sensata si volen fer alguna publicacié informativa en una situacié

de crisi.

A2: Demanar-los que escriguin en un full cinc conclusions que hagin extret sobre el
curs, escullin I'emoticona del Whatsapp que més definiria la sensacioé general del curs |
responguin a la pregunta: Som critics?. Una vegada ho tinguin tots enllestit llegir-les en

veu alta per enriquir-se uns dels altres.
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BLOC IV: COM PUC PARTICIPAR JO AL SISTEMA COMUNICATIU?

1. Qué entenem per periodisme ciutada?

CsS:
Fotografia Alen Pérez

Alen Perez
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5. CONCLUSIONS

Quan enllesteixes un projecte, per molt que el deixis anar, €s com si una part de tu es
quedés amb ell. Personalment, aquesta experiencia no només m’ha suposat arribar a
diferents conclusions —que ara detallaré— sin6 que també m’ha permés créixer com a
periodista, com a persona i com a jove preocupada per la ingenuitat amb la que
s’educa als adolescents. En aquest projecte, la part de mi que he intentat deixar sén
les ganes i la motivacioé perqué alguna cosa canvii i que, d’aqui un temps, ja no calgui

reivindicar-ho.

En primer lloc, m’he adonat que un curs d’aquestes caracteristiques —o similars—
costaria d’introduir entre els instituts, perd podria acabar tenint viabilitat. Una viabilitat
que vindria marcada no només per la motivacié del professorat —que també— sin6 per
la implicacié del Departament d’Ensenyament a la causa. Com hem vist al marc tedric,
a la Uni6é Europea s’hi preocupen molt, perd aqui, a Espanya, encara segueix sent una
assignatura pendent. Mentre no es canviin els curriculums prescriptius, un curs com el
que he presentat seria una alternativa adient per alfabetitzar als alumnes

mediaticament. S’han d’anar fent passos cap endavant.

En segon lloc i lligat amb el punt anterior, he comprovat que hi ha molt contingut a
oferir, molts aspectes que cal s’expliquin als adolescents. A l'inici feia referéncia a la
necessitat d’adaptar-se al nou paradigma de comunicacié, perd aquest concepte
podria anar molt més enlla. Aprendre a viure-hi, a ser-ne particip, a entendre’l, a
questionar-lo i molts altres verbs sobre els que convindria reflexionar. A més a més,
aquest projecte només s’ha centrat en 'ambit informatiu perd queda un ventall molt
ampli amb els videojocs, la publicitat, les séries... Ergo, més llenguatges pendents per

ser desxifrats.

En tercer lloc, considero que també seria interessant plantejar-se la possibilitat
d’implementar formacions com aquestes a altres edats. Es a dir, segueixo opinant que
4t d’ESO és la millor etapa, tan per la maduresa personal que estan a punt de
desenvolupar com pel coneixement que ja tenen adquirit, perd seria bo comencar a

introduir-los des de més petits per no despertar I’esperit critic tan tard.
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En quart lloc, allego que un projecte d’educacié mediatica requereix actualitzacié
constant per no quedar obsolet. Si aquest curs, posant pel cas, el rescatessin d’aqui a
cinc anys, podrien aprofitar part dels continguts basics ja que seguirien sent els
mateixos. Ara bé, els exemples inclosos, els simils amb el moment actual o altres
aspectes més concrets estarien desfasats. Per tant, he determinat que si vols
desenvolupar una formacié mediatica de qualitat has d’incloure els elements més
rellevants dels mitjans —per descomptat—, perd també t’has d’'impregnar de la realitat
del moment per poder-hi fer referéncia. Cal tenir un compromis amb la societat i les

seves necessitats.

En cinqué lloc, séc de les que pensa que sempre es pot millorar i seguint aquesta
teoria, m’he plantejat possibles accions amb les que enriquir el curs de cara a una
implantacié real. Considero que un feedback i una prova pilot amb I'alumnat seria molt
interessant per comprovar si el contingut plantejat i la forma sén els correctes. A més,
també, seria bo parlar amb pedagogs que aportessin una altra perspectiva. Que
m’ensenyessin a tractar amb adolescents, entendre’ls, i d’aquesta manera, poder

plasmar-ho indirectament entre les pagines d’activitats i continguts.

A mode de conclusio final, m’agradaria traslladar un missatge d’esperanca i de
reivindicacié alhora. Ser conscient d’'un problema i de les conseqliéncies que
comporta és la millor manera per poder-lo solucionar. Hem d’aprofitar, per tant,
que coneixem —0 almenys la majoria— 'enorme necessitat actual que existeix
enfront la comprensi6 dels mitjans de comunicacio i aixo és positiu. Si no hi fem
alguna cosa el respecte, els alumnes creixeran i segurament, seran capacos de
descodificar els mitjans, perd ningu els haura ensenyat a fer-ho adequadament.
Fins al moment, és aquest el rol que hem adoptat tots, 'autodidacta, pero la
revolucié de les comunicacions demana a crits una actuacié al respecte. Per
aquest motiu, cal reivindicar, impulsar i posar-hi ganes perque els joves puguin
aprendre a mirar el mén amb uns altres ulls. Si pot ser, critics aquest mén i
amb la forma que ens el presenten els mitjans. | és que, som critics? Ens ho

hauriem de plantejar més sovint.
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7. ANNEXOS

7.1 Grafic amb la distribucié percentual de totes les franges d’edat dels individus que
van lleqgir periodics de tirada diaria a Espanya el 2017.
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7.2 Carta Europea per I'alfabetitzacié de mitjans d’EuroMedialLiteracy

[Nom de l'organisme o entitat] es compromet a complir els objectius i principis
exposats a continuacié amb la finalitat de defensar i desenvolupar l'alfabetitzacié en
mitjans a Europa.

1)Ens comprometem a crear una comissio per:
Incrementar els coneixements i la consciencia de la ciutadania envers l'alfabetitzaci6é
en mitjans, especialment els mitjans de comunicacié, d'informaci6 i d'expressio.

Incloure l'alfabetitzacié en mitjans a I'hora de desenvolupar politiques educatives,
culturals, politiques, socials i econdmiques.

Recolzar el dret constitucional de tot ciutada europeu sense distincié d'edat, a tenir
oportunitats -tant en I'ambit de I'educaci6 reglada com en la no reglada- de poder
desenvolupar les destreses i els coneixements necessaris que li permetin incrementar
el seu interés, comprensio6 i exploracio vers els mitjans de comunicacio.

2) Creiem que les persones alfabetitzades en mitjans han de ser capaces de:

- Utilitzar de forma adequada les tecnologies mediatiques per accedir, conservar,
recuperar i compartir continguts que satisfacin les necessitats i interessos individuals i
col-lectius.

Saber accedir facilment a la gran diversitat de mitjans que existeixen, aixi com als
continguts que provenen de diferents fonts culturals i institucionals, i saber-ne fer una
analisi critica.

Comprendre com i per qué es produeixen els continguts mediatics.

- Analitzar de forma critica les técniques, els llenguatges i els codis que fan servir els
mitjans, aixi com els missatges que ens transmeten.

- Utilitzar els mitjans amb creativitat per expressar i comunicar idees, informacio i
opinions.
- Identificar, evitar o saber confrontar aquells continguts mediatics i serveis que puguin

ésser ofensius, nocius o0 no sol-licitats.

- Fer un us efectiu dels mitjans en I'exercitacio dels drets democratics i les
responsabilitats civils.

3) Contribuirem al desenvolupament de I'educacié en comunicacioé de la
poblacié europea amb accions que possibilitin i ofereixin a la ciutadania altres
oportunitats per:

- Ampliar els seus coneixements sobre els diferents tipus de formats i continguts
mediatics.
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- Desenvolupar habilitats critiques per a I'analisi i I'avaluaci6 dels mitjans.
- Augmentar les seves habilitats creatives en I'Us dels mitjans per expressar-se,
comunicar-se i participar en el debat public.

4) Estem disposats a recolzar o participar en investigacions que identifiquin i
desenvolupin:

- Una comprensié més amplia del que ha de ser l'alfabetitzacié en mitjans.
- Una pedagogia per a l'alfabetitzacié en mitjans efectiva i sostenible.

- Métodes d'avaluacié transferibles a altres situacions i criteris d'avaluacié per a
I'alfabetitzacié en mitjans.

5) Ens comprometem, o facilitarem que altres es comprometin, a:

- Establir ligams de col-laboracié amb altres signataris de la Carta per tal de contribuir
al creixement de la xarxa europea per a l'alfabetitzacié en mitjans.

- Identificar i compartir dades i resultats de les iniciatives per a l'alfabetitzacié en
mitjans portades a terme per alguns membres amb els quals ens hem compromés o hi
estem associats.

- Identificar i compartir dades i resultats de les iniciatives per a l'alfabetitzacié en
mitjans que s'hagin portat a terme o amb les quals hagim col-laborat.

- Treballar en la creaci6é de continguts oficials disponibles per ser utilitzats amb
finalitats educatives sobre I'educacié en comunicacio.

6) Volem formar part de www.euromedialiteracy.eu en qualitat de:

- Soci o col-laborador de la Carta Europea per a I'Alfabetizacié en Mitjans.

- Patrocinador de la Carta Europea per a |'Alfabetizacié en Mitjans.

- Proveidors (1) sota les condicions de la Carta Europea per a I'Alfabetizacié en
Mitjans.

(1) Com a proveidors, ens comprometem a desenvolupar un Pla d'Acci6é d'Educaci6 en
Comunicaci6 en un periode de temps i uns costos fixats, que vetllara per al
compliment dels compromisos de la Carta. Publicarem el nostre
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7.3 Nota de premsa “El PE suggereix introduir una assignatura d’educacié mediatica a
les escoles europees”

Institucié: Parlament Europeu
Sessib plenaria

Departament: Cultura

Data: 16-12-2008

Document a continuacio
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EBPONEWCKM MAPNAMEHT PARLAMENTO EUROPEO EVROPSKY PARLAMENT EUROPA-PARLAMENTET
EUROPAISCHES PARLAMENT EUROOPA PARLAMENT EYPQMNATKO KOINOBOYAIO EUROPEAN PARLIAMENT
PARLEMENT EUROPEEN PARLAIMINT NA hEQORPA PARLAMENTO EUROPEO EIROPAS PARLAMENTS

EUROFOS PARLAMENTAS EUROPAI PARLAMENT L-PARLAMENT EWROPEW EUROPEES PARLEMENT
PARLAMENT EUROPEJSKI PARLAMENTO EUROPEU PARLAMENTUL EUROPEAN
EUROPSKY PARLAMENT EVROPSKI PARLAMENT EUROOPAN PARLAMENTT EUROPAPARLAMENTET

El PE sugiere introducir una
asignatura de "educacion mediatica"
en las escuelas europeas

La Eurocamara planteé hoy la introduccién de una asignatura de "Educaciéon me-
diatica"” en los colegios. En un informe aprobado por el pleno, los diputados tam-
bién subrayan la necesidad de mejorar las infraestructuras en las escuelas para
que todos los nifios tengan acceso a Internet y proponen impulsar la alfabetiza-
cién mediatica de los adultos, quienes influyen en los habitos de utilizacién de
los medios desarrollados por los nifios.

La alfabetizacion mediatica implica la capacidad de comprender y valorar criticamente
los diversos aspectos de los distintos medios de comunicacion, consiguiendo filtrar cer-
teramente la informacion recibida a través del torrente de datos e imagenes. Desarro-
llar dicha capacidad es fundamental para aprovechar las oportunidades que la actual
era digital ofrece. El informe, aprobado por 583 votos a favor, 23 en contra y 4 absten-
ciones, sefiala que la educacién mediatica tiene que formar parte de los planes de es-
tudio en todos los niveles de educacion escolar (§18).

Para ello, la Eurocamara propone la creacion de la asignatura de "Educacion mediati-
ca", que debe contar, en la medida de lo posible, con un caracter practico y pluridisci-
plinario, vinculado a materias econdémicas, politicas, literarias, sociales, artisticas e in-
formaticas, asi como a proyectos extraescolares (§20). Recomienda también la elabo-
raciéon de productos mediaticos con la participacion de alumnos y profesores como me-
dida de formacion practica.

El texto destaca que la educacién mediatica reviste una importancia particular en las
escuelas especiales, ya que los medios de comunicacion tiene una funcién muy rele-
vante para superar los obstaculos de comunicacién inherentes a muchas discapacida-
des (§24).

La ponente del informe, Christa PRETS (PSE, Austria), indica que es necesaria una
mejora considerable de las infraestructuras en las escuelas, con el objeto de que todos
los escolares tengan acceso a ordenadores e Internet y puedan recibir la ensenanza
correspondiente (§23).

Alfabetizacion mediatica para padres y abuelos

Los diputados recuerdan que la educacion mediatica empieza en el hogar, por lo que
es esencial que las actividades de educacion incluyan a los padres, quienes juegan un
papel decisivo en el desarrollo de habitos de utilizacién de los medios de comunicacién
por parte de los mas pequefios (§12).

También las personas mayores deben ser incluidas en las labores de alfabetizacién
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mediatica, que puede realizarse en los lugares donde éstas se reunen, tales como asociaciones, residen-
cias de la tercera edad, establecimientos de viviendas tuteladas, y grupos de ocio y de aficiones (§28).

Derechos de autor

El texto recomienda que la educacion mediatica informe sobre los aspectos de los derechos de autor que
implica el uso de los medios y sobre la importancia de respetar los derechos de propiedad intelectual, asi
como sobre la seguridad de los datos y de la privacidad y el derecho de autodeterminacién en materia de
informacion (§14).

Acceso a las tecnologias de la informaciéon

El Parlamento Europeo exige una politica europea que reduzca la brecha digital entre los Estados miem-
bros y entre las zonas urbanas y las rurales mediante la extensién de las infraestructuras de informacion y
comunicacion y, sobre todo, la oferta de banda ancha en las regiones menos desarrolladas (§16). Asimis-
mo, pide que todos los ciudadanos tengan la posibilidad de utilizar una conexiéon de banda ancha a precios
asequibles.
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7.4 Noticia completa de I’Asociacién Espanola de Universidades con titulaciones de
Informacién y Comunicacion en relacio al debat sobre la proposta d’incloure I'educacio
mediatica com a assignatura

ATIC celebr6 su Asamblea General de 2017 en Segovia

El 3 de febrero de 2017 se celebrd la Asamblea General de la Asociacion de
Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacién (ATIC) en
Segovia con la asistencia de 23 de las 34 universidades asociadas.

Tras la bienvenida del Decano de la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la
Comunicacion de la Universidad de Valladolid, en su campus de Segovia, Agustin Garcia
Matilla, empez6 la reunién con la aprobacién del acta de la asamblea general de mayo de 2016
por asentimiento.

El informe de Carmen Pérez de Armifian, presidenta de ATIC y decana de la Facultad de
Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid, centr6 parte de la sesion.
Comento6 la propuesta de firmar un convenio entre ATIC y AE-IC para estrechar los lazos entre
las asociaciones que velan por la docencia y la investigaciébn en comunicacion en Espana.
Explic6 el proyecto de la FAPE (Federacidn de Asociaciones de la Prensa en Espafia) de
solicitar al Ministerio de Educacion la inclusion de una asignatura sobre comunicacion en la
ESO. Esta cuestidon generd un interesante debate entre los asistentes puesto que conlleva,
entre otras cuestiones, plantear qué perfil han de tener los docentes que la impartan. Se
expuso también la existencia de una asignatura en el Bachillerato artistico que tiene relacion
con la cultura audiovisual y que imparten profesores de Bellas Artes. Se decidié redactar un
documento que reflejara cuél es la situacion de esta asignatura en cada Comunidad Auténoma,
para poder tomar decisiones al respecto. Durante la reunion se presentaron voluntarios de cada
CA presente para enviar la informacion correspondiente a su zona. La Junta Directiva de ATIC
enviara una ficha con los datos basicos a cumplimentar.

También se debati6 la relacién de cooperacion que ha de mantener ATIC con FELAFACS
(Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social) y se plantedé una mejora
del sistema de comunicacién de ATIC por medio de incluir en su web noticias destacadas de
actividades realizadas por parte de todas las Facultades miembros. Se acord6é que cada
universidad enviaria a la responsable de comunicacion de la asociacién, Maria José Recoder
de la UAB, el nombre de la persona de contacto para temas de comunicacién de su centro.

Ménica Herrero de la Universidad de Navarra present6 el saneado estado de tesoreria de la
entidad y Josep Lluis Gébmez Mompart de la Universidad de Valencia planted la necesidad de
celebrar, en la segunda quincena de noviembre de 2017, unas Jornadas de reflexion sobre el
nuevo espacio universitario de comunicacién en la Universitat Autonoma de Barcelona. Estas
Jornadas contaran con un informe previo por Comunidades Autonomas sobre el estado de los
estudios universitarios de comunicacion en cada una de ellas, que sera consultado antes de
noviembre y que serd debatido durante las Jornadas. Se enviara a todas las universidades
asociadas una propuesta de programa y un modelo de ficha a cumplimentar para la realizacion
de este estado de la cuestion.

La asamblea culmind con una parte ludica consistente en una visita guiada por la parte antigua

de Segovia y la invitacion de la Facultad anfitriona a un exquisito almuerzo para todos los
asistentes.
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7.5 Resolucié Sindic de Greuges a la petici6 d’implementar Educacié mediatica a les
aules

Institucio: Sindic de Greuges, el defensor de les persones
Resolucio

Destinatari: Associacié Aulamédia

Data: 22-12-2008

Document a continuacio
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Educacié en Comunicacié
Ramble de Catalunya, 10, primer
08007 Barcelona

Num. 3026/08
ba/ra

Senyors,

He rebut I'informe del Departament d’Educacié relativa a la vostra
queixa sobre la regulacié de la formacié en Comunicacié Audiovisual i
sobre les actuacions previstes en la futura Llei d’Educacié o altres
referent a aquest assumpte.

Aquest informe exposa que, pel que fa a la consideracié curricular de
'ambit de la Comunicacié Audiovisual en els ensenyaments obligatoris,
el nou ordenament normatiu de I'educacié primaria i secundaria
obligatoria establert en els Decrets 142/2007 i 143/2007, publicats al
DOGC num. 4915, de 29 de juny de 2007, ja conté de forma explicita la
formacié en comunicacié audiovisual. :

El Departament d’Educaci6 recorda que els esmentats decrets (annex 1)
estableixen la competéncia basica competéncia comunicativa lingiiistica i
audiovisual, que es desenvolupa en totes les arees i matéries de cada
etapa de primaria i secundaria obligatoria.

“La Competéncia comunicativa lingiiistica i audiovisual és saber
comunicar oralment (conversar, escoltar i expressar-se) per escrit i amb
els llenguatges audiovisuals, fent servir el propi cos i les tecnologies de
la comunicacié (anomenada competéncia digital), amb gestié de la
diversitat de llengiies, amb 1'tis adequat de diferents suports i tipus de
text i amb adequacié a les diferents funcions.”

Sindic de Greuges de Catalunya
Passeig de Lluis Companys, 7
08003 Barcelona

Tel 933 018 075 Fax 933013 187

sindic@sindic.cat FTE
www.sindic.cat m
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I també recorda que els mateixos decrets (annex 2), en I'apartat de
Contmguts del curriculum de cada matéria, contemplen de forma integrada
tot el que fa referéncia a la comunicacié audiovisual.

En especial, en el curriculum de les matéries de ’ambit de llengiies
s'especifica que per formar parlants plurilinglies i interculturals cal
I'assoliment del domini de les competéncies comunicatives audiovisuals
i digitals necessaries per accedir autonomament i critica a les
tecnologies de la informacié i la comunicacié i poder interpretar els
‘missatges audiovisuals que formen part de la cultura dels infants i joves.

I també en l'area d’educacié artistica, en la vessant de I'’educacio visual i
plastlca S exp11c1ta el coneixement, 'experimentacié i la utilitzaci6 de la
comunicacié audiovisual, aixi com els codis del llenguatge audiovisual
per elaborar produccions tant de forma autdnoma com en combinacié
amb altres mitjans i materials.

En aquest sentit, doncs, el Departament d’Educacié integra la
comunicacié audiovisual com a competéncia transversal en el conjunt
d’arees curriculars, i considera que I’ordenament normatiu vigent ja
contempla la regulacié d’aquest ambit de coneixement en el
curriculum académic. L’informe del Departament d’Educacié no fa.
mencié a possibles canvis legals significatius de futur pel que faala
formaci6é en comunicacié audiovisual.

Aixo si, destaca que, per garantir el foment de I'aprenentatge d’aquesta
competéncia en les diferents activitats escolars, el Departament
d’Educacié organitza directament i indirecta, a través de suport
econdmic i organitzatiu, activitats de formacié del professorat en
Comunicacié Audiovisual (prop d'una vuitantena de cursos el curs
2007/2008).

Pel que fa a la formacié de professorat, les actuacions futures previstes
pel Departament d’Educacié estan centrades, ségons apunta, en el
desenvolupament del Pla Marc de Formaci6 del Professorat 2005-2010 i la
seva actualitzacié. I afegeix en aquest sentit que, a banda d’atendre les
demandes de formacié dins dels Plans de Formaci6 de Zona i de donar
suport econdmic i organitzatiu a les entitats que hi col-laboren, el
Departament d’Educacié ha fixat les segiients linies d’actuacié pel que fa
a I'ambit formatiu del professorat en Comunicacié Audiovisual:

- Formaci6 en competéncies comunicatives i audiovisuals i,
competéncies digitals, dins la planificacié en la formacié en
competencies basiques.
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- Formaci6 en competéncies comunicatives i audiovisuals i
competencies digitals; dins la planificacié en la formacié en
Tecnologies de ’Aprenentatge i el Coneixement (TAC)ien
Tecnologies de la Informacié i la Comunicacié (TIC).

- Formaci6 en competencies comunicatives i audiovisuals 1
competencies digitals, dins la planificaci6 en la formacid especifica
en comunicacié audiovisual, formacié tematica.

Des d’'aquesta Institucié, hem recordat al Departament d’Educacié la
importancia que assumeix la comunicacié audiovisual en I'actual
societat del coneixement, i la conveniéncia que ’'ordenament normatiu
i el desplegament de politiques garanteixin 1’atencié dels drets
educatius emergents relacionats amb el domini d’aquesta
competencia. Els infants i adolescents del nostre pais han de trobar en el
sistema educatiu oportunitats suficients per a I'adquisici6 adequada de
la competéncia comunicativa audiovisual, i encara hi ha terreny per
recOrrer en aquesta direccié. Aquest és el recordatori que, al meu
entendre, convé fer des de la institucié del Sindic de Greuges, que té per
objecte d'actuacié 'analisi de les possibles vulneracions de drets per part
de les administracions.

A partir d’aqui, entenc que les administracions educatives, que tenen
discrecionalitat per a fer-ho, i els agents educatius han d’assumir la
responsabilitat de formular i implementar mesures legals, i també
politiques (inversié en programes pedagogics, formacié de professorat,
etc.) per tal de garantir 'abordatge d’aquest repte educatiu.

Per continuar avangant en aquesta mateéria, pero, i amb l'objectiu de
desenvolupar aquest treball de forma integrada i participada, penso que
seria bo, i aixi ho he traslladat al Departament d’Educacié, explorar
espais de dialeg entre administracions i altres agents implicats en
Peducacié en comunicacié audiovisual, com ara la propia Xarxa
d’Educacié en Comunicacié.

En el vostre escrit de queixa, manifestaveu la voluntat de conéixer les
previsions politiques del Departament d’Educacié en aquesta materia. Al
meu entendre, aquests espais de dialeg permetrien conéixer mituament
i intercanviar impressions sobre possibles linies de desenvolupament
normatiu i politic a endegar en el futur.
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En aquesta linia, he traslladat al Departament d’Educacié que la propia
Xarxa que representeu disposa de propostes politiques elaborades entre
els propis agents del sector, 1a majoria de les quals resten per
desenvolupar, que podrien ser d’interés coneéixer i discutir per a la propia
administracié educativa, i valorar-ne aixi la seva oportunitat i viabilitat.

Finalment, i sobre la manca de resposta, el Departament d’Educacié
adjunta copia de l'escrit que us va fer arribar, amb data de registre de
sortida 7 d’octubre de 2008. Amb data 21 d’octubre, vés manifesteu la
vostra insatisfaccié sobre aquesta resposta aportada pel Departament
. d’Educacié.

L’escrit que vareu adregar amb data 25 de mar¢ de 2008 al Departament
d’Educacié, com manifesteu, plantejava la preocupacioé per la manca de
desenvolupament legal del dret a la formacié en comunicacié
audiovisual, i sol-licitava informaci6 sobre les actuacions que
I'administracié educativa té previst desenvolupar en aquest sentit.

Després d’estudiar I'assumpte, entenc que 'escrit trames a vds pel
Departament d’Educacié no déna resposta expressa a aquesta petici6
d'informacié. Davant d'aquesta circumstancia, us faig saber que he
recordat a I’administracié educativa el deure legal d’oferir una
resposta expressa i per escrit, argumentada i motivada sobre els
diferents aspectes que es plantegen en les peticions d’informacié, en
compliment del que estableix tant la Llei 30/1992 de régim juridic de
les administracions piubliques i del procediment administratiu
comu, com la Llei organica 4/2001, de 12 de novembre, reguladora
del dret de peticid. Precisament, els espais de dialeg als quals feia
referéncia en paragrafs precedents poden ser ttils per aportar
respostes adequades al vostre escrit adrecat al Departament
d’Educacié. ' ‘

En aquests moments, estic a I'espera de coneixer el capteniment de
I’administracié sobre aquesta resolucié. Tan bon punt n’obtingui
resposta, us hg faré saber.

Agraeixo lf conflianca que m’heu fet i estic a la vostra disposicio6 per a
qualsevof altre dssumpte que em vulgueu plantejar.

Barcelona, 18 de desembre de 2008



7.6 Apunts de les entrevistes a Francesc Ded, Xavi Briel i Remei Lépez

7.6.1 Francesc Ded

Projecte Aula Média: 16 anys insistint en la importancia d’incloure 'educacié mediatica
en el curriculum prescriptiu de I'educacié. Avui per avui, 'alumnat que es té als centres
viu amb l'era de les pantalles, al segle XXI. Tenim les eines perd no analitzem els
missatges que ens arriben per aquelles eines. Sabem contrastar? Sabem
descodificar? Sabem llenguatge audiovisual? Perqué si no sabem llegir ni tant sol
audiovisual, com ho podem descodificar? Aquell primer pla es per donar per potencia
al missatge...

Concepte Fora camp = Aplicant-lo al sistema comunicatiu, tu has de saber qui hi ha
al darrere de la Vanguardia i que rac1 i 8tv és el mateix grup, i has de saber que és
prisa, quins mitjans té la corporacié. Si no ho saps et t‘empassaras molts gripaus.
L'important és saber utilitzar les eines perd més important és saber entendre els
missatges que t’arriben per aquelles eines.

Els centres docents estan equipats amb molts ordinadors perd quantes cameres,
quantes Webcams? La idea és que hi ha molta eina per abocar el nostre discurs als
alumnes perd no les eines perqué puguin generar textos audiovisuals. No tenim
equipament, no s’ensenya llenguatge audiovisual, no fem petites produccions (amb
totes les limitacions que aixd comporta, esta clar, no se’ls hi exigira que sigui Spielberg
o la Coixet. Un minim que es pugui entendre i després corregiras el que ha fet
malament igual que amb qualsevol altre feina o treball)... No és una questié de
prioritats perd hi ha altres llenguatges al segle XXI. Com no s’incorpori els nostres
alumnes sortiran analfabets mediatics. Sabran llegir molt bé, sabran interpretar textos,
segurament tindran eines per poder comprendre els mitjans audiovisuals perd ningu
els haura ensenyat a com fer-ho. | aixd és molt important.

* UNESCO, PARLAMENT EUROPEU. A Catalunya i Espanya no s’escolten
aquest missatges d’entitats que s’ho han treballat, han buscat especialistes i
propostes. S’hauria de poder veure si hi ha viabilitat. Si hi ha centres que han
assolit I'educacio audiovisual en el seu cv de centre es pot fer, si ho ha fet un
dos, tres ho poden fer més. Si no es fa:

1. No hi ha la prioritat, el primer es el meu curriculum i que no em
parlin de questions externes, ho haurien de treballar a llengua.
Continguts del segle XIX, amb professorat del segle XX per alumnes
del segle XXI. TEMPS | CURRICULUM.

2. L’educacio és un mamut que costa molt de moure. Sembla que ens
haguem quedat en la prehistoria, ens quedem en aquest mamut que
es impossible moure.

3. Immobilisme del professorat: M’estan traient de la meva classe
minuts, no podré explicar el meu curriculum. A vegades ve ansietat
ja pensant en la selectivitat pero a I'ESO, cal? Competéncies
basiques les desenvolupem bé i donem cabuda a altres coses.
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Hi ha molt interés per la gent de ciéncies de la comunicacié. No s’ha donat cabuda a
pressionar suficient al departament d’ensenyament perqué els contingut que ensenyen
als professionals de la comunicaci6 s’introdueixin dins del curriculum.
S’ha de seguir defensant perd sabent i sent conscient que I'educacié en matéria de
comunicacié audiovisual és com es denomina la UNESCO al 82. Cada vegada el
terme I’'hnem adaptat a la realitat.
Millor educaci6 mediatica (educacié6 de l'estudi dels mitjans de comunicacié) que
educacié en comunicacio és poc precis ja que comunicacio inclou també la no verbal i
altres ambits com el cinema.
Aula Meédia Educaci6 en comunicacid, ara hauriem de dir Aula Média Educacio
mediatica. Aixd0 fa 16 anys, al mar¢c-maig de 2001 a partir d’'un treball que vaig
coordinar, EAuCOM. Educaci6é en comunicacié en I'ambit dels paisos catalans. Ens
vam posar en contacte amb professorat de Catalunya, Valencia i balears. Vam fer un
estudi de com estava I'educacié mediatica als tres territoris. Teniem un text, enlloc de
donar-li difusié a traves d’un llibre vam decidir obrir una web on penjar-ho (2001). Gent
enviava aportacions i va comencar a ser periodicitat mensual, 1, 2 o 3 articles. Vam
comencgar amb professors de 'autbnoma, amb periodistes i professors tant de primaria
com de secundaria. Al cap d’uns anys els de primaria van crear EduMedia. A partir
d’aqui es va anar treballant la difusi6 en I'ambit d’educacié mediatica, sobretot pr
professorat. Ha passat un temps, ens vam plantejar fer contingut per l'alumnat i
després pel professorat. Tenen quatre dvd pels alumnes on es parla de com funciona
la tv, com es fan uns informatius, uns dramatics o la publicitat en una televisio local. Es
una altre branca d’AulMeédia, la part del professorat: mirada critica o el poder dels
mitjans.
Aix0 ens va portar a una reflexié sobre el professorat. Hi ha una manca de formacié al
professorat, vam fer una escola d’estiu. Durant 7 estius moviem 300 persones amb
unes jornades (I'estiu passat van fer 11 edicid) obert I'alumnat de ciéncies de
’educacié i comunicaci6. Estava pensat per professorat. Ens interessava obrir, que
sentissin campanes per saber que es educacié mediatica.
Que es fa AulaMeédia?

- Revista

-> Formaci6 a professorat: Jornades en comunicacio.

Educom.info (vam deixar de fer l'escola d’estiu per temes

econdomics). Abans es feia també I'escola d’estiu.
L’escola d’estiu es va deixar de fer per questié pressupostaria, la nostra sol-licitud de
subvencié al departament d’ensenyament no va arribar. A I'tltima edici6 fins i tot els hi
van deure 4.000 euros vam haver de pressionar i recorrer al sindic de greuges. A partir
d’alla no vam seguir amb I'escola d’estiu pero si que vam fer-ho amb el vaixell insignia
d’aquesta escola d’estiu que eren les jornades. Les féiem al gener i ara les jornades es
fan a l'estiu, al juliol. Aquestes jornades d’educacié en comunicacié porten 11 edicions,
excepte el 2013 que ens ho vam saltar. Es molt costés, molta feina i no som tants. Molt
carregds. Som 5. Xavier, Patricia, Anna, Didac (realitzador), Mati (dissenyadora,
cartells, triptics...) + persones de la periféria. Tirar endavant unes jornades esta molt
bé pero vista aquesta feina ens estem plantejant fer-ho cada dos anys. Jornades
importants per qué?

1) Connexi6 d’Aulamedia
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2) Dona a coneixer alld que es tant dificil de fer perd també reconeix,
invitant-los a exposar el seu treball. Es una oportunitat per donar a
conéixer perd sobretot també per reconéixer el seu treball. Avui per
avui, si no hi hagués el voluntarisme del professorat no hi hauria
educacioé mediatica als centres.

Les jornades de comunicacié son exitoses amb fluctuacions. Hi ha hagut jornades de
120 persones i altres de 90. Quan ha coincidit? En un moment en que a nivell laboral
hi ha hagut patacades, retallades de salaris, augment d’hores lectives, augment de
ratio de nens a l'aula, professionalitzacié dels equips directius... A nivell de salari no se
m’esta reconeixent el meu treball, molta gent esta cremada i no hi ha ganes de fer
voluntariament cursos fora de I'horari laboral quan resulta que al centre he fet un
sobreesfor¢ i no se m’ha reconegut. Faré el que hagi de fer perd no més. Sent
realistes, aixd per una banda i la gent que malgrat tot aixd (incondicionals de
’educaci6). Els de primaria son generalistes, molt transversals (moltes coses a tocar,
es va saltant de temes per cursos) perd generalistes. Poden haver-hi projectes
d’educacié mediatica perd no tenen continuitat. A secundaria si que podrien haver-hi
coses més convalidades, a vegades no hi ha aquesta transversalitat i son mes
segments verticals. Manca la transversalitat a I'educacié secundaria. Tenen un
funcionament parcialitzat fa que no s’introdueixi, horari molt marcat. Qualsevol element
transversal que trenqui aixd es un daltabaix perqué sempre ho hem fet aixi i sempre ho
farem aixi.

Les retallades han estat sobre els salaris pero també sobre la formacié que s’ofereix al
professorat. Al nostre cas, qué ha passat? Abans rebiem una formaci6é considerable
que podiem fer 10 cursos movent 300 persones a l'estiu.. les entitats que fan aquesta
formacié avui per avui han de posar una matricula el triple o el quadruple del que es
pagava abans. El col-legi de llicenciats per fer un curs et demanaran 120 euros per un
curs de 20 hores. Ja esta bé que la formacié es cara perd si a sobre que el nostre
salari i pagues s’han retallat i hi ha un esfor¢ académic més potent si a sobre arriba
I'estiu i has de pagar aquesta quantitat, molts professors s’ho repensen i ho deixen de
fer. | fan anicament el que han de fer. Abans hi havia un estimul, motivacié i era barat.
Havia una certa continuitat del professorat. Malgrat aix0, la recepcié de I'educacio
mediatica al professorat s’ha mantingut. En tot cas s’ha baixat una mica, les jornades
les seguim fent i si ens ho questionem es pel treball voluntari que fem.

Es urgent. Sempre hem defensat la inclusio dins el curriculum prescriptiu, alld que s’ha
donar obligatoriament i no com a optativa. Si els pronoms febles es donen dins del
curriculum prescriptiu, creiem que l'analisi d’'un informatiu també hauria de ser-hi.
Moltes vegades, ens pregunten més enlla. Molt urgent perd com? Hi ha técnics al
departament, els hi pertoca a aells. Nosaltres veiem la necessitat d’introduir tot una
série de coneixements basics en el segle xxi al curriculum prescriptiu perd com fer-ho?
La meva visid seria assignatura impartida per professionals de la ciéncia de la
informacié amb unes hores determinades (més que matematiques, menys? Ni idea)
perd si que unes hores determinades, un temps i un espai a dins de I'horari de
alumnat. Es una questid basica perqué el mateix alumnat i la mateixa societat
consideri la comunicaci6 com una qiestid6 basica en la seva vida i per tant, la
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necessitat de reconéixer-ho. Si es reconeix a nivell educatiu es reconeixera a nivell
social que aix0 es molt important i que per tant, no nomes es diversié el que ens arriba
dels mitjans siné també ideologia, rols, potencia el consum de tot tipus (cultural,
moda)... Si som conscients de tot aixd... Agafem els rols de les families, de I'escola i
dels mitjans (per culpa dels mitjans també hi ha morts de dones). Si a I'escola ja ho
treballes perd al arribar a casa resulta que hi ha mastegots, qué estem fent? Si a
'escola s’educa, a casa també perd ho veus als mitjans... i no ho saps interpretar (no
es veure-ho, es interpretar-ho, conscients del que veiem)... Un noi de 12 anys ha de
llegir de tot perd ser conscients de tot, si llegeixes un comic has de saber que es un
comic perd has de llegir de tot. Posar els mitjans de comunicacié al seu lloc es
introduir-los al curriculum prescriptiu. Introduir I'educacié mediatica al curriculum
prescriptiu. Utopic si, necessari també. Una altres de les possibilitats que hi ha per
introduir-la és que I'educacié mediatica com altres arees del coneixement que no estan
incloses al cv prescriptiu arribin al cv a traves de les competéncies basiques. Podria
semblar-se amb els eixos transversals de la LOXE és inviable, es pot fer perd no ha
donat resultat. No s’ha implementat realment. Quan jo vaig arribar a I'educaci6é una de
les coses que es deia es que I'educaci6 es podia implementar la educaci6é audiovisual
es podia implementar a traves de I'educaci6é transversal audiovisual. Extrapolat seria
un 8% dels instituts treballaven I'educacié audiovisual transversal (a través d’un estudi
que va fer). El que esta plantejant aixo els pedagogs que potencien o volen potenciar
les competéncies basiques es una mica de forma transversal. Ho vegin amb ulls
critics, es una formula similar perd no s’implementa. La teoria a la pissarra sempre
queda bé perd quan s’implementa falla alguna cosa. No s’esta incloent la educacié
mediatica.

Per part dels alumnes hi ha interés? Aqui hi ha una pregunta prévia, hi ha éxit quan els
introdueixes a l'aula. Si, majuscules, subratllat, fluorescent. Si tu introdueixes els
mitjans a l'aula per fer un blog amb diferents grups de treball van penjant la seva
informacié. Un blog sobre ciencies naturals... aixo crea un bon rotllo. (Ell ho ha fet a
tecnologia) Hi ha motivacio, suficient per tirar endavant el projecte. No només per fer el
blog sin6 que a mes a mes, donin contingut i investiguin sobre un contingut determinat.
Tens l'eina i la motivaci6. Possiblement aquesta pregunta que em fas molts alumnes
no sabrien respondre-la perqué no se I’han plantejat, a tu t'interessaria saber com es
fan els informatius? Bueno... perd pots dir, saps com et manipulen?... em manipulen a
mi? Vols dir que m’estan enganyant? La necessitat ve d ela reflexio, si a un alumne el
fas reflexionar sobre en quin mon, quantes pantalles te a casa, quin consum de
pantalles i televisio fa... segur que et dira vull saber més. El fas reflexionar. Genera un
pensament critic I'educacié mediatica vinculat a la semidtica, sociologia, discurs
audiovisual.... No es el mateix dir una onada d’immigrants ha arribat a les costes
d’Almeria que 300 immigrants amb 200 pateres arriben... onada implica destrucci6.
Ens perdem darrere xifres i metafores.

Odio la metafora la televisié és una finestra al mén, no ho és una part del que passa al

moén. Es pot entendre que tu t'aboques a la finestra i ho veus tot. La reflexidé ens porta
a ser mes autdbnoms i més lliures.

139



7.6.2 Xavier Briel

Docent a I'escola Sadako de llengua catalana, francés i analisi de mitjans (educacio
mediatica). Formador de formadors a altres docents com treballar mitjans a l'aula i
material pedagogic, material per una editorial, material per aulamédia, dirigir DVD,
coses web.. Materials diversos per ajudar als docents. Fa 10 anys que esta a
aulameédia.

La motivacié és una cosa que va sortint quan t'adones de la importancia del tema
mediatic en la nostra ideologia. Es importantissim perqué la missié de I'escola
preparar els alumes pel mén que es trobaran, que es puguin desenvolupar com a
ciutadans el millor que puguin. Es evident que el mén que es trobaran els seus
alumnes és audiovisual, de grans mitjans, molt més que fa 50 anys...

La rebuda dels alumnes (ell fa classes a secundaria) sempre és bona, quan canvies
una mica de I'habitual sempre agrada. Jugues amb l'efecte sorpresa de fer diferents.
Si els fessis 4 anys seguits d’educacié mediatica i examens ja canviaria la cosa. Hi ha
de tot per aixd, com als adults, hi ha gent que mira els mitjans d’'una manera molt
ingénua i altres que no. Una pel-licula de disney te valors? Hi ha gent que creu que no
i altres que sén capacos de llegir entre linies i veure coses. Si que es veritat que el
que sorprén es que els alumnes que han nascut amb les pantalles, segueix impactant-
se que amb la classe de retocs digitals se segueixen impactant.

El problema és la mirada ingénua.

L’analisi de mitjans que imparteix é€s un compendi de molte scoses, de lectura de la
imatge, lectura audiovisual, publicitat, analisi dels informatius, analisi de teleséries,
videojocs....

No esta a curriculum d’'una manera clara, a Aulamédia ve gent molt interessada
perqué creu que és interessant perd no troben lloc. Cadascu fa el que pot en relacié a
la seva realitat a I'escola. A I'escola on treballava abans, es feia fins de classe de
llengua.

La idea de la transversalitat al principi se’n parlava molt perque afecta a moltes
matéries. L’'experiéncia perd, diu que la transversalitat no funciona. Les escoles
funcionen amb horaris, objectius, curriculums i tot allo transversal acaba condemnat
en ser una cosa secundaria, feta de qualsevol manera, etc. Per tant, el resultat d’aixo
la realitat diu que no funciona. Per aixd0 sempre es reclama una matéria. El fet de
reclamar una mateéria t'obliga a que hi hagi un professor que la faci, quin professor,
amb quina formacié? L’any que ve hi ha una assignatura d’analisi mediatica, d’acord,
qui fa aixd? Periodistes, professors de llengua? Acte seguit, formar a gent, editorials
publicarien llibres. El tema de la transversalitat per aixd no funciona. A part, hi ha molts
docents que els hi fa por, es pensen que es complicada, ideologica. Per experiéncia
directa, no ho troben un fet tan important.
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7.6.2 Remei Lopez

Es professora de catala a primer i segon d’ESO i faig una assignatura de cinema a 4t.
L’ambit de catala, 'ambit de PLG (catala, castella i angles integrat) i assignatura de
cine. Hem comencat a crear una comissié d’audiovisual perd encara no ens hem
reunit. Com que a mi m’agrada molt aquest tema, I'any passat feia una assignatura a
tercer que era llenguatge audiovisual, des de I'institut una de les idees es demanar a
I'institut batxillerat o cicles per consolidar el projecte. Es va crear des de direccié un
projecte d’audiovisuals que es va presentar a lI'ajuntament i a la generalitat aquesta
visi6 més de l'audiovisual al centre i anar cap aqui. En un futur demanar un cicle
d’'imatge i so, de comunicaci6 audiovisual. Estem molt a I'inici perd hi ha el projecte fet.
Treballem el llenguatge audiovisual.

La motivacié em ve perqué d’entrada m’agrada el tema dels ordinadors i les noves
tecnologies i les possibilitats que dona. Treballava en una escola d’acollida i treballar
amb els ordinadors em facilitava molt la feina. Tot el treball de les TIC donava moltes
possibilitats, ela ajudava a vocalitzar, gravava coses que havien fet... evolucié de quan
arribaven i quan marxaven. Vaig comengar-me a fer blocs per mostrar les coses que
feia a 'aula i I'altre per ensenyar.

Fem servir Google docs, drive... Aprenentatge mentre van treballant. Ara estem a
finals de primer, demanavem un video poema o un conte sonor (Movie Maker,
Audacity, buscar imatges i acabar creant un video) A segon van bastant sols.

Des deprimir ’'ESO a l'assignatura de catala, PTI, musica s’acaba demanant algun
tipu de video, muntatge amb fotos i tal. A segon, el professor de mates els hi ha
demanat un video del teorema de tales. Es veia un nen que li sortia un angel i un
dimoni. Primer es veia el video i després des de l'altre perspectiva es veia el triangle.
Eina motivadora. Molts professors ho tenen integrat com a treball que esta dins el seu
ambit. No és fer un video per fer. Jo els hi feia fer un conte sonor i després havien de
buscar imatges i després posar-li veu. Perd tots aquests videos s’acaben perdent...
Tothom fa videos, de quina manera ho podem guardar i que es puguin guardar?

El que ens quedaria més es el llenguatge tedric, com ensenyar projectes adequats.
Técnicament com fer videos, criticament com llegir els missatges audiovisuals. Donar
veus als alumnes perqué ells ho produeixin si perd com ho han de produir de manera
correcta o adequada no. No hi ha aquest llenguatge previ. Pero els professors tampoc
en sabem. Ens hem apuntat a un curs de narrativa audiovisual a 'ESCAC per
professors enfocada als professors de secundaria. Som 10 professors que ens hi hem
apuntat. O introduir el llenguatge a la teva matéria o directament preparar un curs de
narrativa. A 4t si que estic fent I'optativa de cinema. Passo pel-licules i analitzem
fotogrames, els hi faig fer practiques de llum i de so, és una optativa amb hores
especifiques. Seria guay que des de totes les matéries s’expliqués una mica

A cine amb una pel-licula concreta o diferents plans, a altres assignatures no. A primer
hem fet fotografia curs, ABOQ fan cursos per professors de cne i fotos. Treballar els
espais buits, a partir dunes imatges de fotdografs coneguts com analitzaven la imatge.
La part que hi ha al darrere del que es pot aconseguir no es fa mai. Ho faig a cine
perque tinc I'assignatura. Activitats practiques per desenvolupar I'esperit critic.
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7.7 Apunts i Planning de les jornades Educaci6 i Mitians de Comunicaci6

Jaume Cela - Valor resultant de la interaccié de: familia, escola i societat (inclosa
pels mitjans)

Monica Terribas

Alld que reproduim . La comunicaci6 publica que arriba a una audiéncia s6n model.
Pressions sempre, és un espai finit al que tothom hi vol aparéixer. La nostra feina és
administrar la pressié i donar la informacié que s’ajusti a la realitat.

Es necessari que sapiguen llegir els mitjans, que no s’ho creguin tot... Sentit critic per
saber on esta I'etica per publicar una cosa o0 no. No estem fent perqué els mitjans no
estem fent el pacte previ, tenim un pes fonamental en la linia de continuitat entre
centres educatius i I'aprenentatge de la vida quotidiana. Hem de prioritzar el servei
public. EI mateix que passa a les escoles sén index de competitivitat i nivell
resultadista. Competitivitat que tenim al sistema escolar que fa que el que te millors
resultats tindra la beca.... el que ens ha deixat el Hawking es la ciéncia i I'actitud vital,
no els reconeixements... L’escala de valors des de I'escola la tenim al revés. Qué fem
els mitjans x tenir audiéncia? Anar a I'estomac, si tenim una noticia escandalosa i no
perjudica els interessos del mitja a primera pagina... i se li dona la volada que se i
dona.

Interés general (gent que clica als continguts) > aixd es el que fa que una noticia es
converteixi en alarma social) No és el mateix que interés public.

Quanta gent hem matat abans d’hora als mitjans?

Jordi Bernabeu (Psicoleg social, tracte dels joves amb les tic i el consum de drogues.
Es professor de la universitat de Vic).

Experts alerten d’'una epidémia silenciosa? (dit 30 minuts, Us abusius dels mobils)
Epidémia silenciosa les fake news? Es poden no resoldre perd aprendre a combatre
mitjancant la albabetitzacio mediatica.

Lectura constructiva, no perque no es poden reproduir discursos d’alarma. Com buscar
I’'equilibri? Fem un Us de la paraula addiccié massa comuna.

Les tecnologies no enganxen sin6 que s’enganxen les persones amb dificultats
concretes. Necessitat de no saber gestionar la sol-licitud, les utilitzem com a refugi dels
nostres malestars no pel que han estat creades. Lectura critica d’'un mén.

Eines instruments i canals perd no espais de participacié. Introduir la tematica
transversalment a l'escola té sentit. No se’ls estd ensenyant a gestionar la seva
condicié com a ciutadans.
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Francesc De6 > Es molt més complexa la frase: fomentar una visio critica.

*Manca formaci6 als formadors i idees clares per formar als nostres alumnes.

Ni les universitats, ni els instituts pedagogics es parin a pensar.

No és el mateix dir: un pas al costat que dir: s’ha de sacrificar.

Com podem acompanyar si molta

Les veritats cal exagerar-les perqué t’entenguin.

Toni Hervas = Nous canals, s6n nous mitjans de comunicaci6. Donar parametres de
maduresa tecnologica als alumnes. Que puguin fer un bon Us de les noves
tecnologies. No podem assumir la velocitat si volem qualitat. La idea principal és que
no tinguem por en utilitzar mitjans de comunicaci6 de masses. Ells ja estan
alfabetitzats en I'is tecnoldgics, mirem de donar-los els criteris... Saber interpretar un
informatiu?

Maria José

Formacié molt instrumental. Les assignatures de deontologia i ética estaven
desapareixent de les facultats.

Transmedia literacy

Queé és I’ alfabetisme mediatic?
La media literacy parteix dels suposats efectes negatius que tenen els mitjans cap als
adolescent.

Que fer? Ensenyar a interpretar criticament els missatges dels mitjans. També es pot
ensenyar a les escoles a crear contingut.

Donar un pas endavant. Dia a dia aprenen amb videojocs (estratégies, aprendre
idiomes...? Com aprenen els joves a superar un nivell en un videojoc? Com
comparteixen el coneixement?

Els adolescents produeixen molt contingut a través d’internet. Wattpad. Escriure sobre
la historia Com han aprés els joves a produir i distribuir?

Sabem molt poc o res sobre les competéncies transmetia i estratégies informals
d’aprenentatge.

Transmedia Literacy: Agafar els coneixements, motivacions i emocions per treballar els
temes que s’han de treballar a I'escola
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Objectius:
* Que fan els joves amb els mitjans? Mapa de competéncies transmetia
* Com han aprés a fer aquestes coses? Identifiacio d’estategies d’aprenentatge
informal

*  Com podem aprofitar

Buckingham - Check list? Busca tres noticies més sobre el tema. Hem de ser
raonables.

No hi ha natius digitals. El panorama és molt complexa i canviant. Dyana Bold: It’s
complicated

La distribuci6é de les competéncies transmetda.
Hi ha sesgues de génere.

Adolescents de la necessitat de la privacitat de les xarxes socials. Una altre cosa és
que prenguin mesures. Apliquen estratégies tradicionals.
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