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INTRODUCCION



Evasé se caracteriza por ser una pagina web donde habra contenido periodistico de la moda
femenina en Barcelona. Hablaremos de tendencias que se ven por las calles de la ciudad
condal, de tiendas de ropa locales y de complementos. También cubriremos los eventos y
actos que se hagan relacionados con la moda en Barcelona, como la inauguracion de un

comercio o el seguimiento de la semana de la moda, la 080 Fashion Barcelona.

Evasé pretende acercar la moda femenina a los ciudadanos de Barcelona, dando la
informacién periodistica necesaria para que sepan qué tendencias del momento encontrar en
las tiendas locales de Barcelona. Cada ciudad tiene una cultura y unos gustos diferentes que
se ven reflejados en la manera de vestir de una poblacién, Japon es uno de los paises donde

mas claro se ve reflejado.

El estilo japonés se caracteriza por arriesgar en la vestimenta y darle un toque kawaii -una
mezcla de bonito y adorable, en espafiol-. Segun Lisa Kobayashi, que colabora en el proyecto
Cool Japan para dar difusién a la cultura japonesa en Espana: “La sociedad japonesa valora
la belleza que tienen los jévenes, de modo que obtener un aspecto kawaii sirve para sentirse

joven y guapa”.

Para poder mostrar qué tendencias se encuentran en las tiendas de Barcelona, haremos un
hincapié en el marketing colaborativo. El marketing colaborativo para nuestro portal consistira
en gue las tiendas nos facilitaran prendas para poder crear contenido para la pagina web. La
tienda sale beneficiada porque es publicidad para sus productos y Evasé se beneficia porque

puede crear contenido.

Segun un estudio de Zalando, Barcelona es la sexta ciudad con mas estilo del mundo. De
esta manera, se podria considerar la capital de la moda de Espafia. Aprovechando este factor,
el objetivo principal del proyecto es tratar y analizar la moda femenina de Barcelona con

informacioén periodistica.

Otro de los objetivos de Evasé es dar a conocer los pequefios comercios de moda de
Barcelona, ya sean tiendas de complementos o tiendas de ropa. La ciudad condal cuenta con
un total de 209 comercios dedicados al sector de la moda, segun “Barcelona és moda”, la

pagina web dedicada a los comercios de moda de la Cambra del Comerc¢ de Barcelona.

Se ha optado por realizar una revista digital, ya que el formato es mucho mas ameno y
accesible para el lector que puede conectarse en cualquier momento y permite al editor ser
mas creativo, ya que se puede incorporar contenido audiovisual, como imagenes, infografias

y videos. Esta comprobado que el usuario cuando lee en soporte digital es en forma de “F”,
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por tanto, los posts seran muy cortos y visuales para que se produzca un engagement con el

publico objetivo.

John Morkes, asegura que el 79% de la audiencia ojea un texto y escoge las palabras clave
y oraciones de su interés. Los textos para la web necesitan ser escaneables, por tanto, se
tienen que utilizar palabras clave y formatos para destacar el texto, como las negritas. Esto
tiene mucho que ver con la usabilidad, tal y como decia Steve Krug en “No me hagas pensar”:

“Cuando se mire una pagina web, esta tiene que ser obvia, evidente, clara y facil de entender”.

También hay que tener en cuenta un disefio web adaptativo para Evasé, ya que esta tiene
que verse correctamente en los diferentes dispositivos tecnolégicos como mdviles,
ordenadores o tabletas. En la actualidad, un 84,6% de los usuarios leen noticias o contenidos
periodisticos en internet desde diferentes soportes, seguin una encuesta de Navegantes en la

red.

Para realizar un proyecto cercano al publico, nos centraremos en que el contenido de la pagina
sea para los ciudadanos de Barcelona, realizando todo tipo de sesiones fotograficas,
entrevistando a personalidades influyentes, con informacion de las novedades en el sector de

la moda del territorio barcelonés.

A continuacién, se mostraran los planes de empresa para conocer mejor el publico objetivo,
los costes de realizacion del proyecto, la competencia y en general, el sector de la moda

femenina en Barcelona.
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2.1 Objetivos

El objetivo principal del proyecto es crear Evase, una revista digital de moda femenina. Evasé
quiere ser la referencia del periodismo de moda femenina donde solo se hable de Barcelona,

el proyecto quiere acercar la moda a los ciudadanos de la ciudad condal.

Otro de los objetivos de Evasé es dar a conocer las empresas del sector de la moda catalanas.
Como ya hemos comentado anteriormente, hay 209 comercios que se dedican al sector de la
moda en Barcelona, muchas de estas empresas no son conocidas por los ciudadanos, ya que

suelen ser tiendas mas pequefias y locales. En Evasé se les dard mas visibilidad.

La clave para que un proyecto triunfe esta en la diferenciacion respecto a la competencia.
Este elemento tiene que estar presente en todas las tomas de decisiones. La creatividad y la

originalidad en la presentacion de cada post es muy importante.

2.1.1 Mision, valores y vision

Misién

Ofrecer una variedad de contenidos informativos de la moda femenina de Barcelona.

Valores

- Pasion

- Creatividad
- Calidad

- ldentidad

- Honestidad
- Disciplina

- Compromiso

Vision

Hacer de Evasé una revista digital que esté consolidada en el sector de la moda femenina de

Barcelona.



2.2 La moda en Espafia

2.2.1 Historia de la moda

Para hablar de la historia de la moda en Espafia, cabe destacar algunos hechos clave
internacionales para entender mejor la de Espafia. En 1858 Charles Frederick Worth creo6 la
primera coleccion de moda tal y como la conocemos en la actualidad. Este hecho es
importante, ya que Worth fue un personaje influyente que significé un antes y un después en

como se entendia la moda en ese momento.

Los disefios de Worth eran sencillos y con muy poca ornamentacion, asi realzaba la figura de
la mujer. Ademas, todos los vestidos que disefiaba eran Unicos y especiales, ya que para
hacerlos utilizaba un disefio y tejido diferente. De esta forma Worh se hizo popular entre los

miembros de la nobleza Parisina.

Su popularidad en la nobleza hizo que pudiera innovar en el campo de presentar el producto,
Worth fue el precursor de presentar sus disefios puestos en modelos a las clases mas
influyentes de Paris. Las clientas seleccionaban el vestido que les gustaba y ellas escogian

el color y el material que les gustaria para que se realizara el vestido.

Por tanto, se podria decir que combinaba la confeccion manual y la caracteristica del Prét-a-
porter, con los patrones ya definidos para agilizar su produccién. Otra de las caracteristicas

de Worth es que firmaba sus disefios.

Gracias a Charles Frederick Worth, en 1868 se habl6 por primera vez de Haute Couture, su
traduccion al espafiol es Alta Costura. En ese mismo afio se cre6 la Chambre Syndicale de la
Couture Parisienne, un sindicato que aglutina a diferentes personas que se dedicaban al
mundo de la moda con el fin de regular el mercado. Un siglo después, concretamente en 1973
este sindicato paso a ser la Fédération de la Haute Couture et de la Mode (Federacion de la

Alta Costura). Las responsabilidades actuales de la Federacién son las siguiente:

- Las marcas deben de elaborar prendas a medida donde se hagan varias sesiones de
prueba con el jurado de la Federacion Francesa para asegurar que las prendas son
perfectas.

- Lamarca debe de tener un atelier en Paris donde trabajen un minimo de 20 artesanos.

- Exclusividad en los materiales que se utilizan para realizar la prensa.

- Las firmas miembros de la Federacion deben de presentar dos colecciones al afio en
Paris, que normalmente se realizan durante la semana de la moda. Estas colecciones

deben de ser una para otofio-invierno y otra para primavera-verano. El minimo para



presentarse es hacer 35 looks, donde haya disefios para varias ocasiones (de dia y

de noche).

Entre las marcas que forman parte de la Fédération de la Haute Couture et de la Mode se
encuentran Chanel, Dior, Givenchy, Jean Paul Gaultier, Valentino, Armani y Versace como
fijas. Las otras casas que entran y salen de la lista es debido a las dificultades de mantener

los requisitos afio tras afio.

A los 5 afios de la creacion de la Federacion de Alta Costura, en 1978 se hace la primera foto
considerada de street style. La traduccion de Street style es “estilo de calle”, como el nombre
indica es toda aquella moda que podemos encontrar en la calle, desde la ropa para ir a
comprar al supermercado, la ropa de ir a clase o hasta la ropa para salir a tomar algo una
tarde (Irmina Marino, 2017).

El precursor fue Bill Cunningham donde fotografié a Greta Garbo sin pensar que se haria tan
popular este tipo de fotografia. Bill Cunnigham, hasta su muerte, las ha estado realizando. A
partir de ese boom, cantantes, artistas, actores, modelos e influencers en algiin momento han

participado en este tipo de fotografia.

2.2.2 Historia de la moda en Esparfa

La moda en Espafia a lo largo de los siglos ha podido reflejar las diferentes culturas
mediante los tejidos que se exportaban, como los tejidos mas exéticos provenientes de la

India que desde el siglo XVIII despiertan el gusto por el mundo Oriental (Angélica Millan).

En Espafia ha habido disefiadores con estilos muy diferentes que se inspiran con algunos de
los pintores mas populares de Espafia como Velazquez, Goya, Picasso, entre otros. También
ha habido otros disefiadores que han apostado por una estética mas rompedora por los
tiempos que eran. Uno de los disefiadores mas conocidos de Espafia es Balenciaga (Manuel
S. G., 2016).

Balenciaga

Cristdbal Balenciaga Eizaguirre es hijo de una costurera de la nobleza y de un patrén de barco
del rey Alfonso Xlll. Con tan solo 13 afios Balenciaga le propuso a la marquesa de Torres,

clienta de su madre y abuela de la Reina Fabiola de Bélgica, de realizarle una copia del
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modelo que llevaba. El resultado fue mejor del original y la aristocrata decidié confiar en él

haciendo de mecenas (Beatriz Miranda, 2010).

Abrié tres tiendas propias en San Sebastian, Madrid y Barcelona donde el nhombre de ellas
era Eisa, haciendo honor a su apellido y al de su madre, Eizaguirre (Beatriz Miranda, 2010).
Pero poco después tuvo que trasladarse a Paris debido a la Guerra Civil Espafiola (Manuel,
S. G, 2016), alli lo calificaron como emperador de los modistos (Beatriz Miranda, 2010), ya
gue su trabajo fue reconocido por grandes disefiadores ya afianzados en el mundo de la moda,
como Dior o Chanel (Manuel, S. G, 2016).

Todas las prendas de Balenciaga estaban hechas a mano y eso hacia que consiguiera crear
disefios con efectos fantasticos. Supo vestir a dos tipos de mujeres, las que cambiaban de
ropa tres veces al dia y disefi6 los uniformes para las azafatas de Air France (Manuel, S. G,
2016).

El diseflador vasco volvié a Espafia cuando habia el régimen franquista, este lo tuvo que
aceptar de vuelta ya que habia tenido una gran repercusion en el sector de la moda francés
e internacional (Manuel, S. G, 2016). Acogié en su taller discipulos como son Emanuel

Ungaro, Oscar de la Renta o Givenchy. (Beatriz Miranda, 2010).

Sin embargo, una de las grandes impulsoras de su éxito fue la marquesa de Llanzol que
coleccionaba sus disefios. La hija de la marquesa de Llanzol, Sonsoles Diez de Rivera, es la

vicepresidenta de la fundacién de Balenciaga.

El disefiador dejé de disefiar cuando la Alta Costura dejo de tener valor para la gente de a pie,
ya que ellos preferian la fabricacion en masa que significaba precios mucho mas asequibles
para cualquier persona. Como él no queria ser parte de la industrializacion de la moda, decidié
retirarse (Manuel, S. G, 2016).

A la vicepresidenta de su fundacion, Solsoles Diez de Rivera, le confesé que se lamentaba
de haberse retirado del mundo de la moda “Sé qué hubiera hecho un ’prét-a-porter moderno
y divertido, pero ya no me da tiempo”, le decia Balenciaga en sus Ultimos afios de vida.
(Beatriz Miranda, 2010).

En 1972 Balenciaga fallecié. En la actualidad, la firma Balenciaga cuenta con un prestigio en
la moda internacional (Manuel, S. G, 2016). Su heredero, Nicolas Ghesquiére quiere mantener
en sus pasarelas el aura caracteristica de Balenciaga, aunque a veces es un sentimiento
encontrado: “Me siento responsable con su historia y no quiero traicionarla® admite
Ghesquiéere (Beatriz Miranda, 2010).
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2.2.3 El boom de la moda espafiola

El estallido de la moda espafiola no llegé hasta la transicion, en 1975. Tras la muerte del
dictador Franco, algunos disefiadores empezaron a resurgir y a dejar atras las normas y la
censura respeto a la ropa que estaban impuestas. Este momento es clave para la iniciativa

“moda Espafia” donde la moda espafola se dio a conocer mundialmente (Manuel, S. G, 2016).

A continuacién, se hard un pequefio resumen de los disefiadores mas importantes e

influyentes de final del siglo XX y consecuentemente, del inicio del siglo XXI:

Jesus del Pozo

Jesus del Pozo naci6 en 1946 en Madrid. En la década de los 70 impulsé su primera tienda
“DelPozo” en la calle Almirante, que fue donde naci6, pero no es hasta en 1976 donde hace

su primera coleccion (Eugenia de la Torriente, 2011).

Del Pozo siempre fue fiel a si mismo, siempre buscaba que la mujer con sus disefios no se
sintiera disfrazada y siempre se sintiera arreglada para ella misma. El diseflador madrilefio
tenia muy claro que cada mujer tiene que aportar algo de su personalidad en su ropay en su
forma de vestir (Eugenia de la Torriente, 2011), “por eso trato de hacer moda ductil y

adaptable” decia del Pozo en una conversacion con lectores de El Pais.

Jesus del Pozo se convirtio en el primer disefiador de moda en recibir en 1998 la Medalla de
Oro al Mérito de las Bellas Artes (Manuel, S. G, 2016). Entre otros premios destacan el Premio
Nacional Cristébal Balenciaga en 1989 y la Aguja de Oro en 1981 (Eugenia de la Torriente,
2011).

En 1998 fue uno de los fundadores de Asociacion Creadores de Moda de Espafia (ACME),
entre sus fundadores se encuentran otros disefiadores como Modesto Lomba, Roberto Verino,
Elio Berhanyer, Antonio Pernas y Angel Schlesser. El objetivo de ACME es defender los
intereses de la creacion de moda en Espafia, para ofrecer herramientas para aumentar la
competitividad. Ademas, fomenta actividades que benefician el sector del disefio de moda.
(creadores.org). Del Pozo fue el presidente de la asociacion hasta 2004 (Eugenia de la
Torriente, 2011).
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Roberto Verino

La firma de Roberto Verino, tal y como indica su pagina web, busca la calidad en el tejido y el
patronaje. También intentan marcar una silueta femenina y elegante. Verino nacié en Verin
en 1945, pero estudio Bellas artes en Paris. En 1983 abri6 en Paris su primera tienda, siendo
el segundo disefiador espafiol -Balenciaga fue el primero-. Un afio antes, en 1982 cre6 su

primera coleccién bajo el nombre Roberto Verino (pagina web de Roberto Verino).

Verino recibio el “Aguja de Oro” en 1992, este premio es el galardén que se otorga a los
mejores disefiadores de moda (Manuel, S. G, 2016). También hay otros premios como tres “T
de Telva” que se le otorgd en 1991, 1994 y 1995, el “Prix D’Excellence” de la revista Marie
Claire en 2002 y la Medalla de Oro al Mérito en las Bellas Artes en 2008 (pagina web de

Roberto Verino).

Agatha Ruiz de la Prada

Agatha Ruiz de la Prada naci6é en Madrid en 1960, su padre era arquitecto y su madre una
aristocrata catalana. En 1981 se presentd su primera coleccion femenina en un desfile en la
capital espafiola y en 1982 abrié su primera Tienda-Estudio en Madrid (A. Fernandez Cid,
2011).

Ruiz de la Prada se caracteriza por la combinacion de colores vivos, como colores amarillos,
rosados, rojizos o naranjas y con formas de la vida cotidiana como estrellas, corazones o
lunas. Se podria considerar que sus gustos son mas vanguardistas y atrevidos que otros

disefiadores de esta época (Manuel, S. G, 2016).

Ha sido galardonada por su trayectoria profesional con el premio CFDA a la “Estilista
Internacional” en 2004, “Embajadora de la Moda” en 2009 y “Women together” o el premio
“Dedicacion a la Moda” en 2010 (A. Fernandez Cid, 2011).

Adolfo Dominguez

Adolfo Dominguez nacié en Ourense en 1950 (pagina web Adolfo Dominguez). Adolfo
Dominguez tomo la sastreria creada por su abuelo hasta convertirla en una empresa conocida

internacionalmente, Adolfo Dominguez. La firma Adolfo Dominguez no se escribe igual que el
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apellido del disefiador, Dominguez, por cuestiones de marketing se quité la tilde del apellido
(La Region, 2014).

La primera tienda de Adolfo Dominguez se abrié en 1976 en Ourense, donde presento la

primera coleccién de hombre (pagina web de Adolfo Dominguez).

Dominguez ha sido galardonado con el Premio Nacional al Disefiador de Moda dentro de la
categoria de “trayectoria profesional”’. Podemos apreciar que Adolfo Dominguez tiene otros
premios como “Lifetime Achievement” recibido en la Miami Fashion Week y la “Aguja de Oro”
(La Region, 2014).

Victorio y Lucchino

Victorio y Lucchino es una firma creado por dos Andaluces, José Victor Rodriguez originario
de Cdrdoba y José Luis Medina del Corral procedente de Sevilla. Victorio y Lucchino se fundé
porque los dos trabajaban para una firma y decidieron un dia abrir una tienda de ropa en
Sevilla, a finales de los afios 70. Esta tienda signific6 un boom para la moda andaluza, la
tienda era un lugar donde la ropa era creada de forma personalizada y ambientada con musica

que no era muy popular entre los ciudadanos de aquella época (Manuel, S. G, 2016).

Siempre han querido que la mujer se vista con sus disefios y se sienta una mujer luchadora e
independiente. Sus disefios estan inspirados en Andalucia y predomina el rojo, el encaje y el

fleco, elementos que se pueden asociar a los vestidos de flamenco (Manuel, S. G, 2016).

Cabe destacar que tienen patentado el vuelo caracola que es una evoluciéon muy parecida al
volante. Se inspiraron en un pétalo de una bignonia rosa cuando se cierra (Manuel, S. G,
2016).

Sybilla

Sybilla Sorondo es una disefiadora que en 1982 realiz6 su primer desfile (Manuel, S. G, 2016)
en tierras espafiolas, en Madrid y Barcelona. Sin embargo, Tokio y Milan son las pasarelas
mas destacadas internacionalmente donde ha mostrado sus creaciones (Revista Gréffica,
2015).

En 2015 fue galardonada con el premio Nacional de Disefio de Moda (Revista Gréffica, 2015)

y en 2018 obtuvo el premio en la categoria de ‘Moda’ en los premios Cultura de la Comunidad
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de Madrid. Estos premios quisieron premiar la trayectoria profesional de la disefiadora, ya que
es uno de los talentos en moda espafioles mas reconocidos internacionalmente (Modaes,
2018). Tal es asi que es conocida como ‘la heredera estilistica de Balenciaga’ (Manuel, S. G,
2016).

El estilo de Sybilla se caracteriza por dotar de alma la moda con personalidad, seduccion,
funcionalidad y discrecion (Manuel, S. G, 2016).

Francis Montesinos

Francis Montesinos abrié su primera tienda en Valencia en 1972, aunque el reconocimiento
de Montesinos en la industria de la moda no se reconoce hasta los afios 80, con el ‘Made in
Spain’ (Manuel, S. G, 2016). El movimiento ‘Made in Spain’ también tiene relacion con la
‘Movida madrilefa’ que se caracteriza por mostrar la cultura espafiola en una sociedad que

acababa de salir de una dictadura (Letamina).

El estilo de Montesinos es una mezcla entre el folklore y las raices espafiolas (Manuel, S. G,
2016). Segun Montesinos en El Pais: “Espafia nunca se ha creido la moda espafiola, cualquier

cosa de fuera parecia mejor” (Cristina Vazquez, 2017).

En 2006 se reconoci6 su trabajo con la Medalla de las Bellas Artes, se lo entregé el Rey de

aquel momento, Juan Carlos | (Cristina Vazquez, 2017).

David Delfin

David Delfin es un artista polifacético que empez6 esbozando sus ideas sobre un lienzo y un
pincel, después de esto pasa a aguja y tela todas sus ideas. Por tanto, se podria considerar
gue David Delfin entiende la moda como una expresion de arte, donde se pueden observar
elementos de otros ambitos, como la fotografia, la pintura y la arquitectura (Manuel, S. G,
2016).

En 2001 fundd la marca daviddelfin, en la actualidad esta marca ha desfilado en diferentes
pasarelas del mundo, entre ellas, la Cibeles de Madrid y en la Semana de la Moda de Nueva
York (EFE, 2017).
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El primer desfile de daviddelfin en la Cibeles en 2002, dio de qué hablar, ya que sus modelos
aparecieron con la cara tapada con capuchas y sogas en el cuello, inspirado por el pintor

Magritte y el cineasta Luis Buiuel (EFE, 2017).

2.2.4 El sector de la moda en Espafa

En la actualidad, Espafia es conocida internacionalmente por ser el exportador del Fast
Fashion, ya que el grupo empresarial Inditex y Mango tienen mas de 2.700 tiendas en 108
paises (Veronica Arribas, Eugenia Josa, Sandra Bravo, Isabel Garcia, Patricia San Miguel,
2016). El Fast Fashion consiste en adaptar las propuestas de grandes firmas, lo mas rapido
posible a un precio asequible para los consumidores promedios. Las mascas mas famosas
del Fast Fashion son Zara, H&M, Mango, Topshop, entre otras. (Esme, 2019)

El negocio de la moda en Espafia aporta un 2,9% del Producto Interior Bruto (PIB), signo que
hace que la moda conserve su importancia en la economia espafola. Ademas, segun el
informe de modaes.es y el Centro de Informacion Textil y de la Confeccién (Cityc) que
realizaron del ejercicio 2017, la distribucién mayorista-minorista se situ6 en el 13,2% del valor
afiadido bruto. La industria de la moda finaliz6 el ejercicio de 2017 con mas empresas en el

textil, en la confeccién y en el calzado que en 2016 (AEQTC, 2018).

Las Comunidades autbnomas que mas aportan en empleo, nimero de empresas y facturacion
se encuentran en la Comunidad Valenciana, Catalufia, Galicia, Andalucia y Castilla-La
Mancha (AEQTC, 2018).

En cuanto a exportaciones espafiolas crecié en un total de un 7% respecto al afio anterior.
“Teniendo en cuenta que nos encontramos en un periodo de expansion econdmica (...) estos
datos no son una sefial de estancamiento, sino un sintoma de que la moda esta viva,
manteniendo su posicion y no dejandose intimidar” afirma la directora de modaes.es, Pilar
Riafio (AEQTC, 2018).

Espafa es el cuarto pais que mas moda exporta de la Union Europea (UE), por delante se
encuentran Francia, Italia y Alemania. Los dos primeros debido a que tienen un peso muy
importante las firmas de lujo y el Ultimo porque tiene un mercado interior muy grande donde
las marcas medias son muy populares (Verénica Arribas, Eugenia Josa, Sandra Bravo, Isabel
Garcia, Patricia San Miguel, 2016).
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En Espafia hay casi 7 mil empresas que se dedican a la moda y accesorios, de los cuales 209
empresas solo se dedican a la moda en Barcelona. Si se quiere incluir todos los proveedores
de servicios que tienen relacién con ellas, existen unas 10 mil. Las grandes empresas como
Inditex, Mango, Cortefiel y Desigual (entre otras) facturan por encima de los mil millones de
euros al afio. Por lo que hace a pequefias empresas, las facturaciones anuales son de entre
25 y 50 millones de euros al afio (Verdnica Arribas, Eugenia Josa, Sandra Bravo, Isabel
Garcia, Patricia San Miguel, 2016).

2.3 Elementos a tener en cuenta para elaborar una pagina

En la era digital, cada vez es mas dificil que una pagina web tenga éxito en Internet. Por ello,
se explicaran las normas y elementos que se deben tener en cuenta para crear una buena
pagina web donde consiga un trafico razonable en cuanto a visitas y un buen posicionamiento

en Google mediante la estrategia Search Engine Optimization (SEO).

2.3.1 Eleccidén de la plataforma

Escoger en qué plataforma se desarrollara el sitio web es muy importante, ya que cada
plataforma ofrece unas caracteristicas y unos servicios muy diferenciados entre si. Podemos
encontrar a Blogspot, Wordpress y Wix que son gestores de contenidos que mayormente se
utilizan para crear un blog, el Gltimo también te da mas libertad para poder crear otro tipo de

contenido.

Blogspot/Blogger

Blogger es un creador de contenido gratuito que se caracteriza por dar un servicio ligado a la
nube y especialmente orientado para crear blogs. Esta es una plataforma que forma parte de
Google desde 2003 (Berto Lopez, 2018).

Si se crea un blog en el enlace aparecerd el nombre escogido y un subdominio
(elnombreelegido.blogspot.com), pero también dan la posibilidad de vincularlo con un dominio
propio, por tanto, se tendria que adquirir un hosting. Ademds, se debe tener un cierto

conocimiento en html para poder crear contenido adecuadamente (Berto Lépez, 2018).
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La diferencia principal entre Blogger y Blogspot es que la primera es una plataforma de
publicacién gratuita y la segunda es el proveedor de servicios de dominios gratuitos de
Blogger. Por tanto, son dos servicios que se complementan para ofrecer un mejor servicio al

usuario (Susan Urban, 2015).

Con Blogger se puede monetizar la pagina web para ganar dinero, como es una plataforma
que forma parte de Google, ofrece la posibilidad de usar Google Adsense que ya viene
integrada en la cuenta del redactor, por tanto, es una forma sencilla de incluir publicidad en la
pagina. Ademas, la publicidad que se afiade el creador del blog puede seleccionar la ubicacion

del anuncio o hasta administrarlo (Susan Urban, 2015).

Blogger cuenta con un soporte para moéviles que implica que el redactor puede publicar nuevas
entradas desde dispositivos inteligentes, sean moviles o tabletas. La aplicacién mévil ofrece
todas las herramientas de edicién y creacion de articulos, por tanto, Blogger se adapta al estilo

de vida de sus redactores (Susan Urban, 2015).

Wordpress

Wordpress es el lider absoluto del mercado de los blogs, ya que el 33% de las paginas webs
mundiales han sido creadas en esta plataforma (Karol K, 2019). La plataforma te deja usar
plantillas para realizar tu blog u otro tipo de pagina web, depende de para que lo quieras usar.
Berto Lopez explica las diferencias de wordpress.com o wordpress.org, que son dos tipos de

blogs muy distintos entre si, aunque sean de la misma compafiia (Berto Lopez, 2018).

- Wordpress.com: te permite crear una cuenta gratuita en la nube donde tendra algunas
limitaciones y en la direccion de internet aparecera el nombre de usuario junto
“wordpress.com” (Berto Lépez, 2018).
Wordpress.com cuenta con un numero mas reducido de plantillas para poder
personalizar tu pagina, ademas solo te da 3Gb en un plan gratuito -en los planes de
pago se amplia sucesivamente hasta espacio limitado, segun la eleccién-. Ademas, la
version gratuita de Wordpress.com viene con publicidad forzosa donde el redactor no
puede eliminarla. Ademas, no te deja poner publicidad AdSense para generar ingresos
y, por tanto, personalizar también un poco la publicidad que ven los usuarios. (Berto
Lépez, 2018).

- Wordpress.org es una opcion mas compleja, ya que esta destinada a un uso mas

profesional y para poder usar la aplicacion hay que descargarla en el ordenador y
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contratar un dominio donde este se instalara en la aplicacién de un servicio hosting
(Berto Lopez, 2018).

La persona que crea esta web tiene que realizar un trabajo técnico previo como instalar
Wordpress en su ordenador. Sin embargo, puedes optar por unas posibilidades mas
extensas, como tener disponible mas de 2000 plantillas de disefio o 50.000 plugins
(Berto Lépez, 2018).

Wix

Wix es una plataforma de creacién de contenido que te deja hacerlo de forma sencilla y sin
tener grandes conocimientos de HTML, como en los dos casos anteriores, Wordpress y
Blogger (Willy Klew, 2008). EI HTML es el lenguaje que se utiliza para desarrollar paginas
webs en Internet. Lo conforman unas etiquetas que el navegador interpreta y da forma a la
web, también es una gran herramienta para el posicionamiento SEO. Por tanto, describe la

estructura de una péagina y organiza la forma en que se mostrara el contenido (Rebosando
Ideas, 2016).

La plataforma es conocida por tener disefios muy intuitivos y faciles de usar, como el
constructor de arrastrar y soltar en el sitio que interesa al editor (Manuel, 2016). Es por eso
gue Wix se ha convertido en uno de los gestores de contenido mas populares, ya que lo

utilizan 100 millones de personas entre 190 paises diferentes (Charlie Carmichael, 2019).

Ademas, Wix ofrece un subdominio de manera gratuita o la posibilidad de contratar un hosting.
En el precio de este hosting incluye la posibilidad de usar Google Analytics para tener una
mejor informacién de quien visita tu pagina web y el comportamiento de estos usuarios
(Manuel, 2016).

Wix es una de las mejores webs en cuanto a posicionamiento SEO, ya que facilita el trafico
de personas hasta la web. Ademas, se pueden editar meta titulos, descripciones, editar

enlaces, entre otras opciones (Charlie Carmichael, 2019).

Cuenta con una App Market, que pone a la disposicion del editor herramientas para mejor el
disefio de la web y también el SEO, ya que ofrece una guia de palabras clave que facilita el

posicionamiento y el trabajo del editor es mas rapido (Charlie Carmichael, 2019).
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Una desventaja considerable es que una vez que seleccionas una plantilla tienes que estar
seguro de que esa plantilla es la que quieres, ya que si la cambias se perderan todos los datos

guardados en la web (Manuel, 2016).

Para realizar el prototipo de esta revista se realizara en Wix, ya que es facil de usar y muy
intuitivo. Sin embargo, la realizacion final de la web se dejard en manos de la consultoria

escogida en las siguientes paginas.

2.3.2 Estructuracion de una pagina web

Normalmente las paginas web se estructuran en tres partes: la cabecera, que se sitla en la
parte superior con anchura completa de pantalla y se muestra en todas las paginas webs del
sitio; el cuerpo, es donde se encuentra el contenido principal de la pagina y el pie (o footer)
que su contenido se repite en todas las paginas y normalmente encontramos informacion

legal, enlaces a las redes sociales, entre otros contenidos (Joaquin Barbera).

En el encabezado debe de estar incluido el logo de la pagina web, ya que es un simbolo de
identidad y siempre debe de llevar a la pagina de inicio. También tiene que aparecer las

secciones para que el usuario encuentre lo que busca facilmente (Joaquin Barberd).

Esther Roche recomienda que el nombre de las secciones sean las palabras clave de tu sitio
web, asi para el posicionamiento sera mas facil (Esther Roche, 2016). Ademas, en las
secciones deben de aparecer al final de todo los datos de contacto y una breve presentacion

de “¢ Quiénes somos?” (Joaquin Barberd).

En la seccién de “contacta” normalmente nos encontramos con un formulario donde el lector
lo rellena para comunicar cualquier duda o hacernos llegar alguna informacion interesante con
la tematica de la web. Para que los datos no puedan ser descifrados por algun hacker es
recomendable que dispongamos de un certificado SSL, que hace que los datos sean

codificados (Joaquin Barbera).

En el cuerpo es donde estara el contenido que realizamos, normalmente va acompafiado de
un breve texto con recursos audiovisuales, como imégenes y videos, para que se haga mas

ameno al lector (Joaquin Barbera).

En el cuerpo es donde Google comprende lo que se ofrece y pueda posicionar las paginas en
su buscador. Es muy importante crear buenos contenidos en todas las secciones, porque asi

se puede aparecer en las primeras busquedas (Ser o no ser, 2017).
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Los footers o pies se suelen dividir en columnas, de 2 hasta 4. Habitualmente en cada columna
se tratan temas diferentes de las secciones de la web, pero también se incluye una columna
con enlaces a la parte mas juridica, como avisos legales, politica de privacidad y politica de
cookies. A parte, hay otra columna con los datos de contacto que incluyen la direccién y
poblacién de donde se encuentran, el nimero de teléfono y la direccion de correo (Joaquin

Barbera).

2.3.3 Comportamiento del usuario en paginas web

El comportamiento de los usuarios cuando leen o buscan informacion en soporte digital es
muy importante, ya que sabiendo su comportamiento es mucho mas facil crear un
engagement con ellos, como ver donde se centra su atencién los primeros 5 segundos de la
visita 0 cuales son las zonas que reciben mas clics (Berto Lopez, 2019). Por ello hay dos
teorias sobre cémo los lectores interactian con el soporte digital: el patrén en F y el patron en
Z.

Jakob Nielsen es uno de los pioneros en estudiar el comportamiento de los usuarios en la
lectura web. Nielsen en su estudio “How Users Read on the web” dice que el 79% de los
usuarios escanean cada pagina, y no la leen, para encontrar la informacion que les interesa
(Jakob Nielsen, 1997).

Nielsen empieza a hablar del patron en F cuando el usuario escanea el comienzo de una
pagina horizontal, después la hace en vertical por la parte izquierda, ya que lee las primeras
palabras del parrafo. A continuacion, si encuentra algo relevante la lectura que hace es volver
a girar hacia la derecha en sentido horizontal para acabar otra vez leyendo las primeras
palabras de la pagina de arriba abajo. Por eso, lo mas importante o las palaras claves se

deberian de intentar ajustar a la izquierda. (Digital Guide, IONOS, 2017).

En 2006, se demostr6 que este patron es el que mejor refleja el recorrido ocular de los
usuarios, ya que analizé los movimientos de los ojos cuando un usuario observa por primera
vez una web (Digital Guide, IONOS, 2017).

Teniendo en cuenta que a los usuarios en internet les parece mas atractivos los textos cortos,
Nielsen recomienda que la informacién importante se encuentre al principio del texto, junto
con palabras clave en negrita para que la experiencia del usuario en la pagina web sea

satisfactoria. También recomienda que solo haya una idea en cada parrafo y si es posible que
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se haga una lista de ideas para que sea mas facil el andlisis para el lector (Jacob Nielsen,
1997).

En cambio, el patrén en Z se utiliza para paginas mas simples como Facebook o Instagram,

donde la informacién no es extensa y el disefio es simple (Daniel Ernesto Navarro, 2017).

2.3.4 Obtencidén de los recursos visuales

Para no tener problemas legales con el copyright si se quiere usar algun tipo de contenido
audiovisual, debe de ser de contenido propio 0 aquellas imagenes, videos, efectos de sonido
0 musica que el autor haya dado el permiso por escrito de usarla o sino los recursos
audiovisuales que tienen la licencia Creative Common CCO, estas son aquellas que se pueden
hacer un uso personal o comercial, copiarla, modificarla o distribuirla y todo eso sin el permiso

explicito del autor (Francisco Javier Sanz).

Los recursos con licencia CCO normalmente suelen estar en bancos de fotos, de videos o de
sonidos, ya sea gratuitos o de pago. A pesar de estar en bancos siempre hay que mirar las
condiciones de uso, ya que no todas son iguales y algunas piden que se muestre la autoria

del fotégrafo (Beatriz Ruiz).

2.3.5 Posicionamiento SEO

El Search Engine Optimization, o mas conocido como SEO se conoce como el
posicionamiento en buscadores. (lvan Caparrds, 2011) Laura Fernandez diferencia entre el
SEO sin futuro y el SEO de calidad. ElI SEO de calidad es el que nos interesa, ya que es el
que intenta conseguir que el sitio web que administras pueda contener el mayor nimero de
palabras clave que de alguna manera se relacione con la tematica de la web (Laura
Hernandez, 2013).

Para que los buscadores puedan indexar mejor la pagina cabe tener en cuenta estos

aspectos:

- Lostitulos delapaginadeben de estar indicados con etiquetas de titulo, es decir,
todos los titulos de algun articulo en HTML deben de indicar que se trata de esto. Para
ello, se pondré antes del titulo <title> y cuando el titulo se acaba se pondra </title>

(Search Engine Optimization Starter Guide de Google).
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Utilizacién del meta tag de descripcién, permite a los buscadores tener mas
informacién sobre el contenido de tu pagina. La descripcion debe de ser de una o dos
frases breves. Para llevarlo a cabo la estructura de HTML tiene que ser: <meta
name="description=" content="descripcion breve”>. Las imagenes también deben de
tener una descripcion (Search Engine Optimization Starter Guide de Google).

Hacer uso de las palabras clave, hay que analizar las palabras clave que mas nos
define como web y por las que los usuarios nos buscan con esas palabras. Eso hara
gue Google pueda entender mejor cual es nuestra temética (Laura Hernandez, 2013).
Buena estructura en las URL, muchas partes de los enlaces son cadticos e
innecesarios y hacen que sean dificiles de memorizar para los usuarios, es por eso
para facilitar el acceso a los usuarios y una mejor indexacién en los buscadores el
enlace tiene que ser claro con palabras clave sobre lo que se trata en ese apartado de
la web (Search Engine Optimization Starter Guide de Google).

Lainformacién de calidad hara que mas usuarios visiten un sitio web, por tanto, hara
que aumente la autoridad. La autoridad y la calidad estan relacionados, ya que sin
calidad los usuarios no entrarian a nuestra web y el trafico de usuarios para los
buscadores crea una notoriedad. Un contenido exclusivo también hara que los
usuarios entren mas a la web (Search Engine Optimization Starter Guide de Google).
Tener en cuenta la usabilidad. Con el augmento del uso del mévil muchas webs son
pensadas para que se vea de forma adecuada con los smartphones, pero lo que no
tuvieron en cuenta fue que estuviera disefiado para que fuera ameno en los
buscadores. Para ello hay que verificar que Google ha indexado tu pagina y que
Google pueda reconocer la url desde los dispositivos moviles (Search Engine
Optimization Starter Guide de Google)...

Uso del robot.txt, consiste en un archivo que se encuentra en una pagina e indica las
partes que el editor no quiere que lo rastreen los motores de busqueda (lvan Cernadas,
2018)

El SEO es un método a medio y largo plazo, por eso los resultados no se veran de un dia para

otro. Para que los resultados sean inmediatos existe el SEM que es el acrénimo de Search

Engine Marketing, lo que se conoce como la publicidad online de pago por resultados (lvan

Caparr@s, 2011). Una de las herramientas méas famosas del SEM es Google AdWords que

permite crear campafas de una forma rapida y sencilla.

23



24

PLAN DE MARKETING



3. Plan de marketing

3.1 Andlisis del mercado

Es necesario ver si un proyecto es rentable antes de empezarlo. Tendremos que ver las
tendencias de nuestros consumidores, la competencia y empezar a ver nuestras fuentes de

ingresos.

A parte, también hablaremos del publico objetivo y los objetivos comerciales de nuestra
pagina. Asi pues, empezamos la web con una idea clara de lo que queremos conseguir a
corto plazo. En la estrategia de marketing tendremos en cuenta los objetivos para hacer que

el proyecto tenga éxito.

a. Demanda

Acceso de Internet en los ultimos tres meses

Cabe destacar que el nUmero de usuarios de internet aumenta cada afio. En 2018 el 86,1%
de los ciudadanos espafioles habian accedido a internet al menos una vez en los Ultimos 3
meses desde la encuesta realizada por el Instituto Nacional de Estadistica (INE). Del 86,1%
solo un 82,5% acceden regularmente a Internet, esto significa que las frecuencias de conexion
a internet entre los espafoles son muy variadas, ya sea por las diversas edades, ritmos de

vida o caracteristicas socioeconémicas diferentes.

Acceso a Internet en los ultimos

3 meses en Espafna
88,00%
86,00%
84,00% /
82,00% /
80,00% o
78,00% —
76,00% /

74,00%
72,00%

70,00% . . . . .
2014 2015 2016 2017 2018

Datos sobre el nimero de personas que han utilizado internet en los Gltimos

tres meses del 2018. Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
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Catalufia se encuentra por encima de la media espafiola con un 88% de los catalanes que

acceden al menos una vez a la semana a Internet.

Uso regular de Internet en los ultimos 3 meses

100,00%
90,00%

80,00% f
70,00% /_//
60,00% e

50,000 | ———

Porcentaje

40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Espafa
Catalufia

Fuente Catalunya: Institut d’Estadistica de Catalunya (Idescat), a partir de la Encuesta sobre equipamiento y

uso de las TIC. Fuente Espafa: INE

Usuarios de internet por edades y sexo

Muy relacionado con la teméatica anterior y donde podemos entender mejor que los usuarios

gue accedieron a internet en los Ultimos 3 meses, pero no regularmente es la distincion entre

edades y sexo. Segun la encuesta del INE podemos ver como a medida que aumenta la edad

en el grafico cada vez el porcentaje de usuarios es menor. Esto es debido a la generacién

digital que representa a las primeras edades del grafico.

Entre las franjas de edades de 16 hasta 44 afios podemos observar que el porcentaje es

igualitario, pero entre los 45 y 54 las mujeres hacen mas uso de internet. A partir de los 55 los

datos son a la inversa, mas hombres son usuarios de internet respecto a mujeres, pero entre

los dos géneros disminuye mucho el porcentaje de usuarios, seguramente esta franja de edad

seria la que entran pocas veces a internet en los Ultimos 3 meses y, por tanto, no son usuarios

habituales de la gran red.
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Uso de Internet en los udltimos 3 meses
por grupo de edad y sexo en 2018

mHombres M Mujeres

98,3 98,7 97 98,4 96,4 96,8

89,6 92,5

De 16 a 24 De 25a 34 De 35a44 De 45 a 54 De 55 a 64 De 65 a 74

Fuente: Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de la Informaciéon y Comunicacion en

los hogares del INE.

Internet en los hogares

La Sociedad Digital y el aumento de internet en los hogares es correlativo. Por eso, en los
hogares con internet desde 2014 hasta 2018 han subido un 12%, es decir en 2014 solo habia
un 74,4% de las viviendas con internet y en 2018 aumentd hasta el 86,4%, segun el Instituto

Nacional de Estadistica.

Presencia de Internet en los
hogares 2018
88,00%
86,00%
84,00%
82,00%
80,00%
78,00%
76,00%
74,00%
72,00%
70,00%
68,00% 2014 2015 2016 2017 2018

Datos sobre internet en los hogares en 2018 Fuente: INE
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Horas de uso

Segun la encuesta de GlobalWeblndex, podemos ver que los usuarios de internet en Espafia
se pasan 5h y 18 minutos utilizando internet desde cualquier dispositivo, seguido de la
television digital con casi 3h de promedio. A continuacion, a las redes sociales se dedica una

hora y 39 minutos del dia y la musica en streaming solo con 42 minutos.

Tiempo dedicado a Internet

diariamente
3
* 5hi18m 1h 39m
Internet en general Redes sociales
2h 54m II Oh42m
Television digital Mdsica digital

Encuesta general a usuarios de internet entre 16 afios a 64 afios del segundo y

tercer trimestre del 2018. Fuente: GlobalWeblindex.

Actividades de los usuarios en internet

Segun la Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién
en los Hogares del INE, los usuarios realizan actividades muy diferentes en internet. Las
actividades mas destacadas son hacer uso del correo electrénico, utilizacién de Redes

Sociales, buscar informacién en Internet y visualizar videos.
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Dispositivos que tienen acceso en internet

El portal de estadisticas, statista, ha publicado un estudio sobre los diferentes dispositivos que
se usan para conectarse a Internet. Entre ellos predomina el teléfono mévil con un 92,1%,
seguido por el ordenador portatil con un 77,5% y el ordenador de sobremesa con un 67,4%:

la Tablet les sigue con un 58,2%.

Por tanto, se debe tener en cuenta la usabilidad para poder adaptar el sitio web a todos los

dispositivos desde los cuales los lectores se conectaran.

Dispositivos que se conectaron a Internet en 2017

100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% I
10,00% .
0,00% L -
Mévil Portatii  Ordenador de Tablet TV con Consolas de Smartwatch Consolas de
sobremesa internet videojuegos videojuegos
de portatil
sobremesa

Fuente: statista

Uso de las redes sociales

Segun marketing4ecommerce, en enero de 2019 la red social que han usado mas los usuarios
es YouTube con un 89%, seguida por la APP de mensajeria instantanea, WhatsApp (87%).
En tercera posicion en cuanto al uso de los usuarios se encuentra Facebook, con un 82%.
Destacamos que su aplicacién de mensajeria se encuentra en la sexta posicion con un 43%,
casi la mitad de los usuarios que hacen uso de Facebook, lo hacen también de FB Messenger.
En cuarta y tercera posicibn encontramos a Instagram y Twitter, con un 54 y 49%,

respectivamente.
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Las redes sociales mas utilizadas en el
primer ciclo de 2018
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Los datos han sido recogidos en el segundo y el tercer trimestre de 2018. Los resultados son de una

encuesta global de usuarios de Internet de 16-64 afios. Fuente: GlobalWeblndex

Interés por la moda

Como ya se ha comentado con anterioridad, el sector de la moda ocupa un 2,9% en el
Producto Interior Bruto (PIB). Cabe afiadir también el negocio de la moda indirecto, es decir,
la industria, los fabricantes textiles, la venta de mayorista-minorista, entre otras, eso supone

un 13,2% del valor bruto espafiol.

Otro factor que puede confirmar el interés por la moda y la belleza es que segun Marketing 4
ecommerce, este es el sector donde més se gastd en compras online en 2018, recaudando
un total de 3.886 millones de euros. Les sigue la electronica, la alimentacion, el cuidado

personal, los muebles y los electrodomeésticos.

b. Oferta
La competencia directa se caracteriza por esas empresas 0 negocios que venden un producto
igual en un mismo mercado y hace que ambas empresas busquen a los mismos clientes para
vender el mismo producto, segun gestion.org. Por tanto, con esta definicion se podria
considerar que Evasé no tiene una competencia directa. Si es verdad que hay mucha
competencia en el sector de la moda, pero ningln proyecto se centra especificamente en el

mundo de la moda femenina de Barcelona. Existen algunas webs que se dedican a informar
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de Barcelona y en algun articulo tratan de la moda, pero nunca se centran en ese sector. A

continuacién, se mostrara alguna de estas paginas con su respectivo analisis.

Medios de comunicaciéon exclusivamente de moda internacional

VO

Vogue es una revista de moda internacional, publicada tanto en papel como para web, que

crea contenido para 20 paises diferentes, incluyendo Espafia. Vogue es considerada una de
las publicaciones mas influyentes a nivel mundial. En Espafia segun el portal de analisis de
visitas, SimilarWeb, hay un total de 3,20 millones de lectores digitales en el mes de abril. En
lo que se trata el formato en papel hay un total de 686 mil lectores mensuales y la media de
edad de los lectores es de 37 afios, segun el estudio de Vogue de Media information. En 2018

Vogue Espafia hizo 30 afios.

Al ser una revista consolidada en el panorama de la moda espafiol, es importante considerarla
como competencia indirecta, ya que muchas de las lectoras de Vogue son potenciales lectoras

de Evasé.

ELLE

Elle es la segunda revista de Espafia mas leida con un total de 526 mil lectores en papel
mensualmente, segun el informe de Vogue para sus 30 afios. En cambio, en digital tiene 583
mil visitas, segun SimilarWeb. Los temas que trata Elle son moda, maquillaje, salud y
entretenimiento de &mbito mas internacional mezclado con informacioén de famosos. La edad

media de sus lectores es de 42 afios.
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COSMOPOLITAN

Cosmopolitan nacié en 1886 en Milan y desde ese entonces se ha convertido como en la

tercera revista de moda mas leida en Espafia. Cosmo tiene una web muy parecida a la de
Elle, donde se tratan temas como moda, salud y curiosidades sobre la vida cotidiana de las
mujeres, especialmente. Cosmopolitan cuenta con un total de 400 mil lectores en formato

tradicional, donde su media de edad son 39 afos.

SimilarWeb no recoge los datos digitales de Cosmopolitan por falta de informacion. Sin
embargo, nos informa que de la categoria de “Arte y entretenimiento” se encuentra en la

posicion 40.740 de trafico mundial.

GLAMOUR

Glamour comparte editor con Vogue, se trata de Condé Nast Publications. Glamour llega a

alrededor de 14 paises y tal como su primer nombre indica, Glamour of Hollywood, hablan de
famosos de Hollywood, a la vez que mezclan ese contenido mas regional segun se trate de la
version de ese pais. Glamour Espafia cuenta con una seccién llamada Glamour TV, donde se

habla de las celebridades Internacionales y espafiolas en forma de vida.

Glamour en Espafia solo tiene 320 mil lectores mensuales en papel en cambio en la web tiene
un total de 6,64 millones de visitas y la media de edad de la revista es de 37 afios, igualando

a Vogue.
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TELVA

Telva es la quinta revista mas leida en Espafia con un total de 237 mil lectores. Telva
digitalmente cuenta con 3.40 millones de visitas. Podemos encontrar en Telva contenidos de
Belleza, moda, famosos, fitness, cocina, trabajo y nifios. Esta revista se dirige a un publico
mas mayor por sus tematicas, la mediana de edad son 47 afios. Ademas, dan consejos

practicos para la vida diaria de las mujeres.

Medios de comunicacién de Barcelona

Ben Cool Hunter

Se podria decir que Barcelona Cool Hunter es el mas parecido a lo que Evasé quiere hacer.
Sin embargo, no la consideramos competencia directa, ya que también trata temas como
viajes a otros paises, recomiendan comercios de restauracion y de decoracién o explican
curiosidades de la ciudad condal, a pesar de que la mayoria de sus posts son de moda y
tendencias que se ven en la actualidad. Estos posts se caracterizan por recomendar tiendas
de ropa que, consideramos que no son especiales de Barcelona, ya que se hablan de marcas
de ropa como de Calzedonia o Deichmann, marcas de medias y de calzados respectivamente

gue ya tienen un nombre dentro del sector espafiol e internacional.

Es interesante ver como hay ideas parecidas a Evasé, asi se puede mejorar esas ideas y
hasta diferenciarse completamente de la competencia. Evasé quiere romper con todo lo hecho

anteriormente.

SimilarWeb recoge los datos del mes de Abril de Barcelona Cool Hunter y cuenta que ha

tenido un total de 56,72 mil impresiones. Hecho que hace que nos podamos hacer una idea
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de las visitas que pueda tener Evasé al cabo de un afio de su creacion, ya que BCN Coolhunter

se cred en 2018.

TimeOut es una revista que tiene sedes en gran parte del mundo y trata la informacién local
de la ciudad donde se encuentre. Cuenta con versiones de 315 ciudades en un total de 58
paises, se podria considerar que es una revista consolidada en el mundo de la cultura. Esta

revista se publica tanto en digital como en papel, esta ultima de forma semanal.

La temética de su revista trata temas como sitios donde ir a comer y a beber, espectaculos de
musica, teatro y viajes de Barcelona, en este caso. Esto hace que traten temas de la ciudad

condal, pero sin la especializacién de la moda.

TimeOut Barcelona cuenta con un total de 296 mil visitas en el mes de abril. En cambio,

TimeOut Espafia cuenta con un total de 746 mil visitas en el mes de abril.
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Bueno Bonito Barcelona se trata de una web vinculada al turismo de la ciudad condal. Todos
sus articulos tratan sobre curiosidades de la ciudad condal con recomendaciones de lugares
de la ciudad, desde restaurantes y bares hasta centros de estética o tiendas de ropa. Es por
es0 que bueno bonito es una web a tener en cuenta, ya que solo se centra en Barcelonay en

todo momento hacen post interesantes de la ciudad sin resultar repetitivos.

SimilarWeb no tiene los datos de las visitas que obtiene Bueno Bonito, pero se encuentra en

la posicion 20542 del trafico mundial en la especializacién de turismo y viajes.
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A continuacion, se muestra un resumen esquematico de todo lo que se ha comentado

anteriormente:

Titulo Tipo de | Ambito Periodicidad | Visitas
difusion geografico

Vogue (digital) [ Gratuita Estatal Diaria 3200000
visitas

Elle (digital) Gratuita Estatal Diaria 583000 visitas

Cosmopolitan | Gratuita Estatal Diaria No hay

(digital) suficientes
datos

Glamour Gratuita Estatal Diaria 6640000

(digital) visitas

Telva (digital) | Gratuita Estatal Diaria 3400000
visitas

BCN Gratuita Local Irregular 56720 visitas

Coolhunter

TimeOut Gratuita Local Diaria 296000 visitas

Barcelona

(digital)

Bueno Bonito | Gratuita Local Irregular No hay

Barcelona suficientes
datos
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Para que la informacién sea mas visual se ha realizado un gréafico de todas las visitas que han
tenido los anteriores medios de comunicacion. En Cosmopolitan Espafia y en Bueno Bonito

Barcelona al no contar con los suficientes datos no se han tenido en cuenta para realizarla.

Visitas mensuales de la competencia
7000000
6000000
5000000
4000000
3000000
2000000
1000000
0 ] S —

Vogue (digital) Elle (digital) Glamour  Telva (digital) BCN TimeOut

(digital) Coolhunter Barcelona

(digital)

Visitas de los medios de comunicacion que son competencia de Evasé. Fuente: SimilarWeb

c. Proveedores
Es muy importante delimitar los proveedores para nuestro proyecto. Al ser una pagina web no
se necesita materia prima, excepto un ordenador y una camara de fotos, pero también hay
gue tener en cuenta otros utensilios como muebles o material de oficina. A continuaciéon se

detallan todos los proveedores necesarios para el proyecto.

Proveedores de tecnologia:

La tecnologia para un proyecto digital es el elemento mas importante de todos los
proveedores. Por este motivo para ordenadores y camaras de fotos PcComponentes es la
mejor opcion, existe una gran variedad de cAmaras, ordenadores y los accesorios respectivos.
PcComponentes tiene productos de alta calidad a un precio mas econémico que en otras

tiendas de la competencia.
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Proveedores de Software:

Para hacer una pagina web necesitamos algunas herramientas para que nos faciliten crear
contenido. Como alternativa gratuita a Photoshop hemos escogido Krita que esta orientado a
niveles de usuarios mas avanzados de Photoshop. También existe una alternativa de
Premiere gratuita y esta es VSDC Free Video Editor, es un editor muy intuitivo con capacidad

Full HD, el tnico inconveniente es que solo es compatible con Windows, Segun lonos.

En cuanto a un software de ofimatica podemos encontrar OpenOffice, es de libre acceso e
incluye un Writer, Calc y Impress, sus correspondientes a Word, Excel y Power Point,

respectivamente.

Proveedor de hosting:

El proveedor de hosting de Evasé sera Wix, ya que es un gestor de contenido facil de usar,
ademas de intuitiva y muy creativa. Esto supondra una facilidad en cuanto a la creacion de
contenidos, ya que nos permitird crear articulos visualmente bonitos en poco tiempo con sus

plantillas personalizables.

Proveedor del inmueble

Alquilar una oficina puede ser muy facil con el portal de Idealista. Idealista es un portal
econdémico, si sabes buscar bien. Ademas, cuenta con un total de 3.182 oficinas en la comarca

del barcelonés. Por tanto, la busqueda de oficina se puede adaptar a nuestras necesidades.

Proveedores de mobiliario

El mobiliario para la oficina sera de la tienda low cost por excelencia, Ikea. Los muebles de
Ikea tienen un precio muy competitivo y una calidad buena por el precio que tienen. Para que
los trabajadores se sientan a gusto en una oficina considero que tiene que ser una oficina
luminosa y bonita, pero a la vez que funcional, por eso Ikea es la mejor opcién porque los

muebles son bonitos y funcionales.
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Proveedor de material de oficina

Consideramos que Abacus debe de ser el proveedor del material de oficina, ya que hay una
gran variedad de productos donde podemos encontrar todo el material necesario para la
oficina. Ademas de que hacen un precio especial para socios, se puede acumular dinero a
medida que se realizan compras, por tanto, cuando queramos nos pueden rebajar en alguna
compra el dinero que tengamos acumulado en esta tarjeta. Esto hara que podamos ahorrar

dinero en material.

d. Analisis DAFO
Segun emprendedores, el andlisis DAFO consiste en detectar las ventajas y desventajas de
un proyecto a partir de un analisis interno y uno externo. Las fortalezas y las debilidades

forman parte del analisis interno y las amenazas y oportunidades del externo.

Analisis interno:

Debilidades

- Inversién inicial: Al ser un proyecto nuevo la inversion inicial es bastante
grande. Hay que tener en cuenta todos los gastos que comporta mantener una
pagina web activa, a sus trabajadores y una oficina donde sentirse cémodo y
gque cada trabajador la sienta como “su casa”.

- Incertidumbre de si funcionard: al ser un proyecto sin antecedentes no
sabemos como sera acogido o si tendremos la suficiente repercusion para
seguir adelante con la pagina web. Hay que tener en cuenta que debe de haber

beneficios para que una empresa sea econémicamente rentable.

Fortalezas

- Contenidos de calidad: los trabajadores que Evasé quiere contratar en un
principio, seran personas especializadas en comunicacion, no importa el grado
que hayan estudiado, pero si tiene que ser algo relacionado con la
comunicacion. Esto permitird que los contenidos que se publiquen en el web
sean de alta calidad y con una buena redaccion, para que sea mas facil de leer

y de entender nuestros contenidos.
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- Moda de Barcelona: La autora al ser de la provincia de Barcelona tiene
cercania con esa ciudad, por tanto, cada dia podria estar en la ciudad condal
para cubrir eventos, ir a las oficinas y/o realizar trabajo de calle sin ningun tipo
de problema.

- Pagina web: el soporte digital hace que la informacién que damos llegue a mas
publicos y, por tanto, sea mas facil crecer en la web. Con la aparicion de
internet podemos obtener informacién de cualquier tipo desde cualquier parte
del mundo y a cualquier hora, esto hace que internet sea un elemento que
ayude a la globalizacién y, por tanto, cualquier persona hispanohablante pueda
acceder a Evasé a pesar de que no sea de Barcelona.

- Competente en cuanto a tecnologia y softwares: Como ya se ha explicado en
el apartado anterior Evasé quiere invertir en una buena tecnologia y en
softwares para que facilite el trabajo y se pueda crear un contenido bueno y
original desde los diferentes programas que se contrataran.

- Actividad en redes sociales: las redes sociales son un factor muy importante
para tener éxito. Creo que para que una pagina tenga éxito primero debe tener
éxito en las redes sociales para crear un trafico hacia la web. Es muy dificil que
los futuros lectores descubran una pagina web sin antes conocer sus redes
sociales, ya que es la herramienta donde puedes obtener mas feedback y

saber mas los gustos de tus consumidores.

Analisis externo:

Amenazas

39

Competencia: Como hemos visto en el apartado anterior hay mucha competencia
indirecta para Evasé. Cabe destacar que esta competencia esta muy consolidada en
el mundo de la moda y son paginas webs que llevan muchos afios en funcionamiento,
por tanto, es muy dificil hacerse un sitio como el medio de comunicacién de moda local
de referencia.

Tema: con la aparicion de los influencers la moda es un tema que esta muy presente
en las redes sociales y, por tanto, es mas dificil que una persona quiera saber mas
moda sobre una ciudad en especifico, ya que nos encontramos en un panorama
“contaminado”. Cuando hablamos de escenario contaminado nos referimos a que para
los usuarios es mas facil tener la aplicacion de Instagram -por ejemplo- y ver los outfits

de famosos e influencers que ir al buscador de Google y hacer la busqueda de “Evasé”.



- Limitacién geografica: Evasé simplemente se centra en la provincia de Barcelona, pero
especialmente en la ciudad condal. Esto hace que haya un publico objetivo muy

limitado y sea mas dificil conseguir visitas y trafico a la web.

Oportunidades

- Competencia indirecta: La idea de Evasé es dar informacién periodistica de la moda
femenina de Barcelona, como hemos visto con anterioridad no existe una competencia
que podamos considerar directa, por tanto, podemos cubrir un nuevo nicho de

mercado. Se podria considerar que hacemos un periodismo de moda local.

3.2 Definicién del publico objetivo

En la provincia de Barcelona hay un total de cinco millones y medio de habitantes de los cuales
1 millén y medio viven en Barcelona (INE, 2018). En el area metropolitana viven un total de
4.849.691 habitantes segun datos de Idescat.

El Idescat recoge que en 2018 en Barcelona ciudad hay un total de 765.962 hombres y un
total de 854.381 mujeres. Las mujeres potenciales de este proyecto se calcula que va desde
los 15 afios hasta los 39, esto significa que de lectores potenciales hay un total de 224.703
mujeres. Si sumamos las mujeres de la provincia de Barcelona estariamos hablando de un

total de 690.144 mujeres, contando las que viven en la ciudad condal.

Por tanto, nuestro target son las mujeres que viven en la provincia de Barcelona de 15 afios
hasta 39 afios. Como ya se ha comentado con anterioridad, estariamos hablando de llegar a
un poco menos de 700 mil mujeres. Hay que tener en cuenta que de estas mujeres hay que
distinguir las que le gustan la moda y estén interesadas en ella, pero lamentablemente de esta

informacién no existen datos.

3.3 Definicién de los objetivos comerciales

En los objetivos comerciales Evasé ha querido diferenciar los de a corto plazo y los de largo
plazo. Los de corto plazo serian los del primer afio y a largo plazo serian en los siguientes 4

anos.

A corto plazo queremos empezar a tener las primeras visitas. Estaremos en una etapa de

introduccion en el mercado, por tanto, se debe tener claro este factor para definir nuestra
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estrategia. Pretendemos conseguir al final de los primeros 12 meses un 35% de usuarios que

han visitado la revista de nuestro publico objetivo, esto supondria un total de 241.551 al

finalizar el afio. A continuacién, tendremos en cuenta este niUmero para poder prever las

visualizaciones mensuales que tendra Evasé.

Cabe destacar que el porcentaje se ha calculado de forma equitativa, ya que no se puede

prever cuanto se crecera cada mes. Por tanto, todos los meses se aumenta un 8,3% de visitas

menos en el Ultimo mes que es un poquito mas.

NUmero de usuarios:

Total previsién de

Porcentaje previsto

Acumulativo del total

Visitas que se

Mes o de publico o )
visitas de visitas consiguen cada mes
alcanzado

Setiembre 8,3% 20.049 20.049

Octubre 16,6% 40.098 20.049

Noviembre 24,9% 60.146 20.048

Diciembre 33,2% 80.195 20.049

Enero 41,5% 100.244 20.049

241.551

Febrero 49,8% 120.292 20.048

Marzo 58,1% 140.341 20.049

Abril 66,4% 160.390 20.049

Mayo 74,7% 180.439 20.049

Junio 83% 200.487 20.048
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Julio 91,3% 220.536 20.049

Agosto 100% 241.551 21.015

Se debe tener en cuenta que nos referimos a visitas esa persona que ha entrado alguna vez

a la revista, independientemente de las veces que entre a nuestro sitio web.

A largo plazo queremos que Evasé sea ya un medio consolidado en el sector de la moda de
Barcelona y podamos estar abriendo otras paginas webs de otras ciudades. También

esperamos poder aumentar los trabajadores para poder dar mas servicios a nuestros lectores.

Ingresos publicidad:

Como se explicara en el apartado de mas adelante, hay dos tipos de publicidad que nos
generara los Unicos ingresos de Evasé. Los articulos patrocinados vy, por otro lado, los clics
gue estaran considerados a 20 céntimos el clic y el paquete de articulo patrocinado con el
Coste por Clic (CPC) cerrado. Cada empresa o blog es libre de marcar el precio de sus

articulos y del CPC.

Segun Fani Sanchez, el Coste por Clic es un indicador de rentabilidad que se basa en el pago
de un importe por cada clic obtenido en anuncios. El caso mas comun es que cada clic se

obtenga una visita en la pagina web anunciada.

Modelo 1: Articulo patrocinado y coste por clic independientes

Calculamos que haremos al mes una media de 15 post patrocinados, esto al principio sera
algo dificil, pero son datos orientativos. El precio de nuestro contenido puede variar segun lo
gue nos pida la marca y si nuestras visualizaciones aumentan, pero como algo normal se
pediran 100 euros. 15 articulos mensuales por 100 euros, hace un total de 1.500 euros al mes
en solo articulos patrocinados. En un afio estariamos ganando 18 mil euros solo en articulos

patrocinados.
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Ademas, suponemos que de las anteriores visitas cada usuario entra 3 veces al mes a leer
algun articulo patrocinado. El nUmero de visualizaciones en post patrocinados se muestra a

continuacion:

Mes Acumulativo del total de Impresiones previstas de
visitas post patrocinados

Setiembre 20.049 60.147
Octubre 40.098 120.294
Noviembre 60.146 180.438
Diciembre 80.195 240.585
Enero 100.244 300.732
Febrero 120.292 360.876
Marzo 140.341 421.023
Abril 160.390 481.170
Mayo 180.439 541.317
Junio 200.487 601.461
Julio 220.536 661.608
Agosto 241.551 724.653

Segun la pagina web Ryte, el CTR (Porcentaje de Clic) no debe de ser el objetivo principal de
la campafia, sino la conversion obtenida. Sin embargo, para Evasé es muy dificil calcular esa

conversion en webs y tiendas externas a nosotros, por tanto, nos basamos en el Clic por
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Coste. También dicen que una campafia media tiene un 1% de clic y las que funcionan muy
bien un 11%. Para obtener cifras realistas hemos puesto que el 5% de las impresiones que

obtienen los articulos patrocinados daran clic a los enlaces promocionales. Las cifras que

calculan esto son las siguientes:

Numero de Cantidad de clics
Mes impresiones de teniendo en cuenta Ingresos
Evasé las impresiones
Setiembre 60.147 3.008 601,60 €
Octubre 120.294 6.015 1.203 €
Noviembre 180.438 9.022 1.804,40 €
Diciembre 240.585 12.029 2.405,80 €
Enero 300.732 15.037 3.007,40 €
Febrero 360.876 18.044 3.608,80 €
Marzo 421.023 21.051 4.210,20 €
Abril 481.170 24.059 4.811,80 €
Mayo 541.317 27.066 5.413,20 €
Junio 601.461 30.073 6.014,60 €
Julio 661.608 33.080 6.616 €
Agosto 724.653 36.233 7.246,60 €
TOTAL 4.694.304 234.717 46.943,40 €
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Teniendo en cuenta los resultados obtenidos Evasé pretende tener un total de algo méas de
cuatro millones y medio de impresiones en articulos patrocinados de este tipo, esto implica un
total de 234.717 clics y en cuanto a remuneracion 46.943,40 euros que se le suma 1.000 que
es lo que se ganard con escribir y publicar todos los articulos. El total de ingresos son
64.943,40 euros.

Modelo 2: Paquete cerrado de articulos patrocinados y CPC

Como hemos comentado mas adelante, publicar un articulo cuesta 100€ y el Coste por Clic
se le pondra el precio de 175 clics, por tanto, esto seran 35 euros. Encima 5 personas realizan
un comentario, esos comentarios se cobran a 2€, por tanto, nos tendrian que dar 10€ . Hacer
un articulo de estas dimensiones costaria 145 euros. Si tenemos en cuenta que al principio
son los articulos de publicidad que mas abundaran en nuestra pagina pondremos 10 articulos

los primeros 6 meses y a partir del séptimo mes se reduciran a 5 articulos mensuales de este

tipo.
Mes Numero de articulos Precio paquete cerrado Ingresos
Setiembre 10 145 € 1.450 €
Octubre 10 145 € 1.450 €
Noviembre 10 145 € 1.450 €
Diciembre 10 145 € 1.450 €
Enero 10 145 € 1.450 €
Febrero 10 145 € 1.450 €
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Marzo 5 145 € 725 €
Abril 5 145 € 725 €
Mayo 5 145 € 725 €
Junio 5 145 € 725 €
Julio 5 145 € 725 €
Agosto 5 145 € 725 €
TOTAL 90 13.050 €

Por tanto, de este paquete cerrado obtendriamos un total de 13.050 euros con 90 articulos
realizados al aflo. A medida que vayamos aumentando de visitas y de seguidores en redes

estos posts irdn aumentando.

3.4 Estrategia de marketing

Segun significados, se habla de estrategia empresarial para hablar de una serie de pautas
que una empresa debe de seguir para obtener los mayores beneficios. Para realizar esta
estrategia debemos tener en cuenta las “4P”: el producto, el precio, la distribucion y la

comunicacion o promocion.

a. Producto
Evasé es una pagina de moda femenina que se centrara en hablar solo de Barcelona, desde
recomendar tiendas de ropa o complementos hasta fotografiar el Street Style de Barcelona o
entrevistar personalidades influyentes en el sector, pero siempre que tengan relaciéon con

Barcelona.

Al ser una pagina web y para tener beneficios econémicos habré tres tipos de post:
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- Los articulos y contenido web donde no se obtiene ningln ingreso, ya que son temas
de interés para nuestros lectores y creemos gque es un contenido que debe estar en la
web para tener mas variedad de publicaciones. Por ejemplo, entrevistas a
personalidades influyentes de la moda en Barcelona como influencers o disefiadores,
cronicas de eventos relacionados con la moda que se hagan en la ciudad condal,
tendencias que se pueden ver en las calles de Barcelona.

- Losarticulos colaborativos, son esos articulos basados en el marketing colaborativo.
José Miguel Ponce define este tipo de marketing como: “el conjunto de acciones de
marketing en las que el cliente, mercado o publico o nicho colabora con la propia
empresa en plantear o debatir nuevos desarrollos o evoluciones de productos o
servicios, creando sinergias para la sostenibilidad de las relaciones y negocios” (2018).
Por tanto, seremos los prescriptores de esos productos que nos han enviado
gratuitamente y apareceran esos productos que nos han mandado en la web, pero no
se les mencionara explicitamente en el post, solo en el pie de foto.

- Los articulos patrocinados seran esos donde la marca nos pagard por
promocionarlos y escribir sobre ellos. Hay que ser muy estrictos con este apartado
porque solo se haran este tipo de patrocinios si realmente nos gusta la ropa o los

complementos que nos ofrezcan.

La informacién que ofrecemos en la pagina sera una informacion visual, facil de entender y
concisa para que el lector lea todo el articulo hasta el final. Para ello se necesitardn muchas
fotografias y muchos elementos audiovisuales. En la web publicaremos minimo una vez a la

semana un video para que también los internautas encuentren variedad de formatos.

El contenido que hara Evasé serd sobre noticias de actualidad que afecten a Barcelona o
indirectamente a Barcelona, pero siempre adaptandolas a la ciudad condal. Por ejemplo, la
muerte de un disefiador que es americano, pero tiene abiertas tiendas en Barcelona, pues
hablar de la muerte del disefiador y de sus tiendas que ha abierto en la ciudad. También se
hablara de acontecimientos que tengan relacion con la ciudad y se hara un video semanal en
la pagina web donde se pueda ver mas partes del evento o si esa semana no hay, se buscaria
otras teméticas para poder publicar estos videos diarios, que se subirdn a YouTube y se

vincularan con la pagina web.

Habra dos secciones estrella de la web que son “Barceloneses” y “Viae Barcino”, el primero
hace referencia a esas personas de Barcelona que se han hecho un nombre en el mundo de

la moda. El segundo, Viae Barcino, hace referencia a “calles de Barcelona” en latin, aqui es
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donde se publicara todo el Street Style de la ciudad que fotografiaremos a lo largo del inicio
de la web. ¢Porqué Viae Barcino en latin? Porque Barcelona formé durante muchos afios
parte del imperio romano y Barcelona no habria sido la misma ciudad sin estar bajo el dominio

romano.

Otro tipo de contenido que tendremos sera hacer una investigacioén de conjuntos de famoso y
gente popular para poder copiarlo, pero con tiendas de Barcelona. Esta investigacion puede
ser costosa y hasta puede que una persona del equipo se pase horas buscando prendas

iguales o parecidas en todas las tiendas, por eso, solo se publicard una vez a la semana.

La web empezara a publicar de forma periédica a partir de setiembre de 2019. Sera cuando
se cree que tendremos una cifra razonable de seguidores en las redes sociales y, por tanto,
podriamos captar esos seguidores para que visiten nuestra web. Como tendremos una cifra

razonable de seguidores sera cuando empezaremos a hacer colaboraciones con marcas.

Mientras la web no esta en funcionamiento, la creadora hard uso del Instagram para subir
contenido inspirador y que llame la atencién a los usuarios para que nos sigan y, asi poder,

empezar a trabajar y formar marca con Evasé.

Evasé
Viae Barcino
Ultimas noticias >
Barceloneses Sobre Evasé Equipo humano
Belleza y tendencias
Visto en famosos Videos Contacta

Estructura de la revista digital
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b. Precio
Para nuestros lectores es un producto gratuito, esto hace que tengamos que buscar otras
fuentes de ingresos, ya que no gueremos que nuestros clientes paguen por ver contenido. La
Unica forma factible para obtener ingresos y tener una web econémicamente rentable seria

por articulos publicitarios.

Evasé no ha considerado la opcién de incluir emplazamientos publicitarios, ya que estos son
algo invasivos, se pierde credibilidad entre los usuarios y, ademas, queremos que el foco de
atencion del proyecto sea la moda e incluir publicidad, le quita personalidad. Por tanto, el Gnico

tipo de publicidad que habra seran los posts patrocinados y los colaborativos.

Contenido colaborativo

Como ya se ha dicho con anterioridad, los posts colaborativos serdn gratuitos para esas
empresas de ropa o complementos. De esta forma hay un beneficio conjunto, Evasé se
beneficia de tener prendas para crear contenido y las marcas se benefician porque les damos

publicidad y consecuentemente, potenciales clientes.

Los criterios de estos posts para realizar estos articulos son:

- Que la marca nos envié a nuestras oficinas alguno de sus productos y si vemos que
encajan con los valores de Evasé y nos gusta el producto, lo podriamos sacar alguna
vez en alguna sesion de fotos.

- Que sea una marca de reciente creacion y aun no tenga un publico fidelizado, por
tanto, estariamos apoyando al pequefio empresario y a su proyecto.

- Esas empresas que no cuenten con suficientes recursos econdmicos para costearse

un articulo patrocinado.

Condiciones de Evasé que pone a esas marcas:

- Elproducto que publicamos tiene que pasar por la supervision de la autora del proyecto
para que pueda ser publicado. Ademds, estos productos tienen que ir acorde con
Evasé y no publicaremos ningln producto que no nos guste 0 no encaje con su

filosofia.
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Si publicamos el producto mandado en formato de fotografia o en algun video, la tienda
de donde es esa prenda solo se mencionara en el pie de foto, ya que ese producto no

sera el protagonista del post.

Contenido patrocinado

Los articulos patrocinados son esos donde Evasé recibira una remuneracion por hablar de

alguna empresa. Hay que tener en cuenta muchos factores, ya que algunas empresas nos

pueden ofrecer hacer méas de un articulo hablando de sus productos, por tanto, el precio seria

un precio mas rebajado de lo normal. El tiempo que dedicamos a hacer un contenido que las

marcas nos pidan también es fundamental a tener en cuenta. Por este motivo, vamos a hablar

de cifras.
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Modelo 1:
Si nos piden un articulo recomendando sus productos, este tendra un precio de 100
euros, al principio, en estos 100 euros incluye hablar de esa marca y realizar un trabajo
de fotografia. A medida que vamos subiendo de seguidores en redes sociales y en
visitas en la web el precio de los posts subird. Segun Susana Serran en 2016 los
precios para fotos patrocinadas en Instagram rondaban estos precios. Al no encontrar
ninguna informacién exacta para patrocinios en una web, nos hemos basado por los
precios de Instagram.

- 5.000 seguidores — 100-150€

- 5.000-10.000 seguidores — 200-250€

- 15.000-50.000 seguidores — 300-400€

- 50.000 - 100.000 seguidores — 400-700€

-+ 100.000 seguidores — +1.000€

A estos 100 euros hace falta sumar el Coste Por Clic (CPC). El Coste por Clic se
establecera a 20 céntimos por clic, cada empresa marca un precio diferente de los
CPC, desde 10 céntimos a dos o tres euros el clic. Esto hace que, si por ejemplo 1000
usuarios hacen clic a la web de la tienda, estariamos hablando de 200€. Cabe decir
gue el Coste Por Clic se tendra en cuenta sélo las dos primeras semanas, es decir,

esos 1000 clics tienen que hacerse en un periodo de 15 dias.



Ademas, cada comentario en nuestro articulo patrocinado se cobrara a 2 euros. Los
datos tienen relacién a lo que la experta en blogging, Ximena de la Serna afirma en

“¢ Cuénto cobrar por un post patrocinado?”.

Condiciones:

- La empresa tiene que abonar por adelantado el precio acordado. Lo Unico que
no se podra abonar seran los CPC y los comentarios que obtenga ese articulo,
los ingresos que generen los CPC y los comentarios tienen que ser abonados
por la empresa en un plazo méximo de dos semanas desde que se cierra el
periodo de recopilacion de CPC y comentarios. Asi nos aseguramos de cobrar

nuestro trabajo y garantizamos unos ingresos seguros.

- Modelo 2:
El segundo tipo de post patrocinado es ese que tendra un precio fijo
independientemente de los CPC y de los comentarios. Como ya se ha dicho en el otro
tipo de post patrocinado, el precio base es de 100 euros. Debemos tener en cuenta el
precio de los CPC y los comentarios, que para hacer un precio cerrado calculamos
que mas o menos los usuarios haran 150 clics y 5 comentarios por articulo. Como se
ha establecido con anterioridad un clic cuesta 20 céntimos por tanto 175 clics son 35
euros y 5 comentarios son 10 euros. Esto hace un total de 45 euros que seria el plus
fijo que Evasé cobraria independientemente de las visitas y comentarios reales que

obtenga. Evasé por este tipo de post cobraria 145 euros.

Condiciones:

- Al ser un precio cerrado si hay menos de 100 CPC o de comentarios, no se le
puede exigir a Evasé que devuelva la parte proporcional de dinero, ya que a la
marca se le dio a elegir entre las dos opciones anteriores.

- El pago siempre tiene que ser por adelantado, asi nos aseguramos de que
nuestro trabajo no se ha desperdiciado y podemos invertir alguna de esa
cantidad de dinero en hacer post mas creativos y originales.

Si la empresa nos pide un tipo de contenido muy concreto y hay que invertir mas horas
gue en un articulo habitual, el precio variara notablemente. El precio base de 100 €

esta estipulado para escribir un articulo en hora y media como maximo y en hacer
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fotografias de este. En el caso que se tenga que invertir mas horas, el precio sera de
40€ la hora.

c. Distribucion
El canal de distribucién del proyecto sera por Internet cosa que hace que los costes de
distribucion se reduzcan. Por tanto, seremos un canal directo de informacion para el publico.
Internet al ser un elemento globalizador permitira que otras personas de alrededor del mundo

puedan entrar en nuestra web, aunque ese no sea nuestro target.

El proyecto se caracterizara por una distribucion extensiva, segun Emprende PYME, ya que
esté es esa distribucion que trata de abarcar el maximo namero de puntos de venta posible.
Internet es un medio ilimitado de informacién que, si los usuarios hacen una buena busqueda

de las palabras clave de Evasé, las encontraran.

d. Comunicacion
Como ya se ha comentado con anterioridad, habra contenido muy variado y diferente que
haré& que estén informados del panorama de la moda de Barcelona en Evasé. Para ello, cabe

definir la periodicidad de publicacion y el contenido que se hara.

Evasé publicara todos los dias de la semana, aunque solo se trabajara de lunes a viernes.
Esto hara que el fin de semana, haya contenido que se haya podido programar durante la
semana. Si hay algun acontecimiento muy importante de ultima hora en fin de semana, la

autora de este proyecto se hara cargo de producir y publicar la noticia.

Por lo que hace al resto de la semana las publicaciones quedarian de lunes a viernes, cada
dia se haran dos articulos minimos. Nunca los dos articulos tienen que ser publicitarios. A

continuacién, se definen los baremos de publicacion de cada seccion.

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
Barcelone Viae Belleza o Visto en Viae Noticia de Video
nses Barcino tendencias | famosos Barcino recurso semanal
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Minimo Minimo Minimo Minimo Minimo
una noticia | una noticia | una noticia | una noticia | una noticia .
Ultima hora urgente
de de de de de
actualidad | actualidad | actualidad | actualidad | actualidad

En cuanto a redes sociales estaremos presentes a Instagram, Facebook, Twitter y YouTube.
Cada publicacion en las redes sociales tiene que llamar la atencion al usuario para que vaya
a leer las publicaciones, pero sin caer en el clickbait excesivo. El clickbait consiste en hacer
un titular con gancho y el usuario haga clic en la entrada para generar una nueva visita, explica
Ana Mufios (2016).

A Twitter y a Facebook haremos el mismo contenido. La mayoria de estos contenidos crearan
una intriga que hara que el usuario quiera leer lo que hemos escrito. Esas ganas de leer méas
se pueden generar con una pregunta abierta o una frase que dé poca informacion, pero que
dé pie a leer mas. Todas las publicaciones de Twitter y Facebook seran a raiz de lo que

publicamos en la pagina web o haciendo tweets ingeniosos 0 memes para hacernos virales.

Cabe destacar que Twitter es la red con mas feedback en la actualidad, aparte de Instagram,

es por eso que el equipo se tendra que poner a contestar tweets media hora al dia.

YouTube se utilizard solamente para subir el video semanal cada domingo, que estara
directamente enlazado con nuestra pagina web donde también se podra visualizar desde alli.
Cabe destacar que el contenido que se haga de YouTube sera en formato video-cronicas si
esa semana hay algun evento de moda o inauguracién o contenido sobre alguna tendencia
en concreto o algun tipo de maquillaje. Una vez al mes se hara un video resumen con las

noticias mas impactantes que han pasado en Barcelona.

En YouTube no saldra ningun rostro de las trabajadoras ni se hablara a camara para explicar
lo que esté pasando o se vea, simplemente se haran con voz en off, la minima voz en off para

que se entienda y seran videos muy visuales.

Instagram tendrd otro funcionamiento muy diferente de las otras redes sociales, ya que
consideramos que es donde mas potenciales lectores podemos obtener y nos permite ser

mas creativos con el tipo de contenido que colgar.
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En Instagram estan las historias, o mas conocido como stories, y las fotografias del feed.

Nuestro feed serd muy creativo y llamativo, se colgaran fotos que hayamos realizado nosotros

mismos en alguna sesion de fotos o fotos recurso de banco de imagenes o de fotégrafos,

pidiendo siempre si la podemos usar.

Por un

lado, en los stories se colgara todo lo que vayamos publicando aquel dia en la web en

formato de pregunta o de frase poco informativa para generar visitas a nuestros articulos. Por

otro lado, habra secciones semanales donde se hablard de diferentes temas. Las cuatro

secciones principales, que se guardaran en destacados con cada nombre, son, las siguientes:

Barceloneses: se llama igual que nuestra seccién web, pero la diferencia esta que en
la web el formato es de entrevista y en stories, sera escogiendo a algun disefiador,
modelo o influencer que haya sido destacado recientemente. En el caso de ser
disefiador, se informaria a través de las historias de su estilo y de sus disefios. En el
caso de ser algun modelo o influencer se destacaria su figura, por haber participado
en algun desfile o evento importante.

¢Sabias que?: Seccion donde se destacaran curiosidades de Barcelona v,
especialmente, de la moda barcelonesa.

Preguntas y Respuestas de los usuarios hacia Evasé: serd un espacio donde se le
daré pie a los usuarios a interactuar y poder hacer preguntas respecto a Evasé, el
sector de la moda o hasta proponer un tema y ver como nuestros lectores opinan de
este.

Imagenes e historias inspiradoras: se compartira dos veces a la semana imagenes que
nos han resultado inspiradoras de personas importante de Barcelona o imagenes que

nos hayan gustado que hayamos visto por la red.

La planificacion de estos contenidos es:
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Imagenes e | Barceloneses ¢ Sabias que? Preguntas y | Imagenes e
historias respuestas historias
inspiradoras inspiradoras
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4.2 Resumen de recursos de produccién y coste

Para poder llevar a cabo el proyecto hay que tener en cuenta todos los gastos que tendremos
para crear la empresa. Cabe destacar que hay gastos mas faciles de prever que otros, por
ejemplo, los gastos en mobiliario son mas facil que prever el capital para trabajadores, ya que

hay que tener en cuenta seguridad social y sueldos.

a. Localizacién
Las oficinas de Evasé se encuentran en la calle tallers de Barcelona, a unos 5 minutos de
Plaza Catalufia. Por tanto, podriamos considerar que nos encontramos en el centro de la

ciudad y en un punto estratégico para la produccion de contenido de nuestra revista.
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Ubicacion de la oficina. Fuente: Google Maps

La oficina en cuestion fue encontrada en el portal de alquiler de edificios, idealista. El precio
del alquiler es de 750 euros al mes donde la fianza es de dos meses, por tanto, la entrada
seria de 1.500 euros y la mensualidad, 750€. El precio de los m? es de 18,75€, por la zona
gque es se puede considerar que es un precio razonable, aunque hemos encontrado oficinas

a mejor precio y mas grandes en otras zonas no tan bien comunicadas y mas lejos del centro.

56


https://www.idealista.com/ca/inmueble/84999041/

Se ha escogido esta oficina a pesar de ser algo mas pequefia que otras por su ubicacién. Se
encuentra en la calle tallers, en una posicién bastante céntrica e idonea para salir a hacer
fotos para la seccién de Street Style, Viae Barcino.

La localizaciéon también es muy importante a tener en cuenta para trabajadores, tanto si viven
en Barcelona como en su &rea metropolitana es una buena zona, ya que se encuentra a 5
minutos de Rodalies Renfe, Ferrocarriles de la Generalitat de Catalunya (FGC) y varias lineas
de metro, como la L1, la L3 y la L4, entre otras. Encima hay una gran variedad de lineas de
autobuses. Por tanto, para los trabajadores no les supondré un gran problema su ubicacion.
La oficina cuenta con 37m2 de zona diafana con un ventanal bastante grande para poner una
zona de reposo y de relajacion para los trabajadores. Esta zona contara con un par de
butacas, un sofa y una mesa pequefa. Ademas, sera donde las dos trabajadoras comeran si

se quedan en las oficinas en el descanso entre turnos. Por tanto, habra un microondas y una

cafetera para poder incitar mas a una desconexion y relajacion del trabajo.

Interior de la oficina. Fuente:
Idealista

Detras de esta zona habra las mesas de los trabajadores, donde también estara la mesa de
la autora de este proyecto. Estas mesas estaran juntas para poder incitar al trabajo en equipo.
Ademas, colocaremos un pequefio estudio de fotografia por si hay que hacer algun tipo de
fotos o grabar alguna cosa para crear contenido online.

En cuanto a otros servicios interesantes que nos ofrecen en este edificio es un conserje, que

nos facilitaria mucho la recogida de paquetes en caso de no encontrarnos en la oficina. La
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calefaccion, el aire acondicionado y un ascensor son un plus para elegir esta y no otras.
Ademas, es un edificio Unico de oficinas, por tanto, durante el dia sera bastante transitado

pero no haran el ruido que podria tener un bloque de pisos.

Exterior del edificio de la oficina. Fuente: Idealista
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b. Inversién de capital fijo

Segun Economia Finanzas, se habla de capital fijo cuando todo el proceso de produccion se
puede degenerar a largo plazo como maquinaria, inmuebles o instalaciones. Por tanto, se
podria considerar que es un grupo de bienes que ayudan a generar mas productos.
Economistas capitales da otro punto de vista sobre el capital fijo. El capital fijo es todo el dinero
acumulado que no se ha gastado, es decir, se ha guardado y se ha puesto en el mundo
financiero en forma de bienes adquiridos con el propdsito que tener de regreso méas de lo que
se ha invertido.

Tecnologia:

Canon EOS 800D + 18-551S STM

e Micr6fono incorporado

e Obijetivo 18-55 IS STM incorporado

e Ranura HDMI y tarjetas SD 649€
o Permite la grabacién de videos de

hasta 145 minutos

Microfono de corbata

¢ Incluye pinza para corbata, pila'y
filtro de espuma 34€
e Cable de 6m y un mini conector de

3,5 mm compatible con la camara
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https://www.pccomponentes.com/canon-eos-800d-18-55-is-stm?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/audio-technica-atr3350-microfono
https://www.pccomponentes.com/audio-technica-atr3350-microfono
https://www.pccomponentes.com/canon-eos-800d-18-55-is-stm?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e

Canubo ModerLine 500 Bolso para Camara Réflex

Color: Negro

Material: Nylon

Dimensiones: 16,5 cm x 16,5 cm x
10 cm (ancho x alto x profundo)
Peso: 402 g

Sandisk Extreme SDXC 128GB Clase 10

SanDisk

Extreme
Y 90ms/s S22 V3o

128.0°

San)isk

Cullmann Tripode Alpha 2500
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Capacidad: 128 GB

Tarjeta SDXC

Memoria Flash clase 10
Velocidad de lectura: 60 MB/s
Velocidad de escritura: 90 MB/s

Altura maxima: 165 cm
Altura minima: 63 cm
Capacidad de llevar: 2,5 kg
Peso 1,27 kg

45€

39,99€

26€


https://www.pccomponentes.com/canubo-moderline-500-bolso-para-camara-reflex
https://www.pccomponentes.com/sandisk-extreme-sdxc-128gb-clase-10
https://www.pccomponentes.com/cullmann-tripode-alpha-2500
https://www.pccomponentes.com/canubo-moderline-500-bolso-para-camara-reflex
https://www.pccomponentes.com/sandisk-extreme-sdxc-128gb-clase-10
https://www.pccomponentes.com/cullmann-tripode-alpha-2500

Kit fotografico de iluminaciéon

2 torre de ordenador: HP Pavilion

e 1 soporte para fondo de fotografia
e 2 paraguas reflector de foto blanco
33!!
83,39€
e 2 soporte de luz 86”
e 2 espectros de luz foco CFL de

fotos

590-PO008NS AMD Ryzen 5 2400G/8GB/1TB+256GB

SSD

¢ Memoria RAM: 8GB
e Disco duro SDD 256 GB
T 399,99€/u
e Almacenamiento interno:1 TB
e Peso: 5,15 kg 799,98€
e Lectura de tarjetas SD, USB

entrada y salida de audio.

2 Microsoft Windows 10 Home 64Bits OEM
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e Sistema operativo para los 109€/u
ordenadores de sobremesa 21 8€

e N.°de licencias: 1


https://www.amazon.com/dp/B01MTIF7L7/ref=sspa_dk_detail_4?language=es_US&pd_rd_i=B01MTIF7L7&pd_rd_r=b53d1779-7c92-11e9-825e-f767610a7f33&pd_rd_w=ymQkN&pd_rd_wg=Atr25&pf_rd_p=8a8f3917-7900-4ce8-ad90-adf0d53c0985&pf_rd_r=WDCREDCYHAJTVC0J9F8V&psc=1
https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/microsoft-windows-10-home-64bits-oem
https://www.amazon.com/dp/B01MTIF7L7/ref=sspa_dk_detail_4?language=es_US&pd_rd_i=B01MTIF7L7&pd_rd_r=b53d1779-7c92-11e9-825e-f767610a7f33&pd_rd_w=ymQkN&pd_rd_wg=Atr25&pf_rd_p=8a8f3917-7900-4ce8-ad90-adf0d53c0985&pf_rd_r=WDCREDCYHAJTVC0J9F8V&psc=1
https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/microsoft-windows-10-home-64bits-oem

2 Asus VZ239HE-W 23" LED IPS FullHD Blanca

EYE CARE
MONITOR

==

=

2 Combo Teclado + Ratén HP C2710

Full HD

Dimensiones: 531 x387 x 211 mm 129€/u
(anchura x altura x profundidad)

Peso: 2,7 kg 258€

Tecnologia de LED

Color: blanco

Dimensiones teclado: 440 x 151 x 29,99€/u
24mm (ancho x alto x profundo) 59 98€
Dimensiones raton: 110 x 70 x ’

52mm (ancho x alto x profundo)

Ordenador portatil: Asus K540LA-XX1453T Intel Core i3-5005U/8GB/256GB SSD/15.6"
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Memoria RAM: 8GB

Disco duro SDD: 256GB

Almacenamiento interno: 1 TB 449 y 0 1 €
Dimensiones: 381 x 252 x 27,5 mm

(anchura x profundidad x altura)


https://www.pccomponentes.com/asus-vz239he-w-23-led-ips-fullhd-blanca
https://www.pccomponentes.com/combo-teclado-raton-hp-c2710
https://www.pccomponentes.com/asus-k540la-xx1453t-intel-core-i3-5005u-8gb-256gb-ssd-156
https://www.pccomponentes.com/asus-vz239he-w-23-led-ips-fullhd-blanca
https://www.pccomponentes.com/combo-teclado-raton-hp-c2710
https://www.pccomponentes.com/asus-k540la-xx1453t-intel-core-i3-5005u-8gb-256gb-ssd-156

HP 200 Raton Inalambrico 1000DPI Plata

e Fuente de energia: bateria
e Receptor inaldmbrico: USB

e Color: negro y plata

3 Fellowes Alfombrilla de Ratdon Negra

e Dimensiones: 246 x 218 x 5mm
(anchura x profundidad x altura)
e Se agarra a la superficie

Funda para Portatil

¢ Resistente al agua
e Dimensiones: 270 x 375 x 45 mm
(anchura x profundidad x altura)

e Color: gris
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10,99€

1,15€/u

3,45€

19,99€


https://www.pccomponentes.com/hp-200-raton-inalambrico-1000dpi-plata
https://www.pccomponentes.com/fellowes-alfombrilla-de-raton-negra
https://www.pccomponentes.com/funda-para-portatil-14-hp-carry-sleeve
https://www.pccomponentes.com/hp-200-raton-inalambrico-1000dpi-plata
https://www.pccomponentes.com/fellowes-alfombrilla-de-raton-negra
https://www.pccomponentes.com/funda-para-portatil-14-hp-carry-sleeve

Toshiba Canvio Basics 2.5" 4TB USB 3.0

e Almacenamiento: 4TB

e Alimentacion: USB

e Dimensiones: 78 x 19,5 x 109mm 1 1 9,45€
(anchura x altura x profundidad)

e Pes02175¢g

Woxter Mic Studio Micré6fono Condensador Negro

e Tecnologia de conectividad:

alambrico

e Entrada: 3,5mm 1 7,75€

e Cabledel1,7m

e Fuente de energia: bateria

Gigaset DA710 Teléfono Compacto Fijo Blanco

e e Pantalla incorporada

¢ Montaje fijo

Ce s e Memoria de 100 contactos 38,99€

| N—— e Dimensiones: 221 x 62 x 202mm

\

\\\\\\\\\\“\g\\‘v\\\((l g
&

. (anchura x altura x profundidad)

7 S
U
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https://www.pccomponentes.com/toshiba-canvio-basics-25-4tb-usb-30
https://www.pccomponentes.com/woxter-mic-studio-microfono-condensador-negro?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/gigaset-da710-telefono-compacto-fijo-blanco
https://www.pccomponentes.com/toshiba-canvio-basics-25-4tb-usb-30
https://www.pccomponentes.com/woxter-mic-studio-microfono-condensador-negro?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/gigaset-da710-telefono-compacto-fijo-blanco

Impresora: Brother DCP-L8410CDW Multifuncién Laser Color WiFi

Impresion en color o blanco y negro
Escanea

Fotocopia 387,90€

Wi-Fi

Destruye hasta 15 hojas a la vez

Tecnologia anti-atasco

Compatible con grapas o clips 247€
23 litros de capacidad

2 afios de garantia

Cafetera Krups Nespresso Essenza Mini Negra
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Dimensiones: 84 x 330 x 204mm
(anchura x profundidad x altura) 69€
Peso: 2,3 kg


https://www.pccomponentes.com/brother-dcp-l8410cdw-multifuncion-laser-color-wifi
https://www.pccomponentes.com/rexel-momentum-x415-desctructora-de-papel-negra
https://www.pccomponentes.com/cafetera-krups-nespresso-essenza-mini-negra
https://www.pccomponentes.com/brother-dcp-l8410cdw-multifuncion-laser-color-wifi
https://www.pccomponentes.com/rexel-momentum-x415-desctructora-de-papel-negra
https://www.pccomponentes.com/cafetera-krups-nespresso-essenza-mini-negra

Nevera: Klarstein Spitzbergen Uni

o Dimensiones: 47 x 44 x 82 cm
(Anchura x profundidad x altura) 21 0€
e Capacidad de 90 litros

Cecotec All Black Grill Microondas con Grill 700W

e Dimensiones: 45,5 x 36,5 x 26

e Peso:10,5 59€

¢ Incluye plato giratorio

e Potencia maxima: 1200 W

Mussara: creacion de la pagina web

. e Disefio y programacién de la revista 7
E VA S E Titimaes noticias dlgltal. 5 5€

e Configuracion e instalacién (primer afio)

e Certificado SSL: 85€/afio 1 85€*
e Hosting + dominio: 100€/ano.

(el primer afio ya esta incluido) (afios restantes)

Mas es mas como estilo El look de Nina Urge!
producido en Espafa

Total: 3.811,87

*En los 185 euros que se tienen que pagar los otros afios incluyen un hosting, un dominio y

el certificado SSL.
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https://www.amazon.es/gp/product/B06XH1145C/ref=ox_sc_act_title_2?smid=A3DC01MIVCFBA7&th=1
https://www.pccomponentes.com/cecotec-all-black-grill-microondas-con-grill-700w
http://www.mussara.com/
https://www.amazon.es/gp/product/B06XH1145C/ref=ox_sc_act_title_2?smid=A3DC01MIVCFBA7&th=1
https://www.pccomponentes.com/cecotec-all-black-grill-microondas-con-grill-700w

Mobiliario:

2 mesas: Linnmon / Oddvald

2 sillas de escritorio: Millberget

2 papeleras: Fniss
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Dimensiones: 75 x 150 x 73 (ancho
X longitud x altura
Peso: 50 kg

2 paquetes: caballete + tablero

Peso maximo: 110 kg
Altura maxima del asiento: 58 cm
Altura minima del asiento: 45 cm

Altura maxima de a silla 123 cm

Dimensiones 28 x 28 (altura x
diametro)

Capacidad de 10 litros

51,99€/u

103,98€

69,99€/u

139,98€

1€/u

2€


https://www.ikea.com/es/es/p/linnmon-oddvald-mesa-negro-marron-negro-s89002010/
https://www.ikea.com/es/es/p/millberget-silla-giratoria-bomstad-negro-90339412/
https://www.ikea.com/es/es/p/fniss-cubo-basura-negro-60295438/
https://www.ikea.com/es/es/p/linnmon-oddvald-mesa-negro-marron-negro-s89002010/
https://www.ikea.com/es/es/p/millberget-silla-giratoria-bomstad-negro-90339412/
https://www.ikea.com/es/es/p/fniss-cubo-basura-negro-60295438/

Organizador de escritorio: Fjalla

Sofa: Barnarp

2 sillones: Sundmo

Mesa de centro: Vittsjo
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Color: gris oscuro
35 x 21 x 25 cm (anchura x altura x
profundidad)

Sofa de dos plazas

145 x 72 x 80 cm (ancho x altura x

profundidad)

Color: gris

Dimensiones: 71 x 43 x 73 (anchura
x altura x largaria)

Peso: 9,46 kg

Dimensiones: 50 x 50 x 90 (anchura
x altura x longitud maxima)

Color: Negro — marrén

Material: vidrio, acero y tablero de

particulas

7€/u

14€

149€

129€/u

258€

49,99€


https://www.ikea.com/es/es/p/fjalla-organizador-escritorio-gris-oscuro-50374445/
https://www.ikea.com/es/es/p/barnarp-sofa-2-plazas-nordvalla-gris-50381870/
https://www.ikea.com/es/es/p/sundmo-sillon-gris-oscuro-50402434/
https://www.ikea.com/es/es/p/vittsjo-mesa-nido-j2-negro-marron-vidrio-80215332/
https://www.ikea.com/es/es/p/fjalla-organizador-escritorio-gris-oscuro-50374445/
https://www.ikea.com/es/es/p/barnarp-sofa-2-plazas-nordvalla-gris-50381870/
https://www.ikea.com/es/es/p/sundmo-sillon-gris-oscuro-50402434/
https://www.ikea.com/es/es/p/vittsjo-mesa-nido-j2-negro-marron-vidrio-80215332/

Estanteria: Bror

e Balda regulable
e Dimensiones: 170 x 40 x 190 cm 338€
(anchura x profundidad x altura)

Mueble: algot / bror

¢ Balda regulable.

e Dimensiones: 162 x 41 x 162 cm 283 50€
’

- (anchura x profundidad x altura)

2 lamparas: Kvart

¢ Bombillas compatibles con: A++a D 10€/u

e Brazo regulable

e Altura 44 cm 20€

4 archivadores: Fluns

e Dimensiones: 7 x 23 x 30 cm 1€/4u

(anchura x profundidad x altura) 4€
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https://www.ikea.com/es/es/p/bror-estante-con-armario-negro-s89272709/
https://www.ikea.com/es/es/p/algot-bror-estanteria-con-armario-negro-s69285473/
https://www.ikea.com/es/es/p/kvart-lampara-flexo-trabajo-negro-60152458/
https://www.ikea.com/es/es/p/fluns-archivador-blanco-00324132/
https://www.ikea.com/es/es/p/bror-estante-con-armario-negro-s89272709/
https://www.ikea.com/es/es/p/algot-bror-estanteria-con-armario-negro-s69285473/
https://www.ikea.com/es/es/p/kvart-lampara-flexo-trabajo-negro-60152458/
https://www.ikea.com/es/es/p/fluns-archivador-blanco-00324132/

Tablero de corcho con marco de madera

¢ Dimensiones: 90 x 60 cm (anchura x
altura)
e Peso muy ligero
> 14,48€
o Elementos de fijacion en pared

incluidos

2 Percheros: Turbo

¢ Incluyen ruedas que facilita el

desplazamiento. 29 99€/u
e Dimensiones: 117 x 59 x 148 cm

(anchura x profundidad x altura) 59 y 98€

e Peso maximo: 15 kg

Almacenaje con compartimentos: Skubb

e Dimensiones: 22 x 34 x 120
(anchura x profundidad x altura) 6€

e 9 compartimentos
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https://www.amazon.es/Bi-Office-Budget-Tablero-corcho-madera/dp/B003AQQQ40/ref=asc_df_B003AQQQ40/?tag=googshopes-21&linkCode=df0&hvadid=76957457355&hvpos=1o2&hvnetw=g&hvrand=5737616042127147408&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1005424&hvtargid=pla-81174883500&psc=1
https://www.ikea.com/es/es/p/turbo-perchr-int-ext-negro-40177233/
https://www.ikea.com/es/es/p/skubb-almacenaje-con-9-compartimentos-negro-00193386/
https://www.amazon.es/Bi-Office-Budget-Tablero-corcho-madera/dp/B003AQQQ40/ref=asc_df_B003AQQQ40/?tag=googshopes-21&linkCode=df0&hvadid=76957457355&hvpos=1o2&hvnetw=g&hvrand=5737616042127147408&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1005424&hvtargid=pla-81174883500&psc=1
https://www.ikea.com/es/es/p/turbo-perchr-int-ext-negro-40177233/
https://www.ikea.com/es/es/p/skubb-almacenaje-con-9-compartimentos-negro-00193386/

Cubo de basura: Mj6sa

~

e Color: gris

e Capacidad maxima 12 L

Vasos: Behéandig

e Pack de 6 unidades

e Vidrio incoloro

\
e
1
&

4 Tazas: Fargrik

L | e Capacidad de 30 cl

e Color: verde claro
e Capacidad: 25 cl

e Altura: 11 cm

Jarra: moppa

e Jarra con tapa

e Incoloro

e Capacidad: 1,7 L
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20€

3€

1€/u

4€

5€


https://www.ikea.com/es/es/p/mjosa-cubo-basura-pedal-gris-oscuro-10422844/
https://www.ikea.com/es/es/p/behandig-vaso-vidrio-incoloro-90281859/
https://www.ikea.com/es/es/p/fargrik-tazon-verde-claro-00318956/
https://www.ikea.com/es/es/p/moppa-jarra-con-tapa-azul-oscuro-incoloro-50342911/
https://www.ikea.com/es/es/p/mjosa-cubo-basura-pedal-gris-oscuro-10422844/
https://www.ikea.com/es/es/p/behandig-vaso-vidrio-incoloro-90281859/
https://www.ikea.com/es/es/p/fargrik-tazon-verde-claro-00318956/
https://www.ikea.com/es/es/p/moppa-jarra-con-tapa-azul-oscuro-incoloro-50342911/

Azucarero: Vardagen

e Bote con tapa

e Vidrio incoloro 2€

e Capacidad: 0,3 L

e Pack de 3 unidades 7,24€

Total: 1.484,15€

c. Costes de amortizacién del capital fijo

Los costes de amortizacion del capital fijo son importantes de conocerlos, ya que al final del
afio supondran unos gastos elevados. Segun Collin Fitzsimmons, la amortizacion es un
término de contable que considera un gasto Gnico como un costo anual extendido durante
unos afnos determinados. Los principios de Contabilidad Generalmente Aceptamos dicen que
la amortizacién sirve para calcular el costo de la adquisicion de un activo intangible durante
su vida util.

Para ello, hemos contemplado que la amortizacion de tecnologia tendra un plazo de 4 afios,
ya que al final de este afio puede ser que muchos de los bienes queden obsoletos; para la del

mobiliario el plazo sera de 10 afios. Hay una formula para calcular la amortizacion:
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https://www.ikea.com/es/es/p/vardagen-bote-con-tapa-vidrio-incoloro-40291926/
https://www.amazon.com/MaxGear-Pencil-Holder-Organizer-Holders/dp/B0756X76P5/ref=sr_1_3?__mk_es_US=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=2E1HX1K0MP1J3&keywords=desktop+pencil+holder&qid=1559137752&s=gateway&sprefix=portalapices+escr%2Caps%2C239&sr=8-3
https://www.ikea.com/es/es/p/vardagen-bote-con-tapa-vidrio-incoloro-40291926/
https://www.amazon.com/MaxGear-Pencil-Holder-Organizer-Holders/dp/B0756X76P5/ref=sr_1_3?__mk_es_US=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=2E1HX1K0MP1J3&keywords=desktop+pencil+holder&qid=1559137752&s=gateway&sprefix=portalapices+escr%2Caps%2C239&sr=8-3

Valor original del producto - valor residual (10%)

A rt. A — - N . 7 ~
mortizacion Tiempo de amortizacion (afos)

Canon EOS 800D + 18-55 IS STM

Amortizacion = (649-10%)/4= 146,02 146 y 02€

Canubo ModerLine 500 Bolso para Camara Réflex

Amortizacion = (45-10%)/4= 10,13 1 0,1 3€

Sandisk Extreme SDXC 128GB Clase 10

Extreme

128,08 Amortizacion = (39,99-10%)/4=8,99 8,99€

Cullmann Tripode Alpha 2500

i

qh Amortizacion = (26-10%)/4=5,85 5 y 85€

i %‘\

Kit fotogréafico de iluminacion

Amortizacion = (83,39-10%)/4=18,76 1 8 y 7 6€

&
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https://www.pccomponentes.com/canon-eos-800d-18-55-is-stm?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/canubo-moderline-500-bolso-para-camara-reflex
https://www.pccomponentes.com/sandisk-extreme-sdxc-128gb-clase-10
https://www.pccomponentes.com/cullmann-tripode-alpha-2500
https://www.amazon.com/dp/B01MTIF7L7/ref=sspa_dk_detail_4?language=es_US&pd_rd_i=B01MTIF7L7&pd_rd_r=b53d1779-7c92-11e9-825e-f767610a7f33&pd_rd_w=ymQkN&pd_rd_wg=Atr25&pf_rd_p=8a8f3917-7900-4ce8-ad90-adf0d53c0985&pf_rd_r=WDCREDCYHAJTVC0J9F8V&psc=1
https://www.pccomponentes.com/canubo-moderline-500-bolso-para-camara-reflex
https://www.pccomponentes.com/sandisk-extreme-sdxc-128gb-clase-10
https://www.pccomponentes.com/cullmann-tripode-alpha-2500
https://www.amazon.com/dp/B01MTIF7L7/ref=sspa_dk_detail_4?language=es_US&pd_rd_i=B01MTIF7L7&pd_rd_r=b53d1779-7c92-11e9-825e-f767610a7f33&pd_rd_w=ymQkN&pd_rd_wg=Atr25&pf_rd_p=8a8f3917-7900-4ce8-ad90-adf0d53c0985&pf_rd_r=WDCREDCYHAJTVC0J9F8V&psc=1
https://www.pccomponentes.com/canon-eos-800d-18-55-is-stm?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e

2 torre de ordenador: HP Pavilion 590-PO008NS AMD Ryzen 5 2400G/8GB/1TB+256GB
SSD

Amortizacion = (799,98-10%)/4=179,99 1 79 y 9 9€

2 Microsoft Windows 10 Home 64Bits OEM

E | Amortizacion = (218-10%)/4=49,05 49 y 05€

2 Asus VZ239HE-W 23" LED IPS FullHD Blanca

EYE CARE
WONITOR

il Amortizacion = (258-10%)/4=58,05 58 y 05€

2 Combo Teclado + Ratén HP C2710

Amortizacion = (59,98-10%)/4=13,50 13 y 50€

Ordenador portatil: Asus K540LA-XX1453T Intel Core i3-5005U/8GB/256GB SSD/15.6"

Amortizacion = (449,01-10%)/4=101,03 101 y 03€

HP 200 Ratdon InaldAmbrico 1000DPI Plata

Amortizacion = (10,99-10%)/4=2,47 2 ,47€
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https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/microsoft-windows-10-home-64bits-oem
https://www.pccomponentes.com/asus-vz239he-w-23-led-ips-fullhd-blanca
https://www.pccomponentes.com/combo-teclado-raton-hp-c2710
https://www.pccomponentes.com/asus-k540la-xx1453t-intel-core-i3-5005u-8gb-256gb-ssd-156
https://www.pccomponentes.com/hp-200-raton-inalambrico-1000dpi-plata
https://www.pccomponentes.com/hp-pavilion-590-p0008ns-amd-ryzen-5-2400g-8gb-1tb-256gb-ssd
https://www.pccomponentes.com/microsoft-windows-10-home-64bits-oem
https://www.pccomponentes.com/asus-vz239he-w-23-led-ips-fullhd-blanca
https://www.pccomponentes.com/combo-teclado-raton-hp-c2710
https://www.pccomponentes.com/asus-k540la-xx1453t-intel-core-i3-5005u-8gb-256gb-ssd-156
https://www.pccomponentes.com/hp-200-raton-inalambrico-1000dpi-plata

3 Fellowes Alfombrilla de Ratdon Negra

- Amortizacion = (3,45-10%)/4=0,77 0 y 77€

Funda para Portatil

Amortizacion = (19,99-10%)/4=4,50 4,50€

Toshiba Canvio Basics 2.5" 4TB USB 3.0

- Amortizacion = (119,45-10%)/4=26,87 26 y 87€

Woxter Mic Studio Micré6fono Condensador Negro

Amortizacion = (17,75-10%)/4=3,99 3 y 99€

Gigaset DA710 Teléfono Compacto Fijo Blanco

o

Amortizacion = (38,99-10%)/4=8,77 8 y 77€

Impresora: Brother DCP-L8410CDW Multifuncion Laser Color WiFi

— Amortizacion = (387,90-10%)/4=87,27 87 y 2 7€
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https://www.pccomponentes.com/fellowes-alfombrilla-de-raton-negra
https://www.pccomponentes.com/funda-para-portatil-14-hp-carry-sleeve
https://www.pccomponentes.com/toshiba-canvio-basics-25-4tb-usb-30
https://www.pccomponentes.com/woxter-mic-studio-microfono-condensador-negro?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/gigaset-da710-telefono-compacto-fijo-blanco
https://www.pccomponentes.com/brother-dcp-l8410cdw-multifuncion-laser-color-wifi
https://www.pccomponentes.com/fellowes-alfombrilla-de-raton-negra
https://www.pccomponentes.com/funda-para-portatil-14-hp-carry-sleeve
https://www.pccomponentes.com/toshiba-canvio-basics-25-4tb-usb-30
https://www.pccomponentes.com/woxter-mic-studio-microfono-condensador-negro?__cn_tracker=5b3f69799b6aa91b640f7b6e
https://www.pccomponentes.com/gigaset-da710-telefono-compacto-fijo-blanco
https://www.pccomponentes.com/brother-dcp-l8410cdw-multifuncion-laser-color-wifi

Destructora de papel:Rexel Momentum X415 Desctructora de Papel Neqgra

Amortizacién = (247-10%)/4=55,57 55 y 57€

Cafetera Krups Nespresso Essenza Mini Negra

Amortizaciéon = (69-10%)/4=15,52 15 y 5 2€

Nevera: Klarstein Spitzbergen Uni

Amortizacion = (210-10%)/4=47,25 47 y 25€

Cecotec All Black Grill Microondas con Grill 700W

I[| Amortizaciéon = (59-10%)/4=13,27 13 y 2 7€

Mussara: creacion de la pagina web

Amortizacion = (575-10%)/4=129,37€ 1 29 y 37€

Total: 986,99€
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https://www.pccomponentes.com/rexel-momentum-x415-desctructora-de-papel-negra
https://www.pccomponentes.com/cafetera-krups-nespresso-essenza-mini-negra
https://www.amazon.es/gp/product/B06XH1145C/ref=ox_sc_act_title_2?smid=A3DC01MIVCFBA7&th=1
https://www.pccomponentes.com/cecotec-all-black-grill-microondas-con-grill-700w
http://www.mussara.com/
https://www.pccomponentes.com/rexel-momentum-x415-desctructora-de-papel-negra
https://www.pccomponentes.com/cafetera-krups-nespresso-essenza-mini-negra
https://www.amazon.es/gp/product/B06XH1145C/ref=ox_sc_act_title_2?smid=A3DC01MIVCFBA7&th=1
https://www.pccomponentes.com/cecotec-all-black-grill-microondas-con-grill-700w

Mobiliario:

2 mesas: Linnmon / Oddvald

M Amortizacion = (103,98-10%)/10=9,35 9,35€

2 sillas de escritorio: Millberget

! Amortizacion = (139,98-10%)/10=12,59 1 2 y 59€

2 papeleras: Fniss

' Amortizaciéon = (2-10%)/10=0,18 0, 1 8€

Organizador de escritorio: Fjalla

. Amortizacién = (14-10%)/10=1,26 1 , 26€

Sofa: Barnarp

- Amortizacion = (149-10%)/10=13,41 13 y 4 1€

2 sillones: Sundmo

ﬂ Amortizacion = (258-10%)/10=23,22 23 y 22€



https://www.ikea.com/es/es/p/linnmon-oddvald-mesa-negro-marron-negro-s89002010/
https://www.ikea.com/es/es/p/millberget-silla-giratoria-bomstad-negro-90339412/
https://www.ikea.com/es/es/p/fniss-cubo-basura-negro-60295438/
https://www.ikea.com/es/es/p/fjalla-organizador-escritorio-gris-oscuro-50374445/
https://www.ikea.com/es/es/p/barnarp-sofa-2-plazas-nordvalla-gris-50381870/
https://www.ikea.com/es/es/p/sundmo-sillon-gris-oscuro-50402434/
https://www.ikea.com/es/es/p/linnmon-oddvald-mesa-negro-marron-negro-s89002010/
https://www.ikea.com/es/es/p/millberget-silla-giratoria-bomstad-negro-90339412/
https://www.ikea.com/es/es/p/fniss-cubo-basura-negro-60295438/
https://www.ikea.com/es/es/p/fjalla-organizador-escritorio-gris-oscuro-50374445/
https://www.ikea.com/es/es/p/barnarp-sofa-2-plazas-nordvalla-gris-50381870/
https://www.ikea.com/es/es/p/sundmo-sillon-gris-oscuro-50402434/

Mesa de centro: Vittsjo

lﬁ Amortizacién = (49,99-10%)/10=4,49

Estanteria: Bror

Amortizacion = (338-10%)/10=30,42

Mueble: algot / bror

e

2 lamparas: Kvart

Amortizacion = (283-10%)/10=25,45

f “r Amortizacién = (20-10%)/10=1,8

4 archivadores: Fluns

Amortizacién = (4-10%)/10=0,36

Tablero de corcho con marco de madera

| : I Amortizacion = (14,48-10%)/10=1,30

2 Percheros: Turbo

Amortizacion = (59.98-10%)/10=5,39
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4,49€

30,42€

25,45€

1,8€

0,36€

1,30€

5,39€


https://www.ikea.com/es/es/p/vittsjo-mesa-nido-j2-negro-marron-vidrio-80215332/
https://www.ikea.com/es/es/p/bror-estante-con-armario-negro-s89272709/
https://www.ikea.com/es/es/p/algot-bror-estanteria-con-armario-negro-s69285473/
https://www.ikea.com/es/es/p/kvart-lampara-flexo-trabajo-negro-60152458/
https://www.ikea.com/es/es/p/fluns-archivador-blanco-00324132/
https://www.amazon.es/Bi-Office-Budget-Tablero-corcho-madera/dp/B003AQQQ40/ref=asc_df_B003AQQQ40/?tag=googshopes-21&linkCode=df0&hvadid=76957457355&hvpos=1o2&hvnetw=g&hvrand=5737616042127147408&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1005424&hvtargid=pla-81174883500&psc=1
https://www.ikea.com/es/es/p/turbo-perchr-int-ext-negro-40177233/
https://www.ikea.com/es/es/p/vittsjo-mesa-nido-j2-negro-marron-vidrio-80215332/
https://www.ikea.com/es/es/p/bror-estante-con-armario-negro-s89272709/
https://www.ikea.com/es/es/p/algot-bror-estanteria-con-armario-negro-s69285473/
https://www.ikea.com/es/es/p/kvart-lampara-flexo-trabajo-negro-60152458/
https://www.ikea.com/es/es/p/fluns-archivador-blanco-00324132/
https://www.amazon.es/Bi-Office-Budget-Tablero-corcho-madera/dp/B003AQQQ40/ref=asc_df_B003AQQQ40/?tag=googshopes-21&linkCode=df0&hvadid=76957457355&hvpos=1o2&hvnetw=g&hvrand=5737616042127147408&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1005424&hvtargid=pla-81174883500&psc=1
https://www.ikea.com/es/es/p/turbo-perchr-int-ext-negro-40177233/

Almacenaje con compartimentos: Skubb

Amortizacion = (6-10%)/10=0,54

Cubo de basura: Mj6sa

Amortizacion = (20-10%)/10=1,8

Vasos: Behdndig

Amortizacién = (3-10%)/10=0,27

4 Tazas: Fargrik

Amortizacién = (4-10%)/10=0,36
,J
Jarra: moppa

Amortizacién = (5-10%)/10=0,45

Azucarero: Vardagen

b=
h— 4 Amortizacion = (2-10%)/10=0,18

{

Lapicero: Soporte para boligrafos de malla de metal

Amortizacion = (7,24-10%)/10=0,65
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0,54€

1,8€

0,27€

0,36€

0,45€

0,18€

0,65€


https://www.ikea.com/es/es/p/skubb-almacenaje-con-9-compartimentos-negro-00193386/
https://www.ikea.com/es/es/p/mjosa-cubo-basura-pedal-gris-oscuro-10422844/
https://www.ikea.com/es/es/p/behandig-vaso-vidrio-incoloro-90281859/
https://www.ikea.com/es/es/p/fargrik-tazon-verde-claro-00318956/
https://www.ikea.com/es/es/p/moppa-jarra-con-tapa-azul-oscuro-incoloro-50342911/
https://www.ikea.com/es/es/p/vardagen-bote-con-tapa-vidrio-incoloro-40291926/
https://www.amazon.com/MaxGear-Pencil-Holder-Organizer-Holders/dp/B0756X76P5/ref=sr_1_3?__mk_es_US=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=2E1HX1K0MP1J3&keywords=desktop+pencil+holder&qid=1559137752&s=gateway&sprefix=portalapices+escr%2Caps%2C239&sr=8-3
https://www.ikea.com/es/es/p/skubb-almacenaje-con-9-compartimentos-negro-00193386/
https://www.ikea.com/es/es/p/mjosa-cubo-basura-pedal-gris-oscuro-10422844/
https://www.ikea.com/es/es/p/behandig-vaso-vidrio-incoloro-90281859/
https://www.ikea.com/es/es/p/fargrik-tazon-verde-claro-00318956/
https://www.ikea.com/es/es/p/moppa-jarra-con-tapa-azul-oscuro-incoloro-50342911/
https://www.ikea.com/es/es/p/vardagen-bote-con-tapa-vidrio-incoloro-40291926/
https://www.amazon.com/MaxGear-Pencil-Holder-Organizer-Holders/dp/B0756X76P5/ref=sr_1_3?__mk_es_US=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=2E1HX1K0MP1J3&keywords=desktop+pencil+holder&qid=1559137752&s=gateway&sprefix=portalapices+escr%2Caps%2C239&sr=8-3

Total: 133,47€

d. Costes de aprovisionamiento

En estos costes se tendra en cuenta los materiales que necesitamos para realizar nuestra
actividad durante todo el afio. La mayoria de ellos son materiales de oficina exceptuando
algunos materiales para comer en la oficina o para tomar algo, los materiales que se utilizaran
son orientativos, por tanto, quizas ponemos mas cantidad de la que se gasta en alguno y en

otro un poco menos Para ello, tendremos en cuenta lo siguiente:

Boligrafo azul pack de 20 unidades Boligrafo negro pack de 20 unidades

T 16,75€ AT — 16,75€

Boligrafo rojo pack de 20 unidades Boligrafo verde pack de 20 unidades

Post-it pack de 6 unidades 10 paguetes de hoja de papel
% | NAVIGATOR
</ 11,95€ '@ 4266
N~ 6.7 42506

2 toner de tinta negra para laimpresora Toner tinta de cian paralaimpresora
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https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-blau-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-negre-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-roig-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-verd-12u.html
https://online.abacus.coop/es/bloc-post-it-76x76-tutti-fr-6u.html
https://online.abacus.coop/es/paper-blanc-navigator-universal.html
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243bk-toner-original-negro
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243c-toner-original-cian
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-blau-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-negre-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-roig-12u.html
https://online.abacus.coop/es/ret-pilot-v-ball-verd-12u.html
https://online.abacus.coop/es/bloc-post-it-76x76-tutti-fr-6u.html

Téner de tinta magenta para laimpresora

49€/u

99€

Calculadora

Cuter

2 porta cinta adhesiva

.

3 paquetes de grapas
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53€

9,25€

1,15€

3,65€/u

7,30€

54€

Téner de tinta amarilla para laimpresora

54€

1,40€/u

?;—7
2,80€

6 paquetes de celo

0,40€/u

2,40€

Grapadora

5 53€

Subrayadores



https://www.pccomponentes.com/brother-tn243m-toner-original-magenta
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243y-toner-original-amarillo
https://online.abacus.coop/es/calculadora-milan-10-digits-escolar-blanc-i-negre.html
https://online.abacus.coop/es/bl-tisores-abacus-oficina-21-cm.html
https://online.abacus.coop/es/talladors-cuters-senzill-gran.html
https://online.abacus.coop/es/cinta-adhesiva-transparent-apli-33-x-19-126397-26.html
https://online.abacus.coop/es/porta-rotlles-artes-per-a-10-i-33-m.html
https://online.abacus.coop/es/grapadora-petrus-226-colors-assortits.html
https://online.abacus.coop/es/grapes-petrus-26-6.html
https://online.abacus.coop/es/blister-ret-stabilo-boss-pastel-6-col.html
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243bk-toner-original-negro
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243c-toner-original-cian
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243m-toner-original-magenta
https://www.pccomponentes.com/brother-tn243y-toner-original-amarillo
https://online.abacus.coop/es/calculadora-milan-10-digits-escolar-blanc-i-negre.html
https://online.abacus.coop/es/bl-tisores-abacus-oficina-21-cm.html
https://online.abacus.coop/es/talladors-cuters-senzill-gran.html
https://online.abacus.coop/es/cinta-adhesiva-transparent-apli-33-x-19-126397-26.html
https://online.abacus.coop/es/porta-rotlles-artes-per-a-10-i-33-m.html
https://online.abacus.coop/es/grapadora-petrus-226-colors-assortits.html

7,90€

Chinchetas

0,40€ 1,05€

19,25€ 16,80€

Dos carpetas

2,15€/u

10,90€ 4.30€

6 lapices vy 2 gomas Paguete de dos gomas

& 0
] I~
E S SLION
6,90€ H|IT 1,90€
®
) )

: SLION
| y3a3amise
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https://online.abacus.coop/es/clips-n-1-5-capsa-100u.html
https://online.abacus.coop/es/xinxetes-niquelades.html
https://online.abacus.coop/es/esp-f-texd-80f-4x4-a-m-90gr-4-1.html
https://online.abacus.coop/es/ag-plus-cosida-a5-d-p-cas-2019-assort.html
https://online.abacus.coop/es/ag-plus-cosida-a5-s-v-cat-2019-assort.html
https://online.abacus.coop/es/carpeta-de-plastic-amb-gomes-blau-57678-97.html
https://online.abacus.coop/es/bl-6-llapis-noris-n-2-2-gomes.html
https://online.abacus.coop/es/2-gomes-noris.html
https://online.abacus.coop/es/grapes-petrus-26-6.html
https://online.abacus.coop/es/blister-ret-stabilo-boss-pastel-6-col.html
https://online.abacus.coop/es/clips-n-1-5-capsa-100u.html
https://online.abacus.coop/es/xinxetes-niquelades.html
https://online.abacus.coop/es/ag-plus-cosida-a5-d-p-cas-2019-assort.html
https://online.abacus.coop/es/ag-plus-cosida-a5-s-v-cat-2019-assort.html
https://online.abacus.coop/es/carpeta-de-plastic-amb-gomes-blau-57678-97.html
https://online.abacus.coop/es/bl-6-llapis-noris-n-2-2-gomes.html
https://online.abacus.coop/es/2-gomes-noris.html

Sacapuntas

3 ’s,
"Q,QY;«:\ *

\lf? >  0,90€
\\ KN

Papel de cocina

3,55€
1,08€/u
2,16€
52 botellas de 5L de agua
Sy 0,46€/u
e 23,92€
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2 Tipex

3,45€/u

6,9€

0,56€/u

56€

2,50€/u

10€



https://online.abacus.coop/es/afilallapis-abacus-metal-lic.html
https://online.abacus.coop/es/llapis-tipp-ex.html
https://www.carrefour.es/supermercado/papel-de-cocina-compact-carrefour-6-rollos.-carrefour/R-521001414/p
https://www.carrefour.es/supermercado/leche-entera-carrefour-brik-1-l-carrefour/R-521006992/p
https://www.carrefour.es/supermercado/azucar-blanco-azucarera-1-5-kg-azucarera/R-818615348/p
https://www.carrefour.es/supermercado/R-848100479/p
https://www.carrefour.es/supermercado/agua-mineral-fuente-primavera-natural-garrafa-5-l-fuente-primavera/R-530014537/p
https://www.carrefour.es/supermercado/R-823818475/p
https://online.abacus.coop/es/afilallapis-abacus-metal-lic.html
https://online.abacus.coop/es/llapis-tipp-ex.html
https://www.carrefour.es/supermercado/papel-de-cocina-compact-carrefour-6-rollos.-carrefour/R-521001414/p
https://www.carrefour.es/supermercado/leche-entera-carrefour-brik-1-l-carrefour/R-521006992/p
https://www.carrefour.es/supermercado/azucar-blanco-azucarera-1-5-kg-azucarera/R-818615348/p
https://www.carrefour.es/supermercado/R-848100479/p
https://www.carrefour.es/supermercado/agua-mineral-fuente-primavera-natural-garrafa-5-l-fuente-primavera/R-530014537/p
https://www.carrefour.es/supermercado/R-823818475/p

3 paquetes de capsulas de café descafeinado

6,30€/u

18,9€

Total: 667,98€

e. Costes de personal

El personal es un factor de nuestra actividad productiva muy importante, ya que necesitamos

un trabajador para poder llevar a cabo Evasé. La empresa estd compuesta por dos

trabajadoras, la autora de este proyecto, Montse Llonch y una trabajadora mas especializada

en comunicacion. Cada una tendra unas funciones establecidas:

34

Creadora del proyecto/directora: sus funciones van mas alla de dirigir el proyecto,
tendra que firmar convenios de colaboracion con las diferentes empresas y marcas
relacionadas con la moda en Barcelona, pero también tendra que hacer trabajo de
oficina.

Sus principales funciones en cuanto a trabajo de oficina, sera formalizar el contacto
con las personas de la seccion “barcelonenses”, atender a los usuarios y mostrar un
feedback hacia ellos, involucrarse en todas las secciones de la revista para que salga
adelante, asi como priorizar temas para escribir. Ademas, escribird las noticias
urgentes que surjan en el fin de semana y hara la edicién del video semanal.

Para realizar la grabacion del video semanal, las sesiones de fotos de Street style de
la seccion Viae Barcino y la entrevista a barcelonenses ambas empleadas se ayudaran
para obtener buenos resultados. Las funciones cambiaran cada dia de rodaje
diferente, hay dos funciones: la de grabacion y la de ayudante de grabacion, por tanto,
cada trabajadora tocara cada tarea.

Cabe destacar que la creadora del proyecto tiene que trabajar mano a mano con su

compafiera para poder retroalimentarse de los conocimientos de una y de la otra.


https://www.carrefour.es/supermercado/R-prod160176/p
https://www.carrefour.es/supermercado/R-prod160176/p
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También la creadora se implicara en todo lo que haga su trabajadora y la ayudara en

cualquier momento, si necesita alguna ayuda.

Trabajadora 1: Tiene que estar graduada en comunicacion audiovisual o periodismo.
Se ocupara de redactar todas las noticias de actualidad diarias (si hay muchas, la
autora del proyecto la ayudard). También gestionara las redes sociales con el
contenido que es debido y con la programacion que se ha hombrado con anterioridad.
Para gestionar las redes sociales calculamos que tendra unas 2 horas diarias para
hacerlas.

En cuanto a contenido web tendra todo el dia para ir escribiendo noticias y hacer un
seguimiento de toda la actualidad de la moda de Barcelona. Es importante calcular
también cuando estan programadas entrevistas o cuando tenemos pensado grabar un
video o ir a hacer fotos por Barcelona, ya que estas actividades ocuparan la mayor
parte de su jornada laboral. Por tanto, los dias anteriores hay que ser precavido y
organizarse el dia siguiente para que podamos sacar las noticias para la web y
actualizar las redes sociales.

La jornada laboral para la trabajadora sera algo mas reducida que la de la directora,
ya que al ser la lider del proyecto tiene que dedicar mas horas. También si algin dia
hay mas faena que hacer que otro, la directora se quedard mas horas de las que le
corresponde, asi se puede coger un dia libre o irse un dia de poco trabajo antes.

La trabajadora puede disfrutar de 20 minutos para desayunar y 40 minutos para comer,

por tanto, tendria una hora libre en su jornada laboral. Los horarios quedan asi:

Trabajadora Directora

Lunes 09:00 - 16:30 09:00 - 17:30

Martes 09:00 - 16:30 09:00 - 17:30

Miércoles | 09:00 - 16:30 09:00 - 17:30

Jueves 09:00 - 16:30 09:00 - 17:30

Viernes 09:00 - 15:00* 09:00 - 15:00*

Sabado Libre Libre, pero si hay alguna

Domingo Libre noticia muy urgente de ultimo
momento la tiene que redactar
y subirla a la web.




Total de | 31 horas y 40

minutos

35 horas y 40 minutos, si no

horas cubre las uUltimas horas

*Se entiende que el viernes comen después del trabajo, si se coge un tiempo para

comer esos 40 minutos los tendran que recuperar.

Segun el Convenio Colectivo estatal de prensa diaria, las vacaciones tienen que ser de 30
dias consecutivos des del 1 de julio al 31 de agosto, esto implica que durante dos meses se
publicaran noticias solo de actualidad y contenidos colaborativos, ya que al ser dos

trabajadoras estaremos trabajando una cada mes, mientras la otra esta de vacaciones.

El salario minimo para la trabajadora es de

Grupos Afios 2011-2015
17.636,23 € anuales y para la directora ] 26.355 26
(grupo 1) de unos 26.355,26€, pero como 2 23.208 44
es la creadora de este proyecto si 3 20.331,21
4 17.636,23
econdémicamente la empresa no va bien, se 5 14.822 36
reduciria su propio salario para poder sacar 6 12.781,31
7 10.700,62

adelante a la empresa.

Salario minimo por grupo profesional Fuente:
Convenio Colectivo estatal de prensa diaria del
Boletin Oficial del Estado

Para la directora como algunos fines de semana trabajara horas extras para poder cubrir las
ultimas informaciones de algun esdevenimiento importante, cobrara 20,35€ por hora
extraordinaria trabajada, segun el Convenio Colectivo de prensa diaria publicado en el Boletin
Oficial del Estado (BOE).

El salario anual para el grupo 4 seria de unos 1.469 euros al mes por 40 horas, como nuestra
trabajadora haria 31 horas y 40 minutos el sueldo mensual se le queda en 1.167,85 euros
mensuales brutos. En cambio, a la directora se le queda un sueldo de 2.196,22 euros por 40

horas, pero como hace 35 horas y 40 minutos, el sueldo mensual es de 1965,61€.
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Sueldo bruto Sueldo bruto anual
mensual
Trabajadora 1 1.167,85 € 14.014,2 €
Directora 1.965,61 € 23.587,32 €
Total sueldos 3.133,46 € 37.601,52




La seguridad social de los trabajadores se cotizara a un 0,02% por tanto los salarios limpios
para ellos quedan asi:

Sueldo neto Sueldo neto Cotizacion Cotizacion
mensual anual mensual anual

Seguridad Seguridad

Social Social

Trabajadora 1 1.144,5€ 13.734€ 23,35€ 280,2€
Directora 1.926,3 23.115,60€ 39,31€ 471,72€
Total sueldos 3.070,8€ 36.849,8€ 62,66€ 751,92€

Ademas, como empresa hay que entregar a la seguridad social un 31,05% por tabajador,
segun el informe de pymes y autbnomos. Por tanto, esto hace que se tenga que pagar a la
seguridad social mensualmente un total de 953,32 euros y anualmente de 11.439,84 euros.

f. Oftros costes de produccién

Registro de la marca

Ademas cabe destacar que Evasé sera una Sociedad Limitada Unipersonal, es decir, tiene
las mismas caracteristicfas que una Sociedad Limitada, pero con la Unica diferencia que la
unipersonal solo la puede llevar un socio. Por tanto, seria poseedor del 100% de las
participaciones sociales, segun el blog gestiéon Pyme.

Segun OK asesores, pueden haber dos tipos de socios: los administradores, que no
desempefanan ninguna funcién en la empresa y los socios trabajadores, que son los que
tienen alguna funcion laboral en la empresa. Este Gltimo caso, es el de Evasé, la socia
fundadora hace funciones de direccién, por tanto, también se tendria que dar de alta como
autonoma (David Lahuerta, 2017).

Los tramites para hacerse autbnomo es darse de alta en Hacienda con el impuesto de
actividades econdomicas (IAE) y el Régimen Especial de Trabajadores Atonomos (RETA)
(Gestion Pyme, 2016). El primer afo la cuota de autonomo al mes es de 60€, eso supondria
anualmente unos gastos de 720€ para Evasé. Esta cifra se ha modificado en enero de 2019,

ya que antes de principios de ano eran 50€, pero se ha modificado para invertir mas en
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jubilaciones. (Biber Ley, 2009). A partir del segundo afio en el primer semestre hacen un 50%
de la deduccion y a partir del segundo un 30% solo (infoautbnomaos, 2019).

Cabe destacar los tramites que hay que hacer para constituir una Sociedad Limitada
Unipersonal:

- Solicitar al Registro Mercantil un certificado de Denominacién Social, la finalidad es
comprobar que el nombre del proyecto no se ha utilizado con anterioridad y no se haga
uso posteriormente de su registro,

- El emprendedor debe de redactar los estatutos de la sociedad. Hay que tener en
cuento el objeto social, el domicilio o las reglas de administracién. Segun el Ministerio
de industria, comercio y turismo los estatutos deben de contar con:

- La denominacion de la sociedad.

- El objeto social, determinando las actividades que lo integran.

- El domicilio social.

- El capital social, las participaciones en que se divida, su valor nominal y su
numeracién correlativa y, si fueran desiguales, los derechos que cada una
atribuya a los socios y la cuantia o la extensién de éstos.

- El'modo o modos de organizar la administracion de la sociedad, el nUmero de
administradores o, al menos, el nimero maximo y el minimo, asi como el plazo
de duracioén del cargo y el sistema de retribucion, si la tuvieren.

- El modo de deliberar y adoptar sus acuerdos los 6rganos colegiados de la
sociedad.

- Ademas hay que abrir una cuenta ancaria con el nombre de la sociedad y depositar el
capital social de minimo tres mil euros.

- Cuando se constituia la sociedad hay que pagar inmediatamente el Impuesto de
Transmisiones Patrimoniales.

- Inscripcion en el Registro Mercantil, debemos de encontrar una buena asesoria y unos
buenos abogados para que nos aconsejen de que hacer en cada momento de
constitucion de la S.L.U.

- Después de 30 dias de la sociedad haya estado legalmente constituida, hay que
solicitar el CIF (Cédigo de Identificacion Fiscal).

Segun gestibn Pymes estos tramites ascienden a 3.000 euros con gestoria y notarios
incluidos, de los cuales 1.200-1.500 euros son por el registro de la Sociedad. Cabe destacar

gue las sociedades mercantiles tributan por medio de los impuestos de sociedades, en el caso
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de ser una microempresa como Evasé, no suelen pagar mas del 15% del beneficio de la
empresa.

Segun la Agéncia Tributaria, el Codigo de Comercio obliga a llevar dos libros contables estos
libros son el libro diario, se anota diariamente el importe de todas las operaciones realizadas
en la actividad empresarial, y el libro de inventarios y cuentas anuales, incluye el balance

inicial, balances de comprobacién, inventaruo del cierre del ejercicio y las cuentas anuales.

Luz

El gasto en luz variara mucho segun los meses del afio y también segun el uso que hagamos
las trabajadoras. Contrataremos la luz con Endesa, queremos contratar 3,5kwh, ya que
consideramos que para la oficina ird correctamente. La potencia cuesta 27,21€ bimensual,
asi pues para hacer una cifra orientativa de lo que se pagaria mensualmente de luz
pondremos que gastamos cada dos meses 100€. Hay que tener en cuenta los impuestos y el
alquiler de equipos de medida y de control. El impuesto es los euros gastados y la potencia
contratada multiplicado por 5,112; el alquiler de equipos es de 1,59€ los dos meses. Una vez
tenido todos los nimeros cabe sumar el IVA del 21%. El total sale por 163,37€ bimensual y

anualmente por 982,02¢€.

Sequro
Para contratar un seguro para la oficina, hemos elegido Zurich Seguros donde anualmente

solo hay que pagar 80,26 euros por estar protegido. Incluye un limite de responsabilidad civil
de hasta 300.000 euros y todos los destrozos que se hayan hecho por un incendio o hasta
por un robo. Lo que no incluyen son los dafios por luz o por agua. Ademas ofrecen una
asistencia de 24 horas, reposicion de llaves en caso de pérdida o hasta defensa juridica hasta
un limite de 6.000€.

Seguro de Comercios

0€ (Minimo requerido) Evasé Barcelona

Presupuesto final

8026 € 6.000€
Jaiio Sitienes puegmtafl 80!26 €

llamanos al 911 829 212

300.000€ [& Inform

obre el producto
guros

u
il
B
o
S
o

w
I
o3
o
1
S
2 3

1 septiembre 2019 @

Presupuesto del seguro de nuestras oficinas. Fuente: Zurich Seguros
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https://www.endesaclientes.com/
https://contratar.zurichempresas.es/submissions/5ced7e29190df4000436572b/details

Gestoria/ Asesoria fiscal

Vamos a delegar la asesoria fiscal y todos los tramites burocraticos a una empresa externa,

en este caso acompany que nos hace un presupuesto de 130 euros mensuales por presentar

impuestos trimestrales y los resimenes anuales que correspondan a partir de la contabilidad

gue les facilitamos. También nos ofrecen un asesoramiento fiscal contable relacionado con la

actividad empresarial. Nos hacen todas las gestiones en la agencia tributaria y a la seguridad

social, por tanto, no tenemos nada de lo que preocuparnos juridicamente hablando.

Anualmente es un precio de 1.560¢€.

Dietas

Si alguno de los trabajadores tiene que cubrir algun acto y se solapa con la hora de la comida

o de la cena, el trabajador puede facilitarnos el recibo y a final de mes cobrara los euros que

se haya gastado para desplazarse a un acto y/o dietas. Para hacer el plan financiero

pondremos que cada mes gastamos 80€ en dietas.

g. Costes de comunicacién: Telefonia e Internet

En cuanto a costes de comunicacion solo necesitaremos
mantener una linea de teléfono y tener wifi en la propia
oficina. Necesitamos tener un wifi potente para que
funcionen hasta minimo 3 ordenadores encendidos a la
vez -2 ordenadores de mesa y uno portétil- por tanto,
Vodafone ofrece 600Mb de fibra dptica y linea de fijo
con llamadas nacionales ilimitadas tanto a teléfonos y
moviles por 35,53 euros al mes sin el 21% de IVA, con
iba seria de 42,99€ mensuales. Al afo corresponderia a

un total de 515,89 euros.
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Fibra 600Mb Profesional
e 600Mb Fibra Optica

® | lamadas nacionales ilimitadas a fijos
y a moviles

® Exclusivo Online!

iSuper
precio!
b
€/mes
Cuota de linea ya incluida.

Oferta de Vodafone. Fuente: Vodafone


https://acompany.es/gestoria-empresas/contratar/
https://vodafone.altas-internet.com/Vodafone_Fibra600MbProfesional_FixedInternet_1_0?utm_medium=Afiliacion_propia&utm_campaign=Fibra%20600Mb%20Profesional&utm_source=rastreator&utm_content=nombreSubafiliado&priceReferenceNumber=Vodafone_Fibra600MbProfesional_FixedInternet_1_0&coverType=FixedInternet&afp=43150-55597:cp-vdf_toe_continuidad:cn-afiliacion_propia:kw-:cc-:cl-no_cliente:sp-Rastreator:pl-:cr-:gk-:st-prospecting:ta-comparador:md-:ds-responsive:pr-Fibra_2p:&encid=a4wu3xYvYxpG8n9SGfmRsA==&custid=h740aN+n2YNQRx0p97vp0Q==&isWhiteLabel=False&terminalModel=null
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Cabe destacar que el capital social aportado por la fundadora de Evasé es de 12.000€. Este

capital social se dedicara para hacer las primeras inversiones de tecnologia, mobiliario, fianza

de oficina y el registro de la revista Evasé como una SLU.

Antes de empezar con los diferentes presupuestos, haremos un breve resumen de

todos los ingresos que tendremos. Como fuente de ingresos tenemos solo los articulos

patrocinados de dos tipos: el paquete de precio cerrado o aquellos articulos de precio

libre que se calculan los Costes por Clic y los comentarios de las dos semanas desde

su publicacion.
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Ingresos articulos

Ingresos articulos

Mes precio abierto precio fijo
Setiembre 601,60 € 1.450 €
Octubre 1.203 € 1.450 €
Noviembre 1.804,40 € 1.450 €
Diciembre 2.405,80 € 1.450 €
Enero 3.007,40 € 1.450 €
Febrero 3.608,80 € 1.450 €
Marzo 4.210,20 € 725 €
Abril 4.811,80 € 725 €
Mayo 5.413,20 € 725 €
Junio 6.014,60 € 725 €
Julio 6.616 € 725 €
Agosto 7.246,60 € 725 €
180 articulos/afio por
100€ cada uno +18.000€
Total 64.943,40 € 13.050 €
Total de las dos cifras 77.993,40 €




5.1 Presupuesto de inversion

En el presupuesto de inversion tendremos en cuenta todos los gastos que debemos de tener
en cuenta para empezar el proyecto. El capital social aportado es el dinero por el cual se

financiaran las inversiones, contamos con un capital de 12.000 euros.

Inversion Precio
Equipamiento tecnolégico 3.811,87€
Equipamiento mobiliario 1.484€

Registro de la marca como SLU  3.000€

Fianza oficina 1.500€

Total 9.795,87€

5.2 Presupuesto de capital

Financiacion Inversion
Concepto Importe Concepto Importe
Gastos de
Recursos propios 12.000€ constitucion de la 3.000€
SLU
Créditos - Inmovilizado inmaterial
Préstamos - Desarrollador web 575 €
Subvenciones - Inmovilizado material
Resultados de
o Terrenos y
ejercicios - _ -
_ construcciones
anteriores

Instalaciones -

Magquinaria -
Mobiliario 1.484€
Tecnologia 3.811,87€
Transporte =
Existencias -
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Total de
12.000€
recursos

5.3 Presupuesto de explotacion
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Otros
Saldo inicial de

tesoreria

Total de inversiones
y saldo inicial

3.129,13€

12.000€



SEP
Patrocinios
precio fijo 1450 €
Patrocinios

21016 €

OCT
1.450 €

2.703,0 €

NOV
1.450 €

3.304,4 €

DIC
1.450 €

3.905,8 €

ENE
1.450 €

4.507,4 €

FEB
1.450 €

5.108,8 €

MAR
725 €

5.710,2 €

ABR
725 €

6.311,8 €

MAY
725 €

6.913,2 €

JUN
725 €

7.514,6 €

JUL
725 €

8.116,0 €

AGO
725 €

8.746,6 €

TOTAL
13.050 €

64.943,4 €

irecio abierto

Alquiler 2.250 €
Amonlzac!on 82.25€
tecnologia
Amortizacion ;4 41, ¢
mobiliario
Mate_r!al de 55,66 €
oficina
Sueldos 3.133,46€
Seguridad g5 55 ¢
Social
Cugta de 60 €
auténomo
Registro de la
marcasLy ~ 220€
Luz 81,68 €
Seguro oficina 6,7 €
Gestoria fiscal 130 €
Teléfono e 42,99 €
Internet
Dietas 80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

750 €
82,25 €

11,12 €

55,66 €
3.133,46€
953,32 €

60 €

250 €

81,68 €
6,7 €
130 €

42,99 €
80 €

10.500 €
987 €

133,44 €

667,86 €
37.601,52 €
11.439,84 €

720 €

3.000 €

980 €
80,40 €
1.560 €

516 €
960 €

3.551,6 €

7.137,2€

4.153,0 €

5.637,2 €

4.754,4 €

5.637,2 €

5.355,8 €

5.637,2 €

5.957,4 €

5.637,2 €

6.558,8 €

5.637,2 €

6.435,2 €

5.637,2 €

7.036,8 €

5.637,2 €

7.638,2 €

5.637,2 €

8.239,6 €

5.637,2 €

8.841,0 €

5.637,2 €

94716 €

5.637,2 €

77.993,4 €

69.146,4 €
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6.1 Criterios estéticos

El propdsito de Evasé es cuidar la estética de su contenido y que este relacionado con los
colores crométicos corporativos. Es muy importante tener en cuenta los criterios estéticos, ya
gue a largo plazo nuestro publico puede acabar relaciondndolo con nuestra marca. A

continuacion, hablaremos de la gama cromética y de la tipografia y los textos.

6.1.1 Gama cromatica

La gama cromatica de Evasé son tonos grises, con negros y blancos. El color principal es un

gris azulado con codigo #c2c3c8, en la escala de color RGB corresponde a 194 rojo, 195

C2C3C8

verde y 200 azul:

194 195 268 Color principal de Evasé.

Fuente: Encycolorpedia

Junto a este gris, se jugara con otras tonalidades de grises, negros y blancos. Como se

muestra a continuacion habran varios tonos complementarios al color principal corporativo.

Shades of #c2c3c8

#c2c3ch Zzeafbd 280Ccal $#87888c $£747578 £gleled 2454250 £3a3s3c $262728
Tints of #c2c3c8
#cBcled tcecfd3 $d4d548 tdadbde t=0zl23 $=f2T20 tzcades $f27f3f4 $fBFOf9O $ffEfff

Tonos complementarios a nuestro color principal. Fuente: Color hex

De vez en cuando para crear graficos, contenido visual o infografias habran colores que

destaguen mas la informacién. Por ejemplo, los colores pastel que se adjuntaran a
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continuacion o tonalidades que tengan que ver con esos colores un poco mas fuertes para

remarcar mejor la informacion.

#cOb8ba $babéce $#b3cBect #cchidl #b2cShbe #blceba #cB8cBd3

Colores que se usaran para remarcar la informacion. Fuente: Color hex

Un ejemplo relacionado donde se aplica esto es en la seccion de ‘Sobre Evasé’ que se ha
hecho una imagen informativa de la mision, los valores y la vision donde se han aplicado
tonalidades un poco mas llamativas que #bab6ce y #cc2dl1. Por tanto, la imagen realizada

seria correcta segun nuestro libro de estilo.

Imagen de nuestra web donde se muestra el uso que
se quiere dar a los colores para remarcar la
informacion.

6.1.2 Tipografia y textos

Para poder definir unas tipografia para el proyecto, hay que diferenciar el uso de ellas. Hay 3
tipografias claras, la del logotipo, la de titulos de las secciones web y la de los textos en si de

la web.
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Logotipo

La letra para el logotipo es Adobe Arabic, entra dentro de la tipografia de Serif. Es una letra
elegante y clasica que hace que transmita la filosofia de Evasé. El problema que tiene es que
no se puede escribir en minUsculas, pero para el logotipo no necesitamos minusculas porque
gueremos que el nombre de Evasé destaque y para facilitarlo las maydsculas son mas

eficientes.

ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTVWXYZ

0123456789

Tipografia de Adobe Arabic. Realizacion propia

Secciones web

Para las secciones web se ha utilizado una letra muy parecida a la del logo, también tiene
serifa. Se trata de American typewriter. Esta tipografia solo se ha utilizado para las secciones

de la revista, ya que es un tipo de letra que encaja a la perfeccién con la letra del logo.

ABCDEFGHIJELMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkKlmnopgrstuvwxyz
0123456789 ., 19 -

—

Tipografia de American Typewriter

Textos revista

Hay que tener en cuenta que en Internet los textos tienen que ser cortos y muy visuales, por

tanto la letra escogida es Proxima Nova, sin san serif, ya que acabaria cansando a los

99



usuarios y afectaria bastante en su lectura. Proxima Nova a nuestro entender es una tipografia

amena para que los usuarios puedan navegar por la web.

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZAAEIO
abcdefghijklmnopqgrst
uvwxyzaa&123456789
01234567890($£€.,1?)

Tipografia de Préxima Nova

6.2 Identidad visual

Segun, zorraquino la identidad visual de una marca se construye combinando los elementos
tangibles como marca gréafica, colores corporativos y tipografia (2019). En este caso el

logotipo es el elemento mas importante. El logotipo de Evasé es el siguiente:

EVASE

Para utilizarlo como foto de perfil en redes sociales se afiade un cuadrado blanco como fondo

para que se pueda ver correctamente. El logo en cuestion le hemos afiadido un recuadro
negro para que se vea correctamente como seria, ya que no se puede apreciar la diferencia

sin el recuadro.
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EVASE

A continuacion se afiadiran capturas de todo el materia audiovisual realizado. En total hemos
realizado un prototipo en wix de nuestra revista digital, un Twitter, un Facebook y un
Instagram.

Revista digital

Pagina de inicio donde se puede apreciar todos los contenidos publicados hasta ahora.
Debajo de las secciones principales hay otro menud con otras pestafias para poder clasificar
todos los articulos en su debida categoria.

El look de Nine Urgell
producido en Espefia

Patricia Sa
(Coolhunter diary): “Le
moda =ro
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https://evasebarcelona.wixsite.com/evase
https://twitter.com/EvaseBarcelona
https://twitter.com/EvaseBarcelona
https://www.facebook.com/Evasebarcelona
https://www.instagram.com/evasebarcelona/

Ejemplo de pagina de una de las categorias, en este caso ‘Visto en famosos’, como se puede
observar en el menu secundario donde hay todas las secciones hay una lupa para poder

facilitar la busqueda de informacion en nuestra revista.

—_— @00
E V A S E Ultimas neticiss Videcs Bcire Tvasé Contacis

El lock de Mina Urgell
producido en Espafia

Barcelana
0 0

Arese lagalen Paifiag Ay meiion Talities 2 sesiten

En la seccion de videos hay un prototipo de como estaria la pagina estructurada. Cabe
recordar que la revista es aun un prototipo, por eso no hay videos propios. A medida que el
proyecto se ponga en funcionamiento iremos teniendo méas videos que seran grabados y
editados por el equipo de Evasé.
. ®@00
EVASE s wa cocs o

deo Channel Name

Video Channel Name
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En ‘Sobre Evasé’ se encontrard una pequefia explicacion de que es Evasé y la Mision,
Visién y sus Valores, tal como se muestra a continuacion.

. ©@060
E VA S E Ttimssrcdcias  Videcs E Contacs

Que debes de saber sobre Evasé?

Evasé ez uns revists digel que nace cor
= tzo ce c

scercarls mods & loz ciudadsnos de Bercelons. Er Evesé podréia
= Ea serzonslidades infiuyertes e o sectar

Valores

+ Pasdn

* Creatvidad

< Calided Vision

o Idertidad Hacer de Evese una revistn digital
+ Honestidad conrolgads en e sector de ta mada
+ Discipiina femening de Barceiona.

* Compromiso

©@ 0 O

Araze lagaise Fainics de 2anicse Teinizs de 2aniee

En el equipo humano se encuentra todo el personal que habria en Evasé. Aparece una foto
en circulo de cada persona y una breve explicacién con términos o frases muy cortas donde
cada idea acaba en un punto.

- o0
E VA S E Ultimas noticias idecs Scbre Evasé Contacta

JQuiénes somos?

Montse Lionch Sanuy, furdedora deEoact

. Nacida en LA de la moda. Participe de la
corrients 'menos es més'. Ensmorade del corte Evasé. Fendtica de los
accesorios que 'dan otro rollo’. Labios rojos. Me puedo pasar horss leyendo
articulos relacionados con la moda.

o o Barcelona

Para acabar con la web, la seccién ‘contacta’ tiene un formulario donde cualquier usuario

puede escribirnos para darnos alguna sugerencia, preguntarnos alguna cosa, etc. En la parte
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inferior acaba con un mapa de la ubicacién de la oficina para que sea mas rapido y facil de

encontrar nuestra ubicacion.

- @00
E w A S E timas roticiss videcs scre =vmsd Comtants
Contdactanos
Nowhre Apelicho
Nambre Apelida
Email * Asunto ©
Pt FrE——— g

D un mensaje .. *
[ ———

EMVIAR

Instagram:

En Instagram hay dos tipo de publicaciones las historias y las fotos del feed. Para las fotos
del feed utilizaremos siempre el filtro A4 de VSCOcam, para gue nos salga un feed de un color

muy neutro.

evasebarcelona ~ D) =

67 visitas al perfil en los Ultimos 7 dias

6 39 98

EvAsEl publicaci... Seguidores Seguidos

Promocio- Editar perfil
nes

Evasé Barcelona

Medios de comunicacion

Evasé nace con el fin de cubrir toda la informacién
de Barcelona relacionado con la moda.
evasebarcelona.wixsite.com/evase

(+) == == & 4

Nuevo Barceloneses Q&A Inspiration  ¢Sa

- 2
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En cuanto a las historias se pueden editar por unfold o por canva, las de unfold es una
aplicacion de movil mucho mas rapida de utilizar con canva. Sin embargo si contamos con

tiempo se puede utilizar canva, ya que quedan unas historias mucho mas originales.

iCANTA! ;g iCANTA!

;iSABIAS QUE?

Cap»(i&wiog

Desde muy pequena ha vivido el mundo artistico, ya que

su padre era pintor y su madre zurcidora. Con 19 anos
combinaba sus estudios en moda con la confeccion en el

negocio familiar.

Twitter

En Twitter se puede ver como mostramos todos nuestros contenidos que publicamos en la
web. Para tener una idea de lo que se publicara hemos capturado el encabezado con la foto
de perfil y después unos tweets para ejemplificar lo que estara publicado.
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Tweets  Tweetsy respuestas  Multimedia A quién seguir . Actua

Evasé Barcelona @, Jaume Sendra Moreno
Patricia Safiez nos cuenta: “la moda es fantasfa, pero también tiene un punto de e (oo

realismo”. Si quieres seguir leyendo la entrevista s6lo tienes que ir al siguiente

Seg
enlace: e Tt -
(Entrevista recupy ) Fixe-breatying bitcy-qmee.
i~ (_ Seguir

Evasé Barcelona

Evasé nace con la finalidad de informar
de toda la moda de Barcelona.

Evasé Barcelona @EvaseBarce 3 h
Nueva publicacién en Viae Barcino, esta vez con un estilo caracterizado por el

“ z " ~ = * - : 7
mas es mas”. Enjoy it *e barcelona.wixsite.com/evase/p

Facebook

Facebook tiene un contenido visual muy parecido a Twitter con una cabecera de monumentos

de Barcelona. Se publicaran practicamente los mismos mensajes que en Twitter.
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Evasé Barcelona
@Evasebarcelona

Inicio

Publicaciones

Opiniones b Tegustav X\ Siguiendo v A Compartir

+ Afiadir un bot6én

Evasé Barcelona
Publicado por Montse Llonch Sanuy [?]1- 7 horas - §

EVASE

Nina Urgell, influencer y empresaria, apuesta por un outfit fabricado 100%
en Espafia, todos los detalles del look estan en la web ¢ &

w3

EVASEBARCELONA WIXSITE.COM
El look de Nina Urgell @

Nina Urgell, influencer y empresaria, es todo un referente en la moda...
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CONCLUSIONES
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Este trabajo me ha aportado conocimientos para descubrir otro tipo de comunicacion, la
comunicacién de moda. Creo que un periodista no debe de cerrarse puertas
profesionalmente, por tanto, profundizar en un tema como es la moda que practicamente no
se toca en la carrera ha sido algo satisfactorio para mi, ya que he aprendido mucho sobre este

sector.

Podemos ver en los planes de negocio que Evasé tendria beneficios y seria un proyecto
totalmente rentable econdmicamente hablando. Hay que decir que tal como esta montada
la sociedad hoy en dia hay algunas complicaciones para emprender, pero si crees en algo

hay que luchar hasta conseguirlo.

Evasé ha sido un proyecto muy gratificante y ameno de hacer, es un tema en el que estoy
bastante interesada y me gusta informarme de todos los temas relacionados con la actualidad

de la moda, ya sean tendencias como sucesos, como belleza, etc.

Evasé me ha permitido poner en practica los conocimientos adquiridos durante toda la carrera
en cuanto a la escritura en internet. También he desarrollado mi parte creativa aprendiendo a
usar Photoshop, ya que conocia lo basico de Photoshop, pero he tenido que ir tocando cosas

para mejorar el contenido que queria crear.
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Cesiodn

de derechos de imagen

Esther

Collado

Jo, Esther Collado Ortigosa

Amb DNI 46482979W

Faig constar:

Que autoritzo a que la meva imatge pugui aparéixer en imatges i videos enregistrats
per Montserrat Llonch Sanuy que tingui com a objectiu la publicacio en la revista
Evasé del treball: Evasé: revista de moda femenina de Barcelona,
consequentment, reconec que I'esmentada difusié6 no suposa menyspreu al meu
honor, prestigi, ni constitueix cap intromissio il-legitima de la meva intimitat d’acord
amb allo que estableix la llei organica 1/1982, de 5 de maig, de proteccio civil del dret
a I'honor, a la intimitat personal i familiar i a la propia imatge.

Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin derivar-se
d’aquests enregistraments, cedeixo a Montserrat Llonch Sanuy amb DNI
45858129Q, tots els drets d’explotacido sobre els mateixos, amb caracter de no
exclusivitat, en totes les modalitats d’explotacio, per tot el mon i per tot el temps de la
seva durada.

Que conec que I'esmentat Revista Evasé Barcelona és susceptible de fer-se’'n
comunicacio publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD) per la
qual cosa, signo aquest document de conformitat amb allo establert al Reglament (UE)
2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de 2016, relatiu a la
proteccié de les persones fisiques pel que fa al tractament de dades personals, i a la
lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que he estat degudament
informat per part de la UAB que puc exercir els meus drets d’accés, rectificacio,
supressid, oposicio, limitacio del tractament i portabilitat respecte de les meves dades
enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del DNI, dirigida a la Secretaria General,
Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra (Cerdanyola del Valles).

| perqué aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), [01/06/2019]
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Marina Badenes

Jo, Marina Badenes Sigalés

Amb DNI 46799372F

Faig constar:

Que autoritzo a que la meva imatge pugui aparéixer en imatges i videos enregistrats
per Montserrat Llonch Sanuy que tingui com a objectiu la publicacio en la revista
Evasé del treball: Evasé: revista de moda femenina de Barcelona,
conseqlentment, reconec que I'esmentada difusi® no suposa menyspreu al meu
honor, prestigi, ni constitueix cap intromissio il-legitima de la meva intimitat d’acord
amb allo que estableix la llei organica 1/1982, de 5 de maig, de proteccio civil del dret
a I'honor, a la intimitat personal i familiar i a la propia imatge.

Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin derivar-se
d’aquests enregistraments, cedeixo a Montserrat Llonch Sanuy amb DNI
45858129Q, tots els drets d’explotacié sobre els mateixos, amb caracter de no
exclusivitat, en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps de la
seva durada.

Que conec que I'esmentat Revista Evasé Barcelona és susceptible de fer-se’n
comunicacio publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD) per la
qual cosa, signo aquest document de conformitat amb allo establert al Reglament (UE)
2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de 2016, relatiu a la
proteccio de les persones fisiques pel que fa al tractament de dades personals, i a la
lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que he estat degudament
informat per part de la UAB que puc exercir els meus drets d’accés, rectificacio,
supressio, oposicid, limitacié del tractament i portabilitat respecte de les meves dades
enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del DNI, dirigida a la Secretaria General,
Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra (Cerdanyola del Valles).

| perqué aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), [01/06/2019]
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