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Introduccién

La ciencia es la mayor obra colectiva de la historia de la humanidad, tal
como asegura el cientifico Pedro Etxnique en el programa A hombros de
Gigantes de Radio Nacional 5. Nos permite conocer qué somos y cOmo
funcionamos, entender el mundo que nos rodea y, sobre todo, progresar
como sociedad. Por ello, podemos considerar que la ciencia se trata de uno
de los tesoros mas preciados de la humanidad.

Aun asi, la ciencia parece concernir solo a los profesionales en la materia
por su complejidad y del lenguaje técnico utilizado que dificulta el
entendimiento a todos aquellos que no estan especializados en
conocimientos cientificos. Deben en primer lugar conocer los tecnicismos y
conceptos para luego adentrarse en la I6gica del investigador. Estas barreras
gue hemos mencionado provocan un distanciamiento con la sociedad, que
se ve incapaz de descifrar los articulos cientificos o que se pierde en el intento
de comprenderlos. La ciencia acaba siendo vista como aburrida y
complicada. Stephen Hawking afirmaba “(...) si encontramos una teoria
completa del Universo, deberia llegar a ser comprendida por todos, no sélo
por unos cuantos especialistas. Entonces, fildsofos, cientificos y gente comudn
podremos participar en la discusién del por qué existimos el Universo y
nosotros. Si encontramos juntos la respuesta, seria el mayor triunfo de la

razon humana.” (Hawking, S. 1994.14)

Segun la encuesta de Percepciéon Social de la Ciencia y la Tecnologia de
FECYT (2014) uno de cada cuatro espafoles no esta interesado en ciencia,
aunque este porcentaje desciende ligeramente respecto a 2012, del 25% al
24,3%. De ese porcentaje, el 35,9% atribuye ese desinterés a que no

entiende la ciencia.

Esta percepcion es un gran problema, porque si la ciencia existe es,

justamente, para ofrecer soluciones a los desafios de la vida cotidiana de



estas personas. Vivimos rodeados de procesos quimicos, fisicos,

neurocientificos...Y sucede mientras cocinamos, conducimos, volamos...

Tabla 1

EBODUCCION CIENTIFICA EN LAS COMUNIDADES AUTONOMAS

Principales indicadores

2015 SCOPUS 2015 WOs
Comunidades autdnomas

% Espana IN %01 Exc Col In % Espana IN %0 Exc Col In
Catalufia 24,85 1,74 38,67 16,66 50,24 21,96 1,50 58.21 10,66 57.07
Madrid (Comunidad de) 2317 1.4 40,29 1353 45,65 21,85 1,29 54,49 8594 52,20
Andalucia 12,59 1,22 40,90 12,00 40,10 13,42 1,16 51,79 834 47,66
Comunitat Valenciana 9,68 1.28 40,82 1243 35,85 9,74 1,12 52,18 823 45,45
Pais Vasoo 5.10 1,49 42,22 15,00 50,10 518 143 58,59 9,67 53.77
Galicia 412 1.20 44,45 1149 4362 4,88 1,12 50,35 1,66 49,18
Castilla y Ledén 3.47 1,15 40,08 10,84 39,09 3,75 1,02 48,18 6,52 44 28
Aragin 3.2a 1.29 46,50 12,16 4292 329 1,14 56,56 851 47,76
Murcia (Region de) 2,36 1,13 a1,51 1235 3869 FA 1,10 50,65 175 42,85
Canarias 2,35 1,39 44,74 11,55 52,73 2,52 1,51 581 8,60 56,44
Asturias (Principado de) 198 1,43 52,43 14,03 41,67 2,46 148 57.81 10,23 45,80
HNavarra 1,68 1.4 49,41 1526 41,27 1,96 1,13 53,80 830 A4.24
Castilla-La Mancha 1,63 1,08 40,85 10,58 34,74 1,87 0,96 49,08 115 41,28
Baleares {llles) 1.21 1.47 5743 13,79 43,70 1,43 1,39 55,87 879 50.14
Cantabria 1,13 1,55 51,29 15,79 45,50 1,35 1,65 55,97 10,83 51.62
Extremadura 1,01 1.28 39,39 9,65 3373 1,13 1,50 44,54 752 39,93
Rioja (La) 0,39 1,14 47,84 1,13 33861 0,48 1,16 50,00 6,42 356,59

Porcentaje sobre la produccitn de Expaiia (% Espafia} Indica o que representa of nimeo de doosmenios de ks comunidad aubénoma en e afin, sobee el mimen de documeniios de Espafia en ese afio.
Impacto ﬁmruhudo (I} Lo waliones muestran ka refaotn entre L media del impacto dentifion de un pais o institudion on 2 media mundial fgee tens una pontuacién de 1125 un (N del 08 sgnifics
que ol psis o institucon e atsds un 20% mencs que o promedio mendial, mientres que un (N del 1.3 sgnificsique e dtada un 30% més qued pomedio mendial.
Publicaciones de alta calidad (01 k- Porcentaje de publicacones de una instituciin en Las revistas que s encuentran en el primer il (25%) de su categoria
Tasa de excelencia {Exck: Indica qu porcentaie de Las publicaciones cientificas de un paks o instituctn se induyen em el conjunic del 10% de los articulos més dtados de so drea.
Porcentae de colaboracidn intemacional (Col inl: e el porcentaje de L2 prodeccian publicada en colaboracdn con instituciones de fuera del paks. Se tiene en cuenta para |a elaboracidn de este indicador

mientios que incliryen man de una afiiaodn y wne e de un pais

a

aquelios ademas al mencs distingo.
Fuenie: Ebevier a parr de dates. Scopus conmultado en maye de 20 7 y Wb of Scence (W] Coe Collection (501, S50y 8HCH, conzahtado enmeryo de 217 con deios procesados en manzo de M6,

Fuente: Indicadores del sistema espafiol de ciencia, tecnologia e innovacién. ICONO en
https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores 2017.pdf edicion
2017:105 (consultado en febrero de 2019)

El sistema de investigacién catalan es puntero en Espafia con una
produccidn cientifica que alcanza el 24,85% de todo el pais. Encabeza la lista de
comunidades auténomas con un total de 30.896 documentos publicados y una

tasa de excelencia del 17.1%.


https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores_2017.pdf
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Fuente: Indicadores del sistema espafiol de ciencia, tecnologia e innovacién. ICONO en
https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores 2017.pdf edicion
2017:106 (consultado en febrero de 2019)

Entendemos pues que Catalufia apuesta por el 1+D situandose como la
segunda comunidad auténoma, después de Madrid, donde mas se invierte con
un gasto interno total a 2.302.350 euros en 2014; a su vez, también es la segunda
autonomia con 26.406 investigadores, tal y como observamos en los dos graficos

siguientes.


https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores_2017.pdf

Tabla 2

GASTOS INTERNOS TOTALES EN I+D POR COMUNIDADES AUTONOMAS

2005-2015

Miles de euros comientes

i 13342371 14.701.382 14.581.678

Fuente: INE, Estadistica sobee actividades de |+D.

Fuente: Indicadores del sistema espafiol de ciencia, tecnologia e innovacién. ICONO en
https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro _indicadores 2017.pdf edicién
2017:39 (consultado en febrero de 2019)

Tabla 3

!DND}IEEO%TIGADORES (EJC) POR COMUNIDADES AUTONOMAS

MNimero de personas
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https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores_2017.pdf

Fuente: Indicadores del sistema espafiol de ciencia, tecnologia e innovacién. ICONO en
https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores 2017.pdf edicion
2017:65 (consultado en febrero de 2019)

El premio Nobel, Ramén y Cajal, afirmaba hace mas de un siglo que al
carro de la cultura le sigue faltando la rueda de la ciencia. Segun el informe de
FECYT existe un déficit de informacioén cientifica, ya que muestra una diferencia
entre el nivel de informacién proporcionado por los medios (de 2,82 sobre 5) y el
grado de interés sobre ciencia de los encuestados (3,25 sobre 5). Concretamente
en Catalufia un 76,3% de los entrevistados consideran insuficiente la informacién
cientifica difundida en la radio. También se especifica como Internet es el Unico
medio que divulga informacion cientifica mientras que la television, la radio, los
diarios y revistas no incluyen suficiente informacion. ¢Son los medios de
comunicacién los principales causantes de la falta de cultura cientifica en la

sociedad espafiola?

La divulgacion cientifica, definido por la RAE como la accion de “hacer
gue un hecho, una noticia, una lengua, un conjunto de conocimientos, etc., llegue
a conocimiento de muchas personas”, es escasa en los medios de comunicacion.
Consideramos que la radiodifusion deberia fomentar la divulgacion cientifica ya
gue se presenta como un medio idoneo para poder transmitirla de la mejor forma
posible. La radio es, por norma general, un medio barato y popular que esta
facilmente al alcance de la mayoria de la sociedad. Ademas, es, como explica
Oscar Gomez, periodista de Radio Bilbao, “(...) sencillo en la produccion de sus
contenidos, claro en su registro hablado, y veloz, inmediato y directo en su
difusién. Permite la interaccién con el oyente, no impide la realizacidén de tareas
cotidianas mientras se escucha apenas requiere esfuerzo para prestarle
atencion”. (Gomez, O. 2005.62).

Para un completo desarrollo del proyecto, lo hemos dividido en dos partes.
Por un lado, la creacion del producto: la idea de proyecto a desarrollar, los
objetivos de este, ejemplos de escaletas, guion literario y técnico entre otras

cosas. Por otro lado, el plan de marketing de dicho producto: la promocién, el


https://icono.fecyt.es/sites/default/files/filepublicaciones/libro_indicadores_2017.pdf

precio y su distribucion. Con el desarrollo de ambas partes conseguiremos tener

un producto audiovisual completo y listo para vender.

Parte I: Programa de radio (“Ciencia a pie de calle”)

1 Motivacion y justificacion del TFG

Este proyecto nace con la intencion de poder rellenar el vacio
comunicacional existente entre los medios generalistas catalanes, el mundo
de la ciencia y la sociedad catalana. La poblacién catalana necesita estar
mas al corriente de los avances cientificos del momento ya que les afectan
directamente. Es primordial que exista un espacio donde se puedan explicar
los avances cientificos con un lenguaje cercano al oyente y, sobre todo, con

ejemplos de su aplicacion en la vida cotidiana.

Para ello escogimos la radio como medio de comunicacién para difundir
la ciencia ya que consideramos que es un medio efectivo a la hora de
transmitir informacion e ideas. Entendemos la radio como “(...) un medio de
comunicacién de ideas-realidades (entornos, hechos, acontecimientos,
campos sonoros (reconstrucciones en sentido amplio) e ideaciones
culturales, cuya finalidad es facilitar al oyente un contacto personal y
permanente con la realidad circundante por medio de su recreacion
verosimil”. (Faus, A. 1981. 171).

La musica, los sonidos cotidianos o la voz humana tienen una gran
capacidad de transmision de conceptos, de creacion de imagenes mentales
o incluso generar emociones. Armand Balsebre definia el lenguaje
radiofonico como el “(...) conjunto de formas sonoras y no sonoras
representadas por los sistemas expresivos de la palabra, la masica, los
efectos sonoros y el silencio, cuya significacion viene determinada por el

conjunto de los recursos técnico-expresivos de la reproduccion sonora vy el



conjunto de factores que caracterizan el proceso de percepcion sonora e
imaginativo-visual de los radioyentes”. (Balsebre, A. 1996. 27) En definitiva,
el gran poder de la radio es el de penetrar en la mente del oyente con

simplemente sonidos.

Este Trabajo Final de Grado nacié de un reportaje radiofénico realizado
para la asignatura Informativos en Radio y Television de la Universidad
Auténoma de Barcelona. Posteriormente, lo desarrollamos para presentarlo
en el concurso La Ser “Idea Radio”, en el que fuimos finalistas. Tras la
finalizacion del TFG nos gustaria poder presentarlo a emisoras y conseguir

realizar el programa.

Nos inspiramos en programas como “Increible pero Cierzo” de Aragén
Radio, “A hombros de gigantes” de RNE o “100x100 ciencia” de Radio

Intereconomia entre otros.

2 Objetivos del proyecto

Diferenciamos los objetivos en generales y especificos.

2.1 Objetivo general

Divulgar la ciencia a aquellas personas ajenas a la ciencia pero que
estan interesadas en entenderla. Durante nuestra emision la ciencia se
percibird de forma sencilla, comprensible y amena. Queremos conseguir
gue al finalizar cada programa el oyente sea capaz de conocer y entender
los conceptos y procesos cientificos tratados y, a su vez, reflexionar sobre

como afectan en su vida.



2.2 Objetivos especificos

Romper con el estereotipo y vision de la ciencia como algo aburrido,
monatono e incomprensible. Tal y como afirman Eusebio V. Llacer Llorca
y Fernando Ballesteros Roselld, “el lenguaje de la ciencia es un lenguaje
de tipo formalizado, frente a otros de caracter natural y al igual que los
lenguajes técnicos se caracteriza por su especificidad”. (Llacer Lorca, E.
y Ballesteros Roselld, F. 2012. 51-67). Nuestro programa no est4 pensado
para cientificos profesionales, sino para la sociedad que no tiene por qué
tener conocimientos basicos sobre las distintas materias. La ciencia sera
percibida como sencilla, cotidiana y coloquial. Pondremos ejemplos del
proceso cientifico tratado aplicado a la vida cotidiana. Por ejemplo, si
hablamos del concepto “emulsion”, lo definimos cientificamente como
‘mezcla de dos liquidos inmiscibles de manera mas o menos
homogénea”, en nuestro programa podriamos reducirlo a “hacer
mayonesa”. Pero también tendremos como norma imprescindible del
programa explicar cada tecnicismo con un lenguaje facil y coloquial

sustituyéndolo por otras palabras mas sencillas y corrientes.

3 Preproduccién

Definimos la preproduccion como la etapa en la que se establece la
idea, la estructura del programa y los costes financieros.

3.1 Descripcion de laidea

Nuestra idea, como hemos comentado anteriormente nace de un
trabajo, concretamente un reportaje radiofénico, realizado para la
Universidad Autonoma de Barcelona, en el que se nos pedia explicar una
noticia cientifica de actualidad. Fue entonces a la hora de investigar e

informarnos cuando nos dimos cuenta de la falta de informacion o programas
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sobre ciencia en los medios de comunicacion y a su vez, de la necesidad

social.

Proponemos la creacién de un programa radiofénico de divulgacion
cientifica emitido en toda Catalufia, para divulgar y explicar los avances
cientificos al mayor numero de personas. Hablamos de un programa semanal
y con una duracibn maxima de 40 minutos para poder hacerlo de forma
dinamica. “Ciencia a pie de calle” sera un programa que rompe con el “minuto
a minuto” y las exclusivas que dominan actualmente el mundo de la
comunicacion, a su vez, también con los formatos de entretenimiento puro

gue encontramos en todas las emisoras de radio.

La idea del programa es que sea de caracter informativo, pero sin caer
en el aburrimiento. Utilizaremos un lenguaje ameno y coloquial ademés de
una gran cantidad de recursos sonoros que facilitaran la puesta en escena al
oyente y obtener dinamismo: mausica, sonidos descriptivos que puedan
ayudar a entender y relacionar conceptos, documentos de archivo y
declaraciones de partes implicadas que puedan ayudar a la comprension del

tema tratado.

Para definir nuestro programa nos basamos en las cinco tipologias de
programa radiofénico de divulgacion cientifica, establecidas por Aldemaro
Romero Diaz (1974) durante el | Congreso Iberoamericano de periodismo
cientifico. Lo situamos en un programa mixto que mezcla la tipologia de
“Programa de mensaije cientifico a la sociedad”, “Programa de informacién de
la actualidad cientifica” y “Programa de divulgacion pura de conocimientos
cientificos”. El primero se define por la importancia de transmitir el mensaje
de la ciencia a la sociedad, como su valor y relevancia en el mundo actual. El
segundo le caracteriza comunicar las ultimas novedades cientificas, para no
perder la sensacion de instantaneidad y constante actualizacion. Finalmente,
el ultimo trata de ensefar los conocimientos basicos y fundamentales de la

ciencia.

El programa esta pensado precisamente alcanzar nuestro target y
conseguir que reflexione, se interese por la ciencia y se haga preguntas. Por

ello, creemos oportuno crear herramientas para que los oyentes puedan
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interactuar y participar dentro de la dinamica del programa. Tenemos claro
que uno de los puntos mas favorables de la relacion entre el medio
radiofonico e Internet es la potencialidad de la interactividad en los oyentes.
Por eso si antiguamente en la radio tradicional la participacion quedaba en el
mismo espacio y programacion, con la ciberradio el “medio y la audiencia
pueden establecer un didlogo exclusivo entre cada oyente y la emisora”.
(Cebrian Herreros, M., 2008. 46).

Crearemos un Twitter donde se podra seguir el programa y realizar
todo tipo de preguntas sobre el tema tratado, al igual que facilitaremos un
namero de teléfono. Y por ultimo cada emision serd publicada en forma de
Podcast en linea, al alcance de todo el mundo, para poder escuchar los

programas en diferido.

3.2 Titulo del programa

Ciencia a pie de calle

3.3 Sinopsis del programa

Un programa de radio de divulgacion cientifica basado en las noticias de
actualidad. El objetivo principal es acercar la ciencia a la sociedad y
proporcionarles conocimientos basicos sobre tematicas cientificas que nos
afectan en la vida cotidiana. Nuestro publico, sin necesidad de conocer la

temética tratada, podra entenderla y reflexionar.

Cada semana el programa recogera un concepto o avance cientifico que
se desarrollara y explicard durante la emision. Para lograrlo, se utilizaran
recursos sonoros, como los sonidos descriptivos, y un lenguaje sencillo y
cercano al oyente con tal de facilitar al maximo la comprension y fomentar un

ritmo dinamico.

El programa constara, en un primer lugar, de la realizacién de un reportaje,

grabado previamente. Entendemos el reportaje como el género periodistico

12



mas completo y el que debe cubrir el objetivo de explicar, contextualizar y
profundizar en la informacion. Pretende ofrecer un panorama amplio sobre
un tema de actualidad, entendida en un sentido amplio. El ideal es presentar

al destinatario todas las diferentes caras del tema.

En segundo lugar, le seguird una mesa de debate o tertulia con
especialistas, investigadores, profesores o afectados para iniciar un debate
alrededor de la tematica. Como bien dice Gotzon Toral “(...) la tertulia pasa
por ser en estos momentos la expresion mas exitosa del nuevo mapa
radiofonico” (Gotzon, T. 1998. 28) ya que mezcla, por una parte, una tertulia
de eruditos bien informados y a su vez, la charla del bar, donde hablando es

cuando se empieza a pensar.

3.4 Género y formato
3.4.1 Género

Segun Carlos Araya Rivera, el género radiofénico se define por “Una
forma especifica, convencional y con sentido propio que organiza los
contenidos de un mensaje radiofénico, definida por uno 0 mas objetivos de
comunicaciéon (formar, informar, entretener) y por las caracteristicas de la
audiencia.” (Araya Rivera, C. 2005. 5). Se trata de unas categorias que cada
sociedad clasifica segun su ideologia con tal de distinguir una entrevista de
un anuncio; aunque debido a la hibridacién de los diferentes géneros a veces

resulte dificil distinguir uno de otros.

Araya Rivera distingue entre géneros menores y mayores. En el primero,
como podemos observar en la tabla Géneros Radiofénicos (Araya Rivera, C.
2005. 16), encontramos los informativos, interpretativos, de opinién y de
discusion (divido en 13 géneros menores); que se distinguen de los
educativos, persuasivos y de entretenimiento (divido en 7 géneros menores).
En segundo lugar, los géneros mayores se dividen Unicamente en 5 géneros:
Radiodrama unitario, Radiodrama seriado, Radionovela, Radio-revista,

Documental.
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“Ciencia a pie de calle” se enmarca en los géneros menores
informativos, de opinion y de discusion, recogiendo cuatro tipologias
diferentes: la noticia, el reportaje, la mesa redonda y el debate.

Géneros Radiofdonicos

(Clasificacion de Carlos Araya Rivera)

Geéneros Menores

Informativos, interpretativos, Educativos, persuasivos y
de opinion y de discusion de entretenimiento
Noticia Charla
Entrevista Cunia o spot
Semblanza Microprograma especializado
Sondeo o vox-pop o ciipsula
Transmision remota o reporte Adaptacion
Reportaje Historia sin palabras
Comentario Escena dramatizada o sketch
Editorial
Mesa redonda
Panel
Debate
Tertulia
'I'ull:-slmu

Géneros Mayores

Radiodrama unitario
Radiodrama seriado
Radionovela
Radio-revista
Documental

Fuente: ARAYA RIVERA, Carlos (2005). Géneros, programas y formatos radiofénicos:
algunas reflexiones para su distincion. Pagina 16. En
https://www.academia.edu/9727186/G%C3%A9neros_programas_y formatos radiof%C3%

B3nicos algunas _reflexiones para su distinci%C3%B3n

3.4.2 Formato

Por otra parte, Araya diferencia el género del formato. Si el primero
clasificaba los contenidos, el segundo “define el estilo de programacion de
una emisora, de acuerdo con el publico al que se dirige.” (Araya Rivera, C.
2005: 6). Encontramos 12 formatos (Araya Rivera, C. 2005: 8): Charla
(expositiva, creativa, testimonial); noticiero (formato noticia); nota o crénica;

comentario; dialogo (didlogo didactico, radio-consultorio); entrevista
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informativa; entrevista indagatoria; radioperiodico; radio-revista (programas
miscelaneos); mesa redonda (propiamente dicha, debate o discusién): radio-
reportaje (a base de documentos vivos, a base de reconstrucciones — relato

con montaje); y finalmente dramatizacién (unitaria, seriada, novelada).

Cuadro N°1
Formatos Clasicos Radiofdonicos

(Clasificacion de Mario Kaplun)

Charla (expositiva, creativa, testimonial)

Noticiero (formato noticia)

Nota o crénica

Comentario

Dialogo (didlogo didactico, radio-consultorio)
Entrevista informativa

Entrevista indagatoria

Radioperiddico

. Radio-revista (programas miscelaneos)

0. Mesa redonda (propiamente dicha, debate o discusion)
1. Radio-reportaje (a base de documentos vivos, a base de
reconstrucciones — relato con montaje)

12. Dramatizacion (unitaria, seriada, novelada)

SZooNOaR BN

Adaptado de:  Kaplan, Mario. (1999). Produccion de programas de radio. El guién — la realizacion.
Segunda edicion. Quito, Ecuador. CIESPAL, pp.157-158.

Fuente: ARAYA RIVERA, Carlos (2005). Géneros, programas y formatos radiofénicos:
algunas reflexiones para su distincion. Pagina 16. En

https://www.academia.edu/9727186/G%C3%A9neros programas_y formatos radiof%cC3%

B3nicos algunas _reflexiones para su distinci%C3%B3n

Mario Kaplun advierte que “Los formatos son relativos. No siempre se dan
ni deben darse quimicamente puros. En manos de un libretista creativo
pueden dar lugar a combinaciones multiples, dificiles de enmarcar en ninguna
clasificacion, pero no por ello menos validos”. (Kaplun, M. 1999: 186). Es el
caso para definir el formato de nuestro programa, no seria un formato puro
sino mixto, concretamente de cuatro: noticiero, radio-reportaje, mesa redonda

y dialogo.
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3.5 Fichadel programa (nombre, emisién, duracién, locucion...)

Nombre: “Ciencia a pie de calle”

Directoras, Productoras y Conductoras: Nicole Marquez Abelldn y Rocio

Ledn Sanchez

Eslogan: “Tu también entenderas de ciencia”

Género del programa: Programa radiofonico cientifico

Locucion: Nicole Marquez y Rocio Leon

Pais Origen: Espafia

Frecuencia: Semanal

Duracion: 40 minutos, segun disponibilidad en la parrilla de programacién

Horario: El horario seria entre semana de lunes a domingo, ya que segun el
boletin informacion audiovisual en Catalufia los oyentes escuchan mas la
radio entre semana (66,2%) que en el fin de semana (52,1%). La franja
horaria seria pasada el mediodia, a las 13.30, previo al informativo diario. Se

calcula que la audiencia media para ese horario es de 10,2%.

Gréfico 2

Penetracién y audiencia de la radio por franjas

Penetracion
(en % sobre el total de |la poblacion, dia anterior a la entrevista)

Los oyentes

62,2 65,7 64,5 66,1 66,9 67,8 57.3 47,0 escuchan mas la

radio entre
semana (66,2%)
gue el fin de

semana (52,1%).

Total lunes a Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
domingo

Laborables 66,2% Fin de semana 52,1%

Fuente: Grafico Penetracion y audiencia de la radio por franjas (2017: 28). Boletin
informacién audiovisual en Cataluia en https://www.cac.cat/sites/default/files/2017-
11/BIAC num_2 castella.pdf
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Episodios: Indefinidos

Primera Emision: Previsto para septiembre de 2020

Estado actual del programa: Inactivo

Target: Multi-target. Ambos sexos. Personas de 25 a 55 afos.

3.6 Estructura del programa

ESPACIO RECURSO TIEMPO
00 | Publicidad 00:60”
01 | Careta produccion propia Musica 00:20”
02 | Reportaje Voz en off 7 minutos
03 | Entrada Voz en directo | 00:20”
04 | Introduccion del tema Voz en directo | 00:60”
05 | Presentacion de invitados Voz en directo | 01:30”
06 | Publicidad produccion propia Voz en diferido | 00:40”
07 | Paso a la mesa redonda Voz en directo | 00:30”
08 | Mesa redonda Voz en directo | 20 minutos
09 | Publicidad - 00:30”
10 | Cierre mesa redonda Voz en directo | 00:20”
11 | Paso a las preguntas Voz en directo | 00:20”
12 | Respuestas ronda de preguntas | Voz en directo | 5 minutos
13 | Conclusioén del tema Voz en directo | 01:00”
14 | Cierre del programa Voz en directo | 00:20”
15 | Careta produccion propia Mdusica 00:10”

3.6.1 Bloques del programa

creado con antelacién en el que se tratara el concepto cientifico del dia. Cada
programa semanal tratara un concepto o investigacion cientifica diferente. El
objetivo es introducir el concepto y la tematica en profundidad y de forma

comprensible. Se caracterizara por su lenguaje sencillo y coloquial, ademas

El primer blogue del programa se basa en la realizacion de un reportaje

del gran uso de recursos sonoros que facilitaran su entendimiento.




Previamente haremos un estudio detallado del tema que hayamos
decidido tratar, que por lo general debe ser noticioso. En el reportaje
apareceran citas de entrevistas a especialistas y profesionales que debatirdn

y explicaran la tematica.

El segundo bloque consiste en una mesa redonda. Invitaremos al
programa entre dos o tres profesionales cientificos que trabajen en el avance
0 concepto tratado del dia. Se pondran sobre la mesa todas las posibles
dudas o hechos debatibles que puedan existir sobre el tema. Los
profesionales seleccionados deberan responder usando un lenguaje sencillo.
Se pretende crear debate entre los asistentes, por lo que se buscaran perfiles

diferentes.

El tercer y ultimo bloque consistird en la intervencion directa de los
oyentes a través del twitter del programa y de llamadas telefénicas. Nuestro
target podra exponer todas sus dudas, opiniones o preguntas a través de
estos medios para que los invitados puedan resolverlas y contestar. De esta

forma creamos un programa mas personal e interactivo de cara a los oyentes.

3.6.2 Presentadores/Moderadores

“Ciencia a pie de calle” es un programa creado por nosotras mismas

Nicole Marquez y Rocio Ledn.

Tras una reunion entre ambas hemos decidido que la mejor forma de
conducir el programa es que ambas tengamos el papel de presentadoras.
Cada programa tendrd un guion literario creado previamente donde

detallaremos, en la medida de lo posible, en qué momento hablara cada una.

Conseguimos asi que el programa no sea constantemente lineal y que las
voces vayan cambiando. Es una forma de mantener al oyente mas interesado

en el programa y que no se haga aburrido ni monétono.
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3.6.3 Perfiles posibles invitadas/os

Estamos desarrollando un programa de divulgacion cientifica dedicado a
todas las personas a pie de calle que no necesariamente tienen que tener
conceptos adquiridos sobre ciencia. Por este motivo, valoramos como punto
positivo el tener varios perfiles de invitados, teniendo en cuenta que siempre

tendran que estar relacionados con el tema a tratar en el programa.

Por un lado, sera importante tener especialistas cientificos. Mas
concretamente, buscaremos profesionales involucrados en el avance
cientifico que se trate o que hayan estudiado a fondo el concepto. Por tanto,
uno de los perfiles principales sera el de profesionales o especialistas en el

tema.

Por otro lado, también queremos tener como posibles invitados, siempre
que sea posible, algun estudiante de ciencias que esté informado, que haya
estudiado el tema o que pueda estar involucrado directamente en el avance

cientifico.

Depende del tema que tratemos en el programa necesitaremos mas
invitados de un perfil que de otro, pero nuestra idea general es tener siempre
tanto profesionales como estudiantes. De esta forma tendremos varios
puntos de vista. Claramente la caracteristica que compartirdn todos los
invitados es que deben de trabajar o estudiar el mundo de la ciencia.

3.6.4 Estructura de las entrevistas

Tras la eleccion del avance o tema cientifico a tratar en el programa,
ademas de hacer un estudio y tener que entender lo que vamos a explicar,
es necesario hablar con especialistas en la materia. Tanto para entender
nosotras el concepto, como para la realizacion del reportaje y para la
realizacion del programa en general, es necesario realizar entrevistas a

expertos en la materia.
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"Segun Bigham y Moore, uno de los objetivos principales de la entrevista
periodistica es el de obtener Informacion de los individuos. La informacion
gue se trata de obtener con la entrevista no se refiere solamente a hechos
relevantes y objetivos, sino también a hechos subjetivos, como las opiniones,
interpretaciones del individuo entrevistado" (Quesada, M. 1984. 27). Por ello
es importante llevar a cabo las entrevistas previamente al programa. De esta
forma obtendremos informacién que: o no aparezca en los estudios y trabajos
o simplemente los “no profesionales” de la ciencia, no consigamos entender

si no nos lo explican.

Toda entrevista tiene una estructura y tiene un modo de hacerla definido,
como dice el libro y proyecto de Mediascopio Prensa La entrevista y la cronica
‘la entrevista posee una forma definida, aunque presenta peculiaridades
segun la modalidad. Las partes esenciales son el titular, la entrada, el cuerpo
y el cierre. En algunos casos pueden faltar la entrada y/o el parrafo final o
cierre” (LOpez Cubino, R; Lopez Sobrino, B. y Bernabeu Moréon, N. 2009. 14).
Justamente como es nuestro caso, no hemos desarrollado una entrada ni un
cierre porgue no son entrevistas que vayan a ser publicadas; sino que nos
sirven para la creacion de los diferentes bloques del programa ademas de

para entender bien el concepto que tratamos.

Nuestras entrevistas tendrdn la misma estructura. Directamente
pasaremos al cuerpo donde realizamos una pregunta y el entrevistado
responde y asi hasta finalizar con la ultima pregunta. Dependiendo del papel
gue tenga el entrevistado en relacién con el tema a tratar, realizaremos una
entrevista mas exhaustiva o mas sencilla. Todas las preguntas tendran
relacion al avance o concepto tecnoldgico y no tanto a lo personal como

profesional o experto en ciencia.
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3.6.4.1 Ejemplo guion entrevistas del reportaje

Entrevista a Ignacio Morgado
Director del Instituto de Neurociencia UAB

1. Hubo intentos fallidos en mamiferos como los monos. ¢ Podria explicar
brevemente en qué fallé el experimento?

2. ¢De qué serviria ser capaces de crear falsos recuerdos?

3. ¢De la misma forma que seria posible crear falsos recuerdos,
podriamos eliminarlos?

4. ¢Le preocupan los riesgos éticos que conlleva esta investigacion?
¢, Cual fue el motivo por el que usted quiso estudiar esta técnica en

concreto?

Entrevista a Albert Quintana
Investigador en el Departamento de Biologia Celular, Fisiologia e Inmunologia
Institut de Neurociéncies

¢,Cual es la principal dificultad con la que os habéis encontrado?

¢, Qué es lo que diferencia esta técnica de las anteriores?

1

2

3. ¢Es preferible a la utilizacion de la optofarmacologia?

4. ¢Personalmente cree que es una técnica ética de practicar?
5

¢ Por qué motivo se quiso llevar a cabo la optogenética? ¢ Hubo algun

motivo detonante para empezar la investigacion?

Entrevista a Raul Andero Gali
Investigador lider del Instituto de Neurociencias de la UAB

1. ¢Podria decirnos cuéles han sido los ultimos avances en la investigacion
de la optogenética?
2. Hubo intentos fallidos en mamiferos como los monos. ¢,Podria explicar

brevemente en qué fallé el experimento?
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3. ¢Cree que sera posible llevar a cabo esta técnica a seres humanos?
¢,Cuando podria ser eso (tiempo)?

4. ¢Cree que la sociedad recibira estos avances sobre neurologia con los
brazos abiertos? ¢ Eticamente?

5. ¢Qué es lo que convierte al cerebro en uno de los 6rganos mas dificiles
de entender?

6. ¢Porque seria tan importante ser capaces de controlar la memoria?
¢, De qué serviria ser capaces de crear falsos recuerdos?

8. ¢Considera que existe una falta de comunicacion entre las
investigaciones y avances que realizais y los medios de comunicacion

convencionales?

Entrevista a Itziar de Lecuona
Doctora en Derecho y Master en Bioética y Derecho

1. La optogenética, actualmente probandose en roedores, consigue
modificar sensaciones, sentimientos e incluso memorias. Esta técnica
tiene finalidades curativas para enfermedades como depresiones
postraumaticas, Alzheimer o trastorno obsesivo compulsivo entre otros.
¢, Como se debera enfocar éticamente esta nueva técnica? ¢ Cuales son
los peligros de avanzar hacia el control de la mente humana?

2. Una parte de la ciudadania recibe esta noticia con miedo. ¢Podemos
asegurar que una técnica con tales poderes de control mental se limitara
a un uso curativo? ¢ Coémo?

3. El investigador de dicha técnica de la UAB, Rall Andero, asegura que
estan probando de “crear falsas memorias en los roedores solo para ver
hasta dénde son capaces de llegar”. ;Considera que la ciencia deberia
ponerse algun tipo de limitacion ética a la hora de hacer investigaciones?

4. A la hora de realizar regulaciones éticas en técnicas cientificas, ¢ Cuales
son los aspectos que tienen mas peso a la hora de limitar, o no, una
técnica? Aspectos econOmicos, presiones politicas, presiones

econdmicas, sociales, salud...
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5. En el momento en que esta técnica se realice a humanos...

¢ Cuales

serian los limites que no se deberian de pasar para que fuese una técnica

éticamente correcta?

6. ¢Estd de acuerdo en que debe de haber una regulacion estipulada,

concreta y clara, para que su uso no deje de ser solo un aspecto curativo?

¢Por qué?

7. La técnica de la optogenética ya ha sido probada con chimpancés. El

resultado no fue el esperado... ¢ El hecho de haber utilizado seres vivos

tan conscientes, cree que es moralmente ético teniendo en cuenta que

son animales de laboratorio?

3.7 Propuesta de presupuesto (los costes previstos para la produccion

del programa)

3.7.1 Inversion en material inventariable
TIPO PRODUCTO | PROVEEDOR | CANTIDAD | PRECIO | PRECIO
TOTAL
Portatil - MEDIAMARKT | 2 99€ 198€
Ordenadores | Thomson
NEO10.32S
negre, 10.1",
Intel Atom
Z3735G, 1GB
RAM, 32GB
eMMC, W10S
Camaras de | Panasonic PROVIDEO 2 1.270,40€ | 2.540,8€
Video AG-ACS8EJ SEVILLA
Baterias BN-VF823 PROVIDEO 2 121€ 242€
SEVILLA
Bolsas de Case-Logic MEDIAMARKT | 2 17,53€ 35,06€
video TBC-405K
camara Negra
Micréfonos Marantz AMAZON 6 57€ 342¢€
Professional
MPM1000 -
Micréfono de
Condensador
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de Diafragma
Grande y
Filtro anti-
viento,
Soporte de
Arafia con
Suspension,
Tripode y
Cable

Auriculares

AKG K-240
Studio-

THOMANN

55€

330€

Ratones

Ratones con
cable -
Logitech M90,
conexion USB

MEDIAMARKT

9,99€

39,96€

Servidor

Servidor NAS
- Western
Digital My
Cloud Home,
3TB, Ethernet,
Gris

MEDIAMARKT

189€

189€

TOTAL

3.916,86

3.7.2 Costes de material fungible

TIPO

PRODUCTO

PROVEEDOR

CANTIDAD

PRECIO

PRECIO
FINAL

Licencias

Pack Adobe

Adobe

70€/ mes
por
licencia

1.680€

Papel

Papel
reciclado
Venus Green
A4, 80gr.
(500 folios)

ABACUS

12

3,70€

44,40€

24



Boligrafos

Boligrafo Bic
(5 unidades)

ABACUS

2,50€

15€

Lapiz

L4piz Abacus
(4 unidades)

ABACUS

10

0,80€

8€

Fluorescentes

Marcadores
fluor ultra soft
2 colores
Maped

(2 unidades)

ABACUS

20

2,50€

50€

Grapes

Grapas Petrus
2216
(1.000 grapas)

ABACUS

0,85€

5,95€

Grapadora

Grapadora
Petrus 210
(1 unidad)

ABACUS

9,70€

19,40€

Gomas de
borrar

Paquete
Gomas
Abacus

(3 unidades)

ABACUS

10

0,80€

8€

Clips

Clips n°1,5
API

(200
unidades)

ABACUS

10

0,39€

3,90€

Post - it

Bloc Post-it
APLI 75x75

ABACUS

20

0,30€

6€

Carpeta

Carpeta
ACTIVE
(20 fundes)

ABACUS

10

3,60€

36€

TOTAL

1.876,65

3.7.3 Costes de alquiler y comunicaciéon

La principal idea del proyecto es poder producir en la emisora que compre

nuestro programa. De todos modos, es imprescindible tener un posible

presupuesto para alquiler de

estudios con medios técnicos y de

comunicacién. Tras una exhaustiva busqueda hemos encontrado un estudio
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gue se adapta perfectamente a nuestras necesidades tanto técnicas como
econdmicas.

El estudio se encuentra en el centro de Barcelona, exactamente en la calle
de los Madrazo, numero 54. Ademas de su buena ubicacion, incluye: sala
reservado e independiente; es diafano y sin columnas; tiene espejos; con
material de baile y gimnasia; mobiliario vario (sillas, esterillas, mesas...); tiene
suelo de madera; aseos; cocina y cafeteria; piano; equipo completo
audiovisual; equipo completo de iluminacién; equipo traduccion simultanea;
equipos informaticos y de oficina; insonorizacion; equipo completo de

grabacion; recepcion; catering opcional; luz.

El precio son 35€ por hora. Usaremos ese espacio durante 2 horas cada

semana en un total de 10 meses. Un total de 2.800 euros.

3.7.4 Costes de personal

3.7.4.1 Salario de los trabajadores base

Datos extraidos a partir de la resolucion de 16 de febrero de 2018, de la
Direccion General de Empleo, por la que se registra y publica el Convenio

colectivo para el sector de prensa diaria.

Grupo Salario Base
Grupo 2: 2 redactores jefe 23.208,44
Grupo 4: 1 técnico audiovisual 17.812,59
TOTAL 64.229,47 euros
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3.7.4.2 Salario de los trabajadores con la Seguridad Social

El porcentaje exacto de la Seguridad Social (SS), basandonos en los

datos ofrecidos por el Ministerio de trabajo y Seguridad Social, lo

encontramos sumando el porcentaje de Contingencias Comunes (23,60%),

seguido del Paro (5,5%), un 0,20% de Fogassa y finalmente un 0,60% de

Formacion Profesional. El porcentaje de Seguridad Social final es de 29.9%,

por tanto, la cuota de SS sera el 29,9% del salario bruto de los trabajadores.

Grupo Salario Seguridad Salario + SS
Social
Grupo 2: 2 redactores 23.208,44 29,9% 60.295,52
jefe
Grupo 4: 1 técnico 17.812,59 29,9% 23.138,55
audiovisual
TOTAL 83.434,07
3.8 Presupuesto total
Costes €/1er afio
Material Inventariable 3.916,86
Material Fungible 1.876,65
Alquiler 2.800
Personal + S.S 83.434,07
TOTAL 92.027,58
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4 Produccion

4.1 Ejemplo guion literario de un programa

NOMBRE DEL PROGRAMA: Ciencia a pie de calle

SALUDO:

Rocio: Buenas tardes y bienvenidos a “Ciencia a pie de calle” el programa donde
aprenderas de ciencia. Nos rodea y ya va siendo hora de que todos le prestemos

un poco de atencion.

Nicole: Hoy hablamos de Optogenética. Un avance cientifico que podria poner

fin a enfermedades mentales como el Alzheimer.

Rocio: Si, es una técnica que nos puede ayudar mucho a la hora de dominar
nuestro cerebro. Pero te tengo que confesar que se me han puesto un poco los

pelos de punta...

Nicole: Claro, claro... dependiendo de cédmo podemos acabar como los chicos
de Pink Floyd...

Rocio: Jajajaja! Esperemos que nadie nos lave el cerebro... con lo que me
cuesta a mi recordar las cosas, jComo para que me borren la memoria!
Después de nuestra pequeiia pincelada sobre la Optogenética, hemos invitado
a nuestros expertos al programa para debatir y resolver todas vuestras dudas.
Recordar, podéis participar a través de nuestro Twitter @cienciaapiedecalle o

nuestro correo cienciaapiedecalle@agmail.com.

Nicole: Estamos con Itziar Lecuona, Doctora en Derecho y Master en Bioética
y Derecho; Buenas Tardes.

Raul Andero, Investigador lider de la investigacién del Instituto de
Neurociencias de la UAB; Buenas Tardes.

Albert Quintana, Investigador del departamento de Biologia Celular Fisiologia e
Inmunologia del Instituto de Neurociencias; Buenas tardes.

Ignacio Morgado, Director del Instituto Neurociencias de la UAB; Bueno tardes.

Vamos a publicidad y volvemos, ya podéis hacernos llegar vuestras dudas...
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PUBLICIDAD

Rocio: jBueno! El programa de hoy va de Optogenética... Sabemos que mas de
uno tiene la piel de gallina... Pero tranquilos que de momento nadie va a poder
dominar vuestras mentes. Estar atentos todos porque 0s vamos a proponer un
reto...

Nicole: A ver quién va a ser el mas listo de nuestra audiencia de hoy... jAtencion!
Entre los participantes que adivinen la siguiente pregunta sortearemos la entrada
a una charla en Barcelona sobre como hacer rendir a tu cerebro. La entrada esta
valorada en 20€. Bayer, es la empresa que organiza estas charlas. Aqui tendrian
que salir todas las ratitas de biblioteca... jque se quedan hasta las tantas

estudiando! Madre mia que recuerdos...

Rocio: No me lo recuerdes... no me lo recuerdes... jBien! La Optogenética, el
cerebro... Alla va la pregunta... ; Cuanto pesaba el cerebro de Einstein?

hasta acabar el programa de hoy para responder a través de nuestro Twitter:
@cienciapiedecalle. Recordar, una entrada valorada en 20€ para una charla
sobre como conseguir que tu cerebro llegue a todo en Barcelona...

Rocio: Aprovechando que tenemos aqui a los investigadores responsables de

esta técnica, vamos a intentar aclarar unas cuantas dudas...

PASO A LA MESA REDONDA

Nicole: Sabemos que esta investigacion esta en fases de prueba... ¢Estan

sufriendo muchos los roedores? ¢ Como estan llevando las pruebas?

RESPUESTAS

Rocio: Sabemos que es un experimento muy complejo... s Cual es la principal
dificultad con la que os habéis encontrado?
RESPUESTAS

Nicole: Nuestro cerebro se parece bastante al de los primates... Nos asusta
pensar todos los problemas que ha habido a la hora de probar en ellos. ¢ Qué es
lo que esta fallando?

RESPUESTAS
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Rocio: Via Twitter hay muchos oyentes que estan preocupados por los limites
éticos de esta posible practica. ¢ Como investigadores cientificos qué mensaje

les trasmitiriais?

RESPUESTAS

Nicole: Hacemos una breve pausa y volvemos

PUBLICIDAD

Nicole: Ha llegado el momento de ver si nuestros oyentes son de lo mas
espabilados... Se acabd el tiempo para ganar el concurso de hoy. Vamos a
recordar cual era la pregunta que nuestros oyentes debian contestar. Rocio por
favor, que yo ya estoy mayor...recuérdanos la pregunta.

Rocio: Mayor, si, seguro...La pregunta era: ¢Cuanto pesaba el cerebro de
Einstein?

Nicole: Muy bien, pues a través de las redes sociales y nuestro correo
electrénico han contestado nuestros oyentes y los ganadores de la entrada que
proporciona Bayer son: Maria Garcia Hernandez, Ana Tamayo Ledn y Marc Puig
Marqués. jEnhorabuena a los ganadores! Para los que no habéis acertado la
respuesta correcta era: 1.230 gramos... jEra un cerebro excepcional, pero al
contrario de lo que muchos creen no era por su peso Sin0 por su extrafa
morfologia!

Rocio: Pues si, el cerebro de Einstein tenia la parte del cerebro que alberga
aptitudes como la concentracion, la planificacion o la perseverancia mucho mas
desarrollada que el de un hombre normal. jPero nuestros ganadores tienen mas

vuestros datos de contacto a nuestro correo: cienciaapiedecalle@gmail.com y

0s enviaremos vuestro premio. De nuevo jenhorabuena! Los demas no os
desaniméis que la semana que viene... jmas!

Nicole: Estamos viendo que hay bastantes preguntas, vamos a intentar
responder a todas para que al final cerremos el programa con nuestro objetivo

cumplido: que todos entendamos el avance cientifico de hoy.

Rocio: Vamos con las preguntas:
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(DURANTE LA MESA REDONDA HABREMOS IDO SELECCIONANDO LAS
PREGUNTAS MAS FRECUENTES E IMPORTANTES PARA QUE LOS
INVITADOS PUEDAN CONTESTARLAS).

Nicole: Bueno pues hasta aqui el programa de hoy. La Optogenética estara
rondado por nuestras cabezas un tiempo... Optogenética si, Optogenética no...
Eso ya os toca a vosotros valorar. Esperamos que hoy nos vayamos sabiendo
algo nuevo de ciencia. Os esperamos la semana que viene aqui en “Ciencia a
pie de calle” el programa que defiende que la ciencia nos incumbe a todos.
Tocaremos el tema de las adicciones a las drogas. ¢ Te lo vas a perder? jBuenas
tardes!

4.1.1 Guion Reportaje

Efecto sonoro: Choque de coches

https://www.youtube.com/watch?v=KRjeUZsHPFk

Nicole: Imagine que ha sido victima de un acontecimiento traumatico y ese

recuerdo no le deja seguir con su vida cotidiana.

Efecto sSonoro: Caos de ambiente

https://www.youtube.com/watch?v=5rHF0v4J8f8

Nicole: Cada vez que cierra los ojos revive el momento, (pausa silencio) las
imagenes se repiten en bucle, (pausa silencio) y los sentimientos nublan sus

pensamientos... Padece de estrés post traumatico.
Efecto sonoro (musica de fondo): Musica House MD Theme Song

https://www.youtube.com/watch?v=IF7g1mWOpUA

Nicole: Acude al neurdlogo buscando una via de escape y este le informa de
una nueva técnica que permite activar y desactivar sus ataques nerviosos.
Gracias a los avances en Optogenética, su angustia podria reducirse o incluso
eliminarse. La Universidad Autonoma de Barcelona y la Universidad de Harvard

trabajan actualmente en un estudio que permita influir en la conducta animica.
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Efecto sonoro (musica de fondo):
https://www.youtube.com/watch?v=fWuR2fGrZHI

Nicole: Nuestro cerebro se define como una amplia red de conexiones nerviosas
por las que circulan pequefias cargas eléctricas de una neurona a otra. Estos
puntos de contacto se llaman sinapsis y se encargan de transmitir informaciones

que permiten el funcionamiento del organismo.

Nicole: Activar o desactivar las neuronas a voluntad, mediante rayos de luz LED,
es uno de los objetivos principales de la investigacion; segun explica Albert
Quintana, investigador de Biologia Celular del Instituto de Neurociencias de la
UAB.

Cita Albert Quintana: “La gracia de esta técnica es que alguien dijo: bueno pues
si tenemos una proteina que puede hacer que active una neurona y que se active

por la luz; podemos dar luz a esa neurona y obtendremos un interruptor”.

Efecto sonoro (musica de fondo): Musica Psapp- Cosy in the Rocket -
https://www.youtube.com/watch?v=7uO7A79ITMQ

Nicole: Cada vez que se encuentra en una situacion emocional determinada, se
le activan unas neuronas especificas. En este caso, seria interesante observar

gue pasa en su cabeza cada vez que piensa en el accidente de coche.

Actualmente, existen técnicas como la terapia electroconvulsiva que consisten
en dar pequefias descargas eléctricas en la zona afectada por la enfermedad

mental.

El problema estd en la falta de precision, podemos alcanzar las neuronas

deseadas, pero de la misma forma dafiar las demas. Albert Quintana.

Cita Albert Quintana: “Si tu tienes un coche y aprietas todos los pedales al
mismo tiempo pues el efecto no lo vas a ver, no vas a saber qué pasa. Tu lo que
guieres es apretar el acelerador sin tocar el freno, por ejemplo. Entonces con

electricidad esto no lo podemos hacer”.

Nicole: Ahi es donde la Optogenética entra en accion, combinando la genética,
la Optica y la virologia. En el afio 2000 se descubria un alga poseedora de dos

proteinas llamadas Canalrodopsina ChR1 y ChR2. Lo interesante de este
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hallazgo es que son fotorreceptoras y modifican su comportamiento segun la luz.
Fue entonces cuando se abri6 la puerta a una nueva forma de control neuronal
y cerebral. Porque si logramos introducir las proteinas en las neuronas afectadas

podremos incidir en ellas.

Nicole: Para lograr precision, necesitamos alcanzar Unicamente las neuronas

gue le producen estrés. Pero, ¢como detectarlas y distinguirlas de las demas?

Nicole: En 2007, el equipo de Mark Mayford en The Scripps Research Institute
de La Jolla (California) * desarrollé un raton transgénico llamado TetTag. En él,
lograron marcar de forma duradera las neuronas que se activaban en su cerebro
cuando el animal se encontraba en una situacion de miedo, producida por una

repeticion de descargas eléctricas cada vez.

Efecto sonoro de fondo: sonido de ratones
https://www.youtube.com/watch?v=RMJ-BnOkHZqg *

Efecto sonoro (musica de fondo): Mdusica Sia Breathe-
https://www.youtube.com/watch?v=xDfUBoZEG6pE

Nicole: Todo esto fue posible gracias al gen C -FOS, usado como indicador
molecular de la actividad neuronal. Dicho de otro modo, se multiplica en las
zonas donde percibe estimulos. Donde mas genes C-FOS encontremos, mas
actividad neuronal ha habido. EIl mismo productor de este gen permitia, a su
vez, activar otro gen, esta vez artificialmente introducido en la neurona, que las

marcé con el objetivo de poder diferenciarlas facilmente.

Una vez detectado y sefialado el origen de la disfuncion del ratén, procedieron a
aumentar la expresion de la proteina fotorreceptora ChR. Las neuronas
marcadas acaban siendo como botones que puedes accionar con el objetivo de
reproducir las sensaciones anteriormente vividas, en este caso el miedo a ser

electrocutado.

Nicole: Ignacio Morgado, director del Instituto de Neurociencia de la Universidad

Auténoma de Barcelona va un paso mas alla.

Cita Ignacio Morgado: “lgualmente que podemos crear falsos recuerdos,
también podriamos utilizar la misma técnica para eliminar aquellos recuerdos

gue producen estrés”.
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Nicole: Seria como creer que nunca hemos vivido ese accidente de coche. Es
uno de los logros que se ha conseguido en roedores. Asi nos lo cuenta Radl
Andero, psicobiélogo experto en neurobiologia del estrés y la adiccién de la UAB,

lider de la investigacion:

Cita Raul Andero: “Se pone al animal en una caja experimental, se le da un
pequefio choque eléctrico asociado a un tono. Cuando el raton escucha el tono
otra vez, el animal esta asustado porque piensa que viene el choque. Estas
neuronas cuando reciben el tono, se activan y las podemos hacer fluorescentes.
Una vez estan fluorescentes, son como el circuito neuronal del miedo a ese

tono”.

Nicole: Aun asi, las complicaciones no han tardado en llegar. Al pasar de
roedores a primates, los investigadores se han encontrado con dos trabas en el
camino hacia el tratamiento de las enfermedades mentales. En algunos casos,
los virus utilizados para introducir los genes artificialmente en el ADN han
provocado una modificacion de los procesos normales de la célula y de la

transcripcion genética, llegando a provocar inflamaciones graves en el cerebro.

Nicole: Otro problema ha resultado ser la luz. Para poder realizar descargas
eléctricas, los especialistas utilizan un cable de fibra éptica que se implanta en
el cerebro. Si se da demasiada, matas la neurona, pero si das demasiada poca
no tiene efecto. Hay que lograr la potencia adecuada para poder inducir el

cambio conductual deseado de la célula neuroldgica.
Efecto sonoro: Extracto de peli de Men in Black - Borrar memoria 47:27 /

Efecto sonoro (musica de fondo): cancion serie The Knick
https://www.youtube.com/watch?v=DDKN7xV3Xe4

Nicole: ¢ Pero el humano no aprende lecciones a través de sus errores? ¢No es
tras un accidente de coche cuando de verdad eres consciente del peligro que
puede conllevar? ¢ Qué pasaria siempezamos a insensibilizar el ser humano por

todo? ¢ Dénde quedara la responsabilidad de nuestras acciones?

Nicole: Y es que esta nueva técnica revolucionaria llega pisando fuerte. Los
bioéticos reciben esta investigacion con muchas dudas e inquietudes. Estamos

frente a un descubrimiento que puede abrir muchas puertas, si se hace un buen
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uso segun comenta lItziar Lecuona, doctora en Bioética y Derecho de la

Universidad de Barcelona.

Cita Itziar de Lecuona: “Son los cientificos los que nos deben dar las claves
para entenderla, y como sociedad que tenemos que hacer puesto que des del
punto de vista ético, plantea innumerables retos. Que limites ponemos como
sociedad ahora, para que aplicamos esta tecnologia, y que es lo que queremos

saber y curar, o en su caso mejorar’.

Nicole: Pero también se puede utilizar de forma interesada y sin un buen

propésito.

Por ello, en el caso de que la técnica se consolide, se deberia llevar a cabo una
regulacion y un control exhaustivo. Albert Quintana.

Cita Albert Quintana: “Des del punto de vista cientifico es tan ético como lo
quieras usar. Todo lo que, por muy ético que sea, siempre se le pueden buscar
aproximaciones no éticas. Y por eso es muy importante siempre la regulacion
gue tiene que a ver a nivel de todos los experimentos. Si es ético conseguir que
alguien, o cosas que se estan haciendo, por ejemplo, que tiene problemas
auditivos y mejorar su capacidad auditiva con Optogenética o incluso visual...yo

considero que si que es ético”.

Nicole: Aun asi, los investigadores nos recuerdan que la motivacién principal de
la optogenética es entender el cerebro para poder ganar a las enfermedades
mentales tales como el Alzheimer. Ya que, segun el Instituto Nacional de

Estadistica, actualmente existen 600.000 afectados en Espafia. Raul Andero.

Cita Raul Andero: “Cuando la sociedad sé de cuenta de que realmente vamos
a poder curar y prevenir enfermedades mentales por primera vez en la historia

de la humanidad si que van a ser bienvenidas”

Nicole: Esta claro que la Optogenética significa un avance revolucionario en la
forma de entender nuestra mente. Un punto de esperanza para todas aquellas
personas que padecen problemas neurolégicos. Pero no hay que olvidar que
esta técnica se encuentra en las primeras fases de la investigacion y que

conllevara a un largo debate ético y moral sobre su aplicacion en humanos.
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Efecto sonoro (muasica de fondo): Cancién California Lagoons
https://www.youtube.com/watch?v=JUn6sr7-7gM
4.2 Ejemplo de escaleta
LOCUTORA | Contenido Duracioén Duracién Recurso
aproximada |tiempo sonoro
real
- Publicidad 01:00° 13:31 Publicidad
- Careta 00:20” 13:31:20 Careta de
produccion
propia
- Reportaje 07:00’ 13:38:20 Reportaje
Locutora 1/2 | Entrada 00:20” 13:38:40 Voz en
directo
Locutora 1/2 | Introduccion 01:00’ 13:39:40 Voz en
tema directo
Locutora 1/2 | Presentacion de | 01:30” 13:41:10 Publicidad
los invitados
Locutora 1/2 | Publicidad de 00:40” 13:41:50 Voz en
produccién directo
propia para
anunciante
Locutora 1/2 | Paso a mesa 00:30” 13:42:20 Voz en
redonda directo
- Mesa redonda 20 minutos 14:02:20 Voz en
directo
- Publicidad 00:30” 14:02:50 Publicidad
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Locutora 1/2 | Cierre mesa 00:20” 14:03:10 Voz en
redonda directo
Locutora 1/2 | Paso a las 00:20” 14:03:30 Voz en
preguntas directo
Locutora ¥2 + | Respuesta a la 05:00° 14:08:30 Voz en
invitados ronda de directo
preguntas de
oyentes
Locutora 1/2 | Conclusion del 01:00° 14:09:30 Voz en
tema directo
Locutora 1/2 | Cierre del 00:20” 14:09:50 Voz en
programa directo
- Careta 00:10” 14:10:00 Careta
produccion
propia
4.3 Ejemplo guion técnico
Texto Recurso
Control Publicidad Publi
Control Careta del programa Recurso sonoro
propio
Control Reportaje Reportaje
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Locutora 1

Buenas tardes y bienvenidos a “Ciencia a
pie de calle” el programa donde
aprenderas de ciencia. Nos rodea y ya va
siendo hora de que todos le prestemos un
poco de atencién.

Voz en directo

Locutora 2

Hoy hablamos de optogenética. Un
avance cientifico que podria poner fin a
enfermedades mentales como el
Alzheimer.

Voz en directo

Locutora 1

Si, es una técnica que nos puede ayudar
mucho a la hora de dominar nuestro
cerebro. Pero te tengo que confesar que
se me han puesto un poco los pelos de
punta...

Voz en directo

Locutora 2

Claro, claro... dependiendo de cémo
podemos acabar como los chicos de Pink
Floyd...

Voz en directo

Mdusica

Antoher Brick in the wall — Pink Floyd

Musica

Locutora 1

Jajajaja! Esperemos que nadie nos lave el
cerebro... con lo que me cuesta a mi
recordar las cosas, {Como para que me
borren la memoria!

Después de nuestra pequeiia pincelada
sobre la Optogenética, hemos invitado a
nuestros expertos al programa para
debatir y resolver todas vuestras dudas.
Recordar, podéis participar a travées de
nuestro Twitter @cienciaapiedecalle o
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nuestro correo
cienciaapiedecalle@gmail.com.

Locutora 2

Estamos con ltziar Lecuona, Doctora en
Derecho y Master en Bioética y Derecho;
Buenas Tardes.

Raul Andero, Investigador lider de la
investigacion del Instituto de

Neurociencias de la UAB; Buenas Tardes.

Albert Quintana, Investigador del
departamento de Biologia Celular
Fisiologia e Inmunologia del Instituto de
Neurociencias; Buenas tardes.

Ignacio Morgado, Director del Instituto
Neurociencias de la UAB; Bueno tardes.

Vamos a publicidad y volvemos, ya
podéis hacernos llegar vuestras dudas...

Publicidad

Publicidad propia (concurso para
promocionar al anunciante Bayer). Véase
en el punto 3.5 de la parte Il del proyecto.

Publicidad

Locutora 1

Aprovechando que tenemos aqui a los
investigadores responsables de esta
técnica, vamos a intentar aclarar unas
cuantas dudas...

Voz en directo

Musica

Careta mesa redonda

Musica

Locutora 2

Sabemos gue esta investigacion esta en
fases de prueba... ¢ Estan sufriendo
muchos los roedores? ¢ Como estan
llevando las pruebas?

Voz en directo

Invitado 1

(Respuestas)

Voz en directo

Locutora 2

Sabemos que es un experimento muy
complejo... ¢ Cual es la principal dificultad
con la que os habéis encontrado?

Voz en directo

Invitado 2

(Respuestas)

Voz en directo
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Locutora 1

Nuestro cerebro se parece bastante al de
los primates... Nos asusta pensar todos
los problemas que ha habido a la hora de
probar en ellos. ¢Qué es lo que esta
fallando?

Voz en directo

Invitado 3

(Respuestas)

Voz en directo

Locutora 2

Via Twitter hay muchos oyentes que
estan preocupados por los limites éticos
de esta posible practica. ¢ Como
investigadores cientificos qué mensaje les
trasmitiriais?

Voz en directo

Invitado 4

(Respuestas)

Voz en directo

Locutora 2

Hacemos una breve pausa y volvemos

Voz en directo

Locutora 1

Publicidad propia (concurso para
promocionar al anunciante Bayer). Véase
en el punto 3.5 de la parte Il del proyecto.

Voz en directo

Locutora 2

Estamos viendo que hay bastantes
preguntas, vamos a intentar responder a
todas para que al final cerremos el
programa con nuestro objetivo cumplido:
gue todos entendamos el avance
cientifico de hoy.

Voz en directo

Locutora 1

Vamos con las preguntas:

Voz en directo
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Locutora 2

Bueno pues hasta aqui el programa de
hoy. La Optogenética estara rondado por
nuestras cabezas un tiempo...
Optogenética si, Optogenética no... Eso
ya 0s toca a vosotros valorar. Esperamos
gue hoy nos vayamos sabiendo algo
nuevo de ciencia. Os esperamos la
semana que viene aqui en “Ciencia a pie
de calle” el programa que defiende que la
ciencia nos incumbe a todos. Tocaremos
el tema de las adicciones a las drogas.

¢ Telo vas a perder? jBuenas tardes!

Voz en directo

Control

Careta del programa

Recurso sonoro
propio

5 Logotipo

Clencia
A pilede

Calle_ =
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6 Programa piloto
Una vez realizado el producto, hemos visto oportuno la creacién de una prueba

piloto. De este modo tendremos una muestra digital del producto para,

posteriormente, poder venderlo a las emisoras de radio deseadas.

La prueba piloto se encuentra adjunta con un Cd y referenciada en el anexo 4.

Conclusiones

Conclusion _en referencia al objetivo general: Hemos conseguido crear un

programa radiofénico que llena -en todo lo posible- el vacio comunicacional
referente a la divulgacién cientifica. “Ciencia a pie de calle” es un programa que
utiliza un lenguaje sencillo, coloquial y comprensible, por ello conseguiremos
llegar a la audiencia en un mayor porcentaje que cualquier otro programa
cientifico. Todas las personas interesadas podran conocer y entender los

conceptos cientificos tratados en cada uno de los programas.

Conclusion en referencia a los objetivos especificos: Hemos logrado crear un

programa que no va dedicado Unica y exclusivamente a expertos y profesionales
de la ciencia sino a todas las personas de a pie de calle que quieran entender la
ciencia en todas sus vertientes de forma sencilla. El programa tiene un caracter
ameno, dispone de invitados especializados en ciencia, existe la posibilidad de
que la audiencia participe a través del Twitter o el correo electrénico y la mesa
redonda. Rompemos con los estereotipos de ver la ciencia como algo mondétono,

incomprensible y aburrido.
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Parte II: Plan de Marketing y Comunicacion

7 Analisis del mercado radiofonico objetivo
7.1 Analisis del mercado radiofénico en Cataluia

7.1.1 Lapoblacion catalana

Nuestro mercado se delimita geograficamente en el territorio
catalan. Catalufia es una comunidad autébnoma perteneciente al estado
espafiol que cuenta con 7.543.525' habitantes, de los cuales 3.694.082
son hombres (49%) y 3.849.743 (51%) son mujeres. Si observamos en la
tabla Poblacion por sexo y edad quinquenal. Catalufia? descubrimos que
la generacion mas abundante pertenece a la del Baby boom espafiol de
1975 (40 y 44 aios).

Grafico 3

Poblacic per sexe i edat quinguennal. Catalunya.
1 de gener de 2018

I Homes
Il Cores

300.000 200.000 100.000 0 100,000 #00.000 300.000

Font: ldescat. Estimadions de poblacia.

Fuente: Anuario estadistico de Catalufia. Poblacién por sexo y edad quinquenal. Catalufia.
IDESCAT (2018) en https://www.idescat.cat/pub/?id=ep&lang=es

1 pPara facilitar el acceso directo al Anuario estadistico de Catalufia. Poblacion a 1 de enero de 2018.
IDESCAT ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=245&lang=es

2 Para facilitar el acceso directo al Anuario estadistico de Cataluiia. Poblacion por sexo y edad
quinquenal. Catalufia. IDESCAT (2018) ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=ep&lang=es . Gréfico 3
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En total en Cataluiia hay 3.842,5 poblacién activa, dentro de la cual

3.391,1 es poblacién ocupada en y 451,4 desocupada3.

De media, la poblacion catalana dispone de una renta anual de
12.712 euros* por persona. Y segun datos del IDESCAT de 2011, el nivel
de instruccion de la poblacion de 16 afios y mas® de Cataluiia supera la
Educacion Secundaria Obligatoria con 1.762.340 graduados, seguido por
el Bachillerato superior con 843.227.

Tabla 4: Renta media anual de los hogares

Cataluia Espafia %Cat./Esp.
Por hogar 31.411 27.558 114,0
Por persona 12.712 11.074 114,8
Por unidad de consumo 18.957 16.390 115,7

Unidades: Euros.

Fuente: Idescat, a partir de datos de la Encuesta de condiciones de vida del INE.

Nota: Ingresos netos anuales de los hogares correspondientes al afio natural

anterior al de la encuesta.

3 para facilitar el acceso directo al Datos de IDESCAT. Poblacié activa, ocupada, assalariada i
desocupada. Catalunya. 4t trimestre del 2018 ver en
https://www.idescat.cat/treball/epa?tc=4&id=xc73&dt=

# para facilitar el acceso directo al Anuario estadistico de Catalufia. Renta media anual de los hogares.
IDESCAT (2017) ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=414&lang=es. Tabla 4

> para facilitar el acceso directo al Anuario estadistico de Catalufia. Nivel de instruccién de la poblacion
de 16 afios y mds. IDESCAT (2011) ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=765&lang=es. Tabla
5
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Fuente: Anuario estadistico de Catalufia. Renta media anual de los hogares. IDESCAT (2017)

en https://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=414&lang=es

Tabla 5: Nivel de instruccion de la poblacion de 16 afios y mas. 2011

No sabe Sin Educacion ESO Bachillerato

leer 0 estudios primaria superior

escribir

Cataluna 106.217 517.107 837.313 1.762.340 843.227

Fuente: Anuario estadistico de Catalufia. Nivel de instruccion de la poblacion de 16 afios y mas.
IDESCAT (2011) en https://www.idescat.cat/pub/?id=aec&n=765&lang=es

7.1.2 Demanda

Tras haber analizado la poblacién de Catalufia, nos centraremos
en los posibles consumidores del producto, es decir la demanda. Dentro

de estos consumidores distinguimos los finales de los industriales.

Segun el Texto Unico Ordenado del Decreto Legislativo 716, Ley
de Proteccion al Consumidor el consumidor final sera “aquella persona
natural o juridica que adquiera, utilice o disfrute un producto o servicio
como destinatario final” (Decreto Legislativo 716. 2010. 1). En nuestro
caso seria todo aquel que pueda escuchar nuestro programa, ya sea via

radio o via podcast.

El consumo relativo de radio en Espafia® acumula mayores

audiencias en la mitad norte del pais. Cantabria, Navarra, La Rioja, El Pais

6 Para facilitar el acceso directo al Grafico Consumo relativo de radio (2017) AMIC ver en
https://www.aimc.es/almc-cOnt3nt/uploads/2018/02/marcol18.pdf
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Vasco y Aragon son las comunidades con mas audiencia acumulada
diaria, superando el 63%. Pero Galicia, Castillay Le6n, Madrid y Catalufia
les siguen con una penetracion de entre el 60% y el 63%.

Grafico 4

CONSUMO RELATIVO DE RADIO - 2017

Audiencia acumulada diaria

Penetracion (%)
Hasta 8l 57%
Del 57 21 60% /
Bl Di602163%
Il A et del63% - /
* L F
) e

Fuente: Grafico Consumo relativo de radio (2017) AMIC en https://www.aimc.es/almc-
cOnt3nt/uploads/2018/02/marco18.pdf

En Cataluiia, 6.0037 personas escuchan la radio, de las cuales
4.137 (68%) la consumen diariamente. EIl tipo de programas que
escuchan se divide, la gran mayoria, entre tres grupos de mayor a menor
audiencia: los musicales, los noticieros y finalmente los de actualidad y

magazines. &

7 Para facilitar el acceso directo al Gréafico Audiéncia de radio.Catalunya. Frecuencia de escuchar la radio
(2006 - 2016) IDESCAT ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=eac&n=3.3.3.01&lang=es

8 Para facilitar el acceso directo al Gréafico Audiéncia de radio.Catalunya. Tipos de programas mas
escuchados (2006-2016) IDESCAT ver en https://www.idescat.cat/pub/?id=eac&n=3.3.3.01&lang=es
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Tabla 6: Audiencia de radio. Catalufia

Audiéncia de radio. Catalunya. 2006.

Freqiiéncia d'escoltar la radio

Poblacié Distribucié percentual
Freqiiéncia d'escoltar la radio
Cada dia 4.137,30 68,50
Més d'un cop per setmana 483,20 8,00
Un cop per setmana 306,40 510
Dos o tres cops al mes 89,00 1,50
Un cop al mes 45,60 0,80
Esporadicament 448,40 7,50
Mai 488,00 810
Total 6.003,50 100,00

Unitats: Milers de persones
Font: Idescat i Departament de Cultura. Enquesta de consum i practigues culturals de Catalunya.

Fuente: Grafico Audiencia de radio. Catalunya. Frecuencia de escuchar la radio (2006 - 2016)
IDESCAT en https://www.idescat.cat/pub/?id=eac&n=3.3.3.01&lang=es

Tabla 7: Audiencia de radio. Cataluia

Audiéncia de radio, Catalunya. 2006,
Tipus de programes més escoltats

Poblacié Taxes**
Tipus de programes*
Noticies 262850 56,80
Actualitat i magazines 2.03560 4410
Musicals 2.916,80 83,10
Transmissions | continguts espartius 720,00 15,60
Culturals 528,40 11,40
Religiosos 37,30 0,80
Viatges 95,10 210
Altres programes 90,50 2,00

Unitats: Milers de persones

Font: Idescat i Departament de Cultura. Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya.
*Tres possibilitats de resposta

**Calculat sobre la poblacié oient habitual de radio

Fuente: Grafico Audiencia de radio. Catalunya. Tipos de programas mas escuchados (2006-
2016) IDESCAT en https://www.idescat.cat/pub/?id=eac&n=3.3.3.01&lang=es
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En cuanto al consumidor industrial, José Fulgencio Martinez lo
define como “(...) aquellas personas que demandan productos y servicios
para la satisfaccibn de las necesidades originadas en los procesos
productivos que realizan, con objeto de: su utilizacibn como materia prima
para la obtencion de otros productos y servicios; su comercializacion a
otras personas u organizaciones para la obtencion de un beneficio a
través de su reventa o su inclusién en la generacion de servicios con o sin
animo de lucro.” (Fulgencio Martinez, J. 2015. 55). Por tanto, los
consumidores industriales para nuestro programa seran aquellos que
utilicen nuestro producto como intermediario para comercializar los suyos
propios. Durante el programa contemplamos posibles empresas
interesadas en anunciarse. Por ejemplo, si tratamos la temética de la
Optogenética empresas farmacéuticas como Bayern podria anunciar un

producto como Berocca que ayuda a mejorar la concentracion mental.

En total en Espafia hay 3.337.646 empresas con posibilidad de
guerer invertir en publicidad, de las cuales 630.20 tienen establecimientos
en Catalufia. Segun el estudio INFOADEX de 2018, la inversion total de
los anunciantes de toda Espafia en medios catalanes alcanza los 250,2

millones de euros, la radio en concreto recibe un 13%. °

9 Para facilitar el acceso directo al Gréafico. Inversion recibida por los medios catalanes. Estudio
INFOADEX (2018) ver en http://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2018/04/2018-presentacion-

estudio-cat.pdf
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Gréfico 5: Inversién recibida por los medios catalanes

Inversion recibida por los medios de Catalunya

Inversién de los anunciantes de toda Espafia en medios de Catalunya

/ Dominicales

0,4%

Radio 4
13,0%

_Cine [
3,2%

' 40,3%
Exterior |

20,5%
Televisién
22,5%

Inversion total de los
anunciantes de toda Espaiia en
medios catalanes:

250,2 millones €
-3,3% menos que en el
2016

% sobre el total de Espafia

5,8%

Fuente: Grafico. Inversién recibida por los medios catalanes. Estudio INFOADEX (2018) en

http://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2018/04/2018-presentacion-estudio-cat.pdf

La inversién en radio se encuentra en cuarto lugar, después de la

television, Internet y los diarios. En 2017 ha recibido una inversién de

465,8 millones de euros, lo que ha supuesto un incremento del 1,7%

respecto al afio anterior, que fue de 458 millones. El medio radiofénico

supone el 8,7% de la inversibn publicitaria dirigida a medios

convencionales, mientras que a nivel autonémico catalan supone el

5.1%?19.

10 para facilitar el acceso directo al Grafico Inversion generada en Catalufia. Cuota inversién por medio.
Estudio INFOADEX (2018) ver en http://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2018/04/2018-

presentacion-estudio-cat.pdf
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Grafico 6: Inversiéon generada en Catalufia

CATALUNYA |

9,7%
4,9%
Internet
9,8%
Radio
5,1%

Television [
63,0% N\
6,5%

0,6%

Fuente: Grafico Inversion generada en Catalufia. Cuota inversién por medio. Estudio INFOADEX
http://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2018/04/2018-presentacion-estudio-

(2018).
cat.pdf

En el 2017, las radios catalanas recibieron un total de 51,7 millones
de euros en inversiéon publicitaria, un 3,2% mas que en 2016!%. La

publicidad en radio va al alza mientras que la prensa (-5,2%) y la television

(-15,5%) caen.

11 para facilitar el acceso directo al Tabla Inversion publicitaria medios catalanes. Estudio inversion

publicitaria en Catalufia (2017) ver en http://www.associaciopublicitat.com/wp-
content/uploads/2017/01/Estudi_Inversio_Publicitaria_Catalunya 2017.pdf
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Tabla 8: Inversion publicitaria de los medios catalanes

INVERSIO PUBLICITARIA MITJANS CATALANS

Inversié publicitaria (Mill. €) Quota mercat
L e

Televisio 70,8 59,8 -15,5 20,3 17,4 -3,0
Premsa 17,5 111,4 -5,2 33,8 324 -14
Radio 50,1 51,7 3.2 14,4 15,0 0,6
Exterior 56,9 58,2 23 16,4 16,9 0.6
Revistes 3.0 29 -3.3 09 08 0,0
Mitjans digitals 39.8 50,3 26,4 114 14,6 3.2
Dominicales 4.5 4.4 -2,2 1,3 1,3 0,0
Cine 54 56 3.7 16 16 0.1
Total 348,0 3443 A4 1000 1000

Fuente: Tabla Inversién publicitaria medios catalanes. Estudio inversion publicitaria en Catalufia

(2017) en http://www.associaciopublicitat.com/wp-

content/uploads/2017/01/Estudi Inversio Publicitaria Catalunya 2017.pdf

7.1.3 Competencia

La competencia se define como la “situacion de empresas que
rivalizan en un mercado ofreciendo o demandando un mismo producto o

servicio.” (Real Academia Espafiola 2018)

7.1.3.1 Directa

Consideraremos competencia directa “aquellas empresas que vendan
en el mismo producto en la misma linea y actividad que nosotros, que se
dirjan al mismo publico.” (Garnatxe, A. 2018. 6). Entre los programas
radiofénicos emitidos en Catalufia, actualmente en emision, encontramos los
siguientes:
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e Trobada amb la ciéncia - Radio Banyeres
e A hombros de gigantes - RNE

e Semillas de ciencia - UPF Radio

e Secretos del cerebro - Radio 5

e Respuestas de la ciencia - Radio 5

e La fabrica de la cieéncia - Radio Gava

e La brgjula de la ciencia - Onda Cero

e Entre probetas - Radio 5

e Atomosy Bis - Radio EFE

Entre la competencia analizaremos las dos empresas radiofénicas
mas grandes y conocidas en el mercado: Radio Nacional Espafia (RNE) y
Onda Cero. Actualmente forman parte de las 6 cadenas radiofénicas
nacionales con mas share, RNE con un 9,6% y Onda Cero con un 12,4%.%?

Grafico 7: Share de las cadenas 2017
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RADID
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Fuente: Marco general de los medios en Espafia 2018. En https://www.aimc.es/almc-
cOnt3nt/uploads/2018/02/marcol18.pdf pagina 38

12 para facilitar el acceso directo al Grafico 7: Share de las cadenas 2017. Marco General de los medios
en Espafia 2018 (pp. 38). Ver en https://www.aimc.es/almc-cOnt3nt/uploads/2018/02/marcol8.pdf
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Radio Nacional Espafia es una cadena de radio generalista publica
gue se encarga de la gestion directa del servicio publico de radiodifusion
nacional en Espafia, forma parte de la Corporacién Radiotelevisién
espafiola (RTVE). Segun la tabla del EGM 20183, RNE cuenta con un
total de 1.412 oyentes diarios en toda Espafia, del cual un 8.6% esta en
el territorio catalan (SGAE.2017)*. RNE en Cataluiia queda por debajo
de las mas escuchadas, si bien ha crecido ligeramente hasta situarse en
124.000 oyentes, 12.000 mas que en el mismo periodo del 2016

(EGM.2018).
Grafico 8: Resumen EGM
RADIO Ser ] 4.020
GENERALISTA . s
(LUNES A o o
DOMINGO) e '
RMNE 1.412
Rac 1 853
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Radio Galega 130
® AIMC - Fuente EGM — 11.189
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Fuente: Resumen EGM, datos de 2017 (2018) en https://www.aimc.es/almc-
cOnt3nt/uploads/2018/06/resumegm218.pdf

El oyente de RNE, siguiendo con la tabla SGAE, es un 55,5%
hombres y 44,5% mujeres, la mayoria de clase media (24,6%) y de unos
56 afios. El 31% de la audiencia ha superado el Bachillerato elemental y
un 28% ha realizado una formacion profesional. Un 46.6% tiene trabajo
mientras que el 53.4% no trabaja.

13 para facilitar el acceso directo al Grafico 8. Resumen EGM, datos de 2017 (2018) ver en
https://www.aimc.es/almc-cOnt3nt/uploads/2018/06/resumegm?218.pdf

14 para facilitar el acceso directo a la Tabla 9. Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y
audiovisuales (2018) ver en http://www.anuariossgae.com/anuario2018/frames.html
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Tabla 9: Anuario SGAE

TABLA 10 | Perfil de audiencia de las cadenas generalistas (de lunes a domingo). 2017

TOTAL POBLACION

TOTAL OYENTES = GEMERALISTA SER ONDA CERO  COPE RNE

POBLACION (000) 39.783 23.605 11.115 4.078 2642 1.786
SEXO
Hombre 48,7 1.9 58,6 59.4 64,1 61,5 5.5 61.4
Mujr 51,3 481 41,4 40,6 359 38,5 44,5 1)
ROL FAMILIAR
Ama de casa 46,1 431 44,8 a7 404 430 498 41,5
Sustentador ppal. 46,1 412 573 58,2 60,1 58,1 59,5 5.8
Otra situacidn 28,3 54 193 18,6 19,7 18,8 155 1.9
INDICE SOCIOECONOMICO
1A1 82 9,3 10,1 10,1 98 11,4 86 15,5
1AZ 15,7 179 183 181 180 19,2 178 52
1B 12,8 14.1 138 135 138 149 131 16,2
IC 16,9 78 255 58 254 .7 4.6 265
1D 130 124 12,2 125 121 127 125 81
IE1 159 134 14,7 14,7 154 111 168 6,8
1E2 T4 48 54 5.3 55 40 6,5 1.7
v
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EDwly
14 a 19 afias &7 53 x4 FA 16 2,1 18 2,6
20 a 24 anas 5.6 35 L3 24 LB 23 1.4 19
5 a 34 afios 137 146 BS g1 BB B 5.2 121
35 a 44 afios 152 ] 18,1 1.7 18,0 0B 14,1 144
45 a 54 anos 182 .3 I35 2.9 4 26,8 22,5 24,0
55 a B4 anos 145 147 19,8 .0 181 19,8 2.5 17,5
65 y ends afics 121 171 6,2 57 BE 01 3315 16,6
EDAD PROMEDND {AROS) 4.9 463 52,7 528 .1 1.2 56,3 48,5
ESTADD CI¥IL
Casado 582 6803 68,2 4,1 684 06 63,0 70,3
Divvorciado: 5.2 533 53 52 4.9 5.4 59 B.1
Viuda 1.2 48 b8 b1 6,8 5,2 BB 8
Soltern 29,4 1.1 197 19,6 13,9 188 16,2 19,9
NIVEL DE INSTRUCCION
Na sabe leer 07 03 03 0.2 03 02 04 0.0
Sin estuchon in 15 143 1.9 .0 1.1 24 0.3
Cerleic /Primarios 8.3 62 53 5,2 51 4.3 6.1 10
EGB/Bach elemental 21 4 rL R B8 i3 21,5 no 18,8
BUP/COUNFarm. Profes. 133 59 n3 2 n7 123 28,1 30,5
Tit.medin'di plomada 1.1 2.0 103 10,1 10,3 11,3 1.4 12,2
Tituko superion 148 12,7 & .7 2 231 20,5 172
ACTIVIDAD ACTIAL
Trabaja 47,7 4.9 a4 523 302 38,7 46,5 67,8
No Eabajs 52,3 45,1 476 47,7 45,8 413 334 2.2
CCAR
Ardaludia 180 174 156 16,3 13,5 180 12,8 0.2
Agagin .9 3,1 16 51 i1 i3 4.3 0.2
Aslurias 23 23 18 ra 7 ER 1B -
|. Balears 24 14 pils} 1.9 2,1 2.2 1.8 0.3
Canarias 4.7 4.5 15 40 10 2.5 5.6 -
Cantabria 1.3 1.4 .7 1.6 4 2.3 24 -
Cassilla y Ledn 5.4 58 &7 73 85 g5 9.2 0.0
Castlla-La Mancha 4.4 4.2 40 32 5,6 4,1 5.9 0.1
Catalufia 159 16,2 17.1 B3 71 1.6 B.6 99,0
Com. Valenciana 10,6 101 a6 127 10,3 11,9 11,6 0.2
Extresnachra 24 23 pils} 0 EN L6 2,0 -
Galcia 6,0 63 7.0 7 6,2 b8 4.3 -
Madrid 138 14,1 138 16,2 174 17,9 151 -
Murcis EN 29 15 L5 i3 3| 33 -
Nawama 1.4 1.3 1.6 1.7 1.6 11 20 -
Pais Viaco 4.7 S0 59 57 .0 18 6.4 -
La Rioja 07 07 09 0.9 1.1 0.8 1.8 -
v

Fuente: Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y audiovisuales (2018) en

http://www.anuariossgae.com/anuario2018/frames.html
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Onda Cero es una cadena de radio generalista privada que
pertenece al grupo Atresmedia Radio, propiedad de Atresmedia
Corporacion. Segun el informe EGM 2018, es la tercera emisora mas
escuchada a nivel nacional con 1.786 oyentes diarios, de los cuales un
7,1% se sitia en Cataluiia (SGAE.2017). En el mercado catalan Onda

Cero es quinta con 158.000 oyentes (EGM.2018).

El oyente de Onda Cero, volviendo a la tabla de SGAE, es un
64,1% hombres y un 35,4% mujeres, mayormente de clase media (25,4%)
y de 53 afos. El 30,3% ha superado el bachillerato elemental y un 31,7%
ha realizado una formacién profesional. Un 50,2% tiene trabajo mientras

gue un 49,8% no trabaja.

7.1.3.2 Indirecta

La competencia indirecta sera toda “aquella que realice un
producto similar, pero a partir de otra actividad, dirigiéndose hacia el
mismo publico”. (Garnatxe, A. 2018. 8). En este caso serian todos
aquellos productos dirigidos a un publico similar al nuestro difundido a
partir de otras plataformas mediaticas como Internet, la television o la

prensa escrita.
Ejemplos de competencia indirecta:
Television:

- Cientificos de frontera - La2
- El escarabajo verde - La2
- Saber vivir - La 2
Revistas
e Apuntes de Ciencia y Tecnologia
« Alambique. Didactica de las Ciencias
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Astronomia

Avion Revue

Clio

Egiptologia 2.0

GEO

Historia y Vida

Isagogé

La Aventura de la Historia

Muy interesante

Internet

amazings.es

agenciasinc.es

astrored.org

astroseti.org
bbc.co.uk/mundo/temas/ciencia
cbm.uam.es/ccientifica
ciencia.nasa.gov
ciencianet.com

cienciaparaninos.com

dietamediterranea.com

e-ciencia.com/blog/equipo-de-e-ciencia

eurekalert.org
fecyt.es

fuentedelaeternajuventud.wordpress.com

genciencia.com

institucional.us.es/divulgacioncna/cna.php?w=1280

madrimasd.org

metode.cat

nim.nih.gov/medlineplus/spanish/

noticias.terra.com/ciencia

noticias21.com

noticiasdelaciencia.com
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e portalciencia.net

« rtve.es/podcast/radio-5/entre-probetas

« sebbm.es/ES/divulgacion-ciencia-para-todos 10

e solociencia.com

o Xatakaciencia.com

o wikipedia.org

7.2 Estacionalidad de la demanda

La estacionalidad del programa se establece entre septiembre y
junio. Por un lado, vemos oportuno este rango de tiempo ya que son los
meses mas activos laboralmente, tanto para el oyente como para los
trabajadores. Encontramos mas produccion cientifica durante estos

meses del afo.

7.3 Definicién del publico objetivo

7.3.1 Target 1: Presentacion para venderlo a la direccion de laradio

Crearemos una presentacién con los puntos mas importantes y
relevantes que pueda interesar a la emisora. Explicaremos por qué
nuestro programa es diferente y por qué les va a beneficiar comprarlo.
Ademas de la presentacién, redactaremos una carta dirigida al director de
La Ser Cataluiia, Jaume Serra i Saguer. Todo y que nuestro principal
objetivo es La Ser Cataluiia, no cerramos posibilidades de vender nuestro
proyecto a otras emisoras en el que caso de que sea rechazada por

nuestra primera opcion.
7.3.2 Target 2: Captacion de sponsors y anunciantes
El programa contard con seis anuncios distribuidos al principio,

durante y al final del programa (ver ejemplo de promocion en el punto 3.5

del plan de marketing). Las cufias de radio nos ayudaran a la financiacion
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del programa. A mayor audiencia el programa obtendra mayor interés por
parte de los anunciantes a la hora de promocionar su producto.

Para captar anunciantes nos pondremos en contacto con empresas
gue tengan cierta relacién con la tematica cientifica tratada esa semana.
En el primer programa trataremos la técnica de la Optogenética, que esta
relacionada con el comportamiento neuronal y problemas psicoldgicos.
Por ello nos pondriamos en contacto con la empresa Bayer que vende
productos para la memoria, ansioliticos, vitaminas... La inversion
generada en publicidad en Catalufia por anunciantes del sector salud
alcanza el 7,9% (INFOADEX. 2019).1°

Ademas, entre el top 20 de anunciantes de Catalufia se encuentra
Bayer Hispania, con una inversion en publicidad de 9,9%. (Informe

elnforma. 2017)16.

Las marcas que intentariamos captar durante el primer programa

sobre la Optogenética serian las siguientes:

BAYER - Producto Berocca (Vitaminas y minerales para el rendimiento

fisico y mental)

o Esteve Pharmaceuticals, S.A. - DORMIDINA (Pastilla para combatir el
insomnio)

e PHARMA OTC - De Memory (Complemento que refuerza la memoria,
la concentracion y la funcion cognitiva)

e Psicologos animae (Gabinete de psic6logos)

o [Espacio de Yoga (Centro de yoga y terapias)

e LA CAIXA- Cosmo Caixa (Museo de ciencias perteneciente a la Obra

Social de "la Caixa")

15 para facilitar el acceso directo al Gréfico Inversién generada en Catalufia. Cuota inversion por medio.
Estudio INFOADEX (2018). Ver en_http://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2018/04/2018-
presentacion-estudio-cat.pdf

16 para facilitar el acceso directo a la Tabla de Inversion publicitaria anunciantes con sede en Catalufia.
Ranking top 20 anunciantes. Informe elnforma (2017). Ver en
https://mail.google.com/mail/u/0/#inbox/FMfcgxwCggBHCFpnHnkpGsSXflgVblKh?projector=1&messag

ePartld=0.4
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7.3.3 Target 3: Audiencia del programa

El programa se dirige a un multi-target que oscilan entre los 25 y
los 55 afios. Segun el portal de estadisticas Statista, en 2018 en Espafia
un 56,3% de la poblacion entre las edades de nuestro target consumio
contenidos radiofénicos. Tanto hombres como mujeres de esta edad
consumen una media de 2,5 horas diarias de radio.

Es imprescindible que nuestra audiencia sea consciente de todo lo
gue nuestro programa puede aportarles para que nos elijan. Por ello, nos
diferenciaremos apelando a la curiosidad del ser humano para explicar la
ciencia que nos rodea. Utilizaremos un lenguaje sencillo y coloquial y
basandonos en la vida cotidiana. El gran objetivo es que, al finalizar el
programa, nuestros oyentes hayan entendido a la perfeccion el tema

tratado.

7.4 DAFO

“El analisis DAFO es una herramienta de analisis estratégico
multidimensional. Por un lado, permite distinguir los factores internos de
una organizacién (fortalezas y debilidades) y los factores externos
relacionados con su entorno (oportunidades y amenazas); por el otro,
permite seleccionar los factores identificados en funciéon del impacto
esperado, pudiendo ser positivo (fortalezas y oportunidades) o negativo
(debilidades y amenazas). Un andlisis DAFO no tiene ningun valor
intrinseco. Su uso solo esta justificado en el marco de una visién
estratégica”. (Speth, C. 2016. 8).
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DEBILIDADES

AMENAZAS

-La empresa radiofénica no es
innovadora por naturaleza
-Contamos con un presupuesto
ajustado

- Lamarca del programa aun no
cuenta con un reconocimiento
por parte de los oyentes

-Poca popularidad de la ciencia

-Continuo mercado cambiante

-Aparicion de nuevos programas con la misma

-Necesidad de adaptarnos a la aparicion de

- Competencia directa con una marca ya
reconocida como es “A hombros de gigantes”
de RNE

- Competencia indirecta en Internet con

podcast

tematica como: “Semillas de ciencia” de UPF
Radio y “La fabrica de la ciencia” de Radio

Gava

nuevos medios tecnoldgicos

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

-Programa de radio por y para
la gente de la calle
-Target poco explotado
-El tono del programa marcado
por la sencillez y facil
comprensién
-Conocimientos avanzados en
las nuevas tecnologias
-Conocimientos avanzados en
redes sociales

- Relacion directa con los
oyentes
-Fiabilidad de la informacién y

fuentes

-Colaboraciones con profesionales sobre los

-Anunciantes interesados en promocionar su

temas a tratar

marca o producto dentro de un contexto muy
favorable

- ElI contenido generado a través de la
plataforma web por los oyentes, ayudara a

captar mas temas para el programa
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8 Definicion de los objetivos comerciales

Objetivos comerciales:

Primero: Produccion semanal de un programa cientifico informativo de radio,
con todas las caracteristicas singulares que ya se han comentado anteriormente.
Segundo: Consolidar una audiencia fiel al programa para conseguir que este
trascienda y se consolide en el tiempo y poder asi continuar con su produccion.
Tercero: Conseguir semanalmente publicidad para asegurar la economia de la

produccion del programa y que de esta forma sea viable y rentable.

9 Marketing Mix
9.1 EIl Producto

El producto consiste en un programa radiofénico de divulgacion cientifica
llevado a cabo con un lenguaje sencillo, comprensible y coloquial para que
resulte de facil comprension para los oyentes. El programa tendra una duracion
de 40 minutos y empezara a emitirse a partir de septiembre de 2019, cada

miércoles a la 13.30 h del medio dia.

9.2 El Precio

El programa “Ciencia a pie de calle” sera completamente gratuito
para la audiencia. Los costes se pagaran a través de la publicidad que se

reproducira antes, durante y después del programa.

9.3 La Distribucion

“Ciencia a pie de calle” es un programa de divulgacion cientifica
gue puede ser emitido en todas las cadenas de Catalufia. En un primer
lugar nos centraremos en la cadena Ser para su distribucién, ya que fue

nuestra primera idea. No obstante, no cerramos las opciones aqui. Tanto
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la explicacion oral como la carta de presentacion del proyecto la
realizamos para poder venderlo a diferentes emisoras dentro del &mbito
catalan.
Cadenas con las que nos gustaria trabajar:

- La Ser Catalunya

- OndaCero Catalunya

- Racl

- Radio 4

- La Cope

9.4 LaPromocioén

94.1

9.4.2

Dirigido a la emisora

Para la promociéon dirigida a la emisora nos centraremos en
destacar la diferencia que nos representa en comparacion al resto de
oferta de programas cientificos. A través de una carta de presentacion
mostraremos los puntos fuertes y diferenciales del proyecto. Nos
ayudaremos con una presentacion mas resumida del proyecto con tal de
mostrar los beneficios que la emisora podra obtener al adquirir el
programa. Como, por ejemplo, incorporar un programa de tematica
cientifica para todo el mundo el cual actualmente no tienen. Esto les

diferenciara de las demas emisoras generalistas catalanas.

Dirigido a las empresas

En primer lugar, haremos una busqueda exhaustiva de clinicas y
laboratorios a los que les pueda interesar promocionarse en nuestro
programa. Tras tener organizado el programa semanal con anterioridad,
de esa lista escogeremos los que mas puedan estar relacionados con el
tema a tratar. Llevaremos a cabo negociaciones con cada una de las
clinicas y laboratorios seleccionados para explicarles los beneficios de
promocionarse en nuestro programa y producirles una cufa de 20”.
Siempre llevaremos una presentacion del programa con las ventajas que

les proporcionara la promocion en nuestro programa.
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Segun las tarifas radiofénicas 2019 de la La Ser!’ una cuia de 20”
en su emisora tiene, como precio minimo, 313 €. Por lo tanto, en el
programa habran 20” y el beneficio de la emisora seria de 1.878€ por

emision.

9.4.3 La audiencia

Hemos creado un logo, el slogan “Tu también sabes de ciencia” y
una sintonia con el objetivo de que nuestra audiencia nos reconozca cada
vez que lo escuchen o vean. No obstante, para una mayor promocion del
programa, vemos oportuno llevar a cabo publicidad sobre la emision del
programa para alcanzar a un mayor nimero de oyentes. Estos anuncios
serian emitidos en emisoras generalistas entre las 8:00 y las 10:00 de la
mafiana, ya que es una franja horaria muy activa radiofénicamente,
anunciando la temética de la semana y el horario de emisién. Ademas,
hariamos difusion en la cuenta creada en Twitter para que pueda ser
compartido y de este modo también abarcar el ambito de las redes

sociales donde la audiencia puede participar.

17 para facilitar el acceso directo a la Tarifa de publicidad de la cadena SER 2019 consultar en
http://www.oblicua.es/tarifas _publicidad/Publicidad Radio Cadena Ser Tarifas Locales.pdf
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9.5 Estrategia de comunicacion

9.5.1 Briefing del anunciante

Background: Este proyecto nacioé de un reportaje radiofénico realizado para la

asignatura Informativos en Radio y Television del Grado de Periodismo de la
Universidad Autbnoma de Barcelona. Observamos un vacio comunicacional en
los medios generalistas, ya que apenas existen programas radiofonicos basados
en la ciencia, y por ello decidimos crear un programa radiofénico de divulgacion
cientifica.

Key Facts: El programa se diferencia por el tono. Tratamos la ciencia con un
lenguaje coloquial y sencillo. Queremos llenar el vacio comunicacional que existe
en los actuales medios de comunicacion. El hecho de no tener reconocimiento
ni una audiencia consolidada, es el mayor aspecto negativo que tenemos.

Amenazas y oportunidades: La competencia es la mayor amenaza, ya que

cuentan con una audiencia ya consolidada. A través de la creacion de publicidad
propia del programa podremos disminuir o incluso combatir esta amenaza.
Respecto a la mayor oportunidad que se nos presenta, contamos con los
anunciantes interesados en promocionarse en el programa.

Estrategia de comunicacion: La ciencia nos concierne a todos. Por ello hay

que explicarla de forma sencilla, con un lenguaje coloquial y con ejemplos de la
vida cotidiana. “Ciencia a pie de calle” se diferencia asi de los demas programas
de radio, divulgando ciencia de forma facil, eliminando los tecnicismos cientificos
y facilitando la participacion directa de la audiencia para resolver dudas.

Nos dirigimos a personas de entre 25-55 afos, de ambos sexos, que sea curiosa.
Pero también a posibles empresas relacionadas con el ambito cientifico que
quieran anunciarse durante la emisién, y la emisora en la cual emitiremos.
Nuestro objetivo es divulgar la ciencia a todo aquel que le interese.

Estrategia de medios: Ademas de la emision en la radio, las redes sociales

seran uno de nuestros puntos fuertes en estrategia de medios. Con la creacion
de un Twitter estaremos en contacto directo con la audiencia en directo y ademas
nos ayuda para darnos a conocer como marca.

Presupuesto: Segun las tarifas radiofonicas 2019 de La Ser una cuia de 20” en

su emisora tiene, como precio minimo, 313 €. Por lo tanto, en el programa habran

20” y el ingreso de la emisora seria de 1.878€ por cada emision.
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9.5.2 Estrategia creativa
9.5.2.1 Laemisoraderadio

Cliente: La Ser Catalunya
Persona Buyer: Jaume Serra i Saguer, Director de La Ser Catalunya
Producto: Programa “Ciencia a pie de calle”

Fecha: Agosto

ESTRATEGIA CREATIVA
Producto/Servicio: Programa radiofonico de divulgacion cientifica “Ciencia a
pie de calle”. Dar a conocer a través de la radio nuevos avances cientificos con

un lenguaje sencillo, comprensible y para todo el mundo.

Puablico Objetivo: Director de La Ser Catalunya, en concreto a Jaume Serra i

Saguer

Respuesta esperada del PO al ver la pub.: Conseguir una reunién para

exponer el proyecto.
Beneficio competitivo para el consumidor: Tener un programa de divulgacion
cientifica diferente y diferenciador respecto a la competencia. Ademas, personas

interesadas en la ciencia seran nuevos oyentes fidelizados de la emisora.

Objetivo de comunicacién: Llamar la atencion para que Jaume Serra nos

reciba y tener una reunién.

Concepto: Programa diferente que gira entorno a la divulgaciéon cientifica,

basado en la sencillez y en un lenguaje coloquial.

Reason Why: La ciencia no es solo para expertos, un oyente normal se sentira

mas inteligente y tendra nuevos conocimientos si escucha el programa.
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Support Evidence: El hombre es curioso por naturaleza. Ademas, como director
de La Ser Catalunya podra llegar a una nueva fuente de negocio y un nuevo

programa para su audiencia. Va a conseguir un nuevo éxito.

Promesa basica: Un oyente fiel al programa.

Beneficio: Un nuevo target para la emisora.

Posicionamiento: Un programa donde se explica la ciencia para gente

corriente.

Tono: Sencillo y desenfadado.

Medios (Soporte): Radio y medios de comunicacion como Twitter y podcast.

9.5.2.2 Anunciantes

Cliente: BAYER- Pastillas Berocca

Persona Buyer: Laura Diéguez, Directora de Comunicacion y Public Affairs de
Bayer

Producto: Programa “Ciencia a pie de calle”

Fecha: Agosto

ESTRATEGIA CREATIVA

Producto/Servicio: Programa radiofénico de divulgacion cientifica “Ciencia a
pie de calle”. Dar a conocer a través de la radio nuevos avances cientificos con

un lenguaje sencillo, comprensible y para todo el mundo.

Puablico Objetivo: Directora de Comunicacién y Public Affairs de Bayer en la

region Iberia, Laura Diéguez.
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Respuesta esperada del PO al ver la pub.: Fidelizacién por parte de la
empresa con nuestro programa. Que Bayer se anuncie porqué le ofrecemos una

audiencia y un tema relacionado con alguno de sus productos.

Beneficio competitivo para el consumidor: Conseguir nuevos consumidores

de su producto.

Objetivo de comunicacion: Que diferentes marcas, empresas e instituciones

quieran promocionarse en nuestro programa.

Concepto: Programa diferente que gira entorno a la divulgacion cientifica,

basado en la sencillez y en un lenguaje coloquial.

Reason Why: La audiencia es curiosa por naturaleza y le gusta saber sobre su
entorno. La ciencia no es solo para expertos, un oyente normal se sentira
inteligente y tendra nuevos conocimientos.

Support Evidence: El hombre es curioso por naturaleza.

Promesa basica: Gracias a la promocién obtendra un aumento de las ventas en
el producto anunciado. Conocimiento de la marca asociado al tema tratado en el
programa.

Beneficio: Mayor numero de personas que conozcan el producto.

Posicionamiento: Un programa donde se explica la ciencia para gente

corriente.

Tono: Sencillo y desenfadado.

Medios (Soporte): Radio y Twitter y podcast.
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9.5.2.3 La audiencia

Cliente: La audiencia de La Ser Catalunya
Persona Buyer: Hombres y mujeres entre 25 y 55 afios
Producto: Programa “Ciencia a pie de calle”
Fecha: Septiembre
ESTRATEGIA CREATIVA
Producto/Servicio: Programa radiofénico de divulgacion cientifica “Ciencia a
pie de calle”. Dar a conocer a través de la radio nuevos avances cientificos con
un lenguaje sencillo, comprensible y para todo el mundo.

Publico Objetivo: Oyentes de radio entre 25-55 afios.

Respuesta esperada del PO al ver la pub.: Conseguir que escuchen el

programa y sobre todo fidelizarlos.

Beneficio competitivo para el consumidor: Un programa donde a través de

un vocabulario sencillo explicamos los nuevos avances cientificos.

Objetivo de comunicacion: Que los oyentes escuchen el programa.

Concepto: Programa diferente que gira entorno a la divulgacion cientifica,

basado en la sencillez y en un lenguaje coloquial.
Reason Why: A la audiencia le gusta tener conocimientos sobre su entorno. La
ciencia no es solo para expertos, un oyente normal se sentird inteligente y tendra

nuevos conocimientos.

Support Evidence: El hombre es curioso por naturaleza.
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Promesa béasica: A cada programa el oyente aprendera algo nuevo sobre

ciencia.

la

Beneficio: Que la audiencia se sienta mas informada. Que se sientan mas

cultos.

Posicionamiento: Un programa donde se explica la ciencia para gente

corriente.
Tono: Sencillo y desenfadado.

Medios (Soporte): Radio y medios de comunicacién como Twitter y podcast.

9.6 Acciones-Piezas de comunicacion

9.6.1 Sobre personalizado parala emisora de radio

3t Sr. Jaume Serra i Saguer
La Ser Catalunya
Carrer de Casp, 6, 08010

(Barcelona)
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9.6.2 Carta al director de La Ser Catalunya

; Programa finalista en los premios "ldea Radio” de 2018

LA SER
CATALUNYA

"CIENCIAAPIEDECALLE" )
EL PROGRAMA DE RADIO QUE LE HARA
SUBIR LA AUDIENCIA

Apreciado sefior Jaume Serra i Seguer,

Nos dirigimes directamente a usted porque tenemos un producto
radiofénico liste para su emisién que podria encajar a la perfeccion
en la Cadena Ser Catalunya. Se trata de un programa de
divulgacién cientifica, con una duracién total de 40 minutos que

aportard un togue novedoso a la emisora.

Consideramos que la ciencia no es dificil de entender, todo depende
Pueds contactarnos al- de quién la explique. Le ofrecemos un programa sencille, dindmico,

interactivo y de rigurosidad periodistica.
Correo:

Nico.marquezagmail.com ,
Nos gustaria emprenderlo con La Ser Catalunya ya que sabemos que

Teléfono: en numerosas ocasiones se han abierto a escuchar propuestas
Bac5Ia s novedosas y atrevidas. Ambas creadoras del proyecto tuvimos el
honor de poder llegar hasta la final de los premios "ldea Radio" de
2018, con lo que era los inicios de esta propuesta; en su dia el
programa se llamé "Sense Tecnicismes". Vimos una emisora que
apostaria por la ciencia, por los jévenes y por un programa

interactivo con la audiencia.

Fue entences cuando nos enamorames del "Estudio Teresky" y por
elle, decidimos que La Ser Catalunya debia ser la primera emisera @

la cual presentariumos nuestra propuesta.

Esperamos que le haya interesado la idea de programa de

divulgacién cientifica. Estaremos a la espera de una respuesta.

Muchas Gracios.

ROCIC LEON SANCHEZ Y NICOLE MARQUEZ ABELLAN

Creadoras del programa "Ciencia a Pie de Calle”
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9.7 Guion concurso de promocion paralas empresas anunciantes

“Ciencia a pie de calle” no va a ser un programa mas de la parrilla, si no
que se basa en muchos detalles diferenciadores del resto de programas
emitidos. A la hora de realizar publicidad, también. La forma en que la
mayoria de programas emite publicidad es aburrida y monétona. Por eso,
cada programa contara con la realizacion de un concurso en el que puede
participar cualquier oyente. Los ganadores de este podran optar a un
obsequio, que seran productos, promociones o incluso vales de algun tipo,
facilitados por la empresa promocionada ese dia; por ejemplo, durante la
primera emision contamos con la empresa Bayer como anunciante. La
empresa ofrece tres entradas para poder asistir a una charla sobre como
tener el cerebro siempre a punto para rendir”.

Para poder llevarse el premio el concurso se basara en adivinar un dato
cientifico curioso relacionado con la tematica del programa de ese dia. Tras
el reportaje lanzaremos la pregunta y al final del programa se sorteara el
obsequio entre todos los oyentes que hayan contestado correctamente a

través del Twitter. Siempre habra tres ganadores.

Después del reportaje:

Rocio: jBueno! Sabemos que mas de uno tiene la piel de gallina... Pero
tranquilos que de momento nadie va a poder dominar vuestras mentes. Estar

atentos todos porque 0s vamos a proponer un reto...

Nicole: A ver quién va a ser el mas listo de nuestra audiencia de hoy... jAtencion!
Entre los participantes que adivinen la siguiente pregunta sortearemos la entrada
a un taller en Barcelona sobre como hacer rendir a tu cerebro y aumentar tu
capacidad de memorizacion. El taller esta valorado en 50€. Bayer, es la empresa
gue organiza estos talleres. Tienen mucho éxito. Aqui tendrian que salir todas
las ratitas de biblioteca... jQué se quedan hasta las tantas estudiando! Madre

mia que recuerdos...
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Rocio: No me lo recuerdes... no me lo recuerdes... jBien! La Optogenética, el

cerebro... Alla va la pregunta... ¢ Cuanto pesaba el cerebro de Einstein?

hasta acabar el programa de hoy para responder a través de nuestro Twitter:
@cienciapiedecalle y nuestro correo cienciaapiedecalle@gmail.com. jRecordar,
un taller valorado en 50€ para una charla sobre como conseguir que tu cerebro

recuerde todo y mas! El taller es en Barcelona...

Final del programa:

Nicole: Ha llegado el momento de ver si nuestros oyentes son de lo mas
espabilados... Se acabd el tiempo para ganar el concurso de hoy. Vamos a
recordar cual era la pregunta que nuestros oyentes debian contestar. Rocio por
favor, que yo ya estoy mayor...recuérdanos la pregunta.

Rocio: Mayor, si, seguro...La pregunta era: ¢Cuanto pesaba el cerebro de

Einstein?

Nicole: Muy bien, pues a través de las redes sociales y nuestro correo
electrénico han contestado nuestros oyentes y los ganadores de la entrada que
proporciona Bayer son: Maria Garcia Hernandez, Ana Tamayo Ledn y Marc Puig
Marqués. jEnhorabuena a los ganadores! Para los que no habéis acertado la
respuesta correcta era: 1.230 gramos... jEra un cerebro excepcional, pero al
contrario de lo que muchos creen no era por su peso Sin0 por su extrafa

morfologia!

Rocio: Pues si, el cerebro de Einstein tenia la parte del cerebro que alberga
aptitudes como la concentracion, la planificacion o la perseverancia mucho mas

desarrollada que el de un hombre normal. jPero nuestros ganadores tienen mas
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vuestros datos de contacto a nuestro correo: cienciaapiedecalle@gmail.com y

0S enviaremos vuestro premio. De nuevo jenhorabuena! Los demas no os

desaniméis que la semana que viene... jmas!

9.8 Anuncio parala audiencia promocionando el programa

Sintonia

Voz en off encima de la sintonia: A partir de este septiembre todos vamos a
saber de ciencia. No mires al de al lado... jTu también! El 21 de setiembre a la
una y media del mediodia. Sintoniza La Ser Catalunya y unete a “Ciencia a pie
de calle”...Porque tu también entenderas de ciencia.

Conclusiones de la parte Il

Conclusiones en referencia a la marca: “Ciencia a pie de calle” es un programa

innovador que puede marcar la diferencia en comparaciéon a los demas
programas. Para ello, utilizamos un lenguaje sencillo y apostamos por la
participacion de la audiencia. El proyecto esta creado para atraer a todas las
personas que puedan tener un minimo de interés por la ciencia, sin la necesidad

de tener conocimientos previos de ella.

Conclusiones en referencia al marketing y promocién: A traveés del plan de

marketing hemos centrado nuestra promocién en tres targets en concreto: la
cadena de radio “La Ser Catalunya”, los anunciantes y la audiencia. Para cada
uno de ellos, llevamos a cabo una estrategia de marketing Unica y exclusiva. La
estrategia es diferente segun la persona a cual nos dirigimos.

Con esta promocién podemos hacer ver, por ejemplo, a Jaume Serra, director
de La Sexta Catalunya que podra obtener una nueva audiencia fiel y, que,
gracias a nuestro producto, se diferenciara de las demas emisoras. Contamos
con un plan de marketing completo que abarca toda la promocion posible en
relacion a todos los aspectos que necesitamos cubrir desde la venta del proyecto
a una emisora, pasando por captar anunciantes y finalmente, lograr una

audiencia fiel al programa.
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