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1. Introduccion

Este trabajo de investigacion toma por objeto de estudio la figura de la mujer,
en concreto, las manifestaciones de su rol de género en los programas de
infoentretenimiento. La poblacion cada vez se esta informando mas a partir
de plataformas como Twitter o programas que mezclan la informacién con la
comedia y el entretenimiento. La prensa escrita o incluso los noticiarios serios
de television estan empezando a perder la batalla contra las redes sociales asi
como contra los influencers y su poder de persuasion. Programas como Late
Motiv o Polonia generan elevadas audiencias tanto en directo como con los
servicios a la carta. Es por ello que este trabajo se quiere centrar en como lo
consiguen y, en consecuencia, qué repercusiones tiene en la imagen de la
mujer para la sociedad. Asimismo, el propdsito central consistira en analizar
si estos programas hacen uso de caricaturas o de estereotipos, como los

proyectan al publico, etc.

Por lo tanto, la hipotesis del presente trabajo de investigacion consiste en que
la mujer, al encontrarse en una situacion de opresion bajo una sociedad
patriarcal, se ve representada en los programas de infoentretenimiento
acorde a unos patrones de conducta de rol de género marcados. Por lo tanto,
el objetivo con la redaccion de este trabajo es el de, mediante el analisis de
cada una de las intervenciones de las mujeres en dichos programas, demostrar

empiricamente la existencia de estos roles.

1.1 Justificacion e interés

Primeramente, el interés personal por realizar este trabajo nace de la
voluntad de entender un fendmeno que afecta a las mujeres a nivel personal y
por el que empatizamos con él especialmente. De este modo, con este
estudio se pretende resaltar como, a pesar de la invisibilidad, o de la
ridiculizacion que ha tenido que sufrir la mujer a lo largo de la historia, ésta
ha sido capaz de prosperar y seguir adelante. Paralelamente, cabe destacar

que el debate por el feminismo es un tema de rabiosa actualidad, que genera



una importante controversia en la esfera publica. La parte empirica de este

trabajo responde con concision la hipotesis anteriormente citada.

Por lo tanto, el presente proyecto tiene como fin comprobar si existe un
paralelismo entre la caricatura de una mujer estereotipada como ignorante o
inocente y los diferentes gags en los programas de infoentretenimiento o si,
por lo contrario, se ha producido algin tipo de evolucion en los clichés que se
adjudican a determinadas mujeres que aparecen representadas en dichos

programas.

Al ser el infoentretenimiento un campo académico de estudio de permanente
actualidad, esta investigacion queda justificada por sus aportaciones con una

mirada de género y en el ambito espanol.

1.2 Estructura de la investigacion

La estructura de investigacion de este trabajo contara con varias fases.
Primeramente, la exposicion de un marco tedrico con pequeias pinceladas
sobre la teoria de los roles de género asi como estudios que relacionen la
figura de la mujer con sus apariciones en los medios de comunicacion. A
continuacion, se analizara exhaustivamente el concepto de
“infoentretenimiento” con la finalidad de ver en qué consiste, asi como la

comprobacion de su poderosa capacidad para captar audiencias.

Estos primeros capitulos del trabajo seran, por ende, de tipo exploratorio:
basados en la busqueda de informacion relacionada con el
infoentretenimiento y los roles de género, informacion que sera
posteriormente sintetizada e interpretada. En esta parte se han anadido los
comentarios de dos entrevistas realizadas a Pilar de Francisco, guionista
dentro del iconico programa de infoshow Late Motiv, y a Jalia Cot, guionista
del programa Polonia, por el interés de su visidén de los programas analizados,

a manera de marco teorico-referencial.

Una vez presentado este marco tedrico, se indicara el diseno metodologico
que permitira llegar a unos resultados posteriormente sintetizados en la

conclusion. Este disefio desglosara cada uno de los puntos en los que se



apoyara el analisis de la muestra. Con la finalidad de analizar dicha muestra
se hara uso de técnicas de analisis de contenido tanto cuantitativas como
cualitativas y, a través de éstas, se hallaran evidencias que arrojen datos

sobre estos patrones de conducta existentes en programas de elevada

audiencia a nivel estatal y de proximidad.

Al finalizar tanto el marco teodrico como la parte practica del trabajo, se
podra comprobar o refutar la hipotesis anteriormente citada. Adicionalmente,
en las ultimas paginas del trabajo, se incluiran la bibliografia y un anexo con
algunos de los fotogramas de los programas analizados, con la finalidad de

complementar las explicaciones del apartado practico.

2. Marco teorico

2.1 El rol de género y su relacion con los medios de

comunicacion

El diccionario de estudios de género y feminismos define el feminismo como
“concepto por el que se designan las posiciones gnoseoldgicas, ideologicas y
politicas que reivindican la emancipacion de las mujeres y el acceso a los
derechos igualitarios con los varones” (Gamba et al., 2007, p.151). Tal y como
indica dicho estudio, la nocion fue adoptada en numerosos paises aunque,
desde el inicio, hubo diferentes de matices en la comprension de éste e,
incluso, significados contrapuestos. Asimismo, no solamente encontramos
contraposicion de significados dependiendo del nivel socioecondmico de cada
pais o de las cultura y tradiciones diferenciadas de cada region, sino que
encontramos antitesis en las interpretaciones de diversas personas dentro de
un mismo contexto geografico y cultural. Multiples opositores a éste tachan
de hembristas a todo el conjunto, argumentando que el feminismo “parece
haber logrado uno de sus cometidos: alcanzar la igualdad de los sexos ante la
ley. Pero ahora se ensana con la parte derrotada, derivando en un hembrismo

muy parecido al machismo que criticaba” (Serna, 2001, p. 44).



No obstante, antes de entender el por qué una sociedad puede ser machista o
no, debemos comprender el contexto de ésta y, sobre todo, ser conscientes
de la presencia de unos roles de género que se hacen palpables tanto en los

estratos mas humildes como en las altas élites.

Existe una realidad biologica que separa el sexo de la mujer y del hombre, sin
embargo, son justamente la mujer y el hombre los que construyen la idea
social que se tiene sobre ellos: el género. De este modo, segin sostiene
Lorber en su obra The social construction of gender, la figura femenina se
asocia socialmente, por antonomasia, con acciones como cocinar, cuidar a los
hijos, limpiar el hogar... El hombre, en cambio, se refleja en la direccion de
una empresa o de cargos de responsabilidad, en la realizacion de deportes, en
mostrar admiracion por la automocion... serian éstos campos exclusivos para la
figura varonil: “gender identity is another major component of “femaleness”
and “maleness”. Gender identity includes psychosexual development, learning

social roles, and shaping sexual preferences” (Lorber, 1991, p.7).

No obstante, desde la aparicion del concepto de género como campo de
estudio, hubo controversias acerca de si esta realidad debia ser definida
desde un punto de vista cientifico o social, dado que se dieron cuenta de que
una persona con sexo masculino podia verse identificado con el supuesto
“género femenino” y viceversa. Por lo tanto, la discusion de los especialistas
se basd en descubrir si la problematica se encontraba dentro de la
competencia del empirismo o si, por lo contrario, era una preocupacion de
tipo social: “biologists, endocrinologists, and social scientists have starred to
examine the categories of “female” and “male” more closely, because they
have found that not everyone fits into one or the other as neatly as had been

previously assumed”? (Lorber, 1991, p.7).

Anthony Giddens, uno de los tedricos sociales contemporaneos mas

influyentes de Gran Bretafna, sostuvo en su obra que el concepto de género

1 Traduccién del fragmento: La identidad de género es uno de los componentes mas esenciales de la
“feminidad” y la “masculinidad”. La identidad de género incluye el desarrollo psicosexual, los roles
sociales aprendidos y preferencias sexuales.

2 Traduccién del fragmento: Bidlogos, endocrinos, y cientificos sociales han empezado a examinar las
categorias de “fémina” y “macho” de un modo mas exhaustivo, porque éstos se han dado cuenta de que
no todo el mundo encaje en una u otra categoria tal y como se habia asumido.



surge de la necesidad de diferenciar la clasificacion biologica, de la
construcciéon social de lo masculino y lo femenino. Ademas, Giddens sefiald

que fenémenos como la sexualizaciéon de la imagen de la mujer son, en
definitiva, “caracterizaciones y expectativas que han sido construidas y

determinadas por la sociedad” (Giddens, 2001, p. 153).

La evidencia se encontré en que, por repeticion, los infantes reproducen
aquellos estimulos que reciben desde pequefios y normalizan los
comportamientos patriarcales de sus progenitores. Cabe destacar que la
familia constituye el espacio primario para la socializacion de sus miembros,
siendo el lugar donde se lleva a cabo la transmision de los sistemas de normas
y valores que rigen a los individuos. Dicho de otro modo, los infantes
empiezan a reiterar un conjunto de normas establecidas socialmente para
cada sexo desde los primeros anos de su formacion madurativa: “desde muy
temprano, la familia va estimulando el sistema de diferenciacion de valores y
normas entre ambos sexos, asentando asi tanto la identidad como el rol de
género. Las reglas sociales van deslindando las expectativas relacionadas con
los roles que las personas deben asumir” (Paez, et al., 1996, p. 18). La
familia, por lo tanto, es el principal eslabon del proceso de tipificacion sexual
dado que es formadora por excelencia y de dificil sustitucion. Es por eso que
cambiar la estructura de una familia patriarcal en la actualidad se convierte
un enrevesado reto teniendo en cuenta la persistencia de las influencias
sociales, asi como la constante propaganda que promueve dicha inamovilidad

de género.

Segln Victoria Sau Sanchez, escritora, psicologa y activista politica feminista
espanola, de todos los cambios sociales, politicos y econémicos que la
humanidad ha experimentado: “el de la clase de relacion entre sexos,
mujeres y hombres, y por derivacion el concepto de género, es el que menos
ha variado” (Sau, 2000, p.101). A juicio de dicha autora, las diferencias
clasicas en el estudio del comportamiento entre hombres y mujeres segun
estudiosos como Freud se basaron en que el sexo masculino se caracterizaba
por adjetivos como la dominancia, el control emocional, la agresividad y la

inteligencia logica; mientras que, segin el psicoanalista, la mujer es, por



naturaleza: pasiva, sumisa, miedosa, de inteligencia intuitiva y de fluctuacion

emocional desmesurada.

Por otra parte, Suzanne Simon, autora del libro El cardcter de las mujeres,
considerd que la mujer de la actualidad no era mas que un producto de los
siglos pasados. Segun Simon, las costumbres relacionadas con la figura de la
mujer varian de un tipo de cultura a otro. Asimismo, dichas costumbres
vienen inspiradas, no solo por hechos o situaciones objetivas, sino también
por imagenes colectivas del hombre y de la mujer, “y esto es lo que nos
importa aqui en especial; éstas se imponen como modelos, y hasta como
imperativos que determinan a un sexo y a otro conducirse de esta o aquella
manera, segun la época y el medio ambiente” (Simon, 1969, p.48). De este
modo, Simon considerd que el estereotipo era una especie de cliché mental
colectivo expresado irracionalmente en un juicio global, un juicio que apenas
se fundaba sobre la totalidad de los hechos que se deberian observar. Diderot,
a juicio de la autora de El cardcter de las mujeres, podria ser considerado
como uno de los pensadores filosoficos precursores del feminismo al
recomendar dos remedios para solucionar ese rol que se ha querido imponer
hacia la figura femenina a lo largo de la historia: “fue uno de los primeros en
proponer a la mujer como ideal a conseguir la realizacion en ella de un ser
humano completo, mediante una mayor libertad y una mejor adaptacion de

las fuerzas y de las debilidades de su ser fisico” (Simon, 1969, p.61).

Tras una breve sintesis sobre la teoria de los roles de género, el presente
trabajo explica algunos de los estudios mas recientes que tratan en concreto a
la figura de la mujer en relacion con sus repercusiones en los medios de

comunicacion dentro del ambito nacional.

Cristina Gonzalez Martinez, autora del trabajo de investigacion Els estereotips
de genere transmesos per les series televisives dels canals infantils i les seves
conseqiiéncies en els ideals dels infants, el cual estudia en su marco teorico
las relaciones entre los roles de género y sus repercusiones en los infantes vy,
por ende en la sociedad, sostiene que se debe tener en cuenta que la
television no ofrece Unicamente productos de consumo y entretenimiento sino

que, tal y como apunta Peha Marin y Frabetti en su obra: “son modelos de



conducta, formas de vida e imagenes que orientan y definen las necesidades y
los deseos de las personas” (Pena y Fabretti, 1990). En consecuencia, la
sociedad se puede ver influenciada por estos roles y alterar su conducta en

base a estas normas sociales establecidas por los medios.

Por otro lado, Daniele Leon argumenta que determinadas leyes dentro de la
legislacion espafnola tienen por objeto erradicar los contenidos
discriminatorios en los medios de comunicaciéon dentro del ambito nacional.
Estas han sido respetadas por los medios publicos, no obstante, no sucede lo

mismo en algunos medios privados.

Cabe destacar que segun un reciente estudio de audiencias de la mano de la
consultoria televisiva Barlovento, el cual ha contado con la colaboracion de
Kantar Media, Infoadex y la CNMC, Telecinco seguida por Antena 3 son las dos
cadenas mas vistas del ano 2018, ambas privadas. Por lo tanto, dentro del
panorama actual espanol, los medios privados configuran las plataformas de
mayor audiencia y este fendbmeno tiene como resultado un mayor impacto en

la sociedad en manos del sector privados.

Daniele Leon, en otro estudio que relaciona en concreto la figura de la mujer
y su caracterizacion en formatos de Politainment llamado Las imdgenes de las
mujeres politicas en la era del Politainment y las postelevision, sostiene que
en un contexto de proliferacion de férmulas de infoentretenimiento, la
difusion de imagenes de mujeres politicas “sigue atada a estereotipos
clasicos, y se las presentan desde sus caracteristicas maternales, protectoras
o de alguna manera relacionadas a la fragilidad” (Leon, 2012, p. 63). El autor
destaca en su estudio que, aun siendo innegable que el ingreso de mujeres a
cargos de responsabilidad ayuda a desmitificar los estereotipos que inhabilitan
a la mujer para tareas de poder, desde los medios, con la banalizacion de
cada una de las actuaciones de mujeres y en muchas ocasiones dejandolas en
un segundo plano, se demuestra que todavia hay mucho por hacer para lograr

la plena igualdad social:

3 Los dos grupos de comunicacion principales (Mediaset y Atresmedia) concentran el 55,6% del
mercado de la audiencia, segun el grupo Barlovento Comunicacion en su ultimo analisis televisivo,
realizado en 2018. Adjuntado en la bibliografia



Hay que tener en claro que los medios no son la vanguardia de los
cambios sociales sino, mas bien, una caja de resonancia que evidencia
los estereotipos mas consolidados. [...] Cada tanto, aparece de improviso
una mujer que rompe con la agenda, pero a ella los medios la
presentaran exageradamente como excepcional, y haran hincapié en su

supuesta desviacion a los roles tradicionales (Leon, 2012, p. 65).

Cristina Gonzalez, no obstante, focaliza su trabajo en el estudio de los roles
de la mujer en series infantiles donde un elemento de estudio fundamental se
encuentra en la forma de representacion estética de sus personajes, hecho
que también sera objeto de estudio para el presente trabajo de investigacion.
La razén se encuentra en que uno de los factores clave en la representacion
de personajes en las series de ficcion o, en este caso, dentro de los formatos
de politainment se encuentra en la exageracion estética: “los estereotipos
sirven para definir, a partir de la exageracion, de las etnias, las clases sociales
u ocupaciones y, por descontado, a partir de las diferencias de
género” (Martinez y Merlino, 2012). Como resultado, las audiencias
recordaran mas facilmente a un personaje con caracteristicas exageradas en
contraste con otros que no los tengan. Un ejemplo claro de este fenomeno lo
encontramos en las caricaturas realizadas en la serie satirica Polonia, donde

la referencia es casi instantanea.

Otro aspecto, ademas de una personalidad exagerada, se encuentra en la
vestimenta, asi como en los roles de actuacion y sus escenarios: en el trabajo
de Martinez y Merlino se recalca que a las mujeres: “s’acostuma a veure-les
més a espais privats, la casa, les botigues... | ’home, es veu més pels carrers,
llocs llunyans de casa... A més d’aix0, quan la dona surt del seu espai,
acostuma a trobar-se en perill, si no va acompanyada del personatge

masculi’4.

Sandra Serrano Lopez, autora del trabajo de investigacion El rol de la dona en

els dibuixos animats. Analisis de tres séries de ficcio: Mia and me, Monster

4 Traduccidn del fragmento: uno se acostumbra a verlas més en espacios privados, en casa, en tiendas...
Y el hombre, se ve mas por las calles, por lugares lejanos de casa... Ademas de esto, cuando la mujer
sale del su espacio, suele encontrarse en peligro, si no va acompafiada del personaje masculino



High i Misha, la gata violeta, presenta en su estudio los argumentos de Ana
Sanchez Bello, la cual critica los papeles que juegan los sexos en la sociedad y
como éstos son reflejados en la simbologia iconografica y linglistica de los
medios de comunicacion. Segin Ana Sanchez "los medios de comunicacion de
masas influyen sobre las ideas que adquieren los individuos, es decir, los
medios son una instancia mas de socializacion” (Sanchez, A., 2004, p. 29).
Asimismo, se construye una sociedad en la que se excluye a las mujeres de la
participacion en el desarrollo de las civilizaciones y se les relegan tareas de
esencia social, doméstica, y de cuidados de personas, lejos de actividades

tradicionalmente masculinas.

En este trabajo de investigacion se han realizado dos entrevistas a guionistas
de los programas Late Motiv y Polonia. Pilar de Francisco y Julia Cot,
colaboradoras de ambos programas han destacado en sus entrevistas como el
panorama del entretenimiento y el humor da cada vez mas protagonismo a la
mujer. Sin embargo, también han subrayado la importancia de que este
fenomeno se siga produciendo y que no se quede en una mera anécdota para

generar buena publicidad oportunista para las cadenas y sus programas.

Por ejemplo, Pilar cuenta que en la actualidad no existe ningin comunicado
oficial en su programa, Late Motiv, que explicite la importancia de respetar a

la figura de la mujer de un modo responsable:

No he visto un comunicado oficial como tal. La linea editorial de cada
programa en el que he trabajado estaba marcaba por la direccion. Sin
embargo, aunque no ha sido de manera oficial, en estos ultimos meses,
en las reuniones de contenidos si se cuida el enfoque de los guiones y se

cuida de no caer en estereotipos machistas, racistas u homofobos.

De hecho, ambas guionistas coinciden en que han reescrito muchos de sus
monodlogos al ver que estaban empleando vocabulario que incitaba a la
discriminacion de la mujer en forma de micromachismos. Para ejemplificarlo,
Pilar cuenta como en numerosas ocasiones ha cambiado la gramatica o
estructuracion de sus intervenciones cambiando el colectivo masculino a

situaciones impersonales que no tengan por modelo Unicamente al hombre:



Como guionista, antes de entregar un guidon siempre compruebo la
ortografia y el vocabulario. Por ejemplo, si tengo la frase: «Sabes
cuando te quedas solo en casa porque tu mujer ha salido...», la cambio
por: «Ese momento cuando tienes la casa para ti porque tu pareja ha
salido». Dices lo mismo, pero te diriges a un publico diverso. Como
comica, casi siempre escribo mi propio texto, pero en una ocasion
interpreté un guidon que no era mio. Era para un formato de television
de comedia y el tema era la adiccion a los videojuegos. Decia cosas

como:

«Si estds aburrido en casa no te preocupes, voy a ayudarte...», se dirigia
a un espectador hombre heterosexual y dicho por una mujer parecia de

linea erotica.

Paralelamente, Jalia Cot no destaca uUnicamente el hecho de buscar un
vocabulario mas inclusivo para ambos sexos sino que reconoce haber usado

topicos machistas en sus propios escritos:

Ara tinc més consciencia feminista i, moltes vegades, en una segona
lectura dels meus guions, me n’he adonat que tirava de topics caducs
que funcionen a nivell comic pero només feien que reforcar estereotips.
[...] Segueixen funcionant precisament perqué portem molts anys fent-
los i s’han instal-lat a [’imaginari col-lectiu. La gent reconeix la
formula, el topic, i riu. Pero també crec que cada vegada es perceben
més aquests estereotips com a caducs i que a la llarga deixaran de
funcionar. [...] Per que se segueixen oferint aquests continguts? Doncs

perque encara funcionen i és molt meés facil fer aquests acudits que

10



pensar-ne de nous. Cadascu té el nivell d’exigencia que té i cadascu ha

de gestionar la seva consciencia i entendre’s amb el seu public.>

La guionista del programa satirico de la politica espanola Polonia hace un
inciso para argumentar que, aunque considera este tipo de humor como una
formula atrasada del humor, éste se encuentra dentro de los limites del

humor:

No seré mai partidaria de la censura. | ’ofensa, evidentment, entra dins
els limits de ’humor. En general, en referencia a si els mitjans han
canviat la seva manera de comunicar els missatges en relacio a la figura
de la dona, he notat que s’intenta, pero moltes vegades no els surt bé.
Crec que és perque aquest nou tractament meés respectuds no es fa des
de la conviccid ni des d’un analisi profund de genere, sind que ho fan

perque creuen que ho han de fer per no ser criticats a les xarxess.

Pilar de Francisco, guionista del programa protagonizado por Andreu

Buenafuente, coincide con Julia en materia de libertad de expresion:

Pienso que el humor no tiene limites, no se debe censurar y mucho
menos amenazar o mandar a una persona a la carcel por un chiste. Un
guion televisivo/radiofdénico es una obra artistica y, por lo tanto, una
ficcion. No es lo mismo una declaracion machista de un politico que la

un comico en el contexto de un espectdculo de humor. El primero lo dice

5 Traduccién del fragmento: Ahora tengo méas conciencia feminista y, muchas veces, en una segunda
lectura de mis guiones, me he dado cuenta de que tiraba de tépicos caducos que funcionan a nivel
cémico pero solo hacian que reforzar estereotipos. [...] Siguen funcionando precisamente porque
llevamos muchos afos haciéndolos y se han instalado al imaginario colectivo. La gente reconoce la
férmula, el topico, y rie. Pero también creo que cada vez se perciben mas estos estereotipos como
caducos y que a la larga dejaran de funcionar. [...] ¢ Por qué se siguen ofreciendo estos contenidos?
Pues porgue todavia funcionan y es mucho mas facil hacer estos chistes que pensar de nueces. Cada
cual tiene el nivel de exigencia que tiene y cada cual tiene que gestionar su conciencia y entenderse con
su publico.

6 No seré nunca partidaria de la censura. Y la ofensa, evidentemente, entra dentro de los limites del
humor. En general, en referencia a si los medios han cambiado su manera de comunicar los mensajes en
relacion a la figura de la mujer, he notado que se intenta, pero muchas veces no los sale bien. Creo que
es porque este nuevo tratamiento mas respetuoso no se hace desde la conviccidn ni desde un analisis
profundo de género, sino que lo hacen porque creen que lo tienen que hacer para no ser criticados en las
redes.
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como él mismo y el segundo interpreta un personaje. Lo que debe haber,
y aun no se ha conseguido, es diversidad de contenidos en los medios de
comunicacion. Los estereotipos machistas ya no funcionan, al menos si
aspiras a un publico mainstream. Un chiste es gracioso si se compra la
premisa, pero si bromeas con la idea de ‘las mujeres conducen mal'y tu

publico no piensa eso, el chiste no va a funcionar.

Finalmente, las dos guionistas entrevistadas en el presente trabajo de
investigacion coincidieron en que todavia estamos lejos de una igualdad entre
hombres y mujeres en los medios de comunicacion actuales, tanto en
television como en radio y prensa escrita. Pilar de Francisco comenta que
cada vez “se apuesta mas por dar el foco a las mujeres, y también se apuesta
por mas presencia femenina delante de las camaras y en los equipos de
contenidos. Aunque aun estamos lejos de la igualdad real”. Julia Cot
denuncia, en relacion a este hecho, como en el mundo del humor hay mas
hombres que mujeres y como, en consecuencia a este fendmeno, el techo de
cristal también se hace patente en el sector. Segin la guionista de Polonia, la

razon de este hecho se ha debatido en numerosas situaciones:

S’ha dit de tot: que les dones no son tan gracioses, que a les dones els
costa més pujar a un escenari a humiliar-se i aixo les fa menys
comiques... Res d’aixo és cert. Durant anys els homes han ocupat el mon
de [l’espectacle i s’ha imposat la seva visio. | [’hem comprat i
normalitzat tots, fins i tot les dones. | la resposta a per que ha passat
aixo no et sorprendra: patriarcat. Tot forma part del mateix cercle
viciés que s’ha de trencar”. Pilar de Francisco sentencia su intervencion
apuntando que esta situacion es “una inercia heredada, que si no

cambia, esta nueva ola feminista quedard en una moda pasajera’.

7 Se ha dicho de todo: que las mujeres no son tan graciosas, que a las mujeres los cuesta mas subir a un
escenario a humillarse y esto las hace menos cémicas... Nada de esto es cierto. Durante afios los
hombres han ocupado el mundo del espectaculo y se ha impuesto su visién. Y lo hemos comprado y
normalizado todos, incluso las mujeres. Y la respuesta a por qué ha pasado esto no te sorprendera:
patriarcado. Todo forma parte del mismo circulo vicioso que se tiene que romper”. Pilar de Francisco
sentencia su intervencién apuntando que esta situacion se “una inercia heredada, que si no cambia, esta
nueva ola feminista quedara en una moda pasajera
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El estudio Mujeres detras de las camaras en la industria espahola de
television, realizado por Nuria Simelio Sola y Maria Forga Martel intenta dar
respuesta a la existencia de este circulo vicioso en el que la mujer jamas ha
obtenido el protagonismo que merece en los medios: Segun las autoras del
estudio, se debe en gran parte a un ambiente dominante fuertemente
masculinizado, en el cual “el ascenso profesional de las mujeres no es
promovido ni defendido y predomina una consideracién discriminatoria de que
el trabajo de las mujeres es inferior” (Simelio, 2014, p. 72). De este modo, las
mujeres tienen que ser mucho mejores que los hombres para conseguir el
mismo trabajo. En consecuencia, el estudio destaca la importancia de
establecer una legislacién que contrarreste esta situacion, asi como el
desarrollo de politicas especificas contra la discriminacidn por razén de sexo

en la industria audiovisual

Dicho estudio, sintetiza las principales barreras en el mundo laboral del
audiovisual en diversos aspectos: una primera razon financiera, la evidente
razon de prejuicio de género ya mencionada anteriormente, y por ultimo, la

dificultad para conciliar trabajo y familia.

La consecuencia directa de estos hechos, a juicio de las autoras del estudio,

se encuentran en que la fase de contenidos se vea afectada.

2.2 El infoentretenimiento

Los medios de comunicacion han adquirido gran importancia como elementos
indispensables para la construccion de la realidad. Simultaneamente,
numerosos formatos han apostado por el uso del humor como recurso
informativo a la vez que humoristico. Este valor humoristico se utiliza para
captar la atencion de un publico diferente al que empapaba las audiencias
hasta ahora: un publico que ha crecido en una nueva era marcada por la

inmediatez, el estimulo y, sobre todo, por la impaciencia.

Las personas quieren satisfacer sus necesidades de manera efectiva en el
menor tiempo posible, dado el mundo convulso y exigente en el que vivimos.

El hecho de informarse conscientemente, una tarea que requiere atencion y
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contraste, ha pasado a ser un fendmeno al que no todo el mundo presta
atencion. De este modo, cuanto mas llevadera sea la tarea, mas atractivo
tendra para estas audiencias. Pero la banalizacion informativa que busca
Unicamente el clickbait, priorizandolo sobre las rutinas tradicionales
periodisticas, podra llevar a consecuencias catastroficas en materia

informativa y, como resultado, democratica.

Tal y como sostiene Toni Soler en Infoentretenimiento: El formato imparable
de la era del espectdculo en el prélogo de dicha obra: “Casi no quedan
conceptos puros. En los medios de comunicacién, esta promiscuidad es casi

una norma” (Ferré ed., 2013, p. 5).

Segun Soler, los contenidos han convergido, fendmeno antitético si miramos
hacia el pasado, un pasado en el que todos los contenidos estaban clasificados
y diferenciados: “Este batiburrillo [...] es bueno porque no hay reglas y es

malo porque no hay reglas” (Ferré, ed., 2013, p. 6).

Catalina Gaya aprovecha el foco que introduce Soler en su prélogo para
mostrarse critica con el tratamiento de la informacién por parte del nuevo
Periodismo que se ha ido generando en la nueva era digital. Segun la autora,
el modelo actual ya no huye del amarillismo, sino que parece que lo quiera
fomentar con los pilares de la superficialidad, la frivolidad o el escandalo. En
consecuencia, se han producido una serie de transformaciones que afectan al
tratamiento de las piezas politicas, implicandose asi un cambio en la
elaboracion del mensaje periodistico en el que las nuevas noticias se
caracterizan por unir lo privado con lo publico, desdibujando de esta manera
los limites de la privacidad. La vida privada de los lideres politicos no escapa
a la nueva logica informativa y persigue una doble finalidad: captar la

atencion del publico y, por otro lado, utilizar cualquier tipo de informacion

para dar a conocer a los candidatos.

Con la finalidad de ejemplificar este hecho, Sara Ortells Badenes, en su
trabajo de investigacidon Infoentretenimiento y Periodismo politico en
television, menciona un suceso de elevada relevancia en la historia de la

politica francfesa que ilustra ese traspaso de lo intimo al dominio publico: es
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el caso del ex presidente francés Nicolas Sarkozy y su esposa Carla Bruni.
Ambos aparecieron en todos los medios de comunicacién tanto por separado,
para dar cuenta de su carrera profesional, como juntos identificados como
pareja de moda. La nueva légica mercantilizada del Periodismo ha facilitado,
segln la redactora de dicho trabajo de investigacion, que el ex mandatario
francés “copara los titulares de los medios no sélo por su papel como
gobernante, sino también como parte del starsystem mediatico que aparece

en las revistas del corazon” (Ortells, 2012, p.107).

Ademas, Ortells propone un nuevo ejemplo, a su juicio, mas significativo: el
revuelo informativo que causd su paternidad, que convirtié a Sarkozy y a
Bruni en noticia no solo en la prensa rosa, sino también en los programas
informativos tradicionales de toda Europa. Este tipo de informaciones,
consiguieron que el candidato apareciese en otro tipo de medios y programas,
alejados completamente de los formatos puramente informativos. De esta
manera, se alcanzo una nueva esfera de popularidad que llegaba a otro
segmento de la poblacidén acostumbrado a consumir una informacién alejada
de las noticias politicas. Una vez sumergidos en la nueva era informativa, las
piezas dedicadas a la politica prestaban mayor atencion a la imagen y al

formato, que a la critica politica.

Asimismo, existen diversas posiciones en relacion a las consecuencias reales

del infoentretenimiento sobre la poblacion:

- Una primera vertiente defendida, entre otros autores, por Lance Benett
propone que el humor no deberia ser considerado como un factor negativo
en el panorama actual de la comunicacion, sino como un nuevo modo

efectivo para explicar historias.

- Contrario a dicha posicion se encuentra Gilles Lipovetsk, el cual alega
que las nuevas rutinas basadas en el infoentretenimiento “degradan la
democracia y convierten la vida politica en espectdculo, destacando hechos
secundarios [..], haciendo y deshaciendo arbitrariamente los
hechos” (Ferré, ed., 2013, p. 14).
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Segln Gaya, el poder que tenia la informacion para dotar a la poblacion de
conocimiento y sentido critico pasa a ser un show dentro de una logica
mercantilista donde el “Periodismo del tweet” esta ganando cada vez mas

protagonismo.

Ramon Salaverria, periodista y escritor de numerosos libros relacionados con
la escritura en las plataformas online, declara que el Periodismo de hoy en dia
“ya no es de 5W, sino de 6: who, what, where, why vy... wow!!!” (Ferré, ed.,
2013, p.33). De este modo, el autor apunta que el Periodismo no solamente
debe informar: si la comunicacion quiere adaptarse verdaderamente a las

nuevas generaciones, debe entender que tiene que atrapar a sus audiencias.

De este modo, y con la finalidad de sintetizar las principales caracteristicas
del infoentretenimiento, Nereida Carrillo destaca dos puntos clave en la

evolucion del concepto:

- La hibridacion constante de informacion y entretenimiento que

espectaculariza y dramatiza los hechos.

- El surgimiento en los afnos ochenta en Estados Unidos, vinculado a la

television comercial. Y posterior viralizacion a otros paises.

Un hecho representativo dentro de los origenes del infoentretenimiento y del
politainment aparece de la mano de Schultz, al afirmar que la clave para
entender su surgimiento se encuentra en el ano 1988: “when Jesse Ventura
was elected governor of Minnesota, a graduate student and | published an
article arguing that Jesse was one of the first politainers. Ventura understood
that the worlds of politics and entertainment had collapsed into one another,

producing a new world of politainment”8 (Schultz, 2012, p.1).

A ambos factores: el surgimiento de concepto y sus caracteristicas basicas, se
les suma el hecho de que la poblacion pasé a entrar en un proceso de

sobreexposicion de informacion, un exceso de estimulos; razén basica por la

8 Traduccién del fragmento: Cuando Jesse Ventura fua elegido como gobernador de Minnesota, un
estudiante graduado y yo publicamos un articulo argumentando que Jesse era uno de los primeros
politainers, un politico mezclado con un comico. Ventura entendié que las palabras politica y
entretenimiento habian colapsado entre ellas, produciendo un nuevo mundo conceptual que unia la
politica y el entretenimiento.
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que llamar la atencion de esta audiencia masiva se convirtio en una prioridad.
La necesidad de diferenciarse de la competencia era unequivoca para
sobrevivir en el medio, recurriendo en consecuencia a un lenguaje mucho mas
emocional e impactante. Un ejemplo claro de este fenomeno lo encontramos
en los efectos de sonido de las radios, los cuales ya no se empleaban
Unicamente con intencion organizativa o sintactica, sino que tenian una

finalidad mucho mas estética o ficcional.

Se produce asi un cambio in crescendo en las rutinas de produccion de
contenidos en el que los comunicadores reconocen, en algunos casos, no estar
de acuerdo con este nuevo modelo pero corroboran que es el nuevo lenguaje

comunicativo por excelencia.

Algunas de las caracteristicas tipificadas dentro del estudio de Ferré en
Infoentretenimiento: El formato imparable de la era del espectdculo, son la
aparicion constante de la ambigiiedad y el eufemismo, la simplificacion de los
hechos, la sorpresa, la personalizacion de cronicas y reportajes o la tendencia

al alarmismo.

Uno de los campos de estudio que seran pilares para la parte practica de este
trabajo se encuentra en la figura de los presentadores de los talk shows. Esta
figura iconica en los nuevos formatos de infoentretenimiento pasa a ser el
foco de interés para las audiencias, dado que éstas priorizaran su eleccion en
base a el modo como les explican las noticias. Cabe recordar que, en el
contexto actual en el que la velocidad y la inmediatez estan a la orden del
dia, la manera como llaman su atencién determinara que escojan un canal u

otro para informarse y entretenerse.

En conclusion, el rol de los presentadores en los infoshows es esencial vy,
paralelamente, determinara la personalidad del programa: ademas de ser la
guia y la gestion de dicho espacio, los presentadores se convierten en los
protagonistas de los programas: por ejemplo, Late Motiv no seria lo mismo sin
Buenafuente ni El Intermedio sin Wyoming. Una caracteristica comun de estos
presentadores se encuentra en su incision en las politicas actuales y en el uso
del humor para generar argumentos que no parezcan densos o0 pesados, sino

levaderos.
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Segln la obra de Ferré, The Simpsons podria considerarse como la satira que
mas ha penetrado en la historia del entretenimiento, centrando “sus criticas
mordaces no sélo en la politica, sino también en temas socio-culturales,
exagera los estereotipos y se mofa del Estado, de la Iglesia, de las
instituciones, entre otros estamentos sociales” (Ferré, ed., 2013, p.67).
Encontramos un fenomeno parecido en la satirica del programa Poldnia,

programa que sera exhaustivamente analizado en la posterior parte practica.

En consecuencia a este nuevo modelo informativo, las audiencias pasan a ser
actores activos, dejando atras el perfil pasivo de escucha. Henry Jenkins
acuna el concepto de “cultura de convergencia” en cuanto a la hibridacion de
los medios, apuntando que no solo se convergen medios tecnologicos, también
géneros y formatos; triunfando el estilo por encima de la esencia. Asimismo,
Gloria Salo sostiene en el estudio de Ferré que esta hibridacion se basa en un
“desarrollo concreto de una serie de elementos audiovisuales y de contenidos
que conforman un programa determinado y lo diferencian de otros” (Ferré,
ed., 2013, p. 104).

Paralelamente, y segun el juicio de Salomé Berrocal en su obra Politainment,
la politica espectdculo en los medios de comunicacion, el momento crucial
para el desarrollo de esta nueva manera de interpretar y trasladar la
actualidad a las audiencias encuentra su momento crucial a finales del siglo

XX teniendo como precedentes los siguientes hechos:
1) El Triunfo de la television y de la radio.
2) El nacimiento de internet.

3) La proliferacion de una multiplicidad de canales gracias a los cuales el

publico podia tener mayor informacion, opinion y entretenimiento.
4) La transformacion a un mundo mas globalizado.

5) Las novedades tecnologicas que afectaron, y contintan afectando, a los
medios tradicionales, los cuales pierden sus audiencias gradualmente. Este
ultimo punto dio lugar a que los medios tradicionales, por su propia

supervivencia generasen nuevas formulas de informacién personalizada.
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De este modo, el infoentretenimiento se manifiesta en tres corrientes

paralelas:

a) Incorporando noticias ligeras o Soft News y perdiendo gradualmente la

presencia de las Hard News

b) Generando formatos destinados exclusivamente a la distraccion del

espectador

c) Configurando formatos que parodian la actualidad informativa
(Berrocal, 2016. p. 38)

Ademas, el estudio de Berrocal sintetiza las claves del éxito del Politainment
en tres ejes vertebradores: la rentabilidad econdmica, la cuestion politica y el

agrado de la audiencia.

- Economia: segun la autora, es mas barato producir este tipo de
contenido en television, ya que no son necesarios grandes desplazamientos
para narrar los hechos, dado que pondera una dptica interpretativa que se

puede llevar a cabo dentro de plato.

- Politica: los politicos encuentran una nueva manera de llegar a aquellas
audiencias que no ven informativos serios y rigurosos; de este modo
acercan su faceta humana al publico y, en consecuencia, a potenciales
votantes. Cabe destacar que dichos politicos han tenido que adaptar sus
discursos a estas nuevas audiencias y al espectaculo que éstas demandan.
Estos se han visto obligados a tener que pedir asesoramiento para buscar
una comunicacion mas efectiva con este publico y por estos medios que

cada vez solicitan mas su aparicion en dichos programas de television.

- Audiencias: el politainment traspasa muros y se mete de lleno hasta en
redes sociales, reali u i AS pes juventud.
las redes sociales, realidad que cada dia coge mas peso entre la juventud
Las audiencias se convierten en prosumidoras: consumiendo y viralizando la
politica: “La salud democratica se tambalea ante una ciudadania con
dificultades para obtener informacion rigurosa. El voto se convierte en el

resultado individual de la pugna entre lo racional y lo emocional en un
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entorno espectacularizado de sobreabundancia informativa y

opinativa” (Berrocal, 2016, pp.49-50).

Sin embargo, la autora sostiene que hay que tener en cuenta que esta
transformacion aun seguira en vigor dado el escenario cambiante en el que

nos encontramos con el auge de internet y las redes sociales:

Nos encontramos en una nueva l6gica econdmica que desautoriza el rol
de los periodistas, permitiendo que celebridades sin formacion puedan
desarrollar su funciéon, dado que las audiencias, al no estar
familiarizadas con la politica, quieren huir de la objetividad, la
seriedad, la argumentacion [...] el cambio de rutinas y de lenguajes que
apelen a audiencias masivas: una gramdtica evocativa, encapsulada,
facil de usar (Berrocal, 2016, pp.103-104).

El resultado de estas nuevas rutinas, segin la autora, dara lugar a:
1. La reduccion de periodistas en las redacciones para abaratar costes
2. Una menor inversion en personal cualificado
3. La busqueda obligatoria de la inmediatez y del impacto

No obstante, no todo son malas noticias para el espectro informativo de las
nuevas generaciones, ya que, a juicio de Berrocal, con el infoentretenimiento
la tendencia a la feminizacion parece evidente, al buscar la atencidon del
publico femenino, que “suelen tener un punto de vista mas dubitativo y
exigente” (Berrocal, 2016, p. 133). El estudio indica una ocasion en la que
Pablo Iglesia explicité en una entrevista su rechazo hacia la cosificacion de la
mujer en los medios o la frivolizacion usada en la prensa a la hora de hablar

sobre las mujeres.

3. Disefio metodolégico

Para alcanzar los objetivos de la investigacion se ha hecho uso de una

herramienta basica de trabajo: el analisis de contenido. El analisis de
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contenido se define como “el método que utiliza la lectura de textos y la
interpretacion de las imagenes como instrumentos de recogida de
informacién, que tiene que ser hecha y analizada de manera cientifica:
globalizada, sistematica y objetiva” (Pifiuel, 2002, p.2). Para examinar dicho
contenido se ha acudido tanto a herramientas cuantitativas como cualitativas,
dado que “la comprensién de toda la riqueza y complejidad de la realidad
social hace imprescindible que se contemple tanto desde enfoques
cuantitativos como cualitativos si se desea conseguir una adecuada
comprensidon, representacion y analisis, ya que ambas perspectivas son

complementarias” (Brunet et al., 2000, p.44).

Segun Francesco Casetti y Federico di Chio, autores del libro Cémo analizar
un film, podemos definir el analisis como “un conjunto de operaciones
aplicadas sobre un objeto determinado y consistente en su descomposicion y
en su sucesiva recomposicion, con el fin de identificar mejor los
componentes, la arquitectura, los movimientos, la dinamica” (Casetti et al.,
1996, p.8). De este modo, se ha seguido el modus operandi de los autores
para llevar a cabo la investigacion. El objetivo principal ha sido el de
demostrar que existe un rol de género interpretado por parte de las mujeres
en los programas de infoentretenimiento, asi como por parte de los hombres.
En segunda instancia, se han expuesto dos objetivos especificos, los cuales
seran el analisis minucioso tanto de los presentadores, como de otras

intervenciones del programa que puedan sentenciar el objetivo principal.

3.1 Delimitacién del campo, elecciéon del método y muestra

La muestra escogida para este trabajo de investigacion esta compuesta por los
cinco episodios mas recientes desde la fecha de inicio de la investigacion de
cuatro espacios de infoshow: El Intermedio, El Hormiguero, La Resistencia y
Late Motiv; y uno de satira politica: Polonia. Dentro del recuadro de la tabla
1 aparecen indicados tanto la fecha de emision como el minutado de cada uno
de éstos. En el caso de Polonia, se han analizado tres capitulos dado que el

numero de intervenciones y de personajes por capitulos es mucho mayor que
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en los otros espacios de infoentretenimiento. Por lo tanto, con el analisis de

tres capitulos ya podremos obtener una muestra representativa, la cual

aparece explicitada a continuacion.

Tabla 1. Seleccion de la muestra. Fuente: elaboracion propia (2019)?

Episodio 2 | Episodio 3 | Episodio 4 | Episodio 5

Dani No, los Enrique Regreso al La resaca
Mateo da  asesinos Gonzalez PPasado electoral
larazona machistas  afectado de

Viggo no son por un Wyoming y
Mortersen mayo- trastorno Dani Mateo

ritariament  de salud
e mental
migrantes
7/05/2019 06/05/2019 02/05/2019 30/04/2019 29/04/2019
54’ 25” 51’ 54” 54’ 59” 56’ 34” 56’ 25”
Marta Mario y Jordi Evole  Antonio Manel
Milans  Oscar Casas Pagudo Fuentes
7/05/2019 06/05/2019 02/05/2019 01/05/2019 30/04/2019
51’ 15” 42’ 35” 51’ 24” 51’ 46” 51’ 32”
Vanesa Mario y Rayden Nadia de Danny Leodn
Martiny  Oscar Casas Santiago
Adriana
Ugarte
8/05/2019 07/05/2019 06/05/2019 02/05/2019 30/04/2019
58’25” 57°13” 55’ 49°37” 59’

9 Para este TFG, todas las tablas son de elaboracién de la autora (2019), si no se indica lo contrario.
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Episodio 2 | Episodio 3 | Episodio 4 | Episodio 5
1

Luis Ramon Ingrid Estrella Zenet
Bermejo Lobo Garciay Morente
Secln de la
Rosa
8/05/2019 06/05/2019 02/05/2019 01/05/2019 30/04/2019
= 50735” 5512” 4807 45"55”
Polonia Polonia Polonia

2/05/2019 25/04/2019 11/04/2019

34'527 2854”317 14”

Broncano, D (presentador). (30/4/2019). Danny Ledn [Programa televisado].

El Terrat (Productor). La Resistencia. Madrid, Espana: Movistar

Broncano, D (presentador). (2/5/2019). Rayden [Programa televisado]. El

Terrat (Productor). La Resistencia. Madrid, Espana: Movistar

Broncano, D (presentador). (6/5/2019). Nadia de Santiago [Programa

televisado]. El Terrat (Productor). La Resistencia. Madrid, Espana: Movistar

Broncano, D (presentador). (7/5/2019). Mario y Oscar Casas [Programa

televisado]. El Terrat (Productor). La Resistencia. Madrid, Espana: Movistar
Broncano, D (presentador). (08/05/2019). Vanesa Martin y Adriana Ugarte
[Programa televisado]. El Terrat (Productor). La Resistencia. Madrid,

Espana: Movistar

Buenafuente, A. (presentador). (30/04/2019). Zenet [Programa televisado]. El

Terrat (Productor). Late motiv. Madrid, Espana: Movistar
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Buenafuente, A. (presentador). (01/05/2019). Estrella Morente [Programa

televisado]. El Terrat (Productor). Late motiv. Madrid, Espana: Movistar

Buenafuente, A. (presentador). (02/05/2019). Ingrid Garcia y Secun de la Rosa
[Programa televisado]. El Terrat (Productor). Late motiv. Madrid, Espana:

Movistar

Buenafuente, A. (presentador). (06/05/2019). Ramén Lobo [Programa

televisado]. El Terrat (Productor). Late motiv. Madrid, Espana: Movistar

Buenafuente, A. (presentador). (08/05/2019). Luis Bermejo [Programa

televisado]. El Terrat (Productor). Late motiv. Madrid, Espana: Movistar

Monzén, J. (presentador). (29/04/2019). La resaca electoral de Wyoming y
Dani Mateo [Programa televisado]. Atresmedia Television & Globomedia
(Productores). El Intermedio. Madrid, Espana: Atresmedia Television &

Globomedia

Monzon, J. (presentador). (30/04/2019). Regreso al PPasado [Programa
televisado]. Atresmedia Television & Globomedia (Productores). El

Intermedio. Madrid, Espana: Atresmedia Television & Globomedia

Monzon, J. (presentador). (02/05/2019). Enrique Gonzalez afectado por un
trastorno de salud mental [Programa televisado]. Atresmedia Television &
Globomedia (Productores). El Intermedio. Madrid, Espana: Atresmedia
Television & Globomedia

Monzon, J. (presentador). (06/05/2019). No, los asesinos machistas no son
mayoritariamente migrantes [Programa televisado]. Atresmedia Television
& Globomedia (Productores). El Intermedio. Madrid, Espana: Atresmedia

Television & Globomedia

Monzén, J. (presentador). (07/05/2019). Dani Mateo da la razon a Viggo

Mortersen [Programa televisado]. Atresmedia Television & Globomedia
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(Productores). El Intermedio. Madrid, Espana: Atresmedia Television &

Globomedia

Motos, P. (presentador). (29/04/2019). Manuel Fuentes [Programa televisado].
Jorge Salvador (productor). El Hormiguero 3.0. Madrid, Espana: Gestmusic

Endemol.

Motos, P. (presentador). (30/04/2019). Antonio Pagudo [Programa televisado].
Jorge Salvador (productor). El Hormiguero 3.0. Madrid, Espana: Gestmusic

Endemol.

Motos, P. (presentador). (02/05/2019). Jordi Evole [Programa televisado].
Jorge Salvador (productor). El Hormiguero 3.0. Madrid, Espana: Gestmusic

Endemol.

Motos, P. (presentador). (06/05/2019). Mario y Oscar Casas [Programa
televisado]. Jorge Salvador (productor). El Hormiguero 3.0. Madrid, Espana:

Gestmusic Endemol.
Motos, P. (presentador). (07/05/2019). Marta Milans [Programa televisado].
Jorge Salvador (productor). El Hormiguero 3.0. Madrid, Espana: Gestmusic

Endemol.

Soler, T. (presentador). (11/04/2019). Polonia [Programa televisado]. David

Felani (productor). Polonia. Barcelona, Espana: Minoria Absoluta.

Soler, T. (presentador). (25/04/2019). Polonia [Programa televisado]. David

Felani (productor). Polonia. Barcelona, Espafa: Minoria Absoluta.

Soler, T. (presentador). (02/05/2019). Polonia [Programa televisado]. David

Felani (productor). Polonia. Barcelona, Espana: Minoria Absoluta.
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Segun los estudios de Casetti y Di Chio, el analisis de un personaje puede
comprenderse desde tres campos de estudio distintos: el enfoque
fenomenologico, el enfoque formal y el enfoque abstracto (Casetti et al.,
1996, p.189). Nos centraremos en el enfoque fenomenologico, dado que los
otros dos enfoques pertenecen mas cercanos al mundo de la ficcion, ya que
describen en valor a si se trata de personajes planos o redondos, su lugar en
la narracion, roles de héroe o antihéroe, etc. De este modo, el enfoque
fenomenologico expone dos vertientes: la apariencia fisica y la expresion

verbal.

En cuanto a la apariencia fisica seguiremos la propuesta de Dyer en la
observacion de la apariencia del personaje, en virtud de sus atributos

morfoldgicos: fisionomia, vestuario y gestos (Dyer, 2001, pp. 144-147):

- Fisionomia: apariencia o aspecto exterior del individuo, a este campo

anadiremos la presencia de maquillaje.
- Vestuario: Ropa o indumentaria de la persona en cuestion.

- Gestos: Cabe destacar que los gestos pueden considerarse indicativos

(13

de la personalidad y temperamento del sujeto, nos proporcionan “un
acceso particularmente privilegiado al verdadero yo del personaje” (Dyer,

2001, p. 146).

Paralelamente, nos centraremos en su expresion verbal: el contenido de su
mensaje dibujara una narrativa que, en consecuencia, nos dara pistas de sus
rasgos de personalidad. Es por eso que en cada uno de los capitulos
escribiremos una pequena sintesis de las tematicas que toca y, en segunda
instancia, los rasgos de personalidad que profieren sus intervenciones, los
cuales los englobaremos dentro de atributos narrativos y funcionales. Puede
ser posible que en las intervenciones de los personajes aparezcan indicados
mas de uno de los rasgos, es decir, que una persona haga una intervencion en

clave de humor y también haga el uso de la ironia o la satira.
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3.2 Definicion de los aspectos que se estudiaran

Rasgos morfolégicos: RM
- Categorias dentro de la fisionomia
Sexo (S):
1. Hombre
2. Mujer

Edad aparente (Ed):

1. Nino/a

2. Adolescente
3. Adulto/a

4. Anciano/a

Constitucion fisica (Fs):

1. Muy delgado/a

2. Delgado/a

3. De complexion media
4. Con sobrepeso

5. Musculado

Color de piel (Pl):

1. Blanco/a

2. Mulato/a

3. Negro/a
Cuidado del cabello (Cb):

1. Cuidado (recogido, bien peinado, planchado, etc.)

2. Descuidado (peinado con dejadez)

Belleza (Bz):
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1. Objetivamente atractivo/a
2. Indiferente

Magquillaje (Mq):

1. Marcado

2. Natural

- Categorias dentro del vestuario:
Estilo (E):

1. Elegante

2. Sensual

3. Casual

4. Deportivo

5. Uso de tonos pastel

6. Uso de tonos oscuros

7. Vestuario colorido

- Categorias dentro de la gestualidad:

Frecuencia (F):

1. Mucha gestualidad

2. Poca gestualidad

Rasgos narrativos: RN

Contenido del mensaje (Cm)

1. Aparicion de satira o ironia en el discurso
2. Paralelismo con rol de género (bromas estereotipadas)

3. Mensaje puramente informativo
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4. Humor en el mensaje

5. Ridiculizacién de algin personaje mediatico

6. Mensaje critico

7. Tematica hard new (politica, economia, conflictos bélicos)

8. Tematica soft news (sociedad, cultura, mundo del corazén, deporte)

Rasgos funcionales: RF

Tipologia de personalidad (Tp):

1. Introversion
2. Extroversion
3. Soberbia

4. Comedia

5. Seriedad

6. Sensualidad
7. Elegancia
8. Temple

9. Nerviosismo
10.Sintomas de sobreactuacion
11. Brusquedad

12. Alegria

Tanto los atributos morfolégicos como los narrativos y funcionales serviran
para describir y desglosar cada uno de los personajes que interactGan en los
programas de infoentretenimiento escogidos. Estos seran recogidos en forma

de tabla, tal y como se muestra en la Tabla 2.
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Tabla 2. Atributos analizados

Fecha del RF
programa

Fisionomia Vestuari Gestualid Cm Tp
o} ad
S Ed Fs PL Cb B M E F
z q

Personaje
X

Personaje
Y

4. Analisis de resultados

4.1 El Intermedio

Tabla 3. Analisis programa 29/04/2019 del Intermedio

i TR

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs PL Cb B M E F
Z q
Wyoming 1 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,3 4,5
»H ’10
5,6
7

-
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] S 71 2

Dani Mateo 1,3 4,1

6
7
Sandra 2 3 2 1 1 1 1 1,7 2 3,6 5,7
Sabatés 7 ,8
Ignacio 1 3 4 1 1 2 2 1,6 2 3,6 5,7
Sanchez 7 .8

El programa se inicia haciendo referencia a una fiesta celebrada en el plato
tras los resultados de las elecciones del 28 de abril. Wyoming muestra
claramente su posicionamiento politico de izquierdas en cada una de sus
intervenciones: burlandose de Pablo Casado, mofandose de diarios de lineas
editoriales de acusada derecha, etc. El presentador hace guinos a los
espectadores constantemente usando vocabulario relacionado con el alcohol y
la resaca, refiriéndose a las consecuencias que podra tener para la nueva
politica espanola las nuevas formaciones resultantes de los pactos que se
puedan llevar a cabo tras las elecciones (fig 1 del anexo). Dani Mateo simula
un stand up en directo, relacionando la celebracion de PSOE con una
discoteca. También realiza multiples chistes relacionados con lo vacia que se

encuentra la sede del PP en Génova.

Sandra Sabatés es la encargada de informar con datos de actualidad de
manera objetiva para que después Wyoming realice su interpretacion irénica.
La presentadora habla de manera pausada, con temple, elegancia y
rigurosidad. Sandra informa a cerca de los resultados de las elecciones,
poniendo especial atencidén en la elevada participacion ciudadana y a las

diversas opciones de pacto.

Finalmente, Ignacio Sanchez Cuenca, profesor en ciencia politica, sera el
encargado de analizar los resultados de las elecciones e interpretar que
repercusiones tendran para Espaina. Ignacio pone especial atencion en como el
PSOE se ha renovado y ha conseguido resurgir de sus cenizas, ya no es un
partido “okupa” como muchos lo senalaban por llegar al poder en

consecuencia de la mocion de censura (fig 2 del anexo). El programa trata
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desde el inicio la situacion convulsa por la que esta pasando Venezuela para,
posteriormente, dar paso a las intervenciones de Sandra Sabatés y Dani

Mateo; intervenciones que Wyoming interpretara con su caracteristica ironia.

Tabla 4. Analisis programa 30/04/2019 del Intermedio

o . —

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S E Fs Pl Cb Bz Mq E F
d
Wl 1 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,3 4,5
4, 510
5,6
7
Sandra 2 3 2 1 1 1 1 1,6 2 3,6 5,7
Sabateés 7 ,8
DERINE 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 1,3 4,1
4, 0
5,6
7
SELARET 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 1,3 2,3
’4’ ’4’
6,7 5,7
,12

El programa del 30 de abril, analizado en la Tabla 4, se titula “Regreso al
PPasado”, dado que el presentador y Dani Mateo representan una parodia del
film “Regreso al futuro”, satirizando el mal momento politico por el que esta

pasando el Partido Popular tras sus desastrosos resultados en las urnas.

Sandra Sabatés inicia su intervencion analizando el intento de alzamiento en
contra de Maduro en Venezuela. A continuacion, se narraran las repercusiones
mostradas en la prensa internacional al respecto. Sabatés también recalca
que, aun habiendo conseguido por primera vez en Espana escanos en el
parlamento, la ultraderecha se encuentra muy por debajo respecto a la

representacion en otros paises europeos.

Dani Mateo cuenta a los espectadores las diversas polémicas relacionadas con

los resultados de las elecciones. Por ejemplo, explica con sarcasmo como José
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Luis Abalos (PSOE) se queja de que ciertos candidatos no le hayan felicitado

tras su victoria.

Santi Villas realizara una ultima seccion del programa en la que saldra a la
calle para poner a prueba a los viandantes con diversas cuestiones basicas de

cultura general y politica (fig 3 del anexo).

Tabla 5. Analisis programa 02/05/2019 del Intermedio

o

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs Pl C Bz Mq E F
b
Wyoming 13 3 1 1 2 2 1,5 1 1,3 4,5,
4, 10
5,6
7
Sandra 2 3 2 1 1 1 1 1,7 2 3,6 5,7,
Sabateés , 8
DERINAE 1 3 3 1 1 2 2 1 2 1,3 4,1
4, 0
,6
7
Fernando 1 3 3 1 1 1 2 1 2 3,6 5,7,
Gonzalez , 7 8

(Gonzo)

Después de una breve introduccion de la actualidad de la mano de Sandra
Sabatés, Wyoming analiza las reacciones en los medios en relacion a las
elecciones. En dicho analisis se apunta que el PSOE solo quiere realizar
acuerdos puntuales con Unidas Podemos. Ademas, la organizacion tiene
multiples presiones por coordinarse con C’s. También se tratara, a lo largo del
programa, los diversos cambios ideologicos del PPy, sobre todo, su cambio de
opinion respecto a VOX una vez salieron a la luz los resultados de las
elecciones. Dani Mateo comenta con ironia y humor negro la situacion
venezolana. También satiriza un video de Juan Manuel Moreno Bonilla (PP) y lo
califica como triste y patético. Paralelamente, Sandra Sabatés, asi como en el

capitulo anterior, sigue aportando datos sobre la situacion Venezolana. La
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presentadora introducira finalmente un reportaje de Gonzo' sobre los
trastornos mentales. Segun el periodista, somos el cuarto pais con menos
psiquiatras por ratio de habitantes, en la Union Europea. Finalmente, justo
antes de la seccion de Gonzo, se comentara la detencion del ciberactivista

Julian Assange.

Gonzo entrevista en su reportaje al doctor Figueras, psiquiatra que anuncia
con seriedad que los recursos invertidos en psiquiatria no son los suficientes,
dado que asegura que “estamos sobresaturados” en este campo. También
entrevista a Enrique Gonzalez Camacho, paciente con problemas mentales
que se dio cuenta de ello a los 19 anos tras diversos episodios de ansiedad
aguda y estrés. Finalmente, tras un brote psicotico, fue ingresado (fig 4 del

anexo).

Wyoming critica duramente a dos politicos al iniciar su mondlogo:
primeramente a Puigdemont y a continuacion a Arrimadas; ambos por tener
un discurso demagogico y populista. El presentador es critico también con la
situacion de unos ancianos de Alcorcon con problemas de movilidad los cuales
no pueden hacer frente a los precios de sus viviendas, problematica que

tratara posteriormente Gonzo en un pequeno reportaje.

Tabla 6. Analisis programa 06/05/2019 del Intermedio

O e ————

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm
o ad
S EBEd Fs Pl C B Mq E F
b z
Wyoming [ 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,3 4,5,
,4, 10
7
Sandra 2 3 2 1 1 1 1 1,6 2 3,6 5,7,
Sabateés 7 8

0Asi lo nombran en el programa a pesar de que su nombre completo es Fernando
Gonzalez
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T R S ]

Dani 1 1,3 4,1
Mateo 4, 0
5,6
7
Fernando [ 3 3 1 1 1 2 1 2 3,6 5,7,
Gonzalez , /7 8

(Gonzo)

Manel 1 3 3 1 1 2 2 3 2
Fuentes

Sandra Sabatés analiza objetivamente las criticas de Wymoning hacia
Puigdemont y Arrimadas. También introduce la polémica generada en torno al
acto por la represalia de los nazis en el cual se hizo un discurso haciendo
alusion a un paralelismo con la situacion de los presos independentistas.
Ademas, Sabatés comenta el debate sobre la alcaldia de Madrid, dado que las
elecciones municipales se acercan. Por ultimo, la presentadora se mostrara
critica por un caso reciente de violencia machista: Juana Urefa Muriano, la
cual habia puesto una orden de alejamiento a su expareja, ha sido asesinada
en manos de dicho hombre. Sandra aprovechara la noticia para desmontar la
teoria de VOX respecto a que la violencia machista tiene como raiz la
inmigracion. Mas tarde, Dani Mateo analiza con profundidad cada una de las
acciones de Puigdemont y comenta con humor una equivocacion con el visado
del politico catalan en Canada. Finalmente, Gonzo entrevista a un anciano
con graves problemas de movilidad afectado por no tener una vivienda
asumible econémicamente en consecuencia del Plan Permuta. También
entrevista a la teniente de alcaldia Ana Gomez y al alcalde de Alcorcon (fig 5

del anexo) en su reportaje.

Se anunciara, al final del programa, que Gonzo sera el encargado de presentar
Salvados en sustitucién a Jordi Evole, dado que el periodista ha querido

buscar nuevos formatos y deja el programa que le dio la fama.

Manel Fuentes tendra un espacio corto, hecho por el cual no se han valorado
ni rasgos narrativos ni funcionales, para promocionar el nuevo programa de

reformas que protagonizara proximamente.
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Tabla 7. Analisis programa 07/05/2019 del Intermedio

Personajes Fisionomia Vestuar Gestualid Cm Tp
io ad
S EFs PLCb B M E F
d Z q
WAeluilh-a1 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,3,4 4,510
)576)
7
Sandra 23 2 1 1 1 1 1,7 2 3,6,7 5,7,8
Sabatés
DEIEYENC NN 1 3 3 1 1 2 2 1 2 1,3,4 4,10
’5)6)
7

s

Oscar Camps 3 31 1 2 2 3 2 3,6 5,7,8

1
U2 3 3 1 1 2 2 36 2 3,4 2,45,
7,8,12
N CUR 1 3 3 11 2 2 1,6 2 3,4 2,45,
7.8.12

Wyoming satiriza en su monodlogo inicial cada una de las medidas que quiere
impulsar C’s en caso de que asuma cargos de responsabilidad al pactar con
PSOE. Por ejemplo, el hecho de que exija la aplicacion inmediata del 155.
Wyoming, se muestra especialmente critico al entrar en el bloque dedicado a
la monarquia al decir con sarcasmo que se siente identificado con ellos por
“no dar un palo al agua”. De hecho, tras la presentacion de Dani Mateo,
aparecera disfrazado de rey para satirizar sobre noticias relacionadas con la
monarquia, bajo el titulo de seccion: “Coronacion, coronacion” (fig 6 del

anexo).

En cuanto a una noticia sobre la corrupcion en Melilla, el presentador muestra
una falsa comprension con su alcalde, el cual sostiene que en su equipo de
gobierno “no hay corrupcion, en todo caso irregularidades administrativas,
como en todos los sitios”. Sandra Sabatés inicia el bloque informativo
mostrandonos imagenes sobre los primeros encuentros entre los dirigentes de

PSOE y C’s después de elecciones. Sandra también comenta el informe de

36



cuentas de la casa real, recientemente publicado. La presentadora especifica
el precio del nuevo retrato al 6leo del monarca espanol sin hacer uso de la
ironia, nos acerca los datos de manera objetiva, hecho que impacta dada la

linea ideologica del programa y lo desorbitado que es el precio del retrato.

En un pequefio reportaje, Oscar Camps denuncia los miltiples problemas con
los que se encuentre el Open Arms para desembarcar en islas griegas.
Paralelamente, Dani Mateo critica con sarcasmo las declaraciones de cada uno
de los dirigentes del PP y C’s, como si del “Club de la comedia” se tratase,
usando la sintonia del programa mientras realiza su seccion. Dani Mateo
consulta la hemeroteca del programa para desacreditar cada una de las
intervenciones de Rivera y comenta una de las noticias con mas polémicas de
la semana: uno de los protagonistas del Senor de los Anillos denuncioé que se
utilizase su imagen como poster de campana del partido de ultraderecha VOX.
Para finalizar el programa, Thais entrevista a Xavi Sarda: en dicha entrevista
realizara diversas preguntas personales asi como debatira el contenido del
libro con su autor, junto con cuestiones de actualidad para saber el

posicionamiento de Xavier Sarda al respecto.
4.2 El Hormiguero

Tabla 8. Analisis programa 30/04/2019 del Hormiguero

e I T T
Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm Tp
o ad
S Ed F's PL C B M E F
b z ¢

I 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 3,4 2,3,4
,5,7

Manel 1 3 3 1 1 2 2 3,7 2 3,4 2,45

Fuentes 7,8,

12

SIETANTe 2 3 2 1 1 1 1 2,7 2 3,4 2,45

8,12
1 3 4 1 2 2 2 3,5 2 = | =
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En este capitulo, Pablo Motos entrevista a Manel Fuentes dado que éste inicia
un nuevo programa: Mdsters de la reforma. Pablo también aprovecha para
preguntarle sobre su aparicion en Man’s Health, revista en la que él también
fue portada. El programa se finalizara con la intervencion de los mufiecos
Trancas y Barrancas, diversos juegos, la seccion de Pilar Rubio y una
exhibicion de bicicletas y monopatines. Cabe destacar que en el grupo de
exhibicionistas, formado por cinco personas, Unicamente hay una mujer.
Manuel Fuentes se muestra como un hombre extrovertido, alegre vy
carismatico. Ha venido al Hormiguero para hacer propaganda del nuevo
programa que presenta en el cual diversos concursantes deberan reformar

casas a contrarreloj (fig 7 del anexo).

Mas adelante, Pilar Rubio intenta en sus secciones realizar retos dificiles,
reconociendo su escasa preparacion en cada uno de ellos. En este caso,
consigue lograr un truco de billar a la cuarta oportunidad. Por otro lado, Suco
es el hombre encargado de buscar un nimero de teléfono al que llamar para
entrar en el sorteo de un premio en metalico. Su intervencion es minima, asi

que no se valoraran ni rasgos funcionales, ni narrativos.

Tabla 9. Analisis programa 01/05/2019 del Hormiguero

ovosors | T

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm  Tp
ad
S Ed Fs PL Cb B M E F
z q

Pablo 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 3,4 2,3,4,
Motos 5,7
Antonio 1 3 3 1 1 2 2 3,7 2 4 2,41
Pagudo 2
Marta 2 3 3 1 1 1 1 6 2 4 47,8,
Hazas 12
Luis 1 3 2 1 1 2 2 1,5, 6 1 - 45,7,
Piedrahita 8

[VGLEENGM 1 3 3 1 1 2 2 3 1 4 2,49,
10,11
,12
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Pablo Motos presenta a Antonio Pagudo, comUnmente conocido por su

participacion en La que se avecina. Dado que la serie que protagoniza Antonio
es de tematica de terror, las primeras preguntas de la entrevista giran en
torno a dicha tematica. Posteriormente, haran diversos juegos con Trancas y
Barrancas relacionados con el misterio y el terror. Antonio publicita la nueva
serie en la que aparece, dirigida por “Los Javis”. También habla de “Perfectos
desconocidos”, la obra de teatro en la que trabaja (fig 8 del anexo). Marta
Hazas nos muestra sencillos trucos que nos facilitaran la vida. De ella, no
tendremos en cuenta rasgos narrativos, dado que su intervencion se basa en

realizar un truco de magia.

Monaguillo se muestra como un personaje nervioso, sobreactuado y griton. El
humorista trae una serie de inventos innovadores de Japon que muestra con
humor. Marron se encarga de la seccion final la cual consiste en un

experimento cientifico explosivo.

Tabla 10. Analisis programa 02/05/2019 del Hormiguero

I S L] 1

Personaje Fisionomia Vestuario Gestualida Cm
s d
E Fs Pl Cb Bz Mq E F
d
3 3 1 1 2 2 1,6 2 4 2,4
)5’
7,1
2
3 3 1 2 2 2 3,6 2 3,6 5,7
)8’
12
3 5 1 2 2 2 3,6 2 - -
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En este programa Pablo Motos empleara casi la totalidad del tiempo en
entrevistar a Jordi Evole y reservara cinco minutos finales a la exhibicién de
Jake Hatch, razon por la cual vemos pocas intervenciones en la tabla 10. Tras
hablar de politica, dado que se encontraban en un contexto proximo a las
elecciones, pasaran a tratar una de las entrevistas mas recientes y polémicas
de Jordi: Pablo le preguntara sobre su experiencia entrevistando al Papa de
Roma. Posteriormente, también le interpela por su entrevista con Maduro. A
Pablo se le ve cohibido y modesto al ver el dominio del discurso de Evole. De
hecho, rebaja alguna de las bromas estereotipadas y algunos dejes de
soberbia que suele tener en otros programas (fig 9 del anexo).

Evole inicia su discurso alertando del peligro que podria haber supuesto para
Espana el ascenso de la ultraderecha en la politica y acaba su primera
intervencion realizando una metafora entre la fonética de la frase “Viva
Espana” en relacion a las multiples interpretaciones que tiene ésta segun si se
es de un bando mas patriota o mas moderado. Posteriormente, ha comentado
como se desarrolld su entrevista con el Papa y como se las ingenid para poder
preguntarle sobre otros temas, ademas de los refugiados: los abusos de la
iglesia o el papel de la mujer en el cristianismo. Cabe subrayar que el
tratamiento de estas tematicas se realiza desde un punto de vista feminista y
se deja claro que, desde el programa y segun el criterio de Evole, el aborto o
la igualdad entre hombres y mujeres son temas que no se deberian poner en
duda. Evole finaliza la entrevista anunciando que ya no presentaria el
programa “Salvados” porque “se ha cerrado un ciclo”. Jake Hatch,
especialista de excavadora con récord mundial, realiza una intervencion

corta, hecho por el cual no se han valorado rasgos narrativos o funcionales.

Tabla 11. Analisis programa 06/05/2019 del Hormiguero

e S T

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm Tp
0 ad
S BEd Fs PL Cb B M E F
Z q
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4 2,3

Pablo 13 3 1 1 2 2 1,6 2

Motos 45,

7,12

Mario 1 3 5 1 1 1 2 3,6 2 4 45,

Casas 6,7,
8

Oscar 1 3 3 1 1 1 2 3,5 1 4 2,4,

Casas 9,12

Carlos 1 3 4 1 1 2 2 3,6 1 - -
Latre

Marron 1 3 2 1 1 2 2 3,5 1 - -

Marta 2 3 3 1 1 1 3,7 2 - -
Hazas

N

Pablo Motos inicia su entrevista a los hermanos Casas de una manera coloquial
y distendida, pidiéndole al hermano menor que baile y realizando bromas con
ambos invitados. De hecho, toda la entrevista, la cual ocupa la mayor parte
del programa, se basa en preguntas de tematicas softs y juegos para
entretener, tanto a los invitados como a las audiencias. En el tramo final de la
entrevista el presentador repasara el argumento de la nueva serie que
estrenaran: Instinto. Mario Casas, el mayor de los hermanos, muestra una
actitud mas madura y seria que Oscar. Es el protagonista de la serie de la cual

han venido a hacer propaganda al programa del Hormiguero.

Oscar Casas es realmente quien da juego a la entrevista, y al programa en
general, ya que se muestra mas bromista y extrovertido que su hermano.
Pablo Motos aprovecha su personalidad abierta para lanzarle distendidas

bromas a las que responde con naturalidad (fig 10 del anexo).

Carlos Latre es el encargado de liderar un juego de imitaciones en el cual
deberan imitar a Josep Pedrerol y a Ferran Adria. Sin embargo, los rasgos de
personalidad y narrativos no los valoraremos en su seccion, dado que sus
participantes no dan su opinidén ni se expresan a cerca de ningln tema en
concreto mas que imitar a dos personajes: Marron casi no interviene en el
programa, simplemente forma parte de un juego de imitaciones, asi como

Marta.
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Tabla 12. Analisis programa 07/05/2019 del Hormiguero

omosmars | T T

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm Tp
o ad
S E Fs Pl Cb Bz Mq E F

ELIGNGIE 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 3,4 2,3,
4,5,
7,1

Juan 13 3 1 1 2 2 3,5 2 4 2,4,
Ibafiez 12
Damian 13 3 1 2 2 2 3,6 2 4 2,4,

Molla 12

Marta 2 3 3 1 1 1 1 1,6 2 4 2,4,
Milans 5,7,
8,1
2

Jandro 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 4 2,4,
Lépez 10,

1341222 3,5 2

IWGLEEEM 1 3 3 1 1 2 2 3 1 4 2,4,
9,1
0,1
1,1

Pablo Motos entrevista a la actriz Marta Milans. Tras varias preguntas, Pablo
presenta a Trancas y Barrancas e inicia una serie de juegos para darle un
toque de humor al programa. Juan Ibanez es la pareja comica de Damian
Molla y juntos realizan varios gags de humor sencillo al iniciarse el programa

sobre topicos del dia a dia.

Marta Milans, que aparece en la pelicula Shazam, ha obtenido un éxito
mundial intachable. La actriz explica lo dura que fue su carrera como actriz al
principio y como, gracias al trabajo duro, ha conseguido saltar a la fama (fig

11 del anexo).
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Mas adelante, en su seccion, Jandro Lopez ha escogido una persona del
publico al azar y le ha hecho creer que, mediante un truco de magia,
desapareceria. Tras una simulacion en la que ha pedido al publico que hiciese
ver que no lo veia, el hombre escogido por Jandro Lopez se ha creido que la
gente no lo podia ver durante ese lapso de tiempo. Suco, asi como en
programas anteriores, es el hombre encargado de buscar un niumero de
teléfono al que llamar para entrar en el sorteo de un premio en metalico. Su
intervencion es minima, asi que no se valoraran ni rasgos funcionales, ni
narrativos. Monaguillo, un personaje nervioso y griton, trae una serie de

objetos japoneses para sorprender a la invitada.
4.3 La Resistencia

Tabla 13. Analisis programa 30/04/2019 de La Resistencia

R T E

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm  Tp
o ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
David 13 3 1 1 2 2 1,6 2 1,2,4 4,9,
Broncano ,8 12
N[-IgcelM1 3 4 1 1 2 2 3,6 2 1,3,4 4,5,
Castella 8

1 33 1 1 2 2 36 2
i 3 5 1 2 22 a5 2 3,4 45,
12
1 3 3 1 1 2 2 35 1 1,4 2,4,
Ponce 12
1

Asaari 3 2 3 1 2 1 3,5 1 1,4,6 2,4,
Bibang 9,11
,12

David Broncano inicia cada programa con un monoélogo repasando algunas de

las noticias mas bizarras de la actualidad, algunas de éstas son:

- Asaltan una casa y se llevan numerosos juegos de sabanas.
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- El primer ministro de Canada se refiere al ministro japonés como chino.

El monologo inicial se realiza con tono jocoso, improvisado y haciendo uso de
humor negro. También interactia a lo largo del programa con el publico, en
especial al realizar una seccidn en la cual pide a los asistentes que escriban
en un papel “cual fue el momento en el que mas se enfadaron con su madre”.
Vemos cémo en cada intervencion hace uso de un lenguaje poco formal y
vulgar que caracteriza la esencia juvenil del programa. En esta ocasion,
Broncano entrevistara a Danny Ledn, campeon mundial de saltos con

monopatin. Alternara su entrevista con videos del invitado.

Ya empezado el programa, Ricardo Castella, fundador del programa y musico,
hace de contrapeso, es decir, da un punto de madurez al programa al
comentar cada una de las intervenciones del presentador. Vemos cierto
paralelismo con las intervenciones de Sabatés en el programa del Gran
Wyoming, donde uno de los dos parece ser un nino inmaduro y su compafnero
es el que pone el sentido comin. Por otro lado, la uUnica funcion del
guitarrista Grissom es la de realizar los efectos de sonido, canciones entre
secciones y rafagas. Danny Ledn, el invitado de la noche, es campedn mundial
de skate. Al llegar, reparte regalos con tal de promocionar su nueva marca de

zapatos y skates (fig 12 del anexo).

El invitado en cuestion también hara propaganda de sus proximas
competiciones. Danny Ledon comenta con David Broncano algunos de sus
mayores logros y proyectos. Finalmente, Broncano se encarga de, en cada
programa, preguntar a los invitados cuanto patrimonio tienen y cuando fue la
altima vez que mantuvieron relaciones sexuales. Danny Ledn se muestra
seguro de si mismo y, con sentido del humor, intenta que sea el propio
presentador el que desvele sus intimidades. Generalmente, Jorge Ponce no
tiene ninguna seccion rigida, sino que en sus apariciones realiza monoélogos o
secciones improvisadas. En este caso ha querido realizar un experimento
sociologico que acaba siendo una broma inspirada en un experimento que
realizaron en el Hormiguero con un presupuesto mucho mayor. Finalmente,
Asaari Bibang realiza un monodlogo ironizando el hecho de ser negra y de toda

la discriminacion que le toca sufrir y que ha acabado normalizando.
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Tabla 14. Analisis programa 02/05/2019 de La Resistencia

T N S 1 2

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
David 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 1,2 4,9,
Broncano 4, 12
8
Ricardo 1 3 4 1 1 2 2 3,6 2 1,3 4,5,
Castella 4 8
Grissom 1 3 3 1 1 2 2 3,6 2 -
guitarrista
Rayden 1 3 3 1 1 1 2 3 2 3,4 4,5

)7)

En el mondlogo inicial, Broncano toca las siguientes tematicas:

- Un conductor ebrio volcé por no matar a un conejo: para explicarlo

hace uso de humor negro nombrando el partido politico de Pacma.

- Las personas blancas tienen dificultades para entender emociones de

negros, de nuevo haciendo uso de un humor oscuro.

- Un estudio dice que si eres atractivo puedes tener los testiculos
pequenos. En este caso hara un juego de humor bastante basico, vulgar y

simple.

Ricardo Castella, en esta ocasion, tendra una pequefa seccion en el
programa. Protagonizara una conversacion en el sofa con Broncano en la que
tratara temas aleatorios, satirizando la poca profesionalidad de su propio
programa al haber enviado a un becario para representarles en una gala del
entretenimiento de elevado prestigio. Rayden, el invitado, empieza su propia
entrevista repartiendo libros, dado que recientemente habia sido la diada de
Sant Jordi. Al regalarle a Broncano uno sobre caballos y jinetes, éste ironiza el

hecho de que los Unicos que actualmente podrian ir en caballo serian los
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dirigentes de VOX, dando a entender con sarcasmo que estan siempre fuera

de lugar. En el momento en el que el presentador le pregunta por su riqueza y

sus relaciones sexuales, Rayden comenta que ha encontrado pareja

recientemente. En la entrevista encontramos muchas bromas relacionadas con

la virilidad de un hombre y lo varonil que se puede ser, haciendo uso de un

lenguaje bastante vulgar. Finalmente, el programa reservara un espacio para

comentar el libro que ha sacado Rayden “El mundo es un gato jugando con

Australia”, un poemario (fig 13 del anexo).

Tabla 15. Analisis programa 06/05/2019 de La Resistencia

3,4

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs PL Cb Bz M E F
q

David 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2
Broncano

Ricardo 1 3 4 1 1 2 2 3,6 2
Castella

Grissom 1 3 3 1 1 2 2 3,6 2
guitarrista

Nadia de 2 3 2 1 1 1 2 1,6 2
Santiago

1 3 3 1 1 2 2 3,6,7 1

En el mondlogo inicial Broncano ha tratado los siguientes temas:

- Una tortuga impacta la luna de un coche en la autopista.

1,4

) I S ] 2

4,9,
12

4,5,

- Una joven quiere vengarse de su ex incendiando su casa pero prende

por error la de sus vecinos. En esta ocasion Broncano realizara una broma
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un tanto discriminatoria ciiéndose al estereotipo de que las mujeres son

impulsivas y hacen las cosas sin pensar ni escuchar a sus parejas.

- Descubren que la ropa de los bazares puede ser toxica. El presentador
hara uso de su caracteristico humor negro al decir que la ropa de los

bazares da cancer, apoyando su teoria con un montaje fotografico.

Ricardo Castella comenta con David Broncano la actualidad e introduce lo
importante que es para la vida del presentador su amor platénico desde la
infancia: Roger Federer. Dado que, tal y como veremos en programas

proximos, Broncano le realizé una comica entrevista al tenista.

Nadia de Santiago, actriz joven con numerosas apariciones en series de éxito
nacional hara promocion de su nueva pelicula: El increible finde menguante.
Después de un inicio de entrevista improvisado basado en preguntas
biograficas y comentando diversos personajes en series populares como Ana y
los siete o Amar en tiempos revueltos, Broncano le preguntara por diversas

etapas de su carrera profesional.

Finalizara con su caracteristica pregunta sobre riqueza y sexo una entrevista
marcadamente relajada. Jorge Ponce cuenta en su seccion anécdotas de su
hija recién nacida, asi como narra anécdotas graciosas sobre su experiencia
como padre primerizo. A partir de una de las historias contadas por Ponce, el
comico abre una seccion humoristica que se basa en encontrar qué nifio ha

pegado en la guarderia a su hija pequena (fig. 14).

Tabla 16. Analisis programa 07/05/2019 de La Resistencia

i

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S EFs P CB M E F
d Ll b z ¢q
David 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 1,2 4,9
Broncano 4, ,12
8

Ricardo 1 3 41 1 2 2 3,6 2 1,3 4,5
Castella 4 .8
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R [

Grissom 1 3 3 1 1 2 2 3,6 2
guitarrista

Jorge Ponce 1 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,4 2,4

Mario Casas 1 3 51 1 1 2 3 2 2,4 3,4
-
LTI 1 3 5 1 1 1 2 3 2 2,4 3,4
.
NGl 1 3 5 1 1 2 2 4,5 2 3 1,5
-

En este programa, gran parte del tiempo estara dedicado a hablar sobre Roger
Federer, incluso se comentaran diversos triunfos del tenista con los dos
invitados: Oscar y Mario Casas. Esto se debe a que en este programa el
presentador nos mostrara una corta y comica entrevista que le realizo al
prestigioso tenista. Vemos, por ejemplo, como cada una de las noticias de

monologo inicial estan relacionadas con Roger Federer:
- El ascenso en la clasificacion mundial de Federer.

- Diversas apariciones del tenista con sus hijos (noticia que aprovecha
para hacer humor negro relacionandola con la leyenda de que Michael

Jackson era un pederasta).

- Muestra un montaje de Federer con los nuevos zapatos con bolsillos que

pretende sacar a la venta la marca Crocks.

David Broncano usara, a lo largo de la entrevista, a los hermanos Casas un
vocabulario un tanto vulgar. Por ejemplo al comentar que Oscar Casas perdid
la virginidad en Irlanda: “sacaste el precinto”. De hecho, tratara con bastante
vulgaridad cada intervencion relacionada con el sexo de cada uno de los

hermanos.
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No obstante, el programa sigue una tonica de humor negro y vocabulario
juvenil y por lo tanto, se entiende que el vocabulario en muchas ocasiones es
impostado para seguir la linea juvenil y despreocupada del programa. Ricardo
comentara con Broncano su obsesion por Roger Federer y participara en la

entrevista a los hermanos Casas.

Jorge Ponce explica en qué va consistir su nueva campana relacionada, por
supuesto, con Roger Federer: analiza el tiempo atmosférico del lugar donde se

encuentra, el trafico, la temperatura, etc.

Mario Casas, protagonista de Instinto, ha venido al programa con su hermano
para presentar la nueva serie de Movistar. El hermano mayor de los Casas le
comenta a Broncano que ya ha ido a El Hormiguero y Broncano pone cara de
circunstancias por la rivalidad con dicho programa. Cabe destacar que Mario
Casas, aunque muestra cierta madurez al principio de la entrevista, conforme
ésta se va desarrollando, vemos como realiza bromas que siguen el patron de
un hombre con necesidades de reafirmacion en el ambito sexual, haciendo uso
de vocabulario vulgar para demostrar que es un hombre con marcada

masculinidad.

Oscar Casas, asi como lo hizo en el Hormiguero, intenta rivalizar
constantemente a lo largo de toda la entrevista con su hermano.
Posteriormente, mostraran un trailer de la serie. El hermano menor de los
Casas asegura con soberbia que ha tenido mas sexo que su hermano en el
momento en el que el presentador les pregunta por su riqueza y su Ultima

relacion sexual.

Finalmente, y tras generar expectacion durante todo el programa, Broncano
da paso a su entrevista realizada al tenista Roger Federer, el cual se muestra
desconcertado con cada una de las preguntas de Broncano ya que el
presentador no se muestra serio en ninguna de éstas (fig 15 del anexo).
Parece una entrevista comica sin sentido alguno: le pregunta por sus hijos,

por como ha dormido el dia anterior, por la alcaldesa de Madrid...
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Tabla 17. Analisis programa 08/05/2019 de La Resistencia

T S 1 2

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
Fs Pl Cb Bz Mq E F
David 3 1 1 2 2 1,6 2 1,2 4,9,
Broncano 4, 12
8
Ricardo 4 1 1 2 2 3,6 2 1,2 4,5,
Castella 4, 8
8
3 1 1 2 2 3,6 2
Vanesa 3 1 1 2 1 3,6 2 4,8 2,4,
Martin 5,7,
8,1
2
Adriana 3 1 1 1 2 2,7 2 4,8 2,4,
Ugarte 5,1
2
Jorge 3 1 1 2 2 3,6 1 1,4 2,4,
Ponce ,6 12
Juaquin 3 1 1 2 2 1,6 1 3,4 2,4,
Reyes 9,1
0,1
1,1
SLLEGELM 1 3 4 2 1 1 2 3,6 1 3,4 2,5,
Alonso 12

Broncano hace uso de un humor negro que se hace patente en una de las
noticias de actualidad que repasa en el monologo inicial y a la cual da mas

protagonismo:

- La lista con las canciones mas escuchadas en funerales, tratando con
poca sensibilidad la guerra en Siria y el nimero de muertes causadas en

ésta.
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Broncano realiza una entrevista distendida a Vanesa Martin y Adriana Ugarte
que roza la improvisacion (fig 16). De hecho, parece una conversacion
coloquial mas que una entrevista. Ricardo Castella, recordando la entrevista a
Federer, se inventa una cancion comica sobre el tenista a modo de parodia.
Vanesa Martin, la protagonista de la entrevista, hace promocion de su nuevo
disco: Todas las mujeres que habitan en mi. La cantautora contesta las
preguntas del presentador con humor. Paralelamente, Adriana Ugarte, actriz
que participa en el videoclip, se muestra muy bromista y se desenvuelve con
soltura porque ya habia estado en el programa anteriormente. Da un toque
juvenil y distendido a la entrevista. Juaquin Reyes, manager de Jonathan
Alonso, un tercer invitado en la recta final del programa, hace promocion

sobre un espectaculo que mezcla el humor y el boxeo.

Jonathan Alonso, campedén de boxeo a nivel nacional, tiene mucho mas
conocimiento en materia que Juaquin Reyes, el cual parece que solo esta ahi
para realizar bromas al respecto. Al final de la entrevista aceptara el reto
bizarro de Broncano de pegarle un golpe de puno a una toalla, sin razon

alguna mas que crear espectaculo (fig 17).

4.4 Late Motiv

Tabla 18. Analisis programa 30/04/2019 de Late Motiv

o

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
Andreu 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 1,4 4,5,
Buenafuente sy | 1,8,
6 12
Zenet 1 3 3 1 1 2 2 3,6 2 3 5,7,
8
IGERe a2 3 2 1 1 2 2 3,7 1 1,2 4,7
147
6
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I I S |2

Leonor 1,2 2,4,
Watling 4 7,

Andreu Buenafuente inicia su mondlogo hablando sobre la alta participacion
en las elecciones del 28 de abril. Tratara este bloque politico con humor e
ironia apuntando datos curiosos como la interpretacion de la prensa
internacional de las elecciones o la derrota del PP que da lugar a que tengan
mas presos que diputados. Andreu se muestra critico con VOX diciendo que no
es un partido democratico. Zenet, el invitado del programa, presenta su
nuevo trabajo: “La Guaperia” y canta en directo “No te empefes mas”. El
artista habla del contexto musical en el que ha querido inspirarse para su

nuevo disco, asi como del lugar que le ha servido de motivacion: Cuba.

Ana Polo protagoniza un mondlogo bastante critico con la derecha espaiola.
También pone su foco en debates feministas como la importancia de depilarse
para seguir las normativas patriarcales de la sociedad o en la normalizacion
de la regla. Leonor, que es cantante y actriz y sera entrevistada en el bloque
final del programa realizara un monologo sobre las dificultades de llevar unas

postizas largas y puntiagudas (fig 18 del anexo).

Tabla 19. Analisis programa 01/05/2019 de Late Motiv

o

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm
ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
Andreu 13 3 1 1 2 2 1,6 1 1,4 4,5,
Buenafuente ,9, 7,8,
6 12
I 3 3 1 12 2 16 2 4 3,4
Estrella 2 3 3 1 1 2 1 No 2 3,4 5,7,
Morente representa 8,1
tivo 2
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Buenafuente inicia su mondlogo celebrando que es el dia nacional del Jazz.
Con musica jazz de fondo enumera una serie de noticias de actualidad
mezclando su discurso con humor y coros musicales. Seguira su mono6logo sin
musica en el centro del platdo centrandose en politica y en las fatales
consecuencias en materia de financiacion para los partidos perdedores de las
elecciones. Buenafuente mantiene una conversacion con “el fantasma
Gaysper” una parodia que se hizo en relacion a un polémico cartel de VOX
declarandose en contra del movimiento LGTBI al representarlo en forma de
fantasma con los colores de dicha bandera (fig 19 del anexo). Mas adelante, la
seccion de Raul Cimas se inicia con una conversacion improvisada entre él y el
presentador. Cimas simula ser un hombre vago, desinteresado por el programa
e incluso un poco brusco en sus anécdotas. Estrella Morente, la invitada del
programa, llega al programa con vestimenta folklorica, hecho el cual no se ha
tenido en cuenta en el analisis, al no ser representativo. La cantante da su
opinion e interpretacion sobre la musica asi como relata su nuevo trabajo y

demas anécdotas vividas relacionadas con el mundo de la musica.

Tabla 20. Analisis programa 02/05/2019 de Late Motiv

S [

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualid Cm Tp
o ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
Andreu 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 1,4 4,5,
Buenafuente ,5, 7,8,
6 12
[pf-afeMetlgai-t®2 3 2 1 1 1 2 3,7 2 3,4 1,4,
5,8
N1 3 4 1 1 2 2 3,5 1 3,4 2,4,
Rosa 9,1
VELIIIFa 2 4 3 1 1 2 1 1 1 1,4 4,1
Carmena ,9 0,1

(ficcionada)
Javier 1 3 3 1 2 2 2 3,7 1 1,4 2,4,
Coronas 12
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Buenafuente inicia su monologo explicando como Espana en 1808 se enfrento
al ejército francés. Acompanado de tono comico y satirico, realiza
paralalelismos con la actualidad. Buenafuente anuncia que con la llegada de
mayo se acercan las (elecciones municipales, autondémicas y europeas) Yy

Eurovision; es decir, “un periodo de crispacion general”.

Ingrid Garcia promociona su pelicula con temple y elegancia: narra algunas
anécdotas de rodaje asi como menciona nuevo vocabulario que ha aprendido
del Pais Basco. Cabe destacar que tiene un protagonismo menor en la
entrevista que su companero Seclin. Secin de la Rosa habla de su pelicula con
humor, dado que es en sus inicios Secun tambien fue cdémico, ademas de

actor.

En una segunda fase del programa, Manuela Carmena, ficcionada por Raul
Pérez, explica que esta muy ilusionada con las elecciones (fig 20 del anexo).
Constantemente se hacen bromas en referencia a que parece una senora
mayor, ama de casa, desactualizada. Carmena hace un show de ventrilocuo
con un nufieco de ifiigo Errejon. Fnalmente, Javier Coronas protagoniza la
seccion final del programa de Late Motiv. Mantiene junto con el presentador
una conversacion coloquial sobre vivencias de su infancia con toques de
humor. La seccién de Coronas se basa, segin el presentador, en la
improvisacion. Intenta adivinar lo que hay bajo un recipiente. Finalmente,
descubre que hay unos churros con chocolate y trata de improvisar historias

relacionadas con éstos.

Tabla 21. Analisis programa 06/05/2019 de Late Motiv

) S 1 2

Personajes Fisionomia Vestuari Gestualida Cm
o d
S Ed Fs Pl C Bz M E F
b q
Andreu 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 1,4 4,5,
Buenafuente 9, 7,8,

6 12

1 34 11 2 2 16 2 1,4 2,4,
5 8
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o |

Ramon Lobo [ 3,6 5,7,
’7’ 8
8

1 3 41 2 2 2 16 2 1,4 2,4,
12

Buenafuente empieza su monélogo hablando sobre como Pedro Sanchez se va
entrevistando con los candidatos de otros partidos politicostras ganar las
elecciones. Explica la situacion con ironia, centrandose en Pedro Sanchez,
Pablo Casado e Iceta. José Luis Martinez Almeida también aparece en el
monologo inicial de Buenafuente, ridiculizado. Carmela Silva es la Ultma
protagonista del mondlogo. Vemos en un video cémo intenta realizar un

discurso en inglés pero acaba siendo un desproposito.

Facu Diaz realiza un analisis politico y de sociedad en su seccién, con toque
humoristico y satirico: con un tono jocoso sale a las calles y se sitUa delante
de la sede del PP en Génova para pedir dinero para el partido, con la finalidad
de compensar la falta de financiacién que van a tener de ahora en adelante
por la derrota en las elecciones. Mas adelante, Ramoén Lobo, invitado del
programa nos presenta su nuevo libro: “El dia que murié Kapuscinski”. Lobo
habla con seriedad sobre desigualdades sociales, periodismo riguroso y
referentes del mundo de la informacion (fig 21 del anexo). Finalmente, Radl
Cimas mostrara un corto de ficciobn con “el pequeio Nicolas” como

protagonista.

Tabla 22. Analisis programa 08/05/2019 de Late Motiv

9

Personajes Fisionomia Vestuario Gestualid Cm Tp
ad
S Ed Fs Pl Cb Bz Mq E F
Andreu 1 3 3 1 1 2 2 1,6 1 1,4 4,5,
Buenafuen sy | 1,8,
te 6 12
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Ihaki 1,4 3,4,
Gabilondo ,5, 5,7,
(ficcionad 6 10

0)
Luis 1 4 3 1 1 2 2 1,6 2 4,8 4.1
Bermejo 2
Miguel 1 3 3 1 1 2 2 1,6 2 4 2,4,

Maldonado 9,1

Buenafuente ironiza en su mondlogo inicial las actuaciones politicas post-
elecciones. Gesticula mucho para ponernos en situacion y narrar las anécdotas
con humor. También habla del MET, usando los outfits de la gala para hacer
paralelismos con la politica espafola, ridiculizando a los principales dirigentes
politicos. Ridiculiza también al ejército y las fuerzas armadas y del dinero que
nos cuestan en los impuestos. Mostrando de este modo una clara ideologia de

izquierdas con su narrativa.

Rall Pérez, imitador que ficciona a Ifaki Gabilondo, exagera tanto los gestos
como el vocabulario de Inaki Gabilondo con el fin de caricaturizar al reputado
periodista. Mediante cada una de sus intervenciones, cargadas de ironia y
satira, analiza el contexto politico actual y predice los posibles pactos
después de las elecciones. Ihaki se muestra con cierta actitud de superioridad

al dar su opinion (fig 22 del anexo).

Luis Bermejo es actor y clown y es el entrevistado del programa por su obra
“El minuto del payaso”. La entrevista también dara lugar a hablar de otras
tematicas, ademas de promocionar la obra del invitado. Por ejemplo, se
apunta una pintoresca manera que tiene Luis para hacerse fotografias que
esta poblando las redes y, a modo de representacion, Luis Bermejo y Andreu

Buenafuente se estiran en el suelo del platé imitandola (fig 23 del anexo).

Miguel Maldonado empieza su seccidn ironizando lo bien que le queda al
presentador el bigote y riéndose de su acento murciano, haciendo referencia
al estereotipo de que los murcianos no saben vocalizar. Maldonado explica en

su seccion una divertida anécdota improvisada.
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4.5 Polonia

Tabla 23. Analisis programa 11/04/2019 de Polonia

Personajes Fisionomia
SEd Fs PlL Cb Bz Mq
NIELULEE?2 3 3 1 1 1 1
Griso
«\7oChtee? 3 2 1 1 1 1
Alvarez
Dolors 23 3 1 1 2 1
Montserrat
Pablo 11 3 3 1 2 1
Casado
Wehiddc-im2 3 3 1 1 2 1
Armengou
Duran i 13 3 1 1 2 1
Lleida
Pablo 13 3 1 2 2 1
Iglesias
José 13 3 1 1 2 1
Manuel
Villegas
"Elath o1 3 3 1 1 2 1
Rajoy
Jorge 14 4 1 1 2 1
Fernandez
3 31 1 2 1

Albert 1
Rivera

Ves
t

E

1,5

1,7

3,6

3,5

1,6
1,6

3,6

3,6

1,6

1,6

1,6

1,6

1

1,4,5,7 3,5,10
1,4,5,7 9,10,12
1,5,6,7  3,5,7,9,10
1,4,5,7 3,5,6,7,8,10
1,6 5,8,10,12

1,2,4,5,6 3,4,5,7,8,10
v

1,3,4 5,7,10
1,5,6,7 5,10
1,5,6,7 3,5,10

1,4,5,6,7 1,4,9,10
1,3,5,7 5,7,8,10
1,4,5,6,7 3,4,9,10,11,
12
1,4,5,6,7 4,10,12
1,4,5,6,7 3,5,10,11
1,4,5,6,7 3,4,5,7,9,10
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Inés 23 2 1 1 1 1 1,5 1 1,5,7 3,5,7,8,10
Arrimadas

Carlos 13 3 1.1 2 1 1,6 1 1,4,5,7 1,4,5,9,10

Carrizosa
Marta 23 3 1 1 2 1 3, 1 1,2,4,5 4,9,10,12
Pascal 7

1 3311 2 1 1,6 1 3,5 8,10

En el primer gag del programa se realiza una parodia inspirada en Epi y Blas
hablando del futuro de Catalunya y de su participacion en el Senado. En ésta,
Carles Puigdemont se molesta por las constantes preguntas de Comin. Comin,
nervioso, pregunta repetidamente sobre el partido, desacreditandolo con
muchas de sus preguntas, hasta conseguir que Puigdemont se enfade con él

(fig 24 del anexo).

En un segundo sketch Susanna Griso se muestra con una actitud seria pero
nerviosa al mismo tiempo, ya que quiere desmentir ser seguidora de VOX y
darles espacio televisivo en sus programas. En este caso, Griso se caricaturiza

como retorcida y malvada, con caracter y personalidad definidos y duros.

Asimismo, en la mayoria de los casos de las caricaturas a mujeres de Polonia,
las mujeres de sectores conservadores parecen ser mas inteligentes y serias

que las de partidos de izquierdas.

Tal y como se muestra en la fotografia 25 del anexo, Pablo Casado sostiene
una pistola de agua alegando que se trata de una pistola normal (satirizando y

relacionando este hecho con su supuesto master falso).

En una intervencion posterior, Artur Mas se siente triste por haber perdido la

credibilidad politica que antes tenia.

De nuevo, el programa hace uso del género musical como herramienta
satirica: Mariano Rajoy aparece en una especie musical de Los Miserables,

relatando el funcionamiento de las cloacas del Estado (fig 26 del anexo).

Avanzado el programa, Torra llega a su coche oficial y su chofer lo asesora

sobre qué puede hacer y qué no. Se da cuenta entonces de que haga lo que
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haga sera criticado. En un gag sobre C’s, éstos sostienen que el IBEX35 les

lena los bolsillos de dinero.

Finalmente, Marta Pascal protagonizara la escena final parodiando la pelicula

de Mr. Bean. Actuara como una mujer con poco sentido comin, facilmente

manipulable. Intenta convencer a Artur Mas y a Quico Homs para que se unan

a su partido (fig 27 del anexo), pero éstos acaban yendo a la fiesta de al lado

de su casa dirigida por JuntsxCat.

Tabla 24. Analisis programa 25/04/2019 de Polonia

Personajes Fisionomia Vestuari
0
SEd F P C Bz Mq E
L b
Pedro 1 3 11 1 1 1, 6
Sanchez
Albert 1 3 1 1 2 1 1,6
Rivera
Pablo Casado ] 1 1 2 1 1,6
Pablo 1 3 1.2 2 1 3,6
Iglesias
Pere 1 3 1 2 2 1 1,6
Aragones
Elisenda PAEK] 1 1 1 1 3,6
Alamany
Inés 2 3 1 1 1 1 1,5
Arrimadas
Miquel Iceta [HK] 1 1 2 1 1,6
3 1.2 2 1 1,6

Jaume 1
Alonso

ad
F
1 1,2,4
75’6)
7
1 1,4,5
,6,7
1 1,2,4
7576)
7
1 1,4,5
,6,7
1 5,6,7
1 5,7
1 1,7
1 1,5,7
1 1,5,7
1 3,6,7

B S I

Gestualid Cm

RF
Tp

3’4’6)
7,10,

3,4,7,
9,10

3)475)
7,8,1

1,4,9,
10

4,10
1,9,1

1,5,7,
10

3,5,7,
8,10

9,10

5,10
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B S I

Ernest 14 3 1 2 2 1 1,6 1 1,4,5 2,3,1
Maragall ,6,7 0

Carlos 13 3 1 1 2 1 1,6 1 1,4,5 1,4,9,
Carrizosa 7 10

Jordi 13 3 1 2 2 1 1,6 1 3,6,7 5,8
Sanchez

A lalohFlalelW1 3 3 1 1 2 2 1,5 1 1,2,4 3,4,1
de prision 0

Hija de 22 3 1 1 2 2 3 2 1,4 4,12
familia
sketch

(N1 3 3 1 1 2 2 3,6 2 2,3 5,9
familia
sketch

IVEGI-X-3? 3 3 1 1 2 2 3,6 2 2,3 5,9
familia
sketch

Y- COBN2 3 3 1 1 2 1 1,7 2 1,5,6 5,8,1
0
1

Alcalde de 3 311 2 1 1,6 2 1,2,4 2,3,5,
Coripe ,9 10,11

2131122 3,5 1 6 1

CEGIERYWI?2 3 2 1 1 2 1 3,6 2 1,3,4 5,8,1

,6,7 0
hlatl-ommm1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 1,2,5 2,3,1
Abascal 0,11

En el sketch inicial aparecen los principales lideres politicos representando
algunas de sus intervenciones del debate para las elecciones del 28 de abril

(fig 28 del anexo).

- Pedro Sanchez aparece, como en cada una de sus intervenciones en los
programas de Polonia, soberbio y mintiendo sobre las decisiones llevadas a

cabo liderando su partido.
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- El programa satiriza constantemente acerca de como Albert Rivera, para
defender sus posiciones en el debate del 28 de abril, llevd cartulinas, libros,

etc. hasta el punto de montar una barricada de material escolar.

- Pablo Casado sostiene en el debate del 28A un débil argumento que se
recalca a lo largo del programa: “soy hijo de una madre” como si esto le

adjudicara la posicion inequivoca de defensor feminista.

- Pablo Iglesias sufre bullying por parte de los demas candidatos dado
que en las encuestas parece ser el que menos posibilidades tiene. Cabe

destacar que es el Unico que viste con ropa casual.

En un segundo gag, Pere Aragones, representante de ERC, se caricaturiza
como un candidato extremadamente fiel a Junqueras. En el mismo sketch
aparece Jaume Asens, el cual victimiza su posicion: se muestra inseguro
porque sostiene que los otros partidos les han robado las ideas. Al poco
tiempo aparece Iceta, nervioso, y argumenta, asi como Jaume Asens, que los
otros partidos les han copiado sus ideas: esta enfadado y parece
escandalizado. Jaume Alonso, candidato de Junts per Catalunya, también esta
enfadado y se muestra firme y serio. Ernest Maragall, lider de ERC, defiende a
su partido y se mofa de los demas. Elisenda Alamany viste muy informal: con
una chaqueta de cuero. Encontramos aqui un gran contraste con sus
companeros (hombres) de partido, vestidos en traje oscuro en cada una de sus
intervenciones. Elisenda casi no interviene pero parece querer pasar
desapercibida, dado que en un principio pertenecia a los comunes y ha pasado
a ERC.

Mas adelante, el programa presenta un gag en el que Inés Arrimadas realiza su
compra en un mercado, con aires de superioridad. Le explica a su companero
Carrizosa que ha decidido “hacerse la victima” y no ser tan incisiva. Ademas,
cuenta con ironia que le gusta mezclarse con la gente de la calle. En un
momento del gag decide hacerse un video con independentistas para declarar
posteriormente: “volem que la gent ens increpi perque aixo dona presencia
als mitjans”. Inés es caricaturizada por lo tanto como una mujer inteligente,

fria y calculadora. Carlos Carrizosa, se muestra pasivo. Parece un siervo de

61



Inés Arrimadas y va vestido en traje oscuro aun yendo por la calle, en cambio

vemos como Arrimadas no viste de un modo tan elegante.

El programa da paso a un gag en el que Jordi Sanchez viste un traje aun
estando en la carcel. Este se dispone a realizar una rueda de prensa. Al
principio se le ve paciente, dialogante y acepta todo lo que le increpan los
guardias, pero llega un punto en el que se queja de su situacion. Indignado, se
marcha y le tachan de supremacista porque no le gusta lo espanol, clara
metafora satirica. (fig 29 del anexo). De este modo, los carceleros se
muestran soberbios, quieren ponerle un escenario lleno de decoraciones
espanolas en el background de su discurso. Se intenta con esto hacer una

metonimia con la gestion del gobierno con la situacion de los presos politicos.

Mas tarde, el programa intenta reproducir una escena cotidiana en una casa
de una familia catalana: una de las protagonistas es una adolescente, la cual
parece ser muy madura e inteligente para su edad: toma el pelo de sus padres
con astucia haciendo que discutan para irse con su novio. El padre se enfada
con su mujer y su hija, siguiendo de este modo el estereotipo en el que el
padre es el primero que increpa a la hija, no la madre, es el mas conservador.
La madre se enfada con su marido por tener pensamientos contrarios a los
suyos: muestra ser una mujer con criterio y no esta caricaturizada como
algunas de las representantes de partidos politicos: es seria y orgullosa, con

caracter.

En uno de los Ultimos sketchs del programa, Ada Colau se muestra
inconformista. No obstante, se la ve politicamente correcta, sobre todo en
materia de patriarcado, roles de género, medioambiente, tolerancia religiosa,

anticapitalismo, etc.

Uno de los gags mas criticos con la derecha espanola es protagonizado por el
alcalde de Coripe: un hombre ultra conservador y violento que justifica la
quema del muneco de Puigdemont. Usa a una nifa, “Alfolsina”, para hacer
propaganda de sus buenos ideales politicos (fig 30 del anexo). Finalmente,
Raquel Sans, presentadora de TV3, hablar de un modo impostadamente tenso

mientras describe los posibles pactos del 28A.
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Tabla 25. Analisis programa 02/05/2019 de Polonia

EIE T S N

Personajes Fisionomia Vestuar Gestualida Cm
io d
S EFPCBM E F
d s |l b z ¢

Pedro 1 3 3 1 1 1 1 1, 6 1 1,2,4, 3,4,6,7
Sanchez 5,6,7 ,10,12
Albert 1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 1,4,5, 3,4,7,9
Rivera 6,7 ,10

Pablo 1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 1,2,4, 3,4,5,7
Casado 56,7 ,8,10

Pablo 1 3 3 1 2 2 1 3,6 1 1,4,5, 1,4,9,1
Iglesias 7 0

SELAEaM 1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 1,2,4, 3,4,9,1
Abascal 56,7 0,11,1

Marta 2 3 31 1 2 1 3,7 1 2,5 4,910,
Rovira 12
Laura 2 3 31 1 2 1,3,5,7 1 1,2,4, 3,4,10,
Borras 5,7 12

NLELEEGE 1 3 4 1 2 2 1 1,6 1 1,4,5, 3,4,9,1
6,7 0,11,1
2
Lluis 1 4 3 1 2 2 1 1,6 1 1,5,6, 2,4,5,8
Companys 7 ,10,12
dehgees 1 4 3 1 2 2 1 1,6 1 1,5,6, 2,4,5,8
Macia 7 ,10,12
Isabel 2 3 31 1 2 1 1,7 1 2,5,7 4,10
Celaa
vl 2 3 3 1 1 2 1 1,7 1 2,5,7 4,10
Batet
Josep 14 3 1 2 2 1 1,6 1 1,4,5,7 3,4,5,10
Borrell 11
Cayetana (i 1,5 1 1,4,5, 3,5,6,7
Alvarez 7 ,8,10
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osaors |
1,4,5, 3

'Flathelm 1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 .
Rajoy 7 4,10,1

2
56,7 0,11,1

1 3 3 1 1 2 1 1,6 1 1,4,5, 1,4,9,1
7 0
Javier 1 2,4, 3,491
Ortega
2
Tejero 1 3 31 1 2 1 1 1 1,2,7 3,5,10,
11
Bertin 1 3 41 2 2 1 3,5 1 1,2,5 7,8,10
Osborne
Gabriel
Rufian
1

3311 2 1 16 1 1,4,5, 2,3,4,7
6,7 ,10,12

4 41 2 2 1 1,6 1 1,4,5, 2,4,10,
7 12

Torra

El programa se inicia con una parodia de la cancion Bohemian Rhapsody (fig

31 del anexo), donde Pedro Sanchez sintetiza los resultados electorales del 28
de abril. Constantemente se hace alusion a la prepotencia de Pedro Sanchez y
a su hipocresia en cada una de sus decisiones en sus mandatos. Exterioriza ser
un hombre serio y seguro de si mismo. Albert Rivera muestra una actitud
chulesca y soberbia. Se ve como, desde un principio, Rivera ya incluye en su
guion guifos hacia algunos de sus discursos como “eso que oyes es silencio”,
intervencion del debate previo al 28A que gener6 una importante polémica en
las redes. Asimismo, en este caso, vemos a un hombre inseguro por sus
resultados a la vez que prepotente por naturaleza. Asi como sus compaferos
de partido y opositores, Rivera luce siempre un traje oscuro y sobrio. Junto
con Rivera, Pablo Casado protagoniza la oposicion al gobierno de Pedro
Sanchez y, por lo tanto, me muestra critico con el lider socialista. Casado no
duda en insultar a Pedro y apuntandolo como sedicioso. Una vez mas, vemos
como los principales dirigentes politicos masculinos comparten rasgos de
personalidad soberbios y prepotentes: Son dibujados como personas egoistas,
poco altruistas o empaticas y, en la mayoria de los casos, vestidos de manera

elegante y sobria, con tonos oscuros (fig 32 del anexo). Pablo Iglesias intenta

64



estrechar lazos con Pedro Sanchez para formar gobierno, no obstante,
también es critico con el dirigente socialista. Vemos por primera vez, uno de
los principales dirigentes politicos espanoles vestido con un toque mas casual
y de personalidad menos prepotente, aunque cabe destacar que en la realidad

también exterioriza su personalidad de ese modo.

Pistola en mano y a contraluz, haciendo clara referencia a una estética de
Psicosis, Abascal aparece en el videoclip de entrada senalando directamente a
sus principales objetivos: “inmigrantes, mariquitas, feminazis, podemitas y el
indepe al pareddén”. Abascal reproduce cada uno de los patrones de género de
un hombre varonil, seguro de si mismo y con una “masculinidad intachable”,
hasta insultante hacia las mujeres al reirse de ellas. Vemos en Gabriel Rufian
una actitud feliz, rozando la prepotencia, por el resultado en Catalunya. Va
vestido de traje oscuro, asi como casi todos sus adversarios politicos. Rufian
se muestra serio y riguroso en sus intervenciones y defiende que siempre

actuara bajo la premisa del acuerdo y la negociacion.

Seguidamente, Marta Rovira aparece en el segundo sketch del programa, sin
embargo, casi no interviene en este capitulo. Lo poco que se aprecia de ella
es que la candidata de ERC se muestra como una mujer inocente e ignorante.
Sigue un patrén de conducta infantil, repetido en varias figuras femeninas,
fenomeno que sucede con menor frecuencia en los hombres caricaturizados
por el programa. La lider d’Esquerra va vestida de un modo colorido, de color
magenta, menos serio que el oscuro de sus companeros (fig 33 del anexo).
Contrariamente a Rovira, a Laura Borras se la dibuja como una persona culta,
que ademas le gusta fardar de ello, dado que en cada intervencion cita a
algun intelectual de renombre. No obstante, también se le caricaturiza con
poco sentido comin. Cabe destacar que su vestimenta es menos seria que la
de sus companferos trajeados (fig 34 del anexo). Joan Tarda acusara a Laura
Borras, de ser demasiada repetitiva. El lider de izquierda aparece como un
lider del partido al cual todos respetan e incluso temen. Vemos un atisbo de
brusquedad tanto en la manera de hablar como al cerrarle la puerta
violentamente a Laura. En el mismo gag, Lluis Companys. junto con su
companero Macia, muestra alegria por la victoria de los republicanos tras 80

anos sin lograrlo. No obstante, recrimina a los ganadores (ERC) que deberian
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actuar de un modo mas radical. Macia, se une a la critica de Lluis, ambos de

un modo serio y comprometido con la causa independentista.

Isabel Celaa, en un gag posterior, parece ser una persona al servicio de su
superior Pedro, incluso se produce una situacion exagerada en la que Pedro
Sanchez le pide que haga sonidos extranos por el teléfono y ella, sin rechistar
lo hace. Tanto ella como su companera Meritxell Batet, parecen ser dos
mujeres sin sentido critico, que alaban todo lo que dice su superior, parecen
incluso ignorantes, sin iniciativa alguna. Cabe destacar que por primera vez
en el programa vemos a dos mujeres con americana, una vestimenta
protocolaria y menos casual en contraste a otras apariciones femeninas. En la
misma escena, Josep Borrell ha sido encerrado por parte de los socialistas,
dado que éstos no quieren pactar con la derecha y él si, que es mas

moderado.

En un gag posterior, Cayetana Alvarez es representada como una persona
elegante, arrogante y prepotente. Huye en este caso del estereotipo de mujer
débil y confusa que reproducen otras companeras de reparto como lIsabel
Celad o Marta Rovira: independientemente de su ideologia, Cayetana Alvarez

parece ser una persona seria y rigurosa (fig 35 del anexo).

Mariano Rajoy esta feliz por no haber sido participe de una de las elecciones
que han dejado en peor lugar al PP. Se exageran tanto sus gestos como sus
dificultades para vocalizar. Soraya habla de manera jocosa ante la situacion

que esta atravesando el PP.

En un skecth situado en la sede de Ciudadanos, el programa pone en evidencia

la alta competitividad y la poca fidelidad dentro del partido.

Seguidamente vemos a Ortega, companero de partido de Abascal, el cual
exterioriza una actitud soberbia que cumple con todos los patrones de género
masculino-varoniles: trata de ridiculizar a colectivos LGTBI e incluso tacha de
moderado a Tejero, causante del golpe de estado del 23F. Tejero, fiel a sus
valores conservadores y orgulloso de su maniobra en el 23F, sigue muchos de
los patrones que debe tener “un hombre de bien”, tal y como explica en el

gag. No obstante, es ridiculizado y desacreditado por sus seguidores de VOX al
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no haber sido suficientemente contundente, haciendo asi una satira hacia los

dirigentes de VOX, que aun son mas violentos que el propio Tejero.

Bertin Osborne, en uno de los Ultimos sketchs del programa, nos explica que
esta triste por la derrota de VOX. Por lo tanto, se posiciona ideoldégicamente
desde el principio de su intervencion. Vestido con tonos pastel y un look
casual, sigue mucho de los patrones de género de un hombre atado a las

viejas tradiciones.

Torra hace la figura de narrador a lo largo del programa e introduce cada una
de las tematicas que se iran representando. De este modo, se hace referencia
a que Torra de un modo u otro ha sido aislado del ambito politico. Torra se
muestra alegre por la victoria republicana en Catalunya a la par que confuso

por la poca representacion en el Parlamento para su partido.

4.6 Sintesis de resultados

- El Intermedio

El Intermedio es un programa de
television de caracter satirico
emitido en la Sexta y presentado
por José Miguel Monzdn,
comunmente conocido como “El

Gran Wyoming”.

El programa, de clara linea de

izquierdas, basa su contenido en
Figura 1. De izquierda a derecha : Gonzo, Thais  gnalizar la actualidad informativa
Villas, Wyoming, Sandra Sabatés y Dani Mateo. ’
Imagen extraida del portal oficial del programa narrada por la colaboradora Sandra

Sabatés, para que luego, Wyoming
use un tono jocoso Yy sarcastico para criticar cada una de las intervenciones de

los politicos mas polémicos.

De este modo, bajo una primera impresion en la que el presentador es un
ignorante e inocente bromista, se realiza una punzante critica a la politica y

economia espanola.
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Aunque el programa se define como progresista y feminista, de hecho el
portal web del programa dedica una seccion llamada “mujer tenia que ser”
para alabar la figura femenina y su aportacion a la sociedad, hay un hecho
que llama la atencion: de todas las intervenciones a lo largo de los cinco
programas analizados, Unicamente un 26,1% pertenecen a mujeres. De 23
apariciones, 17 son de hombres y 6 de mujeres, tal y como se aprecia en la

tabla 26 del final de este apartado.

Asimismo, se repite el ya mencionado “techo de cristal”, en el que el
mayor protagonismo en un programa de humor vuelve a estar en manos de un
hombre. Ademas, en este caso, Sandra Sabatés cumple la figura de periodista
rigurosa, la cual Unicamente aporta datos de actualidad y es Wyoming el
encargado de dar su interpretacion. Sabatés raramente da su vision de los
hechos, sino que se limita a bombardear con informacion puramente objetiva,
sin dar mas valoracion que algun gesto de sorpresa como fruncir el cefio con

alguna de las aportaciones del presentador.

En este caso, cabe destacar que, a diferencia de otros programas que se
veran mas adelante como El Hormiguero, tanto mujeres como hombres suelen
llevar trajes formales, alejandose de indumentarias casuales o cosificadoras,
en el caso de las mujeres. Un hecho remarcable se encuentra en que a lo
largo de los cinco programas no se haya producido ninguna situacion

claramente estereotipada, como veremos mas adelante.

Tabla 26. Sintesis de los aspectos mas remarcables de los programas del

Intermedio estudiados

SEX APARIC TRAJE ESTI ROPA ROPA OBJETI CONT CARA CAR
O IONES OSCUR LO COLO PASTE VAMEN ENIDO CTER ACT

o) CAS RIDA L TE ESTER SOBE ER

UAL ATRAC EOTIP RBIO SERI

TIV@ ADO 0

HO 17 4 3 3 5 5 0(0%) 1 11
MBR | (73,9%) (66,7%) (75%) (100%) (100%) (71,4%) (100% (64,
E ) 7%)
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SEX APARIC TRAJE ESTI ROPA ROPA OBJETI CONT CARA CAR
O IONES OSCUR LO COLO PASTE VAMEN ENIDO CTER ACT

O CAS RDA L TE ESTER SOBE ER

UAL ATRAC EOTIP RBIO SERI

TIV@ ADO 0

MUJ| 6 2 1 0(0% 0(0% 2 0(0% 0(0% 6

ER | (26,1%) (33,3%) (25%) (28,6%) (35,

3%)

TOT 23 6 4 3 5 7 0 117
AL

- El Hormiguero

programas infoshow en los cuales el
presentador es su sello de identidad,
su marca. Desde sus inicios, El
Hormiguero ha contado con Pablo
Motos como autoridad del programa

y, en consecuencia, éste se tife de

la personalidad del presentador y

Figura 2. De izquierda a derecha : Damian Molla,

Marron, Pablo Motos, Jandro Lopez y Juan Ibanez. : :
Imagen extraida del portal oficial del programa. del tono bromista de sus conocidas

hormigas: Trancas y Barrancas, las

cuales ayudan a realizar entrevistas mas distendidas.

Solo con ver el fotograma adjuntado en el que aparecen los principales
protagonistas del programa se aprecia que ninguno de ellos es una mujer. De
hecho, tal y como indica la tabla 27, de todas las apariciones en cada uno de
los cinco programas analizados, Unicamente un 15,4% de éstas son de
mujeres, el 84,6% restante son hombres, el porcentaje mas elevado en cuanto
a proporcion de apariciones entre hombres y mujeres de los 5 programas
analizados. Cabe destacar, ademas, que de estas cuatro apariciones
femeninas, el 100%, es decir, las cuatro, son mujeres objetivamente
atractivas: Pilar Rubio, Marta (en dos programas consecutivos) y Marta Milans.
En el caso de los hombres, Unicamente dos de 22 podrian ser considerados

objetivamente atractivos, dado que siguen el canon de belleza de ser
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hombres musculados y aclamados por su fisico en cada una de sus apariciones
en series de ficcion: los hermanos Mario y Oscar Casas. Este hecho constituye
un porcentaje de un 9% en contraste con el 100% de las mujeres participantes

en estos cinco programas.

En cuanto al vestuario, su presentador aparece siempre con traje oscuro y
camisa blanca, en contraste con las mujeres: solamente en una ocasion una
mujer ha llevado un traje de color oscuro: Marta Milans. Las mujeres han
optado en su mayoria (dos de las cuatro apariciones) por colores vivos y

llamativos.

En estos cinco programas, no se ha explicitado ningln comentario que
hiciese alusion a algun tipo de caricaturizacion de género, sin embargo, si que
vemos como una colaboradora del programa, Paulina Rubio, tiene como
propodsito en una de sus secciones, realizar trucos absurdos y sin sentido con
el mero objetivo de entretener al publico y buscar el chiste facil. ELl
presentador, no verbaliza ningln tipo de comentario sexista a lo largo de los
programas pero se puede intuir de él una personalidad soberbia en algunos
comentarios. Vemos como este hecho no sucede en ninguna intervencion
femenina, probablamente porque su protagonismo en el programa es menor y
no da tiempo a conocer a dichas mujeres con profundidad. En cuanto a el
analisis funcional de rasgos de seriedad: vemos como casi el 82% pertenecen a
hombres y el 18% a mujeres, aunque debemos tener en cuenta que este
porcentaje es en base a un total de 11 intervenciones de un grupo compuesto

por 22 hombres y 4 mujeres Unicamente, por lo tanto, no es representativo.

Tabla 27. Sintesis de los aspectos mas remarcables de los programas del

Hormiguero estudiados

SEX APA TRAJ ESTIL ROPA ROP OBJETIV CONTENIDO SOB SERI
O RIC E O COLORI A AMENTE ESTEREOTI ERBI EDA

ONE OSC CASU DA PAS ATRACTI  PADO @ D
S URO AL TEL Ve
HO 22 7 15 2(50%) 6 2 0 (0%) 4 9
MB | (84,6 (87,5 (93,8 (10 (33,3%) (100 (81,
RE' %) % % 0%) %)  81%)
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SEX APA TRAJ ESTIL ROPA ROP OBJETIV CONTENIDO SOB SERI
O RIC E O COLORI A AMENTE ESTEREOTI ERBI EDA

ONE OSC CASU DA  PAS ATRACTI  PADO @ D
S URO AL TEL Ve
MU 4 1 1 2(50%) 0 4 0 (0%) 0 2
JER | (15,4 (12,5 (6,2% (10 (66,7%) 0%) (18,
%) %) ) 0%) 19%)
TOT 26 8 16 4 6 6 0 4 11
AL

- La Resistencia

En este programa la personalidad del
presentador es el hilo conductor de cada una
de las secciones. Una de las caracteristicas
que mas definen a la Resistencia es su

supuesto bajo presupuesto, el cual da

sensacion de improvisacion y frescura

Figura 3. David Broncano, presentador
de La Resistencia. Imagen extraida del
portal oficial del programa.

juvenil al programa.

Este hecho, combinado con su caracteristico
humor negro, permite que algunas bromas racistas, clasistas, o que toquen
temas delicados: como el desastre de las torres gemelas o el caso de Julen';
queden dentro de los limites del humor. En este programa, la tematica, dado
esta busqueda de un target que no quiera informarse con la misma rigurosidad
que aquel que mira el telediario, sino que busca entretenerse, es mucho
menos politica y esta mas enfocada hacia el divertimento de los invitados

para conocerles en su estado mas relajado y distendido.

En los programas analizados de La Resistencia, el 87% total de las
intervenciones pertenecen a perfiles de hombres, en concreto 27 de las 31
intervenciones, el porcentaje mas alto de los cinco casos estudiados. En
consecuencia, Unicamente aparecen, 4 mujeres: Asaari Bibang, Nadia de
Santiago, Vanesa Martin y Adriana Ugarte. De éstas, Unicamente una viste con

un traja oscuro y formal, mientras que 6 apariciones masculinas visten este

1 Polémica noticia que causd un importante impacto en la sociedad, dado que un
infante cayd a un profundo pozo en Malaga, suceso por el cual murié

71



tipo de atuendos, cabe destacar que el presentador, David Broncano, siempre
aparece vistiendo prendas formales y oscuras. Unicamente un hombre viste
ropa colorida, Jorge Ponce, y coincide con su seccion en la que hace humor
sobre las aventuras de sus hijas y, por lo tanto, su vestimenta responde al
patron de llevar un atuendo colorido para llamar la atencion de los infantes.
Las mujeres, al siendo un bloque menor tienen, en propocion, un 25% de
aparicion de ropa colorida (1 de 4) mientras que los hombres se sitian en un
3,7%, siendo solamente un hombre dentro de un total de 27 intervenciones

masculinas.

A lo largo del programa se pueden apreciar chistes con connotaciones
machistas, no obstante, dado que se han realizado con tono sarcastico y
claramente en clave de humor negro, no se han tenido en cuenta por la
naturaleza ironica del programa. Sin emabrgo, si que se ha producido alguna
situacion de discriminacion a la mujer en la que este tono sarcastico no
estaba presente: la situamos en la entrevista a los hermanos Mario y Oscar
Casas: en ésta se comenta un encuentro sexual por parte del hermano
pequeio, estereotipando, cosificando y reduciendo la situacion,
fanfarroneando sobre el nimero de mujeres con las cuales habian compartido
relaciones sexuales. Tal y como se ve en la tabla 28, una mujer también trato
los estereotipos que definen a la feminidad: Asaari Bibang, mediante un
monodlogo sobre la discriminacion hacia la mujer y hacia las personas de piel

negra.

Tabla 28. Sintesis de los aspectos mas remarcables de los programas de La

Resistencia estudiados

SE APARIC TRAJE ESTILO ROPA COLO OBJET CONTE SO SER
XO |IONES OSCUR CASUA COLORI RES [IVAME NIDO BE IED

) L DA PASTE NTE ESTERE RB AD
L  ATRAC OTIPAD I@
TIVe O
HO 27 6 4 1(50%) 2 0(0% 8 2 9
MB | (87%) (85,7%) (66,7%) (100%) (88,8%) (10 (90
RE 0% %)

)
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SE APARIC TRAJE ESTILO ROPA COLO OBJET CONTE SO SER
XO [IONES OSCUR CASUA COLORI RES IVAME NIDO BE IED

0 L DA PASTE NTE ESTERE RB AD
L  ATRAC OTIPAD l@
TVe O

MU |4 (13%) 1 2 1(50%) 0 (0%) 1 1 0 1
JE (14,3%) (33,3%) (100%) (11,2%) (0 (10
R %) %)
TO | 31 7 6 2 2 1 9 2 10
TA
L

- Late Motiv:

Late Motiv, que inicié sus emisiones
en el ano 2016 y comparte junto
con La Resistencia el hecho de
pertenecer a la productora El
Terrat, es un late night show
inspirado en formatos existentes y

de popularidad contrastada

estadounidenses.

Figura 4. Andreu Buenafuente, presentador de

Late Motiv. Imagen extraida del portal oficial Actualmente cuenta con cuatro
del programa.

temporadas, todas ellas orquestradas
por el conocido comediante Andreu Buenafuente, el cual entrevista en sus
programas a diversos personajes de actualidad que quieren promocionar sus
trabajos musicales, peliculas o series, etc. Ademas, el programa cuenta con
colaboradores como Berto Romero los cuales realizan monologos para
amenizar el espacio televisivo, asi como cuenta con una banda que acompaia

las intervenciones del presentador y lanza rafagas musicales entre secciones.

Nos encontramos de nuevo con un porcentaje contrastado entre las
intervenciones de hombres y mujeres, un 80% de apariciones masculinas y un
20% de mujeres, 16 y 4 respectivamente de un total de 30. De éstas, un 91,6%
de las ocasiones en las que los participantes llevan traje oscuro pertenecen a
los hombres, frente a solamente una mujer: Leonor Watling. Asi como en el

caso estudiado anteriormente en el que una mujer realizaba un monoélogo en
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clave feminista, en este caso, Ana Polo denuncia en su intervencion como las
mujeres estamos reprimidas y denuncia con humor y sarcasmo el hecho de
que muchos fendmenos cotidianos como la mestruacion no estén

normalizados.

La tabla 29 indica que se produce una intervencion masculina con dejes de
soberbia pero ésta pertenece a Ihaki Gabilondo, caricaturizado por Raul
Cimas, por lo tanto no se ha tenido en cuenta en la investigacion como hecho

relevante.

Se podria decir que Late Motiv es la version madura y de mayor presupuesto
en contraposicion con La Resistencia. En consecuencia, las intervenciones son
mas comedidas, menos jocosas y sarcasticas. Por lo tanto, el target de dicho

programa se sita en un publico mas adulto y menos juvenil.

Tabla 29. Sintesis de los aspectos mas remarcables de los programas de

Late Motiv estudiados

SEXO APARI TRAJ ESTIL ROPA COLO OBJE CONT SOBE SERIE

CIONE E (0) COLO RES TIVAM ENID RBI@ DAD
S OSCU CASU RIDA PASTE ENTE (0)
RO AL L ATRA ESTE
CTIV REOTI
@ PADO
HOMB | 16 11 4 2 2 0(0%) 0(0%) 1 8
RE | (80%) (91,6 (66,7 (66,7 (100% (100%  (80%)
%) %) %) ) )
MUJE @ 4 1 2 1 0% 1 2 0(0%) 2
R | (20%) (8,4%) (33,3 (33,3 (100%  (100% (20%)
%) %) ) )
TOTA 20 12 6 3 2 1 2 1 10
L
- Polonia

Polonia es un programa catalan que caricaturiza la realidad politica actual a
partir de la imitacion de los principales representantes de los partidos tanto a

nivel nacional como local. A partir de gags y sketches musicales satirizan
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semanalmente las situaciones mas polémicas que se producen en el ambito

politico espanol.

Cabe destacar diversos aspectos
dentro de los tres programas
analizados en este estudio: Por un
lado, las mujeres son mas veces
caricaturizadas como ignorantes

que los hombres: tenemos el

ejemplo de Ada Colau, Marta
Rovira o Isabel Celaa o Laura

Figura 5. Algunos de los representantes politicos Borras. Ademas. los personajes
ficcionados en el programa Polonia, de izquierda a ’

derecha: Gabriel Rufian, Joan Tarda, Elsa Artadi, Quim femeninos suelen ir con colores
Torra, Inés Arrimadas, Pedro Sanchez y Ada Colau.

Imagen extraida del portal oficial del programa. claros y menos formales o incluso
con colores llamativos, en 7 casos.

En contraste, los hombres llevan en su gran mayoria trajes formales y oscuros.
En concreto, el 100% de las intervenciones de personajes vestidos de traje

oscuro pertenecen a hombres, siendo éstas 32, frente a 0 de mujeres.

En polonia los que mas responden a roles de género marcados y actitudes
soberbias son los politicos de partidos conservadores: por ejemplo Abascal
aparece representado como un hombre que huye de parecer un hombre
comprensivo sino que sigue el patron de ser un personaje duro, incisivo y
agresivo. Mientras que hombres de izquierdas como Pablo Iglesias no tienen

problemas para mostras sensibilidad o vestir colores pastel poco formales.

Asimismo, la presencia de hombres es claramente superior pero este
fenomeno también se debe en parte a que en la politica espanola actual el
numero de mujeres es menor. De 62 intervenciones, 44 son hombres y 18
mujeres, generandose asi un 71% aproximadamente frente a un 29%
respectivamente. Cabe destacar que en Polonia, la presencia de maquillaje
marcado en cada intervencion se debe a la caracterizacion del personaje,
mientras que en otros programas las mujeres son las Unicas que aparecen

magquilladas en su mayoria.
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Otro factor a tener en cuenta se encuentra en la gestualizacion exagerada, la
cual también responde a la bisqueda de exagerar al maximo los atributos de
los personajes ficcionados. Asimismo, todos los personajes de Polonia

comparten el rasgo funcional de sobreactuacion por razones evidentes.

Tabla 30. Sintesis de los aspectos mas remarcables de los programas de

Polonia estudiados

SEXO APARI TRAJ ESTIL ROPA COLO OBJE CONT SOBE SERIE

CIONE E O COLO RES TIVAM ENID RBI@ DAD

S OSCU CASU RIDA PASTE ENTE O

RO AL L  ATRA ESTE

CTIV REOTI

@ PADO
HOMB 44 32 6 0(0% 2 2 12 23 18
RE | (70,9 (100% (37,5 (22,2 (25%) (70,5 (79,3 (62%)

%) ) %) %) %) %)

MUJE 18 0(0%) 10 7 7 6 5 6 11
R | (29,1 (62,5 (100% (77,8 (75%) (29,5 (20,7 (38%)
%) %) ) %) %) %)

TOTA 62 32 16 7 9 8 17 29 29

L

5. Conclusiones

Durante el presente trabajo, se han analizado distintos rasgos, tanto
morfologicos y de contenido de mensaje como rasgos de personalidad, de los
distintos personajes de cada una de las diferentes series y programas de
infoentretenimiento de mas audiencia en la actualidad, dentro del ambito
espanol. Este desglose se ha realizado con la finalidad de poder definir, con la
mayor exactitud posible, el grado de paralelismo existente entre la
representacion de género y la realidad televisiva. Un hecho relevante a tener
en cuenta se encuentra en que, aun intentando realizar un analisis
cuantitativo y cualitativo, demostrar unequivocamente la existencia de este

paralelismo de género, de manera empirica y definitiva, no es mas que una
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quimera, dado que la subjetividad en este tipo de analisis esta presente en
todo momento. Probablemente, si la redaccion se hubiera llevado a cabo por
otra persona, las conclusiones extraidas podrian ser diferentes. No obstante,
se han extraido algunos de los patrones de conducta conocidos cominmente
por ser “femeninos” para analizar esta relacion directa con la representacion
o caricaturizacion de la mujer en los medios de comunicacion y

entretenimiento actuales. Pero de nuevo, ;qué es femenino y qué no?

Tal y como se adelantaba en el marco tedrico, en su obra The social
construction of gender, Lorber asocio a la figura femenina acciones como
cocinar, cuidar a los hijos, limpiar el hogar... El hombre, en cambio, se
reflejaba en cargos de responsabilidad, en la realizacion de deportes, etc. Por
otro lado, Giddens recalcé en sus obras que fendmenos como la sexualizacién
de la imagen de la mujer eran, en definitiva, caracterizaciones que se habian

construido por la sociedad.

Paralelamente, a juicio de Victoria Sau Sanchez, las diferencias clasicas en
el estudio del comportamiento entre hombres y mujeres se basaron en que el
sexo masculino se caracterizaba por adjetivos como la dominancia, la
agresividad y la inteligencia logica; mientras que la mujer era, por

naturaleza: pasiva, sumisa, miedosa y de fluctuacion emocional desmesurada.

Por lo tanto, vemos como la clasificacion de lo femenino y masculino no
responde a una razén bioldgica sino a una construccién social arbitraria. Un
claro ejemplo de estas determinaciones lo encontramos en el estudio de la
cromatografia y su asociacion con los roles de género a lo largo de la historia,

especialmente en campos como en la publicidad:

Tal y como narra un estudio realizado por la BBC titulado Why girls really
do prefer pink? la convencion que asocia los colores rosados y pasteles al
género femenino ni siquiera tiene una historia tan larga como podria parecer.
Por ejemplo, en Estados Unidos no se usaron los tonos pastel para los bebés
hasta la Primera Guerra Mundial: antes se optaba simplemente por el blanco.
En dicho contexto, el rosa era el color de los nifos, al ser "mas decidido y
fuerte”, mientras que las nifas debian vestir el azul, “mas delicado y

amable”. Cabe destacar que el rosa se asociaba al rojo, el color de la sangre y
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del vigor. De hecho, las preferencias de colores entre hombres y mujeres son
similares: segun una encuesta de Eva Heller, escritora de la obra “La
psicologia del color” mencionada en dicho estudio, los colores que mas gustan
en general son los azules, los verdosos y el rojo. En cambio, los menos
aclamados son el marron, el rosa y el gris. De este modo, tal y como sentencia
la autora, el rosa sélo es el color favorito de menos del 5% de las mujeres

encuestadas.

Sin embargo, los colores rosados o rasgos de personalidad como la
delicadeza y la empatia, en parte por su estrecha relacion con el cuidado de
los ninos y del hogar; han sido asociados a lo largo de la historia con la figura
de la mujer. Por lo tanto, tras un analisis amplio de cada uno de los
personajes que han participado en los programas analizados, se han extraido
algunos de los valores mas caracteristicos de esa supuesta “feminidad” con el
objeto de descubrir si estos patrones de conducta se cumplen en las series de
ficcion satiricas como Polonia o en los diversos programas del ambito del
Politainment: el nimero de apariciones de ambos sexos a lo largo del estudio,
el nimero de personajes que llevan trajes formales oscuros, en contraste con
aquellos de estilos coloridos y pasteles, la aparicion de personas
objetivamente atractivas, por el evidente fendmeno de sexualizacion del
cuerpo de la mujer en los medios a lo largo de la historia; los caracteres

soberbios y, por Gltimo, la frecuencia de personalidades serias.

Se han desglosado cada uno de estos rasgos en los cinco programas
analizados en el apartado de sintesis de resultados, aportando un porcentaje
absoluto para que este analisis sea mas representativo y visual. De este modo,
se ha analizado cada uno de los programas siguiendo el orden establecido en
el apartado del analisis de resultados, empezando por El Intermedio,
siguiendo con El Hormiguero, la Resistencia, Late Motiv y, finalmente, el

programa satirico de Polonia.

En conclusion, de este trabajo de investigacion se subrayan 5 aspectos
destacables que ayudan a dar sentido a la hipotesis que aseguraba que la

mujer, al encontrarse en una situacion de opresién bajo una sociedad
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patriarcal, se ve representada en los programas de infoentretenimiento

acorde a unos patrones de conducta de rol de género marcados:

1.

La presencia de hombres y de mujeres en los programas de
infoentretenimiento analizados es acentuadamente dispar. Para
ejemplificar este aspecto se ha realizado la media de intervenciones a lo
largo de los 28 programas analizados y el resultado da lugar a 126
intervenciones masculinas, frente a 36 femeninas dentro de un total de 162
intervenciones, lo cual responde a un porcentaje de un 77,8% masculino y

un 22,2% femenino respectivamente.

El techo de cristal se hace patente en el género del infoentretenimiento
dado que todos los programas analizados estan dirigidos por hombres: tanto
El Intermedio con el Gran Wyoming, El Hormiguero con Pablo Motos, La
Resistencia con David Broncano, Late Motiv con Andreu Buenafuente e,
incluso, el personaje ficcionado de Quim Torra realiza la funcion de
“narrador” para ir introduciendo cada uno de los sketches de los programas

analizados en Polonia.

De los presentadores mencionados en los puntos anteriores, todos ellos
aparecen siempre con un traje formal y oscuros, con la excepcion de

Wyoming que aparece con sus caracteristicos tirantes de colores.

. Las mujeres, tal y como se ve en las tablas de cada uno de los programas

analizados, frecuentas colores claros y vestimentas casuales. Ademas, son
las Unicas que llevan maquillajes acentuados a excepcion del programa
Polonia en el cual todos los personajes estan maquillados con la finalidad

de parecerse a los personajes a los que caricaturizan.

. La cosificacion de las mujeres se hace evidente en el momento en el que

sus intervenciones se limitan a realizar secciones banales, como es el caso
de Pilar Rubio en el Hormiguero o, mas sutilmente, Sandra Sabatés en El
Intermedio, la cual raramente da su opinion sobre los asuntos de actualidad
sino que se limita a aparecer en pantalla para narrar las noticias para que
posteriormente Wyoming las analice e interprete. Cabe destacar que se han

producido diversas apariciones de mujeres que han sido criticas con el
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sistema patriarcal y la situacion de sumision de la mujer tanto en
situaciones cotidianas como en los medios de comunicacion, tal como
ejemplifica el mondélogo de Ana Polo en Late Motiv o Asaari Bibang en La
Resistencia. No obstante, tal y como sentencia Pilar de Francisco en su

entrevista:

Cada vez se apuesta mds por dar el foco a las mujeres, y también se
apuesta por mds presencia femenina delante de las camaras y en los
equipos de contenidos. Aunque aun estamos lejos de la igualdad real.
Aungque se estan haciendo avances, los puestos de responsabilidad estdn
copados por hombres. Es una inercia heredada, que si no cambia, esta

nueva ola feminista quedard en una moda pasajera.
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7. Anexo

7.1 Figuras

Fig 1. Wyoming y Dani Mateo repasando los resultados Fig 2. Ignacio Sanchez Cuenca, profesor en politica,
electorales. Fotograma del programa del 29/04/2019 interpreta la situacion post-elecciones. Fotograma del
del Intermedio programa del 29/04/2019 del Intermedio
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Fig 3. Santi Villas entrevista a viandantes sobre el Fig 4. Gonzo entrevista a un psiquiatra para su
futuro politico de Espaia. Fotograma del programa reportaje. Fotograma del programa 02/05/2019 del
30/04/2019 del Intermedio Intermedio

-
Fig 5. Gonzo entrevista al alcalde de Alcorcon. Fig 6. Wyoming y Dani Mateo disfrazados para
Fotograma del programa 06/05/2019 del Intermedio satirizar sobre la monarquia espafola. Fotograma

del programa 07/05/2019 del Intermedio

Fig 7. Pablo Motos entrevistando a Manel Fuentes. Fig 8. Pablo Motos entrevistando a Antonio Pagudo.
Fotograma del programa 30/04/2019 del Hormiguero Fotograma del programa 01/05/2019 del Hormiguero
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Fig 9. Pablo Motos entrevistando a Jordi Evole. Fig 10. Hermanos Mario y Oscar Casas siendo
Fotograma del programa 02/05/2019 del Hormiguero entrevistados. Fotograma del programa 06/05/2019 del
Hormiguero

Fig 11. Pablo Motos entrevistando a Marta Milans. Fig 12. David Broncano entrevistando a Danny Leon.
Fotograma del programa 07/05/2019 del Hormiguero Fotograma del programa 30/04/2019 de La Resistencia

Fig 13. David Broncano entrevistando a Rayden. Fig 14. David Broncano entrevistando a Rayden.
Fotograma del programa 02/05/2019 de La Resistencia Fotograma del programa 02/05/2019 de La Resistencia
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JEres un robet del futurc?

Fig 15. David Broncano entrevistando a Roger Federer. Fig 16. David Broncano entrevistando a Vanesa Martin y
Fotograma del programa 07/05/2019 de La Adriana Ugarte. Fotograma del programa 08/05/2019 de
Resistencia La Resistencia

Fig 17. Jonathan Alonso junto con David Broncano, Fig 18. Leonor Watling realizando su seccion monodlogo.

promocionando su gira de combates. Fotograma del Fotograma del programa 30/04/2019 de Late Motiv
programa 08/05/2019 de La Resistencia

UTENITY

Fig 19. Buenafuente entrevistando a Gaysper. Fig 20. Raul Pérez interpretando a Manuela Carmena.
Fotograma del programa 01/05/2019 de Late Motiv Fotograma del programa 02/05/2019 de Late Motiv
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Fig 21. Buenafuente entrevistando a Ramoén Lobo. Fig 22. Rall Pérez interpretando a Ihaki Gabilondo.
Fotograma del programa 06/05/2019 de Late Motiv Fotograma del programa 08/05/2019 de Late Motiv

Fig 23. Buenafuente y luis Bermejo estirados en el ~ Fig 24. Comin y Puigdemont discutiendo en un gag

platd. Fotograma del programa 08/05/2019 de Late  inspirado en las escenas de Epi y Blas. Fotograma del
Motiv programa 11/04/2019 de Polonia

Fig 25. Escena dentro del despacho del PP tras su Fig 26. Escena musical sobre la corrupcion del Estado.
fracaso en las elecciones del 28 de abril. Fotograma Fotograma del programa 11/04/2019 de Polonia
del programa 11/04/2019 de Polonia
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Fig 27. Parodia de la pelicula de Mr. Bean Fig 28. Gag inicial que simula uno de los debates
protagonizado por la caricatura de Marta Pascal. anteriores a las elecciones del 28 de abril. Fotograma
Fotograma del programa 11/04/2019 de Polonia del programa 25/04/2019 de Polonia

Fig 29. Sketch en el que se ridiculiza el sistema de la Fig 30. Gag que ridiculiza al alcalde de Coripe vy, en
prision y de los medios de comunicacion en los juicios general, a la ultraderecha espafola. Fotograma del

de Jordi Sanchez. Fotograma del programa programa 25/04/2019 de Polonia
25/04/2019 de Polonia

cSeras consecuente

Fig 31. Gag inspirado en la cancion Bohemian Fig 32. Parodia de Bohemian Rhapsody en la que
Rhapsody para parodiar las reacciones ante los vemos a los principales lideres politicos actuales.

resultados de las elecciones. Fotograma del programa Fotograma del programa 02/05/2019
02/05/2019 de Polonia

87



Fig 33. Marta Rovira abraza con efusividad a su Fig 34. Gag en el que aparecen tanto Quim Torra como
compafero Joan Tarda. Viste un jersey color magenta. Laura Borras. La dirigente viste un traje amarillo vivo.
Fotograma del programa 02/05/2019 de Polonia Fotograma del programa 02/05/2019 de Polonia

Fig 35. Sketch en el que Cayetana analiza sus
posibilidades después de elecciones. Viste tonos
pastel. Fotograma del programa 02/05/2019 de
Polonia

7.2 Entrevista a Pilar de Francisco

Con el auge de los movimientos feministas en la actualidad, ;se ha puesto
mas atencion por parte de los medios en escoger con cuidado los tépicos
en las intervenciones o0 monélogos? Se ha explicitado alguna vez de manera
oficial, o existe algin comunicado que remarque la importancia de
respetar la figura de la mujer en alguno de los programas en los que has

trabajado?

No he visto un comunicado oficial como tal. La linea editorial de cada

programa en el que he trabajado estaba marcaba por la direccion. En estos
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ultimos meses, en las reuniones de contenidos si se cuida el enfoque de los
guiones y se cuida de no caer en estereotipos machistas, racistas u

homofobos.

Te has visto con la obligacion de reescribir alguno de tus monoélogos, o
cambiar el vocabulario de alguno de tus guiones por ello? Te has negado a
tratar algun tema/tépico que se te ha encomendado por alguno de tus

superiores en relacion a la figura de la mujer?

Como guionista, antes de entregar un guion siempre compruebo la ortografia y
el vocabulario. Por ejemplo, si tengo la frase: “Sabes cuando te quedas solo
en casa porque tu mujer ha salido...”, la cambio por: “Ese momento cuando
tienes la casa para ti porque tu pareja ha salido”. Dices lo mismo, pero te
diriges a un publico diverso. Como comica, casi siempre escribo mi propio
texto, pero en una ocasion interpreté un guion que no era mio. Era para un
formato de television de comedia y el tema era la adiccion a los videojuegos.
Decia cosas como: “Si estds aburrido en casa no te preocupes, voy a

4

ayudarte...”, se dirigia a un espectador hombre heterosexual y dicho por una
mujer parecia de linea eroética. Los guiones se habian escrito meses antes sin
saber quién los iba a interpretar. Hablé con el director y, sin tocar los chistes,

cambié el vocabulario.

Se sigue acudiendo a los estereotipos relacionados con el rol de la mujer y
del hombre que ridiculizan el sexo contrario, como por ejemplo: “las
mujeres conducen mal, los hombres no saben hacerse cargo de sus hijos”.
¢Por qué crees que aun siguen escuchandose en muchos monoélogos y
funcionan? ;Consideras que se encuentran dentro de los limites del humor

o, por lo contrario, son ofensivos?

Pienso que el humor no tiene limites, no se debe censurar y mucho menos
amenazar o mandar a una persona a la carcel por un chiste. Un guion
televisivo/radiofonico es una obra artistica y, por lo tanto, una ficcion. No es
lo mismo una declaracion machista de un politico que la un comico en el

contexto de un espectaculo de humor. El primero lo dice como él mismo y el
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segundo interpreta un personaje. Lo que debe haber, y aiun no se ha
conseguido, es diversidad de contenidos en los medios de comunicacion. La
sociedad esta cambiando y no pueden quedarse atras. Los estereotipos
machistas ya no funcionan, al menos si aspiras a un publico mainstream. Un
chiste es gracioso si se compra la premisa, pero si bromeas con la idea de 'las

mujeres conducen mal'y tu publico no piensa eso, el chiste no va a funcionar.

¢Has notado a los medios de televisiéon/radio un cambio en la manera de

comunicar que respete cada vez mas a la figura de la mujer?

Desde el 8M de 2018 se destacan mas las noticias de mujeres empoderadas, ya
sea en el deporte, la ciencia, etc. En Late Motiv, cuando hay un triunfo de una
deportista se abre el mondlogo con esa noticia o se le dedica el programa. Se
apuesta mas por dar el foco a las mujeres, y también se apuesta por mas
presencia femenina delante de las camaras y en los equipos de contenidos.
También se buscan profesionales que tengan conocimientos en perspectiva de

género. Aunque aun estamos lejos de la igualdad real.

:Consideras que el mundo del humor, asi como en otros sectores laborales,
esta controlado por los hombres? Es decir, se repite el fenédmeno del techo

de cristal? Si la respuesta es que si, ;jpor qué crees que eso sucede?

Si, aun el techo de cristal esta ahi. Aunque se estan haciendo avances, los

puestos de responsabilidad estan copados por hombres.

Es el caso de directivos de cadenas, productores ejecutivos, responsables de
antena, programadores de teatro, directores de programa, coordinadores de
guion, etc. Es una inercia heredada, que si no cambia, esta nueva ola

feminista quedara en una moda pasajera.
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7.3 Entrevista a Julia Cot

Con el auge de los movimientos feministas en la actualidad, ;Se ha
explicitado alguna vez de manera oficial, o existe algun comunicado que
remarque la importancia de respetar la figura de la mujer en alguno de los

programas en los que trabajas/has trabajado?

No.

Has tenido que reescribir o cambiar el vocabulario de alguno de tus
guiones al darte cuenta de que habias caido en tépicos machistas? Y, por el
contrario, te has negado a tratar algun tema/tépico que se te ha
encomendado por alguno de tus superiores en relacion a la figura de la

mujer?

Si, ara tinc més consciencia feminista i, moltes vegades, en una segona
lectura dels meus guions, me n’he adonat que tirava de topics caducs que
funcionen a nivell comic pero només feien que reforcar estereotips. De la
mateixa manera, i en referencia a la segona part de la pregunta, aixo també
ha provocat que algunes propostes que surten a la reunid, ja sigui per part
dels superiors o dels altres companys guionistes, siguin discutides des d’un
punt de vista feminista i es decideixi no seguir endavant amb elles. Es un
escenari habitual que s’encaixa amb normalitat. El debat feminista esta molt
present a ’hora de generar continguts. En quant a la pregunta sobre si es
segueix acudint als esterotips de la dona i si segueixen funcionant: Segueixen
funcionant precisament perqué portem molts anys fent-los i s’han instal:-lat a
Uimaginari col:-lectiu. La gent reconeix la formula, el topic, i riu. En la
comedia és fonamental identificar els referents perque et faci gracia. Pero
també crec que cada vegada es perceben més aquests estereotips com a
caducs i que a la llarga deixaran de funcionar, com ja no fa gracia un sketch,
per exemple, on hi surti un negre amb un os al cap davant d’una olla. Ja no
reconeixem aquesta imatge colonial. Avui en dia, aix0 seria obertament

racista per tothom. Amb els topics home/dona, a mida que es vagin
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consolidant les noves masculinitats i feminitats, acabara passant el mateix.
Per que se segueixen oferint aquests continguts? No ho sé, doncs perquée
encara funcionen i és molt més facil fer aquests acudits que pensar-ne de
nous. Cadascu té el nivell d’exigencia que té i cadascu ha de gestionar la seva
consciéncia i entendre’s amb el seu public. Ara bé, per mi estan dins els limits
de Uhumor. No seré mai partidaria de la censura. | 'ofensa, evidentment,
entra dins els limits de ’humor. En general, en referéncia a si els mitjans han
canviat la seva manera de comunicar els missatges en relacio a la figura de la
dona, he notat que s’intenta, pero moltes vegades no els surt bé. Crec que és
perqué aquest nou “tractament més respectuds” no es fa des de la conviccid
ni des d’un analisi profund de genere, sind que ho fan perqué creuen que ho

han de fer per no ser criticats a les xarxes.

:Consideras que el mundo del humor, asi como en otros sectores laborales,
esta controlado por los hombres? Es decir, ;se repite el fenémeno del

techo de cristal? Si la respuesta es que si, ;por qué crees que eso sucede?

Al mon de ’humor hi ha més homes, si, tot i que cada vegada hi ha més dones
que fan comedia i tenen repercussio. Per que passa aixo? S’ha dit de tot: que
les dones no so6n tan gracioses, que a les dones els costa més pujar a un
escenari a humiliar-se i aixo les fa menys comiques... Res d’aixo és cert.
Durant anys els homes han ocupat el mon de ’espectacle i s’ha imposat la
seva visio. | ’hem comprat i normalitzat tots, fins i tot les dones. | la
resposta a per que ha passat aixo no et sorprendra: patriarcat. Tot forma part

del mateix cercle vicios que s’ha de trencar.
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