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1. INTRODUCCION

Este trabajo propone una breve aproximacion al crecimiento y evolucion de
YouTube, la plataforma de transmision y visualizacién de video mas importante
de Internet, no sélo como plataforma, sino principalmente como impulsor de un
fendmeno audiovisual de imparable crecimiento y evolucion y en el cual se
centra especificamente el proyecto que nos ocupa: los youtubers. David Calvo
(2019), mas conocido como Celopan en YouTube, afirmaba para el magazin
digital Yasss que “ser youtuber es una de las profesiones mas deseadas y, a su
vez, una de las mas desconocidas”. Carla Palau (2019), una de nuestras
protagonistas, nos cuenta que “hay tanto trabajo detras que, cuando lo explico,
la gente dice ‘ni me imaginaba que era todo eso’, pero claro, si nadie te lo

pregunta, la vision que tienen los demas de ti es ‘jqué facil'’, s no? jPero no!”.

El presente estudio y el documental que le sucede pretenden indagar en la
figura del youtuber como individuo activo en la red, es decir, como creador de
contenido, pero también, desde un punto de vista externo a la plataforma se
plantea la siguiente cuestion: ;Qué significa ser youtuber en la vida real? Para
ello, conviviremos durante una semana con tres de los youtubers que mas
estan creciendo en la plataforma actualmente: Carla Laubalo', con mas de un
millon de suscriptores; Uy Albert!?, a quien siguen casi medio millon de

usuarios; y Abel QuéCuentas?®, a las puertas de los veinte mil suscriptores.

Ademas, se estudiara el funcionamiento de YouTube como industria, su
relacion con el ambito de la publicidad y su cadena de valor, asi como los
diferentes agentes que intervienen, como Agencias de Representacion y Redes
Multicanal, a las que nos referiremos a partir de ahora con el término
“‘Networks”. También veremos cémo este fendbmeno ha afectado a las
narrativas de los medios de comunicacion tradicionales vy, finalmente, otra de
las cuestiones que se abordaran este trabajo es el impacto que generan estos
personajes publicos en la sociedad, sobre todo en sus seguidores, que

principalmente se encuentran en su etapa mas vulnerable: la adolescencia.

! hitps://www.youtube.com/channel/UCR-Mp5 -b50y82ZPhf4MkAg/featured
2 https://www.youtube.com/user/uyalbertchannel
3 https://www.youtube.com/channel/UC9nRD2cDf6tRxkyndyRv6XQ /featured




11. ELECCION DEL TEMA Y JUSTIFICACION

Son varios los motivos que han impulsado la eleccion de este tema para el
desarrollo del presente Trabajo de Fin de Grado, pero principalmente son
motivos personales. La idea surgio a raiz de una conversacion con una amiga
de la infancia, la cual en la actualidad se dedica a crear y compartir contenido
en la plataforma YouTube bajo el nombre de Carla Laubalo. Ella aseguraba que
le encantaba ser youtuber, pero que le suponia invertir muchas horas. En esta
conversacion, Carla relataba las experiencias que habia podido vivir gracias a
este oficio pero también su apretada agenda y el estrés que le estaba

causando (Carla Palau, comunicacién personal).

Desde ese dia mi punto de vista cambidé y comenzd a consolidarse en mi una
conciencia firme con respecto a la dedicacién que Carla ponia en sus videos.
En consecuencia, surgio la siguiente cuestion: ;Realmente ser youtuber es tan
facil como se suele pensar, o la realidad dista de la conviccion general de que

los youtubers ganan dinero sin esfuerzo?

También existe una motivacién profesional para investigar y aprender sobre
YouTube, ya que es la plataforma de distribucion de video mas importante de
Internet y, debido al hecho de que el audiovisual es mi profesion, es donde
mas facilmente voy a poder compartir mi trabajo. Por este motivo se da un
cierto interés por conocer mas sobre el funcionamiento de esta plataforma y por
como poder aprovecharla al maximo. Llegados a este punto, ¢ quién mejor que

los youtubers para dar respuesta a todas estas cuestiones?

Paralelamente, también existe una razon social para realizar este proyecto y es
que, después de conocer desde mi propia experiencia el esfuerzo y dedicacion
que exige el mundo del audiovisual, comprendo que los youtubers también
deben trabajar muy duro para producir dos videos diferentes cada semana,
como es el caso de muchos de ellos. Por este motivo y desde mi punto de
vista, el oficio del youtuber estd demasiado infravalorado por la sociedad en

general y merece que esta concepcion cambie.



Asi mismo y sin olvidarnos de uno de los principales puntos del trabajo, es
interesante también fijarnos en la fuerza de conviccién y la influencia que estos
personajes tienen en sus seguidores, los cuales se encuentran principalmente
en la etapa de la adolescencia. En esta etapa de la vida es donde una persona
se desarrolla, no solo fisicamente, sino también emocionalmente, y los
youtubers, asi como los inﬂuencers4, modelan sin apenas intentarlo las mentes
de los adolescentes que les idolatran, es decir, influyen sin dificultad en sus

habitos de consumo, sus gustos, sus opiniones y su forma de pensar.

En consecuencia a este hecho, surge la preocupacion general y la necesidad
de conocer la utilidad de estos personajes, asi como los perjuicios que pueden
causar en sus seguidores. Sin olvidarnos, sin embargo, de que las marcas a las
que representan los que se dedican a este oficio pueden sacar partido de este
fendbmeno para multiplicar sus ventas, gracias al publico tan potente al que

tienen acceso asegurado por medio de esta nueva posibilidad publicitaria.

1.2. OBIJETIVOS

El desarrollo de este trabajo tiene como fin cumplir con una serie de objetivos,
los cuales divergen en dos tipos: los objetivos de la investigacion en si y, por
otro lado, aunque con estrecha relacion, los objetivos del propio documental. A

continuacion se especifican y desarrollan dichos objetivos.

1.2.1. Objetivos del trabajo

Existen diversos objetivos en la realizacion de este trabajo, empezando por el
mas sencillo: aprender el funcionamiento de la plataforma YouTube. Este
trabajo permite investigar los engranajes que la componen y aprender como
sacarle el maximo partido. Esto nos lleva al siguiente objetivo: averiguar cémo

se gana dinero en YouTube.

4 Personas que cuentan con cierta credibilidad sobre un tema concreto, y por su presencia e influencia en
redes sociales pueden convertirse en prescriptores interesantes para una marca (Socialmood, 2018).



Se tratara de conocer los mecanismos de monetizacion de la plataforma y de
qué manera se pueden gestionar para conseguir beneficios con la creacion de
contenido para la misma, lo que implica investigar y aprender cémo funciona

una Network y una Agencia de Representacion.

El desarrollo del trabajo también tiene como objetivo conocer los efectos de la
influencia de los youtubers en la sociedad, en particular en sus fans, los cuales
son principalmente adolescentes, en consecuencia, conocer la influencia que
este fendmeno tiene en la adolescencia. No obstante, también es interesante
desde el punto de vista audiovisual investigar de qué manera ha influenciado el
fendbmeno YouTube a las narrativas y formas de comunicar en el resto de

medios de comunicacién convencionales.

Por ultimo, pero no menos importante, también se pretende investigar y
aprender las diversas formas a través de las cuales la publicidad y las marcas
se benefician y sacan partido de este fendmeno, es decir, de qué manera estas
ultimas han sabido aprovechar tal potencial a nivel de influencia para multiplicar

sus ventas de productos y servicios.

1.2.2. Objetivos del documental

El principal objetivo de este documental es dotar de valor al oficio del youtuber,
ya que existe la conviccidn en gran parte de la sociedad, por lo general en las
generaciones mas antiguas, de que es un trabajo absurdo y sobrevalorado. En
contraposicién, las generaciones mas jovenes piensan que vivir de YouTube es

equiparable a vivir como un rey.

El documental pretende conocer el proceso de trabajo de un youtuber, de qué
forma genera ideas y como las transforma en videos, para luego publicarlos en
YouTube un dia y a una hora determinada de la semana, con tal de conseguir
el maximo numero de visitas posible. Asi mismo, también se pretende saber
cuanto tiempo dedican a estas labores y cuanto lo dedican a disfrutar de su

vida privada.



Contar con el testimonio y las vivencias de tres de los youtubers que mas estan
creciendo en el panorama espafiol ayudara a comprender lo que supone

realmente ser creador de contenido en YouTube.

Por otro lado, este proyecto también pretende abordar y concienciar sobre el
valor e influencia que tienen estos personajes en los adolescentes que los
siguen, ya sea a través de YouTube mismo o mediante la publicidad y las
marcas a las que representan, asi como los habitos de consumo e ideales que

transmiten y expanden entre los jovenes.

2. PRESENTACION FORMAL DEL PROYECTO PROFESIONAL

En este apartado se abordan los detalles del trabajo de produccién y
planificacion del proyecto, desde los primeros pasos tomados, la elaboracion y
desarrollo de la idea, las fuentes consultadas para poner en contexto el temay
conocer mas sobre el mismo, hasta la investigaciéon del panorama actual a
través de un estudio de mercado, con el objetivo de averiguar qué productos
audiovisuales existen hasta el momento sobre la misma tematica y en qué
medios de comunicacion tiene cabida el documental resultante de este
proyecto. Empecemos con el método seguido para elaborar el trabajo y el

consiguiente documental.

21. METODOLOGIAY PLAN DE TRABAJO

El primer paso para elaborar este trabajo ha sido principalmente poner en
orden todas las ideas surgidas sobre este tema mediante la creacién de un
indice, a través del seguimiento del cual se pudiese llegar a crear el
documental. Después de esto, se ha llevado a cabo una busqueda exhaustiva y
una recopilacion de informacion sobre el tema que aborda el trabajo. Esta
informacion se ha obtenido de diversas fuentes, tanto documentales como
personales, las cuales se especifican en el siguiente apartado y se encuentran

enumeradas en el apartado Referencias®.

> Disponible en la pagina 95



Toda esta informacion que ha servido para contextualizar el trabajo, asi como el
documental, debia abordar el tema de YouTube no solo como fenémeno, sino
también como plataforma en si, es decir, como funciona y qué contenidos
podemos encontrar en ella. Por otra parte, también ha sido necesario investigar
sobre la figura del youtuber como creador de contenido para esta plataforma,
asi como las diferentes formas a través de las cuales se benefician de la

misma, en otras palabras: ;cémo ganan dinero?

Llegados a este punto, se ha requerido contactar con expertos del sector para
obtener informacién sobre qué es una Network, en qué se diferencia de una
Agencia de Representacion y cémo funciona. Ademas, ha sido necesario
recopilar informacién también sobre el mundo de la publicidad y las marcas, ya
que son las principales vias a través de las cuales los youtubers obtienen
ingresos. De la misma forma, se ha realizado un pequefo estudio de mercado
para determinar cual es el target potencial de este producto, asi como quién
estaria interesado en comprarlo o en distribuirlo, ya fuesen canales de

television o plataformas online, entre otros.

El siguiente paso después de la documentacion ha sido contactar con las
personas a las cuales se pretendia entrevistar y que formasen parte del
proyecto. Esta tarea no fue dificil al principio, gracias a la ventaja de que
algunos de los personajes que aparecen en el documental como protagonistas
son buenos amigos mios desde hace tiempo. Sin embargo, ha resultado un
tanto mas complicado establecer contacto con las personas que se
encontraban a mas lejano alcance o con quien no existia ningun contacto en
comun. Gracias a las redes sociales se ha podido contactar con muchos
youtubers y otros agentes interventores en el proceso de creacion de contenido
para YouTube, los cuales se mostraron muy interesados en el proyecto y

aceptaron participar con mucho gusto.

A continuacion, el siguiente paso a seguir para avanzar en el proceso de
creacion del documental ha sido llevar a cabo una busqueda de referencias
visuales que sirvieran de base para estructurar la pieza, tanto narrativa como

visualmente.



Una vez encontradas las referencias, se ha procedido a la elaboracion de todos
los documentos necesarios para ir dando forma a la pieza, como la seleccién
de los personajes, las escaletas y guiones orientativos para la grabacion y los
storyboards de las partes del documental que si han sido guionizadas —como

la presentacion de los personajes protagonistas —, entre otros documentos.

Al mismo tiempo que se ha llevado a cabo la planificacion anterior, se han
obtenido los permisos necesarios para rodar el documental, asi como la
autorizacion de cesion de los derechos de imagen y explotacion de las
personas que aparecen en él. Una vez obtenidos los permisos sélo falté viajar
a Madrid para entrevistar a los tres protagonistas y vivir mas de un dia entero

con cada uno de ellos.

Una vez de vuelta a Barcelona se ha procedido a realizar el visionado de todo
el material captado y se ha elaborado un teaser promocional para mostrar en la
defensa oral del proyecto. El ultimo paso para la creacion del documental, el
cual se desarrollara una vez presentado y entregado el presente trabajo, es
realizar nuevas entrevistas para afadir valor humano a la pieza, editarlo vy,

finalmente, proceder a su distribucion.

2.2. FUENTES CONSULTADAS

A continuacion se detallan las fuentes que han sido consultadas para elaborar
el presente estudio, asi como el documental que le sucede. Dichas fuentes se
diferencian entre fuentes documentales y fuentes personales. En la seccion de
fuentes documentales se especifican los articulos consultados, tanto
procedentes de Internet como publicaciones en papel, asi como materiales
audiovisuales. Seguidamente, en la seccién de fuentes personales se detallan
los perfiles a los que se ha entrevistado, con el objetivo de conseguir la opinién
y el testimonio directo de los propios profesionales y expertos de la industria de

la cual trata este estudio.



2.2.1. Fuentes documentales

Previamente al inicio del trabajo, se esperaba que la busqueda de informacién
seria complicada, y que no existirian tantos estudios y trabajos, tanto
profesionales como académicos, sobre este tema como los que se han hallado
finalmente. Después de llevar a cabo una extensa busqueda, para realizar el
presente estudio se han consultado diversas fuentes documentales, algunas de
las cuales se han ajustado perfectamente al tema que aborda el trabajo y han
sido muy utiles a la hora de marcar el rumbo del marco tedrico. Son estas las
fuentes de donde mas informacion se ha extraido y de las cuales aparecen
citas y referencias directas a lo largo del trabajo. Sin embargo, otras de las
fuentes consultadas, siendo mas limitadas o que no abordan el tema en
profundidad, han permitido solamente obtener de ellas una idea concreta o

unas pocas lineas escuetas.

Al final del trabajo, en el apartado de Referencias®, se pueden consultar todas
las fuentes que fundamentan este trabajo, las cuales se desglosan a
continuacién y se detallan las mas importantes para el desarrollo del contexto

tedrico.

Libros

Las fuentes documentales que se han consultado para realizar este trabajo han
sido principalmente articulos, tanto profesionales como académicos,
publicaciones en papel y también digitales, sin embargo, una de las principales
obras consultadas, y de las mas utiles para conocer el contexto, nacimiento y
evolucion de la plataforma YouTube, asi como la consecuente evolucion de las
narrativas audiovisuales, es el articulo de José Patricio Pérez Rufi y Francisco
Javier Gémez Pérez “Nuevos formatos audiovisuales en Internet: cuando el
usuario es quien innova”, incluido en el libro Prospectivas y tendencias para la
comunicacion en el siglo XXl de M? Isabel de Salas Nestares y Enric Mira
Pastor. Esta obra ha servido para crear un contexto y enfocar la busqueda de

otras fuentes.

® Disponible en la pagina 95
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Articulos

Como se ha comentado en el inicio de este apartado, la idea previa a la
busqueda de fuentes era que serian dificiles de encontrar. Sin embargo, se han
hallado gran cantidad de articulos, muchos de ellos muy completos y que han
ayudado a construir el marco tedrico. La mayoria de los articulos consultados
han sido de medios especializados, como la revista argentina Question,
especializada en Periodismo y Comunicacion. También se han consultado
articulos publicados en medios académicos, como la revista cientifica de la
Universidad de Salamanca Fonseca, Journal of Communication o el Journal of

Computer-Mediated Communication, de Oxford University Press, entre otros.

Uno de los trabajos mas utiles a la hora de extraer informacion para abordar el
tema desde el punto de vista de la industria ha sido el estudio académico
“Youtubers. Nueva logica comercial y narrativa en la produccion de contenidos
para la web”, escrito por Adrian Lopez para la National University of General
Sarmiento, en Argentina. Asi mismo, también han servido como base para gran
parte del marco tedrico publicaciones de Murolo, como “Post-zapping: transmite
tu mismo. YouTube como la television posmoderna” y el articulo “De los
bloopers a los youtubers. Diez afios de Youtube en la cultura digital”, de Murolo

y Lacorte.

Publicaciones Online

También se han consultado diversos articulos publicados en revistas digitales,
tanto generalistas como especializadas. Por ejemplo, de varios medios
generalistas se han podido extraer declaraciones o testimonios de
profesionales de la industria, como es el caso de la revista Yasss del grupo
Mediaset, a través de la cual se ha podido consultar el articulo escrito por
David Calvo, mas conocido por el nombre Celopan en YouTube, “Ser youtuber

”m

no es como crees: nos hacemos un ‘expectativa vs realidad™. En cuanto a
paginas web, se han consultado webs y blogs especializados en YouTube, pero
principalmente se ha extraido una gran cantidad de informacion directamente
de las paginas de Preguntas Frecuentes, asi como de los propios Centros de

Asistencia tanto de Google como de YouTube.

N



Mediante la consulta de estas paginas se ha podido conocer la plataforma
desde dentro, en relacion a los aspectos mas técnicos, como el Programa para
Partners de YouTube o las estadisticas de la plataforma, las cuales también se

han consultado a través de la pagina web de estadisticas de Social Blade’.

Materiales Audiovisuales

Ademas de las fuentes escritas citadas anteriormente, entre otras, también se
han consultado diversos materiales audiovisuales relacionados con el tema que
aborda el trabajo, los cuales han ayudado a conseguir una vision mas interna
del oficio del youtuber y que han encaminado la busqueda de fuentes
humanas. Entre el material audiovisual consultado hay videos y reportajes, y
también diversos documentales, los cuales forman parte también de los
antecedentes del documental que nace de este trabajo, y de los que

hablaremos de forma mas detallada en el apartado Antecedentes®.

Por un lado, se han consultado diversos videos de algunos youtubers como
Celopan, La Cooquette, Carla Laubalo o Wismichu, sobre la confrontacién
entre las expectativas y la realidad de la vida del youtuber. Por otro lado, los
reportajes que han ayudado a complementar el trabajo son "Soy Viral", un
reportaje de Tere Borque y Sara Boldu emitido en el programa REPOR de TVE
en 2014 y “Influencers, el oficio de gustar”, un episodio del programa Fuera de

cobertura, del canal Cuatro.

También se han consultado los documentales Youtubers: els nous idols, que se
traduce como “Youtubers: los nuevos idolos”, emitido en el programa 30 Minuts
para TV3, y el documental The Rising Power of Social Media Influencers de
Hugo Jozwicki, que se traduce en “El ascendente poder de los Influencers en
las redes sociales”. En la primera pieza se muestra la fractura digital y la
contraposicidon entre generaciones con respecto a su opinion sobre el
personaje del youtuber, y en la segunda se aborda el tema de los influencers

desde una perspectiva mas publicitaria.

7 Es un portal y herramienta Util para empresas porque permite realizar un seguimiento de las
estadisticas y medir el crecimiento en YouTube, Twitch, Instagram, y Twitter. (Social Blade, 2019b)
8 Disponible en la pagina 15
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2.2.2. Fuentes personales

Para complementar la informacion extraida de las fuentes documentales se ha
entrevistado a diversos profesionales de la industria que aborda el trabajo, asi
como el documental. Los perfiles entrevistados son profesionales de distintas
fases de la cadena de valor de YouTube: por un lado usuarios creadores en
distintos niveles de popularidad, y por otro lado managers y agentes
representantes, con el objetivo de conseguir un punto de vista global de la
plataforma que estamos estudiando. Los testimonios de estas entrevistas,
ademas, son los que ayudaran a confeccionar y tejer el hilo conductor del

documental resultante.

De la misma forma que las fuentes documentales, algunas de las entrevistas
han servido para extraer varias ideas a la hora de construir el marco teérico,
mientras que otras han sido muy extensas y utiles para documentar
determinadas partes del trabajo. Asi mismo, estas ultimas son las que
aparecen citadas con mas frecuencia en el texto. A continuacion se identifican
y describen brevemente los perfiles que han prestado su testimonio para el

trabajo y el documental:

Carla Palau (Carla Laubalo): Youtuber e influencer de entretenimiento.
Originaria de Barcelona, reside actualmente en Madrid. Tiene 25 afios, mas de
un millon de suscriptores en YouTube y casi trescientos mil seguidores en

Instagram?®.

Albert Cornelles (Uy Albert!): Tiene 28 afos y es originario de Valencia. Es

comparfero de piso de Carla, en Madrid. Con 20 afos quedd entre los seis
finalistas del programa de television Fama, jA Bailar! y actualmente tiene mas
de cuatrocientos mil suscriptores en YouTube y noventa y ocho mil followers en

Instagram™.

9 https://www.instagram.com/laubalo/
10 https://www.instagram.com/uyalbert/
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Abel Martinez (Abel QuéCuentas): Youtuber especializado en audiovisuales

originario de Murcia. Reside en Madrid y estudia Comunicacion Audiovisual a la
vez que un Master en Animacion 3D.Tiene 22 anos, dos canales de YouTube
—el suyo, con casi dieciocho mil suscriptores, y uno que comparte con su
compariero de piso Andrés, llamado DobleA" — vy le siguen mas de dieciocho

mil personas en Instagram™?.

Diego Conde (Jeiko Blu'™): Representante de Carla y Abel, entre muchos otros
youtubers ademas de musicos, actores u otros artistas. Es fundador vy
propietario de la Agencia de Representacidon que recibe el nombre de

“‘Reclutados” en Madrid, ademas de youtuber en sus ratos libres.

Rocio Romero (Roenlared'): Conocida youtuber de entretenimiento madrilefia
que abandonoé el doctorado para dedicarse a YouTube. Hace mas de 10 anos
que comenzd a subir videos y hoy en dia la siguen mas de un millén doscientos

mil suscriptores.

Andrés Terrado (Andresitoyeah'®): Compariero de piso y de canal de YouTube

de Abel Martinez. También es modelo y gestiona un canal propio especializado
en cocina que cuenta con mil quinientos suscriptores. Estudia Publicidad y

Relaciones Publicas, mientras trabaja como DJ en el Club Cuenca de Madrid.

Andrea Rodriguez (Andrea Compton'®): Antigua viner'” migrada a YouTube.

Actualmente suma mas de un millon de seguidores en sus redes y ha
participado como actriz de doblaje en la pelicula Canta. Es colaboradora asidua
del programa de radio para Los 40, yu, No Te Pierdas Nada, junto a Carolina

Iglesias —Percebes y Grelos en redes —.

1 https://www.youtube.com/user/dobleavlogs

12 https://www.instagram.com/abelquecuentas/

13 hitps://www.youtube.com/channel/UCZPVAd1LyuB6pl40MGKAgow

% https://www.youtube.com/user/RoEnLaRed

5 hitps://www.youtube.com/channel/UCAD8wyISOcWyvnn3LaxDsOw

16 https://www.youtube.com/user/andreacomptonn

7 Usuario creador de contenido regular en la App de videos Vine, la cual cesé su actividad en 2017.
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Carolina lglesias (Percebes y Grelos'): Joven gallega que empezando como
tuitera se ha convertido en guionista y comica, ademas de youtuber y
colaboradora de Operacion Triunfo y Zapeando. También es presentadora del

programa de Vodafone yu, Hora Youtuber.

Francisco Garcia (Kikillo™): Youtuber de entretenimiento originario de Almeria y

que ha conseguido mas de ciento cuarenta mil suscriptores en su canal.
Actualmente participa en el programa UySims Duo de Albert Cornelles, Uy

Albert!, basado en Gran Hermano Duo y adaptado para YouTube.

Raquel Fiz (Fizpireta®®): Es una youtuber conocida por crear contenido
relacionado con la moda y belleza tanto en YouTube como en sus otras redes.
A dia de hoy cuenta con mas de treinta y un mil suscriptores en su canal de
YouTube y mas de veinte mil seguidores en Instagram. También participa en el

programa de Albert, UySims Duo.

2.3. ANTECEDENTES

En este apartado se contemplan y detallan las principales producciones
audiovisuales que tratan el sector de YouTube, asi como la influencia en la
sociedad, y que son precedentes a este trabajo. Algunas de ellas han sido
detalladas en el apartado Fuentes Documentales?', sin embargo, otras no se
han podido visionar ya que su visualizacion estaba sujeta a plataformas de
suscripcion de pago. Estos trabajos anteriores abordan no sélo YouTube, sino
los personajes influencers en general, que trabajan en otras plataformas como
Instagram o son propietarios de blogs. Estos productos audiovisuales también
se centran en los influencers de Internet como nuevo canal de venta de
cualquier producto, asi como en las redes sociales que adoptan el papel de

“autovias para la comunicacion de marcas” (REPOR - RTVE.es, 2014).

18 https://www.youtube.com/user/Percebesygrelos
9 hitps://www.youtube.com/user/kikilloVlogs

20 https://www.youtube.com/user/Fizpireta/featured
2 Disponible en la pagina 10
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Empezando por las ya comentadas, entre los antecedentes de nuestro
documental encontramos el reportaje "Soy Viral", el cual se emiti6 en el
programa REPOR de TVE en 2014. Mas tarde, en 2017 se estrend otro de los
productos audiovisuales antecedentes de nuestro documental: el reportaje
“Influencers, el oficio de gustar”. Se trata de uno de los capitulos del programa
Fuera de cobertura del canal Cuatro, el cual se encuentra disponible en la
pagina web de la cadena. Ese mismo afo, en TV3 se emitié un documental en
el programa 30 Minuts bajo el titulo Youtubers: els nous idols, el cual se
traduce como “Youtubers: los nuevos idolos”, y se centra en la historia de 7 de
los youtubers espafioles del momento: El Rubius??, Auronplay?, Wismichu?,
Celopan®, Dulceida?®, los hermanos de Mikeltube®, Jordi Wild —EI rincon de
Giorgio®®— y . En este reportaje también se muestra la fractura digital y la
contraposicidon entre generaciones con respecto al desconocimiento y
valoracion del personaje del youtuber. Desde el programa se trata de encontrar
la clave del éxito de estas celebridades y saber como han llegado a convertirse

en estrellas.

Entre los antecedentes de este documental también encontramos otras piezas
audiovisuales que abordan la misma tematica, como es el caso del documental
de Hugo Jozwicki The Rising Power of Social Media Influencers, el cual se
estrend en 2015 y se traduce al castellano como “El ascendente poder de los
Influencers en las redes sociales”. En esta obra se trata el tema de los
influencers, no solo youtubers sino también usuarios con influencia
provenientes de otras plataformas, desde una perspectiva mas publicitaria con
el objetivo, segun los creadores del documental, de “explicar el poder que estas
personas tienen y como afecta a gente de todo el mundo” (Jozwicki, 2015).
También es representativo de este sector el documental Producido por Netflix

en 2018 The American Meme.

2 https://www.youtube.com/user/elrubiusOMG

3 https://www.youtube.com/user/AuronPlay

24 https://www.youtube.com/user/wismichu

% https://www.youtube.com/user/celopand

6 https://www.youtube.com/user/aidadomenech

27 https://www.youtube.com/channel/UCBxS7NaGh7 _pEbv898gKkvw
28 https://www.youtube.com/user/EIRinconDeGiorgio
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Este ultimo documental mencionado no ha sido visionado, sin embargo, segun
afirman desde su pagina web oficial de Netflix (2018), refleja como “las estrellas
de redes sociales Paris Hilton, Josh Ostrovsky, Brittany Furlan y Kirill Bichutsky

levantan imperios en Internet y afrontan las dificultades de la fama”.

2.4. ESTUDIO DE MERCADO

La realizacion de este trabajo y la produccion del documental incluyen entre
sus objetivos la concienciacion sobre el oficio del youtuber con tal de dotarlo de
valor. Para llegar a cumplir este objetivo es necesario, ademas de plasmar
narrativa y visualmente esta premisa de forma eficiente en el producto final,

saber a qué publico nos dirigimos, es decir, cual es nuestro target potencial.

Esto es importante para poder determinar la manera mas adecuada de
comunicar nuestro mensaje, es decir, a través del lenguaje que se usara y la
intencionalidad que transmitira el documental. Ademas de conocer el target, es
importante también conocer el mercado actual y la situacion de los medios de
comunicacion del momento para determinar qué canales o grupos de
comunicacion estarian interesados en el producto que se plantea producir, ya
sea en su compra o en su reproduccion. Debido a la importancia de ambos

factores, a continuacién se desarrollan y detallan cada uno de ellos.

2.4.1. Target

El mensaje que pretende transmitir este documental esta dirigido tanto a las
personas que habitualmente consumen contenido a través de la plataforma
YouTube como a las que no lo hacen, ya que lo que se pretende es que, tras
mostrar una vision real y objetiva del oficio del youtuber —es decir, el proceso
de trabajo y creaciéon de contenido para la plataforma—, por un lado los
consumidores comprendan que ser youtuber no es tan sencillo como puede
parecer y, por otro lado, los no consumidores tengan en cuenta que dedicarse

a este oficio es mas laborioso de lo que creen.
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Con relacion a la edad, nuestro publico se encuentra en la franja de entre 12y
55 anos, ya que el contenido pretende ser interesante y llamativo para los mas
jovenes asi como sorprendente y revelador para los mas mayores. Estética y
estructuralmente el documental esta ideado para ser adecuado para ambos
sectores de poblacién, pero no para menores de 12, debido al lenguaje usado,
0 mas mayores de 55, a causa del desconocimiento de la tematica en este

sector.

2.4.2. Medios de comunicaciéon donde se podria vender

Este documental tiene un caracter fresco pero serio al mismo tiempo. Se trata
de un producto comprometido, con una intencion y un mensaje claros y de
considerable importancia, ya que la plataforma YouTube esta creciendo muy
rapidamente desde hace ya varios afos y no parece frenar. Actualmente es la
plataforma mas importante de video de internet y todas las empresas, grupos
de musica, artistas en general y también canales de television cuentan con su

propio espacio en YouTube, donde difunden sus contenidos y se publicitan.

Debido a la tematica que aborda el documental, el estilo cercano e informal que
sigue y el publico al que va dirigido, este producto tiene cabida en diversos
medios de comunicacion, tanto en los mas convencionales como en las
plataformas mas actuales. Después de realizar una busqueda sobre los
contenidos y tendencias actuales en los medios de comunicacion de hoy en
dia, se ha llegado a la conclusion de que los grupos de comunicacién y canales

que mas interesados podrian estar en este documental son los siguientes:

Corporacién RTVE

La Corporacion de Radio Televisiéon Espafiola siempre ha sido una entidad con
un caracter muy formal, serio y comprometido, y se ha caracterizado desde
siempre por ofrecer principalmente contenidos destinados a un publico

bastante concreto: nifios, familias y gente mayor.
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Hoy en dia, con el avance de las tecnologias, la libertad de expresion, las
nuevas narrativas y las nuevas formas de comunicarnos, los medios de
comunicacion se han visto obligados a evolucionar y adaptarse a este
panorama, es decir, a expandir sus horizontes y a encontrar nuevas armas de
juego que les permitan llegar a mas publico. Gracias a esto, a finales de
Octubre de 2017, RTVE lanzo oficialmente la plataforma digital Playz®°, “que
apuesta por los jovenes creadores espanoles e incluye propuestas interactivas
dirigidas a nuevos publicos” (El Periddico, 2017), es decir, tiene como target un

publico mucho mas joven que La 1 de TVE.

En esta plataforma se ofrece mucho contenido donde participan youtubers,
como el recientemente estrenado Talent Show de fotografia Cam On, o que ha
sido creado por youtubers, como es el caso de Sefioras Fetén o la webserie
Mambo, del creador de la famosa webserie Malviviendo. Definitivamente, y
aunque el estilo de RTVE sea mas formal que este documental, la plataforma
Playz es perfecta para su emision, ya que tiene todo lo necesario para encajar

con este proyecto: informalidad, humor, critica y youtubers.

Grupo Atresmedia

Este grupo de comunicacion tiene diversas plataformas que ofrecen contenido
dirigido a un publico juvenil, empezando por la plataforma digital Flooxer®, la
cual seria muy adecuada para la emisién de este documental, ya que en ella se
ofrecen productos de ficcion, series juveniles como Paquita Salas,
cortometrajes y programas. Ademas, su oferta también incluye documentales,

como Yo, Chef o Vosotros sois mi pelicula, del youtuber Wismichu.

De la misma forma que Playz, Flooxer también seria la plataforma perfecta
para la emisiéon de este documental ya que gran parte de su contenido esta
creado por youtubers, los cuales segun WAT! Mag “estan emigrando de
YouTube a Flooxer” (Sierra, 2018). Por lo tanto, la propia plataforma defiende el
trabajo de los mismos y, de la misma forma, estaria de acuerdo con el mensaje

que pretende transmitir nuestro documental.

2 http://www.rtve.es/playz/
30 https://www.atresplayer.com/flooxer/
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Otra opcidon adecuada dentro de este gran grupo es el canal de television La
Sexta, ya que en su parrilla televisiva incluyen programas tales como Equipo de
Investigacion, que siguen el estilo de 21 Dias y Callejeros, aunque de forma
mas sofisticada. Este documental seria una buena y adecuada incorporacién a

Su programacion.

Grupo Mediaset

Este grupo es especialista en crear y ofrecer muchos programas de
telerrealidad, como Gran Hermano o Supervivientes. Por este mismo motivo, el
documental también entraria dentro de los productos que podria ofrecer este
grupo, ya que su premisa principal es la de vivir la experiencia youtuber desde
dentro, sobre todo en su plataforma digital Mtmad®!, donde ofrecen contenido
destinado a un publico joven, muy relacionado con los youtubers y las redes

sociales.

En concreto, el canal de televisibn donde mas encajaria este documental es
Cuatro, donde se han emitido programas como 27 Dias, el cual ha sido una de
las inspiraciones de este proyecto, asi como Callejeros, grabado y editado con

el estilo “guerrilla” que también se incluye en nuestro producto.

CCMA

Aunque este documental se haya planificado en castellano, este grupo podria
estar interesado en él, posiblemente en la creacion de una segunda parte

centrada en el panorama Catalan.

Es un buen medio para difundir este documental, teniendo en cuenta los
productos que ofrece por ejemplo en TV3, que ha albergado programas muy
dinamicos y juveniles como Catalunya Experience o Joc de Cartes, sin
olvidarnos del mitico programa en el que se rien sin tapujos de todo el mundo,
el APM?, el cual también ha servido de referencia a la hora de realizar este

proyecto.

31 https://www.mtmad.es/
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Movistar+

Esta plataforma actualmente tiene una gran oferta de productos orientados al
mismo target al que se dirige este documental y no solo en television, sino
también en radio. En la plataforma digital de Movistar#0°? vemos que su parrilla
incluye programas juveniles y de telerrealidad como Fama, ;A Bailar!, donde
uno de nuestros protagonistas participd en una de las primeras ediciones y

colaboré como profesor en la ultima edicion.

Al ser una plataforma de pago, Movistar+ tiene una gran presencia en
YouTube, a través de la cual consigue gran parte de su audiencia, y ademas
presta apoyo a programas radiofonicos mediante su emision en la plataforma
para abarcar mas publico. El hecho de que YouTube forme una parte tan
importante de Movistar+ hace posible la existencia de un cierto interés por su
parte en este documental, debido a la tematica que trata y que tienen en

comun.

3. MARCO TEORICO
31. NACIMIENTO Y EVOLUCION DE YOUTUBE

YouTube es la plataforma propiedad de Google para compartir y consumir
videos online. Los que fueren empleados de PayPal —un servicio de pago
online— Steve Chen, Chad Hurley y Jawed Karim, presentaron YouTube al
mundo en febrero de 2005, siendo el primer portal de video online y el que
segun Pérez Rufi y Gomez Pérez (2013) “se ha convertido en un referente de
la cultura digital de forma inmediata”. YouTube ha seguido evolucionando
positivamente y aunque actualmente no es el unico portal de video online, si es
el mas importante y el que genera mas seguimiento entre los usuarios, hasta el
punto de “convertirse en el sitio mas popular a nivel mundial en materia
audiovisual y significando nuevos modos de consumir relatos audiovisuales”
(Murolo y Lacorte, 2015), gracias a la inmediatez de la plataforma a la hora de

ofrecer todo su contenido online.

32 http://ver.movistarplus.es/programas/?nv=2
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En octubre de 2006, después de poco mas de un afo y medio de
funcionamiento, YouTube habia experimentado un crecimiento abismal, alojaba
mas de cien millones de videos y habia ganado millones de usuarios en todo el
mundo, asi que Google, viendo el potencial de la plataforma, la compré por
1,65 billones de dodlares. Chad y Steve, los cofundadores de la plataforma,
subieron entonces a YouTube un video, el cual se puede encontrar en el canal
oficial de la plataforma con el nombre A Message From Chad And Steve, donde

comunicaban con alegria este mensaje a los usuarios de YouTube.

A partir de entonces, el crecimiento del sitio web se aceler6 a nivel comercial y
también tecnoldgico. Por un lado muchas empresas internacionales empezaron
a invertir en la plataforma y, por otro lado, YouTube modernizé ligeramente su
interfaz e incorpord nuevas funciones que facilitaban la subida de videos por
parte de los usuarios. Podriamos decir que se produjo un atisbo de impulsar la
aparicion de creadores de contenido, los actualmente llamados youtubers,

fendmeno en el que se profundizara en el siguiente punto del trabajo.

Debido a su enorme expansion, tal como indican Murolo y Lacorte en su
estudio, a finales de ese mismo afno, la prestigiosa revista Time galardono a
YouTube como “Invento del ano” y sefialé6 que los motivos por los que la

plataforma era merecedora de este premio fueron:

Primero, la revolucion en la producciéon de video, hecha posible gracias el uso
de camaras baratas y software de video faciles de usar. Segundo, la revolucién
social que expertos y analistas han apodado Web 2.0. Se ha ejemplificado con
paginas web como MySpace y Wikipedia —hibridos que son herramientas
utiles pero también comunidades en desarrollo donde la gente crea y comparte
informacion—. Mientras mayor sea el uso por parte de los usuarios, mejor
funcionaran, incrementando aun mas dicho uso. La tercera revolucion es
cultural. Los consumidores son impacientes con los medios convencionales. La
idea de una cultura jerarquica, donde bustos parlantes alimentan las ideas de
espectadores pasivos sobre lo que pasa en el mundo, se ha acabado. (Murolo
y Lacorte, 2015)
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Por estas tres principales razones, YouTube ha supuesto una revolucion en el
paradigma audiovisual, no s6lo desde un punto de vista cultural, sino también

mediatico, narrativo y técnico, asi como social.

A dia de hoy, YouTube (2019) afirma que su objetivo es “dar voz a todas las
personas y poner el mundo a su alcance” y se autodefine como un medio
basado en la libertad de expresion, la libertad de informacién, la libertad de
oportunidades y la libertad de integracion, las cuales, segun la propia
plataforma, son “cuatro libertades fundamentales y que nos definen como
personas” (YouTube, 2019). Por este motivo, uno de los principios basicos de
YouTube es brindar a todo el mundo la oportunidad de expresarse porque
defienden que “el mundo es un lugar mejor cuando escuchamos a los demas,
compartimos informacion y creamos una comunidad a través de nuestras
historias” (YouTube, 2019), recuperando de nuevo el concepto de “comunidad

como segunda revolucién” al que hacia referencia la revista Time.

Segun los datos globales internos de YouTube actualizados en 2019, la
plataforma cuenta con mas de mil millones de usuarios en todo el mundo, los
cuales, afirman, que componen casi un tercio de los usuarios totales de
Internet. Actualmente, YouTube ha crecido de tal forma a nivel de plataforma
que cuenta con 91 versiones locales, es decir, tiene versiones adaptadas a 91
paises diferentes, ademas de estar disponible hasta en 80 idiomas.
Paralelamente, la plataforma ha evolucionado hasta el punto de dividirse en
distintas sub-plataformas o espacios especializados, las cuales prestan
diferentes servicios mas especificos y enfocados a diferentes ambitos. Entre
estas sub-plataformas o secciones encontramos YouTube Premium, YouTube

Gaming, YouTube Music, YouTube TV o Creator’s Studio, entre muchas otras.

Los contenidos de la plataforma también han evolucionado, y mucho. El primer
video subido a YouTube fue Me at the Zoo, del usuario Jawed el 23 de abril de
2005. Un video de 18 segundos y de 240 pixeles. Durante sus casi 15 afos de
vida, los contenidos creados y compartidos por los usuarios han pasado de ser
breves, sencillos y generalmente grabados con pocos recursos, a ser videos de

una calidad mucho mas alta y que conviven sin problema con los contenidos de
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la misma plataforma creados por grandes artistas o medios de comunicacion.
Murolo y Lacorte (2015) afirman que “El universo YouTube es tan amplio como
inabarcable. No solo en cuanto a la diversidad y cantidad de material
audiovisual que almacena, sino en relacion con las opciones y posibilidades
que le brinda a sus usuarios y, también, en cuanto a la variedad de géneros y

formatos que surgieron gracias a su uso”.

Pérez Rufi y Gémez Pérez (2013) distinguian en su estudio dos grandes
grupos de contenido en YouTube basandose en su origen: por un lado aquellos
hechos por las industrias culturales, los cuales coinciden por lo general con los
contenidos de television y cine, como los trailers de peliculas o los videoclips
musicales; y por otro lado existe el grupo de videos creados por los youtubers,
que suelen tener un caracter mas informal y de produccién casera, aunque no

de peor calidad.

Los videos desarrollados por las industrias culturales se pueden diferenciar en
informativos, divulgativos, de entretenimiento o publicitarios. En cambio,
recuperando el concepto de “inabarcabilidad” de Murolo y Lacorte, si bien
YouTube no deja de evolucionar como plataforma, de la misma forma lo hacen
sus contenidos, ya que los creadores deben mantenerse frescos e
innovadores, por un lado a causa de la necesidad de mantener el engagement
3 con su audiencia, y por otro debido al afan de experimentacién y busqueda
de nuevas formas de contar cosas, ya que no se rigen por las normas de la
industria del audiovisual porque todo esta permitido en YouTube. Por este
motivo los contenidos hechos por youtubers son muy distintos y en constante
evolucion, aunque por el momento algunos de los formatos mas populares en
la plataforma son los tutoriales, gameplays®*, hauls*® de ropa o de maquillaje,

covers de musica®, challenges® o viogs®, entre otros.

3 Capacidad de crear compromiso y relaciones sdlidas y duraderas entre la marca, en este caso el
youtuber, y los consumidores.

* Formato de video donde un usuario se muestra a si mismo jugando a un videojuego, combinando a la
vez las propias imagenes del juego en accion.

% Formato de video que consiste en mostrar, analizar y valorar un conjunto de articulos que se han
comprado recientemente. Pueden ser de ropa o de maquillaje, entre otros.

% Canciones versionadas.

37 Retos que se viralizan en las redes sociales.
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El hecho de que una parte de los contenidos de la plataforma esté creado por
las industrias culturales se debe a que los medios tradicionales han tenido que
adaptarse a la aparicién y evolucidn de la misma, al prever el abandono de
gran parte de su publico, el cual ha migrado a internet. Para empezar, el
nombre YouTube, tal como senala Murolo (2010), se traduce al espafiol como
“TuTubo”. Este concepto hace referencia a los antiguos televisores de tubo
catddico y ademas viene acompanado de un eslogan que confirma de forma
aun mas clara su directa competencia con la television: “Broadcast Yourself”,
que se traduce como “Transmite Tu Mismo”. En otras palabras, tU mismo

puedes crear tu propio canal de televisién o emisora a través de YouTube.

Aparte de esta competitividad a nivel de audiencia, frente a la imparable
creatividad de los youtubers, nos encontramos con una industria del
audiovisual que se ha visto obligada a reinventarse y adaptarse a este nuevo
medio, ya sea con nuevas propuestas o apostando por contenidos clasicos. Es
por eso que a dia de hoy las industrias convencionales del audiovisual
distribuyen su material en la plataforma “con una estudiada apariencia
amateur”, tal como observan Pérez Rufi y Gomez Pérez (2013), para intentar

acercarse al estilo de los creadores surgidos de la plataforma.

Por otro lado y bajo la misma premisa, para sumarse al corriente de la
digitalizacién y aprovechar la demanda de contenido alejado de las parrillas
tradicionales, los medios de comunicacién convencionales han adaptado sus
infraestructuras segun estas necesidades. Hoy en dia todos los grupos de
comunicacion cuentan con una plataforma digital destinada a emitir contenido
unicamente online, lo cual intensifica la competencia con YouTube. En el caso
concreto de Espana, como se ha especificado en el apartado Estudio de
Mercado®, actualmente las principales plataformas digitales que comparten
estilo y target con YouTube son Playz, de RTVE; Flooxer, de Atresmedia; y
Mtmad, de Mediaset. Todas ellas nacidas para afrontar la pérdida de publico

que vino de la mano de la aparicion y posterior crecimiento de YouTube.

38 Contenido blog en formato video. El nombre surge de la fusién entre ambas terminologias.
% Disponible en la pagina 17
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3.2. LAFIGURA DEL YOUTUBERY SU EVOLUCION

Retomando lo que se ha afirmado en la introduccion del presente trabajo,
YouTube, ademas de actuar como caldo de cultivo de nuevos formatos vy
posibilidades audiovisuales, ha favorecido la proliferacion de un nuevo
fendmeno audiovisual: los youtubers. Estos usuarios se distinguen de los
demas porque su participacion en la red es mucho mas activa tanto a la hora
de generar contenido como a la hora de crear comunidad entre sus seguidores.

Patricia Lange (2007a) los define de la siguiente forma:

Son personas con un fuerte compromiso con YouTube en términos de la
cantidad y tipo de su participacion. Normalmente visitan la pagina a diario, o
como minimo cada semana, y en ocasiones durante una hora o mas. Muchos
de ellos, promocionan su trabajo dentro y fuera de la plataforma. Ademas de
subir videos a YouTube, también participan en los debates que se generan, y
cuando en las entrevistas se les pregunta si son youtubers siempre responden
afirmativamente y sin titubear, mostrandose orgullosos de formar parte de la

comunidad YouTube. (Lange, 2007a. Traduccién propia)

En el caso de nuestros tres protagonistas, este sentimiento de orgullo por
formar parte de la comunidad YouTube que menciona Lange, evoluciona hasta
considerarse no solo “youtubers”, sino mas bien “creadores de contenido”, ya
que no solo suben videos a YouTube, sino que también generan contenido de
forma continua en el resto de sus redes. Concretamente en Abel y Albert este
sentimiento no se desarroll6 hasta mucho tiempo después de iniciar esta
aventura. Albert nos cuenta en la entrevista realizada para el documental que
antes era muy timido: “Cuando empecé en YouTube me daba vergluenza hablar
porque tenia companeros de piso y pensaba ‘no puedo grabarme aqui y que
me escuchen... jqué verguenza!’” Es bonito recordarlo porque es como el
comienzo de algo”. (Cornelles, 2019). La experiencia de Abel fue similar, segun
afirma en la entrevista: “Con mis amigos si es verdad que... al principio lo
llevaba en secreto. No queria que en ningun momento nadie supiera nada de
lo que yo estaba haciendo en YouTube, pero al final de alguna forma u otra se

sabe y... da ‘verguencilla’... Ahora mis amigos lo aceptan” (Martinez, 2019).
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De vuelta a los inicios de la plataforma, los usuarios que subian contenido no lo
hacian de forma periddica ni con la intencion de ser vistos o seguidos por otros
usuarios. Algunos de ellos aprovechaban su espacio en YouTube para dar su
opinion sobre algun hecho en concreto, como Auronplay, o para subir videos de
ellos mismos jugando a videojuegos, como es el caso de El Rubius. Este
contenido empez6 a obtener muchas visitas por parte de otros usuarios vy,
consecuentemente, se empezd a generar una demanda de mas contenido de
este tipo. De esta forma, poco a poco se fue desarrollando un interés por parte
de algunos de los usuarios en crear contenido para la plataforma para

conseguir notoriedad y fama.

Asi mismo, la figura del youtuber pasé a ser un usuario de la plataforma que se
dedicaba a subir videos de produccidn casera, con mas o menos calidad,
normalmente con una cierta periodicidad y con los cuales conseguia una gran
cantidad de suscriptores. Gracias la implementacién en 2010 de la posibilidad
de monetizacion a través de publicidad antes y durante los videos, el youtuber
también generaba ingresos por la visualizacion de sus videos. Llegados a este
punto, los usuarios que subian videos a la plataforma ya no lo hacian por
diversion y ocio, sino que comenzaron a tener una clara intencionalidad de
lucro, consecuentemente y como observan Murolo y Lacorte (2015), estos
creadores pasaron a estar “mas vinculados a lo comercial, por lo que
necesitaron hacer un video semanal, por ejemplo, o hablar de cosas que
sabian que ‘vendian’ —un formato que se parece mas a la television que al

verdadero YouTube—".

Hoy en dia, este tipo de personajes han alcanzado tal nivel de popularidad
mediatica e influencia sobre sus suscriptores y seguidores en redes que
algunos autores afirman que “han venido a sustituir a la estrella del futbol”
(Solano, 2018). No han sido pocos los youtubers la fama de los cuales ha
conseguido traspasar la frontera de la pantalla del ordenador y han llegado a
participar en los medios tradicionales, como en programas de radio, television o

incluso en el cine, por ejemplo en el doblaje de peliculas.
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En la Figura 1 se muestran los 10 youtubers espafoles con mas suscriptores

del momento, segun el portal web de estadisticas Social Blade.

Figura 1: Los 10 youtubers con mas suscriptores de Espana

Rank Grade @ Username Uploads

elrubiusOMG ~ 800

VEGETTA777 5170

TheWillyrex 5,405

AuronPlay. 384

Doggy Doggy Cartoons 1,615

illyrex 4,795

Las Ratitas 133

iTownGamePlay *Terror&Diversién* 5402

Makiman131 2,465

TheGrefg 2,464

EMOQEeF DE
.

Subs

34,512,441

26,461,498

15,530,774

15,494,608

14,544,165

14,461,681

12,995,926

11,477,312

11,245,189

10,411,077

Video Views

7,512,651,334

10,307,952,984

5,439,000,020

1,968,442,814

5,107,475,200

3,521,110,063

3,730,057,714

3,552,757,496

2,680,624,331

2,618,701,496

Nota. Recuperado de Social Blade. (2019a, 25 abril). Top 250 YouTubers in Spain sorted by
subscribers. Recuperado de https://socialblade.com/youtube/top/country/es/mostsubscribed

3.3. YOUTUBE COMO INDUSTRIA ACTUALMENTE

3.3.1. Lacadenade valor

A la hora de estudiar la cadena de valor de un youtuber, tal como indica

Izquierdo-Castillo (2012), “hemos de tener en cuenta que la plataforma no

permite suscripciones mensuales a contenidos (como Twitch*, por ejemplo) o

micropagos para acceder a ellos (como Filmin*'), por lo que el Unico modelo de

negocio disponible para los youtubers es el dependiente de la publicidad”.

0 plataforma propiedad de Amazon.com que permite retransmitir en streaming videojuegos en directo.
41 plataforma de cine online en streaming, principalmente de cine de autor e independiente.
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Sin olvidar que YouTube es una plataforma de video online, la cadena de valor
de un youtuber parte de la cadena de valor de la industria audiovisual, con la
diferencia de que los agentes principales que intervienen en el proceso de
creacion pasan a reducirse notablemente en este caso: los propios youtubers
se encargan de la fase creativa asi como de la fase de produccion, tal como
afirma Abel Martinez (2019) en la entrevista para el documental: “Todo el papel
de pensar la idea, producirla, grabarla, editarla lo hace todo una misma
persona en muchas ocasiones, en otras hay un editor de por medio, pero en la
gran mayoria de casos todo lo hace una misma persona”, y aflade desde su
opinién critica que “el hecho de que no se valore que una persona tenga todas
esas aptitudes, pues... es algo que todavia sigue en la sociedad, pero creo que

va avanzando poquito a poco” (Martinez, 2019).

Paralelamente a la fase de produccion las Agencias de Representacion y
Networks, de las cuales se estudia su funcionamiento mas adelante,
complementan esta actividad con la distribucion y publicidad de su producto, la
cual viene a ser la fase mas importante, recuperando la afirmaciéon de
Izquierdo-Castillo. Los youtubers no cuentan con un gran equipo para llevar a
cabo sus producciones, aunque si que disponen de la ayuda y consejo de
estas empresas para generar ideas y elevar la calidad de sus videos, desde un
punto de vista comercial, por lo que las dos fases principales de esta cadena
de valor se encuentran interconectadas y suceden o se desarrollan muchas

veces al mismo tiempo.

Por lo pronto y como ya se ha comentado, YouTube, asi como los youtubers, se
nutren de la publicidad y lo hacen de la siguiente forma, tal como especifica
Adrian Lopez (2016):

Una vez que los creadores han habilitado la opcion de monetizacion, el canal
entra en contacto con AdSense, un producto de Google que le da la opcion a
los creadores de elegir, dentro de una ndmina especifica, el tipo de anunciante
mas acorde con su canal, el formato y ubicacion del anunciante en la interfaz y
a partir de ese momento podra comenzar a cobrar un porcentaje de los

ingresos por la publicidad que se muestra en los videos, dependiendo de las
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visitas recibidas. Esta suma depende de varios factores, como por ejemplo, el
pais, la suma de dinero que pagan los anunciantes, la propia gestion y
negociacion comercial que produzca el realizador, la efectiva monetizacién de
la visita, esto es, que aparezcan en la pantalla del usuario los anuncios, lo cual
muchas veces no sucede ya que pueden estar utilizando programas que
bloquean los anuncios como Adblock. Por todos estos motivos es muy dificil
establecer una suma especifica en relacion a los pagos que realiza YouTube.
(Lépez, 2016)

Sin embargo, para los creadores de contenido de la plataforma no se trata de
unicamente subir un video y cobrar por sus visualizaciones, sino que por el
contrario este proceso de monetizacion, el cual bien detalla Lopez, no es su
fuente principal de ingresos, porque la suma final de ganancias mediante este
método es muy baja. Un claro ejemplo de este hecho es el caso del famoso
youtuber, y recientemente estrenado como cineasta con el film Vosotros sois mi
pelicula, Wismichu, el cual compartié en Twitter la suma de dinero que su video
Silencio 3 habia generado a través de la monetizacion por visualizaciones. En
el tweet, el youtuber expresaba su indignacion junto con una captura de
pantalla de las estadisticas de su video: Por mas de dos millones de
visualizaciones —exactamente dos millones treinta y siete mil setecientos
ochenta y ocho— solamente se habian generado ciento cuatro euros con

sesenta y cuatro céntimos (Prego, 2017).

Por este motivo muchos youtubers deciden complementar la monetizacion
propia de la plataforma colaborando con marcas y anunciantes especificos
mediante la promocion directa de productos en sus videos, incluyendo
publicidad y merchandising en sus redes —la cual cosa interesa y mucho a
dichos anunciantes, ya que les permite llegar a un gran numero de personas de
forma segura, a diferencia de a través de los medios de comunicacion
tradicionales (Conde, 2019)— o también mediante la colaboracién en eventos
publicitarios. De esta forma es como realmente un youtuber obtiene ingresos

suficientes para vivir e incluso, en algunos casos, suficientes para hacerse rico.
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Diego Conde nos explica en la entrevista realizada para el documental que las
tarifas que se aplican por las acciones publicitarias dependen de varios
factores, como la plataforma donde se lleva a cabo o el tipo de accién
publicitaria, es decir, la marca debera pagar mas o menos segun si se trata de
un story en Instagram, una mencion en alguno de los videos de un youtuber, o
un evento en Callao, entre otras opciones. El factor condicionante en este
aspecto, sin embargo, es el numero de seguidores del influencer que lleve a

cabo la accion publicitaria (Conde, 2019).

Debido a todos estos factores, las tarifas se adaptan a cada caso, sin embargo,
desde El Periédico se propone una aproximacion a las mismas segun, afirman,
diversas fuentes del sector. Por ejemplo y en términos generales, actualmente
en el caso de un youtuber con diez mil seguidores, este puede recibir entre
ciento cincuenta y trescientos euros por mencionar una marca o mostrar un
producto en uno de sus videos. Si el youtuber en cuestién cuenta al menos con
medio millébn de seguidores, esta suma asciende a alrededor de diez mil euros.

(Berengueras, 2017)

En consecuencia a la aparicion de esta nueva posibilidad publicitaria y esta
apertura de las opciones comerciales de las que disponen los youtubers,
empezaron a aparecer empresas especializadas en gestionar los aspectos
comerciales de YouTube, ademas de brindar un “asesoramiento integral de la
practica y de la profesionalizacién de la actividad” (Lopez, 2016) de un

youtuber: las Networks y Agencias de Representacion.

3.3.2. Networks, Agencias y Marcas

En este apartado entramos en detalle en la vertiente mas comercial de la
plataforma que estamos estudiando: las Redes Multicanal, a las que nos
referiremos con el término “Networks”, y las Agencias de Representacion.
Existen empresas que agrupan ambas partes, pero se trata de dos

departamentos distintos.
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“Una Network como tal trabaja a través de la conexion con YouTube. Las
Networks tienen un acuerdo con la plataforma y ellas se encargan de gestionar
todo el canal de los youtubers que se han asociado con ellas, es decir, la
publicidad que se muestra en estos canales o posicionar sus videos de una
forma u otra, aunque dentro de los limites que permiten el propio YouTube y
Google” (Conde, 2019). Las Networks, ademas, también se encargan de
gestionar la obtencion de ingresos a través de la monetizacion de YouTube, de
modificar los titulos de los videos y sus etiquetas, de la programacién de los
videos, de la gestién de partners y de los derechos digitales —con el fin de
evitar infringir leyes de propiedad intelectual—, asi como de productos y
ventas. Toda esta gestién que lleva a cabo la Network sucede a cambio de un

porcentaje de los ingresos que generan los canales que gestionan.

Estas empresas no cuentan con la aprobaciéon de YouTube ni de Google pero,
siempre y cuando las condiciones les sean favorables, a los youtubers les sirve
para encontrar oportunidades publicitarias sin tener que preocuparse de
buscarlas ellos mismos, sin olvidar que “estar en una Network no significa que
te busquen marcas” (Conde, 2019), debido a que esa no es su funcién
principal. Algunas de las Networks mas importantes a nivel mundial son Vevo,
la cual esta administrada por Sony Music y Universal Music, también Disney
Digital Network o Machimina. Otras de las Networks mas relevantes del

momento son BroandbandTV, Fullscreen y Mitu.

Entre las Networks y las Agencias de Representacion existen puntos en
comun, empezando por el hecho de que los clientes potenciales de dichas
empresas son los creadores de contenidos, ya sean youtubers, musicos u otros
artistas, y como se ha comentado en el punto anterior, ambas les ayudan en
términos de produccién, a la hora de encontrar financiacion, de conseguir
recursos materiales e instalaciones, o de promocionarse en otras plataformas
para aumentar su publico. Sin embargo, a diferencia de las Networks, las
Agencias de Representacion no gestionan los canales de los youtubers
asociados con ellos, ni tampoco gestionan los anuncios y publicidad que

aparece antes, después o alrededor de sus videos.
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Las Agencias de Representacion principalmente representan a los youtubers e
influencers y les dan amparo ante el mundo comercial, ademas de “aprovechar
su audiencia para buscar campafas publicitarias para promocionar productos
que encajen con ellos” (Conde, 2018). Diego Conde (2019) —Jeiko Blu en
redes, fundador de su propia Agencia de Representacion bajo el nombre
“‘Reclutados”, representante de Carla Palau, Carla Laubalo, y Abel Martinez,
Abel QuéCuentas, dos de los protagonistas de nuestro documental — afirma en
la entrevista realizada para el documental: “el trabajo que hacemos como
representantes yo siempre lo asimilo mucho al trabajo que hacemos como
padres, les tenemos que cuidar y guiar un poco, sin que pierdan su estilo”.
Segun su experiencia, ser representante es un trabajo de 24h, porque los
problemas surgen cuando hay un video que hay que subir a una hora concreta,
porque asi lo quiere la marca, y justo a esa hora YouTube no funciona. “Al fin y
al cabo nuestro trabajo es estar atentos a si surge un problema o una
emergencia, ahi debemos estar nosotros para apagar el incendio que haya

ocurrido en cualquier sitio, metaféricamente” (Conde, 2019).

La actividad principal de las Agencias de Representacion se centra en poner en
contacto a estos creadores de contenido con el mundo de la publicidad y las
marcas y, ademas, gestionar todas las campanas publicitarias que hacen
porque, de acuerdo con las afirmaciones de Diego (Conde, 2019), "son
influencers y saben muy bien grabar videos o hacer fotos para Instagram, pero
no saben hacer una negociacion o cuanto tienen que cobrar a una marca”. Y
afiade: “Nosotros nos encargamos de poner en valor su trabajo. Las marcas
tienen que pagar la audiencia asegurada a la que van a llegar a través de ellos
la cual, a diferencia de en los medios convencionales como la television, se
puede saber de forma exacta gracias a las estadisticas de sus canales de
YouTube” (Conde, 2019). De esta forma, las Agencias ofrecen asesoramiento
personalizado a los creadores ademas de numerosas posibilidades de
crecimiento comercial, las cuales en muchas ocasiones pueden transformarse
en grandes oportunidades para ellos, como contratos y colaboraciones con
empresas de medios tradicionales, e incluso pueden significar empezar otros

proyectos mas ambiciosos o convertirse en estrellas internacionales.
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Las Agencias de Representacion no trabajan solo para los youtubers y otros
creadores, sino que paralelamente trabajan con las propias marcas, las cuales
son su otro tipo de cliente potencial. En la Figura 1% se puede comprobar que
las audiencias de este nuevo tipo de personaje publico a los que denominamos
youtubers son muy elevadas y “empiezan a rivalizar con las de los productores
de contenidos convencionales como las televisiones. No es extrafo, por lo
tanto, que las marcas [...] hayan comenzado a interesarse por estas nuevas
celebrities e influencers de la plataforma” (Elorriaga lllera y Monge Benito,
2018). En consecuencia a este interés, la relacién comercial entre Agencias y
marcas se produce principalmente, como explica Diego Conde (2019), cuando
las propias marcas se ponen en contacto con la Agencia y comunican su
interés por determinados youtubers u otro tipo de artistas, asi como sus
objetivos comerciales. Frente a este requerimiento de las marcas, son las
Agencias las que les asesoran con respecto a las opciones mas rentables y
efectivas para desarrollar campafias publicitarias con éxito segun sus

necesidades.

Por otro lado, aunque de forma menos usual, las Agencias también proponen a
las marcas la posibilidad de colaborar con los perfiles de los creadores a los
que ampara, es decir, les proponen estrategias personalizadas para
publicitarse mas efectivamente en los medios digitales y les ponen en contacto
con los creadores de contenido mas adecuados para cada una de ellas,
siempre teniendo en cuenta el tipo de canal, el contenido que ofrecen y el
publico millennial*® al que podrian alcanzar. Una vez establecido este contacto
entre marcas y creadores, en el caso concreto de los youtubers, estos
proceden a llevar a cabo la accién publicitaria para una marca introduciendo
publicidad en sus videos, por ejemplo mediante Product Placement**, Branded

Content*®, también a través de canales patrocinados, eventos o coproducciones.

42 Retroceder hasta la pagina 28

% También llamados “Generacién Y", son las personas nacidas entre los afios 80 y el 2000. Hoy en dia
tienen entre 19 y 38 afios y son el publico potencial de los creadores de contenido de YouTube.

# Técnica publicitaria también conocida como “posicionamiento de producto”. Consiste en insertar un
producto, marca o mensaje dentro de la narrativa de un producto audiovisual.

% También denominado “contenido de marca”. Consiste generar contenidos vinculados a una marca que
permitan conectar a esa marca con el consumidor. Un ejemplo de Branded Content es el caso de Popeye,

34



Las Agencias, tal como nos cuenta Diego Conde (2019), se encargan de dar
valor al trabajo del youtuber, pero este valor no depende unicamente de la
audiencia a la que puede llegar un anunciante, sino también el tipo de canal
donde se esta anunciando. El hecho de introducir publicidad en el contenido de
un canal no siempre es bien recibido por su audiencia, ya que propicia una
pérdida de la veracidad o naturalidad del canal, lo que genera disconformidad
entre sus suscriptores y, por tanto, puede hacer perder popularidad al youtuber

progresivamente.

Por este motivo, existen diferentes tipos de canales, o diferentes estilos de
youtubers con respecto a la publicidad: por un lado encontramos los que
aceptan todas las colaboraciones que se les ofrecen y, en consecuencia, tienen
un caché mas bajo, es decir, las marcas pagaran menos por anunciarse en su
canal, mientras que por otro lado encontramos youtubers que son mas
selectivos a la hora de aceptar colaboraciones con marcas. Esto ultimo sucede
normalmente porque sus canales son mas especializados o porque tienen
criterios o principios mas firmes, de forma que al ser mas dificil que acepten
una colaboracién, sube su caché vy, por lo tanto, las marcas deberan pagar mas

para que anuncien sus productos.

3.4. IMPACTO EN LA SOCIEDAD
3.4.1. Mercado movil y redes sociales

El avance de la tecnologia de YouTube, asi como su desarrollo, viene de la
mano de la evolucion y expansion de Internet. Cuando nacié YouTube, la Unica
forma de acceder al sitio web era a través de un ordenador que tuviera
conexion a internet, pero con la revolucién del internet movil todo cambié. Al
principio, disponer de internet en un dispositivo mévil era muy caro, ademas de
bastante complicado de manejar gracias —o por culpa— de la moda de los

moviles pequefos.

que surgid por la necesidad de la Cdmara de Productores de Espinacas de EEUU de fomentar el consumo
de espinacas en los nifios de la generacion de los afios treinta y, al final, se les ocurrié desarrollar una tira
comica de un marinero musculoso que se hacia fuerte al tomar espinacas. (Socialmood, 2015)
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Entonces, cuando el internet mévil comenzé a estar a nuestro alcance, el
tiempo que los usuarios de la plataforma invertian en mirar videos aumenté
considerablemente, y asi siguié sucediendo hasta a dia de hoy cuando, segun
los datos globales de YouTube de este afio, mas del 70% del tiempo de

visualizacion de YouTube procede de dispositivos méviles (YouTube, 2019).

El avance del internet mévil no ha sido el uUnico condicionante que ha
favorecido la visualizacién de la plataforma desde dispositivos mdviles, sino
también la aparicion y mejora progresiva de los teléfonos y tabletas
inteligentes, los comunmente denominados smartphones y tablets, los cuales
nos permiten hacer de todo con ellos, desde llamar hasta hacer gestiones con
nuestro banco, y sin los que hoy en dia no sabriamos vivir. Esto hizo cambiar el
rumbo de la plataforma, la cual a través de Google adapté su interfaz y
funcionalidades para ser visitada y manejada cémodamente desde estos
dispositivos, de la misma forma que sus usuarios también se tuvieron que
adaptar, y los que en mayor medida lo tuvieron que hacer fueron los creadores

de contenido.

Los dispositivos moviles han favorecido la proliferacién de las redes sociales
como Facebook, Instagram o Twitter, las cuales se han convertido en espacios
de conversacion, de compartir opiniones, en espacios para la comunicacién e
interaccién entre personas a través de comunidades y grupos. Ante este
escenario, los youtubers han tenido que adaptar su contenido para trascender
la pantalla y conseguir “autopublicitar” o redirigir a la audiencia de sus redes
sociales hasta el contenido de su canal principal de YouTube. De tal manera
que, “estas interfaces de la web 2.0 permiten la configuraciéon de un nuevo
espacio de produccion, circulacion y recepcion de discursos sociales, que al ser
rapidamente colonizados por la légica comercial plantean un cambio rotundo en
las nuevas modalidades de produccion cultural de cara a las nuevas
generaciones” (Lopez, 2016). Por eso es importante para estos personajes

mantener la interaccion y el feedback® con sus seguidores a través de otras

% En castellano se traduce como “retroalimentacién”. Es la respuesta que transmite un receptor al
emisor, basandose en el mensaje recibido. Los youtubers lo necesitan para conocer la aceptacion de su
contenido por su publico y poder generar asi nuevo contenido basado en estas respuestas.
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plataformas como Instagram, ya sea mediante posts con fotografias
convencionales o a través de stories que redirijan directamente al enlace de
YouTube de su nuevo video. De esta forma, el alcance social de YouTube
trasciende la propia plataforma, tal como nos explica Carla: “no es solo subir un
video a la semana, esta también mantener al dia a los seguidores en redes

sociales, en stories, en Twitter, Instagram, todo...” (Palau, 2019).

3.4.2. Influencia en la adolescencia

Segun los datos generales de YouTube recogidos durante el 2019, mas de
1.900 millones de usuarios inician sesion en YouTube cada mes: los
espectadores pasan mas de 1.000 millones de horas diarias en la plataforma y
generan miles de millones de visualizaciones, por lo que el engagement que se
llega a generar entre los creadores de contenido y los usuarios que visualizan
sus videos es abismal. Los youtubers han sabido aprovechar este factor muy
bien a través de lo que Adrian Lopez (2016) define como “una performance
particular que genera identificaciones y empatias y se incorpora en un proceso
en el que subjetividades modeladas, en buena parte, al calor de las pantallas
perpetuan y amplian dicho proceso en nuevos grupos de usuarios receptores

que se habitian al consumo de estos contenidos”.

Es decir, los youtubers consiguen fidelizar con su audiencia mediante la
empatia y la identificacion personal, ya que comparten su vida y sus
experiencias apelando directamente a su publico y pidiendo su participacion en
las redes, muchas veces como estrategia para mantener las expectativas de su
publico en alto con respecto a futuros videos. De esta forma, en referencia a
estos nuevos grupos receptores de los que habla Lopez, este publico se
acostumbra a una rutina de visionado de este contenido que se publica
periodicamente, lo cual transforma el mismo hecho en una experiencia o una
actividad obligatoria para ellos. Estos nuevos grupos estan formados por

usuarios en edad adolescente y son el target potencial de los youtubers.
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En consecuencia, nos encontramos en una situacion donde los referentes para
estos jovenes usuarios ya no son personajes de la television o el cine, ni los
cantantes de Pop, sino los youtubers, junto con otras celebrities provenientes
de medios digitales y redes sociales como el antiguo y desaparecido Vine,
Musical.ly*® o Tik-Tok*, lo cual “supone asi un nuevo ejemplo de cémo los
referentes culturales han cambiado y proceden del mundo digital online y de las

comunidades en red” (Pérez Rufi y Gomez Pérez, 2013).

La fama que alcanzan y la influencia que los youtubers generan en sus
seguidores es tan elevada, que causan auténtico furor. Cual superestrella de
Hollywood, es tal el fanatismo que despiertan que sus seguidores desesperan
con tal de conseguir una fotografia, un autografo, un saludo o, aunque sea, una
simple mirada. Tras conseguir este objetivo con éxito, o0 a veces incluso antes
de hacerlo, tiene lugar el consiguiente desmayo y desvanecimiento del sujeto al
que llamamos fan. A causa de este sentimiento de idolatro y amor irracional, en
muchos casos se han desencadenado anécdotas nada comodas ni agradables
para los famosos youtubers, y que podrian perfectamente ocurrir de la misma
forma a otras celebrities, ya fuesen cantantes o actrices, por ejemplo. Algunas
de ellas tan fuera de lo comun que han llegado a tener cabida en la agenda de

los noticiarios de medios de comunicacion tradicionales.

Este es el caso de Rubén Doblas, el youtuber mas famoso de Espafia conocido
como El Rubius, que actualmente supera los treinta y cuatro millones y medio
de suscriptores en su canal de YouTube. En una ocasion, Rubén amanecié una
buena mafana con una multitud de gente acampada en su jardin frente a su
puerta. Permanecieron alli durante dias, causando una fuerte presion al joven y
provocando que apenas saliera de su casa durante un afo. Los protagonistas
de nuestro documental nos explican que ellos también han vivido algunas
experiencias de este tipo, incluso sin haber alcanzado el nivel de fama de El
Rubius.

47 App que permitia crear y publicar videos de hasta 6 segundos que se reproducian en bucle. Cesé su
actividad en 2017.

8 Antigua red social y App para crear, compartir y transmitir en directo videos musicales de entre 15
segundos y 1 minuto. Desaparecié como red social en agosto de 2018.

% App que reemplazd en 2018 a Musical.ly, ofrece el mismo servicio.
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Albert (2019) afirma que “una vez unos fans averiguaron donde vivia, subieron
hasta mi rellano y se quedaron alli sentados llamandome y comiendo chuches”.
En otra ocasién experimentaron otra anécdota de este estilo, pero aseguran
que fue un tanto mas incomoda aunque, en parte, bastante adorable: en uno de
sus videos, Albert comenté que le gustaban los huevos de chocolate Kinder
Sorpresa. Unos dias mas tarde, uno de sus fans le dejé en su puerta un huevo
Kinder y se tomd la molestia de hacer un caminito de confeti en forma de
corazén desde su puerta, por toda la escalera hasta su buzén, el cual habia
decorado con pegatinas de estrellas doradas y donde habia dejado una carta

para él (Cornelles, 2019).

Tomando como ejemplo estos tres casos, se puede comprobar que la
adoracion que sienten estos usuarios tan jévenes por sus idolos youtubers es
extrema, y no se dispone de ninguna certeza de si la misma puede llegar a
limites insospechados, ni de como puede afectar a los mismos usuarios a nivel
personal. Desde el punto de vista de nuestros protagonistas, los youtubers
deben ser conscientes del poder de influencia que tienen sobre su publico y de
la enorme responsabilidad que eso conlleva, por lo tanto deben aprovecharlo
con buenos fines. Por ejemplo, Carla nos explica que, después de escribir el
libro Sé mas tu: Una historia de bullying con final feliz donde relata su
experiencia con el bullying, le escribe a diario muchisima gente que sufre
bullying y que buscan ayuda en ella. “4 Como les ayudo? Pues influenciando a
esa gente para que sigan adelante, porque todo pasa, poniendo mi ejemplo. Al
fin y al cabo no dejas de ser una influencia para ellos, y de alguna manera les

puedes a ayudar” (Palau, 2019).

Maria Solano (2018) propone una aproximacion a las consecuencias de la
influencia de los youtubers, junto con otros personajes publicos, en los usuarios
que les siguen y que, como se ha comentado recientemente, se encuentran en
la etapa de su vida donde son mas moldeables por la sociedad. Solano (2018)
diferencia dos problemas principales que segun ella “se esconden de la

realidad”.
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El primero de ellos esta relacionado con los valores que se transmiten desde
las familias, afirma, “con respecto al verdadero sentido del éxito” (Solano,
2018). Desde este punto de vista se plantea la siguiente pregunta, ¢ el éxito se
consigue de forma facil o hay que trabajar duro para ello? En referencia a uno
de los objetivos que mueven este trabajo, esta cuestion se encuentra
estrechamente relacionada con otro de los argumentos planteados en el inicio
del presente estudio y del cual se prevé su concordancia con el pensamiento
general de la sociedad: los youtubers ganan grandes cantidades de dinero sin

esforzarse en su trabajo.

Sin embargo y en contraposicion encontramos que, de acuerdo a lo que nos
explica Abel Martinez en la entrevista realizada para el documental, ser
youtuber implica mucha dedicacion y tiempo. Abel relata desde su experiencia
que durante el afio pasado, “sali con mis amigos de fiesta... una vez cada seis
meses, quiero decir... todo lo que no salia entre semana o los fines de semana
lo invertia en un sabado por la mafiana en grabar y editar y subir el domingo. Al
final es invertir el tiempo que tienes en hacer lo que te pide la Universidad, que
son bastantes trabajos, y todo lo que puedas y mas a grabar y editar... que eso
consume mucho tiempo” (Martinez, 2019). Otra de nuestras protagonistas,
Carla, anade que hay dias en los que casi no duerme porque tiene que editar y
que los fines de semana tampoco existen para ella. “Hay muchisimo trabajo
detras y que la gente no ve. Una persona con otro oficio, a lo mejor, llega al
trabajo, termina su jornada y se va a casa y descansa. Aqui la jornada es
infinita” (Palau, 2019).

El otro gran problema que especifica Solano, y que de la misma forma se
relaciona con los objetivos de este estudio, es que “no se muestra —o se olvida
demasiado pronto— la cara oculta de la realidad de los youtubers triunfadores,
esa que nos muestra que se sienten presionados, que tienen una especie de
esquizofrenia vital entre lo que realmente les ocurre y lo que muestran en las
redes” (Solano, 2018). En relacion a esta faceta de la vida del youtuber, Carla

nos cuenta que precisamente eso es lo mas dificil de este oficio.
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Desde su propia experiencia, Carla Palau afirma: “Si te pasa algo, estas
enferma o triste, tienes que seguir poniendo esa buena cara, porque el
mensaje que quieres transmitir es positivo siempre. No puedes decir que no,
porque no puedes pedirte la baja o ir al médico, entonces... ponerte esa
‘mascara’ para mostrar algo que a lo mejor en ese momento no sientes es

como lo mas dificil, creo, que tenemos” (Palau, 2019).

A pesar de ello, YouTube también ha aportado muchas cosas positivas a los
tres protagonistas del documental que nace de este proyecto. Tanto Carla
como Albert y Abel, coinciden en que empezar en YouTube ha sido la mejor

decision que han tomado nunca (Cornelles, Martinez, Palau, 2019).

4. CREACION DEL DOCUMENTAL

Una vez tratado el tema desde un punto de vista tedrico, para llegar a elaborar
el ejercicio practico de este trabajo, el documental YouTuber: La realidad detras
de la pantalla, he seguido los pasos que se detallan en los siguientes
apartados, empezando por el desarrollo de la idea siguiendo por el rodaje v,

finalmente, la edicién de un teaser promocional.

4.1. DESARROLLO DE LAIDEA

Idea

Tres youtubers navegan dia a dia entre el trabajo duro por el éxito y el deseo

de preservar su intimidad y vida social.

Sinopsis

Documental sobre la realidad que se esconde detras de las camaras de los
youtubers. ¢ Qué hace un youtuber cuando no esta grabando? ¢ Tienen tiempo
libre? ¢A dénde van para desconectar de su trabajo? ¢Son realmente como
muestran en sus videos? Nos trasladaremos a Madrid y nos adentraremos en

la realidad de personas que se dedican a este oficio.
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Viviremos con ellas durante una semana para conocer en primera persona qué
significa ser youtuber. ;Es realmente tan facil como parece? ;Son todo
ventajas y lujos, o también hay inconvenientes? Estos son algunos de los

interrogantes a los que daremos respuesta en este proyecto.

Argumento

Carla Laubalo, Albert Cornelles y Abel Martinez son tres de los muchos jovenes
gue se han atrevido a dar el salto al otro lado de la pantalla y han apostado por
lanzarse a la azarosa aventura de ser youtubers. Los tres se dieron cuenta de
que estaban hechos para compartir su vida y sus experiencias con el mundo,
¢y qué mejor manera de hacerlo que a través de la plataforma de transmisién y
difusion de video mas importante de Internet? Gracias a YouTube han
conseguido convertir su pasion en su trabajo y disfrutar cada dia creando

contenido para su canal, pero... a qué precio?

Nos trasladamos a Madrid para adentrarnos en las vidas de nuestros tres
protagonistas, conoceremos sus ambiciones, sus inquietudes y su objetivo
como youtubers. Veremos como es su dia a dia, coOmo se organizan y como

compaginan su vida privada con su vida publica:

Acompafaremos a Carla a su primera y abrumadora firma de libros en el Corte
Inglés de la plaza Callao y grabaremos con ella un video de promocién para el
nuevo programa de MTV, Resistiré. Mientras tanto, nos colaremos en una clase
de baile de Albert donde nos mostrara su pasion por el Funky® y, mas tarde, le
ayudaremos a preparar el rodaje de su formato adaptado para YouTube
UySims Duo, junto con otros youtubers de éxito del momento. A la vez que
todo esto, asistiremos a la universidad con Abel y veremos desde dentro cémo

se prepara y se graba un video especializado en fotografia con luces de neon.

¢,.Cuantas noches sin dormir se necesitan para terminar un video a tiempo?

%0 Estilo de baile urbano que nacié en Nueva York y combina pasos de breakdance, jazz y ritmos afro.
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4.2. PERSONAIJES

A continuacion se presentan los personajes principales y secundarios que
participan en el documental. Todos ellos son youtubers, pero ademas la
mayoria han traspasado la frontera de la pantalla y se han expandido a otros
ambitos como la literatura, la musica, la television o la radio. Comencemos con

los protagonistas de nuestra historia:

Imagen 1

La joven conocida como Carla Palau
por sus amigos y familiares, ha
pasado de ser una chica timida y
‘rarita” que sufria bullying en el
colegio, a una youtuber e influencer
de éxito que cuenta, después de dos
afos de rodaje, con mas de un

millbn de suscriptores y casi

[ i -~ SO trescientos mil seguidores en
, )

Fuente: Instagram @laubalo Instagram con tan soélo 25 afios.

La que fuere profesora de jardin de infancia, fan de Disney y del Pop Coreano,
se autodefine como una chica alegre, optimista y a la que le gusta disfrutar de la

vida y pasar tiempo con los suyos.

Empezd su aventura en YouTube hace dos anos creando y compartiendo
videos de los que a ella le gustaba ver, como tutoriales de maquillaje, de
tratamientos faciales o hauls de las compras que hacia por Internet.
Actualmente en su canal encontramos contenido principalmente de
entretenimiento como challenges y viogs, pero también nos ofrece videos a los

que dedica mucho mas trabajo, como sus covers musicales y videoclips.

Recientemente ha escrito un libro —“Sé mas tu: Una historia de bullying con
final feliz’— sobre su experiencia con el bullying y del cual en poco mas de un

mes ha sido necesario elaborar una segunda edicion.
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Imagen 2

Albert Cornelles es originario de
Valencia y con 28 afios, ha conseguido
forjarse su fama en YouTube bajo el
seudonimo Uy Albert! En este canal
cuenta actualmente con mas de
cuatrocientos mil suscriptores en la
plataforma y noventa y ocho mil

followers en su cuenta de Instagram.

Albert ha dedicado su vida a la danza

y desde muy joven, a sus 20 afnos,

. - Fuente: Instagram @uyalbert
empezd su carrera televisiva

participando en la tercera temporada del programa de television Fama jA
Bailar!, donde consiguid quedar entre los seis finalistas. En la ultima edicion del
programa, Albert formé parte del equipo como profesor en la academia y

encargado de poner en contacto a los concursantes con las redes sociales.

Hoy en dia vive en Madrid y comparte piso con Carla. Compagina su carrera
profesional como profesor de danza, en la escuela iDance, y su canal de
YouTube, donde encontramos ademas de challenges y vlogs, principalmente

contenido relacionado con el mundo del baile.

Albert es conocido por ser el creador de formatos televisivos adaptados a la
plataforma digital como Mira Qué YouTuber Baila, Uy Sims —anteriormente

llamado GH Sims— o Lip-Sync YouTube Battle.

Menos conocido por su nombre real, Abel Martinez, es originario de Murcia
pero ha vivido también en Granada, en Costa Rica y actualmente reside en
Madrid, donde se encuentra estudiando la carrera de Comunicacion

Audiovisual a la vez que un Master en Animacién 3D.
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Imagen 3

“Cuando tenia 8 afios Yy vivia en
Costa Rica ya tenia una camara de
video. Iba grabando con mi hermano
y Subiamos todo ese contenido a un
blog. Entonces desde ahi lo de grabar
y crear cosas ha ido en mi” (Martinez,
2019).

Con 22 afos, Abel no ha tenido
suficiente con un solo canal de
YouTube, sino que se ha enrolado en

un segundo canal. El primero,

Fuente: Instagram @abelquecuentas compartido con su amigo y compafiero

de piso Andrés bajo el nombre DobleA, acumula ya casi diecinueve mil
suscriptores. Los contenidos que nos ofrecen estos dos jovenes son de
entretenimiento: challenges tales como “Reaccionando al K-Pop” o retos virales
como el del yogur con sal.

Paralelamente, a raiz del interés de Abel por el audiovisual y el 3D, decidid
iniciar desde cero un segundo canal que estuviese dedicado a contenidos
relacionados con este campo, los cuales mas que de entretenimiento son

divulgativos.

Este ultimo canal recibe por nombre Abel QuéCuentas y hasta el momento ha
conseguido llamar la atencién nada mas y nada menos que de diecisiete mil

novecientos suscriptores, y parece que va en aumento.

Ademas de estos tres youtubers —las vidas de los cuales tejeran el hilo
conductor de este documental— también hemos podido contar con la
colaboracion de otros personajes representativos y relevantes de esta industria.

Los presentamos a continuacion:
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Jeiko Blu se llama en realidad Diego Conde. Fan de la animacion y las fiestas
tematicas, es actualmente el representante de Carla y de Abel entre muchos

otros youtubers y ademas de otros artistas como musicos e influencers.

Su pasion al principio de su camino era la television pero, cuando empezo a
estudiar Publicidad y Relaciones Publicas, se dio cuenta de que estaba hecho
para un mundo mas artistico, el mundo de Internet. Hoy en dia es director de su

propia Agencia de Representacion, bajo el nombre Reclutados, en Madrid.

Su nombre real es Carolina Iglesias y es de Galicia. Se inici6 como tuitera y
actualmente es también una famosa youtuber y colaboradora de programas de
television como Operaciéon Triunfo y Zapeando. Ademas es presentadora del
programa de Vodafone yu, Hora Youtuber. Carolina, junto con la también
conocida youtuber Soy Una Pringada®’, ha creado su propio show teatral bajo
el nombre Que vuelva Fotolog que glorifica la cultura de los 2000 y que en su
primera temporada arraso en taquilla. En su canal de YouTube se autodefine de
la siguiente forma: "Soy guionista y cémica. [...] Me gusta lo hortera, hablar de
caca, escribir, Raphael y la comedia. Si te quedas conmigo, prometo serte fiel.”

(Percebesygrelos, 2012)

Andrea Compton, Andrea Rodriguez en la realidad, salto a la fama en 2017 y
actualmente suma mas de un millon de seguidores en sus redes. Antes era
viner y actualmente es youtuber. En su canal ofrece contenido principalmente
de humor en formato viog o unboxing®, entre otros. Cuenta con el apoyo de la
compainia Universal, gracias a la cual ha participado como actriz de doblaje en

la pelicula Canta® junto a Paco Ledn, entre otros artistas. Ademas, también ha

> https://www.youtube.com/channel/UC9ths7Z00INEWmdYMBYOQY1g

2 Video que muestra el desempaquetado de un producto. Suele incluir una explicacién detallada de
dicho producto.

33 Pelicula musical de animacién. Andrea puso voz a “Ash”, uno de los personajes protagonistas y al cual
da voz Scarlett Johansson en la versién original.

46



entrevistado a estrellas de Hollywood para promocionar las peliculas de la
misma compafiia. Andrea es colaboradora asidua del programa de radio para
Los 40 Principales, yu, No Te Pierdas Nada, junto a Carolina lIglesias
—Percebes y Grelos en redes—, donde expresa su opinion como experta y

aconseja sobre peliculas y series.

Su nombre real es Andrés Terrado, apasionado del audiovisual y de la cocina,
comparte piso y canal de YouTube con Abel. Actualmente, Andrés estudia la
carrera de Publicidad y Relaciones Publicas y mientras tanto trabaja como DJ
en el Club Cuenca de Madrid. También es modelo y todavia se las ingenia
para, ademas de crear contenido para el canal Doble A junto con Abel, llevar
un canal de YouTube especializado y dedicado a la cocina, que cuenta con casi
mil quinientos suscriptores. Afirma que “desde pequenito me ha gustado

cocinar. Cuando creci, descubri la importancia de la comida en nuestras vidas’
(Andresitoyeah, 2017)

Originario de Almeria y de nombre real Francisco Garcia, lanzé su canal de
YouTube en 2010. Emigré a Madrid en busca de nuevas oportunidades y para
estudiar Comunicacién Audiovisual. En 2016 fue galardonado con el Premio
Almeria Joven en medios de comunicacién. Actualmente tiene 25 afios y ha
conseguido mas de ciento cuarenta mil seguidores. Su canal no es
especializado, ya que a lo largo de los anos ha creado contenido muy diverso
para la plataforma, desde viogs y tags®, hasta videos de retos entre muchos
otros formatos tipicos de YouTube. Actualmente es participante del programa
para YouTube que ha creado Uy Albert!, UySims Duo, basado en el programa

de television GH Duo.

¥ En estos videos, el youtuber tiene que responder a una serie de preguntas o cumplir un reto que otro
youtuber le haya propuesto. (Isolated, 2018)
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4.3. REFERENCIAS VISUALES: MOODBOARD

Figura 2
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4.4, ESTILO DE REALIZACION

Lenguaje

Ya que el tema que se trata en el documental es YouTube, el lenguaje que se
usara en el mismo es el propio lenguaje de la plataforma, es decir, el
documental seguira un estilo improvisado e informal, aprovechando la jerga y
expresiones mas usadas por los youtubers, para dotarlo de un punto cercano.
Este estilo propio de YouTube estara combinado con el lenguaje 2.0, donde se
introducirdn grabaciones de pantalla y animaciones graficas para las

transiciones entre escenas.

También, por otro lado, tendra presencia en el documental un lenguaje mas
clasico, en el caso de las entrevistas, para enfocar |la cuestion también desde
un punto de vista mas serio, ya que el objetivo principal de la pieza es dotar de

valor al oficio del youtuber.

De esta forma, diremos que el documental seguira un cddigo informal, cotidiano
y cercano, pero a la vez serio, ya que contara con entrevistas, como se ha

comentado anteriormente, y a la vez con situaciones improvisadas y reales.

Realizaciéon

El estilo de realizacion que predominara en el documental estara caracterizado
por una fusion entre el documental clasico, con entrevistas e imagenes de
archivo, el reportaje periodistico propio de E/ Intermedio, es decir, entrevistas
en plano medio y micréfono de reportero a personas en la misma calle, junto
con las caracteristicas propias de los videos de YouTube, como los zooms, las
transiciones por barridos, la camara en mano al estilo viog y una edicion muy

picada con una gran presencia de jumpcuts®.

El ritmo del documental se ajustara al que sea requerido en cada acto, es decir,
dependera del contenido. Enlos momentos improvisados y mas divertidos el

ritmo sera rapido y dinamico, pero en las escenas donde los entrevistados

> Técnica de edicidn que se basa en un corte abrupto en una misma toma. Provoca la sensacién de saltar
hacia adelante en el tiempo porque rompe la continuidad. Actualmente es uno de los recurso mas
usados por los youtubers.
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muestren la parte mas dura de YouTube, por ejemplo, el ritmo sera mas lento.
De esta forma serd mas facil conectar con el espectador, para generar las

emociones que se pretenden conseguir en cada momento de la narracion.

Como referencias visuales en el ambito de la realizaciéon se han escogido
programas de television como 21 Dias, donde la presentadora vive en primera
persona una experiencia durante 21 dias y lo graba todo con una misma
camara, en este caso la grabacion se llevara a cabo con dos 0 mas camaras,

pero siguiendo el estilo “guerrilla” de este programa.

También han servido de inspiracion programas como el APM? para realizar
tanto la presentacion de los personajes como las entrevistas a pie de calle, ya
que ambas partes del documental deben transmitir dinamismo y enganchar al
espectador. En el caso de la presentacion de los personajes se han introducido
también fotogramas congelados y zooms, propios del estilo del director de cine
Guy Ritchie, tomando como ejemplo concreto la pelicula Snatch: Cerdos y
Diamantes, ademas de dibujos hechos a mano, elementos que encontramos
por ejemplo en el anuncio de “Nivea Soft Mix It’, donde también aparece
nuestra protagonista Carla Laubalo, y que le dan un toque mas fresco a esta

parte del documental.

Para las entrevistas también se ha tomado como ejemplo la pelicula
Spiderman, concretamente una escena donde los personajes hablan a camara
sobre el superhéroe. En esta escena se aprecia el movimiento natural de la

camara en mano junto con transiciones por barrido.

Recursos narrativos

Para no caer en los recursos narrativos tipicos del documental, los recursos

narrativos que predominan en este producto audiovisual son los siguientes:

Principalmente, la trama no avanzara con un narrador externo a la accién, sino
que seran los propios protagonistas los que nos llevaran de un lado a otro a

través de sus vivencias, experiencias y sentimientos en el mundo de YouTube,
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aunque si se introduciran rétulos explicativos, chyrons® y algunos subtitulos.

Otro recurso que se pondra en practica en el documental es usar de forma
comparativa las declaraciones de las entrevistas realizadas a las personas de a
pie, como por ejemplo ‘para ser youtuber no hay que trabajar duro”, y las
imagenes de la vida real de nuestros protagonistas, para mostrar las
diferencias o similitudes entre ambas partes y construir asi un discurso para
desmentir o afirmar las convicciones generales y opiniones de dichas

entrevistas.

En cuanto a la estructura del documental, no se trata de una evolucion lineal,
sino que ira hacia delante y hacia atras, es decir, la accion empieza in media
res®” para llamar la atencion del espectador y a partir este punto se entrelaza la
evolucion de los dias de los tres protagonistas con un montaje paralelo. Por lo
tanto, los recursos narrativos a los que recurro son el flashback®, el

flashforward™ y las elipsis temporales.

4.5. ESTRUCTURA DEL DOCUMENTAL

Debido al hecho de que este documental esta planificado para dejar libertad a
las situaciones que se den durante el periodo de filmacién, no es posible
realizar un guion estandar, es decir, ni las acciones ni los didlogos estan
pautados, ya que no sabemos con certeza con qué situaciones o conflictos nos
encontraremos en el momento de la grabacién. Por este motivo, se ha
planificado una estructura narrativa orientativa para la grabacion y edicién del
documental, asi como las preguntas a realizar tanto a los protagonistas como
en el reportaje a pie de calle. Asi mismo, la estructura provisional del

documental es la siguiente:

*% Elementos graficos que proporcionan informacién complementaria sobre los hechos, como titulares de
noticias o los nombres de personas entrevistadas.

" En plena accion.

%8 Retroceso en el tiempo narrativo.

9 Avance en el tiempo narrativo.
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1. Introduccidn

Empezamos con un resumen de todas las imagenes captadas
durante el rodaje que representen los momentos de més
estrés de nuestros protagonistas. Montaje picado y con
encabalgamiento de imégenes y sonido, con el afiadido de
efectos sonoros que acompafien a las 1imagenes para
transmitir las sensaciones deseadas. Este fragmento debe
captar la atencidén del espectador, por eso debe ser
bastante llamativo. Esta introduccidén termina con el titulo
del documental, “YouTuber: La realidad detras de 1la
pantalla”, sobre un fondo blanco gque simula la interfaz de
la plataforma durante la reproduccidén de un video, mientras

suena una cancidédn similar a Jump Around, de House of Pain.

2. Presentacién de personajes

Sigue la musica y aparece un ratdédn de ordenador que hace
clic en el play en el centro de la pantalla. Desaparece la
interfaz de YouTube y pasamos a un seguido de imagenes de
nuestros protagonistas haciendo las cosas que mas les
gustan, con un montaje picado y con transiciones por
barrido, mientras en voz en off ellos mismos se presentan

personalmente:
CARLA

jHoliii! Soy Carla Laubalo. Me
encanta todo 1lo gque sea crear,
cantar, ver series, pasar tiempo
con los qgue quiero y reirme

muchisimo.
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Vemos a Carla en la silla de su escritorio, mira a céamara
y sonrie. Se congela la imagen, aparece un roétulo con el
nombre de “Carla Laubalo” en letras de dibujo, con mucho

colorido.
CARLA

(En off) :¢Pero esto qué es?

La imagen se descongela a la vez que desaparece el roétulo.
Aparece un ratdédn de ordenador y clica sobre el lado derecho
de la pantalla, simulando la interfaz de YouTube para pasar
al siguiente video. Barrido a imédgenes de Albert sobre

locucidn en off.
ALBERT

Soy Uy Albert y soy muuuy fan de
Lady Gaga. Vivo por el baile y en

mis ratos libres.. soy Drag.

Sobre una imagen congelada de él vestido de Drag mirando a
cadmara aparece un rdétulo con el nombre de “UY Albert!” en

letras de dibujo, con mucho colorido.

ALBERT

(En off) ¢ ;Uuuuuy!?

La imagen se descongela a la vez gque desaparece el roétulo.
Aparece de nuevo el ratdédn de ordenador y hace clic sobre el
lado derecho de 1la pantalla, simulando 1la interfaz de
YouTube para pasar al siguiente video. Barrido a imégenes

Abel sobre locucidn en off.
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ABEL

iMuy buenas! Me llamo  Abel,
estudio comunicacidén audiovisual

y me flipa el 3D..

pero es que ademds soy amante
de las tostadas de vyogur con

atun..

Se congela la imagen donde lo vemos con una tostada en la
mano, aparece un rdétulo con el nombre de “Abel QuéCuentas”

en letras de dibujo, con mucho colorido.

ABEL

(en off) ;Estan espectaculares!

Se reanuda la imagen a la vez que desaparece el rétulo y
Abel da un gran mordisco a la tostada. Salimos de pantalla
completa y aparece la interfaz de YouTube. Reaparece el
ratén de ordenador, desliza hacia arriba la pantalla vy
clica sobre un video relacionado del lado derecho de 1la
interfaz. Se magnifica la pantalla del video y empieza la

siguiente parte del documental.

3. Representacién de la brecha digital y el fendmeno fan

Entrevistamos a personas a pie de calle para dgue nos
cuenten su opinidén sobre los youtubers. Nos equipamos con
un micréfono de mano y una camara. Grabamos a los
entrevistados en plano medio o plano medio largo (con
6ptica 35 mm). Los sujetos que buscamos son personas

mayores por un lado, y gente joven por otro.
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Les preguntamos si saben qué es un youtuber y les ensefiamos
una fotografia en grande de las caras de nuestros
protagonistas para ver si les reconocen. Las preguntas de

estas entrevistas son las siguientes:

- :Sabes qué es YouTube? ;Lo usas?

- :Sabes qué es un youtuber? (si no 1lo sabe, le

explicamos lo que es)
- ¢A qué youtubers conoces?

- Te parece un oficio digno, o crees que viven del

cuento?
(Les enseriamos las fotografias de nuestros protagonistas)

- ¢Lo conoces?
- ¢Has i1do a alguna de sus quedadas?

- ¢:Te gustaria ser youtuber? :;Por qué-?

En esta parte del documental recurrimos a la comparacidn
entre las respuestas de las personas que entrevistamos en
las calles de Madrid (las cuales representan las
convicciones generales de la sociedad respecto a 1los
youtubers) e 1imdgenes de nuestros protagonistas en 1los
momentos gque se contrapongan entre ellas, como por ejemplo:
ante la conviccién “Los youtubers no trabajan duro”, corte
a Albert editando toda la noche. Este reportaje también
seguird un estilo dinadmico, con transiciones por barridos

en los momentos més cdmicos.
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4. La vida real de un youtuber

Suena una alarma de despertador. En montaje paralelo o
pantalla dividida, Carla, Albert y Abel se despiertan,
desayunan y se preparan para comenzar el dia, cada uno a su
manera. Vemos lo que hacen nuestros protagonistas a lo
largo del dia (seguimos con las transiciones por barrido,
fotogramas congelados y efectos sonoros tipo “cartoon” que
aporten un toque cdémico). Lo Intercalamos con entrevistas

personales donde nos hablan de los siguientes aspectos:

- ¢Cuéndo empezaste en YouTube?
- :;Qué te hizo dar el paso para dedicarte a este oficio?
- ¢En qué te inspiras para crear contenido?

- :Qué implica tener un canal especializado o
divulgativo en cuanto al contenido? (pregunta para

Abel)

- :;Qué es para ti lo mas importante en un video?

(Contenido, calidad, originalidad..)
- ¢:Ser youtuber es facil?

- ¢Es fécil compaginarlo con los estudios (para Abel) /

otros trabajos?

- ¢Cudnto tiempo de tu dia dirias que dedicas a tu

trabajo?
- ¢Te dedicas tiempo a ti misma/o?
- :Qué haces en tus ratos libres?
- :Coébmo llevas el tema de la fama?
- ;Cbébmo se gana dinero en YouTube?

- ¢Crees que ser youtuber estd bien valorado?
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- ¢Por qué has querido participar en este proyecto?

- Volviendo al principio de todo, ¢qué dijo tu familia
cuando supo tus intenciones? (Te apoyaron, creyeron en

ti..)
- :Qué piensan ahora?

- ¢Crees que en un futuro seguirds siendo youtuber?

(Les ensefiamos el primer video que subieron a YouTube para

ver su reaccion)

- :Después de este tiempo, qué dirias que es lo mejor

gue te ha aportado YouTube?

Mientras tanto, entrevistamos a Jeiko Blu. Nos explica cdédmo

funciona YouTube:

- ¢Cébmo has llegado a ser representante?

- ¢(Qué implica ser representante de un youtuber?

- ¢Eres tu propio representante?

- ¢Para cuantos youtubers trabajas en estos momentos?

- (Estas representando o has representado alguna vez a

otros artistas?

- ¢En qgqué se diferencia representar a un youtuber de

otros artistas?

- ¢Cbmo compaginas ser youtuber con ser representante de

youtubers?
- (Qué es una Network y en qué ayuda a un youtuber?
- ¢Cbmo se gana dinero con YouTube?

- ¢(Cbébmo funcionan las acciones publicitarias para las

marcas?
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A lo largo de esta etapa del documental, los protagonistas
se van encontrando con otros youtubers, por ejemplo para
grabar videos conjuntamente, en las clases de baile de
Albert, o para verse un rato en su tiempo libre. Hablamos

con todos estos youtubers:

- ¢Cudnto hace que conoces a Carla/Albert/Abel?
- ¢Mantenéis contacto aparte de YouTube?

- ¢Cuando te hiciste youtuber?

- ¢Crees que es facil ser youtuber?

- (Crees qgque ser youtuber es gratificante?

5. Desenlace. Final del dia

Imédgenes de los momentos felices de nuestros protagonistas
(risas, emocidén, carcajadas, amistades..) mientras explican
en voz en off lo que les gusta de ser youtubers y con una

misica alegre de fondo. Debe dejar buen sabor de boca.

6. Créditos

Presentacidén del equipo, colaboradores, agradecimientos.
Siguiendo el estilo de los roétulos que presentan a 1los
personajes: letras de dibujo coloridas sobre imagenes vy

fotogramas congelados del Making Of del documental.
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4.6. STORYBOARD

De la misma forma que el guidn de la pieza esta sujeto a cambios que muy

probablemente sucedan durante el rodaje, debido al hecho de la incertidumbre

con respecto a los planes de un youtuber, la planificacion técnica en imagenes

que podemos realizar es la presentacion de los personajes, la cual sera la

unica parte del documental que rodaremos con los protagonistas de forma

intencionada, planificada y guionizada, plano por plano.

Siguiendo las locuciones de los tres protagonistas principales y los detalles

técnicos especificados en el apartado anterior, el storyboard resultante, tanto

de la presentacion de personajes como del teaser promocional, es el siguiente:

Storyboard. Elaboracién propia

>

('] Tube 8

LA REALIDAD DETRAS DE LA PANTALLA

b T

1. Ratén hace clic en play + musica

2. Aparece titulo por fundido

J |
h

«\\/\

3. Transicién por barrido

4. En off: “jHoliii!”
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T

5. Soy “Carla Laubalo.”

6. “Me encanta todo lo que sea crear...”

/\

(B

s

8. “Ver series...”

9. “Pasar tiempo con los que quiero...”

G

A

o

11. Giro en silla de escritorio

12. Fotograma congelado + nombre +
En off: “; Pero esto qué es?”
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iy

Dile

13. Se reanuda la imagen

14. Aparece interfaz de YouTube. Raton
hace clic en next.

\_//

-y —
= T

DN
=
) i

/;s
\@5/

15. Transicion por barrido

16. En off: “Soy Uy Albert!”

(i
@ﬂaj

17. “y soy muuuuy fan...”

18. “... de Lady Gaga.”

f/;\\
<
; \/
19. “Vivo por el baile, y en mis ratos 20. “Soy Drag.”

libres...”
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21. Fotograma congelado + nombre +
En off: “¢ jUuuuy?!”

22. Se reanuda la imagen

Dije @ -

J |
N

23. Aparece interfaz de YouTube. Ratdn
hace clic en next.

24. Transicion por barrido

25. En off: “Me llamo Abel”

\
|

)

27. “y me flipa el 3D...”

28. “Pero es que ademas soy amante...”
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29. “..
atun.”

de las tostadas de yogur con

30. Fotograma congelado + nombre +
En off: “jEstan espectaculares!”

> - ] oo

31. Se reanuda la imagen

32. Aparece interfaz de YouTube. Ratén
hace clic en next.

|

('] Tube 8

LA REALIDAD DETRAS DE LA PANTALLA

b T

33. Transicién por barrido

34. Titulo con zoom in lento.
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4'7. ILUMINACION

El documental pretende conseguir una sensacion de proximidad entre el
publico y los protagonistas, por lo que la fuente de luz principal de
practicamente todas las escenas sera iluminacion natural. Aun asi, se anadira
un relleno general con iluminacion artificial en las escenas que lo requieran, es
decir, en las situaciones donde la luz natural sea escasa, como por ejemplo
interiores con ventanas pequefas, con tal de poder aumentar al menos dos

diafragmas la iluminacion de la escena.

Por otro lado, para la grabacion de las entrevistas la iluminacion no pretende
ser muy expresiva, sino que se busca un estilo bastante natural, simulando la
propia luz del interior de la sala. Para iluminar al sujeto usaremos una
iluminacion Rembrandt®®. Para conseguirlo colocaremos la fuente de luz
principal desde arriba y a un angulo de 45° a la derecha de la camara, y
rellenaremos las sombras con una segunda fuente de luz menos intensa. De
esta manera una parte del rostro de nuestros protagonistas quedara mas
iluminada que la otra, en la que se formara un pequenfo triangulo de luz en su
mejilla. Asi conseguimos dar profundidad al cuerpo y evitamos que quede

plano.

También aprovecharemos la luz natural que entra por las ventanas para crear
un sutil contraste térmico entre las dos fuentes de luz, para conseguir un toque
mas hogarefio, cercano y un tanto informal a la vez. En las Figuras 6, 7 y 8
podemos ver los esquemas de iluminacion inicialmente planificados para las

entrevistas de Carla, Albert, y Abel:

% Este tipo de iluminacidn recibe el nombre del pintor barroco Rembrandt, por su capacidad de plasmar
con gran destreza la luz en sus cuadros. Por eso se le conoce como uno de los maestros de la luz en la
pintura.
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Figura 6: Entrevista Carla Palau, Salon. Fuente: elaboracion propia

\- Decoracion

:>,.f“’"

Carla

Ventana

. 2
[ . H i

)
#
e

~ _ .
| ®

@ Camara 1: 35 mm, PM frontal
@ Camara 2: 50 mm, PP frontal
@ Foco 1: 2100 Im, rembrandt

@ Foco 2: 810 Im, relleno

Figura 7: Entrevista Albert Cornelles, Dormitorio. Fuente: elaboracion propia

\

Albert

ventana

@ Camara 1: 35 mm, PM frontal
@ Camara 2; 50 mm, PP frontal

@ Foco 1: 2100 Im, rembrandt
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Figura 8: Entrevista Abel Martinez, Despacho. Fuente: elaboracién propia

"
[ ] [ 1 ventana

{luz natural)

"\ Mesa de trabajo

@ Camara 1: 35 mm, PM frontal
@ Camara 2: 50 mm, PP frontal
Abel @ Foco 1: 2100 Im, rembrandt

/ . Foco 2: 810 Im, relleno

Durante la grabacion del documental, la entrevista a Abel se pudo realizar con
éxito tal como estaba planificada, aprovechando la luz natural de la ventana del

despacho para conseguir el contraste térmico que buscabamos.

Sin embargo, en el momento de llevar a cabo la grabacion de las entrevistas de
Carla y Albert, debido a necesidades logisticas y de espacio, el equipo se vio
obligado a reestructurar el esquema de iluminacién intentando seguir el mismo
estilo propuesto desde el principio. Finalmente en la Figura 9 se muestra el set
de iluminacién resultante, tanto para la entrevista de Carla como para la de
Albert:
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Figura 9: Entrevista Carla y Albert, Salon. Fuente: elaboracion propia

ﬁ@ /iv\:? @ Carmara 1: 35 mm, PM frontal

_ ™ Decoracién @ Camara 2: 50 mm, PP frontal

/ @ Foco 1: 2100 Im, rembrandt

Carla / Albert @ Foco 2: 810 Im, relleno desde
= 4’ abajo
[ -~ @ Punto de luz célido en el fondo

-

N
-
-
-
-

e e

columna

-

o 1,
®

~

-
®

Ventana -~
{luz natural)

Aunque la iluminacion finalmente no se llevd a cabo tal como estaba
planificada, como se puede comprobar en las Imagenes 4 y 5, la iluminacion
resultante sigue el estilo de iluminacion naturalista que se buscaba desde el
principio. Ademas, el atrezzo dispuesto en el fondo ayuda a conseguir en el
plano resultante una paleta de colores agradable, por lo que se pudieron

realizar las entrevistas con éxito, ya que el resultado, desde mi punto de vista,

es muy satisfactorio a nivel visual.

Imagen 4: Prueba de iluminacion inicial Imagen 5: Resultado de iluminacion final
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia
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4.8. PLANIFICACION GENERAL DE CAMARA

La planificacion general de camara prevista para el rodaje es la siguiente:

Camara: Sony a6500
Codec: XAVC-S
Aspect Ratio: FULL HD (1920 x 1080. 16:9)

Fotogramas por segundo:
- 25 FPS en las tomas generales.

- 50 FPS para la presentacion de personajes y las tomas de baile.

Picture Profile:
- Gamma: Cine 4

- Espacio de color: Cinema

Opticas:
- Tartisans 7,5 mm 2.8 (Montura Sony E)
- Sigma MiniWide Il 28 mm 2.8 (+anillo adaptador Pentax K-Sony E)

- Tartisans 35 mm 1.2 (Montura Sony E)

- Pentax 50 mm 1.4 (+anillo adaptador Pentax K-Sony E)

2 Tripodes de camara + 1 tripode para grabadora
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4.9. EQUIPO HUMANO Y TECNICO

Equipo humano

El equipo humano que participa en este documental es muy reducido, asi como
el materia, con tal de disponer de los recursos minimos indispensables para
facilitar desplazamientos y rodar de forma rapida y eficiente. Para proporcionar
apoyo tanto en la produccion previa, pero sobre todo durante el rodaje,
contamos con la colaboracién de un técnico con experiencia en el ambito
audiovisual. A continuacion se presentan los perfiles audiovisuales de los

técnicos que forman el equipo humano del proyecto:

Iméagenes 6y 7

Con experiencia tanto en la produccién, como
en la realizacion, grabacion y edicion de videos
musicales, asi como en la direccidn de actores,
mi funcién en este proyecto es principalmente
el guion y la direccidn, es decir, estructurar la
narrativa del documental, su grabacion vy

posterior edicion, ademas de la redaccion vy

realizacion de las entrevistas. L
Fuente: Instagram @obal_anna

Imagenes 8y 9

&

Sergi ha ejercido como técnico de sonido en
directo y en estudio durante 4 afios. Cuenta con
dos afos de experiencia en el ambito de la
fotografia, iluminacion y como operador de
camara, sobre todo en la realizacion de
videoclips. Sergi proporciona apoyo en el
proyecto como segundo operador de camara,
técnico de iluminacion y sonido, ademas de

como compositor y productor de la banda sonora

. " ‘.::;ﬁ

XS

Ry
Fuente: Instagram @sergi.arw

del documental.

70



Equipo técnico

En cuanto al equipo técnico, también se ha procurado reducir al maximo por los

motivos ya comentados. Gracias a que los integrantes del equipo nos

dedicamos al sector del audiovisual, para la realizacion del proyecto se ha

podido disponer con el siguiente material propio:

Tabla 1: elaboracion propia

Cantidad | Herramienta
2 Camara mirrorless Sony a6500
6 Baterias de Sony a6500
(+cargador de baterias)
2 SD Sandisk Extreme Pro 64GB

(90 MB/s de lectura y escritura)

Lente manual 7artisans 7,5 mm 2.8
(Montura Sony E)

Lente manual Sigma MiniWide Il 28 mm 2.8
(+ anillo adaptador Pentax K - Sony E)

Lente manual 7artisans 35 mm 1.2
(Montura Sony E)

Lente manual Pentax 50 mm 1.4
(+ anillo adaptador Pentax K - Sony E)
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Tripodes telescopicos
- 2 tripodes para camaras
- 1 tripode para grabadora

Alargo de 4 tomas (3 m de cable)

Tripode para iluminacion 90 cm

Portalamparas con Palas (rosca E27)

Bombillas LED 20W, 2100 [imenes

Bombilla LED 10W, 810 [umenes

Reflector flexible color plata

Ordenador Toshiba Satellite L50
(para monitoraje y edicion)
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Discos duros WD 1TB
(para guardar backups)

Grabadora Zoom H4N
(+ transformador y paravientos)

Adaptador de zapata de flash a rosca de
grabadora (V4”)

SD 4 GB para grabadora Zoom H4N

Lexar
MULTI-USE
S

GB

Pilas para grabadora Zoom H4N

Micréfono Audix i5
(+ paravientos)

Cable Canon-Canon para microfono

Cinta americana negra
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4.10. PLAN DE RODAIJE

Viaje de ida:

Martes 19:54 h

Salida desde Cunit

Estacion Cunit (R2sud)

43881 Cunit, Tarragona

Llegada Barcelona

Estacio Nord

Carrer d'Ali Bei, 80, 08013 Barcelona

Estacio Nord

Carrer d'Ali Bei, 80, 08013 Barcelona

Intercambiador Avenida América

Avenida de América, 9, 28002 Madrid

23.00h | Salida Barcelona
Miércoles | 06:20h | Llegada Madrid
3/4/19 06:30 - | Desayuno

07:30h

07:30 - | Ajuste de camaras y

08:30 h | revision de material

Miércoles 3/4/19: Nubes y sol (14°/5°C)

Localizacién 1:
Piso de Carla y Albert

Localizacién 2:
Galerias de Matadero

Localizacién 3:
Casa de Jeiko

Calle del Hierro, 1, 28045, Madrid

Paseo de la Chopera, 10 28045 Madrid
Abierto todos los dias de 9 a 22h

Desconocemos la direccidon exacta

Metro Legazpi (L6, L3),
Arganzuela-Planetario(L6) y Autobus

Metro Legazpi (L6, L3), y Autobus

Metro Laguna (L6), Tren C5
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Localizacién 4:
Madrid Centro

Localizacién 5:
Academia iDance

Puerta del Sol, Gran Via, Palacio, Callao

Calle Palermo, 47, 28043 Madrid

Metro L1, L2, L3, L5

Metro Esperanza (L4) y Autobus

Dia de Carla
Horario Accion Loca. Equipo Material Info.
09:00-9:45h Entrevista personal 1 Carla - Objetivo 35 mm y 50 mm Grabar audio presentacion
Carla - Grabadora personaje 1
- Tripodes y focos
10:00 - 11.30 h | Presentacion 1y2 Carla - Objetivo 35 mm y 50 mm Planos recurso
personaje 1 - Grabadora
12:00 - 12:15 h | Reunion con Jeiko Blu 3 Carla - Objetivo 35 mm y 50 mm Trayecto en metro: 40
(representante) Jeiko - Grabadora minutos
Trayecto en taxi: 20
minutos
12:20h - 12:40 h | Entrevista Jeiko Blu 3 Jeiko - Objetivo 35 mm y 50 mm

- Grabadora
- Tripodes y focos
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12:45 -13:15h | Grabacién cover con Carla - Objetivo 35 mm Recursos ensayos y
David Parejo David Parejo | - Grabadora grabacion.
Registrar audio para fondo
14:00 - 15:00 h | Comida - - -
15:00 - 16:00 h | Volcado y revision del - - A portatil y a disco duro
material captado
16:30 - 17:30 h | Grabacion video Carla - Objetivo 35 mm Si graba un video facil,
YouTube - Objetivo 7,5 mm dejar grabando timelapse
’ con movil
17:30 - 19:00 h | Reportaje calle - Objetivo 35 mm Empezar antes si Carla
- Grabadora graba un video facil
- Microfono
- Cable Canon
20:00 - 21:00 h | Clase baile Albert - Objetivo 35 mm, 50 mmy | Trayecto en metro: 46
(profesor) 7,5 mm minutos
- Grabadora Grabar a 50 FPS
22:00 - 23:30h Cena con amiga Carla - Objetivo 35 mm y 50 mm Recursos
Amiga
23:30 - 00:00 h | Volcado y revision del - - A portétil y a disco duro

material captado
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00:00 h Edicion video YouTube 1

Carla
Albert

- Objetivo 35 mm

Recursos + timelapse
Hasta que se van a dormir

Jueves 4/4/19: Sol (14°/1°C)

Localizacién 1:
Piso de Carla y Albert

Localizacién 4:
Madrid Centro

Localizacién 6:

Calle del Hierro, 1, 28045, Madrid

Puerta del Sol, Gran Via, Palacio, Callao

Metro Legazpi (L6, L3),

Arganzuela-Planetario(L6) y Autobus

Metro L1, L2, L3, L5

Piso de Abel Calle de la Avena, 14, 28026, Madrid Metro Plaza Eliptica (L6, L11) y Autobus
Dia de Albert
Horario Accion Loca. Equipo Material Info.
9:00-9:45h Presentacion 1+ Albert - Objetivo 35 mmy 7,5 mm | Recursos paseo perro
personaje 2 Exterior | pali - Grabadora (Dali)
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10:00 - 10:45 h | Entrevista personal 1 Albert - Objetivo 35 mm y 50 mm

Albert - Grabadora
- Tripodes
- Focos
11:00 - 17:00 h | Trabajo de edicién 1 Albert - Objetivo 35 mm y 50 mm Recursos y timelapse

16:00-17:30 h | Comida = - - -

17:30 - 18:00 h | Volcado y revision del - - - -
material captado

18:00 - 18:30 h | Traslado a casa de 6 Abel - Trayecto en metro de 16
Abel minutos
19:00 - 20:30 h | Reportaje calle 4 - Objetivo 35 mm Mientras tanto, Abel esta
- Grabadora en un evento. Usar sus
L stories de Instagram.
- Micréfono

- Cable Canon

21:00 - 22:30 Cena = = - -

22:30 - 00:00 Volcado y revision del - - - A portatil y a disco duro
material captado




Viernes 5/4/19: Chubascos (11°/4°C)

Localizacioén 1:

Piso de Carla y Albert

Localizacién 6:
Piso de Abel

Localizacién 7:

Universidad Carlos Il

Calle de la Avena, 14, 28026, Madrid

Calle del Hierro, 1, 28045, Madrid

Calle Madrid, 126, 28903 Getafe, Madrid

Metro Legazpi (L6, L3),

Arganzuela-Planetario(L6) y Autobus

Metro Plaza Eliptica (L6, L11) y Autobus

Autobus 141 o0 142

Dia de Abel
Horario Accion Loca. Equipo Material Info.
9:00-12:15h Clase en universidad 7 Abel - Objetivo 35 mm Trayecto en bus: 15

+ Reportaje calle

- Grabadora
- Micréfono
- Cable Canon

minutos de iday 15 de
vuelta.

Abel se grabara a si
mismo en modo viog.

Mientras tanto el equipo
aprovechara para
entrevistar a jévenes fuera
de la universidad.

79



12:30 - 13:00 h | Entrevista personal 6 Abel - Objetivo 35 mm y 50 mm
Abel - Grabadora
- Tripode
- Focos
13:00 - 14:30 h | Comida 6 - - -
14:45 - 15:30 h | Volcado y revisién del - - - A portatil y a disco duro
material captado
16:00 - 18:00 h | Reportaje calle Alrede- - Objetivo 35 mm Mientras tanto, Abel esta
dores de - Grabadora en la universidad.
6
- Microfono
- Cable Canon
18:30 - 19:45 h | Presentacion personaje 6 Abel - Objetivo 35 mm y 50 mm
3 - Grabadora
20:00 - 23:00 Cena con amigos 6 Abel - Objetivo 35 mm
Amigos
23:00 - 00:30 Volcado y revision del - - - A portatil y a disco duro

material captado
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Sabado 6/4/19: Nublado y posible nevada por la mafiana (12°/1°C)

Localizacioén 1:

Piso de Carla y Albert

Localizacién 6:

Calle del Hierro, 1, 28045, Madrid

Metro Legazpi (L6, L3),
Arganzuela-Planetario(L6) y Autobus

Piso de Abel Calle de la Avena, 14, 28026, Madrid Metro Plaza Eliptica (L6, L11) y Autobus
Dia prepublicacién video
Horario Accidn Loca. Equipo Material Info.
10:00 - 10:20 h | Entrevista Andrés 6 Andrés - Objetivo 50 mm Comparniero de piso de
- Grabadora Abel.
Comparten canal de
YouTube DobleA.
Tono informal e
improvisado.
11:00 - 14:00 Grabacion Video 6 Abel - Objetivo 50 mm y 7,5 mm + Timelapse preparacion.
YouT: )
ouTube Andrés - Grabadora Poca luz. Luz nedn.
Maria
(modelo)
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14:20 - 15:00 h

Comida

15:00 - 15:30 h | Volcado y revision del - - A portatil y a disco duro
material captado

16:00 - 16:20 Traslado con Carla Carla - Trayecto en metro de 16
y Albert Albert minutos

17:00 - 21:00 h | Preparacion y Edicion Carla - Objetivo 7,5 mm Recursos + Timelapse
Video YouTube Albert - Objetivo 35 mm

21:00 - 21:30 Cena - - -

21:30 - 22:00 Volcado y revision del - - A portatil y a disco duro
material captado

22:00 h Preparacion y Edicidon Carla - Objetivo 7,5 mm + Timelapse noche.
Video YouTube Albert Hasta que se van a dormir

Domingo 7/4/19: Nublado (14°/1°C)

Localizacién 1:

Piso de Carla y Albert

Calle del Hierro, 1, 28045, Madrid

Metro Legazpi (L6, L3),

Arganzuela-Planetario(L6) y Autobus
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Localizacién 9:

El Corte Inglés, Centro

Edificio 1: Calle Preciados, 3. 28013 Madrid

Metro Callao (L3, L5) y Autobus Gran

Comercial Preciados-Callao Edificio 2: Plaza de Callao, 2 28013 Madrid Via-Callao
Dia publicacién video
Horario Accidn Loca. Equipo Material Info.
12:00 - 15:00 h | Presentacion Libro 9+ Carla - Objetivo 50 mm Firma para promocionar
Exterior Laubalenses |- Objetivo 7,5 mm libro.
- Objetivo 28 mm Evitar caras de menores.
- Grabadora
15:15-15:40 h | Comida 1 - - -
15:40 - 16:00 h | Volcado y revision del - - - A portatil y a disco duro
material captado
16:00 - 17:00 h | Preparacion para 1 Albert - Objetivo 7,5 mm Mostrar estrés.
grabacion YouTube Amigos - Grabadora
17:00 - 18:00 h | Grabacion Video 1 Albert - Objetivo 7,5 mm - Entrevista corta con los
Youtube Otros - Grabadora Youtubers invitados
Youtubers - Grabacion Uy Sims
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20:00 - 21:00 Subida Video YouTube 1 Carla - Objetivo 7,5 mm + Stories promocion y
Albert - Grabadora Responder comentarios
21:00 - 21:30 Cena 1 - - -
21:30 - 22:00 Volcado y revision del - - - A portétil y a disco duro
material captado

Viaje de vuelta:

Domingo |22.30h | Salida Madrid Intercambiador Avenida América Avenida de América, 9, 28002 Madrid
714119
Lunes 06:07h Llegada Barcelona Sants Estacid Placa dels Paisos Catalans, 1, 7, 08014
8/4/19 Barcelona
06:36 Salida desde Sants Sants Estacio (R2sud) Placa dels Paisos Catalans, 1, 7, 08014
Barcelona
07:30 h | Llegada a Cunit Estacion Cunit 43881 Cunit, Tarragona
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4.11. PRESUPUESTO

En este apartado se contemplan los gastos de la realizacion del proyecto
incluyendo todo el proceso de trabajo hasta el momento de la presentacién del
presente trabajo, asi como la prevision de tiempo invertido hasta finalizar el

documental por completo.

Como se ha comentado anteriormente, este documental se ha producido con
material propio, por lo que la inversion monetaria no ha sido muy elevada
gracias a no necesitar alquilar equipo técnico. Usar material personal ha
facilitado la produccion del documental, ya que ha permitido disminuir el coste,
puesto que se evita su alquiler, por lo que no se contempla en el presupuesto

del proyecto.

Con tal de poner en valor el trabajo del equipo humano que ha colaborado en
este proyecto, en el presupuesto inicial se incluye ademas el coste orientativo a
invertir tanto en el personal técnico como en los derechos de imagen de las
personas que han participado como protagonistas en el documental. En este
caso, dichos participantes colaboran en la elaboracion del documental de forma
voluntaria y gratuita, por tanto, este coste no se incluira en el presupuesto final,

pero si se debera tener en cuenta en el caso de venta del documental.

Finalmente, en esta prevision inicial, también se contempla de forma orientativa
el trabajo de produccién y guion previo al rodaje, asi como las horas invertidas
en el montaje, correccion de color y produccion de la banda sonora, tanto del
teaser promocional como del documental final, ya que se seguira trabajando
durante los meses de junio, julio y agosto para terminarlo. En el presupuesto
final del proyecto tampoco se incluira este apartado, sin embargo y de la misma
forma que el equipo humano, si que debera tenerse en cuenta en el caso de

venta del documental.

Teniendo todos estos aspectos en cuenta, y basandonos de forma orientativa
en la Resolucion de 10 de abril de 2017, de la Direccidn General de Empleo,
por la que se registran y publican las tablas salariales para el afo 2017 del
Convenio colectivo del sector de la industria de produccién audiovisual

-técnicos-, del Boletin Oficial del Estado, el presupuesto inicial es el siguiente:
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Tabla 2: elaboracion propia

Unidades | Concepto €/unidad | Total €
Viaje
2 Billete Autobus BCN-MAD ALSA 32,71 65,42
2 Billete Autobus MAD-BCN ALSA 26,17 52,34
4 Seguro adicional de viaje 2 8
1 Gastos de gestion ALSA 5,20 5,20
Transporte publico de Madrid
2 Combinado 10 viajes Metrobus 12,20 24,40
Dietas
5 Desayuno + comida + cena 10 50
Margen para necesidades de rodaje 50
Equipo humano (por horas)
60 Camara 1/ Direccion 15 900
60 Camara 2 / Dir. Fotografia / Sonidista 20 1.200
Protagonistas entrevistados
Carla Palau (Carla Laubalo) 500
Albert Cornelles (Uy Albert!) 300
Abel Martinez (Abel QuéCuentas) 150
Produccion (por horas)
350 Produccion / Guion 20 7.000
400 Edicion 16 6.400
120 Banda sonora (sonido / musica) 18 2.160
80 Correccion de color 15 1.200
80 Grafismo / Animaciones 15 1.200
TOTAL 21.265,36 €

86




Una vez realizado el rodaje del documental y recogidos los gastos totales de la
produccion del mismo, sujetos a diversos cambios como el precio de los billetes
de autobus o las dietas, el presupuesto resultante del proyecto —sin
contemplar el equipo humano, los derechos de los entrevistados ni los gastos

de produccién — es el siguiente:

Tabla 2: elaboracion propia

Unidades | Concepto €/unidad Total €
Viaje
2 Billete Autobus BCN-MAD ALSA 26,17 52,34
2 Billete Autobis MAD-BCN ALSA 23,55 47,10
4 Seguro adicional de viaje 1 4

Transporte publico de Madrid

3 Combinado 10 viajes Metrobus 12,20 36,60

2 Billete sencillo Autobus 2 4

Dietas (sin desglosar, media por dia)

5 Desayuno + comida + cena 14,4 72

Gastos imprevistos 40

TOTAL 256,04 €

4.12. TEASER TRAILER

Después de seguir todos los pasos especificados en los apartados anteriores y
llegados a este punto, el siguiente paso seria proceder a la edicién del
documental. En este caso y para la presentacion del proyecto, se ha llevado a
cabo la elaboracion de un teaser promocional con el objetivo de mostrar un

pequefio fragmento de lo que sera el documental final.
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La razon principal que me ha llevado a tomar la decision de elaborar un teaser
es porque me gustaria seguir trabajando en este proyecto. Mi intencion es, una
vez entregado el trabajo, ampliar las fuentes personales y llevar a cabo mas
entrevistas, por ejemplo a los familiares de los protagonistas, asi como a
algunos fans o grupos de seguidores, pero ademas, me gustaria volver a rodar
con nuevos personajes y poder incluir su historia en el documental final. A
continuacion se detalla la construccion y elaboraciéon del teaser, desde la idea

hasta la musica, pasando por el rodaje y la edicion final.

Mucho antes de empezar este trabajo, incluso antes de plantearme llevarlo a
cabo como Trabajo de Fin de Grado, para la asignatura de Teoria y Practica del
Documental que impartia el profesor Miguel Angel Martin, doctor en
Comunicacion Audiovisual y Director del Instituto de RTVE, elaboré un teaser
de lo que en un futuro iba a ser este documental, pero a grandes rasgos y con
una idea muy basica. Ese teaser inicial se componia principalmente de una
locucion en voz en off de Carla Palau, Carla Laubalo, donde afirmaba que el
oficio del youtuber no era facil, pero que no lo iba a dejar, sobre imagenes de

ella misma extraidas de su canal de YouTube.

Partiendo de la base de ese teaser inicial, se sopesaron dos ideas: la primera
fue usar las declaraciones de las entrevistas a pie de calle en voz en off, para
mostrar a su vez imagenes que contrastasen en contenido con dichas
declaraciones. Un ejemplo de esta idea podria ser usar una voz en off que
afirme que los youtubers no trabajan para ganar dinero, mientras vemos a
nuestros protagonistas en sus momentos mas duros de trabajo. La siguiente
opciéon —la finalmente escogida y llevada a cabo— fue la de presentar a los
personajes que iban a participar en el documental de una forma mas cercana,

no solo como se les ve a través de la pantalla.

A partir de ahi, y aprovechando la planificacion descrita para la seccion del
documental Presentacion de Personajes®!, se adaptaron y registraron las
locuciones de voz de cada uno de los protagonistas presentandose a ellos

mismos.

®1 Consultar en la pagina 53

88



A continuacidn se rodaron las imagenes de recurso asi como el resto del
documental. Una vez terminado el rodaje, se han visionado y seleccionado los
mejores planos, con los que se ha editado el feaser. Ademas, gracias a que se
dispone del permiso expreso de los protagonistas®, se han usado algunas
imagenes pertenecientes a diversos videos de sus canales, como es el caso de
los planos de baile de Albert. El teaser se ha montado con el programa Adobe

Premiere Pro, en la Imagen 10 se puede contemplar el timeline resultante:

Imagen 10: Montaje final del teaser

FRFRFERENS

2]

Fuente: elaboracion propia

Tanto en el teaser como en el documental final, el lenguaje que se pretendia
usar era informal y juvenil, ademas desde un inicio se marcé como
imprescindible incorporar el lenguaje web 2.0 a la imagen. Por eso se han
construido una serie de animaciones con el programa Adobe After Effects, con
el objetivo de mantener al espectador inmerso en la imagen mediante la ilusion
Optica de estar viendo un video desde la propia plataforma YouTube. Para ello
se han usado imagenes libres de derechos de los elementos tipicos de la
interfaz de la plataforma y se han animado acorde con el ritmo de la musica, la

cual es también de elaboracién propia, como se explica a continuacion.

%2 | os documentos de cesidn de derechos se encuentran disponibles en los Anexos de este trabajo.
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En las Imagenes 11, 12 y 13 se puede ver con detalle la construccion de las

animaciones:

Imagen 11: Animacion 1
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Fuente: elaboracion propia
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Imagen 13: Animacion 4

Yol - @

LA REALIDAD DETRAS DE (A PANTALLA

®
(]
]
]
[ ]
[
[
(]
Ciil
]
L]
[
[
(]

Fuente: elaboracion propia

Para conseguir dotar a nuestro producto del toque juvenil, dinamico y divertido
que se buscaba desde el inicio del proyecto, la musica que se habia escogido
en un principio para complementar la presentacion de personajes era Jump
Around, del grupo House of Pain. Con tal de evitar problemas relacionados con
derechos de autor, asi como de invertir una gran cantidad de tiempo en la
busqueda de una musica libre de derechos que se ajustase a las necesidades

de este proyecto, se decidié componer una musica propia.

Esto ha sido posible gracias a la colaboracion en el proyecto de Sergi Moreno
quien, como se especifica en el apartado Equipo Humano®, ademas de
operador de camara y director de fotografia, también es musico y sonidista. El
tema musical del teaser se ha producido electronicamente usando un teclado
MIDI®, diversos plug-ins para crear sonidos de otros instrumentos y mediante
el software de edicion de audio ProTools. El tema reune algunas de las
caracteristicas que hacen especial Jump Around como el scratch agudo de un

disco, tipico de los disc-jockeys, o la guitarra a “contra’.

% Disponible en la pagina 70
8 Musical Instrument Digital Interface
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Conservando esos elementos y afiadiendo algunos nuevos se ha conseguido
un tema musical de hip-hop minimalista que se adapta satisfactoriamente a la
locucion de los protagonistas sin restarle protagonismo en ningun momento. En

las Imagenes 14 y 15 se muestra la composicion final de la musica del teaser:

Imagen 14: Composicion musical
Pro Tools - o IEN

Archivo Editar Ver Pista Clip Evento AudioSuite Opciones Configuracién Ventana Mercado Ayuda

Edicion: Misica Teaser Youtuber 6 =
T T = T i ®:

00:00:20:26 -

fcioizfesto o]

Imagen 15: Plug-ins usados
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Fuente: elaboracion propia
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5. CONCLUSIONES

Realizar este Trabajo de Fin de Grado ha sido una experiencia enriquecedora
al mismo tiempo que un tanto estresante, aunque también fortalecedora desde
el punto de vista del trabajo bajo presion y autoexigencia. Principalmente,
realizar este trabajo ha significado para mi la oportunidad de llevar a cabo un
proyecto practico y real, tal como yo he querido, sin condicionantes que hayan
limitado mi creatividad ni mis ambiciones respecto a las posibilidades de este

documental.

A lo largo del proceso de creacion han sucedido diversos imprevistos tanto en
su planteamiento como en su realizacion, empezando por el hecho de que, en
el momento previo a iniciar el trabajo, mis planes de futuro incluian mudarme a
Madrid, motivo por el cual este trabajo se ha planificado y rodado alli. Aunque
desde la universidad no hubo ningun inconveniente en desarrollar este trabajo
a distancia, poco tiempo después de comenzar el segundo cuatrimestre mis
planes de futuro cambiaron, dejando atras Madrid. En ese momento el trabajo
estaba muy avanzado y los participantes confirmados. En consecuencia, la
planificacién previa se pudo desarrollar sin problemas desde Barcelona, pero el
rodaje se llevo a cabo en Madrid, hecho que obligd a reestructurar el timming
inicialmente establecido para el proyecto, ya que se tuvieron que destinar dos

noches enteras a viajar en autobus.

Durante el rodaje el equipo debia estar atento en todo momento, a la vez que
rapido en el montaje de sets o en la preparacién de material, ya que al estar
captando la realidad en video no podiamos perdernos nada, porque en el dia a
dia de un youtuber todo sucede rapido y de forma espontanea. Por este motivo
la grabacion del documental fue exigente pero satisfactoria. Para mi, rodar
durante cinco dias y practicamente 15 horas cada dia, con una planificacién
poco asegurada, debido a los muy probables cambios de planes de nuestros
protagonistas a lo largo de la semana, fue una nueva experiencia. Agotadora,

pero muy divertida y enriquecedora.
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Llegados a este punto y una vez presentado este trabajo asi como el teaser
promocional del documental, tal como se ha especificado en el apartado
anterior, mi intencidén es seguir trabajando en este proyecto para entrevistar a
mas participantes, como por ejemplo a los familiares de nuestros protagonistas.
Por otro lado, me gustaria seguir invirtiendo tiempo y esfuerzo en este proyecto
para poder disfrutar del proceso de edicidon, ya que es la fase que mas me
gusta dentro del mundo audiovisual, y también para crear con detalle las
animaciones que aportaran el lenguaje 2.0 al documental, asi como para crear
una banda sonora que se ajuste perfectamente a las diferentes etapas del
documental y que ayude a conectar con los espectadores. El desarrollo de todo
este trabajo posterior a la entrega del Trabajo de Fin de Grado se prevé llevar a
cabo durante los meses de junio, julio y agosto, con |la esperanza de poder ver
el resultado final en septiembre de este mismo afio. Tal como se especifica en
el apartado Presupuesto®, el valor de todo este trabajo posterior a la entrega

también se contemplara en el caso de venta del documental una vez finalizado.

% Disponible en la pagina 85
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7. MATERIAL AUDIOVISUAL COMPLEMENTARIO
7). MODELO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN

Para llevar a cabo este proyecto ha sido necesario contar con la autorizacién
expresa de los protagonistas del documental, no solo para grabarles y usar su
imagen y declaraciones en el mismo, sino también para construir y documentar

el marco teodrico del presente trabajo.

Los documentos de cesion de derechos firmados por los entrevistados vy
protagonistas del documental se presentan de forma separada a este trabajo,
en los Anexos, junto con los permisos de rodaje, debido a que contienen datos
y documentacion personal de los participantes. A continuacién se muestra el
modelo de documento de cesion de derechos de imagen y explotacion usado

para este proyecto, el cual es de elaboracion propia:
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Autorizacion para la cesion de derechos de imagen

Yo, ,

mayor de edad, con DNI numero ;

manifiesto voluntariamente que

He sido informado del interés que tiene Anna Ortiz Arrabal, estudiante del Grado en Comunicacién
Audiovisual en la Universitat Autonoma de Barcelona, en grabar mi imagen y/o voz y/o nombre en
la produccién audiovisual que lleva como titulo provisional y/o definitivo “YOUTUBER. La realidad

detras de la pantalla”.

Una vez informado/a de la clausula anterior, otorgo mi consentimiento expreso para que mi imagen

y/o voz y/o nombre se incluyan en la produccién citada.

Asi mismo, autorizo de manera gratuita el uso de imagenes y otros contenidos que aparecen en mi

"

canal de Youtube ” con el fin de complementar la produccion

audiovisual, siempre y cuando se reconozca la autoria de dichas imagenes.
De la misma manera, autorizo también la explotacion posterior en cualquier modalidad y soporte,
que hara Anna Ortiz Arrabal o bien terceros que ostenten los derechos o estén autorizados para

llevar a cabo la explotacion en cualquier pais del mundo y en cualquier idioma. Esta autorizacidn se

realiza sin ninguna limitacion temporal.

He leido, entendido y acepto integramente los términos y condiciones de este documento.

En , el de del

Firmado:
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7.2. GALERIA FOTOGRAFICA
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