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INTRODUCCION OBIJETIVOS
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Otros activos de la marca

RESULTADOS

ENCUESTA1T .
marca
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Variedad de marcas de productos. coneEA 0. 395)
Inclinacion al consumo de marcas del distribuidor. ettt e

Observations 70

R2 0.047

Adjusted R2 -0. 044

Residual std. Error 0.514 (df = 63)

F Statistic 0.520 (df = 6; 63)
ENCUESTA 2 Note:  %p<0.1; *%p<0.05; ***p<0.01

Ninguna de las variables del modelo ha resultado estadisticamente significativa.

Mediante el siguiente modelo econométrico se pretende Consumidores MDE

medir la incidencia de las variables sociodemograficas en la Item Resultado Item Resultado
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precio.

CONCLUSIONES

Ha aumentado el valor de las marcas del distribuidor percibido por los clientes y se ha producido un cambio en su
posicionamiento en el mercado pero manteniendo sus precios mas bajos.

No se puede afirmar que la decision de compra, dentro de la muestra estudiada, dependa de las variables
sociodemograficas consideradas en el modelo.

Se intuye una posible equiparacion por parte del consumidor entre ambos tipos de marcas como consecuencia de la
evolucion de las marcas del distribuidor.



