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Catala: En aquest projecte es desenvolupa la creacié d’'una ficcié sonora. S’analitzen des
dels seus antecedents sonors i influéncies, passant per la creacié exhaustiva de la
historia (presentacio de personatges, sinopsis dels capitols i guio serial) fins a la

seva viabilitat com a producte final.

Castella: En este proyecto se desarrolla la creacién de una ficcién sonora. Se analizan

desde sus antecedentes sonoros e influencias, pasando por la creacion exhaustiva
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de la historia (presentacion de personajes, sinopsis de los capitulos y guidon) hasta

su viabilidad como producto final.

Angleés:

This project develops the creation of a radio fiction. It analyzes its influences and
previous related works, the development of its plot (character introduction, synopsis

of each episode and scripts) and its viability as a final product.
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La necessitat d’explorar: Aspectes innovadors

Quantes vegades pugem al transport public, cotxe, anem caminant o fem esport sense

s0? La musica i la radio mai no havien estat tant a 'abast com ara. Gracies a I'aveng

de les tecnologies portatils, podem escoltar qualsevol cosa, en qualsevol moment i, és
més, fent qualsevol activitat. Es per aquest motiu que el podcast estd de moda. Es
més econdmic de produir que la ficcid audiovisual i pots consumir-lo a tot arreu en
qualsevol moment. A més, el so té la capacitat de transportar-nos, d’inventar mons que

ni els millors efectes espacials de Hollywood podrien recrear. Les Aventures de Greta
representa exactament aixo. Aquesta radio-ficcié portara I'espectador en un viatge de

descoberta del mén ideal i de la propia condicié de I'ésser huma.

Aquesta historia presenta una trama fresca, centrada en les problematiques actuals
que més colpegen el nostre planeta. A través del personatge de la Greta Thunder,
activista pel medi ambient, sortiran a la llum problematiques socials i ambientals

provocades, en part, per I'individualisme i 'absurditat de I'existéncia humana.

Mercat i competéncia

Aquest projecte, elaborat de 0, esta pensat per un ventall de public forga jove. Per una

banda, ens dirigim a la generacié anomenada “Z”, els quals consideren la tecnologia,
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practicament, una extensi6 més del seu cos. A més a més, el desenvolupament
d’aquestes tecnologies, I'aparicio de xarxes socials i 'accés immediat a la informacio,
ha donat lloc a un desenvolupament social més rapid i més ambicids. El personatge de
la Greta representa aquesta generacio, el seu idealisme i la seva il-lusi6 combinada

amb un llenguatge rapid, intel-ligent i satiric.

El nostre producte no és especialment innovador quant a la trama. L’exploracio del
mon ha estat present des que ’home va travessar I'atmosfera. La diferéncia és que
nosaltres apostem per personatges femenins, forts i amb un discurs optimista perd

realista. A més, la curta durada dels capitols els fa entretinguts i facils de digerir.

Estat de desenvolupament

A partir d’'una analisi de les influéncies i la seva viabilitat al mercat, hem desenvolupat
una série de 6 capitols de trama continua. Hem escrit 6 capitols comencgant per la terra
i passant per 3 planetes, 3 utopies que es resolen de forma tan absurda com ho som
els humans. A partir d’aqui, hem elaborat 6 guions, amb el capitol pilot inclos, amb els
tractaments corresponent, una biblia de personatges i un pressupost general pel que

fa a la produccié del projecte.

Passes futures

A partir dels guions ja desenvolupats, volem poder posar veu als personatges que

protagonitzen les peripécies d’aquesta historia.

Col-laboracié amb UAB Campus Media

Per fer possibles Les Aventures de la Greta, comptem amb la col-laboracié de UAB
Campus Media i els técnics de la facultat de comunicacié per produir els capitols als

estudis de gravacié de la Universitat Autbonoma de Barcelona.
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1. Introduccidé

Les aventures de Greta és una radio-ficcid que neix a partir d’'una demanda per part de
Facultat de Ciencies de la Comunicacio de la Universitat Autobnoma de Barcelona. El
resultat d’aquest Treball de Final de Grau es convertira en un producte pel Campus

Média, la plataforma de la UAB que elabora continguts per a TV i radio.

Tot i que en un inici el producte final del nostre projecte havia de ser els diferents
capitols que formen la primera temporada de Les Aventures de Greta, a causa de la
declaracié d’Estat d’'emergéncia per la pandémia causada per la COVID-19 hem hagut

de replantejar el nostre projecte des d’un altre punt de vista.

La situacié causada pel virus no ha permés que tinguem accés als mitjans necessaris

per a la realitzacié dels capitols i, per tant, hem decidit ampliar la memodria perque,
sense tenir la pega final, es puguin entendre les peces claus del nostre projecte. Tot i

no poder realitzar les peces que es tenien plantejades, es fara entrega d’'una breu
maqueta referent al capitol 0 per mostrar com és l'univers sonor que envolta el

projecte.

Davant I'oportunitat de convertir-se en un producte amb visibilitat, sobretot dins de la
comunitat universitaria, vam trobar necessari abordar tematiques actuals i
controvertides dins la societat per poder donar veu a les opinions de la nostra
generacio. Es aixi com va sorgir Les aventures de Greta, una mini série de capitols de
poca duracié (és a dir, de consum rapid) que tracta el canvi climatic, el feminisme,
'abus de les tecnologies i altres incongruéncies dins la societat des de I'humor i la

parodia.

Es, per tant, una oportunitat com a dones del s. XXI per a dir la nostra sobre les
problematiques que afecten el nostre planeta i a la nostra societat. Es a dir, obrir els
ulls a aquells que no veuen que el planeta esta morint per culpa nostra i en lloc

d’arreglar-ho, ens seguim estigmatitzant a nosaltres mateixes.

Amb aquest treball es vol reafirmar, també, que la radio és un bon mitja per a fer ficcioé

i per emocionar a través del so i no només a través de la imatge.

Estem en una época on el visual, la majoria de cops, supera al so. Amb les xarxes
socials, la imatge pren més importancia i, sobretot, entre el public jove. Encara que els

podcasts cada cop siguin més consumits pel public jove (Perona et al. 2014), Les
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Aventures de Greta és una nova oportunitat per apropar el mitja de la radio a la
comunitat jove i ensenyar que a traves del so, sense cap imatge, una historia pot tenir

la mateixa forga o, fins i tot, més.

Per tant, aquest projecte s’encara amb les ganes i la motivacio de servir com a eina de
visibilitzacié de problematiques reals i molt actuals, de donar oportunitats noves al
mitjd de la radio i com a repte personal per a les quatre d’aconseguir transmetre

només a través del so, d’emocionar i, especialment, de conscienciar.

A través de les successives pagines es desglossara tot el projecte: des de la sinopsi,
fins a personatges, a la forma de distribucio, la competéncia..., etcétera. Pero, abans
d’entrar en matéria i de desgranar el projecte punt per punt, cal situar des d’on partim

per a la seva realitzacio.

Es proposara una contextualitzacié del projecte. En primer lloc, presentarem un breu
panorama de queé significa parlar de canvi climatic, de l'activisme i de les respostes
politiques, per entendre la tematica del nostre projecte. Posteriorment, proposarem

una relacio d’obres audiovisual que, d’'una manera o altra, ens han inspirat.
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2. Context

2.1. Contextualitzacio tematica

2.1.1. Definicio del canvi climatic

Per comencar cal definir el canvi climatic. Cordero (2012) defineix el canvi climatic des
de varies vessants, una de les que més s’ajusta pel desenvolupament d’aquest

projecte és:

La Convencié Marco sobre el Canvi Climatic (CMCC), en el seu article1,
defineix el “canvi climatic’ com un canvi de clima atribuit directament o
indirectament a l'activitat humana que altera la composicié de l'atmosfera
mundial i que se suma a la variabilitat natural del clima observant durant

periodes de temps comparables (p.229).

Per mesurar aquest impacte s’utilitza el concepte de petjada ecologica. La WWF (Fons
Mundial per la Natura) (s.d.) afirma que: “la petjada ecoldgica es refereix a la mesura
de l'impacte de les activitats humanes sobre la natura, representada per la superficie
necessaria per a produir els recursos i absorbir els impactes d’aquesta activitat”.
Aquesta petjada pot mesurar-se a diferents escales: individual, poblacions (d’'una
ciutat, un poble, etc.) o de comunitats (de la comunitat agraria, de la comunitat

industrial, etc.).

Amb el calcul d’aquesta petjada ecologica es pot esbrinar el déficit ecologic, que no és
meés que el moment en queé la terra es queda sense els recursos que pot regenerar en

un any complet. L’any anterior, el 2019, el dia que es va arribar a aquest déficit
ecologic va ser el 29 de juliol, segons informa Flores (2019) des de National
Geographic. La famosa organitzacié internacional també parla de xifres en el seu
article al web, comentant que des que es fa aquest estudi (els ultims vint anys) sobre

la petjada ecologica i el déficit que causa, el “Dia de la sobre capacitat”’, és a dir, el dia

en qué s’esgoten aquests recursos naturals que la Terra triga un any complet en
regenerar, s’ha avangat dos mesos (Flores, 2019). |, no només aix0, sind que si en tot

el Planeta es consumissin els mateixos recursos que consumeixen els paisos de la

Unio Europea, el “Dia de la sobre capacitat” s’hagués donat el 10 de maig.

Per tant, des que el mon existeix, ens trobem amb aquest canvi climatic perd durant
els ultims anys és un tema que ha estat més en el nostre ordre del dia. Aixo es deu al

fet que el ritme normal d’aquest canvi ha estat accelerat a causa dels humans i les
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seves accions i aixd ha donat peu a qué una part de la societat alci la seva veu per a

solucionar-ho.

2.1.2. Greta Thunberg

Aquest activisme pel planeta s’ha donat sobretot durant la dltima década amb
manifestacions, mobilitzacions... De les quals destaca “Fridays for future”, un
moviment liderat per Greta Thunberg, una noia nascuda l'any 2003 que pateix
Asperger' i que amb només 15 anys va decidir manifestar-se sola davant del
parlament de Suécia, el seu pais, per demanar mesures contra el canvi climatic i que,

progressivament, va moure a més persones (San Roman, 2019, p.7).

Aquest moviment va suposar una revolucié a escala mundial, creant grups de “Fridays

for future” arreu del mén. Es van comengar a convocar vagues estudiantils i
mobilitzacions internacionals, entre les quals es destaca la primera i la segona vaga

pel clima que es van celebrar el 15 de mar¢ de 2019 i el 24 de maig de 2019 i la
setmana global pel clima que es va celebrar entre el 20 i el 27 de setembre de 2019

segons Wikipedia (Cambio Climatico, s.d.).

Com a tot moviment que demana un canvi, suposa que susciti controversia. Una de les
més sonades a tots els mitjans de comunicacio és la que va causar Donald Trump. A
I'inici del seu mandat va negar I'existéncia del canvi climatic, posicié que va mantenir
quan se li presenta un informe molt complet amb totes les evidéncies sobre el canvi
climatic, avalat per un gran grup de cientifics. Es tenia I'esperanga que, amb el canvi
climatic a totes les agendes politiques i 'informe, Trump modificaria la seva manera de
pensar i fer politica. Tot i aix0, la seva resposta va ser, de nou, negativa: “No m’ho

crec” segons informa Mongue en El Pais (2018).

La negativa de Trump envers el canvi climatic ha estat criticada arreu en xarxes,
medis, per persones andnimes o0 per persones famoses, com és el cas de Stephen
Hawking. Quan el president va decidir no entrar en I'Acord de Paris el cientific va
criticar obertament en els mitjans el president: “Aquesta decisié és la més seriosa i
dolenta que he vist en el mon amb relacié al clima” (El Universal México, 2017).
Hawking va declarar que les decisions de Trump provocarien danys ambientals que,

en realitat, es podrien evitar segons El Universal México (2017).

! Segons la Confederacié d’Asperger d’Espanya (s.d.) la sindrome d’Asperger “es un trastorn del
desenvolupament que s’inclou dins de I'espectre autista i que afecta la interaccio social reciproca, la
comunicacié verbal i no verbal, una resisténcia per a acceptar el canvi, inflexibilitat del pensament aixi
com posseir camps d’interes estrets i absorbents”.



U " B LES AVENTURES DE GRETA

Universitat Autonoma de Barcelona

El president america, perd, encara no havia patit un dels més grans enfrontaments
amb relacio al clima. Amb I'aparicié de Greta Thunberg com una espécie de lider del
moviment contra el canvi climatic, encara que sembli irreal, es van comencgar a donar
diversos enfrontaments entre la petita lider i el president dels Estats Units. Tant a
través de xarxes com en alguns esdeveniments, Donald i Greta han estat
protagonistes de disputes per la diferéncia en els seus punts de vista envers el canvi

climatic.

Com en el cas del 23 de setembre de 2019 quan Donald Trump, de forma irdnica, va
publicar un tweet en resposta a un video de la jove criticant als liders mundials posant
que Greta semblava una nena felic amb un futur molt brillant. Greta no va callar davant
de l'atac del president i 'endema seguent va canviar la seva biografia de Twitter per
“Una nena molt felic que espera un futur brillant i meravellés”, tal com informa
Stracqualursi en el web del CNN (2019).

2.1.3. Reaccio politica local

A nivell més local, la relacié entre la politica i el canvi climatic tampoc ha acabat de

satisfer a la poblacio.

Per una banda, 'alcaldessa de Barcelona va marcar una reduccio dels gasos d’efecte
hivernacle massa baixa pels activistes, que exigien una baixada més drastica i amb

altres terminis temporals. Demanen una baixada anual de les emissions d'un 7,6%,
que és la xifra estipulada per les Nacions Unides. Aixi i tot, els activistes catalans i
barcelonins estan en la seva majoria d’acord amb els punts estipulats per 'Ada Colau

segons informa Blanchar a El Pais (2020).

I, per l'altra banda, segons afirma Blanchar a El Pais (2020) Quim Torra no va
despertar la simpatia dels activistes. Tot i que va escoltar i va entendre la necessitat
d’actuar en contra del canvi climatic des de la seva posici6 de poder, la forma
d’executar-ho no va acontentar als activistes. El maig de 2019 la Generalitat de
Catalunya va declarar 'emergéncia climatica perd sense objectius quantificats ni
pressupostos i el 17 de gener d’aquest any, el 2020, es va celebrar la primera Cimera
catalana d’acci6 climatica. A l'article també s’explica que el President no va convidar ni

va deixar participar als grups ecologistes, tot i ser ells els que van aconseguir
posicionar el canvi climatic com a tematica principal dins del debat politic. Des del
govern, pero, van defensar la seva posicié argumentant que encara no s’han establert

cap mena de mesures ni compromisos, que aixd nomes era un primer pas cap a la
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unié contra el canvi climatic i que a tots aquells que encara no se’ls ha pogut escoltar,

es faria en un futur proxim.

Si ens allunyem una mica i parlem a nivell més general, Josep Borrell, actual alt
representant de la UE per la politica exterior, va declarar el febrer d’aquest mateix any
segons informa El Pais (2020), que els joves patien la “sindrome Greta”. Va
argumentar que els joves que lluiten contra el canvi climatic ho fan sense ser
conscients del cost econdomic que comporten les mesures que demanen i les quals ells

hauran de financgar en el futur a través d'impostos.

2.1.4. Europa en estat d’'emergéncia climatica

A més, un altre esdeveniment destacable amb relacié al canvi climatic, és que Europa

el 28 de novembre de 2019 es va convertir en el primer continent a declarar-se en
estat d’emergéncia climatica per la situacid en el que es troben tots els recursos
naturals i “té com a finalitat principal evitar que segueixi augmentat la concentracié de
gasos efecte hivernacle” (Picazo, 2019). Des del Parlament Europeu també es
pretenia cridar I'atencio a la classe politica europea perqué adoptin politiques dins del

seu govern amb la intencido de lluitar contra el canvi climatic i per fer veure a la
ciutadania, sobretot aquells activistes que lluiten pel canvi, que les seves queixes han

estat escoltades.

D’acord amb la informacié que proporciona Alvaro Sanchez a El Pais (2019) la mesura
es va aprovar amb 429 vots a favor, 225 en contra i 19 abstencions i, com és obvi, va
suscitar tota classe d’opinions dins del mateix Parlament. Per una banda, des del
govern frances Pascal Canfin, president del Comite de Medi Ambient, Salut Publica i
Seguretat Alimentaria, va declarar que votar en contra de la proposta seria “terrible”, ja
que ser el primer continent a declarar-se en estat d’'emergéncia climatica és simbdlic.
Per l'altra banda, el Grup Popular Europeu considerava que la paraula “emergéencia”
suscitava al panic col-lectiu entre la poblacié i que hauria de ser substituida per una

que inspirés menys gravetat com “urgéncia’. També, el grup de Conservadors i
Reformistes opinava que per molt que Europa es declarés en aquest estat seria “inatil”

si els EUA o la Xina no actuaven.

Tot i tindre en compte totes aquestes diferéncies provocades a partir de la declaracié
de lestat d’emergéncia climatica, la majoria de diputats europeus coincidien que el
més important no era tant la declaracié de l'estat sind6 que s’havia d’actuar en

conseqliéncia i prendre les mesures necessaries per poder aconseguir els objectius
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marcats. No s’havia de quedar en paraules, sind que calien actes informa, també,
Alvaro Sanchez (2019).

2.1.5. Globalitzacio, COVID-19 i canvi climatic

Segons afirma la pagina web oficial de 'Organitzaciéo Mundial de la Salut [OMS] (2019)

a finals del 2019 a Wuhan, una ciutat de la Xina, es comencen a detectar els primers
casos de COVID-19. Les localitats sanitaries al veure les tasses de contagi i no poder
relacionar els simptomes amb cap de les malalties conegudes com la grip, la grip
aviar... van reportar a I'Organitzacié Mundial de la Salut la situaci6 el 31 de desembre

de 2019. Entre el 8 de desembre de 2019 i el 2 de gener de 2020 es van confirmar 41
casos, Wuhan no va reportar més casos fins al 19 de gener, data en la qual es van
confirmar 17 casos més i ja es van trobar els primers casos fora de la ciutat segons
afirma la Organitzacié Mundial de la Salut [OMS] (2019).

A finals de gener i amb les dades que tenia 'OMS, va decidir declarar-ho com a
emergencia sanitaria de preocupacio internacional, al veure 'impacte que podia tenir
en paisos subdesenvolupats i tenint en compte que per aquella data el virus ja es

trobava en totes les provincies de la Xina continental i en altres 15 paisos.

“La interdependéncia entre paisos, governs i persones arreu del mon és cada dia més
alta. Aixd és resultat de la reduccié de costos del transport i les comunicacions, i
l'increment de la productivitat en 'ambit mundial” (Alberto José Hurtado B., 2020). El
resultat d’aquesta interdependéncia és la globalitzacié i el resultat d’aquesta
globalitzacié té el seu vessant positiva i el seu vessant negatiu. Com a positiu s’ha
pogut incrementar el nivell de vida de moltes poblacions, el comerg, la mobilitat de les
persones... perd, dbviament, tot aixd ha comportat que s’augmenti la vulnerabilitat dels

paisos.

Amb el gran moviment diari de persones que hi ha entre paisos i tenint el virus dins
I'ordre del dia, era questié de temps que s’expandis de forma potencial per tot el mén.
Aixi I'11 de marg del 2020 'OMS reconeix la malaltia com a pandémia en trobar-se en

més de 100 paisos segons informa la pagina web de la mateixa OMS (2019).

Les mesures que es prenen arreu del mon impliquen aillar a la poblacio a les seves
cases i limitar el moviment de les persones (aquell que va provocar tota aquesta
situacié) només pel que sigui estrictament necessari. Aixo, Obviament, ha causat arreu
del moén una reduccio de la contaminacio i de les emissions de CO2 en reduir-se la

circulacié de transport, de persones i I'aturada d’industries.

11
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2.1.6. Canvi climatic i la cultura

“El canvi climatic és un fenomen que necessita ser comunicat fins i tot per a ser
reconegut” (FH Hernandez, 2008, p. 201).

Tal com afirma FH Hernandez (2008) en la seva obra “;En qué estamos fallando?
Cambio social para ecologizar el mundo”, el canvi climatic ha pres importancia en les
nostres vides pels numerables intents de cientifics i cientifiques per cridar la nostra
atencid, i no perqué sigui un fenomen que es pugui percebre amb facilitat. Actualment,

aquest fenomen ja ocupa espais importants dins de la premsa escrita.

Partint, doncs, de la cita de FH Hernandez (2008), podem imaginar que el canvi
climatic ha estat representat en multiples obres audiovisuals o, almenys aquesta visio
apocaliptica a la qual aboca les consequiéncies del fenomen. Algunes d’aquestes
obres son les referéncies principals per a desenvolupar el nostre projecte. En el
seguent punt s’analitzaran en detall i s’explicara quins son els elements principals que

extréeiem.

2.2. Influéncies audiovisuals

Pel que fa a les obres, programes, peces... que ens han inspirat tant a I'hora de tenir la

idea per al projecte com a I'’hora d’elaborar-lo sén els seglents:
“La Guerra dels Mons” d’Orson Welles

Orson Welles tenia només 23 anys la seva companyia de teatre, la Mercury Theater,
va decidir adaptar la novel-la La Guerra dels Mons, de H.G Wells. Aixi doncs, i
anunciant-ho préviament, va programar una adaptacié radiofonica d’aquesta historia

pel 30 d’octubre, la nit de Halloween?.

La web History.com, recupera en un article la repercussié que va tenir aquella,
aparentment, innocent ficcié adaptada per Orson Welles. El que s’esperava que fos un
capitol més, sense cap rellevancia, va passar a la historia per la reaccio dels oients.
Tot i que tant a linici com durant I'emissié es va explicar que es tractava d'una
dramatitzacié de I'obra de Wells, molts dels que estaven escoltant es van connectar

més tard i a causa de la versemblanca van creure que el que es narrava estava

2 Editors de History.com. (Octubre 2009). Orson Welles’s “War of the Worlds” radio play is broadcast.
junio, 16,2020, de A&E Television Networks. Recuperat de https://www.history.com/this-day-in-
history/welles-scares-nation.
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succeint en la realitat, despertant aixi el panic en els carrers de la ciutat de Nova York i

Nova Jersey (on la narracio tenia lloc).

L’emissio va durar 59 minuts en els que els fets es relataven com si es tractés d’un
programa de varietats en el que hi havia interrupcions per informar de la invasio
terrestre per part d’unes criatures no conegudes i la caiguda de meteorits, que
resultaven ser les naus de dites criatures. Al final del programa, Welles que
interpretava al cientific que explicava el que succela, va tornar a recordar que es

tractava d’'una radio-ficcio.

Al dia seglent, es van formar protestes contra el propi Welles i el futur director es va
disculpar publicament pel que havia fet la nit anterior, que els oients consideraven com

una burla, segons diu un article de History.com (2009).

“La Guerra dels Mons” és una de les primeres mostres del poder que arriben a tenir els
mitjans de comunicacié i, ja no tant pel succeit aquella nit del 1938, sind per la
informacio que ens arriba a dia d’avui. Tot i que Handley Cantril en un el seu estudi “La
invasion desde Marte. Estudio de la psicologia del panico” (1940) proper a I'época de
quan es van donar els fets parla de milions de persones espantades pel fet, socidlegs
com Robert Bartholomew parlen de I'exageracié en aquestes xifres en el seu estudi
The Martian Panic Sixty Years Later: What Have We Learned? (1998) perque, si que
va causar panic entre els oients, perd Cantril només va entrevistar a 135 persones, per

exemple.

Es una de les obres mestres dins de l'audiovisual, per tant és obvi que és un dels
nostres punts de partida. A més, en quant a tematica i forma de produccié també

serveix com a inspiracio per “Les aventures de Greta”.

Quan es parla de “La Guerra dels Mons” estem parlant d’'una ficcié radiofonica
exagerada pero a la vegada realista. Exagerada perqué és improbable que el que es
narra fos real perd la forma en la que es fa, aconsegueix que la gent trobi
versemblanca en la narracié. Tot i que la idea de “Les aventures de Greta” no és que
la gent es cregui que allo és la realitat, si que es vol, dins de la parodia, trobar aquest
punt de versemblanga per aconseguir que els nostres oients es conscienciin sobre la

problematica.

Per altra banda, en ambdods casos s’esta parlant de la fi del mon (per diferents motius)
i tenen una visid apocaliptica. Son fets que, ldbgicament, encara no han succeit i aixo

suposa que els efectes sonors utilitzats no siguin reals, si no que s’han d’'inventar (tant
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la forma en la que sona com la forma de fer-ho sonar). | aquest fet, també es donara

en el nostre projecte, ja que es tracta de mons inexistents, creats per nosaltres.
“Rick i Morty” de Dan Harmon i Justin Roiland

Rick i Morty, segons la pagina de Filmaffinity de la série (n.d.) és una série humoristica
d’animacio per a adults que tracta sobre un cientific boig, el seu nét i els seus viatges a

través del cosmos i a universos paral-lels.

Rick és el prototip de “cientific boig” que acaba vivint amb la seva filla Beth. Es alla on

es troba amb el seu nét de catorze anys d’edat, timid i no massa llest, Morty i on
comencen les seves aventures. L’avi, a través de totes les experiéncies que viuen a

través del Cosmos i d’'Universos paral-lels, intenta que el seu nét no es converteixi en

el mateix home que el seu pare: un home amb bones intencions pero bastant inutil i

dependent de la Beth.

Va ser una gran inspiracio a I’hora de pensar en la idea de “Les aventures de Greta”, ja

que voliem crear una histéria irreal perd comica i ens va atraure molt la idea dels
universos paral-lels que reflecteix aquesta série. A partir d’aqui neixen els diferents
mons que representara cada capitol i, també, el toc humoristic que volem donar al

projecte.
“Star Trek” de Gene Roddenberry

Star Trek és, potser, una de les séries més populars de la historia. Aixd deixa entendre

la seva puntuacié de 8,3/10 a la seva pagina de IMDB. Creada per Gene Roddeberry i
emesa entre 1966 i 1969 (La versié original protagonitzada William shatner i Liam
Nimoy) aquesta ficcié s’ha convertit en un precedent de la ciéncia ficcio i en tota ella

una franquicia amb spin-offs o pel-licules. La més recent de 'univers ha estat la séries
Star Trek: Picard, estrenada al gener de 2020, segons recopila la seva pagina de
Filmaffinity (n.d.).

L'univers és la part que més crida l'atencié d’aquesta série. Mostra una Terra
moderna, situada al segle XXIII, que segueix la missioé de la nau USS Enterprise. La
nau i la seva tripulacio, amb el capita James T. Kirk al capdavant, s'embarquen en un

viatge de 5 anys per explorar nous universos i civilitzacions.?

3 Sensacine. (s.d). STAR TREK. maig, 2020, de Sensacine Recuperat de:
http://www.sensacine.com/series/serie-288/
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El que “Les aventures de Greta” treu d’aquesta franquicia de mitjans, principalment, és

el temps historic en el que s’ubica.

L’argument en si de totes les séries i pel-licules que engloba Star Trek se situa en el
futur, concretament en 2063. Aquest enfoc del futur, d’intentar donar una visié de com

es creu que sera aquest futur, és el que pretenem amb el nostre projecte.

Pero, cal destacar la série original d’Star Trek per les tematiques que aborden alguns
dels seus capitols. Roddenberry, creador de la série, va utilitzar els capitols per a
mostrar les problematiques reals dels Estats Units de 1960: racisme, discriminacio
sexual, guerra, nacionalisme... També es troben capitols en contra de la religio o la
politica, i d’altres que parlen obertament a favor. En resum, tot i que alguns guions van
patir la censura tant de la NBC com de patrocinadors, el creador i els seus guionistes
van saber com parlar d’algunes tematiques controvertides. Inclus, van arribar a crear

en alguns capitols mons ficticis que simulaven la Llei Seca dels Estats Units,
I’Alemanya Nazi i 'Antiga Grecia tal com afirma la pagina de Viquipédia de Star Trek:

la série original (s.d.).
“Capitulo 0” de Joaquin Reyes i Ernesto Sevilla

“Capitulo 0” és una série de Movistar+ creada i protagonitzada pels humoristes
Ernesto Sevilla i Joaquin Reyes. Esta formada per capitols de 25 minuts que parodien

“les séries de tota la vida i els géneres televisius de ficcid més coneguts: detectius,
metges, ciéncia-ficcid, sitcom...” (Filmaffinity, s.d.) L’estructura dels seus capitols
consta d’introduccio, nus i desenllag i sén histories independents en cada programa

segons un article de Vertele on es presenta la série (2019).

D’aquesta série no ens hem fixat ni en la tematica, ni en la linia temporal, ni en

I'argument... com en els casos anteriors.

Estem parlant d’'una série que tracta sobre parodiar séries conegudes 0 géneres de
ficcio classics i, és precisament aquest enfocament de parddia el que ens inspira de

“Capitulo 0” per a la realitzacio del nostre projecte.
“La Jetée” de Chris Marker

La seva pagina de Filmaffinity (s.d.) afirma que aquest film d’origen francés narra els
fets posteriors a una guerra nuclear on la terra ha quedat totalment devastada. El
bandol guanyador de la guerra compta amb un grup de cientifics que, conjuntament,

arriben a la conclusié per a poder salvar a la humanitat: enviar a una persona, a través
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de viatges temporals, al passat per a demanar ajuda o al futur per trobar alguna

solucid. La persona escollida per aquests viatges temporals és un presoner.

Va servir com a inspiracié per la famosa pel-licula americana “12 monos” i, nosaltres,
amb el nostre projecte també hem convertit la pel-licula en una de les nostres fonts

d’inspiracio.

Son, precisament, aquests viatges en el temps després d’un apocalipsi i el fet que
existeixi un “escollit” el que converteixen aquesta pel-licula en inspiracié del nostre
projecte. Tot i que en Les Aventures de Greta no existeixen els viatges temporals com
a tal, també trobem a una escollida, que és I'encarregada de viatjar als diferents mons

per, com en el cas de La Jetée, buscar una solucié a la imminent devastacié terrestre.
“Black Mirror” de Charlie Brooker

La pagina de Filmaffinity de Black Mirror (s.d.) explica que aquesta producci6 britanica,
posteriorment comprada per Netflix, ens parla del vessant obscur de la tecnologia i de
la forma en la qual pot afectar a les nostres vides. Ho fa a través d’histories

distopiques per tal d’alertar a la societat. El mateix creador de la série, Charles

Brooker, parlava de Black Mirror aixi:

“Si la tecnologia és una droga — i se sent com a tal — llavors, quins sén els efectes
secundaris? En aquesta area, entre el plaer i el malestar, és on Black Mirror, la meva
nova série, esta establerta. El “mirall negre” del titol és el que vosté trobara a cada
paret en cada escriptori, en la palma de la ma: la pantalla freda i brillant d’'una televisio,

un monitor o un teléfon intel-ligent” (Endemol UK, 2011).

Cada capitol se centra en un aspecte de la tecnologia diferent, sén conclusius i, per
tant, no existeix un fil conductor entre tots els capitols que formen les 5 temporades

actuals.

Tot i que la tecnologia no és I'eix principal del nostre projecte, el fet de mostrar una
exageracio de les consequéncies dels nostres actes actuals, tal com ho fa “Black

Mirror”, és una de les nostres premisses a “Les aventures de Greta”.

No volem ensenyar un futur exactament com creiem que sera, sin6é que volem portar-
ho a l'extrem des de l'humor i la parddia, perqué creiem que només aixi, des de

I'exageracio, es pot conscienciar realment a la societat.
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“The twilight zone” de Rod Serling

Com en el cas de Black Mirror, en aquesta serie americana, ens trobem amb capitols
auto conclusius que intenten afectar en la perspectiva vital dels seus espectadors. En
cada episodi es mostra una historia de ciéncia-ficcid, fantasia o terror tal com informa
la seva pagina de Filamaffinity (s.d.) que “planteja un dilema moral, questiona a
I'espectador i el confronta amb la seva propia existéncia, sovint rematat amb un final

sorprenent”?.

El que, des de l'equip de “Les aventures de Greta” ens va cridar I'atencidé i ens va

servir com a inspiracio, és el missatge final d’aquesta série.

Cada capitol, d'una forma o d'una altra, acaba amb un gust de boca diferent pels
espectadors. Es precisament la sensacié que volem que tinguin els nostres oients, no
volem que se sentin indiferents o iguals quan acabin d’escoltar un dels nostres

capitols, volem que es questionin el perqué de les seves idees.
“Futurama” de Matt Groening

Segons la pagina de Futurama a Filmaffinty (s.d.) en aquest cas parlem d’'una série
d’animacio de ciéncia-ficcio i comedia situada a la ciutat de Nova York I'any 3000. La
trama comenca un jove repartidor anomenat Philip J. Fry, que va ser accidentalment
congelat crio genéticament el cap d’any de 1999 i, desperta, mil anys després: el 31 de
desembre de 2999. Es troba en una época en qué 'assignacié laboral és obligatoria i
intenta fugir de ser repartidor, perd és contractat per Planet Express, una petita
companyia de missatgeria intergalactica propietat del seu nebot llunya. La série
continua narrant les aventures de Fry i els seus nous amics amb els encarrecs de

Planet Express.

Aquesta visio futurista, de ciéncia-ficci6 amb el punt de comédia, és precisament el
que fa que Futurama esdevingui una font d’inspiracié per Les Aventures de Greta. Tot i
que la trama en si no té connexié amb la del nostre projecte, els viatges per I'espai, el

futur i la comédia sén punts en comu entre ambdues peces.

“Hora d’aventures” de Pendleton Ward

4 “There is a fifth dimension beyond that which is known to man. It is a dimension as vast as space and

as timeless as infinity. It is the middle ground between light and shadow, between science and
superstition, and it lies between the pit of man's fears and the summit of his knowledge.” — Locucid
inical del primer capitol de la temporada 1.
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Ens trobem, de nou, davant d’'una série d’animacié comica perd en aquest cas se situa
en la postapocaliptica Terra de Ooo. Es tracta, doncs, d’una serie fantastica i de ficcio.

La trama narra les aventures de Finn, un adolescent de dotze anys d’edat, i Jake, un

gos amb poders magics amb els quals canvia de forma, mida... segons informa la

pagina d’Hora d’aventures a Filmaffinity (s.d.).

Es exactament la visié postapocaliptica des del punt de la comédia, el que fa que Hora

d’aventures també sigui una de les influéncies del projecte. Com en altres casos
comentats en aquest punt, no és 'argument ni els personatges el que ens serveixen, si

no la perspectiva que es dona a aquest argument i aquests personatges a I'hora de

desenvolupar-los.
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3. Biblia
3.1. Portada
3.1.1. Cartell5

3.1.2. Titol del projecte

Les aventures de Greta

3.1.3. Autor/s

- Clara Carranza
- Belén Fernandez
- Estibaliz Loureiro

- Samanta Rojas

3.1.4. Correu electronic

El correu electronic es tracta d’'un compte professional gestionat per les autores del
projecte amb l'objectiu de crear una via de comunicacié per la qual les marques es
poden posar en contacte amb nosaltres o els oients poden realitzar qualsevol

suggerencia o consultar els seus dubtes.

El cost d’'aquest compte, tal com es contempla en el pressupysteria de 2,49€ al

mes a través de GoDaddy.

3.1.5. Numero de registre de la propietat intel-lectual

Segons la pagina del govern espanyol ’ el registre de la propietat intel-lectual “és un

medi per a la proteccié dels drets de propietat intel-lectual dels autors i altres titulars
sobre les seves obres, actuacions o produccions. La inscripcid registral suposa una
proteccio dels drets de propietat intel-lectual, en tant que constitueix una prova

qualificada de I'existéncia dels drets inscrits.”

Tot i no ser obligatori, es considera necessari per a protegir els drets amb relacio al

producte respecte a nosaltres, les creadores, i el Campus Média del qual forma part.

5> Consultar Annex A, pagina 152.
® Consultar pagina 137 per a informacié en detall.
7 Font: Ministerio de Cultura y Deporte — Gobierno de Espafia.
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Per a realitzar el registre intel-lectual és necessari tenir un certificat digital (que es pot
aconseguir a través del DNI electronic) i es pot realitzar de forma telematica a través

del portal web del Ministeri de Cultura i Esport del govern espanyoP.

3.2. Tagline

Una nova aventurera ha de trobar I'alternativa al nostre planeta

3.3. Presentacio

3.3.1. Caracteristiques generals del projecte

+ Ficcié radiofonica en format podcast

« Poca duracio i pocs capitols, consum rapid
« Consum en streaming

+ Multiplataforma

« To humoristic/parddia

- Latematica gira entorn el canvi climatic i la Greta Thunberg

3.3.2. Justificacié comercial

Tal com es menciona en el punt anterior, la tematica del nostre projecte gira entorn el
canvi climatic i la Greta Thunberg. Ambdds temes son cada cop més importants i
tenen més preséncia en els mitjans de comunicacié. En les primeres pagines d’aquest

projecte s'analitzen en profunditat les tematiques tractades.

Es obvi que aixd ens ajuda a I'hora de vendre el projecte, ja que estem tractant una
tematica molt actual i ho fem des del punt de vista de 'humor, aixd ho converteix en un
producte més atractiu pels oients. Estem informant d’'un tema d’interés general pero al

fer-ho des de 'humor i la parddia no avorrim, siné que entretenim.

Obviament, s’ha de tenir també en compte el consum dels podcasts dins del nostre
target, com Avelino Amoedo (2018) informa actualment a Espanya 6 de cada 10 dels
joves entre 18 i 24 anys escolta algun tipus de podcast (59%). I, no només aixo, sin6

que tal com informa Sergo C. Fanjul (2018) a El Pais, el radio teatre esta renaixent a
través d'una nova forma: el podcast, que converteix al format en atractiu de nou i

elimina la idea d’antiquat que se li relacionava (Perona et al. 2014).

8 Link directe al web mencionat:
http://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/propiedadintelectual/registro-de-la-propiedad-
intelectual/solicitud-telematica.html.
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Per ultim, Les Aventures de Greta es tracta també d’un projecte feminista. Tant per la
seva produccié com pel mateix producte. Som quatre dones encapgalant un projecte
audiovisual i realitzant totes les tasques des de la ideacié fins a la distribucié del
producte final. |, la nostra historia esta protagonitzada per la Greta, una nena
encarregada de buscar nous planetes habitables, tot aixd des d'una perspectiva
cOmica i critica amb el nostre sistema i societat actual, com excusa per a reflexionar
també sobre els nous models de societat. Tenint en compte el moment que esta vivint

el feminisme, en general, i la ciéncia-ficcié feminista, queer i decolonial, en particular,

creiem que aquest projecte troba aqui també la seva oportunitat en el mercat.

Toti que la preséncia d’autores en aquest génere no és res nou, sent Mary Shelley
I'encarregada d’inaugurar el génere el 1918 amb Frankestein, en els ultims anys s’esta
produint un reconeixement internacional, que també es plasma en I'ambit estatal amb
festivals. Com I'Ansible Fest, un festival dedicat a aquest subgénere: la ciéncia-ficcid
feminista. La seva segona edicid (celebrada el passat 6 i 7 de setembre de 2019 a
Bilbao) ha fet créixer aquest festival, ampliant el seu enfocament més enlla de la
literatura de génere per a analitzar el paper de la dona en videojocs, rol, il-lustracio,

cine i altres audiovisuals de ciéncia-ficcio.

3.3.3. Aportacié al perfil professional del productor

Enfrontar-se a un projecte des de zero, és a dir, que implica: ideacio, creacio,
produccio... és sempre un repte i, a la vegada, un aprenentatge. Per tant, Les
Aventures de Greta suposa per les quatre creadores una gran aportacié al nostre perfil

professional.

Tres de les quatre membres de I'equip som estudiants de Comunicacié Audiovisual,

pel qual hem estat davant de projectes similars perd sempre amb algunes pautes més
marcades com la tematica o amb produccions de menys escala (ja que només es
creava un guié i es gravava, sense analisis de competéncia, influéncies,
pressupost...). En el cas de I'altra membre, es tracta d’'una estudiant de Periodisme

que no ha realitzat ficcions radiofoniques perd coneix en profunditat el mén de la
comunicacié i ha tingut més pes en les tasques de produccié com la realitzacié del

pressupost, del benchmarking...

En resum, Les Aventures de Greta suposa per a totes quatre un gran repte, ja que el
projecte implica més que la gravacio d’'un guio i ens serveix com aprenentatge de tots
els passos necessaris per a la realitzacioé d’'un projecte (encara que no sigui de gran

escala).
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A més, cal tenir en compte que es tracta d’'un projecte amb col-laboracié amb el
Campus Media, ja que per primer cop col-laboren amb alguns projectes de Final de

Grau de la UAB. Aixd suposa que posen al nostre servei recursos més professionals
dels que podem obtenir pel nostre compte (estudis, material, técnics...). Per laltra
banda, aix6 déna molt valor a la Universitat i, en concret, a aquest organisme, al
convertir-se en productors de les idees dels seus estudiants. Suposa un vot de

confianga i una molt bona forma de donar suport a la creativitat dels joves.

3.3.4. Diferéncies respecte d’altres projectes similars o de la competéncia

De tota la competéncia estudiada en profunditat en el benchmarkihgles principals

diferéncies que poden obtenir respecte al nostre projecte son les seglents.

En primer lloc, i com a diferéncia principal, trobem la tematica. Tot i que en alguns
casos de la competéncia es mostra la visié apocaliptica que Les Aventures de Greta
també vol ensenyar, cap de les ficcions esmenades en el Benchmarking parla tan

directament del canvi climatic com ho fa el nostre projecte.

Per altra banda, també cal destacar la perspectiva que se li dona a la historia. Com es
mencionava anteriorment, existeixen altres podcasts que considerem competéncia, ja
que 'argument gira entorn d’algun fet apocaliptic o que parlen de situacions actuals
com el feminisme, el patriarcat... perd, en el cas del nostre projecte, a més de parlar
de temes actuals com el canvi climatic, la globalitzacio, feminisme, etc. es fa des d’'una

perspectiva humoristica i parodica.

3.4. Target
Per a la descripcio del target del nostre projecte creiem necessari incloure tres perfils
diferenciats a continuacio:

Perfil objectiu general

+ Edat: +12

« Sexe: f/m

» Pais: Espanya

« Territori: Catalunya i regions de parla catalana
+ Llengua: catalana

Perfil objectiu especific 1 — Comunitat universitaria

+ Edat: 18 — 25 anys

9 Consultar pagina 120 per a informacié en detall.
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+ Sexe: fIm

+ Pais: Espanya

» Territori: comunitat universitaria de la UAB

+ Llengua: catalana

* Nivell socioecondmic: baixa-mitja / mitja / mitja-alta

« Ocupacio: estudiants de grau i master / professionals per compte aliena

Perfil objectiu especific 2 — Generacié Z

+ Edat: 10 — 26 anys (nascuts entre 1994 i 2010)

« Sexe: fIm

+ Pais: Espanya

« Territori: Catalunya

+ Llengua: catalana

» Nivell socioecondmic: -

» Ocupacio: -
Considerem que la comunitat anomenada “generacié Z” encaixa molt bé en el nostre
projecte, és per aquest motiu que el valorem un public objectiu molt potencial. EI motiu
pel qual veiem la necessitat d’incloure’ls com a un target a tenir en compte sén les

caracteristiques que defineixen al grup.

Vinguts al moén en plena era digital, el moén de la generacié Z gira entorn la tecnologia.
Aquesta, segons dades aportades per Alejandra Sanchez a la Vanguardia, comprén a
aquelles persones nascudes entre el 1994 i 2010 i sén, per tant, vertaders natius
digitals. De les multiples caracteristiques que defineixen als postmilennials destaquem

el fet que demostrin un major activisme social i, per tant, presentin un sentiment de
benestar comu més gran en comparacio a altres generacions. Silvia Sumell (citat per
Magallén, 2016), professora d’estudis psicologics i de ciéncies de I'educacié de la
UOC, assegura que el fenomen és degut a I'eépoca d’inseguretat laboral i de crisis
economica que els ha tocat viure. Per altra banda, Gutierrez-Rubi (citat per Magallon,

2016) assenyala que:

“Los Z tenian un maximo de 6 afios cuando cayeron las Torres Gemelas y 13 afios
cuando se desato la crisis econdmica mas grave de la historia. Son hijos de un mundo
en conflicto; de ahi que compartan algunas caracteristicas con la llamada Generacion
Silenciosa, aquellos que crecieron entre la Gran Depresion y la Segunda Guerra

Mundial, aunque éstos no son precisamente silenciosos”.

En aquest context, observem com en aquest nou escenari han sorgit nous valors que
comencen a donar peu al desenvolupament de la ciutadania en un sentit global i

col-lectiu. Aixi mateix, cal destacar que la innovacié tecnoldgica, la difusié de les
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xarxes socials online, el canvi de valors, la realitat econdmica i les pressions
mediambientals (Botsman, 2013) han ocasionat moviments socials a favor d’'un mon

més just a la recerca del benestar de la comunitat.

Per altra banda, segons un estudi de 'agéncia nord-americana de consultoria Sparks
& Honey, el 60% de la generacio Z vol tenir una repercussié positiva sobre el mén —el
percentatge dels millennials era del 39%-. I, també, tenen una major consciéncia

mediambiental i de sostenibilitat (Magallon, 2016).

Es per aquests motius que considerem que la generaci6 Z es pot sentir molt
identificada amb el projecte i amb els valors que es volen transmetre en referéncia al

medi ambient i a les questions/problematiques sociopolitiques d’actualitat.

3.5. Canal i franja horaria

El projecte esta sotmés a la col-laboraci6 amb Campus Média UAB, aixi doncs,
'emissio i pujada del podcast queda subjecte a les normes i regulacions tecniques

especifiques de la Radio.

3.6. Format

- Geénere: humoristic / societat / ficcio

- Format: podcast / radio-ficcio

- Durada: 10-15 minuts per episodi

- Nombre d’episodis: 5 episodis per temporada (+ pilot)

- Freqgléncia d’emissio: a pactar amb Campus Média UAB
3.7. Estil

3.7.1. Tractament que donarem al génere

“‘Les Aventures de Greta” és, principalment i com s’ha mencionat anteriorment, un

podcast humoristic. Es mou entre dos géneres: la ciéncia ficcié i la comédia.

Es una historia de ciéncia-ficcié degut tant a la seva tematica (ens trobem en un futur
proxim davant d’'un mén postapocaliptic en el que una jove haura de viatjar a I'espai a

la recerca d’'un nou planeta per a salvar la humanitat), els escenaris en els quals
transcorre I'accié (la nau espacial, planetes llunyans, I'espai) com els personatges que

trobem al llarg de la historia (intel-ligéncia artificial, vida extraterrestre...).
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Parlem de ciéncia-ficcié també perqué aquest génere d’alguna manera intenta donar
respostes a les “preguntes ultimes” mitjangant I'exercici de la ficcié: Quin futur li espera
a la humanitat? Quins nous avangos venen? Quines consequéncies portaran a la
nostra societat? Que sera de nosaltres? Qué sera del nostre planeta? Aquesta radio-
ficcid imagina les respostes a aquestes preguntes perd ho fa sempre a través d’eines
com la parddia (imitant des d’'una perspectiva cdomica situacions, problemes i
personatges actuals tant politics com de la cultura pop que sén reconeixibles per
I'espectador), la satira (ridiculitzant aquestes situacions, problemes i personatges des
d’'una mirada critica) i 'humor absurd (dibuixant situacions surrealistes o incoherents

amb l'objectiu de generar la comicitat en I'espectador).

Com assenyalen Moreno Diaz i Rodriguez Pachon en el seu llibre Guia para ver y
analizar: Ser o no ser: Ernst Lubitsch (1941:42) “a I'hora d’acotar el territori de la
comédia, ens trobem davant del problema de la seva propia natura com a génere. En
realitat, la comédia, més que un génere és el tractament que es dona d’aquest. El
tema de la comeédia no esta codificat com el western, bél-lic, negre, aventures,
terror...(géneres intimament units a I'escenari en el qual es desenvolupa I'accid), la
comédia és mirada i actitud.” (Diaz i Rodriguez Pachén: 2003:9). Per tant, en “Les
aventures de Greta” tractarem el génere de la ciéncia-ficci6 perd sempre des de

I’Optica de la comédia.

3.7.2. Referéncies

Les referéncies de les quals parteix el nostre projecte han estat analitzades en

profunditat en punts anteriors'”:
Per la tematica, to humoristic o argument tenim:

« “La Guerra dels Mons” d’'Orson Welles

« “Rick i Morty” de Dan Harmon i Justin Roiland

« “Star Trek”de Gene Roddenberry

« “Capitulo 0” de Joaquin Reyes i Ernesto Sevilla
- “La Jetée” de Chris Maker

«  “Black Mirror” de Charlie Brooker

«  “The Twilight Zone” de Rod Serling

10 Consultar pagina 12 (influéncies audiovisuals) i pagina 120 (benchmarking) per a informacié en detall.
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«  “Futurama” de Matt Groening
» “Hora d’aventures” de Pendleton Ward

Per altra banda, considerat com a competéncia de Les Aventures de Greta:

« De Podium Podcast:
o “Guerra 3’
o “Olafo”
o “El Gran Apagon”
o “Bienvenido a la vida peligrosa”
«  “Dying for sex”
« “Patriahorcado”
«  “The two princess”
- “The adventure zone”
« “The Magnus archives”

«  “Tumanbay”

3.8. Hams comercials

3.8.1. Punts forts del producte de cara al public

§ Projecte desenvolupat per quatre estudiants en col-laboracio
amb la radio universitaria Campus Média UAB

§ Desenvolupament d’una série ficcio en format de podcast que
tracta temes d’interés col-lectiu

§ Producte cultural. La cultura esta inclosa en els ODS'! de
I’Agenda 2030 i és considerada com el quart pilar del
desenvolupament

§ Episodis de curta durada facils d’escoltar en qualsevol situaci6 a

través de les diferents plataformes online

11 El Objectius de Desenvolupament Sostenible o ODS sén un seguit de 17 objectius mundials dissenyats
i establerts I'any 2015 per I’Assemblea General de les Nacions Unides i estan destinats a assolir-se per
I"'any 2030.
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3.8.2. Temes que es tractaran

Feminisme
Canvi climatic

Reflexio sobre la tasca de les administracions

w W W W

Problematiques sociopolitiques i culturals que es trobin en

'agenda del dia

3.9. Sinopsis

El mén, tal com el coneixem, s’acaba. Sempre ens han parlat de la idea
d’intel-ligéncies extraterrestres invasores que ens converteixen en els seus
subordinats, pero, qué collons, arribaran i trobaran només pols i merda si no fem res

per evitar-ho. Com que estem condemnats a I'hecatombe, hem de sortir d’aqui per
potes. Fer-nos nostre un altre planeta i ser nosaltres els aliens, prou ja de ficcid i
passem a l'acci6. Com a Presidenta dels Estats Units d’América, jo, Hillary Clingon
anuncio la missié meés important de la historia, no només del nostre pais sin6 de la
humanitat. La nostra Administraci6 Nacional de I'Aeronautica i de I'Espai, més
coneguda com a NASA, esta posant en marxa el que es coneixera a partir d’ara com a
operacié Thunder, amb la missié d’enviar un voluntari en representacié del planeta
Earth a dur a terme una exploracié exhaustiva de possibles alternatives habitables per
assegurar I'existéncia de la raga humana. Els criteris? Trobar aquella societat ideal en
que el nostre sistema social es pugui adaptar sense problema i de manera immediata.

Per tal de fer-ho, hem decidit convenient enviar la maxima representant del moviment
ecologista, un veritable simbol per la seva generacié i les futures, la senyoreta Greta
Thunder.

3.10. Tractaments

A continuacié, es fara un resum detallat dels principals trets que conformaran la

historia i com sera el format de cada capitol.

3.10.1. Personatges principals
Greta Thunder

La Greta és una jove activista finlandesa de disset anys. Actualment, és

famosa per diversos videos, a les xarxes socials, alertant sobre el canvi
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climatic i com afectara el nostre planeta. D’aquesta manera, la Greta s’ha
convertit en la veu d’'una generacio, preparada per canviar el mén abans que
'acabem destruint. La seva creixent popularitat 'ha convertit en una noia amb
molta confianga, una mica prepotent pero, tot i aixd, immadura i insegura com
qualsevol adolescent. Tot i ser contundent, és poc manyosa i forga vegades la
seva actitud i comentaris infantils li passaran factura. Al principi de la trama, el
seu discurs és molt esperancgador i frec perd, a poc a poc, les decepcions que
s’endu a les seves aventures i el tracte rebut per part dels adults, la tornaran
més nihilista. Al principi, la seva veu és calida i, a mesura que transcorre la

historia, es tornara més greu, com més madura.
+ Alicia

Alicia és una assistent personal enllagada al teléfon de la protagonista, la
Greta Thunder. La seva tecnologia va ser dissenyada a Sillicon Valley,
California, amb el propodsit d’atendre les necessitats i preguntes del seu
propietari. La veu de 'Alicia és molt neutre, caracteristica d’'una maquina.
Encara que les situacions siguin escandaloses, sempre mantindra un to
despreocupat. Es caracteritza per mal interpretar, constantment, les ordres de
la Greta i, tot i que acaba contestant de formes de vegades massa literals, sera
una gran ajuda per l'aventurera. Fins i tot, en alguns casos, es convertira en la

seva salvacio.

* Presidenta Clingon

Hillary Clingon és la 50a Presidenta dels EE.UU. D’ideologia democrata,
Clingon, s’ha convertit en la primera dona Presidenta del pais. Té una actitud
molt solemne, és freda i, a vegades, desagradable. Com a dona amb gran
poder i responsabilitat, la seva veu és contundent i segura de si mateixa. En
aquesta historia, la presidenta sera la veu de les posicions de poder que
intenten posar fi a la problematica del canvi climatic. Representa un discurs
antic perd amb ganes de canvi, tot i de vegades no ser massa condescendent.

Sera una espécie de veu de reaccio per la Greta
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3.10.2. Personatges secundaris

* Bertie
La Bertie és I'tinica habitant del planeta Hellsmen. Es una nebulosa amb veu
de dona gran, és a dir, molt dolga i amigable. Representa la soledat de I'edat
jubilada i la voluntat de ser estimats i no abandonats per una generacio que
nomeés pensa en un futur sense comptar amb aquells que han fet la feina fins
ara. Per la Greta, sera una especie de “mentor” de Harry Potter pero, en aquest

cas, xucladora de joventut.

« Nao

Nao és el Primer Ministre i representant del planeta Wish. Es un personatge
forga hieratic. Té una veu greu i neutra perd molt solemne. Representaria la

disciplina i la perfeccio. Té una veu autoritaria i perod inexpressiva.
» Lilith

Lilith és la representant del planeta Tiva i sera I'encarregada d’ensenyar el
planeta a la Greta. Lilith és una espécie de Nimfa de bellesa insuperable amb
una veu delicada i suau, amb la qual transmet fermesa i seguretat. Té una gran
intel-ligéncia perd amb un caracter molt mistic i espiritual. Es pacifica, no busca

conflictes perd es mostra ferma davant les injusticies.

3.10.3. Mons, espais i escenaris

La historia constara de 6 capitols, d’entre 7 i 10 minuts aproximadament. En ells es
desenvoluparan els diferents mons que visiti la protagonista, aixi com el nostre propi
mon, tant en el primer el segon, i I'Ultim capitol. S’ha decidit per un format de capitols
antologics de curta durada. La duracié més enlla dels 10 minuts pot jugar en contra de

I'objectiu de transmetre una trama facil i divertida.

La nostra historia no pretén ser cap explicacio cientifica real, sind pur divertimento pels
espectadors. Es doncs per aquest motiu que hem volgut recrear un viatge espacial
com en l'estil de Rick i Morty, sense ser extremament acurades amb la veracitat
cientifica sind donar pas a alld que nosaltres imaginem que poden ser els sons d’'un
planeta extraterrestre. A més a més, cada planeta tindra sons i musiques que vindran

del nostre planeta, tenint en compte que cada dimensid que visiti la protagonista tindra

certa similitud amb ell. No pretenem mostrar societats completament noves sing,
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agafar tot alld que es discrimina al nostre planeta, aquelles ideologies o minories que

son tractades com extraterrestres al nostre propi mon.

El primer capitol servira com a pilot i introdueix la historia aixi com I'argument de la
historia. El segon capitol tractara l'inici de l'aventura i l'arribada al primer mon. Els
seguents tres capitols seran la visita als diferents mons de la protagonista i, finalment,

un capitol de clausura, de tornada a la terra. Malauradament, per una restriccio fisica,

és possible que no es puguin gravar els capitols.

3.10.4. Univers

- El primer escenari sera el planeta Terra, en el qual es desenvoluparan els
primers dos capitols de la historia.

« El primer mon, sera el planeta Hellmens. L’escenari d’aquest mon sera una
espécie de desert, com els caracteristics a la zona nord-oest dels EE.UU amb
nomeés una casa, habitada pel personatge de Bertie. La buidor del mon
representa aquest espai produit per la soledat en edats avancades.

- El segon modn sera el planeta Wish. Sera un escenari de caracter futurista, com
una ciutat utopica de ciencia-ficci6 amb cotxes voladors i robots servidors.
Representa el mén ideal, on tot és absolutament perfecte i recte.

« El tercer mon és la representacio de la perfeccid bucolica. Tiva és un planeta
mistic i espiritual. L'univers estara format per camps i espais de vegetacio, que
eés on hi ha vida. Aquest planeta I'habiten exclusivament dones i els homes
estan ubicats a fora d’'un camp de forga. Aquest planeta representa la fertilitat i

I'amor cap a la terra.
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3.11. Capitols

3.11.1. Pilot — Capitol 1
SINOPSIS

El mén esta arribant a la seva fi i hem de posar solucio al conflicte de la nostra existéncia. Des de la terra, |

per I'espai per trobar aquell planeta utdpic per ubicar-nos com a societat un com el nostre ja no ens pugui s
CONSIDERACIO

En aquest primer capitol ens trobem a la terra. Aquest capitol servira com a pilot per introduir el conflicte de
recerca de nous mons on conviure. En aquest capitol s’introdueix tant la missié com el personatge principa

acompanyant, Alicia.
TRACTAMENT

La Presidenta Clingon convoca una roda de premsa per anunciar una important noticia. La Presidenta anut
posat en marxa una missié amb la NASA per enviar un habitant de la Terra a explorar la galaxia. La finalita
planeta que pugui ser susceptible de ser habitat pels humans, en cas que la Terra ja no pogués continuar I
societat ideal, amb un mode de vida utdpic on els humans es puguin adaptar. La Presidenta presenta la pr¢
Greta Thunder. A continuacié, Alicia, I'Assistent Personal de Greta la desperta a la seva habitacié
estona més tard, torna a sonar I'alarma perd s’adona que s’ha adormit. La Greta agafa les seves coses, de

I'estacio espacial.
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PERSONATGES

1) GRETA THUNDER

2) PRESIDENTA HILLARY CLINGON
3) PERIODISTES

4) ALICIA

JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

En aquest primer capitol es presenta, principalment el planeta terra i els personatges principals de la histor
la Presidenta Clingon esta representada per una veu solemne i ferma. El seu personatge també es caracte
tacons. Per altra banda, trobem a la Greta, de veu dolga i I'Alicia, la seva Assistent Personal virtual, amb ve

personatges, es recreara 'ambient d’'una sala de roda de premsa i, posteriorment, I'habitacié de la protagol
EFECTES SONORS

1) Flash de cameres
2) Veus xiuxiuejant
3) Microfon

4) Passes Tacons

5) Alarma

6) Ambient
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MUSIQUES:

1) “Roar” de Katy Perry

EFECTES VEU

1) Electronic
2) Compressié
3) Rever

LES AVENTURES DE GRETA
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CONTROL MICRO 1 MICRO 2 MICRO 3

2P Flash cameres

3P Xiuxiueg

2P a PP Tacons

PP Micro acoplat

Resol
Flash/Xiuxiueig/Tacons

PP MIC 1 Rever
Presidenta Clignon:

Welcome, my fellow
americans, us he
convocat avui aqui per
comunicar-vos una
important noticia. Es ben
sabut que en els darrers
anys, 'empremta
climatica ha esdevingut
motiu de gran
consternacié. Les
previsions no sén
optimistes i cal trobar, de
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2P Crits

2P Flashes

PP MIC 1

forma immediata, una
solucié a la problematica
de la nostra supervivéncia
com a espécie humana.
Es per aixd que el nostre
centre espacial, la NASA,
ha desenvolupat una
tecnologia que permetra a
un valent o valenta
explorar la galaxia en
busca d’'un moén alternatiu
que s’ajusti a les nosters
necessitats en cas que
nosaltres, ciutadans de la
terra, ja no hi puguem
viure.

Clingon: Sisuplau!
Silenci! Siusplau!

Sense més preambul us
presetaré I'afortunada i
valenta aventurera que
dura a terme aquesta
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2P Aplaudiments

FO Aplaudiments

Entradeta

PPP Cor bategant

3P a 2P FX Alarma

2P Roncs

PP MIC 2

Resol Roncs

PP MIC 3

tasca que anomenrem
operacié Thunder. Amb
tots vostés... Greta
Thunder!

Alicia: Bon dia senyoreta
Thunder. Calculant temps
de preparacié: 1hi 14
minuts.
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PP MIC 2

PP MIC 3

Fl Roncs

PP MIC 2

2P “Roar” de Katy Perry

PP MIC 3

Resol Roncs

PP MIC 2

Alicia: Cancel-lant,
alarma.

Alicia: Perdona, no he
trobat cap resultat.
Buscant Roar. Reproduint
“Roar” de Katy Perry.

Greta: Alicia, pospos:
alarma.

Greta: Apa, bona nit.

Greta: Hola...? Que...
AH!! Merda les 11.00!
Faig una hora tard!
Maquina de merda!
Perqué no m’has
despertat??
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PP MIC 3
PP MIC 2

PP MIC 3

PP MIC 2

PP MIC 3

2P To teléfon

Alicia: Buscant historial
de consulta... cancel-lar

alarma: fa 2h i 20 minuts...

Alicia: Posposant alarma.

Quina data vols?

Alicia: Comparant rutes.
Cotxe: 10 minuts.
Bicicleta: 30 minuts. Vol
que demani el servei més
rapid?

Greta: Posposar alart
collons! Posposar!

Greta: No!!l Hostias r
vull posar una nova
alarma! He d’agafar le
coses, merda, merdal
Truca un taxi... no!
Desbloqueja una bicic
eléctrica...

Greta: Ufff... Envia a
buscar-me...
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PP MIC 3

PP MIC 1 Compressed

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

Presidenta Clingon:
Senyoreta Thunder. Fa
tard. Es inacceptable...

Presidenta Clingon:
Inacceptable! No veu que
no I'estic esperant jo?
L’espera el mon,
senyoreta Thunder, la
humanitat depén de vosté
ara mateix!

Presidenta Clingon: No
hi ha temps per
lamentacions. Un cotxe

Greta: Merda... la
Presidenta Clingon.

Greta: Disculpi
Presidenta... ha estat
error de la meva
intel-ligencia artificial |
bé...

Greta: Es clar,
Presidenta, disculpo j
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PP MIC 3

2P FX Penjar teléfon

PP MIC 3

PP a 3P Arrossegar
maleta

Fadeln “Roar”

FadeOut “Roar

Entradeta

PP MIC 4

oficial 'espera fora. Arribi.

Greta: Si, senyora! D
seguida!

Greta: Alicia! Som-hi,
hem de salvar el plan
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3.11.2. Capitol 2
SINOPSIS

La Greta ha arribat, per fi, a I'estacio espacial i es disposa a triomfar a I'espai, tot i el retard. La Presidenta
perd no pot fer res que no sigui confiar en la paraula de la valenta Greta. Es el gran dia de la jove activista,

pas per a la humanitat. Podra la Greta Thunder salvar el futur de I'espécie humana?
CONSIDERACIO

El segon capitol és un complement al capitol pilot. Marca l'inici real de I'aventura i de la trama. En ell, s’exp
nau, almenys, aquells aspectes que seran rellevants pel desenvolupament de la historia. En aquest capitol,
psicologic del personatge, del qual hem donat una pista al capitol pilot. Es, altra vegada, com cau en I'error
sera el motor d’accio del personatge, I'assaig i I'error que condueixen a I'aprenentatge. Dit aixd, aquest cap

primera de les aventures.
TRACTAMENT

La nostra aventurera, Greta Thunder, comenga amb retard la seva aventura espacial, havent-se ac
malament a la presidenta Clingon, la qual renya a Greta que se sent malament, com I'adolescent que és, p
que confia en ella. Caminen cap a la zona de llangament, on el Comandant explica a la Greta el funcionam
els comandaments amb la seva lleial intel-ligéncia artificial, Alicia. EIl Comandant explica que disposa de 15
de canviar a cada planeta al qual arribi per tal de poder arribar al seglent i que és important que guardi unc
També el comandant explica a Greta que pot introduir les coordenades dels planetes als quals viatjara a tre

porta’'m a” i les coordenades a continuacié. El Comandant pregunta, a continuacio a la jove Greta, si esta p
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mon. La Greta, de sobte, és envaida per un sentiment d’orgull i allibera un discurs esperangador i fresc per
a sortir. La Greta prem els botons que li diu el Comandant des d’'una centraleta fora de la nau i es prepara |

del primer planeta i s’equivoca en un numero, dient 25436324. No li déna temps a corregir i, de cop, la nau
PERSONATGES

1) GRETA
2) CLINGON

3) ALICIA

4) COMANDANT HARVEY

JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

En aquest capitol canviem d’espai respecte al primer, tot i seguir a la Terra. L’espai sonor es troba, basicar
la protagonista. A part dels sén que podem sentir en aquest context, ja siguin el motor de la nau i les veus ¢

centrara part del capitol en l'interior de la nau i la presentacié de sons de la mateixa que s’aniran repetint al
EFECTES SONORS

1) Cotxe
2) Passes
3) Roba Plastic
4) Cremallera
5) Boto Vermell
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6) Compartiment capsules

7) Motor de la nau

EFECTES VEU
1) Electronic

2) Compressio

LES AVENTURES DE GRETA
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Control Mic 1 Mic 2 Mic 3
Fx Cotxe
2P a PP MIC 2 Greta: Ja arribo! Ja
arribo! Ja soc aqui!
PP MIC 1 Clingon: Tard, Thunder,

2P FX Passes

PP MIC 2

PP MIC 1

3P MIC 3

PP MIC 1

PPP MIC 1

PP MIC 2

PP MIC 1

PP MIC 2

tard.... Caminil

Clingon: No es lamenti,
mare meva...

Clingon: Bon dia Dr.
Clingon: (entedents)

comporti’s com una
persona adultal

Clingon: Calli! CALLI!

Greta: (Plorant) Jo...

Greta: Si encara no séc...

Greta: Vale...

Dr. Nasa: Bon dia Sr.
Presidenta
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PP MIC 1
Resol passes

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 2

PP MIC 1

PP MIC 3

2P Passes
PP a 3P MIC 2

PP MIC 3

Clingon: Ja hem arribat.
Com esta, Comandat
Harvey?

Clingon: Bé doncs,
gracies Comandat.
Senyoreta Thunder, ara
depén de vosté. No torni a
equivocar-se.

Clingon: Bona sort.

Greta: No ho faré, Sra.
Presidenta.

Greta: Molt bé,
comandant, bona feina!

Comandant Harvey:
dia, Sra. Presidenta,
nau esta a punt per
llangament.

Comandant Harvey:
podem retrasar-nos
massa més. El motor
porta encés una hora
minuts i necessitem
activar els protocols ¢
seguretat. Necessiter
que es col.loqui.

Harvey: D’acord, gra
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PP MIC 3

3P aPPa3P MiC 2

PP MIC 3

2P Roba de plastic
2P Cremallera
PP MIC 2

PP MIC 4 electro

PP MIC 2

Resol cremallera

Greta: Ah si, ja ho sabia
Harvey, si, gracies... eh
jeje estic una mica, ja sap,
a les estrelles avui...

Greta: Aix, Alicia, no
m’entra aquest tros de
mono espacial.

Greta: No, collons, que no
m’entra el vestit aquest...
Urrggggg AAH! JA! Bfff....
Aixo de traslladarme a
viure aqui a Ameérica
passa factura... va, som-
hi, el futur de la Terra ens
esperal

senyoreta.

Harvey: Senyoreta, ¢
I'altra banda.

Harvey: | tant, senyo
i tant...
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2P Motor nau

2P MIC 3 compress

PP MIC 2

PP MIC 4 electro

PP MIC 2

2P MIC 3 compress

PP MIC 4 electro

PP MIC 2

2P Boté

2P copartiment obrint

Greta: Ah! Si, si d’acord!

Greta: Fet, Comandant!

Greta: D’acord... aixo...
el botd vermell aquest per
qué serveix?

Harvey: Molt bé,
preparats per protocc
sortida. Senyoreta
Thunder, primer de tc
pot enllagar la seva
Assitent Personal a [
nau.

Harvey: D’acord, ara
dir les coordenades
només cal que digui °
Alicia” i ella mateixa |
traduira a la nau
automaticament.
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2P MIC 3 compress

PP MIC 2

2P MIC 3 compress

PP MIC 2

2P MIC 3 compress

Greta: Com? La maquina
no va a full de gas?

Greta: Ah... d’'acord, eh,
aguna cosa mes?

Harvey: El bot6 verm
que es trova a la sev:
dreta serveix per obri
diposit de capsules d
combustible!

Harvey:... No... té 1¢
capsules programade
per cada vegada que
canvii de planeta. Le:
haura de canviar cad
vegada. El compartin
per guardar-les es trc
for de la nau, només
de demanar a Alicia «
I'obri i portar-la a dins
posar-la dins el dipds

Harvey: Si, senyoret:
només li falten les
coordenades del prinr
planeta, que son
25436234.
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PP MIC 2

PP MIC 4 electro

2P MIC 3 compress

PP MIC 2

2P MIC 3 compress

PP MIC 2

FO Motor nau
PP MIC 4

Greta: D’acord! Som-hi! A
salvar el mon! Alicia,
254363224!

Greta: MERDA | ARA
QUE?

Greta: Noo!!!

Harvey: NO!! ERA 34
2411

Harvey: Una capsula
menys...
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3.11.3. Capitol 3
SINOPSIS

La Greta ha comés un error brutal a I'inici de les seves aventures. Les coordenades equivocades I'han por

inesperada aventura I'espera. L’Unica habitant del planeta Hellmen’s, fara que la parada técnica de la Gretc
CONSIDERACIO

Aquest és el tercer capitol d’aquesta ficcid i marcara I'inici de les aventures de Greta a I'espai. El personatg
planeta per error, cosa que mostra el seu caracter general despistat. Aquesta caracteristica del pe
d’aquesta, sind de gairebé totes les aventures de la protagonista. Aquesta és la primera vegada que intuim
Greta, vinculat a la seva edat. La principal caracteristica de l'univers d’aquest capitol, es troba en
jubilada. El personatge de Bertie representa tota una generacié de persones que, tot i haver viscut una vide

univers i busquen companyia desesperadament.
TRACTAMENT

La nau on viatgen la Greta i la seva intel-ligéncia artificial, 'Alicia, és enviada a unes coordenades descone
amb una espécie de casa flotant. La Greta es lamenta per haver malgastat el primer cartutx i decideix preg
respon que, segons Goodle, es troben al planeta Hellmen'’s, si, com la maionesa, perd fent referéncia a I'in
trucada de la Presidenta Clingon, que la renya per no haver complert la missié com pertocava. L’Alicia diu «
aquest planeta i li diu que la vida és impossible, a causa de la preséncia de gas toxic. La Greta I'interromp i
de pas, a fer un pipi. A la llunyania, la Greta veu una casa i decideix apropar-s’hi. En arribar, veuen una nel

que les convida entrar i indica a la Greta on és el lavabo, sense que la Greta li hagués dit que
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s’identifica com a Bertie i convida a la Greta a passar a fer un te i galetes. L’Alicia activa automaticament ur
endarrerir-se més. En sortir, la Bertie, ha fet te a la Greta i la convida a seure. La Greta li explica que vener
buscar el planeta que ocupara, en un futur, els éssers humans. La nebulosa, amb la seva savia veu, respol
rebre humans al seu planeta, que se sent sola i que ella té molt amor i calor per repartir. La Greta es comp:
comenga a tenir son i la Bertie li pregunta si pot envoltar-la. La Greta accedeix i la nebulosa I'envolta, fent-I;
vitalitat de la jove Greta. De sobte, 'alarma d’Alicia sona i activa un sistema d’emergéncia i cobreix a la Gre
a la nebulosa. La Greta desperta i fuig corrents de la casa, mentre la nebulosa la persegueix sense descan
una capsula de combustible abans que arribi la Bertie, lenta, la veritat, i marxa altra vegada dient, aquest c
a les nebuloses velles ningu les vol i sempre el jovent les acaba abandonat, enmig d’'un desert hostil fins al

acaba sent l'infern dels homes. Fi del capitol 3.
PERSONATGES

1) GRETA THUNDER

2) PRESIDENTA CLINGON
3) ALICIA

4) BERTIE

JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

En aquest capitol s’intentara recrear un espai hostil, relacionat amb un sentiment de buidor. Tindrem dos e:
Greta i d’altra banda la casa de Bertie. Aquest ultim personatge tindra una veu molt agradable que es trans
satanica quan comenci a “xuclar” la joventut de Greta. La Greta i 'Alicia mantenen la seva veu. L’ambient h

de vent, portes oxidades i el tic tac d’un rellotge, recordant que el temps passa. D’aquesta manera, es vol g
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EFECTES SONORS

1) Motor Nau

2) Sons Nau

3) Porta Nau

4) Rellotge Antic
5) Vent

6) Trucada

7) Porta oxidada
8) Galetes

9) Tassa de vidre
10) Compartiment capsules
11) Passes

12) Mastec

MUSIQUES

1) “Toxic” de Britney Spears

EFECTES DE VEU

1) Compressor
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Control

MIC 1

MIC 2

MIC 3

2P Motor nau
2P Sons nau

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP So trucada

2P MIC 3 compress

Greta: Quina liada Alicia...
(plorant) Ara qué? Ostres
sOc una estudpida, una
nena tonta despistada...

Greta: No vull que busquis
aixo! Joder, tu tampoc
ajudes massa Alicia, qué
fem ara? On som?

Greta: Ahah, com la
maionesa?

Alicia: Hola, senyoreta
Thunder, buscant
despistada a Goodle...

Alicia: Aterrant al planeta
Hellmen’s.

Alicia: La traduccio literal
del nom és I'Infern dels
Homes...

Clingon: Senyoreta
Thunder, quina catast
Vosté sap quants mili
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PP MIC 1

2P MIC 3 compress
PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 1

Greta: Si senyora, disculpi,
han estat els nervis per la
missié... Ara mateix, estem
aribant al planeta
Hellmen’s, tant bon punt
aturem la nau, ens
dirigirem cap a la nostra
destinacio.

Greta: Joder, que pesada
la Clingon. Falta molt
Alicia? Em faig pipi la
veritat....

Greta: Com? 1 habitant?

Alicia: Aterrant a planeta
Hellmen’s, amb una
poblacion de 1 habitants...

de dolars ha invertit e
govern dels Estats Ur
aquesta missio perqu
voste els llenci d’aque
manera? No li tolerare
cap error més. Surti €
rapid posible d’alla on
i dirigeixis el més rapi
posible al planeta on |
pertoca.

Clingon: Més li val...
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PP MIC 2 compress Alicia: La poblacion de
Hellmen’s és la més reduida
de tota la galaxia. El planeta
té una gran concentracié
d’un gas narcotic que hi fa
impossible la vida...

PP MIC 1 Greta: Oh.., és molt toxic?

PP MIC 2 compress Alicia: Buscant toxic...
Reproduint “Toxic” de
Britney Spears

2P “Toxic”

PP MIC 1 Greta: Mira, no era el que

volia dir, perd és realment
una gran cango....

PP MIC 1 Greta: Prou! Va, és igual,

Alicia atura cancé i obre la
porta, que em pixo a sobre!

Resol “Toxic”

2P Fx Porta

PP MIC 2 compress Alicia: Aturant cancé. Obrint
porta.

PP MIC 1 Greta: Ai, ai, ai corre pipi!
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Oooh a sobre la nau fa pi..
2P Vent pi..

PP MIC 1 Greta: Joder, pero si no hi
ha res aqui... Ah no, mira
Alicia!l Una casa, alla!

PP MIC 2 compress Alicia: Segons el register, la
zona on es troba I'habitatge
regitra un index de toxicitat
a l'aire molt elevada.

PP MIC 1 Greta: Ai, mira, m’és igual,
no aguanto mes, siem
moro fent pipi, al menys,
ho faig a gust...

PP MIC 2 compress Alicia: Es recomanable I'Gs
de mascara protectora per
flitrar toxics.

PP MICC Greta: Mira, prou de
mascares ja, eh? Escapem
d’'una pandémia i
mascares altra vegada? Si
home...

PP MIC 2 compress Alicia: La toxicitat és
potencialment mortal.
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PP MIC 1

2P Objecte caient
2P Goma elastica
PP Passes rapid
PP Passes fusta
PP Cops porta

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 1

2P MIC 3

2P a PP Passes
lentes

PP porta oxidada

PP MIC 3

PP MIC 1

Greta: Bfff.... D’acord...
em posaré I'estupida
mascara...

Greta: Hola?

Greta: Ai, ara no, ostres

Greta: Eh... gracies, qui és
voste? De fet, on és?

Alicia: Hola, en qué puc
ajudar-te?

Bertie: Un moment...

Bertie: Oh, quina sor
tan agradable, passel
passeu...
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PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

Greta: Ah...

Greta: Gracies, Bert...

perod, escolti, com sap com

em dic?

Greta: Ostres, de veritat?
Soc famosa a alters llocs a
part de la terra? Vull dir,
alla séc una celebrity perd
no pensva que s’extendia

Bertie: Soc la Bertie,
bonica, soc I'tinica ha
d’aquest planeta i no
veus perque séc una
nebulosa...

Bertie: Greta, bonica,
passa, no et quedis a
parada, el lavabo est:
final del passadis a la
dreta... i treu-te aques
casc, no fa falta, aqui
arriben es toxics.

Bertie: Tothom ho sa
Greta Thunder, la
jovenissima activista «
salvara el mon! Aix, te
menys edat que aque
pobra vella i ja ets un:
llegenda...
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PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 1

PP MIC 2 compress

FO

3P Ambient

2P a PP Passes
2P Rellotge

2P a PP MIC1

per la galaxia...

Greta: Ai, si! Que bo,
gracies!

Greta: Calla, maquinola,
va, fem unes galetes i
anem, que no seran més
de 5 minuts tonta, a més,
em pixo!

Greta: Uff... quin descans,
tu, pensava que no
arribaria mai...

Alicia: Senyoreta Thunder,
missio 1 programada fa 1
dia, 43 minuts...

Alicia: Programant alarma,
5 minuts...

Bertie: Oi tant! Va, pe
ves al lavabo tranquil
mentre et prepararé u
unes galetes.
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PP MIC 3

2P So tassa
PP Mastec
PP MIC 1
PP sorb

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP Mastec

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

Greta: Mmm, que bones!!

Greta: Ai si.... mmm que
bona...

Greta: Senoyora Bertie,
qué fa vosté sola aqui?

Greta: Pero, si tots
portéssim mascares hi
podriem viure
perfectament! Comencar

Bertie: Ja estas a pul
Mira, el te i les galete
he fetes jo, sén de
xocolata...

Bertie: Treu-te la ma:s
Greta, bonica...

Bertie: Si...menja, pe
Thunder....

Bertie: Doncs, fixa't,
séc I'tnica persona c:
de sobreviure en aqut
superficie... Ningu no
para i quedar-se perq
moririen.
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PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

2P Alarma

PP MIC 2 compress

de 0, no? Aqui hi ha espai
de sobres... De fet, la
meva missio és trobar el
lloc perfecte on els humans
ens poguem recol-locar...

Greta: Bertie... em sap
molt de greu... (badall)
Deu... quina soneta
m’entra de cop....

Greta: Va... una vacaina
rapideta...

Alicia: Alarma, hora de
tornar a la nau..

Bertie: Jo estaria
encantada de rebre
humans aqui... em se
tan sola...

Bertie: Estira't si vols
deixa que t'envolti,
desprenc escalfor...

Bertie: Aixi... Molt bé
dorm... DORM! Deixa
corri el temps mentre
meva la teva joventut
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PP MIC 1

PP MIC 2 compress

PP MIC 3
PP MIC 1
PP MIC 1

PP MIC 2 compress
PP Passes corrent

PP MIC 1

2P a 3P

PP MIC 3

PP MIC 2 compress

2P Compartiment
capsules

2P Porta nau

PP MIC 1

Greta: Ai, collons
d’alarma!! Estava genial!

Greta: Hostia quina por!

Greta: Fugim!

Greta: Alicia, obre les
capsules i la nau!

Greta: Som-hi... ara si, les

Alicia: Grau de toxicitat
elevat, tornar
immediatament a la nau!

Alicia: Nau a 50 metres.

Alicia: Obrint capsules.
Obrint nau.

Bertie: Deixa-la qued
amb mi!

Bertie: Noo!!
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PP MIC 2 compress

PP MIC 3

coordenades so6n
25436234

Alicia: Anant a
coordenades!

Narradora: Final del
capitol 3, ens veiem ¢
una nova entrega de |
aventures de Greta.
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3.11.4. Capitol 4
SINOPSIS

La Greta i I'Alicia arriben a Wish, alli els espera el primer ministre Nao per ensenyar-les aquest planeta. Na

sistema operatiu que és el proveidor de tots els recursos del planeta.
CONSIDERACIO

En aquest capitol se'ns presenta Wish un planeta que funciona gracies a un sistema operatiu anomenat Si
excusa per ficar el punt de mira en una societat esclava de la tecnologia sent aquesta la proveidora de tots
societat acostumada a satisfer tots els seus desitjos sempre que volem i quan volem, una societat acomod:
mirall de la nostra, on estem acostumats a tenir tot el que volem al momenten qué volem, una s

I'existéncia d'apps de delivery com Glovo.

TRACTAMENT

La Greta i I'Alicia arriben, finalment, a les coordenades correctes i apareixen enmig d'una plaga concorregu
es troben. L'Alicia informa a Greta que es troben al planeta Wish. Fora de la nau, les espera un home amb
neutre que s'identifica com a Nao. La Greta i I'Alicia el saluden i es presenten i en Nao els informa que les ¢
contacte amb la Presidenta Clingon. A continuacié en Nao entrega a la Greta una polsera amb un xip. L'ave
en Nao li diu que ell és el creador de I'anomenat Sirium. A través de Sirium, un sistema operatiu que funcio
planeta Wish poden demanar qualsevol cosa que necessitin i Sirium els donara en questid de segor

incorporat un xip enllagat amb Sirium, perd que els ciutadans el porten per defecte, col-locant-lo en ells que
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cotxe a Sirium i porta a Greta i Alicia cap a la seu central d'operacions. La Greta és conduida per Nao a un:
un so com de xip amb veu d'home. En Nao presenta a Sirium i aquest es presenta. Diu "Hola séc¢ Sirium, el
diu "Hola, soc Alicia, en qué et puc ajudar?" i els dos entren en bucle. En Nao els para. La Greta riu i li diu ¢
ella és un producte independent i de ment artificial. En Nao demana a Sirium que expliqui el seu funcionam
funcionament. Sirium complementa la IA de Greta, I'Alicia . La Greta li punxa a I'Alicia amb el Sirium. Nou r
missié en Wish no és aquesta i que Sirium és una maquina independent. No obstant aixd Sirium que la vol
satisfer els desitjos de tota la poblacié si els humans es traslladen a Wish. L'Alicia diu que ho sen
resultat. Sirium diu que vol aAliciai ella respon que no. Sirium al veure els seus desitjos frustre
En Nao al-lucina i déna cops a Sirium. No respon. En Nao culpa a Alicia i a Greta de l'incident i vol que Siril
res respon i aquestes marxen. A fora, el mén és un caos i la gent crida i la Greta fuig cap a la seva nau on

altre planeta.

PERSONATGES
1) GRETA THUNDER
2) ALICIA

3) NAO

4) SIRIUM
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JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

La dimensio sonora d'aquest capitol estara molt marcat pels efectes sonors aixi com els efectes de veu ele

sistema operatiu Sirium estara molt present, també en aquesta historia Alica agafara molt de protagonisme

EFECTES SONORS:
1) Porta nau

2) Cotxe volador
3) Riures nens

4) Aigua font

5) Ambient

6) Fx caiguda

7) Efecte cop

8) Cotxe arrencant
9) Passes

10) Porta metal

11) Efecte “Bing-Bing”
12) Explosio

13) Alarma

14) 2P Passes rapides
15) Bombes

16) Bales

17) Crits
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18) Foc

19) Porta electronica
20) Porta nau

21) Tancament porta
22) Capsula de metall

23) Inici motor

MUSIQUES:
1) Musica haka
EFECTES VEU

1) Electrdnic
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Control

MIC 1

MIC 2

MIC 3

PP MIC 2 electro

3P Motor nau

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

Greta: Per fi som aqui! Ais
quines ganes de coneixer
com funciona aquest planetal
Som hi!

Perd escolta porto jaqueta o
no cal? Es que 15 C no es
ben bé fred ni tampoc calor
no?

Greta: Mare meva aix0 esta
fet un fastic, on és la meva
jaqueta?

Alicia: Ha arribat a la seva
destinacio, senyoreta Thunder.
Esta a Wish, la temperatura és de
15 C i la poblacié és de 5.000.000
d’habitants.

Alicia: La tempertura es de 15 C.

Alicia: Buscant botiga per
“‘jaqueta” a prop. No he trobat cap
resultat. Buscant a Goodle:
Jaqueta o jaca, és una pega de
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PP MIC 1

PP MIC 2 electro

2P Musica haka
PP MIC 1

Resol Musica
Haka

PP MIC 2 electro

2P Porta nau

Greta: Ai de vertitat Alicia
sempre estas igual sembla
que no m’escoltes!!! ja sé el
que es una jaqueta pero jo...
Espera has dit jaca???

Greta: Maquina tonta... Va
alicia obre les portes que fem
tard i la Clingon ens fotra la
bronca un altre vegadal!

roba....

Alicia: Reproduint Haka, Seleccio
Newzelandesa de Rugby

Alicia: Obrint portes
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2P Cotxe
volador

2P Riures nens
2P Aigua font
3p Ambient

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

Greta: Aaala, que net! i que
guapa es la geeeent!

Greta: Ai quin sustu! Bon dia!
Vosté és el naaaa..nooo...

Nao: Senyoreta
Thunder, benvigud
'esperavem.

Noa: Si, senyoreta
Thunder, soc el pri
ministre Nao,

representant oficia
planeta Wish.

L’esperavem ahir, |
la Presidenta Cling
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PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

Greta: Si...em Molt bé, vam
tenir un petit imprevist pero ja
esta tot solucionat i sota
control. Va diguim! Com
funciona aquest planeta?

Greta: Amm... Interessant
Qué es aquest artilugi?

va posar-se
immediatament en
contacte amb nose
per comunicar-nos
havia tingut un inci
Estem contents de
rebre-la, per fi.

Nao: No tan rapid,
senyoreta. Tingui,
posi’s aixo.

Nao: Es una polse
intel-ligent. M’'imag
que sabra que el n
el planeta el gestio
un sistema operati
nivell global que he
batejat com a Siriu
La polsera que dut
esta enllagada am!
aquesta tecnologia
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PP MIC 1

PP MIC 3

Greta: No, gracies. Sempre
porto amb jo la meva
cantimplora. QUE NO ES DE
PLASTIC. No sé si al vostre
planeta esteu molt
familiritzats amb el
reciclatge?

Nosaltres, els habi
de Wish, la portem
incorporada al nos'
cos dins un xip que
instalen en néixer.
li ensenyaré com
funciona. Si vosté
demana, qualsevol
cosa que necessiti
Sirium i proporcior
immediatament. M
Sirium, vull una amr
d’aigua. Té set
senyoreta Thundelr

Nao: En som

conscients, de fet,
objecte que es der
en deixar de fer-se
servir, s’evapora a
i no en queda nira
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PP MIC 1

PP MIC 3

3P a PP Fx
caiguda

PP cop

PP cotxe
arrencant

PP MIC 1

PP MIC 3

Greta: No m’en fio masa jo
d’aixd que no deixi rastre.
Pero bé que aqui hem vingut
a veure més coses.

Greta: (entre dents i amb
sarcasme ) Imagino que
aquesta gasolina també

s’evapora” a l'aire i no en
queda ni rastre.

Nao: Bé, senyoret:
Thunder, veig que

es facil de convénc
vingui, acompanyi’
portaré a la seu ce
del nostre estimat

Sirium. Sirium, vull
cotxe!

Nao: Bé, benvingu
la central d’operaci
de Wish, li present
Sirium.
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2P Passes

2P Porta metall

PP MIC 1

PP MIC 4 electro

PP MIC 1

PP MIC 4 electro

PP MIC 2 electro

PP MIC 4 electro

Greta: En aquesta caixeta de
merda viu en Sirium?

Greta: Ostres em recordes
moltissim a I'Alicia

Alicia: Hola, séc Alicia, en qué
puc ajudar-la?

Alicia: Hola, séc Alicia, en qué
puc ajudar-la?
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PP MIC 2 electro

PP MIC 3

PP MIC 4 electro

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 4 electro

PP MIC 1

Greta: Si no fos per lo bé que
funciona aquest, jo diria que
sou tal per a qual eh alicia!

Greta: Jooode Alicia quin
piropo t'acaba de tiraaaar!
L’Alicia té novio!

Alicia: S6c una tecnologia
independent i de ment artificial
dissenyada a Sillicon Valley,
California, per tal d’assistir els
habitants de la terra.

Alicia: Perdona, no t'’he entés. La

Nao: PROU! Sirun
explica el teu
funcionament.
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PP MIC 2 electro

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 3

PP MIC 4 electro

PP MIC 3

PP MIC 1

Greta: Ui i tant que m’has
entés! Lo que passa és que
tu no vols admetre que
t'agrada el sirium

Greta: Carai, que era veritat
que li agradaves Alicia!!

teva expressio €s poc acurada.

Alicia: La meva tecnologia va ser
dissenyada per servir, no per
sentir.

Nao: Senyoreta
Thunder, la seva n
és la d’analitzar el
potencial del nostre
planeta, no fer
d’alcavota.Sirium é
una maquina que t
capacitat per funci
tota sola.

Nao: Perd que dius




UFNB

Universitat Autonoma de Barcelona

LES AVENTURES DE GRETA

PP MIC 2 electro

PP MIC 1
PP MIC 2 electro

PP MIC 4 electro

2P “Bip Bip”

PP MIC 3

PP MIC 4 electro

Greta: Va Alicia no te facis la
dura tu tampoc!

Greta: Quin drama de

Alicia: Agraeixo la teva resposta.
La meva tecnologia és exclusiva
dels meus creador a Sillicon
Valley, California.

Alicia: Ho sento, no t'he entés,
tens alguna altra consulta?

Nao: Sirium, prou ¢
tonteries.
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PP MIC 1

PP MIC 4
compress

PP Explosio

PP MIC 1

PP MIC 3

PP MIC 1

PP MIC 3

PP a 2P Alarma

magquina... Alicia la que has
liat!!!

Greta: Ostres aixd sembla
que s’ha trencat eh?

Greta: Eh! Eh! Que aix0 se
ha destruit el sol!

Greta: Merda,Alicia hem de
sortir d’aqui corrent!!! En

Nao: Que si s’ha
trencat? HEU
DESTRUIT LA UN
FONT DE RECUR
DEL NOSTRE
PLANETA.

Nao: Heu begut oli
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comptes de la jaqueta
m’hauria de haver portat les

PP MIC 1 bambes!!
Alicia: Iniciant ruta més curta cap
a nau. Calculant ruta. Temps
restant 10 minuts.

PP MIC 2

Greta: 10 minuts? Clar per tu
és molt facil dir-ho, que soc jo
la que ha de correr!

PP MIC 1

FO Alarma

2P Passes
rapides

3P Bombes

2P Bales Greta: (ofegant-se)

Si us plau, quant queda

2P Crits Alicia! Que no puc mes!
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2P Foc
PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

2P porta
electronica

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

2P

Greta: Jope Alicia, tampoc
calia ser tan precisa. Va
anem-nos-en abans que
aquest planeta exploti. Alicia
Obre el compartiment de
capsules

Greta: Va ja la tinc obre la
nau alicia.

Alicia: Arribant a la seva
destinaci6. Distancia correguda,
1,3 km. Kcal perdudes, 90.

Alicia: Obrint compartiment de
capsules.

Alicia: Obrint porta de la nau.
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descompressio
porta nau

2P Tancament
porta

PP MIC 1 Greta: Buff, doncs un
planeta menys anem cap al
seguent Alicia.

2P Capsula de
metall

2P Inici motor
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3.11.5. Capitol 5
SINOPSIS

La Greta encara té una ultima oportunitat per succeir en la seva missio de trobar un planeta nou. Aquest ul
poblacio esta formada només per dones. En aquesta nova aventura les acompanyara Lilith una mena de ni

a les nostres protagonistes per Tiva.
CONSIDERACIO

El capitol 5 és el penultim capitol de la série. Aquest capitol servira com a transicié a I'dltim capitol, trobem
animada, cansada i desmotivada després de les seves ultimes aventuris. A més les accions d'aquest ultim

de retorn a casa.

En aquest capitol tindrem una dimensié sonora nova, Tiva. En aquest planeta la natura té un pes molt impc
construida per dones on reina la pau i la llibertat, un petit oasi dins del caos que és l'univers. Per tant és im

que transmeti aquesta natura i pau que reina a Tiva. Aquest planeta busca ser una critica a la societat patri
TRACTAMENT

Les coordenades noves transporten a la Greta i la seva intel-ligéncia artificial, Alicia, cap a una nova aventt
enmig d'un cap verd, buit. La Greta es desperta d'una migdiada per la veu d'Alicia que li diu que es troben :
respira descansada. Li demana a I'Alicia que deixi no tanqui la porta de la nau per tal que la nau es ventili. |
sent que part de la superficie s'aixeca, deixant veure un edifici. D'aquest edifici surt una espécie ¢
anomenada Lilith. Lilith les explica que sera ella I'encarregada d'ensenyar-les el planeta Tiva. La nim

passeig i la casa desapareix un altre cop sota terra. La nimfa els hi explica que al seu planeta totes les cas
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superficie nomeés la conreen i utilitzen tots els recursos vegetals que les dones la terra per alimentar-se i cu
nimfa explica que tots els infants en aquest planeta viuen en llibertat i acudeixen a I'escola a l'aire lliure, ap!
La Greta s'adona que en tota la superficie no hi ha cap home. La nimfa li diu a Greta que no es preocupi, q
dones i que els homes només el visiten per procrear. La nimfa demana a la Greta que la segueicxi i arriben
amb un camp de forga. Aquest és I'encarregat de protegir el planeta de qualsevol amenacga i és el que evite
Greta li demana com funciona. Aquesta li explica que la forga no serveix per destruir-lo, ja que tota la forga
atacants. El camp només es pot obrir amb una paraula i aquesta es transmet de generacié en generacio. C
de Tiva som posseidores d'aquesta paraula. La nimfa li explica que es tracta d'una paraula sagrad:
alguna dona es revoltés i decidis obrir les fronteres? La nimfa divertida li explica que gracies a aquest siste
ha augmentat aixi qué perqué s'haurien de revelar? Qui voldria canviar aixd? La nimfa explica tan
envair Tiva han estat inutils per ells aquest camp és incomprensible. Com no I'entenen, li tenen por i només
homes s'emmudeixen. La Greta divertida diu que ella es pensava que I'Unica paraula que els hi feia emmuc
es desactiva i corre el panic. La Greta s'adona que I'ha cagat i corre mentre la nimfa la insulta per haver alli
arriben com una onada de tsunami cap als camps i comencen a destrossar-ho tot. La Greta corre cap ala
d'homes entrant a la seva nau i portant-se les capsules. La Greta els comenga a cridar i a demanar que si
Greta plora i pregunta a I'Alicia que qué faran ara, no podran tornar mai a casa. L'Alicia diu que entri a la né

per qualsevol inconvenient. La Greta i I'Alicia entren a la nau i fiquen direccié a casa.
PERSONATGES

1) GRETA THUNDER
2) ALICIA
3) LILITH
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4) NENS
5) HOMES

JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

Ens trobem a un a Tiva un nou planeta. En aquest planeta la natura estara molt present, ja que és una part
aixo el soroll de la natura ens acompanyara durant tota I'aventura. També aquest planeta a més ens trobar:
nimfa encarregada d'ensenyar-les el planeta a Greta i Aliciala seva veu es caracteritza per ser un r

i dolca perd amb un fort caracter confianga en si mateixa i seguretat.
EFECTES SONORS

1) Motor nau aterrant

2) Portes obrint-se

3) So ambient natura

4) Passes de Greta

5) Passes de Lilith

6) Portes edifici obrint-se

7) Soroll terratrémol

8) Soroll terra obrint-se

9) Soroll terra empassant-se un edifici
10) Soroll ambient bosc

11) Nens jugant
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12) Soroll tecnologic

13) Sorolls d’alarma nuclear
14) Naus arribant

15) Crits de panic

16) Atacs (bombardeig)

17) Atacs (incendis)

18) Homes cridant euforics
19) Greta corrent

20) Homes rient

21) Homes removent coses

22) Homes corrent

MUSIQUES

1) Musica Instrumental misteriosa
EFECTES VEU

1) Electronic
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Control MIC 1 MIC 2

PP MIC 1 Greta: (roncs)

PP MIC 2 electro Alicia: Ha arribat a la seva destinac
senyoreta Thunder. Esta a Tiva,, la

3P Efecte Motor nau temperatura és de 23 C i la poblacid

aterrant és de 3 milions d’habitants.

PP MIC1 Greta: (aixecant-se) ¢ Quina hora és?
Alicia: El temps és relatiu,

PP MIC2 electro senyoreta Thunder. El temps conegt
com es coneix a la terra no existe
a Tiva.

PP MIC1 Greta: Tanta intel-ligéncia artificial i ni

tan sols saps donar-me I'hora.

PP MIC1 Greta: Alicia, obre la porta de la nau

PP MIC2 electro Alicia: Obrint portes

3P Portes obrint
3P So ambient natura




UFNB

Universitat Autonoma de Barcelona

LES AVENTURES DE GRETA

PP MIC 1

3P Passos Greta
caminant

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 1

3P Soroll terratréemol

PP MIC1

Greta: Per fi una mica d’aire pur
(Respira alleugerada)

I no cal que les tanquis eh Alicia que
a la nau comenga a fer una pudor...
deixem millor que aixd es ventili una
mica.

Greta: Bé.. Alicia per tu és molt facil
parlar perqué també tu no olores el
que hi ha dins... Que si pugessis ja et
dic jo que entendries que

(amb émfasis) ES PER SEGURETAT
que hem de ventilar

Greta: Segur que som a Tiva? Aixo
sembla desert

Greta: Uuuuaaaa Alicia pero que es

Alicia: El protocol d’aterratge exigei
protegir el control de la nau per
seguretat

Alicia: Com vosté mani senyoreta
Thunder
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PP MIC 2 electro

3P Soroll terra obrint-se

PP MIC 1

3P S’obren les portes
d’edifici

3P Passos Lilith caminant

PP MIC 3

PP MIC 1

Greta: Deu meu la terra s’esta obrint
en dos!!

Alicia no portem ni dos minuts aqui i
ja 'hem pifiat!!!

AAAAA

Greta: Uaaaaaaau... crec que mai
havia vist a algu tan precios

Alicia: Detectant moviments sismics
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PP MIC 3

3P Soroll passes Lilith

3P Soroll terratréemol

PP MIC 1

PP MIC 2 electro

PP MIC 1

2P MIC 3

3P Soroll terra
empassant-se un edifici

PP MIC 1

PP MIC 1

Greta: (preocupada) Oh-oh, un altre

vegada
Aaaaaa...

Greta: Gracies sherlock!

Greta: Perd qué...

Alicia: Detectant moviments sismic:
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PP MIC 3
3P Soroll passos

3P Soroll ambient natura
Disculpi Lilith no sé si es conscient
perd el edifici de abans s’ho acaba
d'empassar la terra

PP MIC 1 Greta: Alicia no vull cantar victoria
perd crec que el tenim

3P Soroll ambient bosc
3P Nens jugant

3P Passos Lilith y Greta
caminant

PP MIC 1 Greta: Uau aix0 esta ple de nenes, és
que aqui no van a l'escola ?
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PP MIC 3

PP MIC1 Greta: | els nens on s6n? Només veig
nenes

PPMIC3

PP MIC1 Greta: De deb6???? | aixd que no
viuen aqui?? Amb el bé que s'esta per
aqui

PPMIC3

PPMIC1 Greta: Perd segueixo sense
entendre... i ells? No volen venir?
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PPMIC3

PPPMIC1 Greta: (xiuxiuejant) Alicia crec que

aixo comenca a fer pudor de
socarrim...

PPMIC2 electro Alicia: Senyoreta Thunder la meva
tecnologia no esta encara
desenvolupada per percebre olors

PPMIC1 Greta: Ja, ja, Alicia ja ho hem

comentat abans...

3P Soroll tecnologic
PP MIC 3

PP MIC 1 Greta: Uaaaaaau que és aix0?

PP MIC 3

Greta: O sigui és aixo el que els
PP MIC 1 impedeix als homes entrar al planeta?
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PP MIC 3

PP MIC 3 Greta: Perd mai s’han revelat? Com
és que no han intentat destruir-lo?

PP MIC 3

PP MIC 1 Greta: Alaa i com funciona?

3P Musica Instrumental
misteriosa

PP MIC 3
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PP MIC 1 Greta: Ostres tu, entenc... funciona
com la porta de sésam

PP MIC 3

PPP MIC 1 Greta: (xiuxiuejant) Alicia aquesta és
de les teves

PP MIC 1 Greta: Perd qué passaria si alguna
dona es revoltés i decidis obrir les
fronteres?

PP MIC 3
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PP MIC 1 Greta: | jo que em pensava que
I'dnica paraula que els feia emmudir
era la regla

3P Sorolls d’alarma
nuclear

PP MIC 3

3P Naus arribant

3P Crits de panic

3P Atacs (bombardeig)
3P Atacs (incendis)

3P Homes cridant

euforics

PP MIC 1 Greta: Oh-oh Alicia, crec que ja
podem esborrar Tiva de la llista...

3P EFECTE Greta CORRE!

CORRENT

3P Homes rient
3P Homes removent
coses
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PP MIC 1

PP MIC 1
3P Greta Corrent
3P Homes corrent

PP MIC 1

PP MIC2 electro

PP MIC 1

3P Corrent Greta

PP MIC 4

Greta: No pot ser! Aquella parella
d’homes ens acaba de robar les
nostres capsules

Greta: Eh vosaltres!! Espereu!!
Torneu aqui!!

Greta: Ara que farem Alicia! Aquestes
eren les ultimes capsules! No podrem
retornar mai! (plora) Hem destrossat
aquest planeta, i hem condemnat al
nostre planeta! Els hem fallat

Greta: Ara estas parlant Alicia!

Som-hi, tornem a casa!lll

Alicia: Revisant els plans de la nau.
La nau compta amb una capsula de
resguard per a qualsevol
inconvenient.
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3.11.6. Capitol 6
SINOPSIS

La Greta ha tornat a la terra. La seva missié no s’ha complert amb éxit i torna, essent un fracas, per fer fror
Greta, valenta, s’adona que el seu viatge no ha estat del tot una fatalitat i deixara en evidéncia la nostra ac!

fracas i la culpa.
CONSIDERACIO

Aquest és el capitol final de la série. Funcionara a manera de conclusio i es retornara al punt de partida, el
també com a clausura de I'arc del personatge de la Greta i el seu conflicte emocional. Es tornara a la dimet
tant, el tractament sonor sera molt similar al pilot. La gran diferéncia en la dimensié sonora, és que la prime
nau de la Greta, ja de cami de tornada. Aquest capitol pretén tancar el cercle argumental de la historia en

realista. Es mostrara la maduracio del personatge.
TRACTAMENT

L’aventurera, Greta Thunder, es troba de cami a la terra. La Greta rep una trucada de la Presidenta Clingol
seva missid. La Greta no s’ho pren de la millor manera perd tampoc en fa un gra massa. Acaba de parlar a
quan queda per arribar a casa seva, la terra. L’Alicia li respon mentre reprodueix la canc¢é de Lluis Llach, “C
anima a la Greta. Per fi arriben a la terra i la Greta surt de la nau al ritme de la can¢d “Here | go again” de V
I'espera la Presidenta Clingon i un exércit de periodistes. Rep una reprimenda per part de la Presidenta, qu

jove. La presidenta compareix davant dels mitjans i explica el fracas de la missio. Després, la presidenta pr
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davant de tothom, explica que, efectivament, la missid ha fracassat. La Greta aprofita I'avinentesa

éssers humans i, a continuacio, marxa de I'escenari i torna cap a casa amb la seva familia.
PERSONATGES

5) GRETA THUNDER

6) PRESIDENTA HILLARY CLINGON
7) PERIODISTES

8) ALICIA

JUSTIFICACIO DE LA DIMENSIO SONORA

La dimensié sonora d’aquest capitol sera la mateixa del primer, tret del primer moment que transc
personatges i sons similars al primer capitol. L’Unica diferéncia la trobarem a la veu de la Greta, que s’haur

fara servir per mostrar la maduracio del personatge.
EFECTES SONORS:

7) Flash de cameres
8) Veus xiuxiuejant
9) Microfon

10) Passes Clingon
11) Passes de Greta
12

13) Motor de la nau

Teléfon

)
)
)
)
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14) Porta de la nau

MUSIQUES

1) “Que tinguem sort” de Lluis Llach

2) “Here | go again” de Whitesnakes
EFECTES VEU

1) Comrpessio
2) Rever

3) Electronica

LES AVENTURES DE GRETA
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Control

MIC 1

MIC 2

MIC 3

2P Teléfon
3P motor nau

PP MIC 1 compress
PP MIC 2

PP MIC 1 compress

PP MIC 2

PP MIC 1 compress

Clingon: Thunder.

Clingon: No es faci la
decent. Sap que portaja 3
fracassos Thunder. La
raca humana estava a les
seves mans. Ha fallat.

Clingon: Huh! Que no és
facil, diu! Qué esperava?
Hem invertit una
milionada en aquesta
missid, tenia una gran
responsabilitat i €s obvi

Greta: Senyora
Presidenta! A qué es deu
tan agrdable trucada?

Greta: Miri, Presidenta,
no és tan facil ni tan
bonic.
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PP MIC 2

PP MIC 1 compress

PP MIC 2

PP MIC 3 electro

PP MIC 2

PP MIC 3 electro

PP MIC 2

PP MIC 3 electro

que no seria un cami de
roses.

Clingon: Torni i sigui
consequent.

Greta: D’acord,
Presidenta, d’acord. Ho
se, he fet el que he pogut
amb el que se. | ja no se
qué més fer, la veritat.

Greta: Aish... Alicia, com
anem de temps?

Greta: Bé, ja arribarem.
Gracies Alicia.

Greta: Alicia, creus que
tindrem sort aquesta
vegada?

Alicia: De camialat
Distancia restant: 50(
anys llum.

Alicia: A voste, seny
Thunder, és un plaer.

Alicia: Tot és possibl
buscant tenir sort.
Reproduint “Que ting
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2P Musica “Lluis Llach”

PP MIC 2

PP MIC 3 electro

PP MIC 2

PP MIC 3 electro

PP MIC 2

Resol musica “LLuis
Llach”

PP MIC 3 electro
2P Musica “Whitesnake”

PP MIC 2

Greta: Mira, no volia
realment la cango, perd
crec que em feia falta...

Greta: Som-hi.... obre la
porta Alicia

Greta: Here | go again...

Greta: (Riu) Alicia...
sempre tan literal... HERE
| GO AGAIN ON MY
OWN! GOING DOWN
THE ONLY ROAD...

sort” de Lluis Llach

Alicia: Arribant ala s
destinacio: casa.

Alicia: Obrint porta

Alicia: Reproduint He
go again...




UFNB

Universitat Autonoma de Barcelona

LES AVENTURES DE GRETA

HAHAHAAH
2P Porta nau

PP a FO Musica
“Whitesnake”

Resol Fx motor nau

3P ambient

3P a PP Passes Clingon
2P Flash cameres
Clingon: Thunder! Qué
PP MIC 1 coi li passa?

PP MIC 2 Greta: Presidenta! Oh,

I'he trobat a faltar! Va,
somrigui per les cameres!

LLUIS!
Clingon: Thunder s’ha
PP MIC 1 tornat boja? Aixo és
inacceptable, camini cap
a la sala de premsa.
PP MIC 2 Greta: A les seves ordres
madame!

Clingon: Aixo és ridicul,
PP MIC 1 el seu comportament no
€s pas motiu per riure.
Hauria de sentir-se
avergonyida Thunder.
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FO Fx Ambient
2P Flash

2P xixiueig

PP micro acoplat

PP MIC 1 rever

Clingon: Benvinguts,
benvingudes, my fellow
americans, us he
convocat aqui per
comunicar-vos una
important noticia. Fa 3
mesos us vaig convocar
aqui mateix per informar-
vos sobre la missié
Thunder. El seu proposit
era trobar una solucio a la
problematica a la
supervivéncia de la nostra
espécie. Els humans
estem en perill. Fa 3
mesos vam enviar a
'espai una nau amb una
missié: trobar el millor
mon possible, la millor
societat possible on poder
instal-lar-nos quan el
nostre planeta ja no ens
pugui mantenir. Malgrat
tots els esforcos i la
confianca posada en
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mans de I'activista Greta
Thunder, us donem la
fatal noticia que la tasca
ha acabat sent un fracas.
Si us plau, no s’alterin.
Per motius aliens al
govern dels Estats Units
d’Ameérica, aquesta tasca
no s’ha pogut completes
de forma exitosa. Res
meés a dir. A continuacio,
compareixera la
senyoreta Greta Thunder,
cap de la missié Thunder.
PP mic acoplat

PP MIC 2 rever
Greta: Quin greu no? Avui
estem aqui perqué he
fracassat, heh. Fa tres
mesos, el govern dels
Estats Units va confiar en
mi , com a representat de
les generacions futures, la
tasca de garantir la
supervivéncia de la
espécie humana. Huh, té
collons la cosa si ho
penseu fredament! Em dic
Greta Thunder, tinc 17
anys i no tinc idea de com
funciona el mon. No tinc
idea de qué s’amaga
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darrera un govern. No tinc
idea de com es gestiona
'economia del nostre
planeta. El que si se és
que ens morim.
Lentament, la nostra
actitud infantil i avariciosa
acabara amb el nostre
planeta, aixd és molt cert i
ho sabem tots, sind , jo no
estaria aqui, ara, parlant
davant de vostés. Jo
pensava, també, que anar
a veure que hi ha més
enlla de nosaltres,
aprendre d’un altre mén,
conviure-hi, seria la
solucio. De veritat que si.
Perd, qué he de saber jo,
si tinc I'edat que tinc? He
fracassat? No ho se,
potser si que s’ha
malgastat una enorme
quantitat de pasta en
enviar-me d’aventures a
I'espai. Ha servit d’alguna
cosa? Aparentment, no,
eh? Doncs jo he aprés un
munt al llarg d’aquests
mesos, perd no tant dels
altres sin6 de nosaltres
mateixos. D’alguna, he
destrossat la convivencia
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de cada planeta que he
visitat i m’he adonat que
ho he fet arran de la meva
propia naturalesa com a
humana. Que m’he
contaminat del sistema en
qué he crescut,
I'individualisme constant,
'enveja, la burla... no
respectem res i, aixi, hem
contaminat el nostre
planeta fins el punt que ja
no ens vol. Com en una
relacio toxica. No se si
tenim salvacio, la veritat.
Si la tenim, crec que la
resposta no esta a les
estrelles sin6 en nosaltres
mateixos. En la voluntat
d’admetre les nostre
errades i aprendre’n, de
respectar I'espai |,
sobretot, respectar-nos
entre nosaltres. Per part
meva, marxo, torno a
casa amb la meva familia,
per seguir formant-me i
vivint més aventures pero
del meu mon. Moltes

2P soroll veus gracies.

2P Flashes

PP passes Greta
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FO Fx soroll veus i
flashes

Resol Fx passes Greta
PP MIC 2

PP MIC 3 electro

Fl Musica “Lluis Llach”

FO Musica “Lluis Llach”

Greta: Alicia, ara si, anem
a casa.

Alicia: Anant a casa.
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4. Focus Group

Durant la realitzacié d'aquest projecte buscavem una técnica que ens permetés testar
el producte de manera eficag i per a aixd vam decidir realitzar el que s’"anomena focus
group. Aquesta técnica neix en forma d’entrevista grupal el segle XX als Estats Units

com a metodologia d’indagacio en els estudis socioldgics (Kamberilis, 2013).

Wilkinson (2014) defineix el grup focal com una discussio informal entre un grup
d'individus seleccionats sobre un tema en particular. Podem classificar els grups focals
tant per la tipologia de les persones participants (edat, sexe, ofici, nacionalitat...) com
per les tematiques a tractar. A partir d’aquesta técnica obtenim informacié sobre com
pensen les persones sobre I'objecte d'estudi. Els grups focals, per tant, son entrevistes
grupals que li donen a l'investigador la capacitat d’aconseguir informacié més profunda

i de forma més economica que les entrevistes individuals.

La cerca de com realitzar el focus group de la manera més eficag ens ha proporcionat

altres definicions que ens sembla interessant mencionar:

- Kitzinger (1995) ho defineix com una forma d'entrevista grupal que utilitza la
comunicacié entre investigador i participants, amb el proposit d'obtenir informacio.
- Aixi mateix, Martinez-Miguelez (1999) diu que el grup focal és un métode de recerca
col-lectivista (més que individualista) i se centra en la pluralitat i varietat de les actituds,
experiéncies i creences dels participants; aixi mateix afegeix que ho fa en un espai de

temps relativament curt.

Aixi doncs, definim el concepte d’entrevista grupal o focus group amb les seglents

caracteristiques:

o Es el conjunt de persones interactuant entre elles en un nombre limitat
entre 4 i 10 participants.

o Se centren en una tematica oferta per un moderador.

o Se situa en un espai i temps concret

o Els seus resultats sén productes de llenguatge. El llenguatge és la
«dada» a analitzar, comprendre i interpretar (Prieto, M. A., & Cerda, J.
M., 2002).

o S'interactua en grup; el que facilita la discussié i el tractament de temes
amenacadors per als participants.

o Es una técnica de recerca qualitativa
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Per altra banda, Ruiz Olabuénaga (2012) defineix el grup de discussié com a un gran
“provocador”, és a dir, amb aquesta técnica es multipliquen les reaccions individuals;
s’intercanvien els punts de vista i es trenquen barreres de comunicacio. Les opinions

es contextualitzen i, sobretot, s’expliquen, s’argumenten i es defensen davant d’altres
opcions. Quan ens trobem davant de tercers, defensem el que opinem i el que creem i
intentem convéncer als altres de la poténcia de la nostra opcid. Aixi doncs, la técnica

ens permet aconseguir una gran quantitat d’'informacié en relativament poc temps i,

també, ens permet coneixer la realitat de diferents persones/grups.

Després d’haver analitzat diverses definicions, creiem que és la manera més efica¢
d’aconseguir tota la informacié necessaria per a millorar el nostre producte i que

compleixi unes caracteristiques més adients al public objectiu escollit.

4.1. Focus group i COVID-19

La situacié de la COVID-19 i els seus efectes col-laterals (quarantena i aillament) han
estat descoratjadors. Cadascuna de nosaltres ha estat bregant amb les limitacions de
la nostra vida diaria, la qual cosa ha suposat una gran problematica a I'hora de
realitzar el focus group del nostre projecte, ja que el confinament ens ha impedit reunir-
nos personalment. Tot i les adversitats mencionades, hem decidit canviar 'enfocament

original d’aquest per tal de poder-lo realitzar en linia.

D’aquesta manera, el focus group realitzat a continuacié es tracta d’'una técnica de
discussio grupal virtual. Aixi doncs, les persones que han participat han pogut fer-ho

amb tota comoditat des de casa seva sense la necessitat de desplacar-se a un espai

fisic. Cal destacar que, encara que els subjectes no es trobessin cara a cara, han
pogut mantenir el contacte visual i auditiu a través de les cameres i microfons dels
seus dispositius. Valorem positivament aquest canvi de rumb en la realitzacié del test

del producte, ja que ha suposat un descens de possibles costos (no hem realitzat

desplagaments ni lloguer d’espai fisic).

Tanmateix, el grup de discussio en linia també ha comportat una série de
desavantatges. D’una banda, exigia als subjectes que en formaven part la disposicio
de la tecnologia adequada i, d’altra banda, la videoconferéncia ha dificultat en certs

moments la interaccid entre els participants.
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4.2. Desenvolupament

4.2.1. Objectiu

L'objectiu principal d'aquest focus group és poder testar el producte i aixi identificar els
punts forts i febles d'aquesta ficcid per tal de millorar i valorar tots aquells aspectes

que no acaben d'encaixar. A partir d'aquesta técnica volem coneixer el seguient:

- El projecte és interessant i atractiu pels participants?

- Quin tipus de sentiments o interés susciten els personatges de la radio-ficcio?
Sén interessants? Volem conéixer més sobre ells i les seves aventures?

- Laficcié tracta temes rellevants que poden extrapolar-se a la vida real?

- Es rellevant la ficcié sonora duta a terme en el context sociopolitic actual? Pot

aportar quelcom positiu?

4.2.2. Mostra

La mostra desenvolupada a continuacio, esta composta per sis joves catalanoparlants.
Com que es tracta d’una técnica qualitativa, el mostreig es realitza per les
caracteristiques concretes del col-lectiu i no per criteris estadistics, d’aquesta manera

hem definit els seguents trets qualitatius pel nostre grup de discussio:

- Edat: joves entre 18 i 25 anys

- Territori: Catalunya i regions de parla catalana

t‘l2

Aquest procés de seleccio respon al target'“ del nostre producte i a I'idioma en qué

produirem la pega radiofonica.

4.2.3. Lloc

Tal com hem mencionat anteriorment, a causa de la situacio extraordinaria de COVID-
19, per a la realitzacié del focus group hem decidit utilitzar el software Zoom Video'®.
D’aquesta manera es fa la discussié dels membres participants a través d’una la

videotrucada.

12 segons dades aportades per I'informe Digital News Report Espafia 2019 (Vara-Miguel, 2018) “més de
la meitat (52%) dels adults menors de 45 anys escolten el format podcast; i, 6 de cada 10 joves de 18 a
24, ha consumit algun d'aquests espais en els ultims 30 dies."

13 Zoom Video és un programa de video-trucades i reunions realitzades de manera virtual. L’eina és pot
utilitzar des de qualsevol dispositiu tecnologic que compti amb una xarxa connectada a internet.
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4.2.4. Durada

La durada del focus group tindra una duracié aproximada d’entre una i dues hores.

4.2.5. Guio

Esquema general de la discussié:

e Introduccié (presentacio + objectiu de la sessi6 + dinamica a seguir + FAQs)
e Presentacions dels participants

e Conversa informal (per tal de trencar el gel)

* Preguntes Generals

* Preguntes de Transici6

e Preguntes especifiques

e Sensacions finals

e Tancament i agraiments

4.3. Esquema del moderador/a

4.3.1. Presentacio:

» Presentacié de les moderadores o la moderadora, per tal que els participants
puguin sentir-se més comodes i familiaritzats amb elles al moment de realitzar
les preguntes

+ Motiu de la reunid; s’explica el perque i I'objectiu del focus group.

» Quina sera la dinamica que es fara servir durant aquesta reunié:

o Questions (ex. Personatges)
o Ronda d'argumentacions
o Debat (instruccions a donar als participants)

§ “No hi ha respostes incorrectes, només opinions. Es molt
important que us sentiu comodes de respondre amb total
libertat, aixd ens ajudara a obtenir bons resultats.”

§ “Sius plau, és molt important que només parli una persona
alhora i que cada vegada que algu desitgi parlar llevi la ma per a
indicar-ho”

§ “Sialgu no comparteix algunes de les argumentacions o si té

una opinio diferent, és molt important que ens ho faci saber.”
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4.3.2. Aclariments (dubtes i FAQS)

a. Presentacio dels participants
b. Conversa informal
» Parlar sobre les seves ambicions, professions, estudis, des d’on es connecten,
com porten la situacié del confinament, quins productes audiovisuals han

consumit darrerament, quina série/s han visualitzat darrerament...

c. Preguntes generales
+ Esteu familiaritzats amb els podcasts?
« Acostumeu a escoltar podcasts?
« Amb quina freqiiéncia?
» Quins podcasts coneixeu / heu escoltat o escolteu?
» Heu escoltat alguna vegada un podcast de ficcido? Si és que si, quins? O sobre
que anaven?

« Sou consumidors de ciéncia-ficcié? | de comeédia?

d. Preguntes de transicio
+ Coneixeu “Rick and Morty”? “Hora de Aventuras”? Quina opinio teniu
d’aquestes?
« Seguiu les noticies relacionades amb el canvi climatic? Es un tema que us
preocupa? Dirieu que esteu conscienciats?

« Coneixeu a Greta Thunberg? Quina opinio teniu d’ella?

e. Preguntes especifiques

+ Presentacié de la idea. Es la premissa interessant? Que opineu
d’aquesta?

« Es rellevant aquesta ficcié sonora en el context actual? Qué pot
aportar?

» Presentaci6 dels personatges: quin tipus de sentiment o interés susciten
la/els personatges protagonistes? Sén interessants? Sén coherents? Hi
ha alguna cosa que no us agradi? Qué és el que més us agrada d’ells
(els seus punts febles/forts)? Voleu conéixer més sobre ells i sobre les
seves aventures?

» Lectura del pilot. Quina sensacié us dona el pilot? Quins sén els punts

forts/débils? El dialeg és clar?
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» Escoltarieu el seguent capitol?

f. Sensacions finals

» Recomanarieu aquest podcast? A qui? Per qué?

De I'1 al 10 quan us ha agradat el podcast?

» Opinions/comentaris a compartir?

g. Agraiments

4.4. Resultats obtinguts i conclusions de la discussié

Participants

* Noia 1, graduada en Comunicacié Audiovisual per la Universitat Autbonoma de
Barcelona, vint-i-tres anys, Barcelona

« Noia 2, graduada en Treball Social per la Universitat de Barcelona vint-i-
dos anys, Palma

* Noia 3, graduada en Comunicacié Audiovisual per la Universitat Autbnoma de
Barcelona, vint-i-quatre anys, Olot (Girona)

* Noia 4, estudiant de Comunicacioé Audiovisual a la Universitat Autobnoma de
Barcelona, vint-i-dos anys, Barcelona.

* Noia 5, graduada en Comunicacié Audiovisual per la Universitat Autbnoma de
Barcelona, vint-i-dos anys, Barcelona

* Noi 1, estudiant d'Economia a la Universitat de Barcelona, vint-i-dos anys,
Felanitx (Mallorca)

+ Noi 2, estudiant d'Economia a la Universitat de Barcelona, vint-i-tres
anys, Castell6 de la Plana (Valéncia)

* Noia 6, graduada en Psicologia per la Universitat de Barcelona, vint-i-dos anys,

Sant Agusti (Eivissa)

4.5. Conclusio

Tots els participants estan familiaritzats amb el format podcast, aproximadament el
70% l'escolten amb assiduitat; les plataformes d’escolta més utilitzades aquests sén

Spotify i Youtube.

No obstant aixd, observem que la majoria no sén consumidors de ficcions sonores

(només un 14% les coneix i escolta).
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En general, tots s'han mostrat molt interessats per la fusié de dos géneres com son la
comedia i la ciéncia-ficcié. Hem pogut observar que es tracta d'un génere en alga, ja
que molts d'ells han destacat que durant aquest confinament han consumit productes
semblants; comentant aixi diferents titols, entre ells: Fuerza Espacial, Final Space o

The midnight gospel (titols estrenats recentment).

El canvi climatic és un tema respecte al qual tots es mostren preocupats, creuen que

€s un problema seriés i important (Noia 4 afegeix que “des de fa un any i mig i sobre

tot I'ultim any segueixo molt totes les noticies relacionades amb el canvi climatic i és

un tema que em preocupa molt. Vaig decidir que el meu treball de fi de grau tractés
sobre el canvi climatic en part per aquesta preocupacio.”). Aquesta preocupacid es
troba present en el seu dia a dia, ja que tots ells han adoptat en major o menor mesura
habits més ecolodgics en els ultims anys; per exemple Noi 1 ens explica que “en
aquests ultims anys soc conscient que he canviat els meus habits, vull dir, a casa
sempre hem reciclat perd ara ja no és només separar. es tracta de disminuir la
quantitat d'escombraries que generem... A casa sempre que podem intentem comprar

a granel o evitar tots aquests productes amb envasos de plastic inutils. També sempre

vaig amb cantimplora, bosses de tela, etc...”

Pel que fa a la consciéncia respecte a habits de consum sostenibles, Noia 6 afirma “jo

crec que també séc mes conscient a I'hora de comprar. Amb la roba, per exemple,
abans em comprava moltes coses sense pensar molt en com s'havia produit aquesta,

o si de veritat la necessitava. Des de I'any passat he comencat a freqlientar botigues

de segona ma també a consumir menys, intent donar una segona vida a les coses”.
Tanmateix, la majoria destaca que no creuen estar tan conscienciats com deurien ni
tampoc prou informats; Noia 5 diu “segueixo les noticies del canvi climatic, tot i crec

gue podria estar molt més conscienciada. A vegades trobo que la informacié no esta
suficientment l'abast, i s’hauria de donar més veu als que poden proporcionar-ne

dades”.

Per altra banda, les seves opinions sobre Greta Thunberg difereixen, perd tots ells
I'assenyalen com un "producte fabricat" (Noi 2: “és un producte fabricat pels seus

pares, a ella la van educar perqué fos la defensora del medi ambient i a la seva
germana la van educar perqué fos una icona de la lluita feminista, aixd ho sap tothom.

Ara bé, no tinc una opinié totalment negativa d'ella tampoc, vull dir, defenso la seva

lluita, perd séc conscient que es tracta d'un producte”); (Noia 5: “ha posat el canvi

climatic a I'agenda actual. Si que potser és un producte fabricat pels seus pares pero
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agraeixo que hi hagi mobilitzat a tanta gent i sobretot joves per a intentar canviar les

coses”).

Tots els participants troben interessant i atractiva la idea del nostre projecte. Creuen
qgue aquest génere esta tenint una molt bon acolliment i aixd podria afavorir al nostre
projecte. Per exemple Noia 2 comenta que “la idea m'agrada molt, ultimament és
veritat que aquest tipus de contingut ho esta petant molt, séries que barregen la
comédia i ciéncia-ficcié. Si que és veritat que tots aquests productes son séries
televisives, vull dir, aquest tipus de contingut no I'he vist en format podcast, crec

que pot ser una bona oportunitat”.

Cal destacar que, malgrat que creuen que la tematica que toca la série és rellevant,

seria necessari adaptar el contingut en l'actualitat; en els ultims mesos han passat
certes circumstancies que ens han fet reflexionar a tota la poblacié i aixd podria fer que
quedara desfasada, ja que els personatges principals fan l'ullet molt concret a uns
personatges reals. Noia 3 ens diu “crec que el tema que tracta la série és rellevant,

perd suposo que com en un breu marge de temps han passat tantes coses: la COVID-

19, ara als EUA amb Trump i tot el moviment de Black Lives Matter, potser alguns
gags poden quedar una mica desfasats. Potser també el fet que els noms dels

personatges siguin tan recognoscibles pot ajudar al fet que no envelleixi tan bé”.

Un altre dels elements que han destacat positivament ha estat el fet que els capitols
siguin concloents. Es a dir, malgrat que totes les histories tenen un fil conductor, les
aventures de Greta en cada planeta inicien i finalitzen en un mateix episodi, cada
capitol és un planeta nou. Creuen que aixd0 és molt important; per exemple Noia 3
comenta “m'encanta que siguin histories que s'inicien i finalitzen a un mateix episodi
sense haver de crear tramis que durin i durin i aixo és molt guai, i més en un podcast.
Perqué si que és veritat que quan s'escolta és més facil oblidar que quan es veu. Es

més facil recordar el que passo en I'Ultim capitol d'una série que no en I'Ultim podcast”.

Els personatges protagonistes han despertat interés en els participants, veuen en ells
uns prototips potents i interessants. Aixi mateix, assenyalen el contrapunt del

personatge d'Alicia com a quelcom atractiu en la ficcio.

Consideren que el caracter dels personatges és recognoscible i clar des del capitol
pilot, no obstant aix0, tots ells destaquen la seva curta durada com una cosa negativa
perqué no doéna temps a entrar en contacte amb ells ni amb la historia i aixo els

impedeix crear llagos amb els personatges.
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En general, tots els participants creuen que escoltarien el segon capitol, i

aproximadament el 70% recomanaria aquesta série.

4.6. Analisi dels resultats

Aquestes dades obtingudes a partir del focus group ens han resultat molt valuosos, ja
que gracies a ells hem pogut testar la rellevancia i I'acolliment que “Les aventures de
Greta" podria arribar a tenir. Tenint en compte els resultats hem pogut confirmar que

€s un projecte interessant i ambicios.

També ens ha ajudat a detectar problemes i reconsiderar idees. Després del focus
group observem que era necessari modificar el capitol pilot, ja que aquest resultava
massa curt i complicava la correcta comprensio de la trama. Per aix0, a pesar que la
peca ja estava produida i no ens era possible tornar a produir-la decidim fer més
extens el guié del pilot amb vista a poder produir-lo més endavant. Un altre dels
aspectes que vam tenir en compte i que si que vam poder posar solucid, va anar el
relacionat a la tematica. Com ja hem explicat abans, els participants van expressar que
després de l'ocorregut aquests Ultims mesos els personatges podien quedar desfasats,

a I'ésser una picada d'ullet molt concreta a uns personatges reals que actualment han
passat a un segon pla. Per aix0, en els seglents capitols decidim crear personatges
totalment imaginaris i tractar tematiques que, malgrat ser rellevants en ['actualitat

anessin més generals i per aixd, més atemporals.
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5. Benchmarking

A través del benchmarking descrit i desenvolupat a continuacio, el nostre objectiu és
descobrir i analitzar quins projectes existeixen a escala nacional i internacional que
tinguin com a proposit la realitzacio i difusio d’'una ficcié sonora amb caracteristiques
semblants a la que nosaltres plantegem. D’aquesta manera, I'eina ens permet
identificar la competéncia per tal de prendre com a referéncia diversos aspectes i
processos que podem adaptar al projecte “Les aventures de Greta”. La finalitat
d’aquest proposit analitic és implementar i millorar el modus operandi, la difusié i les
caracteristiques técniques de la radio-ficcié a desenvolupar. Aixi doncs, els objectius

son els seguents:

a. Objectiu principal: realitzar una analisi comparatiu de ficcions sonores
nacionals i internacionals
b. Objectiu secundari: prendre com a referéncia principal Podium Podcast, del
grup de comunicacio espanyol Prisa:
I.  Analisi del contingut, els formats, la tipologia i altres aspectes técnics

rellevants de quatre espais de ficcio de la plataforma

5.1. Metodologia

La técnica presentada es tracta d'un benchmarking competitiu, el qual s’orienta a
analitzar la competéncia directa. Aquest treball d’investigacié es basa en I'estudi de 10
projectes presents internacionalment: 5 desenvolupats dins I'area nacional i 5 fora del
territori. L’analisi correspon a un enfocament metodologic qualitatiu i quantitatiu a
través de dades obtingudes mitjangant la técnica d’escolta i 'analisi de les plataformes

en les quals es troben aquestes produccions sonores.

L’emissio de la nostra pega de ficcid sera en streaming; els projectes escollits per
I'analisi, per tant, també tenen aquesta caracteristica técnica. Un cop establert aquest
proposit cal tenir en compte que la complexitat de les peces és major i,
conseqiientment, I'analisi també. Es per aixd que és necessari raonar molt bé els

parametres que es volen considerar en la recerca i I'estudi presentat.

Per tal d'establir uns indicadors solids i harmonitzats del benchmarking ens hem de
plantejar diverses preguntes que ens serviran per extraure qué ens interessa saber
sobre les ficcions sonores ja existents. A continuacio especifiquem algunes preguntes

utilitzades per definir les variables a estudiar:
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Taula 1. Preguntes formulades segons categoria
Font: elaboracio propia
Pregunta Categoria
Pregunta 1. | On es duen a terme les ficcions sonores? General
Pregunta 2. | Quiles duu a terme? Es tracta d'empreses privades o publiques? General
Pregunta 3. |Les radio ficcions s'emeten a la radio o a través d'una plataforma online? | Distribucié/Difusié
Pregunta 4. |L'objectiu esta sempre basat en I'entreteniment del public oient? General
Pregunta 5. | A quin public van dirigides les ficcions sonores escollides? General
Pregunta 6. |Son gratuites? Per que? Qui les esta desenvolupant? Format
Pregunta 7. |Tenen pagina web propia? Format
Pregunta 8. | Quines plataformes de difusio utilitzen? Distribucié/Difusié
Pregunta 9. |Tenen la possibilitat de ser descarregades? Format

Pregunta 10.
Pregunta 11.
Pregunta 12.

Amb quina freqiiencia s'emeten els capitols?
Quina és la mitjana de duracio per episodi?
Quants capitols trobem per temporada

Format
Format
Format

A través de les preguntes formulades anteriorment hem decidit dividir I'analisi en tres

parts diferenciades segons la categoria: (1) aspectes generals de les ficcions sonores,

(2) el format i (3) plataformes d’audio disponibles o distribucié. Per tant, en cadascun

dels apartats establim els seglents indicadors d’avaluacio6:

1.

2.

Aspectes generals

a) Nom/Titol de la ficcié sonora
b) Data d’emissio (primera data i/o periode d’emissio)
c) Plataforma d’escolta

d) Afiliats/Empresa

e) Geénere

f) Eix tematic

g) Objectiu

h) ldioma

i) Nacional/Internacional

j) Territori

k) Enllag directe al podcast

Format

a) Actualitzacions d’episodis
b) Preu

c) Capitols

d) Temporades

e) Duracio

f) Possibilitat de descarrega
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3. Plataformes disponibles
Partint de la base que la distribucié del nostre projecte és en suport digital
(web, aplicacions) i tradicional (radio) vam confeccionar la taula de plataformes
seguent:

a) Apple Podcast
b) Google Podcast
c) Spotify
d) Ivoox

5.2. Divisié del benchmarking

Per tal de diferenciar els objectius descrits anteriorment, el benchmarking s’estructura
en tres parts o analisis de casos seguint la classificacio tematica de cada podcast i

objectiu concret d’estudi:

1. Analisi de casos — Podium Podcast (segons objectiu

secundari)
§ Guerra3
§ Olafo

§ El gran apagon
§ Bienvenido a la vida peligrosa
2. Analisi de casos — Societat i cultura (segons tematica i
objectiu principal)
§ Dying for sex
§ Patriahorcado
§ The two princes
3. Analisi de casos — Entreteniment, accid i aventura
(segons tematica i objectiu principal)
§ The adventure zone
§ The Magnus archives

§ Tumanbay

5.3. Analisis de casos - Podium Podcast

Per tal de realitzar un estudi més profund dels casos de Podium Podcast analitzarem
el contingut tenint en compte la tipologia de I'estructura narrativa que utilitza Lépez
Villafranca (2018) en l'estudi de casos de la ficcid sonora seguint la proposta de
Gordillo (2008); el llenguatge radiofonic i els efectes sonors segon Balsebre (1994) i

la funcié del narrador que utilitza Martinez Costa (1998) en la seva analisi sobre
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tipologies i funcionalitats del narrador radiofonic que segueix els parametres de

diversos autors com Garcia Jiménez (1993) o Génette (1972).

Les variables mencionades s’inclouran a l'indicador d’avaluacidé del format de la

seguent manera:

Taula 2. Categoritzacio de les variables — Indicadors de format

Font: elaboracio propia

Lineal simple
Lineal intercalada

) In media res
Estructura narrativa

(Gordillo, 2008) Paral-lela
De contrapunt

Inclusiva

D'inversio temporal

Sonor
Llenguatge radiofonic Visual
(Balsebre, 1994) Audiovisual
Textual
Descriptiu
Efectes sonors Expressiu
(Balsebre, 1994) Narratiu
Ornamental

Homodiegeétic
Narrador

(Garcia Jiménez, 1993) Heterodiegetic

Autodiegeétic

5.3.1. Guerra 3

Guerra 3 es tracta d’un podcast de ficcié que planteja la historia de dos periodistes que
intenten desemmascarar els secrets més obscurs del govern nord-corea. Secrets que,
si sortissin a la llum, podrien desencadenar la Tercera Guerra Mundial. Ens ha semblat
interessant analitzar aquesta série sonora, ja que té molts elements que podem

utilitzar com a referents en el nostre projecte.

Si bé el seu génere és de ficcid, també hi trobem grans dosis de realisme a través
d’'una trama que genera un continu suspens en I'espectador. Aixi comencga el primer
episodi amb la veu de l'actriu espanyola Adriana Ugarte que interpreta a Jimena

Torres, una periodista experimentada en guerres:
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"¢, COomo empieza una guerra? Los libros de historia nos dicen que al principio de todo

hay una explosion, un disparo. Un pais invade otro, alguien muere, mueren cientos o
miles. Pero no es cierto. Las guerras empiezan mucho antes del primer disparo. Se
van fraguando lentamente, poco a poco, con gestos y con palabras. Hasta que un dia

es demasiado tarde. La guerra ya es inevitable y entonces llega ese disparo, esa
bomba que los libros de historia acabaran considerando, equivocadamente, el principio

de todo".

Qui més qui menys s’ha plantejat al llarg de la seva vida la possibilitat que esclatés

una tercera guerra mundial i quins esdeveniments haurien de succeir perquée el
conflicte sigui una solucié viable a les problematiques donades. Sense anar més enlla,
la preocupacio de la pandémia a causa del COVID-19, ha suscitat moltes incerteses i
desconfiances en els ciutadans d’arreu del mén que han ajudat la propagacié de
conspiracions basades en la idea d’'una tercera guerra mundial. Alguns dels exemples
son els seglents:

Taula 3. Titulars sobre la conspiracié de la Tercera Guerra Mundial en el marc del
COVID-19

Font: elaboracio propia

Data Titular Qui
L i | iracié laT

06/04/2020 a teo'rla de la consp!rauon de -a ercera Guerra Crénica Global (Diario)
Mundial del coronavirus que triunfa en las redes

29/03/2020 La caida del imperio americano y la Tercera El Nacional (Diario)
Guerra Mundial

23/03/2020 Algunos auln no se han dado cuenta, pero ya inicid | President de El Salvador:
la Tercera Guerra Mundial Nayib Bukele (Twitter)

Marg 2020 éTercera Guerra Mundial o consecuencias de una Sustainability.es
Post Guerra Global? (Consultoria empresarial)

Encara que la ficcié sonora analitzada en questio no s’emetés en el marc del conflicte
descrit anteriorment, podem considerar que, en efecte, la concepcié d’'una Tercera

Guerra Mundial, és i ha sigut un motiu de debat en la poblacié. Aixi doncs, Guerra 3,
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pren com a referéncia una preocupacié global comuna i la trasllada a una dimensio

inventada i complexa que narra a través de la radio.

D’aquesta manera, el nostre projecte adopta aquesta caracteristica i desenvolupa una
historia de ficci6 basada en un denominador comu global: la inquietud pel medi

ambient i per la no-sostenibilitat del nostre planeta Terra.

Pel que fa a l'estructura narrativa trobem una organitzacié lineal i cronologica dels
esdeveniments. Cal destacar-ne la progressid logica dels episodis que creen en el
public oient el suspens per tal d’aconseguir que escolti el seguient capitol. Guerra 3
consta de dues temporades de 8 capitols cadascuna; els episodis tenen una durada
d’entre 20 i 30 minuts, el seu preu és totalment gratuit i té possibilitat de descarrega, la
qual cosa és molt positiva perqué qualsevol persona pot escoltar la ficcid sense
necessitat de connexioé a internet. El narrador (en aquest cas Jimena, la periodista) és

auto diegétic i la seva funci6 és testimonial (Martinez-Costa, 1998, p. 100). Els efectes
sonors son descriptius i, sovint, narratius; el llenguatge és sonor i descriu els elements

de tal manera que l'oient genera imatges auditives.

Taula 4,5. Guerra 3 — Podium Podcast

Font: elaboracio propia

Guerra 3 / Temporada 1

Episodi Duracié
EO1 - La noche siria 27".03"
EO2 - Veinte segundos 25"15"
EO3 - El festival 28':51"
EO4 - Humo negro 23".57"
EOS - La libreria 23":24"
EO6 - Diplomacia 23":14"
EO7 - Rumores de guerra 31":59"
EO8 - El asedio 27'.04"

Guerra 3 / Temporada 2

Episodi Duracio
EO1 - Reyes y peones 28':37"
EO2 - Arroz dorado 25':35"
EO3 - Cortina de humo 22':38"
EO4 - La teoria del loco 27":37"
EO5 - Ruido 27':36"
EO6 - El sefiuelo 22':29"
EOQ7 - El abismo 29":07"
EO8 - Medianoche en el reloj del apocalipsis 28"02"
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5.3.2. Olafo

Olafo és un podcast que a través de 5 episodis reconstrueix i recorda la catastrofe
aeria que va tenir lloc a Mejoranda del Campo I'any 1983. Per mitja de les histories

dels diferents personatges que van sobreviure recrea els esdeveniments ocorreguts
del vol 011 d’Avianca. Es tracta, doncs, d’'una serie documental que proposa un hibrid

entre la cronica periodistica i I'entreteniment.

D’aquesta ficcid sonora volem destacar-ne la tasca periodistica duta a terme. Els
espais historics estan ambientats amb molt de realisme; reconstrueixen
esdeveniments passats a partir de gravacions reals. Un exemple molt clar és quan es

menciona el 23-F:

Taula 6. Exemple episodi — Olafo — E01 El fonogazo

Font: elaboracio propia

Descripcio Minut 1 PLA SONOR 2 PLA SONOR
Al leer aquello, un flash de regresion a

Arturo Lezcano, periodista i mi nifiez [...] un acontecimiento de esos

narrador d'Olafo, descriu 02':16" | que te marcan. En mi caso tengo

esdeveniments passats varios. Un archivo en mi cerebro de

nino de los afios 80: el 23-F

Enregistraments reals de "Al suelo, al suelo
I'assalt de Tejero al Congrés | 02':32" todo el mundo
el 23-F de 1981 [..]"

El llenguatge és sonor, s'utilitza la musica de manera animica creant ambients de
suspens. Trobem dos tipus d’estructura narrativa: en primer lloc de contrapunt, ja que

els testimonis relaten diferents histories i experiéncies personals que tenen en comu el
vol d’Avianca i, per altra banda, trobem una estructura lineal intercalada perquée el
periodista narra el relat de la catastrofe a partir de seqiiéncies no cronologiques i ho fa
mitjancant les vivéncies dels declarants. Arturo Lezcano és el periodista que relata i
investiga I'accident aeri des del present i ho fa com un personatge extern als

esdeveniments, per aquest motiu observem que el narrador és heterodiegétic.

La serie documental sonora pren l'estil del programa televisiu espanyol de misteri
Cuarto Mileno. Fins i tot, el disseny sonor del narrador, Arturo Lezcano, ens recorda
molt al d’'lker Jiménez, director i presentador del programa mencionat. De fet, cal tenir

en compte que, Cuarto Milenio, sorgeix del programa radiofonic produit per Cadena

126



U " B LES AVENTURES DE GRETA

Universitat Autonoma de Barcelona

SER titulat Milenio 3, en el qual hi trobem caracteristiques sonores molt similars a les
d’Olafo; sobretot pel que es refereix a la funcié dels efectes sonors i I'estructura lineal

intercalada utilitzada.

El relat de la catastrofe es construeix com les peces d’un puzle, les quals a poc a poc

es van ajuntant per conéixer la historia que el periodista ens vol ensenyar.

Taula 7. Olafo — Podium Podcast

Font: elaboracio propia

Olafo
Episodi Duracio
EO1 - El fogonazo 21%17"
EO2 - Renglones cruzados 27':28"
EO3 - En cualquier lugar 23":45"
EO4 - El corral de Jorge 20":37"
EOS - El casco vy las luciérnagas 25'.08"

5.3.3. El gran apagdn

El gran apagon es tracta de la primera ficcié sonora emesa per Podium Podcast. La
historia comenca I'11 d’abril de 2018 dia en qué una tempesta solar inutilitza tots els
satél-lits, gran part dels sistemes eléctrics i tota la tecnologia, deixant el planeta en una
obscuritat absoluta. La tematica narra el fenomen a través de la intervencid de

diferents personatges com si fos un documental.

La radio-ficcié es desenvolupa al llarg de tres temporades de vuit capitols cadascuna.

La duracié d’aquests oscil-la entre els 10 i 35 minuts i, podriem dir que, efectivament,
segueix el mateix patré narratiu que les séries de ficcid televisiva. Els llocs que es
presenten son reals i segons Balsebre (1994) els efectes sonors son narratius
(campanes d’església, claxon dels cotxes, sirenes de les ambulancies...) aixi com el
llenguatge és sonor. Destaquem la descripcioé que fa dels elements, els escenaris i els
ambients a través de la musica i els efectes sonors. Pel que fa al narrador, aquest és
heterodiegétic, ja que relata la historia com un personatge extern com si es tractés
d’'un documental. Observem que el relat s’estructura a través de les experiéncies de
diferents personatges amb relacié al que anomenen “el gran apagon” (per exemple un

funcionari de presons que sobreviu a un moti, una mare que explica 'assassinat del
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seu fill periodista, etc.). També trobem gravacions, entrevistes i missatges oficials que
es presenten com a reals en la ficcid sonora. Aixi doncs, podem considerar que,
segons la classificacio de Gordillo (2008), I'estructura narrativa és de contrapunt, ja

que tots els relats coincideixen en algun punt.

Taula 8,9,10. El gran apagén — Podium Podcast

Font: elaboracio propia

El gran apagén / Temporada 1

Episodi Duracio
EO1 - La tormenta 15"23"
EO2 - Atrapados 15"50"
EO3 - Las llamadas 09':38"
EO4 - El rescate 19":.00"
EO5 - La mitad oscura 14"39"
EO6 - La modelo 17":16"
EQ7 - Escenario Cero 14-51"
EO8 - El museo 22":42"

El gran apagén / Temporada 2

Episodi Duracio
EO1 - El sol negro 30:57"
EO2 - El regreso de 'La Mitad Oscura’ 28"02"
EO3 - Purificaciéon 20":37"
EO4 - Comité 13-04 2157"
EO5 - La caceria 18':40"
EO6 - El profeta 22':29"
EO7 - La variable humana 25':30"
EO8 - X10 19':24"

El gran apagdn / Temporada 3

Episodi Duracio
EO1 - La oscuridad 36':04"
EO2 - Desaparecida 23":27"
EO3 - Velazquez 19':28"
EO4 - El club Gaia 28':20"
EOS - Finis Terrae 22':12"
EO6 - El gobierno del gobierno 22"40"
EO7 - La luz 27':28"
EO8 - Los hechos 35"45"
Despedida de 'El Gran Apagdn' 01:30":09"
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Tal com ens mostren les taules anteriors, observem que la duracié dels capitols de la
primera temporada varia de la segona i la tercera. Es a dir, mentre que a la primera
temporada els episodis oscil-len entre 10 i 20 minuts, en la segona i la tercera
temporada veiem que I'episodi més curt és de 18:40”. Pel que aixd respecta, cal
considerar I'éxit flagrant que va tenir la radio-ficcié: va obtenir el top 10 de
subscripcions a iTunes, 700.000 descarregues durant el primer mes i mig i la primera
temporada es va posicionar com la més escoltada amb un 30% de les reproduccions
totals. Es per aquest motiu que podem intuir que el lleuger augment en els minuts dels

episodis, possiblement, es degui al boom que va tenir.

5.3.4. Bienvenido a la vida peligrosa

Bienvenido a la vida peligrosa és una série de drogues, violéncia i accio; es tracta de
la primera narcoserie sonora de Podium Podcast. La historia es desenvolupa a partir
de la vida d’'un professor de filosofia espanyol que es veu embolicat, de sobte, en el

mon del narcotrafic en una regié mexicana.

La série evoluciona en una sola temporada que consta de 10 episodis d’entre 20 i 25
minuts cadascun. Pel que fa a la tipologia del narrador utilitzada, seguint la
categoritzacio de Garcia Jiménez (1993), és autodiegétic, és a dir que el narrador
relata les seves propies experiéncies com a personatge central de la historia. En
aquest cas és el conductor de tot el relat i a mesura que va explicant les seves
vivencies en forma de record, s'introdueixen converses i efectes sonors viscuts en el

flashback narrat anteriorment pel protagonista:

Taula 11. Exemple episodi — Bienvenido a la vida peligrosa — E08 Lino Esparza, culebra

Font: elaboracio propia

Descripcio Minut 1 PLA SONOR 2 PLA SONOR 3 PLA SONOR

Elmer Ortega era un
buen amigo, lo
demostré aquella noche

El professor Uribe, recibiéndonos en su casa
conductor del relat i 00"47" a Sandra (ala que no
protagonista, narra un ' esperaba)yami. [...]
esdeveniment passat nos hizo sentar mientras

su mujer hacia café y
analizé con nosotros la
situacion.
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Dialeg entre EImer Ortega,

LES AVENTURES DE GRETA

Elmer: No, pues
es que no se
pueden quedar

Professor Uribe (Diego) i 01':07" ,
aqui en la casa,
Sandra . .
Diego lo siento
mucho [...]
. Diego: N
Dialeg entre Elmer Ortega, :cg;c)u :ste
Professor Uribe (Diego) i 0114" b P
Elmer, lo
Sandra
comprendo

Els efectes sonors soén

diversos animals propis

molt descriptius (per exemple trobem el soroll

de fons dels

del camp, trets de pistoles, moto-serres...). Pel que fa a la

musica podriem dir que té una funcio descriptiva i animica (apareix poc i en moments

de suspens o tensio).

El llenguatge és sonor i es dona més importancia a la paraula/dialegs que als planols

descriptius. L’estructura narrativa, seguint les tipologies marcades per Gordillo (2008),

observem que és simple lineal: segueix una progressio logica i cronoldgica dels

esdeveniments fins al desenllag.

Taula 12. Bienvenido a la vida peligrosa — Podium Podcast

Font: elaboracio propia

Bienvenido a la vida peligrosa

Episodi Duracio
EO1 - Bienvenido a Ciudad Jiménez 28".48"
EO2 - El examen de filosofia 23":53"
EO3 - Viva Zapata 22":50"
EO4 - LIdmame Cande 21":33"
EOS5 - Sandra, una mujer peligrosa 22':38"
EO6 - Tiroteos y vasos rotos 24":25"
EO7 - Es una trampa 23":14"
EO8 - Lino Esparza, culebra 25"49"
EOQ9 - El plan 23"51"
E10 - El Mochuelo 27"25"

5.4. Conclusions - Podium Podcast

Les transformacions tecnoldgiques dels darrers anys han propiciat un canvi en el

model de consum dels mitjans en les noves generacions. Albarran et al. (2007) (citat

per Lépez Villafranca, 2018, p.67) consideren que I'escolta de la radio tradicional es

produeix solament en situacions molt concretes (principalment al cotxe): escoltem les
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noticies de cami a la feina o a la sortida d’aquesta i, en general, escoltem musica a
través del mitja quan viatgem amb cotxe. Per altra banda, tal com explica Lopez
Villafranca en la seva dissertacio sobre la ficcid sonora a Espanya (2018), els joves
d’entre 14 i 24 anys son els que menys escolten el mitja radiofonic a causa del seu
caracter “natiu digital”’; d’aquesta manera es detecta la necessitat de pensar en una
radio per a joves. En aquest context sorgeix el consum de la ficci6 en format de
podcast, un servei que van comengar a oferir les diverses cadenes radiofoniques
d’arreu del mon. Les primeres mencions les trobem I'any 2014 amb Serial, un podcast
radiofonic dels Estats Units I'objectiu del qual és reobrir la investigacié d’'un crim
ocorregut quinze anys enrere, proposa un hibrid entre la cronica periodistica i
I'entreteniment. Aquest fenomen va ser un éxit i és considerat per molts autors (Lopez
Villafranca, 2018, p.68) el renaixement del podcast. En aquest sentit i, seguint el
mateix patré que la férmula nord-americana, el Grupo Prisa crea Podium Podcast, una

xarxa global de podcasts amb preséncia a Espanya i Llatinoamérica.

Enllagat al fenomen cal mencionar el concepte de narrativa transmédia: Scolari la
defineix com a “un tipus de relat en qué la historia es desplega a través de multiples
mitjans i plataformes de comunicacio i en el qual una part dels consumidors assumeix

el rol actiu en aquest procés d’expansid” (citat per Albarello, 2013). Aixi doncs, com a
consumidors de la nova era tecnologica, veiem els continguts audiovisuals en una gran
varietat de formats i pantalles i, Podium Podcast, aconsegueix precisament la
transformacio de la radio tradicional en la radio transmédia mitjancant la creacié dels

podcasts disponibles en streaming i descarregables.

Pel que fa als quatre espais de ficcié analitzats de la plataforma trobem forca
semblances en el format. Tots els relats, excepte Olafo que es tracta d’'un podcast en
qué predomina l'objectiu periodistic, observem que donen prioritat a l'accio; sén
histories que, en general, enganxen a l'oient i les estructures narratives sén atractives
pel receptor. Per altra banda, destaquem el paper del narrador que configura una part
essencial del relat, ja que en totes les histdries actua com a element conductor de la

ficcio.

Des del nostre punt de vista, la duracié dels episodis és molt correcte si tenim en
compte la descripcio d’Albarran et al (2007) sobre les audiéncies radiofoniques. Aixi
doncs, tal com hem vist anteriorment, el capitol ha de tenir la durada de situacions molt
concretes (per exemple el viatge en metro o autobus, el recorregut curt del dia a dia en

cotxe per anar a la feina o a la universitat, etc.):

Taula 13. Minuts per episodi — Podium Podcast
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Font: elaboracio propia

Mitjana de minuts per episodi

Ficcio Minuts
Guerra 3 0:23:24
Olafo 0:23:39
El gran apagon 0:22:11
Bienvenido a la vida peligrosa 0:24:27

Tal com observem a la taula anterior, la tendéncia general és que els relats tenen una

durada mitjana de 23’:25” i, per tant, compleixen amb els parametres mencionats.

Pel que fa a la distribucid6 aquesta és digital, la plataforma principal és Podium
Podcast, perd no exclusivament. Els quatre espais de ficcié poden escoltar-se a través
iTunes, Google Podcast, Spotify i Ivoox, la qual cosa és molt positiva, ja que el
receptor t& multiples opcions i pot escollir la que millor s’adapti a les seves necessitats
o0 circumstancies. A més a més, tots els podcasts tenen la possibilitat de ser
descarregats. Per altra banda, cal destacar la pagina web desenvolupada: és molt

intuitiva i visual per l'internauta.

5.5. Analisis de casos — Societat i cultura

Dying for sex, Patriahorcado i The two princes

Dying for sex és un podcast de la plataforma Wonde¥y desenvolupada als Estats
Units. Es tracta d’una radio série biografica que relata en sis parts les experiéncies
sexuals de Molly, una dona a qui li diagnostiquen cancer de mama terminal als seus

41 anys i decideix deixar el seu matrimoni insatisfet per a explorar la seva sexualitat i
d’aquesta manera sentir-se viva i distreure’s de la malaltia. El format narratiu del
podcast es basa en els dialegs que tenen lloc entre la Molly i la seva millor amiga,

Nikki Boyer (creadora i conductora de la radio série).

El génere s’inclou en les classificacions de societat/cultura i I'objectiu principal és
I'entreteniment, tanmateix també és un podcast molt inspirador; la parella narradora
parla lliurement del sexe i els problemes médics de la Molly es tracten amb un toc
d’humor negre, d’aquesta manera amaguen a l'oient la dura realitat fisica del cancer

de mama.

14 Wondery és una xarxa de podcast nord-americana llancada per Herman Lopez que compta amb la
col-laboracié i el suport de 20th Century Fox.
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La tematica no tracta purament aquestes dues questions siné que les dues amigues
exploren profundament ambits socials que ens afecten al llarg de la nostra vida: les
relacions sexuals i de parella, les amistats, traumes infantils, com afrontar el dolor, la
recuperacio, el perdd amb un mateix i amb els altres, la reflexié sobre qué hem de fer

amb el temps que ens queda, etc.

Per altra banda també hem decidit analitzar el podcast titulat Patriahorcado.
Desenvolupat i narrat per dones, es tracta d’'un audio programa d’educacié feminista
que es riu del patriarcat a través de I'analisi de diferents temes d’actualitat i, a I'hora,

vol donar veu a les dones que lluiten dia a dia per enderrocar-lo.

Ens ha semblat pertinent considerar I'estudi dels dos podcasts mencionats, ja que sén
projectes encapgalats i desenvolupats per dones, aixi com Les aventures de Greta.
Per altra banda, trobem que ambddés programes disposen d’aspectes técnics molt
interessants a tenir en compte. De Dying for sex destaquem I'Us de la paraula i el
diadleg per a narrar les aventures de Molly i de Patriahorcado en subratllem I'is de
'humor negre per parlar daspectes de reflexi6 i anécdotes considerades

greus/importants socialment.

El darrer podcast escollit per I'estudi de casos que també s’engloba en el marc del
génere societat i cultura és The two princes. Es tracta d’una radio série de ficciod
desenvolupada als Estats Units i difosa per Gimlet Media'® que narra la historia de dos
princeps de regnes que estan en guerra. Aquests es converteixen en aliats involuntaris

i durant la missié s’enamoren I'un de l'altre.

D’aquest espai de ficcid volem destacar-ne la tematica que gira entorn I'expressio
LGTB que compren a les persones amb orientacions sexuals i identitats de génere. El
protagonista de la historia, I'actor i cantant Noah Galvin, afirma en una entrevista que

és la primera vegada que el concepte LGTB s’expressa a través d’aquest nou format
(ficcié sonora) i és accessible per a tothom, la qual cosa és molt especial i positiva °.
Per altra banda observem que els dos protagonistes del relat, Galvin i Ari’el Stachel,
s6n homosexuals, com també ho son els personatges que interpreten al podcast.

Creiem que és un aspecte molt favorable i dona molta autenticitat a la ficcio, a més a

15 Fundada el 2014 i amb seu a Nova York, Gimlet Media es tracta d’'una empresa dedicada a I'area de la
comunicacio digital i xarxa de podcasts.

16 Noah Galvin, actor i cantant nord-america i protagonista de la radio ficcio tractada, és entrevistat a
BUILD Series, una plataforma cultural, global i online d’entrevistes en directe i en streaming. El
programa ofereix als aficionats i seguidors la connexié directa amb els personatges més influents del
mon en I'ambit cultural. La série es desenvolupa a Nova York i Londres paral-lelament.
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més d’encoratjar als receptors i que, de la mateixa manera, aquests se sentin

identificats amb els princeps.

Considerem que el podcast descrit anteriorment déna un missatge de coratge i reflexié
als adolescents que, com els protagonistes de la ficcid, es troben en la mateixa

situacio de pressio social pel que fa a la seva sexualitat.

5.6. Analisis de casos — Entreteniment, Accio i Aventura

The adventure zone, The Magnus archives i Tumanbay

The adventure zone es tracta d’un podcast desenvolupat als Estats Units i distribuit per

la xarxa de Maximum Fun'. El programa esta basat en la popular série de jocs
Dungeons & Dragons'® juntament amb altres jocs de rol. Al llarg de les tres
temporades i 114 capitols que han emeés fins al moment, la familia McElroy, narra
diferents histories a través de la interpretacié de diversos personatges en escenaris
inventats. De totes les ficcions sonores analitzades, observem que té la duracié més

alta per episodi amb una mitjana de 90 minuts.

Seguint amb el mateix génere d’accié i aventura hem decidit analitzar els espais
sonors titulats The Magnus archives (distribuit per Rusty Quill Ltd"®) i Tumanbay
(distribuit per Panoply Media % i la BBC Radio 4) ambdds desenvolupats i emesos a

Anglaterra.

Del primer podcast mencionat volem ressaltar-ne els efectes sonors, la musica i el
disseny sonor del narrador. Es tracta d’'una série de terror que explica la investigacio

dels arxius del Magnus Institute, una organitzacié dedicada a la recerca d’alld que es
considera paranormal. D’aquesta manera i, seguint els patrons de les pel-licules de
terror televisives, observem que tots els elements referents a la creacié d’'una
atmosfera de suspens estan perfectament aconseguits i genera en 'oient un sentiment

de pertorbacié constant (portes que s’obren i es tanquen lentament, el so dels corbs,

veus xiuxiuejant, la remor del vent en espais molt silenciosos i encantats, etc.).

17 Maximum Fun és una organitzacié global, independent i nord-americana de produccién de programes
de radio i podcast.

18 publicat per primera vegada I'any 1974, es tracta d’un joc de rol de caracter fantastic. Dungeons &
Dragons es reconeix internacionalment com el comengcament dels moderns jocs de rol i de la industria
dels jocs de rol.

19 Amb seu a Londres, Rusty Quill Ltd, es tracta d’'una companyia de produccié d’entreteniment i
podcast. Sén coneguts pels nombrosos premis que han rebut gracies a les seves produccions. The
Magnus Archives, va obtenir 6 premis en diferents categories I'lany 2019, entre els quals destaquem el
2019 Discover Pod Awards — Audio Drama or Fiction Podcast.

20 panoply Media o Megaphone es tracta d’'una empresa de tecnologia de podcast centrada en la
insercid i hosting d’anuncis iniciada per The Slate Group (entitat editorial amb seu als Estats Units).
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Pel que fa a Tumanbay narra les intrigues politiques de la capital d’'un imperi de ficcié
que s'’inspira en la dinastia d’Esclaus Mamluk a Egipte. Semblant al cas de Dying for
sex, el programa esta realitzat per dos millors amics que van decidir posar en marxa

aquest projecte I'any 2015.

En referéncia a la distribucio, el programa té pagina web propia (aspecte que trobem
d’especial rellevancia) amb la possibilitat de subscriure’s a través del correu electronic.
També es poden escoltar els episodis mitjangant varies plataformes d’escolta com
Spotify, Apple Podcasts, iHeartRadio, etc. en funcié dels gustos i possibilitats dels
consumidors. Un aspecte que ens ha cridat l'atencié és el fet que també es pugui
reproduir a la pagina web de BBCRadio 4, tanmateix, tenen limitacions residencials i

des d’Espanya no es pot gaudir de la ficcio a través de la plataforma en questio.

5.7. Conclusions generals

El socioleg i filosof polonés-britanic Zygmun Bauman va encunyar 20 anys enrere els
conceptes de modernitat liquida i societat liquida, com a paradigma socioldgic que es
caracteritzen per la precarietat dels vincles humans en una societat individualista i
privatitzada, marcada pel caracter transitori i volatil de les seves relacions (Vazquez

Roca, 2008). Més endavant, Carlos Scolari, en el seu estudi sobre narratives
transmedia, prenia de referéncia el concepte de Bauman i afirmava que “les
audiéncies s’han tornat liquides” i que, per tant, “son les narratives transmédia les que
poden reconstruir les audiéncies, perd ja no a partir d'un mitja en particular sin6 al

voltant d’un relat”.

Al llarg de I'analisi dels 10 espais de ficcio analitzats ens trobem precisament amb la
idea descrita per Scolari. La radio és un mitja d’expressié que ha evolucionat els
darrers anys, fenomen que ha ocasionat I'aparicié del que coneixem per podcast. Tot i
que el mitja tradicional continua existint, també trobem aquestes noves formes de
difusié de relats (semblants a les ficcions televisives). S’ha obert cami cap a un mon

completament nou englobat en el marc de la narrativa transmédia.

Si abans la radio només emetia programes concrets per a 'audiéncia en general i tan

sols podia ser escoltada en moments precisos, ara ens trobem amb un format que pot
abastir altres ninxols de mercat, altres audiéncies, i pot ser escoltada en multiples
circumstancies i formes. El podcast ens permet identificar nous consumidors i oferir
altres serveis als seus gustos; aixi mateix construir una narrativa transmédia al voltant

del relat.
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Pel que fa als aspectes generals de les radio-series analitzades, observem que totes
tenen la funcié principal d’entreteniment. Tanmateix, cal mencionar que hi ha
programes en els quals trobem aspectes educatius, és el cas dels podcasts referents
al génere societat i cultura: Dying for sex, Patriahorcado i The two princes. Es
precisament aquest vessant la que volem prendre com a referéncia pel nostre projecte
i convidar a l'audiéncia a reflexionar sobre els temes relatius al medi ambient,

I'actuacio de les administracions publiques, el feminisme, etc.

En referéncia al format, tots sén de caracter gratuit i de facil accés a través de diverses
plataformes en linia. En la seva majoria, la duracié per episodi oscil-la els 20-45
minuts, tret del cas de The adventure zone que té una mitja de 90 minuts per episodi,

tal com s’ha comentat en 'analisi.

Un aspecte que ens ha sobtat molt €s que en cap dels programes estudiats hem trobat
limitacions en I'edat del public, la qual cosa trobem forga negativa. Un exemple és el

cas del podcast de Dying for sex, el qual considerem que hauria de ser recomanat per

a majors de 16-18 anys. Igual que en el cas de les ficcions i programes televisius,
creiem que és necessari aplicar les recomanacions adients als criteris de qualificacié

per edats a les ficcions sonores. Tot i que a Espanya no existeix cap llei reguladora

que controli aquests parametres, en el nostre projecte volem aplicar-ho per tal que

serveixi com a guia orientativa pel public.
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6. Pressupostirecursos

En l'apartat que presentem a continuacié establirem les operacions que cal realitzar

per a dur a terme el projecte, aixi mateix definim quines son les necessitats i els
recursos dels quals disposem actualment. Per a la interpretacié del pressupost descrit
s’ha de tenir en compte que el projecte es desenvolupara en el marc de la
col-laboracié amb Campus Media UAB i que, la majoria dels recursos necessaris per a

dur-lo a terme, sén confiats per la Universitat mateixa.

6.1. Producte

Ficcié sonora amb continguts especialitzats de medi ambient en llengua catalana. Es
tracta d’'una emissid quinzenal en format de podcast amb temes dependents i
temporals. El producte es dirigeix a un segment de mercat molt ampli que abasta
homes i dones a partir de dotze anys. A través del contingut presentat en la radio ficcié
s’aconsegueix arribar a un ninxol de mercat concret a Catalunya mitjancant

I'entreteniment i 'enfocament sociocultural, politic i economic del podcast.

6.2. Costos21

+ Costos de produccio
o Enregistrament i postproduccié o edicio: 0€
o llIlustracions (portades podcast) i logo: 15€ (per cada episodi)
il-lustracio i 50€ / logo
o Audio i musica (banc d’audio i sons lliures de drets): 0€
o Realitzacio de casting per a escollir actors/actrius: 0€
+ Costos de comercialitzacio
o Emissid i distribucio a través de UABRadio: 0€

o Distribucié online a subscriptors (pagina web i plataformes de
podcast): 0€

« Costos de comunicacioé
o Comunicacio a través de xarxes socials i web: 0€

o Internet (recurs utilitzat al Campus Media UAB): 0€

21 Tenir en compte que no es calcula el preu del producte perqué aquest I'oferim de manera gratuita
gracies a la col-laboracié amb Campus Media UAB. Per tant, no s’estableix ni el preu de venta ni
I’'amortitzacid del projecte, ja que es tracta d’una participacio puntual amb la Universitat. Tampoc es
contemplen els ingressos i/o beneficis.
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+ Costos de personal

o Actors i actrius amateurs estudiants d’escoles de teatre de la
provincia de Barcelona que vulguin col-laborar en el projecte per

aconseguir experiéncia en el sector: 0€?2

6.3. Distribucio

6.3.1. Objectius de la distribucio

o Arribar al public de tota la comunitat universitaria i al conjunt

d’'usuaris de la plataforma UAB Campus Media

o Arribar al public de totes les provincies de Catalunya a través de les
plataformes de distribucid online (pagina web propia i distribucié a

través de lvoox i Spotify)

o Fidelitzar els oients amb la distribucié per subscripcié a la pagina

web propia

6.3.2. Sistemes i punts de distribucié

o Ladistribucié del producte sera quinzenal. Es penjara el podcast
pertinent a les diferents plataformes (Campus Media, lvoox i
Spotify) i a la pagina web propia. Aixi mateix, s’enviara la

notificacio als subscriptors.
6.4. Pla d’operacions

6.4.1. Operacions a realitzar

Plantejament i
escriptura del guié per
capitols

Produccio i
enregistrament del
podcast

Recursos propis/externs

Factors de produccid

Temps

Propis

Personal: fundadores
del projecte
Equipament: ordinador
Material: -

Duracioé: de 1 a 10 dies
abans de
I'enregistrament i al
llarg del projecte

Inici: Marg 2020
(plantejament i pilot)

Propis i externs

Personal: fundadores
del projecte, personal
técnic Campus Media
UAB i actors
Equipament: propi

Duracié: a pactar amb
Campus Media UAB
Inici: setembre 2020 / 1
dia d’enregistrament per
capitol

22 Sj es valorés la possibilitat de contractar actors i actrius professionals el seu cost seria establert segons
el Conveni Col-lectiu de Professionals del doblatge de Catalunya (branca artistica).
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Edicio i post-produccio
del podcast

d’enregistrament
radiofonic
Materials: monitor,
taula de mescla,
microfons, cables,
software...

Propis i externs

Personal: fundadores
del projecte i equip
teécnic Campus Media
UAB

Equipament: ordinador
Materials: monitor,
programa d’edicio,
processador d’audio...

Duracié: 1 dia de post-
produccio

Inici: 1 dia després de
I'enregistrament

Creacio i redaccio de Propis Personal: fundadores Duracié: al llarg de tot
pagina web i xarxes del projecte el projecte
socials Equipament: ordinador | Inici: agost-setembre
Materials: - 2019 (paral-lel a
I'enregistrament)
Creacio i plantejament Propis Personal: fundadores Duracid: al llarg de tot
del contingut per a del projecte el projecte
xarxes socials Equipament: ordinador | Inici: maig 2020
Materials: programes
d’edicio de video,
imatge i audio
Creacio de les Externs Personal: il-lustrador Duracio: -
il-lustracions per a la Equipament: - Inici: abril 2020
portada de cada capitol Material: -
Penjar podcasts a les Propis Personal: fundadores Duracié: temps que

plataformes

Casting per a la
captacio d’actors/actrius
de doblatge

del projecte
Equipament: ordinador
Materials: -

trigui el servidor en
penjar-lo

Inici: paral-lel a
I'emissio a cadena

Propis i externs

Personal: Fundadores
del projecte
Equipament: ordinador
(per a la captacio),
instal-lacions
radiofoniques de la
Facultat de Ciéncies de
la Comunicacioé de la
UAB (per al casting)
Materials: propi de
I'estudi radiofonic

Duracié: 15 dies de
preparacio de contingut
i 1 mati de casting
Inici: 20 dies abans de
I'enregistrament del
primer capitol

6.4.2. Inversio i despeses mensuals fixes

Producte Descripcié Unitats Preu
Compra domini web Nominalia 1 25€
(-es)
Manteniment i GoDaddy + 1 7,99€ / mes
hosting web Wordpress
Correu professional GoDaddy 1 2,49 / mes
Ordinador McBook Pro, 1 1999,00€
processador Intel
Core i7, quatre
nuclis a 1,7GHz
Software 1 Adobe Audition 1 24,19€ | mes
Software 2 Adobe Spark 1 12,09€ / mes
TOTAL INVERSIO 2024,00€
TOTAL MENSUAL 46,77 €
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7. Pla de comunicacio

El pla de comunicacio externa resulta clau per determinar I'éxit del projecte, d’aquesta
manera hem de definir i desenvolupar una estratégia de comunicacié ben orientada al

public objectiu perqué resulti eficac.
En les seglents pagines, doncs, descriurem els objectius, estratégies i actuacions que

el projecte vol dur a terme en matéria de comunicacioé externa.

7.1. Objectius generals

En aquest apartat desenvoluparem l'estudi de les necessitats actuals del projecte
tenint en compte que parteix des de 0 i el seu proposit principal és donar-se a conéixer

entre el public objectiu.

Obijectiu principal

Donar a conéixer el projecte i aconseguir arribar al public de tota la comunitat

universitaria i al conjunt d’'usuaris de la plataforma UAB Campus Média

Obijectius secundaris

- Arribar al public de totes les regions de parla catalana a través de les plataformes

de difusié online escollides
- Fidelitzar els usuaris oients

- Posicionar el projecte en el mercat de podcasts i aconseguir arribar a un public

més ampli i fora del territori establert

7.2. Linies estratégiques

Per tal d’assolir els objectius descrits anteriorment hem desenvolupat les linies
estratégiques a emprar. Es important mencionar que les linies formulades a
continuacié s’han de tractar en paral-lel i de manera coordinada per tal que resultin

efectives:

o Establir les accions a través de la creacid de diferents plataformes de
difusié (xarxes socials i entorn digital establert). Es tracta d’'una via de
comunicacié multidireccional i oberta a tot el public, d’aquesta manera els

resultats sén més eficagos i directes, ja que també podem monitorar-los.
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Amb aquesta linia estratégica es pretén la difusié del projecte a tot el
conjunt universitari i la ciutadania de parla catalana; aixi com atraure més

usuaris a la plataforma UAB Campus Média.

o En segon lloc apostem per la comunicaciéo meés tradicional amb la creacio
de pamflets informatius, notes de premsa, cartells i diferents vies que ens
permetin arribar a un public més especific (per exemple la difusié d’aquests
materials a les infraestructures de la UAB). Per altra banda, també es
valorara la possibilitat de formar part en diferents esdeveniments i activitats

celebrades per la UAB Campus Média.

7.3. Arees d’influéncia

L’area d’influéncia de “Les aventures de Greta” s’estén, per una banda, a tota la zona
universitaria de la UAB i, en segon lloc, per tot Catalunya i regions de parla catalana i
variacions. L’objectiu del projecte a llarg termini és difondre el podcast en llengua
espanyola per tal d’arribar a un territori més ampli en funcié dels recursos i les

possibles peticions del public.

7.4. Publics

Perfil general del public objectiu (aquest varia segons les accions informatives que

es van definint al llarg del projecte):
o Génere: Home-Dona
o Edat: +12 anys

o Zona geografica: Universitat Autbonoma de Barcelona, Catalunya, Valéncia i
Balears

o Idioma: Catala-Valencia-Mallorqui-Menorqui

7.5. Publics secundaris:

o Universitat Autbnoma de Barcelona
o Associacions i institucions publiques amb relacié el projecte
o Organitzacions i fundacions mediambientals

o Projectes locals que tinguin relacié amb al projecte
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o Comunitat podcasting
7.5.1. Accions comunicatives
o Donar a conéixer el projecte i ressaltar-ne la funcio social
o Disseny i implementacié d'un pla de difusi6 abans de I'estrena
o Creaci6 de la pagina web propia i elaboracio de contingut a penjar-hi

o Elaboracié de material corporatiu del podcast per a difondre a través de la

pagina web

o Plantejament i creacid del pla de xarxes socials i elaboracio de contingut a

penjar-hi

7.5.2. Definicio del missatge: qué volem transmetre?

o El podcast “Les aventures de Greta” pretén entretenir al public a través del

mitja radiofonic

o El projecte duu a reflexionar el paper de les administracions pel que fa a

diversos conflictes d’actualitat

o Les aventures de Greta vol fomentar les bones practiques de la ciutadania

amb relacio al repte del canvi climatic
o El podcast fa un reclam a la critica del rol de la dona en societat

o El projecte aspira a convertir el producte radiofonic en quelcom que es

consumeixi amb el mateix entusiasme que un producte audiovisual

7.6. Pla de xarxes socials

Plataformes escollides per a la difusio del material comunicatiu (totes elles son xarxes

socials B2C, és a dir, del negoci a la persona fisica / consumidor):

Facebook

- Instagram
- Twitter
- Youtube

- Pagina web propia
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A cadascuna de les plataformes es difondra el contingut mitjancant els formats
pertinents a cada xarxa i les seves possibilitats en referéncia a la creaciéo de

continguts:

« Facebook: enllagos als podcasts, fotografies i videos making off, curiositats
relacionades amb les tematiques dels capitols, enllagos de tercers que tinguin
relacio, enllagos al nostre canal de youtube...

+ Instagram (contingut més visual): fotografies i capsules de video al feed
del making off, presentacié de personatges al feed. Utilitzar stories per avisar
de nous capitols o de novetats amb relacio al projecte, stories també per avisar
de nous videos al canal de Youtube, videos en directe de la gravacié del podcast...

+ Twitter (contingut similar a Facebook): enllagos dels capitols, enllagos de
tercers en relacid, enllagos al canal de youtube, crear conversa amb seguidors i

oients per saber la seva opinid i suggeriments, publicar idees d’opinid respecte als

temes que es tracten a la radio ficcio...

* Youtube: videos making off, entrevistes a actors 0 a nosaltres, videos de com

es fan les il-lustracions dels diferents episodis...

- Pagina web: capitols/podcasts, enllagos a xarxes, historia del projecte,

curiositats amb relacio al projecte...
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8. Conclusions

A tall de conclusié i per finalitzar aquest treball es resumeixen una série de reflexions

obtingudes durant la realitzacié d'aquest projecte.

En primer lloc, cal destacar la col-laboracié, per primera vegada, de l'organisme del
Campus Média en I'ambit del TFG. Tot i que a causa de les condicions viscudes en els
ultims mesos, no s’ha pogut dur a terme el projecte com es va plantejar en un inici, el

fet de comptar amb l'eina del Campus Meédia facilitava el desenvolupament de

I'enregistrament i de la seva difusio.

La pandémia mundial causada per la COVID-19 ha estat la culpable de no poder
aprofitar al 100% aquesta oportunitat. Tanmateix, I'equip de Les Aventures de Greta
hem sabut com adaptar-nos a les consequéncies que aixd ha comportat tant a escala
personal com a escala del projecte. Per tal de poder fer arribar el nostre projecte, es va
prendre la decisio d’ampliar la memoria per, tot i no enregistrar professionalment cap

dels capitols, que es reflectis el nostre al projecte al 100% en aquestes pagines.

Aix0, doncs, ha comportat que totes quatre ens endinséssim totalment en el procés de
produccio d’'una pega radiofonica. Encara que, en alguna de les assignatures cursades
en anys anteriors haviem realitzat alguna peca radiofonica, mai haviem contemplat la
possibilitat de poder viure tot el que comporta realitzar-la a un nivell més professional.
Obviament, aixd ha comportat algunes problematiques, ja que estem més
acostumades a la realitzacio de peces audiovisuals i, en diversos moments, se'ns feia
dificil mostrar certes coses només amb el so. Pero, aixd0 també ha fet que
aprenguéssim meés sobre el mén sonor i les possibilitats que ens ofereix per explicar

una historia.

I, no només aix0, siné que a partir de contextualitzar el nostre projecte, vam poder
aprendre més sobre el mon del podcasting. Ens vam adonar que era un renaixement

de la ficcié sonora i que era consumit per més gent jove del que nosaltres pensavem.

Per tant, el nostre projecte suposa una bona oportunitat dins del mercat audiovisual.

No només pel seu format, siné que també per la seva tematica; ja que, el canvi climatic

es troba en l'ordre del dia de gairebé tots els mitjans de comunicacié i, en definitiva, de
tota la societat. Sent una tematica que esta “a la moda” doncs, la seva explotacié pot

causar un gran éxit.

No només la seva tematica o format comporta una bona oportunitat dins del mercat,
sind que la perspectiva que pren i el seu génere també son bons factors d’exit. Les

Aventures de Greta, com ja s’ha comentat en punts anteriors, t& una perspectiva
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humoristica i parddica amb I'objectiu de resultar critica amb la societat en la qual vivim.
Perd, com neix? Ens vam trobar davant de la possibilitat de crear una historia des de
zero que podia explicar el que volguéssim. Rapidament, ens vam adonar que era un
projecte encapcgalat només per dones. En conseqléncia, la nostra histdria havia
d’estar protagonitzada per un personatge femeni fort, empoderat i interessant. Aixi
neix Greta, una nena encarregada de buscar nous planetes habitables. Ens vam
submergir, doncs, dins de la ciéncia-ficcié feminista, sense ser conscients realment de
I'existéncia préevia d'aquest subgénere, i vam descobrir que aquest esta vivint els ultims
anys un reconeixement internacional, que també es plasma en l'ambit estatal amb

festivals com I'Ansible Fest.

L’equip d’aquest projecte es va formar per casualitat perd, des d’'un primer moment
hem connectat en 'ambit professional pel fet que tenim alguns interessos comuns que
van causar que la idea de Les Aventures de Greta sorgis amb rapidesa. No va causar
cap discussié perqué totes quatre estavem d’acord en crear un producte humoristic
perd critic, per poder utilitzar aquesta oportunitat per a dir la nostra i poder canviar,

d’alguna manera (per petita que sigui) la societat en la qual vivim.
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Annex B. Taula analisi benchmarking — Podium Podcast

a. Aspectes generals

Nom GUERRA 3
Plataforma Podium Podcast
Empresa PRISA Radio
Génere Ficcio
Es planteja com podria
Eix tematic donar-se una Ill Guerra
Mundial
Objectiu Entreteniment
Idioma Espanyol
Nacional/Internacional Nacional
Territori Espanya i Llatinoamerica

OLAFO

Podium Podcast
PRISA Radio
Periodistic/Investigacio

Narra la historia del vol 011
d'Avianca que mai va aterrar a
Barajas. Es un treball dirigit i
investigat pel periodista Arturo

Lezcano

Periodistic/Entreteniment
Espanyol
Nacional
Espanya i Llatinoamerica

EL GRAN APAGON

Podium Podcast
PRISA Radio
Ficcio

La ficcié narra la historia d'una convidat a donar una conferencia a
tempesta solar que provoca la una universitat mexicana. El

inutilitat dels satél-lits i gran part narcotraficant local més poderés

dels sistemes electrics, deixant s'assabenta de la visita i fa xantatge a
el planeta en completa foscor

Entreteniment

Espanyol

Nacional

Espanya i Llatinoamerica

BIENVENIDO A LA VIDA PELIGROSA

Podium Podcast
PRISA Radio
Accid/Violéncia/Drogues

Audio-série ambientada en el mén del
narco que explica la historia d'un
catedratic espanyol de filosofia que ég

professor. El protagonista es veu
embolicat sense remei en una historia|
d'amor, fugides, assassinats i
narcotrafic

Entreteniment

Espanyol

Nacional

Espanya i Llatinoamérica

b. Format

Actualitzacions - - - -
Preu Gratuit Gratuit Gratuit Gratuit
Capitols 08 / Temporada 05/ Temporada 08 / Temporada 10/ Temporada
Temporades 2 1
Duracio Entre 22'i 33' Entre 20'i 27" Entre 10"i 35’ Entre 20'i 25'
Possibilitat de descarrega Si Si Si Si
Estructura narrativa Lineal simple Contrapunt / Lineal intercalada Contrapunt Lineal simple
Llenguatge radiofonic Sonor Sonor Sonor Sonor
Efectes sonors Descriptius / Narratius Descriptius / Ornamentals Narratius Descriptius
Narrador Autodiegeétic Heterodiegeétic Heterodiegétic Autodiegetic

c. Plataformes d’escolta
Apple Podcast Si Si Si Si
Google Podcast Si Si Si Si
Spotify Si Si Si Si
iVoox Si Si Si Si
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Annex C. Taula analisi benchmarking — Societat i cultura

a. Aspectes generals

Nom DYING FOR SEX PATRIAHORCADO THE TWO PRINCES
Plataforma Wondery + Kariatide Gimlet Media

Empresa Wondery / 20th Century Fox - Filial del proveidor Spotify
Génere Biografic Masclisme/Violéncia de génere LGTB/Romantic/Aventures

Narra la historia de dos
Narra la historia d'una dona a qui Es tracta d'un podcast feminista que princeps de regnes en guerra

li diagnostiquen una malaltia es riu del patriarcat a través de que es converteixen en aliats
. S es terminal, cancer de pit, i decideix I'analisi de diferents temes i involuntaris quan viatgen a un
Eix tematic . . . . o s .
trencar el seu matrimoni per circumstancies d'actualitat i, a I'nora, bosc misteriés per intentar
explorar la sexualitat i el "reclam pretén donar veu a les dones que salvar els seus regnes. Durant
del seu cos" lluiten dia a dia per enderrocar-lo I'aventura, els herois
s'enamoren I'un de l'altre
Objectiu Entreteniment Entreteniment/Educatiu Entreteniment/Inspirador
Idioma Angles Espanyol Anglés
Nacional/Internacional Internacional (USA) Nacional Internacional (USA)
Territori Estats Units Espanya Estats Units
b. Format
Actualitzacions - Setmanal -
Preu Gratuit Gratuit Gratuit
Capitols 06 / Temporada 7 07 /| Temporada
Temporades 1-
Duracié Entre 41'i 49' Entre 20'i 47" Entre 16'i 24"
Possibilitat de descarrega Si Si No

c. Plataformes d’escolta

Apple Podcast Si No Si
Google Podcast No No Si
Spotify Si Si Si
iVoox No Si No
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Annex D. Taula analisi benchmarking — Entreteniment, accié i aventura

a. Aspectes generals

Nom

Plataforma
Empresa
Génere

Eix tematic

Objectiu

Idioma
Nacional/Internacional
Territori

THE ADVENTURE ZONE

Maximum Fun

Aventura/Joc de rol

The Adventure Zone és un
podcast basat en la serie de jocs
"Dungeons & Dragons". Les
diferents histories narren com la
familia McElroy resol puzles i
lluiten contra enemics a través
del nivelatge de diferents
personatges en escenaris
cinematografics i humoristics
inventats

Entreteniment
Anglés
Internacional (USA)
Estats Units

THE MAGNUS ARCHIVES

Rusty Quill Ltd

Ficcié/Terror

Podcast de ficcio de terror que

explica la investigacio dels arxius del
Magnus Institute, una organitzacio

dedicada a la recerca del que és
esoteéric, estrany i paranormal

Entreteniment

Anglés

Internacional (Gran Bretanya)
Anglaterra

TUMANBAY

Panoply Media
BBC Radio 4
Fantasia/Accio

El podcast narra les intrigues
politiques de Tumbay, la capita
d'un imperi de ficcié que
s'inspira en la dinastia
d'Esclaus Mamluk a Egipte

Entreteniment

Anglés

Internacional (Gran Bretanya)
Anglaterra

b. Format

Actualitzacions Quinzenal Setmanal Setmanal
Preu Gratuit Gratuit Gratuit
Capitols 114 26
Temporades 3 3
Duracio 90' Entre 20'i 30' 45'
Possibilitat de descarrega  Si Si No
c. Plataformes d’escolta
Apple Podcast Si - Si
Google Podcast No - No
Spotify Si Si Si
iVoox No - No
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