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1 Introduccién

"Hazlo en grande, hazlo bien y hazlo con estilo". — Fred Astaire*

Olvidé lo que era estar en verano es una editorial de moda masculina basada en la obra
cinematografica A pleno sol de René Clément. Las tendencias de la temporada
Primavera/Verano de hombre del 2020 serén la guia para elaborar un vestuario Unico y
una fotografia célida. Esta editorial estd pensada para una revista de moda,
especialmente para un namero de verano, ya que su funcidn es representar ciertas

tendencias vistas en las pasarelas de moda en un ambiente y estilismo veraniego.

Este proyecto fotografico se cred con el fin de poder desarrollar un trabajo profesional,
ser la primera muestra notable de la preparacion de estos Gltimos cuatro afios. Es un
trabajo de creacion, ideacién y realizacion de una editorial de moda, desde el desarrollo
de la idea a la ejecucion fotografica. Lo que se busca es potenciar todos los aspectos
creativos para mostrar todo el imaginario cultural adquirido durante estos ultimos afios.
Este proyecto quiere evidenciar mis capacidades como fotografo, por ello, al final se
mostraran los resultados obtenidos en forma de editorial. De esta manera demostrar mis

capacidades artisticas y técnicas obtenidas durante los cuatro afios de carrera.

En los tiempos que vivimos, grandes disefiadores estdn empezando a crear colecciones
completas para el sector masculino de la moda, cada vez hay mas interés en ver las
novedades masculinas de las marcas de altas costuras. Todo esto ha llevado a la
creacion de mas revistas y portales especializados en moda masculina, creando nuevos
referentes y un mundo de posibilidades mas amplio dentro de este sector. Por ello,
quiero unirme a esta nueva ola, aportando mi vision y mis ideas a través de una editorial

de moda masculina.

Olvidé lo que era estar en verano es un proyecto que define mi imaginario cultural,
ideas e inquietudes. Es el resumen de cuatro afios de constante interés por la cultura
audiovisual y el mundo de la fotografia de moda. Este proyecto es una oda a todo
fotografo que pasé por mi camino a través de libros, revistas o paginas web. Son las

horas muertas de basqueda de artistas, peliculas o autores en bibliotecas o filmotecas.

! Cita sacada de Sims, J., 2016. Men Of Style. London: Laurence King Publishing Ltd, pp.2-3.



Este proyecto son los articulos leidos de moda con el fin de informarme de tendencias,

ropa 0 marcas que nunca podia permitirme.

La fotografia de moda es una manera de contar historias como lo es cualquier tipo de
fotografia o cualquier tipo de arte, pero lo especial que hace este tipo de fotografia es la
creacion al completo de todos los detalles. La fotografia de moda permite crear una
imagen desde cero, como si tuvieras un cuadro en blanco. Como dice Helmut Newton
(1989) en su propio libro “Me di cuenta de que solo como fotégrafo de moda podia
crear mi tipo de universo y hacer que mis modelos desempefiaran el papel de cierto tipo
de mujer.”? La sensacion de poder crear todas las ideas que tienes en mente es un

privilegio que no quiero dejar escapar.

2 Newton, H., 1989. Helmut Newton. London: Thames and Hudson. pp.3.
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2 Fotografiay moda

2.1 Definicion de fotografia de moda y publicidad

“La fotografia de moda vende suefios, no prendas” - Irving Penn

La fotografia de moda es un tipo de fotografia que muestra piezas de ropa, zapatos,
joyeria y accesorios, normalmente con modelos, con la intencion de documentar o
vender la moda (Hall-Duncan, N., 2006). Este tipo de fotografia estd normalmente
vinculada a la publicidad, se encarga de mostrar de manera interesante y estimulante los

productos que se muestran dentro de foco (Fordham, D., 2016).

Se denominan fotografias de moda las imagenes que difunden la moda presente o futura
cuando son encargadas por una revista, agencias publicitarias, o también, para editar un
catdlogo de un disefiador o de una empresa. Este tipo de fotografia no pertenece al
periodismo, ya que no intenta captar por sorpresa una instantanea de una escena, ni
tampoco son retratos, que buscan plasmar la identidad de las personas. Igualmente, la
fotografia de la moda se nutre de ambas para crear un estilo fotografico Gnico (Sontag,
S., 1977).

La fotografia de moda esta pensada desde un principio para construir un relato, busca
crear y definir iméagenes iconicas y definitorias, tanto individualmente, como en la foto
de producto, o colectivamente, como en las fotografias de editorial para revistas de
moda o cultura (Glaviano, A., lzquierdo, C. and Lopez de Hierro, H., 2018). La
fotografia de moda puede ofrecer una vision de cierto estilo de vida (desde glamoroso
hasta grunge), sexo o clase social, pero solo el espectador a través de su aceptacion hara

que la fotografia sea iconica o definitoria (Hall-Duncan, N., 2006).

De entre todos los géneros de la fotografia, la fotografia de moda es uno de los més
complejos y mas competitivos. Al igual que la moda, la fotografia de moda es
emocionante y esta en continua evolucion, no deja de reinventarse. Ademas, es un tipo
de fotografia que esta mas abierta a la experimentacion y la expresion personal que

otros muchos géneros (Gatcum, C., 2011).

La historia de la fotografia de moda tiene su origen en revistas. Estas revistas,

anteriormente a la introduccion de la fotografia, eran catalogos ilustrados llenos de
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dibujos que promocionaban las prendas sin distraer la mirada del lector. En el momento
en el que aparece la fotografia su Unica funcion era mostrar de manera realista las piezas
de ropa sin pretension de buscar el lado artistico de la fotografia (Glaviano, A.,
Izquierdo, C. and Lopez de Hierro, H., 2018). El auge de la fotografia de moda trajo
muchos cambios en la industria de la moda. Una persona ya no tenia que ser parte de la
sociedad alta para saber qué estaba de moda. Gracias a las revistas, mujeres y hombres

pudieron visualizarse usando las ultimas tendencias.

La fotografia de moda se divide en tres subtipos segun las afirmaciones de Lucille
Kornak en el libro Fashion Photography. Esta subdivision es: campafias publicitarias de
moda, editoriales de moda y las fotografias de producto de moda (Khornak, L., 1989).
En este caso, este proyecto se centrard Unicamente en la editorial de moda que seré
explicada en el punto 2.1.3.

2.1.1 Fotografo de moda y publicidad

"Como fotdgrafo, siempre trato de empujarme a un territorio donde no he estado antes.”
~Tim Walker®

El fotografo de moda y publicidad es el encargado de mostrar a través de la fotografia
las prendas que los disefiadores crean para su publico. Un fotografo de moda y
publicidad trabaja codo con codo con el disefiador o el cliente de la campafa, este
siempre debe comprender qué es lo que pide el cliente y darle la certeza de que seguira
sus instrucciones. La ideacion de la sesion suele crearse a partir de la idea que engloba
al producto, creado por el disefiador o su equipo de marketing (Fordham, D., 2016). El

fotografo en este caso creara la imagen a partir de las pautas del cliente.

Un fotografo de moda se caracteriza por tener una vision concreta y un buen sentido
visual. Este tipo de fotografo trabaja mucho el proceso de creacion visual de una
imagen, ya que a través de la idea del disefiador o el editor de la revista deben plasmar
conceptos en imagenes de gran calidad (Yates, J., Gustavsen, D., 2011). Citando al

fotografo de moda Mario Testino en su libro In Your Head: “Tengo que enfocar cada

 Walker, T. (2019). Wonderful Things. 1st ed. Londres: V&A Publishing, p.14.



sesion con humildad para dejar que entren elementos nuevos en mi vida e imaginacion.
La fotografia de moda se fundamenta en el crecimiento, en abrirte a las necesidades,
humores e ideas de otras personas.” (Testino, M., 2015).

Los fotdgrafos de moda y publicidad suelen trabajar para revistas, marcas de ropa o
agencias de publicidad (Fordham, D., 2016). Su trabajo tiene lugar tanto en estudios
como en localizaciones, depende del tipo de localizacion y del presupuesto que se tenga
para la sesion la campafia fotogréfica tendra mejores localizaciones o lugares mas
exoticos. La mayor parte de los fotografos son autbnomos y reciben encargos a través

de agentes y redes de contactos (Yates, J., Gustavsen, D., 2011).

El campo de la publicidad ofrece a los fotografos de moda una creatividad bastante
limitada. Si bien las tarifas suelen ser bastante altas, los fotografos deben someter su
vision personal a las ideas e instrucciones del cliente y el director de arte. Ademas, los
fotografos rara vez reciben una linea libre para crear una imagen propia desde cero,
suele venir marcada desde las revistas. Finalmente, el mercado de catalogos de moda se
ubica entre los campos de editorial y publicitario. Los fotografos de moda no tienen
mucha flexibilidad al disparar asignaciones de catalogo, ya que siguen las pautas

establecidas por el cliente (Keaney, M. and Weber, E., 2014).

La fotografia de moda es sobre todo cuestién de adaptacion a las nuevas corrientes e
ideas. Tienes que cambiar tan rapido como cambian los tiempos y las tendencias. Es
importante ser un buen fotdgrafo de moda sin ayuda y saber también cuando la necesitas
(Testino, M., 2015).

2.1.2 Medios de difusion de moda

Actualmente el poder de los medios de difusién en el mundo de la moda es innegable,
todo servicio que se dedique a la moda tiene el objetivo de llegar a grandes masas con el
fin de que compren o al menos deseen la pieza que se publicita. Los medios de
comunicacion se sienten atraidos por las empresas de moda porque estas ofrecen
productos o servicios, y eso supone un beneficio para las audiencias (Diaz Soloaga, P.,

2014). Los medios de comunicacion consiguen a través de diferentes formatos llegar a



un publico mas amplio, un publico que los desfiles de moda en si mismos no pueden

llegar.

A lo largo de la historia las maneras de difundir la moda en la sociedad han sido
numerosas. Primero se utilizaron objetos como maniquies o mufiecos como medio de
difusion, seguido de dibujos o representaciones graficas como grabados y fotografias.
En los Gltimos afios la representacion de la moda ha sido diversa en su formato y en su
forma, la television, el cine o Internet han llevado a la moda a una diversificacion en su
manera de mostrarse al mundo (Vélez, P., Ventosa, S., Naranjo, J. and Bastardes, T.,
2015). En este proyecto, la principal forma de expresion de la moda sera a través de la

fotografia.

La prensa fue el primer medio que se especializd en moda, las fotografias y las
ilustraciones servian como medio para difundir colecciones, piezas y disefios de la moda
del momento. Con el paso del tiempo, la fotografia cogié6 mas peso dentro de la
comunicacion impresa y empez0 a crear un lenguaje propio que se ha ido desarrollando

a lo largo de los afios.

La prensa escrita consiguié que se democratizara la moda, las revistas especializadas en
este sector eran una manera de llegar a mas gente, un medio facil de transportar entre
los lectores. De esta manera, la informacion y el mundo de la moda llegaron en formato

visual a todo tipo de publico (Yates, J., Gustavsen, D., & Herrero, B., 2011).

La publicidad en estos espacios tuvo un espacio importante para entender la importancia
de la fotografia en el mundo de la moda. Las primeras paginas de VVogue se convirtieron
en un reclamo para los anunciantes, era una manera muy eficaz de mostrar las
novedades de la marca y asi llegar a mas posibles compradores (Clements, K. and
Ramos, A., 2014). La publicidad acabé siendo el principal medio de ingresos para este
tipo de medios, ya que permiten sufragar los enormes costes de produccion de las
editoriales (Diaz Soloaga, P., 2014). Ademas de las revistas, los métodos de difusién
para las marcas han ido cambiando, desde los carteles en la calle hasta anuncios

televisados o merchandising (mercadotecnia).

Con el cambio de siglo también llegaron nuevos medios donde anunciarse. Los portales

de moda o los blogs se convirtieron en el primer reclamo donde informar o anunciarse.
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La era digital abrio un nuevo espacio donde los disefiadores podian compartir sus
disefios de manera gratuita y llegando a un target méas juvenil. Finalmente, con la
llegada de las redes sociales, se ha conseguido que un gran nimero de personas se
dediquen a este mundo y que nuevos profesionales o artistas empiecen en un sector, que
hasta las horas, era bastante dificil entrar (Glaviano, A., lzquierdo, C. and Ldpez de
Hierro, H., 2018).

Una de las principales causas de la popularizacion de la moda y del mundo que la rodea

son las revistas de moda.

2.1.2.1 Revistas de moda

Las revistas de moda son un medio de comunicacion que forma parte de la cronologia
de la moda. La revista es la herramienta clave de comunicacion del sistema para ensefiar
y difundir la moda presente o futura; transforma ideas, bocetos, materias primas y
vestidos de los creadores en un nuevo producto, mediante textos y reproducciones
gréaficas (Vélez, P., Ventosa, S., Naranjo, J. and Bastardes, T., 2015). Una revista debe
transmitir ideas de moda a sus lectores pero, ademas, a través de sus editores, estilistas,
modelos y fotografos, contextualizar dichas ideas dentro del espiritu de su tiempo.

A lo largo del siglo XX la prensa de moda se convierte en un fendmeno periodistico de
primera magnitud y una manera de difundir los disefios que las marcas de ropa quieren
vender. Vogue se ha convertido a la largo de los afios en una de las revistas de
referencia imprescindible en la moda mundial con una difusion internacional (Clements,
K. and Ramos, A., 2014). N. J. Stevenson (2011) comenta sobre la importancia de
Vogue en la sociedad y su impacto cultural en Moda: Historia De Los Disefios Y Estilos

Que Han Marcado Epoca:

“Para una lectora de Vogue, tener entre manos el Gltimo nimero con una
foto espléndida que ilustre un articulo que detalla la dltima tendencia en
faldas, aumenta el deseo de tener dicha prenda. Mirar el mismo ejemplar en
retrospectiva —el estilo del fotografo, el uso del color, el maquillaje, la figura
de la modelo- contribuye a nuestra comprension de la historia social

(p.123).”
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En retrospectiva, las revistas de moda son unas indicadoras de la sociedad y de la
historia de la moda (Yates, J., Gustavsen, D., & Herrero, B., 2011). En fotografia, el
estilo de retrato o de concepto de imagen se ha ido trasformando en iméagenes editoriales
y publicitarias que no sélo pretenden vender el producto sino que resaltan el mérito
artistico de la moda. Un fotégrafo de moda puede darle valores o emociones a ciertos

tipos de ropa, de esta manera también puede darle una iconografia o una categoria.

2.1.2.2 Revistas de moda masculina

Las revistas de moda masculina han sido gran parte del auge de la fotografia de moda
masculina y de su desarrollo durante los Ultimos afios. Las revistas de moda masculina
tienen la funcién de satisfacer una creciente demanda de conocimientos de moda y
consejos personales entre los hombres, y brindar a los anunciantes ansiosos un medio
para vender sus productos a hombres conscientes de la imagen (W. Stevenson, R.,
1985).

A medida que el concepto de masculinidad cambiaba®, la fotografia de moda masculina
ha ido cambiando y evolucionando a nuevas formas de vestimenta y nuevos cuerpo no

normativos.

Actualmente, encontramos que diferentes periddicos internacionales y nacionales como
The Guardian® o El Pais®, tienen suplementos exclusivos sobre moda masculina, ademas
de un apartado dentro de su canal de noticias online. Por otro lado, revistas mas
tradicionales como GQ’, Esquire® o L’Uomo Vogue® han sabido adaptarse a las nuevas
exigencias del publico masculino y mostrar en sus revistas diferentes fotografias y

diferentes cuerpos masculinos a los que estabamos acostumbrados.

* The State of Masculinity Now: A GQ Survey. (s.f). Recuperado 26 Marzo 2020 de

https://www.qgg.com/story/state-of-masculinity-survey

*Web de The Guardian sobre moda masculina. https://www.theguardian.com/fashion/mens-fashion

®ICON la revista masculina de El Pais. https:/elpais.com/elpais/icon.html

’ Revista mensual para hombre sobre que se enfoca en la moda, estilo y la cultura masculina.

https://www.revistagg.com/

® Revista para hombres sobre moda, cultura, politica, entrevistas. https://www.esquire.com/es/

% Revista del grupo VVogue sobre moda masculina. https://www.vogue.it/tags/uomo
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Una parte importante de esta nueva manera de ver el mundo de la moda dentro del
sector masculino viene gracias a la reivindicacion de moda y modelaje que han hecho
revistas mas alternativas como Fucking Young!'?, i-D' o VMAN", Estas revistas han
creado una nueva manera de ver el cuerpo masculino y redefinido la masculinidad a
través de editoriales con modelos de géneros no binarios, moda unisex o creatividades

fuera del concepto “masculino”.

2.1.2.3 Nuevas plataformas

En los ultimos afios la introduccion de las nuevas plataformas y el marketing online han
abierto nuevos caminos de comunicacion para las empresas de moda. Estas nuevas
plataformas han transformado profundamente el modelo de comunicacién que tenian
hasta entonces las empresas del sector de la moda (Tungate, M., 2014). Estas han
permitido que haya una globalizacion de las marcas, actualmente una empresa de
cualquier pais puede ser conocida mundialmente sin necesidad de estar en las grandes
revistas. La globalizacién y democratizacion de la moda ha abierto un abanico de
posibilidades y a la vez mucha competencia por el sector del mercado. También, gracias
a ello se ha permitido que el consumidor tenga una asistencia digital méas personalizada

y agil para escoger producto.

Cuando hablamos de nuevas plataformas podemos hablar de diferentes herramientas
como las apps, revistas online, tiendas online o redes sociales. Estas han permitido que
profesionales de la fotografia tengan un nuevo recorrido dentro del mundo de la moda,
ya que todas estas nuevas maneras de comunicarse necesitan una gran cantidad de

imagenes publicitarias para poder desarrollarse.

Las tiendas online o apps de las marcas han permitido que el puablico pueda comprar
desde su casa con tan s6lo unos clicks, pero para el mundo de la fotografia ha permitido
que haya un volumen mas alto de trabajo en la fotografia de producto. Incluso las

revistas online quieren diferenciarse visualmente de sus propias revista fisicas, ya que

Fucking Young! Revista de moda masculina. http://fuckingyoung.es/

11D, revista sobre la cultura de moda. Forma parte del grupo VICE. https:/i-d.vice.com/es
2 \VMAN es la revista de moda masculina de VMAGAZINE. https://vman.com/
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buscan llegar a un publico mas juvenil. Actualmente hay editoriales de moda que son
especificamente para el punto.com, incluso hay diferenciacion entre portadas de revista

fisica y digital.

Uno de los ejemplos més claros de estos nuevos medios de difusién son las redes
sociales, plataformas que han servido para el lanzamiento de nuevas marcas, difusion de
nuevas colecciones o posibilidades infinitas de mostrar looks o productos para
recomendar al consumidor. También son una plataforma para introducirse dentro del
mercado laboral de la fotografia, puede ser una buena plataforma para dar a conocer el

trabajo como fotografo.

2.1.3 Editorial de moda

La editorial de moda es un conjunto de fotografias, con un sentido entre si, que sirven
para construir una historia. Esta historia se basa en un tema seleccionado por el
fotografo, el periodista, el director y el director de arte de la revista (Sontag S, 1977).
Este conjunto de fotografias tienen la funcién de ensefiar las nuevas colecciones de las
grandes casas de moda a través de una vertiente mas artistica. Cuando se presentan las
novedades en los diferentes desfiles de moda de Paris, Mildn o Nueva York, los
directores de arte de las revistas seleccionan piezas de diferentes disefiadores que sirven
para crear esta idea 0 conjunto artistico que acabara formando la editorial de moda
(Gonzélez, L. 2014).

Las revistas utilizan estas editoriales para mostrar las novedades que creen que pueden
tener un mayor impacto en la moda o en el consumo de masas. Es importante hacer la
diferenciacion entre editorial de moda para revistas o para publicidad, ya que la primera
forma totalmente parte de la editorial de la revista mientras que la segunda la marca
compra un espacio en esta revista para publicitarse (Sontag S, 1977). Suelen
diferenciarse en las revistas por la ubicacion dentro de las revistas. La publicidad suele
estar en las primeras treinta hojas que se dedican Unicamente a mostrar anuncios de
marcas mientras que la editorial se ubica entre los diferentes articulos de la revista, es

decir, a la mitad o al final.
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Las editoriales de moda se dividen segun la ubicacion de la fotografia: estudio o
exterior. Las fotografias de estudio se caracterizan por utilizar luz artificial y ofrecer un
gran control sobre la luz, suele utilizarse para retratos profesionales o bodegones
(Christiansen, J. 2019). En el caso de las editoriales de moda, una sesion en estudio
permite mostrar de manera mas detallada las prendas de ropa, ya que suelen
fotografiarse solo con un fondo monocromatico. El formato de sesion fotogréfica en
estudio ha sufrido un gran cambio en los ultimos diez afios, los fotografos ahora pueden
ver y editar sus imagenes en la pantalla inmediatamente después de tomar las fotos
(Keaney, M. Weber, E. 2014).

La fotografia de moda en exterior se caracteriza por seguir una linea artistica durante
todas las fotos, la recreacion de lugares fantasticos a través del espacio y de la
vestimenta también es una de sus principales caracteristicas (Sontag, S., 1977). Para
crear estos espacios la revista contrata a un equipo para imaginar y ejecutarlo,
normalmente son: un fotografo, modelos, estilista, peluguero, y maquillador. Estos
buscan unos entornos y unos complementos de moda para acabar de perfeccionar la

idea, de acuerdo con el temay el lenguaje de la revista.

A finales de la década de los noventa se empezaron a introducir a celebrities
(celebridades) como reclamo para las grandes revistas de moda. Estas revistas
realizaban editoriales de moda a personas del mundo del cine, masica o television con el
fin de vender méas, normalmente se fotografiaban a celebrities que estuvieran en
tendencia. Esto cre6 dentro del mundo de la editorial una diferenciacion entre
editoriales de modelos y editoriales a celebrities. A dia de hoy esta diferenciacion se

sigue manteniendo.

2.1.4 Definicion de moda y publicidad

“Considerar la moda como una mera frivolidad es esnob y provinciano. Ocupa
una parte demasiado importante en la cultura. Es un idioma, un espectaculo, una
plaza publica. Las prendas hablan del poder, la belleza, el placer, el sexo, el
dinero, la clase, el deseo, el género, la edad. De las aspiraciones y desilusiones de

millones de personas”. - Judith Thurman.
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Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE) “La moda es un uso, modo o
costumbre que estd en boga durante algun tiempo, o en determinado pais, con
especialidad en los trajes, telas y adornos” (RAE, 2020)*. A lo largo del siglo XX el
concepto de “moda” se ha ido ampliando. Por lo tanto, su significado ha pasado a tener
una connotacion diferente segun el punto de vista o la profesion a la que nos refiramos
(Riviere, M. 2014).

La moda es también el sistema de reconocimiento de una época, las piezas de ropa
forman parte del imaginario popular y sirven para identificar un tiempo concreto. A
principios del siglo XIX, la moda era indicador elitista del estatus. A medida que
avanzaba el siglo XX la moda se expandi6 para recoger influencias del arte, la musica,
el cine y la fotografia (Stevenson, N.J., 2012). Actualmente la moda sigue siendo un
modo simbdlico de distincién y clasificacion social, a pesar de que su distincion entre
clases estd méas desdibujada que hace dos siglos. La moda refuerza la identificacion con
un grupo social determinado, no por ello se deja de hacer notar su individualidad y su

gusto personal (Gonzalez Gonzalez, A. and Garcia Martinez, A., 2007).

Actualmente, todos tenemos interiorizados el concepto de moda, ya que durante el
ultimo siglo se ha convertido en parte de la cultura popular. La moda es una expresion
del gusto individual y una forma de comunicacion (Khornak, L., 1989). Nosotros
comunicamos a través de nuestras piezas de ropa, expresamos cuando utilizamos cierto
color o tejido. Esta idea se lleva también a la fotografia y se utiliza con el fin de
expresar una idea o un sentimiento, apoyandose en la moda como elemento

comunicativo.

Las aplicaciones de la moda en los diferentes sectores ha sido uno de los grandes
valores para que se popularice en diferentes ambitos como el disefio, el periodismo o el
arte. En nuestro caso, el concepto de “moda” para la fotografia deriva a la idea mas

amplia dentro de este gremio, “fotografia de moda”.

Por otro lado, la publicidad gira en torno a un producto que se debe vender junto a una

idea que va a envolver todo el anuncio. La publicidad tiene tres vias principales sobre

3 Moda | Diccionario De La Lengua Espafiola. Edicion del Tricentenario (2020). Recuperado 20 Mayo
2020 de https://dle.rae.es/moda
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como mostrarse al publico, a través de la imagen, el sonido y el video. En este caso,

s6lo nos quedaremos con la imagen.

La publicidad busca ayudar a la marca a aumentar las ventas y a tener una mayor
participacion en los gastos de sus clientes, atraerlos para que consuman el producto que
se vende. En el caso de la moda, y sobre todo de lujo, la marca no sélo busca la venta
sino que el espectador se sienta identificado con la marca (Jin, B. and Cedrola, E.,
2017). Este tipo de publicidad es denominada como publicidad de accion directa y a
largo plazo. Busca una respuesta inmediata para que el anuncio se quede grabado en la
mente del lector, pero al ser un producto de lujo saben que el lector se lo pensara mas a
la hora de comprarlo (Kleppner, O., Rusell, J. T., Lane, W. R. Y Whitehill King, K.,
2005).

Es por ello que la mayoria de marcas buscan vender un estilo de vida, una idea o una
filosofia con la que la marca se siente identificada o quiere identificarse. De esta
manera, los anunciantes buscan que el espectador compre para sentirse que forma parte
de esa idea o grupo social. Simon Porte Jacquemus, disefiador de la marca Jacquemus,
explica en una entrevista para GQ esta idea: "La gente no quiere comprar una marca,
quiere comprar una idea, algo que los haga sentir como si estuvieran obteniendo
individualidad vy, a la vez, que forman parte de algo, de un estilo de vida, y ésa es
precisamente la recompensa de gastarse ese dinero".* Por ejemplo, Calvin Klein se
somete a la funcién suplementaria de la publicidad, ampliando el valor del producto,
citando lo que no se puede ver como las sensaciones, conceptos como la sensualidad o

formar parte de un grupo social como seria el urbano (Arconada Melero, M. A., 2006).

La publicidad, al igual que la moda, también tiene una funcion histérica, ya que muestra
la representacion de la sociedad a través de los afios. Durante este transcurso, la
publicidad empez6 a formar parte intrinseca de la moda llegando a formar una de las
partes mas importantes sobre como difundirse al gran publico. Las revistas fueron un
gran aliciente para las marcas de ropa para impactar en los posibles compradores, estas

crearon un espacio muy favorable para las marcas anunciarse. La publicidad exterior es

4 Girela, F. (2020). Jacquemus es la marca de las nuevas generaciones que también vas a vestir t(.

Recuperado de https://www.revistagg.com/moda/articulos/quien-es-simon-porte-jacquemus-disenador-

joven-frances-moda-lujo/31586
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también uno de los medios de comunicacion mas utilizados, como las vallas
publicitarias, pantallas publicitarias o incluso carteles dentro de transportes publicos.
Actualmente, la television y las redes sociales son dos de los grandes exponentes de la

publicidad en el mundo de la moda (Velasco Molpeceres, A. M., 2019).

2.1.4.1 Disefiador y marca

La figura del disefiador de ropa es una de las piezas clave para entender el mundo de la
moda. El disefiador es el creador de la coleccion de ropa, la persona que tiene la idea y
que la ejecuta a través de diferentes tejidos y telas que forman todas las piezas. Es el
encargado de dar una simbologia, orden y coherencia a un grupo de prendas de ropa

creadas con un mismo fin estilistico.

En la industria de la moda, dependiendo del target econémico y social o la posicién de
mercado, las marcas de ropa pueden dividirse en marcas de lujo, marcas premium o

marcas low cost (Hameide, K., 2011).

El disefiador con tal de representar su imaginario contrata a un fotografo que realizara
las imagenes oficiales de la marca. La figura del disefiador es muy importante dentro del
mundo de la fotografia de moda, ya que es la persona que dara la primera idea sobre
cémo debe ser la sesion. A través de la idea creada para la coleccion de moda se
planteard un espacio imaginario y un estilo fotografico para crear imagenes que vayan

acorde a la idea planteada por el disefiador.

El primer momento donde los disefiadores muestran sus colecciones es a través de los
desfiles. En estos desfiles acuden personas relacionadas con la moda y el ocio,
compradores 0 prensa. Los periodistas tienen un papel fundamental dentro de estos
eventos, ya que son los que estan alerta de toda innovacion estética, social o cultural.
Estos profesionales buscan encontrar las nuevas tendencias, escribir sobre ellas y
mostrar a los lectores el significado que tienen estas colecciones dentro del mundo de la
moda (Yates, J., Gustavsen, D. y Herrero, B., 2011). Los directores de arte de las
revistas cogeran estas piezas para despues introducirlas en sus editoriales de moda, de

esta manera darle un nuevo significado a las prendas de los disefiadores.
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Cabe destacar que hay un area especializada basada en la fotografia de desfiles. Este
tipo de fotografia también forma parte de la fotografia de moda aunque estd mas
asociada al mundo periodistico, ya que su funcion es mostrar las nuevas tendencias de

los desfiles en revistas de moda.

2.1.4.2 Moda masculina

"La ropa hace al hombre, la gente desnuda tiene poca o ninguna influencia en la

sociedad." — Mark Twain®®

La actualidad es para los hombres la era que abraza mas la moda masculina. La moda
masculina ha supuesto un gran cambio en los Ultimos afos, desde la forma en que el
negocio de la moda fabrica y comercializa sus productos, hasta la forma en que los
hombres de todas las edades deciden informarse sobre las Gltimas tendencias de la
temporada (Sims, J., 2016).

Como hemos comentado en puntos anteriores, la moda masculina cada vez tiene mas
repercusion dentro del mundo de la comunicacion y este es un punto a tener en cuenta
viendo el cambio de paradigma dentro del mundo de la moda. Citando al fotografo de
moda Mario Testino en una entrevista para la revista i-D: "La forma en la que la moda y
la fotografia han retratado al hombre ha cambiado mucho en los Gltimos afios. Ahora
cada vez mas gente se ha empezado a centrar en el papel que desempefian los chicos en

la industria: en su imagen, en su estilo y en la actitud que transmiten con su fisico™.'°

I*” en 2020 la moda masculina y el online

Segun los datos de Euromonitor Internaciona
seguiran siendo las principales palancas de crecimiento del sector. Euromonitor subraya

que el crecimiento de la moda masculina continda batiendo el de la femenina y que un

5Cita sacada de Sims, J., 2016. Men Of Style. London: Laurence King Publishing Ltd
18 Kinsella, F. (2015). Mario Testino nos habla de moda y erética masculina. Recuperado de https:/i-

d.vice.com/es/article/pab33n/mario-testino-nuevo-libro-sir

" Euromonitor International, analistas en mas de 100 paises, ofrecen las Gltimas técnicas n ciencias de
datos e investigacion de mercado, brindan acceso a la historia detras de los cambios del consumidor, de
cada tendencia y de cada factor detrds del crecimiento de las industrias. Euromonitor. About Us —

Espafiol. (s.f). Recuperado 31 Mayo 2020 de https://www.euromonitor.com/about-us-es
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cuarto de las ventas del sector ya se realiza a través de la Red (Gestal, 1., 2020)'®. Este
crecimiento del mercado masculino en la moda ha comportado también una nueva
manera de consumir. La bdsqueda continua de novedades y nuevas marcas ha
provocado en el consumidor un cambio de rol, ahora mas interesado en las nuevas

tendencias y en el papel del hombre dentro de la moda (Meseguer, V., 2020).

2.1.4.3 Tendencias Hombre SS20 Primavera/Verano

Las editoriales de moda son un medio fotogréafico que sirve como pretexto para mostrar
las tendencias que se llevaran en esta nueva temporada. Las piezas de ropa, texturas,
telas o colores mas utilizados o mas destacados de los desfiles seran el principal reclamo
de todas las tiendas para la proxima temporada. Por lo tanto, estas piezas formaran
parte de las editoriales de las revistas de moda mas populares.

Una definicion de lo que se denomina tendencia es cuando vemos una misma prenda, un
mismo estilo de vestir o una misma inspiracion en varios desfiles diferentes o a varias
personas llevandolo por la calle. De esta manera podemos considerar que hemos
encontrado una tendencia (Girela, F., 2020).* EI historiador de moda James Laver puso
sobre la mesa lo que seria una primera definicion de las tendencias y una explicacion
del ciclo de estas: “Las tendencias un afio antes se califican de arriesgadas, veinte afios
después se considera ridicula por estar pasada de moda y cincuenta mas tarde es el
tiempo medio suficiente para ser retomada, posiblemente por haber caido en desuso y en
el olvido (Laver, J., 1938.)"%°,

Situandonos que este proyecto se esta realizando durante el transcurso de la primera

mitad de 2020 y, en consecuencia, sera presentado a mediados del mismo afio, las

18 Gestal, 1. (2020). Fashion 2020: China, India, Ecommerce Y ‘Athleisure’ Impulsan EI Negocio Hasta

1,9 Billones. Modaes.es. Recuperado de https://www.modaes.es/entorno/fashion-2020-china-india-

ecommerce-y-athleisure-impulsan-el-negocio-hasta-19-billones.html

9 Girela, F. (2020). Tendencias: Qué Son, Quién Las Decide Y Cuénto Duran. GQ Espafia. Recuperado

de https://www.revistagg.com/moda/articulo/tendencias-gue-son-comos-se-deciden-cuanto-duran

2 Laver, J., 1938. Taste And Fashion, From The French Revolution Until Today By James Laver.
London, G.G. Harrap.
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tendencias que se mostraran serdn las de la semana de la moda, temporada
Primavera/Verano 2020. Estas tendencias seran explicadas y mostradas a través de una

coleccion de iméagenes de diferentes desfiles de Milén, Paris y Nueva York.

La temporada de moda masculina Primavera/Verano 2020 ha destacado por la
interpretacion del estilo marinero, las telas fluidas y delicadas; y las piezas vibrantes
(Marain, A, 2020). A continuacion, se enumeraran las diferentes telas, colores o piezas

que han predominado durante las diferentes fashion weeks (semanas de la moda):

1. Pantalones cortos, muy cortos. Los pantalones cortos por encima de la rodilla

son una de las grandes tendencias en las pasarelas. Versace, Jacquemus o Daniel

W. Fletcher lo utilizan con estampados o conjuntandolo con camisa o jersey
(Van den Broeke, T, 2019).

Figura 1. Tendencia de pantalones cortos en las pasarelas de la temporada de moda masculina
Primavera/Verano 2020.
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2. Rosas, lilas y colores pastel. Para la SS20, emerge una paleta de colores
ligeramente mé&s homogénea, dominada por rosas, purpuras, pasteles y un
revestimiento de nacar brillante (Groebe, M, 2019). Issey Miyake, Dior o Paul
Smith destacaron estos colores con piezas principales o con trajes

monocromaticos.
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Figura 2. Tendencia de colores rosas, lilas y tonos pastel en las pasarelas de la temporada de moda

masculina Primavera/Verano 2020.

3. Camisetas sin mangas. Con ilustraciones, estampados de logotipos o la clésica
blanca. La camiseta sin mangas llegé a la pasarela esta temporada de la mano de
Louis Vuitton, Berluti y Salvatore Ferragamo, combinandola con traje o

pantalones anchos (Marain, A, 2020).
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Figura 3. Tendencia de camisetas sin mangas en las pasarelas de la temporada de moda masculina
Primavera/Verano 2020.

4. Traje suelto y ligero. Hermes, Jacquemus o Louis Vuitton han optado por un
estilo de traje monocromatico o dos piezas con mas libertad y comodidad. La
anchura del pantalén es la principal diferencia a otras temporadas donde se
optaba por un estilo mas ajustado (Groebe, M, 2019).

Figura 4. Tendencia de traje oversize en las pasarelas de la temporada de moda masculina
Primavera/Verano 2020.
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5. Pantalones cargo estilo 90s. Pantalones cargo con cintura alta y estrecha, con
bolsillos grandes y colores tierra. Wooyoungmi los muestra con un largo por
debajo del tobillo mientras que Chalayan apuesta por el corto al estilo cargo
(Van den Broeke, T, 2019).

Figura 5. Tendencia de pantalones cargo estilo 90s en las pasarelas de la temporada de moda masculina
Primavera/Verano 2020.
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3 Olvidé lo que era estar en verano

3.1 Editorial de moda masculina
El proyecto que se realizard es una editorial de moda masculina ideada con el fin de
crear una coleccion de fotografias basadas en una misma idea. Este proyecto se justifica

en la ideacién, produccion y realizacion de una idea para ser vendida.

3.1.1 Idea del proyecto

Titulo: “Olvidé lo que era estar en verano”.
Editorial de moda masculina inspirada en la pelicula Plein Soleil de René Climent.

La pelicula Plein Soleil (A pleno sol)®! es una adaptacion francesa del 1960 del libro
de Patricia Highsmith, “El talento de Mr. Ripley”. Este thriller de habla francesa se
sitta en la Italia de los afios 50 y su fotografia, vestuario y arte servirdn como

inspiracion para realizar la sesion fotografica.

Estas fotografias quieren mostrar una historia de amor entre los dos modelos, una
idealizacion de un verano perfecto en un pueblo de costa italiana. Por ello, esta sesion es
una representacion de la dolce vita, toques italianos, estilos franceses y una fotografia
calida. El verano perfecto y un amor incondicional son la base de esta editorial de moda

que busca la frescura de esos meses perfectos que esperamos durante todo el afio.

Esta editorial de moda masculina se llevara a cabo a través de las tendencias de hombre
SS20 coleccion Primavera/Verano, mostradas en las pasarelas de Paris, Milan y Nueva
York. Estas tendencias se veran reflejadas en los estilismos de los dos modelos que se

mostraran en la preproduccion del proyecto, en el punto 3.2.6.3 Estilismo.

A pleno sol es un thriller sobre Tom Ripley, un cazafortunas, que es enviado a Europa por el sefior
Greenleaf para buscar a su hijo Philip, un playboy mimado, y llevarlo de vuelta a los Estados Unidos. A
cambio recibird 5000 ddlares. Philip engafia a Tom fingiendo que estd decidido a volver, pero no tiene
ninguna intencidn de dejar a su prometida ni de cumplir los deseos de su padre. Informacién sacada de:
FilmAffinity - A Pleno Sol (1960). Recuperado 3 abril 2020 de:

https://www.filmaffinity.com/es/film995471.html
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3.2 Disefio del proyecto

3.2.1 Justificacion del proyecto

La justificacion principal de este proyecto es la venta de la idea y del proyecto entero a
una revista de moda especializada en moda masculina o de moda en general, sin
especificar género. Por otro lado, tiene diferentes vertientes personales que como

fotografo me gustaria cumplir.

A nivel profesional, este proyecto esta pensado para crear un trabajo profesional sobre
la fotografia de moda. Durante tres afios universitarios he estado trabajando junto a
fotografos profesionales, observando todo lo que hacian deseando algun dia poder
realizar una sesion fotografica profesional y no amateur (principiante). Gracias a este
proyecto puedo empezar a pensar en fotografias mas grandes que formen parte de una

idea conjunta y una idea que sea propia.

Olvidé lo que era estar en verano también sirve para empezar a crear un book de trabajo
profesional para poder presentar a marcas 0 empresas para que puedan contratar mis

servicios como fotdgrafo.

Por ultimo, llevo afios ahorrando para poder hacer un master de fotografia de moda en
Milan o Londres, sedes europeas de la fotografia de moda y este es un proyecto

profesional que serviria como base para poder presentar mi solicitud.

3.2.2 Moodboard

Para la realizacion de la editorial Olvidé lo que era estar en verano se cred un
moodboard a través de las composiciones, collages e imagenes que se han ido
produciendo a lo largo del trabajo. La finalidad de un moodboard es capturar el estilo y
tema a través de disefios, imagenes, telas y colores que seran influyentes en el proceso
creativo. Un moodboard eficaz hace una declaracion clara y coherente para el
espectador, de esta manera obtiene una comprension de la direccion del disefio escogido
para la editorial. Un moodboard también se conoce a veces en la industria como una

historia, tabla de contenidos o conceptos (Morris, B., 2010).
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Todos los documentos graficos que se han creado para esta sesion seran introducidos en
el moodboard de esta editorial. Todos estos disefios o imagenes pretenden aclarar la
idea general que se busca en esta sesion. En definitiva, es un cuadro conceptual sobre la

editorial Olvidé lo que era estar en verano. Este moodboard presenta:

1. Referentes del proyecto. Inspiraciones que han servido para crear todo el
imaginario de esta editorial: la pelicula A pleno sol, fotdgrafos y disefiadores de
moda.

2. Estilismo. Se muestran los cinco looks que se han creado para los tres
escenarios. Podemos ver claramente la diferenciacion entre el modelo uno y el
modelo dos.

3. Tendencias. Las tendencias de la temporada de moda masculina de
Primavera/Verano 2020 en las pasarelas de Paris, Milan y Nueva York, también
denominada como SS20 Spring/Summer.

4. Modelos. Se presentan los dos modelos que formaran parte de la sesion junto a
sus caracteristicas fisicas.

5. Storyboard. Este storyboard presenta todas las ilustraciones que se utilizaran
como referencia el dia de la sesion. Cada imagen esta dividida segun los tres
espacios escogidos.

6. Gama cromatica. Esta paleta de colores servird como base para saber qué gama
cromatica vamos a utilizar en todos los aspectos de la sesion fotogréfica.

7. Localizacion. Se mostraran los tres espacios que serviran como localizacion en
la sesion fotografica. Las etiquetaciones en rosa, verde y azul sirven para cuadrar
con las tres localizaciones que se presentan en el storyboard. En este caso, se ha

decidido dejar fuera del moodboard la geolocalizacion del lugar.
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Figura 6. Moodboard del proyecto Olvidé lo que era estar en verano.

En los siguientes apartados de este trabajo se desglosara uno por uno todos los
apartados enunciados en este moodboard.

3.2.3 Referentes del proyecto

Para elaborar este proyecto se han valorado diversos referentes, entre ellos: fotdgrafos,
colecciones de moda, disefiadores o peliculas. Me he fijado también en editoriales de
moda ya publicadas en revistas o en personajes del mundo de la moda que han servido

de inspiracion.

El principal referente de este proyecto es la obra cinematografica de René Clément
Plein Soleil, que a través de la figura del actor Alain Delon muestra una Italia calida,
con una vestimenta afrancesada, impoluta, disefiada por Bella Clément. La fotografia
veraniega de Henri Decaé es una pieza clave de inspiracion para este proyecto, la

calidez de su fotografia y la frescura que produce son unas de las razones por las que
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este proyecto fue pensado. De todas las posibles caracteristicas de este film nos

quedaremos como referencia cuatro puntos importantes:

1. La figura de Alain Delon. Alain Delon crea un personaje elegante con tez
morena, 0jos azules y peinado hacia atras. Su figura impone delante de camara,
pero aporta naturalidad en sus poses y sus andares. Se buscara un modelo que
tenga caracteristicas similares y pueda recordar a este personaje.

2. Estilismo maritimo y elegante/afrancesado. El estilismo de esta pelicula busca
el look veraniego sin dejar la alta costura. Los trajes blancos y azules
predominan junto a looks mas informales o trajes de bafio.

3. Primeros planos. Una de las caracteristicas de este film es la utilizacion de los
primeros planos para mostrar la mirada de los personajes y asi mostrar sus
sentimientos.

4. Predominancia del blanco, los colores calidos y el mar como elemento
recurrente. El blanco y el azul del mar son colores que se contraponen con la
calidez de su fotografia, por eso se mostrara en las fotografias toques blancos
con diferentes elementos. EI mar también tendrd un papel importante en la

seleccion de la localizacion.

El siguiente collage muestra imagenes de la pelicula A pleno sol junto a las

caracteristicas descritas anteriormente.
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Figura 7. Collage de fotos de A pleno Sol como inspiracién para el proyecto Olvidé lo que era estar en verano.



Aunque Plein Soleil sea la principal obra de referencia de la que parte este proyecto, es
una obra de 1960 y al querer mostrar algo mas contemporaneo, la inspiracion de
fotografos y disefiadores para este proyecto seran jovenes profesionales que estan en las

mejores revistas de moda actuales.

En el caso de los fotdgrafos, se han seleccionado cuatro fotografos como base de
inspiracion para este proyecto. Estos fotografos se caracterizan por formar parte del
circulo de artistas del mundo de la moda y la publicidad que actualmente publican en
revistas como Vogue, i-D 0 Dazed; o hacen campafias para grandes marcas como Dior o

Hermes. Entre ellos se encuentran:

1. James Tolich, fotografo y director. Los clientes principales de este fotografo
son Hermes, CosStores, Joseph, Dion Lee, Barneys New York y Wallpaper.??
Este fotdgrafo es referencia por su estilo de composicion, la calidez en sus
imagenes y el trato del color. Para méas informacion sobre el fotografo y sus
iméagenes: https://jamestolich.com/

2. Min Hyun-woo, un fotografo de moda emergente con sede en Seul, Corea del
Sur, describe su trabajo como: "Un nifio pequefio que atraviesa todo el bosque
con un palo de madera".?® Este fotdgrafo muestra de manera poética la sensacion
de verano, utiliza el espacio y la moda para contar historias. Ha realizado
editoriales para Vogue Korea, Metal Magazine o i-D Magazine. Para mas

informacidn sobre el fotdgrafo y sus imagenes: https://minhyunwoo.co.kr/

3. Brett Lloyd, fotégrafo inglés, trabaja regularmente para publicaciones como
DUST, Dazed&Confused, AnotherMan, British y US Vogue. Su obra destaca
por mantenerse firme a la fotografia de moda convencional aportando un toque
mas contemporaneo. Brett Lloyd ha trabajado, tanto en fotografia como en
video, para clientes como: Dior, Louis Vuitton, Calvin Klein, Alexander
McQueen o Adidas.?* Para mas informacién sobre el fotégrafo y sus iméagenes:
https://www.totalworld.us/photography-and-film/brett-lloyd

2Tolich, J. (2020). James Tolich — Gallery. Recuperado de https://jamestolich.com/gallery

2 Xu, C. (2020). Min Hyun-woo | We are going to live this summer. Recuperado de

https://www.noisenyc.me/noise/min-hyun-woo

Pro, L. (2020). Totalworld — Brett Lloyd Recuperado de: https://www.totalworld.us/photography-and-
film/brett-lloyd/bio
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4.

Colin Dogson. El fotografo estadounidense Colin Dodgson es conocido por su
enfoque analdgico para la creacion de iméagenes. Destaca por su utilizacion de la
luz natural y la calidez de sus imégenes, lleva la moda de alta costura a
ambientes veraniegos. Colin ha creado una firma visual que ha sido utilizada por
publicaciones lideres como Document Journal, British Vogue, The
Gentlewoman, W y System Magazine. ® Para mas informacién sobre el
fotografo y sus imégenes: http://www.colindodgson.com/

La siguiente imagen muestra un collage con los cuatro fotdgrafos de referencia que

sirven para la elaboracion del proyecto Olvidé lo que era estar en verano.

25

Art

Partner - Colin Dogson (s.f). Recuperado 9 marzo 2020 de:

https://www.artpartner.com/artists/film-print/colin-dodgson/bio/
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Figura 8. Collage de fotos de los fotégrafos James Tolich, Min Hyun-woo, Colin Dogson y Brett Lloyd como inspiracion para el
proyecto Olvidé lo que era estar en verano.



Como en el caso de los fotdgrafos, los disefiadores y sus colecciones forman una parte
esencial en esta editorial de moda. Las cuatro marcas de ropa que se han seleccionado

son marcas de corte clasico con una reinvencion moderna.

La inspiracion dentro de estas marcas se encuentra entre sus colecciones de
primavera/verano que sirven de base para construir el estilismo de este proyecto

fotografico. Entre las referencias se encuentran:

1. Jacquemus. El disefiador francés autodidacta Simon Porte Jacquemus ha
enviado una brisa fresca a través de la fachada de Paris, conquistando el mundo
de la moda con su disposicion alegre y la celebracion sin disculpas, honesta y
personal de su sur natal de Francia.”® Para més informacion sobre la marca y sus

colecciones: https://www.jacquemus.com/?v=04c19fale772

2. Paul Smith. Paul Smith es el principal disefiador de Gran Bretafia. Es conocido
por su estética creativa, que combina tradicion y modernidad. Reafirmando los
valores que Paul establecié en 1970, "clasico con un giro" sigue siendo el
principio rector de la empresa.?’ Para mas informacién sobre la marca y sus

colecciones: https://www.paulsmith.com/eu

3. COS (Collection Of Style) es la marca mas experimental del grupo H&M. Ellos
se definen como una marca con una filosofia que se basa en el disefio innovador
y el estilo duradero. Belleza en simplicidad y funcién a la vanguardia.?® Para
mas informacién sobre la marca y sus colecciones:

https://www.cosstores.com/en eur/index.html

4. Commas crea disefios contemporaneos en tonos apagados para una sensibilidad
moderna y masculina. La piedra angular de cada coleccion incluye pantalones
cortos de bafio con corbata, camisa ligera abotonada, camisa original de seda,

pantalones sueltos de lino y batas de lino italianas.?® Esta marca también se

% Jacquemus: What To Know About The Fashion Brand | Highsnobiety. Recuperado 9 marzo 2020 de

https://www.highsnobiety.com/tag/jacquemus/
27

Paul Smith Company History. (s.f.) Recuperado 1 abril 2020 de
https://www.paulsmith.com/eu/company-historyhttps://www.paulsmith.com/eu/company-history

% COS 2020. Explore - COS GB. Recuperado 1 abril 2020 de:
https://www.cosstores.com/en_eur/explore.html

2 COMMAS. 2020. About — COMMAS. (s.f). Recuperado 9 marzo 2020 de: https://commas.cc/about/
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inspir6 en la pelicula Plein Soleil para la elaboracién de su coleccion
Primavera/Verano de 2020. Para mas informacion sobre la marca y sus

colecciones: https://commas.cc/

Estas cuatro marcas también se caracterizan por tener un aire veraniego en Sus
colecciones con un toque moderno y elegante. En la siguiente imagen se muestra una
tabla con fotografias de las piezas escogidas como referencia de cada disefiador/a o

marca.
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Figura 9. Collage de fotos de los disefiadores Jacquemus, Paul Smith, Cos y Commas como inspiracion para el proyecto Olvidé lo que

era estar en verano.



3.2.4 Storyboard

Con el fin de crear unas pautas de elaboracion de las fotografias, se ha creado una lista
de disparos para ir mas preparados a la sesion. Esta lista se ha formado a partir de un
storyboard (Guién grafico)®, es decir, se han dibujado los disparos que se quieren
realizar. De esta manera, se busca tener una idea mas clara de cdmo sera la sesion antes
de llegar al set y asi no tener que improvisar durante la sesion. Esta técnica sirve para

poder mantener la organizacion y sufrir menos estrés durante la jornada de trabajo.

A continuacion se muestra el storyboard de todos los disparos que se intentan realizar.
Se utilizaran a dos modelos, dos hombres. Las poses de los modelos también se intentan
plasmar en el storyboard. En total serian unas quince fotografias oficiales, en tres
espacios diferentes con 3 tipos de estilismos variantes segun la localizacion. Estas
indicaciones también se veran reflejadas en el storyboard a través de anotaciones de

color:

- Look 1/Espacio 1. Ira indicado con el color rosa para mostrar los 5 disparos que
se realizaran con este estilismo y lugar.

- Look 2/Espacio2. Ira indicado con el color verde para mostrar los 5 disparos
que se realizaran con este estilismo y lugar.

- Look 3/Espacio 3. Ira indicado con el color azul para mostrar los 5 disparos que

se realizaran con este estilismo y lugar.

Teniendo en cuenta que estos dibujos se han creado antes de realizar la propia sesion de
fotografia, es posible que diferentes aspectos del storyboard cambien en el momento de

realizar las fotos y no tengan una total semejanza al dibujo original.

%storyboard es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia con el objetivo de servir de guia para
entender una historia, previsualizar una animacion o seguir la estructura de una pelicula antes de
realizarse o  filmarse.  Guion  Gréfico. (s.f). Recuperado 6 abril 2020 de

https://es.wikipedia.org/wiki/Guion gr%C3%Alfico
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3.25 Gama cromatica

A partir de la seleccion de las imagenes que sirven de inspiracion para el proyecto y el
disefio de las fotografias via dibujo, crearemos una paleta de colores para establecer un

vinculo comun entre los colores y las ideas del proyecto.

En cuanto a la paleta de colores que vamos a utilizar como base cromatica para la
sesion, se formard a partir de las referencias e ideas que hemos expuesto en los
apartados anteriores. En esta editorial se busca representar la idea del verano a traves de
imagenes calidas, mostrar una frescura gracias al elemento del mar y a la vez tener en

cuenta los colores en tendencia de esta temporada.
Los colores escogidos para esta paleta de colores son:

1. Crudo. Unas de las referencias principales de este proyecto es la pelicula A
pleno sol y en esta el componente del color crudo en su vestuario es constante.
Este color es también una representacion perfecta del verano, en cuanto a
vestuario, ya que suele estar vinculada a la textura de lino. Esta combinacion
estd pensada para representarse en el estilismo de esta sesion. Este color también
representa la arena de la playa. Segun la psicologia del color de Eva Heller el
color crudo es un color asociado a la claridad, simplicidad o humildad (Heller,
E., 2004). Este color pertenece al grupo del color blanco y sus variantes.

2. Amarillo. Esta vertiente del amarillo, pero menos contrastado, es una de las
piezas claves para el entendimiento de la iluminacion en esta editorial. Se
buscard la utilizacion de la calidez del sol para representar la idea del verano.
Desde primera instancia, se buscara la contraposicion de calido en la fotografia
con la frescura de colores frios. Este color también formara parte del vestuario.
El amarillo es un color que proyecta positivismo y sensacion de diversion,
aporta a la imagen el sentimiento de alegria (Heller, E., 2004).

3. Verde. Este color puede encontrarse en los espacios donde se realizaran las
fotografias y en el vestuario de los modelos. Eva Heller en su libro Psicologia
del color: como actian los colores sobre los sentimientos y la razon (2004)
explica que este color destaca por ser el color de la juventud, de lo tranquilizador
y, junto al azul, de la relajacion. (Heller, E., 2004).

40



4. Rosa palido. Color sacado de las tendencias de moda masculina en la temporada
SS20 Primavera/Verano. La paleta de colores rosa, lila y sucedaneos sera
utilizado mayoritariamente en el vestuario o complementos. Con este color se
busca incrementar la idea de estilo veraniego en la foto, ya que es un color
predominante en las tendencias de verano. Es un color que suele asociarse a lo
femenino, sobre todo a nivel méarquetin, pero su significado se apoya més en la
idea del amor y el carifio (Heller, E., 2004).

5. Azul celeste. Este color formara parte de la gama cromatica de esta editorial a
través del elemento del cielo. En la mayoria de las fotografias el cielo tendra un
peso importante en la composicion, ya que este elemento también representa una
gran parte de la idea que queremos transmitir. El color celeste esta presente
cuando el cielo es claro como en época veraniega. También tendra bastante
importancia en el estilismo de la sesion. Segun la psicologia del color de Eva
Heller este color no aporta ningin sentimiento negativo, siempre esta asociado a
la confianza y la honestidad (Heller, E., 2004).

6. Azul marino. Este color es escogido dentro de esta paleta por ser el color que
representa el mar. Como hemos ido denominando a través de la ideacion de este
proyecto, el mar tiene una gran relevancia dentro de esta editorial de moda
masculina. Es un elemento que forma parte de la iconicidad del verano y es una
de las piezas claves en la pelicula A pleno sol. La serenidad es la principal

sensacion que produce este color azul mas oscuro (Heller, E., 2004).

Figura 11. Gama cromatica de Olvidé lo que era estar en verano.
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3.2.6 Preproduccion e ideacion

Con el fin de concretar mas en el imaginario de esta sesion, se ha creado un punto de
partida para el desarrollo de la produccién del proyecto. Estos apartados son:
localizacion, logistica, estilismo, maquillaje y peluqueria; y modelaje. Desde el punto de
vista del fotografo y de la creacion del proyecto, se le selecciona a cada punto la opcién

mas valida para realizar.

3.2.6.1 Localizacién

Teniendo en cuenta que esta sesion fotografica se basa en la pelicula “Plein Soleil”
como se explica en el punto 3.1.1, el lugar de localizacion debe ser un pueblo costero
con aires italianos y espacios donde el blanco y el azul tengan una predominancia. Por
ello, siendo conscientes del emplazamiento donde vivimos, es decir, en Barcelona, se ha
escogido como localizacién Palamds, un pueblo costera de la Costa Brava; juntamente
con el camino de Ronda de San Antonio de Calonge para los espacios de playa.

Palamos, geograficamente hablando, es un pueblo cercano donde se debe ir en coche,
este es un elemento que tenemos que tener en cuenta para la produccion de esta

editorial, juntamente con los peajes que este recorrido conlleva.

Este punto de localizacion ha sido escogido personalmente porque retne todas las
caracteristicas de este proyecto y su situacion es relativamente cercana. Entonces, como
punto de partida para la realizacion de este espacio se pedirdn los permisos necesarios
para poder realizar la sesion fotografica de este proyecto.

Para esta sesion fotografica se escogieron tres espacios diferentes dentro del mismo
pueblo de Palamés. En cada espacio se realizaran un total de cinco fotografias
diferentes. Estos tres espacios son cercanos los unos a los otros y se puede acceder

facilmente. Los espacios escogidos son:

1. Cala Torre Valentina. Esta pequefia cala situada a menos de un kilémetro
de San Antonio de Calonge es una localizacion de ensuefio que se caracteriza
por ser el antiguo embarcadero de Torre Valentina. Esta cala rodeada de mar,

vegetacion y rocas servird como primera localizacion de esta editorial de
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moda. Este espacio ird asociado a la moda de bafio. EI mar serd un elemento
importante en la composicion de las fotografias. Cabe destacar que dentro de
esta misma localizacion se utilizaran dos espacios diferentes: las rocas que
envuelven el lugar y el embarcadero.

2. Parc del Convent dels Agustins. Este parque servira como segunda
localizacion de la sesion de fotos. Este espacio fue escogido por su aire
italiano, gracias a los antiguos arcos del convento y las columnas de color
gris desgastadas. Las plantas de los alrededores y las vistas al puerto de
Palamoés son unos alicientes para crear una atmosfera Unica y de pelicula.
Como en la localizacion anterior, también se utilizardn dos espacios
diferentes dentro de la misma localizacion: las columnas del convento y el
oculo de la fachada. Esta division también afectara a otras partes de la
produccién como el estilismo.

3. Faro de Palamés. Este espacio se caracteriza por estar totalmente rodeado
de mar, ademas de tener una vista completa del pueblo de Palamos y de su
puerto. Este lugar es especial por la iluminacion a ultima hora de la tarde, ya
que permite fotografiar a los modelos con luz frontal y calida teniendo de
fondo el mar Mediterraneo. Se utilizaran como principales lugares los
alrededores del faro, un pequefio muro blanco que daré el estilo italiano del
lugar; y un camino de rocas que acaban en el mar. Este espacio ira
acompafiado de un estilismo elegante como referencia a todos los trajes que

salen en A pleno sol.

En la siguiente imagen se nos indican los tres espacios previstos segun los bocetos
establecidos en el punto 3.2.4 y que concuerdan con este storyboard. Este collage se
divide en tres colores segun los espacios establecidos en el storyboard. Estos colores

son: el rosa (espacio 1), verde (espacio 2) y el azul (espacio 3).
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Figura 12. Localizaciones de los tres espacios para el proyecto Olvidé lo que era estar en verano.

También se ha creado una tabla con la geolocalizacion de los tres espacios escogidos
para hacer la sesion fotografica. La diferenciacion de estos tres espacios se basa en la
diferenciacion creada en el storyboard. Para la geolocalizacion de estos tres espacios se
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ha utilizado la aplicacién Google Maps®! con el fin de poder situar los puntos exactos

donde se realizarén las fotografias. Los links de estos tres lugares:

1. Cala Torre Valentina. 17251 Calonge, Girona.
https://goo.gl/maps/sTSpHUA2LzCvuhDh7

2. Parc del Convent dels Agustins. Carrer del Convent dels Agustins, 6, 17230
Palamos, Girona. https://goo.gl/maps/8492vTjCYdolK6R27

3. Faro de Palamos. Carrer Ametlla de Mar, 39, 17230 Palamos, Girona.
https://goo.gl/maps/bEymDsalqAk7ReEj9

Geolocalizaciin
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Figura 13. Geolocalizacion de los tres espacios para el proyecto Olvidé lo que era estar en verano.

Durante esta basqueda de localizaciones, se tuvo en consideracion dos puntos
principales en el examen de localizacién. Ya que estas fotografias iban a ser en espacios

naturales y fuera de estudio, en cada espacio se busco que tuviera estos elementos:

- Huminacion. Es necesario saber qué iluminacién tendremos en ese momento.

Esta sesion fotografica implica una luz natural concreta, por lo tanto, tener en

31 Google Maps es un servidor de aplicaciones de mapas en la web que ofrece imagenes de mapas
desplazables, asi como fotografias por satélite del mundo e incluso la ruta entre diferentes ubicaciones o
imagenes a pie de calle con Google Street View. Google Maps. Recuperado 2 mayo de:

https://es.wikipedia.org/wiki/Google Maps
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cuenta la hora de sol que necesitamos y como incide en el lugar donde queremos
plasmar nuestra idea.

- Logistica. Saber si el espacio esta preparado para poder acceder facilmente y
realizar la sesién correctamente. Tener un espacio localizado para poder

descargar y dejar todo el material.

A partir de la correcta disposicion del espacio, se empezd el tramite de permisos legales

para poder realizar la editorial Olvidé lo que era estar en verano.

En primera instancia, contactamos con el ayuntamiento de Palamos para saber todos los
procedimientos necesarios para poder realizar las fotografias sin ningn problema. Este
contacto fue a través del mail que ellos mismos ofrecen en su pagina web®. Gisela Vila,
técnica de la via publica de Palamds nos indicd los procedimientos y los gastos que

equivalen a un dia de sesion en tres espacios diferentes del mismo municipio.

Para empezar, con una antelacion minima de un mes antes de la sesion, se deberia
enviar una “Instancia genérica” que podemos encontrar en la pagina web del municipio
que hemos indicado antes. Dicha solicitud, de dos hojas de ocupacion, la
encontraremos en el punto 6.Annexo de este trabajo. Esta solicitud indica que debemos
indicar el lugar de ubicacion donde se situara la sesién durante el dia a través de un
plano y adjuntar el documento que acredita conforme hemos pagado lo acordado segun

el Ayuntamiento de Palamos.

A través de la informacién dada por la técnica de via publica de Palamos, el precio por
ocupar un espacio durante un dia seria de 150€, en total, 450€ por ocupar tres espacios
diferentes para esta sesion. En el caso de ser un trabajo universitario el coste del lugar
seria nulo. Cabe recordar también que sabados, domingos y festivos no se puede realizar

la sesion.

2 Pégina web del Ayuntamiento de Palamés:

https://seu.palamos.cat/castellano/Visorl Ts/IC2FFC14F6BA849C28517F9729353E7D8.asp?procedencia=

Consulta
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Finalmente, la instancia fue aprobada por el ayuntamiento de Palamds sin ningun coste,
ya que las fotografias formarian parte de un trabajo académico. Podemos encontrar la
resolucion de la instancia genérica en el punto 6. Anexo de este trabajo.

3.2.6.2 Logistica

Una de las partes mas importantes para una sesion de fotos es la logistica. Cuando
hablamos de logistica nos referimos al alquiler de los equipos, la contratacion de
ayudantes o la coordinacion de la recogida y transporte. Para mantener un orden, se
elabor6é una lista que incluye todos los materiales necesarios: camaras, equipos de
iluminacién, equipo de hardware. Todo este material se utilizé de alquiler para abaratar
el coste de produccion. La lista del material que se utiliza para la sesion fotogréfica
podemos encontrarla en el punto 3.3.1 Equipo fotogréfico utilizado.

El equipo fotogréafico puede dividirse en dos: el equipo digital y el equipo fotogréfico.
En cuanto al equipo digital, la preproduccién se basa en tener en orden el permiso y
actualizado el programa de actualizacion de captura digital, en este caso, se utilizara el
programa Capture 1. Otra de las partes importantes, es tener en orden programas de
edicién como Adobe Photoshop. Este programa no solo servira para la primera edicion
de las fotografias sino también como programa para visualizar las fotografias en bruto,
ya gue es un programa que permite abrir los archivos fotograficos en RAW. El coste de

estos programas podra verse también en el presupuesto del proyecto en el punto 3.3.2.

Por otro lado, el equipo fotografico serd el que conlleve mas trabajo en cuanto a
preproduccion. Todos los materiales seran alquilados a través de diferentes empresas de
alquiler de equipo fotografico: Casanova Foto, Aclam y Avisualpro. Estos materiales
seran recogidos el dia antes de la sesion con el fin de comprobar antes de tiempo que el
equipo estd completo para poder realizar la sesion fotografica. Es importante hacer una
comprobacion de todos los materiales del equipo, por eso se ha realizado una lista a
seguir para el dia antes de la sesion. Esta lista de comprobacion se basa en la lista creada
por el fotografo Demetrius Fordham para su libro Lo que no te ensefiaron en la escuela
de fotografia (Fordham, D., 2016):

e Comprobar que las pilas y las baterias estén totalmente cargadas.
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e Comprobar que los sensores estén limpios y, si no es asi, limpiarlos.

e Limpiar los objetivos.

e Asegurar que todas las tarjetas de memoria estan formateadas (no s6lo borradas;
el formateo mejora el rendimiento de la tarjeta).

e Revisar todo el equipo antes de que salga de la empresa de alquiler, o pedirle al
asistente que lo haga. La revision incluird hasta los elementos mas basicos,
como los tripodes: comprueba que los cierres se blogueen, que las patas no se
deslicen y que los cabezales no se bamboleen.

e Comprobar que los ajustes de la cAmara —apertura, velocidad de obturador, ISO-

estén a punto.

Dentro de la logistica para la sesion, también se debe tener en cuenta la contratacion
para el transporte que se utilizara durante la sesion. Contando que la sesion se
desarrollara durante un unico dia, el coche que utilizaremos sera alquilado y devuelto el
mismo dia. El coche sera alquilado a través de la aplicacion Sixt, se buscara el coche
que sea mas acorde a las necesidades de la sesion. Dichas necesidades son: coche de

cinco plazas con maletero grande. Finalmente, se escogié un coche Opel Corsa.

3.2.6.3 Estilismo, maquillaje y peluqueria

Una de las piezas clave para elaborar una buena produccion para este tipo de
fotografias, es tener en cuenta el estilismo para la sesion. Este es uno de los elementos
mas importantes para una editorial de moda y por ello tiene una especial dedicacion. En
el caso de las editoriales de moda, como se explica en el punto 2.1.2.1, las revistas que
contratan los servicios del fotografo tienen un editor de moda que funciona como
estilista para la sesiébn. Como en nuestro caso, la venta de las fotografias se realizara
después de haberlas realizado, se contrat6 a una estilista para que creara el estilismo del
proyecto. Este estilismo ha sido elaborado a partir de las referencias descritas en el
punto 3.2.3 y las tendencias de la temporada. La estilista escogida para esta sesion fue

Marta Tataret, una mujer recién graduada en estilismo y comunicacion.

Cada uno de los estilismos se cred acorde a los tres espacios y la accion que se tomara

en cada uno de ellos. Cada look se ha descrito desde el punto de vista de la persona que
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ha creado el proyecto, teniendo en cuenta las anotaciones de la estilista durante la

sesion. Estos son los estilismos que se utilizaran para la sesion fotogréfica.

Se han dividido segun los looks que utilizara el modelo 1y el modelo 2.

LOOKS 1y 1.1. Este estilismo lo he denominado como “look playero”, ya que
las fotografias se situaran en cala Torre Valentina, un espacio envuelto de mar.
La idea principal era representar una mafana de verano entre los dos modelos.
Es importante recalcar, que este estilismo esta dividido en dos partes aunque sea
la misma localizacion. El estilismo de estas fotografias esta basado en la moda
de bafio de temporada. ElI modelo 1 utilizara para la primera localizacion un
bafiador slip de hombre de la marca Calvin Klein de color negro. En cambio,
para la segunda localizacién, se buscé recrear el mismo look que Alain Delon
viste en la Gltima escena de Plein Soleil. Por ello, el estilismo que se escogio es
un bafiador a rayas azul marino y rojo, junto a una camisa azul marino. También

se escogio un collar similar al del personaje de Alain Delon para remarcar el

parecido.

Figura 14. Fotografia comparativa del estilismo de la sesion Olvidé lo que era estar en verano y un

fotograma de Alain Delon en Plein Soleil.
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El look del modelo 2 se divide en dos como el del modelo 1. En el primer look,
el modelo lleva Unicamente un bafiador verde y blanco a rayas de la marca
Edmmond Studios, una marca barcelonesa. En el segundo look se utilizaron
pantalones muy cortos y camisetas de tirantes, ya que son tendencia esta
temporada. En cambio, se busco contrarrestar este estilismo con un sombrero de
esparto de ala ancha para crear un estilismo més impactante. Los colores ocre de
del sombrero y del pantalon fueron escogidos para mantener una gama
cromatica con el espacio envuelto en rocas.

Como referencia al lugar donde se estaban realizando las fotografias, se busco
que el calzado principal fueran unas sandalias romanas y unas menorquinas, dos
tipos de sandalias tipicas en la zona del mediterraneo.

LOOK 2y 2.1. Este primer look est4 pensado para la localizacion 2, el Parc del
Convent dels Monestirs. En ambos casos se penso en un look de entretiempo que
combinara prendas tradicionales con colores y formas poco corrientes, de esta
manera dar un toque moderno a un estilo mas clasico.

En el caso del Modelo 1, se escogié como prenda principal para los dos looks un
polo oversize de textura buclé de color amarillo. Para combinarlo se utilizé en el
look 2 un pantal6n de pierna ancha de color verde mientras que en el look 2.1 se
utiliza un pantalon corto de corte de algodén de color beige.

En este caso, el modelo 2 también utilizara una misma prenda en ambas
localizaciones. El polo, que se combinard en ambos looks, es un polo azul
marino de cotton towelling con cuello abierto. En el look 2 el modelo lleva un
pantalon cargo de color azul cielo, una de las principales tendencias de esta
temporada al igual que el pantalon corto del look 2.1. El pantalon rosa de este
ultimo estilismo se escogié por el papel importante que ha tenido este color entre
las tendencias de esta temporada.

Por ultimo, destacar la utilizacion de sandalias en ambos modelos, un calzado

asociado altamente al verano o las épocas de calor.
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e LOOK 3. Este es el estilismo que méas se basa en la pelicula A pleno sol, el look
se inspira en la escena de los dos protagonistas paseando por Roma. En el caso
del modelo 1, el traje blanco roto de estilo italiano con cierre de doble
botonadura, es una doble pieza que referencia al traje que el actor Maurice Ronet
lleva en la escena dicha anteriormente. Por otro lado, el modelo 2 utilizara un
traje azul de rayas, referenciando al primer traje que se prueba Alain Delon en la
pelicula. En ambos casos el calzado escogido ha sido el mocasin, pero con dos
variaciones diferentes. EI modelo 1 llevard un mocasin negro tradicional

mientras que el modelo 2 calzara un mocasin marinero de color azul marino.

Modelo 7 Modelo 2 7.

i
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—

Figura 15. Estilismo del look 1 para los modelos 1y 2.
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Modelo 7
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Figura 16. Estilismo del look 1.1 para los modelos 1y 2.



Figura 17. Estilismo del look 2 para los modelos 1y 2.
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Figura 18. Estilismo del look 2.1 para los modelos 1y 2.







En cuanto al maquillaje para la sesion se utilizara un maquillaje natural, Unicamente se
intentard quitar las imperfecciones de la piel. Al ser una sesion de fotos en exterior, el
sudor supondra el principal problema, ya que el sudor crea en la piel puntos brillantes
de luz que no queremos en estas fotografias. En el caso del modelo 1, al ser de piel

blanca, se intentara que las rojeces del sol se tapen con magquillaje.

La idea principal para la peluqueria de esta sesion es representar un estilo natural como
en el caso del maquillaje, ambos modelos llevardn su peinado diario en todas las
fotografias. Es por ello que el modelo 1 se caracterizard por llevar sus rizos naturales
mientras que el modelo 2 mantendra su pelo corto en las tres partes de la sesion. El

modelo 1 ird totalmente afeitado mientras que el modelo 2 se dejara una ligera barba.

3.2.6.4 Modelaje

En una primera instancia, la seleccion de los modelos se quiso realizar a través de la
empresa de representacion de modelos Blare Management. Esta empresa, ubicada en
Barcelona, era la seleccionada para la contratacion de los dos modelos masculinos que
se necesitaban para elaborar la sesion fotografica. A partir de un contacto directo a
través de su correo, que ellos mismos facilitan en su pagina web

http://www.blaremodelmanagement.com/, nos pusimos en contacto para saber el

procedimiento sobre como contratar a estos modelos. Dichos requisitos son:

1. Mail detallado sobre el shooting que se vaya a realizar, con un moodboard
explicando la creatividad, tipo de poses buscadas, estilismo, maquillaje, tipo de
modelos buscados, etc. Links de cada miembro del equipo creativo, fotografo,
estilista, makeup, etc y localizacion para valorar si es lejos de Barcelona o no, si
podrian pasar frio, calor, riesgo de accidente por complejidad de localizacion,
etc. (Alicia, comunicacion personal, 6 de abril de 2020).

2. Horario de trabajo. Sélo se colaborara si las fotos que se vayan a hacer nos van a
servir posteriormente para los modelos, donde se les vea claramente y reconozca
la cara y a ser posible no sean grupales con mucha gente o se prometan 3 fotos
como minimo a solas a cambio del trabajo del modelo (Alicia, comunicacion
personal, 6 de abril de 2020).
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3. Si el fotografo que dispara las fotos es muy conocido, colaboramos casi siempre,
si no, miramos mucho el tipo de imagen que se le va a dar a nuestros modelos en
redes, online etc. La imagen lo es todo para nosotros y la mimamos lo méximo
posible (Alicia, comunicacion personal, 6 de abril de 2020).

4. Si no fuese una colaboracién porque no nos interesa el tipo de foto, entonces se
cobraria una tarifa dependiendo de los derechos de las fotos, difusion, etc.
(Alicia, comunicacion personal, 6 de abril de 2020).

5. A partir del cumplimento de todos los requisitos y haber anunciado qué modelos
se necesitan para la sesion, la agencia de representacion se pondra en contacto
con los modelos escogidos para anunciarles la contratacion y todos los aspectos
qué necesitan para el dia de la sesion. (Alicia, comunicacién personal, 6 de abril
de 2020).

Al no poder cumplir algunos de los requisitos
para este tipo de contratacion, se elabord un plan
alternativo, crear un anuncio y difundirlo a través

de la red social Instagram. A través de mi cuenta
BUSCO DOS de fotografia @dan'r?) photography se publicé un
i iro. y ublico u
MODELOS

MASCULINOS

anuncio donde se describia las caracteristicas de
los dos modelos que buscaba. Quince personas

conocidas me ayudaron también publicando el

Para editorial de moda el dia 31 de

anuncio en sus respectivas cuentas de Instagram.

agosto. Preferencia modelos de

Barcelona o alrededores.

Dicha publicacion que se muestra en esta misma

Caracteristicas: Hombre entre 20 y 25

pagina, anunciaba la busqueda de dos modelos

anos, caucasico y pelo castafio/rubio.

Homb 20y 25 afios, 35 . .

Sulsecesive SURAD BlobTRgROY § para el dia trenta y uno de agosto, dia en el que se
pelo oscuro. 2
realizd la sesiéon. Textualmente se buscaban las
gont?clo: Instagram ¥ caracteristicas: “Hombre entre 20 y 25 afios,
@daniro.photography

" | caucasico y pelo castafio/rubio. Hombre entre 20

v A ,\ "" ; ; A
Figura 20. Anuncio blsqueda de modelos Y 25 afos, negro y pelo oscuro.”

para la editorial Olvidé lo que era estar en
verano.
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Después de cuarenta y ocho horas de la publicacion, veinte personas entraron dentro del
casting para formar parte del proyecto. Finalmente, se escogieron a los dos modelos del
proyecto que fueron Guille Castillo y Antonio Da Costa Sa. Ambos modelos ya habian
trabajado anteriormente en editoriales de moda o para publicidad y cumplian las
caracteristicas mostradas en el anuncio, esta fue una de las principales razones por las
que finalmente fueron los contratados. La mayoria de modelos que se presentaron
carecian de trabajos profesionales dentro del mundo editorial o de la publicidad.

Guille Castiflo -

Altara: 189m0
Pt forin
Os: Verdes
s -0

Figura 21. Imagenes y caracteristicas de Guille Castillo, modelo 1.

Autonio P (osTa Sa

Altara: 7.97cm
Pelo: ()scaro
Ojos: Marrones
Tallas: [~ #
Pie: 4

Figura 22. Imagenes y caracteristicas de Antonio Da Costa Sa, modelo 2.
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3.2.7 Caracteristicas formales y técnicas de las fotografias

El proyecto Olvidé lo que era estar en verano se centra en la fotografia de moda,
especializada en utilizar modelos con el fin de mostrar diferentes piezas de ropa. Este
tipo de fotografia, como se explica en el punto 2.1, se encarga de mostrar de manera
interesante y estimulante los productos que se muestran dentro de foco.

Las caracteristicas formales de las fotografias de moda van a tener que ponerse al

servicio de lo que sea necesario trasmitir.

La composicion de la imagen dependera de lo que necesite cada fotografia, es decir, el
formato horizontal o vertical dependera de lo que se quiera retratar. Una de las partes
importantes a las que se somete la fotografia al ser pensada para una editorial es el
formato vertical. Aunque no es algo pactado, si se debe pensar que es mas probable que
se publique en una editorial una fotografia vertical, ya que su maquetacion es mas facil.
En la siguiente imagen se muestran dos editoriales de la revista Neo2 Magazine, en esta

podemos ver como el formato vertical es el que prevalece en todas sus fotografias.

Figura 23. Editoriales de la revista Neo2 Magazine.

Este proyecto estd pensado para capturarse en exterior, esto implicara un mayor rango

en la eleccion de lentes para capturar la escena. Teniendo en cuenta las palabras del

|33

fotografo Leandre Escorsell®, se utilizaran dos focos diferentes, un 24-70mm con /2.8

y un 70-200mm con /2.8 (Escorsell, L., 2020). Con estas dos lentes se busca ser

%3 Entrevista en el punto 6.Anexo de este trabajo. Escorsell, L., 2020. Entrevista Al Fotégrafo Leandre

Escorsell.
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versatil, ya que entre los dos objetivos podemos llegar a fotografiar desde un retrato
hasta una foto de cuerpo entero. El primero objetivo escogido, un Canon EF 24-70mm
f/2.8L 11 USM, permite estar a un diafragma 2.8 en toda longitud del zoom, conseguir

un efecto bokeh®

en retratos y tiene un rango de diafragma de /2,8 hasta /22 optimo
para las fotografias que se quieren realizar. EI segundo objetivo es un teleobjetivo AQ
CANON EF 70-200/2.8 L IS USM II. Esta lente tambiéen tiene una abertura maxima de
/2,8, que se mantiene constante en todo el rango del zoom, de esta manera se tendra un
control mas preciso sobre la profundidad de campo en retratos que requieran
desenfoque. Otra de las caracteristicas por las que se escogid esta lente es por su
estabilizador de 4 pasos, ya que permite utilizar velocidades de obturacién hasta cuatro
puntos méas lentas de lo normal sin causar imagenes borrosas. Este objetivo sera
necesario para la ultima localizacién cuando la luz sea de tarde y no se tenga unas

condiciones perfectas de luminosidad.

La iluminacion natural sera la principal fuente de luz para estas fotografias. Igualmente,
tendremos diferentes materiales con los que jugaremos para tener la luz que queremos
en cada momento. Para conseguir este objetivo utilizaremos dos reflectores multiusos,
el primero con el fin de difuminar una luz natural que sea muy dura, y la segunda con el
fin de aclarecer las sombras que por culpa de la luz natural queden muy oscurecidas.
Siendo previsores también se llevaran dos focos de luz artificial inalambricos por si el
dia se oscurece 0 no es tan brillante como se esperaria. Estas dos fuentes de luz artificial
son dos focos Profoto inalambricos B1X que segun la descripcion de su pagina web:
“Tienen un disparo TTL automatico que aporta la mayor luminosidad posible en
condiciones de iluminacién complicadas. Ofrece HSS, que te permite controlar y
modelar la luz incluso a plena luz del dia.” (Profoto, 2020). Estos dos focos se
escogieron por su rapida velocidad de destello, en luz ambiente se pueden obtener
imagenes nitidas en movimiento sin desenfoque a velocidades de obturacion de hasta
1/8000s. La facil portabilidad de estos flashes y la potente luz de modelado LED
regulable son dos caracteristicas perfectas para la elaboracion de esta sesion en exterior.
Ademas, dichos focos incorporan un paraguas Shallow White de Profoto, perfecto para

una luz suave en exterior con amplia difusion, como es en el caso de este proyecto.

% El bokeh es un término ampliamente utilizado en el campo de la fotografia, el término bokeh se emplea
para hacer alusion a la forma, disefio o estética del desenfoque en si mismo (Condés, O., 2020).
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En las fotografias se utilizara tripode para que la imagen quede totalmente estatica y de
esta manera tener el encuadre mas controlado. En ocasiones, se utilizara camara en

mano con el fin de tener méas movilidad en el momento del disparo.

Al depender de la luz natural en la mayoria de las fotografias, debemos tener en cuenta
la posicion del sol en el espacio que vamos a fotografiar. Una tarea que se debe haber
hecho con anterioridad y que permitird una mejor ejecucion de la fotografia. Al tener
todo el material necesario para la sesion, si tenemos algin imprevisto con la luz o
vemos que no acaba de funcionar, se deberd improvisar y mejorar la iluminacion con el
equipo fotografico alquilado. Mientras los modelos se arreglan podemos ir probando la

incidencia de la luz con los ayudantes de la sesion.

La principal herramienta para poder controlar la posicion del sol, y asi tener una
precisién mas exacta de la incidencia de la luz, es la aplicacion de mévil Sun Locator
Lite. En la siguiente imagen podemos ver las todos los datos que ofrece esta aplicacion

a través de las tres localizaciones de la sesion.

16-0ct-2020 10:43
CEST

Altura: 26,0°
Acimut: 132.3°
Longitud de sombra (proporcin): 1:205

<2 !ITE

Q + +
Peios s Bomba § A

111111

Figura 24. Posicion del sol en las tres localizaciones del proyecto Olvidé lo que era estar en verano a

través de la aplicacién Sun Locator Lite.
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3.2.8 Sesion fotografica

Durante la sesion fotografica se tendra que tener en cuenta diversos puntos para que la
planificacion que se ha hecho y todo el trabajo realizado con anterioridad sirvan para

que las fotografias queden lo mejor posible.

La sesion se debe realizar durante un dia entero y a primera hora se debe estar en la
localizacion con los modelos vestidos, preparados para la fotografia. Debemos seguir el
callsheet (hoja de llamada) de la sesion para tener un mejor rendimiento dentro del
tiempo acordado. Callsheet es una hoja de llamada y en ella se emite al elenco y al
equipo de una produccion cinematografica o fotografica para informarles donde y
cuando deben estar el dia de filmacion. Podemos encontrar en el punto 6.Anexo el
modelo de callsheet de la sesion. En este callsheet también podemos encontrar un

resumen de la planificacion del dia.

Una de las partes importantes es la comprobacion de la cdmara y los ajustes de esta.
Debemos tener en cuenta los tipos de lentes que vamos a utilizar y que ya hemos
descrito en el punto 3.2.6 Caracteristicas formales y técnicas de las fotografias. Saber
qué lentes vamos a utilizar en cada fotografia permite ahorrar tiempo y confusiones en
el momento de disparar. Debemos comprobar también los ajustes de apertura del
diafragma, la velocidad del obturador y que la ISO coincida con ambos puntos. Tener en
cuenta que utilizaremos una 1SO inferior a 400, ya que no queremos granular las
fotografias. La configuracion del formato RAW debe estar siempre a punto en la cdmara
para que su posterior visualizacion en el ordenador, a través del programa Capture 1, sea

efectiva.

Importante a tener en cuenta que una vez se ha llegado a la localizacion, el ayudante del
fotografo y el fotdgrafo deben descargar el equipo fotografico y organizarlo para
cualquier cambio siempre tenerlo localizado. La estilista también debera descargar la

maleta de ropa y organizar el estilismo.

El montaje del set, tanto a nivel artistico como fotografico, es necesario realizarlo lo
mas rapido posible y con la mayor efectividad para que la sesion empiece cuanto antes.

Tener en cuenta que todos los espacios escogidos para la sesion son en exterior, lo que
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dificulta el montaje del set. Tener en consideracion, agarrar bien todos los objetos con

pesos, ya que al estar en espacio exterior las rafagas de aire son impredecibles.

La importacion de las imagenes al ordenador y su rapida seleccion es una tarea que se
debe hacer junto al director de arte de la revista que te acompafiard durante la sesion.
Como explica Leandre Escorsell: “En una editorial, el director de arte querrd que te
descargues las fotos en el ordenador y se vaya escogiendo en el momento.” > Es
importante que se vayan viendo las fotografias que se vayan realizando aunque en
nuestra sesion no dispongamos de director de arte. Al ser en exterior se debera montar
un pequefio espacio al lado de la cdmara para realizar esta funcién. A través del

programa Capture 1 se puede visualizar las imagenes en el momento del disparo.

3.2.8.1 Descripcion sesion fotografica

En este punto se realizara una descripcion del dia de la sesion fotografica que se realizo
durante el transcurso del dia 31 de agosto de 2020. Esta exposicion de los hechos se
escribira desde el punto de vista del fotdégrafo. Cabe destacar que la sesion fotografica

se dividid seguln los tres espacios donde se realizaron las fotografias.

A las 6:30 de la mafiana, fotdgrafo, estilista, ayudante y modelos quedamos en plaza de
la Segunda Republica, Barcelona, para dirigirnos en coche a San Antonio de Calonge.
Después de un recorrido de una hora y quince minutos, aparcamos en los alrededores
del camino de Ronda entre San Antonio de Calonge y Playa de Aro. Quince minutos

después estabamos en la primera localizacion, cala Torre Valentina.

Nuestro modo de funcionamiento, antes de empezar a disparar, consistia en ocupar un
pequefio espacio donde dejdbamos el material fotografico, la maleta con la ropa y el
maquillaje. Mientras los modelos se cambiaban y se maquillaban, yo utilizaba a mi
ayudante de fotografia como modelo para la prueba de luces. Una de las principales
trabas de esta primera localizacién era el cambio rapido de la posicion del sol, ya que se

realizo durante las ocho hasta las doce de la mafiana. Por ello, en esta no se utilizd en

% Entrevista en el punto 6.Anexo de este trabajo. Escorsell, L., 2020. Entrevista Al Fotégrafo Leandre

Escorsell.
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ningn momento luz artificial, ya que la luz natural era suficiente para poder iluminar la
escena como se deseaba. También se debe tener en cuenta que una de las principales
razones estéticas del proyecto era mostrar una naturaleza en cuanto a su iluminacién y
fotografia. Por ello, lo Unico que se utiliz6 como material fotografico fueron los dos

reflectores que también servian para suavizar la luz directa del sol.

Aunque observando las fotografias no se percibe una gran distancia entre los sujetos y
la cdmara, la mayoria de fotografias estan sacadas con un objetivo 70-200mm. Cabe
recalcar que de las ocho fotografias presentadas, seis fotografias fueron disparadas a
200mm y con un diafragma a f.11. Las dos restantes, dos retratos con efecto bokeh, se

utilizé el mismo objetivo a 70mm y un diafragma a /2.8 para acentuar el desenfoque.

Al utilizar la luz natural como principal luz para las fotografias, nos encontramos
diferentes problemas en su incidencia en los sujetos, pero sobre todo en el cambio de
colores que producia en el mar o en las rocas. Abajo encontraremos cuatro fotografias

comparativas de estos dos espacios para comprobar como incidia la luz en estos.

Figura 25. Fotografias comparativas de color del proyecto Olvidé lo que era estar en verano.

Para comprender esta diferencia de colores tenemos que entender que segun el punto de
enfoque que utilicemos los colores cambiaran totalmente. En el caso de la primera
fotografia, se utilizo el mar como un punto de enfoque junto a los dos modelos, mientras
que la segunda unicamente se utilizé al sujeto. La hora en la que se fotografio y el

espacio de mar que se muestra en las fotografias, es también totalmente diferente. En el
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caso de las fotos de la derecha, el cambio de color en las rocas se acentia mas por el
punto de enfoque, ya que al enfocar el cielo se oscurece la parte de las rocas. En
cambio, cuando enfocdbamos las rocas se iluminaba mas este espacio y el cielo quedaba

sobreexpuesto.

A pesar de estos problemas de luz, la primera parte de la sesion fotografica fue
totalmente productiva, ya que se pudieron realizar todos los disparos que se habian
programado. Cuando finalizamos a las 12:00 de la mafiana, nos dirigimos al coche a
cambiarnos y a comer. Después de comer, sobre las 14:30 de la tarde, nos dirigimos a

nuestra segunda localizacion, el Parc del Convent dels Monestirs.

Como se tenia previsto, la sesion empezé a las 16:00 de la tarde. Tenemos que tener en
cuenta que al ser agosto, la luz seguia siendo bastante cenital aunque habia bajado un
poco. Por ello, muchas de las fotografias se buscaron espacios donde poder jugar con
las sombras que producian de las propias columnas o los arboles que las rodeaban. En
este espacio se utilizaron mucho los reflectores/difusores, para iluminar los espacios
donde la sombra incidia mas y para suavizar la luz natural. Como en el espacio anterior,
se siguio utilizando el objetivo de 70-200mm modulando la luz segln lo que pedia cada

fotografia.

Uno de los principales inconvenientes o ventaja, segun el punto de vista de cada
persona, fue que en el segundo espacio de la localizacién, el éculo del monasterio, el
cielo se nubld. Esta nube, que personalmente era una ventaja, me cambi6 toda la
planificacion de luces que tenia en mente, pero me permitié crear imagenes mas
uniformes. Cuando hablo de uniformidad me refiero a imégenes con una iluminacion
muy similar entre unas y otras, ya que en la localizacion anterior las imagenes variaban

segun la hora en la que habian sido realizadas.

En este espacio se penso en utilizar los focos inalambricos Profoto para iluminar més a
los sujetos, pero rompiamos la idea de iluminacion natural. Por lo tanto, Gnicamente se
utilizaron los reflectores para darle mas brillo a las partes mas oscuras. Por primera vez,
en esta localizacion se utilizé el objetivo 20-70mm con el fin de crear imagenes mas

abiertas y mostrar el espacio acorde al modelo y su vestuario.

65



En las siguientes imagenes se muestran cuatro fotografias, dos de cada espacio, en ellas
podemos ver como las caracteristicas que se han descrito, o los problemas que surgieron

mientras se realizaba la sesion.

Figura 26. Fotografias comparativas de color del proyecto "Olvidé lo que era estar en verano".

Finalmente, después de hora y media de fotografiar en el parque del convento, fuimos al
coche a cambiar el vestuario y dirigirnos a la ultima localizacién, el faro de Palamos.
Para esta localizacion tenia ubicados dos espacios diferentes, el muro blanco que
envuelve el faro desde donde se puede ver el mar y el puerto de Palamos; y el camino de
rocas que lleva al mar. En esta localizacidn estuvimos desde las seis de la tarde hasta las

siete y media.

Primero se empezé a fotografiar en el muro blanco, en este espacio se queria jugar con
la combinacion de colores blancos y azules, colores que marcaban la estética de A pleno
sol. Los trajes de los modelos también combinaban con ambos elementos. En las
siguientes imagenes podemos ver como el color azul y blanco predominaban en estas

fotografias.
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Figura 27. Fotografias comparativas de color del proyecto "Olvidé lo que era estar en verano".

Uno de los principales impedimentos para realizar una buena fotografia era el hecho de
seguir con el cielo nublado, ademas el sol estaba bajando y cada vez la iluminacion era
mas dificil de controlar. Cabe destacar, que todas las fotografias que se realizaron
durante los primeros cuarenta y cinco minutos fueron totalmente descartadas, ya que
posteriormente el cielo se despejo y dejé un sol de tarde perfecto para poder hacer la

sesion.

Esta nueva iluminacién nos permitié seguir con una iluminacion parecida a las
anteriores, unicamente que ahora se abria mas el diafragma a f/4 o f/6 para tener méas
luminosidad dentro de la escena. No se utilizé en ningin momento ningun accesorio
fotogréfico, ya que la iluminacion de tarde no necesitaba ningun filtro ni iluminacion
extra. Con el miedo de que se volviera a nublar, todas las imagenes se realizaron con
camara en mano, mientras que en las otras localizaciones siempre habia un par o tres de

fotografias que se realizaron con tripode para estabilizar la imagen.

En la ultima localizacion, el camino de rocas que lleva al mar, se fotografiaron las dos
ultimas fotografias del proyecto. Estas imagenes estaban pensadas desde el primer dia
que encontreé este espacio. En estas fotografias se utilizé el objetivo 70-200mm y el 20-
70mm, ya que los modelos se encontraban a una distancia bastante larga de la camara.
Ademas podemos ver perfectamente que en la primera fotografia se utiliza a 200mm
mientras que en la segunda se utiliza a 50mm. Aungue la segunda fotografia fuera un

plano general y se utilizara un angular, no queria deformaciones en las formas, por eso
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se utilizd el objetivo a 50mm. Después de esta fotografia, di por finalizado el dia de

sesion.

La sesion fotogréfica del proyecto Olvidé lo que era estar en verano acabd a las 19:30
de la tarde, posteriormente nos dirigimos al coche y volvimos a Barcelona.

3.2.9 Posproduccion

La posproduccion del proyecto Olvidé lo que era estar en verano estd dividida en
diferentes apartados. Estas funciones se detallan cronoldgicamente después de haber

realizado la sesion fotografica.

Una de las partes importantes de la posproduccion es la limpieza del equipo fotografico.
Para mantener el equipo propio bien cuidado, las cdmaras y los objetivos de propiedad

propia se reuniran y se limpiaran atentamente.

Para empezar, se empaqueta todo material de fotografia y se devuelve a las empresas de
alquiler de material. En nuestro caso, las empresas Casanova Foto, Aclam y Avisualpro.
Después de haber devuelto el material al siguiente dia de haber realizado la sesion,

empieza el proceso de edicion.

Para poder tener un orden sobre los archivos brutos y sin retocar, se archivan todas las
imagenes de la sesion y se dividen en carpetas. Esta subdivision de carpetas se basa en
las tres localizaciones de la editorial que servirdn de base para diferenciar unas
fotografias de otras. El tipo de retoque que se ha utilizado se explica detalladamente en

el punto 3.2.9 Tratamiento de la imagen.

Es importante también realizar una copia de seguridad de todas las fotografias hechas
durante la sesién. La copia de seguridad se realizara a través de un disco duro y a través
de la nube. Es importante tener dos copias de seguridad con el fin de tener una certeza
total de que el trabajo no puede ser destruido.

Las editoriales de moda implican una maquetacion de las fotografias. Esta maquetacion
se conforma junto a las fotografias ya retocadas anteriormente. La maquetacion es la

ultima labor de la posproduccion de este proyecto.
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3.2.9.1 Tratamiento de la imagen

Cuando nos referimos a tratamiento de la imagen hablamos sobre qué aspectos en la
edicion deben tenerse en cuenta. Como nos comentaba Leandre Escorsell: “Antes de la
sesion ya debes pensar en el retoque porque forma parte de tu proceso de
preproduccion” (Escorsell, L., 2020) *°. Todo el proceso de edicion se ha llevado a cabo a
través del programa de edicion Adobe Photoshop.®” En las siguientes iméagenes se
muestra el tipo de retoque fotografico que se utilizara en las fotografias del proyecto. Se
han escogido tres fotografias de cada uno de los tres espacios de la sesion fotogréfica.
En este disefio se muestra el antes y el después de la misma fotografia.

Figura 28. Antes y después del retoque fotografico escogido para el proyecto Olvidé lo que era estar en
verano.

% Entrevista en el punto 6.Anexo de este trabajo. Escorsell, L. (2020). Entrevista Al Fotégrafo Leandre
Escorsell.

*” Adobe Photoshop es un editor de fotografias desarrollado por Adobe Systems Incorporated. Usado
principalmente para el retoque de fotografias y graficos, su nombre en espafiol significa "taller de fotos".

Adobe Photoshop (s.f.). Recuperado 20 octubre 2020 de https://es.wikipedia.org/wiki/Adobe Photoshop
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Figura 29 y Figura 30. Antes y después del retoque fotografico escogido para el proyecto Olvidé lo que
era estar en verano.
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Hay diferentes aspectos dentro de la edicion de las fotografias que ya se han ido
comentando como, por ejemplo, se buscara la calidez en la imagen a través de la
iluminaciéon y la composicién de los colores. Aunque en el proceso de realizar las
fotografias ya se tuvo en cuenta esta caracteristica, en la edicion se resalto a través de la
saturacion y el contraste en las imagenes. Todas las fotografias se han modulado, en
mayor o menor medida, gracias a la herramienta de Tono/Saturaciéon de Photoshop. La
gran mayoria han sufrido un cambio de entre +5 y +15 en el proceso de edicion de
saturacion. Por otro lado, el contraste en las imagenes se busco para dar mas brillantez a

los colores negros y blancos.

Una de las principales particularidades en esta edicion es que en la mayoria de imagenes
se tuvieron que dar mas luminosidad a traves de la exposicion, ya que al tratar con luz
natural siempre se buscaba estar medio punto por debajo de la linea de exposicion. Esto
es debido al miedo que los blancos quedaran sobreexpuestos y no tuvieran textura,
como, por ejemplo, en el caso de la ropa. Las Unicas imagenes que se ha tenido que
hacer un proceso de recuperacion de los blancos son las de la primera localizacion,
donde el sol era de mafiana y los planos eran muy amplios para poder utilizar difusores.

Como se exponia en el apartado de gama de colores, los colores tienen un peso
importante en la ideacién de la sesién, y en parte, en su posterior edicion. Cuando se
ideaba la composicion de las fotografias, el blanco, el azul y los colores célidos eran la
pieza mas importante dentro de este apartado. En el momento de editar las imagenes,
una de las partes importantes es que estas fueran légicas entre si, es decir, que tuvieran
un trato de color equivalente. Para ello se crearon cuatro ajustes diferentes a travées de la
“Correccion selectiva” de Photoshop. Para las fotografias de la primera localizacion se
crearon dos diferentes, mientras que para la segunda y la tercera se cred solo uno. La

correccion selectiva permite variar determinados colores y crear un disefio unico.

Teniendo en cuenta que estamos realizando una editorial de moda, el color y la textura
de la ropa es fundamental en el retoque fotografico. Estos deben ser lo mas similar
posible a como la ropa luce en realidad, sin dejar de banda la base de la edicion de esta
editorial. El color de la ropa Unicamente ha variado a través de la edicion de color de
cada fotografia, aunque si habia alguna prenda que quedaba muy cambiada por esta

edicion se editaba individualmente. En cambio, el proceso de retoque de vestuario mas
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dificil de ejecutar ha sido el de suavizar o eliminar todas las arrugas. Como podemos ver
en la segunda comparativa de fotografias se ha intentado suavizar las arrugas en la ropa,
sobre todo en los pantalones. Utilizando la herramienta del tapon de clonar, se ha
buscado que la imagen sea lo mas limpia posible. Gracias a esta herramienta, se han

modificado espacios como suelos, cielos o rocas con el fin de embellecer la fotografia.

La piel de los modelos es un factor en el retoque de fotografias que siempre se debe
editar. Aunque el maquillaje haya sido Optimo durante la sesion siempre se acabard
editando la piel de los modelos. En este caso, uno de los principales problemas eran los
puntos brillantes de luz en la piel de los modelos. Al estar horas expuestos a la luz de
sol, las marcas de brillantez y rojeces se tuvieron que difuminar para que la piel quedara

uniforme.

3.2.9.2 Maguetacion

Para esta editorial de moda se han realizado dos tipos de maquetacion: digital e impresa.
Cuando hablamos de maquetacion digital nos referimos a la maquetacién que se lleva a
cabo a través de programas de disefio. Estos programas permiten organizar y crear
nuevas imagenes a traves de las fotografias realizadas. Para la elaboracion de esta

editorial se utiliz6 el programa Adobe InDesign.

En el caso de la editorial Olvidé lo que era estar en verano se realizaron diferentes
acciones para crear el resultado final. Primero, se hizo una tria de entre todas las
fotografias que se habian retocado, en total veinticinco fotografias, diez mas de las que
inicialmente se habia pensado. De estas fotografias, habia dos que formarian parte de la
portada y la contraportada, por lo tanto, quedaban veintitrés imagenes para repartir entre

las diferentes paginas.

La portada y la contraportada fueron creadas como una misma idea, representar la parte
frontal y trasera de una postal. La postal es un elemento recurrente durante la pelicula A
pleno sol, incluso la pelicula empieza con un plano de una mesa llena de postales.
También es un elemento que se compone, en su parte delantera, de una fotografia y un
titulo, mientras que en la parte trasera se permite escribir, de esta manera se podian

introducir los créditos de la editorial de una manera mas organica.
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La portada se ha disefiado a partir de una de las fotografias de la sesion, un fondo con
filtro texturizado y una tipografia hecha a mano. Esta tipografia se ha creado para que la
postal parezca més veridica, es decir, se ha introducido un elemento manual para
naturalizar la postal. Por otro lado, la contraportada esta disefiada con diferentes
imagenes. El fondo es la parte trasera de una postal de Roma, lugar donde ocurre la
mayor parte de la trama de A pleno sol, la fotografia de los dos modelos en el faro de
Palamos y los titulos de crédito de la sesion. Cabe destacar, que el sello, que esta en el
lado superior derecho, es la ilustracion que ha creado la artista Laia L. Patino para el

disefio de este trabajo escrito.
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Figura 31. Portada y contraportada de la editorial Olvidé lo que era estar en verano.

En el proceso de edicién de las fotografias ya se penso6 en la maquetacion de las paginas
que formarian parte de la editorial, otras en cambio surgieron en el momento de
maquetar. Por ejemplo, en las imagenes que se muestran en la siguiente pagina, las dos
fotografias de la primera pagina fueron pensadas y retocadas para maquetarse juntas,
mientras que las dos fotografias de la segunda pagina fueron unidas en el momento de

maquetacion.
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Figura 32. Paginas de la editorial Olvidé lo que era estar en verano.

La mayoria de fotografias fueron adaptadas al formato de papel A4, ocupando todo el
espacio permitido por este formato. En algunos casos, algunas fotografias han perdido
parte de la fotografia inicial con el fin de adaptarse. En total, de las veintidos paginas
que componen esta editorial, quince de ellas son iméagenes adaptadas al formato A4. Las
Unicas fotografias que se han mantenido en su tamafo original son aquellas que forman

parte de un collage o tienen un formato horizontal.

Finalmente, después de realizar la maquetacion digital, se disefié la maquetacion
impresa. La maquetacion impresa es la manera en la que se imprimira esta editorial. El
formato de péagina escogido es el A4 y se utilizara un tipo de papel fotografico de
revista. También se ha decidido imprimir las imagenes de la portada y la contraportada

en formato postal como complemento a la editorial.
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3.3 Plan de ejecucién

3.3.1 Equipo fotografico utilizado

Tabla 1. Equipo fotografico utilizado para la sesién fotografica.

Cuerpo de camara Canon 5D Mark 1V

Lente AQ CANON EF 24-70/2.8 L 11 USM

S5 111111

|

4
;@4

e —

Lente AQ CANON EF 70-200/2.8 L IS
USM II

PROFOTO KIT 2 FLASH B1 500W
LOCATION KIT + DISPARADOR
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Tarjeta de memoria SSD CARD 240GB
/1 520MB/S

Tripode TRIPOD MT055PRO3 WITH 3-
WAY HEAD MHXPRO-3WG

X2 Reflector Lastolite, 5 en 1, 100cm

Umbrella Shallow White Profoto
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o008 ----o'q':;;”}‘hd" my Ol'denador 15" MACBOOK PRO //
= RETINA QUAD-CORE 17 // 2,9GHZ

Pack Adobe Photoshop + InDesign

Capture One
one Capture 1

Opel Corsa 2018

Nota. Las imagenes de la tabla izquierda equivalen a la descripcion de la tabla derecha.

3.3.2 Presupuesto del proyecto

Para la realizacion del presupuesto de este proyecto se han tenido en cuenta todos los
aspectos que formaran parte de esta sesion. El presupuesto de este proyecto, visto des
del punto de vista del fotografo, tendra el coste del honorario del ayudante, estilista,

modelos y equipo fotografico.
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En la entrevista realizada al fotografo Leandre Escorsell para este proyecto, podemos
encontrarla en el punto 6. Anexo, encontramos unas declaraciones que nos serviran
como base para poder desarrollar el presupuesto del proyecto: “En las editoriales
interiores todo dependera de las paginas que te dara la revista, por ejemplo, te pagan
unos 250€ por pagina. Seguramente dentro de estos 250€ estaria el precio del retocador
y del ayudante de la sesion.” (Escorsell, L., 2020). A partir de esta informacion,
elaboraré una descomposicion del honorario del fotografo con el fin de argumentar
cuanto vale su trabajo. Debemos tener en cuenta que este proyecto tiene un total de 22

paginas, esto equivale a un presupuesto de 5500€. Este seria el honorario del trabajo.

Tabla 2. Presupuesto del equipo fotografico (material fotografico y Hardware &

Software).
COSTE/ |DIAS COSTE
CATEGORIA |CONCEPTO DIA TRABAJADOS | TOTAL
Material Cuerpo de camara Canon 5D
Fotografico Mark 1V* 95 1 95
Obijetivo fotografico AQ
CANON EF 24-70/2.8 L Il
USM* 40 1 40
Objetivo fotografico AQ
CANON EF 70-200/2.8 L IS
USM II* 40 1 40
2 Reflectores *** 8 1 16
Tripode MT0O55PRO3 WITH 3-
WAY HEAD MHXPRO-
3WG** 16,5 1 16,5
PROFOTO KIT 2 FLASH B1
500W LOCATION KIT +
DISPARADOR* 85 1 85
Paraguas Elinchrom Portatile
Reflector*** 5 1 5
Hardware & | Ordenador 15" MACBOOK
Software PRO // RETINA QUAD-CORE 66 9 594
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17 /1 29GHZ**

Subscripcion mensual Capture

One (****) 29 1 29

Tarjeta memoria SSD CARD

240GB /I 520MB/S** 13,5 1 13,5

Pack Adobe (Photoshop +

InDesign)**** 12,09 9| 12,09
TOTAL 946,09

(*)Alquilado a Casanova Foto
https://www.casanovafoto.com/alquiler/

(**)Alquilado a Aclam
https://www.aclamcamerastudiosrental.com/es/alquiler/#
(***)Alquilado a Avisualpro***

https://www.avisualpro.es/

(****)Precio mes

Tabla 3. Presupuesto de los honorarios de los trabajadores de la sesion.

HONORARIOS
DIAS COSTE
CATEGORIA CONCEPTO TRABAJADOS | TOTAL
ESTILISTA Coste estilismo 3 800
Coste sesion ayudante de
AYUDANTE fotografia 1 200
MODELOS Coste de ambos modelos 1 1600
TOTAL 2600

Tabla 4. Coste total de la editorial Olvide lo que era estar en verano

COSTE TOTAL

CATEGORIA

COSTE

Equipo fotogréafico

946,09
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Honorarios 2600

TOTAL 3546,09

El coste total de la realizacion de la sesion fotografica es de 3546,09¢€.

3.4 Clientes

El proyecto Olvidé lo que era estar en verano es un proyecto fotografico que esta
ideado para vender a revistas. La editorial serd vendida con el fin de rentabilizar el

dinero invertido.

A partir de un analisis de los posibles compradores y de las caracteristicas de estos, se
han seleccionado diferentes revistas que se tendran en cuenta en el momento de vender
la idea. Estas revistas han sido divididas en dos grandes apartados segun su ubicacion,

es decir, en revistas nacionales o revistas internacionales.

Dentro de las revistas nacionales se han seleccionado revistas que cumplan las
caracteristicas que se han ido comentado a lo largo del trabajo como, por ejemplo, que
sea una revista de moda masculina, que tenga una vision moderna de la fotografia de

moda o que incorpore editoriales en gran parte de sus hojas. Estas revistas son:

1. ICON. Esta revista de moda masculina es el suplemento mensual del diario
espafol El Pais. Tiene un enfoque moderno sobre la moda masculina y la cultura
que la envuelve. Centrada también en el lifestyle (estilos de vida)®®, este
suplemento suele llenar sus paginas con editoriales de jovenes fotdgrafos con
enfoques mas actualizados, sin variar el estilo clasico. Este proyecto encajaria
dentro de esta revista por el aire moderno en su fotografia y el estilo clasico del

estilismo.

% Segn el Cambridge Dictionary, lifestyle se define como la forma de vivir de alguien; las cosas que
suele hacer una persona o un grupo particular de personas. Dictionary.cambridge.org. 2020. Significado
De LIFESTYLE En El Diccionario Cambridge Inglés. Recuperado 7 de mayo 2020 de

https://dictionary.cambridge.org/es/diccionario/ingles/lifestyle
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2.

Fucking Young! Revista independiente con sede en Espafia. ES una revista
enfocada a un publico més joven con un gusto no tan clasico en cuanto a forma
y contenido. Las editoriales de esta revista se suelen centrar en la sexualidad y la
alta costura. Este proyecto encajaria dentro de esta revista por la tematica y el
estilo fotogréfico.

GQ Espafia. Como ICON, es una revista que combina articulos y noticias sobre
moda masculina y lifestyle. Es una de las revistas del grupo editorial Condé
Nast, junto a Vogue o Vanity Fair. Su estilo es clasico y con estilo moderno, el
publico objetivo suele ser de mayor edad que en Fucking Young! Las editoriales
de esta revista suelen tener un formato mas clasico en cuanto a idea y estética.
Este proyecto encajaria dentro de esta revista porque el estilo de A pleno sol es
bastante adecuo a este tipo de revista, el corte clasico del que parte este proyecto

es perfecto para publicar entre sus paginas.

Por otro lado, a nivel internacional el mercado es mas abierto y hay mas opciones de

compra de una idea, ya que el nicho de mercado se amplia. Las revistas de moda

masculina internacionales suelen ser provenientes de Estados Unidos, Inglaterra, Italia o

Francia. En este caso, se han vuelto a seleccionar tres revistas internacionales que se

asemejan al estilo que se impartira en esta editorial. Estas revistas son:

1.

i-D. Es una revista inglesa dedicada a la moda, cultura y arte. Forma parte del
grupo Vice Media y es una de las grandes referentes en cuanto a fotografia
dentro del mundo de la fotografia de moda. Sus editoriales tienen un enfoque
mas vanguardista, no caen dentro de las formalidades del mundo de la fotografia
de la moda, suelen sorprender al lector por su punto rompedor. Este proyecto
encajaria dentro de esta revista porque utiliza un vestuario mas vanguardista
para comunicar la nueva temporada de verano dentro del mundo de la moda.
Dazed & Confused. Como se define en su propia pagina web, esta revista es “la
revista de moda y cultura independiente mas influyente del mundo.” (Dazed &
Confused, 2020). Revista inglesa que apuesta por el talento juvenil, la moda mas
radical y el vanguardismo. Sus editoriales buscan la diversidad en todos los
aspectos, tanto estéticos como sociales, buscan tener un impacto en el lector.
Este proyecto encajaria en esta revista por la implicacion en el talento juvenil y
dar oportunidad a gente que intenta destacar dentro de este ambito.
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3. L’Uomo Vogue. Esta revista es la version masculina de la gran conocida
Vogue. Actualmente esta revista sélo se publica en Italia aunque tenga un
recorrido internacional. Su estilo se basa en un estilo clasico en cuanto a forma,
pero siempre buscando el toque moderno en todos sus aspectos. Este proyecto
encajaria dentro de esta revista ya que entiende la moda de una manera muy
similar que Uomo Vogue, buscar la mejor manera de comunicar las tendencias
de la temporada con una idea que combine el vanguardismo y el clasicismo de la

moda.

3.5 Vias de difusién posibles

El principal medio de difusion de esta editorial seria a través de revistas especializadas
en moda masculina, también se podria difundir a través de revistas de moda que no
especifiquen el género. Esto dependera de la revista a la que se le vendan las

fotografias.

Las editoriales a dia de hoy deben tener mas vida después de la publicaciéon de la
revista, incluso algunas empiezan a circular por redes sociales antes de que se publique
oficialmente. Editoriales que van acompafadas de portada son publicadas por la propia
revista con el fin de generar mas atencion alrededor de esta sesion fotografica y
conseguir mas ventas. Este tipo de avance suele presentarse cuando la persona en la
portada es una celebridad de gran nombre, o0 genere impacto dentro de la sociedad o la

cultura pop.

Teniendo en cuenta que la editorial generara en total veinticinco fotos, hay material
suficiente para exponerlas en las diferentes redes sociales de la revista y de diferentes
maneras. La publicacion debe Ilamar el interés de otras cuentas especializadas en moda
para que publiquen las fotografias en su cuenta, esto provocara una mayor repercusion
que permite crecer mas el proyecto. Cabe remarcar que dentro de las redes sociales
suele haber un circulo de profesionales o cuentas especializadas en moda que podrian

ayudar a la expansion del proyecto.

Las redes principales de difusion pueden ser Instagram, Twitter o TikTok. Dentro de

estas, la exposicion y la manera como se visualizan pueden ser de diferentes maneras
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que el community manager de la revista decidira segin su entendimiento en redes

sociales.

A través de las figuras del fotografo, modelos, maquilladoras y estilistas se buscara
también la divulgacion de la sesion. Muchas veces estos profesionales también tienen
un nombre dentro de las redes sociales y permiten engrandecer el impacto de la editorial
dentro de las redes sociales. Estas personalidades pueden llegar a tener miles de
seguidores, aprovecharse de su posicion dentro del mundo de la moda es una estrategia
de comunicacion que debe ser planteada desde el inicio de la sesion y comentada con

ellos previamente.

3.6 Limitaciones

Las limitaciones de este proyecto han sido provocadas por una causa mayor como ha
sido el impacto del Covid-19 en nuestras vidas. Este virus, que ha acabado en pandemia
global, ha provocado que nos quedaramos en nuestra casa, se cerraran todos los
establecimientos e instituciones y no se permitiera el contacto directo entre personas, a
no ser que fueran las personas que vivan en un mismo establecimiento. Todos estos

impedimentos provocaron un cambio drastico en diferentes puntos de este proyecto.

El primero de todos fue la cancelacion de la sesion fotogréfica. La editorial de moda
masculina Olvidé lo que era estar en verano se iba a realizar a mediados de abril y
como consecuencia de este virus se acabo anulando. Aunque a mediados de marzo la
produccidn de la sesion estaba a la mitad, ya se habia contactado con todas las personas
que formarian el equipo técnico de la sesion, establecido las tres localizaciones para la
sesion y localizado las prendas que se iban a utilizar. Este impedimento provoco que
durante unos meses el proyecto fotografico fuera Unicamente de ideacion y
planificacion, sin poder realizarse. Finalmente, gracias a que se pospuso la fecha de
entrega del trabajo, se pudieron hacer las fotografias y acabar el trabajo tal y como se
habia planteado desde el principio.

Otro de los impedimentos ha sido la basqueda de libros o articulos de relevancia que
pueden encontrarse en las diferentes bibliotecas. El cierre de este archivo de

documentos frend en seco la investigacion, a nivel teorico, de libros que fueran
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relevantes para el proyecto. Aun asi, tuve la suerte de que el mes anterior a esta frenada
de la actividad social fuera por las bibliotecas de Barcelona y de la UAB buscando
documentacion que fuera provechosa. Gracias a esta busqueda pude completar gran
parte de la teoria contrastada de este proyecto. Por otra parte, estando en casa, he
intentado buscar libros o articulos de relevancia a través de la red pero no suelen estar
colgados completamente, solo un par de capitulos. Cuando hablamos de cosas méas
especificas como es el mundo de la moda en la fotografia y sus vertientes mostradas en
este trabajo, el nimero de busquedas de relevancia a traves de internet son bastantes

bajas.

Una de las partes de este proyecto ha sido contactar con expertos que nos permitieran
aclarar dudas en algunos aspectos de la produccion de la editorial. Este contacto se ha
realizado a través de redes sociales, llamadas telefonicas o via mail. La entrevista
realizada, y que se puede encontrar en el anexo de este trabajo, habia sido programada
para finales de marzo para poder hacerse cara a cara, finalmente, se realiz6 via

telefénica.

Por dltimo, el haber estado durante este confinamiento en casa ha provocado que pueda
dedicar el cien por cien de mi tiempo a la escritura de este proyecto, y aunque este
contratiempo ha provocado un cambio total en el planteamiento y en su ejecucion,
también ha provocado una mejor reflexion sobre todos los aspectos que forman la

editorial Olvidé lo que era estar en verano.

Por otro lado, dejando de banda el problema de la pandemia, me he encontrado con
diferentes obstaculos para poder realizar la sesion fotografica. EI primero de todos, la
contratacion y la busqueda de modelos. Desde un principio se queria realizar la sesion
con modelos profesionales que vinieran directamente de agencia de representacion, pero
cumplir los requisitos de estas agencias era bastante imposible, ya que esto era un
proyecto universitario. Después de dar por descartada la agencia Blare Management, me
puse en contacto con Model Management para crear un anuncio en su pagina web.
Aunque en primera instancia estuvieron dispuestos a anunciarme en Su pagina,
finalmente decidi que mejor realizarlo por mi cuenta, ya que tardaban dias en
responderme a los mensajes y mails. Como el tiempo se me acababa, finalmente decidi

anunciarme a través de un post de Instagram. Acabé escogiendo a dos modelos que se
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presentaron para el trabajo y los dos provenian de agencia. Ademas, a las agencias les

gustaron las fotografias.

Otra de las limitaciones principales de este proyecto, es mi poca experiencia con los
tramites administrativos para poder realizar la sesion. Al ser la primera vez que
efectuaba este tipo de papeles administrativos, todo fue nuevo para mi. Tuve muchos
problemas para poder acceder a la instancia que el Ayuntamiento de Palamos pedia, ya
que se necesitaba “Cl@ve pin”. Finalmente, pude enviarla el 4 de agosto y el dia 25 de
agosto recibi la notificacion conforme se habia aceptado. Debo decir que los
responsables del Ayuntamiento de Palamos me ayudaron mucho para agilizar el papeleo

y llegar al dia de la sesién con todo en orden.

Las limitaciones econdmicas también tuvieron mucho peso dentro de la sesion, sobre
todo el tema del vestuario. Inicialmente se habia ideado un vestuario que fuera acorde
con la idea de una revista profesional, pero el tema econémico impidié que algunas
prendas no se pudieran comprar. Igualmente, se utiliz6 el presupuesto que teniamos para

poder crear un vestuario Unico y bien ajustado al tipo de fotografias.

Por ultimo, la posproduccion es una de las partes mas complicadas de realizar, ya que se
necesita mucho trabajo de experiencia para poder realizar un retoque profesional. El
mismo problema también recae en la maquetacion del proyecto. Aunque diferentes
aspectos, como las tipografias del proyecto o el montaje final han sido revisadas por

profesionales, todo el trabajo de la edicién y maquetacion lo he elaborado yo.
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4 Reflexioén final

El proyecto Olvidé lo que era estar en verano se cred con el fin de crear una coleccion
de fotografias que tuvieran una idea o concepto como eje central. Siempre me ha
gustado la idea de crear diferentes piezas alrededor de una misma idea y con este
proyecto he podido crear una historia a través de las caracteristicas de la fotografia de
moda. La idea de elaborar esta idea a través del formato editorial ha sido uno de los
aciertos de este trabajo. A partir de esta editorial he podido desarrollar una idea que
tuviera relacion con la moda y la fotografia, crear desde cero un concepto y realizar una

sesion fotografica.

Cogiendo como base la pelicula A pleno sol, todas las fotografias envuelven ese aire de
dolce vita, de amor veraniego y estilo italiano. Asi he aprendido la importancia de la
coherencia a nivel comunicativo y de contenido, a la vez que a nivel estético, que deben

tener todas las fotografias entre si.

En su elaboracion, también he llegado a una serie de reflexiones y conclusiones a partir

de las tres vertientes que toca este trabajo: fotografia, produccion e ideacion.

Por lo que respecta a la funcién de un fotografo, he podido comprobar como la
iluminacion es el eje primordial que envuelve toda fotografia, como afecta tan
drasticamente el resultado de una fotografia, sobre todo cuando utilizas luz natural
como fuente principal. Un fotografo debe tener la vista puesta en todos los aspectos de
la fotografia, pero si la iluminacién falla, no hay nada que se pueda hacer. También
considero que una de las dificultades del fotdgrafo, que he descubierto en este proyecto,
es el ejercicio de lider que debe hacer durante el dia de la sesion. Todos tienen puestos
la mirada en ti y debes tomar decisiones que afectaran al resultado final. Es un papel

complicado, pero muy agradecido cuando ves el resultado final.

Por otro lado, la figura del productor en la fotografia estda muy poco valorada con el
gran trabajo que hace. Puedo afirmar después de haber realizado la produccion de este
proyecto que es una profesion compleja y de un nivel organizativo muy alto. Ademas,
es una labor muy creativa que no se tiene muchas veces en cuenta, ya que al trabajar tan
estrechamente con el departamento creativo acaba aportando ideas que afectaran al

ideario y resultado final de las fotografias.
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Cabe destacar, que la figura que mas he disfrutado en este proyecto ha sido la de
creativo. Ser el responsable del aspecto visual del proyecto y haber realizado todas las
etapas del proceso creativo ha sido un trabajo que he disfrutado gratamente. La
busqueda de referencias, creacion de imagenes, colores que inspiraran o estilismos de
otros disefiadores ha sido una tarea que me ha llevado a libros, portales web o bancos de

imagenes que se quedaran siempre en mi imaginario cultural.

Por todo ello, el proyecto Olvidé lo que era estar en verano me ha servido para
comprender y experimentar mas a fondo estas funciones. Tras la realizacion de este
proyecto, puedo reafirmar mi pasion por el mundo de la fotografia y mi creciente interés

por la moda, un mundo donde poco a poco veo mas mi futuro laboral.

Desde el inicio de este trabajo hablaba sobre hacer mi aportacion al mundo de la
fotografia de moda vy al sector de la comunicacion de la moda masculina, espero que

esta sea mi primera pequefia aportacion a un arte que adoro y me inspira diariamente.
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6 Anexo

ENTREVISTA LEANDRE ESCORSELL

Leandre Escorsell es un fotografo de moda y publicidad con una carrera profesional de
treinta afios de trayectoria. En estos afios ha trabajo para grandes marcas como Tous,
Adidas, Mango o Channel Cosmetics. Su carrera dentro del mundo de la moda también
se vincula a revistas como Woman, El Pais Semanal o Men’s Health donde realiz6
innumerables  editoriales. Podéis descubrir mas sobre su trabajo en

http://www.leandrefoto.com/

En esta entrevista discutiremos con él sobre el proceso de produccion de una editorial de

moda, desde el primer contacto con el cliente hasta la entrega del trabajo final.

1. Empecemos sobre cdmo el cliente contacta contigo. ¢Se produce una especie
de entrevista primero antes de contratarte o el cliente/revista contacta

contigo directamente para realizar la sesion?

El proceso para contactar contigo ha cambiado mucho, antes era via telefonica ahora
logicamente es via Internet. Te envian un mail y te dicen: “tenemos este proyecto, nos
gusta lo que estas haciendo, ;nos puedes pasar alglin tipo de presupuesto?”” Pero si estan
muy interesados en tu trabajo porque tienen referencias de algun trabajo que has hecho
anteriormente, o de alguien que ha trabajado contigo, lo que hacen es llamarte
personalmente. A partir de ahi se organiza una reunién de preproduccion para explicarte

el proyecto.

2. Una vez contratado, ¢;el cliente/revista te envia informacion mas detallada

sobre la sesién? ¢ Qué documentos te envia?

Antes de la reunion de preproduccion te envian un boceto con la idea de lo que se quiere
fotografiar y, a partir de aqui, te envian toda la informacion para que tu puedas pasar un
presupuesto. Este tipo de boceto puede ser fotografico o un montaje hecho digitalmente.
Entonces, en esta reunidn, te explican toda la informacion asi tu pides lo que crees que
es necesario para hacer estas fotografias. Al final necesitas tener la maxima informacion
para poder realizar correctamente estas fotos, saber a qué estd destinada, donde se

publicaran, qué estilo fotografico, tamafos de acabado...
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3. ¢El cliente te hace realizar algin documento creativo antes de la sesion?
Tipo storyboard con los posibles disparos que vas a realizar o un moodboard
con fotografias que pueden servir de referencia.

No suele ser asi, ellos ya te envian un briefing o un pdf con el estilo de fotografia que
quieren realizar para la sesién. Cuando contactan contigo es porque el estilo fotografico

que quieren se asemeja mucho con tu estilo propio.

4. El equipo que se formara para la sesion (estilista, maquillador, asistentes,
modelos, retocador) ¢lo contratas a partir de un presupuesto que te ha

ofrecido el cliente o el cliente ya te da el equipo formado?

En algunos casos, el cliente te pasa directamente todo el conjunto para que organices la
produccion a partir de un presupuesto acordado, es decir, que busques el estilista, el que
hace los decorados, el retocador, maquillador... En definitiva, saber qué elementos
necesitas. Por otro lado, ahora se esta poniendo de moda entre las agencias, la figura del
producer. El trabajo del producer es proponer un equipo de trabajo al fotografo a partir
de las demandas de este. Es una figura que trabajo contigo durante la preproduccion y te
hace mas facil el trabajo. También hay que decir que esta figura no es recurrente, sélo

aquellas agencias 0 empresas que estan constantemente realizando producciones.

5. Pasando a la preproduccion de la sesion, ¢las localizaciones donde se
realizara el shooting son escogidas por ti o por el cliente? En el caso que
seas tu quién las escoge, ¢qué procedimientos realizas para contratar ese

espacio? En exteriores, ¢se piden permisos?, ¢qué tipo de permisos?

Primero hay que tener dos pautas: una estética, arquitectdnica por decir algo, y otra de
luz. Una vez se tienen claro estas dos pautas se contacta con las agencias de
localizacion que a través de la idea de la sesion y las referencias buscan el mejor espacio
para poder realizar esta sesion. Estos no sélo te buscan el espacio sino que te dan toda la
informacion sobre el espacio planteado, es decir, el tipo de luz que incide a una
determinada hora... ES un proceso que hay que decir que no es barato, la figura del
localizador tiene un book de espacios interiores y exteriores que han sido analizados,

contactos directos para la contratacion de monumentos... Por eso, Unicamente por
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ensefarles la idea ya te cobran un minimo, luego decides si contratar sus servicios o no.

Esta seria la opcion mas profesional.

En el caso de los permisos de exteriores, depende de la ciudad que vas a fotografiar y
las areas que vas a fotografiar, por ejemplo, en Barcelona hace afios se consiguio que en
las calles de la ciudad, mientras no cortes la via publica, se pueda fotografiar gratis. El
procedimiento es a través de la web del Ayuntamiento

(https://ajuntament.barcelona.cat/guardiaurbana/es/tramites/otros), pides unos permisos Yy

ellos te dan el permiso para las horas que necesitas. La via publica, por otro lado, tiene
una trampa, ya que dependiendo del lugar que quieras fotografiar tienes que pagar al
duefio de ese espacio, por ejemplo, en la parte exterior del Teatro Nacional de Catalufia.
También si estas realizando una fotos que de lejos sale, por ejemplo, el Pabell6n de
Ludwig Mies van der Rohe, el guardia de seguridad puede venir y decirte que por salir
un espacio del pabellon tienes que pagar unos derechos de imagen. Tanto en jardines

como en playas también se tiene que pagar.

En el caso de las revistas, a veces se acuerda con el espacio darles media pagina o un
espacio de promocion si ellos dejan el espacio para poder realizar la sesion. Esta es otra

manera de negociar el espacio.

6. Pasando al tema del modelaje, ¢eres tu quien escoge a los modelos? ¢los

contratas tu directamente o lo realiza el cliente?

Depende del cliente, en editoriales depende del director de la revista, del director de
estilismo/arte y fotdgrafo, pero el que tiene la Gltima palabra realmente es el director de
estilismo/arte. También es cierto que cuando es editorial y quieres trabajar con cierta
modelo, si son conocidas, es dificil contratarlas sino es para la portada, ya que para
editoriales de interior no suelen cobrar mucho. Entonces como no cobran mucho les
tiene que interesar el proyecto. El proyecto les interesa segun el tipo de editorial que se
va a hacer, el fotografo o estilista si son conocidos, el tipo de ropa que se va a utilizar...
En cambio para la portada, el jefe de produccion de la revista negocia mucho con las
agencias de modelos para contratar a la modelo, ya que buscan a las modelos mas tops

para que salgan en ella.
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7. Sobre el material fotografico, para una sesion en exteriores, ¢qué tipo de
lentes sueles utilizar? ¢Es mejor optar por lentes fijas con un diafragma

mas abierto o por teleobjetivos por si nos tenemos que alejar del sujeto?

Lo importante es saber qué queremos representar como fondo y cuales limitaciones
tenemos con el espacio. Si fotografiamos en interior, l6gicamente tendremos que ir con
lentes cortas porque seguramente tendremos poco espacio para fotografiar por eso
tendremos que fotografiar con angulares, normales, por ejemplo, un 24mm, 35mm o un
50mm. En exterior depende de lo que quieres ensefiar, en moda hay Opticas que se
utilizan mucho como el 85mm. En una sesion yo llevaria un 24mm, un 50mm y un 70-
200mm.

También, en catalogo se utiliza mucho las dpticas largas, de estas que te tienes que
separar mucho de la modelo para que quede muy difuminado el fondo. Estas Opticas

suelen ser un 300mm. Si la localizacion es aburrida, este tipo de lentes puede ayudar.

8. En cuanto a accesorios para una sesion en exteriores, ¢qué materiales son
imprescindibles? Cuando me refiero a accesorios es por ejemplo un tripode,

un reflector, un palio...

Un palio es necesario, pantallas difusoras también para poder trabajar en exterior. En
cuanto a iluminacién directa, yo ahora llevo flashes autonomos, un kit de Profoto con

dos flashes.

9. ¢Sueles alquilar el material o utilizas material fotografico propio? En el

caso de alquilar, ¢en qué lugares sueles alquilar?

Depende de la sesion, en ocasiones utilizo material propio si creo que con lo que tengo
es necesario hacer la sesion y si veo que me falta algo o incluso quiero probar un

objetivo nuevo o alguno que quiero comprar, lo alquilo primero para probarlo.

Cuando alquilo material, suelo alquilarlo en una empresa que se llama Aclam, esta
empresa es la que utilizo mas. También hay otra marca que es alemana que es muy

profesional, LocLum. Estas son las dos marcas que mas confio para alquilar.

Una cosa a tener en cuenta es también el alquiler del transporte, alquilar una furgoneta

profesional es una buena opcidn por diferentes razones. Ya que no puedes estar
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pendiente todo el rato del coche porque si tienes piezas de ropa de gran valor que te ha
dejado un showroom debes estar seguro de que volveran a esta. Por otro lado, aparte de
que sirve para llevar el material, es un buen lugar para que la modelo pueda cambiarse

facilmente.

10. El dia antes de la sesion, ¢sueles hablar a todo el equipo para acabar de
confirmar la participacion y comprobar si lo tienen todo organizado?

¢Dejas preparado todo el material el dia de antes?

El dia de antes se suele enviar un callsheet, es una hoja donde sale el nombre de todo el
equipo con el nimero de teléfono de cada uno. En esta hay una orden con el lugar dénde
se va a quedar, a quién va a recoger primero la furgoneta. Luego estd el shooting
Schedule, la crew list, el plano de ddénde estd; esto suele hacerlo produccion.

Normalmente, tanto en revistas, producers o clientes, suelen tener este documento.

11. Durante la sesion, ¢qué aspectos tienes que tener en cuenta que para ti son
imprescindibles? Por ejemplo, ensefiar las fotos al cliente, tener a los
modelos maquillados y vestidos a la hora que se dijo que empezaria la

sesion...

Hay un factor, que ya hemos hablado antes, que es el del lugar de la sesién. Tienes que
saber como incide la luz en el momento que vas a disparar, ya que si has quedado a las
nueve en punto con todo el equipo en un sitio concreto tienes que tener claro que es esa
luz la que quieres para la fotografia, no puedes equivocarte. Por eso tienes que tener en
cuenta el aspecto de la luz, tienes que tenerlo clarisimo siempre, para eso se necesita un

trabajo previo.

Por otro lado, lo que me decias de los clientes, la mayoria quieren ver la foto en el
momento que se hace. En una editorial, el director de arte querra que te descargues las
fotos en el ordenador y se vaya escogiendo en el momento. Otros clientes van mirando
por la camara para comprobar la foto o incluso a veces hacen foto con el movil de coémo
ha quedado para enviarla mas rapidamente. Hay algunos fotografos que incluso montan

tiendas de campafa en exterior para poder ver la fotografia mejor.

103



12. En la posproduccion, ¢se suele contratar a un retocador o las retocas ta?

Yo personalmente a veces para ahorrar dinero en la produccion pues retoco
personalmente las imagenes. Evidentemente hay algunas fotos que necesitas retocadores
especializados, por ejemplo, en pieles, ya que estos tendran un sistema para retocar que
Ilevan perfeccionandolo mucho tiempo. Si al final para la sesién has contratado al mejor
maquillador, estilista, modelos, pues para que quede mejor la foto siempre sera mejor

contratar al mejor retocador.

En la posproduccion, el proceso es que una vez has hecho el shooting, una vez ya has
visto todas las fotos con la directora de la revista, vas a tu estudio y haces una
preseleccion de 4 o 5 fotos de la toma que has hecho. Entonces, una vez has hecho esta
seleccidn piensas en el retoque, bueno antes de la sesion ya debes pensar en el retoque
porque forma parte de tu proceso de preproduccion saber cOmo quieres que sea la

posproduccion.

13. Por ultimo, ¢cuanto sueles cobrar por una editorial de moda? Teniendo en

cuenta que seria una sesion de un dia, con 3 localizaciones.

En el caso de la portada de la revista, a la modelo se le podria pagar 10000€ mas o
menos Yy al fotdgrafo unos 2500€ actualmente. Estos precios serian los actuales en una
revista top espafiola, también depende del caché del fotografo y de la modelo, pero esto
seria lo habitual. En cambio, en las editoriales interiores suele variar mas, sobre todo
dependera de las paginas que te dard la revista, por ejemplo, te pagan unos 250€ por
pagina. Seguramente dentro de estos 250€ estaria el precio del retocador y del ayudante

de la sesion.
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INSTANCIA GENERICA DEL AYUNTAMIENTO DE PALAMOS

Q AJUNTAMENT DE MALAMS
Instancia genérica

La seva sol'licitud s'ha rebut satisfactoriament.
Gracies per utilitzar aquest servei

Autenticacio i signatura fets amb VALId
Mecanisme d'autenticacié: cl@ve

ID Registre: Signada per: Daniel Nieto Robles

Data i hora:

Dades del Sol-licitant / Interessat

Nom:

Rao social:
DNI/NIF:

Domicili:

Municipi:

C.P.:

Telefon fix:

Teléfon mobil:
Adreca electronica:

Dades del Representant

Nom:

Rao social:

Tipus de document:
Domicili:

Municipi:

C.P.:

Teléfon fix:

Teléfon mobil:
Adreca electronica:

Dades de la Sol-licitud

Exposo: Jo, Daniel Nieto Robles, vull fer Us de la via publica de Palamds per poder dur a terme una sessio de fotos en tres
espais diferents: el port de Palamdés, el Parc del Convent dels Agustins i a Cala Margarida. Aquestes fotografies son sense
anima de lucre, ja que son pel meu treball final de carrera d'audiovisuals a la UAB. Es realitzaria el dilluns 31 d'agost de
2020, en total seriem un equip de 6 persones comptant amb els models i I'inic material fotografic que podria ocupar espai
serien uns reflectors de 100x100cm.

Sollicito: Sol-licito permis per afectacio i/o utilitzacio de la via publica.

Documents relacionats:

Vull rebre comunicacio relacionada amb aquest servei

Vull rebre comunicacio relacionada amb aquest servei

PerS.M.S.: Si
Telefon:

Per e-mail: Si
e-Mail:

Vull rebre notificacions electroniques relacionades amb aquest tramit: Si
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RESOLUCION INSTANCIA GENERICA DEL AYUNTAMIENTO DE

PALAMOS

&

AJUNTAMENT DE PALAMOS

Exp. 2020-3824 - F249 2020-282

Vista la instancia presentada pel senyor Daniel Nieto Robles en data 4 d’agost de 2020
i registre d’entrada numero 2020/175, en la qual sol-licita llicéncia demanial per
utilitzacio i/o afectacié de la via publica el 31 d'agost de 2020 per realitzar una sessié
de fotos al Port de Palamés, al Parc del convent dels Agustins i a Cala Margarida, dins
el projecte de fi de carrera per la UAB sense anim de lucre.

Vist l'informe de la técnica de I'area de Via Publica, de data 7 d’agost de 2020 que obra
a I'expedient.

Vist I'informe del cap de Gestié Tributaria, de data 10 d’agost de 2020, que consta a
I'expedient, on s'indica la no subjeccié d’aquesta fundacio a la taxa per I'ocupacio del
domini public local, al tractar-se d’'una entitat sense anim de lucre.

Vist I'informe del técnic de I'area de mobilitat i seguretat, de data 25 d’agost de 2020,
que obra a I'expedient.

Vist alld que disposa I'Ordenanca reguladora de la via publica, aprovada per acord de
ple de 18 de febrer de 2020 (BOP num. 46 de 5 de mar¢ de 2020). 'Ordenanca fiscal
numero 11, reguladora de la taxa per a I'ocupacié de domini public local, en el seu
article 6.4, referent a la taxa per l'ocupacié del domini public local; el Decret Legislatiu
2/2003, de 28 d’abril, pel qual s’aprova el Text refés de la Llei municipal i de régim
local de Catalunya; l'article 15.4 de la Llei 18/2017, d'1 d’agost, de comer¢ de
Catalunya; el Decret 336/88, de 17 d'octubre, pel qual s’aprova el Reglament del
patrimoni dels ens locals i la Llei 9/2000, de 7 de juliol, de regulacié de la publicitat
dinamica a Catalunya.

Aquesta Alcaldia Presidéncia, en exercici de les competéncies residuals que té
atribuides per la Llei 7/1985, de 2 d’abril, reguladora de les bases de regim local,

DECRETA

PRIMER.- Avocar, per raons d'urgéncia, la competéncia delegada a la Junta de
Govern Local per decret de data 19 de juny de 2019.

T SEGON-. Autoritzar a Daniel Nieto Robles a realitzar una sessié de fotos a Palamés al
Parc del Convent dels Agustins, a Cala Margarida i a d’altres ubicacions
Aquesta autoritzacié esta subjecta al compliment de les segiients condicions generals,
recollides en linforme del la técnica del I'area de Via Publica i Serveis Técnics
Municipals, que es basen en les Ordenances municipals:
8 a. L'ocupacio s’ha d'ajustar a 'objecte de la llicéncia.
5 b. Respectar i no envair l'itinerari de vianants.
=< c. Respectar i no envair les ocupacions de la via publica autoritzades que es
H] troben properes a la ubicacié sol-licitada.
g
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Copia. iiu el Com@e Validacié a la plana web que s'indica per accedir al document que figura a les bases dades d de I'Aj de Palamés.
Codi Segur de Valid jgefuacio . Teq 48; d6e9a7f5ed001
Ul de validacio a https //seu.palamos. I A asp.
Metadades a Classificador:Resolucié Nam. Resoluci6: 2020/1201 - Data Resoluci6: 27/08/2020 NaGm. Registre sortida: SALID 2020/4994 - Data Registre:

28/08/2020 9:33:00
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d. Els elements que comporti aquesta ocupacié no poden subjectar-se a elements
del paisatge natural i no poden ocultar elements de senyalitzacié del transit,
arquitectonics o d’interés significatius.

e.

TERCER.- Notificar aquest acord a la persona interessada amb els advertiments
processals de rigor.
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Copia. iiu el Codi Segur de Validacio a la plana web que s'indica per accedir al document que figura a les bases dades de I'Aj de Palamés.
Codi Segur de i0 cl 48] 'd6e9a7f5ed001
Ur de validacio https //seu.palamos. asp
Metadades

Classificador:Resolucié Nim. Resolucié: 2020/1201 - Data Resolucié: 27/08/2020 Num. Registre sortida: SALID 2020/4994 - Data Registre:
28/08/2020 9:33:00
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CALLSHEET “OLVIDE LO QUE ERA ESTAR EN VERANO”

CALL SHEET

31 DEAGOSTO 2020

OLVIDE L0 QUE ERA ESTAR EN VERAND

TELEFONOS CONTACTO:
Fotografo, Daniel Nieto:

LOCALIZACIONES

N° 1. Punto de encuentro: Plaza Llucmajor, Barcelona.

N° 2. Cala Torre Valentina, Sant Antoni de Calonge.

Ne 3. Parc del Convent dels Monestirs, Palamés.

N° 4. Faro de Palamés, Palamés.

CLIENTE & AGENCIA RECOGIDA LLEGADA RECOGIDA LLEGADA

| CLIENTE | = 08.30 AGENCIA % 08.30 I

(Para mds informacidn sobre recogidas, revisa la orden de transportes)

CASTING NOMBRE RECOGIDA LLEGADA PROCESOS MAQUILLAJE & PELUQUERIA + VESTUARIO
| Guile Castillo 8:00 9:15 9:15-9:30  16:00-16:15 18:00-18:15 |
| Antonio Da Sa Costa 8:00 9:15 9:15-9:30  16:00-16:15 18:00-18:15 |

RESUMEN DEL PLAN DE RODAJE

8:00-9:15 Punto de encuentro + Viaje de ida a Sant Antoni de Calonge
9:15 - 12:00 Localizacion n°1

12:00 - 13:30 Recogida + Planificacion Vestuario

13:30 - 15:30 Comida + Viaje a Palamés

15:30 - 17:30 Localizacién n°2

17:30-19:00  Localizacién n°2

19:00 - 20:30 Recogida + Viaje de vuelta

EQUIPO TECNICO:

Estilismo Marta Tataret
Ayudante de fotografia Aina Diago
Fotografo Daniel Nieto
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