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1. INTRODUCCIO

Abans de comencar, volem aclarir que no hem pogut realitzar el Treball de Fi de Grau
com ens hagués agradat i com el teniem planejat, a causa del confinament per la
Covid-19. Aquest imprevist ens ha fet modificar i anul-lar moltes tasques de produccio,
com ara, la majoria de les entrevistes o les gravacions d’exteriors, i tot plegat ha
acabat influint al resultat final de I'audiovisual. No obstant aix0, el confinament també
ens ha servit per plantejar alternatives davant dels imprevistos, aixi que considerem
que no tot ha sigut negatiu. Amb tot, hem pogut extreure el maxim rendiment possible
al material i la feina feta, i considerem que hem realitzat un adient projecte de Treball
de Fi de Grau.

La idea de crear Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 va sorgir el
setembre del 2019, a I'hora de plantejar un tema per realitzar el Treball de Fi de Grau
de Periodisme. Les dues autores d’aquest treball compartiem interessos semblants
pels moviments socials, la cultura, la historia, la musica; i teniem clar que el tema
escollit havia de ser quelcom amé i dinamic, allunyat de les grans analisis i els treballs
feixucs. Aixi, doncs, vam considerar que el moviment punk era la clau que entrellagava
tots els punts; i, a més a més, en ser un moviment molt lligat a la musica, també ens
permetia jugar amb aquest dinamisme que buscavem.

Vam comengar a recopilar informacié sobre el moviment punk a I'estat espanyol, i ens
vam adonar que hi havia molta diferéncia entre regions, pel que fa als treballs
realitzats sobre el tema. Per exemple, el punk i el rock al Pais Basc esta més explotat
amb els treballs sobre el “Rock Radical Vasco”, i a Madrid passa el mateix amb “La
Movida Madrilefia”; perd, en canvi, a Catalunya el moviment punk no és un tema molt
explotat. Aixi, apuntem que la justificacid principal per realitzar aquest treball és la
intencié d’omplir el buit ara esmentat.

D’altra banda, també vam tenir en compte I'accés a les fonts primaries, i en veure que
n'estava garantida, gracies a la nostra propia xarxa de contactes, ens vam acabarde
decidir completament. Aixi, vam engegar el projecte Destruir per construir. El punk a
Barcelona als anys 80.

Vam resoldre que el projecte prengués forma de documental; ja que vam considerar
que era el format més adient per tractar el tema de manera dinamica i que arribés a
més gent. Inicialment, vam preveure que l'audiovisual fos un curtmetratge, pero, a
mesura que hem augmentat la recerca i hi hem profunditzat, hem decidit ampliar la
durada, per tal d’encabir tot el material que volem mostrar. Finalment, Destruir per
construir. El punk a Barcelona als anys 80 és un documental de 55 minuts.

Aixi, I'objectiu principal del nostre Treball de Fi de Grau és analitzar el moviment punk
a Barcelona als anys 80; entendre per que i com va sorgir. Amb la realitzacié d’aquest



projecte volem definir qué era el moviment punk barceloni i en quée es basava; pero,
sobretot, volem que siguin els i les joves punk dels 80 els que ens proporcionin
aquesta informacio, donant veu als mateixos protagonistes. Aixi, un altre objectiu del
treball és desmitificar I'ideari negatiu construit entorn del moviment, mostrant totes les
esquerdes que hi tenia, també les positives. Amb tot, I'objectiu final del nostre Treball
de Fi de Grau és aprendre a realitzar un documental audiovisual que resumeixi tot
aquesta analisi del moviment punk.



2. CRITERIS METODOLOGICS

El primer pas d’aquest Treball de Fi de Grau va ser la recerca bibliografica. Vam
consultar documentals, altres Treballs de Fi de Grau, noticies, reportatges sobre el
moviment punk a 'estat espanyol, i posteriorment a Catalunya i Barcelona. Quan ja
teniem el tema més acotat, vam escoltar cangons de grups punk, ver extreure temes
sobre els quals cercar més informacio.

A continuacio, vam elaborar un llistat de fonts d’informacié personal, el qual incloia
testimonis de primera ma (els i les joves que vam viure el moviment punk als anys
80), i experts que completessin aquesta visid personal (com ara, periodistes i
historiadors que expliquessin el context politic, social i cultural de I'epoca). Com és
habitual a la realitzaci6 d’aquesta mena de treball, la xarxa d’entrevistat va anar
augmentant amb cada testimoni. Al final, vam crear una llista variada i completa de
possibles entrevistats, de la qual vam haver de triar els més adients per cada moment.
Tota aquesta informacid es concreta més a I'apartat 6.3. Protagonistes i entrevistes.

Pel que fa a la recerca d’espais, també vam elaborar un cataleg de possibles
localitzacions amb les propostes de I'entrevistat i la recerca bibliografica. Cal
esmentar que el principal problema respecte d’aquest tema ha estat el tancament de
la majoria dels punts de trobada de la joventut punk dels 80. Aixi, hem optat per
realitzar les entrevistes als domicilis dels protagonistes o a les localitzacions originals
dels espais punks, encara que els establiments no estiguessin com abans. També
hem escollit llocs que, encara que no fossin concretament espais de trobada dels
punks, hi tinguessin relacio; com ara, els ateneus populars. Tota aquesta informacio
es concreta més a l'apartat 6.4. Localitzacions.

Tota la informaci6 ara detallada va ser completada amb la cerca d’'imatges d’arxiu,
facilitada pels entrevistats i diversos mitjans de comunicacié, com ara TVE. Cal
subratllar que hem prioritzat el material d’arxiu cedit pels protagonistes, ja que aixi el
documental adquireix el to personal que buscavem.

Amb tot, la base del projecte Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80
son les entrevistes personals, i la veu dels experts i el material d’arxiu en sén un
complement.

Al llarg d’aquest Treball de Fi de Grau exposem tot el procés de desenvolupament i
realitzacio del projecte documental; comengant per la recerca bibliografia, i acabant
amb el document de venda, passant per totes les tasques de preproduccio, produccid
i postproduccio pertinents.

Tot plegat, hem estructurat el projecte en quatre grans blocs. El primer fa referéncia
al marc tedric del documental, en el qual hem analitzat les caracteristiquesd’aquesta



mena d’audiovisuals i els referents que ens ajuden amb el nostre projecte en
particular.

Al segon bloc hem encabit el marc teodric i la recerca del nostre tema, el punk a
Barcelona, prenent aquest moviment com a exemple de contracultura i explicant-ne
el sorgiment al moén i com va arribar a Catalunya.

El tercer bloc és I'analisi de mercat on s’inclouria el documental Destruir per construir.
El punk a Barcelona als anys 80, en qué hem analitzat els mitjans de comunicacié
(televisio) les noves plataformes digitals (serveis sota demanda) i el panorama de
festivals de documentals.

El quart i ultim bloc és la definicié del procés creatiu i d'ideacié del documental, la part
practica del nostre projecte, la qual abasta totes les tasques de preproduccio,
produccio i postproduccio (organitzacié del calendari, elaboracié del pressupost i el
pla de finangament, adquisicié dels drets d’'imatge, concrecio de les localitzacions i
I'equipament, realitzacio de les entrevistes, produccid del guio, i realitzacié de la fitxa
tecnica i el documenta de venda).

Per ultim, hem afegit les nostres valoracions personals sobre tot el treball realitzat al
llarg d’aquests nou mesos.



3. MARC TEORIC

3.1. Sobre el documental

El que s’ha entes com a “documental” ha anat evolucionant amb el pas del temps, ja
que és un fenomen lligat a quelcom tan subjectiu com el cinema, on no es poden fer
definicions estanques dels géneres i els formats. Per tant, per entendre la definicid
actual de documental, i veure les variacions i evolucions que n’ha tingut al llarg del
temps, cal revisar la historia d’aquest génere audiovisual des dels seus
comengaments. Una trajectoria que ha anat, d’'una manera o d’un altre, lligada al
cinema i la ficcio.

La idea de capturar el moviment per mitjans mecanics és molt antiga. A mitjans del
segle XIX, la técnica per captar la realitat per mecanismes lluminosos ja havia estat
creada pels inventors del daguerreotip i la fotografia (Zavala, 2010, pag. 27); i a finals
del mateix segle es van donar grans avengos en la matéria, amb la invencio del
cinematograf. Encara avui dia existeix una gran polémica sobre qui va ser el primer a
presentar I'aparell: segons alguns autors, els germans Lumiére el van presentar a
Franca el 1895; segons altres experts, Thomas Alva Edison ho va fer un any abans
als Estats Units (Zavala, 2010, pag.28). Fos com fos, és indiscutible que el
cinematograf va suposar un abans i un després a la historia del cinema, i per tant, del
documental.

Durant aquella época, els films duraven pocs minuts, tractaven temes més o menys
simples, i la produccio de vestuari i decorats era molt barata. A més, no s’havia resolt
el problema del so, i les emissions s’acompanyaven amb un piano i un narrador
(Zavala, 2010, pag.29). Els germans Lumiére es van especialitzar a gravar escenes
urbanes, petites accions quotidianes, costums, i aspectes folklorics; d’altra banda,
Edison se centra a oferir una visié més dura i real de la vida, com podem veure a la
seva pel-licula “Mujeres nativas abastecen de carbon un buque y disputan por el
dinero” (Zavala, 2010, pag.29).

Amb aquestes caracteristiques, a finals del segle XIX i principis del XX, es parlava de
‘cine documental”’, entenent el documental com a adjectiu que acompanyava el
cinema, i no com un genere per si mateix. El 1898, Boleslaw Matuszewski, un
operador del cinematograf que treballava a Varsovia, va reflexionar sobre el cine
documental i l'arxiu historic, considerant els documentals com una manera de
reconstruir i estudiar el passat (Aulestia, 2015, pag. 13). Segons Zavala (2010,
pag.30-31), entre el 1890 i el 1910 el cine documental representava l'actualitat
(influenciat per la gran preséncia que tenien els noticiaris de I'época) i els viatges,
expedicions i panorames (que meravellaven els espectadors, gracies a la gravacio
d’'imatges llunyanes que possibilitava el cinema).
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Aquesta manera de fer cine experimentar grans canvis entre el 1910 i el 1930, gracies
al fet que els mitjans permetien realitzar pel-licules de més valor, tant de qualitat com
de durada (Zavala, 2010, pag.31). En aquest periode destaquen tres noms
importants: Robert J. Flaherty, Dziga Vertov i John Grierson. El primer va realitzar el
1922 el que posteriorment es va considerar el primer documental de la historia:
Nanook, of the North. El protagonista del documental, Nanook, és un cacador de la
tribu d’esquimals itivimuit. Es tracta d’un personatge inventat per Flaherty, qui va
introduir un element de ficcid en la representacio de la realitat que significava el
documental. Aquesta accidé va ser molt aplaudida pels experts com Barnouw, qui va
assenyalar que “Flaherty havia assimilat els mecanismes de la pelicula de ficcio,
nomeés que els aplicava a un material no inventat per un escriptor o un director, ni
representat per actors. D’aquesta manera, el drama amb la seva possibilitat de produir
impacte emocional, es lligava amb quelcom real, les persones” (Cita a Aulestia, 2015,

pag.15).

Denis Abramovich Kaufman, més conegut com a Dziga Vertov, va descobrir la
capacitat de les imatges en provocar idees inédites i molt distintes a través del
muntatge (Zavala, 2010, pag. 31). Va donar molta importancia a la composicio, al
muntatge, utilitzants fragments i imatges de diverses procedéncies que, a I'ajuntar-se,
creaven un nou discurs i historia (Zavala, 2010, pag. 32).

Tot plegat, el cineasta i critic John Grierson va establir una gran fita en definir el
“‘documental” en si mateix, deixant de banda la nomenclatura “cinema documental”.
El mot “documental” apareix reflectit per primera vegada en les reflexions de Grierson
sobre la pel-licula Moana (1926), un film de Flaherty, on el critic el defineix com a
“tractament creatiu de la realitat” (Aulestia, 2015, pag.16). A partir d’aquest moment,
el documental deixa de ser un adjectiu que acompanya al cinema, i passa a ser un
substantiu, un terme en si mateix.

No obstant aix0, la definicié que va aportar Grierson no és I'iinica que s’utilitza per fer
referéncia al “documental”. Al llarg del temps, i tornant a la idea del comengament del
capitol, el génere documental ha tingut moltes definicions, que han anat variant
segons els diversos autors. La Gran Enciclopédia Catalana el defineix com a “génere
cinematografic deslligat del cinema de ficcio, que presenta la realitat amb una finalitat
basicament informativa™'.

Michael Rabiger (2005, pag.11) esmenta que “si preguntem a dos documentalistes
que és un documental, amb seguretat no es posarien d’acord. Amb el pas deltemps,
els parametres s’han anat ampliant i les noves generacions continuen amb la mateixa
discussio. El que si és incontestable és el moll de I'esperit del documental (la nocié de
que el documental explora persones i situacions reals)”.

' Entrada del concepte “Documental” de la Gran Enciclopédia Catalana. Font electronica [en linia] en
la Gran Enciclopédia Catalana. En https://www.enciclopedia.cat/ec-gec-0176606.xml
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Segons Maria Paulinelli (2005), un documental és “un territori de la memoria, en el
seu significat i també en quant a la practica testimonial, en la construccié d’aquesta
memoria”. L'autora marca diferéncies del documental amb el cinema de ficcio,
al-legant que el documental és una representacié del mon real a través de les
practiques periodistiques, i queda lluny de la imitacié i semblang¢a al mén suposa la
ficcio.

El documentalista Bill Nichols (2001, pag. 20) defensa que “el documental pren
significat en confrontacié a la ficcié o el cinema avantguardista o d’experimentacid’, i
afegeix que “el documental no és una reproduccié de la realitat, sind6 una
representacio del mén que habitem”. També adverteix que la definicié del documental
€s quelcom que evoluciona constantment, i per tant prefereix definir-lo amb relaci6 a
quatre eixos diferents: “el marc institucional, els professionals, els textos i 'audiencia”
(Nichols, 2001, pag. 22). Respecte al marc institucional, sentencia que “els
documentals son els que les organitzacions i les institucions que els produeixen diuen
que son” (Nichols, 2001, pag. 22). Pel que fa als professionals, I'autor esmenta que
“els documentalistes comparteixen un mandat comu, escollit per eleccié propia, de
representar el mon historic en lloc d’inventar alternatives”; perd afegeix que cada
professional sempre té un discurs propi, amb una ideologia darrere (Nichols, 2001,
pag.25). Respecte al tercer eix, Nichols opina que als documentals “ha de predominar
una logica informativa (...), una afirmacié o reivindicacié sobre el mon historic”
(Nichols, 2001, pag.27). Per ultim, en referéncia a 'audiéncia, I'autor afirma que “el
sentit de qué una pel-licula és un documental esta tant a la ment de I'espectador, com
en el context o estructura de la pel-licula” (Nichols, 2001, pag.3%); i per tant, és
I'audiéncia qui dota d'importancia el documental, i no a la inversa.

Tot plegat, després de veure les diferents definicions que aporten els experts, volem
subratllar i reiterar la dificultat de definir el concepte “documental’, i la relacié que hi
manté amb el cinema de ficcid. Tanmateix, nosaltres aprofitem les diverses
descripcions que se n'han fet del terme, i definim el documental com a: génere
cinematografic amb finalitat informativa, que barreja elements objectius (la
representacio del mén real) amb subjectius (la mirada personal dels autors).

Concebem el documental com a génere en si mateix, i no com a adjectiu del cinema,
i presentem les dificultats de classificacid que aixd comporta, segons els diversos
autors.

Zavala (2010, pag.55) adverteix que “el génere documental es pot classificar en
diversos subgéneres, depenent del tema o el contingut, i rep una primera identificacié
segons l'area de coneixement que abasti”. Aixi, a la primera classificacié, en funcié
de I'area de coneixement, es troben les seguents:
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Classificacio, en funcioé de I’area de
coneixement

Exemples / caracteristiques

Problematica social

laboral, relacions, injusticia

Historica reconstruccié del passat, atencid als
esdeveniments contemporanis
Etnografia antropologica, folklorica

De naturalesa

vida animal, vegetal, biologica,

ecologica
Médic biomédic, clinic, d’investigacio
Juridic policial, forense, criminologic
Arqueologic paleografic

Altres camps

TAULA 1. Classificacio primera dels documentals, segons D. Zavala. Elaboracio propia.
Font: Zavala?

El documentalista Jean Painlevé destaca que cadascuna de les catalogacions
anteriors (TAULA 1) pot ser catalogat un altre cop, segons la intencié en abordar la
seva exposicio (Cita en Zavala, 2010, pag.56):

Catalogacio, segons la intencio

Exemples / caracteristiques

Cientific manté la maxima fidelitat als fets i
respecta el seu temps real, tenint en
compte les exigencies del métode
cientific

Divulgatiu derivacio del documental cientific, que

posa les imatges a disposicioé dels
experts de la comunicacio per mostrar
coneixements especialitzats a un public
gue no sap del tema

D’entreteniment

no pretén aportar cap coneixement nou,
mostra el que ja és conegut i esta
demostrat d’'una manera atractiva i amb
un argument que mantingui I'atencié

?Zavala, D. (2010) Documental Televisivo: la transformacién del género documental. Universidad de
Las Américas Puebla. Recuperat de: https://n9.cl/I15ix
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TAULA 2. Catalogacio segona dels documentals, segons J. Painlevé. Elaboracié propia.
Font: Zavala®

Per acabar, Zavala també fa una distincié dels subgéneres documentals, segons el
grau de divulgacioé que es busqui (Zavala, 2010, pag.57):

De primer nivell o “d’experts per a propi del documental cientific. Té un
experts” ambit de difusié reduit.

De segon nivell o “d’experts per al elaborats conjuntament per experts i
public interessat” professionals de la comunicacié

De tercer nivell o “dels professionals de | elaborats per periodistes o cineastes,
la divulgacio per al gran public” per crear productes d’entreteniment

TAULA 3. Catalogacio tercera dels documentals, segons D. Zavala. Elaboraci6 propia. Font:
Zavala®

L’expert Jaime Barroso també adverteix de les multiples classificacions dels
documentals, i en proposa un d’universal, que redueix aquesta problematica. Aixi,
limita els documentals a nou categories: socials, cientifics, culturals, artistics,
educatius, informatius, estétics, experimentals i de naturalesa (Cita a Zavala, 2010,

pag.61).

Will Wyatt, director de I'area de produccié de documentals de la BBC, aporta un altre
criteri de classificacié que posa interés en el mode i la intencionalitat (Cita a Zavala,
2010, pag.62):

Interpretatius tracten diversos temes, presentats
mitjangant imatges acompanyades d’un
comentari

%zavala, D. (2010) Documental Televisivo: la transformacion del género documental. Universidad de
Las Américas Puebla. Recuperat de: https://n9.cl/[15ix
“Zavala, D. (2010) Documental Televisivo: la transformacion del género documental. Universidad de
Las Américas Puebla. Recuperat de: https://n9.cl/[15ix

14



Directes (o testimonials)

apropaments a la realitat, a partir
d’entrevistes i testimonis d’agents
socials

De narracio personalitzada

el presentador assumeix un paper
principal, sigui per conduir I'aventura o
per projectar la seva autoritat sobre la
realitat

D’investigacio

de naturalesa historica o d’actualitat, on
el protagonisme resideix a la naturalesa
de les fonts

D’entreteniment

el tema no importa, sind la perspectiva
espectacular que conté

De perfils o retrats

ofereixen una visié sobre una
personalitat

Dramatitzats o docudrames

presenten fets reals que sén
reconstruits parcialment amb la
participacio d’actors i una posada en
escena

TAULA 4. Categoritzacié dels documentals, segons W. Wyatt. Elaboraci6 propia. Font:

Zavala®

Per finalitzar I'apartat de les classificacions, n’oferirem la seguent de Nichols (2001,

pag.33-34):

Catalogacié dels documentals

Exemples / caracteristiques

Expositiu il-lustren un argument amb imatges,
dirigint-se directament a I'espectador.
Emfatitzen la idea d’objectivitat i la
lbgica argumentativa.

Observacional Observen de manera directa i

espontania la realitat, prioritzant

°Zavala, D. (2010) Documental Televisivo: la transformacién del género documental. Universidad de
Las Américas Puebla. Recuperat de: https://n9.cl/I15ix
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I'enregistrament del so

Poetica adapta les representacions d’altres arts i
tenen una finalitat estética

Participativa el director entra i participa en la vida
dels subjectes filmats: es grava a si
mateix o deixa la camera encesa
‘inconscientment”

Reflexiva el documental es constitueix en una
construccio del mén, en qué
I'espectador pren una postura critica

Performativa prioritzen l'expressivitat, la poesia i la
retorica, per tal de posar émfasi a les
qualitats evocadores del text. No
interessa la representacio realista

TAULA 5. Categoritzacio dels documentals, segons B. Nichols. Elaboracio propia. Font:
Nichols®

Per completar la tipologia dels documentals, volem afegir les declaracions de Sheila
Curran Bernard. L’autora assenyala que els documentals informen I'espectador sobre
uns fets reals, verificables i contrastats, alhora que demanen el seguiment i el
compromis de l'audiéncia, perqué es questionin que saben, com ho saben i que més
volen saber. L’autora resumeix que els documentals “porten als espectadors a nous
mons i noves experiéncies, a través de la presentacié factual d’'informacié sobre
persones, llocs i esdeveniments (generalment) reals, retratats a través de I'us
d'imatges” (Bernard, 2011, pagi.1-3). Aixi, l'autora fa palesa la caracteristica
informativa i periodistica dels documentals.

3.2. Referents directes

Després de definir el documental i veure algunes de les classificacions que se'n fan,
i sent conscients que existeixen més definicions i més classificacions possibles,
nosaltres considerem que el nostre treball documental ha de ser testimonial, expositiu,
poétic, historic i amb finalitat informativa/periodistica.

En aquest apartat assenyalem quins sén els nostres referents directes:

®Nichols, B. (2001). Introduction to Documentary. Indiana University Press. Recuperat de:
http://skola.restarted.hr/wp-content/uploads/2014/06/Bill-Nichols-Introduction-to-documentary.pdf
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Peligro social (2013)

IMATGE 1. Fotograma del documental Peligro Social. Font: Vimeo’

Peligro Social és un documental realitzat per Guillermo Tupper, José Manuel Davila i
Juan R- Davila, tres alumnes del Master Documental Creatiu UAB I'any 2003. Té una
durada de 25'40” i la seva sinopsi és la seguent: “a comengament dels anys ‘80, un
petit grup de dones va prendre els carrers de Barcelona, per crear la seva propia
revolucioé a través del punk. Amb la seva estética provocadora i lletres de caracter
social, Silvia, Cheity, Magda i Tina, entre d’altres, van dinamitar els esquemes
conservadors d’una societat que sortia d’una dictadura de quaranta anys...”.

Considerem que és un referent directe nostre per la testimonialisme que predomina
en el documental, ja que les protagonistes del film sén les dones que van viure I'esclat
del punk dels anys 80, i sén elles les que donen a conéixer i exposen el tema.

També considerem que Peligro Social és un referent directe nostre per la
caracteristica poetica que té. Nichols remarca que els documentals poétics adapten
les representacions d’altres arts, tal com ho fa aquest documental que prenem com a
referent: el film s’inicia amb la lectura d’'un text de la ma de Silvia (una de les
protagonistes del documental, que va ser cantant del grup punk Ultimo Resorte),
prenent aquesta llicencia poética que esmentava Nichols. Ja que el tema del nostre
documental és el moviment punk dels anys 80 a Barcelona, un moviment social que

7Player Vimeo (2013) Peligro Social. Vimeo. Recuperat de:
https://player.vimeo.com/video/69624885?autoplay=1
8Catalanfilms&tv (2013). Peligro social. Catalanfilms.cat. Recuperat de:

http://catalanfilms.cat/es/producciones/peligro-social
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va estar totalment influenciat per la musica, nosaltres, igual que Peligro Social, també
farem servir llicencies artistiques, i inclourem contingut musical.

Aquellas movidas - Rock radical vasco (2013)

IMATGE 2. Fotograma del documental Aquellas movidas. Font: RTVE®

Aquellas movidas. Rock radical vasco és un documental realitzat per RTVE l'any
2013. Tracta sobre el moviment rock i punk dels anys 80 al Pais Basc, un moviment
que posteriorment s’ha anomenat “Rock Radical Vasco”. El fiim té una durada de
54:32’ i tracta la tematica barrejant les explicacions dels mateixos musics dels 80,
imatges d’arxiu i les explicacions del presentador Roberto Moso.

Considerem que Aquellas movidas. Rock radical vasco és un referent directe nostre
per la seva caracteristica expositiva i el tractament historic. En aquest film, igual que
en Peligro Social, i en el nostre documental, els protagonistes exposen el tema
mitjangant les entrevistes; perd, a més a més, les explicacions es completen amb
imatges d’arxiu, ja que es tracta d’'un tema historic, que necessita d’aquest tipus de
suport audiovisual.

Per finalitzar aquest apartat, volem recordar que ens hagués agradat completar la
informacio dels referents documentals amb una entrevista realitzada a Sergi Minguell,
realitzador, periodista i fotograf. No obstant aix0, a causa de la Covid-19, no hem
pogut realitzar I'entrevista.

rtve.es (2013) Aquellas movidas. Rock radical vasco. RTVE. Recuperat de:
http://www.rtve.es/alacarta/videos/aquellas-movidas/aqguellas-movidas-rock-radical-vasco/1681322/
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4. MARC CONTEXTUAL. Sobre el moviment punk a Barcelona

4.1. Punk com ntr Itur

El terme “punk”, en tant que moviment social, ha estat subjecte a diverses definicions
que s’han anat completant i matisant al llarg del temps. Alguns investigadors
defineixen el moviment punk “com una sintesi simbdlica de corrents filosofiques,
estetiques, musicals o contraculturals anteriors” (Muriana, 2016: 7). Els protagonistes
que van formar part del moviment, com ara, Jordi Bas'?, afirmen que “el punk és
moltes coses, i no és res alhora: és musica, contracultura, rabia, intentar fer una vida
alternativa” (Bas, 2020). La definicio canvia segons la perspectiva de cada académic,
o cada protagonista''; pero la gran majoria d’ells coincideixen a dir que el moviment
punk és un exemple de contracultura.

L’historiador estatunidenc Theodore Roszak va emprar el concepte “contracultura” per
primer cop al llibre que va publicar el 1968, The Making of a Counter Culture. En
aquest treball, Roszak defensa que la contracultura “hace referencia al rechazo
manifestado por parte de la juventud urbana de los paises desarrollados a buena
parte de los valores dominantes” (Arroyo, 2011). Aquesta definicio inclou “la critica a
la tecnocracia, al cientificismo, a los esquemas de relacion familiar y sexual
tradicionales, asi como la afirmacion de que hay mas formas de conciencia que la del
hombre adocenado” (Arroyo, 2011).

Aixi, Roszak introdueix un condicionant a la definicié de “contracultura” que ha generat
debat a la comunitat académica: el fet, o no, de proposar alternatives als valors
dominants. Segons els autors del Center for Contemporany Cultural Studies (CCCS)
de Birmingham, la contracultura, a banda de rebutjar els valors dominants, ha de
proposar noves formes de consciéncia; i, si no les aporta, no pot ser considerat com
a “contracultura”, siné com a “subcultura”. Es a dir, “segons aquests autors [de 'Escola
de Birmingham], la contracultura expressa també la idea de la creaci6 d’alternatives
al sistema. Mentre que, les subcultures, tot i mostrar un rebuig al sistema, no aporten
models alternatius a ’hegemonic” (Muriana, 2016: 14). De fet, el mateix Muriana
(2016: 15) avancga que “aquesta frontera entre subcultura i contracultura es torna molt
difosa quan parlem del punk a Catalunya”.

En tot cas, en aquest treball entenem el punk com a moviment contracultural i ens
posicionem amb autors com Servando Rocha, els quals destaquen que el punk, “tot i

'% Jordi Bas és un dels protagonistes del nostre documental Destruir per construir. El punk a Barcelona
als anys 80. El marc contextual estava pensat per ser complementat amb més testimonis dels joves
que van pertanyer al moviment punk als 80, pero, per la situacié excepcional en qué ens trobem, només
hem pogut incloure la veu de Bas. La resta de la informacié amb la qual hem compost aquest apartat
del treball ha sigut extreta de documentals, treballs de recerca, llibres, mitjans de comunicacio i altres
fonts que s’especifiquen a la bibliografia.

"' Cal puntualitzar, tal com adverteix Muriana (2016: 7), que els mateixos punks posen (o
s’autoimposen) limits, i negocien, lluiten i estableixen qué és i que no és el punk.
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néixer com a una subcultura, va transitar rapidament cap a la contracultura, adoptant
formes autogestionaries d’autosuficiencia com, per exemple: comunes, fanzines, o
xarxes de distribucié no comercial, entre d’altres” (Muriana, 2016: 14-15).

IMATGE 3. Exemples de fanzins dels 80. Font: arxiu personal de Jordi Bas

Respecte a aquesta capacitat de creacio d’alternatives de la contracultura, el socidleg
Luis Ruiz, autor del llibre La contracultura: ;qué fue, qué queda? adverteix al seu blog
que creu convenient “tratar de trascender el dilema entre mitificadores y
demonizadores, y echar una nueva - y serena - ojeada al ideario contracultural. Asi
advertiremos que, junto a una parte del movimiento frivola e inmadura, condenada a
su autodestruccion, convivia una vertiente mas creativa, de importantes criticas y
propuestas que podrian ser muy utiles ante la crisis de legitimidad de nuestras
democracias y la necesidad de replantear las instituciones y formas socio-culturales
existentes, con el fin de transformar sus aspectos mas autoritarios, burocraticos y
tecnocraticos™2.

Per la seva banda, el Museo Reina Sofia, a I'exposicidé Poéticas de la democracia.
Iméagenes y contraimagenes de la Transicion, de la qual la contracultura underground
€s un tema transversal, afirma que “la contracultura funciona de este modo como una
red de informacion alternativa basada en medios de comunicacién paralelos -
fanzines, radios libres, pintadas, documentales, adhesivos, murales, performances,
détournements-. Es una red que se expande por bares, festivales, pisos francos y
ateneos, atravesando barrios, plazas y espacios naturales, para transformar las
relaciones entre lo privado y lo publico, y reclamar el derecho colectivo a la ciudad™3.

"2 Ruiz. L. (2008) La contracultura: ;qué fue? ;qué queda?. Luiz Ruiz. Recuperat de:
http://contracultura-luisruiz.blogspot.com/

® Museo Reina Sofia (s.d.). Poéticas de la democracia. Imagenes y contraimagenes de la Transicion.
Museo Reina Sofia. Recuperat de: https://n9.cl/0Odnr
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Tornant a la definici6 de la contracultura, Theodore Roszak i d’altres autors
assenyalen el paper essencial que hi juguen els elements psicotropics. Segons Arroyo
(2011), 'academic estatunidenc defensava que “la contracultura es una exploracion
del comportamiento de la conciencia, y la experiencia psicodélica se nos muestra
como uno entre otros métodos posibles de explorar esa exploracidon”. El periodista
Aleix Salvans, al seu llibre Gestio del caos. Escenes de la contracultura a Catalunya
1973-1992 (2018: 122) matisa que “la contracultura - com altres coses - és molt dificil
de concebre i d’entendre sense tenir present el paper de les drogues, un element
central que determina tant la manera com es concep el mén com, també, quin és el

cami triat per escapar-se’n”.

Tanmateix, el caracter antiautoritari (en el sentit antipaternalista) també és una
caracteristica substancial a I'hora de fixar el terme “contracultura”. Respecte d’aquest
tema, Roszak llengava una pregunta: “;por qué habria de aceptar la juventud
disconforme que la generacion anterior tiene algo importante que decirle sobre la
accion politica practica?” (Arroyo, 2011). Muriana, per la seva banda, afegeix: “les
cultures juvenils poden interpretar-se com intents d’afrontar, precisament, les
<<contradicciones que siguen irresueltas en la cultura parental>> (Feixa, 2012). En
aquest sentit, entenen per cultura parental la relaci6 directa del jove amb els seus
pares, pero també, les relacions quotidianes que es donen entre el jove i els membres
d’altres generacions del seu context social més immediat (familia, barri, escola...).
D’una banda, aquesta relaci6 amb la cultura parental permet als adolescents
identificar aquells aspectes fonamentals que comparteixen amb els més adults de la
seva classe - itineraris laborals, espais d’'oci, activitats focals, entre d’altres-. Pero,
d’altra banda, els adolescents comencen també un procés de des-idealitzacio de les
figures parentals que els impulsa a la recerca d’'una singularitat propia, i que troben
fora del cercle de la cultura parental” (Muriana, 2016: 15-16).

Recapitulant, definim la contracultura com un moviment que rebutja els valors
dominants de la cultura hegemonica, en el qual els joves tenen el protagonisme i
refusen els aspectes paternalistes de les generacions anteriors; un moviment en qué
les substancies psicotropiques juguen un paper important; i el qual proposa i duu a
terme alternatives als valors dominants que critica. Segons la definicio que realitzem
d’aquest concepte, i com es demostrara al llarg d’aquest treball, podem afirmar que
el moviment punk és un exemple de contracultura.

Aixi, com a moviment contracultural que és, el punk “adopta una conducta de
resisténcia” (Muriana, 2016: 16). Aquesta resisténcia, alhora, “es canalitza mitjangant
unes practiques simboliques, una actitud i unes activitats focals que amb el temps
configuren un estil” (Muriana, 2016: 17).

Es precisament aquest ultim element, I'estil, el que dota d’identitat i visibilitat al

moviment: “I'estil acaba sent un dels elements que cohesiona el grup: una mateixa
forma de vestir, escoltar la mateixa musica, actituds compartides, un argot similar,
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entre d’altres, genera un sentiment de pertinenga i identificacio amb un mateix grup”
(Muriana, 2016: 17).

L’estil es configura mitjangcant la combinacid de diversos elements culturals: el
llenguatge, la musica, I'estética, les produccions culturals i les activitats focals, tant
d'oci com de caracter politic (Muriana, 2016: 18-19). Més endavant analitzarem
aquests elements que configuren l'estil en el cas concret del moviment punk.

Cal destacar, també, que la configuracié de I'estil s’acaba completant amb factors
externs: amb els significats que atorga la resta de la societat als joves que pertanyen
al grup, amb les etiquetes que els pengen (Muriana, 2016: 19). En el cas del moviment
punk, i com analitzarem més endavant, els mitjans de comunicacié van jugar un paper
molt important en aquest etiquetatge.

Reprenent el fil dels exemples de contracultura, en podem posar més, d’exemples;
com ara, el moviment hippie de la década dels 60'*. Segons la periodista Elsa
Fernandez (2018), Camilo i Ocafia també son contracultura; ja que, “cuyos paseos
travestidos Ramblas abajo (la nueva conquista del espacio publico) apuntaban dos
de los futuros escollos de la ludica vida subterranea: la marginalidad y el choque con
el puritanismo”. L'escriptor Ken Goffman, autor del llibre Counterculture Through the
Ages: From Abraham to Acid House, afirma que hi ha hagut exemples de contracultura
des del 500 a.C.; per exemple, Socrates i la filosofia grega, el taoisme, I'll-lustracio
dels segles XVII i XVIII, o el surrealisme de comengament del segle XX (Bernabé,
2005). Tanmateix, Goffman adverteix que el fet que el terme cultura tingui una
aplicacié gairebé il-limitada, “dado que inicialmente se puede aplicar a todo lo que es
producido por el ser humano”, planteja problemes a I’hora d’acotar també la definicid
de contracultura (Bernabé, 2005).

Amb tot, des del Museo Reina Sofia, proposen un ventall més ample per encabir els
exemples d’aquest concepte: es pot considerar contracultural qualsevol practica
estética que proporcioni llenguatges i estratégies comunicatives als nous espais. Aixi,
la poesia, la musica, el teatre independent, el comic, els collages, o el cine poden
esdevenir contracultura, en tant que vehicle per a I'exploracié de les inquietuds i
esperances en un context especific'®.

En el cas dels exemples que proposen des del museu, i en el cas del moviment punk,
el context historic és el postfranquisme; i, per tant, cal tenir en compte la influéncia
que va tenir aquesta época historica en les noves estétiques i moviments
contraculturals que van sorgir-hi, els quals ideaven un espai de ruptura i insubmissio

" YouTube RTVE. ¢ Te acuerdas?. Contracultura a la espaiiola. YouTube. Recuperat de:
https://www.youtube.com/watch?v=Fj-X4RUDqTc

® Museo Reina Sofia (s.d.). Poéticas de la democracia. Imagenes y contraimagenes de la Transicion.
Museo Reina Sofia. Recuperat de: htitps://n9.cl/0Odnr
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en I'horitzé postdictatorial’®. Abans d’analitzar el context en qué es desenvolupa el
moviment punk a la peninsula Ibérica, cal que estudiem com va sorgir aquest
moviment al mon.

La paraula “punk” es va comengar a emprar a la década del 1970"7, per designar un
estil musical concret, proper a les bandes estatunidenques Ramones, Television,
Suicide, Blondie o Dead Boys. Per tant, a I'inici només tenia un significat estrictament
musical, originari dels Estats Units d’America (Muriana, 2016: 21).

Posteriorment, aquesta accepcioé musical de la paraula es va estendre, i es va emprar
per anomenar tot el moviment underground. Popularitzat pels joves Legs McNeil, John
Holmstrom i Geg Dunin, la paraula “punk” resumia “todo lo que nos gustaba. Las
borracheras, las cosas desagradables, la inteligencia sin pretensiones, el absurdo, las
cosas divertidas ironicas, y todo lo que hiciera referencia a la parte mas oscura del
individuo” (McNeil a Muriana, 2016: 22).

IMATGE 4. Jordi Bas als 80. Font: arxiu personal de Jordi Bas

Totique el terme va sorgir als EUA, “molts autors (Feixa, 1999; Fouce, 2002; Hebdige,
2004; Strongman, 2008) defensen que és a Londres on el punk creix i es desenvolupa
com a moviment social, molt més enlla de I'univers estrictament musical per onhavia
transitat el punk nord-america” (Muriana, 2016: 23).

'® Museo Reina Sofia (s.d.). Poéticas de la democracia. Imagenes y contraimagenes de la Transicion.
Museo Reina Sofia. Recuperat de: htitps://n9.cl/0Odnr

' Cal aclarir que el mot “punk” ja existia anteriorment al 1970, i es feia servir per anomenar “los
prisioneros masculinos en la carcel”, “los maleantes” i també els “jévenes inexpertos, aprendices y con
amantes de homosexuales maduros” (Strongman a Muriana, 2016: 22).
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Respecte d’aquestes divergencies del punk dels EUA i Anglaterra, Fouce aclareix que
el punk nordamerica “tenia un origen bohemio”, mentre que l'anglés, “esta
poderosamente enraizado en sus origenes de clase obrera y tiene un componente
politico que no existe en EEUU” (Fouce a Muriana, 2016: 23).

Segons Muriana (2016: 23), en un context historic condicionat per la crisi del petroli
de 1973, l'augment de latur, les retallades socials i la precarietat laboral,
acompanyada de la perspectiva d’un retorn del conservadorisme i el desembarcament
posterior del thatcherisme, “no va ser casualitat que el punk atrapés a molts joves
proletaris anglesos”. D’altra banda, també hi havia una crisi en el terreny musical: “el
rock havia passat a ser una eina més de la industria musical” i “el pop cada vegada
més superficial havia deixat d’interessar a molts joves” (Muriana, 2016: 24). Tot
plegat, “el punk apareixia com a solucié magica a aquella situacié. Un nou estil musical
trencador carregat de significats que s’oposaven i, en certa manera, es burlaven de
I'establishment social i cultural” i, alhora, “manifestava una demanda de canvi en el
terreny musical” (Muriana, 2016: 24). Aixi, doncs, es van donar les circumstancies
perfectes perqué aquest moviment esclatés a Anglaterra.

Una de les bandes punk angleses iconiques dels setanta era Sex Pistols. El grup va
ser creat el 1975 per Johnny Rotten (vocalista), Steve Jones (guitarrista), Paul Cook
(bateria) i Glen Matlock (baixista, que a partir del 1977 va ser substituit per Sid
Vicious)'®, i era la vertadera representacié del punk, perqué encarnava tota la rabia i
rebel-lia del punk, tant musicalment com significativament. Les seves cangons “de
curta durada, musica distorsionada, sons impurs i ritmes accelerats, van introduir
lletres que parlaven de la seva quotidianitat i sobretot del malestar davant la societat
en que vivien. D’altra banda, la procedéncia social dels seus membres, nascuts en
barris obrers de Londres, i les seves a priori poques aptituds musicals van provocar
un efecte d’'emmirallament entre bona part de la joventut anglesa, com també en altres
paisos europeus” (Muriana, 2016: 25). Tanmateix, els Sex Pistols van popularitzar el
Do It Yourselfi el No future com a lemes del punk; i el 1977, només dos anys més
tard del sorgiment de la banda, a Londres ja hi havia més de 300 bandes punk; The
Damned, Generation X, London SS, PVC2, entre d’altres (Muriana, 2016: 25).

Aixi, “els joves que es deixaren seduir pel punk, fonamentalment joves proletaris
nascuts en els suburbis de Londres, comencen a ocupar nous espais, ja no es queden
en els suburbis sin6 que es desplacen al centre de Londres. Proliferen botigues de
roba punk, de discos punk, de locals de musica punk i els joves comencen la batalla
pel seu cos i la seva imatge. Pantalons estripats, samarretes subjectades amb
imperdibles, pentinats mohicans, cabells pintats, botes militars, gavardines, collar de
gos, entre d’altres, donen una imatge caracteristica als integrants del moviment, una
estética punk. Una estética que es combina amb la retorica de I'autodestruccio, de
I'agressivitat, de l'actitud antiintel-lectual, la d’anar contra la norma, la del Do [t

18 sexpistolsofficial.com (s.d.). Bio. Sex Pistols. Recuperat de: https://www.sexpistolsofficial.com/bio/
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Yourself, el desencant vital, la del nihilisme actiu... (Feixa, 2012) i que dona forma a
una subcultura espectacular, la qual aporta gran quantitat de material a la premsa
oficial que va anar de la fascinacio a la critica més ferotge” (Muriana, 2016: 26).

Una altra banda iconica del punk anglés dels setanta és The Clash. El grup va ser
creat el 1976, per cinc membres originaris que posteriorment han anat variant: Joe
Strummer (vocalista), Mick Jones (guitarrista i corista), Paul Simonon (baixista), Keith
Levene (guitarrista) i Terry Chimes (bateria)'®. The Clash es diferencia dels Sex
Pistols tant melddicament, com a les lletres de les seves cangons: els The Clash “van
evolucionar des d'un punk caracteritzat per la seva simplicitat a un punk que
incorporava el reggae, el rock, I'ska, el rockabilly, el jazz i el dub (...). Un element que
caracteritza aquesta banda va ser el seu compromis social i politic. Les lletres de les
seves cangons dotaven al punk d’un missatge politic que fins llavors no disposava”
(Muriana, 2016: 26).

Durant aquella década del 1970, i posteriorment, va haver-hi moltes bandes punk més
enlla de les dues ara esmentades; pero0 exposem aquests dos grups perqué soén
especialment representatius de les dues vessant significatives que adoptara
posteriorment el moviment punk: per una banda, “I'estil provocador, autodestructiu,
de discurs nihilista (Sex Pistols)’; i per I'altra banda, “el desenvolupament d’'una part
d’aquest [estil provocador] cap a un pol més activista, caracteritzat per la pressa de
consciéncia social i un punk compromes que va més enlla de la simple resisténcia i
contestacio a la cultura hegemonica (The Clash)” (Muriana, 2016: 27).

Aquest debat entre el pol destructiu i constructiu sempre estara present al punk, i a
cada lloc on s’estengui el moviment, prevaldra més un pol o un altre, depenent del
seu context. Per exemple, a Madrid destacara més el caracter bohemi i nihilista de
“La Movida Madrilefia”, i a Euskadi sobresortira més el pol compromes i activista del
“‘Rock Radical Vasco”. | a Catalunya?

4.3. El moviment punk a Catalunya

Per tal d’entendre com era el punk a Catalunya, tal com hem indicat anteriorment, cal
entendre com era el context de la societat catalana d’aquella época. En aquest apartat
del treball exposarem, molt per sobre, els aspectes politics, socials i econdmics de
'Espanya de finals de la década del 1970 i principis de 1980, els quals van influir en
el moviment punk.

Mentre a Anglaterra els Sex Pistols cantaven el God save the queen i desvarataven
la societat anglesa, I'Estat espanyol sortia d’'una llarga dictadura franquista que
plantejava un horitzé no menys incert.

' theclash.com (s.d.) Biography. The Clash. Recuperat de: https://www.theclash.com/biography/
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El quinze de juny del 1977 es van celebrar les eleccions generals d’Espanya, les
primeres eleccions lliures després de la dictadura de Francisco Franco. El partit
guanyador d’aquests comicis va ser la coalicio Union de Centro Democratico (UCD),
i Adolfo Suarez va ser anomenat primer President del nou periode democratic
espanyol®. El govern de Suarez va ser succeit pel govern de Leopoldo Calvo-Sotelo
(1981-1982), del mateix UCD; i posteriorment, pel govern de Felipe Gonzalez (1982-
1996)".

Abans que el 29 de desembre del 1978 s’aprovés la Constitucio Espanyola??, el 15
d'octubre del 1977 les Corts espanyoles van aprovar la Llei d’Amnistia que va
permetre la tornada de molts exiliats i va posar en llibertat tots els presos politics de
'Estat. Deu dies despreés, el 25 d’octubre del 1977, la majoria d’actors politics del
moment van signar els Pactes de la Moncloa; aixi, els partits van entrar “en el joc de
la politica i comenca la partitocracia” (Salvans, 2018: 84). Als anys successius, “amb
I'establiment ferm de les bases de la Transici6 i de la democracia postfranquista, els
anys d’'obertura i d’esperanga comencen a arribar a la seva fi (...). EIs moviments
llibertaris i els independentistes, tant en els seus vessants violents com en els pacifics,
constitueixen practicament les darreres noses que queden per acabar de refermar el
que, amb el pas del temps, es coneixera com a <<Régim del 78>>" (Salvans, 2018:
85).

A I'ambit econdmic, la década dels vuitanta va ser “una época econdémicamente dificil
para Espana. Tras sufrir los efectos de la crisis del petréleo de 1973, se hacia
necesaria una reestructuracion y modernizacién de la industria espainola” (Lopez,
2019), per poder superar les consequéncies de I'autarquia de les décades anteriors.
“El sector publico estaba soportando costes de empresas estatales no competitivas
que solo se mantenian gracias al proteccionismo del Estado”; i totes aquestes
empreses es van haver d’adaptar als nous temps, a costa dels seus treballadors: “la
modernizacién y adaptacion de la industria espafola requerian duros ajustes que
implicaban reestructuraciones y recortes de plantilla. Fue en la década de los afios 80
cuando se llevaron a cabo estas duras e impopulares medidas” (Lopez, 2019).

Aixi, “la crisi econdmica internacional que es va desencadenar en la decada dels anys
70, arrossega amb ella un augment de I'atur, un empobriment dels barris obrers, una
gran incertesa en el futur i una falta de respostes de I'Estat, un conglomeratcasuistic
que fa augmentar les tensions socials i, a més, aquella primera euféria amb la
Transicid comenga a convertir-se amb una certa frustraciéo en el dia a dia de les
persones, les quals comencen a estar sobresaturades de la polititzacié en que es

“ rtve.es (1995). La Transicién. Capitulo 13. RTVE. Recuperat de: https://n9.cl/tefr3

- Wikipedia (2020). Felipe Gonzalez. Wikipedia. Recuperat de:
https://es.wikipedia.org/wiki/Felipe Gonz%C3%A1lez

%2 Boletin Oficial del Estado. (1978) «BOE» nim. 311, de 29 de diciembre. BOE. Recuperat de:
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1978-31229
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viuen aquells anys i, a la vegada, també “decebudes” per I'evoluci6 dels fets”
(Muriana, 2016: 13)

Tot plegat, Aleix Salvans (2018: 90) contextualitza com “els anys 80, per a molts,
s’estan convertint en un horitzé sinistre on no volen arribar. La decepcid, la frustracio
i el ressentiment s’estan acumulant en moltes capes de la societat que creien que tot
canviaria a partir de la fi del franquisme i que ara, quan el canvi de decada esta a punt
d’arribar, veuen com més aviat sembla que tot pot esclatar en qualsevol moment”.

Salvans explica al seu llibre com, a la decada posterior a la fi del franquisme, una
onada gran ho inunda tot: “semblara que tot és possible i que tothom té dret a fer el
que li vingui de gust. En el caos d’aquesta mena d’interregne que s’acaba d’obrir, els
joves poden ser tan lliures com ells mateixos o les seves ments els permetin de ser.
En abséncia dels camins “oficials” que hi ha a molts altres paisos, tota una generacié
comenga a cultivar els seus interessos a la seva manera” (Salvans, 2018: 63).

Tanmateix, el periodista afegeix que “el mén contracultural [catala], esta vivint la seva
revolta amb una intensitat renovada. Independentment dels origens de cadascu, en
aquest moment el que importa és viure el moment, ser un mateix, descobrir i
descobrir-se. L'objectiu primordial continua sent el mateix: canviar la manera de viure
i d’entendre el mon, aprendre de la tolerancia i del respecte mutu, alliberar-se de les
convencions socials que els han transmés i de la pressio de I'entorn” (Salvans, 2018:
65).

Es justament en aquest context d’inestabilitat i agitacié politica, econdmica i social
quan esclata el moviment punk a Catalunya.

L’any 1977 es va celebrar el primer festival de musica punk de I'estat espanyol a
Barcelona, al Casino de L’Alianca del Poblenou (Salvans, 2018: 99). Els grups que
van participar de I'esdeveniment es consideraven més aviat bandes de rock urba, que
no pas de punk; ja que, segons defensa el mateix periodista, “el punk, entés com unes
expressions estétiques molt concretes, encara no havia arribat a Catalunya” (Salvans,
2018: 99). Respecte d’'aixd, Muriana matisa que “tot i la complexitat a ’hora d’establir
una data, ens ha semblat que el 1980 podia marcar la transicié del prepunk al punk a
Catalunya” (Muriana, 2016: 32).

Perd, com era aquest moviment punk en realitat? Qué era ser punk als 80 a
Catalunya??3

% Precisament sobre aquestes dues preguntes anteriors rau el motiu de la realitzacié d’aquest treball.
Mitjangant Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 mostrem qué i com era el moviment
punk catala, amb les millors fonts d’informaci6 possibles: els testimonis que el van viure de primera
ma. No obstant aixd, com hem indicat anteriorment, no ens ha sigut possible entrevistar tot el personal
que ens hagués agradat; i per aix0, gran pes de la recopilacié d’'informacié recau en fonts documentals.
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4.4. El movimen nk barceloni in

Jordi Bas (Barcelona, 1967) fou un jove punk a la Barcelona dels 80, i fins a I'actualitat
s’ha mantingut fidel a aquest moviment. Ara, quaranta anys més tard d’aquella década
tan desenfrenada, reflexiona sobre com era el moviment punk catala?* del’época.

IMATGE 5. Jordi Bas de jove. Font: arxiu personal de Jordi Bas

Bas adverteix que “el punk és tot i no és res: €s musica, contracultura, rabia, malafolla;
intentar fer una vida alternativa” (Bas, 2020). Per la seva banda, Silvia (del grup Ultimo
Resorte), a una entrevista del llibre Harto de todo. Historia oral punk en la ciudad de
Barcelona 1979-1987 de Jordi Llansama, defensa que “el punk es la lucha continua
para que el planeta no se convierta en el mundo que describe George Orwell en su
libro 71984” (Llansama, 2011: 24). Posteriorment, la definicio s’amplia: “el punk
aparece diciendo jNo!. Es la gran negacién. Se corresponde perfectamente con el
sentir de aquel momento de grandes crisis europeas y la juventud se rebela”
(Llansama, 2011: 157). Cadascun dels entrevistats del llibre aporta la seva propia
definicio del punk, i alguns aspectes coincideixen i d’altres no; pero hi ha un element
que es repeteix sempre: la joventut va ser la gran protagonista d’aquestarebel-li6.

Els joves punks de la Barcelona dels 80 compartien les seguents caracteristiques,
segons Muriana: eren joves entre els 15 i els 34 anys (2016: 34); hi havia una
preséncia considerable de dones dins el moviment, encara que no es pugui parlar de
que fos un moviment igualitari, perque “perfecto no era, ni mucho menos” (Alicia a
Muriana, 2016: 35); I'origen social dels joves era de classe mitjana i baixa; la llengua
vehicular era el castella en un primer moment, i després “es va anar catalanitzant com
la societat” (Muriana, 2016: 36); i, pel que fa a la identitat sexual, “no era un element

% El documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 esta centrat a la ciutat de
Barcelona, ja que la capital catalana va ser 'I'epicentre del punk, on van sorgir i prendre forma cap al
1980; i no és fins a les décades posteriors que comencga a estendre’s cap a les altres provincies
catalanes (Muriana, 2016: 34).
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d’exclusio. En els origens del punk 'ambiguitat sexual i 'acceptacio de les diferents
identitats sexuals ja eren presents” (2016: 36).

Tornant a la definicié del “tot i res” que atorga Jordi Bas, I'entrevistat esmenta totes
les caracteristiques que confeccionen I'estil punk que hem exposat anteriorment: el
llenguatge, la musica, 'estética, les produccions culturals, les activitats focals i la
mirada externa que etiqueta els protagonistes del moviment. Per exemple, pel quefa
al llenguatge, al llarg de tota I'entrevista, Jordi Bas fa servir expressions com

“‘punkarra”, “punkarrisme”, “merda de mili”’, “manis” (manifestacions), “rollo”, “calvos
protegits per I'estat” (en referéncia als neonazis), “flipavem amb aix0”, “la pasma” (en
referencia a la policia), “ianquis” (en referencia als marines nordamericans), etc.
Respecte d’aquest aspecte, Muriana aclareix que “la joventut, en tant que nou
subjecte social, produeix unes formes d’expressio oral caracteristiques que s’oposen

a les formes linguistiques dels adults” (Muriana, 2016: 18).

IMATGE 6. Joves punk al seu entorn d’oci. Font: arxiu personal de Jordi Bas

En referéncia a la musica, Bas afegeix que “de la mateixa forma que el moviment punk
és poliedric, la musica punk si que és més classificable: descriu un tipus de musica
concret” (Bas, 2020). De fet, aquesta vessant musical va ser la primera forma que va
prendre el moviment punk a Catalunya, igual que als EUA. Bas afegeix que una de
les caracteristiques de la musica punk era la poca formaciéo musical dels integrants
de les bandes: “hi havia gent que [sic] no tenia ni puta idea de musica, i tenia els
collons de pujar a I'escenari i fer algo” (Bas, 2020). A banda de la poca formacio
musical dels integrants, la musica punk també es caracteritzava per fer cangons
curtes i molt accelerades, posades en escena en concerts que gairebé sempre
acabaven en baralles. Alguns dels grups de I'época que millor representen aquestes
caracteristiques s’exposen a I'apartat d’'annexos.

Amb relacio a I'estética, Jordi Bas opina que “hi havia molta gent super punkarra pero

gue anava vestida normal. Per a mi ser punk no és portar cresta i portar xupa de cuir;
no és el més important, qualsevol ho pot fer” (Bas, 2020). Els punks entrevistats per
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Muriana al seu Treball de Fi de Grau afegeixen que “l'estética és un element
caracteristic i significatiu del punk, perd no un element definitori com si ho és, per ells,
l'actitud” (Muriana, 2016: 45). No obstant aix0, existeixen certes caracteristiques de
I'estetica dels joves de I'época que creen un marc d’estética punk; com ara, “xupes
de cuir, collarets, botes, arracades, imperdibles, xapes, pantalons estripats, cabells
de punta, crestes i cabells pintats. Tot plegat, portant el Do It Yourself al limit, fabricant
ells mateixos la roba” (Muriana, 2016: 45).

Pel que fa a les xarxes de comunicacio i els llocs de reunié dels punks barcelonins
dels 80 (és a dir, “les produccions culturals® anteriorment esmentats), Jordi Bas
recorda punts de trobada com el Kafe Volter, el bar Fantastico, la sala de concerts
Zeleste, la botiga Informe, entre d’altres (vegeu annexos). Les xarxes de comunicacio
giraven entorn els fanzines i les radios lliures; com ara, el fanzine “Lo Kurko de les
Korts” o la Radio PICA (vegeu annexos).
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IMATGE 7. Anunci de Radio PICA. Font: arxiu personal de Jordi Bas

No obstant aix0, hi ha un element caracteristic del punk catala que sobresurt per sobre
de la resta: les dues maneres d’entendre el punk, la destruccido enfront de la
construccio. Es a dir, segons aclareix Muriana (2016: 34), el punk catala “es debatra
en un conflicte intern. D’'una banda, mantenir una actitud nihilista, hedonista,
autodestructiva, més propera a les classiques subcultures; mantenir-se, endefinitiva,
al marge de la politica. De l'altra, evolucionar cap a una consciéncia politica, a
construir alternatives socials, a proposar, a destruir perd també a construir; a ser, en
definitiva, un moviment contracultural”. Posteriorment, matisa que aquest debat intern
tindra un punt d’inflexié I'any 1984: “en I'ambit politic, es produiran les primeres
ocupacions i 'apropament a I'anarquisme; en I'ambit musical, I'evolucié del punk al
hardcore-punk” (Muriana, 2016: 34).
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Pel que fa a la vessant més destructiva (i autodestructiva) del punk, cal esmentar el
consum de drogues. Segons Bas, tothom “fumava porros i es fotia alcohol [sic]’, i
també era molt habitual consumir speed i tripis, “perqué era molt barat i donava molta
energia; anava molt bé pel tipus de musica punk, per aguantar concerts llarguissims,
per estar de festa dos dies seguits” (Bas, 2020). Per la seva banda, en una entrevista
realitzada per Jordi Llansama (2011: 137), Manel, del grup Decibelios, explica que
consumir drogues “era una manera de manifestar tu libertad, el derecho al cuerpo.
Hay que tener en cuenta que la juventud como clase social era muy nueva y
necesitaba usar sus herramientas de autoafirmacion, y una de ellas era demostrar su
propia libertad”. Al mateix llibre, P4, del grup Frenopaticss, justifica que “aunque
supieras que la heroina era contraproducente, el rollo era que no habia futuro. Mas
valia morir con dignidad que morir de rodillas (...). No queriamos vivir toda la vida”
(Llansama, 2011: 418).

Respecte a la vessant constructiva i militant del moviment punk, Jordi Bas puntualitza
que, de la mateixa manera que hi havia gent que nomeés buscava passar-s’ho bée,
també hi havia gent que va aprofitar la rebel-lia d’aquest moviment per intentar canviar
les coses (Bas, 2020). | com a exemples de militancia relacionats amb el punk,
esmenta els seguents: la lluita contra 'obligatorietat del servei militar (el moviment
d’objectors de consciencia); I'antifeixisme; el moviment “Barcelona anti ciutat olimpica
1992”; el moviment okupa; I'anarquisme; o el moviment contra la repressié policial.
Tanmateix, Joni Destruye, al llibre Que pagui Pujol! Una cronica punk de la Barcelona
de los 80 (2011: 171-185) enumera algunes de les manifestacions i accions
relacionades al moviment punk, els quals també sén un exponent de militancia
d’aquest moviment; com ara, la manifestacio anti-OTAN del 1981; I'ocupacio d’un bloc
del carrer Torrent de I'Olla el 1984, la qual va ser la primera ocupacio de la ciutat; o
una manifestacié multitudinaria contra el feixisme a Nou Barris el 1986.

En parlar de la vessant constructiva i militant del moviment punk catala, la qual es va
accentuar a partir del 1984, cal subratllar especialment I'anarquisme i I'antifeixisme.
Muriana explica que, a partir d’aquell any, “una part significativa del moviment punk,
la part més contracultural, decideix comencar a abandonar el No future per la
construccio d’alternatives amb plantejaments anarquistes. Seguint, d’alguna manera,
amb la tradicio anarquista de Catalunya” (Muriana, 2016: 43). Posteriorment, afegeix
que l'altra causa que uneix el punk amb I'anarquisme son les ocupacions: “la intencid
era construir espais fisics alternatius dotant-los d’un sentit especific de refugi, pero
també de reproduccié dels seus valors culturals davant dels establerts” (Muriana,
2016: 44).

Pel que fa a l'antifeixisme, cal comprendre aquesta lluita amb relacié al moviment
skinhead, el qual, alhora, estava lligat al moviment punk. Aquest lligam entre el punk
i els skinheads es reflecteix, sobretot, en el principal grup punk-oi! de Catalunya dels
80: Decibelios. El periodista Aleix Salvans explica que “els Decibelios s’havien
convertit en tot un fenomen. Tot i que tenien forga seguidors punks, el fet és que per
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als nous skinheads ells eren I'Unica banda amb qui coincidien en la musica i I'estética.
A imitacio del que feien els anglesos amb la Union Jack, alguns d’aquells rapats van
comengar a incorporar la bandera espanyola a la seva simbologia. Els punks, que
especialment a l'inici sovint havien dut esvastiques per provocar, ho entenien
perfectament i no hi van donar importancia. Sense saber gaire d’on, pero, de cop
sorgeix una segona onada de skinheads. Molt més joves i nombrosos que els primers,
el seu cami és molt diferent i es polititzen en un tancar i obrir d’ulls, causant problemes
no només amb els punks sind també amb els altres skins perque, per exemple,
comencen a queixar-se de qui els parla en catala” (Salvans, 2018: 239).

A partir de l'aparicio de la “segona onada de skinheads” que esmenta Salvans, les
baralles entre feixistes (skinheads de dretes) i antifeixistes (skinheads d’esquerres i
punks) van ser molt habituals a Barcelona. Gairebé tots els entrevistats del llibre Harto
de todo. Historia oral punk en la ciudad de Barcelona hi fan mencio; per exemple,
Quique (de Decibelios) assenyala que “lo que mas dafio hizo es que habia un montén
de rapados repartiendo hostias de los que no sabias si en realidad creian en una
ideologia de derechas o por qué cojones lo hacian. Ademas creo que no fue una cosa
autoctona, sino que simplemente lo copiaron de Inglaterra” (Llansama, 2011: 357).
Tanmateix, a mesura que els skinheads de dretes es polititzaven i radicalitzaven més,
els punks i antifeixistes s’organitzaven millor. Tota aquesta militancia es manifestava
als nous grups punks que sorgien. Per exemple, Skatala, un grup clarament marcat
pels ritmes d’ska, el qual es va declarar des de l'inici i obertament antifeixista.

Tot plegat, encara que el moviment fos molt militant, els mitjans de comunicacio van
classificar els punks com a “tribus urbanes” i aquest terme, segons Muriana (2016:
55) “despertava recel perque estava buit de significat”. L’autor afegeix que en un
primer moment el punk va ser tractat com una simple moda juvenil, i fins i tot, va
despertar una certa sornegueria als mitjans de comunicacié; ben aviat, pero, “aquesta
sornegueria desapareix de la premsa oficial per encertar un relat més dur contra el
moviment” (Muriana, 2016: 54). A banda dels mitjans de comunicacio, els punks
també generaven rebuig en la policia. Segons Jordi Bas, hi havia baralles
continuament entre els policies i els punk: “la policia no ens estimava; anaven per
nosaltres descaradament, perqué els hi feiem nosa” (Bas, 2020). | afegeix que era tot
pels estereotips?®: “molta gent va acabar a la presoé per punk. Si no hagués estat punk,
no hagués acabat a la presd” (Bas, 2020).

Recapitulant, el moviment punk a Barcelona als anys 80 es caracteritza per: un estil
musical accelerat i no gaire professional; una estetica similar a 'anglosaxona, basada
en el Do It Yourself, unes produccions culturals d’autoproduccio6 i autogestio (fanzins
i radios lliures); i un debat intern entre la vessant més destructiva (el No future de les
drogues) i la més constructiva (el militant, lligat a I'anarquisme il'antifeixisme).

% Recordem que la contracultura s’acaba configurant gracies a factors externs; a les etiquetes i els
significats que atorga la resta de la societat als membres de la contracultura en qlestio.
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5. ANALISI DE MERCAT

Caracteristiques del documental
Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80
Geénere Documental
Subgénere Historic
Durada 55 minuts
Tematica Musical, sobre la historia del punk a
Barcelona

Pais de produccio Espanya
Llengilies Catala i castella
Public A partir de 16 anys
Target Classe mitja i mitja alta

TAULA 6. Caracteristiques del documental Destruir per construir. El punk a
Barcelona als anys 80. Elaboracié propia.

5.2. Analisi DAFO

Mitjangant un analisi DAFO volem determinar quines son les debilitats, les
oportunitats, les amenaces i les fortaleses del nostre projecte. Hem escollit I'analisi
DAFO ja que és un métode que facilment permet analitzar la situacié i les
caracteristiques bones i dolentes d’'un projecte. Pérez-Capdevila (2013), explica que
€s una eina de multiple aplicacié que pot ser utilitzada per tots els departaments o
arees d’'una organitzacié en els seus diferents nivells, per analitzar diferents aspectes
de caracter estratégic, donat que proveeix excel-lent informacio per prendre decisions.
El benefici que s’obté amb la seva aplicacio és el coneixement de les condicions reals
de com es troba una organitzacio per poder decidir si assumir riscos i aprofitar les
oportunitats que té a I'entorn (Pérez-Capdevila, 2013).
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Analisi DAFO del projecte
Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80

DEBILITATS

AMENACES

Poc finangament

Som un equip nou i no conegut
Tematica fora de I'actualitat
Moltes despeses

Demanda molt especifica
Dificultats per entrar amb forga al
mercat audiovisual actual

FORTALESES

OPORTUNITATS

Originalitat del producte
Documental sense caducitat
Coproduccié amb una cadena
forta

Tema d’interés per la comunitat de
Barcelona

Tema atemporal, ja que és historic

Poca competéncia

Existéncia de moltes plataformes
digitals de distribuci6 de contingut
audiovisual

TAULA 7. Analisi DAFO del projecte documental. Elaboracié propia.

Per saber les possibilitats reals de produccio del nostre documental com a projecte,
hem de veure quines opcions d’explotacié existeixen per tal de finangar-lo i dur-lo a
terme. Les opcions son les seguents:

Diners propis, quan I'entitat promotora o el productor-promotor pot aportar diner
propi en un percentatge que pot variar segons la legislacié (Fernandez i

Martinez, 1994, pag. 74)

Acord de coproducci6 amb altres societats o productores audiovisuals.
Acostumen a introduir-se formules de percentatge per dividir-se la distribucio
del programa i els recursos economics. (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 74)
Un pacte amb el distribuidor que asseguri I'aparicié del film en les pantalles
d’exhibicio cinematografica, és un pagament anticipat o parcial sobre els futurs
ingressos a taquilla (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 74)
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- Acords amb una cadena de televisio. Es concentra en una coproduccié o en la
compra dels drets d’antena per passar la pel-licula o el que sigui al cap d'un
cert temps d’exhibicié en pantalles comercials. (Fernandez i Martinez, 1994,
pag. 74)

- Preventa del fils a distribuidores d’altres paisos. Aquestes adelanten una part
dels diners precisament per la produccioé obtenint beneficis per la distribucié del
producte en els seus respectius paisos (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 74)

- Elrecurs a inversors privats, bancs, entitats de crédit o societats d’inversions.

- Participacions personals d’actors o técnics de la produccié que contribueixen a
financar al projecte, arriscant capital o treballant sense cobrar o fent-ho per
sota del seu valor a I'espera de rebre beneficis de la produccio (Fernandez i
Martinez, 1994, pag. 74)

- Ajudes la produccié impulsades per la idea de contrarrestar la poderosa
influéncia dels productes nord americans. Hi ha programes ‘Media’, ‘Eureka
Audiovisual’ i ‘Eurimages’ (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 74)

- A Espanya existeix la possibilitat de realitzar una coproduccié amb Ameérica
Llatina (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 75)

- Ajudes publiques a la produccio, les subvencions atorgades pels ministeris de
cultura de cada pais (Fernandez i Martinez, 1994, pag. 75)

El model d’explotacié escollit pel documental Destruir per construir. EI Punk a
Barcelona als anys 80 és una coproduccio amb una cadena de televisio.

Les coproduccions, segons Fernandez i Martinez (1994, pag. 76), son un métode de
produccié en el que la televisidé estableix, en col-laboracié a altres televisions,
productores de video o cinematografiques, acords de coproduccié on cada una de les
parts aporta un percentatge de la financiacié. Els qui participen en la coproduccio, es
reparteixen els drets en exclusiva pels seus respectius territoris d'influencia i pacten
els percentatges de beneficis segons les seves aportacions.

5.4.1. Consum televisiu

Les dades que presentarem a continuacié han sigut extretes de la pagina oficial de
'AIMC (Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion), un
organisme que treballa a nivell estatal, i també del CAC (Consell de I'Audiovisual de
Catalunya), que opera a escala autonomica. El nostre producte esta dirigit a
'audiéncia de Catalunya, perd hem volgut analitzar també el consum televisiu a
Espanya, per tal d’'ampliar la perspectiva de I'analisi de mercat.
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Les xifres i dades dels estudis son les més actuals que hem trobat als dos portals: les
de 'AIMC, les hem extret del Estudio General de Medios (EGM) del desembre del
2019; i les del CAC han estat extretes del BIAC (Butlleti d’informaciéo sobre
'audiovisual a Catalunya, del tercer quadrimestre del 2019), i del Dossier de premsa
del 2019 (elaborat conjuntament pel CAC, el Centre d’Estudis d’Opinio i la Generalitat
de Catalunya).

Pel que fa a l'audiéncia general dels mitjans, la televisio estandard és el mitja que més
espectadors té (85%), seguida per la publicitat en suports exteriors (82°2%), i I'Internet
(80'7%)?6. Com veiem a la seglient imatge, aquests tres mitjans son, amb diferéncia,
els més consumits per 'audiéncia espanyola?’:

AUDIENCIA CENERA afo]

85,0” 82,2 80,7*

TELEVISION EXTERIOR INTERNET

oy
29,6” 20,4* 6,2% 5,0%
REVISTAS DIARIOS SUPLEMENTOS CINE

GRAFIC 1. Audiéncia general dels mitjans de comunicacié a Espanya, el 2019. Font: AIMC
- EGM?®

Pel que fa a la penetracio de la televisio a Espanya, ha estat la que menys ha variat
en els ultims nou anys, juntament amb la del cinema: el 2010 tenia una penetracié del
87'9%, i el 2019 del 85'4%?2°. Els espectadors que més han consumit la televisié han
estat els de 65 0 més anys (amb un 24°’5%); i els que menys, els que tenen entre 14 i

*Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Audiencia general de los
medios en Espana. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
*'Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Audiencia general de los
medios en Espana. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit

* Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Audiencia general de los
medios en Espana. AIMC.Recuperat de htip://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit

# Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Evolucion penetracion
audiencia general de medios. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
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19 anys. Del total de consumidors i consumidores de la televisio, el 51°3% han estat
dones, enfront del 48'7% d’homes®°.

Respecte a la capacitat adquisitiva, qui més consumeixen la televisié a Espanya son
els consumidors i les consumidores de la classe mitjana i mitjana-alta. El grup que
més televisio veu, amb un 27°6%, és el de la classe mitjana. Es cert que el segon grup
on meés consumidor de televisio hi ha és el de la classe baixa (amb un 16%); pero, en
general, fent una divisio a tres de les classes (baixa / mitjana / alta), la gran majoria
dels consumidors es situen en la classe mitjana i mitjana-alta. Del total dels
consumidors i consumidores, només un 22°6% pertany a la classe baixa; un 53'2% a
la classe mitjana; i un 24’2% a la classe alta. Tota aquesta informacié es pot veure a
la seguent grafica de 'AIMC, on “A” significa “classe social alta”; “B” és “mitjana alta”;
“C” és “mitjana-mitjana”; “D” és “mitjana baixa”; i “E” és “baixa”3":

POR INDICE SOCIOECONOMICO

6,6- 8,6«

oy

16,0+
3 15,6.

13,1

GRAFIC 2. Perfil socioecondmic dels consumidors de televisié a Espanya, el 2019. Font:
AIMC - EGM*
A Catalunya les dades no varien gaire. La penetraci6 de la televisié el 2019 va ser del
85'7%, la més alta de tots els mitjans; i els majors consumidors també van ser els de
65 0 més anys, amb un 94'3% de penetraci63®. Segons el BIAC, “l'any 2019 s’ha
consumit una mitjana de 3 hores i 12 minuts de televisio™*. La televisio és la primera

% Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Perfil por targets. AIMC.
Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/television

%" Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2019). Perfil por indice
socioeconémico. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/television

%2 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2019). Perfil por indice
socioeconémico. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/television

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf
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opcié dels catalans i les catalanes a I'hora d'informar-se de l'actualitat i a I'hora

d’entretenir-se, inclus per davant d’Internet; i aquesta preferéncia es manté també a

I'hora de formar-se una opinio i informar-se de temes locals a la gent de 50 anys i
4c35-

més>>:

US PREFERENT DELS MITJANS. FRANGES EDAT

Formar-se una Informar-se de Informar-se de .
En el moment de ... i B h Entretenir-se
opinio temes locals F'actualitat

16-24 anys

Internet
25-34 anys

35-49 anys

50-60 anys
Televisio

64 i més anys

GRAFIC 3. Us preferent dels mitjans, segons les franges d’edat, a Catalunya el 2019. Font:
CAC®*

Seguint amb els habits de consum de la televisié a Catalunya, cal fer una distincid
entre la televisio en directe i els continguts de consum sota demanda; ja que, si bé “9
de cada 10 ciutadans miren la televisio en directe cada dia, les persones més joves
son les que miren menys la televisid en directe”’. Considerem important destacar
aquesta caracteristica, perque creiem que és molt significatiu dins del consum
televisiu actual, i pot influir a I'hora de crear un nou producte audiovisual.

Tanmateix, analitzant més concretament el consum del nostre producte en qualsevol
tipus de mitja de comunicacié audiovisual, veiem que els continguts formatius i
documentals tenen un grau de consum elevat (un 29%), inclus més que els continguts
esportius i d'actualitat esportiva (un 24’8%)%. En aquest cas, també existeix una gran
diferencia segons la franja d’edat: els ciutadans entre 50 i 64 anys son els meés

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
%" Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
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documentals i continguts informatius consumeixen (amb un 34’1%), i els espectadors
d’entre 16 i 24 anys son els que menys en consumeixen (amb un 18'2%)%.

CONTINGUTS AUDIOVISUALS PREFERITS

J

Informacio _ 68,0 gis continguts informatius son els més
‘ vistos, tot i que les persones d’entre 16 i
Ficci6 (series i pel-licules) _ 53,0 34 anys prefereixen lI'entreteniment i la
] ficcio.
Entreteniment _ 49,5

Formatius i documentals _ 29,0 Franges d'edat

Tipus contingut AV
16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més

Esports i actualitat esportiva _ 24,8 Informacié 38,8 57,9

Ficcio (series i pel.licules) 63,0 56,2 52,2 40,3
Entreteniment 50,4 38,2 43,4
Musicals - 15,9 Formatius i documentals 18,2 25,9 28,0 34,1 32,3
Esports i actualitat esportiva___ 27,3 22,8 26,1 24,7 23,1
Religiosos |1,3 Mufu.cals 27,3 22,4 15,2 13,2 10,3
Religiosos 1,8 2,2 0,6 14 14

GRAFIC 4. Continguts audiovisuals preferits dels catalans, el 2019. Font: CAC*

En resum, podem dir que la televisi6 a Catalunya és un mitja amb molt bona
penetracio; consumit majoritariament per gent amb una capacitat socioeconomica
mitjana-alta; on existeix una clara diferenciacié en el consum segons les franges
d’edats.

5.4.2. Oferta televisiva

La gran majoria de I'oferta televisiva a Catalunya és mitjangant la televisié “en obert”,
és a dir, aquella que no necessita subscripcio especifica per ser visualitzada. També
existeix una amplia oferta televisiva “sota demanda” o “de pagament’, la qual
s’analitzara en el capitol 5.5.2. Oferta de serveis sota demanda.

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
0 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
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En total, a tota Catalunya, es poden veure 92 canals*' de televisio tradicional en obert;
dels quals 7 de cada 10 sén privats*?. No obstant aix0, si mirem la mitjana dels canals
que s’hi poden veure a les llars catalanes, el total baixa a 43 canals: 9 nacionals (en
I'ambit de Catalunya), 32 estatals (en I'ambit d’Espanya) i 51 locals (segons cada
localitat)*3. A les seglents taules s’especifica quins sén aquests canals, quina és la
seva titularitat, oferta i llengua vehicular:

La televisié tradicional d’ambit nacional

Tvpitica W 1V priaca D Uergua vehicuar

Per titularitat, oferta i llengua vehicular D Catala

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
5

e 3 Fo2a &5

pibiics =3 c24 =
9 ™

canals 9 >\3 H D

nacionals

Grupo Godé Futbol Club Barcelona

8 &) <* cz=m

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2019.

GRAFIC 5. Oferta televisiva tradicional en obert, d’ambit catala, el 2019. Font: CAC*

*! S'entén “canal” en seu significat usual, del que en realitat hauria de ser “programa” en el seu terme
tecnic i administratiu.

*2 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf

* Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf

* Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a

Catalunya. CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf
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La televisi6 tradicional d’ambit estatal
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GRAFIC 6. Oferta televisiva tradicional en obert, d’ambit estatal, el 2019. Font: CAC*

Cal esmentar que la llengua vehicular d’ambit estatal és el castella, pero els canals

“La 17, “La 2” i “Canal 24 Horas” de la Corporacion

de Radio y Television Espariola

(CRTVE) emeten els seus continguts en catala per a Catalunya.

La televisi6 tradicional d’ambit local (1)
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Nota: Els canals privats s'agrupen per grups de comunicacio, si escau.
A 31 de desembre els canals del Punt Avui Televisio deixen d'emetre.

GRAFIC 7. Oferta televisiva tradicional en obert, d’ambit local, el 2019. Font: CAC*

%% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre I'audiovisual a

Catalunya. CAC. Recuperat de htips://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf
“6 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre I'audiovisual a
Catalunya. CAC. Recuperat de htips://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf
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De tota aquesta gran oferta de canals, la que més audiéncia ha tingut durant la tercera
onada del 2019 a Espanya, ha estat Antena 3, amb un 14’8 minuts de consum per
espectador; seguit per La 1 (12’2 minuts per espectador); La Sexta (7’6 minuts per
espectador); i TV3 (3’1 minuts per espectador)*’. En canvi, si analitzem el ranquing
d’audiéncia en I'ambit de Catalunya, veiem que TV3 ha estat la cadena més vista el
2019, acabant el desembre amb un 15% de quota de pantalla, per sobre de Tele 5
(11'4%), Antena 3 (8'5%), La 1 (6'6%), La Sexta (6’1%), Cuatro (4'5%) i 8tv (0'9%).
Durant tots els mesos del 2019, TV3 ha estat el més vist, i la resta dels canals ara
esmentats en cap mes han tingut més share que el canal catala. L'octubre va ser el
mes on meés diferéncia de share hi va haver entre TV3 i la resta dels sis canals
esmentats: TV3 va obtenir un 18'2% i el seglient va ser Tele 5, amb un 11'6%48. Cal
esmentar que els espectadors prefereixen veure TV3 per informar-se (32'9%), i per
entretenir-se (12'8%)*°. Segons el mateix informe, TV3 ha augmentat el seu nombre
d’espectadors en un 22'9% en els darrers dos anys®°.

Si mirem 'audiéncia segons els grups de comunicacio, el lideratge canvia: Mediaset
Espafia és el grup que més quota de pantalla ha tingut a Catalunya durant el 2019
(un 24’9%); Atresmedia és el segon (23'8%); i la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) és el tercer grup en el ranquing, amb un 18% de share®".

A continuacid, per tal de determinar la competéncia del nostre producte, analitzarem
I'oferta de programes dels seguents grups de comunicacié: CRTVE, Atresmedia
Television, Mediaset Espafia i CCMA. D’aquests grups s’examinaran els canals i els
programes que ofereixin contingut de génere documental.

Pel que fa a la Corporacion de Radio y Television Espafiola, durant el periode 2019-
2020 ofereix 47 programes de tipologia documental en els seus canals®:

*" Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Ranking de cadenas de
television. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/television

* Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre I'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf

* Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav

%% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav

" Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Butlleti d’informacié sobre l'audiovisual a Catalunya.
CAC. Recuperat de https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-01/BIAC15.pdf

%2 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (2020). Programacion. CRTVE. Recuperat de
https://www.rtve.es/alacarta/programas/tve/todos/1/?order=1&criteria=asc&emissionFilter=all
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Programa Tematica Horari Durada Compatibilitat amb
el nostre producte
La1

Climas extremos documentals Dies alterns 55-60 minuts No
cientifics i de
viatge

Ochentéame otra | historic Dijous i 50-60 minuts [ No

vez divendres

La2

200. Una noche en | documentals 28 de 52:30 minuts No

El Prado sobre l'art novembre

Al filo de lo documental 16 de febrer 1horai8 No

imposible esportiu minuts

Arqueomania documentals Divendres 25-30 minuts | No
arqueologics

Bubbles documentals Dies alterns 20-30 minuts No
sobre la natura

Cantabria documentals Dies alterns 30 minuts No
historics

Carlos V: los documentals Dies alterns 30 minuts No

caminos del historics

Emperador

Carrarius documentals Dimarts a les 25 minuts No
historics i de 18:05
viatge

Cartas en el documentals Dies alterns 15-30 minuts No

tiempo historics

Cinc dies a... documentals Dies alterns 25 minuts No
periodistics
d’actualitat

Ciudades documentals Dies alterns 50 minuts No

espafolas periodistics

Patrimonio de la

Humanidad

Cronicas documentals Dijous a les 20-25 minuts Si
periodistics 23:30
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Cuadernos de documentals Dies alterns 55-60 minuts No
paso historics
Detras del instante | documentals Dies alterns 30 minuts No
periodistics
Diario de un documentals de | Diumenges 25-30 minuts | No
nomada viatge
Documaster documentals Dijous alterns 50-55 minuts | Si
periodistics,
historics i
d’actualitat
Documenta2 documentals Dies alterns Variable, Si
periodistics segons la
tematica
Documentos TV documentals Dies alterns Variable, No
periodistics segons la
d’actualitat tematica
Edificios documentals Dissabtes 30 minuts No
sobre alterns
I'arquitectura
El bosque documentals Dissabtes 25-30 minuts | No
protector sobre la natura | alterns
El cazador de periodistic i Dilluns a les 20 | 30 minuts No
cerebros cientific
El documental documentals Dies alterns Variable, Si
periodistics, segons la
historics i tematica
d’actualitat
El Escarabajo periodistic i Dies alterns 30 minuts No
Verde cientific
El hombre y la periodistic i Dies alterns Variable, No
Tierra cientific segons la
tematica
El universo documentals De dilluns a 20-25 minuts No
escondido sobre la natura | divendres
El vinculo con la documentals Dies alterns 25 minuts No
Tierra sobre la natura
En portada documentals Dilluns a les Variable, No
periodistics 23:30 segons la
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d’actualitat tematica
Escala humana documentals Dilluns 30 minuts No
sobre I'art
Espacios naturales | documentals Dies alterns 25-60 minuts | No
sobre la natura
Flash Moda documentals Dies alterns 20-30 minuts | No
Monograficos monografcs
sobre I'art
Grandes documentals de [ Dies alterns Variable, No
documentales viatge i natura segons la
tematica
Hundidos documentals Diumenges 50 minuts No
maritims
Imprescindibles documentals Dies alterns 50-60 minuts [ No
monografics
sobre
personalitats
Imprescindibles del | documentals Dies alterns 30-50 minuts | No
deporte monografics
sobre
personalitats
esportives
Ingenieria romana | documentals Dies alterns 45-50 minuts | No
historics i
arqueologics
Jara y sedal documentals Divendres a les | 25-30 minuts | No
sobre la natura | 18:00
La navaja de documentals Dies alterns 25-30 minuts | No
Ockham sobre
I'esoterisme
La noche tematica | documentals de | Dissabte ales | 40-60 minuts | Si
diversa tematica | 23:00
Los pueblos documentals de [ Dies alterns 20-25 minuts | No
viatge
Pueblo de Dios documentals de | Diumenge a les | 25-30 minuts | No
tematica 11:30
religiosa
jQué animal! documentals Dissabtes 25-30 minuts | No
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sobre els

animals
Ruta via de la documentals De dilluns a 45-50 minuts | No
Plata historics divendres
Senderos de gran | documentals de | Dissabtes 25-30 minuts | No
recorrido viatge
Tesoros de la documentals De I'11 al 18 45-50 minuts | No
corona historics d’octubre
Un pais en la documentals de [ De dilluns a 55-60 minuts | No
mochila viatge divendres

Teledeporte

Conexion vintage | documentals Dies alterns 60 minuts No

esportius

Playz (plataforma de continguts de CRTVE)

Nosotrxs somos actualitat A demanda 45 minuts No

periodistica

TAULA 8. Programacié de génere documental a CRTVE (2019-2020). Font: CRTVE®,
Elaboraci6 propia.

De la graella anterior, per la seva tematica i format, només cinc programes serien
compatibles per difondre el nostre producte: Crénicas, Documaster, DocumentaZ2, El
documental i La noche tematica.

Cal esmentar que, a banda dels tres canals ara analitzats, al periode 2019-2020,
CRTVE també ha ofert contingut documental a la seva plataforma Playz; com ara, el
programa documental Nosotrxs somos, d’actualitat periodistica, que relata la vida de
les diferents persones que s’inclouen en el col-lectiu LGBTIQ+%*. Tanmateix, aquesta
corporacié també disposa de la Filmoteca®®, una altra plataforma en linia on es poden

veure documentals.

>3 Corporacion de Radio y Television Espafola (2020). Programacién. CRTVE. Recuperat de
https://www.rtve.es/alacarta/programas/tve/todos/1/?order=1&criteria=asc&emissionFilter=all

> Corporacion de Radio y Television Espafola (2019). Nosotrxs Somos. CRTVE. Recuperat de

https://www.rtve.es/alacarta/videos/nosotrxs-somos/

*® Corporacién de Radio y Television Espanola (2019). La Filmoteca. CRTVE. Recuperat de

https://www.rtve.es/filmoteca/




En el cas d’Atresmedia Television, en el periode 2019-2020 ofereix dos programes
classificats com a documentals al seu canal La Sexta®®:

La Sexta

Detras del muro documental sobre | 22/02/2019 No

la immigracié dels

EUA
¢Dbnde estabas serie documental | Dimarts a les 125 minuts
entonces? historic 22:30

Flooxer (plataforma de continguts d’Atresmedia)

El nautico. El refugio | docuserie musical | Sota demanda No
de los musicos
Follow San docureality Sota demanda No
Francisco
Vosotros sois mi documental Sota demanda No

pelicula

cinematografic

TAULA 9. Programacioé de génere documental a Atresmedia Television (2019-2020). Font:

Atresmedia Television® . Elaboracié propia.

De la graella d’Atresmedia, només un programa pot ser compatible amb el nostre
producte: ;Ddonde estabas entonces? Es tracta d’'una série documental, que relata la
historia d’Espanya des del 1977 fins al 2017, fent un retrat social del pais a través
dels ciutadans. Creiem que, per tematica i format, el nostre documental podria ser un
capitol d’aquest programa.

A banda dels canals analitzats, Atresmedia també té una plataforma de continguts
audiovisuals, Flooxer, on també ofereix documentals; en el periode 2019-2020 n’ha
ofert tres: El nautico. El refugio de los musicos, Follow San Francisco i Vosotros sois

mi pelicula®®.

% Atresmedia

Television  (2020).

Programacion.

https://www.atresplayer.com/lasexta/programas/

57 Atresmedia

Televisién  (2020).

Programacion.

https://www.atresplayer.com/lasexta/programas/

58

Flooxer en Atresmedia (2020).

Documentales.

https://www.atresplayer.com/documentales/

Atresmedia

Atresmedia

Television.

Television.

Atresmedia Television.
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Cal esmentar que Atresmedia Televisio també realitza altres programes que es poden
relacionar amb el génere documental, pero, per la definicidé que en fem nosaltres, hem
decidit no incloure’ls a la classificacié anterior. Parlem de programes com Equipo de
investigacion o Scoop, on es tracten diverses tematiques actuals, mitjangant un format
hibrid entre reportatges d’investigacié i documental.

Pel que fa a Mediaset Espafia, en el periode 2019-2020 no ofereix cap programa que
sigui classificable com a documental en els seus nou canals; no obstant aix0, ha ofert

tres documentals mitjangant la seva plataforma de continguts Mitele®®:

Programa

Tematica

Horari

Durada

Compatibilitat amb
el nostre producte

Mitele (plataforma de continguts de Mediaset)

La unién hace la documental Sota demanda | 16 minuts No

fuerza: cuando la | gastrondomic

cocina y el

maridaje van de la

mano

Jerez Entreverao documental Sota demanda | 16 minuts No
gastronomic

You make me documental Sota demanda | 62 minuts No

proud esportiu

TAULA 10. Programacio de génere documental a Mediaset Espafia (2019-2020). Font:
Mediaset Espafia®. Elaboracié propia.

A banda d’aquests tres documentals, Mediaset Espana té actualment (2019-2020)
tres programes que es poden relacionar amb el génere documental: En el punto de
mira, En la mesa del coronel i Fuera de cobertura®’. Segons la definicié que adoptem
nosaltres del génere documental, no considerem que aquests tres programes siguin
estrictament documentals; ja que el seu format concorda més amb reportatges
d’investigacio de tematica actual. Aixi, doncs, de la graella de canals de Mediaset, no
hi ha cap programa que sigui compatible amb el nostre producte.

% Mitele.es en  Mediaset (2020). Documentales.  Mediaset.  Recuperat  de

https://www.mitele.es/documentales/

®  Mitele.es en  Mediaset (2020). Documentales.  Mediaset.  Recuperat de
https://www.mitele.es/documentales/

" Mediaset Espafa (2020). Programacién. Mediaset. Recuperat de https://www.mitele.es/programas-
tv/en-el-punto-de-mira/
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En el cas de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, en el periode 2019-2020
ofereix nou programes classificats dins el génere documental®?:

Canal 33

60 minuts documentals Dilluns a les 50-55 minuts
periodistics 23:00
d’actualitat

Crims docusérie Dilluns a les 50-60 minuts No

21:55

Cronos docuficcio Dijous a les 40-60 minuts | No
historica 23:00

El documental d’autor Dijous a les Variable

23:20
TV3

30 minuts documentals Diumenge a les | 40 minuts
periodistics 21:55
historics i
d’actualitat

El suplent historic i Dilluns a les 45 minuts
d’entreteniment | 21:55

La gran il-lusié docuseérie Diumenge a les | 30-40 minuts | No
historica 22:40

Proxima estacio docusérie Dimarts a les 45-50 minuts No
d’actualitat 22:30

Sense ficcio documentals Dimarts a les 50-60 minuts
periodistic 21:55
d’actualitat

TAULA 11. Programaci6 de génere documental a la CCMA (2019-2020). Font: CCMA®,
Elaboracié propia

62 Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (2020). Tots els programes documentals. CCMA.
Recuperat de https://www.ccma.cat/tv3/alacarta/programes/documentals/
63 Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (2020). Tots els programes documentals. CCMA.
Recuperat de https://www.ccma.cat/tv3/alacarta/programes/documentals/
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De la graella anterior sobre els programes de la CCMA, 60 minuts, El documental, 30
minuts i Sense ficcio serien els programes més adients per difondre el nostre
documental; ja que la tematica i el format del nostre producte, i sobretot, el territori de
difusié (Catalunya) sén compatibles.

Resumint I'analisi de I'oferta documental de la televisié en obert, i diferenciant els
operadors d’ambit estatal i nacional, podem afirmar que CRTVE és el grup que més
contingut documental emet. El canal La 2 ofereix un gran ventall de programes
documentals, molt variats tant en la tematica, com en el format. En ser un canal public,
I'accessibilitat als seus continguts és més assequible: gairebé tots els programes que
emet en tots els seus canals i plataformes de continguts estan disponibles al seu
servei “a la carta”, sense cap restriccidé ni limitacié de visualitzacié. Amb relacié al
nostre documental, creiem que hi ha cinc programes de CRTVE compatibles amb el
nostre producte.

Atresmedia Television és el segon operador que més contingut documental ofereix en
I'ambit estatal, molt per sota de CRTVE; ja que només té dos programes d’aquesta
tipologia. La varietat i tematica de documentals d’aquest operador també és meés
reduida respecte a I'ens public; aixi com I'accessibilitat als seus continguts “a la carta”
(al ser privat, molts dels seus programes es poden veure integrament sota demanda).
Amb relacié al nostre documental, creiem que hi ha només un programa d’Atresmedia
Television compatible amb el nostre producte.

Mediaset Espafia és el grup que menys oferta documental té; ja que no té cap
programa d’aquest génere a la televisio en obert, i només ofereix contingut d’aquesta
tipologia mitjangant la seva plataforma de contingut. Aixi, doncs, amb relacio al nostre
documental, no hi ha cap programa de Mediaset Espafia compatible amb el nostre
producte.

Per finalitzar, ja a 'ambit nacional, la CCMA ofereix un gran ventall de programes
documentals. No és I'operador que emet més programes d’aquesta tipologia, perque,
com hem vist, el primer n'és la CRTVE; pero la seva oferta és la que més s’ajusta al
nostre producte, per tematica, format i, sobretot, per ambit de difusid. Aixi, doncs, amb
relacio al nostre documental, creiem que hi ha cinc programes a la CCMA compatibles
amb el nostre producte.

5.5. Analisi dels serveis sota demanda de pagament
5.5.1. Consum d’Internet
Avui en dia no només es pot difondre contingut audiovisual a través de la televisio:

amb la tecnologia que tenim al nostre abast, cal tenir en compte les oportunitats que
ofereix I'lnternet pel que fa al consum d’aquest tipus de continguts. Per tant, es creu
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rellevant considerar aquest canal com a possible métode de difusié del nostre
projecte.

Al realitzar I'analisi del consum televisiu, hem constatat la gran presencia i importancia
que té l'Internet en el consum d’audiovisuals avui dia; perqué, el cert és que, encara
que la televisié en directe presenti molt bones xifres de penetracio, és innegable que
I'Internet va agafant cada cop més forga. Aixi ho demostra el seguent grafic, extret de
I'4ltim informe de I’Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion®*:

EVOLUCION PENETRACION

© TELEVISION EXTERIOR @ INTERNET RADIO REVISTAS DIARIOS @ SUPLEMENTOS CINE

GRAFIC 8. Evolucié de la penetracié de I'audiéncia general dels mitjans a Espanya, el
2019. Font: AIMC - EGM®

Com es pot veure al grafic anterior, el mitja que més (i més rapid) ha augmentat la
seva penetracio ha estat I'internet: I'any 2010 tenia un 38'4% de penetracio, i I'any
2019, després de pujar 41’5 punts, en tenia un 79'9%°.

Aquest augment d’Internet s’ha d’entendre paral-lelament al desenvolupament i
millora de la tecnologia i la digitalitzacié constant dels continguts; un procés que ha
estat accelerat per 'augment de la banda ampla i de la disponibilitat de monitors d’alta
definicid per ordinador, i per I'increment de plataformes que tenen capacitat de
reproduccié de video, com els teléfons o les tablets (Izquierdo-Castillo, 2012).

Tot plegat, l'audiéncia va canviant el seu model de consum dels mitjans de
comunicacié i, com hem assenyalat anteriorment, I'Internet va guanyant meés
preséncia, en detriment dels mitjans convencionals. Son diversos els estudis que

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2019). Evolucién de la penetracion
de la audiencia general de los medios en Espafia. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
% Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Evolucién de la penetracion
de la audiencia general de los medios en Espafia. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
% Asociaciéon para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Evolucién de la
penetracion de la audiencia general de los medios en Espafia. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
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assenyalen aquesta tendéncia, com ara I'lnforme Anual del Sector de los Contenidos
Digitales en Espafa, del Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la
Sociedad de la Informacion (ONTSI)®”. Aquest informe apunta que el nombre
d’usuaris que utilitzen Internet diariament s’incrementa any rere any (com es pot veure
a la grafica de sota). Aixi, la practica totalitat de les llars espanyoles (99'5%) disposa
de cobertura LTE el 2018°8.

Grafico 5. Evoluciéon de los usuarios europeos que utilizan
diariamente Internet

76%
71% 72%
67%
65%
62% ||||| ““‘

2013 2014 2015 2016 2017 2018

GRAFIC 9. Evolucié dels usuaris europeus que utilitzen Internet diariament. Font: ONTSI®®

Respecte I'is que fan els usuaris d’Internet, tal com il-lustra el grafic de sota, el 72%
és per consumir televisié per Internet (per streaming) o videos; el 62% per mirar
videos a través de plataformes en obert; el 56% per escoltar musica (web radio o
streaming); el 42% per veure la televisié online (en directe o a la carta) de canals de
la televisio; el 33% per jugar o descarregar videojocs; i el 31% per mirar videos sota
demanda’®. Amb aquestes dades volem remarcar el gran consum de televisié i videos
en xarxa; que pot ser compatible amb consumir documentals.

®7 Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales 2019. ONTSI.  Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
% Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales en Espafia 2019. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
% Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion (2019). Informe
anual del sector de Ios Contenidos Digitales en Espafia 2019. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
"® Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales en Espafia 2019. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
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Grafico 7. Principales usos de Internet relacionados con el
consumo de contenidos digitales en la UE-28 (% usuarios
que han accedido a Internet en los Gltimos 3 meses)
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GRAFIC 10. Principals usos d’Internet en relacié al consum de continguts digitals, el 2018.
Font: ONTSI"

Tanmateix, la tendéncia en alga d’Internet es pot veure reflectida als ingressos que
genera la industria dels continguts digitals. Des del 2013 la seva facturacié no ha parat
de créixer: aquell any va generar 7.774 milions d’euros i el 2018 (les ultimes dades
disponibles) en va generar 13.331 milions. Dins la gran industria dels continguts
digitals, el sector que més ingressos ha generat el 2018 ha estat el del cine i el video
(representant el 34’'6% de tots els guanys). En segona posicio, les activitats de
programacio i emissio de radio i televisid van ser les que més van facturar, amb un
29'7%; seguides de la publicitat online (14’8%); les publicacions de llibres, diaris i
altres activitats de publicacio (9'2%); videojocs (6'7%); altres serveis d’informacio
(3'3%); i altres activitats de gravacié de so i edici6 musical (1'7%)’?. Amb aquests
indicadors tormen a remarcar la importancia del sector del cine i el video, dins la gran
industria dels continguts digitals.

Un altre indicador economic que demostra la importancia del sector digital és el
nombre d’empreses i operadors que hi treballen. Des de I'any 2015, la xifra de les
empreses que es dediquen al sector dels Continguts Digitals ha anat augmentant, i el
2018 es calculava que hi havia 10.035 que s’hi dedicaven; ocupant 35.155

" Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales Espafia 2019. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
"% Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales Espafia 2019. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf
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treballadors en total. Cal destacar que la branca del cine, video i programes de
televisio representa el 47% del total del personal ocupat del sector’3.

D’altra banda, analitzant més detalladament el mercat televisiu, cal parar atencio en
impacte dels OTT dins aquest mercat. Els serveis OTT, de I'anglés Over The Top,
son aquells que s’ofereixen a través d’Internet, sense necessitat de cap gestio
especifica per part dels operadors en linia; com ara Netflix o HBO. Actualment el
mercat de les OTT representa un 18% de la quota total del mercat audiovisual; i
s’estima que arribi a concentrar entorn d’'un quart del total dels ingressos en quatre
anys (facturant 129 milers de milions d'euros el 2023)’4. Una xifra que creix
rapidament, a diferencia del sector de la televisié tradicional.

Resumint I'analisi del sector digital, volem remarcar les dues idees principals que hem
esmentat en aquest apartat. Primer de tot, destacar la importancia del sector del cine,
el video i la televisio dins la industria de continguts digitals. En segon lloc, remarcar la
creixent tendéncia cap als serveis OTT dins el sector televisiu.

Pel que fa al perfil dels consumidors i consumidores d’Internet, els ultims estudis de
I'AIMC de l'octubre i novembre del 2019 (els més recents disponibles) indiquen que
del total d’usuaris, el 50'8% van ser dones i el 49'2% homes’>; i respecte a I'index
socioecondomic (GRAFIC 11. Perfil socioeconomic dels consumidors d’Internet a
Espanya, 2019), qui més utilitza I'Internet son els consumidors de la classe mitjana i
mitjana-alta. El grup que més el consumeix és el de classe mitjana-baixa (29°2%); el
segon grup és el de classe alta (18’4%); i el tercer el de classe mitjana-alta (14'7%).
Si dividim els indicadors socioecondmics en homes tres classes, veiem que el 55'3%
dels consumidors d’internet son de classe mitjana; el 28'7% de classe alta; i només
un 16% de classe baixa’®.

"® Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales en Espafia 2019. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf

" Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién (2019). Informe
anual del sector de los Contenidos Digitales. ONTSI. Recuperat de
https://www.ontsi.red.es/sites/ontsi/files/2020-01/InformeSectorContenidosDigitales2019.pdf

’® Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Perfil por sexo de los
usuarios de internet. AIMC. Recuperat de http://internet.aimc.es/index.html#/main/perfilporsexo

® Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicaciéon (2019). Perfil por indice
socioeconomico de los usuarios de Internet. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/internet

54



POR INDICE SOCIOECONOMICO

3,5«

10,3«
12,5 ‘~
\
18,4
N,%5x—5
14,75
® Al A2 ® B ®I|C

D IEl ®IE2

GRAFIC 11. Perfil socioeconodmic dels consumidors d’Internet a Espanya, el 2019. Font:
AIMC - EGM”’

Respecte a I'edat de 'audiéncia, els que més han fet servir I'internet a I'octubre i
novembre del 2019, han estat els consumidors d’entre 35 a 44 anys (21'7%); seguit
pels d’entre 45 a 54 anys (20'7%); els d’entre 25 a 24 anys (15'7%); els d’entre 55 a
64 anys (15°1%); els d’entre 65 i més anys (11'8%); els d’entre 14 a 19 anys (8'2%); i
per Ultim, els d’entre 20 a 24 anys (6'8)"8.

" Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Perfil por indice
socioeconomico de los usuarios de Internet. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/internet. Els grups dels consumidors es divideixen se la
segiient manera: "A” significa “classe social alta”; “B” és “mitjana alta”; “C” és “mitjana-mitjana”; “D” és
“mitjana baixa”; i “E” és “baixa.

"® Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Perfil por edad de los
usuarios de Internet. AIMC. Recuperat de http://internet.aimc.es/index.html#/main/perfilporedad
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GRAFIC 12. Perfil per edat dels usuaris d’Internet a Espanya, el 2019. Font: AIMC - EGM"®

Cal entendre aquestes xifres amb relacié a la penetracio real en cada grup de
consumidors®. En aquest cas, el percentatge de penetracié més gran d’Internet és
entre els joves d’entre 20 a 24 anys (97°6%); després en els d’entre 25 a 34 anys
(96’5%); i a continuacio en els d’entre 35 a 44 anys (95'7%), molt semblant als joves
d’entre 14 a 19 anys (95’4%). En la resta dels grups, la penetracio disminueix per sota
del 95%: en el cas de les persones d’entre 45 a 54 anys, el percentatge és de 90'5%;
i en el cas dels usuaris d’entre 55 a 64 anys, es troba en el 80'9%. El percentatge de
penetracio d’Internet més baix és el de les persones de 65 0 més anys (42'4%)3".
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GRAFIC 13. Penetracié d’Internet per edat a Espanya, el 2019. Font: AIMC - EGM®
Segons els estudis de la Asociacion para la Investigacion de los Medios de
Comunicacion, els usuaris d’'Internet el fan servir principalment per llegir noticies

® Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2019). Perfil por edad de los
usuarios de Internet en Espafia. AIMC. Recuperat http://reporting.aimc.es/index.html#/main/internet

8 Els diversos percentatges de I'audieéncia indiquen la quantitat de cada grup d’edat, respecte al total
dels usuaris d’Internet; aixi, del 100% del total dels usuaris, 21'7% és gent d’entre 35 a 44 anys. D’altra
banda, la penetracié incida el percentatge de I'audiéncia que consumeix Internet, en relacio a tota la
poblacio; aixi, en aquest cas, el 95'7% dels espanyols que tenen entre 35 a 44 anys consumeixen
I'Internet.

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Penetracién por edad de
los usuarios de Internet en Espana. AIMC. Recuperat de
http://reporting.aimc.es/index.html#/main/internet

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (2019). Penetracion de Internet
por edad en Espafia. AIMC. Recuperat de http://reporting.aimc.es/index.html#/main/internet
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d’actualitat (81%); visualitzar videos online, com ara, YouTube (78%); consultar
previsions meteorologiques (74%); consultar mapes (70°5%); escoltar musica sense
descarregar-la (60°2%); mirar pel-licules sense descarregar-les (46'6%); o usar
plataformes de pel-licules/séries, com ara Netflix (44'8%)%. Es pot veure que la
visualitzacio de continguts audiovisuals té molta importancia dins la utilitzacio
d’Internet. Respecte als dispositius per accedir a la xarxa, el més emprat és el telefon
mobil (90°1%); seqguit de I'ordinador portatil (68'7%); I'ordinador de taula (55'9%); les
tablets (47'7%); i la televisio (27°1%)3.

Cal esmentar també la mitjana de temps diari que els consumidors de videos online
destinen a consumir-los; perque majoritariament (30'8%) destinen menys de 15
minuts a visionar els videos, o entre 15 i 30 minuts (26'3%). Un 17°8% dels usuaris
dediquen entre 30 i 60 minuts al consum de videos; i només un 9'7% visualitzen
continguts d’entre 1 i 2 hores®. Per tant, la duracié dels videos és un tret determinant;
ja que, com més llarg sigui, menys usuaris acostumen a visualitzar-lo.

Analitzant el consum dels mitjans de comunicacio dels catalans i les catalanes, veiem
que el mitja preferit de la majoria és I'Internet; tot i que la preferéncia varia segons
I'edat dels consumidors. Els usuaris d’entre 16 i 49 anys prefereixen Internet a la resta
dels mitjans, pero els de 50 i més anys s’inclinen més per la televisio®.

Franges d'edat
El mitja de comunicacié preferit per a la majoria 16-24 _25-34 ’3549__j 50-64 64imés
: hii s Internet PRI, 379 124
dels catala.n‘sfl cata‘lape§ és internet, pgr davant N 20§15 205 [N
de la televisio, la radio i la premsa escrita. Radio 1,2 7,7 10,0 14,9 27,1
Premsaescrita 4,2 1,3 44 7,3 7:3

GRAFIC 14. Mitjans de comunicaci6 preferits a Catalunya, el 2019. Font: CAC?’

Pel que fa als dispositius d’accés a Internet, en el 88'5% dels casos utilitzen el teléfon
mobil; en el 61°8% l'ordinador; en el 25'8% les tablets; en el 6°9% la televisio; el el

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2018). Navegantes en la Red.
Infografia resumen 212 edicion. AIMC. Recuperat de
http://download.aimc.es/aimc/NoPU2G5Tt/Infografia naveg 21.pdf

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2018). Navegantes en la Red.
Infografia resumen 218 edicion. AIMC. Recuperat de
http://download.aimc.es/aimc/NoPU2G5Tt/Infografia naveg 21.pdf

8 Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (2018). Navegantes en la Red.
Infografia resumen 218 edicion. AIMC. Recuperat de
http://download.aimc.es/aimc/NoPU2G5Tt/Infografia naveg 21.pdf

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de
https://www.cac.cat/sites/default/files/Enquesta%200pinio%202019.pdf

8 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de: https://n9.cl/imav
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2’1% la videoconsola; en el 1'2% el reproductor de televisio per streaming; i nomeés
en el 0'2% la tecnologia usable®®. Les activitats més habituals a Internet de la poblacio
catalana canvien respecte als estudis de I'AIMC; ja que, segons el CAC, els catalans
fan servir I'Internet sobretot pel correu electronic, mirar continguts audiovisuals, les
consultes bancaries, participar en les xarxes socials, consultar la premsa escrita,
escoltar la radio o altres serveis d’audio, fer compres i jugar a videojocs®.

H Molt M Bastant Poc Gens

Comunicacio electronica (correu electronic)
Mirar continguts audiovisuals

Consultes bancaries

Participar en les xarxes socials

Consultar premsa escrita

Escoltar la radio o altres serveis d'audio

Fer compres

Jugar a videojocs

GRAFIC 15. Activitats més habituals a Internet dels catalans, el 2019. Font: CAC®

Pel que fa al temps que dediquen els usuaris catalans a mirar els continguts
audiovisuals sota demanda, els consumidors que prefereixen Internet a la resta dels
mitjans (els d’entre 16 i 49 anys), majoritariament destinen entre 1 i 2 hores al dia a
mirar aquests tipus de continguts. Veiem que el temps que hi dediquen els usuaris
baixa considerablement a mesura que I'edat dels usuaris augmenta. Aixi, doncs, ens
trobem amb la mateixa situacio que amb la televisio: el consum que en fan els usuaris
varia molt segons I'edat®".

8 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav
% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav
% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav
1 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav

58



B Menysd'lhora MEntreli2hores Entre 2i 3 hores Entre 3i4 hores Més de 4 hores Cap

13,8 thrlal 3,9 37,1
TV en diferit o sota demanda Franges d'edat
16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més
Menys d’1 hora/dia 12,0 20,2 16,7 .....130 71
Entre 112 hores/dia CTma T Tas T Taes e 55
Entre 2 i 3 hores/dia 21,1 13,7 11,3 10,3 5,4
Entre 3 i 4 hores/dia 12,0 4,7 3,1 3,0 1,4

Més de 4 hores/dia 6,6 3,9 1,5 2,4 1,4
cap 205 s

Pé6c. Podria dir-me de manera aproximada quant temps al dia consumeix altres continguts audiovisuals sota demanda (séries, pel.licules)? (N=1.600, resposta simple, %)

GRAFIC 16. Consum diari de serveis audiovisuals sota demanda dels catalans, el 2019.
Font: CAC%

Per finalitzar I'analisi del consum d’Internet, concloem que aquest mitja té cada cop
mes presencia i penetracid; és consumit majoritariament per gent jove i de classe
mitjana-alta; on existeix una clara diferenciacié en el consum segons I'edat dels
usuaris. Actualment, qualsevol producte audiovisual ha de ser compatible (si més no,
ha de tenir en compte la possibilitat) de ser consumit per Internet sota demanda, o
sind té molt poques possibilitats de prosperar.

%2 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de
https://www.cac.cat/sites/default/files/Enquesta%200pinio%202019.pdf
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5.5.2. Oferta de serveis sota demanda

La gran majoria de l'oferta de serveis sota demanda de pagament a Catalunya es
concentren en cinc operadors i plataformes principals: Netflix (55°2%), Movistar+
(38'8%), Orange TV (8'3%), HBO (8'1%), i Vodafone (7'4%). La resta de les
plataformes tenen un percentatge molt inferior: Amazon Prime Video té un 2'7%,
Filmin un 0’6% i Rakuten un 0'4%%.

SERVEIS SOTA DEMANDA DE PAGAMENT

EEEDN ] 55,2
4 de cada 10 persones enquestades estan W+
3 al EE——
abonades a serveis de pagament. - . 38,8
| Orange TV | ] 8,3
HB® [
O W
1 de cada 2 persones abonades a e 127
serveis de video o de televisio sota Bl o6
demanda son usuaries de Netflix. 6z
Altres 40
No contesta 0,3
P20a. Esta abonat/ada a algun servei de televisié o servei de video a demanda P20b. Em podria dir 2 quin/s? (Base abonat/ada a TV o video de pagament
de pagament? (N=1.600, resposta simple, %) N=764, resposta mdltiple, %)

GRAFIC 17. Principals serveis sota demanda de pagament entre els catalans, el 2019.
Font: CAC*

Som conscients que, gracies a Internet, 'oferta de serveis sota demanda de pagament
és molt més ample i abasta més plataformes; com ara VICE, amb la seva important
productora de documentals i llargmetratges, Vice Film i Vice on TV®; o la plataforma
de continguts d’Apple, iTunes TV®. No obstant aix0, per tal de ser efectives i analitzar
el mercat que pertoca més directament al nostre producte, examinarem els serveis
sota demanda més emprats pels catalans; els cinc principals que hem esmentat
anteriorment.

Netflix €s un servei de streaming que permet als seus subscriptors veure séries,
pel-licules, documentals i altres continguts audiovisuals guardonats a diferents

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav

% Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2019). Consum i percepcions dels mitjans audiovisuals a
Catalunya 2019. CAC. Recuperat de https://n9.cl/imav

% Vice Media Group (2020). Vice TV. Featured shows. Vice Media Group. Recuperat de:
https://www.vicetv.com/en us/shows

% Apple (2020). Apple TV+. Apple. Recuperat de: https://www.apple.com/es/tv/
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dispositius connectats a Internet. Es una plataforma que funciona mitjancant les
subscripcions, sense anuncis®’.

Any i pais de 1997, California (EUA)
creacio
Preu del servei Ofereix tres tipus de subscripcions, segons la quantitat de

persones i dispositius que es connectin a la plataforma al
mateix temps. El preu varia entre 7°99€ (tarifa basica) i
15’99€ (tarifa prémium), i el pagament es fa un cop al

mes®8
Abast territorial Disponible a més de 190 paisos, el contingut varia segons
la regid
Nombre En total, 167 milions de subscriptors arreu del mén®®
subscriptors
Produccio propia Si

Oferta documental Té una oferta molt ampla de documentals de diversa
tematica; com ara, de tematica musical, de naturalesa, de
ciéncia, de periodisme d’investigacio, de critica social, etc.
L’any 2018 va oferir 1.569 séries i 4.010 pel-licules'®

Compatibilitat amb | Si, ja que Netflix ofereix contingut documental de tematica
el nostre producte i format variat, on es pot incloure el nostre projecte

TAULA 12. Caracteristiques de Netflix. Font: Netflix'®'. Elaboracié propia.

Movistar+ és una plataforma de televisio de pagament, sorgida de la fusid entre
Movistar TV i CANAL+, propietat de Telefonica. S’emet mitjangant fibra oOptica i
satel-lit, i esta disponible també com a aplicacié per dispositius mobils, videoconsoles,
Internet i televisors intel-ligents'%2.

% Netflix (2020). Netflix. Centro de ayuda: ;Qué es Netflix? .Netflix. Recuperat de:

https://help.netflix.com/es-es/node/412

9 Expansion.com (2019). Netflix sube sus precios en Espafia. Expansion.com Recuperat de:
https://cutt.ly/Ty9xaxk

9 Revistagqg.com (2020). Cuantos suscriptores tiene Netflix, HBO, Disney+, Apple TV+ y Amazon
Prime Video. Revistagg.com. Recuperat de: https://n9.cl/ck0gq

1% Genbeta.com (2019). Estos datos muestran como Netflix tiene casi 3000 peliculas menos que en
2010 pero su catalogo de series se ha triplicado. Genbeta.com. Recuperat de: https://n9.cl/os9n9

%" Netflix (2020). Netflix. Centro de ayuda: ;Qué es Netflix?. Netflix. Recuperat de:
https://help.netflix.com/es-es/node/412

192 Telefonica.com (2019). Telefonica lanza Movistar+, una oferta tinica de television con los mejores
contenidos y al mejor precio. Telefonica.com. Recuperat de: https://n9.cl/ly6s
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Any i pais de 2015, Madrid (Espanya)
creaci6
Preu del servei L’oferta de continguts de Movistar+ funciona mitjangant

paquets, als quals s’afegeixen canals sota demanda%3:
- Paquet basic familiar: 55€/mes
- Motor: 7€/mes
- Cine: 10€/mes
- Adultos: 15€/mes
- Premium: 50€/mes
- Playboy TV: 7€/mes
- Cazay Pesca: 7€/mes
- Stingray Classica: 5€/mes
- Mezzo: 5€/mes
- Premium Extra: 65€/mes
- Toros: 20€/mes
- Premium Total: 85€/mes
- Iberalia TV: 7€/mes
- Movistar Golf: 10€/mes
- Movistar LaLiga: 25€/mes

Abast territorial Espanya, Andorra, Liechtenstein, Noruega, Islandia i
paisos dins de I'Espai Econdmic Europeu

Nombre Més de 4 milions a Espanya'®4
subscriptors

Produccio propia Si

Oferta documental Té una oferta documental ampla, tant de tematica com de
format, que va des de documentals sobre personatges
historics a documentals esportius i musicals.

Compatibilitat amb | Si, ja que 'oferta variada que tenen permet que el nostre
el nostre producte documental hi tingui cabuda.

TAULA 13. Caracteristiques de Movistar+. Font: Movistar+'%. Elaboraci6 propia.

'®Movistar.es (2020). Paquetes TV. Movistar.es. Recuperat de:

https://www.movistar.es/particulares/television/crea-tv/

'% Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (2019). Estadistica trimestral lll, 2019.
CNMC. Recuperat de: http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp

% Movistar (s.d.). Preguntas frecuentes sobre MOVISTAR+. Movistar. Recuperat de:
https://www.movistar.es/particulares/atencion-cliente/ficha-fag/movistar-plus/
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Orange TV és un servei de televisio digital interactiva, propietat de 'empresa Orange
Espaia. Ofereix més de 31 canals (amb la seva oferta basica), que es transmeten
mitjancgant els televisors intel-ligents i I'Internet, aixi com dispositius mobils'.

Any i pais de 2006, Madrid (Espanya)
creacio
Preu del servei Les tarifes del servei varien, segons el paquet i els canals

que s’hi afegeixin'®’
- Paquet Orange TV Cine y Series: 9'95€/mes
- Paquet Orange TV Futbol: 15°95€/mes
- Paquet Orange TV Liga de campeones:
15’95€/mes
- Paquet Orange TV Total: 24’95€/mes
- Pack Premium Infantil Max: 3€/mes
- Pack Premium Deportes Extra: 5€/mes
- Pack Premium Musica Premium: 5€/mes
- Pack Premium Millennial: 5€/mes
- Pack Premium Lifestyle: 3€/mes

Abast territorial Espanya i els paisos que s’inclouen a I'Espai Econdomic
Europeu, 31 en total

Nombre Més de 660.000 abonats a Espanya'®®
subscriptors

Produccio propia Si

Oferta documental Als seus canals Sundance HD (diversa tematica), National
Geographic HD i Odisea (natura i ciencia) i MTV Live HD
(musica)

Compatibilitat amb | Si, ja que els diversos canals d’'Orange TV ofereixen
el nostre producte documentals que lliguen amb la tematica i el format del
nostre producte

TAULA 14. Caracteristiques de Orange TV. Font: Orange TV'®. Elaboracié propia.

1% E| Economista (2006). Orange lanza 9 nuevos canales para el mévil en Orange WorldTV. El

Economista. Recuperat de: https://n9.cl/gc64

7 Orange (s.d.). Eljo la television que quiero. Orange TV. Recuperat de:
https://www.orange.es/orange-tv

'% Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (2019). Estadistica trimestral Ill, 2019.
CNMC. Recuperat de: http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp

' Orange (s.d.) Elijo la television que quiero. Orange TV. Recuperat de:
https://www.orange.es/orange-tv
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HBO, a banda de ser una canal de televisié per cable, és una plataforma per veure
pel-licules i series en linia, sota demanda. Es poden connectar fins a cinc dispositius
diferents alhora, i per poder visualitzar el contingut cal descarregar l'aplicacio o
connectar-s’hi online'°.

Any i _p’ais de 1972, Nova York (EUA)

creacio

Preu del servei 8'99€/mes

Abast territorial Accessible a tots els paisos de la Unié Europea
Nombre 140 milions de subscriptors, a finals del 2018

subscriptors

Produccio propia Si

Oferta documental HBO ofereix documentals de diversa tematica, com ara
sobre personatges coneguts (Bin Laden, Arthur Miller), de
tematica social (avortament, migracio). Cal dir que molts
dels documentals van dirigits a la poblacié estatunidenca,
per la seva tematica; per exemple “Citizen USA”, “When

the war comes”, “Crisis hotline: veterans press”, “Right
America: feeling wronged”, etc. 112

Compatibilitat amb | Si, ja que HBO ofereix contingut documental de tematica i
el nostre producte format variat, on s’hi pot incloure el nostre projecte

TAULA 15. Caracteristiques d’HBO. Font: HBO Espafia''®. Elaboracié propia.

1o Wikipedia (2020). HBO Espana. Wikipedia. Recuperat de:
https://es.wikipedia.org/wiki/lHBO Espa%C3%B1a

" Gonzalez, V (2020). Cuantos suscriptores tiene Netflix, HBO, Disney+, Apple TV+ y Amazon Prime
Video. Revista GQ. Recuperat de: https://n9.cl/ckOgq

"2 HBO Espaiia (2020). Documentales. HBO. Recuperat de: https://n9.cl/4t22i

" HBO Espafa(2020). HBO Esparia, FAQs. HBO. Recuperat de: https://es.hboespana.com/faq
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Vodafone TV és un servei de televisio digital interactiva que ofereix Vodafone
mitjancant IPTV i televisio per cable. El servei és compatible amb televisors (amb
descodificador), mobils i tauletes, aplicacions per dispositius mobils i web en linia'4.

Any i pais de 2006, Madrid (Espanya)

creacio

Preu del servei Les tarifes depenen si es contracta fibra i mobil, o només
mobil; on el preu varia entre 38'99€/mes i 62'99€/mes""5.

Abast territorial Espanya

Nombre 1.314.986 abonats a Espanya'®

subscriptors

Produccio propia Si

Oferta documental | VVodafone TV ofereix un paquet (el Pack Documental) on
agrupa tot el contingut audiovisual relacionat amb aquest
genere. El paquet inclou programes, pel-licules i dibuixos
animats que s’emeten mitjangant sis canals: Blaze,
Crimen Investigacion, Discovery HD, Festival 4K, Fun Box
i Historia HD'7.

Compatibilitat amb | Si, ja que Vodafone TV ofereix contingut documental de
el nostre producte tematica i format variat, on s’hi pot incloure el nostre
projecte

TAULA 16. Caracteristiques de Vodafone TV. Font: Vodafone TV''®. Elaboracié propia.

En resum, per la tipologia de contingut documental que ofereixen, considerem que
tots els operadors descrits (Netflix, Movistar+, Orange TV, HBO i Vodafone TV) sén
compatibles amb el nostre producte.

" Libertad Digital (2006). Vodafone lanza su plataforma para ofrecer hasta once canales de television
para moéviles 3G. Libertad Digital. Recuperat de: https://n9.cl/kg3y

"5 Vodafone Espafia (2020) Contratar Vodafone TV. Pack Documentales. VVodafone Espafia.
Recuperat de: https://n9.cl/dvv2

1% Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (2019). Estadistica trimestral Ill, 2019.
CNMC. Recuperat de: http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp

"7 Vodafone Esparia (2020) Contratar Vodafone TV. Pack Documentales. \Vodafone Espafia.
Recuperat de: https://n9.cl/dvv2

"8 Vodafone Esparia (2020). El mayor agregador de Cine y Series. Vodafone Espafia. Recuperat de:
https://n9.cl/yc3s5
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5.6. Analisi dels festivals

5.6.1. Panorama dels festivals

Els festivals de cinema son un aparador on poder mostrar el nostre documental, a
més a més de poder obtenir prestigi i retribucié econdmica. A Espanya existeixen 12
festivals on puguem presentar el nostre documental, tenint el compte la llengua, la
tematica i el format d’aquest. Som conscients que existeixen més festivals de cinema
fora de I'Estat espanyol, tant a Europa com a altres parts del moén; pero, tenint en
compte que analitzar-los tots és inabastable, hem prioritzat els festivals espanyols. El
seguent llistat de festivals s’ha elaborat tenint en compte les webs especialitzades
sobre festivals Memoriando''®i Fest Home'?0.

Festival de cinema, relacionats amb el nostre documental

Festival Lloc Caracteristiques Premis als quals
podem optar
DocsBarcelona'?! | Barcelona - Festival especialitzat en - Premi a Millor
(Catalunya) genere documental Pel-licula (5.000€)

-Tres seccions oficials - Premi Nou Talent a la

competitives: millor pel-licula dels
- Panorama (sense directors debutants
tematica especifica) - Premi What The Doc!
- Latitud - Premi Latitud
DocsBarcelona DocsBarcelona (5.000€)
(pel-licules de la - Premi Amnistia
peninsula Ibérica i Internacional Catalunya
América Llatina) - Premi del public seccid
- What The Doc! Oficial
(pel-licules més - Premi del public (DOC-
arriscades i U)
innovadores)

- Es complementa amb les

seccions de produccions

universitaries (DOC-U) i per a

adolescents (Docs & Teens)

In-Edit"%? Barcelona - Festival dedicat a - Premi al Millor
(Catalunya) i documentals musicals Documental Nacional

Madrid (Madrid)

- Consta de 10 seccions en

- Premi al Millor

119

de: https://n9.cl/7fg8

120

Memoria Documental (2012). Listado de festivales de documental. Memoria Documental. Recuperat

Fest Home (s.d.). Listado de festivales. Fest Home. Recuperat de: https://n9.cl/sh33

2" Docs Barcelona (2020). Festival Docs Barcelona. Edicion 2020. Docs Barcelona. Recuperat de:

https://n9.cl/fawp

22 |n-Edit (2020). In-Edit Barcelona 2020. In-Edit. Recuperat de: http://es.in-edit.org/
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total
- A l'edicié del 2019 van
assistir-hi 34.000 espectadors

Documental Talent Jove
- Premi del Public

InDocumentari'?3

Sabadell
(Catalunya)

- Dedicat al cinema
documental, en qualsevol de
les seves expressions

- Iniciativa de les productores
independents La Produktiva
Films i Plans Films

- Premi al millor
documental
llargmetratge

Espiello'?* Boltaria (Aragd) | - Festival internacional de - Premi Espiello al Millor
documental etnografic Documental (1.800€)
- A banda del concurs - Premi Espiello
internacional, també consta Choven, al Millor
de seccions i activitats fora Documental Realitzat
de concurs que tenen relacié | per menors de 36 anys
amb la tematica (900€)
- Es una reivindicacié per - Premi Espiello Boltana,
donar a conéixer els treballs | al Documental Millor
de I'etnobiografia i Votat pel Public (500€)
I'antropologia visual - Premi Espiello
Rechira, al Millor Treball
d’Investigacio (900€)
Documenta Madrid (Madrid) | - Es el Festival Internacional | - Premi del Jurat a la
Madrid'2° de Cine de I'Ajuntament de Millor Pel-licula dins la

Madrid
- Dedicat al cinema
contemporani i de no-ficcié
procedent d’arreu del mén
- Consta de tres seccions

- Internacional

- Nacional

- Fugas (curtmetratge)

seccio Nacional
(10.000€)

- Premi Especial del
Jurat dins la secci6
Nacional (5.000€)

- Premi del Jurat a la
Millor Pel-licula dins la
seccio Fugas (10.000€)
- Premi Especial del
Jurat dins la secci6
Fugas (5.000€)

- Premi Cineteca
Madrid, del public, dins
la seccid Nacional
(1.000€)

- Premi Cineteca
Madrid, del public, dins

123

Indocumentari (2020). Festival de cine documental de Sabadell. Indocumentari. Recuperat de:
https://n9.cl/jl7s6

124 Espiello (2020). Festival Internacional de Documental Etnografico de Sobrarbe. Espiello. Recuperat
de: http://www.espiello.com/conts general.php?gru=18&idi=1&niv=5&cla= 56Y0V3QQK

125

https://www.documentamadrid.com/

Documental Madrid (2020). Festival Internacional de Cine. Documental Madrid. Recuperat de:
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la seccidé Fugas (1.000€)

Punto de Vista'?® | Pamplona - Es el Festival Internacional | - Gran Premi Punto de
(Navarra) de Cine Documental de Vista, a la millor
Navarra pel-licula (10.000€)
- Dedicat al cinema de no- - Premi Jean Vigo, al
ficcid nacional e internacional | millor director (5.500€)
- A l'edicié del 2020 van - Premi Especial del
assistir-hi 9.000 persones Public (2.500€)
- Mencié especial del
jurat (1.250€)
Seminci'?’ Valladolid - Es la Setmana Internacional | - Primer Premi Temps
(Castellai Lle6) | de Cine de Valladolid d’Historia, al millor
- Al principi estava dedicat a | documental
pel-licules religioses, perd en | cinematografic
I'actualitat aborda (20.000€)
documentals de contingut - Segon Premi Temps
sobre valors humans d’Historia, al segon
- Consta de 14 seccions, millor documental
entre competitives i no (10.000€)
competitives; perd només hi
ha una secci6 (Temps
d’Historia) dedicada als
documentals
Play-Doc'%® Tui (Galicia) - Es un festival referent a - Premi al Millor

’ambit internacional
- Té I'objectiu de potenciar la
construccio de la memoria,
tant personal, com col-lectiva,
familiar o historica
- Consta de diverses
seccions:
- Panorama Galicia
(treballs produits a
Galicia)
- North by Northwest
(pel-licules procedents
del nord i nord-oest de
la peninsula)

Llargmetratge
Documental Play-Doc
(5.000€)

'2% Punto de Vista (2020). Festival Internacional de Cine Documental de Navarra. Punto de Vista.
Recuperat de: http://www.puntodevistafestival.com/es/ultima_edicion.asp

127
128

doc.com/es/

seminci.es (2020). Festival Seminci Valladolid. Seminci. Recuperat de: https://www.seminci.es/

playdoc.com (2020). Play-doc International Film Festival. Play-doc. Recuperat de: http://www.play-
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Zinebi'?9 Bilbao (Pais - Es el Festival Internacional | - Gran Premi Zinebi
Basc) de Cinema Documental i (7.000€)
Curtmetratge de Bilbao - Gran Premi del Cine
- Esta dedicat al curtmetratge | Espanyol (6.000€)
(ficcio, documental i - Gran Premi ZIFF
animacio), el llargmetratge (Zinebi First Film), a
documental i el llargmetratge | I'Opera prima (12.000€)
d'Opera prima - Premi al Guio (3.000€)
- Consta de seccions - Premi del Public EITB
competitives i no competitives | (3.000€)
- Al'edicié del 2019 van - Premi Cineclub FAS
assistir-hi 13.700 espectadors | (2.000€)
Alcances'®® Cadis - Es el Festival de Cine - Premi Caracola-
(Andalusia) Documental de Cadis Alcances al Millor

- Esta compost per seccions
oficials i no oficials, on
competeixen curtmetratges,
migmetratges i llargmetratges
- Esta dedicat al cinema
andalus, pero també té una
seccio especial (Panorama
México) dedicada al pais
llatinoamerica

- A l'edici6 del 2019 van
competir 30 documentals de
diversa tematica

Llargmetratge
Documental (7.000€)
- Premi Caracola-
Alcances al Millor
migmetratge
Documental (7.000€)
- Premi del public
Caracola-Alcances José
Manuel Marchante
(1.000€)

- Mencié especial del
jurat

Cine de Roca'®!

Lugo (Galicia)

- Es el Festival de Cine de
Roca

- Es un festival de referéncia
a Galicia

- Esta dedicat a pel-licules,
documentals i curtmetratges
de tematica musical, de
maxim 30 minuts

- Els continguts s’han de
presentar en gallec o castella,
O subtitulats a aquestes
llengles

- Premi del Public
(100€)

Dock of The

Sant Sebastia
(Pais Basc)

- Es el Festival de Cine
Documental Dock of The Bay

- Premi Dock of The
Bay, al millor

'2? zinebi.eus (2020). Zinebi International Festival of Documentary and Short Film of Bilbao. Zinebi.

Recuperat de: http://zinebi.eus/web/
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http://www.alcances.org/

131

https://n9.cl/i2ed7

alcances.org (2020). Festival de cine documental de Cadiz. Alcances. Recuperat de:

cinemusicaroca.com (2020). Concurso de curtas. Cine de Musica en Roca. Recuperat de:
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Bay132

- Esta dedicat a produccions
audiovisuals de no ficcio, de
tematica musical

llargmetratge
documental (5.000€)
- Premi Dock of The Bay

- El jurat del festival esta del public
compost per musics i
cineastes

- El format dels productes
que participen en el concurs
és variat, pero tots ells han
de tenir minim 60 minuts

TAULA 17. Festivals de cinema documental de I'Estat espanyol. Elaboracié propia.

5.7. Model escollit

Després de I'analisi exhaustiva de les possibilitats d’explotacié del nostre documental
Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80, hem decidit que la millor opcié
per dur a terme el nostre projecte és la coproduccido amb una cadena de televisio. En
el nostre cas, després d’estudiar el gran ventall d’oferta de les cadenes televisives de
I'estat espanyol, creiem que la CCMA és la millor opcié per difondre el documental.
En ser un documental en catala, que tracta d’esdeveniments de Barcelona, trobem
adient fer un acord amb la televisio publica catalana. Aixi, els programes El
Documental (Canal 33) i 30 minuts (TV3), per exemple, esdevenen mitjans idonis per
difondre Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80.

Tot i aix0, no descartem els festivals com a via d’explotacié del nostre documental,
sind que prioritzem la coproduccié amb la CCMA.

Aixi doncs, I'acord de coproduccio amb la CCMA, que financiaria el 49% de les
despeses del documental, s’especifica millor a I'apartat 6.11. Pla de finangament. La
Corporacio Catalana Mitjans Audiovisuals (CCMA) té un portal al seu web on
s’expliquen els passos a seguir per presentar projectes de documental i aconseguir la
coproduccio.

En el cas dels projectes documentals a la web de la CCMA'3 s’especifica que els
projectes de documentals s'han de presentar en el format seglent dins el termini de
presentacio de projectes corresponent:

132 Fest Home (2020). Festival de Cine Documental Musical Dock Of The Bay 14. Dock Of The Bay.
Recuperat de: https://n9.cl/9fdk

%% Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (2020). Presentacié de projectes audiovisuals en
regim de coproduccio. CCMA. Recuperat de: https://www.ccma.cat/presentacio-
projectes/coproduccions/
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Dossier impres en format DIN-A4 enquadernat amb el formulari de registre com
a portada, que s’ha de fer arribar per correu, missatger o en persona
Dossier en format electronic amb dos fitxers: un amb el projecte i I'altre amb el

formulari de registre.
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6. PRESENTACIO FORMAL DEL PROJECTE

6.1. Introduccié al documental

Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 és un documental testimonial
i personal. Un curtmetratge que descobreix el punk barceloni de primera ma, a través
dels protagonistes que van estar a primera linia de concert als 80. Entre tots els
personatges, cadascu explicant la seva realitat personal, es teixeix un relat historic
que mostra el moviment punk sense embuts.

Per construir aquesta historia, només hi ha una unica premisa: no hi ha tabus, ni limits.
Cada entrevistat explica com va viure el moviment des del seu punt de vista. Hi haura
temes, com la musica i 'estética, que comentaran tots els entrevistats; perd també hi
haura aspectes, com la droga i I'autodestruccio, que cada protagonista decidira fins a
quin punt vol entrar-hi.

Aixi, I'equip creatiu pren el paper de compositor: la veu dels experts i les imatges
d’arxiu només s’empren per donar context a les declaracions dels protagonistes, per
tal que el relat sobre que era el punk a la Barcelona dels 80 sigui més complet.

Barcelona ha sigut en nombroses ocasions I'escenari ideal per lluites, reivindicacions,
moviments de protesta i corrents culturals. El punk n’és un exemple. En aquella
epoca en deien ‘tribus urbanes’ i molts joves anomenats punks van agafar una manera
d’expressar-se i viure determinada. Es casualitat que aquest moviment social sorgis
després de la repressio de la dictadura franquista? Quina relacioé tenen amb la policia
i les drogues? Quins eren els objectius d’aquests tipus moviments? Qué queda del
punk ara?

Aquest documental neix de la nostalgia de rememorar un moviment accelerat, en un
context post dictatorial incert en qué tot estava per fer. En tot cas, volem portar a la
reflexio i generar noves preguntes: per qué ara mateix no esclata un altre moviment
semblant al punk amb els mitjans de comunicacié i organitzacid6 que disposem a
I'actualitat? Tindria sentit un altre moviment punk?
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Aquestes preguntes mostren que la tematica escollida no €s ni molt menys limitada i
que ens poden ajudar a entendre la historia dels moviments socials a Barcelona i com
hem arribat fins aqui.

Destruir per construir. EI punk a Barcelona als anys 80: una conversa entre amics i
coneguts portada a la pantalla, amb la rigorositat periodistica. El documental dura 55
minuts i les gravacions originals es completen amb imatges d’arxiu o material
proporcionat pels mateixos protagonistes.

La presentacio formal del projecte documental es resumeix i mostra de forma clara al
document de venda realitzat. Alla s’hi explica el concepte del documental, els
protagonistes a partir dels quals es vehiculara el documental, els punts forts del mateix
i una explicacié detallada del format i el perquée de realitzar aquest documental i
aquesta tematica. A meés, aquest document es complementa amb documents grafics
originals que ens han estat cedits relacionats amb el punk dels 80 i que apareixerien
al documental. El document de venda complet es pot trobar als Annexos i també al
seguent link: https://docdro.id/mU3eiO6.

DESTRUIR PER
CONSTRUIR

El punk a
Barcelona als
anys 80

Un documental de:
SOCIETAT COOPERATIVA
CREIX

IMATGE 8. Fragment del document de venda. Portada
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PUNTS FORTS DELDOCUMENTAL

1. DOCUMENTAL DE PRIMERA MA

Documental teixit a partir de veus dels
testimonis que van viure en la seva
propia pell el punk a la Barcelona dels
80

IMATGE 9. Fragment del document de venda. Punts forts

PROTAGONISTES

JORDI BAS

Durant els 80 va participar en
diversos ambients punk i moviments
antimilitaristes, anti olimpiades, entre
d’altres.

JONI D

Ens aporta una visié particular del
moviment punk, ja que va entrar-hi de
ple quan només tenia 14 anys. Joni D va
recollir les memories del punk dels 80
al llibre ‘Que pagui pujol! Una cronica
punk de la Barcelona dels 80'.

IMATGE 10. Fragment del document de venda. Protagonistes
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6.2. Fitxa técnica

A continuacio s’adjunta la fitxa tecnica del documental, una fitxa técnica que es
complementaria en el moment que es formalitzés el projecte i es contractés al

personal pertinent.

FITXA TECNICA

GENERE Documental
SUBGENERE  Historic
DURADA 55 minuts

CREATIVITAT Cooperativa CREIX

PAIS DE PRODUCCIO Espanya

LLENGUES

SUBTITOLS

PUBLIC

DIRECCIO Oneka Anduaga Garai i Maria Oller Vidal

Produccio a determinar

Guio i a determinar
documentacio

Técnic de so a determinar

Muntatge

Veu en off

Operadors de

camera

Catala i castella

Catala, castella
i angles

A partir de 16 anys

a determinar

a determinar

a determinar

IMATGE 11. Fitxa técnica del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als

anys 80.
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6.3. Protagonistes i entrevistes

Per realitzar aquest documental s’han programat entrevistes a personatges
relacionats amb el moviment punk dels 80 a Barcelona. Creiem que explicar la historia
del punk als 80 sense la gent que ho va viure de primera ma no tindria sentit, per tant,
el documental es basa en les converses amb protagonistes que poden aportar
informacio sobre els esdeveniments de I'época, I'estil de vida, vivéncies personals,
context i historia sobre el moviment punk a Barcelona. De forma complementaria
també hem plantejat entrevistes a experts que poden parlar sobre el tema i donar
sobretot, context historic.

1. Jordi Bas

El Jordi va néixer al Barri Gotic de Barcelona i té 53 anys. Actualment segueix vivint
al mateix Barri Gotic i treballa en un bar. Durant els 80 va participar en diversos
ambients punk i moviments antimilitaristes, anti olimpiades, entre d’'altres. D’aquesta
manera, el Jordi va viure esdeveniments importants de I'época que es relacionaven
amb els punks o com es deia a la premsa: “tribus urbanes”. Ell es considera punk, diu,
“si és que el punk és alguna cosa a part d’intentar anar contra el control de la societat”.
El Jordi aporta una visio vivencial i personal al relat i explicacié del moviment.

2. JoniD

En Joni D ha escrit el llibre Que pagui pujol! Una cronica punk de la Barcelona dels
80 relatant la historia i el context d’aquella época en aquest moviment en concret. El
llibre aporta una cronologia detallada i explicada amb histories personals reals del
punk a Barcelona als anys 80. També aporta nombrosos documents grafics. A més,
el Joni va participar activament en el moviment punk. Va néixer el 1968 i en realitat
es dius Jesus Maria i el seu sobrenom és Joni D, abans, en epoca punk: ‘Joni
Destruye’. Ell va entrar al “mon punk” quan tenia 14 anys, I'any 1982, i la resta de
punks eren més grans que ell. Tot aixo li va donar una visié concreta i particular dels
80 i el punk a Barcelona. Aixi, Joni D va ser particep de nombrosos esdeveniments
relacionats amb el punk a la capital catalana.

3. Jordi Llansama

Jordi Llansama és I'autor de llibre Harto de todo. Historia oral del punk en la ciudad
de Barcelona 1979-1987. Aquest llibre fa un repas del moviment underground i punk
a la capital catalana i explica histories personals de protagonistes de I'época. El mateix
Jordi Llansama va viure de primera ma alguns esdeveniments de I'época i va coneixer
diversos protagonistes que apareixen al llibre, i en motiu d’aquest van rememorar
aquells anys de punk. Al llibre també apareixen personatges de coneguts grups punk
dels 80: Ultimo Resorte, Kangrena, Decibelios, Shit S.A., Subterranean Kids, entre
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d’altres. El llibre també recull nombrosos documents grafics com fanzines i fotografies
que ajuden a reconstruir el que va suposar el punk i com s’expressava.

Llansama també és el creador de la discografica B-CORE, un segell independent de
principalment musica rock amb aires underground i independents, també punk, que
porta 25 anys en actiu. El de Jordi Llansama és una entrevista important per tot
I'esmentat anteriorment, i aixi completar una altra visié d’aquells anys a Barcelona.

4. Aleix Salvans

Es periodista i va escriure Gestié del caos. Escenes de la contracultura a Catalunya
1973-1992, un llibre que repassa la contracultura a Catalunya entre la mort del
dictador Franco i les Olimpiades. Al llibre també parla de diverses tematiques
relacionades amb aquell temps i la contracultura: concerts, bars, baralles, moviments
socials, discografiques, alcohol, fanzines, cases okupes, droga... entre d’altres. Aqui
dins també s’hi emmarcaria el punk. Per aquest motiu, I’Aleix Salvans aporta una visié
més contextual del tema.

5. Jordi Valls
Jordi Valls va marxar a Londres quan tenia 17 anys i va viure 40 anys a la capital
anglesa. Es l'autor del llibre The London Punk Tapes. Vivia a Londres als anys 70,
moment que va estallar el punk anglés i es va fer més popular. Els primers corrents
de punk van néixer a Londres i Nova York a principis dels anys 70, quan molts joves
consideraven el punk o punk rock un mitja d’expressio i de vida i quan van néixer
grups com The Clash, Ramones, Blondie o Sex Pistols.

En aquest sentit, Jordi Valls seria la veu que donaria aquesta visio del moviment més
internacional, el sorgiment del punk a Londres, els motius i caracteristiques. També
valorem que pugui donar experiéncia en moviments punks que no siguin a Barcelona
perd que donin significat i context al moviment de la capital catalana.

6. Silvia Escario

La Silvia va formar part del grup Ultimo Resorte i viure de ple aquells ambients punk
dels 80, sobretot al carrer i en 'ambient musical. Ultimo Resorte va ser un dels
principals grups punk que va sorgir a Catalunya. Es va formar I'any 1979 i no van
publicar res fins al 1982 tot i fer nombrosos concerts. El grup va anar canviant de
components sovint pero la Silvia va ser present en totes les formacions. L’activitat va
durar fins al 1984. En el cas de la Silvia, va formar altres grups semblants després de
Ultimo Resorte. Es rellevant incloure al documental veus femenines punks de I'época
i a més, que tinguessin un paper rellevant en els grups musicals del moment.
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7. Tere Gonzalez

El grup Desechables va ser un dels pioners del punk a Espanya. Descrivien els seus
directes com a “misas negras” amb una imponent preséncia de Tere, que no dirigia la
paraula al public. Els seus integrants han tingut una vida bastant estrafolaria: el
guitarrista va morir disparat mentre fingia que atracava una joieria. El grup estava
format per Tere (guitarra i veu), Pei (bateria), Miguel (guitarrista). Per tant, al
documental, la Tere és una altra veu d’una punk de I'época, a més, donaria unavisio
com a membre d’'una banda punk i protagonista d’aquells ambients underground.

8. Maritxu Alonso
Co-autora del llibre il-lustrat Mujeres punks: las pioneras de nuestra escena, un arxiu
de biografies de les protagonistes punks referents de I'época. Per la seva recerca
editant el llibre mencionat, pot donar una veu experta i contextual en el punk dels 80
a Barcelona i el paper que van tenir les dones, que sovint no eren tan protagonistes
com els homes. A més, de ser una veu externa als 80 i aixi poder donar una visio
diferent.

6.4. Localitzacions

Per gravar el documental hem seleccionat un seguit de localitzacions. Aquests llocs
bé poden ser ’imatges de recurs, per il-lustrar llocs protagonistes i rellevants del
moviment punk dels 80, o bé llocs per entrevistar a les persones protagonistes del
documental. En tot cas, potser es descartaran alguns llocs a I'hora de muntar el
documental, pero es considera important tenir imatges de recurs de localitzacions. Pel
que fa a establiments que ja no estan oberts, ens va semblar interessant que es pugui
gravar el lloc on estaven situats, mostrant aixi qué en queda ara o en qué s’ha
convertit.

Hem realitzat un mapa on es poden veure facilment totes les localitzacions previstes
al documental. A continuacié hi ha dos mapes a diferent escala perqué es pugui
apreciar millor. En aquest link es pot veure el mapa interactiu per navegar-hi i veure-
ho en detall:
https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=1CKDTimGWL4Dcb6pGsysVbFIrSNMA
uolLe&I1=41.411153756007444%2C2.1761910500000567&z=12
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1. Casa de Jordi Bas
La mateixa casa del Jordi Bas ens va semblar 'espai més adequat per entrevistar-lo.
Una casa plena de records, llibres, objectes i memories que podia compartir amb
nosaltres.

IMATGE 14. Jordi Bas el dia de I'entrevista. Font: propia

2. El Lokal
Joni D, al llibre Que Pagui Pujol! Una cronica punk de la Barcelona de los 80 parla de
I'ateneu llibertari del Poble Sec que va esdevenir el Lokal: “de I'Ateneu Llibertari del
Poble Sec, sorgi el projecte d’El Lokal, que d’alguna manera pretenia unificar
conceptes. El Lokal volia ser una barreja entre un ateneu i un espai ludic, semblant el
que havia estat el Café Volter a Barcelona o el que eren els info.coffe
d’Amsterdam”34,

El Lokal ho trobem una localitzacio interessant, ja que és un pont amb la contracultura
d'abans i la d’ara.

L’Associacié Cultural el Raval- El Lokal neix 'octubre de 1987. Es un col-lectiu
provinent de I’Ateneu Llibertari del Poble Sec i de gent del barri Xino. Comenca obrint
un espai al centre de Barcelona per a la creacio i I'experimentacié de nous projectes,
com a punt de trobada de lluites i resisténcies, i mitja per a la venda i distribuci6 de
materials alternatius i de cultura llibertaria (citar web del lokal)'35.

% El Lokal. (s.d) El Local: Qui som?. El Lokal. Recuperat de: https://ellokal.org/qui-som/
1% El Lokal. (s.d) El Local: Qui som?. El Lokal. Recuperat de: https://ellokal.org/qui-som/
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IMATGE 15. Entrada de El Lokal. Font: pamapam.org'*

3. Ateneu Llibertari del Poble Sec
Aquella época estava situat al carrer Elkano, 48 i ara ha canviat d’adreca. Era unlloc
on frequentaven molts punks de I'época. Va ser fundat al 1977 i alla s’hi organitzaven
actes i era un punt d’organitzacio, d’'intercanvi i de trobada.

37 Carrer dElkano
Barcelona, Catalunya

IMATGE 16. Localitzacio on es trobava antigament I’Ateneu Llibertari del Poble Sec. Font:
Google Maps

138 bamapam.org (s.d.). El Lokal. Pam a Pam. El teu mapa d’Economia Solidaria. Recuperat de:
https://pamapam.org/ca/directori/lokal/
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4. Ateneu Popular de Nou Barris
Aquest ateneu ha estat destacat per I'entrevistat Jordi Bas, on recorda que hi
frequentaven molt els joves punks com ell. També va ser fundat I'any 1977 i s’hi
organitzaven actes, concerts, punts d’intercanvi, etc. Esta situat al carrer Portlligat,
11.

IMATGE 17. Ateneu Popular de Nou Barris. Font: ateneu9b.net'’

5. Café Zurich
Els primers punks de Barcelona es reunien al Café Zurich de Plaga Catalunya, segons
ens han explicat els nostres protagonistes. Ara, és un lloc ple de turistes, sempre
concorregut i part d'un centre comercial, d’alguna manera ha esdevingut tot el que
criticava el punk.

IMATGE 18. Café Zurich a Plaga Catalunya. Font: eltriangle.es'®

¥ ateneu9b.net (2017). L’Ateneu Popular 9 Barris: un equipament de gestié comunitaria. L’Ateneu
Popular 9 Barris. Recuperat de: https://n9.cl/dndo
138 triangle. (s.d.) Café Zurich. El triangle. Recuperat de: https://n9.cl/m7apk
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6. El Rivolta
Era un bar situat al carrer Hospital 116, habitual punt de trobada de punks. Sovint era
a través dels bars, també, que corria la informacié del moviment, i I'intercanvi de
llibres, fanzins, octavetes i discos.

131 Carrer de IHospital
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IMATGE 20. Cartell anunci de El Rivolta. Font: barcelofilia.blogspot.com®

139 Barcelofilia. (2011) Pizzeria Rivolta. Carrer Hospital. (1977-1990). Barcelofilia. Recuperat de:

http://barcelofilia.blogspot.com/2011/10/pizzeria-rivolta-carrer-hospital-1977.html
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7. Kafe Volter
Es va obrir el 1985 al carrer Agullers,18 i des d’'alla es van organitzar i moure moltes
accions i esdeveniments que tindrien lloc els mesos posteriors. Va ser un dels primers
bars regentats per punks i autogestionats. A part de ser un bar, també s’hi
organitzaven activitats culturals i vendes de discos. Segons Joni D (2010), “El Kafe
Volter va ser un punt d’inflexio, el fet de tenir un espai on poder idear, elaborar,
compartir i dur a terme va ser de vital importancia”.

18 Carrer dels Agullers &

IMATGE 21. Zona del carrer Agullers on es trobava el Kafe Volter. Font: Google Maps

8. Bar Concentrik de la Placa Reial
El Bar Concentrik de la Plaga Reial va tenir un paper semblant al dels dos bars
esmentats anteriorment, perd, a més a més, va ser I'escenari de I'enfrontament més
sonat de I'época entre punks i la policia I'any 1986. Durant aquella baralla, els policies
van entrar al bar amb gasos lacrimogens i nombrosos punks van ser detinguts.

IMATGE 22. Plaga Reial de Barcelona. Font: Google Maps
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9. El Parc Giiell
Avui en dia tothom sap qué és el Parc Gulell, pero per la nostra tematica ens interessa
especialment, perque quan I'any 1977 es van celebrar les Jornades llibertaries a
Barcelona, al parc Guell s’hi van organitzar diversos actes i debats. Milers de joves,
entre ells punks, es van trobar per escoltar musica, intercanviar informacid, i sortirde
festa.

‘; /‘ s lﬂ‘. J i'l'?f by " - ‘ :
Parc Gell. Font: Barcelona.cat'®

IMATGE 23.

10. Discografica B-CORE
B-CORE és un segell independent de, principalment, musica rock amb aires
underground i independents, i musica punk, que fa 25 anys que és en actiu. Jordi
Llansama és el fundador d’aquesta discografica i creiem rellevant que la seva
entrevista es realitzés alla.

IMATGE 24. Botiga de la discrografica B-Core. Font: lafonoteca'!

0 Ajuntament de Barcelona. (s.d) Park Giiell. Recuperat de: https://n9.cl/yoyq

! La Fonoteca. (2015) Bcore, 25 afios de adaptacion: Entrevista a Jordi Llansama. La Fonoteca.
Recuperat de: https://lafonoteca.net/bcore-25-anos-de-adaptacion-entrevista-a-jordi-llansama/
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11. Sala Metro - Sala 666
A la Sala Metro de Barcelona era una sala on frequentaven els joves punks i s’hi feien
concerts. Després va passar a dir-se Sala 666 i va agafar un caire més gotic'#2. Estava
situada al carrer Llull, 145 de Barcelona.

145 Carrer de Liull

'%2 Barcelofilia. (2012) METRO / METRO NEW WAVE / 666. LLULL 145. Poblenou. (Anys 1980’s).
Barcelofilia. Recuperat de: https://n9.cl/a86b
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12. Botiga Informe
Va ser la primera botiga de Barcelona on es podia comprar roba i complements de
dissenyadors independents, autoproduccions de bandes locals'#3, discos punk i altres
estils fora del circuit convencional. La botiga estava primer situada al carrer Torres i
Amat i després es va traslladar al carrer del Carme.

17 Carrer de Torres | Amat

Universitat <»

IMATGE 27. Carrer Torres i Amat, on es trobava la botiga Informe. Font: Google Maps

6.5 Explicacié del quié

6.5.1. Storyline i sinopsi

Storyline:

Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 és el relat del moviment punk
a la ciutat comtal durant els 80. Una narracié basada en les experieéncies personals
dels punks de I'época amb la complementacié de comentaris d’experts. Aquest relat
aborda temes com la musica, I'estética, les xarxes de comunicacio, les drogues i la
militancia dels protagonistes punk, i finalitza amb una mirada del moviment des de
I'actualitat.

3 bcoredisc.com (2017) Informe (Juana). BCstore. Recuperat de:

https://bcstore.bcoredisc.com/bcblog/informe-juana
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Sinopsi:

El documental Destruir per construir. EI punk a Barcelona als anys 80 presenta la
historia del moviment punk a Barcelona dels anys 80, a través de vuit personatges. El
protagonistes son: Jordi Bas, Joni D., Silvia Escario, Tere Gonzalez, Jordi Llansama,
Jordi Valls, Aleix Salvans i Maritxu Alonso. Els quatre primers son testimonis de
primera ma del punk dels 80, i els quatre ultims sén els experts que hem escollit per
completar el seu testimoni; tot i que Llansama i Valls també van viure el punk dels80
des de dins.

Jordi Bas és un barceloni de 53 anys que fa quaranta anys va participar endiversos
ambients punk, com ara el moviment antimilitarista i la lluita contra la repressio policial.
Avui dia segueix portant la cresta punk dels 80, i recorda amb enyoranca tota aquella
rebel-lié del postfranquisme.

Joni D. va néixer a Barcelona fa 52 anys, i va entrar de ple al moviment punk quan
només tenia 14 anys. Es l'autor del llibre Que pagui Pujol! Una cronica punk de la
Barcelona dels 80 en qué es sintetitza la filosofia i el dia a dia dels punks de Barcelona
d’aquella epoca. Joni D., a banda de la seva visio personal del punk dels 80, també
aporta una visio sobre el llegat que va deixar aquella rebel-li6 a l'actualitat.

Silvia Escario és la cara (i la veu) més coneguda del punk barceloni dels anys 80.
Com a cantant del grup Ultimo Resorte va viure el moviment des de dins, sobretot a
I'aspecte musical. Escario ha manifestat diverses vegades les incoheréncies dels
punks, perqué, tot i que asseguraven questionar-ho tot, la situacié de les dones i els
homes dins el moviment no era igual, i s’hi reproduien certes conductes masclistes de
la societat que criticaven. Es rellevant incloure al documental veus femenines punks
de I'epoca i a meés, que tinguessin un paper rellevant en els grups musicals del
moment.

Tere Gonzalez va néixer a Vallirana el 1967 i, a la primerenca edat de 14 anys, va
esdevenir la cantant de Desechables, un grup punk que definia els seus directes com
a “misas negras” amb una imponent preséncia de Tere, que no dirigia la paraula al
public. Tere, al igual que Silvia, va viure tot el moviment des de l'interior, amb les
consequencies que comportava ser una dona (adolescent, més aviat) en aquell mén
tan violent i accelerat. Un testimoni que cal tenir en compte, sense dubte.

Jordi Llansama és I'autor de llibre Harto de todo. Historia oral del punk en la ciudad
de Barcelona 1979-1987. Aquest llibre fa un repas del moviment underground i punk
a la capital catalana, gracies als testimonis dels membres dels grups punks de I'época.
El llibre també recull nombrosos documents grafics com fanzins i fotografies que
ajuden a reconstruir el que va suposar el punk i com s’expressava. A banda de la seva
visio personal del punk, ens interessa el seu testimoni pel bloc de tematica musical.
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Jordi Valls (Barcelona, 1945) va marxar a Londres quan tenia 17 anys i va viure 40
anys a la capital anglesa. Es trobava a Anglaterra a finals dels 70, just quan el
moviment punk va esclatar-hi per canviar-ho tot. Va viure de primera ma els primers
concerts de Sexs Pistols, Clash, Damned i d’altres llegendes; i ho va plasmar tot al
llibre The London Punk Tapes, amb I'ajuda del fotograf i amic Salvador Costa. Valls
sera la veu que mostri com aquell moviment va esclatar a Londres i es va estendre
fins a Barcelona.

Aleix Salvans és periodista i va escriure Gestio del caos. Escenes de la contracultura
a Catalunya 1973-1992, un llibre que repassa la contracultura a Catalunya entre la
mort del dictador Franco i les Olimpiades, on el punk té molta preséncia. Tot i que
Salvans no ha viscut de primera ma el moviment punk (perqué va néixer el 1988), ha
realitzat diversos estudis sobre el tema; i, per tant, 'entrevistarem en qualitat d’expert,
perqué completi el context historic i social dels protagonistes.

Maritxu Alonso és coautora del llibre Mujeres punks: las pioneras de nuestra escena,
un arxiu de biografies de les protagonistes punks referents de I'época a l'estat
espanyol. Per la seva recerca editant el llibre mencionat, pot donar una veu experta i
contextual en el punk dels 80 a Barcelona i el paper que van tenir-hi les dones, que
sovint no eren tan protagonistes com els homes. La veu d’Alonso ens ajudara a
entendre millor el llegat d’aquell moviment dels 80 a I'actualitat.

Alguns de primera ma, i d’altres en qualitat d’experts, tots els personatges ara
presentats teixeixen la historia del punk a la Barcelona dels 80. Un moviment que va
ser musica accelerada i concerts que acabaven en baralles; xupes de cuir i
imperdibles a samarretes estripades; fanzins i radios lliures que parlaven de grups
anglesos, pero també locals; amfetamines, speed, porros, xibecas, peré tambémolta
militancia i lluita compromesa.

Aixi, a través d’aquestes veus, que van formar part del mateix moviment, pero que,
alhora, son tan diverses, viurem com era aquella revolucié destructiva i constructiva
des de dins.

6.5.2. Elements i estructura del documental

L’estructura que segueix el documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als
anys 80 és un ordre logic: comenga amb el sorgiment del moviment punk al mén,
després s’explica I'arribada i el desenvolupament del moviment a Barcelona, i s’acaba
analitzant el moviment des de 'actualitat.
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En total hi ha vuit entrevistats al documental, que seran els encarregats de conduir la
linia narrativa a través dels cinc blocs tematics del llargmetratge. L'esquema dels
esmentats blocs és el seglent:

Bloc 1: Context del moviment punk, des dels EUA a Catalunya

e Moviment punk al mén
o Sorgiment del punk als Estats Units d’América i la posterior extensio pel
Regne Unit. Divergéncies entre els dos tipus de punks
o Caracteristiques del punk: llenguatge, musica, estetica, activitats d’oci i
sociopolitiques
e El moviment punk a Barcelona
o Context historic de finals dels 70 i principis dels 80 a Barcelona
o Primers punks a la Barcelona d’aquella época

Bloc 2: Musica
e Exposar les caracteristiques de la musica punk: ritme, lletres, etc.
e Presentar els grups punks dels 80 (detallat a annexos)

Bloc 3: Estetica i xarxes
e Mostrar les caracteristiques de I'estética: Do It Yourself, “punkis de postal”, etc.
e Exposar les xarxes de comunicacio dels punks: tant llocs fisics, com mitjans de
comunicacié (ambdds detallats a annexos)

Bloc 4: Debat intern del moviment
e Parlar de la destruccié i 'autodestruccio del moviment: la relacié que hi tenia
amb les drogues
e Explicar la part constructiva del moviment punk: la militancia politica dels seus
integrants, posant especial émfasi als moviments okupa i skinhead

Bloc 5: Llegat i futur
e Repassar I'heréncia d’aquell moviment punk dels 80 a la Barcelona actual
e Debatre sobre si és possible ara una altra revolucié punk

El gruix del documental (Blocs 2-4) s’exposa en aquest ordre per introduir els temes
més atractius i amens al principi (la musica i I'estética) i després el més dens (el debat
intern del moviment). Per la seva banda, el Bloc 5 fa de tancament: primer repassa
I'herencia del punk que podem trobar en I'actualitat i, un cop “portem el punk dels 80
a l'ara”, es planteja la continuitat d’aquest moviment actualment. Aixi, al Bloc 1 veiem
el sorgiment del moviment punk; als Blocs 2-4 expliquem les seves caracteristiques; i
al Bloc 5 tanquem el tema des de I'actualitat (que, alhora, és el futur del moviment, ja
que estem parlant del punk que es va desenvolupar als 80).
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El documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 comenga amb
imatges de joves punks dels 80, mentre se sent una part del proleg Harto de todo.
Historia oral punk en la ciudad de Barcelona 1979-1987, locutat pel mateix autor del
llibre (Jordi Llansama). Quan s’acaba la locucid, entra la cangd Peligro social (del grup
Ultimo Resorte) a un volum elevat, per crear la sensaci6 de caos tan caracteristic del
punk. La cangd anira baixant de volum, per donar lloc a les declaracions més
cridaneres dels entrevistats; un testimoni per cada aspecte caracteristic del moviment
(com ara, la musica, 'estética, les xarxes de comunicacio, la droga i la militancia).
Aixi, amb la locucié de Llansama i les declaracions més impactants, s’introdueix la
tematica del documental i es crida I'atencié de I'espectador perqué gaudeixi del
documental complet.

Un cop acabades les declaracions, es torna a sentir Peligro social, que funciona com
a tall musical per introduir els crédits inicials del documental. Fins aqui és la
introduccio, i posteriorment es desenvolupa I'esquema per blocs que hem exposat
anteriorment.

L’element principal que estructura el documental sén les entrevistes personals que,
en el nostre cas, es divideixen en dues categories: per una banda, els protagonistes
punk de l'época, i per l'altra banda els experts que complementen aquestes
experiéncies. L'ordre dels testimonis segueix una distribuci6 tematica i s’indica el nom
i 'edat de cadascun d’ells mitjangant cairons a mesura que apareixen en pantalla.

Al documental es mostren les entrevistes de diverses maneres: a vegades es veu i,
alhora, se sent I'entrevistat; i altres cops només se sent, mentre a la pantalla es veuen
imatges d’arxiu. La musica, en aquest cas, aporta dinamisme i omple els buits entre
tema i tema, per deixar “respirar” el fil narratiu. Per tant, veient que son els mateixos
entrevistats els que aniran teixint el fil narratiu del documental, i que la musica omplira
els buits, no creiem necessari fer servir la “veu en off”.

6.5.3. Estructura narrativa i audiovisual

Com hem indicat anteriorment, organitzarem la narraci6 del documental
tematicament, seguint els blocs exposats a I'apartat anterior; aixi, els protagonistes
apareixeran als blocs segons les declaracions que hagin fet. Volem que Destruir per
construir. El punk a Barcelona als anys 80 sigui una conversa entre amics portada a
la pantalla, per tant no exigim a ningu que ens parli d'un tema en concret: els
entrevistats decideixen fins quin punt volen entrar-hi. No hi ha unes directrius de
comportament dels protagonistes; simplement, responen les preguntes que els hi
llancem i apareixen a un bloc tematic o a un altre, segons les respostes que ens
proporcionen.

90



Per exemple, pel tipus de declaracions que han fet durant les entrevistes, al Bloc 1,
tindran meés preséncia Joni D., Aleix Salvans, Maritxu Alonso i Jordi Valls; al Bloc 2,
predominaran les veus de Jordi Llansama, Silvia Escario i Tere Gonzalez; al Bloc 3,
els testimonis de Jordi Bas, Joni D., Silvia Escario, Tere Gonzalez i Jordi Bas; al Bloc
4, les declaracions de Joni D., Jordi Bas, Silvia Escario, Tere Gonzalez i Jordi
Llansama; i al Bloc 5, les veus de Maritxu Alonso, Jordi Valls i Aleix Salvans. Queels
personatges esmentats aqui tinguin més preséncia no vol dir que siguin els unics que
parlin al llarg del bloc en questid, siné que son els protagonistes d’aquell apartat en
concret.

Presentarem els personatges del documental mitjangcant cairons, indicant els seu
nom, edat i vinculacio amb el punk que prefereixin ells mateixos. El que ens interessa
és la relacio que va tenir cadascun d’ells amb el moviment, no pas la seva biografia;
per tant, no aprofundirem gaire en coneixer-l sencera, sino la part que té a veure amb
el punk.

Tal com hem assenyalat anteriorment, els testimonis dels protagonistes s’organitzen
per blocs tematics; amb la qual cosa, dins els diversos blocs s’entrellacen els
testimonis d’uns amb els altres. Aixi, veurem com va viure particularment cadascun
d’ells la tematica en questio i, alhora, composarem una idea més ampla. Per exemple,
al Bloc 2 sobre la musica, Silvia Escario, Tere Gonzalez i Jordi Llansama tindran més
protagonisme: cadascun d’ells explicara com va viure el punk, musicalment parlant i
posteriorment, s’entreteixiran les seves declaracions. Tot plegat, sabrem qué va
significar la musica punk per Escario, Gonzalez i Llansama individualment; i, alhora,
sabrem qué era la musica punk a gran trets, gracies als seus testimonis.

Un cop haguem repassat (i reviscut) el punk dels 80 a Barcelona, és a dir, quan
haguem enllestit 'esquema fins al Bloc 4, encetarem l'ultim apartat. Aquest cinquée
bloc és el que porta el moviment dels 80 a I'actualitat, comentant el llegat que hi deixa
i el futur que es preveu.

Amb la crisi de la COVID-19 i el consequent confinament ens hem vist obligades a
canviar el producte audiovisual que voliem que sorgis d’aquest projecte de
documental. Aixi, amb els recursos que podiem utilitzar i teniem hem realitzat un
teaser que seria un complement del document de venda del documental i una
presentacio i introduccié del mateix.

Aquest teaser té una durada d’ 1 minut i 22 segons i s’estructura per donar una visio

general del documental a mode de presentacio. L'esséncia del nostre documental,
d’alguna manera, son els records, experiéncies i memories dels punks de I'época.
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Aixi, hem basat aquest teaser en el material en paper facilitat per I'entrevistat Jordi
Bas. Aquest material inclou: fotografies originals, posters, entrades de concerts,
fanzines, retalls de diaris, entre d’altres. En general el teaser busca mostrar moltes
imatges diverses, inclus ser una mica “caotic’ com el punk mateix, no deixar les
imatges gaire estona i tenir present musica de fons que faci “soroll”.

Amb aquest material com a base d’imatge, volem explicar breument I'esséncia de qué
seria Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. Tot i aixd, som
conscients que la presentacié més formal del projecte és el document de venda ja que
el teaser seria molt més complet amb entrevistes d’altres entrevistats que no es van
poder realitzar per culpa del confinament.

Pel que fa al audio, utilitzem frases de I'entrevistat Jordi Bas que creiem que s6n més
explicatives del moviment punk i que reflexionen sobre les diverses tematiques. El
vam entrevistar abans del confinament. D’audio també s’utilitza musica del grup punk
de I'época Ultimo Resorte i de fons musica instrumental lliure de drets.

A continuaci6 es pot veure el guid del teaser i en aquest enllag, el teaser complet com
a presentacio i introduccio de tot el projecte documental: https://youtu.be/f9lsgiSJPYc

Guié del teaser Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80

Durada/Temps acumulat Audio En imatge

2 segons / 0:02 Cancd ‘Peligro Social Fons negre i Fotografia
d’Ultimo Resorte entra en espiral cap a la

pantalla

2 segons / 0:04 Cancgo ‘Peligro Social Fons negre i Fotografia
d’Ultimo Resorte entra per la dreta

2 segons / 0:06 Cancd ‘Peligro Social Fons negre i Fotografia
d’Ultimo Resorte entra per I'esquerra

2 segons / 0:08 Cangd ‘Peligro Social’ Fons negre i Fotografia

d’Ultimo Resorte + Fade | entra en espiral
out de la cangd

5s/0:13 Fade out de la cangd Fons negre
‘Peligro Social’ d’Ultimo
Resorte i so de separacio

Entra en segon pla
musica instrumental de
fons i es queda en segon
pla fins al final

17s/0:30 “El punk sén moltes coses | Jordi Bas
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i no res. El punk és
musica, el punk és
contracultura, el punk és
rabia, malafolla, el punk
és antimilitar,

(Musica instrumental en
segon pla)

5s/0:35 Paraules de Jordi Bas: Entrada en espiral:
“és okupar cases, ...” Fotografia cartell sobre
una casa okupada del
C/Cros
(Musica instrumental en
segon pla)
3s/0:38 Paraules de Jordi Bas: Fotografia de Jordi Bas
“‘intentar fer una vida de jove
alternativa, com pot ser
res d’aixo i altres coses”
(Musica instrumental en
segon pla)
4s/0:42 Paraules de Jordi Bas: “El | Entrada en espiral:
punk pot ser una estética, | Fotografia de portada de
musica, pot ser una diari “La politica abre una
actitud... © crisis de crecimiento entre
los skins”
(Musica instrumental en
segon pla)
4s/0:46 So de separacio i Entrada en espiral:
paraules de Jordi Bas: Fotografia on es veuen
“Molta gent va acabar varies fotografies de Jordi
Bas
(Musica instrumental en
segon pla)
3s/0:49 Paraules de Jordi Bas: Entrada en espiral de

“...Ia presé per punky i tu
em diras, per punky ningu
acaba a la preso”

(Musica instrumental en

pagina de diari ‘La
Vanguardia’ del 24 de
maig de 1983: La fuerza
de una juventud
desencantada

93




segon pla)

5s/0:54 Paraules de Jordi Bas: “i | Entrada en espiral de
jo et diré per punky no, pagina de La Vanguardia
perod si no hagués sigut del 22 de maig de 1986
punky no hagués acabat | “Los punkies detenidos en
a la pres¢” Barcelona abandonan la
carcel, al recibir penas
inferiores a un afo de
(Musica instrumental en prision”
segon pla)
5s/0:58 Paraules de Jordi Bas: “i | Fotografia Jordi Bas de
per mostra jo mateix” + so | jove
de separacié
(Musica instrumental en
segon pla)
4s/1:02 Paraules de Jordi Bas: Pagina de La Vanguardia
“speed i tripis era el pa de | del 28 d’abril del 1986
cada dia diguéssim, si era | “Batalla campal entre un
el més habitual” centenar de jovenes y la
policia en la plaza Real”
(Musica instrumental en
segon pla)
4s/1:06 Paraules de Jordi Bas: Entrada en espiral de
“‘perqué era molt barat i fotografia grup de punks
donava molta energia” de joves
(Musica instrumental en
segon pla)
4s/1:10 So de separacio i final de | Fotografia de Jordi Bas
la cango de fons que de jove de perfil
estava en segon pla
4s/1:14 Soroll de separaci6 + fade | Fons negre amb el titol
in Cango ‘Peligro Social’ | del documental
d’Ultimo Resorte
4s/1:18 Fade out Cango ‘Peligro Fons negre

Social’ a’Ultimo Resorte

TAULA 18. Guio del teaser del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als

anys 80. Elaboraci6 propia
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mental

Durada/Temps
acumulat

Explicacié

Audio

En imatge

Introduccio

30s / 00:30

Resum, a grans trets,
les caracteristiques del
punk barceloni dels
80, recollits al proleg
del llibre “Harto de
todo”, de Jordi
Llansama

Locuci6 de Jordi
Llansama: “E/ punk
fue un movimiento
Juvenil que nos llegd
de Londres, pero en
Barcelona tuvo
nombres propios (...)
asi que se tuvo que
improvisar, se tuvo
que crear, construir”

[2P: cang¢6 “Busca
busca”, del grup L’Odi
Sociall

Imatges de recurs, de
I'arxiu de RTVE
(gravacions de les
“tribus urbanes” punk)

15s /00:45

Part més destacada
de la locucié

Entrevista a Jordi
Llansama: “E/ punk
existio en Barcelona y
existio totalmente al
margen del negocio
musical, de la prensa y
de la farandula. Aqui
no posamos para salir
en la foto. Aqui se
Vivio con todas sus
consecuencias”

[La cancgo se silencia,
per donar
protagonisme absolut
a les declaracions de
Llansama]

Imatges de I'entrevista
a Jordi Llansama [Pla
Mig Curt]

05s / 00:50

Tall musical

Cancgo “Peligro
Social”, del grup
Ultimo Resorte (els
primers cinc segons de
la cangd)

Fons negre i
fotografia d’arxiu de
Jordi Bas [Jordi surt
amb un cartell contra el
servei militar]
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15s/01:05

Els entrevistats
contextualitzen el
documental. En aquest
cas, sobre la musica
punk.

Declaracions de Jordi
Llansama

[2P: cang¢6 “Quiero
pasarlo bien”, del grup

Imatges de I'entrevista
a Jordi Llansama [Pla
Mig]

Desechables]
15s/01:20 Els entrevistats Declaracions de Tere [ Imatges de I'entrevista
contextualitzen el Gonzalez a Tere Gonzalez [Pla
documental. En aquest Mig]
cas, sobre I'estética [2P: cang¢6 “Quiero
punk. pasarlo bien”, del grup
Desechables]
10s /01:30 Els entrevistats Declaracions de Joni | Imatges de I'entrevista
contextualitzen el D. a Joni D. [Pla Mig]
documental. En aquest
cas, sobre les xarxes | [2P: cang¢6 “Quiero
de comunicacio punk. [ pasarlo bien”, del grup
Desechables]
15s/01:45 Els entrevistats Declaracions de Jordi | Imatges de I'entrevista
contextualitzen el Bas a Jordi Bas [Pla Mig]
documental. En aquest
cas, sobre la droga. [2P: cangd “Quiero
pasarlo bien”, del grup
Desechables]
20s/02:05 Els entrevistats Declaracions de Silvia | Imatges de I'entrevista
contextualitzen el Escario a Silvia Escario [Pla
documental. En aquest Mig]
cas, sobre la militancia | [2P: cang¢6 “Quiero
punk. pasarlo bien”, del grup
Desechables]
10s/02:15 Petit tall musical Cancgo “Peligro Fons negre i crédits

Social”, del grup
Ultimo Resorte (els
ultims deu segons de
la cango)

[La cango “Peligro
Social” en fade out +
“Blitzkrieg Bop” en
fade in]

inicials del documental

Bloc 1: context del moviment punk, des dels EUA i Anglaterra a Catalunya

20s /2:35

Introduccié musical

Canc¢6 “Blitzkrieg Bop”
del grup Ramones

Imatges d’arxiu dels
punks als EUA
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(des del 00:15-00:35)

[Fade in + fade out,
fins a quedar-se en
2P]

(imatges lliures de
drets)

01:05/ 3:40 Tema: Sorgiment del Declaracions d’Aleix Entrevista a Aleix
punk als EUA i Salvans Salvans [Pla Mig]
extensio a Anglaterra

[2P: cango “Blitzkrieg
Entrevistat: Aleix Bop“ del grup [Cairons amb el nom
Salvans Ramones ] de I'entrevistat]

15s / 3:55 Tema: arribada del Declaracions de Jordi | Imatges d’arxiu sobre

punk a Anglaterra Valls els punks a Anglaterra
(RTVE)

01:00/ 4:55 Tema: Context del Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Valls

punk a Anglaterra Valls [Pla Mig]
[Cairons amb el nom
Entrevistat: Jordi Valls de I'entrevistat]
30s/5:25 Tema: Comparacid Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Valls
punk anglés i america | Valls [Pla Mig]
+ imatges d’arxiu de
RTVE, dels punks a
Entrevistat: Jordi Valls Anglaterra

01:15s / 6:40 Tema: Sorgiment del Declaracions de Entrevista a Maritxu
punk a l'estat Maritxu Alonso Alonso [Pla Mig]
espanyol
Entrevistat: Maritxu [Cairons amb el nom
Alonso de I'entrevistat]

30s/7:10 Tema: relacié del punk | Declaracions d’Aleix Entrevista a Aleix
a l'estat espanyol i els | Salvans Salvans [Pla Mig]
diversos moviments
contraculturals + imatges d’arxiu de

RTVE, dels punks a
Entrevistat: Aleix Espanya i el moviment
Salvans okupa
20s /7:30 Tema: arribada del Declaracions de Joni | Entrevista a Joni D.

punk angles a
Catalunya

Entrevistat: Joni D.

D.

[Pla Mig]

[Cairons amb el nom
de I'entrevistat]
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01:05/ 8:35

Tema: context del
punk a Barcelona i
comparacio amb
Anglaterra

Entrevistat: Jordi Valls

Declaracions de Jordi
Valls

Entrevista a Jordi Valls
[Pla Mig]

35s/ 9:10

Tema: inicis del punk a
Barcelona

Declaracions Joni D.

Entrevista a Joni D.
[Pla Mig]

Bloc 2: musica punk

10s /9:20 Tall que indica el Fragment d’'un Gravaci6 d’un concert
canvi de tema/Bloc concert del grup de Frenopaticss
Frenopaticss. El (enregistrada i cedida
cantant introdueix la per Jordi Llansama)
seguent cango que
tocaran amb un “A ver
si esto 0s gusta mas,
mamones!” (primers
10 segons de la
gravacio)
15s/9:35 Tema: Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
caracteristiques de la | Gonzalez Gonzalez [Pla Mig
musica punk curt]
Entrevistada: Tere [Cairons amb el nom
Gonzalez de I'entrevistada]
02:10/11:45 Tema: procés de Declaracions de Silvia | S’entrellacen imatges
creacio dels grups i Escario de I'entrevista a Silvia
descripcio dels locals Escarioia Tere
d’assaig Declaracions de Tere | Gonzalez
Gonzalez
+ imatges de Silvia
Escario mentre
ensenya cartells del
seu grup, Ultimo
Resorte [Pla mig]
Entrevistades: Silvia
Escario i Tere [Cairons amb el nom
Gonzalez de les entrevistades]
15s/12:00 Tall Fragment d’'un Imatges d’arxiu d’'un

concert punk a
Barcelona

concert punk a
Barcelona (imatges de
RTVE)
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03:00/15:00 Tema: grups punks de | Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi
Barcelona, de finals Llansama Llansama
dels 70 i els 80 [Pla mig]
+ imatges dels
concerts que esmenta
I'entrevistat (cedides
[2P: cangons dels per Jordi Llansama)
grups que esmenta
Entrevistat: Jordi I'entrevistat. De [Cairons amb el nom
Llansama vegades pugen a PP] | de I'entrevistat]
02:00/17:00 Tema: grups Ultimo Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia
Resorte i Desechables | Escario Escario [Pla Mig]
(complement de les
declaracions anteriors | Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
de Llansama) Gonzalez Gonzalez [Pla Mig]
[2P: cangons dels + imatges dels
grups que esmenten concerts que esmenten
les entrevistades. De les entrevistades
vegades pugen a PP] | (cedides per Jordi
Llansama)
30s/17:30 Tema: anécdotes dels | Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas
concerts, com a Bas [Pla Mig]
espectador
+ imatges de Jordi Bas
mentre ensenya
entrades dels concerts
[Cairons amb el nom
Entrevistat: Jordi Bas de I'entrevistat]
02:00/19:30 Tema: anécdotes dels | Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia
grups, com a membres | Escario Escario [Pla Mig]
Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
Gonzalez Gonzalez [Pla Mig]
Entrevistades: Silvia [2P: cancgons dels
Escario i Tere grups que esmenten
Gonzalez les entrevistades. De
vegades pugen a PP]
01:00/20:30 Tema: grups punk de [ Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi

Barcelona dels 80 i
comparacio amb els
d’Anglaterra

Llansama

[2P: cangons dels
grups que esmenta

Llansama [Pla Mig]

+ imatges del grups
punk que esmenta

99




Entrevistat: Jordi
Llansama

I'entrevistat. De
vegades pugen a PP]

(imatges d’arxiu de
RTVE)

01:00/21:30

Tema: grups punks
dels 80 i comparacié
amb els d’ara

Entrevistat: Jordi
Llansama

Declaracions Jordi
Llansama

[2P: cangons dels
grups que esmenta
I'entrevistat. De
vegades pugen a PP]

Entrevista a Jordi
Llansama [Pla Mig]

+ imatges del grups
punk que esmenta
(imatges cedides per
Jordi Llansama)

Bloc 3: Estetica i xarxes

20s / 21:50 Tall que indica canvi | Tall de la can¢é Imatges sobre la “tribu
de tema/Bloc “Punky de postal” del urbana” punk dels
grup La Polla Record | diaris de I'época
(des del segon 00:25
fins al segon 00:45)
[Entra en fade in, i surt
en fade ouf]
02:00/ 23:50 Tema: caracteristiques | Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia
de I'estetica punk Escario Escario [Pla Mig]
+ imatges d’'arxiu de
Entrevistada: Silvia RTVE sobre la “tribu
Escario urbana” punk
01:30/ 25:20 Tema: debat sobre els | Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
punks de postal Gonzalez Gonzalez [Pla Mig curt]
Entrevistada: Tere
Gonzalez
03:00/ 28:20 Tema: llocs de Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas
trobada dels punk dels | Bas [Pla Mig]
80 (Kafe Volter, bar
Fantastico i botiga + imatges interiors
Informe) dels llocs esmentats
(imatges cedides per
Jordi Bas)
+ imatges exteriors de
les localitzacions
actuals dels llocs
Entrevistat: Jordi Bas esmentats
01:00/29:20 Tema: llocs de Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia

trobada dels punks

Escario

Escario [Pla Mig]

100




dels 80 (Sala Zeleste i
Punk House)

Entrevistada: Silvia
Escario

+ imatges interiors
dels locals (imatges
d’arxiu de RTVE i

cedides per Joni D.)

+ imatges exteriors de
les localitzacions
actuals dels llocs
esmentats

01:00/30:20 Tema: xarxes de Declaracions de Joni | Entrevista a Joni D.
comunicacio (fanzins) | D. [Pla Mig]
+ imatges de fanzins
Entrevistat: Joni D. de I'época (cedides per
Jordi Bas)
02:00/32:20 Tema: xarxes de Declaracions de Joni | Entrevista a Joni D.
comunicacio (Radio D. [Pla Mig]
PICA)
[2P: fragments dels
diversos programes de
Radio PICA. De + imatges interiors de
Entrevistat: Joni D. vegades pugen a PP] | I'estudio de radio
(cedides per Joni D.)
02:35/ 34:55 Tema: viatges a Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas

I'estranger, gracies a
aquesta xarxa de
comunicacio

Entrevistat: Jordi Bas

Bas

(mentre ensenya
fotografies dels seus
viatges a Alemanya i
Holanda) [Pla Mig]

Bloc 4: debat intern

(destruccié VS. construccio)

20s / 35:15 Tall que indica canvi | Tall de cang¢6 “Maldita | Retalls de diaris de
de tema/Bloc heroina” del grup L’Odi | 'época, on surten

Social (des del noticies que parlen
segons 1:40 fins al dels punks
segon 2:00)
[Entra en fade in, i surt
en fade ouf]

25s / 35:40 Tema: com descrivien | Declaracions de Jordi | Retalls de diaris de

els mitjans de I'epoca
la “tribu urbana” dels
punks

Bas: “els punks de
Barcelona sortien a la
premsa per varis
motius: per drogues,

I'época, on surten
noticies que parlen
dels punks
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Entrevistat: Jordi Bas

problemes amb la
policia o
enfrontaments amb
altres col-lectius”

30s /36:10 Tema: drogues. El Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia
consum normalitzat de | Escario Escario [Pla Mig]
la droga
Entrevistada: Silvia
Escario

30s / 36:40 Tema: drogues. Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
Sobredosi, Gonzalez Gonzalez [Pla Mig]
inconsciéncia

+ imatges de retalls de

Entrevistada: Tere diaris, parlant de morts
Gonzalez per sobredosi

30s/ 37:10 Tema: militancia Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas
politica dels punks. Bas [Pla Mig]
Antimilitarisme,
antiolimpiades,
antifeixisme
Entrevistat: Jordi Bas

30s /37:40 Tema: militancia Declaracions de Joni | Entrevista a Joni D.
politica dels punks. D. [Pla Mig]
Anarquisme
Entrevistat: Joni D.

25s/38:05 Imatges d’arxiu d’'una | Manifestacié amb Imatges d’arxiu de
manifestacio anti mili gran preséncia punk RTVE

[2P. musica
instrumental]
30/ 38:35 Tema: militancia Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia

politica dels punks.
Feminisme,
antimilitarisme

Entrevistada: Silvia
Escario

Escario

Escario [Pla Mig]

Tema: militancia
politica dels punks.
Feminisme,
antimilitarisme

Declaracions de Tere
Gonzalez

Entrevista a Tere
Gonzalez [Pla Mig]
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Entrevistada: Tere

Gonzalez
20s / 38:55 Tall musical Tall de cangé “Gossos | Retalls de diaris de la
de cuadra” del grup detencio de punks per
L’Odi Social (des del part de la policia
segon 00:25 fins al
segon 00:45)
[Entra en fade in, i surt
en fade ouf]
02:00 / 40:55 Tema: militancia Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas
politica dels punks. Bas [Pla Mig]
Relacié amb la policia
+ imatges de retalls de
diaris de la detenci6 de
punks per part de la
Entrevistat: Jordi Bas policia
20s/41:15 Tall musical Cang6 “Botas y Imatges de punks
tirantes” del grup skinheads (cedides per
Decibelios (des del Jordi Llansama)
segon 00:25 fins al
segon 00:45)
02:00/43:15 Tema: militancia Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi
politica dels punks. Llansama Llansama [Pla Mig]
Relacio amb el
moviment skinhead i + imatges de retalls de
I'antifeixisme diaris sobre baralles
entres skinheads
Entrevistat: Jordi feixistes i skinheads
Llansama punks
15s/43:30 Tall musical Cancgo “Fuera de la Imatges de retalls de
ley” del grup diaris sobre les
Desechables (des del | primeres ocupacions
segon 00:30 fins al de Barcelona
segon 00:45)
03:00/46:30 Tema: militancia Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas

politica dels punks.
Relacié amb
'anarquisme i el
moviment okupa

Bas

[2P: cango “Okupa y
resiste” del grup
Transfer, comenca a
pujar a mesura que
les declaracions de

[Pla Mig]

+ imatges de retalls de
diaris sobre les
primeres ocupacions
de Barcelona
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Jordi Bas s’acaben. La | + imatges dels
cango és la unio entre | ateneus dels 80
Entrevistat: Jordi Bas | el Bloc 4 i el Bloc 5] (cedides per Joni D.)
Bloc 5: llegat i futur
10s / 46:40 Transicié del Bloc 4 al [ Cang6 “Okupa y Imatges d’'ateneus i
Bloc 5 resiste” del grup actuals de Barcelona
Transfer (imatges propies)
02:45/49:25 Tema: llegat del punk | Declaracions d’Aleix Entrevista a Aleix
dels 80, en relacié als | Salvans Salvans [Pla Mig]
moviments actuals.
Ateneus populars i + imatges d’ateneus i
moviment okupa actuals de Barcelona
(imatges propies)
Entrevistat: Aleix
Salvans
02:45/52:10 Tema: llegat punk Declaracions de Entrevista a Maritxu
dels 80, en relaci¢ al Maritxu Alonso Alonso [Pla Mig]
moviments actuals.
Feminisme. + imatges de
manifestacions del 8M
Entrevistada: Maritxu + imatges de dones
Alonso dalt de I'escenari
20s /52:30 Tall musical Cancgo6 “No hay futuro” | Imatges de recurs,
del grup RIP (des del | sobre els joves punk
segon 00:17 fins al de l'actualitat (imatges
segon 00:37) propies)
20s / 52:50 Tema: pregunta final. | Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Valls
“Queé queda ara Valls [Pla Mig curt]
d’aquell punk dels
807"
Entrevistat: Jordi Valls
20s/53:10 Tema: pregunta final. | Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi
“Queé queda ara Llansama Llansama [Pla Mig
d’aquell punk dels curt]
807"
Entrevistat: Jordi
Llansama
20s / 53:30 Tema: pregunta final. | Declaracions de Tere | Entrevista a Tere
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“‘Que queda ara
d’aquell punk dels
807"

Entrevistada: Tere

Gonzalez

Gonzalez [Pla Mig
curt]

Gonzalez
20s / 53:50 Tema: pregunta final. | Declaracions de Silvia | Entrevista a Silvia
“‘Que queda ara Escario Escario [Pla Mig curt]
d’aquell punk dels
807"
Entrevistada: Silvia
Escario
20s/54:10 Tema: pregunta final. | Declaracions de Joni | Entrevista a Joni D.
“‘Que queda ara D. [Pla Mig curt]
d’aquell punk dels
807"
Entrevistat: Joni D.
20s / 54:30 Tema: pregunta final. | Declaracions de Jordi | Entrevista a Jordi Bas
“‘Que queda ara Bas: “Per mi, si [Pla Mig curt]
d’aquell punk dels queda... el punk no ha
807" mort, digo yo!”
Entrevistat: Jordi Bas
30s / 55:00 Tall musical i crédits Canc¢6 “Peligro Social” | Fons negre i crédits

del grup Ultimo
Resorte

finals del documental

TAULA 19. Gui6 del projecte documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als
anys 80

6.8. Equipament

6.8.1. Material d’enregistrament i de treball

Per a la realitzacié del documental hem fet una recerca de quin material de rodatge
necessitem. Al no ser una productora ni una televisio, és a dir, un equip format de
nou, es planteja el lloguer de material de rodatge a 'empresa avisualpro amb seu a
Barcelona. Les explicacions que es presenten de cada item son extretes de 'empresa
de lloguer o de compra en cada cas. El material esta especificat a continuacio:

105




e Camera de video Panasonic AG-UX90 4K'44

Caracteristiques especificades a la web:

intel-ligent d’alta velocitat i alta precisio.

Caracteristiques técniques:

Gravacié en 4K/ FHD

Objetiu LEICA DICOMAR gran angular de 24,5 mm i optic de 15 augments
Sensor MOS de 1.0 " per a gravacions FHD 50p o UHD 25p d’alta precisi6
Estabilitzador d'imatge optic avancat

Dos ranures per a targetes de memoria SD

Pantalla de tauler LCD

Visor electronic

Salida HDMI, Salida AV, 2 entrades XLR

IMATGE 28. Panasonic AG-UX90 4K. Font: avisualpro™®

Lloguer de camera de video Panasonic AG-UX90 4K. Videocamara professional
amb gravacio en 4K / FHD, objectiu LEICA DICOMAR gran angular de 24,5 mm i
zoom oOptic de 15 augments, sensor MOS de 1,0 " per a gravacions FHD 50p o UHD
25p d’alta precisio, estabilitzador d’'imatge optic avangat i funcié de autoenfoque

e Microfono inalambrico de corbata Sennheiser EW 100 ENG G346

“Avisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat

https://www.avisualpro.es/tienda/panasonic-ag-ux90-4k/
“SAvisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat
https://www.avisualpro.es/tienda/panasonic-ag-ux90-4k/
“Avisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat
https://www.avisualpro.es/tienda/microfono-inalambrico-de-corbata-sennheiser-ew-100-eng-g3/

de:

de:

de:
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Caracteristiques especificades al web:
En lloguer microfon sense fil de corbata Sennheiser EW 100 ENG G3. Es compon
d'un transmissor de petaca SK 100 G3 i un receptor ENG portatil EK 100 G3. Es pot
connectar amb XLR i amb mini-jack el que ofereix molta flexibilitat.

Caracteristiques técniques:

1680 Frequéencies possibles

Ample de banda: 42 MHz BW

Sincronitzacio automatica transmissor-receptor per infrarojos
Connector mini jack i XLR

Requisits d'alimentacio: CC 3,0 V (dues bateries alcalines LR6 / AA)
Equalitzador integrat

Dimensions de I'receptor i transmissor: 82x64x24mm

Pes de I'receptor i transmissor: 160g aprox.

IMATGE 29. Sennheiser EW 100 ENG G3. Font: avisualpro'*’

“Avisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat de:

https://www.avisualpro.es/tienda/microfono-inalambrico-de-corbata-sennheiser-ew-100-eng-g3/
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e Tripode Manfrotto Befree Live'4®

Caracteristiques especificades al web:

En lloguer tripode Manfrotto Befree Live. Té una mida compacte i és molt lleuger
amb tan sols 1,1kg de pes gracies a el disseny en fibra de carboni. Perfecte per
viatjar en avio.

Inclou la pinga Manfrotto Twistgrip per a mobils de fins a 8,2 cm d'amples, amb
connector de rosca V4 "i sabata estandard per a accessoris d'il-luminacio i so.

Caracteristiques técniques tripode:
Pes: 1,1kg

Carrega maxima: 4kg

Algada minima: 34 cm

Algada maxima: 144 cm

Material: fibra de carboni
Caracteristiques técniques pinga:

Pes: 80 g

Mida plegada: 1,8 cm

Algada: 10,6 cm

Ample: 3 cm

Rang maxim d'obertura: 8,2 cm

IMATGE 30. Manfrotto Befree Live. Font: avisualpro '*°

“SAvisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat de:

https://www.avisualpro.es/tienda/tripode-manfrotto-befree-live/
“Avisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.  Avisualpro. Recuperat de:
https://www.avisualpro.es/tienda/tripode-manfrotto-befree-live/
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e Reflector Lastolite 5 en 1 50cm?3°

Carecteristiques especificades al web:
En lloguer reflector LASTOLITE 5 en 1 50cm. Sent plegable, és molt facil de
transportar i les diferents capes ofereixen molta flexibilitat. Forma circular.

Caracteristiques técniques:
Dimensions: 50cm

reflector daurat

reflector platejat

reflector blanc

reflector SUNFIRE

difusor translucid

IMATGE 31. Lastolite 5 en 1 50cm. Font: avisualpro™"

%0 Avisualpro. (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler. Avisualpro. Recuperat de:

https://www.avisualpro.es/tienda/reflector-lastolite-5-en-1-50cm/
™1 Avisualpro.  (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler. Avisualpro. Recuperat de:
https://www.avisualpro.es/tienda/reflector-lastolite-5-en-1-50cm/
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Per tal de moure’ns pel territori hem decidit llogar una furgoneta pels dies de rodatge.
Aquesta furgoneta es llogara a 'empresa Hertz amb seu a Sants.

e Furgoneta VW Caravelle Mixta 6 pax 3m3 (Grupo J4)'%2

Caracteristiques especificades al web:
- 750kg de carrega util bruta
- 3 metres quadrats d'emmagatzematge
- 6 places
- 1277mm x 1650mm

IMATGE 32. VW Caravelle Mixta 6 pax 3m3 (Grupo J4). Font: Hertz'%3

Amb aix0, també comprarem material variat d’oficina i emmagatzematge:

Boligrafs

Llibretes

Subralladors

Disc dur 1TB TOSHIBA

Copies i impressions de papers

Targeta SD 64GB

%2 The Hertz Corporation (s.d) Hertz. Alquiler de furgonetas. Hertz. Recuperat de:

https://www.hertz.es/p/alquiler-de-furgonetas/ver-vehiculos
™ The Hertz Corporation (s.d) Hertz. Alquiler de furgonetas. Hertz. Recuperat de:
https://www.hertz.es/p/alquiler-de-furgonetas/ver-vehiculos
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6.8.2. Equip huma i técnic

A continuacioé s’especifica I'equip huma i técnic que es planteja per realitzar el
documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. A sota de cada
carrec s’especifiquen les tasques que realitzaria cada persona.

2 directores - creadores

Cap artistic del projecte, persones que dirigeixen el projecte i que tenen la idea
original. El director o directora participa en totes les parts del procés de produccio
del documental, tant la recerca préevia de preproduccio, la formacié de I'equip huma
i técnic que participara al rodatge, organitzar els rodatges (UOC, Padré-Piedrafita,
2016)'%4. En aquest cas, al ser dures persones, també tenen la tasca de dirigir la
part estilistica i artistica i evidentment, supervisar tot el procés creatiu.

2 Operadors/es de camera

Persona encarregada de les cameres. N’hi haura dos, un per cada camera. També
seran els encarregats de gravar durant les entrevistes i els dies de gravacio de plans
de recurs.

1 Técnic de so

Persona encarregada de I'enregistrament del so, per tant, del so ambient i del so de
les entrevistes. També persona ocupada del bon estat dels microfons i que funcionin
correctament.

1 Grafista

Persona encarregada de I'elaboracio de grafics i infografies pel documental, aixi
com subtitols i chyrons.

1 Muntador d’imatge

Persona a carrec del muntatge final del documental, en aquest cas, persona
encarregada del muntatge d’imatges del documental

1 Muntador de so

Persona a carrec del muntatge final del documental, en aquest cas, persona
encarregada del muntatges de so del documental.

1 Ajudant de produccié

Persona que ajuda al director/a de produccié. S’encarrega de supervisar els plans
de rodatge i el bon funcionament de I'equip técnic.

1 cap i director de produccié

% Padro-Piedrafita, J. (2016) Produir i finangar un documental a Catalunya. Es possible finangar un
documental a Catalunya sense la participacié d’'una cadena de televisi6? UOC. Recuperat de:
https://n9.cl/82613
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Es el responsable de I'estructura de produccié i del treball del projecte. En aquest
cas, també és la persona que coordina I'operacid logistica en el set de rodatge.
Seria I'encarregat de pressupostar els costos reals i distribuir la inversio. També és
el responsable d’anar ajustant el pressupost segons les negociacions que va
realitzant i el pla de rodatge. (UOC, Padro-Piedrafita, 2016)'%°

2 guionistes

El guionista és qui desenvolupa la idea original i fa feines de redaccio. Acostuma a
estar vinculat a més d’'una fase de la producciéo del documental (preproduccio,
produccid, post produccid). (UOC, Padro-Piedrafita, 2016)'%6. Treballarien al costat
del documentalista.

1 documentalista

Es la persona que fa recerca d’informacid, recupera, selecciona i adquireix tots els
recursos i materials (imatges d’arxiu, per exemple) necessaris per editar i crear el
documental. (UOC, Padro-Piedrafita, 2016)1%7

1 productor o redactor de convidats

El productor busca i contacta amb els entrevistats que encaixin millor en la tematica
del documental. També concerta les entrevistes i estableix juntament amb altres
directius, com, quan i on es realitzen aquestes entrevistes segons el guio. Fa el
mateix amb les localitzacions, s’encarrega amb el cap de produccido que les
localitzacions siguin adequades per gravar-hi.

TAULA 20. Equip huma i técnic del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona
als anys 80. Elaboraci6 propia

1% padro-Piedrafita, J. (2016) Produir i finangar un documental a Catalunya. Es possible finangar un
documental a Catalunya sense la participacié d’'una cadena de televisi6? UOC. Recuperat de:
https://n9.cl/82613
%8 padro-Piedrafita, J. (2016) Produir i finangar un documental a Catalunya. Es possible finangar un
documental a Catalunya sense la participacié d’'una cadena de televisi6? UOC. Recuperat de:
https://n9.cl/82613
7 Padro-Piedrafita, J. (2016) Produir i finangar un documental a Catalunya. Es possible finangar un
documental a Catalunya sense la participacié d’'una cadena de televisi6? UOC. Recuperat de:
https://n9.cl/82613
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6.8.3. Material de postproduccio

Sala d’edicido

Per tal d’editar el documental, llogarem una sala d’edici6. En aquest cas ho farem
a través de la web Hangar.org. Una sala d’edici6 per vuit hores costa 31,50€

Drets d’imatges d’arxiu

Les imatges d’arxiu les extraurem de televisié espanyola. El preu que especifiquen
per una productora és 815€ per minut per imatges d’entre 1980 i 1990 %8, Amb
aixo, calculem que necessitariem uns deu minuts d’'imatges d’arxiu.

Sala per presentar el documental

Per tal de presentar el documental al public utilitzarem una sala per fer-ho,
aquesta sala sera del Centre de Cultura Contemporania de Barcelona (CCCB), on
lloguen espais per realitzar aquest tipus d’actes.

TAULA 21. Material de postproduccio del documental Destruir per construir. El punk
a Barcelona als anys 80. Elaboracié propia

6.9. Calendari i planificacié

Amb l'objectiu de fer una recerca exhaustiva sobre la historia i sorgiment del punk a
Barcelona, hem realitzat un projecte que finalment pren forma de documental. Per fer-
lo, s’han dividit i planificat les tasques i feines a fer en el temps de I'any 2020. A
continuacio s’especifica el calendari de la formulacié d’aquest documental. Hi ha tres
apartats generals: la preproduccio, la produccio i la postproduccio. Aquestes tres
grans etapes de la produccié del documental es sobreposen entre si, sent conscients
que no es poden encaixar de forma totalment separada. En les mateixes taules que
es troben a continuacio també s’explica el personal necessari en cada tasca ietapa.

A continuacid, s’especifiquen les tasques realitzades a cada moment de preproduccid,
produccid i postproduccid.

%8 rtve.es (s.d.). Tarifas de imagenes de archivo. Tarifas para uso no publicitario. RTVE. Recuperat

de: http://www.rtve.es/comercia/tarifa_profesionales/2005 imarchivo.htm
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6.9.1. Tasques de preproduccid

TASCA

DIES/DATA

PERSONAL

Ideacio del documental i primers
esquemes generals. |[deaci6 de
I'objectiu del nostre documental

7 - 15 de gener

2 directores

1 director de produccio
2 guionistes

1 documentalista

1 productor

Estudi de mercat

10 - 15 de gener

2 directores
1 director de produccio
1 productor

Pressupost i pla de finangament

10 de gener - 15 de
gener

2 directores

1 director de produccio
2 guionistes

1 documentalista

1 productor

Recerca de referents i exemples

7 - 15 de gener

2 directores
2 guionistes
1 documentalista
1 productor

Recerca del material técnic de
rodatge necessari

3 -10 de febrer

2 directores
1 director de produccio
1 productor

Documentacio i estudi del marc
teodric del documental

15 de gener - 3 de
febrer

2 directores
2 guionistes
1 documentalista
1 productor

Recerca i contacte amb
entrevistats i experts i preparacio
d’entrevistes

3 -14 de febrer

2 directores

1 director de produccio
2 guionistes

1 documentalista

1 productor

Preparacio del guié del
documental

3 febrer - 21 de febrer

2 directores
2 guionistes
1 documentalista
1 productor

TAULA 22. Tasques de preproduccié del documental Destruir per construir. El punk a

Barcelona als anys 80. Elaboracié propia

D’aquesta manera, podem concloure que el personal necessari en la primera etapa
del projecte, concretament del 7 de gener al 21 de febrer (34 jornades) és:
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2 directores

1 director de produccid. Es I'tinic carrec que no és constant a tot el procés de

preproduccio tot i que si que participara després en tot el rodatge.

2 guionistes
1 documentalista
1 productor

6.9.2. Tasques de produccioé

A continuacio s’especifiquen les tasques de produccié. Aquesta etapa es sobreposa

amb la prévia, la preproduccio.

TASCA

DIES/DATA

Gravacions plans de recurs: exteriors de
Barcelona, (localitzacions especificades a
I'apartat 6.6)

18 de febrer, 21 de febrer, 25 de
febrer, 6 de marg¢

Gravacions plans de recurs: interior

21 de febrer, 4 de marg

Entrevista a Jordi Bas

14 de febrer

Entrevista a Joni D

18 de febrer

Entrevista a Jordi Llansama

21 de febrer

Entrevista a Aleix Salvans

25 de febrer

Entrevista a Jordi Valls 2 de marg
Entrevista a Silvia Escario 2 de marg
Entrevista a Tere Gonzalez 4 de marg
Maritxu Alonso 6 de marg
Juana 6 de marg

TAULA 23. Tasques de produccié del documental Destruir per construir. El punk a
Barcelona als anys 80. Elaboracié propia
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6.9.3. Tasques de postproduccio

DIES TASCA DE POST LOCALITZACIO DATA PERSONAL
PRODUCCIO NECESSARI
3 Visualitzacio i seleccio del | Sala d’edicio 9-11de - 2 directores
material gravat marg - Grafista
- Muntador
d’'imatge
- Muntador de so
- 2 guionistes
- Productor
5 Edici6 de video i audio A la sala d’edicié | 12-13 de
marg i 16 - - Grafista
18 de marg - Muntador
d’'imatge
- Muntador de so
2 Grafisme A la sala d’edicié | 19120 de
marg - Grafista
- Muntador
d’'imatge
- Muntador de so
2 Retocs finals i visualitzacié | A la sala d’edicid | 23124 de - 2 directores
general marg - Grafista
- Muntador
d’'imatge
- Muntador de so
- 2 guionistes
1 Presentacio del Centre de Cultura | Per Tot 'equip
documental Contemporania determinar

de Barcelona
(CCCB)

TAULA 24. Tasques de postproduccié del documental Destruir per construir. El punk a
Barcelona als anys 80. Elaboracié propia
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6.9.4. Esquema de rodatge

Per tal d’'ordenar i tenir una planificaci6 més acurada dels dies de rodatge, hem
realitzat un esquema de rodatge, el qual s’ha previst per fer en deu dies a partir del
24 de febrer.

L’equip d’enregistrament i de treball esta especificat i detallat al punt 6.8.1. d’aquest
treball, i el formulari referent als drets d'imatge es troba als annexos. Podem destacar
'equip necessari per realitzar el rodatge: camera de video, microfon inalamblic,
tripode, reflector i furgoneta. Pel que fa al personal necessari, ja esta especificat a les
seguents taules.

El pla de rodatge és el seguent:

TASCA/MOTIU DEL LOCALITZACIO DIA PERSONAL
RODATGE
Dia 1 Entrevista Jordi Bas Casa de I'entrevistat 14 de - 2 directores
febrer - 2 operadors de camera
- Técnic de so

- 1 director de produccié
- Ajudant de produccié
- 1 productor

Dia 2 Entrevista a Joni D Placa Reial 18 de - 2 directores
febrer - 2 operadors de camera
- Técnic de so
Gravacio localitzacions | Placa Reial, Kafé - Director de produccié
exteriors Volter, Bar Concentrik - Ajudant de produccié
- Productor
Dia 3 | Entrevista Jordi Discografica B-CORE | 21 de - 2 directores
Llansama febrer - 2 operadors de camera
- Técnic de so
Gravacio localitzacions | Parc Guell - 1 director de produccié
exteriors - Ajudant de
produccio

Gravacio localitzacions | Ateneu Llibertari Poble - 1 productor

interiors Sec
Dia 4 Entrevista Aleix Ateneu popular de Nou | 25 de - 2 directores
Salvans Barris febrer - 2 operadors de camera
- Técnic de so
Gravacio localitzacions | Ateneu popular Nou - 1 director de produccio
exteriors Barris i Café Zurich - Ajudant de produccié

- 1 productor
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Dia 5 Entrevista Silvia Exteriors del que era la | 2 de marg | - 2 directores
Escario Sala Metro - 2 operadors de camera
- Técnic de so
Entrevista Jordi Valls Casa de I'entrevistat - 1 director de produccié
- Ajudant de produccié
- 1 productor
Dia 6 Entrevista Tere El Lokal 4 de marg | - 2 directores
Gonzalez - 2 operadors de camera
- Técnic de so
Gravacions interiors El Lokal - 1 director de produccié
- Ajudant de produccié
- 1 productor
Dia 7 Entrevista a Juana Carrer Torres i Amat 6 de marg | - 2 directores

(on hi havia la botiga
Informe)

Gravacio localitzacions
exteriors

Carrer del Carme
(botiga Informe) i El
Rivolta

- 2 operadors de camera
- Técnic de so

- 1 director de produccié
- Ajudant de produccié

- 1 productor

TAULA 25. Esquema de rodatge del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona

als anys 80. Elaboraci6 propia

6.9.5. Jornades de treball del personal

Per facilitar I'elaboracié del pressupost, tenint en compte el calendari, hem creat una
taula amb les jornades de treball de tot el personal que es mostra a continuacio:

PERSONAL DIES DATA TOTAL DE JORNADES
TREBALLADES
Directores 2 Preproduccio: del 7 de general 21| 34 +4 + 5 =43
de febrer
Rodatge: 4 dies extra (a part dels
inclosos a la preproduccio)
Post produccio: 5
Operadors/es de 2 Rodatge: 7 dies 7
camera
Técnic de so 1 Rodatge: 7 dies 7
Grafista 1 Postproduccio: 12 dies 12
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Muntador d’'imatge Postproduccio: 12 dies 12
Muntador de so Postproduccio: 12 dies 12
Ajudant de produccio Rodatge: 7 dies 7
Director de produccio Preproduccio: del 7 al 15 de gener | 17+7= 24
i del 3 al 14 de febrer
Rodatge: 7 dies
Guionistes Preproduccio: del 7 de gener al 21 | 34+5=39
de febrer
Postproduccio: 9 - 11 de marg i 23
i 24 de marg
Documentalista Preproducci6: del 7 de gener al 21 | 34
de febrer
Productor Preproduccio: del 7 de gener al 21 | 34+4 + 3= 41

de febrer

Rodatge: 4 dies extra, a part dels
inclosos en la preproduccio
Postproduccio: 3 dies

TAULA 26. Jornades de treball del personal del documental Destruir per construir. El punk a

Barcelona als anys 80. Elaboracié propia
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6.10 PRESSUPOST
En les seglents taules es troba detallat el pressupost pel documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. Per
establir els sous del personal del rodatge hem consultat el Boletin Oficial del Estado (BOE), referent al Conveni col-lectiu del sector
de la industria de produccié audiovisual, concretament, 'annex referent als técnics en produccions que la seva explotacio primaria
sigui per mitja d’'un sistema de televisio, ja que considerem tenir un acord de produccié amb la cadena de televisio TV3. Els sous
soén de I'any 2017, ja que el conveni no s’ha renovat d’encga. Al mateix pressupost també especifiquem el material llogat per rodar el
documental a I'empresa Avisualpro, amb seu a Barcelona. Per desplacgar I'equip en dies de rodatge, contarem amb el lloguer d’'una
furgoneta a 'empresa Hertz.

Finalment, hem afegit despeses relacionades amb les dietes, el material d’oficina i d'emmagatzematge, i el lloguer de material de
postproduccié (com ara, una sala d’edicio).

L’'origen de tots els preus del pressupost esta a la columna ‘observacions’ de cada element. Al article del BOE pertinent (BOE 2017
Num. 97. Dilluns 24 d’abril de 2017 Sec. lll. Pag. 31844), on s’especifiquen els sous del sector, les pagues estan dividides en
setmanes, pels treballadors que treballen menys d’'un mes o mensuals pel personal que estara contractat més d’un mes. Per tant,
despreés de calcular les jornades del personal del projecte, el seu sou s’ha calculat per setmanes en els casos que treballen menys
d’'un mes i sou mensual en els casos que treballen més d’'un mes, tenint en compte que la durada total del projecte és de dos mesos
i tres setmanes. Les taules d’aquest pressupost son d’elaboracid propia a partir de les fonts indicades.
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- Despeses de personal

Directora 2 43 jornades = 2 3.266,07€/mes 18.292,32€ Sou extret del
mesos i tres 871,34€/setmana BOE 2017
setmanes Num. 97. Dilluns

24 d’abril de 2017

Sec. lll. Pag.

31844159
Operador/a de 2 7 jornades= una 316,81/setmana 950,43€ Sou extret del
camera setmana i mitja BOE 2017

Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017

Sec. lll. Pag.
31844
Técnic de so 1 7 jornades= una 316,81/setmana | 475,22€ Sou extret del
setmana i mitja BOE 2017

Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017

Sec. lll. Pag.
31844
Grafista'® 1 12 jornades = 2 440,35€/setmana | 1.100,87€ Sou extret del
setmanes i mitja Conveni col-lectiu

1% Boletin Oficial del Estado. (2017) «<BOE» num. 97, de 24 de abril. BOE. Recuperat de: https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2017-4475
160 Iberley. (2016). Convenio  Colectivo de Empresa de XARXA AUDIOVISUAL LOCAL, S.L.. |Iberley. Recuperat de:
https://www.iberley.es/convenios/empresa/convenio-colectivo-empresa-xarxa-audiovisual-local-2801134
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de I'empresa
‘Xarxa
Audiovisual Local’

Muntador 12 jornades = 2 419,30/setmana 1.048,25€ Sou extret del

d’'imatge setmanes i mitja BOE 2017
Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

Muntador de so 12 jornades = 2 378,30/setmana 945,75€ Sou extret del

setmanes i mitja BOE 2017

Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

Director de 24 jornades = 1 mes | 1.934,61/mes 2.497 41€ Sou extret del

produccio i una setmana 562,80/setmana BOE 2017
Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

Ajudant de 7 jornades = una 357,80/setmana 536,7€ Sou extret del

produccio setmana i mitja BOE 2017

Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
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Sec. lll. Pag.
31844

Guionista

39 jornades = dos
mesos

2.003,89/mes

8.015,56€

Sou extret del

BOE 2017
Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

Documentalista

34 jornades = 1 mes
i dos setmanes

1.089,02€/mes
316,81€/setmana

1.722,64€

Sou extret del

BOE 2017
Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

Productor

41 jornades = dos
mesos i una
setmana

1.652,75€/mes
480,80€/setmana

3.786,3€

Sou extret del

BOE 2017
Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
31844

SUBTOTAL

39.371,45€

TAULA 27. Despeses de personal del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. Elaboraci6 propia
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- Seguretat Social del personal contractat (35%)

CONCEPTE QUANTITAT SOU TOTAL IMPORT SEGURETAT SOCIAL OBS.
Directora 18.292,32€ 6.402,31€ -
O‘perador/a de 950,43€ 332,65€ -
camera
Técnic de so 475,22€ 166,32€ -
Grafista 1.100,87€ 385,30€ -
Muntador d’imatge 1.048,25€ 366,88€ -
Muntador de so 945,75€ 331,01€ -
Directora de 2.497,41€ 874,09€ -
produccio
Ajudant de produccio 536,7€ 187,84€ -
Guionistes 8.015,56€ 2.805,44€ -
Documentalista 1.722,64€ 602,92€ -
Productor 3.786,3€ 1.325,20€ -
SUBTOTAL 13.779,96€

TAULA 28. Despeses de Seguretat Social del personal del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80.

Elaboracié propia.

124



- Material llogat

Els dies del material llogat es basen amb els dies de rodatge, és a dir quan sera necessari fer us del material per gravar.

CONCEPTE QUANTITAT DIES PREU UNITARI IMPORT OBSERVACIONS
80€/dia 1120€ Lloguer a
i 161
Camera de video avisualpro.es
Panasonic AG-
UX90 4K
20€/dia 280€ Lloguer a
i 162
Micrafono avisualpro.es
inalambrico de
corbata
Sennheiser EW
100 ENG G3
15€/dia 210€ Lloguer a
i 163
Tripode Manfrotto avisualpro.es
Befree Live
Reflector Lastolite 5€/dia 35€ Lloguer a

161
162
163

Avisualpro. (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler. Avisualpro. Recuperat de: https://www.avisualpro.es/tienda/panasonic-ag-ux90-4k/

Avisualpro. (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler.. Avisualpro. Avisualpro. Recuperat de: https://n9.cl/esnp
Avisualpro. (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler. Avisualpro. Recuperat de: https://www.avisualpro.es/tienda/tripode-manfrotto-befree-live/
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5en 1 50cm avisualpro.es'64
Furgoneta VW 2 7 30,01€/dia 420,17€ Lloguer a Hertz
Caravelle Mixta 6 de Sants

pax 3m3 (Grupo (Barcelona)'6®
J4)

SUBTOTAL 2.065,17€

TAULA 29. Despeses del material llogat per a la realitzacié del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80.
Elaboracié propia

- Transport i dietes

CONCEPTE QUANTITAT DIES PREU UNITARI IMPORT OBSERVACIONS
Dietes dels dies 8 persones 7 (dies de 12,85 euros/dinar | 719,60€ Preu especificat
de rodatge rodatge) al BOE 2017

Num. 97. Dilluns
24 d’abril de 2017
Sec. lll. Pag.
3184

104 Avisualpro. (s.d.). Avisualpro. Equipos de alquiler. Avisualpro. Recuperat de: https://www.avisualpro.es/tienda/reflector-lastolite-5-en-1-50cm/

1% The Hertz (s.d.). Hertz, alquiler de furgonetas. Hertz. Recuperat de: https://www.hertz.es/p/alquiler-de-furgonetas/ver-vehiculos

126



Gasolina 7 10€/dia 70€ -

SUBTOTAL 789,6€

TAULA 30. Despeses de transport i dietes durant la realitzacié del documental Destruir per construir. EI punk a Barcelona als anys 80.
Elaboraci6 propia

- Material d’oficina i despeses varies

CONCEPTE QUANTITAT DIES PREU UNITARI IMPORT OBSERVACIONS

Material oficina

Boligrafs 10 - 0,22 2,2€ Material de
deskidea.com 166

Llibretes 10 - 1,45€ 14,5€ Material de
deskidea.com6?

Subratlladors 10 - 0,59€ 5,9€ Material de
deskidea.com?68

1% Deskidea (s.d.). Deskidea. Material de oficina online. Deskidea. Recuperat de: https://n9.cl/vidz
%7 Deskidea (s.d.). Deskidea. Material de oficina online. Deskidea. Recuperat de: htips://n9.cl/m01ya
1% Deskidea (s.d.). Deskidea. Material de oficina online. Deskidea. Recuperat de: https://n9.cl/etoj
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Disc dur 1TB 1 52,24€ 52,24€ Preu extret de la

TOSHIBA botiga FNAC169

Copiesii 150 0,03/Ad enblanci | 4,5€ Preus

impressions negre instaprint.com
Hem agafat un
numero aproximat
de pagines sense
poder saber
exactament
guantes copies
necessitarem fer

Targeta SD 64GB | 2 16,99€ 33,98€ Preu FNAC

SUBTOTAL 113,32€

Altres

Drets d’autor - 13,2€/registre 13,2€ Preu extret de
Mariana Eguaras,
consultoria
editorial'7°

Gestoria - 65€ 65€ Preus de

migestoriaonline.c

169

170 Eguaras, M. (2016) Cémo registrar una obra: sistemas de registro de la propiedad intelectual. Marianaeguaras.com. Recuperat de: https://n9.cl/23zo

Fnac. (s.d). Fnac. Disco duro portatil Toshiba Canvio Basics 1TB 2,5” Negro. Fnac. Recuperat de: https://n9.cl/ngj3
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om

Asseguranca 123€ 123€ Preu mitja d’'una

responsabilitat asseguranca

civil contractada a
aseguratunegocio
.com'”

Constitucio d’'una - 6.640€ 6.640€ Veure annexos X

societat

cooperativa

SUBTOTAL 6.841,20€

TAULA 31. Despeses del material d’oficina i despeses varies de la realitzacié del documental Destruir per construir. El punk a

- Despeses de postproduccié

Barcelona als anys 80. Elaboracié propia

CONCEPTE QUANTITAT DIES PREU UNITARI IMPORT OBSERVACIONS
Sala d’edicio 12 dies 31,50€/ 8 hores 378€ Preu extrets de
Lloguer de sala
d’edicio a
' aseguratunegocio.com (s.d.) Cudnto cuesta un seguro de responsabilidad civi. Asegura tu  negocio.

https://www.aseguratunegocio.com/guias/cuanto-cuesta-seguro-responsabilidad-civil

Recuperat

de:
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Hangar'"?

Drets d’'imatges 10 minuts - 815€/minut 8.150€ Preu extret

d’arxiu d’RTVE: Tarifa
d’'imatges d’arxiu
173

Sala per 1 Mitja jornada 1310€ (mitja 1.310€ Preu extret del

presentar el jornada) lloguer d’espais

documental: del CCCB'"4

Auditori del CCCB

Pressupost per 1.500€ Pressupost

fer una primera aproximat propi

promocio

publicitaria inicial

SUBTOTAL 11.338€

TAULA 32. Despeses de postproduccié del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. Elaboracié propia

172 hangar.org (2019) Tarifas 2019. Hangar. Recuperat de: https://hangar.org/wp-content/uploads/2019/05/TARIFES-2019 CAS.pdf

173
174

rtve. (s.d.). Tarifas de imagenes de archivo. Tarifas para uso no publicitario. RTVE. Recuperat de: https://n9.cl/a3lp

Centre de Cultura Contemporania de Barcelona (CCCB). (s.d) Lloguer d’espais: Auditori. CCCB. Recuperat de: https://n9.cl/om8I
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6.10.1 Resum del pressupost

RESUM DEL PRESSUPOST
DESTRUIR PER CONSTRUIR. EL PUNK A BARCELONA ALS ANYS 80'

PRODUCCIO
DESPESES DE PERSONAL 39.371,45 €
SEGURETAT SOCIAL 13.779,96 €
MATERIAL LLOGAT 2.065,17 €
TRANSPORT | DIETES 789,60 €
MATERIAL OFICINA | VARIS 113,32 €
ALTRES 6.841,20 €

POSTPRODUCCIO 11.338,00 €

SUBTOTAL 74.298,70 €
IMPREVISTOS (5%) 3.714,94 €
IVA (21%) 15.602,73 €

BENEFICI INDUSTRIAL (8%) 5.943,90 €

TOTAL 99.560,26 €

TAULA 33. Resum del pressupost del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80. Elaboracio propia
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6.11. Pla de financament

Un cop calculades les despeses totals de la produccié del documental Destruir per
construir. El punk a Barcelona als anys 80, que ascendeixen a 99.560,26€, explicarem
les fonts de finangament del nostre projecte que ens permetran recuperar el capital
invertit en el documental.

La principal font de financiacié és I'acord de coproduccié amb la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals, que hem introduit a I'apartat 5.7. Model escollit. Mitjangant
aquest acord, la CCMA financara el 49% de les despeses del documental Destruir per
construir. El punk a Barcelona als anys 80; aportant un total de 48.784,53€

La Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals té un portat al seu web on s’expliquen
els passos a seguir per presentar projectes de documental i aconseguir un acord de
coproduccio. En el cas dels projectes documentals, cal presentar un dossier amb les
especificitats del projecte i un formulari de registre de projectes (veieu annexos). La
informacio principal requerida en el dossier és la seglent'”®:

Story line del documental

Descripciéd més concreta de la idea

Personatges amb els perfils dels protagonistes principals

Tractament: com es pensa convertir la idea en un audiovisual; criteris de
realitzacio; estil i tipus de documental

Preguio / escaleta

Curriculums dels principals membres de I'equip

Historia de la productora

Pressupost aproximat desglossat per partides

Pla de finangament, detallant els imports de les aportacions previstes i/o
sol-licitades, a qui se sol-licita i en quin concepte (coproduccio, prevenda, etc.)
10. Pla de treball

11. Teaser (no és obligatori, pero pot ser d’ajuda

N

© o~

Una altra font de finangament son les subvencions que atorga la Generalitat de
Catalunya. Per poder obtenir els ajuts pel nostre documental, cal que la nostra
empresa estigui inscrita al Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya, adscrit a
I'Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC); o a al Registre Administratiu
d’Empreses Cinematografiques i Audiovisuals gestionat per I'lCAA (Institut de la
Cinematografia i de les Arts Audiovisuals); o al registre d’'un estat membre de la Uni6
Europea; o associat a 'Espai Econdmic Europeu i amb establiment permanent a
I'Estat espanyol'’,

"5 cema.cat (2020). Presentacio de projectes audiovisuals en regim de coproduccié. CCMA. Recuperat
de: https://www.ccma.cat/presentacio-projectes/coproduccions/

7% gencat.cat (2015). Resolucié CLT/2802/2015. Diari Oficial de la Generalitat de Catalunya.
Recuperat de: https://n9.cl/h1h0x
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En el nostre cas, hem decidit inscriure la nostra empresa “Societat Cooperativa Creix”
al Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya. Aquest cens recull les empreses
amb domicili social a Catalunya que es dediquen a activitats relacionades a les obres
audiovisuals; i esta regulada segons la seguent normativa: TORDRE CMC/94/2008,
de 27 febrer, del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio; la LLEI 55/2007,
de 28 de desembre, del cinema; i el DECRET 267/1999, de 28 de setembre, de la
cinematografia i I'audiovisual. No hi ha taxes associades a I'enregistrament de
I'empresa al Registre'””.

Tot plegat, segons la RESOLUCIO CLT/2802/2015, de 26 de novembre, pel qual
s’aproven les bases per a la concessidé de subvencions per a la realitzacié de
documentals destinats a ser emesos per televisio, cal que complim els seguents
requisits principals per poder rebre I'ajut’®:

1. Acabar el documental entre el 10 de novembre de I'any anterior a la concessié
de la subvencié i el 10 de novembre de I'any posterior al de concessié de la
subvencio

2. Ladurada del documental ha de ser com a minim de 52 minuts

3. La persona sol-licitant ha d’haver signat almenys un contracte definitiu amb
una empresa titular de I'explotacié d’'un canal de televisié d’amplia difusié al
territori de Catalunya, o haver obtingut de 'empresa esmentada una carta de
compromis que especifiqui les aportacions economiques respectives. (En el
nostre cas, aquest canal és TV3)

4. Incorporar a la producci6, en régim de practiques, com a minim un alumne/ao
graduat/ada de centres d'estudis audiovisuals reglats o universitaris
d’ensenyament audiovisual o artistic

5. Els documentals en format digital han d’incloure, com a minim, la versio
doblada o subtitulada en catala

Les subvencions que ofereix la Generalitat varien segons la llengua vehicular del
documental: si n’és el catala o I'occita en la seva variant aranesa, la subvencio és
d’'un maxim del 20% del cost total del projecte; en canvi, si la llengua vehicular és
qualsevol altre, la subvencié és d’un maxim del 17%'7°. El documental “Destruir per
construir” entra en el primer grup; per tant, podria ser finangat en un 20%.

D’altra banda, també incloem com a fonts de finangament del nostre projecte
documental les retribucions economiques dels festivals cinematografics esmentats a

R gencat.cat (s.d.) Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya. Departament de Cultura.
Recuperat de: https://n9.cl/I638

% gencat.cat (s.d.) Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya. Departament de Cultura.
Recuperat de: https://n9.cl/I638

" gencat.cat (2015). Resolucié CLT/2802/2015. Diari Oficial de la Generalitat de Catalunya.
Recuperat de: https://n9.cl/h1h0x
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l'apartat 5.6.1. Panorama dels festivals. No es pot saber si el nostre documental
guanyara algun premi, i encara menys, quin guardo exacte guanyara; per la qual cosa
hem decidit incloure la mitjana de la retribucié econdmica de tots els premis possibles
als quals podem optar amb Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80.
Aquesta quantitat és de 4.978'01€ i representa el 5% del finangcament total.

A banda de l'acord de coproduccio, les subvencions i la retribucio dels festivals, la
resta del capital necessari per financar el nostre documental es completara amb
I'aportacié propia de Societat Cooperativa Creix. Aixi, la contribucié de la nostra
empresa és de 25.885,68€, el 26% del finangament total.

En resum, el seglient quadre mostre les nostres fonts de finangament:

Coproduccié amb la CCMA 49% 48.784,53€
Subvencio de la Generalitat de Catalunya 20% 19.912,05€
Festivals 5% 4.978,01€

Aportacié propia 26% 25.885,68€

TAULA 34. Pla de finangcament del documental Destruir per construir. El punk a Barcelona
als anys 80. Elaboraci6 propia
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7. VALORACIONS FINALS

Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80 ha estat un treball llarg i
complex de realitzar; una tasca que hem dut a terme durant tot un any i que hem
hagut de modificar més d’una vegada, a causa de la Covid-19. No obstant aix0, un
cop finalitzat el nostre Treball de Fi de Grau, ens sentim orgulloses del resultat.

Com a estudiants de periodisme, interessades particularment al mén audiovisual,
produir el documental “Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys 80" ha
sigut molt enriquidor personalment. Ha estat una oportunitat per introduir-nos en
aquesta mena vessant de I'ofici i realitzar tasques que, al llarg de la nostra formaci6
universitaria, no hem pogut executar amb profunditat; com ara, el pressupost, el
calendari o la realitzacié d’'un guié documental. Tot aixo, obviament, amb I'ajuda del
tutor, perqué cal tenir present que es tracta d’un Treball de Fi de Grau universitari i,
per tant, el nivell de coneixement ha de ser l'equivalent. Com a estudiants de
periodisme, no posseim els coneixements d’'un professional del sector; i, precisament,
realitzar aquest projecte ha estat un procés d'aprenentatge.

L’objectiu inicial del projecte era analitzar el moviment punk de Barcelona dels anys
80, i fer-ho de la ma dels protagonistes punks de I'época. Ara per ara, havent acabat
el treball, podem dir que hem assolit aquest objectiu. Es cert que ens hagués agradat
haver entrevistat a més testimonis punk, pero la crisi sanitaria causada per la Covid
19 ens ho ha impossibilitat; tot i aixd, podem dir que I'objectiu principal s’ha abastat
satisfactoriament.

D’altra banda, un altre objectiu de Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys
80 era desmitificar I'ideari negatiu construit entorn del moviment; la qual cosa també
s’ha assolit favorablement, segons el punt de vista des del qual s’enfoca el
documental. A més a més, l'objectiu final del projecte era aprendre a realitzar un
documental; el qual també s’ha abastat satisfactoriament, ja que hem assolit el fet de
pensar tot el procés creatiu de realitzar un documental.

Tot plegat, hem assolit tots els objectius marcats a l'inici del projecte; i els que no hem
pogut abastar del tot (per culpa de la Covid 19), els hem resolt d’'una altra manera.
Aixi, hem tingut un aprenentatge extra.

Ambdues integrants d’aquest Treball de Fi de Grau estem contentes amb el resultat
final del projecte; tot i que el cami no ha estat facil. Principalment, per culpa del
confinament pel Coronavirus, que ens ha impossibilitat de realitzar el projecte tal com
I'haviem ideat al principi; pero, també, per la falta de recursos materials i personals.
Produir un documental de 55 minuts amb dues persones i material insuficient (nomeés
una camera) és dur i feixuc.
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Per sort, hem comptat sempre amb I'ajuda del tutor i també dels entrevistats. En ser
un tema cultural i no problematic (com pot ser, per exemple, un conflicte internacional
o un afer politic), els protagonistes s’han mostrat sempre a la nostra disposicio i amb
ganes d’ajudar i parlar-hi: ens han facilitat els contactes dels altres entrevistats, ens
han prestat fotografies i material d’arxiu i ens han obert, literalment, les portes de casa
seva. Estem molt agraides per aquesta ajuda i suport.

Pel que fa a les possibilitats de futur de Destruir per construir. EI punk a Barcelona als
anys 80, opinem que és un documental realment molt factible per ser produit. La
recerca d’informacio ja esta feta, els testimonis ja estan localitzats i sempre han
mostrat total disposicié i compromis amb el projecte; fins i tot, hi ha una proposta de
gui6é feta. També hem analitzat el mercat en el qual volem explotar el nostre
documental, i hem constatat que Destruir per construir. El punk a Barcelona als anys
80 hi té possibilitats de prosperar.

Cal esmentar que vam idear el nostre projecte perqué fos un documental de 55
minuts, perd també es pot convertir facilment en una docusérie de cinc capitols,
dividits pels Blocs tematics indicats a I'apartat 6. Presentacio formal del projecte. Per
tant, considerem que el nostre treball encara té més possibilitats de prosperar en un
futur.

Degut a les condicions i circumstancies que han passat entre els mesos de marg i
juny del 2020, com ja hem explicat, el nostre “producte final” que voliem que sortis
d’aquest projecte ha canviat una mica, tot i aixi estem satisfetes amb el resultat.
Finalment tenim un teaser (enllag directe: https://youtu.be/f9lsgjSJPYc) i un document
de venda (https://docdro.id/mU3eiO6 ) que serveixen de presentacié oficial del nostre
projecte. No descartem en un futur proxim realitzar el documental complet.

En conclusio, només quedaria gravar i muntar el documental; la qual cosa esperem
realitzar en un futur proxim.
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9. . ANNEXOS

Grups punk de Barcelona, 1970-1980

(Tota la informacié resumida en aquest apartat dels Annexos ha sigut extreta del llibre Harto
de todo. Historia oral punk en la ciudad de Barcelona 1979-1987, de Jordi Llansama’)

(La informacioé sobre els integrants de les bandes és incompleta, ja que els membres
canviaven molt de banda, i el llibre Harto de todo. Historia oral punk en la ciudad de
Barcelona 1979-1987 no especifica quins eren els membres en tot moment.)

Ultimo Resorte

Integrants: Silvia (veu), Juanito (baix), Strong (guitarra), Rosa (veu) i Panko (bateria)
Descripci6: espejo de lo que estaba sucediendo en Londres en 1977, auténticos
pioneros del sonido punk que nos llegaba desde Inglaterra. Supieron afiadir a su
musica y directos el plus de la provocacion, cosa que les causé muchisimas criticas
en un Espafia en plena transicion y sexista.

Masturbadors Mongolics

Integrants: Lluis Miracle (veu), Paco Martinez (guitarra)

Descripci6: solo duraron un afo y dieron muy pocos conciertos, pero cada uno de
ellos era sindnimo de pelea, comportamiento anfetaminoso y alcohdlico.

Desechables

Integrants: Tere (guitarra i veu), Pei (bateria), Miguel (guitarra)

Descripcié: uno de los pioneros del punk en Espana. Describen sus directos como
‘misas negras”: la imponente presencia de Tere, que no dirige la palabra al publico.
Sus integrantes han tenido una vida bastante estrafalaria y jodida: el guitarrista
murié mientras fingia que atracaba una joyeria.

Decibelios

Integrants: Manel (baix), Fray (veu), Xavi Vilaroé (guitarra), Miguel (bateria)
Descripci6: fueron unos auténticos pioneros del movimiento skinhead en Espafa. Su
sonido punk, su agresividad en directo, sus letras y su estética skin no dejaron a
nadie indiferente. En poco tiempo se convirtieron en toda una referencia de la
subcultura punk y skin que se extendio a lo largo de toda la peninsula.

Attak
Integrants: Panko (veu), Marc (baix?), Manel (guitarra?), Dimony (bateria)

' Llansama, J. (2011). Harto de todo. Historia oral punk en la ciudad de Barcelona 1979-1987.
Autor-editor.



Descripcié: fueron anfetamina pura, una patada en la boca, el primer embrion del
hardcore. Fueron los primeros en importar el sonido crudo, donde la urgencia era el
plato principal.

Frenopaticss

Integrants: Xavi Shock (baix), Boliche (bateria), Cirera (guitarra), Angel (veu)
Descripci6: fueron una banda de punk en mayusculas con todas sus consecuencias.
Supieron crear a su alrededor una aureola de leyenda con una actividad minima. El
caracter malcarado y macarra de su entorno se convirtié en su tarjeta de visita y sus
actuaciones fueron sinonimo de campo de batalla.

Kangrena

Integrants: Manolo (bateria), Kike (guitarra), Johnny Sex (baix), Quoque (veu)
Descripci6: simbolizaron la estética del punk. Muchos les colgaron el cartel de
punkis de postal, pero gracias a ellos y la actividad en su local de ensayo hoy
podemos disfrutar de grabaciones de bandas que nunca hubieran tenido la
posibilidad de entrar en un estudio. Llevé la filosofia “vive rapido, muere joven y deja
un bonito cadaver” al limite, y la adiccion de sus miembros a la heroina acabd con la
vida de Quoque y Manolo.

L’Odi Social

Integrants: Poly (baix), Saina (bateria), Dammed (guitarra), Gos (veu)

Descripci6: fueron la voz del pueblo. Su caracter popular nos ha dejado esléganes
perpetuos. Su conexion con la gente de a pie fue instantanea y fueron capaces de
concentrar ideas de alto octanaje politico en frases como “Que pagui Pujol” o “Ataka
a I'Estat que t'apuja les birres”.

Sentido Comun

Integrants: Tina (veu), Bolaire (bateria), Jaime (baix?), Pep (guitarra)

Descripcié: representaron la interseccion entre los sonidos punk de The Crass o
Subhumans con bandas de personalidad mas oscura como Klling Joke. La pasion
de su cantante Tina por los Dead Kennedys y Poison Girls acabé de configurar la
personalidad y el sonido de la banda.

GRB

| ntegrants: Juanito (baix), Alberto (guitarra), Strong (guitarra), Angel (veu), Mike
(bateria)

Descripci6: fueron una gran cabeza pensante. Fueron capaces de hacer autocritica
y levantar ampollas. Cogieron el punto de mira y lo giraron 180 grados: ya no se
trataba de atacar a la policia y al estado, sino de hacerse preguntas a uno mismo.
Fueron la banda que instal6 la introspeccién dentro del punk espafiol.



Subterranean Kids

Integrants: Boliche (bateria), Mimo (veu), Pep (guitarra), Marc (baix)

Descripci6: la banda que mejor capto el sonido de lo que se estaba haciendo en
América a principios de los ‘80. Rapidos y rabiosos. Un destilado de todo lo que nos
llegaba desde los Estados Unidos, pero con una personalidad propia que con la
perspectiva del tiempo aun se ha visto mas acusada.

Shit S.A.

Integrants: Wells (veu), Boski (guitarra), Manel (guitarra), Cassaneuf (baix), Boliche
(bateria)

Descripci6: fueron unos tios raros, unos majaras con algo especial que los hacia
divertidos, gente que iba a contracorriente y cometia toda serie de excesos con todo
tipo de sustancias y situaciones.

Skatala

Integrants: Quique (veu), Pitu (veu), Roger (bateria), Jorgito (baix), Manel (guitarra),
Pep Castells (saxo)

Descripcio: herederos del bolinguismo de Shit S.A., Skatala adaptaron elementos de
la cultura skinhead britanica a la cultura catalana. Ya podiamos dejar de ser
politicamente correctos. Hicieron del ska su bandera influidos por el sonido de 2
Tone, pero siempre con el retrovisor puesto en la musica Oi! y el punk.

Anti/Dogmatikss

Integrants: Poly (veu), Ferran (guitarra), Sisa (baix), Manel Pugés (bateria)
Descripcié: representaron una manera de hacer. Fueron de los primeros en poner
en practica el do it yourself. Crearon una red de colaboracion con escenas de paises
de todo el mundo que les permiti6 que su maqueta Rompan filas’llegara a los
lugares mas reconditos del planeta.

Espais de reunid dels punks a Barcelona, 1970-1980

(Els locals que exposarem a continuacié només sén alguns dels punts de trobada dels joves
punks de la Barcelona dels anys 80. Al nostre documental i al llarg d’aquest treball en
sortiran més)

Kafe Volter

Es va obrir a finals del 1985 i va ser “uno de los primeros bares autogestionados
regentado integramente por punks. Creado como punto de encuentro y con
vocacion de asociacion cultural se convirtié rapidamente en cita obligada de todos
los punks que vivian y visitaban la ciudad de Barcelona. Desde su cupula se
organizaron distintas acciones y protestas en manifestaciones a favor de los



derechos y la cultura juvenil, también periddicamente se organizaban asambleas
para debatir puntos de interés. Con el tiempo también se convirtié en el lugar donde
podias encontrar autoproducciones de bandas locales y ediciones de discos Do It
Yourself de todas las bandas europeas o americanas que giraban por Espafa”
(Llansama, 2011: 481).

Sala Zeleste

Era una sala de concerts ubicada a pocs metres de la basilica de Santa Maria del
Mar que, quan es va crear, “havia estat un centre neuralgic de la creacio artistica a
Barcelona”, molt important pel moviment punk; pero, posteriorment, “es va convertir
en un local de concerts “convencional” i es va anar obrint a altres estils, inclinant-se
especialment cap a coses properes al punk-pop de La Movida que arribava de
Madrid perd sense tancar les portes a res...excepte al punk” (Salvans, 2018: 168).

Al llibre Gesti6 del caos. Escenes de la contracultura a Catalunya 1973-1992, el
periodista Aleix Salvans descriu la sala aixi: “quan enretira la cortina que en cobreix
'entrada, a en Monzo li fa la sensacié que esta creuant la frontera entre la
Barcelona fosca, trista i oprimida de I'exterior i el cosmos particular i meravellés de
Zeleste. A I'altre cant6 d’aquest tros de tela hi ha un dels bars i sala de concerts més
bonics que ha vist la ciutat, com a minim, des de fa décades” (Salvans, 2018: 43).

Botiga Informe

El nom complet de la botiga era “Informe de Modos y Modas”, estava regentat per
Juana i va ser “la primera tienda, digamos, diferente donde se podian comprar
autoproducciones de bandas locales, fanzines, ropa y complementos disefiados por
gente del entorno punk. Ellos empezaron a traer los primeros discos, por asi decirlo,
de importacién: Negazione, Peggio Punk, Wretched, BGK” (Llansama, 2011:
Proleg).

Llansama afegeix: “Informe fue un aglutinador de artistas y activistas. Un catalizador
de modos y modas. La primera tienda de Barcelona donde se podia encontrar ropa
y complementos de disefiadores independientes, autoproducciones de bandas
locales y discos punk, hardcore y otros estilos fuera del circulo estandar que no se
podian encontrar en ninguna otra parte, fanzines de diferentes tematicas,
exposiciones, etc. Informe fue el abono del do it yourself. Si tenias un grupo o
hacias un fanzine, ya tenias un sitio donde conectar con la gente. Informe era un
tablon de anuncios gigante donde interactuar con la gente de tu mismo entorno”.



Xarxes de comunicacio dels punks a Barcelona, 1970-1980

(Com hem introduit a I'apartat 4.4. El moviment punk catala, des de dins, el punk va ser un
moviment molt creatiu, i va aportar nombroses produccions culturals. Per exemple, els
fanzins i les radios lliures. En aquest apartat dels Annexos exposarem un exemple dels
anteriors mitjans que van articular una xarxa de comunicacio alternativa)

Revista Star

Fou una revista creada per Pau Malvido i es va publicar per primer cop el juny de
1974. “Al primer numero de la revista, Albert Estival va dir: “no venim a omplir cap
buit. Perd si a embellir-lo una mica. Adornar el forat amb roses i espines, que punxin
tant com ens permetin, que sera poc”. En aquest sentit, fent una comparacié amb
I'altra revista popular del moment (I’Ajoblanco), existeix una divergéncia clara “entre
els intel-lectuals que han passat per la universitat - els d’Ajoblanco - i els que n’han
acabat marxant o sent expulsats - els de la Star” (Salvans, 2018: 48-49). El mateix
Salvan afegeix posteriorment que “en oposicio al gir cada cop més acusat de la
revista de Pepe Ribas (I’Ajoblanco) cap a posicions conservadores, la Star
abandona qualsevol esperanga de canviar el mén, deixa la il-lusi6 a banda i es
llenca de cap al punk” (Salvans, 2018: 116).

Radio PICA

Fou una radio lliure impulsada per Salvador Picarol, i el seu nom real és “Radio
Promocio Independent Coordinacio Artistica” (Radio PICA). Segons Salvans (2018:
149) era “practicament l'unic lloc que aglutinara tot alld relacionat amb els
moviments contraculturals i underground de Barcelona sense inclinar-se per uns o
altres”. Posteriorment, afegeix: “Especialment durant la primera meitat dels vuitanta,
Radio PICA sera un referent indiscutible, integrada en el circuit de suport mutu que
s’anira organitzant entre els grups de musica, els qui editen fanzins, etc., tota una
comunitat interrelacionada que, qual calgui, funcionara com una gran familia” (2018:
150).

Jordi Llansama defineix aquesta radio lliure com a “un oasis en un desierto
devastador. La casa para todos los sonidos que no encajaban en ninguna parte.
Para muchos, el unico punto de referencia donde informarse de las actividades
underground que sucedian en Barcelona y alrededores. Un altavoz para una escena
punk local que estaba en plena expansion. La voz de los sin voz” (Llansama, 2011:

n/p).
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comunicacio publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD)
per la qual cosa, sigho aquest document de conformitat amb allo establert al
Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de
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| perqueé aixi consti signo la present,
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Model elaborat pel Servei de Biblioteques de la Universitat Autonoma de Barcelona amb
finalitat informativa. Febrer 2020
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DESTRUIR PER
CONSTRUIR.
Bl punk a
Barcelona als
anys 80

Ha arribat el moment que les crestes
punxegudes (ara ja canoses) seguin
davant la camera. Es hora que els vells
punks expliquin sense embuts com
van viure aquell moviment contestatari
I accelerat que volia canviar-ho tot |
a vegades també acabar amb tot. Els
protagonistes de “Destruir per construir”
rememoren, 40 anys després, la seva
joventut punk a la Barcelona dels anys 80.

Fugint de les estigmatitzacions que durant
aquells anys el titllaven de antisocial,
marginat i violent, el documental exposa
el punk barcelonés que, més enlla de
I'autodestruccio, també va ser compromes
I constructiu. Musica, drogues, autogestio,
okupacio, antimilitarisme, desobediéncia...
queé queda en el present d'aquell “no
future”?



PER QUE EL PUNK...I1 PER QUE BARCELONA?

Barcelona ha sigut en nombroses
ocasions l'escenari ideal per lluites,
reivindicacions, moviments de protesta
I corrents culturals. El punk n'és un
exemple. En aquella epoca en deien
‘tribus urbanes’ i molts joves anomenats
punks van agafar una manera
d’expressar-se i viure determinada.

Es casualitat que aquest moviment
social sorgis després de la repressio de
la dictadura franquista? Quina relacié
tenen amb la policia i les drogues?
Quins eren els objectius d'aquests tipus
de moviments? Qué queda del punk
ara?

Aquest documental neix de la nostalgia
de rememorar un moviment accelerat,

en un context post dictatorial incert
en qué tot estava per fer. En tot cas,
volem portar a la reflexid i generar
noves preguntes: per que ara mateix no
esclata un altre moviment semblant al
punk amb els mitjans de comunicacio i
organitzacid quedisposem al’actualitat?
Tindria sentit un altre moviment punk?

Aquestes preguntes mostren que la
tematica escollida no és ni molt menys
limitada i que ens poden ajudar a
entendre l|a historia dels moviments
socials a Barcelona i com hem arribat
fins aqui.



EL CONCEPTE

“Destruir per construir. El punk
a Barcelona als anys 80" és un
documental testimonial | personal.
Un curtmetratge que descobreix el
punk barceloni de primera ma, a través
dels protagonistes que van estar
a primera linia de concert als 80.
Entre tots els personatges, cadascu
explicant la seva realitat personal, es
teixeix un relat historic que mostra el
moviment punk sense embuts.

Per construir aquesta historia, només
hi ha una Unica premisa: no hi ha tabus,
ni limits. Cada entrevistat explica com
va viure el moviment des del seu punt
de vista. Hi haura temes, com la musica
I I'estetica, que comentaran tots els
entrevistats; perdo també hi haura
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aspectes,comladrogail’autodestruccio,
qgue cada protagonista decidira fins a
quin punt vol entrar-hi.

Aixi, I'equip creatiu pren el paper de
compositor: la veu dels experts i les
imatges d’arxiu només s'empren per
donar context a les declaracions dels
protagonistes, per tal que el relat sobre
que era el punk a la Barcelona dels 80
sigui més complet.

Aixo és “Destruir per construir”: una
conversa entre amics | coneguts
portada a la pantalla, amb la rigorositat
periodistica.

El documental dura 55 minuts i les
gravacions originals escompletenamb
imatges d’'arxiu o material proporcionat
pels mateixos protagonistes.

Lacomposicidcreativahaestatconduida
per les dues directores i muntada per
I'equip de Societat Cooperativa Creix.

Tot el procés de produccid i creacidé s’ha
concentrat a principis de I'any 2020.




PUNTS FORTS DELDOCUMENTAL

1. DOCUMENTAL DE PRIMERA MA

Documental teixit a partir de veus dels
testimonis que van viure en la seva
propia pell el punk a la Barcelona dels
80.




MILES
Y LOS

DE CASAS ABANDONADAS
JOVENES TIRADOS EN
= —Jooza cariE

samblea permanente
odos los dias de
17700 a 22 00NEE

B )

2. ORIGINALITAT DEL TEMA

Tematica poc explotada: els projectes
que s’han fet, han estat enfocats
principalment a la musica punk, i
“Destruir per construir” va més enlla de
I'aspecte musical.



3. COMPLEMENTACIO D’EXPERTS

Experts en histdoria | moviments
culturals completaran Ila narracioé.
Ells poden donar les claus i el context
necessari per entendre el punk a
Barcelona als anys 80.

LEMISSORA D’AQUI FEDERADA A L'ASSOCIACIO EUROPEA DE RADIOS INDEPENDENTS

88.6 MHZ LA F.M. DE BARCELONA

DE DILLUNS A DIVENDRES 24 HORES DE TRANSMISSIO
DIUMENGE A PARTIR DE LES 9 DEL VESPR!
JAZZ.. ROCK.. PUNK... GRAVACIONS INEDITES,
BLUES.. MUSICA CLASSICA.. CONTEMPORANIA
INDUSTRIAL.. POESIA. RELATS. ENTREVISTES

APARTAT DE CORREUS-9. 242.BARCELONA.-TEL 217 57 &7




EL ULTIMO KE ZIERRE

C 4 TRI!

o B 4.VALOR AFEGIT A PARTIR DE
i EGRB ik o g MATERIAL GRAFIC

Fanzines, posters, entrades de concerts,
fotografies originals, entre d’altres, és el
SINIESTROTOTAI. - material g'rz‘afic que donara origin.alitat [
R |2 ¢ valor afegir al projecte. Trasllada i ajuda
a entendre molt millor el que expliguen
els protagonistes.




UNA PAUSA EN L’AGITACIO

40 anys més tard, els vells punks donen
pausa i es pregunten queée és el que
buscaven quan van decidir formar part
d’aquell moén tan accelerat, i qué n’ha
sigut de tot allo. “Destruir per construir”
vol aturar I'enrenou propi del punk, per
reflexionar-hi.

El més important és fer que l'audiencia
sigui particip d'aquestes reflexions dels
protagonistes. Tot mantenint I'equilibri
entre la naturalitat dels entrevistats,
integrant l'espectador a la conversa

entre amics. A més, per tal que els
dialegs amb els entrevistats siguin
més dinamics i ritmics, “Destruir per
construir” aprofita I'evident relacio
del moviment punk amb la musica, i
pren llicencies d'aquesta art. Aixi les
cangcons gque van marcar la joventut
dels protagonistes prenen rellevancia, i
ens ajuden a entendre millor el context.

En aquest sentit, el nostre referent
audiovisual directe és el documental
“Peligro social”. Dirigit per Guillermo



Tupper, José Manuel Davila i Juan R.
Davila, és un projecte elaborat pel
Master Documental Creatiu de la UAB
I'any 2013.

En aquest curtmetratge els testimonis
de les dones punk dels 80 sén els que
componen el relat del documental.
Soén elles les que donen a coneixer |
exposen el tema, i els directors nomeés
hi intervenen per donar continuitat
al fil argumentatiu. Les entrevistes
estan gravades als espais naturals de
les protagonistes: el bar, la botiga de
musica, el local d’assaig, etc. Aixi, es

reforca la sensacié de conversa entre
amics que busquem a “Destruir per
construir”.

També considerem que “Aquellas
movidas. Rock radical vasco” és un
referent nostre. Produit per RTVE i
conduit per Roberto Moso, aquest
documental de l'any 2013 introdueix
imatges de context 1 referéncies
musicals per contextualitzar l'entorn
| I'época dels protagonistes. Aixi, els
espectadors poden construir una
imatge més completa del tema que
presenten els entrevistats.



PROTAGONISTES

JORDI BAS

Durant els 80 va participar en
diversos ambients punk i moviments
antimilitaristes, anti olimpiades, entre
d’altres.

JONID

Ens aporta una visido particular del
moviment punk, ja que va entrar-hi de
ple quan només tenia 14 anys.Joni D va
recollir les memories del punk dels 80
al llibre ‘Que pagui pujol! Una cronica
punk de la Barcelona dels 80'.




JORDI LLANSAMA

Autorde ‘Hartodetodo. Historiaoraldel
punk en la ciudad de Barcelona 1979-
1987'. Llansama va viure de primera ma
alguns esdeveniments underground
i punk de I'eépoca. Particularment
interessat a I'aspecte musical.
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FORA CATALANS

ALEIX SALVANS

Periodista 1 autor de “Gestio del
caos. Escenes de la contracultura a
Catalunya 1973-1992", un llibre que
repassa la contracultura a Barcelona
entre la mort del dictador Franco i les
Olimpiades.



JORDI VALLS

Es I'autor del llibre “The London Punk
Tapes”. Vivia a Londres als anys 70,
moment que va estallar el punk angles
i es va fer més popular. Ell és la veu
gue doéna una visio del moviment més
internacional i contextual.

SILVIA ESCARIO

Silvia Escario va formar part del grup
‘Ultimo Resorte’ivaviure de ple aquells
ambients punk dels 80, sobretot al
carrer i en 'ambient musical. ‘Ultimo
Resorte’ va ser un dels principals grups
punk que va sorgir a Catalunya.



TERE GONZALEZ

Tere va ser la veu i guitarra del grup
punk ‘Desechables’, que descrivien els
seus directes com a “misas negras”
amb una imponent presencia de Tere,
qgue no dirigia la paraula al public. Una
altra protagonista d’'aquell punk dels
80.
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MARITXU ALONSO

Co-autora del llibre il-lustrat “Mujeres
punks: las pioneras de nuestra
escena”, un arxiu de biografies de
les protagonistes punks referents de
I'’época.



FORMAT

“Destruir per construir” sdn converses
que,enconjunt,creenunrelatcol-lectiu:
una imatge del punk dels anys 80 a
Barcelona. Que els mateixos punks
expliquin, sense embuts i després de 40
anys, que va ser (i no ser) el moviment
punk.

En deixar que els protagonistes
construeixin el relat del documental,
hi ha aspectes dels quals se'n parli
meés, i d’altres que se’'n parli menys; tot
depén de les experiéncies personals
dels entrevistats. No obstant aixo, hi
ha components comuns a totes les
histories que es mostren al documental:
I'acceleracio, la visceralitat, la musica,
la inquietud, el compromis i |la
inconsciencia, les drogues, la revolucio,

les ganes de construiril’autodestruccio.
Relats que comparteixen un lloc comu:
el punk.

“Destruir per construir” generara
opinid, moments de complicitat,
instants distesos i també reflexions
compromeses. Tot per mostrar que
el punk va ser molt més que crestes i

imperdibles a l'orella.
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