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Catala:

El projecte consisteix en impulsar i dissenyar I'organitzacié d’'uns premis literaris per votacio
popular a Catalunya. Els guardons tenen per finalitat la promoci6 de la literatura i la lectura
entre la ciutadania i legitimar el criteri i 'opinio dels lectors i lectores. Contribueixen, doncs,
a una democratitzacioé del sistema literari i la institucionalitzacié dels guardons d’aquest
ambit. El projecte culmina amb I'organitzacié d’'una gala d’entrega dels premis.

Castella:

El proyecto consiste en impulsar y disefiar la organizacion de unos premios literarios por
votacién popular a Catalunya. Los galardones tienen por finalidad la promocion de la
literatura y la lectura entre la ciudadania i legitimar el criterio y la opinién de los lectores.
Asi, se contribuye a una democratizacién del sistema literario y la institucionalizacién de los
galardones de este ambito. El proyecto culmina con la organizacion de una gala de entrega
de los premios.

Anglés:

This project consists in the creation and design of a literary award elected by popular vote
in Catalonia. The aim of this prize is to promote literature and reading among the
citizenship, as well as to legitimize the opinion and judgement of the readers. This
contributes to the democratization of the literary system and the awards related to literature.
The project concludes with the organization of the awards gala.
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“La lectura ens fa lliures”

La lectura és una eina fonamental pel desenvolupament i 'educacié de la societat. La
lectura fomenta I'esperit critic, la imaginacié i la tolerancia, proporciona informacio i
forma al lector, contribuint a la reflexid, a I'analisi i a la comprensié del mén. La lectura
fa lliures les dones i els homes. Tanmateix, quin paper tenen els lectors en el mén

literari?

Pocs cops es té en compte quin és el paper del lector en I'ambit literari. Sovint és
relegat a un segon pla i, entenent la lectura com un procés unidireccional, vist com el
public-client final. La institucionalitzacio de la literatura ha deixat de banda I'opinio
dels lectors i lectores i els ha relegat a I'ambit de simples consumidors. El seu criteri i
participacio ha quedat limitada a la compra del producte final. Perd el trencament dels
processos unidireccionals tradicionals també han arribat en I'ambit literari. La
participacio ciutadana s’ha convertit en un aspecte essencial en practicament tots els
ambits. El public lector té, avui més que mai, poder en la presa de decisions i en el

desti d’'una obra literaria.

Fins ara, I'éxit d’'una obra depenia del suport institucional rebut i del reconeixement de
certes entitats de prestigi de I'ambit literari. La compra de I'obra sovint derivava d’'una
bona estratégia a I'hora de rebre aquest suport. En canvi, els lectors i lectores es
limitaven a consumir. Ja és hora pero, que prenguin un paper actiu a I'hora de

determinar el valor d’'una obra.

Es per aixd que aquest treball es PROPOSA LA CREACIO D'UNS PREMIS
LITERARIS PER VOTACIO POPULAR OBERTA, PREMIS QUE HEM VOLGUT
BATEJAR COM A PREMIS LECTOR. Tenim la voluntat de deslliurar el mon literari i,
particularment, I'ambit dels guardons literaris, de la institucionalitzacié actual. Volem
apropar la literatura la societat, democratitzar el sector editorial i donar veu al public

per expressar-se, legitimant la seva opinio critica.
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En constituir-nos com a premis per votacié popular oberta, aconseguim desvincular-
nos de pressions interessades, de dependéncies econdomiques i financeres
d’empreses, editorials i institucions que poden posar en dubte la imparcialitat d’'un

jurat tradicional.

Aquest deslliurament, aquesta legitimacio del public és un impuls més per al foment
de la lectura i la difusio de la literatura catalana. Com a objectiu final, els premis volen
incentivar i estimular els habits de lectura de la societat. Des dels premis que
impulsem es treballa amb una perspectiva de génere i des d’'un ambit popular i
transversal per fer front a les desigualtats del sector literari, amb I'objectiu de ser una
via de contribucio a I'educacio, a la cultura i a 'equitat. Perqué llegir és una forma de

canviar la societat cap a millor. Perque la lectura ens fa lliures.

1.1. Objectius, interés i tria del projecte

Aquest projecte té per objectiu definir, estudiar i posar en marxa els procediments
necessaris per impulsar la creaci6 i I'organitzacié d’'uns premis literaris per votacio
popular oberta. El projecte té, doncs, la finalitat d’establir i implementar els passos i la
metodologia apropiada per a la creacié d'una entitat que promogui la celebracio

d’aquests guardons.

Amb aquest treball, es posen en practica un seguit d’habilitats adquirides durant el
grau de Periodisme: s’ha treballat la comunicacié corporativa, el disseny grafic,
I'elaboracio de peces periodistiques, la realitzacié d’'un guio i una escaleta, i també un

estudi i una analisi acurada sobre la situacié actual del mon literari i comunicatiu.

El projecte respon, a més d’aspectes purament académics, a interessos personals.
Tot i tenir diferents motivacions, totes tres compartim inclinacions en I'ambit cultural i
literari. Amb el treball, doncs, hem aconseguit conciliar interessos, vinculant aspectes
culturals amb elements de comunicacié corporativa, disseny i protocol. A més, voliem
establir les bases i els pilars d’'un projecte realista, d’'un projecte que pogués funcionar

meés enlla de I'ambit estrictament academic i que pogués ser recuperat en un futur.
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La tria d’aquest projecte ve motivada per la vacant existent dins els guardons literaris
que reconeixen les obres en llengua catalana d’'uns premis que siguin escollits per
votacio popular oberta i que prioritzin, per tant, 'opinié dels lectors i les lectores.
L’existencia d’'un certamen com els Premis Lector suposaria, per tant, un estimul nou
i diferenciat dins el panorama literari catala i fomentaria la participacioé del public lector

en aquesta esfera.

1.2. Estructura i continguts del treball

El treball compta amb una primera part d’analisi sobre el sector dels guardons literaris,
amb l'objectiu de prendre consciencia sobre el buit existent en el mercat d’'uns

guardons amb les caracteristiques que defineixen el nostre projecte.

Seguidament, i un cop analitzat el sector, s’estableix la justificacio del projecte Premis
Lector, la seva constitucio legal i la descripcié detallada dels procediments necessaris
per gestionar I'entitat creada i els premis que s’impulsen. Un cop s’ha determinat la
constitucié de la nostra entitat, amb la creacidé duns estatuts fundacionals,
s’estableixen les bases i els aspectes d’identitat corporativa dels premis i de
I'associacié que els organitza, aixi com el seu funcionament, establint les categories i

les bases de regulacié de la votacié popular oberta.

Posteriorment, s’ha dut a terme una recerca dels mitjans de comunicacio que podrien
col-laborar amb I'associacio i facilitar, aixi, la difusid dels premis per establir quina
seria la millor col-laboracié. Alhora també s’han realitzat una cerca de partners i

patrocinadors que col-laboraran amb I’Associacié Premis Lector de diverses maneres.

El treball segueix amb I'elaboracié d’'un pla de comunicacié que permeti promocionar
i difondre la celebracié dels premis, ja que I'essencia del nostre projecte rau en la
participacio de la ciutadania i és, per tant, vital que es doni a conéixer la nostra
activitat. Seguidament, s’ha determinat un calendari del conjunt de les accions que es

duran a terme des de I'associacié per a la promocio i la posada en marxa dels premis.

El treball culmina amb la planificacio, la guionitzacio, I'escaleta i els preparatius de

totes aquelles activitats que es realitzaran el dia de la gala.
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L’ordre establert en el treball segueix la cronologia logica que s’hauria d’'implementar
a I'’hora d'impulsar un projecte d’aquestes caracteristiques: el disseny i I'organitzacié
dels premis i la cerimonia d’entrega d’aquests ha estat organitzat d’acord amb un
estudi de les possibilitats de finangament i dels costos, i amb I'ordre 10gic que hauria
de seguir qualsevol persona que volgués impulsar un projecte semblant. Per tant, per
posar en marxa aquesta idea, es podrien seguir els passos explicats en el

desenvolupament d’aquest treball.
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2. ANALISI SECTORIAL

Abans de constituir-nos com a una nova entitat encarregada d’atorgar uns premis
anuals de literatura catalana, cal estudiar quins son els principals guardons en I'ambit
en questid, a Catalunya, ja que aquests constitueixen la nostra competéncia. Amb
I'analisi de la competéncia, podrem conéixer I'existencia d’altres entitats encarregades
de guardonar obres literaries en catala, que podrien substituir la nostra funcié.
D’aquesta manera, podrem prendre decisions, com per exemple la data de celebracid,
el model de funcionament dels premis, com ens regim i totes aquelles estratégies que
ens permetin competir amb avantatge respecte a les altres entitats i aconseguir un

bon posicionament.

A Catalunya, existeixen més d’'un miler de premis literaris, uns 1.200 premis, sent la
gran majoria d’ambit municipal i sense dotacié economica. Existeixen un centenar de
premis de gamma mitjana, amb dotacions economiques d’entre 3.000 i 5.000 euros.
Per ultim, existeix un tercer bloc d’una vintena de premis més grans amb dotacions
d’entre 10.000 i 60.000 euros (Marin, 2019).

Tot seguit es fa un recull dels principals premis literaris en I'ambit catala, centrant-nos
en aquells amb un major prestigi mediatic, que solen ser els generalistes o de novel-la.
Aixi i tot, existeixen altres premis literaris de géneres més especifics com el Carles
Riba de poesia, el Premi Godd de reporterisme i assaig periodistic o el Premi Mercé
Rodoreda de Contes i Narracions, per citar-ne alguns exemples.Els premis analitzats

son:

Premis BBVA Sant Joan, BBVA, Fundacié Antigues Caixes Catalanes (FACC)
prosa literaria en qualsevol format i a tots els autors que escriuen en catala

- Data d’entrega: mes de juny (data encara no confirmada)

- Espai: Salé Modernista de la Fundacié Antiga Caixa Sabadell 1859

- Dotacioé: 35.000 euros i publicacio de I'obra a carrec d’Edicions 62

Premis Ciutat de Barcelona, Ajuntament de Barcelona, Premi Literatura Catalana
- Data d’entrega: 11 de febrer (de I'any seguent)
- Espai: Ajuntament de Barcelona
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- Dotacié: Quantitat en metal-lic

Premi Critica Serra d’Or, Revista Serra d’Or editada per Publicacions de I’Abadia de
Montserrat. Compta amb les categories d’assaig i memorialistica, novel-la, contes i
narracions, poesia, traduccio, teatre, literatura infantil i juvenil, recerca i catalanistica.
Tret de les categories d’assaig o memorialistica, contes i narracions, poesia i la
categoria de novel-la, la resta no s’adjudiquen regularment. Millor obra publicada I'any
anterior, sense presentacio a concurs.

- Data d’entrega: Primavera

- Espai: Barcelona

- Dotacid: Sense dotacié economica

Premi de les Lletres Catalanes Ramon Llull, Editorial Planeta i Fundaci6 Ramon
Llull. S’hi poden presentar novel-la, assaig i memoria.

- Data d’entrega: Febrer

- Espai: ltinerant

- Dotacié: 60.000 euros. Traduccio al castella i al francés

Premi d’Honor de les Lletres Catalanes, Omnium Cultural. Premi centrat en una
personalitat del mon literari, no en una obra concreta.
- Data d’entrega: 8 de juny, el guanyador s’ha donat a conéixer el 28 de febrer
- Espai: Palau de la Musica Catalana
- Dotacid: 20.000 €

Premis Literaris de Girona, Fundacio Prudenci Bertrana (Premi Prudenci Bertrana
de Novel-la, Premi Ramén Muntaner de Literatura Juvenil).
- Data d’entrega: 22 de setembre, mateix moment en qué els llibres premiats
arriben a les llibreries. Admissio de candidatures fins al 20 d’abril
- Espai: Auditori de la Devesa
- Dotacio6: 30.000 €, publicacio de la novel-la amb Edicions 62

Premi Llibreter, Gremi de Llibreters de Catalunya. Novel-la.
- Data d’entrega: 17 de juny
- Espai: Teatre Nacional de Catalunya
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- Dotacio: Sense dotacid economica

Premi Josep Pla, Edicions Destino, Grup 62.
- Data d’entrega: 4 de gener
- Espai: Hotel Ritz, Barcelona

- Dotacid: 6.000 euros

Premi Omnium a la millor novel-la de I’any, es busca donar a conéixer la literatura
catalana i fomentar aixi la seva traducci6 a altres llengues.

- Data d’entrega: 10 de febrer

- Espai: Botiga Casa del Llibre

- Dotacié: 20.000 euros en metal-lic per I'escriptor i 5.000 per la promocio de

I'obra

Premi Sant Jordi, Omnium Cultural. Novel-la.
- Data d’entrega: Nit de Santa Llucia, Festa de les Lletres Catalanes, 13 de
desembre
- Espai: Teatre Segarra, Santa Coloma de Gramenet
- Dotacié: 60.000 €

Premi Crexells, Ateneu Barcelonés.
- Data d’entrega: juny
- Espai: Ateneu Barcelonés
- Dotacié: 6.000 €

Cal remarcar que les dates assenyalades per alguns premis son variables i la que
s’ha recollit en aquest apartat ha estat la data de I'tltima edicié dels premis. D’altres,
com el Premi Sant Jordi - i com pretenem fer amb els Premis Lector- tenen dates fixes.
També és important apuntar que tots els premis anteriorment descrits son escollits
per un jurat professional de composicié variable (escriptors, critics literaris,
periodistes, llibreters...) perd en cap cas son escollits per votacié popular oberta.

Cal comentar també que des del Premi Crexells, impulsat per I’Ateneu Barcelonés, es
va fer un intent d’'implicar els socis de I'Ateneu i els membres dels clubs de lectura de
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les biblioteques publiques en la votacio d’aquests guardons a partir de I'any 2009. Era
pero, un format invers al proposat pels Premis Lector, ja que els lectors eren els que
feien la votacié prévia de candidats i finalment un jurat n’escollia els guanyadors.
Aquestes iniciatives perd, no van acabar d’arrelar i finalment per I'edicio de 2018
(raltima entrega) es va tornar al format anterior, on é€s un jurat el que tria els finalistes

i escull el guanyador.

Cal esmentar, també, que durant el mes de marg i abril no se celebren cap d’aquests
premis, exceptuant la possibilitat de celebracié dels Premis Critica Serra d’Or, que
tenen data variable.

Existeixen, pero, altres premis per votacié popular oberta en altres ambits culturals,
com son els Premis Butaca, guardons de teatre que se celebren anualment des de
1995 i els Premis Enderrock (Premis de la Musica Catalana), premis musicals que
s’atorguen des de 1994 també per votacio popular oberta. Aquests darrers també
constitueixen competéncia indirecta, perqué tot i ser una entitat que atorga uns premis

seguint el mateix sistema que nosaltres, ho fa en un altre ambit cultural.

A més, cal fer especial incis en I'existéncia dels Premis Ictineu, uns guardons nascuts
'any 2009, també de I'ambit literari i per votacid popular oberta, siguin originals en
catala o traduccions. Els premis, pero, es duen a terme a través d’una votacio popular
parcial: paral-lelament és un jurat i una votacié popular oberta qui s’encarrega

d’escollir els guardonats, i el guanyador en surt de la suma d’ambdues valoracions.
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3. REGIM D’ENTITAT CULTURAL

Es necessari que I'entitat cultural que té la voluntat d’organitzar un esdeveniment com
pot ser una entrega de premis estigui conformada en un régim legal determinat i
compleixi els requisits necessaris que el Departament de Justicia de la Generalitat de
Catalunya estableix. La voluntat d’aquest projecte és oferir uns premis que siguin un
esdeveniment d’interés public i per tant, caldria establir-nos com una organitzacié
sense anim de lucre. Una organitzacio té afany de lucre si el que mou les actuacions
de l'organitzacio o dels seus membres és la consecucié de beneficis economics per
repartir-los entre els propietaris dels béns que s’han utilitzat per realitzar les activitats.
Una organitzaci6 sense afany de lucre, en canvi, té motivacions diferents de I'obtencio

de beneficis econdmics.

Les dues tipologies d’entitat que encaixen amb la proposta son les associacions i les

fundacions.

3.1. Les associacions

Per una banda, segons el que s’estableix en la LLEI 21/2014, del 29 de desembre,
del protectorat de les fundacions i de verificacié de l'activitat de les associacions
declarades d'utilitat publica i el Departament de Justicia de la Generalitat de
Catalunya, les associacions son “persones juridiques privades constituides per tres o
meés persones que s'uneixen de manera voluntaria, lliure i solidaria per aconseguir,
sense afany de lucre, una finalitat comuna d'interés general o particular i es
comprometen a posar en comu llurs coneixements, activitats o recursos economics
amb caracter temporal o indefinit”. Per tant, s’estableix que la finalitat de les
associacions ha de ser sempre comuna i sense anim de lucre. Aixo representa que
tots els possibles beneficis obtinguts per una associacio han de revertir-se en ella
mateixa per tal de seguir generant la seva activitat, sigui d’'interés particular dels socis

o d’interés public.

Els organs de govern d’'una associacidé son l'assemblea general i la junta directiva.
Segons el Departament de Justicia de la Generalitat de Catalunya, l'assemblea és
'organ sobira format per tots els associats, la qual controla I'actuacio de la junta
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directiva i delibera comunament sobre qualsevol assumpte d’interés per I'associacio.
La junta directiva o de govern és la representant i administradora de I'entitat, d’acord
amb les lleis que regulen les associacions, dels estatuts propis i els acords adoptats

per I'assemblea general.

En termes legals, la Direccié General de Dret i d’Entitats Juridiques s’encarrega del
registre de les associacions i federacions (entitats formades per un conjunt
d’associacions) de régim general que tenen domicili social a Catalunya i que hi
exerceixen la majoria de les seves funcions. En canvi, en queden excloses al tenir
una legislacié propia i registre especific les associacions politiques, religioses,

esportives, les organitzacions empresarials i els sindicats.

Les associacions poden ser declarades d'utilitat publica. En aquest cas, poden gaudir
d’'un tractament fiscal més beneficidés que les que no ho han estat, i tenen beneficis
fiscals com I'exempcio de I'lmpost sobre béns immobles (IBl) i 'lmpost sobre activitats
economiques (IAE) o el dret a deduir de la quota de I'lmpost sobre la renda de les
persones fisiques (IRPF) els donatius fets, amb un limit del 20% d’aquests.

Es necessari que les associacions es registrin al Registre d’entitats de la Generalitat
de Catalunya. Com recull la pagina web del Departament de Justicia, per inscriure la
constitucié de I'entitat cal: una acta fundacional (datada i signada per tots els socis
fundadors), una fotocopia dels DNI, passaports o permisos de residéncia de tots els
socis fundadors, els estatuts (datats i signats per tots els socis fundadors o, com a
minim, pel president i el secretari). En la denominacié de I'entitat (que consta a I'acta
fundacional i en els estatuts) ha de figurar el tipus juridic "Associacié" o "Assoc.".
També cal presentar el justificant del pagament de la taxa si el tramit és presencial.

En el cas que les persones fundadores siguin persones juridiques, cal adjuntar també
'acord de I'drgan competent en qué es manifesta la seva voluntat de formar part de
I'entitat amb la designacio de la persona fisica que representara la persona juridica.

Els articles 323.2 a 323.5 del llibre tercer del Codi civil de Catalunya recullen els
principals drets dels associats:

1. Adquirir la condici6 d'associat
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2. Fer aportacions al patrimoni de I'associacié de béns o diners

3. Participar en l'activitat de I'associacié

4. Ser informat de la marxa de I'associacio

5. Rebre els serveis que l'associacié ofereixi en compliment de les seves finalitats o

amb caracter accessori

L’article 323.6 del llibre tercer del Codi civil de Catalunya recull els deures dels

associats:

1. Comprometre's en les finalitats de I'associacio i participar en llur assoliment

2. Contribuir a pagar les despeses de l'associaci6 amb el pagament de quotes i
derrames i amb les altres aportacions econdmiques que estableixin els estatuts i que
s'aprovin d'acord amb aquests

3. Respectar i complir els acords validament adoptats pels 6rgans de |'associacio

4. Complir les altres obligacions que estableixin els estatuts

3.2. Les fundacions

Per altra banda, una altra opcid seria constituir-nos com a fundaci6. Segons el que
s’estableix en la LLEI 21/2014, del 29 de desembre, del protectorat de les fundacions
i de verificacio de l'activitat de les associacions declarades d'utilitat publica, una
fundacio és “una entitat no lucrativa, constituida per voluntat dels fundadors, siguin
persones fisiques o juridiques, mitjancant I'afeccié d’'uns béns o d’'uns drets per a la
realitzacio de finalitats d’interés general”. La llei no estableix un minim de persones
fundadores. Per constituir una fundacié cal també un patrimoni i una finalitat que es
consideri d’interés general, és a dir, activitats d’assisténcia social, civiques,
educatives, culturals, cientifiques, esportives, sanitaries, de cooperacio al
desenvolupament, de defensa del medi ambient, de foment de I'economia o de la

investigacio, de promocio del voluntariat o qualsevol altra de semblant.

Per constituir-se com a fundacid, com s’ha esmentat anteriorment, és necessaria una
inversio inicial. Tal com explica el Departament de Justicia de la Generalitat de

Catalunya al seu portal, aquesta dotacio inicial dependra de si es crea una fundacié
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de durada indefinida, en que la dotacio inicial haura de ser de 30.000 € com a minim,
o de si es crea una fundacié temporal, que en aquest cas, haura de ser de 15.000 € .

L'édrgan de govern d'una fundacié és el patronat, que administra i representa la
fundacid, d'acord amb la llei i els estatuts.

3.3. Diferéncies entre Associacio i Fundacio

Per crear una associaciod, cal la voluntat de tres o més persones d'agrupar-se i pot
perseguir les finalitats que desitgin els seus socis. En canvi, per constituir una fundacio
la llei no exigeix un nombre minim de socis, perd si un patrimoni inicial i haver de

respondre a un interés general.

Els 6rgans d'una associacio son l'assemblea general i la junta directiva. L'assemblea
esta formada per tots els associats, i s’encarrega de controlar i deliberar sobre
qualsevol assumpte d'interés, i la junta directiva o de govern és qui administra i
representa I'entitat. En canvi, a les fundacions, I'érgan de govern d'una fundacio és el

patronat, que administra i representa la fundacio, d'acord amb la llei i els estatuts.

En termes de fiscalitat, les fundacions i aquelles associacions declarades d’utilitat
publica (que responguin a un interés general, quedant excloses aquelles que
responguin a I'interés dels associats) poden gaudir d’'un tractament fiscal beneficios,
com I'exempci6 de I'IBl i 'lAE.

A més, I'article 314-3 del Codi civil de Catalunya preveu que les associacions puguin
transformar-se en fundacié sempre que compleixi amb els aspectes exigits per
constituir una fundacio, com la dotacio inicial, el patronat com a organ de govern i les

modificacions a I'estatut que s’escaiguin.

3.4. Constitucio de I’Associacio Premis Lector

Per tant, tenint en compte els aspectes anteriors, decidim constituir-nos com a

associacio. Un dels motius principals €s que no hi ha una aportacié patrimonial minima
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a I'hora de constituir-se. A més, som tres persones, el minim que exigeix la llei per

constituir-se com a associacio.

El domicili de I'associacié s’ha d'establir al lloc on I'drgan de govern tingui la seu o on
es duguin a terme les activitats de I'entitat. Les associacions poden demanar al
Ministeri d'Hisenda un NIF definitiu un cop es tingui la resolucié de la inscripcio al
Registre d'Associacions, l'acta fundacional i els estatuts de I'entitat, degudament

diligenciats.

Segons l'article 311.4.1 del llibre tercer del Codi civil de Catalunya, cal que la

denominacio de I'entitat inclogui el terme associacio o I'abreviatura “assoc.”.

El fet de voler crear una entitat que organitza uns premis literaris respon a l'interés
public, i per tant, a dos anys vista i havent-ho sol-licitat degudament, podriem gaudir
del tractament fiscal beneficiés de les associacions declarades d’utilitat publica. No
obstant aix0, s’haura de sol-licitar la declaracié d'utilitat publica de la nostra associacio
passats els dos anys d’existéncia i presentar la seguent documentacio:

- Un escrit on s’especifiqui les raons perquée volem ser declarats d’utilitat publica

- Certificat de I'acord de I'assemblea general sobre aquesta sol-licitud

- Memoria de les activitats desenvolupades

- Presentacio els resultats de I'exercici dels dos ultims anys (patrimoni, situacio
financera...

- Certificat de la composici6 de ja junta directiva actual

- Certificat de I'Agencia Tributaria i la Seguretat Social que acrediti que
I'associacié esta al corrent de les seves obligacions fiscals i de SS.

- Fotocopia de la targeta acreditativa del NIF de I'associacio.

3.5. Legislacié del funcionament de les associacions

L’existéncia i el funcionament de les associacions esta regulat per les seguents lleis

d’ambit autonomic:

13



PREMS

L=CT0R

Llei 21/2014, del 29 de desembre, del protectorat de les fundacions i de verificacio
de l'activitat de les associacions declarades d'utilitat publica DOGC num. 6780, de

31 de desembre

Llei 4/2008, de 24 d'abril, del llibre tercer del Codi civil de Catalunya, relatiu a les

persones juridigues DOGC num. 5123, de 2 de maig. Versio consolidada

Decret 259/2008, de 23 de desembre, pel qual s'aprova el Pla de comptabilitat de les
fundacions i les associacions subjectes a la legislacio de la Generalitat de Catalunya
DOGC num. 5288, de 31 de desembre. Versio consolidada

Decret 6/2008, de 21 de gener, pel qual s'assignen al Departament de Justicia les
funcions traspassades a la Generalitat de Catalunya en matéria de declaracio d'utilitat
publica de les associacions i aplicacié dels beneficis fiscals a associacions i
fundacions DOGC num. 5056, de 25 de gener

Decret 206/1999, de 27 de juliol. Reglament d'organitzacié i funcionament del

Registre d'associacions DOGC num. 2944, de 3 d'agost

Decret 202/1987, de 19 de maig. Associacions de pares d'alumnes DOGC num. 854,
de 19 de juny

Decret 197/1987, de 19 de maig. Associacions d'alumnes DOGC num. 854, de 19 de
juny

Ordre JUS/152/2018, de 12 de setembre, per la qual s’estableix el nivell de subjeccio
de les fundacions i de les associacions declarades d’utilitat publica als instruments
de transparéncia establertes per la Llei 21/2014, del 29 de desembre, del protectorat
de les fundacions i de verificacié de I'activitat de les associacions declarades d’utilitat
publica DOGC num. 7707, de 17 de setembre

Ordre JUS/119/2017, de 14 de juny, per la qual es déna publicitat a la relacio de taxes
vigents que gestiona el Departament de Justicia DOGC num. 7393, de 19 de juny

Ordre JUS/37/2015, de 2 de marg, per la qual es crea el Cens d'associacions i
fundacions vinculades a partits politics, vinculat als registres d'associacions i

fundacions de la Generalitat de Catalunya DOGC num. 6826, de 9 de marg
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En I'ambit estatal, les lleis reguladores de les associacions son:

° Llei organica 1/2002, de 22 de marg, reguladora del dret d'associacié (BOE

nam. 73, de 26 de marg. Versié consolidada)

° Reial decret 949/2015, de 23 d'octubre, pel qual s'aprova el Reglament del
Registre Nacional d'Associacions (BOE num. 255, de 24 d'octubre)

° Reial decret 1740/2003, de 19 de desembre, sobre procediments relatius a

associacions d'utilitat publica (BOE num. 11, de 13 de gener)

° Resolucié de 26 de marg de 2013, de I'Institut de Comptabilitat i Auditoria per
la qual es va aprovar el Pla estatal de comptabilitat de les entitats sense
finalitats lucratives (BOE num. 86, de 10 d'abril)

3.6. Redaccioé de I’acta fundacional i els estatuts

L’acta fundacional és el document legal que cal omplir per tal de sol-licitar la creacio
d’'una associacio de manera legal i regulada. En ell s’inclou la data de reunid, el nom
de I'associacio que es pretén fundar, aixi com el nom i les dades personals dels seus

fundadors o fundadores (vegeu Annex: 1. Documents fundacionals).

Els estatuts son els documents fundacionals, la normativa de funcionament de les
associacions i es constitueixen com el seu tret identificatiu. En ell es defineixen la
denominacio, els fins, el domicili, els membres de l'associacid, els seus drets i
obligacions, la composici6 de 'assemblea general, la Junta Directiva, la presidéncia i
la vicepresidéncia, la tresoreria i la secretaria i les comissions o grups de treball en
cas que siguin necessaries. Tambeé s’estableix el régim economic, el regim disciplinari
i per ultim el funcionament de la dissolucié (vegeu Annex: 1. Documents

fundacionals).

Ambdos documents son indispensables per la creacio legal de I'organitzacio i es
poden obtenir a partir de la pagina web del Departament de Justicia de la Generalitat

de Catalunya.
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4. JUSTIFICACIO DEL PROJECTE

Havent fet una analisi prévia del sector, ens adonem de I'existéncia d’'un buit en I'ambit
literari que reconegui el lector, ja que en 'actualitat no existeixen uns guardons literaris
a Catalunya que s’atorguin per votacié popular oberta. Creiem, doncs, que uns premis
literaris per votacio popular oberta pot respondre i omplir aquest buit existent en el
mercat i donar I'oportunitat al public de reivindicar la seva importancia davant d’una

obra literaria.

La literatura catalana és un sector forga institucionalitzat. La creacio d’aquests premis
permetran una democratitzacié de I'ambit literari, donant, aixi, veu al public per
expressar-se i legitimant la seva opini6. Amb la creacio d’aquests guardons, el public
deixa de ser un simple receptor i es constitueix com un actor més, encara més decisiu
en el valor d’'una obra literaria, i amb potestat per valorar i criticar aquestes obres, i no

només vist com el client que les compra.

El fet de ser uns premis per votacié popular oberta ens permet fer un pas endavant a
'hora de deslliurar-se de manipulacions i pressions per part d’editorials o altres

institucions relacionades amb el moén de la literatura.

Una de les motivacions principals per constituir-nos com a entitat que vol guardonar
la literatura a través d’aquest sistema que permet legitimar el public era la falta d’'uns
premis per votacié popular oberta en I'ambit de la literatura catalana. Es per aquest
motiu que no tenim competéncia directa. No obstant aixo, com s’ha vist anteriorment
en lanalisi sectorial (vegeu apartat 2: Analisi sectorial), com a entitat tenim
competéncia indirecta, en aquest cas, I'existéncia d’institucions que atorguen premis

literaris dins 'ambit catala.

Havent estudiat les dates d’entrega i celebracio dels guardons literaris catalans més
importants (vegeu apartat 2: Analisi sectorial) 'entrega dels nostres premis sera el
primer cap de setmana d’abril. En cas que aquest coincideixi amb les dates de
Setmana Santa, la data de la gala de lliurament dels guardons sera modificada un cap

de setmana abans o després en funcié de les necessitats.
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Considerem aquests mesos com un moment estratégic, ja que permeten promocionar
obres literaries poc abans de Sant Jordi, la jornada de major nombre de venta de
llibres: segons el Gremi de Llibreters de Catalunya (2019), el dia de Sant Jordi es
venen al voltant d’'uns 1.640.000 llibres. D’aquesta manera, Sant Jordi pot suposar
una motivacié addicional per als autors dels llibres nominats, que, a causa de la
proximitat de la data, és possible que aprofitin per promoci6é de les seves obres a
través dels premis que posem en marxa. A meés, els guardons també serveixen per
als lectors com a guia a I’hora de comprar llibres per a les dates de Sant Jordi, cosa
que pot suposar una motivacié més tant per als autors dels llibres nominats com per

als mateixos lectors.

D’acord amb aquesta analisi previa sobre la situacié actual del mercat literari, i havent
estudiat les possibilitats que tenim com a entitat (vegeu apartat 3: Regim d’entitat
cultural), ens constituim com a associacio. Els motius, ja especificats en I'apartat

anterior, sén principalment els seguents:

No hi ha inversio inicial minima, a diferéncia de la fundacio, que requereix una
aportacio prévia de 30.000 euros. A més, es compleix el requisit legal de tres persones

socies, com a minim, per constituir-nos com a tal.

Tot i que no és una condicié sine qua non de les associacions (poden respondre a
l'interés dels socis), com a entitat responem a un interés public i general. Per tant,
passats els dos primers anys, podem sol-licitar un tractament fiscal beneficios.

El domicili de la nostra associacio s’estableix al lloc on I'6rgan de govern de
I'associacié té seu i duu a terme les principals activitats de I'entitat. Per tal d’escollir
domicili, estudiarem les possibilitats de subvencions i ajudes per part dels consorcis
del Vallés Oriental i del Baix Llobregat, les dues possibilitats que tenim per domiciliar

la nostra entitat.

Com s’ha esmentat en I'apartat anterior, segons l'article 311.4.1 del llibre tercer del
Codi civil de Catalunya, cal que la denominacio de I'entitat inclogui el terme associacio

o I'abreviatura “assoc.”.
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Amb tots aquests aspectes en ment, la nostra entitat es constitueix com a Associacié
Premis Lector. La nostra entitat queda regulada d’acord amb el que s’estableix a la
Llei 4/2008, de 24 d’abril, del llibre tercer del Codi civil de Catalunya, relatiu a les
persones juridiques; la Llei organica 1/2002, de 22 de marg, reguladora del dret

d’associacio, i els seus estatuts.

4.1. Analisi DAFO

Cal estudiar quina és la situacioé de la qual partim i conéixer quins factors ens poden
jugar a favor o en contra. L’analisi DAFO és una técnica estratégica que permet
analitzar la situacio que afecta 'empresa, des d’un punt de vista intern (fortaleses i

debilitats de I'empresa o I'entitat) i extern (amenaces i oportunitats de I'entorn que

afecten d’alguna manera a 'empresa).

El nostre DAFO és el seguent:

DEBILITATS

FORTALESES

* Finangament condicionat a les
subvencions publiques

* Dificultat per rebre
subvencions/donatius privats

* Votacié popular oberta pot afectar a

* La associacioé acaba de néixer,
encara som desconeguts.

* No hi ha inversié inicial

* Falta d’experiéncia

* Sector ja consolidat (existenica de
premis literaris de molta reputacio)

Donem veu al public i legitimem la seva
opinid

Democratitza un sector institucionalitzat
guardons sincers, lliures de qualsevol
manipulacié i deslligat de qualsevol
interés econdmic o institucional

Som sensibles en les desigualtats del
sector literari i per aixo es treballa des
d’'una perspectiva de génere.

Som una via de difusié i promocio de la
literatura catalana

Credibilitat: comité de savis s’encarrega
de nominar les obres i autors.
Transparencia

AMENACES

OPORTUNITATS

* La votacio popular oberta pot afectar
la reputacié d’'uns premis

* Alt grau de burocracia vinculat a les
subvencions

* Vulnerabilitat davant les crisis,
contribucions i subvencions depenen
de la situacié economica

* Pressupostos publics insuficients

Primers premis en 'ambit de la novel-la
per votacié popular oberta

Diada de Sant Jordi com la data que
tanca el “curs literari” que obren els
premis: Sant Jordi permet incrementar
I'interés dels lectors, i dels escriptors, ja
pot ser una promocio potent abans de la
jornada que més llibres es venen a
'any.
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La gent cada cop llegeix menys (se
substitueix per altres activitats, com
les séries)

Competéncia indirecta potent: tot i ser
els primers premis literaris de votacio
popular oberta, hi ha un sector de
premis literaris molt consolidat, amb
molta reputacié

Desigualtat social que afecta al
consum de béns culturals
Globalitzacio de la literatura fa perdre
valor de la literatura d’ambit nacional

La votacié popular oberta permet crear
una gala més festiva, participativa i
amena

Durant el periode de votacions, les
dades dels votants poden ser utilitzades
amb finalitats comercials per construir
un perfil de lector catala que pot
interessar a editorials o altres
empreses.

Barcelona és una ciutat amb un fort
ambient cultural

La societat de la informacié obre noves
oportunitats per a la cultura

Taula 1: Analisi DAFO. Font: Elaboracié propia
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5. DEFINICIO DEL PROJECTE

5.1.Qui som

D’acord amb el segon article del primer capitol dels nostres estatuts fundacionals
(vegeu Annex: 1. Documents fundacionals), s’estableix que els fins de I'Associacio

Premis Lectors soén:

“El foment de la lectura i la difusio de la literatura catalana i en catala de manera

transversal i popular”.
Per aconseguir aquesta finalitat, 'associacié Premis Lector duu a terme:

“L’organitzacio dels primers premis literaris, dins I'ambit catala i per votacio
popular oberta. Els premis tenen la voluntat de celebrar-se anualment.
L’organitzacio inclou la gestioé d’'una votacio telematica, el disseny d’'una gala
d’entrega de premis i unes tasques de difusid i promocié de les obres

nominades i premiades”.

Tal com s’estableix en el marc legal i en els estatuts de la fundacid, en queda exclos

tot anim de lucre.

5.2. Identitat corporativa:

La identitat corporativa d’'una empresa o d’una institucio son un conjunt d'atributs
associats a la historia, al projecte empresarial i a la cultura corporativa, que defineixen
'essencia d'una organitzacid, identificant-la i diferenciant-la de la resta

d’organitzacions (Garcia Duran, 2014).

La imatge corporativa que defineix la nostra empresa es divideix en els seguents

factors:

El nom de I'empresa és la seva rao social, el primer senyal d’existéncia d’'una entitat.
Segons Enrique Jiménez i Morales Serrano (2015), el nom de I'empresa o institucio

qgue es vol posar en marxa ha de ser “facil de recordar, facil de pronunciar i evocador”.

20



PREMS

L=CT0R

Aixi doncs, el nom de la nostra entitat sera Associacié Premis Lector. Segons la Llei
organica 1/2002, reguladora del dret d’associacié, és obligatori que la paraula
associacio o l'abreviaci6 assoc. aparegui en el nom registrat. Per altra banda, el nom
evoca directament al public lector. Sén uns premis per votacié popular oberta on el
lector tindra el poder per decidir qui sera el guanyador d’uns premis. Aixi doncs, la
paraula Lector evoca directament al public i a la literatura, els dos aspectes principals

que defineixen el nostre projecte.

El logotip d’'una entitat és la identitat visual d’'una entitat. S’'identifica amb una paraula
dissenyada i aporta personalitat, originalitat i distincio a 'empresa. El logotip, pero,
s’ha de distingir de la simbologia grafica, que és el simbol o dibuix iconic de la nostra
marca. S’identifica directament amb el logotip. En la definicio de la identitat corporativa
d’'una empresa, també s’ha de tenir en compte quina és la identitat cromatica que
té, és a dir, amb quin color s’identifica la nostra entitat (Costa, 1989/ Enrique i Morales,
2015).

D’acord amb aquestes definicions que Enrique i Morales exposen en el seu llibre

“Somos Estrategas”, hem dissenyat el nostre logotip i el simbol iconic de I'“Associacid
Premis Lector”

Logotip:

PREMIS

=01k

[I-lustracié 1: Logotip dels Premis Lector. Font. El-laboracié propia
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Simbologia grafica:

c—
—)

—

[I-lustracié 2: Simbologia grafica. Font: Elaboracio propia

Volem donar importancia al public i, per aix0, el primer impacte que ens aporta el
logotip ja permet transmetre que els lectors tindran un paper significatiu. S’inclou
també el concepte de Premis per evidenciar que és una associacidé creada
especificament per I'organitzacio d’uns guardons i que, per tant, es desvincula de
qualsevol editorial, empresa o institucid que pogués interferir en el funcionament dels

premis.

Hem optat per un disseny minimalista i senzill, utilitzant unicament el negre i el blanc.
Creiem que els Premis Lector poden ser vistos com uns guardons sense la categoria
i la reputacio dels premis actuals molt més institucionalitzats i consolidats, ja que la
votacio popular oberta, tot i tenir una voluntat democratica, sovint pot ser considerat
de “menys categoria” que uns premis que compten amb un jurat intel-lectual. Per
contrarestar aquest aspecte, volem donar categoria i modernitat als premis a través
d'un disseny senzill i sofisticat. A més, el blanc s’associa amb la transparéncia i

I'objectivitat, un aspecte primordial que volem fer constar sobre el nostre projecte.

A més del simbol que apareix al mateix logotip, la simbologia grafica dels Premis
Lector també ve determinada pel seguent disseny, que apareix en tots els materials

de comunicacié externa i en els materials que es realitzaran per la gala.

lI-lustracié 3: Simbologia grafica. Font: Elaboracioé propia
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Identitat cromatica:

Es el color amb el qual s’associa la nostra entitat (Enrique i Morales,
2015). La percepcié del color és instantania i, d’aquesta manera, el

color corporatiu es converteix en un senyal i en un llenguatge que

permet diferenciar i identificar una entitat o organitzacio.

PREMIS
Seguint la voluntat de minimalisme, hem optat per I'us del color L%ETUR
| a—

blanc i negre pel nostre logotip. Tanmateix, als productes que hem

. . . .y . . La lect fa Il
dissenyat (materials de comunicacio, productes audiovisuals, etc.)
s’identifica I'entitat amb el color bordeus. Un exemple on clarament

es percep la nostra identitat cromatica és amb el seguent punt de

llibre que hem dissenyat. ‘\
~

II-lustracié 4: Punt
de llibre. Font:
Elaboracio propia

5.2.1 Missio, visid i valors:

Un cop exposats els aspectes anteriors, cal definir el conjunt de valors que determinen
i diferencien la nostra entitat, la nostra raé de ser i d’haver-nos constituit com a

associacio i la filosofia i la naturalesa de la nostra entitat.
MISSIO

La missio és la rad de ser de I'entitat, la finalitat per la qual es constitueix (Enrique

Jiménez, Morales Serrano, 2015).

La finalitat de I'’Associacié Premis Lector és fomentar la lectura i la difusid de la
literatura catalana i en catala de manera transversal i popular. Per aconseguir-ho,
impulsem els primers premis literaris per votacidé popular oberta de I'ambit catala.
D’aquesta manera, volem legitimar el criteri i 'opinié del lector, democratitzar i crear
uns guardons sincers, lliures de qualsevol manipulacié i deslligat de qualsevol interés

economic o institucional alié.
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Els Premis Lector, a més, seran una via de contribucio a I'educacio, a la cultura i a
I'equitat. Es per aixd que es treballa amb una perspectiva de génere i popular per fer
front a les desigualtats dins el sector literari.

VISIO

La visié de I'entitat fa referéncia a la naturalesa del negoci i les regles de conducta
que ens guiaran per aconseguir els objectius i la missié de I'entitat (Enrique Jiménez,

Morales Serrano, 2015).

La nostra visio és constituir-nos com una institucio de referéncia dins el sector literari
de novel-la per a la societat catalana i constituir-nos com una entitat de lliurament de
guardons caracteritzada per la pluralitat, la democracia i la transparéncia. Per
aconseguir-ho, I’Associacio Premis Lector pretén:

- Situar el lector com a punt de partida, per legitimar la seva opinid sobre la
literatura.

- Promoure les activitats culturals al voltant del llibre i la literatura en catala.

- Acostar la literatura catalana a tots els nivells de la societat.

- Incloure la perspectiva de génere i el discurs feminista al sector de la literatura

catalana.

VALORS

Els valors son les conviccions i la filosofia de I'empresa que mostren com és la

conducta de I'entitat (Enrique Jiménez i Morales Serrano, 2015).

D’acord amb aquesta definicid, hem definit els seglents valors com aquells que volem

que defineixin I'Associacié Premis Lector:

Democratitzacié
La votacid popular oberta dona una oportunitat al public de reivindicar la seva
importancia davant la literatura. Democratitza un sector molt institucionalitzat que

sovint és victima de pressions.

Perspectiva de génere

Els Premis Lectors sén sensibles a les desigualtats encara existents del sector literari.
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Per aix0 es treballa des d’'una perspectiva igualitaria i de génere que superi els rols

socialment construits.

Coneixement
Promocié i difusio de la literatura catalana. Apropar les novel-les publicades el darrer

any al public i donar-li una oportunitat de fer valer la seva opinié.

Proximitat
Apropar la literatura en llengua catalana a la poblacid, posar a I'abast de la societat la
capacitat i el poder del lector per reivindicar la seva opinio sobre la literatura.

Responsabilitat
Honestedat i transparéncia. Aconseguir la confianga i el respecte del public sent
transparent en tots els processos que conformen la nominacié dels guardonats, aixi

com del funcionament econdmic de I'associacio.

Transformacié social
Compromis amb la construccié d’una societat més critica, fomentant I'esperit critic

dels lectors i lectores. Donar veu al public i legitimar la seva opinio.

5.3. Organigrama

Els organs de govern d’'una associacio son l'assemblea general i la junta directiva.
Segons el Departament de Justicia de la Generalitat de Catalunya, la junta directiva
o de govern és la representant i administradora de I'entitat, d’acord amb les lleis que
regulen les associacions, dels estatuts propis i els acords adoptats per I'assemblea

general.

La junta directiva d’'una associacié ha d’estar formada per un minim de tres persones,
que han de ser socies de l'entitat. Els membres de la junta de govern son els
encarregats de la gestid, 'administracio, la representacio i el govern de I'associacio

(Torre Jussana, 2015)
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MEMBRES
ASSOCIATS

JUNTA
DIRECTIVA

VICEPRESIDENTA

SECRETARIA PRESIDENTA TRESORERA

[I-lustracié 3: Organigrama. Font: Elaboracié propia

5.4. Funcions dels membres de la junta directiva

- President: s’encarrega de la representacié de I'associacié, de convocar les
reunions pertinents de la Junta i 'Assemblea General, presidir i organitzar
aquestes sessions, signar les actes, etc. El vicepresident s’encarregara, en
aquest cas, de dur a terme les tasques de presidencia en cas que el president
es trobi incapacitat per fer-ho, aixi com suport en les tasques habituals que ha

de dur a terme dia a dia.

- Secretari general: té veu consultiva, perd no vot. S’encarrega de vetllar pel
compliment de tot alld que es disposa legalment, redacta i signa les actes,
organitza els arxius i ha de custodiar la documentacié de I'entitat.
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- Tresorer: S’encarrega de dirigir i supervisar la tresoreria i els ingressos i
despeses de l'entitat i tots els recursos economics. A més, és I'encarregat
d’elaborar el pressupost i els comptes anuals de I'associacid.

El seu funcionament dependra del que s’estableix en els estatuts de I'entitat, i en
I'article 11 de la Llei organica 1/2002 i la Llei 4/2008 del Llibre 11l del Codi civil catala.

Segons la Llei organica 1/2002, reguladora del dret d’associacio, la junta s’ha de
reunir com a minim un cop al trimestre i les actes de totes les reunions s’han de

registrar al llibre d’actes de I'associacio.

5.5. Funcionament dels premis

5.5.1. Categories

Els Premis Lector s’estructuren en un total de 7 categories. Cadascuna de les
categories premia a una obra literaria escrita en I'any natural des de la celebracio dels
premis fins a la seguent edicié. Cada una de les categories rep un guardo que acredita

el seu merit reconegut per part del public lector a Catalunya.

Les categories son:
- Premi Lector a la millor novel-la
- Premi Lector a la millor obra de no-ficcié (inclou els géneres de biografia,
memoria, assaig, historia, periodisme literari, filosofia i dietari)
- Premi Lector a la millor obra de poesia
- Premi Lector a la millor obra infantil (de 0 a 11 anys)
- Premi Lector a la millor obra juvenil (de 12 a 16 anys)

- Premi Lector al millor comic / novel-la grafica

A més a més, els Premis Lector compten amb un guard6 especial que premia la
trajectoria literaria i la transcendéncia de I'obra d’'un autor. Aquest premi és entregat
a carrec dels nostres patrocinadors, que poden ser variables d’'una edicio a la seguent.
Es també escollit per votacié popular oberta i pot ser postum.

- Premi Associacio d’Editors en Llengua Catalana a la trajectoria literaria
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5.5.2. Comité de savis

Els Premis Lector sén un certamen que dona veu al public. Abans del periode de
votacio popular, un comité de savis vinculats també al public lector catala fa una

seleccio previa de les obres literaries de I'any que mereixen ser premiades.

El comité de savis dels Premis Lector esta conformat per tres perfils diferents. Primer,
dos perfils professionals de I'ambit literari que mantenen el maxim contacte amb els
lectors: per una banda els llibreters, que son els que coneixen millor el gust del public,
poden retroalimentar-se amb les seves aportacions i a la vegada son també les figures
qgue, molts cops, recomanen obres als seus clients. Per altra banda, els critics literaris,
que fan la feina necessaria d’aportar opinions solides i raonades sobre les obres,
posant en contacte el mén editorial amb els lectors i donant-los eines per escollir les
obres a llegir. Alhora, el comité es conforma en part per lectors i lectores premium, és
a dir, un perfil especial de lectors i lectores que han de reunir unes determinades
caracteristiques.

L’Associacio Premis Lector fara difusido prévia per tal que aquelles persones no
professionals interessades a formar part del comité de savis puguin optar-hi. Per fer-
ho, caldra que responguin a un questionari a través de la pagina web dels Premis
Lector en qué, a part d’'incloure les seves dades de contacte, s’inclouran les seguents
preguntes:

- Quantes obres has llegit aquest any dels seglents géneres (novel-la, poesia,

no-ficcio, infantil, juvenil, novel-la grafica)?
- Formes part d'un club de lectura d’'una biblioteca publica de Catalunya?
- Qué et motiva a voler formar part del comite de savis dels Premis Lector?

Alhora, els candidats hauran d’adjuntar un video explicant breument la seva relacio
amb la literatura i per qué volen formar part del comité de savis. En cas de dubte, es
contempla la possibilitat de fer una entrevista presencial amb els candidats per definir
millor el seu perfil.
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Entre els sol-licitants, s’escolliran uns 12 candidats que aniran rotant any rere any,
alhora que en cada edicio es poden presentar nous candidats per anar renovant la

llista de lectors i lectores premium.

Aixi doncs, aquests tres perfils de professionals conformen el comité de savis que ha
d’escollir les 10 obres candidates per cada categoria que, en la seguent fase de
votacié popular els lectors desgranaran. El comité de savis esta format per 9
integrants, 3 critics literaris, 3 llibreters i 3 lectors o lectores premium. La composicio
del comité de savis ha de ser sempre paritaria, ja que un dels valors de I’Associacié
Premis Lector és I'atencio especial a una perspectiva de génere. Per tant, en estar
formada per 9 membres es contempla que pugui estar format per 5 dones i 4 homes
o bé 4 dones i 5 homes. Es important recalcar que els membres del comité de savis

no poden tenir cap vinculacié professional o personal amb editorials.

Per prendre la decisio, el comité de savis es reuneix conjuntament amb I'd0rgan directiu
de I’Associacié Premis lector un total de tres vegades al llarg de I'any i abans de la
celebraci6 dels premis. La primera reunio se celebra entre setembre i octubre de I'any
anterior a I'entrega dels premis, per valorar els llibres publicats fins a la data. La
segona a finals de desembre, per incloure les ultimes publicacions de llibres des de
la darrera convocatoria i creacio d’un llistat final sobre el qual el comité de savis en
votara les nominacions i la tercera a inicis del mes de gener del mateix any per tancar

les nominacions.

Cadascuna de les obres que entra a la llista dels deu candidats al premi de cada
categoria ha de ser aprovada almenys per set dels 9nou integrants del jurat. En cas
d’incapacitat de decisio, I'd0rgan directiu dels Premis Lector, format per tres membres,
podria aportar un unic vot de desempat. Els membres del comité de savis sén escollits
per I'd0rgan directiu de I'Associacié Premis Lector.

5.5.3. Votacié popular oberta

Un cop escollits els deu candidats per cada una de les set categories dels Premis
Lector per part del comité de savis, comenca la fase de votacié principal. Aquesta és
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la fase de votacio popular oberta per part de tots aquells lectors i lectores catalans

que vulguin participar-hi.

Les votacions es realitzen a través de la pagina web dels Premis Lector. Cada persona
pot votar una unica vegada en cada una de les categories. No és obligatori votar a
totes les categories per tal de poder enviar el formulari. Per garantir la fiabilitat de les

votacions es requereixen als votants les seguents dades:

- Nom i cognoms

- Correu electronic

- Document d’identificacié (DNI/NIE)
- Data de naixement

- Localitat

El procés de votacio s’inicia al mes de gener, un cop el comité de savis ha decidit a
principis de mes la llista definitiva de candidats i aquesta s’ha actualitzat correctament
a la pagina web. El periode de votacions finalitza la primera setmana de marg.

Finalment, els Premis Lector s6n entregats en una gala celebrada el primer cap de

setmana d’abril, modificable en casos excepcionals.
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6. SUBVENCIONS | FONTS DE FINANGAMENT

6.1. Subvencions per a la produccio d’espectacles i d’exposicions relacionats
amb la cultura popular i tradicional

Es tracta d’'una subvencié de caracter cultural que té com a objectiu promoure la
produccié d’espectacles tradicionals i exposicions arrelades a la cultura popular i
tradicional catalanes. Les exposicions poden ser fisiques o virtuals i han de presentar
una tematica que estigui directe o indirectament relacionada amb la cultura i tradicio
catalana. Aquests actes no poden tenir interessos economics o promoure el turisme.
Tampoc tenen accés a aquest tipus de subvencio les activitats que no tinguin el catala
o I'aranes com a llengua vehicular, aixi com la filmacié d’aquestes. Els requisits també
apunten que queden excloses les accions que no respectin el marc d’actuacio
establert per la “Llei 2/1993, de 5 de mar¢ de foment i proteccio de la cultura popular
i tradicional i de l'associacionisme cultural, o les que, per rad de l'activitat o el
destinatari, siguin competéncia d’altres departaments de la Generalitat’.
(Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya, 2020)

Terminis: 04/06/2019 - 19/06/2019
Procés per tramitar-la:

La documentacié que s’ha d’adjuntar per sol-licitar aquest tramit és per una banda
el projecte de I'activitat, el seu pressupost detallat i la declaraci6 de compromis en
exhibir o exposar el projecte.

Un dels requisits establerts és que I'activitat per qué es demana I'ajut s’ha de dur a
terme en el mateix any de demanar la subvencio. Aixi i tot dins el projecte es pot
incloure les despeses generades a l'ultim quadrimestre de I'any anterior sempre que
mantingui relacio directa amb 'accio. Aquesta a més, s’ha de realitzar dins el territori
de Catalunya. Un mateix sol-licitant pot presentar un projecte per a cada modalitat, la
d’espectacles i la d’exposicio. En el nostre cas hauriem de tramitar la sol-licitud per la
modalitat de produccio d’espectacles. El projecte, a més, s’haura d’engegar al mateix
any de la concessio de I'ajut.
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Per demanar aquesta subvencio no existeixen taxes vinculades prévies. Respecte a
la quantia, I'ajut minim que s'atorga per cada projecte és de 400 euros. Aquelles
activitats que presentin un pressupost inicial inferior a 800 euros no s’admeten. De la
mateixa manera, les sol-licituds amb un import inferior a 400 euros o que després de
la seva valoracié no arribin a ser valorades per obtenir més d’aquesta quantitat no

podran ser admeses.

Pel que fa als criteris de valoracié s’han de tenir en compte diferents aspectes.
Aquests criteris son els que determinen els punts que rep cada sol-licitud en la seva
valoracio. Aspectes com la transmissio de valors, l'interés del projecte, la incidéncia
en el public o la interdisciplinarietat del projecte son valorats amb el maxim de
puntuacio. Per altra banda, el tractament de temes que son poc divulgats dins la
cultura popular, la tradicio i el patrimoni catala opten també a una bona puntuacié. La
repercussio del projecte també és un criteri que es té en compte, a quant public arriba
i, en el nostre cas, el d’'un espectacle, es valora sobretot el seu pla d’explotacié. Els
criteris menys valorats, perd no per aixo poc importants, son alguns com la trajectoria
acreditada pels sol-licitats en la produccié de projectes similars. També tenen en
compte el percentatge del finangament que ja tens cobert pel teu projecte al marge
de I'ajuda sol-licitada de I'Oficina de Suport a la Iniciativa Cultural.

6.2. Subvencions per a I’organitzacioé de festivals i trobades nacionals de cultura
popular i tradicional

Aquestes subvencions estan destinades a I'organitzacié d’espectacles o reunions dins
el territori nacional amb caracter cultural i de tradicié catalana. Dins d'aquest tipus
d’ajut hi han diverses activitats que queden excloses de rebre-la. Activitats artistiques,
per exemple, que ja tinguin el suport economic del Departament de Cultura mitjangant
algun tipus d’acord. També queden fora de I'eleccié aquelles que tinguin un interés
economic o amb propaganda turistica. A més, és important que els projectes tinguin
com a llengua principal el catala o I'aranés. Dins els requisits també es fa referéncia
a la relacio de les activitats amb el marc d’actuacié que preveu la “Llei 2/1993, de 5
de marg, de foment i proteccié de la cultura popular i tradicional i de I'associacionisme
cultural, o les que, per ra6 de l'activitat o el destinatari, siguin competéncia d'altres

32



PREMS

L=CT0R

departaments de la Generalitat”. (Departament de Cultura de la Generalitat de
Catalunya, 2020)

Terminis: 04/06/2019 - 19/06/2019
Procés per tramitar-la:

La documentacioé necessaria per tramitar aquesta subvencidé és el projecte de
l'activitat per qué es demana I'ajut, el pressupost complet i especific i si existeixen
altres agents implicats a I'accio de diferents territoris, un document que acrediti

aquesta participacio.

Existeixen diferents requisits en aquesta sol-licitud. Una d’elles és que l'activitat s’ha
de portar a terme en el mateix any en quée es demana l'ajut. Les accions es poden
realitzar fora de Catalunya, tot i que al nostre cas es faria en el territori catala. Per
altra banda, si la realitzacio del projecte implica qualsevol tret que generi drets d’autor
s’ha de vetllar pel compliment de la llei de propietat intel-lectual. Aquesta subvencio
presenta dues modalitats: l'organitzacié de festivals per una banda i trobades
nacionals de cultura popular i tradicional per una altra. Es pot sol-licitar ajut per

cadascuna d’elles sempre que no es tracti d’'un projecte comu.

Respecte a les despeses cal esmentar que tant les associacions, el nostre cas, com
les fundacions poden atribuir a I'accio per la qual demanen I'ajut, costos amb un limit

del 30% del total. Aquesta despesa inclou els costos generals i els indirectes.

En aquesta subvencid no existeixen taxes associades a la seva demanda. Pel que fa
als requisits economics, la quantia minima que es pot rebre per projecte és de 400
euros. Aquelles idees perd, que queden exclosos sén els que presenten un
pressupost inferior a 800 euros. De la mateixa manera, les sol-licituds amb un
pressupost inicial de 400 euros o que en ser valorades no optin a rebre aquesta
quantia d’ajuda també quedaran excloses de rebre la subvencio.

Els criteris de valoracio per optar a aquesta subvencio sén diferents i segons la seva
importancia s'atorguen més o menys punts en la seva valoracié. Questions com

I'interés cultural de la idea, la transmissié de valors, la incidéncia en el public i la
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captacio de nous en aquest ambit cultural, aixi com I'associacionisme cultural sén els
trets més valorables. El fet de tractar-se d’idees innovadores que aposten per la
creativitat o la millora d’aspectes culturals també son ben reconegudes. En el nostre
cas podem optar al maxim de punts en tractar-se d’'una aposta innovadora i que
perfecciona projectes anteriors de I'ambit literari. El pla de finangament i la difusié que
es faci de 'esdeveniment també presenten caracteristiques a tenir en compte aixi com
el percentatge del finangament ja cobert al marge de I'ajut de I'Oficina de Suport a la

Iniciativa Cultural.

6.3. Subvencions per a activitats literaries: Activitats de promocié

L’objectiu principal d’aquest tipus de subvencié és la promocié de les lletres catalanes.
Una promocio de la literatura que tingui lloc dins els territoris on el catala sigui de
domini linguistic. Aquestes accions poden ser festivals, jornades, cicles de
conferencies, entre d’altres de caracter literari. Les activitats que no es consideren
aptes per rebre aquest ajut sén aquelles encapgalades per biblioteques i, tal com
apunten a la mateixa web “les convocatories i concessions de premis literaris i I'edicid
de llibres, revistes o altres productes editorials, a excepcié de les publicacions
dedicades a la difusio de les activitats literaries de I'entitat mateixa” (Departament de
Cultura de la Generalitat de Catalunya, 2020).

Terminis: 10/03/2020 - 25/03/2020
Procés per tramitar-la:

La documentacié necessaria per comencgar amb la tramitacio d’aquesta sol-licitud és
per una banda el projecte de l'activitat que es dura a terme. Aixd ha d’anar
acompanyat del pressupost corresponent, les despeses detallades que comporta la
seva execucio. Juntament s’ha d’'incloure una memaoria econdmica on s’especifica les
accions de promocio cultural, I'any previ a la realitzacié, amb un detallat de les
despeses i els ingressos pertinents. En tractar-se d’'una subvencié amb un caracter
de promocio, és important que, en la documentacio requerida, es presenti el pla de
comunicacio i difusio, aixi com la programacio d’activitats i I'abast social del projecte.

34



PREMS

L=CT0R

Es a dir, tot el que correspon a la posada en marxa de la idea pel que fa a la
localitzacio, els participants o el tipus de public.

Els requisits imprescindibles per poder optar a aquesta ajuda son per una banda,
executar la idea dins del mateix any en qué es demana la sol-licitud i vetllar pel
compliment de la llei de propietat intel-lectual si el projecte implica qualsevol tret que
generi drets d’autor.

Respecte a les taxes, no es troba cap de prévia relacionada amb la sol-licitud. La
quantia que estableix aquesta subvencio és d’'un maxim del 50% de l'import total de
'accio per la qual es demana l'ajut. Tot i aix0d, existeixen excepcions quant a
I'adjudicacié d’'un import superior a I'establert en el cas de projectes que presentin
trets especifics per a la seva concessio. Trets diferenciadors com la innovacié o
impacte social de la seva execucid. Aquesta subvencié presenta una modalitat
especifica de projectes de promocio per la qual han establert una quantia minima de
1.000 euros. Exempt de rebre aquest ajut queden els projectes que presentin un
pressupost total inferior a 2.000 euros o que en valorar la candidatura no optin a rebre
una quantia superior a 1.000.

Les despeses subvencionables que contempla aquest ajut sén les que es troben
vinculades directament amb el projecte. Es a dir, I'import liquid que reben els ponents,
el lloguer de materials o espais, entre d’altres. Les despeses que queden excloses
d’aquesta atribuciéo sén les de restauracid i representaci6 sempre que perd, no

estiguin lligades a I'accio de promocio i difusio de la literatura.

Els criteris de valoracié que estableix la subvencié determinen la puntuacié que
reben els diferents projectes. Un d’aquests criteris és l'interés cultural que presenti la
idea, aixi com la trajectoria cultural de I'associacio. Altres aspectes a valorar son la
inclusio d’aquells sectors socials més vulnerables i la de promoure la literatura i la
lectura dels més petits (nens i joves). Els projectes que obtinguin recursos economics
amb la mateixa activitat o per tercers també es valoren. A més, aquelles idees on la
representacio femenina estigui representada com a minim en la meitat de les activitats

establertes compten amb un punt extra.
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6.4. Subvencio per a activitats de cultura popular i tradicional a realitzar dins de
la demarcacié de la Diputacié de Barcelona durant I'any 2020, organitzades per
entitats culturals sense finalitat de lucre

Aquest tipus de subvencio presenta un objectiu de finangament per a qualsevol
organitzacié d’accions culturals i tradicional que tingui lloc dins el territori de la
Diputacio de Barcelona. Aquestes activitats han d’estar adherides a festivals,
trobades, produccié d’espectacles, sortides, mostres, cicle festiu o concursos
relacionats amb la cultura popular i tradicional, entre d’altres. Les accions que no
poden optar a aquest tipus d’ajut son, entre d’altres, apats populars, programes de

recerca i estudi o aquelles que promouen l'activitat turistica o comercial.
Terminis: 26/02/2020 - 26/03/2020
Procés per tramitar-la:

Per demanar aquesta subvencié s’han de complir una série de requisits entre les quals
destaca el fet que els sol-licitants siguin persones juridiques. Es a dir, aquelles que
estiguin constituides legalment com a associacions, fundacions o entitats sense anim
de lucre. Tambeé és indispensable que tinguin un caracter cultural i una direcci6 social
que es trobi dins el territori de Barcelona, ambdds trets justificats en els seus estatuts.
En aquesta part queden excloses les associacions sindicals, de veins, partits politics
i totes les que no tinguin I'activitat cultural com activitat principal del seu projecte.

Es important destacar que si la resolucié d’aquesta subvencié és favorable, la
Diputacié de Barcelona obté el consentiment de conéixer les obligacions tributaries i
amb la Seguretat Social que té el sol-licitant. A la documentacié inicial s’ha
d’autoritzar préviament aquesta acreditacio. A la documentacié que cal aportar s’ha
d’especificar la data en qué finalitzen les activitats del projecte. Alguns dels aspectes
que s’han d’adjuntar sén la memoria, el pressupost estimat i documentacid
acreditativa d’aspectes legals que es demanen en compliment per poder ser
beneficiari de I'ajut.
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Aquesta subvencié estableix uns criteris de valoracié com a métode per atorgar
I'ajut. A les bases disposa, entre d’altres, I'interés cultural de la idea, el seu impacte
cultural, el pla de difusio i les accions portades a terme. Un dels aspectes millor
valorats és la tipologia de les activitats, per exemple que es duen a terme en festivitats
declarades Patrimoni festiu de Catalunya o en Festes Majors.

Respecte a la quantia, aquesta convocatoria té una dotaci¢ total de 350.000 euros.
Aquest import es reparteix de manera proporcional entre els diferents projectes
depenent dels punts rebuts en els criteris de valoracid. Aquest import perd, de manera
individual no pot ser superior a 5.000 euros. A més, aquesta ajuda no ha de
representar més del 50% del cost total de I'activitat.

Pel que fa a les despeses subvencionables es consideren, totes aquelles estiguin
directament relacionades amb l'activitat. També es consideren les indirectes que
formen part de I'activitat subvencionada com és el cas de les despeses de gestio,
material d’oficina, llum, gas, entre d’altres. Per altra banda, no sén considerades com
a despeses subvencionables les dietes, sortides fora del territori de Barcelona o la

compra de mobles o immobles que augmentin el patrimoni de I'associacio.

6.5. Subvencions per a projectes que articulin els sectors professionals en
I'ambit de les lletres catalanes

La finalitat d’aquesta subvenciéo és la promocié d’accions que donin suport als
col-lectius del sector com traductors, critics literaris o escriptors, entre d’altres, en el
marc de les lletres catalanes. Aquestes subvencions presenten diferents categories
d’ajuts. Una d’aquestes modalitats és el “suport a les entitats privades sense anim de
lucre que impulsen projectes de forma regular i estable per afavorir el coneixement de
les lletres catalanes i promoure activitats d'intercanvi amb altres sectors culturals”
(Generalitat de Catalunya, 2020). Les accions que no poden optar a rebre aquest tipus
de subvencié sén les encapgalades per entitats publiques, que siguin gestionades
indirectament per entitats privades. A més d’aquelles que tinguin relacié amb la

industria cultural o proposits comercials.

Terminis: 10/03/2020 - 25/03/2020
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Procés per tramitar-la:

Aquesta subvencio presenta dos tipus de modalitats. Nosaltres hauriem d’optar per la
“‘modalitat b) les entitats privades sense anim de lucre, incloses les adscrites a una
entitat publica, dedicades a la difusié del patrimoni literari catala que actuin dins de
'ambit linguistic catala”. (Generalitat de Catalunya, 2020)

La documentacié que cal adjuntar per demanar aquesta ajuda és la relacionada amb
el projecte i I'activitat que es dura a terme i el pressupost detallat d'aquesta. A més,
s’ha de presentar una memoria on s’especifiqui les activitats de I'associacié en el

sector en els ultims tres anys.

Els criteris d’avaluacié determinen si la proposta compleix amb els requisits minims
per ser beneficiari de I'ajuda. Aquesta subvencid, tot i presentar dues modalitats,
nomes es pot tramitar i sol-licitar una d’elles, ja que no son compatibles. L’entitat que
demana l'ajut ha de poder acreditar que porta un minim de tres anys realitzant
activitats en el sector i aquestes s’han de portar a terme dins del territori on el catala

sigui de domini linguistic.

Altres punts relacionats amb els criteris de valoracié son l'interés del projecte qué, en
el cas de la “modalitat b” ha d’estar relacionat amb els objectius de l'associacié.
L’activitat ha d’'impulsar una reforma o varietat en la difusio del patrimoni literari catala
i també es té en compte la participacio d’altres agrupacions en I'evolucio del projecte.
D’altra banda la viabilitat de I'activitat i la seva gestidé també son punts valoratius. En
aquest punt es valora I'organitzacio i pertinenga del pressupost en relacio amb els
recursos que es necessiten per desenvolupar el projecte. La trajectoria demostrada
de I'entitat que demana la subvencié també és valorada. En el cas de la modalitat que
ens ocupa a més, ha d’haver aconseguit els objectius proposats.

No existeixen taxes prévies per sol-licitar aquesta subvencio. Respecte als caracters
econOmics, la quantia que estableix I'ajuda no pot ser superior al 70% total del preu
del projecte. En aquest punt les despeses que poden ser subvencionades son
aquelles que estan directament relacionades amb el desenvolupament de I'activitat,

aixi com les indirectes justificades per la seva necessitat en el mateix projecte.
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Aquestes ultimes perod, no poden suposar més del 20% del pressupost subvencionat.
A més, s’accepten les aportacions en espécies com a part del cost del projecte.
També aquelles despeses de restauracio de persones externes a I'entitat perd que

siguin de caracter protocol-lari i imprescindible pel desenvolupament de I'activitat.

6.6. Convocatoria general de I'lnstitut de Cultura de Barcelona (ICUB)

La subvencié forma part de la convocatoria general de 'lCUB en I'ambit de cultura.
Aquest tipus d’ajut esta adrecat a qualsevol idea en el sector cultural amb unes
finalitats enriquidores pel que fa a les activitats i la xarxa cultural de Barcelona. En
I'area de cultura s’inclouen diferents programes de ciutat. Un d’ells és I'apartat J de
Lletres, llibreries i promocio de la cultura. Alguns dels requisits per optar a aquesta
modalitat sén idees o accions de promocio, impuls i divulgacié del sector literari,
difusié d’obres literaries i promocio de la lectura per augmentar els indexs. Un altre
dels subapartats de I'area de cultura per la qual es podria demanar la subvencié del
nostre projecte és I'apartat H de Cultura popular. Adregcada a projectes en I'ambit de
la cultura popular que tinguin un impacte en el caracter festiu i en el programa cultural

de la ciutat de Barcelona.

Terminis: 02/01/2020 - 30/01/2020

Procés per tramitar-la:

Per demanar aquesta subvencié s’han de complir una série de requisits com son la
finalitat del projecte i portar a terme l'activitat en el territori de Barcelona o fora d’ell, si
es considera que promou la projeccio exterior de la ciutat. Les activitats per les quals
es demanen les subvencions han de ser sense anim de lucre i han d’estar
programades per realitzar al mateix any que es demana la subvencio. També és
important que es defugi d’'un llenguatge sexista i discriminatori a la redaccié de la
sol-licitud. A més, no es pot tractar d’un projecte semblant al d’altres associacions.

Els criteris de valoracié especifics pel qual es valoren les candidatures en
I'atorgament de I'ajuda estan detallats en els requisits generals de cultura, 'ambit que
ens pertoca en aquest projecte. Un d’aquests criteris estableix que no es pot presentar
una mateixa idea per a diferents programes de la mateixa tematica. El projecte que
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s’hagi presentat a I'apartat de cultura no podra fer-ho a la de cultura i educacié. En la
mateixa linia de presentacions, tampoc es permet que una mateixa entitat o
associacio presenti més de dos projectes. Un altre aspecte a tenir en compte és que
per aquesta subvencié no és necessari tenir el domicili fiscal en el territori municipal
de Barcelona, pero si que és imprescindible que l'activitat tingui lloc a Barcelona. Tot
i aix0, si es justifica que fer-ho fora de I'ambit territorial pot tenir una repercussio

positiva per a la ciutat es podria considerar i acreditar.

Es important destacar que en aquesta convocatoria no es permet la presentacié de
projectes d’'una mateixa associacio o entitat en un mateix districte. Tampoc és

compatible la presentacié d’'un mateix projecte en diferents arees tematiques.

La quantia establerta per aquesta subvencié no podra ser de més del 50% del cost
total de projecte. Les despeses que son subvencionables han d’'estar lligades a la
realitzacio de I'activitat i s’han de dur a terme en el periode d’execucio. Alguns dels
conceptes que poden ser subvencionats son el lloguer de béns mobles o immobles,
subministraments com l'aigua o el gas, material d’oficina, técnic o de produccié
necessari per dur a terme l'activitat per la qual es demana I'ajuda. Altres aspectes que
poden ser subvencionats son les feines d’empreses externes com és la neteja o la
seguretat. A més de les ndmines, la Seguretat Social i les dietes del personal fix i
eventual contractat per I'entitat per la realitzacio del projecte.

Per altra banda, no es consideren elements subvencionables els impostos
indirectes com la renta per exemple, que pot tenir un caracter de recuperacio o
compensacio. Tampoc entren en aquest grup les despeses d’inversio i aquelles que

estiguin fora del termini d’execucié de l'activitat.

6.7. Subvencions Consells Comarcals

6.7.1. Consell comarcal del Vallés Oriental

La subvencio que atorga el Consell Comarcal del Valles Oriental esta adregcada a
persones publiques o privades amb projectes de caracter public que tinguin un interés
social o que promoguin una finalitat publica. Es consideren diferents tematiques per

sol-licitar I'ajuda. En el nostre cas hauriem d’escollir la linia de cultura per la finalitat
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del projecte. Es tracta d’'un apartat de la subvencié que té l'objectiu d’estimular
I'activitat cultural de la comarca. En aquesta seccio es consideren accions culturals
aquelles relacionades amb les lletres, la musica, les arts esceniques entre d’altres.
Aquells que poden beneficiar-se d’aquesta subvencié sén les associacions i entitats
de caracter cultural de la comarca del Vallés Oriental aixi com les persones publiques

i privades, fisiques o juridiques.

Termini: Les ultimes dades disponibles daten del 2017 [I'dltima convocatoria
d’aquesta subvencio.

Procés per tramitar-la:

Aquesta subvenci6 té en compte una série de criteris de valoracio per tal de puntuar
i analitzar si les sol-licituds compleixen els requisits per ser beneficiaris de la
subvencid. Un dels aspectes que es consideren és l'interes cultural de I'activitat. En
aquest s’analitza la qualitat, la transmissié de valors i la incidéncia que pot tenir en
I'increment o captacié de nous publics en I'area de cultura dins el territori. A més, ha
de ser una proposta innovadora i creativa, tenir una repercussio territorial, fomentar
el treball amb altres organitzacions i tenir plantejat un bon pla de comunicacié i difusio.
Es important esmentar que no s’han de complir tots els parametres pero tots ells
atorguen punts que serveixen a I'hora de ser candidat a I'eleccio dels beneficiaris.

La quantia que s’estableix per aquesta subvencid es defineix a cada tipus de
convocatoria. Per la concessio d’aquesta quantitat es tenen en compte la consignacié
del pressupost, els punts aconseguits en els criteris de valoracio, la quantia que es
demana i les despeses directes del projecte. A cada convocatoria, a escala general,
es disposa una quantitat minima i maxima per adjudicar a cada sol-licitud. Els
projectes que presentin un cost inferior a la quantitat minima establerta o que després

de ser valorats no optin a rebre més de la quantia minima no es poden acceptar.

Les despeses subvencionables en aquest ajut sén aquelles que estan directament

ligades al desenvolupament o execucié de 'activitat per la qual es demana l'ajut.
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6.8. Eleccio de les subvencions

En acabar d’elaborar I'analisi de les subvencions de cultura que podiem sol-licitar per
dur a terme el nostre projecte, hem optat per dues del Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya. Per una banda, hem escollit la subvencié per a la
produccié d’espectacles i d’exposicions relacionats amb la cultura popular i
tradicional. Aquesta subvencio presenta dues modalitats i nosaltres optariem per la
d’espectacles, ja que es tracta d’'una entrega de premis literaris. El nostre projecte
compleix practicament tots els aspectes i requisits d’aquest ajut. No té interessos
economics ni intencio de promoure el turisme i utilitza el catala com a llengua vehicular
de l'activitat. A més, 'accio es dura a terme dins el territori de Catalunya i durant el

mateix any de la concessio de la subvencio.

Un altre aspecte a tenir en compte és que el pressupost inicial per poder accedir a
I'ajut ha de ser superior als 800 euros i el nostre projecte presenta un cost superior. A
mes, en els criteris de valoracio, que determinen els punts que rep cada sol-licitud, es
tenen en compte trets com la transmissio de valors i la incidéncia a I'audiencia. En el
nostre cas, aquests aspectes es compleixen per la importancia que té el public en el
desenvolupament de I'activitat; sén els lectors qui determinen els guanyadors a partir
d’'una votacié popular oberta i alhora es fomenta la lectura.

Per altra banda, optarem per la subvencié per a I'organitzacié de festivals i
trobades de cultura popular i tradicional. Aquest ajut presenta dos tipus de
modalitat i nosaltres sol-licitariem I'ajut per a trobades nacionals de cultura popular i
tradicional. Es tracta d’'una subvencié dirigida a espectacles dins el territori nacional

que presentin un caracter cultural i de tradicié catalana.

Seguint amb la mateixa tendéncia de la subvenci6é anterior, aquesta també ha
d’abstenir-se de qualsevol mena de promocié economica o turistica. A meés, la llengua
principal ha de ser I'aranés o el catala, com en el nostre cas, i I'activitat ha de portar-
se a terme el mateix any de la concessio de I'ajut. Aquesta subvencié també exclou
les sol-licituds que presenten un pressupost inicial inferior a 800 euros, que no és el

nostre cas.
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En els criteris de valoracio destaquen trets com l'interés cultural, transmissio de valors
i la incidéncia en el public, aixi com la captacié de nous. Aquest darrer aspecte és
important i es compleix en el nostre cas ja que es tracta d’'una activitat que pretén
fomentar la literatura en catala i, a la vegada, augmentar els lectors. Un altre dels
criteris més rellevants és que es tracti d’'una idea innovadora, creativa o que millori
aspectes culturals. En el cas de la nostra activitat, podem dir que es tracta d’'una
aposta innovadora, ja que perfecciona la idea dels premis literaris tradicionals amb el

tret diferenciador de ser uns guardons atorgats per votacié popular oberta.
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A I'hora d’impulsar I'organitzacié de qualsevol classe de premis, és també essencial
visibilitzar-los i donar-los a conéixer al public, més en el supodsit que aquests premis
literaris sén escollits per votacio popular oberta. Aixi doncs, és essencial associar-se
amb mitjans de comunicacio que puguin actuar com a col-laboradors. Essencialment,
ens interessa associar-nos per tal que aquests mitjans visibilitzin el nostre projecte i
en facin resso pero, per altra banda, també es poden produir altres sinergies com
patrocinis que poden ser part del finangament del projecte.

Hem optat per escollir tres tipus de mitjans amb qui associar-nos; televisio, radio i
premsa. En els tres casos s’ha dut a terme una comparacio entre dues opcions que
aportaven diferents avantatges i oportunitats de visibilitzacié. En primer lloc, la
televisid. En aquest cas, s’han comparat les caracteristiques, opcions, facilitats i
beneficis de TV3 per una banda i la Xarxa Audiovisual Local, per altra. S’han escollit
aquests dos mitjans per tal de poder fer la comparacié entre un mitja d’ambit
autonomic, que arriba a gran part del territori perd de forma gairebé homogénia, amb
una alternativa que aglutina petits mitjans d’ambit local amb una especificitat territorial

molt superior.

Pel que fa a la premsa, s’han analitzat els diaris EI Punt Avui i el Diari Ara. El primer
és un diari d’abast catala que ofereix edicions regionals, amb informacions propies de
cada territori i amb una difusié més especifica que s’ha contrastat amb la visio del
Diari Ara que, tot i que també ofereix edicions regionals setmanals o0 mensuals té un
punt de vista més enfocat en I'ambit de parla catalana en general, amb difusié també
al Pais Valencia o les llles Balears.

Per ultim, pel que fa a la radio, s’han comparat Rac1 i Catalunya Radio, ja que son
les dues emissores de més importancia en I'ambit catala i les que poden, per tant,
oferir una major capacitat de difusio al projecte.

A més dels canals convencionals que ocupen aquests mitjans, també es considera

un punt positiu el fet que tots ells disposen de versions digitals i que, per tant, la
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distribucio i visibilitzacié pels canals en linia quedaria també coberta amb qualsevol

La Xarxa Audiovisual TV3
Local (XAL) / La Xarxa
Mitja public o privat Public Public

Audiéncia (numero
lectors/oients/espectadors)

14,6% de share al 2019

Difusié territorial
(comarques)

Catalunya i Andorra

Catalunya

Seccions/programes
culturals

Espais culturals a canals
com Gava Televisid, Canal
Blau, RTV Vilafranca o TV
Badalona

Programa cultural: “Quan
arribin els marcians”

Seccions de cultura als
Telenoticies i a “Els matins”

Buscar antecedents: si s’ha
associat abans amb algun
premi/entitat cultural o
actualent

Primer any que les
televisions locals emetran la
Xl edicié dels Premis
Enderrock

Col-laboracié amb 48
entitats culturals.

Seguidors xarxes socials
(Facebook, Twitter i
Instagram)

Instagram (no tick): 1.196
Facebook: 10.384
Twitter: 9.658

Instagram: 196.000
Facebook: 562.337
Twitter: 580.000

Taula 2: Analisi televisio. Font: Elaboracio propia

7.1.1. Audiéncia (ranquings)

Les dades publicades per Kantar Media posicionen a TV3 com a lider d’audiéncia el

2019 a Catalunya. La cadena publica catalana va aconseguir una quota anual del

14,6%, seguida de les cadenes privades Telecinco (11%) i Antena 3 (9,6%).

L’informe del Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC) del 2019 sobre “Consum i

percepcions dels mitjans audiovisuals a Catalunya” assenyala TV3 com el canal

preferit d'informacié a Catalunya. Un 32,9% dels enquestats van escollir la cadena

publica per informar-se, seguida de la privada d’Atresmedia, Antena 3, amb un 11,1%.

L’estudi també apunta que per franges d’edat TV3 és el canal més vist per entretenir-
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se per la poblacio d’entre 35 i 64 anys. Els joves en canvi, prefereixen FDF, Neox o
Telecinco.

TV3 a més, se situa capdavantera respecte les cadenes autondmiques de televisio
meés vistes a Espanya el 2018 i 2019 segons el proveidor de dades de mercat i
informacié sobre consumidors Statista. La cadena catalana va passar del 13,9% de
share al 14,6% amb qué va tancar I'any passat.

Franges d'edat
16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més

TV3 4.8 6,9 13,8 16,5 15,3
Telecinco 6,0 9,4 6,7 9,5 15,0
Antena 3 TV 4,8 5,6 7,9 9,8 12,7
Neox 10,2 9,4 2,1 1,1 0,0
Factoria de Ficcion 17,5 1,7 2,9 14 0,0
laSexta 1,2 3,9 1,5 5,7 3,7
Cuatro 4,8 3,9 2,3 2,7 0,8
DMax 3,0 2,1 2,1 19 2,8
TVE 1,2 0,4 1,9 2,2 3,7
La 2 1,2 0,9 0,2 19 5,6

lI-lustracié 5: Audiéncia segons franja d’edat. Font: CAC sobre els canals més vistos per
entretenir-se per franges d’edat

7.1.2. Difusio territorial / Segmentacié del public

La difusi6 de La XAL arriba a un gran nombre d’espectadors arreu del territori.
Actualment presenta un total de 49 canals locals repartits entre Catalunya, Andorra i
les llles Balears. A Catalunya disposen de 45 canals repartits per tota la demarcacio
com son Barcelona TV, Canal Terrassa Vallés o Pirineus TV. A Andorra tenen ATV -

Andorra Televisio i a les llles Balears 2 canals a Palma i 1 a Eivissa.

La cobertura territorial de TV3 es limita al territori de Catalunya. Respecte al
Telenoticies I'antic format Comarques, que consistia en catorze minuts en emissio
nacional i set minuts en desconnexio des dels diferents platés de les delegacions, va
evolucionar I'any 2017 cap a un telenoticies d’'uns 40 minuts integrament d’abast
nacional. Per tant, ja no hi ha les desconnexions que TV3 feia per provincies. No

obstant aixo, manté les desconnexions en aranés.
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7.1.3. Seccions / Programes culturals

TV3 sempre ha presentat una amplia oferta de seccions culturals a la seva
programacio. Actualment destaquen les seccions de cultura dels Telenoticies i del
programa informatiu “Els matins”. En aquest darrer cas, els periodistes del programa
“Quan arribin els marcians”, Julia Beltran i Jofre Font presenten les ultimes novetats
respecte a la cultura més alternativa. Aquest programa és l'espai cultural més
destacat ara a la cadena i s’emet cada dijous a la nit. Adregat a un public generalista,

combina l'actualitat amb un toc d’humor i una crida a la reflexio critica.

A la cadena catalana es duen a terme programes especials amb motiu de
celebracions i esdeveniments culturals on s’han desplagat periodistes per cobrir i
retransmetre aquesta programacio especial tal com s’exposa a la Memoria anual
d’activitats de la CCMA. Alguns d’aquests actes son els Premis Gaudi del cinema
catala i la cerimonia dels Oscars, dels que fan una emissié directa amb la participacio
de Catalunya Radio. Altres actes que cobreixen son els festivals de musica Canet
Rock, Primavera Sound o el Sonar.

La XAL, per la seva banda, ofereix en la seva oferta de canals locals un gran ventall
de seccions i programes culturals. Molts d’aquests espais culturals son adregats o
protagonitzats per histories locals. Un exemple d’aixod ho trobem a Gava Televisio on
presenten un espai cultural anomenat “Histories de Gava” un programa que apropa la

ciutadania la historia del poble.
7.1.4. Col-laboracions amb altres premis

TV3 col-labora amb 48 entitats culturals, institucions i associacions audiovisuals amb
diferents papers de participacié en cada cas. Aquestes participacions, segons indica
la Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) son des de col-laboracions
habituals, patrocinis, mecenatges o projectes puntuals. En aquesta funcio
participativa, la cadena catalana també dona suport a esdeveniments culturals de tota
mena com el Festival Internacional de Cinema Fantastic de Catalunya a Sitges, el
Festival Grec de Barcelona o el Festival Jardins de Cap Roig. Un dels festivals més
destacats i retransmet per la cadena son els Premis Gaudi atorgats per ’Académia
del Cinema Catala.
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L’audiovisual local catala ha emés aquest mes de mar¢ per primera vegada els
Premis Enderrock en la seva Xll edicid. Segons publicava en una noticia La Xarxa a
la presentacio d’aquesta edicio la cap de Continguts de la XAL, Joana Vallés afirmava
que havien arribat a 'emissié d’'unes vint televisions locals i aix0 els havia ajudat a

augmentar la difusié arreu de Catalunya.

A la memodria del 2018 publicada per La XAL, s’especifica els diversos acords de
col-laboracié amb entitats socials i culturals amb finalitats d’apropar el contingut local
a la ciutadania. En aquest suport esmentat destaquen el Banc dels Aliments, la
Federacio Catalana del Cancer, el Festival de Jazz de Terrassa o la Fira Tarrega.

Respecte dels esdeveniments culturals i esportius també cal esmentar la seva
participacio com a col-laborador o mitja oficial. La XAL ha emés espais culturals com
la Festa de I'Estiu del Cinema Catala, organitzat per '’Académia del Cinema Catala o
els Premis Butaca de teatre. En I'ambit esportiu per altra banda, destaca la
retransmissié de competicions esportives de Campionats de Catalunya Universitaris.
A la memoria també hi destaquen la col-laboracié amb I'Auditori amb acords com la

difusié d’activitats musicals, la cessié d’espais per fer gravacions, entre d’altres.
7.1.5. Xarxes socials

TV3 lidera els seguidors al mon digital amb molta distancia de La XAL. La notable
diferencia, no només es pot apreciar pels seguidors d’ambdues xarxes siné per
I'oficialitat dels comptes. En aquest punt cal esmentar que TV3 disposa del signe
oficial a Instagram, punt que aporta valor i confianga al compte, mentre que La XAL

no té oficialitat en aquesta xarxa i presenta un discret nombre de seguidors.

La XAL té més representacié a Facebook, on acumula 10.384 usuaris a la pagina. A
Twitter compta amb un nombre semblant amb 9.658 seguidors, mentre que a

Instagram amb prou feines arriben als 1.196 usuaris.

Amb unes dades més satisfactories, TV3 té una representacio més notable a les
xarxes socials. En aquest cas Twitter €s on tenen més imatge amb un total de 580.000
seguidors. Una dada semblant la de Facebook on han assolit les 562.337 persones
que segueixen els continguts i les publicacions. Amb una dada més timida queda
I'Instagram oficial amb 196.000 seguidors.
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Rac 1 Catalunya Radio
Mitja public o privat privat public
Audiéncia (numero 834.000 oients 633.000 oients

lectors/oients/espectadors)

Difusié territorial
(comarques)

Catalunya i Andorra

Catalunya, llles Balears i
Catalunya Nord

Segmentacié audiéncia
(edat, sexe)

mes masculi, jove, nivell
economic elevat, bilingle

Ranquing dels mitjans
(confianca lectors)

nota oients: 7,1

nota oients: 6,9

Seccions/programes
culturals

Estat de Gracia, La finestra
indiscreta, Ciutat Maragda,
La nit dels ignorants,
T’agrada el blues,
Sarda.net...

Ofereix seccions dedicades
a la cultura en els seus
programes

Buscar antecedents: si s’ha
associat abans amb algun
premi/entitat cultural o
actualent

Diverses col-laboracions i
patrocinis d’activitats
culturals

Col-laboracié amb 48
entitats culturals.

Seguidors xarxes socials
(Facebook, Twitter i
Instagram)

Facebook 112.130
Twitter 288.462
Instagram 13.400

Facebook 92.279
Twitter 237.562
Instagram 66.800

Taula 3: Analisi radio. Font: Elaboracio propia

7.2.1. Audiencia:

Segons les xifres del 2019 de I'Estudi General de Mitjans (EGM), RAC1 és I'emissora

meés escoltada de Catalunya, amb 834.000 oients cada dia. Per altra banda,

Catalunya Radio va tancar el 2019 amb una mitjana de 633.000 oients diaris. El mon

a RAC1, de Jordi Basté, aconsegueix cada mati 631.000 oients, mentre que EIl mati
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de Catalunya Radio, de Monica Terribas, 430.000 oients, sent els dos programes més
escoltats de les emissores.

Pel que fa a xarxes socials, RAC1 compta amb 112.130 seguidors a Facebook i
288.462 a Twitter, per sobre de Catalunya Radio que compta amb 92.279 i 237.562 a
Twitter. A Instagram, Catalunya Radio pren I'avantatge amb 66.800 seguidors, mentre
que RAC1 només en té 13.400.

Per provincies, les dades de I'Observatori de la Radio de Catalunya (OBS) referents
al 2014 mostren que RAC1 reforca el seu lideratge a Girona i Barcelona, amb el 38%
i 48%, respectivament, i en perd a Tarragona, on Catalunya Radio recupera la primera
posicié amb un 34%. La cadena publica segueix dominant Lleida, amb un 43%.

Respecte a les variables sociodemografiques de les cadenes generalistes, les dades
del 2012, el 2013 i el 2014 mostren que RAC1 té un public més masculi (gairebé el
doble de dones que d’homes) que Catalunya Radio, que tot i que també és escoltada
per més homes que dones, la diferencia s’escurca molt. L’audiéncia de RAC1 també
es caracteritza per un perfil de nivell econdmic més elevat i més jove. En ambdos

casos, la llengua familiar preferent dels oients és el catala.
7.2.2. Programes de cultura:

Hi ha una manca d’'oferta cultural generalitzada a la radio. Aixi i tot, Catalunya Radio
ofereix una oferta molt més amplia de programes culturals que RAC1. Alguns
programes culturals a Catalunya Radio son: La finestra indiscreta, Ciutat Maragda, La
nit dels ignorants, T'agrada el blues, Sarda.net, etc. a més dels magazins del mati i la
tarda, que incorporen seccions dedicades a la cultura. Durant el 2018 en I'ambit de
la cultura, s’han fet programes especials per la gala dels Premis Gaudi del cinema
catala en emissi6 conjunta de Catalunya Radio i Catalunya Informacio, i també de la
cerimonia dels Oscars i, de la mateixa manera que a TV3 i s’ha donat cobertura
informativa amplia a diversos festivals, amb molts dels quals hi té acords de
col-laboracio i participacio.

RAC1 ofereix seccions dedicades a la cultura en els seus programes i magazins diaris,
perd no ofereix cap programa dedicat exclusivament a la difusio cultural. No obstant

aixo, els magazins de matins i tardes dediquen un espai a la cultura.
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7.2.3. Confianca dels oients:

Val la pena destacar que, segons un estudi del CAC sobre el consum i les percepcions
dels mitjans audiovisuals, els oients classifiquen a Catalunya Radio com la primera
emissora en promocio de la llengua i la cultura catalana, aspecte a tenir molt en

compte a I'hora d’escollir un mitja.

m En una escala de 0 a 10, en la qual 0 significa res de promocié i 10 molta promocié, com
qualifica el grau de promocié de la llengua i la cultura catalana de les segiients emissores de
radio?

(Base: escolta la rddio N=1092; resposta simple; mitjana en base veuven escoiten l'emissora)
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lI-lustracio 6: Percepcio dels mitjans audiovisuals. Font: CAC sobre el consum i les
percepcions dels mitjans audiovisuals

Segons el mateix estudi del CAC, en termes de confianga, objectivitat i pluralitat,

Catalunya Radio s’imposa a RAC1, tot i que la diferéncia és molt estreta.

GRAU D’OBJECTIVITAT | PLURALITAT INFORMATIVA A LA RADIO

—— Objectivitat

= = Pluralitat

3,13
e e G

P25 P26. En una escala de 0 a 10, en la qual O significa gens | 10 molta, com qualificaria el grau d'objectivitat informativa/pluralitat informativa de les segiients emissores de radio?
(Base: escolta la radio N=1092; mitjana, %)

Consell
E e sl CONSUM | PERCEPCIONS DELS MITJANS AUDIOVISUALS A CATALUNYA. 2019

lI-lustracié 7. Font: CAC sobre el consum i les percepcions dels mitjans audiovisuals
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La CCMA explica al seu portal corporatiu que “Els nivells de col-laboracié que

s’estableixen amb institucions, entitats i associacions son diversos: patrocinis,

mecenatges, col-laboracions habituals i participacié en projectes concrets”. Per tant,

Catalunya Radio (CCMA) i RAC1 tenen contractes de col-laboraci6 i participaciéo amb

diferents empreses i entitats culturals, les quals organitzen esdeveniments, festivals i

premis, com ’Académia del Cinema en Catala o el Festival Internacional de Poesia.

No obstant aix0, no tenen uns premis propis que produeixin, sind que tota vinculacié

qgue poden tenir amb diversos premis sén a través de contractes de col-laboracié.

7.3. PREMSA: Punt Avui i Diari Ara

El Punt Avui

Diari Ara

Mitja public o privat

Privat

Privat

Audiéncia (Tirada i Difusid)

117.000 lectors (115.000 dels
quals a Catalunya)

127.000 lectors diaris a
Catalunya (132.000 contant
Pais Valencia i llles
Balears)

Tirada: 22.564 exemplars
(18.689 digitals)

Difusié territorial
(comarques)

Edici6 catalana i edici6 propia
per les diferents regions:
Barcelona, Girona, Lleida,
Tarragona, Reus, Vic...

Es poden cercar les noticies
segons la poblaci6 de
Catalunya.

Totes les comarques
catalanes, Pais Valencia
(Castellé i Valencia), llles
Balears i Andorra

Dues edicions dedicades a
les comarques gironines
(setmanals) i al camp
tarragoni (mensual) i terres
de Lleida.

Seccions/programes
culturals

Secci6 Cultura de la
publicacié diaria

Suplement Cultura publicat
cada divendres

Compta amb una seccio
audiovisual, El Punt Avui TV

Secci6 Cultura de la
publicacié diaria

Butlleti Llegim publicat
cada dissabte

Buscar antecedents: si s’ha
associat abans amb algun

El Punt Avui TV emet la gala
d’entrega de premis com els
Premis Enderrock o Premis
Republicans de I'Any

Premis ARA (Premi Tatiana
Sisquella a la contribucié
social i Premi Ignasi Pujol
al foment de
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premi/entitat cultural o
actualent

'emprenedoria)

Col:laboracions amb
festivals de musica, per
exemple Festivalot

Participaci6 en el jurat del
Premi Ramon Barnils

Seguidors xarxes socials

(Facebook, Twitter i
Instagram)

Facebook: 60.588
Twitter: 249.037
Instagram: 7.799

Dades de febrer de 2020

Facebook: 285.574
Twitter: 508.443
Instagram: 127.000

Dades de febrer de 2020

Taula 4: Analisi premsa. Font: Elaboracié propia

Pel que fa a la col-laboracié6 amb la premsa, s’han comparat les condicions que
ofereixen el Diari Ara i ElI Punt Avui. El Diari Ara va ser fundat el 2010 i és dirigit
actualment per Ester Vera. En canvi, El Punt Avui és, en canvi, un diari amb una
historia més complexa. Es el resultat de la fusié dels diaris El Punt (nascut el 1979) i
Avui (nascut el 1976), que des de 2011 es publiquen com un unic diari en edicié
impresa i pagina web. Actualment Xevi Xirgo es troba al capdavant d’aquesta

publicacio.

7.3.1. Audiéencia

Segons dades de I'Estudi General de Mitjans, la segona meitat de 2019, El Punt Avui
té un total de 117.000 lectors diaris, 115.000 dels quals a Catalunya. El Diari Ara,
segons aquesta mateixa onada de 'EGM se situa com a tercer diari més llegit a
Catalunya, amb 127.000 lectors diaris a Catalunya i 132.000 contant el Pais Valencia

i les llles Balears.

Pel que fa als seguidors a les xarxes socials, El Punt Avui concentra 60.588 seguidors
a Facebook mentre que el Diari Ara en té 285.574. Pel que fa a Twitter El Punt Avui
té 249.037 seguidors, per darrere del Diari Ara que en concentra 508.443. Per ultim,
El Punt Avui té 7.799 seguidors a Instagram i el Diari Ara 127.000.
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7.3.2. Difusio territorial

Es interessant apuntar que tots dos diaris ofereixen edicions propies pels diferents
territoris d’ambit catala. En el cas d’El Punt Avui es disposa d’una edici6 particular per
cada regié com ara Barcelona, Girona, Lleida, Tarragona, Reus o Vic entre d’altres.
En afegit, ofereix les informacions organitzades per territori, de manera que permet

buscar les noticies segons el seu ambit territorial.

La difusio del Diari Ara és una mica més amplia, ja que a part de 'ambit catala es
distribueix també en altres territoris de parla catalana com son les provincies de
Castell6 i Valéncia, al Pais Valencia (no ho fa a Alacant), les llles Balears i Andorra.
A més, té dues edicions setmanals dedicades a les comarques gironines, una edicio
mensual dedicada al Camp de Tarragona i una altra especialitzada en les terres de
Lleida.

7.3.3. Seccions de cultura

Ambdues publicacions disposen tant en versidé en paper com digital d’'una seccio
titulada Cultura i dedicada, en efecte, a noticies i peces periodistiques basades en
I'actualitat, els personatges, les obres i els esdeveniments culturals. Cal remarcar
també que El Punt Avui disposa d'un suplement titulat Cultura que es publica cada
divendres. El Diari Ara, per la seva part, publica cada dissabte un butlleti titulat Llegim

que se centra concretament en I'actualitat i la informaci? literaria.
7.3.4. Col-laboracions amb altres premis:

El Diari Ara organitza els seus propis premis, d’'un ambit diferenciat als premis literaris
perd que cal tenir en compte. Es tracta dels Premis Ara, que ofereixen el Premi
Tatiana Sisquella a la contribucido social i Premi Ignasi Pujol al foment de
'emprenedoria. Per altra banda, també han desenvolupat col-laboracions amb altres
premis com per exemple formant part del jurat del Premi Ramon Barnils i han establert
relacio amb altres esdeveniments culturals com per exemple el festival de musica

Festivalot, oferint subscripcions gratuites als assistents a aquest esdeveniment.
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Pel que fa a El Punt Avui, no disposa d’uns premis propis pero té una particularitat
que pot resultar interessant: Disposa d’'una canal audiovisual en linia anomenat El
Punt Avui TV, el qual ha emés gales d’entrega de premis com per exemple els Premis

Enderrock o els Premis Republicans de I'Any.

7.4. Propostes finals

Després de dur a terme una analisi dels possibles mitjans que podrien vehicular les
tasques de comunicacio i actuar com a col-laboradors, s’ha arribat a la conclusié que
existeixen dues possibles formules que, amb algunes diferéncies, podrien ser utils per
I'organitzacié i el bon funcionament d’uns premis literaris per votacié popular oberta

en 'ambit catala.
Proposta 1: CCMA (TV3 i Catalunya Radio) + Punt Avui

Per una banda, seria possible associar-se, pel que fa a la televisio, amb TV3. En fer-
ho, la intencid és vincular-se per tant, amb la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), de manera que en I'ambit de la radio podriem col-laborar amb
Catalunya Radio. D’aquesta manera es podria donar, una cobertura mediatica molt

amplia i una gran visibilitat del projecte.

Per tal que aquests mitjans generalistes poguessin recolzar uns premis de caracter
cultural com els que es tracten en aquest treball, caldria especificar I'acord o bé en un
programa cultural concret o bé amb el canal i 'emissora culturals (Canal 33 i ICat,

respectivament).

Pel que fa als possibles programes culturals que podrien donar suport als Premis
Lector, en l'oferta actual de la CCMA trobem, en I'ambit televisiu podria ser el
programa “Quan arribin els marcians”. S’emet els dijous a les 23.30. Aquest és un
programa que tracta la cultura de manera transversal, des de la musica, la pintura, la
literatura, des d’una perspectiva moderna. Movent-se entre totes les disciplines
culturals, el programa busca testimonis i gent per a qui la cultura ajuda a entendre la

vida. S'utilitza un to reflexiu i irdnic, bolcant-se en el sentit de I'humor.
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Pel que fa a la Catalunya Radio, el programa escollit podria ser Ciutat Maragda,
presentat per David Guzman, un programa literari emés els dissabtes a les 23:00. A
Ciutat Maragda es parla de literatura tant classica com moderna, amb una mirada
oberta a diverses perspectives; tant la dels autors com els editors, els llibreters, els
traductors, els educadors. També, i el que és més important pels Premis Lector, la
dels lectors, donant també veu a les biblioteques i clubs de lectura, amb qui
comparteixen lectures que posteriorment conformen una tertulia al mateix programa

de radio.

Encara que els Premis Lector s’associessin amb un programa concret o el
canal/emissora cultural, el fet de vincular-se amb la CCMA, aportaria una gran
visibilitat al projecte, ja que la Corporacio en pot fer resso en altres programes de més
audiéncia com per exemple els Telenoticies o les seccions culturals de programes
amb nombres més elevats d’audiéncia. Si la Corporacié s’estableix com un partner
(sigui a través del canal o emissora cultural o a través d’un programa especific) de
I'’Associacié Premis Lector, també és possible que la nostra entitat aparegui en les
pagines web dels programes i se’'n derivin notes i comunicats de premsa, entre
d’altres. Per ultim, cal tenir en compte que la CCMA col-labora amb una cinquantena
d’entitats i projectes culturals.

Pel que fa a la premsa, I'associacié seria amb El Punt Avui, ja que aquest diari ens
ofereix la possibilitat d’'una cobertura territorial més concreta a partir de les edicions
regionals. A més, I'opcié d’associar-se amb el Diari Ara es descarta, perqué aquest
mitja disposa dels seus propis premis que, tot i no suposar una competéncia directa,
probablement suposarien un escull a I'hora d’establir una associacioé.

Proposta 2: XAL (televisions i radios locals) + Punt Avui

Una altra opcié d’associacio amb mitjans de comunicacié valida seria comptar amb el
suport de La Xarxa Audiovisual Local (La XAL), tant pel que fa a la televisié com pel
que fa a la radio. La XAL compta amb més de 49 canals locals repartits entre
Catalunya, Andorra i les llles Balears que ofereixen informacié de proximitat. La XAL
té diversos acords de col-laboracié amb entitats socials i culturals, a més d’oferir en
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la seva oferta de canals televisius i radios locals continguts, seccions i programes de

cultura.

Per la seva banda, La XAL tambeé ha participat com a mitja col-laborador o mitja oficial
de diversos esdeveniments culturals, com els Premis Butaca, també de votacid
popular oberta, i els premis Enderrock, que enguany sera la primera edicido que es
retransmetra en directe. A més, des de La XAL s’han fet campanyes de comunicacio
i difusié de continguts coproduits amb les entitats adherides i preséncia de marca a
una vintena d’esdeveniments. Per tant, la vinculacié de La XAL amb aquestes entitats
fa molt probable el seu interés per col-laborar com a mitja oficial dels Premis Lector.

Pel que fa a I'ambit de la radio, quedaria cobert amb les emissores locals que també
formen part de La XAL. Sumen 126 entitats que compten amb emissores de radio a
qui La XAL dona el seu servei. Per tant, la nostra tasca podria difondre’s des
d’aquestes emissores locals, que ajudarien a donar visibilitat i abast territorial suficient
per a parlar d’'uns premis del territori catala. Es descarta la col-laboraci6 amb Rac1,
ja que, tal com s’especifica a I'apartat d’analisi anterior, I'emissora no disposa d’una
gran programacio cultural amb la qual ens puguem associar i no oferiria un valor

especific per '’Associacio Premis Lector.

Pel que fa a la premsa, de nou s’escolliria EI Punt Avui, pels mateixos motius que

s’han esmentat en I'apartat anterior.

Tanmateix, el fet de treballar amb mitjans de comunicacioé de caire convencional no
exclou la possible col-laboracié amb altres persones vinculades a la comunicacié i a
la literatura dins les xarxes socials. Pel que fa als booktubers, persones que realitzen
videos de literatura a través de la plataforma YouTube, en I'ambit catala es poden
citar els canals de Marta Maneu-Borja o Marta Botet, Paraula de Mixa, Emociona’t
amb la lectura o fins i tot Juliana Canet, tot i que el seu canal no esta dedicat

unicament a parlar de la lectura.

Dins d’Instagram també hi ha comptes dedicats a la recomenacio de llibres, dels
anomenats bookstagramers. En catala podem destacar a @meyonbook,
@lesulleresdellegir, @lletraferits, @llibres_i_llibretes, o més recentment

@lectures_confinades.
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8. PATROCINADORS

L’estil del patrocinador que tenim en ment és, per una banda, empreses, entitats i
institucions que treballin en matéria dels premis literaris que impulsem. Per aixo0, ens
hem dirigit a llibreries de Granollers que, per una questié de proximitat, podrien estar
interessades en col-laborar amb els nosaltres. Tanmateix de no haver obtingut
resposta, hem contactat amb altres entitats com la llibreria Mas Bernat, tot i que

tampoc no hem obtingut resposta.

Per altra banda, vam posar-nos en contacte amb I’Associacio d’Editors en Llengua
Catalana i amb I’Associacié d’Editors Independents. Creiem que, per I'estil de premis
que impulsavem, eren entitats que concilien amb les nostres aspiracions, visions i
valors. Paral-lelament a aquesta tipologia d’entitats, hem intentat establir contractes
d'esponsoritzacio amb empreses com Vichy Catalan i empreses del sector vinicola i
empreses de tes i cafés. L’objectiu d’aquestes entitats era establir un contracte per tal
de que, el dia de la gala, ens oferissin els seus productes a canvi de presencia i

visibilitat de la seva marca

Per tal de realitzar possibles col-laboracions hem contactat amb les seguents
empreses i entitats. Tot i haver aconseguit contacte amb algunes de les entitats
citades, no hem aconseguit establir contracte ni col-laboracié vinculant, no obtenint
resposta d’algunes entitats, i rebent negatives d’altres. Tanmateix, s’ha pogut establir
una col-laboracio hipotética amb I'Associacié d’Editors en Llengua Catalana, que
seran els patrocinadors del premi Lector a la trajectoria literaria.

- Llibreria Carbo - Cooperativa Garriguella
- Llibreria La Gralla - Agusti Torell6 Mata
- Llibreria Mas Bernat - Miguel Torres S.A.
- Associaci6 d’Editors en Llengua - D.O. Penedés
Catalana - Caves Codorniu
- Associacio d’Editors Independents - Jamaica Coffee Experience
- Vichy Catalan - Cafés Marcilla
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9. PLA DE COMUNICACIO

La comunicacié és un dels factors més importants per aconseguir les finalitats i
objectius que es proposen les entitats. El nostre punt de partida és que un bon pla de
comunicacié estratégic és necessari per donar a coneixer I'entitat, ja que la nostra
associacio perd el sentit fundacional si darrere no hi ha un public actiu i participatiu
que col-labori amb nosaltres. Per aquest aspecte, es planteja el pla de comunicacié
Estratégic. Segons Gutiérrez Paredes (2016) mitjangant I'aplicacié de la comunicacio,
les organitzacions poden tenir una mirada global per planificar totes les activitats i
resoldre conflictes tenint en compte I'entorn, i assolir i generar, aixi, una imatge

positiva que distingeixi i enforteixi I'organitzacio.

Un bon pla estratégic de comunicacié ha de contenir sempre els seglents apartats:
els objectius prioritaris que l'entitat vol aconseguir amb la seva comunicacio; els
meétodes i les accions de treball que permeten assolir els objectius; el segment de
public a qui es dirigeixen les comunicacions; el calendari de les activitats que es duran
a terme i el pressupost especifics necessaris per assolir els objectius i I'avaluacio, en

la qual es reflectira com es mesuraran els resultats del pla (Scott, 2011).

9.1. Objectius (objectius principals, qué volem comunicar)

Els objectius de [l'entitat en I'ambit comunicatiu permeten convertir aquelles
necessitats o mancances que té I'empresa o l'entitat en finalitats que poden
aconseguir-se a través d’accions de comunicacio. En ultima instancia, els objectius
tenen la finalitat de donar a coneixer I'entitat i els serveis que ofereix i el seu motiu
fundacional, aixi com aconseguir una millora productiva i un bon rendiment a escala

interna que faci créixer I'entitat.
9.1.1. Objectius interns
- Aconseguir establir una visi6 i una estratégia comuna a I'’hora de treballar, i

reforcar la cohesiod i unificacié de la junta directiva en una mateixa direccio

de treball.
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- Compartir uns valors i objectius per tal d’assegurar-nos que aquests es

comuniquen i es donen a coneixer de manera uniforme.

- Assolir una comunicacié interna eficag, en constant actualitzacio, que
permeti estudiar com es van desenvolupant els esdeveniments per tal de tenir
capacitat per a respondre als imprevistos i saber aprofitar les oportunitats que

se’ns presentin.
9.1.2. Objectius externs

- Promocié i difusio dels Premis Lector: donar a coneixer els premis, aixi
com els motius fundacionals relacionats amb la promocié i el foment de la
lectura i la difusié de la literatura catalana i en catala de manera transversal

i popular.

- Persuadir als publics de l'interés de mantenir un vincle amb l'organitzacio
cultural, pels seus valors i objectius fundacionals. Especialment per als
publics susceptibles de convertir-se en membres del comité de savis.

- Informar els mitjans de comunicacié i les entitats culturals sobre el curs
dels esdeveniments: les nominacions, I'obertura del periode de votacio, per

tal que se’n faci resso als mitjans i es doni a conéixer la nostra entitat.

9.2. Publics

Els publics son un dels aspectes més essencials que s’han de definir per determinar
les estratégies comunicatives que es duran a terme. La determinacié i analisi prévia
dels publics permet conéixer quins missatges i quines estratégies seran més adients

per dirigir-se a cadascun dels publics.
9.2.1. Publics interns

En formen part els treballadors i els membres de I'entitat. No obstant aixo, també

s’incloura en aquest grup el comité de savis, ja que entenem que les reunions que la
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junta directiva i els membres del comité duran a terme permeten assolir objectius

propis de comunicacio interna (cohesionar i compartir aspiracions, valors i objectius

comuns, aconseguir una mateixa direccio de treball...)

9.2.2. Publics externs

Publics que no formen part de l'entitat, perd que poden veure’'s interessats o

involucrats en ella, o la seva activitat pot afectar I'entitat.

Poblacié i ciutadania catalana: son el nostre gran public directe i del qual
depén I'éxit de la nostra entitat. Sense la participacié d’aquest public, la nostra
entitat perd la seva rao de ser.

Escriptors: els escriptors catalans del moment son susceptibles a ser
nominats per les seves obres als premis. Es important que es mantingui una
proximitat amb el sector literari per assabentar-nos de les darreres obres que
s’estan publicant. A més, a través de la nominacié de llibres s’esta, a la vegada,

promocionant aquella obra i el seu autor.

Mitjans de Comunicacié: sén un public molt important a tenir en compte
perque son la via més efectiva per a donar a coneixer la nostra entitat i els
premis. Per tant, s’haura de crear una relacié propera amb els mitjans que
garanteixi que aquests incorporaran en la seva agenda la difusié de les
activitats de la nostra entitat. Per aquest motiu, també s’ha contemplat arribar
a acords de col-laboraciéo amb alguns mitjans per garantir aquest aspecte de
difusié i promocio dels Premis Lector i de la mateixa associacio.

Empreses i editorials del sector literari: totes aquelles empreses del sector
literari catala. Els llibres que publiquen aquestes editorials sén susceptibles a
ser nominats als premis. Les nominacions i els mateixos Premis Lector poden

funcionar com una via de promocio dels llibres que publica una editorial.
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- Gremis i altres entitats, associacions i fundacions del sector: Les entitats
del sector no s’han de veure com un public competidor, siné com un potencial

col-laborador. Es poden dur a terme acords d’interés mutu.

- Administracions i institucions: En ser una associacié que duu a terme una
funcio cultural i d’interés general, la nostra entitat haura de mantenir una relacié
propera amb aquelles administracions i institucions que ens proporcionin o ens

puguin proporcionar subvencions.

- Sponsors i patrocinadors: totes aquelles empreses de fora del sector que
estiguin interessades acol-laborar i invertir (amb diners i/o espécies) amb la

nostra entitat a canvi de patrocini el dia de la gala.

- Empreses de serveis: s’inclouen totes aquelles empreses que contractem per
al correcte desenvolupament del nostre projecte, especialment el dia de la gala

(empresa de catering, empresa de so i il-luminacio, empreses de neteja...).

9.3. Estratégies i accions comunicatives

L’estrategia a seguir esta determinada per la direccié de I'entitat, en aquest cas, la
junta directiva. Fa referéncia al plantejament de la metodologia que seguira el nostre
pla de comunicacio i, per tant, respon a la pregunta: Com es fara?

En aquest apartat, doncs, s’inclouen totes aquelles accions i activitats que es duran a
terme per aconseguir els objectius abans proposats i poder aconseguir mantenir un

vincle estret amb els publics de la nostra entitat.
9.3.1. Estratégia de comunicacié interna

Tot i que molts cops en entitats petites s’obvia la comunicaci6 interna, és un aspecte
essencial. Les accions que es plantegen per a la comunicacio interna permeten
millorar les energies internes del col-lectiu per millorar la productivitat. L'objectiu és,
per tant, aconseguir la implicacio dels membres de I'organitzacio dins la filosofia global

del seu funcionament, i que se sentin particips.
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A més, les accions de comunicaci6 interna permetran crear una estratégia de treball
comuna, una mateixa visid i uns objectius compartits envers I'entitat. D’aquesta
manera també es garanteix que totes aquelles accions de comunicacio externa

segueixin un mateix fil i comparteixin una estrateégia comuna.

- Creaci6 d’un correu institucional: el fet de tenir un correu amb domini propi
brinda una millor imatge de la nostra marca i atorga reputacio i seriositat.

Aquest sera: @premislector.cat. El cost és de 15€ I'any. Amb aquest mail

intern crearem un correu per cadascun dels membres de la junta directiva i
un d’'informatiu que facilitarem a la pagina web per posar-lo a disposicio dels

usuaris en cas de voler contactar-nos. Sera el seguent: info@premislector.cat.

Aixi mateix, es creara un mail per comunicacio, des del qual es faran els
comunicats i les notes de premsa i totes aquelles comunicacions oficials.

Sera: comunicacio@premislectors.cat

- Realitzacié de reunions setmanals de la junta directiva: Es duran a terme
reunions setmanals entre els membres de la junta directiva durant tot el primer
any. L’objectiu d’aquestes reunions és establir una responsabilitat i una
estrategia comuna per tal de treballar de manera unificada, aixi com la revisio,
seguiment i avaluacio de les tasques que s’estan duent a terme i estudiar tots

aquells imprevistos que es presentin.

- Realitzacié de reunions amb el comité de savis: Com s’ha explicat
anteriorment, el comité de savis s’incloura en aquest grup, ja que entenem
que les reunions que la junta directiva i els membres del comité duran a terme
permeten assolir objectius propis de comunicacié interna (cohesionar i
compartir aspiracions, valors i objectius comuns, aconseguir una mateixa

direcci6 de treball...)

- Setembre: Primera reuni6 amb el comité de savis per valorar llibres

publicats fins a la data.
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- Finals de desembre: una segona reunié amb el comité de savis per
incloure les ultimes publicacions de llibres des de la darrera convocatoria i
creacié d'un llistat final sobre el qual el comité de savis en votara les
nominacions. Es contactara (via teléfon, mail, entre d’altres) amb els autors
de les obres nominades per comentar la seva candidatura i fer-los saber
que estan convidats a la gala que se celebrara a l'abril.

- Principis de gener: tercera i ultima trobada del comité per tancar les

nominacions.
9.3.2. Estratégia de comunicacié externa

La comunicacié externa esdevé fonamental per assolir els nostres objectius principals.
Dividim aquesta comunicacio en dos grans bloc: les accions offline i les accions online.
Totes dues ens aporten diferents possibilitats per publicitar i difondre el nostre projecte

i les activitats que durem a terme.

Les accions que executem han de seguir una mateixa estrategia i transmetre un
missatge ben definit. Aixo ens ajudara en tot el procés comunicatiu i impulsara la
diferenciacié i posicionament de la marca. Es molt important no variar el tipus de
missatge que volem comunicar. Un aspecte que ens sera molt util sobretot en aquest

primer any on és essencial les accions difusives i promocionals de la nostra activitat.

En aquesta comunicacio externa és important destacar que estara dividida depenent
de l'etapa i intenci6 comunicativa de cada moment. Hem establert tres etapes ben
definides en qué basarem les nostres accions i els missatges. En la primera etapa
I'accié principal sera la de difondre la gala (qui som i que fem), aixi com la celebracio
de la gala i els autors i obres nominades. La segona part del missatge estara meés
centrada en el desenvolupament del dia de I'entrega de premis, amb accions més
directes i de seguiment de la jornada. Per ultim, la tercera etapa tindra un aspecte
meés valoratiu. Aquesta fase ens resultara molt util per valorar les anteriors i poder fer
una critica de tot el projecte en comu, a la vegada que donara informacié de profit per
seguir amb el projecte en altres edicions. Seguidament s’exposen, organitzades per
tematica, quines son les accions que es duran a terme. A I'apartat de calendaritzacio
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(vegeu punt 9.4 d’aquest apartat: Cronograma | calendaritzacié d’activitats

comunicatives) es distribuiran les activitats en les tres etapes esmentades.

9.3.2.1. Pla de mitjans

Col-laboracié amb els mitjans préviament analitzats. Inclusio de publicitat i
difusio sobre la nostra entitat (banners, publireportatge o espai publicitari d’'uns
30 segons, notes de premsa, entrevistes en programes, etc.) a canvi que els
mitjans col-laboradors estiguin patrocinats el dia de la gala (mitjangant roll-ups,
que el mitja atorgui un dels premis, etc.) i que els seus logotips surtin inclosos

en els dossiers i els materials de comunicacié externa que posem en marxa.

Rodes de premsa: Es duran a terme rodes de premsa per convocar els mitjans

de comunicacioé amb I'objectiu que facin resso dels premis.

- Primera roda de premsa extraordinaria: s’explicara als mitjans el
naixement de l'entitat, els valors fundacionals de I'’Associaciéo Premis
Lector, les tasques que duu a terme, la visio, missio i els valors de
I'entitat, funcionament dels premis i com es regeixen, les entitats amb

qui es col-labora.

- Roda de premsa sobre els nominats i 'obertura del periode de
votacions: es dura a terme una roda de premsa en que es convocara
als mitjans per donar a conéixer quins son els nominats escollits pel
comité de savis i marcar l'inici del periode de votacions. Es repartira el

dossier imprés sobre els nominats als assistents.

Realitzacié de dossiers de premsa

- Dossier per explicar el naixement de I’entitat, els valors fundacionals,
les tasques, la visio, missio i els valors de I'entitat, funcionament dels
premis (comité de savis...). Es repartira en la primera roda de premsa
extraordinaria i es facilitara als mitjans i entitats via mail. Sera un dossier

breu de dotze pagines.
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Dossier sobre els nominats i procés d’obertura de votacions.
S’enviara el dossier en format digital a tots els mitjans després de la roda
de premsa. S’hi indicaran nominats i periode de votacions i es tornara a
fer incis en el funcionament dels premis (comité de savis, votacions...)
amb I'objectiu d’insistir en la transparéncia del projecte. Sera un dossier
de dotze pagines.

Dossier de premsa amb els guanyadors i el desenvolupament de la
gala: s’indicaran els guanyadors, en qué s’incloura, per una banda una
petita sintesi de I'obra guanyadora i de la trajectoria de l'autor de
cadascuna de les categories, i per altra, com ha sigut el
desenvolupament de la gala, les actuacions, etc. S’enviara 'endema de
la gala (ja es tindra preparada, ja que nosaltres ja coneixerem els
guanyadors, i maquetada). Només s’inclouran aquells aspectes de
I'esdeveniment que no es van preveure i que val la pena explicar. Sera

un dossier de dotze pagines.

- Notes de premsa: S’enviaran notes de premsa amb periodicitat sobre aquells

temes que afectin I'entitat i puguin ser d’interés pels mitjans. S’enviaran per

correu electronic (no hi ha versié impresa).

Es realitzaran comunicats de convocatories a les rodes de premsa,
convocatories a la gala (per tal que els mitjans acreditin un equip petit

que vingui a cobrir I'acte).

Notes de premsa indicant les nominacions (un cop s’hagi realitzat la
roda de premsa) i que indiqui I'inici del periode de votacié. S’enviara

juntament amb el dossier.

Notes de premsa sobre els artistes-actuacions del dia de la gala:
S’indicara el grup convidat / el grup de dansa que participi, explicant la
trajectoria dels artistes o del grup, perd sense explicar qué ens tenen

preparat pel dia de la gala.
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- Notes de premsa durant les dues setmanes anteriors a la gala per tal de
recordar i posar I'accent en la celebracié dels premis, recordant

nominats.

- Nota de premsa dels guanyadors que s’enviara al final de la gala (ja es
tindra préviament preparada).

9.3.2.2. Pla de publicitat, relacions publiques i esdeveniments

Contacte previ (via mail i trobades) amb critics literaris, llibreters i els
lectors premium per a la composicié comité de savis: I'objectiu d’aquesta
accié comunicativa és contactar amb el nostre comité de savis. S’enviara un
mail dirigit unicament i de manera personalitzada a cada possible membre,
explicant el projecte i els valors fundacionals, quina seria la tasca que durien a
terme en I'entitat i perque volem o creiem que ells son el perfil que busquem
per al comité de savis. Se’ls enviara també un flyer informatiu digital (via mail)
amb tota aquesta informacid. Se’ls oferira també fer una trobada per tractar
aquesta questio. Aquesta accié de campanya sera la primera i més urgent, tot
i que es contempla que només es faci un cop (al naixement dels premis) o a
causa d’algun abandonament d’algun membre del comité durant els anys

posteriors.

Cerca d’sponsors i empreses col-laboradores: A partir d’octubre es
procedira a la cerca i contacte amb possibles sponsors i empreses
col-laboradores amb la nostra entitat. Se’ls oferira patrocini el dia de la gala,
aixi com els seus logos estaran inclosos en els materials de comunicacio
externa (com els dossiers) i a la pagina web a canvi d’una retribucié en diners

o especies (per al dia de la gala) o de promocionar la nostra entitat.

Distribucié de pamflets publicitaris informatius i punts de llibre dels

premis durant esdeveniments relacionats amb la cultura i el mén literari:
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- Repartiment de diptics durant la fira del llibre. Col-laborar amb alguna
botiga que tingui un estant perqué reparteixi els triptics amb la compra
d’'un llibre o després d’alguna activitat. També es repartiran punts de

llibre.

- Repartiment d’'un flyer durant la diada de Sant Jordi sobre I'edicio
anterior (que just fara un més que s’ha celebrat). Col-laborar amb alguna
botiga amb paradeta per tal que reparteixi els triptics amb la compra
d’'un llibre. També es repartiran punts de llibre.

- Distribucié de pamflets publicitaris informatius a les universitats de

Catalunya:

- Repartiment de triptics: es fara un cop s’hagin donat a coneixer els
nominats i s’hagi obert el periode de votacions per tal que la seva
participacio sigui més efectiva (és a dir, que en el moment que els joves
coneguin l'existéncia dels premis, puguin dirigir-se a la pagina web per

votar).

- Realitzaci6 de cartells publicitaris dels premis que es penjara al taulell

d’anuncis de les universitats catalanes.
9.3.2.3. Pla de xarxes socials i web corporativa (community manager)

Les accions online sén una de les eines clau d’aquest pla de comunicacio. Per tal
d’obtenir visibilitat i difusié durant tot el periode que abasta el projecte hem plantejat
una estrategia ben definida. La campanya online ens ajudara, no només en el control

sind en I'impacte a la societat, al nostre public principal.

Aquestes accions estaran programades seguint un calendari i depenent de I'etapa en
que es trobi. Publicacions de difusio, informacid, de seguiment de la gala i de valoracié
final. En tot moment la recepci6 dels nostres missatges ens servira per orientar-nos i

saber si estem seguint un pla ben elaborat. Encara que les finalitats de les
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publicacions canviaran depenent del periode, I'estratégia i I'estil ha de seguir una

mateixa linia. Aix0, a la mateixa vegada ens sera util per posicionar-nos com a marca.

En aquest sentit, les xarxes socials esdevenen I'eina més factible i directa per arribar
al nostre public. Es cert que s’ha de tenir en compte el tipus de target de cada
plataforma per saber si realment ens interessa adregar-nos des d’aquesta via i no des
d'una altra. Twitter, Facebook i Instagram soén les plataformes que més ens

interessen.

Instagram és una pagina de public principalment jove: segons un estudi de I'agéncia
de marqueting online Mediaclick.es (2019), Instagram compta amb un 37 % de public
que va dels 16 als 24 anys, pero, si a més sumem els usuaris d’entre 25 i 34 anys, és
la xarxa social lider, amb un 71% dels usuaris entre els 16 als 34. Per tant, tot i que
no sera la nostra xarxa base, si que ens permetra crear un vincle més fort amb un
sector més jove que volem incloure en els nostres publics, i que no pensi que per ser

uns premis literaris (normalment relacionats amb una seriositat) s’obvia la seva opinio.

Facebook, per la seva banda, és la xarxa social més estesa i utilitzada. El seu public
engloba totes les edats, pero és la xarxa amb major preséncia d’usuaris d’entre 55 i
65 anys (Mediaclick.es, 2019). El fet de poder crear esdeveniments i grups a través

d’aquesta xarxa social dona un potencial molt alt per a la nostra entitat.

Twitter, per ultim, és la xarxa social més professionalitzada. Segons I'agencia de
marqueting online DlegaOnline, la seva segmentacié d’edat, amb més d’un 62%, es
troba integrat per usuaris d’una franja d’edat d’entre els 16 i els 45 anys.

Es creara doncs un perfil de I'entitat a les tres xarxes socials que sera @PremisLector.

Per tant, es faran publicacions continuades a les xarxes:

- Facebook: Es faran les publicacions més llargues. A l'apartat informacio
s’expliquen els motius fundacionals de l'entitat, la visio, missio i valors dels

premis, el funcionament dels guardons, les categories... Es faran publicacions
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sobre el funcionament de les votacions, els nominats, 'obertura de votacions,

el tancament, etc.

- Instagram: Seran publicacions més visuals. S’utilitzaran les stories per mostrar
el dia a dia de I'equip en la preparacio dels premis. Aixi mateix, es faran un

seguit de publicacions amb una frequéncia regular.

- Twitter: seran continguts més informatius. S’informara sobre els premis, el
funcionament de les votacions, l'obertura del periode de votacions, els
nominats. Sempre enllagaran amb el web dels premis i poden incloure els

continguts audiovisuals que es preparen per a les dues xarxes socials.

- YouTube: com que la majoria dels nostres continguts a les xarxes son de
caracter audiovisual (vegeu apartat 9.3.2.3. Pla de xarxes socials i pagina
web), es penjaran, a mesura que es vagin realitzant, tots els videos a Youtube
organitzats per tematiques (Nominacions per categoria, Associacié Premis
Lector, Gala...). A més, youtube ofereix la possibilitat d’'emetre la gala en
directe. Aquest apartat també s’afegeix a la pagina web, en qué es podra seguir
la gala en streaming gracies al compte que crearem a Youtube.

Les plataformes socials ens serviran com a eina de difusio i promocié de la votacio
popular oberta. Sobretot durant el periode de les votacions, a les publicacions es
promoura el vot perqué la gent pugui accedir directament a la pagina web i votar. Com
a recurs addicional per a la captacio del vot, portarem a terme un sorteig de dues
entrades per assistir a I'entrega de premis. Aquestes entrades se sortejaran entre tots
els votants, que podran assistir-hi amb un acompanyant. Amb aquesta accié es
preveu augmentar la participacio i fer que no nomeés decideixen els guanyadors, sino

que també puguin gaudir del dia de la gala.

La gala se seguira en directe a través de les xarxes socials. Per aquest motiu, es

contempla la contractacié d’'un community manager que ens cobreixi des de les
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xarxes socials 'esdeveniment. EIl community manager contractat s’haura d’encarregar
de gestionar les nostres xarxes socials durant el desenvolupament de la gala,
elaborant continguts per a Facebook, Twitter i Instagram. Es contempla que s’elaborin
videos en directe (live), publicacions, posts i tweets que enllacin amb el compte a
Youtube, des d’on es podra seguir la gala en directe.

La gala es retransmet en directe a través dels mitjans que col-laboren amb la nostra
entitat (vegeu apartat 7: Analisi de mitjians). Aixo ens permetra poder utilitzar el senyal
del mitja (sigui La XAL o TV3, a través d’un programa o del Canal 33) i reconvertir-la
a Youtube i, d'aquesta manera, enllagar-ho a I'apartat del web “segueix la gala en
streaming”. D’aquesta manera, tant des de la nostra pagina web com des del compte
a Youtube, es podra seguir en directe la gala. Aixi mateix, la principal via de seguiment
de la gala sera a través del canal televisiu amb qué es vincula els nostres premis, que

retransmetra la gala en directe.

Disposar d’'una estratégia unificada a les xarxes socials és fonamental per garantir
I'éxit de la difusio i promocid dels premis. Aquesta estrategia unificada es dura a terme
els mesos previs a la gala i després de la celebracio. Aquest pla ha de transmetre un
missatge comu, seguint una mateixa linia i estil en les publicacions de les diferents
plataformes. Aixi i tot, és important tenir en compte les diferents eines de les xarxes

socials i quins recursos ens poden beneficiar.

Hem decidit dividir la nostra estratégia en xarxes socials en tres fases. Aquestes fases

coincideixen amb diversos moments clau del desenvolupament dels premis.

1. La primera fase (gener-marg) tindra un caracter de difusié amb la designaci6 dels
nominats a cada categoria i de promocié amb I'obertura de les votacions. Durant
aquesta primera fase les publicacions estaran adregades a augmentar la participacié
en el procés de votacié popular oberta, un dels trets fonamentals d’aquests premis. A

meés, és la fase que meés temps dura i que per tant presenta més activitat. La
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importancia d’aquesta fase també resideix en la participacio dels votants, ja que amb
les votacions entren en un sorteig per assistir de public el dia de la gala.

2. La segona fase (marg-abril) tindra la finalitat de promoure la celebraci6 de la gala,
un cop les votacions ja estiguin tancades. En aquesta segona fase també s’inclou el
dia de la gala, tot i que durant la celebracié hi haura un altra estrategia especifica en
les diferents plataformes. Per promoure la gala es publicaran alguns aspectes
relacionats amb el dia de la celebracié com actuacions, entitats o persones que hi

assistiran.

3. La tercera fase (abril) es dura a terme un cop hagi finalitzat la gala. Aquesta fase
que sera més breu no és menys important, ja que ens servira per determinar I'exit i
I'acollida entre el public de la gala. A més, aquesta ultima etapa també ens permetra
mostrar més contingut de la gala. Un aspecte clau sobretot a la primera edicié que

ens servira per a les properes.

El calendari de publicacions és important per garantir una planificacio completa de la
nostra estratégia. Aquest calendari perd, no sera implementada a totes les xarxes
socials perigual. S’ha de tenir en compte que cada plataforma presenta uns aspectes
especifics en el seu consum. Per aquest motiu, els posts es publicaran a les mateixes
hores pero en diferents dies. En consultar quins sén els millors moments per publicar
a les xarxes socials hem decidit establir un periode de temps compartit per a totes les
plataformes. En consultar les millors i les pitjors hores, totes tres plataformes
comparteixen les hores de mig mati, entre les 12 i les 15 hores, com les més eficaces
a I'nora de rebre més engagement (Manez, 2020).

En la seguent taula s’especifiquen els dies de publicacio a cada plataforma.

Dilluns | Dimarts | Dimecres Dijous Divendres | Dissabte | Diumenge

Instagram X X X
Facebook X X X
Twitter X X X

Taula 5: Calendari de publicacié. Font: Elaboracio propia
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El dia de celebracio dels Premis Lector comptarem amb una estratégia especifica per
a les xarxes socials. Aquest pla estratégic tindra en compte els aspectes més
importants de la gala i seran publicacions que combinin text, fotografia i video. Com a
I'estratégia de xarxes general, aqui també es consideren les diferents plataformes.
Aixi i tot, les publicacions seran de caracter general per a totes les xarxes socials amb
un mateix contingut. Una decisi6 basada en el directe de la gala i en la possibilitat de

publicar simultaniament a les diferents plataformes.

Aquesta tasca la dura a terme un community manager i en tractar-se d’'una sola
persona creiem que €s més eficag, tot i la combinacio d’eines a les diferents xarxes,
continguts compartits. En el cas d’Instagram i Facebook les histories ens permeten
oferir en directe el desenvolupament de la gala, a banda de la retransmissié en directe
per televisio. Aixi i tot, utilitzarem aquest suport per oferir de manera instantania la

visualitzacio de les actuacions i els premiats de cada categoria.

A l'inici de la gala es fara una publicacio6 inicial amb una imatge acompanyada de text
que, en el cas de Twitter, anira acompanyat d’'un enllag per poder seguir la celebracié
en streaming. En el cas de I'entrega de premis es faran histories dels premiats mentre
pugen a rebre el guardo i a Twitter una publicacié amb el nom del premiat o premiada
a cada categoria. Pel que fa a les actuacions també s'’utilitzara el recurs de la historia
amb un breu video de I'actuacio que a Twitter també ens servira per publicar un post
acompanyat d’aquest mateix video. En el cas de la segona actuaci6é s’aprofitara per
tornar a publicar un enllag a Youtube per seguir la gala en directe.

El final de la gala es fara una ultima publicacié conjunta a les tres plataformes amb

els noms de tots els guanyadors/res.

A la seguent taula es detallen les publicacions que es duran a terme.

Instagram Facebook Twitter

Imatge + text Imatge + text Imatge + text

73




PREMS

L=CT0R

Obertura de portes

Link Youtube

Inici gala + Actuacid 1

Historia actuacio

Historia actuacio

Video + text

Premi obra Infantil

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Premi obra Juvenil

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Premi novel-la grafica

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Actuacio 2

Historia actuacio

Historia actuacio

Video + text
Link Youtube

Premi no ficcio

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Premi Poesia

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Premi Novel-la

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Premi Trajectoria

Historia guanyador/a

Historia guanyador/a

Tweet guanyador/a

Actuacié 3

Historia actuacio

Historia actuacio

Video + text

Cloenda gala

Publicacié premiats

Publicacio premiats

Publicacio premiats

Taula 6: Publicacions. Font: Elaboracio propia

El projecte ha de comptar amb una pagina web propia que esdevingui referent
principal de I'activitat. Una eina on definir qui som a escala personal, com a associacio
i la intencid final d’aquest projecte i on poder estar en contacte directe amb el public i
permetre les activitats que posem a I'abast. Sera des d’'on es podra procedir a les
votacions i, per tant, €s una eina clau i essencial per a la nostra activitat, no només

com a via promocional, siné com a element que dona sentit a la nostra tasca.

Dins la pagina web es podra trobar tota la documentacié necessaria de la nostra
associacio i les activitats que duem a terme. Sera també el lloc on es publiquin i

s’exposin les obres i els autors nominats d’aquests premis.

Un dels objectius d’aquesta plataforma és que sigui molt atractiva visualment. Un
aspecte indispensable per atreure els usuaris i poder mantenir-los actius dins la
mateixa pagina. Ha de resultar facil moure’s i trobar la informacié requerida.

Mitjangant una série de pestanyes que indiquin els diferents apartats i subapartats.
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Per accedir a la pagina web (encara no publicada), podeu entrar a wordpress.com i
introduir les seguents dades:

- Compte: premislector@gmail.com

- Contrassenya: alexbertanuria

Consulteu els annexos (vegeu annexos: 3. Pagina web) per visualitzar el resultat final

del disseny i I'arquitectura que seguira la nostra pagina web.

El disseny de la pagina web és funcional i accessible. La finalitat d’aquesta plataforma
€s que serveixi com a suport de tots els materials relacionats amb I'entrega de premis.
Per tal de poder navegar amb facilitat la web es distribueix en set apartats dins d’'un
menu principal. A més, també compta amb un menu secundari de xarxes socials,

enllacades a les plataformes socials dels premis.

El paper de la web és fonamental, ja que és la plataforma de votacio. A la pagina
d’inici es pot trobar un primer bloc amb I'anunci de la primera edicié dels Premis
Lector, la datai el lloc de celebraci6. En aquest primer bloc hi ha un boté que s’enllaga
amb el procés de votacié. Aquest procés compta amb una pagina intermedia on els
usuaris s’han de registrar amb les seves dades personals per poder accedir a la
pagina de la votacié. En aquesta pagina es poden votar les diferents categories dels
premis. En aquest punt és important destacar que no és necessari votar totes les
categories. Un cop votades les categories seleccionades s’envia l'eleccio i es
redirigeix a l'usuari a una ultima pagina on s’agraeix la participacié i es déna I'opcio

de tornar a la pagina d'’inici.

- Inici: la pagina principal de la pagina web compta amb un primer bloc on
s’anuncia la primera edicio de la gala, la data i el lloc on se celebrara I'entrega
de premis. En aquest bloc també hi ha un bot6é que enllaga amb el procés de
votacio. En aquest inici també hi apareix el lema dels premis “La lectura ens
fa lliures” i una galeria d'imatges sota el titol “Coneix els nominats dels Premis
Lector 2021”.
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Premis Lector: En aquest apartat es mostra la part corporativa del projecte
com a voluntat de transparéencia i aproximacio al nostre public. També s’inclou
'apartat “qui som”, amb la descripcié de I'equip directiu de I'’Associacio, el
comité de savis, aixi com els i les votants encarregats de decidir els
guanyadors amb els seus vots. En aquesta pagina també es pot accedir a
'apartat de contacte per a més informacio. L'objectiu d’aquest apartat és
convertir-se en un portal de transparencia per posar a I'abast dels nostres
publics i de la ciutadania la informacio necessaria sobre la nostra entitat, una
via per rendir comptes amb la societat i demostrar la imparcialitat i la

independéncia amb qué es treballa des de I’Associacié Premis Lector.

Nominats 2021: En aquest apartat s’inclouen les categories i les nominacions
de les obres de l'edicio. La pagina es divideix en set subapartats, un per a
cada categoria. Alla, els usuaris poden trobar les obres nominades,
acompanyades d’un breu video on I'autor explica i promociona no nomes la
seva obra sind també la participacid en la votacié. Aquests videos estan
enllagats a la pagina de multimédia.

Edicions anteriors: En aquest apartat es troba un petit dialeg on s’informa
els usuaris que alla s’anira incloent les edicions que es vagin celebrant, ja que
es tracta de la primera edicio dels premis. En aquesta pagina es crearan tants
subapartats com edicions s’hagin realitzat.

Actualitat: En aquest apartat s’inclou tota aquella informacié relativa a les
ultimes novetats relacionades amb els Premis Lector i I'associacié que els

impulsa. Els subapartats sén:

- Noticies

- Sala de premsa (s’inclouen materials elaborats pel gabinet de
comunicacidé, com notes de premsa i dossiers, convocatories, entre
d’altres)

- Audiovisual (s’inclouen tots els videos que es vagin realitzant,

fotografies...)
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- Contacte: En aquesta pagina s’inclou el mail de contacte. Aquest formulari
de contacte demana el nom, I'adrega electronica, el teléfon i un espai per
deixar un missatge, sigui una questio, una peticioé o un suggeriment. En aquest
apartat a més, també apareixen les dades de contacte dels Premis Lector
com l'adrecga de la seu de I'entitat, el telefon i la resta d’'informacié pertinent.

- La gala: En aquest apartat es podra seguir en streaming la gala des de la
plataforma audiovisual YouTube. Una eina indispensable per apropar el
nostre public a I'activitat. A més, després de la gala, els usuaris podran gaudir
d’'un video, un resum de la celebracio de la gala, aixi com altres recursos

audiovisuals dels premis.

En el nostre objectiu de difondre I'activitat del projecte emprarem els recursos visuals
per publicar-los en diferents plataformes online. Amb motiu de la celebracio de la gala
i els nominats que optaran a ser premiats aquell dia hem considerat crear una série
de recursos multimedia que ens serveixi com una altra via publicitaria i per incentivar

la participacié del public en les votacions.

La idea consisteix en el rodatge de sis videos curts (d’uns cinc minuts) on s’expliqui
una sinopsi molt simplificada de les obres nominades, aixi com una molt breu revisio
a la trajectoria de I'autor de cadascuna d’aquestes. Un video que no sigui més llarg
d’entre cinc i deu minuts on s’agrupin les obres nominades de cada categoria i que
serveixi per adrecgar-se als lectors i els convidi a llegir els llibres per tal de promoure
la lectura i la cultura catalana, que és, en ultima instancia, I'objectiu de I'associacio.
Aquests curts els podrem utilitzar per convidar i animar el public en el periode de
votacions (publicant-los a les xarxes) i també el mateix dia de la gala donar inici a
cada una de les categories.

Aquests videos seran publicats a les nostres xarxes socials, adaptant-los a I'espaii el
temps que caracteritza cadascuna de les xarxes, i seran publicats a l'apartat
“Audiovisual” de la pagina web (dins I'apartat Actualitat).
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Com s’ha esmentat en I'apartat anterior de xarxes socials, contemplem la realitzacié
de quatre grans tipus de videos, que cal desglossar per la dificultat i la feina que

comporten, que s’haura de contemplar per realitzar el projecte:

- VIDEO CATEGORIES | NOMINATS: Per una part comptem amb els sis videos
de presentacio de les obres nominades: videos d'uns cinc-deu minuts de cada
categoria que faci un breu repas a la sinopsi dels llibres nominats i la trajectoria
de cada autor. Aquests videos es penjaran a les quatre xarxes socials de qué
disposa l'entitat.

- VIDEO LA LECTURA ES COSA DE TOTS: un primer video d’uns tres minuts
sobre els Premis i I'’Associacio Premis Lector per donar a conéixer el naixement
de l'entitat, és a dir, un video de caracter més promocional i de benvinguda per
difondre la finalitat de I'entitat, els valors, la visio i la missio de la nostra entitat. Es

publicara també a les quatre xarxes socials

- VIDEO VOTA!: Un video breu (pocs segons), que es publicara a les quatre xarxes
socials, sobre I'obertura del periode de votacions i on s’animi a 'usuari a participar

i a votar.

- VIDEO CREANT ELS PREMIS LECTOR: Un ultim video promocional d’uns cinc
minuts on es mostri com es treballa per organitzar la gala, on s’inclogui tota la
feina que queda darrere I'escenari. D’aquesta manera també es fomenta i es
mostra la transparéncia amb la qual treballa el projecte. Es publicara un cop ja
s’hagi realitzat la gala i fa referéncia al model de video del tipus making off.

9.4. Cronograma i calendaritzacié d’activitats comunicatives

El cronograma es tracta d’'una eina fonamental per garantir el control i el funcionament
de les accions publicitaries. Es una manera de poder adoptar una estratégia dins
'ambit online que ens permeti assolir els objectius establerts. El cronograma ens

permet calanderitzar i planificar les activitats comunicatives que volem dur a terme.
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En I'ambit comunicatiu, es duran a terme totes aquelles activitats que necessiten una
prévia preparacié per poder desenvolupar-se:

- Elaboracié web i comptes a les xarxes socials.

- Contacte i composicio del comité de savis.

- Tancament dels acords de col-laboracions amb els mitjans.

Es duran a terme totes aquelles activitats que pretenen donar a conéixer el naixement
de la nostra entitat, els nostres valors fundacionals i els premis que volem impulsar:
- Primera roda de premsa i primer dossier de premsa per donar a coneixer
I'entitat i els premis.
- Elaboracio del primer video promocional sobre I'entitat.

Aixi mateix, al setembre es formalitzara la primera reunié amb el comité de savis per
valorar les obres publicades fins a la data. Com s’ha esmentat amb anterioritat,
s’incloura en aquest grup el comité de Savis, ja que entenem que les reunions que la
junta directiva i els membres del comité duran a terme permeten assolir objectius
propis de comunicacio interna (cohesionar i compartir aspiracions, valors i objectius

comuns, aconseguir una mateixa direccio de treball...).

A més, durant el setembre, es repartiran Triptics i/o Flyers durant la setmana de la

Fira del Llibre en catala sobre els premis.

- Estudi de les possibles col-laboracions i acord de patrocini amb empreses i
altres entitats, mitjans associats, etc.

- Segona trobada amb el comité de savis (desembre) per incloure les ultimes
publicacions de llibres des de la darrera convocatoria i creacié d'un llistat final
sobre el qual el comité de savis en votara les nominacions. Es contactara amb
els candidats per fer-los saber que les seves obres han estat seleccionades i

se’ls informara sobre la gala que se celebrara a 'abril.
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Tercera i ultima reunié del comite de Savis per tancar les nhominacions de

cada categoria. Preparacié de la web en funcié de la decisio presa pel comité.

Comenca edici6 videos:

videos d’'uns cinc-deu minuts de cada categoria qué faci un breu repas a la
sinopsi dels llibres nominats i la trajectoria de cada autor. Aquests videos es
penjaran a les quatre xarxes socials de que disposa I'entitat.

Video VOTA de pocs segons de durada, sobre I'obertura del periode de

votacions i on s’animi a l'usuari a participar i a votar.

Primera setmana: Roda de premsa sobre els nominats i 'obertura del periode
de votacions.
Dossier sobre els nominats i procés d'obertura de votacions. S’enviara el

dossier en format digital a tots els mitjans després de la roda de premsa.

Les activitats anteriors aniran acompanyades de les notes de premsa i les

convocatories pertinents.

Publicacié dels videos dels nominats per categoria i del video curt VOTA.

Es procedira al repartiment de flyers i triptics informatius i de nominats a les
Universitats Catalanes i s’elaboraran cartells que es penjaran als taulells
d’anuncis.

Durant aquests dos mesos s’intensifica la presencia molt activa a les xarxes i
la relacio informativa constant amb els Mitjans de Comunicacio a través de

notes i comunicats de premsa.

CELEBRACIO DE LA GALA

Preparacio del dossier de premsa que s’enviara als mitjans 'endema de la gala.
Repartiment flyer sobre la darrera edicio dels premis durant la diada de Sant
Jordi.

Inici video making of dels premis.
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Publicacié del video making off.

- Reunions setmanals de la junta directiva per dur a terme una revisi6, un
seguiment i una avaluacio continua de les tasques que s’estan duent a terme i
estudiar tots aquells imprevistos que es presentin.

- Actualitzacié continuada del Web i de les Xarxes Socials (vegeu apartat

9.3.2.3: pla de xarxes socials i web corporativa).

Per tenir aquest conjunt d’activitats més hem elaborat un pla operatiu amb les accions

anteriorment citades organitzades en una Grafica de Gantt:

juliol 2020-maig 2021 Juliol Agost Setem Octub Nove Desem Gener Febrer Marg Abril Maig

bre re  mbre bre
REUNIONS

Junta Directiva

Reunions Comité de Savis
PLA DE MITJANS

Rodes de premsa

Dossiers de premsa

Notes de premsa

XARXES SOCIALS | WEB

Elaboracié web

actualitzacié Web

Creaci6 Xarxes socials —

Actualitzaci6 xxss

Muntatge videos S —
PUBLI, ESDEVENIMENTS | RRPP
Triptics esdeveniment literari —— T —

Triptics/cartells Universitats

Cercad'sponsors i col-laboradors

ALTRES (" Junta Directiva

Composicié comité savis —

Acord col-laboradors i aparicié als MC s

lI-lustracio 8: calendaritzacié del pla de comunicacio
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El pressupost del pla de comunicacié é€s una de les parts més importants que

s’incorporen dins el projecte. Un pla per conéixer la viabilitat de les accions

comunicatives tant pel seu cost com per I'impacte que tindran al desenvolupament de

les activitats.

Hem considerat els diferents plans comunicatius per distribuir totes les accions

comunicatives que suposen despeses. Aquests plans son: el pla de mitjans, el pla de

publicitat, relacions publiques i esdeveniments i el pla de xarxes socials i web

corporativa. Seguint amb aquesta distribuci6 hem desenvolupat I'ordenacié del

pressupost. D’aquesta manera resulta més facil conéixer quines son les practiques

qgue presenten costos més elevats.

CONCEPTE

PREU / EXEMPLARS

PLA DE MITJANS

Materials rodes de premsa 71,78 €
Dossier presentacio (8 pag.) 36,05 € x 25
Dossier nominats i obertura votacions (12 pag.) 43,52 € x 50
Total Pla de Mitjans 151,35 €

PUBLICITAT, RRPP | ESDEVENIMENTS

Diptic Fira del Llibre

67,59 € x 2000

Flyers Sant Jordi

78,59 € x 8000

Punts de llibre Sant Jordi

151,19 € x 8000

Flyers Universitats

38,99 € x 4000

Cartells Universitats 19,90 € x 50
Total Publicitat, RRPP i Esdeveniments 356,26 €
WEB CORPORATIVA

Domini web (+correu) 40 €/any
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Disseny i gestié pagina web 2654 €
Programes Adobe 839,88 €/any
Total Web Corporativa 3533,88 €
TOTAL GENERAL 4041,49 €

Taula 7: Pressupost pla de comunicacio: Font: Elaboracié propia

Seguidament, mostrem el pressupost del Pla de Comunicacio anterior desglossat per
partides concretes.

9.5.1. Despeses del pla de mitjans

Al pla de mitjans hem comptat les despeses relacionades amb les rodes de premsa i
els dossiers de premsa. En aquest ultim cas només hem tingut en compte aquells

impresos, ja que els altres s’enviaran per correu electronic.

L’espai on tindran lloc les dues rodes de premsa previstes és el Col-legi de
Periodistes. En aquest lloc compten amb una sala d’actes que es pot llogar durant
dues hores per 350 €. Aixi i tot, poden fer us d’aquests espais de manera gratuita els
col-legiats de I'entitat per dur a terme activitats com presentacio de treballs propis,
conferencies, trobades, entre d’altres sempre que tinguin relacié amb la professio.

Aquesta opcid se’ns presenta meés viable, ja que com a recentment graduades
podriem optar per col-legiar-nos per una quota trimestral per a joves de divuit euros

gue assolim com a despesa personal cadascuna.

A més de I'espai de la roda de premsa hem de comptar amb material d’oficina de
caracter corporatiu per aquestes trobades. Per una banda utilitzarem un roll up
personalitzat que ens servira per a les dues rodes, aixi com deu carpetes corporatives
pels membres de l'associacié. El preu del roll up és de 38,99 € i les deu carpetes

surten per 32,79 € amb un cost per unitat de 3,27 €.
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El disseny dels dossiers de premsa sera en forma de revista, una opcié que ens
déna molta versatilitat quant a impressio i diferenciacié. Es crearan dos tipus de
dossiers: un primer per a la presentacio dels premis i un segon per a publicar els
nominats i 'obertura de les votacions. Pel primer comptarem amb un dossier de vuit

pagines i pel segon de dotze, ja que la informacio presentada sera meés extensa.

Per decidir el disseny de les revistes hem hagut de decidir i considerar els diferents
tipus de gramatge del paper. No totes les impremtes utilitzen el mateix material ni el
mateix gruix, per tant hem hagut de comparar els preus amb la qualitat del paper. La
mida més recomanable per a revistes de poques pagines, com és el nostre cas, sense
tenir en compte la satinacio del paper, és entre els 135 g i els 200 g. En aquest cas
hem optat per 135 g/m? de paper cuixé.

La diferéncia de preu per unitat entre el primer i el segon dossier és notable per les
tirades d’exemplars requerides en cada cas. El cost de la primera tirada és de 36,05
€ amb un cost per unitat de 1,44 € per vint-i-cinc revistes. En canvi, pel segon dossier

el cost de 50 exemplars és de 43,52 € amb un preu per unitat de 0,87 €.
9.5.2. Despeses de publicitat, relacions publiques i esdeveniments

El pla de publicitat, relacions publiques i esdeveniments té en compte tot el material
que es repartiran a les trobades i esdeveniments culturals com la Fira del llibre i Sant
Jordi. A més de la cartelleria i material que estara disponible a les Universitats

catalanes.

Per la Fira del Llibre hem optat per entregar 2000 exemplars de diptics en format A5,
paper cuixé amb brillantor de 125g, ja que per aquest tipus de material es tracta d’'una
mida de paper indicada per a diptics, sobretot si predominen els colors i les imatges.
Comptar amb una tirada de 2000 diptics ens resulta més economic, ja que el preu
total son 67,59 € i el preu per unitat surt a 0,033 €.
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Per a aquest esdeveniment hem comptat per 8000 exemplars de flyers informatius
per promocionar les votacions dels premis. Després de comparar les opcions i els
preus de diverses impremtes hem optat per una mida DL, per oferir un tipus de flyer
que sol ser menys comu i ens donara moltes possibilitats respecte al disseny. El
material és paper cuixé amb brillantor de 125 g imprés a dues cares per aprofitar més
la mida del flyer. Aquesta mida, igual que pels diptics ens serveix per al tipus de
producte i si optem per imatges i colors forts. En tractar-se d’'una gran tirada
d’exemplars el preu per unitat ens sortira més economic. El cost total és de 78,59 € i
la unitat queda per 0,009 €.

Pel mateix esdeveniment i com a obsequi donarem punts de llibre dels Premis
Lector. En aquest cas hem optat per una tirada de 8000 exemplars que, igual que
amb els flyers el preu per unitat surt molt més economic. El material és cartolina de
315 g, ja que és més resistent i més adient per aquest tipus de producte. Hem optat
per la impressio a dues cares amb la mateixa finalitat d’aprofitar tot I'espai i amb un
acabat plastificat en mate. La mida en aquest cas ja ve predeterminada a 210 x 55
mm. El cost total és de 151,19 € i el preu per unitat surt a 0,075 €.

El material comunicatiu que utilitzarem per a les Universitats catalanes son flyers i
cartells que aniran penjats als taulells d’anuncis. En aquest cas hem optat per 4000
flyers informatius, una tirada gran per rebaixar el cor per unitat i perqué necessitem
una gran quantitat d’exemplars si volem abastar a diferents facultats. La mida i el
material d’aquests flyers son iguals que els que utilitzarem per Sant Jordi. Hem optat
per una mida DL, pel seu disseny, paper cuixé amb brillantor de 125 g i imprés a dues
cares. El preu total d’'aquesta tirada és de 38,99 € i el preu per flyer és de 0,009 €.

Per altra banda, la quantitat de cartells publicitaris sera més reduida, ja que es pretén
col-locar un per facultat. Hem optat per 50 exemplars. La mida en aquest cas sera
format A3, adequat a I'espai i a la seva finalitat com a anunci. El material és un paper
estucat amb brillantor de 135 g amb impressio a una cara. Tot i no tractar-se d’'una
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tirada tan gran el cost total no és molt elevat, ja que surt a 19,90 € i per tant cada

unitat queda per 0,39 €.

En aquesta taula es pot observar la comparacioé i analisis de preus entre tres centres

d’'impressio: Workcenter, 360imprimir i CopyShow. Hem escollit aquestes tres opcions

per la seva multiplicitat i oferta respecte al disseny i varietat de flyers.

Totes tres han estat comparades amb les mateixes caracteristiques pel que fa a la

impressio, la qualitat i el material emprat. Respecte als formats hem comparat A5, A6

i DL, excepte a CopyShow on en comptes de la mida DL té disponible A7. Hem

considerat els diferents paquets que ofereix cada impremta calculant quin era el preu

per unitat més economic i per tant, el més viable pel nostre pressupost.

Workcenter

360Imprimir

CopyShow

A5
pack 1000 (69,88€ = 0,069€ flyer)
pack 2500 (125,10€ = 0,050€ flyer)

A6
pack 1000 (49,13€ = 0,049€ flyer)
pack 2500 (69,13€ = 0,027€ flyer)

DL
pack 1000 (59,29€ = 0,059€ flyer)
pack 2500 (87,73€ = 0,035€ flyer)

A5
pack 2000 (31,29€ = 0,015¢€ flyer)
pack 4000 (49,99€ = 0,012€ flyer)
pack 8000 (92,89€ = 0,011e flyer)

A6
pack 2000 (27,99€ = 0,013€ flyer)
pack 4000 (32,39€ = 0,008€ flyer)
pack 8000 (62,09€ = 0,007€ flyer)

DL
pack 2000 (24,69€ = 0,012€ flyer)
pack 4000 (38,99€ = 0,009€ flyer)
pack 8000 (78,59€ = 0,009€ flyer)

A5
pack 2500 (83€ = 0,033€ flyer)
pack 5000 (106€ = 0,021€ flyer)
pack 10000 (198€ = 0,019€ flyer)

A6

pack 2500 (69€ = 0,027€ flyer)
pack 5000 (78€ = 0,015€ flyer)
pack 10000 (89,90€ = 0,008¢€ flyer)

A7

pack 2500 (62€ = 0,024€ flyer)
pack 5000 (71€ = 0,014€ flyer)
pack 10000 (89€ = 0,008€ flyer)

Taula 8: Preus impressio. Font: Elaboracio propia

En aquest pla hem tingut en consideracid només les accions i els aspectes relacionats

amb la pagina web corporativa. En primer lloc, hem considerat la contractacié d’'un

domini d’internet .cat, tant per la web com pels correus electronics de I'associacio.

Aix0 ens permetra ser propietari d’'una web, protegir la nostra marca i identitat digital,

aixi com disposar d’'un correu electronic personalitzat. A domini.cat ofereixen un pack
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domini més allotjament per 40 euros a I'any, una oferta adregcada a entitats sense
anim de lucre. Aquesta opcio se’ns presenta més viable per les seves prestacions i
les necessitats del nostre projecte.

Respecte al disseny de la pagina web i havent consultat diferents opcions, ens hem
decidit per Sitelabs, un lloc web que s’encarrega del disseny de pagines web i botigues
online. A més, aquest lloc també ofereix el manteniment de la pagina web, a més de
la creacio d’aquesta. A Sitelabs es trevalla amb el programa Wordpress, creant una
pagina funcional i feta a mida. El pressupost d’aquesta web compta amb els set
apartats del menu en qué estaria distribuida la pagina web amb el text corresponent,
el posicionament, els dos idiomes (catala i castella) i les imatges. El preu total de totes

aquestes eines pel disseny i la creacio és de 2.654 euros.

A més, per poder treballar la part de disseny en totes aquestes accions necessitem
contractar un pack d’Adobe amb programes per dissenyar com InDesign, lllustrator,
Photoshop i el Premiere. En aquest cas hem optat per un pack anual adrecat per a
empreses, que inclou una gran varietat de programes entre els quals s’inclouen els

esmentats. El preu total d’aquest pack és de 839,88 € per any.
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10. CALENDARITZACIO DEL PROJECTE

Com ja s’ha esmentat anteriorment, I'entrega dels Premis Lector sera el primer cap
de setmana d’abril. En cas que aquest coincideixi amb les dates de Setmana Santa,
la data de la gala de lliurament dels guardons sera modificada un cap de setmana
abans o després en funcio de les necessitats. En funcié d’aquesta data, s’organitzen

les activitats de la seguent manera:

Planificacio del projecte

- Primera reunié amb el comité de savis per valorar llibres publicats fins a la data.

- Contacte amb I'espai on es dura a terme la gala.

- Inici de la cerca d’sponsors, patrocinadors i altres aliances de col-laboracio i
contacte amb ells.

- Demanar i negociar pressupostos a les empreses que oferiran serveis el dia

de la gala (so, llum, beguda...).

- Elaboracio de la imatge dels Premis de I'any en curs. Disseny de la campanya
de comunicacié i marqueting.

- Contacte amb I'equip informatic que desenvolupara la web de votacions.

- Finals de desembre: una segona reunié amb el comité de savis per incloure les
ultimes publicacions de llibres des de la darrera convocatoria i creacié d’un
llistat final sobre el qual el comité de savis en votara les nominacions.

- Establiment d’indicadors a aconseguir en I'edicié de I'any corresponent.

Execucio del projecte

- Principis de mes: tercera i ultima trobada del Comité per tancar les
nominacions.
- Actualitzacié de les dades de la pagina web dels Premis Lector: introduccié

dels nous nominats en cadascuna de les categories.
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Inici i supervisio del web pel procés de votacio.

Contractacio dels serveis necessaris per a la gala (muntatge, cadires, escenari,
llum i so, catering, fotografia...).

Comunicacio oficial als professionals nominats de I'edicié corresponent.
Contacte amb aquests professionals, autors i les autores nominats perque ens
facilitin imatges i la informacié necessaria per a la realitzacié del dossier de
premsa de I'edicio.

Disseny i elaboracio del muntatge audiovisual de presentacié de la gala i dels
nominats que apareixen en pantalla durant el lliurament de premis.

Ultima setmana: INICI DEL PROCES DE VOTACIO

Primera roda de premsa per anunciar els nominats i enviament als mitjans de
notes de premsa.

Seguiment del procés de votacio.

Disseny de la gala de lliurament dels Premis Lector i peces audiovisuals que
I'acompanyaran.

Primera preparacié del guié de la gala.

Contractacio de I'empresa que s’encarregara de I'elaboracié dels guardons
(estatuetes).

Inici del procés de votacio a partir de la pagina web dels premis.

Contractacio de les actuacions de la gala i del material necessari per a les
actuacions.

Revisio final i tancament del guio de la gala.

Enllestir les peces audiovisuals que es projectaran durant la gala.

Primera setmana: tancament del periode de votacio.

Recollida de vots i recompte.

Actualitzacié del guio preparat incloent els guanyadors finals.

Segona roda de premsa anunciant el tancament de la votacid, novetats
respecte a la gala i les actuacions que tindran lloc durant 'esdeveniment.

Enviar invitacions als nominats i convidats.
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- Fer el sitting dels convidats de manera estratégica (guanyadors i personalitats
que entreguen premis hauran d’estar situats de manera estratéegica per accedir

a l'escenari).

- Celebracio de la GALA de lliurament dels Premis Lector.
- Nota de premsa pels mitjans sobre com ha anat la jornada de lliurament dels
premis.

- Dossier de premsa sobre la jornada de la Gala.

Avaluacio del projecte

- Elaboracio del recull de premsa.

- Elaboraciéo de la memoria econdmica a les institucions publiques que han
contribuit al finangament els premis.

- Valoracio del procés de celebraci6 amb I'associacid i les institucions
implicades.

- Revisié d’indicadors establerts (S’ha arribat on es volia? S’ha aconseguit el

seguiment esperat? Qué ha fallat?).

Cal tenir en compte que part d’'aquestes activitats citades en aquest apartat formen
part de tasques comunicatives, é€s a dir, activitats amb I'objectiu de donar a conéixer
I'entitat i els premis que impulsem. Per tant, com a tasques més del tipus promocional,
s’inclouran i s’especificaran de nou en la calendaritzacié del Pla de Comunicacio

(vegeu apartat 9: Pla de comunicacio).
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11.1. Data i lloc de I’esdeveniment

La celebracié de I'entrega de premis tindra lloc el dissabte del primer cap de setmana
d’abril, ja que, com s’ha explicat amb anterioritat, després d’'una analisi del sector i de
l'entrega de premis literaris en I'ambit catala (vegeu apartat 2: analisi sectorial)
aquesta és una bona data a causa de la falta de premis literaris durant aquests dies i
la proximitat de la diada de Sant Jordi (com s’ha especificat anteriorment, aquesta
data podria avangar-se o endarrerir-se en funcié de la coincidéncia amb setmana

santa).

La celebracio de I'entrega de premis es planteja com un acte dinamic i més aviat breu,
intentant ser menys solemne i més festiu que la majoria d’entregues de premis
literaris. Aquesta decisié es pren basant-se en el fet que es tracta d'uns premis per
votacio popular oberta. Per tant, es pretén que transmetin també una energia popular
i festiva allunyada dels formalismes que solen acompanyar les entregues literaries.
Tot i aix0, es pretén que sigui una gala elegant amb la feina literaria dels autors com
a principal centre d’interes.

La gala tindra una durada d’'una hora sumat a mitja hora posterior de concert. La gala
comencara a les 18.00 de la tarda. La convocatoria és a les 17.15 i I'obertura de
portes, ales 17.45 i es preveu que cap a les 20.30 hagi finalitzat 'esdeveniment, tenint
en compte el temps d’entrada i sortida (vegeu annex: 5. Escaleta).

L’acte es concep, més que com una entrega de premis convencional, com un espai

per celebrar i compartir la passio per la lectura.

L’entrega de premis se celebrara al Teatre Auditori de Granollers en I'edicié de 2021.
Aixi i tot, i d’acord amb una voluntat d’estendre la literatura en catala per tot el territori,
la gala se celebrara cada any en una localitat diferent. D’aquesta manera es garanteix

una major difusio territorial dels premis.
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II-lustracié 9: Sala petita Auditori de Granollers. Font: Teatre Auditori de Granollers

11.2. Presentacio

11.2.1. Presentadores

Seguint el model dels Premis Butaca, nosaltres mateixes durem a terme les tasques
de presentacio de l'esdeveniment. Per tal d'agilitzar I'entrega de premis, les

intervencions de les presentadores seran minimes i breus en entregar els guardons.

Cal tenir en compte que l'entrega de premis anira a carrec de personalitats
institucionals i del sector que ens ajudaran a donar prestigi als nostres premis. L'ordre
d’entrega i les personalitats encarregades d’atorgar els guardons son els seguents:

- Premi Lector a la millor obra infantil (de 0 a 11 anys) — Entregat per

Francesc Arolas Pou.

- Premi Lector a la millor obra juvenil (de 12 a 16 anys) — Entregat per Nuria

Iceta.

- Premi Lector al millor comic / novel-la grafica — Entregat per Josep Mayoral

Antigas.
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- Premi Lector a la millor obra de no ficcié (inclou els géneres de biografia,
memoria, assaig, historia, periodisme literari, filosofia i dietari) -~ Entregat

per Oriol Ponsati-Muria.
- Premi Lector a la millor obra de poesia — Entregat pel poeta Enric Casasses.
- Premi Lector a la millor novel-la -~ Entregat per Mariangela Vilallonga Vives.

- Premi Associacio d’Editors a la trajectoria literaria - Entregat per Josep

Lafarga.

11.3. Guidé

El guio sera també elaborat per la junta de I’Associaciéo Premis Lector, ja que esta
formada per tres graduades en periodisme i que per tant tenen els coneixements
necessaris com per desenvolupar aquesta tasca. Per tant, la junta sera la que
construira I'esquelet discursiu de I'esdeveniment, determinant les accions que s’han
de dur a terme durant la gala. En ser també elles mateixes les que presentaran I'acte,

es permetra una bona gestio i organitzacio de 'esdeveniment.

El guio, com ja s’ha esmentat anteriorment, sera breu i pretén tenir una intervencio
minima en el desenvolupament de I'entrega per tal de donar maxim protagonisme als
guardonats i per agilitzar el mateix procés d’entrega. Haura de ser també adequat a
I'estil de I'acte i d’acord amb el public assistent. Les personalitats que entreguen els
premis de les diferents categories han estat escollides seguint la logica de ser
personalitats destacades, tant institucionalment com culturalment i I'ordre en qué
entreguen els premis es fan seguint les normes basiques de protocol, de carrec de
menor rang fins al rang superior que, en aquest cas, seria el Conseller/a de Cultura.

L’ordre d’entrega dels guardons de I'edicio de 2021 sera el seguent:

- Premi Lector a la millor obra infantil (de 0 a 11 anys) — Entregat per Francesc

Arolas Pou, 4t tinent d'alcalde i regidor d'Educacio i Infancia i Joventut.

- Premi Lector a la millor obra juvenil (de 12 a 16 anys) — Entregat per Nuria

Iceta, presidenta de I'Associacio d’Editors Independents.
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- Premi Lector al millor comic / novel-la grafica — Entregat per Josep Mayoral

Antigas, Alcalde de Granollers.

- Premi Lector a la millor obra de no ficcié (inclou els géneres de biografia,
memoria, assaig, historia, periodisme literari, filosofia i dietari) - Entregat per

Oriol Ponsati-Muria, President de la Institucié de les Lletres Catalanes.

- Premi Lector a la millor obra de poesia — Entregat pel poeta Enric Casasses,

Premi d’Honor de les Lletres Catalanes.

- Premi Lector a la millor novel-la — Entregat per Mariangela Vilallonga Vives,

Consellera de Cultura.

- Premi Associacié d’Editors a la trajectoria literaria -~ Entregat per Josep

Lafarga, President de de [I'Associaci6 d’Editors en Llengua Catalana

A l'apartat d’annexos (vegeu annex: 4. Guid) es pot consultar el guié complet de la

gala, on s’inclouen les actuacions previstes i les intervencions de les presentadores.

11.4. Escaleta

L’escaleta és un document técnic clau a I'hora de preparar un acte que s’ha de
celebrar en directe. Ha de ser un guio coherent i detallat de totes i cadascuna de les
accions que es duran a terme en I'ambit técnic, audiovisual, sonor i de gui6. L’escaleta
consta d’'una linia de temps on es va relatant la durada de totes les accions en els
diferents models de la produccié i un recompte de I'hora en qué transcorre cada accio.

A 'hora de planificar I'acte i fer 'escaleta s’ha de tenir en compte que una gala
produida en directe pot patir imprevistos que n’allarguin la durada. Per aquest motiu,
I'escaleta esta planificada per tal de deixar un marge de temps que permeti la correcta

gestio dels possibles imprevistos que es puguin produir.

Cal tenir en compte com sera I'entrega dels premis. Tal com explica I'escaleta, un cop
anunciat el nom del guanyador, aquest pujara a I'escenari a recollir el guardé i tindra

un maxim de 40 segons per tal de fer un discurs d'agraiment abans de baixar
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novament. Cal destacar també que tots els requisits tecnics i recursos audiovisuals
per fer els espectacles que tindran lloc durant I'acte d’entrega estaran muntats
préviament. El concert posterior se celebrara en un altre espai i tindra una durada

aproximativa de 30 minuts un cop acabada I'entrega de premis.

Per tal de complir amb I'objectiu de fer una gala entretinguda i el més breu possible,
€s necessari respectar aquests tempos i haver realitzat assajos previs i una correcta

planificacio técnica.

Als annexos (vegeu annex: 5. Escaleta) es pot consultar I'escaleta sencera de

'esdeveniment.

11.5. Imagewall, videowall i peces audiovisuals durant la gala

La gala, un cop realitzada la primera actuacié, comengara amb un fons fix amb la
preséncia del logo dels Premis Lector, aixi com els logotips dels patrocinadors, que
sera el fons principal durant 'esdeveniment. El fons sera el seguent:

PREITIS

=10

La lectura ens fa lliures

Amb la col+laboracid i el suport de
Sarfieotiella  VIGHY EDITORS.CAT ELPUNT AVUR"
(C AT lla CAALIN
[m LLEGIR*CATALA ~ ATALUNYA \\\3

ASTITGRRLONATA  JAMAICA iibio

[I-lustracié 10: Videowall. Font: Elaboracié propia

Al videowall que cobreix el fons de I'escenari s’hi projectaran, en cada moment de la
gala, les imatges i videos adients que acompanyin el seu desenvolupament:

95



PREMS

L=CT0R

acompanyant les entregues de premis de les 7 categories, es muntaran unes peces
audiovisuals breus a partir de les imatges de recurs que difondrem préviament a la
pagina web i a les xarxes socials de cada un dels candidats. Aquestes peces
audiovisuals les produira I'equip directiu de I'’Associacié Premis Lector per tal de
presentar i difondre els premis.

La idea és que, a partir d’'aquestes peces, es muntin posteriorment videos breus on
apareixen els nominats de cada categoria premiada, de manera que servira per
presentar-los i nomenar el guanyador o guanyadora en cada cas. Es doncs un recurs
que acompanyara el discurs, més enlla de ser el focus d’atencié principal. Es
projectaran un cop s’hagi anunciat cada una de les categories i abans d’anunciar el
guanyador. S’inclouran també les peces audiovisuals que sol-licitin cadascuna de les
actuacions en cas que ho precisin els artistes.

En cas que un dels guanyadors no pogués assistir a I'esdeveniment per motius
personals o laborals, es faria una connexié en directe amb el/la guanyadora per fer-li
I'entrega del guardé de manera simbolica. Com que es demana la confirmacié de
I'assisténcia dels convidats, si en el moment de conéixer els guanyadors s’observa
que coincideix amb una personalitat que no hi podra assistir, es contactara amb
aquesta persona per comunicar-li el premi i demanar contactar amb ella en directe

durant la gala.

11.6. Actuacions

Durant la gala hi haura dues actuacions: una sera a l'inici de la gala i una altra a la

meitat de la cerimonia.

Per obrir la gala comptarem amb un espectacle de cintes aéries. L'actuacio és a carrec
de la companyia de circ Improvisto’s Show. Improvisto’s va néixer el 1999 i sén un
referent al moén del circ de les terres de ponent. La companyia, a més de tenir
espectacles muntats, ofereix la possibilitat de crear espectacles a mida en funci6 de
les necessitats de qui els contracta. En aquest cas, se’ns oferira un espectacle de
cintes aéries breu, d’entre cinc i deu minuts de durada, en queé intervindran dos

artistes. Sera un espectacle senzill, una coreografia acrobatica elegant.
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El preu de I'actuacid, que contempla la creacié de la coreografia i I'actuacio dels dos
artistes, és de 350 euros, pero cal afegir al preu el muntatge del portic, que sumen
200 euros meés, ja que I'Auditori de Granollers no compta amb aquestes instal-lacions.

Aixi doncs, I'actuacié suma un cost total de 550 euros.

Una vegada acabada l'actuacio, es dona inici a la gala amb la intervencié de les
presentadores i tot seguit es comengaran a anunciar els nominats i guanyadors de les

diferents categories.

Després d’arribar a I'epicentre de I'entrega de premis, després de I'entrega del Premi
Lector a la millor obra de no ficcié tindra lloc la segona actuacié. En aquest cas sera
una actuacié de dansa contemporania a carrec de la companyia D-Box d’'una pecga
protagonitzada per una parella, de cinc minuts de durada. Aquesta actuacio té un cost

de 700 euros.

Seguidament, es prosseguira a I'entrega de la resta de premis fins a acabar amb el
Premi Associacio d’Editors a la Trajectoria Literaria.

Un cop acabat I'acte d’entrega de premis, hi haura un concert d’'uns 30 minuts que
tindra lloc a la cafeteria de I'’Auditori de Granollers, reservat en exclusivitat també per
I'acte. El concert sera a carrec de Marion Harper. El catxé de l'artista és de 1.000
euros. Durant el concert se servira un catering a carrec de la Fundacié i Associacié
APADIS, que forma part de la Fundacié d’Insercié Laboral per a Discapacitats, amb
suport del Consell Comarcal del Vallés Oriental i la Diputacié de Barcelona.

11.7. Serveis externs

Pel que fa a serveis externs que necessitem contractar per a I'esdeveniment, amb la
contractacio i el lloguer de I'espai de l'auditori, s’'inclouen els serveis d’acollida,

acomodament, hostes i hostesses, cap de sala, equip técnic, seguretat, etc.

Aixi mateix, es preveu la contractacié puntual d’'un community manager, tal com s’ha

especificat en el pla de comunicacioé (Vegeu apartat 9: pla de comunicacio), per tal
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que s’encarregui de la gestid de les xarxes socials de [l'entitat durant el
desenvolupament de 'esdeveniment: algunes de les tasques que es contempla que
haura de realitzar sén: la gestié de xarxes socials, I'actualitzacié de continguts, la
retransmissio en directe via Instagram, I'elaboracié de tweets amb novetats sobre els
guanyadors, enllagar amb la pagina de Youtube on es pot fer un seguiment de la gala

en streaming, etc.

Per altra banda, el catering és un servei no inclos en la contractacid de I'espai.
Tanmateix, des de I'’Auditori, s’ofereix el servei de catering a través d’'una Fundacié
d’'Insercié Laboral per a Discapacitats, la Fundacio i Associacié APADIS.

El cost d’aquests dos serveis esta especificat en I'apartat pressupost (vegeu punt
11.11 d’aquest apartat: pressupost de la gala).

11.8. Protocol: convidats i seating plan

Per tal de donar visibilitat a la gala i I'entrega de premis és també important escollir
quines seran les persones que hi assistiran, aixi com tenir en compte el protocol a
seqguir i el seating plan, és a dir, la distribucio dels seients en funcio de la categoria
del convidat.

Ja que I'aforament de la sala on es dura a terme la gala és de 221 persones, la previsi6
sobre els convidats és la seguent: Els setanta candidats a les set categories, amb un
acompanyant, sumant un total de 140 persones, vint personalitats institucionals, trenta
personalitats del sector literari catala, els nou membres del comité de savis i divuit
periodistes de mitjans de comunicacio i altre personal de comunicacié per tal de fer la
cobertura mediatica de I'acte. Per ultim, es reserven quatre localitats per tal de sortejar
dues entrades entre els votants, amb un acompanyant cada un. Aixd suma un total

de 220 persones.

Per una banda, des de I'ambit institucional, es preveu convidar a representants de la
Conselleria de Cultura de la Generalitat de Catalunya, entre els quals hi hauria I'actual

consellera, una de les encarregades d’atorgar els premis. Alhora, es contempla
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convidar a representants de I'’Ajuntament de Granollers, ciutat on se celebra I'acte;
ambdues personalitats seran els encarregats d’entregar als guanyadors el seu premi.

D’altra banda, es preveu convidar a personalitats del mon literari i editorial catala, per
tal de donar a conéixer els Premis Lector i integrar-los dins el sector. Es contempla
que entre els convidats hi hagi representants de la Institucio de les Lletres Catalanes,
la Cambra del Llibre de Catalunya, I'Associacido d’Editors en Llengua Catalana,
I’Associacio Llegir en Catala, el Gremi de Llibreters, de I'’Associacié d’Escriptors en
Llengua Catalana i del PEN catala.

Es demana confirmaci6 d’assisténcia a tots els convidats. Cal especificar que, en cas
que alguns dels convidats no pugui assistir a 'esdeveniment, aquestes entrades se

sortejaran entre els votants dels premis.
11.8.1. Seating plan dels convidats

El seating plan és la planificacié de com els convidats estaran col-locats a la sala de
'esdeveniment. Els i les responsables d’acollida acompanyaran als convidats als llocs
assignats. A primera fila estaran col-locades les 20 personalitats institucionals, entre
les quals destaquen personalitats politiques com la Consellera de Cultura, I'Alcalde
de Granollers, etc. A primera fila també hi haura col-locats els nou membres del comite
de savis. Pel que fa a les trenta personalitats del sector a qui hem convidat, estaran
situades a la segona fila. S’ha de tenir en compte que hi ha 7 persones d’entre les
personalitats institucionals i les personalitats del sector que son els encarregats de
pujar a I'escenari per atorgar els guardons. En el cas de les personalitats institucionals
(consellers, alcalde, etc.), com s’acaba d’especificar, estaran col-locats a primera fila
i, per tant, podran accedir a 'escenari sense dificultat. Pel que fa a les personalitats
del sector (poetes, escriptors, llibreters), que estan situats a segona fila, les invitacions
que rebran per assistir a 'acte contemplaran la col-locacié d’aquests a les cantonades
per facilitar el seu accés cap a I'escenari.

Hem reservat divuit places per als mitjans que vulguin acreditar periodistes, que es
col-locaran a la part dreta de I'ultima fila, ja que en cas que s’hagin de moure per fer
fotografies o enregistraments, no molesten a la resta de convidats. A més, estan a
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prop d’'un dels accessos a la sala. A I'tltima fila també seuran les quatre persones

guanyadores de les entrades sortejades

La resta de seients es reserven per les 140 persones candidates en les diferents
categories. Com que la junta directiva de I'’Associacié Premis Lector coneixera els
guanyadors previament, els guardonats seuran estratégicament. En les invitacions
que els farem arribar dues setmanes abans (finals de marg, tal com s’especifica a
l'apartat 10: Calendaritzacid) ja s’haura contemplat aquest aspecte, reservant els

seients de les cantonades per als futurs guardonats.
Com ja s’ha comentat en apartats anteriors, en cas que un dels guanyadors no pogués
assistir a 'esdeveniment, es faria una connexié en directe amb el/la guanyadora per

fer-li 'entrega del guard6é de manera simbodlica.
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70 candidats i guanyadors + 1 acompanyant = 140

20 personalitats institucionals

9 comité de savis

sorteig de 2 entrades entre els votants + acompanyants = 4

ll-lustracié 11: Seating plan. Font: Elaboracié propia

11.9. Guardo

El disseny del guardd que s’entregara als guanyadors dels Premis Lector s’inspira en
el logotip d’aquests, en concret en la lletra E formada per la forma de 3 llibres apilats.
D’aquesta manera, el premi fet de bronze té un disseny senzill i minimalista, fet d’'una
mateixa pecga de bronze modelada per simular la superposicié de tres llibres que a la

vegada representen la lletra E de la paraula LECTOR.
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Alhora, a la part superior del guardo es gravara el logotip dels premis lector i també el
nom del guanyador o guanyadora aixi com la categoria en qué hagi estat premiat o

premiada i I'edicio.

El disseny del guardd ha estat realitzat per 'empresa de disseny i impressié en 3D

3Duplicat. El resultat és el seglent:

[I-lustracié 12: Guardd Premis Lector. Font 3Duplicat

Pel que fa al cost del disseny i I'elaboracié del guardd, té un cost aproximat d’'uns 100
euros per unitat, tenint en compte el material amb qué esta fet (bronze) i la mida, del
premi d’'uns 25 cm. S’ha establert un preu mitja havent fet una recerca prévia sobre

el cost de I'elaboracio d’'una escultura de bronze personalitzada.

11.10. Escaleta del dia: Pla estructural i operatiu (GANTT)

En aquest pla estructural es recullen totes les activitats i fases que es duran a terme
durant 'esdeveniment, des de l'arribada de la junta directiva organitzadora de I'acte,
fins a la finalitzacié i 'acomiadament d’aquest. Es una escaleta general que comprén

i sintetitza de forma esquematica totes les accions que es realitzaran durant la gala.
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acomiadament i
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i neteja

II-lustracié 13: Pla estructural i operatiu. Font: Elaboracié propia

11.11. Pressupost de la gala

11.11.1. Pressupost Teatre Auditori de Granollers

El preu total del lloguer de I'espai és de 2.105,00 € (amb IVA inclos). Es pot consultar

el pressupost desglossat al punt 10.5 d’aquest apartat.

El servei inclou:
- Lloguer de la Sala Petita (capacitat per 221 persones)
- Equip de so, microfonia per escenari
- Equip de llum per escenari
- Rack de premsa per I'enregistrament i transmissio de I'acte
- Projector i pantalla, ordinador per reproduir imatges i musica
- Mobiliari per escenari, faristol, taules, cadires, butaques
- 1 técnic de so, llum i audiovisuals per muntatge, activitat i desmuntatge
- 1 Recepcionista per accessos de técnics i organitzadors
- 1 Cap de Sala pel control de I'activitat
- 2 Persones d’acollida per control d’accessos i acomodacio
- 1 Responsable de la gestio i assessorament previ per I'activitat
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11.11.2. Pressupost actuacions

La gala comptara amb un total de 3 actuacions. L'actuacié de circ que obrira la gala
a carrec de Pere Improvisto’s Krusty Show té un cost d’'uns 550 € (IVA inclos), que
contempla el muntatge d’una estructura addicional, penjar les teles i I'actuacié a

carrec de dos equilibristes.

La segona actuacio de la gala és una mostra de dansa contemporania a carrec de la
companyia D-Box, de la ballarina Helena Cardona. L’actuacio té un cost de 700 € (IVA
inclds) per I'actuacié d’'una parella de ball. En aquest pressupost a part de la peca de
ball també tenen en compte altres serveis post actuacié com la interaccio amb el
public, donar pas a algun premiat, entre d’altres. Aquests serveis pero, en principi no

sén necessaris en la planificacioé de la gala.

Per ultim, el concert final fet a I'espai de la cafeteria del mateix Auditori a carrec de
Marion Harper té un cost de 1.210 € (IVA inclos). El personal técnic del concert seria
el mateix que el que treballara durant la gala, ja que el pressupost inclou el seu servei

fins a finalitzar l'acte.
11.11.3. Catering

El Teatre Auditori de Granollers ofereix el servei de catering a través de la Fundacio i
Associacié APADIS, que forma part de la Fundacido d’Insercid6 Laboral per a
Discapacitats, amb suport del Consell Comarcal del Vallés Oriental i la Diputacié de
Barcelona. APADIS gestiona el Restaurant Gato Verde, que es troba al mateix Teatre
Auditori de Granollers i on es forma a persones amb diversitat funcional. A més, també

ofereixen diferents serveis de catering.

El preu del catering ronda entre els 10 i els 35 euros, depenent de si es tracta d’'un
tastet o un menu complet. Per aixo s’ha establert un preu aproximat en funcio de les

caracteristiques del nostre catering d’uns 20 euros.
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El preu orientatiu de la contractacio d’'un community manager, tenint en compte que

la seva tasca equivaldria a una mitja jornada, és de 100 €. Com s’ha especificat

anteriorment, algunes de les seves tasques son la gestio de les xarxes socials,

I'actualitzacié de continguts, la retransmissio en directe via Instagram, I'elaboracio de

tweets amb novetats sobre els guanyadors, enllagar amb la pagina de Youtube on es

pot fer un seguiment de la gala en streaming, entre d’altres.

11.11.5. Pressupost total de la gala

El pressupost total de la jornada de la gala dels Premis Lector és de 9.035 euros. A

continuacio s’inclou el pressupost desglossat.

CONCEPTE

PREU

- Sala Petita per una jornada 800,00 € menys el 720,00 €
10 % descompte per entitats educatives
Total lloguer espai 151,35 €

- Actuacié 5 minuts Pere Improvisto’s Krusty

- 1 técnic de so/llum de 09:00 a 14:00 i de 16:00 336,00 €
a 22:00 11 hores x 33,00 € hora
- 1 Cap de Salai 2 persones d’acollida de 18:00 320,00 €
a 22:00 4 hores x 20,00 € hora
- 1 Recepcionista de 09:00 a 14 i de 16:00 a 187,00 €
22:00 11 hores x 17,00 € hora= 187,00 €
- Despeses de coordinacio i gestio de I'activitat 150,00 €
6 hores x 25,00 € hora
Total Recursos Humans 1.020,00 €
TOTAL SENSE IVA 1.740,00 €
TOTAL ESPAI 2.105,00 €

550 € (IVA inclos)
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Show

- Actuacié 10 minuts Companyia D-Box 700 € (IVA inclos)

- Concert 30 minuts Marion Harper 1.210 €
TOTAL ACTUACIONS 2.410€
Contractacié community manager
TOTAL COMMUNITY MANAGER 100 €
Catering
TOTAL CATERING (20€ x 221 persones) 4.420 €
Guardons
TOTAL GUARDONS (7 estatuetes) 700 €
TOTAL GENERAL 9.735 €

Taula 9: Pressupost de la gala. Font: Elaboracio propia
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12, PRESSUPOST TOTAL DEL PROJECTE

Un cop finalitzat el projecte, es planteja el pressupost total de la posada en marxa
d’aquests guardons. Es té en compte que, totes les tasques organitzatives i de disseny
grafic seran realitzades per les membres de I'Associacié Premis Lector, pel que no

suposen un cost extern.

D’altra banda, es disposara de les instal-lacions del Col-legi de Periodistes per tal de
fer les rodes de premsa i reunions, ja que al ser periodistes col-legiades ens cedirien

la sala de premsa i sales per fer reunions, per exemple les del comite de savis

CONCEPTE PREU

Pla de comunicacio

- PLA DE MITJANS 151,35 €

- PUBLICITAT, RRPP | ESDEVENIMENTS 356,26 €

- WEB CORPORATIVA 3533,88 €
TOTAL PLA DE COMUNICACIO 4041,49 €

Gala

- LLOGUER ESPAI 2.105 €

- ACTUACIONS 2.410 €

-  COMMUNITY MANAGER 100 €

- CATERING 4.420 €

-  GUARDONS (preu 7 estatuetes) 700€
TOTAL GALA 9.735€
PRESSUPOST TOTAL 13.776,46€

Taula 10: Pressupost total. Font: Elaboracio propia
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13. CONCLUSIONS

L'organitzacié dels Premis Lector neix de la voluntat de democratitzar el sector literari
i crear uns guardons per votacié popular oberta que aconsegueixin constituir-se com

a referéncia en aquest ambit.

Tanmateix, és facil pensar que uns premis per votacid popular oberta dificiiment
poden aconseguir un estatus equivalent a altres premis en el sector de la literatura,
amb premis ja consolidats en I'ambit catala i amb una gran trajectoria com el Premi
d'Honor de les Lletres Catalanes, el Premi Sant Jordi o el Premi Llibreters, per citar-
ne alguns exemples. S'ha arribat a la conclusié com, tot i el ric panorama de guardons
literaris d'obres en llengua catalana, independentment de I'estil narratiu, no es disposa
en I'ambit linguistic i territorial de Catalunya amb uns premis de prestigi que s'escullin
per votacio popular oberta i que, per tant, facin particips del camp literari als lectors i
lectores.

Per aconseguir I'homologaci6 amb els altres premis literaris que depenen
d'institucions i entitats del sector editorial, literari i cultural, é€s imprescindible comptar
amb el suport d'aquestes mateixes entitats, esmentades durant el treball, i aconseguir
atraure els mitjans de comunicaciéo amb els quals es vinculen els nostres premis per
tal d'aconseguir la difusio imprescindible per un projecte que es basa i es fonamenta
en la votacié popular oberta. En aquest aspecte és important destacar la importancia
de comptar amb patrocinadors. Un tret fonamental en el nostre projecte per I'ajuda
economica que suposa, aixi com altres acords de col-laboracié que poden beneficiar-
lo. Cal remarcar que la tasca de cerca i contacte amb patrocinadors adients per aquest
tipus d'iniciativa cultural ha estat un dels processos més complicats, a causa de la
manca d'experiéncia i de la manca de cooperacio o fins i tot negativa d'algunes
empreses a col-laborar. Aixd ens ha permeés veure la dificultat de la cerca de partners
a escala real, pero alhora ens ha permes aprendre a gestionar-ho i donar-hi la

importancia i atencio necessaries.

Aixi mateix, en ser uns premis per votacio popular oberta, el pla de comunicacio es
converteix en un dels aspectes més importants a tenir en compte. De [I'éxit

comunicatiu dependra la repercussié del nostre projecte, i de la transcendéncia
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dependra I'éxit dels nostres premis. Sense una solida base social que doni suport al
projecte, no podrem complir la nostra tasca social. La campanya de promocio i,
particularment, la campanya de comunicacio inicial €s essencial per donar a conéixer
el certamen. Si la societat no sap de l'existencia d'aquests guardons, no votara les
obres i el nostre projecte perdra, aixi, el seu sentit. Per tant, el pla estratégic de
comunicacio6 és l'element clau per determinar I'éxit del projecte que impulsem. Una de
les eines que hem utilitzat per potenciar la comunicacié ha sigut la creacié d'una
pagina web. Un disseny que ha esdevingut tot un repte per a nosaltres, ja que era el
primer cop que creavem una pagina web des de zero. Tot i les dificultats, hem quedat
contentes del resultat.

A més d'aquests aspectes, la viabilitat del projecte també dependra de les
subvencions rebudes per part de les institucions susceptibles a finangar projectes
culturals i de llengua, estudiats en el treball. Un cop fet I'analisi, s'arriba a la conclusio
que un projecte com els Premis Lector és viable sempre que es compti amb les
subvencions d'organismes publics per finangar-se i que, per tant, d'alguna manera els
guardons entren, en part, dins el sistema institucionalitzat de la cultura. Tot i aixo,
I'objectiu d'aquest projecte, tal com s'ha fet constar al llarg del seu desenvolupament,
€s mantenir una absoluta independéncia d'institucions, entitats o empreses del sector

literari i editorial.

Per altra banda, el disseny i l'organitzacido dels premis i la cerimonia d'entrega
d'aquests ha estat organitzat sobre la base d'un estudi de les possibilitats de
finangament i dels costos, tant costos financers com costos d'oportunitat i d'execucio
reals. Per tant, per posar en marxa aquest projecte, podrien seguir-se els passos
explicats en el desenvolupament d'aquest treball.

En conclusio, els Premis Lector es constitueixen com els primers premis literaris per
votacio popular oberta a Catalunya. Tal com s'ha esmentat al llarg del treball i tal com
s'estableix en els estatuts fundacionals de I'Associacio Premis Lector, el gran objectiu
que promou la creacié dels guardons és la promocié de la lectura en catala. El
projecte, amb la voluntat que el lector vegi reflectida la seva importancia a I'hora de

donar valor a una obra persegueix i aconsegueix aquest objectiu i és, a la vegada,
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una motivacio més perqué la literatura catalana sigui la preferencia en els lectors i

lectores de Catalunya.

El projecte dels Premis Lector és de moment un projecte sobre paper perd que ha
estat treballat amb consciéncia i meticulositat, pel que es planteja la possibilitat

d'arribar a materialitzar-lo en un futur.

"La cultura catalana, i la literatura com a fonament d'aquesta, no només sén un
factor clau del benestar, sin6 de la qualitat democratica de la societat, ja que els
estimuls culturals que rebem -que llegim, en aquest cas- tenen una relacio directa

amb la nostra llibertat efectiva” (Marin, Tresserras, 2019, p.297).
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15. ANNEXOS
15.1. DOCUMENTS FUNDACIONALS

15.1.1. Acta fundacional

Acta fundacional de I'associacié

Dades de la reunio
Data Uac

[28 G Tobrer 8 2020 | [Cica 8 V&l

Dades de les persones fundadores’

Nam | cognoms Mayor d'edat DNINIFNIE Naconditat
rente | l E=i Ono |E$E$P | IEsmea

Locaitst Carrar Nimero Pis Parta

[Xadevar | [fatoma [[f I [ |

Namn | cognoms Maor dedat DNINIFNIE Nacionaitat

Flma Pardo Maisone ] Bsi Om F'ﬁ 14456 | span

Locaitst Carrer Nimero Pis Porta

[gaa | poan Manen | |Pr__]Pa |

Nam | cognoms Mayor d'edat DNINIFNIE Naconditat

[Beria Pladevall Soriano | @+ Om  [7975068] | [Espanyda |

Locaitst Carrer Nimero Pe Porta

[CAmetlia del Vallas | [Morimany | 11 ] [ | [ |

Nam i cognoms Maor d'edat DNINIFNIE Naconditat

| |G« Om | J | J

Localitst Carer Nimero Pis Parta

[ [ ] | I [ |

Nam | cognoms Maordedat DNINIFNIE Nadonaitat

| [Os Om | |{ J

Localitst Carer Nimero Pis Parta

I i | | J | [| J

Acords

1. Es constitueix I'Associacid’ |

2. S'aproven els estatuts pels quals s’ha de regir.
3. S'elegeix la Junta Directiva amb la composicio segient:”

Nom i cognoms, president/a il L

Nom i cognoms, secretarifaria Xanadra Loren
Nom i cognoms, tresorer/a n ne
Nom i cognoms, [Vicepresidel] [Alexandra Lorenia Martl

4. Aquesta enfitat es constitueix sense patrimoni inicial.*
Signatures”

1 Les persones funddores han de S Tes Ccom a minim, | e 1o0es ¢ Nhan de for Conatar totes s dadis que %0'n denanen. A mds . cal aduntar a
Auestaacta obs documaents acredtatis dela identitat de cadascuna (NIF, pass apant O trgeta de resicincia)
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15.1.2. Estatuts

Capitol I. La denominacio, els fins i el domicili

Article 1

Amb la denominacié Associacié Premis Lector es constitueix aquesta entitat, que regula les seves
activitats d’acord amb el que estableix la Llei 4/2008, de 24 d’abril, del llibre tercer del Codi civil de
Catalunya, relatiu a les persones juridiques; la Llei organica 1/2002, de 22 de marg, reguladora del dret
d’associacio, i els seus estatuts.

Article 2

Els fins de I'associacio son: El foment de la lectura i la difusié de la literatura catalana i en catala
de manera transversal i popular.

Per aconseguir les seves finalitats, 'associacio realitza les activitats seglents:

L’organitzacio dels primers premis literaris de novel-la, dins ’ambit catala i per votacié popular
oberta. ELs premis tenen la voluntat de celebrar-se anualment. L’organitzacioé inclou la gestié
d’una votaci6 telematica, el disseny d’una gala d’entrega de premis i unes tasques de difusio i
promocio de les obres nominades i premiades.

En queda exclds tot anim de lucre.

Article 3

1. El domicili de 'associacié s’estableix a Lliga de Vall, i radica al carrer La Coma, nim. 1.

2. Les funcions d’aquesta associacio s’exerceixen majoritariament a Catalunya.

Capitol Il. Els membres de ’associacié i els seus drets i obligacions

1
Article 4

Poden formar part de I'associacio totes les persones fisiques i juridiques que, de manera lliure i
voluntaria, tinguin interés en les seves finalitats.

Pel que fa a les persones fisiques:
1. Cal que tinguin capacitat d’obrar.
2. Si s6n menors en edats compreses entre els 14 i els 18 anys i no estan emancipats,

necessiten el consentiment dels pares o tutors per ser socis de ple dret, amb dret de vot a
les assemblees generals, i no poden ser elegits membres de la Junta Directiva.

1. La condicié de soci ha de ser congruent amb la denominacid i les finalitats de I'associacié.
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3. Els menors de 14 anys poden adquirir la condicié de soci i exercir els drets derivats
d’aquesta condicié per mitja dels seus representants legals.

Pel que fa a les persones juridiques:
1. La sollicitud d’ingrés ha de ser acordada per I'érgan competent.

2. Les normes per les quals es regula la persona juridica en qlestid no han d’excloure la
possibilitat de formar part d’'una associacio.

Per integrar-se a una associacio cal presentar una sol-licitud per escrit a la Junta Directiva, la qual
prendra una decisio sobre la peticié en la primera reunié que tingui lloc i la comunicara a 'assemblea
general més immediata.

Article 5

Son drets dels membres de I'associacio:

1. Assistir amb veu i vot a les reunions de I'Assemblea General.

2. Elegir o ser elegits per als llocs de representacio o per exercir carrecs directius.

3. Exercir la representacio que se'ls confereixi en cada cas.

4. Intervenir en el govern i les gestions, en els serveis i les activitats de l'associacio, d'acord amb les
normes legals i estatutaries.

5. Exposar a I'Assemblea i a la Junta Directiva tot el que considerin que pugui contribuir a fer més plena
la vida de I'associacié i més eficag la realitzacié dels objectius socials basics.

6. Sol-licitar i obtenir explicacions sobre I'administracio i la gestio de la Junta Directiva o dels mandataris
de l'associacio.

7. Ser escoltats préviament a I'adopcié de mesures disciplinaries.

8. Rebre informacio sobre les activitats de I'associacid.

9. Fer Us dels serveis comuns que I'associacio estableixi o tingui a la seva disposicio.
10. Formar part dels grups de treball.

11. Tenir un exemplar dels estatuts.

12. Consultar els llibres de I'associacio.

Article 6

Soén deures dels membres de 'associacio:

1. Comprometre's amb les finalitats de I'associacio i participar activament per assolir-les.

2. Contribuir al sosteniment de I'associacié amb el pagament de quotes, derrames i altres aportacions
economiques fixades pels estatuts i aprovades d'acord amb aquests.

3. Complir la resta d'obligacions que resultin de les disposicions estatutaries.
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4. Acatar i complir els acords validament adoptats pels organs de govern de I'associacio.
Article 7
Soén causes per ser donat de baixa de I'associacio:

1. Que ho decideixi la persona interessada, que ha de comunicar per escrit a la Junta Directiva la seva
decisio.

2. No satisfer les quotes fixades.

3. No complir les obligacions estatutaries.

Capitol Ill. L'Assemblea General
Article 8

1. L'Assemblea General és I'0rgan sobira de I'associacid; els seus membres en formen part per dret
propi i irrenunciable.

2. Els membres de I'associacié, reunits en Assemblea General legalment constituida, decideixen per
majoria els assumptes que sén competencia de I'Assemblea.

3. Tots els membres queden subjectes als acords de I'Assemblea General, incloent-hi els absents, els
qui en discrepen i els presents que s'han abstingut de votar.

Article 9

L'Assemblea General té les facultats seglents:

a) Aprovar, si escau, la gestié de I'érgan de govern, el pressupost i els comptes anuals.
b) Elegir i separar els membres de I'd0rgan de govern i controlar-ne l'activitat.

c) Modificar els estatuts.

d) Acordar la forma i I'import de les contribucions al finangament de I'associaci6 o al pagament de les
seves despeses, incloent-hi les aportacions al patrimoni de I'associacio.

e) Acordar la transformacid, la fusio, I'escissié o la dissolucié de I'associacid.
f) Acordar l'ingrés i la baixa en federacions o confederacions.

g) Sol-licitar la declaracio d'utilitat publica.

h) Aprovar el reglament de régim intern i les seves modificacions.

i) Conéixer les sol-licituds presentades per ser soci, i també les altes i les baixes degudes a una ra6
diferent de la separacié definitiva.

Jj) Ratificar, si escau, les baixes disciplinaries i les altres sancions imposades per la Junta Directiva per
faltes molt greus.
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k) Resoldre sobre les questions que no estiguin expressament atribuides a cap altre organ de
I'associacid.

Article 10

1. L'Assemblea General es reuneix en sessid ordinaria com a minim un cop l'any, dins dels sis mesos
seguents a la data de tancament de I'exercici economic.

2. L'érgan de govern pot convocar I'assemblea general amb caracter extraordinari sempre que ho
consideri convenient, i ho ha de fer quan ho solliciti un 10 % dels socis; en aquest cas, I'assemblea ha
de tenir lloc dins el termini de trenta dies a comptar de la sol-licitud.

Article 11

1. L'Assemblea és convocada per I'drgan de govern mitjangant una convocatoria que ha de contenir,
com a minim, l'ordre del dia, el lloc, la data i I'hora de la reunid.

2. La convocatodria s'ha de comunicar quinze dies abans de la data de la reunid, individualment i
mitjangant un escrit adrecat al domicili que consti en la relacié actualitzada de socis que ha de tenir
I'associacio.

3. Les reunions de I'Assemblea General, les presideix el president de I'associacié. Si no hi és, I'han de
substituir, successivament, el vicepresident o el vocal de més edat de la Junta. Hi ha d'actuar com a
secretari qui ocupi el mateix carrec a la Junta Directiva.

4. El secretari estén I'acta de cada reunio, que ha de signar juntament amb el president. Hi ha de figurar
un extracte de les deliberacions, el text dels acords adoptats, el resultat numeéric de les votacions i la
llista de les persones assistents.

Al comengament de cada reunié de I'Assemblea General es llegeix I'acta de la sessi6 anterior a fi que
s'aprovi o s'esmeni. Cinc dies abans, de tota manera, I'acta i qualsevol altra documentacié ha d'estar
a disposicioé dels socis al local social.

Article 12

1. L'Assemblea General es constitueix validament sigui quin sigui el nombre de persones associades
presents o representades.

2. El 10 % dels socis poden sol-licitar a I'6rgan de govern la inclusié en l'ordre del dia d'un o més
assumptes per tractar. En el cas que ja s'hagi convocat I'Assemblea, poden fer-ho dins el primer terg
del periode compres entre la recepcié de la convocatoria i la data en qué aquest drgan s’ha de reunir.
L’assemblea Unicament pot adoptar acords respecte als punts inclosos en l'ordre del dia, llevat que
s’hagi constituit amb caracter universal o que els acords es refereixin a la convocatoria d’'una nova
assemblea general.

Article 13
1. En les reunions de I'Assemblea General, correspon un vot a cada membre de I'associacio.

2. Els acords es prenen per majoria simple de vots dels socis presents o representats.
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3. Per adoptar acords sobre la modificacié dels estatuts, la dissolucié de l'associacio, la constitucio
d'una federacié amb associacions similars o la integracié en una de ja existent, i la disposicid o alienacio
de béns, es requereix una majoria qualificada dels socis presents o representats (els vots afirmatius
superen la meitat dels emesos). En qualsevol cas, I'eleccié de la Junta Directiva, si es presenten
diverses candidatures, es fa per acord de la majoria simple o relativa dels socis presents o representats
(més vots a favor que en contra).

4. Les candidatures que es presenten formalment tenen dret a una copia de la llista dels socis i dels
seus domicilis i adreces de correu electronic, sempre que se n’hagi obtingut I'autoritzacié expressa.

Capitol IV. La Junta Directiva
Article 14

1. La Junta Directiva regeix, administra i representa I'associacié. Componen aquest organ el president,
el vicepresident, el secretari, el tresorer i els vocals,” carrecs que han de ser exercits per persones
diferents.

2. L'eleccio6 dels membres de la Junta Directiva, que han d’estar associats i ser majors d’edat, es fa per
votacio de I'Assemblea General. Les persones elegides entren en funcions després d'haver acceptat
el carrec.

3. El nomenament i el cessament dels carrecs s’han de comunicar al Registre d’Associacions
mitjangant un certificat, emes pel secretari sortint amb el vistiplau del president sortint, que ha d’incloure
també I'acceptacié de les persones que passen a ocupar aquests carrecs.

2. La composicié de la Junta Directiva pot ser diferent, perd ha de constar necessariament d’'un minim de tres membres, entre
els quals hi ha d’haver un president i un secretari.

4. Els membres de la Junta Directiva exerceixen el carrec gratuitament.
Article 15

1. Els membres de la Junta Directiva exerceixen el carrec durant un periode3 de cinc anys, sense
perjudici que puguin ser reelegits.

2. El cessament dels carrecs abans d'extingir-se el termini reglamentari del seu mandat pot esdevenir-
se per:

a) mort o declaraci6 d’abséncia, en el cas de les persones fisiques, o extincio, en el cas de les juridiques
b) incapacitat o inhabilitacio

¢) renuncia notificada a I'érgan de govern

d) separaci6 acordada per 'Assemblea General

e) qualsevol altra causa que estableixin la llei o els estatuts.
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3. Les vacants que es produeixin a la Junta Directiva s'han de cobrir en la primera reunié de
'Assemblea General que tingui lloc. Mentrestant, un membre de I'associaci6 pot ocupar
provisionalment el carrec vacant.

Article 16
1. La Junta Directiva té les facultats seguents:

a) Representar, dirigir i administrar I'associacié de la manera més amplia que reconegui la Llei; aixi
mateix, complir les decisions preses per I'Assemblea General, d'acord amb les normes, instruccions i
directrius que aquesta Assemblea estableixi.

b) Prendre els acords que calgui en relacié amb la compareixenga davant dels organismes publics i
per exercir tota mena d'accions legals i interposar els recursos pertinents.

c¢) Proposar a I'Assemblea General la defensa dels interessos de I'associacio.

d) Proposar a I'Assemblea General la defensa de I'establiment de les quotes que els membres de
I'associacio han de satisfer.

e) Convocar les assemblees generals i controlar que es compleixin els acords que s'hi adoptin.

3. La durada del carrec pot ser diferent, perd no superior a cinc anys.

f) Presentar el balang i I'estat de comptes de cada exercici a I'Assemblea General perqué els aprovi, i
confeccionar els pressupostos de I'exercici seguent.

g) Contractar els empleats que I'associacié pugui tenir.
h) Inspeccionar la comptabilitat i preocupar-se perqué els serveis funcionin amb normalitat.

i) Establir grups de treball per aconseguir de la manera més eficient i eficag els fins de I'associacio, i
autoritzar els actes que aquests grups projectin dur a terme.

J) Nomenar els vocals de la Junta Directiva que s'hagin d'encarregar de cada grup de treball, a proposta
dels mateixos grups.

k) Dur a terme les gestions necessaries davant d'organismes publics, entitats i altres persones, per
aconseguir:
-subvencions o altres ajuts

-I'is de locals o edificis que puguin arribar a ser un lloc de convivéncia i comunicacié i també un centre
de recuperacio ciutadana

I) Obrir comptes corrents i llibretes d'estalvis a qualsevol establiment de crédit o d'estalvi i disposar dels
fons que hi hagi en aquest diposit. La disposicié dels fons es determina a l'article 28.

m) Resoldre provisionalment qualsevol cas que no hagin previst els estatuts i donar-ne compte en la
primera reunié de I'’Assemblea General.
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n) Qualsevol altra facultat que no estigui atribuida d'una manera especifica a cap altre drgan de govern
de I'associacié o que li hagi estat delegada expressament.

Article 17

1. La Junta Directiva, convocada préviament pel president o per la persona que I'hagi de substituir, s'ha
de reunir en sessio6 ordinaria amb la periodicitat que els seus membres decideixin, que en cap cas no
pot ser inferior a una vegada cada trimestre.*

2. S'ha de reunir en sessio6 extraordinaria quan el president la convoqui amb aquest caracter o bé si ho
sol-licita un ter¢ dels membres que la componen.5

Article 18

1. La Junta Directiva queda constituida validament si s’ha convocat amb antelacio i hi ha un
quorum de la meitat més un dels seus membres.

4. Es pot fixar una altra periodicitat.
5. Es pot fixar un altre percentatge.

2. Els membres de la Junta Directiva estan obligats a assistir a totes les reunions que es convoquin,
encara que, per causes justificades, poden excusar-se'n. L'assisténcia del president o del secretari o
bé de les persones que els substitueixin hi és necessaria sempre.

3. La Junta Directiva pren els acords per majoria simple de vots dels assistents.

Article 19

1. La Junta Directiva pot delegar alguna de les seves facultats en una o diverses comissions o grups
de treball si compta, per fer-ho, amb el vot favorable de dos tercos del seus membres.

2. També pot nomenar, amb el mateix qudrum, un o uns quants mandataris per exercir la funcié que
els confii amb les facultats que cregui oportu conferir-los en cada cas.

3. No son delegables la formulacié dels comptes ni els actes que hagi d’autoritzar o aprovar
I'’Assemblea General.

Article 20

Els acords de la Junta Directiva s'han de fer constar en el llibre d'actes i els han de signar el secretari
i el president.

En iniciar-se cada reunié de la Junta Directiva, s'ha de llegir I'acta de la sessi6 anterior perqué s'aprovi
o es rectifiqui, si és procedent.
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Capitol V. La presidéncia i la vicepresidéncia
Article 21
1. Sén propies de la presidéncia les funcions seguents:

a) Dirigir i representar legalment l'associacio, per delegacié de I'Assemblea General i de la Junta
Directiva.

b) Presidir i dirigir els debats, tant de 'Assemblea General com de la Junta Directiva.

c) Emetre un vot de qualitat decisori en els casos d'empat.

d) Establir la convocatoria de les reunions de I'Assemblea General i de la Junta Directiva.
e) Visar les actes i els certificats confeccionats pel secretari de I'associacid.

f) Les atribucions restants propies del carrec i les delegades per I'Assemblea General o la Junta
Directiva.

2. El president és substituit, en cas d'abséncia o malaltia, pel vicepresident —si n’hi ha— o bé el vocal
de més edat de la Junta, per aquest ordre.

Capitol VI. La tresoreria i la secretaria
Article 22

El tresorer té com a funcié la custddia i el control dels recursos de I'associacid, com també I'elaboracio
del pressupost, el balang i la liquidacié de comptes. Porta un llibre de caixa. Signa els rebuts de quotes
i altres documents de tresoreria. Paga les factures aprovades per la Junta Directiva, les quals han de
ser visades préviament pel president, i ingressa el que sobra en diposits oberts en establiments de
crédit o estalvi.

Article 23

El secretari ha de custodiar la documentacié de I'associacid, aixecar, redactar i signar les actes de les
reunions de I'Assemblea General i la Junta Directiva, redactar i autoritzar els certificats que calgui
lliurar, i també portar el llibre de registre de socis.

Capitol VII. Les comissions o grups de treball
Article 24

La creacid i constitucié de qualsevol comissié o grup de treball, I'hnan de plantejar els membres de
I'associacié que vulguin formar-los, que n'han d'assabentar la Junta Directiva i explicar les activitats
que es proposen dur a terme.

La Junta Directiva s'ha d’ocupar d'analitzar les diferents comissions o grups de treball, i un cop al mes
ha de rebre de les persones que se n’encarreguin un informe detallat de les seves actuacions.
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Capitol VIIl. El régim economic

Article 25

Els recursos economics de l'associacio es nodreixen de:

a) les quotes que fixa 'Assemblea General per als seus membres

b) les subvencions oficials o particulars

c) les donacions, les heréncies o els llegats

d) les rendes del patrimoni mateix o bé d'altres ingressos que puguin obtenir-se

Article 26

Tots els membres de I'associacié tenen I'obligacié de sostenir-la economicament, mitjangant quotes o
derrames, de la manera i en la proporcié que determini 'Assemblea General a proposta de la Junta

Directiva.

L'Assemblea General pot establir quotes d'ingrés, quotes periddiques mensuals —que s'han d’abonar
per mesos, trimestres o semestres, segons el que disposi la Junta Directiva— i quotes extraordinaries.

Article 27
L'exercici econdmic coincideix amb I'any natural i queda tancat el 31 de desembre.’
Article 28

En els comptes corrents o llibretes d'estalvis obertes en establiments de credit o d'estalvi, hi han de
figurar les signatures del president, el tresorer i el secretari.

Per poder disposar dels fons n'hi ha prou amb dues firmes, una de les quals ha de ser la del tresorer o
bé la del president.

Capitol IX. El régim disciplinari
Article 29
L'drgan de govern pot sancionar les infraccions comeses pels socis.

Aquestes infraccions es poden qualificar de lleus, greus i molt greus, i les sancions corresponents
poden anar des d'una amonestacid fins a I'expulsié de l'associacid, segons el que estableixi el
reglament intern.

El procediment sancionador s'inicia d'ofici o bé com a consequiéncia d'una denuncia o comunicacié. En
el termini de 10 dies, la Junta Directiva nomena un instructor, que tramita I'expedient sancionador i
proposa la resolucio en el termini de 15 dies, amb audiéncia prévia del presumpte infractor. La resolucié
final, que ha de ser motivada i aprovada per dues terceres parts dels membres de la Junta Directiva,
I'adopta aquest drgan de govern també dins d'un periode de 15 dies.
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En els casos de sancions per faltes molt greus acordades per la Junta Directiva, les persones
interessades poden sol-licitar la ratificacio de la sanci6 davant la primera assemblea general que tingui
lloc.

Capitol X. La dissolucio

Article 30

L'associacio pot ser dissolta si ho acorda I'Assemblea General, convocada amb caracter extraordinari
expressament per a aquest fi.

6. La data de tancament de I'exercici economic pot ser diferent.
Article 31

1. Un cop acordada la dissolucid, 'Assemblea General ha de prendre les mesures oportunes tant pel
que fa a la destinacié dels béns i drets de I'associacié, com a la finalitat, I'extincid i la liquidacio de
qualsevol operacio pendent.

2. L'Assemblea esta facultada per elegir una comissié liquidadora sempre que ho cregui necessari.

3. Els membres de l'associacié estan exempts de responsabilitat personal. La seva responsabilitat
queda limitada a complir les obligacions que ells mateixos hagin contret voluntariament.

4. El romanent net que resulti de la liquidacié s'ha de lliurar directament a I'entitat publica o privada
sense afany de lucre que, en I'ambit territorial d'actuacié de I'associacio, hagi destacat més en la seva
activitat a favor d'obres benéfiques.

5. Les funcions de liquidacié i d'execucié dels acords a qué fan referéncia els apartats anteriors d'aquest
mateix article, sobn competéncia de la Junta Directiva si I'Assemblea General no confereix aquesta
missioé a una comissio liquidadora especialment designada a aquest efecte.

Llica de Vall, 28 de febrer de 2020 '

7. Lalocalitat i la data que es consignin aqui han de coincidir amb la localitat i la data que figurin a I'acta fundacional.

Signatures de tots els socis fundadors
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15.2. DISSENYS

A continuacio adjuntem els dissenys grafics realitzats per promocionar els Premis

Lector.
LA LECTURA ENS FA LLIURES
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15.2.2. Imagewall
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Premi Lector a la millor novel-la
Premi Lector a la millor obra de no ficcié
Premi Lector a la millor obra de poesia
Premi Lector a la millor obra infantil
Premi Lector a la millor obra juvenil
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15.2.5. Invitacio
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Invitacié candidats

La gala dels PREMIS LECTOR 2021 tindra lloc
a les 18 hores del 10 d'abril de 2021 al Teatre 2 1
Auditori de Granollers

Els PREMIS LECTOR s6n els primers premis
literaris per votacio popular de Catalunya

La gala comptara amb actuacions |
convidats especials

Carrer de Josep Torras | Bages, 50, 08401 Granollers, Per mes |nf.ormaC|o consulta
Barcelona premislector.cat
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15.2.6. Triptic

ELS PRIMERS
PREMIS
LITERARIS
EN QUE TU
DECIDEIXES
QUI ES EL
GUANYADOR

La lectura ens fa lliures

Comité de Savis

Els Premis Lector sén un certamen que
déna veu al public. Abans del periode de
votacid popular, un comite de savis
vinculats també al public lector catala fa
una seleccié préevia de les obres
literaries de l'any que mereixen ser
premiades..

El comité de savis esta format per 6
integrants, 3 critics literaris i 3 llibreters.
La composici6 del comité de savis ha de

ser sempre paritaria, ja que un dels

valors de I'Associaci¢ Premis Lector és
I'atencid especial a una perspectiva de
genere. Es important recalcar que els
membres del comité de savis no poden
tenir cap vinculacid professional o
personal amb editorials.

info@premislector.cat
Premis Lector
@premislector

@premislector

(0 < ION -+

Premis Lector

www.premislector.cat

La gala dels PREMIS
LECTOR 2021tindra lloc a
les 18 hores del 10 d'abril

de 2021 a I'Espai Roca

Umbert Fabrica de les

Arts de Granollers

Premi Lector a la millor novel-la

Premi Lector a la millor obra de no ficcié
Premi Lector a la millor obra de poesia
Premi Lector a la millor obra infantil
Premi Lector a la millor obra juvenil

Premi Lector a la millor novella grafica
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Votaci6 popular

.Un cop escollits els 10 candidats per cada
una de les 7 categories dels Premis Lector
per part del comité de savis, comenca la
fase de votacio principal. Aquesta és la
fase de votacid popular per part de tots
aquells lectors i lectores catalans que
vulguin participar-hi. Les votacions es
realitzen a través de la pagina web dels
Premis Lector. Cada persona pot votar una
Unica vegada en cada una de les
categories

El procés de votacio s'inicia al mes de
gener, un cop el comité de savis ha decidit
a principis de mes la llista definitiva de
candidats | aguesta sha actualitzat
correctament a la pagina web. El periode
de votacions finalitza la primera setmana
de marg.
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15.2.7. Nota de premsa
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NOTA DE PREMSA

Els Premis Lector anuncien els nominats i
obren el periode de votacio

N

|IEls Premis Lector han anunciat els nominats de l'edicié 2021 en una roda de premsa.
Donen per iniciat el periode de votaciod, que s'allargara fins la primera setmana de marg.
Les votacions es podran fer des del web oficial dels Premis Lector i els votants podran
escollir una obra guanyadora de cada categoria.

Els llibres nominats han estat escollits en assemblea pel Comité de Savis dels Premis
Lector, format per periodistes i llibreters.

Des d'ara, és el public de Catalunya qui té la veu per decidir els guanyadors d'aquesta
primera edicié dels Premis Lector.

les obres nominades per les sis categories son les seglents:

PREMI LECTOR A LA MILLOR NOVEL-LA PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA INFANTIL PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA INFANTIL
Llibre 1, candidat 1 Llibre 1, candidat | Llibre 1, candidat |

Llibre 2, candidat 2 Llibre 2, candidat 2 Llibre 2, candidat 2

Llibre 3, candidat 3 Llibre 3, candidat 3 Llibre 3, candidat 3

Llibre 4, candidat 4 Llibre 4, candidat 4 Llibre 4, candidat 4 =
Llibre 5, candidat 5 Llibre 5, candidat 5 Llibre 5, candidat 5

Llibre 6, candidat 6 Llibre 6, candidat 6 Llibre 6, candidat 6

Llibre 7, candidat 7 Llibre 7, candidat 7 Llibre 7, candidat 7

Llibre 8, candidat 8 Llibre 8, candidat 8 Llibre 8, candidat 8

Llibre 9, candidat 9 Llibre 9, candidat 9 Llibre 9, candidat 9

Llibre 10, candidat 10 Llibre 10, candidat 10 Llibre 10, candidat 10

PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA DENO FICCI0  PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA JUVENIL PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA JUVENIL

Llibre 1, candidat 1 Llibre 1, candidat 1 Llibre 1, candidat 1

Llibre 2, candidat 2 Llibre 2, candidat 2 Llibre 2, candidat 2

Llibre 3, candidat 3 Llibre 3, candidat 3 Llibre 3, candidat 3

Llibre 4, candidat 4 Llibre 4, candidat 4 Llibre 4, candidat 4

Llibre 5, candidat 5 Llibre 5, candidat 5 Llibre 5, candidat 5

Llibre 6, candidat 6 Llibre 6, candidat 6 Llibre 6, candidat 6 —
Llibre 7, candidat 7 Llibre 7, candidat 7 Llibre 7, candidat 7

Llibre 8, candidat 8 Llibre 8, candidat 8 Llibre 8, candidat 8

Llibre 9, candidat 9 Llibre 9, candidat 9 Llibre 9, candidat 9 P
Llibre 10, candidat 10 Llibre 10, candidat 10 Llibre 10, candidat 10 -
PREMI GREMI DE LLIBRETERS A LA TRAJECTORIA LITERARIA

CANDIDAT 1, CANDIDAT 2, CANDIDAT 3, CANDIDAT 4, CANDIDAT 5, CANDIDAT 6, CANDIDAT 7,

CADIDAT 8, CANDIDAT 9, CANDIDAT 10 I—

Associacié PREMIS LECTOR @ @ Llica deg de f«;rir de 2021v @
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15.2.8. Dossier imprés
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15.2.9. Dossier digital
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La lectura ens fa lliures
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ASSOCIACIO D'EDITORS EN LLENGUA CATALANA

Associacio Premis Lector ©
Setembre 2020
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Qui som?

Els Premis Lector estan impulsats per I'Associacié Premis Lector, una entitat
sense anim de lucre amb la finalitat de fomentar la lectura i la difusio de la
literatura catalana i en catala de manera transversal i popular.

Per aconsequir aquesta finalitat, lassociacio organitza els primers premis
literaris dins I'ambit catala per votacié popular. La celebracic dels premis és
anual.

L'organitzacio inclou la gestié duna votacié telematica, el disseny duna gala
dentrega de premis i unes tasques de difusi¢ i promoci6 de les obres
nominades i premiades”.

Missio
La finalitat de I'Associaci6 Premis Lector és fomentar la lectura i la difusi6 de la
literatura catalana i en catala de manera transversal i popular. Per aconseguir-
ho, impulsem els primers premis literaris per votacié popular de I'ambit catala.
D'aquesta manera, volem legitimitzar el criteri i I'opinié del lector,
democratitzar i crear uns guardons sincers, lliures de qualsevol manipulacié i
deslligat de qualsevol interés economic o institucional alié. Els Premis Lector de
novel-la, a més, seran una via de contribucié a I'’educacid, a la culturai a
I'equitat. Es per aixo que es treballa amb una perspectiva de génere i popular

per fer front a les desigualtats dins del sector literari.
\/ . s) g

La nostra visié és constituir-nos com una institucié de referéncia dins el sector
literari de novel-la per a la societat catalana i constituir-nos com una entitat de
Iliurament de guardons caracteritzada per la pluralitat, la democracia i la
transparéncia. Per aconseguir-ho, I'’Associacié Premis Lector pretén:Situar el
lector com a punt de partida, per legitimitzar la seva opinié sobre la

literatura Promoure les activitats culturals al voltant del Ilibre i la literatura en
catalaAcostar la literatura catalana a tots els nivells de la societat.Incloure la
perspectiva de genere i el discurs feminista al sector de la literatura catalana.
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Democratitzacié

La votacid popular déna una oportunitet al public de reivindicar la seva

importancia davant la literatura. Democratitza un sector molt
institucionalitzat que sovint és victima de pressions.

Perspectiva de genere

Els Premis Lectors sén sensibles a les desigualtats encara
existents del sector literari. Per aixo es treballa des d una
perspectiva iqualitaria | de génere que superi els rols socialment
construits.

Responsabilitat

Honestedat i transparéncia. Aconsequir la confianga i el respecte
del public sent transparent en tots els processos que conformen la
nominacié dels quardonats aixi com del funcionament econdmic
de I' associaci6.

Com ens regim?

Votacio popular

Apropar la literatura en llengua catalana a la poblacié, posar a
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Proximitat

I'abast de la societat la capacitet 1 el poder del lector per
reivindicar la seva opini¢ sobre la literatura

Coneixement

Promocié i difusié de la literatura catalana. Apropar
les novel-les publicades el darrer any al public i
donar-li una oportunitat de fer valer la seva opinié.

Transformacid social

Compromis amb la construccié d'una societat més
critica, fomentant l'esperit critic dels lectors i lectores.
Donar veu al pablic i legitimitzar la seva opinid.

Comité de Savis

Els Premis Lector son un certamen que déna veu al public. Abans del perfode de votacid
popular, un comité de savis vinculats també al public lector catala fa una seleccid previa de les
obres literaries de lany que mereixen ser premiades.

El comite de savis esta format per 6 integrants, 3 critics literaris i 3 llibreters. La composicié del
comite de savis ha de ser sempre paritaria, ja que un dels valors de I'Associacié Premis Lector
és ['atencid especial a una perspectiva de genere Es important recalcar que els membres del
comité de savis no poden tenir cap vinculacié professional o personal amb editorials

Un cop escollits els 10 candidats per cada una de les 7 categories dels Premis Lector per part del comité de savis,
comenga la fase de votacio principal. Aquesta és la fase de votacid popular per part de tots aquells lectors i lectores
catalans que vulquin participar-hi. Les votacions es realitzen a través de la pagina web dels Premis Lector. Cada
persona pot votar una Unica vegada en cada una de les cateqories

El procés de votaci¢ s'inicia al mes de gener, un cop el comite de savis ha decidit a principis de mes la llista
definitiva de candidats i aquesta sha actualitzat correctament a la pagina web. El periode de votacions finalitza la L |
primera setmana de marg. a qd a

La gala de la primera edici¢ dels Premis Lector se celebrara el dia 10 d'Abril de 2021
al Teatre Auditori de Granollers.
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* PREMISLECTOR * NOMINATSzoz * EDICIONSANTERIORS © ACTUALITAT *+ CONTACTE * IAGALA

rHOovo

I Edicio Premis Lector

Teatre Auditori de Granollers | 10 d’abril del 2021

La lectura ens fa lliures.

Premis Leclor

CONEIX ELS NOMINATS DELS PREMIS LECTOR 2021

Txell Feixas Torras

alentes

LR R RN LN

Amb la collaboracio de:

CATALUNYA . Garriguella
RADIO AGUSTI REROMATA 7

~\\3 JAMAICA
v ',i LLEGIR"CATALA
VICHY
ELPUNT AVLE" CATALAN

Sobre nosaltres Contacte Onens trobem

 premislector@premislector.com

® 930 00 00 00

Barcelon:
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PREMIS LECTOR

rs premis literaris per volacid popular de Catalunya, Els

de manera anual al llarg del lerritori calala.

¥ Premis Lector san els pri

d

premis sc cc

n anganitzats per I'Associaci6 Premis Lector, una enlilal sense anim de

Aquesls premis ¢

lén fomentar b Jeclura i |

ali com s'estableix en el marc |

Lransversal

queda excdds Lol ani

Qui som
Equip directin de El comile de savis Els i les volanls
I'Associacio 2 & 2
L El comile de savis dels Els Premis Lector prenen
s directius de

Premis Leclor esla formal sentil amb els vols de cada

X un de vosaltres que sou qui,
finalmenL, escolliu els llibres
guanyadors.

1€
seleccio prévia de

is llibres.

Per més informacid, posa't en contacte amb nosaftres.
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NOMINATS 2021

PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA INFANTIL

PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA JUVENIL

PREMI LECTOR A LA MILLOR NOVELLA GRAFICA

PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA DE NO FI

JR A LA MILLOR OBRA DE POESIA

PREMI A MILLOR NOVELLA

PREMI ASSOCIACIO D’EDITORS A LA TRAJECTORIA
LIT /
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PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA INFANTIL

Que no Uexpliquin contes!

Natza Furre i Gaka Ponl

Baba, no vull dormir

Roger Parels

Cinc minuls més

Marta Allés

Avis, piranyes i allres hislories

Roio Bonilla Raya

NG+ PREMISLECTOR + NOMINATS0m + EDICIONSANTERIORS + ACTUALTIAT + CONTACTE + LAGALA

Hove

PREMI LECTOR A LA MILLOR OBRA JUVENIL

Fora de guid

Arturo Pudilla

Les paraules
inutils

Les paraules inulils

Marc Artigai i Queralt

Blue moon, I'esperil de la llacuna

Laia Lipez

Diari de les emocions

Anna Llenas
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PREMI LECTOR A LA MILLOR NOVELLA GRAFICA

Fugim! Hislori

Iliutar per la s

‘esclaus que van
ibertal

Mareelo [salete

Dibuixa'm una palala. El que he aprés
[ent de ninolaire

Toni Batllori

¢Nadal? No, gracies
w sNadal? No, gracies —

e GUADE NS AANA s

Angel Casas

Alicia en un mén real

Isabel Franc - Susanna Martin

Dones valenles

Tell Feixas

Trencar el silenci

Mireia Baya Busquel

La forca de la genl

Jordi Borras

Parlant amb tu d'amor i llibertat

Oriol funqueras

. 7

© 1AGuA
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PREMILECTOR A LA MILLOR OBRA DE POESIA

L’espai prolund

Liufs Calvo

Llibre de les imalges perdudes

Abraham Mohino Balel

El delta Mma s
El delta de les paraules de les “ o l

Cesk Freivas paraules

El magraner

Jordi Liavina
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PREMI LECTOR A LA MILLOR NOVELLA

El crit

Blanca Busquels

Boulder

Eva Ballassar

Canlo jo i la muntanya balla

Irene Sola

Cala Wenling

(emma Ruiz
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Marta Pessarrodona

Merce Ibarz

INICI ¢ PREMISLECTOR * NOMINATS zo21 = * ACTUALITAT * CONTACTE * LAGALA

fOovyo

EDICIONS ANTERIORS

Aqui trobareu tota la informaci6 sobre les edicions dels Premis Lector.
Mentrestant podeu gaudir de la primera edicio i seguir-nos a les xarxes

socials per estar al corrent de totes les novetats.

®. H vy o

@premislector
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ACTUALITAT

Norics SUADEPREVSA ADIOVISUAL
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PRE! * NOMINATS 2021 NS ANTERIORS * ACTUALITAT CONTACTE LA GALA

fHOvo

NOTICIES

Premis Leclor, els Joneix els nominats S'obre el periode de

primers premis de : egories de la volaci6 dels primers

literatura catalana per primera edici6 dels premis literaris per
volaci6 popular. Premis Leclor. volaci6 popular.

Participa en la volaci6 El periode de El 10 d’abril se
i entra al sorteig de volacions de la I edicié celebrara a 'Auditori
dues entrades per a dels Premis Lector ha de Granollers la gala
Ientrega de premis. finalitzat. dels Premis Lector.
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SALA DE PREMSA

DOSSIERS DE PREMSA

NOTES DE PREMSA

Amb la collaboraci6 de
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Els Premis Lector anuncien els nominats i
obren el periode de votacié

15 Premis Lector Nan anuncist s AOMNats G Fedickd 2021 en wn 1608 de premss
Oonen per miciat of periode de voacks, que ¥ allargarh fns 1a pemers setmana de mar;
L8 VORRCHINS €5 DOOIMN far 05 Gel wed Skl dels Premis Lector | o3 vorants podean
@50l una cbrs GUANYaSors de Cada cAgaa

15 1hDres ROMINats Ran e51at e OIS 6N asambies Del COMtS de Savis dels Premis
Lector, format per periodiates | Ibreters

Den ara, 43 ol pUbiic de Catabumys Qui t 1 veu per decidie ofs GUanNyadon daguents
pemers e3io dels Prermis Lector

Los clres Nominades per bes 33 Categones 16 les seglents
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i PREMIS LECTOR NOMINATS 2021 EDICIONS ANTERIORS ACTUALITAY

nogve

CONTACTE

‘Iens algun duble o suggeriment? Posa’l en conlacte amb nosaltres a
Lravés del formulari o mitjangant les segiients dades de conlacte.

Posa't en contacte amb nosaltres Envia'ns un missatge
Plaga Chvica Nom
Bellaterra, Bareelona 08193
FEspanya
Email
Corren electronic premislector @ premislector.cat
Tekefon de conlacle 930 00 00 0D
Telkfon
Missalge

MIS LECTOR NOMINATS 2021 EDICIONS ANTERIORS ACTUALITAT CONTACTE

lHeve

LAGALA

El dissable 10 d*abril del 2021 podreu gaudir de la relransmissio
en direcle de la primera edici6 dels Premis Leclor.

SPRENISLECTOR

Ja pols volar i participar en el sorleig de dues entrades per assistir a la gala
que se celebrara a FAnditori de Granollers.

VOTA
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REGISTRAT

NOM (necessari)

DNI (necessari)

DATA DE NAIXEMENT (necessari)

EMAIL (necessari)

PREMIS LECTOR NOMINATS 200 EDICIONS ANTERIORS  +  ACTUALITXT CONTACTE

Hoveo

VOTA ELS PREMIS LECTOR 2021

Bernvingub/da al procés de volacid dels Premis Leclor 2021 Tria els Leus guanyadors a cada
calegoria i participa en el sorteig duna entrada doble per assistir a la gals dentreg de
premis que Lindra loc el 1o dubril al Tealre Auditori de Granodlers.

MILLOR DBRA INFANTIL  _ MILLOR OBRA JUVENIL:  MILLOR NOYELLA GRAFICA

MILLORNGYELLA DENOFICEI  MILLOR OBRA DE POESIA MILLOR NOVEL-LA

TRAJECTORMA LITERARIA

EVIA VoG

LAGMA
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IOy oD

GRACIES PER PARTICIPAR

La leva volacio ha eslal processada. Recorda que amb la leva parlicipacio has enlral al
sorleig de dues enlrades per assislir a I'entrega dels Premis Leclor. Si els seleccional o
seleccionada, rebras una invilacio doble al leu correu electronic.

TORNAR A LA PAGINA D'INICI
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VEU EN OFF - Bona tarda i benvinguts a la Primera Edicié dels Premis Lector.
Poseu-vos comodes i prepareu-vos per gaudir d’aquesta cerimonia en homenatge als
llibres, als escriptors i escriptores pero també als lectors i lectores. Preparem-nos per
gaudir de la literatura, I'art que ens fa lliures.

La gala comenga amb 'ACTUACIO 1. Actuacié de teles aéries al centre de I'escenari,
amb un unic foco enfocant als dos artistes, acompanyada de musica. Té una duracio
aproximada de 5 minuts. A l'actuacio els artistes utilitzen un llibre com a element que
es van passant i com a nexe amb la tematica de la gala. Un cop s’acaba I'actuacio,
fade out de la musica i apagada general de llums. Al cap d’uns 2 segons, es passa a
un foco entre el public que enfoca a PRESENTADORA 1i PRESENTADORA 2, que
surten d’entre el public.

Comencen a parlar mentre pugen a 'escenari.

PRESENTADORA 1: Doncs... ara no sé ni com comengar amb la gala, després de

tants equilibris...

PRESENTADORA 2: Tens rad! Més o menys com els que han de fer escriptors,
editors i editorials per sobreviure en el complicat mén de la literatura, i més si és en
catala!

PRESENTADORA 1: No podem negar que, com sempre que es parla de cultura, no
ho tenim facil... Perd que seria de nosaltres, sense els llibres per gaudir, per aprendre

i viatjar?
PRESENTADORA 2: No vull ni pensar-ho!
Llum d’escenatri i llum de public molt tenue

Un cop dalt de I'escenatri, llum d’escenari.
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PRESENTADORA 2: Bona tarda i benvingudes i benvinguts als PREMIS LECTOR,
els primers premis literaris de votacio popular de Catalunya.

PRESENTADORA 1: Estem molt contentes de poder compartir aquesta primera gala
dels Premis Lector amb vosaltres. Uns premis literaris que, com ja sabeu, es volen
allunyar de la institucionalitzacio i I'elitisme que a vegades envolta el mon dels premis

en I'ambit de les lletres i acostar-nos a la veu de totes i tots.

PRESENTADORA 2: Per aix0 esperem que avui us sentiu com a casa. Sense més
dilacio, parem ja atencio als protagonistes d’aquesta gala: els escriptors i escriptores
catalanes.

PRESENTADORA 1: Sabem que, per crear amants de la lectura, no hi ha res més
important que fomentar 'amor pels llibres quan ets menut. Aixi doncs, comengarem
aquesta entrega amb el Premi Lector a la millor obra infantil. Les obres finalistes sén:

Entra video breu amb autor i obra dels 10 candidats
PRESENTADORA 2: Entrega el Premi Lector a la millor obra infantil Francesc Arolas
Pou, 4t tinent d'alcalde i regidor d'Educacio i Infancia i Joventut

Francesc Arolas Pou puja a I'escenatri.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A l'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona al Francesc Arolas
Pou

GUANYADOR/A puja a I'escenatri, recull el premi que li dona Francesc Arolas

Pou
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GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.
GUANYADORY/A i Francesc Arolas Pou baixen de I'escenari

PRESENTADORA 2: Moltes gracies NOM DEL GUANYADOR/A. Sabem que,
arribats a I'edat adolescent, els esculls per seguir amb la lectura son encara més
presents. Sembla que els més joves substitueixen els llibres per altres estimuls com
les noves tecnologies. Tot i aixi, a casa nostra hi ha un bon nombre d’autors i autores

que fan créixer la literatura juvenil en catala i concentren a milers de lectors.

PRESENTADORA 1: Veiem doncs, quins son els llibres juvenils que han encisat al

public catala aquest any.
Entra video breu amb autor i obra dels 10 candidats

PRESENTADORA 1: Entrega el Premi Lector a la millor obra juvenil Nuria Iceta,
Presidenta de I'associaci6 d’editors independents Llegir en catala.

Nuria Iceta puja a l'escenatri.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Nuria Iceta
GUANYADOR/A puja a I'escenari, recull el premi que li dona Nuria Iceta
GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.

GUANYADORY/A i Nuria Iceta baixen de I'escenari
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PRESENTADORA 1: Moltes felicitats NOM DEL GUANYADOR/A. Tot seguit volem
donar pas a una categoria molt especial per nosaltres, el comic i novel-la grafica. Un
génere que sovint no és inclosa en les categories oficials dels premis literaris, pero

que sens dubte cal RECLAMAR com a literatura.

PRESENTADORA 2: Per aix0, ens fa especial il-lusié presentar-vos a les 10 obres
candidates d’aquesta categoria.

Entra video breu amb autor i obra de les 10 obres candidates

PRESENTADORA 2: Entrega el Premi Lector al millor comic o novel-la grafica Josep
Mayoral Antigas, Alcalde de Granollers

Josep Mayoral Antigas, Alcalde de Granollers puja a I'escenatri.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Josep Mayoral
Antigas, Alcalde de Granollers
GUANYADOR/A puja a l'escenari, recull el premi que li dona Josep Mayoral

Antigas, Alcalde de Granollers

GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.

GUANYADOR/A i Josep Mayoral Antigas, Alcalde de Granollers

baixen de l'escenari
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Mentrestant surt ASSISTENT/A a recollir el faristol i PRESENTADORES

marxen darrere l'escenari.

Quan el guanyador ha baixat, s’apaguen els llums en fade out fins a quedar

llum ténue.
S’apaga llum de public.
ACTUACIO 2 DANSA

PRESENTADORA 1: Moltes gracies a la companyia de dansa contemporania D-Box

per ajudar-nos a introduir la segona part dels premis.

PRESENTADORA 2: Després d'aquesta actuacid, volem donar pas a la categoria
d’obres de no ficcio. Aquesta inclou des dels géneres de biografia, memoria o assaig
fins al génere historic o la filosofia, passant pel periodisme literari i el dietari.
PRESENTADORA 1: Coneixem doncs, qui son els finalistes:

Entra video breu amb autor i obra de les 10 obres candidates

PRESENTADORA 1: Entrega el Premi Lector a la millor obra de no ficcio Oriol

Ponsati-Muria, President de la Institucid de les Lletres Catalanes.

Oriol Ponsati-Muria puja a I'escenari.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Oriol Ponsati-
Muria
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GUANYADORY/A puja a l'escenari, recull el premi que li dona Oriol Ponsati-
Muria

GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.
GUANYADORY/A i Oriol Ponsati-Muria baixen de I'escenari
PRESENTADORA 1: Quan parlem de poesia en catala, ens poden venir facilment a
la ment autors com Josep Carner, Salvador Espriu, Miquel Marti i Pol o Maria-Mercé
Marcal. Pero, actualment, a Catalunya vivim un moment fructifer amb autors que han

redefinit els valors tradicionals de la poesia.

PRESENTADORA 2: Aquests nous autors segueixen explorant nous ambits d’aquest

génere artistic tan directe i potent. Aixi, els candidats en la categoria de poesia son...
Entra video breu amb autor i obra de les 10 obres candidates

PRESENTADORA 2: Entrega el Premis Lector en la categoria de poesia el poeta
Enric Casasses.

Enric Casasses puja a I'escenatri.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Enric Casasses

GUANYADOR/A puja a I'escenari, recull el premi que li dona Enric Casasses
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GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.
GUANYADORY/A i Enric Casasses baixen de I'escenari

PRESENTADORA 1: Estem arribant a la cloenda dels Premis Lector i ho fem amb la

categoria de novel-la. Perqué us feu una idea de com d’'important és la literatura a

Catalunya, nomeés el passat 2020 es van publicar més de XXXX llibres en la nostra

llengua i es van vendre fins a XXXX exemplars de novel-les en catala.
PRESENTADORA 2:Veiem, per tant, quines sén les novel-les que els lectors han
valorat més aquest anys.

Entra video breu amb autor i obra de les 10 obres candidates

PRESENTADORA 2: Entrega el Premi Lector a la novel-la guanyadora de ['edicio
2021 Mariangela Vilallonga Vives, Consellera de Cultura.

Mariangela Vilallonga Vives puja a I'escenari.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Mariangela

Vilallonga Vives

GUANYADOR/A puja a l'escenari, recull el premi que li dona Mariangela

Vilallonga Vives

GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40

segons.
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GUANYADORY/A i Mariangela Vilallonga Vives baixen de I'escenari

PRESENTADORA 2: La nostra feina ja s’acaba, perd volem, abans, donar pas al
Premi Lector a la trajectoria literaria. Un premi que reconeix el bagatge artistic i els
anys de professid, passio i dedicacio a la literatura.

PRESENTADORA 1: Aquest premi ha estat també escollit pels lectors i les lectores
d’entre els candidats previament escollits per un comité format per llibreters i critics
literaris.

Entra video breu amb autor i obra de les 10 obres candidates

PRESENTADORA 2: Aixi doncs, entrega el Premi Associacié d’Editors en Llengua

Catalana a la trajectoria literaria el seu president, Josep Lafarga

Josep Lafarga puja a I'escenari.

Se situa al microfon a l'esquerra de l'escenari. Frase breu i anunci del
GUANYADOR/A

A I'hora, ASSISTENT/A entra amb el premi, després li dona a Josep Lafarga
GUANYADORY/A puja a I'escenari, recull el premi que li dona Josep Lafarga

GUANYADORY/A es dirigeix al faristol per fer discurs, aproximadament 40
segons.

GUANYADOR/A i Josep Lafarga baixen de I'escenari
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PRESENTADORA 1: Moltes gracies per acompanyar-nos en aquesta primera edicio
dels Premis Lector. Per nosaltres és tot un honor poder retre homenatge a les lletres
catalanes i, sobretot a la veu dels lectors i lectores, que sou els qui, realment,
permeten que es puguin sequir creant obres que ens emocionin, ens acompanyin,

ens facin créixer i apendre. En definitiva, els qui mantenen la literatura viva.
PRESENTADORA 2: Esperem que aquest any estigui encara més ple de literatura i
llibres per a tots i totes i que ens puguem retrobar I'any que ve per celebrar, de nou,

la literatura en catala construida des de la base.

PRESENTADORA 1: Us convidem a tots i totes a continuar la celebracié a I'entrada

de I'’Auditori, a la cafeteria, amb el concert de Marion Harper.

Obertura de portes
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NUm. HORA CONTINGUT TEXT SET/ AUDIO PERSONES | TEMPS SO PANTALLA LLUM COMENTARI | TEMPS
S TOTAL
0 17:40 Obertura de 30’
portes
1 17:59 Introduccié 20” Veu en Logo Fade out
Veu en Off off llum
public
2 18:00 Actuacio 1 Artistes circ 05’ Musica Imatge Llum 00:05:0
circ actuacié | espectacle escenari 0
1
3 18:05 27 Fade out Fade out 00:05:0
musica llum 2
escenari
4 18:05:02 27 Off llum Les 00:05:0
presentadores 4
surten entre el
public,
avancen cap a
I'escenari
5 18:05:04 Conversa “Doncs... ara no Micro Presentadora 30” Logo Foco Dalt de 00:05:3
inicial sé ni com presentadora 1 1 passadis 'escenari 4
comencar amb la central
gala (...) No vull Micro Presentadora
ni pensar-ho!” presentadora 2 2 Llum
tenue
escenari
6 18:05:34 Presentacié “bona tarda i Micro Presentadora 30” Logo Off foco dialeg entre 00:06:0
premi obra benvingudes i presentadora 1 1 public presentadora 4
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infantil benvinguts (......) Micro li2
Les obres presentadora 2 | Presentadora Llum
finalistes s6n” 2 escenari
Ténue La llum ténue
llum al pablic es
public manté tota
I’'estona
7 18:06:24 Video Presentadore 20” So video Video Llum 00:06:2
candidats S a un costat candidats escenari 4
obra infantil obra infantil tenue
8 18:06:39 Introducci6 “Entrega el Premi Presentadora 15” Logo Llum 00:06:3
regidor que ..... regidor 2 escenari 9
entrega premi d'Educacio i
Infancia i
Joventut”
9 18:06:54 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent déna | 00:06:5
regidor escenari micro 4
inalambric a
Regidor
10 18:07:14 Regidor Micro de ma Regidor 30” Fade out Logo Llum 00:07:2
educacio educacio musica 1 escenari 4
anuncia premi
11 18:07:24 | Guanyador/a 15” Musica | Imatge llibre Llum Assistent déna | 00:07:3
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 9
Regidor
Educacié
12 18:07:39 Discurs i Micro faristol Regidor 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:09:3
acceptacié Educacié musica guanyador escenari 9
victoria
Guanyador/a
13 18:09:39 Baixen Regidor 15” Llum Aplaudiments | 00:09:5
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escenari Educacié escenari 4
Guanyador/a
14 18:09:54 | Presentaci6 Moltes gracies Micro Presentadora 30" Logo Llum 00:09:2
premi obra NOM DEL presentadora 1 1 escenari 4
juvenil GUANYADOR/A.
Sabem que, Micro Presentadora
arribats a 'edat | presentadora 2 2
adolescent,
(cerenes ) llibres
juvenils que han
encisat al public
catala aquest
any.
15 18:09:24 Video Presentadore 20” So video Video Llum 00:09:4
candidats S a un costat candidats escenari 4
obra juvenil obra juvenil tenue
16 18:09:44 Introduccio “Entrega el Premi Presentadora 15” Logo Llum 00:09:5
Presidenta Lector a la millor 1 escenari 9
Llegir en obra juvenil Naria
catala que Iceta, Presidenta
entrega premi de l'associacio
d’editors
independents
Llegir en catala.”
16 18:09:59 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent dona | 00:10:1
Presidenta escenari micro 4
Llegir en inalambric a
catala Presidenta
17 18:10:14 Presidenta Micro de ma Presidenta 30” Fade out Logo Llum 00:10:4
Llegir en Llegir en masica 1 escenari 4
catala anuncia catala
premi
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18 18:10:44 | Guanyador/a 15” Musica | Imatge llibre Llum Assistent déna | 00:10:5
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 9
Presidenta
Llegir en
catala
19 18:10:59 Discurs i Micro faristol Presidenta 2’ Fade out | Imatge llibre Lum 00:12:5
acceptacio Llegir en musica guanyador escenari 9
catala victoria
Guanyador/a
20 00:12:59 Baixen Presidenta 15” Llum Aplaudiments | 00:13:1
escenari Llegir en escenari 4
catala
Guanyador/a
21 18:13:14 | Presentaci6 “Moltes felicitats Micro Presentadora 30" Logo Off foco Dialeg 00:13:4
premi NOM DEL presentadora 1 1 public presentadora 4
comic/novel-la | GUANYADOR/A. Micro li
grafica Tot seguit volem | presentadora 2 | Presentadora Llum presentadora
donar pas a una 2 escenari 2
categoria (....)
les 10 obres
candidates
d’aquesta
categoria.”
22 18:13:44 | Video premi Presentadore 20” So video Video Llum 00:14:0
comic/novel-la S a un costat candidats escenari 4
grafica premi tenue
comic/novel-
la grafica
23 18:14:04 Introduccio “Entrega el Presentadora 20” Logo Llum 00:14:2
Alcalde que Premi Lector al 2 escenari 4

entrega premi

millor comic o
novel-la grafica
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Josep Mayoral
Antigas, Alcalde
de Granollers”
24 18:14:24 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent déna | 00:14:3
regidor escenari micro 9
inalambric a
Alcalde
25 18:14:39 Alcalde Micro de ma Alcalde 30” Fade out Logo Llum 00:15:0
anuncia premi musica 1 escenari 5
26 18:15:05 | Guanyador/a 15” Musica | Imatge llibre Llum Assistent dona | 00:15:2
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 0
Alcalde
27 18:15:20 Discurs i Micro faristol Alcalde 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:17:2
acceptacio musica guanyador escenari 0
Guanyador/a victoria
28 18:17:20 Baixen Alcalde 15” Llum Aplaudiments | 00:17:3
escenari escenari 5
Guanyador/a
29 18:15:35 Retirada Assistent 30” Fade out 00:18:0
faristol llum 5
escenari
Fade out
llum
public
30 18:18:05 Actuacio 2 Cos de ball 10 Fade in Imatge fons Fade in 00:28:0
danca musica espectacle llum 5
especacl danca escenari
e
Llum
Musica escenari
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espectacl
e
31 18:28:03 | Retirada cos Cos de ball 1 Fade out 00:29:0
de ball/ llum 5
Entrada Assistent escenari
faristol
Fosc
32 18:29:08 Tornada Presentadora 15” Fade in 00:29:2
presentadora 1 llum 0
li2 escenari
Presentadora
2
33 18:29:20 Presentacio “Moltes gracies a Micro Presentadora 30” Logo Off foco Dialeg entre 00:29:5
premi obra no ENTITAT X per | presentadora 1 1 public presentadora 0
ficcio ajudar-nos a li2
introduir la Micro Presentadora Llum
segona part dels | presentadora 2 2 escenari
premis (....)
Coneixem doncs, Ténue
qui sén els llum
finalistes” public
34 18:29:55 | Video premi Presentadore 20” So video | Video premi Llum 00:30:1
obrano ficcio S a un costat obra no escenari 0
ficcio tenue
35 18:30:10 Introducci6 “Entrega el Presentadora 20” Logo Llum 00:30:3
President ILC | Premi Lector ala 2 escenari 0
gue entrega millor obra de no
premi ficcid Oriol
Ponsati-Muria,
President de la
Institucio de les
Lletres
Catalanes”
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36 18:30:30 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent dona | 00:30:4
President ILC escenari micro 5
inalambric a
President ILC
37 18:30:45 | President ILC Micro de ma President ILC 30” Fade out Logo Llum 00:31:1
anuncia premi masica 1 escenari 5
38 18:31:15 | Guanyador/a 15” Musica | Imatge llibre Llum Assistent dona | 00:31:3
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 0
President ILC
38 18:31:30 Discurs i Micro faristol President ILC 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:33:3
acceptacio musica guanyador escenari 0
Guanyador/a victoria
39 18:33:30 Baixen President ILC 15” Llum Aplaudiments | 00:33:4
escenari escenari 5
Guanyador/a
40 18:33:45 | Presentaci6 Quan parlem de Micro Presentadora 30” Logo Off foco Dialeg entre 00:34:1
premi poesia | poesiaen catald | presentadora 1 1 public presentadora 5
(..)enla Micro Presentadora li2
categoria de presentadora 2 2 Llum
poesia sén escenari
Ténue
llum
public
41 18:34:15 | Video premi Presentadore 20” So video | Video premi Llum 00:34:3
poesia S a un costat poesia escenari 5
tenue
42 18:34:35 Introducci6 Entrega el Presentadora 30” Logo Llum 00:35:0
Enric Premis Lector en 2 escenari 5
Casasses la categoria de
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poesia el poeta
Enric Casasses.

43 18:35:05 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent dona | 00:35:2
Enric escenari micro 0
Casasses inalambric a
Enric
Casasses
44 18:35:20 Enric Micro de ma Enric 30” Fade out Logo Llum 00:35:5
Casasses Casasses musica 1 escenari 0
anuncia premi
45 18:35:50 | Guanyador/a 14” Musica | Imatge llibre Llum Assistent dona | 00:36:0
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 5
Enric
Casasses
46 18:36:05 Discurs i Micro faristol Enric 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:38:0
acceptacié Casasses musica guanyador escenari 5
victoria
Guanyador/a
47 18:38:05 Baixen Enric 15” Llum Aplaudiments | 00:38:2
escenari Casasses escenari 0
Guanyador/a
48 18:38:20 Presentacio Estem arribant a Micro Presentadora 30” Logo Off foco Dialeg entre 00:38:5
premi novel:la | lacloenda dels presentadora 1 1 public presentadora 0
Premis (...) que li2
els lectors han Micro Presentadora Llum
valorat meés presentadora 2 2 escenari
aquest anys.
Ténue
llum
public
49 18:38:50 | Video premi Presentadore 20” So video | Video premi Llum 00:39:1
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novel-la S a un costat novel-la escenari 0
tenue
50 18:39:10 Introducci6 Presentadora 30” Logo Llum 00:39:4
Consellera 2 escenari 0
Cultura
51 18:39:40 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent déna | 00:39:5
Consellera escenari micro 5
Cultura inalambric a
Consellera
Cultura
52 18:39:55 Consellera Micro de ma Consellera 30” Fade out Logo Llum 00:40:2
Cultura Cultura musica 1 escenari 5
anuncia premi
53 18:40:25 | Guanyador/a 15” Muasica | Imatge llibre Llum Assistent déna | 00:40:4
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 0
Consellera
Cultura
54 18:40:40 Discurs i Micro faristol Consellera 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:42:4
acceptacié Cultura musica guanyador escenari 0
victoria
Guanyador/a
55 18:42:40 Baixen Consellera 15” Llum Aplaudiments | 00:42:5
escenari Cultura escenari 5
Guanyador/a
56 18:42:55 Presentaci6 La nostra feina ja Micro Presentadora 30” Logo Off foco Dialeg entre 00:43:2
premi S’acaba, pero presentadora 1 1 public presentadora 5
trajectoria volem, abans (...) 1li2
format per Micro Presentadora Llum
llibreters i critics | presentadora 2 2 escenari
literaris.
Ténue

168




PR

L=CT0R

llum
public
57 18:43:25 | Video premi Presentadore 20” So video | Video premi Llum 00:43:4
trajectoria S a un costat trajectoria escenari 5
tenue
58 18:43:45 Introduccio Aixi doncs, Presentadora 45” Logo Llum 00:44:3
President entrega el Premi 2 escenari 0
Associacio Associaci6
Editors d’Editors en
Llengua Catalana
a la trajectoria
literaria el seu
president, Josep
Lafarga
59 18:44:30 | Puja escenari 15” Musica 1 Logo Llum Assistent déna | 00:44:4
President escenari micro 5
Associacio inalambric a
Editors
60 18:44:45 President Micro de ma President 30” Fade out Logo Llum 00:45:1
Associacio Associaci6 musica 1 escenari 5
Editors Editors
anuncia premi
61 18:45:15 | Guanyador/a 15” Musica Imatge Llum Assistent dona | 00:45:3
puja escenari victoria guanyador escenari el premi a 0
President
Associacié
Editors
62 18:45:30 Discurs i Micro faristol President 2 Fade out | Imatge llibre Lum 00:47:3
acceptacié Associacié musica guanyador escenari 0
Editors victoria
Guanyador/a
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63 18:47:30 Baixen President 15” Llum Aplaudiments | 00:47:4
escenari Associacio escenari 5
Editors
Guanyador/a
64 18:47:45 | Cloenda gala Moltes gracies Micro Presentadora 1,5 Logo Llum 00:49:1
per acompanyar- | presentadora 1 1 escenari 5
nos en aquesta
primera (...) la Micro Presentadora
cafeteria, amb el | presentadora 2 2
concert de
Marion Harper
65 18:49:15 Tancament Off Micro Presentadora 2 Entra Logo Llum Les 00:51:1
presentadora 1 1 MUSICA escenari | presentadores 5
2 es retiren de
Off Micro Presentadora Fade out l'escenari
presentadora 2 2 llum
escenari | Aplaudiments
66 18:51:15 Obertura 15 El public es
portes auditori dirigeix a la

cafeteria per
presenciar el
concert
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15.6.1. Sitting
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70 candidats i guanyadors + 1 acompanyant = 140

20 personalitats institucionals

sorteig de 2 entrades entre els votants + acompanyants = 4
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15.6.2. Escaleta gala

9:00{10.00 11.00 12.00 13.00 14.00 15.00 16.00 17.30 18.00 19.00 19.30 20.30 21.00 22.00 23.00

arribada junta directiva
arribada técnic de so i
il-luminacié

proves de so i il-luminacié
Assaig general
presentadores

arribada personal Auditori
(cap de sala, acolliment...)
arribada artistes
dinamitzadors gala
Muntatge escenarii
escenografia

obertura de portes
entrada de convidats

acomodament

Gala
trasllat a la zona de
concert i catering

concert
acomiadament i
agraiments

Desmuntatge i neteja
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15.7.1. Entrevista Gloria Cid (Premis Butaca)

Gloria Cid és llicenciada en Historia de I'Art, periodista i fundadora dels Premis Butaca,
els premis de teatre per votacio popular en I'ambit catala. Actualment treballa com a
responsable de la Fundacio La Caixa als Estats Units, alhora que organitza aquesta
entrega de premis cada any.

Queé soén els Premis Butaca? Com van sorgir i amb quina finalitat?

Els premis son considerats com un element de promocio i difusio d’'un sector. No
nomes es vol celebrar la literatura, o el teatre, que en un any s’edita a Catalunya, sin6
que volem ser un element de difusié d’aquesta literatura a través dels mateixos
lectors, les persones que finalment compren aquestes novel-les i llibres, i per tant,
donem sentit als nostres premis i a la difusio literaria que suposen a través del lector
i del criteri popular. Als Premis Butaca aquest aspecte els va ajudar molt a I'hora de
créixer i considerar-se com a premis: Existeixen molts premis i els perques de
I'existéncia dels premis (qui els déna, qui guanya, segons quin criteri...) és sempre un
element controvertit, ja que a vegades es mouen per interessos, de perqué guanya
un i no l'altre. Uns premis més institucionals com el premi nacional de Cultura, des de
les institucions es decideix donar un premi a algu en concret per algun motiu.

En canvi, en uns premis populars hi ha una participacié molt més democratica. Es el
public qui vota i decideix qui o quin llibre mereix guanyar una categoria determinada.
D’aquesta manera, es déna veu al public i democratitzar els premis en I'ambit literari,
i aquest és el valor que nosaltres volem aportar en I'ambit dels premis literaris a

Catalunya.

Quin régim d’entitat tenen els Premis Butaca. Es a dir, és una associacié, una
fundacioé....?

Els premis Butaca van sorgir fa vint-i-cinc anys. El primer que vam fer és constituir-
nos com a associacio sense anim de lucre, al Departament de Justicia. La creacio

implica tenir un president de I'associacio, un(s) vocal(s) i un secretari... anomenar una
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série de persones que formen part de I'associacio. Es el que necessites per optar a

subvencions.
FINANCAMENT i DESPESES

Quines son les fonts d’ingressos de I’entitat? De quines fonts de finangament
disposeu? Rebeu subvencions o ajudes publiques? Disposeu de patrocinadors,
partners o sponsors?

S’ha de constituir un projecte sostenible, que tingui unes fonts de finangament. Les
fonts de finangament més clares sén les subvencions, ja que el patrocini privat sempre

és més complicat.

En I'ambit de subvencions, es pot optar a les del Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya. També estan les subvencions de I'’Ajuntament de Barcelona
si els premis es volen fer a Barcelona, I'lCUB (Institut de cultura de Barcelona) i la
Diputacié de Barcelona. Aquesta dona suport a través de la seva area de cultura a
tota aquella promocié de I'activitat cultural que es duu a terme dins la provincia de
Barcelona. En I'ambit privat, els Premis Butaca han anat fent sponsorship i patrocinis

amb empreses com Estrella Damm, Moritz, Cocacola...

A vegades aquestes aliances no només seran a nivell econdmicament, sin6 suport a
I'hora de nominar, de determinar categoria, d’establir bases de participacio. Per una
banda necessitem algu que ens pugui ajudar en el tema de la promocié a nivell
pressupostar, a destinar una part a la promocio del vot, que la gent estigui al corrent
de lI'existéncia d’aquests premis. Perd a I'hora de tenir socis i aliances, com més en
tinguem, no en el sentit que inverteixin capital en nosaltres sind per ajudar-nos a la
difusié i a fer que més gent voti. S’ha de pensar en I'estratégia de com comunicar a la
gent que voti, fer un mapa de qui es dedica a promoure la literatura, des de I'edici6 de
llibres, botigues (com La casa del Libro), escriptors... i preveure quins son els partners
o0 sponsors amb qui poder fer diferent tipus d’aliances. El fet de tenir partners o
sponsors no ha d’anar només a buscar suport econdmic i finangament, ja que aixd ho

trobarem molt abans amb les ajudes i subvencions publiques, siné6 a aconseguir
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aliances que ajudin a potenciar la teva imatge, la difusi6 i reconeixement, i per moure

un public que ells, com a entitat consolidada, ja tenen.

Aquest suport I'hnem d’anar a buscar a totes aquelles associacions i organismes en
actiu en la tasca de promocio del llibre. Algunes idees poden ser: I'associacié de
libreters, el gremi de llibreters, associacié d’editors en llengua catalana. Aquestes
associacions, fires, etc. tenen les seves propies pagines web i alla poden anunciar els
nostres premis. A més, inclus pot haver-hi una categoria en qué el premi el lliuri el
gremi de llibreters, o I'associacio d’editors, etc. D’aquesta manera, podem donar un
espai a una entitat dins els nostres premis, i I'entitat ja consolidada t'aporta molta gent
i molt public, ja que darrere d’ells hi ha una massa de lectors, que sén potencials
votants. Aixo per tant aporta vots i aporta reconeixement als premis i ens poden ajudar
en el periode de votacio. Aixo és el més important perque si no hi ha vots, la credibilitat

dels premis queda completament afectada.

Un exemple d’sponsor d’aquest estil pot ser ’TFNAC, o alguna botiga de llibres, una
empresa que en I'ambit econdmic no esta disposat a donar diners, perd durant el
periode de votacio, potser esta disposat a afegir un banner a la seva pagina web a
canvi de patrocinar una de les categories. Altres empreses com Coca-cola ens dona

productes pel dia de la gala.

No obstant aix0, deixar més de banda a les editorials, ja que poden jugar un paper
interessat dins els premis i afectar la imparcialitat d’aquests, encara que siguin per
votacié popular (per exemple, a I'hora de determinar quines obres hi participen i
quines no). Ha de ser un premi lliure de qualsevol manipulacio i per tant el sector
editorial pot condicionar el concepte de democratitzaci6 que aconseguiran aquests
premis pel simple fet de ser per votacio popular. L’ajuda que les editorials ens poden

proporcionar ha de ser més conceptual i de continguts que no economica.

Nosaltres tenim un pressupost que no arriba als 50.000 euros anuals. La Fundacié
SGAE ens doéna 10.000 euros, la Generalitat 10.000, I'Ajuntament em sembla que
9.000, la Diputacié 10.000. Aixd son uns 40.000 i ja esta. Una part important del
pressupost se’n va a tot el que és el disseny de la pagina web i I'actualitzacié que
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cada any has de tenir una imatge. Només d’imatge i actualitzacio ja se’n van 5.000

euros, que no és car.
METODOLOGIA | ORGANITZACIO DELS PREMIS

Quina metodologia se segueix a I’hora d’escollir les candidatures a ser
premiades en les diverses categories? Hi ha un comité de savis que faci una
seleccio prévia de les candidatures de les diferents categories, o es caracteritza
per ser integrament per votacié popular?

Hi ha una comissié un comité de savis que es diu Comissié dels Premis Butaca que
s’encarrega de nominar. Es va crear fa uns vint anys (ja que al principi ho nominaven
els mateixos organitzadors) i esta formada per espectadors que han d’haver vist 50
obres i muntatges teatrals durant la temporada i no tenir cap vincle professional amb
el mon del teatre (per evitar interessos i pressions). Es una tasca voluntaria i hi ha
gent molt diversa. Ara son 14 persones i sempre s’ha mogut entre els 12-16 membres
(fins ara la majoria son dones i és important que hi hagi una representacio de les edats
perqué no tothom llegeix el mateix). Durant 'any aquesta comissié es reuneix dos
cops, una a principis d’any i uns dos mesos i mig abans del periode de votacio, i és
en aquest moment en que ells, de totes les obres que s’han estrenat, han de votar les
obres que estan nominades dins les vint-i-una categories dels premis. Aquesta és la
primera seleccio i la reunid serveix per definir aspectes confusos com empats o obres
que membres no tenen clar que hagin d’estar nominades, i d’aqui es gesta finalment
el llistat definitiu de nominats. Al final tenen entre uns 150-180 nominats finals dins de
totes les categories.

S’ha de ser transparent amb la comissid, dir qui son i inclus tenir-los a la web. Com
meés transparencia hi ha més democratics son els premis, pero per altra banda és cert
que molts dels membres que formen la comissié poden rebre pressions i critiques per
part de la gent del mon del teatre per estar nominats. Aquestes pressions apareixen
quan hi ha un prestigi en els premis, i la gent vol estar-hi nominada. Aleshores, val la
pena ser transparents al principi, ja que es tracta d’'uns premis populars on el public
és qui decideix i té dret a saber qui nomina les obres i amb quin criteri i perqué ells i

no unes altres persones. Un cop aquestes nominacions estan llestes, es prepara la
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web, amb fotografies dels nominats, entre d’altres i es fa la presentacié de nominats,
en que si que es convida els mitjans de comunicacio perqué surti a la premsa qui son

els nominats i que la gent sapiga que s’ha obert el periode de votacio.

Les categories, nosaltres el que hem fet és triar totes les professions fins a cert punt.
Que el public pugui votar perqué penseu que no voten professionals, vota el public.
Aixi i tot pensem que premiem moltes coses que un espectador a vegades no sap,
com per exemple: millor il-luminacio, millor escenografia, millor text, millor adaptacio
d’un text teatral, millor composicié musical per a una obra de teatre. Obviament també
hi ha millor actor/actriu, millor actor/actriu secundaria, millor muntatge, millor muntatge
de petit format. Tenim la categoria d’altres disciplines, coses que no responen al teatre
de text tradicional. També millor espectacle de teatre familiar, entre d’altres.

Com es calendaritza I’organitzacié dels premis? Amb quants mesos d’antelacio
es comencga a treballar?

Els Premis Butaca sempre s’havien fet al novembre, pero fa un parell d’'anys es va
canviar a 'estiu per tenir una mica meés de suport institucional (més plataforma, no vol
dir més diners) i vincular-ho d’aquesta manera en el marc del festival Grec. El Grec
pot veure’s com el punt de finalitzacié de la temporada i I'inici de la propera, ja que
es presenten les obres que es faran la temporada vinent i la premier es veu en el
context del Grec. Aixo és el que s’ha de fer amb els premis literaris. Buscar una data

per vincular-ho a un sentit que permeti fer-ne més resso, que el doti de context.

Sempre és important determinar primer el dia que volem dur a terme la gala. Val la
pena estudiar les possibilitats que tenim, i buscar una data on el tema dels llibres
estigui en boca de tothom: aixd permet una major facilitat a I'hora de buscar i trobar
aliances, i partners que ens ajudaran a donar difusio als premis. Per una banda, abans
de Sant Jordi (finals de marg, principis d’abril). D’alguna manera, Sant Jordi és el
moment en qué es presenten més llibres. En teatre aixd es traduiria en l'inici de la
temporada. No obstant aix0, Sant Jordi també suposa el moment en que més festivals,
activitats i fires hi ha, i a vegades pot passar que les noves propostes passin
desapercebudes. Perd estratégicament esta ben pensat. Si per exemple coincideix

amb altres premis del sector, val la pena avancar o moure la data. Aixd permet tancar
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el curs literari que obren aquests premis amb Sant Jordi: Sant Jordi permetria no
nomeés incrementar 'interés dels lectors, sind també dels escriptors, ja que per ells

pot ser una promocio potent abans de la jornada que més llibres es venen a I'any.

La Setmana del llibre en Catala (setembre) és una altra bona opcié. Es el segon
moment de I'any després de Sant Jordi de major venda de llibres en catala. Si a través
de l'entitat que organitza la fira, que ja tenen una xarxa de comunicacié potent i
consolidada, podem sumar-nos al seu esdeveniment i, per exemple, com a cloenda
de la fira, organitzar els premis. Anar de la ma d'aquest tipus d’entitats tan
consolidades, quant a subvencié podem gaudir d'una base més amplia. A partir
d’haver determinat les dates cal anar determinant quines sén les activitats que es

duran a terme cada mes.

Quan s’obre el periode de votacions?

Es un mes i mig abans i les votacions sén sempre a través de la pagina web Per
donar-ho a conéixer, es fa una série de rodes de premsa i comunicats per tal d’alertar
els mitjans de que s’ha posat en marxa aquest periode de votacid. El vot i el periode
de votaci6 és molt important, ja que I'essencia d’uns premis per votacio popular és la
participacio, i amb un nombre baix d’aquesta, la credibilitat es veuria afectada. Les
votacions es fan a través de la pagina web. Es crea una pagina web on s’ha de deixar
constancia sobre els aspectes de I'associacid i on explicar qui som com a associacio
i com es votara. Es important que sigui una votacio creible, i per tant s’ha de demanar
les dades (nom, cognoms, DNI, edat, génere, poblacié i mitjana de llibres llegits per
any). Hi ha un sistema que verifica que la gent no voti més d’un cop. A més, demanar
aquestes dades és un aspecte molt interessant en termes comercials, ja que poder
utilitzar aquestes dades permet saber com és el nostre votant, i per tant, tenim una
informacio valuosa sobre el perfil del lector que pot interessar a tothom qui ven llibres,
dades que permeten fer una radiografia del public. A una editorial li pot interessar
aquest aspecte, a canvi de patrocini a la seva pagina web durant el periode de
votacions. A més, aquestes dades a vegades son inclus interessants i maques per a
afegir i compartir a algun dels discursos durant la gala (per exemple, la participacio

femenina).
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Quan es comenga a preparar la gala/dia d’entrega de premis?
Sempre uns dos tres mesos abans de la celebracio de la gala es comenca a preparar.
Des dels primers comunicats per anunciar el periode de votacions, fins i tot també

I'eleccié de les propostes que hi ha per categoria, etc.

L’objectiu dels premis literaris que volem posar en marxa és sortir de 'encartonament
de les gales formals i institucionalitzades, i aixd0 també ens ho permet fer el fet que
posem en marxa uns premis per votacié popular on el public deixa de ser passiu i té
un paper important. Aixo automaticament ja transforma la gala en una festa més

participativa, entretinguda i amena.

Qui gestiona les votacions? Ho fa la mateixa organitzacié dels premis o és un
servei externalitzat?

Tot es gestiona des de I'empresa excepte la comunicacid, que si que tenim
contractada una empresa/agéencia de comunicacié que ens porta aquesta branca.

Com s’organitzen les votacions? Quin periode hi ha, a través de quines pagines
web es pot votar (la vostra pagina corporativa o altres serveis)

El primer que es fa és definir les diferents categories en qué es divideixen els premis.
Un parell de mesos, gairebé dos mesos. Quan es tanca la votacié necessites una
setmana per preparar els guardons i tot aixd. Abans hi havia urnes en forma de
butaques al teatre. Amb unes butlletes les persones votaven pero ara es fa tot per la

pagina web.

Qui organitza la gala? Hi ha una productora o agencia que s’encarrega de la
organitzacio? Quines tasques teniu externalitzades? Qui contracta a tot el
personal necessari per desenvolupar I’esdeveniment?

Ho organitzem tot nosaltres. L'unica cosa que no organitzem és la part de
comunicacid, que ens la porta una empresa de comunicacié especialitzada en teatre.
A aquesta agencia ja fa tres anys que també li hem contractat la confirmacié dels
participants. Tota aquesta part d’actualitzacié del mailing, perqué per exemple hi ha
un actor que esta nominat i el tenim al mailing perd potser hi ha un de jove nou que

no el tenim. Tota aquesta part d’actualitzacié del mailing i d’enviament de mailing i de
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confirmacio, tot aixd ens ho fa aquesta empresa de comunicacio. Tota la produccio
de la gala, lloguer d'il-luminacid, contractacié d’'un equip d’il-luminacio i també de so.
Nosaltres sempre anem a un teatre i gairebé sempre ho fem al mercat de les flors
perqué ens deixem l'espai gratuit. Pel disseny de I'escenari fem unes pantalles de
led... tot aixd0 ho fa el Toni que domina més el tema artistic. Les actuacions per

exemples les pensem nosaltres també i les demanem.

Amb quina anticipacié es comencga a organitzar la gala?

Nosaltres el que no voliem fer era la tipica entrega de premis com a molt formal i
seriosa i molt llarga. Vam optar per una entrega de premis lleugera i molt informal.
Som molt critics amb el sector, tréiem els temes que son punta. Aixd ha estat ben
rebut, a la gent li agrada. Fem una cosa molt informal. S6n molts premis i tothom vol
agrair i dedicar perd no passa mai de I'hora quaranta. Les entregues de premis més
grosses solen allargar-se sempre minim dues hores i mitja o tres. Hi ha molta gent
que ha intentat innovar molt en les entregues de premis. Normalment la gent que
intenta fer una cosa totalment diferent la “caga”. Perque també és veritat que no estas
inventant. Has de buscar alguna manera que trenqui amb el que normalment és una
entrega de premis. Una cosa que sigui fresca, informal, que tingui alguna actuacio,
que el presentador o presentadora tingui una mica de gracia, que sigui algu que ho
representi. A mi m’agrada molt el teatre pero jo no séc actriu ni res. Perd bueno, a mi
m’agradava aixo de I'escenari i ho faig encantada. | ja la gent ens espera al Toni i a

mi perque sempre els hem presentat ell i jo.

Sempre hem dit que nosaltres el que volem és celebrar el teatre també tothom ens
rep bé com a presentadors. Has de trobar un equilibri. Fins i tot si féossiu vosaltres
tindria gracia, les mateixes organitzadores. Després també, pel que fa a la gala i on

la feu, un premi literari als mitjans de comunicacio també els interessa.

Quines son les fases d’organitzacio?
Més que un calendari és un llistat per mesos on cada mes estan les accions que fem.

Es molt senzill pero hi ha la distribucié de totes les tasques.
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Emeteu la gala en directe o diferit per algun mitja de comunicacié? Manteniu
algun altre tipus de relacié amb els mitjans el dia de la gala?

El dia de la gala La Xarxa de Televisions Locals, La XAL la retransmet cada any. Ells
ho pengen a la seva web. Esta molt bé, nosaltres ho hem fet en els darrers sis o set
anys que la XAL la retransmet i esta molt bé perqué molta gent la pot veure a la
televisié. Quanta gent ho mira no ho sé perque la XAL no ho compta, no tenen manera
de comptar-ho. Tampoc sabem quanta gent mira aquestes gales. Fer una gala per la
televisié us mana molt. Us demanaran que la gala sigui pensada per la televisié. TV3
vam estar també a punt de fer-ho perd ens demanaven molts requisits. Els Premis

Butaca més reconeixement del que tenen jo crec que no tindrem.

Que t'ho retransmetin per la televisié esta molt bé, sobretot al principi que necessites
que et coneguin és fonamental. Pero també, si voleu fer una cosa més festiva, més
“‘desenfadada” heu de saber que la televisié a vegades et condiciona el format de qué

faras. Pero, obviament és un element fonamental perqué la gent et conegui.

La XAL els hi va quadrar transmetre la gala i ho mantenen. Es un cos brutal pero és
una cosa que ja tenen al calendari i no es plantegen no retransmetre la gala. Amb els
altres mitjans, nosaltres fem una convocatoria de premsa i venen tots els mitjans a
cobrir la gala. Catalunya Radio per exemple, té un programa de cultura que retransmet
tota la gala en directe. Després, obviament venen tots els mitjans a cobrir-ho. També
esta tot el tema de xarxes que també tenim un social media manager. Aix0 és
important que a les xarxes pugueu fer molt de soroll durant el periode de votacio i
després durant la gala. D’alguna manera també és una manera de retransmetre la
gala a través de xarxes com Twitter. Diversos anys hem estat trending topic en el
moment de la gala perque tothom I'estava comentant. Potser vosaltres que no tindreu
tants nominats podeu fer clips o capsules de video dels nominats. Per exemple,
explicant per qué ha escrit el que ha escrit. Utilitzar els mateixos autors com a
elements de difusié del vot. Nosaltres també agafem els actors que estan nominats i
els demanem que facin videos dient “Vota!” o “Vota als Premis Butaca!”
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15.8. CONTACTES

15.8.1. Teatre Auditori de Granollers
A continuacio es detallen els mails amb els responsables del lloguer de I'espai:

peticio de pressupost Safata dentrada x X 8 B

Alexandra Lorente marti <alorentemarti@gmail.com> dv., 10 d"abr. 13:31 1} -~
per a vsaez ~

Bon dia, som la Berta, la Nuria i I'Alexandra i som estudiants de periodisme de la Universitat Autdbnoma de Barcelona.

Estem realitzant el nostre Treball de Fi de Grau scbre I'organitzacié d'uns premis literaris. Estariem interessades en coneixer les condicions i el pressupost dels espais que oferiu per tal de poder
realitzar la gala, que seria el 10 d'abril de 2021 (evidentment parlem d'un projecte universitari i, per tant, tot aquest muntatge és hipotétic).

Primerament, ens agradaria disposar d'un pressupost del lloguer (per tot un dia sencer) de la sala petita i quins son els serveis que s'inclouen ¢ es peden incloure en aquest pressupost
(materials,equipaments so, il-luminacid, personal técnic etc.) aixi com les condicions.

Amés a més, ens agradaria saber si és possible dispesar de la cafeteria per un concert posterior a la gala, el mateix dia. La nostra idea era que, després de la gala, hi hagi un petit catering i poder
organitzar un concert breu (més del tipus masica ambient) a la mateixa cafeteria per concloure la jornada, i ens agradaria conéixer si aquesta idea és viable. En cas afirmatiu, també us
demanariem que ens féssiu arribar un pressupost sobre el cost d'aquest servei, condicions, etc.

Ens ajudaria molt la vostra col-laboracié per peder realitzar el projecte que tenim en ment.

Restem a I'espera de |a vostra resposta
Atentament,

Alexandra Lorente

Viceng Saez <vsaez@teatreauditori.granollers.cat> 14dabr. 2020 13:14 ¥y &
perami «

Hola, intentaré respondre a la vostra petici6:
Nosaltres facturem per dos conceptes, el lloguer de I'espai per una banda i els serveis amb recursos humans per un altre, us passo el detall.

LLOGUER D’ESPAI :
Sala Petita per una jornada 800,00 € 10 % descompte per entitats educatives 720,00 €

RECIURSOS HUMANS:

1 tecnic de so/llum de 09:00 a 14:00 i de 16:00 a 22:00 11 hores x 33,00 € hora= 363,00 €
1 Cap de Sala i 2 persones d’acollida de 18:00 a 22:00 4 hores x 20,00 € hora= 32000 €
1 Recepcionista de 09:00 a 14 i de 16:00 a 22:00 11 hores x 17,00 € hora= 187,00 €
Despeses de coordinaci6 i gestié de 1’activitat 6 hores x 25,00 € hora= 150,00 €
TOTAL 1.020,00 €
LLOGUER DE L’ESPAI 720,00 €
SERVEIS I RECURSOS HUMANS 1.02000 €
TOTAL 1.740,00 € (+21% de IVA)

El servei inclou:
- Equipo de so, microfonia per escenari,
- Equip de llum per escenari
- Rack de premsa per I’enregistrament i transmissié de I'acte
- Projector i pantalla, ordinador per reproduir imatges i misica

- Mobiliari per escenari , faristol, taules, cadires, butaques

- 1 t&cnic de so, llum i audiovisuals per ,activitat i
-1 Recepcionista per accessos de técnics i organitzadors
-1 Cap de Sala per control de I'activitat

- 2 Persones d’acollida per control d’accessos i acomodacié

IR

de la gesti6 i assessorament previ per 1'activitat

Tema CONCERT, es podria organitzar, el lloguer seria a cost 0,00€ perd caldria tenir en compte el tipus de concert i les

necessitats técniques del grup, en funcié d’aquestes necessitats caldria augmentar el nombre de personal técnic,
Pel que fa al catering nosaltres oferim el servei a través d'una Fundacié d’Insercié Laboral per a Discapacitats, el
pressupost caldria que el fessin ells, de forma orientativa us puc dir que un catering pot tenir un preu de 10,00 € a 35,00

€ en funci6 dels plats i la beguda que es vol oferir.

Espero que tingueu tota la informacié que necessiteu per fer el vostre treball, per a qualsevol dubte em podeu contactar
en aquest e-mail.

-
S T

Teatre Auditoricde Granollers

Viceng Séez de Tejada i Escand6n
RRPP DEL TEATRE AUDITORI DE GRANOLLERS
vaaez @teatreauditori granollers cat

Telefon 93 840 51 20 Extensio 6
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15.8.2. Responsables d’actuacions
Els mails seguents son els contactes realitzats amb els artistes que duran a terme
les actuacions durant la gala.

Actuacié dansa contemporania (projecte universitari) » & O

Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl., 20 d'abr. 17:49 *ﬁ{ «
per aroser ¥

Bona tarda,

Soc Nuria Pardo, estudiant de Periodisme de la Universitat Autobnoma de Barcelona. Juntament amb dues companyes estem realitzant el treball de fi de grau.
El projecte consisteix en I'organitzacié hipotética d'una entrega de premis de literatura catalana. En I'organitzacié de la gala hem pensat que podem comptar
amb diferents actuacions per tal d'amenitzar la jornada.

Ens agradaria saber si seria possible comptar amb una actuacié de dansa contemporania al teu carrec i el pressupost que tindria. Haviem pensat en una
actuacio de no més de deu minuts, ja que la duracio total de la gala no seria molt més llarga d'una hora.

Resto a I'espera de resposta i de qualsevol dubte.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo
peticio de pressupost  safatadentrada x 8 B
Alexandra Lorente marti <alorentemarti@gmail.com> ds.,18dabr. 1420 ¥y 4

per a pere.krusty, cia.improvistos ~

Bona tarda, som la Berta, la Niria i 'Alex, estudiants de periodisme de la Universitat Autdnoma de Barcelona. Estem realitzant el nostre Treball de Fi de Grau, un projecte (hipotétic) sobre la creaci6 i
I'organitzacié d'uns premis literaris.

Hem fet una ullada a la pagina web d' Improvisto's i hem vist que oferiu espectacles a mida.
Per al dia de I'esdeveniment (la gala d'entrega de premis) ens agradaria incorperar una actuacié breu (d'entre 5-10 minuts) de teles, tot i que estem obertes a suggeréncies.

Ens agradaria, doncs, saber si és possbile que ens féssiu arribar un pressupost scbre el cost que tindria contractar la vostra companyia perqué féssiu una actuacié d'aquestes caracteristiques (teles, en
principi, i d'uns 5-10 minuts) el dia I'esdeveniment.

Com he dit anteriorment, es tracta d'un projecte universitari i, per tant, és hipotétic. Tanmateix, ens ajudaria molt la vostra col-laboraci6.

Moltes gracies per la vostra atencio,
Atentament
Alexandra

@ Pere Improvisto's Krusty Show <pere krusty@gmail.com> dl, 20 dabr. 14:04 Yy 4
perami +

Hola berta, Nuria i Alex, si volguéssiu fer una actuacié de teles s’ hauria de tenir en compte I' espai, si es possible que es puguin penjar les teles amb total seguritat o
si no fos el cas si es possible muntar un portic (estructura per penjar les teles)

Depenent d' una possibilitat o un altre el pressupost varia bastant, si s ha de muntar portic oscil-lara sobre els 550€ i si no sobre els 300 o 350.

Si voleu un espectacle de malabars, per exemple de diabolo de 10 minuts, depenent del dia i I espai de 250 a 350€.

Us deixo un enllag per que us feu una idea.

Part de coreografia de diabolo.

Si hem podeu contestar com seria |' espai de I actuacié o de quin pressupost disposeu podré ser mes exacte al fer-vos un pressupost.

Moltes gracies per ' interés en el nostre treball m acomiado a I' espera de la vostra resposta.

Atentament Pere.

Berta Pladevall Soriano <bertapl il.com> dt,14d'abr. 1407 Yy
per a Meri ~

Bon dia Meri,

Em dic Berta Pladevall i séc estudiant de Periodisme de la Universitat Autbnoma de Barcelona. T'havia escrit fa aproximadament un any per entrevistar a la Marion Harper, una entrevista
que va anar genial!

Ara estic realitzant el meu Treball de Fi de Grau sobre |'organitzacié d'uns premis. A I'hora d'organitzar la gala havia pensat en un possible concert o bé de la Marion Harper o bé de la
Pavvia i em preguntava si em podries facilitar el pressupost d'un concert d'aquestes caracteristiques:

Es realitzaria a Granollers, probablement a I'Auditori de Granollers o bé a I'Espai Roca Umbert (ambés espais disposen d'equipaments de so), i seria d'una mitja hora de durada.
Em seria de molta ajuda poder tenir aquesta informacié!
Moltissimes gracies per endavant, espero la teva resposta.

Berta Pladevall Soriano

Meri Lane <meri@luup.cat> dc., 29 d'abr. 11:43 ﬁ -~
perami v

De la Marion son 1000 € + IVA
Ila Paula 2500€ + IVA
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15.8.3. Patrocinadors
A continuacio es recullen els correus electronics enviats per tal d’establir contacte
amb possibles patrocinadors:

Associacié d’Editors en Llengua Catalana i Associacié d’Editors Independents

Berta Pladevall Soriano <bertapladevall98@gmail.com> 20 d'abr. 2020 13:52 Y 4=
per a Cco: info, Cco: info ~

Bona tarda, som la Berta, la Nuria i I'Alex, estudiants de periodisme de la Universitat Autdnoma de Barcelona.

Estem realitzant el nostre Treball de Fi de Grau, un projecte (hipotétic) sobre la creaci6 i I'organitzacié d'uns premis literaris per votacié popular. Una de les
tasques a realitzar és la recerca i el contacte amb possibles partners o col-laboradors que estiguin disposats a ajudar-nos en les tasques de difusié i promoci6 de

I'esdeveniment i les fases prévies a la votacié i planificacié de la gala.

Ens agradaria saber si, en un cas hipotétic, una entitat com la vostra estaria disposada a col-laborar en un projecte com aquest per tal de difondre i promoure la
literatura en llengua catalana. En cas afirmatiu, quin tipus de col-laboracié podeu oferir? En cas d’haver-ho fet ja en projectes semblants, de quina manera ho heu
fet?

En el nostre cas no busquem una col-laboracié amb objectius econdmics o financers, sino una de vinculada a la imatge, reconeixement i patrocini del nostre
projecte.

Recordem que es tracta d’un treball universitari i aquesta col-laboracié seria hipotética i €s només a nivell académic.

Restem a la espera de la vostra resposta.
Gracies

Berta Pladevall Soriano

EDITORS.CAT <info@editors.cat> dt,21dabr. 9:57 Yy 4
pera Josep, mi ~

Benvolgudes i benvolgut,

El senyor Josep Lafarga, secretari general de 1’ Associacié d'Editors en Llengua Catalana, amb molt de gust us atendra per teléfon perd, degut a la situaci6 actual, us prega que
aquesta trucada es faci a partir de la segona setmana de maig.

JOSEP LAFARGA
Tel. 685 515912

Salutacions cordials,

Empar Latorre
elatorre @editors cat
www.editors.cat
Valéncia, 279, Irla

08009 Barcelona

Tel. 93 215 50 91

EDIITORS.CAT

ASSOCIACIO D'EDITORS EN LLENGUA CATALANA
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- Llibreries i papereries

projecte de fi de grau & 2

Alexandra Lorente marti <alorentemarti@gmail.com> dl, 20 d'abr. 10:26 ¥y 4= :
per a lagralla «

Bona tarda, som la Berta, la Nuria i I'Alex, estudiants de periodisme de la Universitat Autdnoma de Barcelona. Estem realitzant el
nostre Treball de Fi de Grau, un projecte (hipotétic) sobre la creacid i I'organitzacié d'uns premis literaris per votacié popular. Una
de les tasques a realitzar és |a recerca i el contacte amb possibles partners o col-laboradors que estiguin disposats a ajudar-nos
en les tasques de difusi6 i promocié de I'esdeveniment i les fases prévies a la votacié i planificacié de la gala.

Ens agradaria saber si, en un cas hipotétic, una entitat com la vostra estaria disposada a col-laborar en un projecte com aquest
per tal de difondre i promoure la literatura en llengua catalana. En cas afirmatiu, quin tipus de col-laboracié podeu oferir? En cas
d'haver-ho fet ja en projectes semblants, de quina manera ho heu fet?

En el nostre cas no busguem una col-laboracié amb objectius econdémics o financers, siné una de vinculada a la imatge,
reconeixement i patrocini del nostre projecte.

Recordem que es tracta d'un treball universitari i aquesta col-laboracio seria hipotética i €s només a nivell académic (per poder-
ho inclure en el treball escrit). Restem a la espera de la vostra resposta. Moltes gracies,

Atentament,
Berta, Nuria i Alex

4. Respon ®» Reenvia

7 Carbo Papereria
4 A 322 personas les gusta esto

{ Liby
20 ABR 2020 13:35

Bona tarda, som la Berta, la Ndria i I'Alex, estudiants de periodisme de la Universitat
Autonoma de Barcelona. Estem realitzant el nostre Treball de Fi de Grau, un projecte
(hipotétic) sobre la creacio i I'organitzacio d'uns premis literaris per votacio popular. Una
de les tasques a realitzar és la recerca i el contacte amb possibles partners o
col-laboradors que estiguin disposats a ajudar-nos en les tasques de difusio i promocio
de I'esdeveniment i les fases prévies a la votacio i planificacio de la gala.

Ens agradaria saber si, en un cas hipoteétic, una entitat com la vostra estaria disposada a
col-laborar en un projecte com aquest per tal de difondre i promoure la literatura en
llengua catalana. En cas afirmatiu, quin tipus de col-laboracio podeu oferir? En cas
d’haver-ho fet ja en projectes semblants, de quina manera ho heu fet?

En el nostre cas no busquem una col-laboracié amb objectius economics o financers,
sind una de vinculada a la imatge, reconeixement i patrocini del nostre projecte.

Recordem que es tracta d'un treball universitari i aquesta col-laboracio seria hipotética i
és només a nivell académic (per poder-ho inclure en el treball escrit). Restem a la espera
de la vostra resposta. Moltes gracies,

Atentament,
Berta, Nuria i Alex

hola Berta, Ndria i Alex,

no hem col.laborat mai en cap tipus de projecte com aquest, digueu-nos com ho
hauriem de fer, quin tipus exactament de col.laboracié mesessiteu i si esta a les nostres
@ mans mirarem de fer-ho.
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Bon dia, el que plantegem és una col-laboracié del tipus difusio, és a dir, que
publiquéssiu a les xarxes socials informacio sobre els nostres premis, pengéssiu algun
cartell informatiu a la vostra botiga i altres accions comunicatives per I'estil. A canvi, en
els nostres documents, pagina web, etc. s'anunciaria que estem patrocinats per
vosaltres (a més d'altres entitats de diferents tipus pero totes vinculades amb el mén

) literari) i el dia de la gala apareixeria la vostra entitat com a col-laboradora (apareixeria el
logo a I'escenari, per exemple). com hem dit, tot aquest projecte és fictici, ja que es
tracta d'un treball universitari. simplement us ho hem fet saber per conéixer si, en un cas
hipotétic, col-laborarieu amb nosaltres d'aquesta manera. Simplement és per poder
plantejar que una entitat com la vostra treballaria com a patrocinador amb els premis
que impulsem.

Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl., 20 d'abr. 16:12 ﬁ LN
per a libreriamasbernat v

Bona tarda,

Som la Berta, I'Alex i la Nuria, estudiants de periodisme de la Universitat Autonoma de Barcelona. Estem realitzant el nostre Treball de Fi de Grau, un projecte
(hipotétic) sobre la creaci6 i I'organitzacié d'uns premis literaris per votacié popular. Una de les tasques a realitzar és la recerca i el contacte amb possibles
partners o col-laboradors que estiguin disposats a ajudar-nos en les tasques de difusié i promocié de I'esdeveniment i les fases prévies a la votacio i

planificacio de la gala.

Ens agradaria saber si, en un cas hipoteétic, una entitat com la vostra estaria disposada a col-laborar en un projecte com aquest per tal de difondre i promoure
la literatura en llengua catalana. En cas afirmatiu, quin tipus de col-laboracié podeu oferir? En cas d'haver-ho fet ja en projectes semblants, de quina manera ho
heu fet?

En el nostre cas no busquem una col-laboracié amb objectius economics o financers, sino una de vinculada a la imatge, reconeixement i patrocini del nostre

projecte.

Recordem que es tracta d'un treball universitari i aquesta col-laboracié seria hipotética i és només a nivell académic. Restem a la espera de la vostra resposta.

Salutacions i gracies,

Empreses privades

Nuria Pardo Maisone <n.pardomaisone@gmail.com> lun,11 may. 19:54 Yy & :
para m.romero v

Buenas tardes,

Primero de todo gracias por la respuesta, con la situacion actual es un poco dificil contactar con seguin que personas e
instituciones.

Respecto al proyecto de fin de grado lo estoy realizando junto a dos comparieras y estamos desarrollando la entrega de unos
premios de literatura catalana. La idea es llevar a cabo la creacion y organizacion integra de los premios. En este sentido
también estamos trabajando en el disefio de la gala, el dia de la entrega de premios. Para dicho proyecto estamos buscando
posibles patrocinadores y nos gustaria saber si como marca soléis hacer este tipo de colaboraciones y de que manera soléis
tener presencia en determinados proyectos. En nuestro caso seria estar presente en las distintas acciones relacionadas con
los premios y sobre todo el dia de la gala.

Aunque se trata de un proyecto ficticio nos gustaria saber si, en el caso de que fuera real, este tipo de colaboracion se pudiera
llevar a cabo. Todo esto con la finalidad de dar la mayor veracidad posible a nuestro trabajo.

Saludos,

Nuria Pardo
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Maria Fernandez Carcoba - 1er
Manager Comunicacién en Raventés Codorniu

15 DE MAY.

‘ Nuria Pardo Maisone - 15:42
Buenas tardes. Conecto con usted porque me gustaria hacerle una
consulta relacionada con mi proyecto de fin de grado de Periodismo.
Un saludo y gracias de antemano.

Laia Roig Bertran - Ter
Cap de comunicacié i marketing de la DO Penedes

27 DE MAY.

‘ Nuria Pardo Maisone - 16:40
Buenas tardes. Me pongo en contacto con usted porque me gustaria
hacerle una consulta en relacién a mi proyecto de fin de grado de
Periodismo. Un saludo y gracias de antemano.

(o)

Alicia Cusco - Ter
Marketing, Events & Communications at Miguel Torres S.A.

24 DE MAY.

‘ Nuria Pardo Maisone - 18:14
Buenas tardes. Me pongo en contacto con usted porque me gustaria
hacerle una consulta en relacién a mi proyecto de fin de grado de
Periodismo. Un saludo y gracias de antemano.
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Collaboracions / Patrocinadors © 5 O
Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl., 4 de maig 16:56 7‘,} «
perainfo ¥

Bon dia,

Séc Nuria Pardo, estudiant de periodisme de la Universitat Autonoma de Barcelona. Juntament amb dues companyes estem realitzant el Treball de Fi de Grau
on estem desenvolupant una entrega de premis de literatura catalana. Per aquest projecte hipotétic estem buscant patrocinadors i ens agradaria saber si feu
col-laboracions d'aquest tipus i de qué manera. Hem pensat en la vostra marca pel vostre tipus de producte i localitzacio.

Qualsevol questié o dubte resto a I'espera de la seva resposta.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo
Collaboracié / Patrocinadors » 5
Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl, 4demaig16:57 Yy 4 :

per a info, comercial ~

Séc Nuria Pardo, estudiant de periodisme de la Universitat Autbonoma de Barcelona. Juntament amb dues companyes estem realitzant el Treball de Fi de Grau
on estem desenvolupant una entrega de premis de literatura catalana. Per aquest projecte hipotétic estem buscant patrocinadors i ens agradaria saber si feu
col-laboracions d'aquest tipus i de qué manera. Hem pensat en la vostra marca pel vostre tipus de producte i localitzacio.

Qualsevol quiestio o dubte resto a I'espera de la seva resposta.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo

15.8.4. Pagina web i Community Manager

Pressupost disseny pagina web » & O

Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl, 30 de marg 16:56 Y 4
per a comercial ¥

Bona tarda,

Soc Nuria Pardo, estudiant de periodisme a la Universitat Autonoma de Barcelona. Estic portant a terme el Treball de Fi de Grau i m'agradaria saber i demanar
un pressupost orientatiu del disseny d'una pagina web. Seria de caracter d'entitat, ja que es tracta d'una associacié de premis literaris i per tant ens serviria
d'expositor d'aquests premis i tot el que els engloba. Realment no tinc intencié de portar-la a terme, ja es tracta d'un treball académic pero si que m'agradaria

saber i conéixer el cost real d'aquesta part del projecte.

Amb aquest panorama social no sé si oferiu encara servei, aixi i tot resto a la seva disposicié per qualsevol dubte respecte al disseny de la web. Confio que tot
estigui anant de la manera més facil possible.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo
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Pressupost disseny pagina web » &5 2
Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl, 30 de marg 16:58 Yy 4 :
perainfo ¥
Bona tarda,

Saéc Nuria Pardo, estudiant de periodisme a la Universitat Autonoma de Barcelona. Estic portant a terme el Treball de Fi de Grau i m'agradaria saber i demanar
un pressupost orientatiu del disseny d'una pagina web. Seria de caracter d'entitat, ja que es tracta d'una associacié de premis literaris i per tant ens serviria
d'expositor d'aquests premis i tot el que els engloba. Realment no tinc intencié de portar-la a terme, ja es tracta d'un treball académic perd si que m'agradaria
saber i conéixer el cost real d'aquesta part del projecte.

Amb aquest panorama social no sé si oferiu encara servei, aixi i tot resto a la seva disposicié per qualsevol dubte respecte al disseny de la web. Confio que tot
estigui anant de la manera més facil possible.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo

Pressupost disseny pagina web » 5 2
Nuria Pardo Maisone <nuria.pardom@e-campus.uab.cat> dl., 30 de marg 16:59 {,} -
perahola ~

Bona tarda,

S6c Nuria Pardo, estudiant de periodisme a la Universitat Autonoma de Barcelona. Estic portant a terme el Treball de Fi de Grau i m'agradaria saber i demanar
un pressupost orientatiu del disseny d'una pagina web. Seria de caracter d'entitat, ja que es tracta d'una associacié de premis literaris i per tant ens serviria
d'expositor d'aquests premis i tot el que els engloba. Realment no tinc intencié de portar-la a terme, ja es tracta d'un treball académic pero si que m'agradaria
saber i conéixer el cost real d'aquesta part del projecte.

Amb aquest panorama social no sé si oferiu encara servei, aixi i tot resto a la seva disposicié per qualsevol dubte respecte al disseny de la web. Confio que tot
estigui anant de la manera més facil possible.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo
Pressupost Community Manager Recibidos x C B B
Nuria Pardo Maisone <n.pardomaisone@gmail.com> lun., 4 may. 16:41  Y¢  4&
para Magi ¥
Bona tarda,

Soc Nuria Pardo, alumna del curs de Community Manager de I'any 2018. Com va tot? Espero que bé i amb molta salut en
aquests temps que corren.

T'escric perqué estic fent el treball de fi de grau de Periodisme on estem treballant en la creacié hipotética d'una entrega de
premis de literatura catalana. Pel dia de la gala necessitem comptar amb un Community Manager que ens porti les xarxes
socials durant la celebraci6 i necessitaria saber el pressupost de contractar un community freelance.

Resto a I'espera de la teva resposta.

Salutacions i gracies,

Nuria Pardo
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