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. El periodisme esportiu és un dels que més s'ha vist afectat per l'auge de
Catala: l'infoentreteniment, un génere que, com el seu nom indica, uneix informacio i entreteniment
fins al punt que el producte periodistic perd la seva rad de ser i es converteix practicament
en un xou. Per a valorar la seva importancia en els plantejaments actuals, s'analitzaran cinc
esdeveniments succeits la segona meitat de la temporada 2018-2019 i la primera de la
2019-2020 emesos per 'El Chiringuito’ i 'Charlas de Futbol', dues de les maximes
referencies en televisio i YouTube respectivament.

. El periodismo deportivo es uno de los que mas se ha visto afectado por el auge del
Castella: | jfoentretenimiento, un género que, como su nombre indica, une informacién vy
entretenimiento hasta el punto de que el producto periodistico pierde su razén de ser y se
convierte practicamente en un show. Para valorar su importancia en los planteamientos
actuales, se analizaran cinco eventos sucedidos la segunda mitad de la temporada 2018-
2019 y la primera de la 2019-2020 emitidos por ‘El Chiringuito’ y ‘Charlas de Futbol’, dos de
las maximas referencias en television y YouTube respectivamente.

. The sportive journalism is one of the most affected by the boom of the infotainment, a
Angles: genus that, like his name signifies, joins information and entertainment until the point that
the journalistic product misses his reason of being and converts it practically at a show. To
value his importance at the ongoing approaches, will analyse five events happened the
second half of the season 2018-2019 and the first of the 2019-2020 emitted by 'El
Chiringuito' and 'Charlas de Futbol', two of the maximum references at television and
YouTube respectively.
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1. Introduccién

1.1. Justificacién del tema

Para este trabajo se estudiara la manera en que el infoentretenimiento esta presente en
dos propuestas de actualidad deportiva muy determinadas: ‘El Chiringuito’ y ‘Charlas de
Futbol’. Estos dos proyectos tienen varios puntos en comun, como pueden ser la
tematica que tratan o un estilo similar en algunas secciones. A pesar de todo, es cierto
gue no se desarrollan en el mismo medio; pues uno de ellos se emite en television y el

otro en YouTube.

Esto, mas que un motivo en contra, es una gran oportunidad para analizar en
profundidad el papel e importancia del infoentretenimiento en dos ambitos diferentes y
con sus particularidades. Ademas, y antes de concretar de manera mas exhaustiva a
ambos ‘programas’, es necesario mencionar que los dos son referentes, evidentemente

en su respectivo ambito, en cuanto a audiencia y popularidad.

La eleccién de ‘El Chiringuito’ surge a raiz de unas declaraciones del periodista Julio
Maldonado, mas conocido como Maldini, donde este afirmo lo siguiente del programa
dirigido y presentado por Josep Pedrerol: “Se estd tendiendo (en el periodismo
deportivo) a programas tipo “El Chiringuito”, que yo respeto, pero no veo. No es
periodismo, sino un show’1. Sus palabras suscitaron una gran polémica, e incluso recibié
la respuesta del propio Pedrerol y tertulianos del programa. Sin embargo, mas alla o no
de si es periodismo, algo de lo que, en cierta manera, se profundizara mas adelante, es
evidente que el planteamiento del programa, pese a tratar temas de actualidad y aportar

noticias e incluso sus propias exclusivas, es principalmente entretener a su audiencia.

De ahi que pueda ser tan interesante analizar de qué manera logran aplicar este
infoentretenimiento, o incluso preguntarnos si este caso, extremo incluso dentro de las
tertulias deportivas, es algo diferente al infoentretenimiento. En definitiva, haberlo
escogido posibilita un acercamiento teérico a lo qué se entiende por infoentretenimiento,
para posteriormente analizar el contenido propuesto en ‘El Chiringuito’ y asentar unas

bases sobre si lo qué hacen se puede considerar o no como tal.

1 DIAZ-GUERRA, Ifiako (2019). Maldini: "La gente piensa en periodismo deportivo y piensa en 'El
Chiringuito’, y eso es un problema grave”. El Mundo. Disponible en:



https://www.elmundo.es/papel/lideres/2019/09/26/5d8b40b9fc6c83ad3d8b462b.html

Para entender su importancia, sus datos de audiencia muestran que ‘El Chiringuito’ es
uno de los programas mas destacados dentro de su cadena, presentando en el mes de
diciembre unos nameros que superan, salvo en el programa del jueves 5, el 3% de
audiencia. Destaca especialmente la emision del miércoles 18 de diciembre, donde se
llegd al 7%:2. Estas son cifras muy superiores a las de la cadena ‘MEGA’, ya que esta,

durante el mismo mes analizado, obtuvo un share medio de apenas un 1,5%s.

En cuanto a ‘Charlas de Futbol’, el hecho de que sea un canal de éxito en YouTube
donde no solo participa una persona, sino que, igual que en el programa anterior, se
incluyen varias intervenciones en sus propuestas. Esto ha resultado un factor
determinante para su eleccién. Hace ya tiempo que en este proyecto sus creadores han
apostado por incluir un contenido mas similar al del debate y el analisis, aunque sin
perder la esencia mas de puro entretenimiento que tanto promueve una plataforma

como en la que ellos trabajan.

De modo que, de cara al trabajo, puede ser interesante comparar el tratamiento de un
mismo evento en un medio mas tradicional como la televisibn en comparacion a
YouTube, y algo similar se puede decir de la presencia de elementos caracteristicos del
infoentretenimiento. La manera en que los periodistas de este canal trabajan es mas
sosegada y calmada que en ‘El Chiringuito’, de modo que este choque de estilos es otro

buen elemento comparativo.

Finalmente, y aunque sea Unicamente con una breve mencién, puede resultar positivo
para esta obra establecer unas ciertas caracteristicas de este nuevo periodismo
audiovisual que se prodiga en YouTube, y que mejor manera de hacerlo que tomando
como objeto de estudio a uno de los canales referencia dentro del panorama
hispanohablante. Actualmente, a dia 18 de diciembre de 2019, tienen un total de 189

mil suscriptores, acumulando hasta 45.647.010 visualizaciones.

2. Marco tedérico

2.1. Periodismo hoy en dia

2 Datos extraidos del portal ‘Ecoteuve’. Consultable el cuadro completo en el apartado “Anexo” con el titulo
‘Cuadro 1”

3 Datos extraidos del portal ‘Ecoteuve’. Consultable el cuadro completo en el apartado “Anexo” con el titulo
“Cuadro 2”


https://ecoteuve.eleconomista.es/programa/El-Chiringuito-de-Jugones/audiencias
https://ecoteuve.eleconomista.es/cadena/ANTENA-3-MEGA

¢El periodismo actual ha perdido su razén de ser? Una pregunta frecuente cuya
respuesta es compleja. El periodismo ha cambiado, y en algunos casos para mal, eso
es evidente, y son varios los motivos. Desde cambios del propio campo, tecnoldgicos,
sociales... Una lista considerable que ha hecho surgir una nueva manera de ejercer y

plantear esta profesion.

De hecho, tal y como indica Barrios (2016) “nos encontramos en un mundo en el que se
pasd de una cultura de imprenta a una cultura de la pantalla donde surgen nuevas
préacticas sociales que crean dispositivos a la medida de cada uno, elementos en los
gue conjugan el texto, el audio y el video configurando nuevos medios en los que se
generan nuevas formas de interaccion” (2016, pag. 163). Un panorama muy diferente al

de hace afios donde practicamente todo tiene cabida.

Y es que segun Nereida Carrillo (2013), se puede apreciar que ‘los contenidos
mediaticos de hoy en dia estan destinados muchas veces a nutrir un nuevo periodismo
volatil. Ahora atiende también —o, sobre todo— a anécdotas, pseudohechos no
contrastados, hiperrealidades, rumores, ficciones y otras historietas. Se expresa a

través de un lenguaje hinchado” (2013, pag. 12).

Similar es el punto de vista de Garcia Avilés (2007), quien valora, como recogen Garcia
y Campos (2015), que “los contenidos y las formas narrativas se seleccionan teniendo
como criterio supremo el impacto que puedan causar en la audiencia, en lugar de la
capacidad para suministrar informacion relevante, de la forma mas rigurosa posible”
(2015, pag. 77).

Resulta preocupante que, siguiendo la idea anterior y tal y como apunta Innerarity,
“vivimos mas bien en una «sociedad de los rumores» y no tanto en una «sociedad del
conocimiento»”. El autor destaca que esto surge en un contexto regido por una “cultura
de la inmediatez” (Innerarity), lo que complementa la vision de que “la transmision del
conocimiento ha pasado de la narrativa (narrative), es decir, del relato de hechos
verdaderos y provechosos, a las historias (stories), concebidas como un simple

intercambio de anécdotas” (Salmon, 2008).

Asi pues, elementos banales o anecdéticos se cuelan en las noticias mezclandose o
sustituyendo a otros puntos verdaderamente mas importantes (Carrillo, 2013), creando
incluso “una nueva nocion de noticia, que reune elementos de humor o de tragedia, y

confunde lo nuevo, lo conflictivo o lo espectacular con lo importante” (Garcia Avilés,



2007, pag. 51). Un panorama alarmante que demuestra la fuerte instauracion
conseguida por un género que, desde su surgimiento en los Gltimos veinte afios del siglo

pasado, no ha dejado de ganar importancia: el infoentretenimiento.

2.2. Infoentretenimiento

El infoentretenimiento adquiere verdadera trascendencia, como explica Catalina Gaya
haciendo referencia a Debord, “alrededor de 1987, entrando en los cuando el show
como valor, que explotaba y encumbraba la figura del presidente estadounidense
Ronald Reagan, estaba en pleno auge y cuando el modelo de television comercial, que
se habia impuesto en Estados Unidos, ya era un fenédmeno mediatico global” (Gaya en
Ferré, 2013, pag. 12).

En lo que respecta a la televisién, y siguiendo la linea de lo ya comentado, “los motivos
de la aparicién del infoentretenimiento en las televisiones occidentales coinciden con la
expansién de la television privada frente a la publica y, derivado de ello, la necesidad
de desarrollar estrategias para atraer a una audiencia masiva en un mercado altamente

competitivo” (Berrocal, Redondo et Campos, 2012, pag. 66).

Si nos centramos en Espafia, la aparicién del infoentretenimiento, tal y como menciona
Ortells (2011), la podemos ubicar en el afio 1993, momento en que la cadena
‘Telemadrid’ empez6é a emitir el programa ‘Madrid Directo’. Este es “un magacin
informativo pensado para entretener las tardes de su audiencia, con el que se emprendi6
un camino sin retorno hacia la nueva era de la informacion” (Ortells, 2011, pag. 280-
281).

Una definicion interesante para este género plantea que “el periodismo ha evolucionado
desde la priorizacion de la informacion a la incorporacion y la puesta en valor de
caracteristicas propias y definitorias del entretenimiento. Este matrimonio, a veces bien
avenido y otras de convivencia dificil, es lo que conocemos como infoentretenimiento”
(Carrillo en Ferré, 2013, pag. 34).

Por otro lado, Berrocal, Redondo, Martin y Campos (2014) destacan el apunte realizado
por Spark (2000), que lo define como “un cambio en las prioridades dadas en un medio
y que se apartan de las noticias y la informacién para poner su énfasis en el

entretenimiento” (2014, pag. 88).



La definicién de Thussu (2007), hace referencia a un “infoentretenimiento global” como
“la globalizacion del estilo estadounidense de periodismo guiado por la television
comercial que prioriza las noticias blandas privadas —sobre famosos, crimen,
corrupcion y violencia— y las presenta como una forma de espectaculo, en detrimento

de las noticias sobre politica y asuntos ciudadanos y publicos”.

Segun explica Carrillo (2013), el infoentretenimiento “se insiere y bebe de una tendencia
més amplia a la espectacularizacion y la dramatizacion en la sociedad, la economiay la
politica”. La propia autora relata que “en los programas y productos informativos, esta
simbiosis se ha materializado, sobre todo, en el incremento de las llamadas noticias
blandas. En cuanto a los programas y los productos del entretenimiento, como late night
shows, también se han visto modelados por el infoentretenimiento incorporando en sus
dominios temas propios de las llamadas hard news o noticias duras” (Carrillo, 2013, pag.
42).

Misma linea siguen también Berrocal, Redondo, Martin y Campos (2014), quienes
destacan tres corrientes paralelas dentro de los contenidos televisivos donde el
infoentretenimiento se manifiesta: “por un lado, en la incorporacién de noticias ligeras o
menores (soft news) dentro de los informativos tradicionales. Por otro, en la tendencia
a abordar asuntos de informacion seria pertenecientes al debate publico dentro de
programas y formatos destinados prioritariamente a la distraccion del espectador. Y, por
Gltimo, en la aparicion de programas que parodian la actualidad informativa” (2014, pag.
89).

El infoentretenimiento no se limita a cerrarse entorno a unos pocos asuntos, sino que
“se adapta a la actualidad noticiosa abordada de manera frivola o superficial” (Berrocal,
Redondo, Martin y Campos, 2014, pag. 89). Los mismos autores mencionan que, en lo
que a tematicas se refiere, se opta “por aquellas informaciones mas susceptibles de
generar un impacto en el televidente o de fomentar el espectaculo visual: sucesos,
desastres, noticias de interés humano, curiosidades, celebrities. El infoentretenimiento
se caracteriza por recoger aquellas informaciones denominadas serias (politica,
economia) tratandolas de una manera dramatica, parddica o humoristica” (2014, pag
89).

Se trata pues de algo complejo, donde uno de los grandes debates existentes se
pregunta si es favorable o desfavorable a la hora de crear un contenido informativo de

calidad y fiel a los principios periodisticos.



¢.Es malo el infoentretenimiento? No tiene porque ¢Asi pues, es bueno? Ya hemos
comentado que el debate est4 abierto. Los estudiosos y autores académicos se dividen
en dos puntos de vista claramente contrapuestos. Por un lado, encontramos a Debord
(1992) o Edelman (1988), cuya visibn es que este género es “‘una amenaza de
consecuencias brutales no solo para la comunicacion, sino también para la sociedad y
la gestion publica”. Por otro lado, Bennett (1983, 1992), Brants (1998), Delli Carpini
(2001), Van Zoonen (2005) y Thussu (2007) “conciben la hibridacién entre informacién
y entretenimiento como una evolucién de la comunicacién, como un paso necesario en
un entorno en que el entretenimiento se convierte en imprescindible para llegar a la

audiencia” (Carrillo en Ferré, 2013, pag. 45).

De hecho, Rojas Torrijos (2015), pag. 52) nos recuerda que en el Manual de Estilo de
RTVE (2011) consta que “hacer un “entretenimiento de calidad” no solo es deseable,
ademas es posible desde el mismo momento en que se huye de la vulgaridad y la
trivialidad y se producen contenidos capaces de interesar a una mayoria de ciudadanos,
porque han sido elaborados con rigor profesional, creatividad y buen gusto” (2015, pag
52).

Tanto Bennet como Carrillo destacan que existe un infoentretenimiento que margina y
otro que empodera a la audiencia, y que en funcién del modelo por el que se apueste
las consecuencias seran positivas 0 negativas tanto para la comunicaciéon como,
sobretodo, para la sociedad. Esto, en parte, da la razén a la opinién de José Carlos
Lozano, quien valora que “bien manejados, los productos mediaticos que combinan
elementos genuinamente informativos con recursos provenientes del entretenimiento
pueden captar la atencion de las audiencias y proporcionarles elementos de

conocimiento y analisis de los sucesos actuales” (Lozano en Ferré, 2013, pag. 83).

Recordemos que Grabe (2000) demostr6 que una noticia cuya construccion y
presentacién se realizaba siguiendo las caracteristicas del infoentretenimiento era
capaz de generar en la audiencia un mayor interés que la misma informacion publicada

de una manera mas tradicional.

2.3. Caracteristicas del infoentretenimiento

La problematica con el infoentretenimiento reside en que es complicado ajustar el grado

necesario a aplicar antes de que este sobrepase a la informacién, algo que, ademas, en



varias ocasiones los medios evitan realizar adecuadamente. Como explica Carrillo, “el
infoentretenimiento se caracteriza por su caracter hibrido: combina las formas de la con
los elementos definitorios del entretenimiento. Pero este intercambio no se produce, por
lo general, en condiciones de igualdad y en la mayoria de las ocasiones lo que
observamos es una conquista de las formas de la informacion por parte del

entretenimiento” (Carrillo, 2013, pag. 34).

La existencia de esta ‘mezcla’ es algo en lo que coinciden también Garcia y Campos
(2017), pag. 78), aportando estas una serie de caracteristicas del campo televisivo,
como por ejemplo “la hibridacion entre realidad y ficcidén, entre informaciéon y

entretenimiento, y entre contenidos informativos y promocionales” (2017, pag 78).

Autores como Thussu (2007) destacan elementos como el peinado, los gestos y la
indumentaria, es decir elementos no verbales, como caracteristicas basicas del género,
mientras que, en cuanto al lenguaje, Bertoldi (2009) otorga una gran importancia a
aflorar la emocion de la audiencia. Para lograrlo, Carrillo (2013) indica que el lenguaje

descriptivo habitual se combina con la sorpresa, el alarmismo y las figuras retoricas.

Misma linea sigue Lipovetsky (2010), cuya opinion gira entorno a que “la informacion se
produce y funciona como animacion hiperrealista y emocional de la vida cotidiana, como
un show semiangustiante, semirrecreativo”. De hecho “los programas de
infoentretenimiento ofrecen el lado mas humano de la realidad, contado en primera

persona por los afectados” (Berrocal, Redondo, Martin et Campos, 2014, pag. 90).

En este punto también es necesario mencionar el concepto de ‘personalizacion’,
considerado por investigadores como Van Zoonen y Holtz-Bacha (2000), Berrocal et al
(2014) o Echeverria (2017) como uno de los elementos narrativos principales del
infoentretenimiento. Especialmente destacado es el papel que esto tiene en la
informacion politica, pues se trata de “un factor diferenciador de la cobertura electoral”
(Echeverria, 2017, pag. 72). Ademas, “esta tendencia es inevitable en television, un
medio que necesita poner cara y voz a las ideas, pero se extrema en el
infoentretenimiento de forma que —mas que la realidad en su complejidad— importa la

historia individual” (Berrocal, Redondo, Martin et Campos, 2014, pag. 92).

Aportar emocion no es malo, ya que puede incluso ser la motivacién que enganche y
mantenga informada a la audiencia, pero cuando la mecha se prende de un exceso de

entretenimiento, la informacién explota y ya entramos en terreno del sensacionalismo.



En opinidon de Luntz, para provocar la pugna que atraiga “buscamos palabras que
dividan, que degraden, que resten validez a los demas, que suenen a desprecio”. Carrillo
afiade que “el lenguaje del sensacionalismo se conforma con impactarnos, quiere
nuestra atencion y, si es preciso, intentara atraparla de la forma mas burda posible, pero
cuando se haya apoderado de ella no nos ofrecera nada a cambio” (Carrillo, 2013, pag.
35). Varias de las técnicas mas usadas y despiadadas son el “vedetismo, el amarillismo,
la superficialidad, la espectacularizacion, la frivolidad, el chisme, el escandalo, el
conflicto y el drama” (Gaya en Ferré, 2013, pag. 13).

Resulta muy descriptiva la idea planteada por Fisk (2008), quien afirma que “en el
periodismo actual empezamos a ver a todos los personajes como si viéramos una obra
de teatro o una pelicula, en la que suceda lo que suceda, el show debe continuar”. El
drama es un elemento que otorga originalidad en un campo donde la informacion es la
misma para todos, y con la necesidad de acumular todo el share posible, en los casos

televisivos, sirve para diferenciarse de la competencia.

Asi pues, “el periodista no es mero testigo de lo que cuenta, se implica en la noticia e
incorpora su personalidad a través de sus gestos y de los comentarios que introduce en
la narracion de los hechos. De esta forma se genera en la audiencia un proceso de
identificacion con el periodista-personaje que encarna una serie de cualidades”

(Berrocal, Redondo, Martin et Campos, 2014, pag. 90).

Pero no solo los periodistas, incluso aquellos a los que identificamos en algunos casos
como actores de Hollywood, ejercen un papel clave en los programas y contenidos que
trabajan el infoentretenimiento. La ciudadania tiene una importancia capital, y es que,
como aportan Currah (2009) y Garcia Avilés (2011), “la audiencia deja de ser pasiva
para convertirse en parte activa de la construccién del mensaje periodistico” (Ortells,
2015, pag. 494).

Para Currah (2009) estos espectadores no solo se limitan a ofrecer declaraciones, sino
gque, ademas, disponen de un material propio, el que graban con sus propios méviles u
otros aparatos, de vital trascendencia para estas propuestas de las que hablamos.
Incluso esta audiencia, demostrando que su papel es verdaderamente activo, “utiliza las
redes sociales, el correo electronico y el teléfono para ofrecer sus propias propuestas
tematicas” (Ortells, 2015, pag. 495) lo que los lleva a tener una relacién que podriamos

considerar directa con el programa.



Evidentemente, también si nos centramos en los elementos mas técnicos encontramos
ciertos rasgos que son caracteristicos de este tipo de propuestas. Varios autores, como
Lozano (2004), dan una importancia fundamental a el plano subjetivo, la musica
dramatica, la ralentizacion de las imagenes y los efectos de postproduccién, mientras
gue, posteriormente, destaca la aportacion de Ortells (2011), quien apunta las
conexiones en directo, el estilo de grabacion donde prima el movimiento, la utilizacion
de la técnica de cAmara al hombro o la introduccion de musica y efectos de audio para

aportar dinamismo como elementos distintivos de este género.

También, como destaca Carrillo (en Ferré, 2013, pag. 42), “desde hace algunos afios,
los informativos de television tienen mas ritmo, mas rafagas, mas musicalidad,
movimientos de camara mas arriesgados y un grafismo menos anquilosado”, todo de
elementos formales mas cercanos al entretenimiento que se unen a un lenguaje, como
se puede apreciar, por ejemplo, en los informativos deportivos, que se aleja del rigor
con el que se asocia a estos espacios. De nuevo la pregunta, ¢ Eso es malo? La propia
autora responde indicando que “debemos poder distinguir el relato de lo importante de

las conversaciones de ascensor o de las acaloradas réplicas de la barra de un bar”.

2.4. Periodismo deportivo

El periodismo deportivo es, como su nombre indica, esa especialidad dentro del
panorama periodistico que se encarga de tratar la actualidad deportiva. Asi pues, nos
referimos a un periodismo como cualquier otro, a la altura del politico o el econémico.
Sin embargo, es una obviedad que, actualmente, este tipo de periodismo no pasa por
su mejor momento, y eso puede deberse, como apuntan tanto Pedrero Esteban como
Pedro Paniagua, a que en este campo “se observa aun con mas nitidez como el
espectaculo se impone al rigor” (Pedrero Esteban, 2016) y se convierte en “un
“pseudoperiodismo” que termina por menoscabar la credibilidad de todo el medio”
(Paniagua, 2006, pag. 153). Resulta muy ilustrativa la frase del futbolista Javier
Mascherano, quien manifest6 en 2011 que “lo que mas me molesta como jugador de

futbol es que se hable cada vez menos de futbol y se hable de todo lo que le rodea”.

Quiz& uno de los planteamientos mas destacados que ha generado este nuevo género
es el del conocido como los infoshows, donde, como el nombre indica, se mezcla
informacion con un verdadero show. Algunos de los ejemplos mas destacados pueden

ser “El Intermedio” o “Sé lo que hicisteis”, ambos emitidos por la cadena ‘La Sexta’ y
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donde se “dio cabida a formatos de todo tipo, en todos los horarios y para todos los
publicos, este macrogénero acogié éxitos de audiencia en prime time o sobremesa”
(Nevado, 2020, pag 698). En el caso de los deportes los ejemplos mas relevantes y
conocidos serian “Deportes Cuatro” o “Jugones”, los informativos deportivos de las

cadenas ‘Cuatro’ y ‘La Sexta’ respectivamente.

Ya hemos apuntado anteriormente que espectaculo y entretenimiento, bien llevados,
sirven para reforzar y hacer méas atractiva la informacion que se quiere transmitir. De
hecho, “probablemente el periodismo deportivo nazca también como el primer
periodismo de entretenimiento, con publicaciones dedicadas a tratar asuntos que son
entretenidos por excelencia (juegos, competencias, hazafias deportivas), donde la

informacién da cuenta de ciertos hechos y entretiene a su vez” (Pérez, 2009).

La del entretenimiento es una formula que consigue llamar la atencién, destacando
dentro de la parrilla televisiva por aportar algo diferente a su competencia. Se trata,
ademas, de una manera de atraer al publico joven, quien puede sentirse excluido
cuando el contenido es Unicamente informativo y, en consecuencia, tiende a refugiarse
en plataformas como pueden ser YouTube o las redes sociales para enterarse de
aquello que este tipo de programas también tratan. Es decir, se aplica esos elementos
periodisticamente quizA menos rigurosos para asegurar una audiencia que se queda

tanto por lo que se dice como por la manera en que se dice.

Lamentablemente, en muchos casos, se tiende a seguir “una formula que prioriza por
encima de todo la blisqueda del éxito comercial, aunque para ello sea preciso renunciar
a hacer periodismo” (Rojas Torrijos, 2015, pag. 49). El mismo autor afiade que, al
principio, el objetivo de los medios era apostar por el infoentretenimiento, aunque con el
paso del tiempo este entretenimiento que debia actuar de complemento se alzé muy por
encima de los hechos noticiosos. Algunos ejemplos que aporta Carrillo (en Ferré, 2013,
pag. 41) son que “muchas veces se simplifica la presentacién de un partido como un
duelo entre los dos principales goleadores de los dos equipos o se subraya el morbo de

ver qué pasara con un jugador y su exequipo”.

Existen, segln apuntan autores como el propio Rojas Torrijos, Paniagua o Adrados, dos
motivos principales que han hecho que el entretenimiento pase a ser el elemento
caracteristico en muchos de los programas y medios dedicados al periodismo deportivo.
Para el primero, una de las claves es lo que él denomina “futbolizacién”, que no es mas

que “el excesivo sesgo tematico de los contenidos, donde un elevado porcentaje suelen
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concentrarse en torno a un reducido nimero de protagonistas —jugadores y
entrenadores, equipos y clubes— de un mismo deporte, el futbol” (Rojas Torrijos, 2015,

pag. 52).

El segundo factor seria el lenguaje que los profesionales usan. Para Adrados (194: 152),
“es una lengua que trata de presentar vivamente ante el lector el partido o la actuacion
de los jugadores y de reflejar la emocion. Es, por asi decirlo, un segundo partido en que
los recursos de la accidon son traducidos a los de la palabra”. La misma linea sigue
Paniagua, quien explica que “esta especializacion del lenguaje le aporta a la informacién
deportiva viveza, emocion, colorido, complicidad con la audiencia, capacidad de
nombrar de formar precisa aspectos muy variados relacionados con el juego” (Paniagua,
2010, pag. 184).

¢ Pero que elementos caracterizan a este lenguaje? “La innovacién, los anglicismos, el
lenguaje figurado, el fondo épico, la sustanciacion del adjetivo, la multiplicidad de
términos que designan un mismo objeto y las expresiones que provienen de otros
campos como el juridico o el religioso” (Paniagua, 2010, pag. 185-186). Ademas de
estas, Rojas Torrijos (2017) sefiala “la posibilidad de crear neologismos, el intercambio

de vocabulario entre los diferentes deportes, el uso de figuras retoricas y la ludificacion”.

Esta union ha hecho mas notorio que nunca la existencia de un verdadero “periodismo
de bufanda”, donde el periodista, lejos de perseguir la objetividad, opina sobre un tema
0 equipo basandonos en sus sentimientos personales, ya sean favorables o adversos.
Y si hay un sitio donde esto ha logrado destacar, ese es la televisiéon, que aprovecha el
gran tirén de la polémica como principal hilo conductor (Rojas Torrijos, 2015, pag. 53)

para ver aumentados su share y viralidad.

De hecho, el éxito de este tipo de programas se debe, en parte, a su capacidad de jugar
con la pasién donde los sentimientos llevan incluso al periodista a ejercer no solo como
hincha, sino casi como hooligan, es decir el concepto inglés que hace referencia a esos
aficionados mas radicales e incluso violentos de los equipos. El representante del
equipo defendera a este con ufias y dientes al mas minimo ataque, a su vez que se
muestra violento cada vez que debe hacer referencia a otros conjuntos, especialmente
a aquel con el que la rivalidad, ya sea por cuestiones geograficas, histéricas o

competitivas, sea mayor.
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2.5. Tertulia televisiva

El deporte es uno de los espacios fundamentales dentro de las cadenas televisivas
espafiolas. Como indica Rojas Torrijos (2014, pag. 182), “la programacion deportiva
constituye uno de los pilares que conforman la oferta de programacioén de las principales
cadenas de radio y televisién, ya que sus espacios se han consagrado en los ultimos
tiempos como los mas escuchados o vistos”. Aqui nos centraremos Unicamente en la
Television, donde podemos destacar las retransmisiones en directo de los encuentros,

informativos o tertulias.

De entre todos ellos, el que mas nos incumbe para el presente estudio es el ultimo
mencionado. Pese a todo, y antes de continuar, merece la pena recordar lo dicho en
lineas anteriores, pues incluso los informativos de deportes, siendo el caso mas
conocido ‘Deportes Cuatro’, también han pasado a plantear un modo de trabajar donde
la manera de explicar la informacién cobra mas importancia que la misma. Ademas,
varios de estos espacios optan por incluir noticias de sucesos, corazén, moda y
relaciones personales, lo que, como sefiala Garcia Avilés (2007, pag. 51) se convierte

“en un coctel capaz de satisfacer los apetitos de un amplio sector de la audiencia”.

La mayoria de los programas deportivos “tienen como parte fundamental una tertulia”
(Barrero Mufioz, 2009, pag. 216), y no es casualidad que las cadenas apuesten por este
tipo de contenido, tal y como indica Rojas Torrijos: “En los medios audiovisuales, el
deporte se ha convertido en un verdadero espectaculo de masas donde la
informacion queda supeditada al entretenimiento como forma de expresion y en
cuyo discurso se han incorporado elementos ajenos al ambito del periodismo al formar
parte de una estrategia comercial enfocada hacia la rentabilidad econdémica y la

generacion de negocio” (Rojas Torrijos, 2013, pag. 238).

Toda gira alrededor de la polémica, lo cual, como ya se ha mencionado anteriormente,
atrae el share y la viralidad en redes sociales, un elemento que ha ido cobrando cada
vez mas importancia. De hecho, Aguilera (2019), pag 35) explica que “los formatos que
se sirven del humor aplicado a informaciones son precisamente los que mas tienden a
la polémica”, lo que les conforma “como potencial foco de discusiones hacia

determinados asuntos o personajes del panorama actual” (2019, pag 35).
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La polémica, inevitablemente, ayuda a que ciertos tertulianos tengan la capacidad y la
habilidad de ‘robarse el show’, destacando por el uso de expresiones caracteristicas o
mostrar una teatralidad que enamora al publico. Algunos ejemplos que podemos
mencionar, y que nos son muy utiles para este trabajo, son los de Cristébal Soria o
Alfredo Duro, ambos tertulianos de “El Chiringuito” y cuyas expresiones de “el chiquitito”
o “al carrer’ respectivamente se asocian rapidamente con su persona, el programa en

el que aparecen y el panorama espafiol de tertulias.

Algunas de sus caracteristicas principales son que se tratan de programas con una
duracion considerable, cuyo contenido consiste basicamente en comentar y debatir los
puntos mas destacados de la jornada. El programa presenta a diferentes tertulianos,
que pueden o no ser periodistas, y enfrenta sus opiniones entre ellos. “Se trata de un
producto que no exige, en principio, grandes inversiones, al mismo tiempo que busca
aprovechar el reclamo de tener en nédmina a un grupo de contertulios mas o menos

populares, con el principal propésito de ganar audiencia” (Rojas Torrijos, 2015, pag. 51)

Una observacion interesante antes de analizar en profundidad los elementos que
componen las tertulias es entender de donde surgen. Como explica Rojas Torrijos
(2015, p&g. 50), inicialmente estos formatos de programa deportivo se emitian
exclusivamente en fin de semana, momento en que se disputa la jornada futbolistica, y
en ellos la tertulia, el andlisis y las curiosidades estaban presentes en forma de reportaje.
Un ejemplo seria ‘El Dia Después’, programa de Canal Plus que actualmente se sigue
emitiendo en Movistar Plus, aunque con varias variaciones respecto a afios anteriores.
Sin embargo, como remarca el autor, “a partir de ahi, fueron introduciendo cada vez

mas variaciones y dando entrada a elementos extraperiodisticos”.

A la hora de definir los elementos de las tertulias, algunas de las observaciones indican
que estos son programas que se construyen a partir del “humor, los concursos, la
presencia de publico en el platdé y la autopromociéon como rasgos diferenciadores o
imagenes inéditas que recogen aspectos no deportivos de escenarios deportivos”
(Paniagua, 2006, pag. 193).

Ademas, los investigadores Friih y Wirth (1997) aportan una serie de elementos que

también son identificativos de este tipo de programas:

e Los programas de infoentretenimiento confieren un nuevo papel a la audiencia

e El periodista se convierte en coprotagonista de sus propias piezas informativas
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e Las conexiones en directo son en una sefia de identidad de este tipo de
programas

e Entre las técnicas de grabacién prima el movimiento continuo y la filmacién con
camara al hombro.

¢ El montaje admite el uso de todo tipo de efectos y la introduccion de pistas de
audio musicales para aportar dinamismo

e Entre las tematicas seleccionadas para formar parte de los programas de

infoentretenimiento destaca la introduccién de noticias blandas.

Finalmente, Barrero Mufioz destaca que “cada tertuliano representa un papel en lo
denominado como “teatrillo”. Hay periodistas que han creado un personaje, han
comprobado que es rentable y exitoso, y dejan a un lado la primera faceta para centrarse
en la segunda y explotarla al maximo” (Barrero Mufioz, 2009, pag. 216). Esto permite
ver programas donde un patrén, lo que seria la marca caracteristica de un determinado
personaje, se repite de manera constante: frases, expresiones, provocaciones u
opiniones inamovibles, todo ello acompafiado, en ocasiones, de un lenguaje verbal y no

verbal que tiende a la exageracion y al hacerse ver.

2.6. YouTube

Un hecho que ha revolucionado todo el panorama informativo, incluyendo,
evidentemente, el deportivo, ha sido el desarrollo de Internet. Los medios digitales
nacieron como una apuesta que esta resultando ser ganadora, y han logrado llegar a
toda una audiencia insatisfecha con la oferta de los llamados ‘medios tradicionales’.
Como afirma Rojas Torrijos (2014, pag. 183), “el crecimiento de Internet ha propiciado
el nacimiento de nuevos medios digitales dedicados a este tipo de informacion, que han
aprovechado el poderoso alcance de las nuevas plataformas para cubrir con mayor
especializacion el futbol y el resto de las modalidades y satisfacer asi necesidades
informativas de la audiencia que no estaban siendo cubiertas por los medios

convencionales”.

De hecho, existen numerosos estudios e informes que se elaboran para conocer el
panorama del periodismo digital, lo que demuestra el afianzamiento que este ha
conseguido. Algunos de los mas destacados son el ‘Digital News Report’, elaborado por
“Reuters”, o el ‘Informe Anual de la Profesién Periodistica’. En ellos se detallan la

situacion laboral y profesional de los periodistas, las tendencias que han destacado en

15



la profesion y, en definitiva, todo lo que rodea en el &mbito digital a la industria de los

medios de comunicacion.

En opinidon de Ramén Salaverria, “en el siglo XXl todo el periodismo sera digital’s, y no
se puede decir que esté equivocado. Cada vez son mas los medios tradicionales que
apuestan por desarrollar su versién en la red, mientras que existen otros que
directamente nacen para competir en el mercado digital. Pero antes de continuar, ¢ Qué
entendemos por periodismo digital? El propio Salaverria (2019, pag. 3) lo define como
“la especialidad del periodismo que emplea el ciberespacio para investigar, producir y,
sobre todo, difundir contenidos periodisticos”. Cientos de miles de publicaciones que
copan la red de informacién y que, como ya hemos ido apuntando, forman parte de un

duro mercado competitivo donde la diferenciacion es imprescindible para destacar.

Es en este punto donde no todo es mantenerse en lo escrito, ya sea en papel o mediante
teclado. Lo audiovisual también esta cambiando, y es por eso por lo que, en vez de
lanzarse a proyectos televisivos, varios medios de comunicacion ya estan trabajando o
empiezan a entrar en una plataforma que, hasta hace no tanto, pasaba desapercibida

para el periodismo: YouTube.

El lanzamiento a Internet es un proyecto que varias cadenas han creido necesario para
no perder el tren de la audiencia respecto a la competencia. Por eso se han creado
plataformas donde albergar contenidos o incluso crear nuevos, como por ejemplo
“Playz” o “Fluxer”, donde se pueden encontrar las producciones digitales de ‘RTVE’ y

‘Atresmedia’ respectivamente.

No es de extrafiar que la plataforma haya adquirido semejante importancia. La
convergencia digital ha traido consigo, segin valoran Santin y Alvarez-Monzonillo
(2020), “la integracién de texto, imagen, sonido y video. En consecuencia, cada vez es
mas frecuente que el video complemente a la noticia escrita y se busque una mayor
espectacularizacion en el poder de la imagen” (2020, pag 3). Estos mismos autores,
haciendo referencia a lo dicho por Smith (2019), presentan algunos datos de YouTube
gue permiten entender las razones de su importancia actual en el campo periodistico:
“Hoy es la comunidad de usuarios que comparten videos online mas grande y popular
del mundo. Es el segundo buscador tras Google en volumen de blsquedas; al dia se

visualizan cien mil millones de horas de videos y recibe 400 horas de video por minuto”.

4 Declaraciones disponibles en el texto “Es pot fer periodisme a YouTube?”
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Tal y como apunta Alemany (2018, pag. 41), “los medios de comunicaciéon no han
querido perder la oportunidad de coger un pellizco de estos millones de busquedas. La
gran mayoria aloja a sus canales pequefias piezas que resumen las noticias destacadas
del mes o clips de lo que han mostrado por televisién, como la ‘BBC’ o ‘Associated
Press’. Medios espafoles deportivos también han apostado por eso, como son
ejemplos ‘Sport’ 0 ‘Marca’, pero la plataforma de videos no se queda en eso. Y es que
gracias a la libertad que permite, usuarios y periodistas han decidido crear sus proyectos

aqui.

Desde 2008 en Espafia han surgido 65 nuevos medios, micromedios 0 proyectos, un
total del 17% de las nuevas iniciativas (Rojas Torrijos, 2016). La superespecializaciéon
tematica es uno de los fuertes de toda esta ola, y uno de los apartados que YouTube
més promueve entre sus millones de creadores de contenido. Cierto es que, hasta
ahora, y como recuerda Alemany, los canales de mas éxito en la plataforma se basan
en géneros como gaming O entretenimiento general, sin que haya lugar para el
periodismo, pero existen varios ejemplos de que esta tendencia no tiene porque ser

permanente.

Las generaciones de entre 13 y 26 afios consumen la informacion fundamentalmente a
través de YouTube (Nadia Gonzalez, 2017, pag. 22), con lo cual se trata de un rango
de poblacién que ha optado por ‘abandonar’ los medios tradicionales para informarse
de la actualidad en esta plataforma. Pero ¢ Puede YouTube ser un medio periodistico
serio? Las opiniones son diversas. Segun Ramon Salaverria, “YouTube no es un medio
periodistico bien desarrollado, es un sitio lleno de videos independientes que no aportan

informacion mas alla de lo que estan tratando”.

Cierto es que, con el objetivo de retener y ganar nueva audiencia, suscriptores y visitas,
los creadores y creadoras de contenido optan por emplear ciertos trucos que les faciliten
tener éxito, en lo que Alemany define como “adaptarse y jugar segun las reglas de la
plataforma”. Aqui es donde entrarian, sobretodo, los famosos clickbates, es decir esos
titulos engafiosos que tergiversan o agrandan la verdadera informacién. De hecho,
alcanzar un nimero interesante de visitantes es el reto al que se enfrenta buena parte
de los medios digitales (Berrocal, Redondo et Campos, 2012, pag. 72). Pero si nos
regimos por el contenido, la seriedad, el trabajo periodistico y la adecuada transmision

de esta a la audiencia, si encontramos canales que apuestan en firme por ello.
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El periodista Guillermo Gonzélez, uno de los creadores de contenido que trabajan en el
canal ‘Charlas de Futbol’, cree que en YouTube "se puede combinar perfectamente el
entretenimiento y la naturalidad en comunicar el contenido con un periodismo serio,
sincero y honesto". El mismo afiade que "no veo que entretenimiento e informacion

tengan que estar separados's.

La plataforma, ademas, dispone de un apartado para que los usuarios que lo deseen
expresen sus comentarios en la zona inferior de cada video. La interaccion creador-
audiencia es uno de los puntos que mas importancia tienen en el panorama actual, de
hecho, los usuarios “cada vez participan e influyen mas en los contenidos que muestra
el medio” (Montoya en Ferré, 2013, pag. 106), y una adecuada relacién y creacién de
comunidad es uno de los puntos que marca el éxito o no de un proyecto audiovisual en
YouTube.

Relacionado con esto esta lo que expresa Cabrera (2009), pues precisamente es ese
potencial interactivo el que ha originado un cambio en las audiencias que ahora “no solo
reaccionan ante los medios, sino que también, participan de diversas formas en el
proceso comunicativo aportando opiniones (foros, encuentras, chats...) y produciendo

contenidos (textos, fotos, videos...)".

3. Metodologia

3.1. Objetivos

Se quiere, especialmente, analizar la influencia que el infoentretenimiento, llevado méas
0 menos al extremo, tiene en las actuales propuestas relacionadas con el periodismo y
la actualidad deportiva. Ademas, al tratarse de ‘programas’ emitidos en diferentes
plataformas, se quieren marcar un poco las caracteristicas principales que los han
llevado a ser considerados como referencias en sus campos. Finalmente, y ante la
polémica que de ha surgido en ocasiones sobre qué es y qué no periodismo deportivo,
y tomando como debate mas reciente las ya mencionadas declaraciones de Julio
Maldonado, se pretende marcar, dentro de lo posible, hasta que punto el

infoentretenimiento aleja una propuesta de ser considerada periodistica.

s Declaraciones disponibles en el texto “Es pot fer periodisme a YouTube?”
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3.2. Hipétesis

El presente trabajo pretende dar respuesta a tres hipdtesis muy determinadas:

e El infoentretenimiento, bien empleado, permite enriquecer el discurso

periodistico y aumentar el interés de la audiencia.

e ‘El Chiringuito de Jugones’, a pesar de su fama, es capaz de hacer una buena

labor periodistica.

e El paso a YouTube permite tener y mostrar una relacion y unos contenidos de

manera mucho mas personales de lo que se haria en television.

3.3. Explicacién de los programas

3.3.1. ‘El Chiringuito’

‘El Chiringuito de Jugones’, mas conocido simplemente por ‘El Chiringuito’, es un

programa televisivo deportivo que se emite en el canal ‘MEGA’. Se especializa,

sobretodo, en comentar la actualidad del Real Madrid y Barcelona a base del debate

entre todos sus colaboradores e invitados, y cuenta con Josep Pedrerol como

presentador y cara mas representativa.

CIITTINTN

pe JUGONES

Logo de ‘El Chiringuito’ | Fuente: @EIChiringuitoT

Este es un programa que, tanto en personas que
intervienen como estilo, sigue con exactitud el
camino de su predecesor, ‘Punto Pelota’, una
tertulia deportiva emitida en el canal
‘Intereconomia’ y que simplemente cambié de
nombre una vez sus derechos fueron adquiridos
por la corporacion ‘Atresmedia’. Su primera
emisién en esta nueva etapa, producida el 6 de

enero de 2014, se produjo en el canal ‘Nitro’.

Actualmente su emision tiene un horario fijo de domingo a jueves de las 00:00 a las

02:45, es decir una duracion aproximada de 170 minutos, y en cada programa los ocho

tertulianos van rotando.
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Como ya se ha comentado, el presentador de ‘El Chiringuito’ es Josep Pedrerol, quien

se encarga de dirigir y mantener un ‘cierto orden’ en el momento en que tanto los

tertulianos, ya sea los que proceden de la anterior etapa o los que se han ido

incorporando de manera mas reciente o esporadica, como los colaboradores expresan

sus opiniones. La lista de estos es muy elevada y variable en cada programa, aunque,

como es evidente, hay algunos que son mas presentes que otros. Desde sus inicios,

estos son los tertulianos, ‘fichajes’ y colaboradores del programa:

Tertulianos iniciales

Rafa Almansa (COPE)
Javier Balboa (Exjugador)
Carme Barcel6 (Sport)
Paco Buyo (Exjugador)
IAaki Cano (SportYou.es)

Lobo Carrasco (Exjugador)

Jorge D'Alessandro (Exjugador y exentrenador)

José Félix Diaz (Eurosport)

Quim Doménech (Jugones)

Alfredo Duro (Marca)

Pipi Estrada (EsRadio)

Carles Fité (COPE)

Paco Garcia Caridad (Marca)

Hugo «Loco» Gatti (Exjugador)

José Damian Gonzalez (La Gaceta)
Rafa Guerrero (Exasistente)

José Maria Gutiérrez «Guti» (Exjugador)
Eduardo Inda (Okdiario)

José Antonio Martin «Peton» (Diario AS)
Roberto Morales (Agencia EFE)

Oscar Pereiro (Exciclista)

Tomés Roncero (Diario AS)

Manu Sainz (Diario AS)

Fernando Sanz (Exjugador)

José Luis Sanchez (Jugones)

Luis Villarejo (Agencia EFE)
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Fichajes
e Alvaro Arbeloa (Exjugador)
e Jaime Astrain (Exjugador)
e Jorge Calabrés (El Espafiol)
e Edwin Congo (Exjugador)
e Jota Jordi (Agente FIFA)
¢ Quique de Lucas (Exjugador)
o Kike Mateu (LP Radio)
e Rocio Martinez (Antena 3)
¢ Antonio Oliver (Palabra de Futbol)
¢ Mathias Pogba (Futbolista)
e Juanma Rodriguez (EsRadio)
e Cristobal Soria (Exdelegado del Sevilla FC)
e Pol Tenorio (Real Madrid TV)
e Edu Velasco (Bilbao Sport)
e Jesus Capitan "Capi" (Exjugador)

Colaboradores
e Edu Aguirre
e José Luis Martin Ovejero

e Juanjo Martin

En cuanto a la estructura del programa, a menos que haya algun especial, esta siempre
se mantiene. Se compone de un andlisis a las portadas de los diarios nacionales e
internacionales, un analisis de las apuestas de William Hill y la presentacion del publico

gue ha acudido al platé para seguir el programa.

Ademas de las declaraciones de Julio Maldonado, ‘Maldini’, la tertulia ha recibido otros
comentarios negativos debido a su planteamiento, como, por ejemplo, por parte del
periodista José Maria Garcia, quien en 2017 lo defini6 como “una porqueria’s y lo
asemejo al programa del corazén ‘Salvame’. Aun asi, y tal y como los miembros que

conforman ‘El Chiringuito’ se defendieron de las palabras de ‘Maldini’ citado lo que dijo

6 MUNDODEPORTIVO. COM (2017). “El Ch/r/ngwto es una porqueria’. Mundo Deportlvo Dlsponlble en:
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Ben Bradlee, director del ‘Washington Post’ durante el caso Watergate: "Periodismo es

descubrir la verdad y contarla”.

3.3.2. ‘Charlas de Futbol’

‘Charlas de Futbol’ se trata de un canal de YouTube donde se realizan videos cuyo
contenido gira entorno al futbol, y, especialmente, en la Liga Santander. Sus tres caras
mas representativas son los periodistas Juan Arroita, Andrés Cabrera y Guillermo
Gonzélez, y alternan videos de debate con otros mas enfocados al entretenimiento

(basicamente retos).

Normalmente publican una grabacioén al dia entre las
16:00 y las 18:00, de duracién variable, aunque, en

general, de 10 minutos. Sin embargo, en jornadas

sefaladas, como fines de semana o dias de

/TN
ﬁ"*,;;‘:‘- Champions League, suelen hacer un video extra
U R
repasando los encuentros disputados una vez estos

han finalizado.

Logo de ‘Charlas de Futbol’ | Fuente: @CharlasDeFutbol

Igual que con ‘El Chiringuito’, este proyecto es la continuacién de uno anterior.
Inicialmente el canal de los tres creadores de contenido se llamaba ‘Campeones’, a
pesar de que en ese canal apenas habia contenido de debate y los retos copaban la
mayoria de los videos. El nacimiento de este canal surgid y logr6 tener éxito, segun
explica Gonzélez, debido a que, en ese momento, 2015, “no habia ningun canal sobre

futbol en espafiol en YouTube.

El 1 de octubre de 2017 se inici6 la actividad en ‘Charlas de Futbol’, mediante un video
de apenas 30 segundos titulado “Esto es Charlas de Futbol | Teaser”, donde ellos se
encargan de definir que es esta novedad: “Bienvenidos a nuestra nueva aventura.

Semanalmente estaremos contigo en 'Charlas de Futbol' ofreciéndote lo mejor del futbol

7 Declaraciones disponibles en el texto “Es pot fer periodismo a YouTube?”
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mundial. Analisis, debate, opinién... todo con un estilo desenfadado, ¢nos

acompafas?’s.

En ese momento este, como se puede observar, era Unicamente un proyecto semanal,
secundario y totalmente ligado a ‘Campeones’. Sin embargo, todo cambid el 28 de
diciembre de 2018, ya que, en el canal ‘Campeones’, se publicé un video titulado
“Campeones en 2019: todas las novedades”s, donde los tres periodistas se despedian
de su audiencia, prometiendo mantener su actividad en otros proyectos. De modo que
se puede decir que esa fecha fue la que dio inicio a la etapa mas importante de ‘Charlas

de Fatbol’ y le convirtié en un canal protagonista y no una simple ramificacion.

Pese a que desde sus inicios el proyecto ha contado con la presencia de los tres
youtuber’ ya mencionados, desde su creacion han ido contando con diferentes
miembros que han pasado a quedarse como fijos en el canal. Es por eso por lo que, en
los videos, no siempre salen las mismas personas, sino que estas se van alternando.

Estos son los componentes de ‘Charlas de Futbol’:

Iniciales:
e Juan Arroita
e Andrés Cabrera

e Guillermo Gonzalez

Incorporaciones:
¢ Diego Campoy
e Javier Navarro (no sigue)
e Barbara Quesada

e Adri Contreras

3.4. Andlisis y ficha

En este caso la manera en que se trabajaran los ‘programas’ es el analisis de contenido,

ya que se visionaran una serie de videos de cinco eventos determinados para valorar el

8 ARROITA, Juan & CABRERA, Andrés & GONZALEZ, Guillermo [Charlas de Futbol] (2017). Esto es
Charlas de Futbol | Teaser. Disponible en: htips://youtu.be/6gCqVCQ6nb4

9 ARROITA, Juan & CABRERA, Andrés & GONZALEZ, Guillermo [Campeones] (2018). Campeones en
2019: todas las novedades. Disponible en: https://youtu.be/BLZm5PfYbmU
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papel que el infoentretenimiento tiene en los planteamientos de ‘El Chiringuito’ y
‘Charlas de Fuatbol’.

Dicho andlisis pondra el ojo en una serie de valores caracteristicos de este género, los
cuales ya se han ido detallando a lo largo del marco tedrico. Ademas, tanto la television
como YouTube tienen una serie de particularidades propios de su medio y entorno, algo

gue también se tendra en cuenta para extraer las futuras conclusiones.

Asi pues, el andlisis se hara siguiendo los puntos que constan en la siguiente tabla, la
cual se irh completando de manera separada segun cada programa y cada evento,
aunque luego, a la hora de desarrollar la explicacion pertinente, los datos obtenidos se

iran presentando conjunta y ordenadamente.

NUmero de ficha

Programa
Evento
Fecha
Temas
Personas que intervienen Presentador:
Tertulianos:
Aficionados:

Participacién audiencia

Léxico

Gesticulacion

Elementos no verbales

Musica y efectos de sonido

Movimientos de camara

Efectos de postproduccion

Observaciones

Numero de ficha

3.5. Los eventos para analizar
Como ya se ha comentado anteriormente, el grueso del trabajo consistira en el analisis

de ciertos programas, o fragmentos de ellos, y videos de ‘El Chiringuito’ y ‘Charlas de

Futbol’ respectivamente. Se han seleccionado cinco temas que se han considerado
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como particularmente importantes o destacados dentro de un marco de tiempo concreto,
el cual abarca la segunda mitad de la temporada pasada y la primera parte de la actual
(es decir de diciembre de 2018 a diciembre de 2019).

Dentro de los propios eventos, de algunos, como es obvio, se hablé mas que de otros,
por lo que existirA mas material analizable. Aun asi, al tratarse los cinco de casos
trascendentes, hay material mas que suficiente para estudiarlo y analizarlo. Si el evento
lo merece, se especificard en su justificacion individual, se visionaran también

elementos anteriores o posteriores al evento en si.

Los temas escogidos son los siguientes:

3.5.1. Vuelta de la Final Copa Libertadores River Plate — Boca Juniors (9/12/2018)

Un evento como la final de la Copa Libertadores, torneo equivalente a la Champions
League en Sudamérica, normalmente no tendria excesiva repercusion en las tertulias o
programas de Espafia, pero la edicion de la temporada pasada, y de ahi que esté aqui,
fue la excepcidn. La ida (se juega a doble partido) transcurrié con la tension propia de
un encuentro tan importante que enfrenta a dos grandes rivales como Boca Juniors y
River Plate, pero el verdadero problema se vivié en la vuelta. La violencia extrema que
protagonizaron los radicales de ambos equipos obligé a la CONMEBOL a suspender y
posponer el encuentro, y este finalmente se disputé en el Santiago Bernabéu, el estadio
del Real Madrid. Unas circunstancias surrealistas que, tanto en su previa, durante el
encuentro y en el postpartido fueron tratadas en profundidad desde ‘El Chiringuito’ y
‘Charlas de Futbol’.

3.5.2. Zidane regresa como entrenador del Real Madrid (11/3/2019)

En unatemporada atipica para el Real Madrid debido a los malos resultados, los blancos
tomaron la decision de contratar de nuevo a Zinedine Zidane como entrenador. La vuelta
del francés genero sorpresa y fue tratada y analizada por medios deportivos de todo el
mundo. Asi pues, es interesante observar de qué manera se cubrio el anuncio, e incluso
las posteriores reacciones que surgieron, por Pedrerol junto a sus tertulianos y también

por los periodistas del canal de YouTube.

3.5.3. Eliminacién del Barca en la Champions League frente al Liverpool (7/5/2019)
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Pese a no tratarse de una final, ya que la eliminacién se produjo en semifinales, este
es, sin duda, un momento histdrico en la mas importante competicién de clubes del
mundo. Las circunstancias que se dieron, el Liverpool vencié 4-0 al Barca en Anfield
remontando el 3-0 de la ida, sorprendieron a todos los aficionados al futbol, v,
evidentemente, tanto en ‘El Chiringuito’ como en ‘Charlas de Futbol’ este fue un tema

gue merecié un tratamiento y un analisis importante.

3.5.4. Entrega del Balén de Oro (2/12/2019)

La gala del Balon de Oro siempre es un momento especial, ya que es el momento
donde, ademas de otros reconocimientos, se premia al mejor futbolista del afio. En esta
edicién el ganador ha sido Leo Messi, quien, con su sexto trofeo, ha desempatado la
igualada que mantenia con Cristiano Ronaldo. Como es evidente, un evento de esta
importancia genera un debate previo, durante y posterior que lidera la informacién
deportiva durante esa semana y destaca, por encima de practicamente todo, como lo

mas trascendente de cada afo.

3.5.5. Clasico Barca — Real Madrid (18/12/2019)

No hay duelo entre estos dos equipos que no sea importante, pero las circunstancias
extradeportivas que rodean al de esta temporada merecen un reconocimiento aparte.
Debido a las protestas ciudadanas surgidas a raiz de conocerse la sentencia por la
condena a los politicos catalanes, la fecha del Bar¢a-Real Madrid, que originalmente iba
a disputarse el 26 de octubre, se cambié al 18 de diciembre por no poder garantizarse
las adecuadas medidas de seguridad. Es interesante analizar tanto el pre como el post

partido, fijandonos, incluso, en los comentarios politicos, si los hubiera.

3.6. Justificacion de los videos

La base de este este trabajo es, como ya se ha explicado, el analisis de videos de cinco
acontecimientos muy determinados, procedentes tanto de ‘El Chiringuito de Jugones’

como de ‘Charlas de Futbol’.

En lo que a ‘Charlas de Futbol’ se refiere, no existe ninguna dificultad para obtenerlos.
Todos los videos necesarios se encuentran en su canal, y Gnicamente hace falta realizar
la busqueda correspondiente en YouTube para encontrarlos. Todos ellos, salvo los que

se realizan en la calle junto a los aficionados o algin especial, tienen una duracién que
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oscila entre los 6 y los 10 minutos, y con su visualizacion podemos entender el estilo

que tienen y con el que trabajan los componentes de este canal.

De cada tema se disponen una cantidad variable de videos, aunque en todos los casos,
los que hay, resultan interesantes para ver el planteamiento y la idea de periodismo
deportivo que tienen los creadores de contenido. Concretamente hay, de la final de la
Copa Libertadores tres videos (18'4”), de la vuelta de Zidane dos (14'78”), apenas uno
del Liverpool-Barga (7°34”), tres del Balon de Oro (36°58”) y, finalmente, del Bar¢a-Real
Madrid dos videos (10°25”).

Con el ‘Chiringuito de Jugones’ los videos que se analizan corresponden a fragmentos
extraidos de los programas, a excepcion del evento del Clasico entre Barcelona y Real
Madrid, donde, ademas de fragmentos, si esta disponible el programa completo emitido

la misma noche tras el duelo disputado entre ambos conjuntos.

La razén de esto es que ‘Mega’, la cadena que emite el programa en television
Unicamente cuelga los programas completos durante 15 dias desde la fecha en que se
realizan, por lo que, por cuestiones de tiempo, Gnicamente se ha podido conseguir el ya
mencionado. Del resto, y como ya se ha dicho, se usaran fragmentos para analizar los

eventos, los cuales proceden tanto del mismo sitio web de ‘Mega’ como de YouTube.

Aungue no se analicen todos los programas integros, consideramos que la cantidad de
videos disponibles son adecuados y suficientes para los propésitos de esta
investigacion, ya que, en primer lugar, son representativos y permiten ver de manera
clara el modo de trabajar y de presentar la informacién que se tiene en este programa.
En segundo lugar, la suma del total de los fragmentos es de 2 horas, 4 minutos y 25
segundos, lo que, unido a el programa completo del que si se dispone, cuya duracién
es de 2 horas 33 minutos y 7 segundos, implica un total de 4 horas, 37 minutos y 32

segundos de contenido analizable.

Si vamos tema por tema, de la final de la Copa Libertadores son un total de siete
fragmentos (32'58"), otros siete de la vuelta de Zidane (15°01”), la derrota del Barcelona
frente al Liverpool consta de doce (33’37”), la entrega del Balon de Oro suma seis
(24’15”) y, finalmente, el Clasico, ademas del programa entero, el resto de los
contenidos, son un total de ocho, (18’34”). En tercer lugar, el conjunto del contenido
incluye las diferentes secciones, apartados y espacios del programa: debate,

entrevistas, exclusivas, show... Los fragmentos que hay, pese a no ser el programa
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completo, resultan suficientemente claros y de valor como para ser la base de este

proyecto sobre el infoentretenimiento presente en el periodismo deportivo.

4. Estudio de caso

Una vez analizados los eventos, podemos comprobar como efectivamente estos dos
programas han decidido apostar por el infoentretenimiento para destacar en sus
respectivos campos. Estos se dan de maneras diferentes, siendo mas comun en la
tertulia televisiva utilizar el entretenimiento mal entendido, donde los gritos y la
teatralidad gestual e incluso formal copan mas tiempo en pantalla de lo que deberian si
se pretende transmitir informacién, mientras que en YouTube la edicién es fundamental
para afiadir tanto datos relevantes como elementos de comedia que hagan mas ameno

el bullicio informativo.

‘El Chiringuito’ es un ejemplo de como el fanatismo y el periodismo de bandera pueden
impedir que la labor informativa se realice de manera adecuada cuando el programa, en
realidad, si es capaz, al contrario de lo que mucha gente pueda pensar, de realizar un
muy buen trabajo periodistico. El Barca y el Real Madrid son un centro alrededor del
cual es mas facil conseguir audiencia, aficionados de ambos equipos enfrentados entre
siy que se ven representados en unos tertulianos que hacen lo mismo, pero en un plato,

donde la teatralidad y la necesidad de share despiertan al personaje que llevan dentro.

En ‘Charlas de Futbol’, en cambio, la apuesta por la informacién es mas clara, pero la
manera de transmitirla parece casi una conversa entre amigos, donde periodistas y
audiencia estan cada uno en un lado de la mesa de bar hablando de Zidane o del Balén
de Oro. Esta naturalidad, a menudo extrema, les hace mas cercanos y permite transmitir
mucha mas emocién que la simple presentacion de datos o resultados. Es, en definitiva,
un entretenimiento menos forzado y teatralizado, donde la naturalidad es la base de

todo lo que se ha construido.

4.1. Los roles de los participantes: mas alla de los tertulianos

En ‘El Chiringuito’ y en ‘Charlas de Futbol’ tenemos tanto la figura del presentador como
la de los tertulianos, aunque en el primero mucho mas delimitado que el otro. Josep
Pedrerol es la cara visible del programa de ‘MEGA’ en todo momento, mientras que el
puesto de conductor se alterna entre los periodistas que componen el canal de

YouTube. De igual manera, los tertulianos en ambos proyectos varian en cada ocasion.
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El hecho de que la plantilla que se pueda ver cada programa cambie es uno de los
atractivos con los que estos juegan, ya que, en caso de no hacerlo, se corre el riesgo
de caer en la monotonia al participar siempre las mismas personas con los mismos
argumentos de siempre. En cambio, la rotacion permite combinar a ciertos tertulianos
de visiones similares o totalmente opuestas, permitiendo de esta manera que cada
programa se sienta fresco y Unico. Evidentemente esto da mas juego con un plantel mas
grande como tiene ‘El Chiringuito’, pero en el canal de YouTube, donde el presentador
ya hemaos dicho que tampoco es fijo, cada periodista puede ejercer como tal y decidir o

marcar el ritmo del video.

En la tertulia de Josep Pedrerol, evidentemente, algunos tertulianos participan en segin
que programas por razones muy concretas, como por ejemplo el ‘Loco’ Gatti en los
programas dedicados a la final de la Libertadores al ser argentino y exjugador de los
dos equipos participantes, Paco Buyo y el ‘Lobo’ Carrasco como exfutbolistas de Real
Madrid y Barga durante el Clasico y Cristobal Soria o Tomas Roncero el dia del
Liverpool-Barca al ser los dos tertulianos mas enérgicos a la hora de expresarse sobre

sus respectivos equipos y de atacar al rival.

En cambio, en ‘Charlas de Futbol’ el criterio de aparecer mas en uno u otro video
depende mas de a quien le toque rotar que de cualquier otra cosa, ya que, aunque es
cierto que, por ejemplo, Guillermo Gonzélez sale en el video del Clasico y es hincha del
Real Madrid este no tiene aparicién alguna en la llegada de Zidane, un tema que también

afecta a la actualidad del conjunto blanco.

Por no solo debemos resaltar el papel que presentador y tertulianos tienen, ya que,
aunqgue es sin duda el mas notorio y el que aparece en cada programa, encontramos
casos donde la gracia recae en la opinion de los aficionados o expertos con los que se
pueda contar, especialmente de estos primeros. Ambos programas, en algin momento,
han optado por presentar un contenido donde las declaraciones, gestos y expresiones
de los hinchas son lo fundamental, dejando de lado el debate mas puramente

periodistico.

Especialmente visible es esto en la manera de tratar el duelo entre River Plate y Boca
Juniors disputado en Madrid, ya que, aprovechando que es precisamente alli donde
ambos proyectos se graban, los dos apostaron por salir a la calle a conocer las opiniones

y las historias de las dos aficiones. En uno de los partidos donde los sentimientos estan
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mas a flor de piel, y aln mas tras los incidentes que ya habian obligado a la suspension
del duelo en Argentina, el objetivo de los dos programas era el de ensefiar la otra cara

de la moneda de lo visto hasta ahora: la pasion sana por unos colores.

"¢ QUE RECUERDA DEL 'LOCO" GATTI?"

Ejemplos de las entrevistas a los aficionados de ambos equipos | Fuentes: El Chiringuito de Jugones & Charlas de Futbol

Las imagenes mas presentes son las de seguidores en la calle, con sus bufandas y
cantando, y en el momento en gque se pasa a hablar con ellos en muchos casos las
preguntas no se alejan de la labor informativa, pues la falta de derechos televisivos

obliga a construir el relato basandose en los aficionados.

Sin embargo, si es cierto que, en ambos programas, aunque esto es mas notorio en ‘El
Chiringuito’, se busca también esos relatos mas crudos o exagerados, o incluso una
mezcla de ellos. Por ejemplo, el programa de Josep Pedrerol no se limita a ensefiar el
pre y el post partido, sino que graba también desde el exterior del Santiago Bernabéu a

esos aficionados que, por alguna razén, se han quedado fuera u optan por salir.

Destaca por ejemplo el caso de una aficionada de El Salvador que, al explicar que se
ha quedado sin bateria en el teléfono y eso le ha impedido ensefiar la entrada, se echa
a llorar mientras desde una rejilla del estadio ve una porcién del terreno de juego. En
este caso el camara busca el plano corto, el detalle de las lagrimas y de la cara de la

aficionada cuando, a pesar de todo, sonrie.

Precisamente el uso de primeros planos estd muy presente a la hora de hablar con
aficionados, ya sea para crear elementos de comedia, como cerrar la imagen a la hora
de presentar a los aficionados mas exaltados o que se expresan de manera mas
vehemente y también, como se ha detallado en el ejemplo anterior, crear emocion en el

espectador.
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Incluso se interviene para hacer realidad historias de este segundo tipo, donde fatbol y
corazon se unen. El caso de la madre y el hijo seguidores de Boca emitido por ‘El
Chiringuito’ es la prueba de ellos, pues es gracias a la intervencion de Alex Silvestre,
quien se encuentra en directo narrando desde el hotel donde se aloj6 el conjunto
‘xeneize’, que se logra cumplir “el suefio”, tal y como ellos mismos lo presentan, del nifio
protagonista. En el video realizado vemos planos cortos, declaraciones donde la palabra
“sueno” se repite constantemente, y todo ello acompanado de una musica de piano que
se queda en primer plano al final, cuando el sonriente nifio y la banda sonora en primer

plano.

De manera excepcional ambos programas cuentan en ocasiones con la participacion de
personas ajenas a ellos, quienes, ya sea por su interés informativo o de entretenimiento,
tienen una interesante aportacion. En el caso de ‘El Chiringuito’ se pueden destacar a
colaboradores como Mathias y Florentin Pogba o la entrevista realizada al abogado José
Monteleone, mientras que en ‘Charlas de Futbol’ puede sorprender la colaboraciéon de

otros canales de la plataforma.

Empezando por el programa de Pedrerol, la presencia de los Pogba es una oportunidad
gue no se quiso desaprovechar, pues coincide que ellos dos, quienes en esas fechas
jugaban en dos equipos espafioles, son también hermanos de Paul Pogba, futbolista del
Manchester United vinculado en varias ventanas de fichajes con el Real Madrid. Asi
pues, su presencia como tertulianos, en temas como el Balén de Oro por ejemplo,

responde a un interés en intentar conseguir informacién sobre el futuro de su hermano.

Continuando con José Monteleone, su aparicion es, en cambio, de un muy interesante
valor informativo. Este es el abogado de Rafael Di Zeo, el lider de la barra brava de
Boca Juniors conocida como “La12”, probablemente la agrupacién de hinchas mas
agresiva de la entidad. A Monteleone se le realiza una videollamada para saber si su
cliente viajara o no a Madrid para asistir a la vuelta de la final de la Copa Libertadores,
pues en caso de que este acuda el peligro aumenta considerablemente. Con la
entrevista se logra sacar que Di Zeo, probablemente, no viajara, e incluso se intenta
concertar una nueva llamada, aunque sin éxito debido a la negacion del abogado, una
vez termine la reunion que este debe tener tras atender al programa con el jefe de
“La12”.
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Josep Pedrerol entrevistando al abogado José Monteleone | Fuente: El Chiringuito de Jugones

Por lo que respecta a la aparicion de otros youtubers en el canal de ‘Charlas de Futbol’
este tipo de colaboraciones son bastante comunes en la plataforma, sobre todo entre
canales cuyo contenido sea similar. Se dan dos casos donde esto suceda, ya que antes
del duelo entre los dos equipos argentinos en el Santiago Bernabéu sale el creador de
contenido Toniemcee, y en un video dedicado al Balén de Oro constan, pues es la gracia

del video, numerosos youtubers de fatbol o del videojuego “FIFA”.

La aparicion de Toniemcee, aunque se presenta como casual con la idea de hacer
comedia, esta evidentemente planificada, y no es casualidad. Existe una gran relacion
entre este youtuber y los componentes de ‘Charlas’, especialmente, como puede
observarse por las sonrisas y bromas que realizan, con Juan Arroita, con quien, ademas,
colabora en el proyecto “Mambo FC”, un equipo de futbol formado por varios creadores

de contenido entrenados por el exfutbolista Alvaro Arbeloa.

Alun mas youtubers pueden verse en el video titulado “YouTube da su Balon de Oro
20197, un especial donde numerosos creadores de contenido presentan su top cinco
entre los candidatos a ganar el premio individual mas importante del panorama
futbolistico. Algunos de los mas destacados son Papi Gavi, DjMariio, Spursito, Cacho01
0 La Media Inglesa, y en todo momento el tono del video es de comedia, pues se
presenta de manera formal, como si se tratara de una gran gala, un video que,

evidentemente, esta pensado para que la gente conozca la opinién de estos youtubers.

4.2. Una audiencia que también participa

Uno de los aspectos que anteriormente se han destacado como mas caracteristicos de

los planteamientos que utilizan el género del infoentretenimiento es el de la participacion
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de la audiencia, la cual, en los dos casos, participa activamente en la emisién de cada

programa o video.

En el caso de ‘Charlas de Futbol’, esta se da fundamentalmente mediante dos de los
elementos mas importantes de YouTube: los likes y los comentarios. Esto no solo
permite que el algoritmo de la plataforma recomiende mas o menos el video, sino que
ayuda a los creadores de contenido a crear una comunidad mas alld de las
suscripciones y a ver si lo que se ha dicho genera o no debate o gusta a los

espectadores.

De hecho, y tal y como tantos otros canales hacen, al final y al principio de cada video
se acostumbra a presentar un cartel con un recordatorio de dar me gusta y suscribirse,

ademas de animar a que, quien lo desee, deje su opinion en la barra de comentarios.

En algunos casos incluso se anima a comentar sobre algo concreto, que puede estar o
no relacionado con el tema que se trate. Por ejemplo, durante el video dedicado al sexto
Balén de Oro de Leo Messi los periodistas animan a sus seguidores a comentar sobre
hasta tres temas diferentes, dos de los cuales, cuantos de estos premios mas puede
conseguir el argentino antes de retirarse y quien dominara en los préximos afios el futbol
mundial, si son acordes al contenido, pero el Ultimo, la manera mas adecuada de

pronunciar ‘De Vrij’ (central holandés del Inter de Milan), se sale mas del tema.

Ademas, las redes sociales tienen también una importancia capital. Especialmente
Twitter se ha mostrado como la mas utilizada en ambos proyectos para generar la
participacion de la audiencia, aunque de manera diferente en cada uno. Continuando
con ‘Charlas’, este es el medio por el que se ha optado para contestar algunas de las
preguntas que los seguidores realicen de cara a videos de preguntas y respuestas,
respondiendo tanto Barbara Quesada como Guillermo Gonzélez sobre su favorito para

ganar el Balén de Oro y el Bar¢a-Madrid respectivamente.

En el caso de ‘El Chiringuito’, durante el programa se presenta un hashtag, el cual va
variando en funcion del tema que se trata, como por ejemplo #chiringuitoZidane o
#chiringuitoClasico, aunque también se usan mas neutros como #EIChiringuitoDeMega,
para que los espectadores puedan comentar lo que quieran del programa o el asunto
es cuestion. Las opiniones van saliendo en un cartel que se mantiene la mayor parte del

programa, de tal forma que los tweets de los usuarios aparecen por unos instantes en
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la pantalla. De vez en cuando Sandra Diaz, la encargada de ir mirando Twitter, destaca

las opiniones que mas juego den para continuar el programa.

También se crean encuestas para que la gente vote, lo que, posteriormente, genera un
nuevo tema de discusion en la tertulia. En este caso el encargado de crearlas e informar
del nimero de participantes y resultado es Fermin Canas, con quien se conecta en
directo desde la redaccién del programa. En los programas analizados se han realizado
sobre si la actuacion arbitral del Clasico mereceria enviar al arbitro a “la nevera”, es
decir que desde Laliga se opte por que no pite en la siguiente jornada, y otra sobre si

el Balon de Oro es “una milonga”.

Sin embargo, un pequefio grupo de la audiencia tiene la posibilidad de acudir al platé
para ver el programa desde ahi en directo, lo que, aunque su participacion se limite a
agradecer en los minutos finales y a aplaudir con las canciones o alguna intervencion
mas meritoria, ayuda a aumentar el sentimiento de unién que Pedrerol y su equipo

guieren hacer ver a los que les siguen.

4.3. Léxico: opinién y teatro

En lo que al léxico se refiere, se puede apreciar que el tono opinativo prima sobre el
informativo, aunque la actualidad es el tema sobre el que todo gira. Este es quiza uno
de los apartados donde el infoentretenimiento es mas claro, pues es sencillo ver a partir
de lo que se dice el grado de exageracién o de acompafiamiento que se da a la

informacion.

Empezando por el lenguaje mas puramente informativo, este se utiliza para introducir el
tema sobre el que posteriormente va a girar el debate, de tal manera que sirve para que
la audiencia tenga el conocimiento y el contexto necesarios para seguir el hilo de los
programas. Esto es muy claro en el ejemplo de YouTube, pues a modo de entradilla el
periodista que ocupa el rol de presentador practicamente siempre introduce el tema
usando una estructura muy similar, como puede apreciarse en los ejemplos de “esto es
‘Charlas de Futbol’ y hoy vamos a contaros porque se ha suspendido el Boca-River,
comenzamos” o “esto es ‘Charlas de Futbol’ y hoy vamos a hablar del Liverpool-Barca,

comenzamos’.

En primer lugar, es indudable que este estilo de lenguaje estd mucho mas presente en

‘Charlas de Futbol’ que en ‘El Chiringuito’, ya que la propuesta de los primeros se basa
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en el andlisis mas sosegado, en contraposicion al analisis mas pasional de los
segundos. Sin embargo, y contrariamente a lo que pueda parecer a cualquiera que sepa
minimamente el estilo que habitual del programa, no son pocas las ocasiones en que la
tertulia de Pedrerol realiza una interesante labor informativa. Lo que pasa, y de ahi que
no se les considere tanto, es que esto se da practicamente solo cuando los temas no

enfrentan a Barca o Real Madrid.

En el caso de los eventos escogidos, destaca la buena labor informativa con que se
trata la final de la Copa Libertadores, mientras que también hay algun que otro aspecto
interesante, o donde al menos el lenguaje tiene un objetivo méas alla del show, en el

regreso de Zidane y la entrega del Balén de Oro.

Como ya se ha mencionado anteriormente, en el programa de ‘MEGA’ se logro
entrevistar al abogado de Rafael Di Zeo, lo que permitié dar la noticia de que este no
acudiria a Madrid. También hablar con José Mourinho tiene un interesante sentido
informativo, pues el luso fue uno de los técnicos que, junto a Zidane, estaba entre los

favoritos para llegar al banquillo blanco.

Otro aspecto destacable es el de las explicaciones del ‘Loco’ Gatti sobre los incidentes
con el autobls de Boca Juniors. El tertuliano argentino es un exjugador de los dos
equipos implicados, por lo que a lo largo de su carrera disputdé muchos de estos

‘clasicos’ y vivio varias situaciones tensas.

Precisamente esto es lo que da tanto valor a sus palabras, pues sus experiencias son
el relato de la locura con la que en Argentina se afronta siempre un River-Boca o
viceversa, a veces llegando a limites dificiles de imaginar, como, tal y como Gatti cuenta,

recibir llamadas donde se amenaza a la familia.

— vv
@fatholjugone £ =M
Arriba loco yo cambiaran las cosas en el fathpl M
argentino #EIChiringuitoDeMega

El ’Loco’ Gatti sobre los incidentes con el autobus de Boca Juniors | Fuente: El Chiringuito de Jugones

35



Gracias a esto y a sus palabras sobre la fuerza que tienen las barras bravas, lo que
puede complementarse con la buena descripcion de los antecedentes de Di Zeo que se
mencionan durante la entrevista a Monteleone, el espectador puede entender la terrible
realidad del fatbol argentino y las razones por las que una situacién como la del autobus

de Boca no son ni casualidad ni, lamentablemente, sorprendentes.

En lo que respecta al Balon de Oro, el punto de mayor interés informativo es en el que
Diego Plaza presenta las cifras de las votaciones del premio, lo que deja ver que el
resultado ha sido bastante méas ajustado de lo que podria imaginarse y las razones por

las que Leo Messi ha logrado imponerse al holandés Van Dijk.

De hecho, el mostrar los votos de cada continente deja ver que, a la hora de votar, el
criterio que las federaciones siguen no es Unicamente el deportivo, sino que el pais de
cada candidato juega un papel fundamental a la hora de recibir el apoyo de un territorio
determinado. Por ejemplo, las votaciones de los paises africanos, donde el senegalés
Sadio Mané recibe mas votos que en cualquier otro continente, le restan muchos a su
compariero en el Liverpool Van Dijk, lo que provoco, vista la diferencia de este con

Messi, que el holandés se quedara sin el premio.

Pasando a ‘Charlas de Futbol’, aunque la forma de expresién es también en gran parte
dando la opinién esta se acompafia mucho mas de datos o elementos que la enriguecen.
Ademas, al utilizar un tono mas calmado que el de ‘El Chiringuito’, informacion y opinién
se juntan de manera mas harmoniosa, sin que sea tan evidente cuando hay una y

cuando otra.

El uso de datos, de hecho, es fundamental para este canal de YouTube, y se presentan
tanto de manera oral como destacados en unos cuadros que se afiaden posteriormente
en postproduccion. Se pueden encontrar numerosos ejemplos a lo largo de los videos
analizados, aunque, por ejemplo, resulta interesante ver como Diego Campoy cita
algunos de los puntos mas importantes del articulo 18 de la CONMEBOL, el cual es el
gue posibilitd la suspensién del partido cuando el 6rgano federativo obligaba a ambos

clubes a disputarlo.
Sobre este partido, de hecho, a lo largo de la explicacion se intenta explicar todo lo
sucedido aportando antecedentes y ejemplos similares que la audiencia pueda conocer,

como son la problemética con el gas pimienta que sufrieron los jugadores de River en
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2015 por parte de los aficionados de Boca o la bomba que estallé antes del Borussia
Dortmund-Ménaco en 2017 que obligé a suspender el encuentro al recibir heridas

algunos jugadores del conjunto aleman.

También en el caso del Clasico el andlisis del encuentro se acompafia de aspectos
interesantes para enriguecer la informacién. Estos, igual que en el caso anterior,
aparecen en los carteles de edicion posterior mientras los periodistas los dicen, y son
por ejemplo la cantidad de afios que hacia que un Clasico no terminaba sin goles y el

récord alcanzado por Sergio Ramos en cuanto al nimero de estos duelos disputados.

Pasando ya a la parte mas opinativa, en ambos programas el contenido se fundamenta
en ello. Algunos, como ya se ha dicho, lo hacen de manera mas disimulada, y otros, en
cambio, no tienen problema siquiera en atacar a todo aquel que no crea lo mismo que
expresan. De igual manera, en algunos casos esta opinion sirve para complementar la
informacion y suscitar que la audiencia forme su propia visién del asunto, pero en otras

el show absorbe casi el evento original para alternar de todo menos informacion.

Continuando con ‘Charlas’, este es un canal que se caracteriza por hablar de la
actualidad futbolistica de manera simpética, sin que la polémica tenga especial cabida
en su contenido. Por eso la opinién que se puede encontrar es constructiva, con interés
de intentar aportar algo méas. Por ejemplo, el video anteriormente mencionado sobre la
explicacién del incidente entre los dos equipos argentinos es el Unico donde la seriedad
esta presente durante cada minuto, pues normalmente podriamos comparar la manera
en que los periodistas se expresan como una conversa de bar entre amigos donde se
debate de fatbol.

Esto puede verse en el uso de algunas expresiones mas tipicas de un grupo de amigos,
como pueden ser el terminar las frases en “tio”, “oye macho” o “te pega un viaje que
flipas”. Esto permite que el canal y quienes en él aparecen se vean cercanos, pues lo
gue hablan lo dicen sin censurarse (ni siquiera en caso de usar insultos o palabras
malsonantes). Esta personalidad es, en parte, uno de los puntos que permite a un
creador de contenido destacar en YouTube, pues por muy interesante que sea lo que
se habla la manera en que se hace marca la diferencia entre una audiencia que se

gueda o no.

Tal es el punto de esta naturalidad que incluso se aprovecha el irse por las ramas para

crear elementos de comedia que entretengan y rompan un poco el rigor informativo. Un
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ejemplo bastante extremo se da cuando, hablando del Clasico, Juan Arroita y Guillermo
Gonzélez aprovechan haber mencionado que 2002 es el ultimo afio en que un partido
Barca-Madrid acababa en empate a cero para preguntarse que estaria haciendo cada
uno en esa época, lo que deriva en una conversa sobre la masturbacion, aunque sin
mencionarlo directamente en ningln momento, a la que en postproduccion se le aplica

la imagen en blanco y negro para demostrar que se han salido del tema.

Especialmente destacable es el cambio de tono y léxico que se produce a la hora de
hacer videos sobre temas de noticias suaves, como por ejemplo el once del Madrid
planteado por el diario “The Sun’ o el especial ya mencionado anteriormente sobre las

opiniones de otros youtubers con el Bal6n de Oro.

En este ultimo el tono es de una falsa solemnidad, ya que se quiere crear la
ambientacion de una gala. Aun asi, ya desde el principio se ve que la comedia va a estar
mas que presente en todo el video, ya que Diego Campoy inicia con un “dejadme decir
gue estais muy guapos con estas pintas elegantes que llevamos”, pasando entonces a

explicar Juan Arroita las razones por las que él no lleva americana.

En el segundo, en cambio, ya desde el inicio los periodistas mencionan que la alineacion
del medio inglés, al que definen como “sensacionalista” y “especialista en el clickbait”,
es una “locura”, por lo que el andlisis del once estd plagado de comedia y
exageraciones. De hecho, al final, cuando han animado a la audiencia a poner en los
comentarios a que estrella ficharian para el Real Madrid, Diego Campoy menciona antes
de retirarse del plano que su jugador seria “Siphiwe Tshabalala, hasta luego”, futbolista
sudafricano del que acostumbra a hacer broma, lo que provoca la reaccién de Guillermo

Gonzalez diciendo “de verdad que este chaval no es nada serio, se esta convirtiendo en

Andrés”.

Guillermo Gonzalez y Diego Campoy hablando del estilo de ‘The Sun’ | Fuente: Charlas de Futbol
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Volviendo a ‘El Chiringuito’, desde el momento en que aparecen Barcelona o Real
Madrid con alguna posibilidad de que un bando ataque al otro el lenguaje cambia
totalmente. Todo el planteamiento informativo o de opinion mas sosegada, como puede
darse cuando los tertulianos dan su vision de que futbolistas seguiran tras la vuelta de

Zidane con un simple si o no, se pierde totalmente.

Los casos de la derrota azulgrana en Anfield y la disputa del Clasico muestran un
programa bastante diferente al que puede verse en los otros tres eventos analizados,
con una mayor agresividad, confrontacion y opinion desbocada. En el primer caso, sobre
todo los tertulianos madridistas aprovechan el descalabro culé para hacerse notar,
mientras que en el segundo tanto la previa, marcada por las protestas tras la sentencia
del ‘Procés’, como la polémica arbitral enfrentan a las dos partes con una intensidad

muy considerable.

Empezando por el 4-0 del Liverpool al Barca, se dan varias provocaciones de los
tertulianos del Madrid a los del equipo catalan, especialmente por parte de Tomas
Roncero, Juanma Rodriguez y Alfredo Duro, quienes buscan sacar de sus casillas a

Jota Jordi, ‘Lobo’ Carrasco o, especialmente, Cristébal Soria.

En el caso de Roncero, este entra al platé al mismo tiempo que sus compafieros, pero
mientras todos se sientan en sus respectivos sitios él empieza a mover el césped que
hay en el platé buscando algo, empezando luego a preguntar si alguien “ha visto a Dios”
o ha visto “al chiquitito”, refiriéndose a Leo Messi. Durante su busqueda, lo que le da
para pasar por todo el platd, termina delante de Soria, y es en ese instante cuando le
dice “esto es un chorreo”, teniendo que intervenir Josep Pedrerol indicandole que “no

toque” al otro tertuliano para evitar males mayores.

Juanma Rodriguez, por su parte, utiliza un juguete para dar su opinién, muy llevada al
extremo, el cual es un regalo precisamente para Cristbal Soria. De nuevo el
presentador y moderador Pedrerol debe pedir que “no toquemos ni nos acerquemos
mas de la cuenta”, aunque también es el primero en animar a Juanma a mostrar como
funciona el juguete. El tertuliano, entonces, realiza la demostracion de “Hattrickin”, el
nombre que le ha puesto, acompafiada de comentarios como “; Qué hace “Hattrickin”

con la Roma? Se engancha”.

El altimo de los tertulianos madridistas que destaca en la debacle azulgrana es Alfredo

Duro, quien aproveché para recordar su iconica expresion “al carrer”, dicha en 2017
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cuando el PSG le metié cuatro goles también al Barca. En este caso Duro llega al platd
con la camiseta del Liverpool y una pancarta donde se puede leer “jlgual que Aytekin al
PSG, el Liverpool manda al Barga al carrer!”. Tras pararse unos segundos, este empieza
a cantar la letra de la pancarta, pudiéndose escuchar a Pedrerol decir “esta muy bien,
vamos” y felicitando al tertuliano cuando este finaliza con un “un aplauso, tenemos una

pancarta que ya es historia”.

AL PSG , TL \INERPAL

_ /\ MADA AL BARCA |
AN |
~LA PANCARTA MAS DURA v==i

Alfredo Duro entrando al platé con su polémica pancarta y cantando | Fuente: El Chiringuito de Jugones

También vale la pena mencionar dos contrapartes a la hora de expresar opinion como
son el recientemente mencionado Cristébal Soria y Quim Domenech, ambos seguidores
azulgranas. El exdelegado del Sevilla se caracteriza siempre por expresarse de manera
muy vehemente y sin pelos en la lengua, y la manera de hacerlo tras el 4-0 no iba a ser
la excepcién, pues a una gesticulacién tremendamente activa se le suma el uso de
expresiones como “falta de concentracion y de caracter, me cago en la madre que me

pario”, “;Dénde estan los tios, los tios hombre?” o “sangre en los ojos, eso es lo que

quiero”.

En cambio, el andlisis de Doménech es mucho mas sosegado, mostrando tristeza e
incomprension en vez de enfado. Ya con su entrada hay un cartel que dice “Quim, da la
cara”, y este, una vez saluda a Pedrerol, se sienta y empieza a explicar quienes son,

bajo su punto de vista, los responsables del desastre.

Pasando al Clasico, el duelo entre los dos conjuntos mas laureados del fatbol espafiol,
ya de por si tenso, lo estaba alin mas debido a la situacion que se estaba viviendo en
Catalunya en esas fechas. Las numerosas protestas de grupos independentistas
reclamando la libertad de los politicos encarcelados provoc6 que durante la previa se
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hablara casi mas de politica y de la viabilidad de jugar o no el partido que de los aspectos

deportivos, especialmente por parte de Josep Pedrerol.

El presentador catalan no dud6é en mostrar su postura, la cual se enmarca en el
pensamiento de aceptar las protestas como libertad de expresion, pero muy critico con
la manera de realizarlas. Suyas son frases como “manifestaos, pero dejad que los que
quieran estudien o cojan un avién”, ademas de criticar que actualmente, en el Camp

Nou, se ven mas banderas y pancartas independentistas que del Barca.

Relacionado con esto, varios tertulianos también se muestran también contrarios a los
simbolos independentistas, siendo Unicamente Carme Barcel6 la que defiende “el
pacifismo de la marcha al aeropuerto” o que en el estadio azulgrana “la gente anima al
club”. Por ejemplo, el periodista Damian Gonzalez le comenta a Pedrerol que “le han
robado el Barga”, mientras que a Barcel6 le contesta que “ya esta bien de maquillar la

realidad”.

Destaca también la aportacion de Paco Buyo, exportero del Real Madrid, quien se
enfada mucho cuando se empieza a hablar de si los jugadores del conjunto blanco
deberian o no abandonar el campo en funcién de lo que suceda durante el encuentro.
Para Buyo, los deportistas no tienen que aguantarlo todo, explicandolo de la siguiente
manera: “Aguantar que me insulten, que insulten a mi pais, que cuelguen pancartas, ole

ole y ole deportista”.

Ya pasando a aspectos puramente deportivos, la previa estuvo marcada por las
provocaciones de Cristobal Soria a los tertulianos madridistas, pues en un momento
donde se esta tratando otro tema empieza a reclamar que esto no toca, que lo que debe
tratarse es “que le pasa al chiquitito, que le pasa a su santidad, eso es lo que queremos

saber” (Leo Messi) y pronostica “que tenemos aqui la préxima humillacién”.

La disputa del partido, que terminé con un empate a cero, trajo un andlisis centrado
tanto en la figura del arbitro, cuya actuacién dejé muy descontentos a los tertulianos
seguidores del Real Madrid, como en la superioridad a nivel de juego del equipo blanco

en comparacion a los azulgranas.
Este ultimo aspecto se convirtié en el principal foco de conflicto, pudiéndose escuchar
expresiones como “vaya bano”, “humillacion” o “escandaloso”, en este caso usadas por

Josep Pedrerol, para definir el partido. Tampoco se quedo6 callado Tomas Roncero,
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quien se dirigié a sus companeros del Barcga al grito de “tsunami del Madrid, un bafo de
futbol”, clara referencia a la plataforma Tsunami Democratic, o0 de manera ain mas

provocativa con un “sois unos mirones y nosotros mandamos, somos papa”.

Los tertulianos del Barca también aprovecharon el enfado de los madridistas para
buscar la provocacién, destacando el tenso dialogo entre Jota Jordi y Edu Aguirre o las
palabras de Cristébal Soria dirigidas a Tomas Roncero. En el caso de los primeros, el
representante azulgrana en el programa opino, tras las reclamaciones de Aguirre sobre
la actuacion arbitral, que “al Chiringuito se viene llorado de casa”, mientras que Soria,
aprovechando el descomunal enfado de Roncero, le dijo “me encanta verte asi con las
venas marcadas” e imitd el sonido de un llanto afadiendo, esta vez dirigiéndose a todos
los tertulianos afines al conjunto blanco, “os he visto con las lagrimas y estoy

encantado”.

Precisamente el tema del arbitro dejé también varias declaraciones interesantes, como
por ejemplo las dichas por Edu Aguirre, quien definié el partido como “un robo histérico
al Madrid” y culpé directamente al colegiado, alegando que “es Hernandez Hernandez,
que le tiene mania al Real Madrid”. Al dia siguiente del Clasico, el exarbitro Juanfe Diaz
explic6 como se encontraba mentalmente el arbitro, mencionando que este estaba
verdaderamente afectado al ser consciente de sus errores, lo que provoco la respuesta
de uno de los tertulianos espetando que “por eso le vienen bien unas vacaciones”

(debido a la posibilidad de que le enviaran a la conocida como ‘nevera’).

Finalmente, y aunque en este caso se da a la hora de tratar la entrega del Balén de Oro,
se puede ver como se utilizan, tal y como algunos autores mencionan como
caracteristica de la comunicacion deportiva, varias expresiones del campo bélico, tales

como “un animal como Cristiano no finiquita ninguna batalla” o “la guerra continuaria”.

4.4, Las diferencias de entender el show

Pasando a la gesticulacion y a los elementos no verbales, estos son bastante diferentes
entre cada programa debido, en parte, a las diferencias de |éxico que se han explicado
anteriormente. El lenguaje mas relajado de ‘Charlas de Fatbol’ hace que sus gestos
sean mucho mas calmados y similares a los que se realizarian en una conversa que se
estd manteniendo con un amigo, mientras que en el caso de ‘El Chiringuito’, donde el
conflicto entre las dos partes es una de las claves del programa, se puede apreciar una

gesticulaciéon y elementos no verbales mas vehementes.
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Empezando por el proyecto llevado a cabo en YouTube, estos alternan la presentaciéon
de los videos estando de pie o sentados en un sofa, en funcién de si el contenido es
mas informativo o puramente opinativo, pues en este Ultimo el estar sentados uno

enfrente del otro facilita la conversa.

Cuando estan de pie los acompafia una mesa donde acostumbran a aparecer
elementos como ordenadores o boligrafos, los cuales transmiten la impresion de que
estan informados de lo que hablan. Esto se rompe totalmente en el video de la gala del
Balén de Oro con otros youtubers, donde todo esto se sustituye por dos macetas cuya

funcién, como la del video en general, es la de hacer comedia.

En cuanto a la gestualidad, salvo que el evento sea muy sorprendente, se mantiene
siempre muy dindmica pero dentro de la calma, sin exagerarlos. Esto es alin mas visible
durante los videos en el sofa, pues podemos ver piernas cruzadas e incluso brazos

apoyados en la parte superior de este, lo que muestra una relajacién absoluta.

Algunas de las excepciones a esto serian la reaccion al once del Madrid segun ‘The
Sun’ o la derrota del Bargca en Anfield, ambos por motivos muy diferentes. El primer
evento, al tratarse de un video sobre una noticia que ellos mismos presentan como una
“locura”, presenta una gesticulacidon muy exagerada, con gestos de negacion y caras de
absoluta incredulidad y risa constante. La actuacion en el caso del duelo entre ‘reds’ y
azulgranas es muy similar, pues estos gestos exagerados y caras de incomprensién se

mantienen, pero en este caso se debe a no creerse lo que acaba de suceder.

Caras y gestos al empezar el video de la derrota del Barga en Liverpool | Fuente: Charlas de Fatbol

Respecto a la vestimenta que se usa, esta es absolutamente informal, lo que ayuda a

crear la sensacion de canal personal y cercano, un elemento muy importante en
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YouTube. Sin embargo, la parodia que se lleva a cabo en la ya mencionada gala con
youtubers del Bal6n de Oro nos presenta a los periodistas vestidos de etiqueta para

simular una mayor formalidad.

Pasando a ‘El Chiringuito’, aunque el tono del discurso sea bastante mas elevado que
el de ‘Charlas de Futbol’ lo cierto es que, de manera similar a lo que sucede con el
Iéxico, la gesticulacion Gnicamente aumenta hasta niveles casi teatrales con los temas
gue involucran un conflicto Madrid-Barca. El resto, aunque la fama del programa sea la
de estar todo el dia gritando, suele transcurrir entre un didlogo relativamente normal,
salvo, como es légico sabiendo el show que gusta en la television, en algunos momentos

donde se deba cortar la monotonia para no aburrir a la audiencia.

Empezando por la presentacion del platd, el presentador se sitia en medio, quedando
a su izquierda las sillas de los tertulianos méas proximos al conjunto azulgrana y a su
derecha los madridistas. El suelo de esa parte del platé esta decorado con césped,
simulando un terreno de juego, y a los pies de cada tertuliano se deja un balon de fatbol,
algo que estos utilizan como apoyatura o para simplemente ir jugando mientras

transcurre el programa.

La gesticulaciéon durante los discursos mas tranquilos sirve como complemento a la
explicacion, aumentando a medida que las palabras se expresan de manera mas clara.
Sin embargo, en algunos casos esto excede totalmente lo que se puede pensar por
gestualidad durante un debate televisivo, hasta el punto de, como se ha dicho, hacer
pensar que se esta delante de una obra de teatro donde actores siguen un guion

determinado.

Especialmente claro en este aspecto se muestra Cristébal Soria, quien tras la derrota
del Barca en Anfield fue alin mas expresivo que de costumbre. Al inicio de su discurso
ya usa mucho las manos golpeando su pufio contra la otra mano para ejemplificar el
“caracter” que le ha faltado al equipo por ese entonces dirigido por Ernesto Valverde,

pero a medida que su enfado va a mas su reaccién se torna casi comica.

El tertuliano se levanta y empieza a dar vueltas por todo el platé, lanzando al suelo el
abanico que portaba y moviendo los brazos con incredulidad, para posteriormente
empezar una patada al aire que finalmente no se produciria y simular también arrancar

una de las camaras presentes.
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#ChiringuitoBarcelona

Cristébal Soria durante su enfado tras el 4-0 en Anfield | Fuente: El Chiringuito de Jugones

En cuanto a representantes del Madrid destacan tanto Paco Buyo como Tomas
Roncero. El exfutbolista, como se ha dicho anteriormente, realiza un discurso
defendiendo que los jugadores pueden irse del campo si no aguantan lo que pueda
pasar en el Camp Nou, pero acompafa su explicacion con una gestualidad tan
exagerada que, de nuevo, parece mas una comedia que un acompafiamiento para
expresar enfado. Roncero, en cambio, enfadado por los errores arbitrales del Clasico,

se levanta para casi chutar el balén que se encontraba a sus pies.

La camara partida que se utiliza da mucho juego para que la reaccion de los tertulianos
a las palabras de otros quede reflejada, especialmente en los momentos de mas tension.
Ya sea mediante muecas, sonrisas irénicas o cerrando los ojos, el espectador puede
escuchar un discurso y observar a la vez la reaccion que este tiene en la parte contraria.
Ademas, algunos también se permiten ciertas licencias, como incluso guifiar un ojo

durante la explicacién que estan realizando a modo de entretenimiento.

4.5. Masicay efectos: méas que un adorno

El punto de la musica y los efectos de sonido resulta muy interesante, ya que, como se
ha mencionado en el marco tedrico y confirmado a partir del visionado de los programas,
estos estan muy presentes en los proyectos que optan por un contenido cuyo género es

el infoentretenimiento.

De hecho, tanto ‘El Chiringuito’ como ‘Charlas de Futbol’ no solo utilizan la musica como

acompafiamiento durante la emision o el video, sino que disponen de melodias o
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canciones que se usan siempre como inicio, final o un apartado concreto y que

automaticamente al escucharlas se asocian con ellos.

En el caso del canal de YouTube estos incorporan un tema de introduccién, que
normalmente se extiende acompafiando parte de los videos, y uno de despedida
mientras en la pantalla se realizan las recomendaciones de otros videos disponibles en
el canal y se recuerda a los usuarios de la plataforma la posibilidad de suscribirse.

Aungue esto sea lo habitual, en ocasiones se cambia alguna de las melodias.

AlUn mas clara es la tertulia de ‘MEGA’, donde la entrada de los tertulianos y la
despedida se anuncian con una cancibn y con un tema musical compuesto
expresamente para la ocasion, respectivamente. En el caso del primero se puede
escuchar “Vive Deportivamente”, obra del duo Los 2 Espafioles, mientras que para
cerrar el programa el artista Fernando Fu cre6 el tema “No sera facil”, el cual contiene

directamente en su letra el nombre de ‘El Chiringuito’.

Es en la transmisién de Josep Pedrerol donde mas ejemplos de uso de canciones
encontramos, lo que puede justificarse con que las sanciones por Copyright en YouTube
son muy severas, llegando la plataforma a borrar o desmonetizar un video, aunque solo

se escuche durante un segundo.

Son varios los ejemplos que se podrian dar, pero, por mencionar algunos, durante los
programas se ha podido escuchar “Don’t call me Angel”, de Ariana Grande, Lana del
Rey y Milley Cyrus o “Revolution”, de The Beatles. Este ultimo se escucha en el
momento en que el tertuliano Alfredo Duro, seguidor del Real Madrid, esta entrando en
el platé tras la derrota del Barca en Anfield, lo cual, I6gicamente, esta hecho asi por la
procedencia de Liverpool del icénico grupo britanico, algo que sirve indirectamente para

crispar ain mas a los tertulianos azulgranas.

En esta aparicion de Duro el tertuliano se pone a cantar una cancion escrita por el
mismo, titulada “Igual que Aytekin al PSG”, la cual recibe el acompafiamiento de un
teclado presente en el platd. Es decir, tal es el grado de importancia que se le da a la
musica que incluso se dispone de un instrumento que permite realizar masica en directo,

sin necesidad de recurrir a grabaciones previas.

Como puede verse la musica casi siempre tiene una razén por la que esta ahi, y cuesta

gue algo asi se deje al azar. Incluso la que es mas comun, la que se pone de fondo
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mientras los periodistas hablan, se plantea acorde al tono y el contenido que se trata.
En ambos casos el silencio esta practicamente prohibido, y es escaso o incluso nulo las

veces que la musica cesa.

En general se opta por temas neutros, que acompafan las palabras en un tercer plano,
casi imperceptible a veces, pero sin ningun tipo de connotacion. Esto puede variar
cuando el tono de la conversa aumenta, lo que implica una subida y el pase a una
melodia méas tensa o incluso bélica. Esto, como ya se ha comentado al tratar el Iéxico,
se puede apreciar mas en ‘El Chiringuito’, donde el conflicto estd mucho mas presente

que en ‘Charlas de Futbol’.

La epicidad tampoco podia faltar, y la musica intenta transmitir la pasion de una imagen
0 unas palabras. Esto se puede ver sobre todo cuando se muestra a los aficionados de
Boca Juniors y de River Plate, especialmente en la propuesta de Juan Arroita y sus
compafieros, mas centrada en la manera de animar de las aficiones que el
planteamiento televisivo. Ahi simplemente se van mostrando los videos, pero con el
volumen quitado y un tema épico acompafiando cada plano y cada bufanda y gesto de

las hinchadas.

Practicamente la Unica musica que se sale de esta linea mas neutra que usa ‘Charlas’
es la de la utilizacion, también de acompafiamiento eso si, del tema de los créditos
iniciales de la pelicula ‘Snatch, cerdos y diamantes’, una pieza bastante reconocible y
gue permite que la atencién del espectador, al escucharla, esté mas atento al saber de

qué se trata.

En cuanto a los efectos de sonido, el uso que se les da a estos es, generalmente, el de
crear situaciones jocosas que diviertan a la audiencia. En los dos casos se trata de
efectos clasicos, pues se utilizan, por ejemplo, aplausos, risas de nifios o un cristal que
se rompe, es decir sonidos tipicos que todo el mundo en esa situacién podria optar

también por afadir.

Uno de los mas utilizados en ‘El Chiringuito’ es el que simula ser como un golpe en la
mesa, lo que encaja perfectamente con el Iéxico del programa, el cual esta lleno de
expresiones tajantes que pongan la opinion de un tertuliano por encima de la de sus

‘contrincantes’ opinativos.
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Ademéas de comedia, estos efectos permiten dinamizar el programa, pues son un
elemento que rompe la monotonia que se pueda formar y ayuda a que no decaiga la

atencioén de quien lo esté visionando.

4.6. Apuesta firme por los planos cortos

Continuando con el analisis, le toca el turno a la cAmara y el planteamiento de planos
gue se realiza. En la television se dispone de una mayor cantidad de ellas, lo que permite
a su vez una mayor variedad de planos que encontrar. Aun asi, mucho de lo que estos
aportan o pretenden conseguir es igual en los dos programas, y en ambos casos se
observa que la labor de la camara va mucho mas alla que simplemente mostrar lo que
enfoca. Hay que decir que en el caso de ‘El Chiringuito’ se usan tanto cadmaras en

tripode como en mano, mientras que en YouTube el uso del tripode lo copa todo.

Uno de los elementos que mas destacan son los planos cortos, especialmente el primer
plano. En ambos casos el juego con estos se utiliza no solo para que haya variedad y
no se mantengan todo el rato en un plano medio, sino que tienen también un
componente de comedia. El momento en que se opta por estos es para mostrar, por
ejemplo, que alguien se esta saliendo del tema, como ocurre en ‘Charlas de Futbol’
cuando Juan, hablando de Zidane, se empieza a liar y el plano va acercandose hasta

ser un primero de su cara de circunstancias.

También en los momentos de mayor exaltacion se aprovecha para enfocar de manera
mas detallada, pues es una forma de, ademas de hacer comedia, personalizar aln mas
sobre quien esta mas activo. En ‘El Chiringuito’, donde los gritos estan mas presentes,
parte del enfado de Cristébal Soria tras la derrota del Barca en Anfield se graba en
primer plano, de tal manera que el espectador pueda practicamente vivir el momento

como si estuviera delante del tertuliano.

Aun asi, y este seria un ejemplo ain mas claro, el dia que Juanma Rodriguez trae un
juguete, apodado “Hattrickin”, la manera en que se ensefia el funcionamiento de este se
da con un primer plano, poniéndose la camara a la altura del juguete y de la mesa donde

el periodista esta realizando la demostracion.
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gChiringuitoBarcelona 5.

“Hattrickin”, el juguete traido por Juanma Rodriguez | Fuente: El Chiringuito de Jugones

Aprovechando los choques que surgen durante el directo, el programa de Pedrerol se
caracteriza por el uso de la pantalla partida, de tal manera que si dos tertulianos hablan
o discuten se pueda apreciar el gesto de uno mientras el otro habla. Esto es
especialmente visible cuando alguien del Madrid hace referencia al Barga o viceversa,
pues entonces desde realizacion se va alternando a los tertulianos aludidos para poder

observar cada una de sus reacciones.

Sin embargo, y a pesar de gue estos son los planos mas vistosos, lo cierto es que el
plano medio también esta muy presente. Este es mas neutro que el anteriormente
mencionado, y su uso se da sobre todo para los momentos en que se esta dando un
discurso mas pausado 0 con una opinion cuyo contenido no vaya a generar una
polémica excesiva. Seria, por definirlo de alguna manera, el plano mas periodistico, y
por el que apuestan ambos programas para empezar y presentar el tema desde el

comienzo.

El plano general es quizé el menos utilizado, y en este caso expresa, normalmente, mas
bien calma. En los videos de YouTube lo podemos ver en el momento en que estan
sentados en el sofd para contestar los preguntas y respuestas, transmitiendo y
mostrando una actitud tranquila y relajada. En television lo podemos ver con la entrada
de los tertulianos, a los que se puede ver saludando a Pedrerol y sentandose en su sitio,

sin que se dé ninguna discusion.

Sin embargo, en ‘El Chiringuito’ se aprovechan algunas situaciones para que el plano
general muestre los movimientos de los presentes, como es el caso del momento en
gue Tomas Roncero entra al platé buscando a Messi, por lo que la camara le sigue

mientras él camina por todas partes. La gracia de no cerrar el plano es que permite ver

49



las reacciones de los tertulianos, e incluso del puablico, a todo el show, algo que, en

cierta manera, ya enciende un poco la mecha del posterior debate.

4.7. Més alla de lo que se graba: la edicion posterior

Evidentemente en lo que se refiere a efectos de postproduccién ‘Charlas de Fatbol’ tiene
mucho més que ofrecer que el programa de television, pues este Ultimo se emite en
directo y Unicamente se puede ver edicion en los videos que se ensefian en el programa.
Ademds, vale la pena mencionar que el trabajo de edicion en YouTube es
importantisimo, pues sirve para afiadir todos esos datos, fotografias o videos que en el
formato televisivo se pueden lanzar desde realizacién en pleno directo, mientras que en
la plataforma de videos estos elementos se piensan antes de la grabacion y se afiaden

al finalizarla.

Un ejemplo de todo esto es la manera en que se presentan elementos relevantes del
evento que se esta tratando, ya sea del ambito mas periodistico, como datos o
declaraciones, o expresiones dichas por los tertulianos. En este caso ambos programas
optan por la presentacion mediante chyrons o carteles, lo que permite al espectador leer

lo que alli se pone mientras continda escuchando el debate.

En el caso de ‘Charlas de Futbol’, la informacién que aparece es basicamente
informativa, y complementa lo que se esta diciendo al aparecer justo cuando sale el
tema, lo que demuestra un esmerado trabajo de postproduccién. En el video donde se
anuncia la vuelta de Zidane, por ejemplificarlo de algun modo, el texto explica la duracion
del nuevo contrato del entrenador francés, afiadiendo posteriormente otro definiendo la
intencion del presidente del club, Florentino Pérez, de que el galo dirija ya el

entrenamiento del dia siguiente a su llegada.

PROYECTO A LARGO PLAZO

El nuevo contrato de Zinedine Zidane le liga al Real Madrid
durante tres temporadas y media, es decir, hasta 2022

Chyron informativo sobre el contrato de Zidane | Fuente: Charlas de Futbol

También las imagenes y los fragmentos de video tienen cabida en el discurso de

postproduccion, lo que enriguece mucho mas el discurso periodistico. Ambos
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programas optan, en el caso del ataque de los seguidores de River Plate al autocar de
Boca Juniors, por poner los videos que se grabaron y varios usuarios o prensa subieron
a sus redes sociales, lo que sirve como complemento perfecto para ilustrar todo lo que
se esta diciendo. Como apunte, en television se utiliza la pantalla partida para
presentarlo, mientras que, en YouTube, donde es mas complicado al haber menos
camaras variar lo que sale en pantalla, se opta por superponer el video a la imagen de

los periodistas.

Algo muy comun en ‘Charlas de Futbol’ es la de, a medida que se van mencionando
nombres, ya sea de personajes muy reconocidos o menos populares entre el puablico
general, surgen carteles con las fotografias de estos, lo cual ayuda a ponerles cara y,
de nuevo, a dinamizar el discurso introduciendo elementos nuevos que eviten la

monotonia que pueda surgir.

Al tratarse de programas donde la informacién y la actualidad basan los contenidos, se
afiaden también las reacciones de los futbolistas, dirigentes o asociaciones en redes
sociales. Continuando con el duelo de la final de la Copa Libertadores, tanto en YouTube
como en la television, en este caso mediante un video de produccién propia, constan
capturas de pantalla de los tweets realizados por ambos clubes, futbolistas y la
CONMEBOL, ademéas de afadir ‘Charlas de Futbol’ un fragmento de las declaraciones
del presidente de River Plate antes de ser interrumpido por un grupo de seguidores y

salir corriendo.

Las dos propuestas coinciden también en otro aspecto, uno que puede parecer simple,
pero ayuda a asegurar una buena comprension de lo que se esta diciendo. En las
entrevistas a aficionados, ya sea los de Boca y River en el caso de ambos o José
Mourinho y los aficionados madridistas por parte de ‘El Chiringuito’ se opta por subtitular

las declaraciones.

También la postproduccién permite que se transmitan adecuadamente emociones, una
de las caracteristicas del infoentretenimiento, de tal manera que el video que se muestre
trasmita e incluso emocione al espectador. Un ejemplo es el ya mencionado video del
nifo de Boca Juniors que quiere una camiseta firmada por los jugadores ‘xeneizes’,
pues al final, cuando ya lo ha conseguido y esta celebrandolo con su madre, no solo se
cierra el plano, sino que la velocidad disminuye para que se pueda apreciar con aun

mas detalle su sonrisa de felicidad.
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4.8. Observaciones: detalles que no pasan por alto

Al visualizar los videos y fragmentos existen también otros elementos que vale la pena
mencionar, pues permiten hacerse una idea del funcionamiento de los programas y de
como el infoentretenimiento interviene en ellos. Serian, por decirlo de algiin modo,
matices que, a pesar de que no destacan tanto como el [éxico o la mdsica, siguen siendo

igual de importantes y no deben pasarse por alto.

En cuanto a ‘Charlas de Futbol’, estos optan a lo largo de sus videos y al final de ellos
por hacer promocién del contenido que ya se encuentra en el canal o que sera publicado
en los préximos dias, de tal manera que la audiencia se quede lo maximo posible con

ellos tras terminar el video o sienta interés por volver.

En el primer caso, esto se da, sobre todo, presentando en la esquina superior derecha
de la pantalla un cartelito que enlaza al video anunciado. Dicho cartel aparece o bien
cuando ellos mismos lo anuncian o periédicamente a lo largo de la grabacién cuando

sea similar al tema gque se esta tratando.

Otra manera de promocionar estos contenidos es presentando un fragmento, como
realizan afiadiendo un trozo de unas preguntas realizadas a aficionados del Atlético de
Madrid o de la gala de los youtubers, o bien al final de todo, ya habiendo hecho la
despedida, dejando la pantalla con el logo del canal y una serie de ventanitas que

enlazan con el video que cada una muestra.

iZIDANE VUELVE AL REAL MADRID!
| DIRECTO &

Reconstruimos.al INTER DE MILAN con
ALBERTO EDJOGQ-OWONO.
(i -

o

¢COMO SERIA?

Recomendaciones al finalizar un video | Fuente: Charlas de Futbol

Otro tipo de promocion que realizan es la del canal que se ha abierto en la plataforma

uno de los integrantes del proyecto, Guillermo Gonzalez, quien como aficionado del
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Madrid se dedica a colgar videos relacionados con el conjunto blanco. En este caso se
trata de las puntuaciones que desde la redaccién le han dado a cada jugador del Clasico,

tanto los del Barca como los entrenados por Zinedine Zidane.

Ademas, y esto es algo que se puede observar mas de una vez a lo largo de los videos
analizados, los periodistas de este canal tienen cierta tendencia a aprovechar cada
instante para irse por las ramas con algun otro tema, esté o no relacionado con el que
estan tratando en ese instante. Algunos ejemplos pueden ser la prediccidon que hacen
del Tottenham-Ajax mientras estan con el analisis del partido del Liverpool-Barga o un
debate que inicia Juan Arroita sobre los balones de oro antiguos en el video dedicado

al sexto logrado por Leo Messi.

Antes de pasar a la tertulia de ‘MEGA’, es necesario mencionar que desde ‘Charlas de
Futbol’ se opta también, aunque parezca algo mas propio de la television, por enviar a
periodistas a sitios de interés desde donde cubrir la informacién, como es el caso de
Arroita o Diego Campoy en el Santiago Bernabéu presenciando y analizando el duelo
entre River y Boca Juniors mientras se jugaba o, precisamente Campoy, como enviado
especial a Qatar por la disputa del Mundial de Clubes, adjuntando en un video la crénica

gue este realiza del partido que enfrentd a Liverpool y Monterrey.

Precisamente este Ultimo punto esta también presente en ‘El Chiringuito’, pues en
numerosos momentos el programa ha enviado a periodistas a cubrir determinados
lugares para hacer conexiones en directo. Algunos ejemplos son los de Alex Silvestre
desde el hotel de Boca Juniors en Madrid, Edu Aguirre desde Turin o Josep Soldado y
José Alvarez desde el Camp Nou y el Aeropuerto Josep Tarradellas Barcelona-El Prat
respectivamente. Ademas, también se realiza conexion en directo con Fermin Canas,

el community manager, quien se encuentra en la redaccion de la tertulia.

Resulta curioso también que en algunas ocasiones algunos tertulianos presentan una
informacion propia, o asi lo anuncia el programa, pero esta no se explica de donde
procede o de qué manera se ha obtenido. Algunos momentos en que esto sucede son
el listado de fichajes desvelado por Eduardo Inda que supuestamente habria pedido
Zinedine Zidane, la noticia de Edu Aguirre sobre que le ha parecido a Cristiano Ronaldo
y al vestuario de la Juventus la vuelta del entrenador francés al Madrid o la exclusiva de
Juanfe Sanz sobre el estado de animo y mental de Herndndez Hernandez tras el

Clasico.
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Todas estas exclusivas, ademas, se anuncian de una manera mucho mas pausada que
el resto de informacién, habiendo mas pausas dramaticas por parte de los tertulianos
para dar emocion a lo que estan a punto de desvelar. Aprovechando dos de los ejemplos
expuestos en el parrafo anterior, Eduardo Inda hace un resumen del equipo, posicion y
motivos por los que interesa ese jugador antes de decir el nombre, mientras que Juanfe
Sanz, al ser preguntado por Pedrerol sobre si tiene alguna informacion del entorno del

arbitro, confiesa que “puedo saber alguna cosa, si” para posteriormente estar varios

segundos en silencio.

Igual que en ‘Charlas de Futbol’ aqui también aparecen carteles o chyrons, los cuales,
como ya se ha dicho, destacan alguna declaracion o introducen el tema que se va a
tratar. Sin embargo, otro uso que tienen es el de anunciar contenido del que se hablara
a lo largo del programa, de tal manera que la audiencia sepa que vendra mas adelante

y les motive a quedarse mas rato en la tertulia.

Durante el debate sobre el River-Boca aparecen algunos anunciando una noticia sobre
el futuro de Neymar, la situacion de Isco y unas declaraciones de Piqué, mientras que,
tras la debacle azulgrana en Liverpool, un cartel avisa de que se conectara con la

respuesta de Messi a los medios, la mas esperada, cuando salga a zona mixta.

nChiringuitoBarcelona

O~
%»RONCERO BUSCAAMESASI MEBRo

LO FALTA MESSI POR SALIR POR ZONA MIXTA ¢HABLARA? LA RESPUESTA. EN BREVES MOMENT

Roncero frente a Soria mientras abajo se avisa de la salida de Messi a zona mixta | Fuente: El Chiringuito de Jugones

Las numerosas discusiones que se dan hacen que, a veces, la informacion inicial derive
en debates secundarios sobre temas que, ciertamente, poco tienen que ver con el futbol.
El programa emitido el dia que se disputd el Clasico dejé varios de estos, como si la
superioridad del Madrid ha sido o no un “bafio” o un “meneo”, con la idea de dejar lo
peor posible al rival, o una discusién entre Tomas Roncero y ‘Lobo’ Carrasco sobre si el
uso de “papa” en la expresion “nosotros somos papa” dicha por el periodista de ‘AS’

excluye o no a las mujeres.
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Finalmente, la promocién de otros videos o espacios que se hace en YouTube esta
presente también en la televisién, pues se hace referencia tanto al noticiario presentado
por Josep Pedrerol, llamado ‘Jugones’ y emitido en “La Sexta”, como al canal de
YouTube ‘Chringuito Inside’, un espacio donde se pueden encontrar videos del dia a dia
en la redaccion, reacciones a los partidos o debates mucho mas personales entre los

tertulianos.

5. Conclusiones

El infoentretenimiento es un planteamiento que no deja indiferente a nadie, y el debate
sobre si su inclusion en el mundo del periodismo es 0 no positivo no tiene una respuesta
clara. Como tantas cosas en la vida, bien llevado, este género aporta unos beneficios
por los que, indudablemente, vale la pena apostar, pero en caso de sobrepasar el

entretenimiento a la informacién un programa puede derivar en un show sin control.

Algunos de estos elementos positivos son, por ejemplo, el conseguir llegar a la audiencia
de una manera mas original y atractiva que la simple presentacion de informacion, lo
gue coincide con la vision de Van Zoonen, Thussu y otros estudiosos de que esta
hibridacion es “un paso necesario de la comunicacion”. La creatividad formal, el juego
con la edicion y el explicar de manera desenfadada son, como afirma Rojas Torrijos,
“deseables” si han sido elaborados “con rigor profesional, creatividad y buen gusto”, y

en muchos momentos los dos programas han demostrado ser capaces de eso.

Apostar por el entretenimiento, como ‘El Chiringuito’ y ‘Charlas de Futbol’ han hecho, es
una manera de atraer a un publico que necesita informarse de una manera menos formal
y monoétona, que espera sorprenderse y disfrutar al mismo tiempo que la actualidad no
le pasa por encima. De alguna u otra manera los dos programas logran su objetivo, por

mucho que sus dos estilos sean bastante opuestos.

Indudablemente la tertulia de Pedrerol, tan criticada por figuras como ‘Maldini’ o José
Maria Garcia, lleva el entretenimiento mal entendido al extremo, pues las discusiones
son el eje central del programa. Los debates entre Tomas Roncero y el ‘Lobo’ Carrasco
sobre si ha habido o no “chorreo” en el Barga-Madrid o las mujeres estan excluidas en
la expresion “somos papa” es absurdo y gratuito, una confrontacion planteada para que

haya tension y eso atraiga a la audiencia.
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También hablando de aspectos deportivos es constante ver discusiones donde los
tertulianos se interrumpen constantemente entre ellos, hasta el punto a veces de que es
imposible entender que estd diciendo cada uno. De nuevo, y como ya se ha ido
comentando, este “periodismo de bufanda”, como lo llama Rojas Torrijos, no beneficia
un planteamiento donde el infoentretenimiento puede aportar de manera mucho mas

favorable periodisticamente hablando.

Aqui el juego con las caras, los gestos, expresiones como “ya estamos”, “es una
humillaciéon” o “no toquemos mas de lo necesario” son el ejemplo de un lenguaje
vejatorio con la opinion contraria 0 que muestran como la tension obliga a intervenir en
algo como el mero contacto fisico entre tertulianos. Gritos, patadas al aire, juguetes o
pancartas, todo ello acompafiado de una realizacién que detalla cada cosa para que la
audiencia tenga la sensacion de estar ahi o de no perder detalle gracias a la camara

partida.

Aun asi, es importante no generalizar y elogiarlo cuando lo merece, y eventos donde el
Barca o el Madrid no estan implicados, como la final entre Boca Juniors y River Plate,
tienen un tratamiento informativo muy interesante, ya sea por tener la visién de los
hinchas y fuentes trascendentes como la aportacion del ‘Loco’ Gatti, una de las figuras

gue mas puede explicar sobre la tension del duelo por excelencia del futbol argentino.

El problema de las rivalidades entre los dos colosos del futbol espafiol es que, en las
Gltimas temporadas, sobre todo durante la época de José Mourinho como entrenador
blanco y de Pep Guardiola en el culé, la tensién ya fue creciendo hasta llegar a un punto
donde cada duelo parecia una auténtica guerra. El conflicto politico Catalunya-Espafia
también ha acrecentado aln mas esto, y por eso no sorprende que la manera de

plasmarse el analisis en la tertulia sea con este entretenimiento mal entendido.

Los aficionados quieren que haya alguien que hable por ellos, y en este caso algunos
tertulianos han optado por apropiarse de este papel de representantes. Las discusiones
son tan exageradas porque la tension del duelo ha llegado a un punto tan alto que la
pasion por los colores ya ha invadido todo el espacio en que antes la informacion y el

debate sosegado tenian cabida.
De hecho, contar con tertulianos que han sido futbolistas, arbitros o técnicos permite
conocer elementos y destacar detalles que desde la vision de un periodista se escapan,

pues solo son perceptibles por quienes un dia fueron protagonistas. Ya hemos hablado
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del ‘Loco’ Gatti, pero también Javier Balboa, ‘Lobo’ Carrasco o Juanfe Sanz tienen, en
tanto que exprofesionales del mundo del fatbol, la posibilidad de dar a conocer un

conocimiento que sea imposible de explicar sin haber formado parte de él.

Los enfados exagerados, provocaciones y discusiones absurdas estan ahi, y es lo que
le resta credibilidad al programa, pero la capacidad de hacer bien las cosas cuando el
fanatismo se deja aparte esta, y debe, igual que se critica lo que no esta bien, valorarse

en su justa medida.

Pero el pasar del tiempo abre la puerta a nuevos proyectos, y YouTube ha permitido
despegar a muchos de ellos, incluido ‘Charlas de Futbol’, y animado empezar otros,
como el ‘Chiringuito Inside’. La plataforma de videos posibilita una mayor interaccién
con los comentarios y los likes, siendo mas facil crear una comunidad con un sentimiento

de amistad o, incluso, familia, muy arraigado.

No es de extrafiar que el planteamiento mas calmado se asemeje tanto a una
conversacion o debate entre amigos, porque precisamente ese es su encanto. El fatbol
es algo que se disfruta y vive en las gradas, en el bar o en casa con los amigos y familia,
y los periodistas de ‘Charlas’, cuya relacion es de amistad mas que de socios o
compafieros de trabajo, complementan una buena labor informativa con una opinion
expresada de una manera tan natural como la que cada uno de nosotros podria dar a

Su grupo de toda la vida.

El lenguaje que estos utilizan es, aungue opinativo, mucho mas mesurado que la tertulia
de television, y la tranqulidad en los gestos es tan evidente como la naturalidad en caras

o]

0 expresiones como “tio” o tratar temas intimos para generar comedia, sin que resulte
incobmodo al saber que ellos son amigos que dan la sensacion de que cada persona que

les ve es una mas del prpyecto.

La audiencia no quiere ser lejana, y las redes sociales y la necesidad de construir
nuevos relatos que tienen los programas sin derechos de emisién de los partidos les
permiten participar mucho mas que antes, ya sea de manera directa mediante
entrevistas o desde la pantalla de su teléfono comentando, opinando y preguntando. El
entretenimiento es préximo y transmite unas emociones, como las de los aficionados
emocionados antes del Boca-River o el nifio de Boca que consigue su camiseta firmada,

que la informacion, desde la distancia, no puede.
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Como dicen Bennet y Carrillo, este género posibilita, segin como se plantee, marginar
o0 empoderar a la audiencia, y parte del éxito de estos dos programas es tener claro que

sin la gente que los mira y su participaciéon es imposible tener el éxito que tendrian.

El periodismo tiene la labor y el deber de informar a la ciudadania, y esto puede hacerse
de muchas maneras sin que ninguna, por definicién, sea mejor que la otra. Los hechos
luego si que hablaran, y, desde luego, mediante la promocion de la discusién sin sentido
lo Unico que se logra es dar un espectaculo que deja en mal lugar a un género que ya
su misma palabra, “infoentretenimiento”, muestra que es la suma, y no la superioridad

de uno u otro, de dos elementos que se necesitan mas de lo que parece.

Los expertos y especialistas opinaran, discutirdn y no se pondran de acuerdo, pero para
bien o para mal el éxito obtenido obliga a darle cierto crédito a esta propuesta. Todo es
equilibrio, y entender eso mejorard enormemente los contenidos de los programas
deportivos, donde los colores de cada uno hacen hablar, a veces, mas con el coraz6n
gue con la razén. Explicar y opinar con pasion, la pasion de comunicar loque a X oY
persona le gusta. Dos palabras: informar y entretener. Una meta: periodismo deportivo
de calidad. ¢ Seremos algun dia capaces? Seguro que si, a fin de cuentas, pocas cosas

nos gustan tanto como esto del fatbol.
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7. Anexo

Cuadro 1
Fecha Espectadores Cuota (%)
Domingo, 22 de diciembre de 2019 200.000 38%
Jueves, 19 de diciembre de 2018 200.000 32%
Miércol les, 18 de diciembre de 2019 321.000 7%
Martes, 17 de diciembre de 2019 210.000 46%
Lunes, 16 de diciembre de 2019 177.000 34%
Domingo, 15 de diciembre de 2019 198.000 38%
Miércoles, 11 de diciembre de 2019 211.000 3T%
Martes, 10 de diciembre de 2019 179.000 39%
unes, 9 de diciembre de 2019 166.000 33%
Domingo, 8 de diciembre de 2019 181.000 32%
Jueves, § de diciembre de 2019 145.000 23%

Cuadro 2

v Mega

MAUDIENCIAS AUDIENCIAS PROGRAMAS NOTICIAS PARRILLA PROGRAMAS

Share 2/01/20 Share acumulado enero Share diciembre
1.4% 1.5% 1.5%

Videos

Charlas de Futbol

Vuelta de la Final Copa Libertadores River Plate — Boca Juniors
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e (;Qué ha pasado en el River vs Boca? (25-11-18) Disponible en:
https://youtu.be/KmDkS9m3Q7U

e Fans reaccionando al River-Boca del Bernabéu (10/12/18) Disponible en:
https://youtu.be/AGBX464|_FE

e Vivimos el River vs Boca | Final histérica en Madrid (10/12/18) Disponible en:
https://youtu.be/Awkjq6EIUTQ

Zidane regresa como entrenador del Real Madrid

e [Oficial] Zidane vuelve al Real Madrid | ¢ Es el adecuado? (11/3/19) Disponible
en: https://youtu.be/laMAB5WIdLc

e Reaccionamos al posible 11 del Real Madrid segun The Sun (13/3/19) Disponible
en: https://lyoutu.be/M_QpvmuoqtQ

Eliminacion del Barca en la Champions League frente al Liverpool

e Remontada historica en la Champions! | Liverpool 4-0 Barcelona (7/5/19)
Disponible en: https://youtu.be/HL2jAsictIA

Entrega del Balén de Oro

e ¢Ganara Messi el Balén de Oro? | ¢ Qué le pasa al Atleti? (2/12/19) Del 1:30 al
2:18. Disponible en: https://youtu.be/58Q1099mcqgs

e Messi gana su sexto Balon de Oro (2/12/19) Disponible en:
https://youtu.be/hjJSIDFDNfM

e YouTube da su Balén de Oro 2019 | DjMariio, Cacho01, La Media Inglesa...
(4/12/19) Disponible en: https://youtu.be/KAWAVRze8a8

Clésico Bargca — Real Madrid

e ¢ Quién llega mejor al Clasico? | Hat-trick histérico de Joaquin (9/12/19) Del 8:45
al 9:22. Disponible en: https://youtu.be/oUEbGKI9VWY

e El mejory el peor de El Clasico | ¢ Quién merecio ganar? (19/12/19) Disponible
en: https://lyoutu.be/OvRLCFOKcdg

| Chirinovito d

Vuelta de la Final Copa Libertadores River Plate — Boca Juniors

e Gatti: "Nos amenazaban con secuestrar a nuestros hijos si no ganabamos" (27-
11-18) Disponible en: https://youtu.be/sp9f-3cdiOo
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Josep Pedrerol: "Me entristece que todos los argentinos de bien paguen por los
violentos" (30-11-18) Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-
chiringuito-de-jugones/josep-pedrerol-me-entristece-que-todos-los-argentinos-
de-bien-paguen-por-los-violentos_201811305¢0093a90cf21af430135123.html

La historia de Rocio y su hijo Santiago, aficionados de Boca, que alcanzan su
suefio (6-12-18) Disponible en: https://youtu.be/u13h4A9bt3A

José Monteleone, abogado de Di Zeo, lider de la Barra de Boca: "No va a viajar
a Espafia" (7-12-18) Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-
chiringuito-de-jugones/jose-monteleone-abogado-del-lider-de-la-barra-de-boca-
di-zeo 201812075c09ca280cf21af4301d66a6.html

Gatti: "Estoy orgulloso de todos los argentinos y como se comportaron” (10-12-
18) Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-
jugones/gatti-estoy-orgulloso-de-todos-los-argentinos-y-
como_201812105c0dc6e60cf21af4302229fb.html

Las historias que dej6 el River - Boca en los aledafios del Bernabéu (11-12-18)
Disponible en: https://youtu.be/k_QaQhfOhGQ

Las aficiones de River Plate y Boca Juniors 'se rinden' al 'Loco’ Gatti (13-12-18)
Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-
jugones/las-aficiones-de-boca-juniors-y-river-plate-se-rinden-

a 201812135cl11bclal0cf24a25adc44fdc.html

Zidane regresa como entrenador del Real Madrid

Edu Aguirre: "James Rodriguez no volvera al Real Madrid con Zidane de
entrenador” (11-3-19) Disponible en: https://youtu.be/PhEm_gJXAkM

Inda desvela la lista de fichajes que ha pedido Zidane (11-3-19) Disponible en:
https://youtu.be/dUmG_EJiaSQ

Vuelve el campeon. El idolo admirado. Vuelve Zidane (12-3-19) Disponible en:
https://youtu.be/Pn-tR-sm9Qg

Edu Aguirre "Cristiano estd muy bien en Turin pero sabe que nunca estara en
un club tan grande como el Real Madrid® (12-3-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/enrique-
cerezo 201903125c¢8707970cf237544c4a3cde.html

Mourinho rompe su silencio tras la eleccion de Zidane (13-3-19) Disponible en:
https://youtu.be/YayAUyy8IAo

El madridismo se entrega a Zidane en la puerta 55 tras el triunfo del Real Madrid
(18-3-19) Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-
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de-jugones/el-madridismo-se-entrega-a-
zidane_201903185c8eee000cf26770b244a49e.html

Los tertulianos de EI Chiringuito se 'mojan' sobre quiénes seguiran y quiénes no
este verano (18-3-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/los-
tertulianos-se-mojan-y-dicen_201903185c8efalf0cf240505a96578f.html

Eliminacion del Barca en la Champions League frente al Liverpool

Pedrerol: "El Bar¢ca no es un equipo ganador...me da mucha pena" (8-5-19)
Disponible en: https://youtu.be/EUnjnBrZA8g

Roncero: "¢ Lo habéis visto? jLeo! jLeo! ¢ Donde esta 'Dios'?" (8-5-19) Disponible
en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-
jugones/roncero_201905085cd221560cf21799f3dc2a0e.html

Cristébal Soria: "iMinuto 80! jNo me lo puedo creer!" (8-5-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/cristobal-
soria_201905085cd224860cf2169830672e46.html

Quim Doménech: "Espero que Valverde no siga en el Bar¢a" (8-5-19) Disponble
en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/quim-
domenech-espero-que-valverde-no-siga-en-el-
barca_201905085cd2265e0cf209¢3707233fd.html

Juanma Rodriguez recrea las actuaciones de Messi con el 'Hattrickin’ (8-5-19)
Disponible en: https://youtu.be/NPy6U7nAvtl

La nueva cancion de Alfredo Duro: "Igual que Aytekin al PSG, el Liverpool manda
al Barca al carrer" (9-5-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/la-nueva-
cancion-de-alfredo-duro-igual-que-aytekin-al-psg-el-liverpool-manda-al-barca-
al-carrer_201905095cd370a60cf2fObb1f111629.html

Brutal repercusion de la exclusiva de Josep Pedrerol sobre Koeman en 'Jugones'
(10-5-19) Disponible en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-
de-jugones/brutal-repercusion-de-la-exclusiva-de-josep-pedrerol-sobre-
koeman-en-jugones_201905105cd4c2660cf26b6ffc68c73f.html

Quim Domenech: "Que un madridista diga que ya no hay crisis por la eliminaciéon
del Barca es un complejo brutal” (10-5-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/quim-
domenech_201905105cd4b7bf0cf2535c40d2de81.html

Juanma Rodriguez: "He visto 1000 veces lo de 'mi' Alexander Arnorld...es el
momento deportivo del SXXI" (13-5-19) Disponible en:
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https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/juanma-
rodriguez-he-visto-1000 veces_201905135cd8b1b30cf2feaf95d14733.html

Quim Domeénech: "Algunos pesos pesados del Barcelona han criticado el
liderazgo de Messi y Suarez" (15-5-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/quim-
domenech-algunos-pesos-pesados-del-
barcelona_201905155cdh56160cf2feaf95d492c2.html

Edu Aguirre: "Lo del Barca es uno de los mayores ridiculos de la historia del
futbol" (26-5-19) Disponible en: https://youtu.be/1W9eOeSUXCc

Entrega del Balon de Oro

¢Quién debe ganar el Balon de Oro? (29-11-19) Disponible en:
https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/quien-debe-
ganar-el-balon-de-oro_201911295de140300cf279d61ab853b0.html

Messi avisa con su retirada... tras ganar el Balén de Oro (3-12-19) Disponible
en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/messi-
avisa-con-su-retirada-tras-ganar-el-balon-de-
oro_201912035de5c3c60cf26chbecch7b522a.html

Soria protagoniza la metedura de pata mas salvaje de El Chiringuito (3-12-19)
Disponible en: https://youtu.be/QzmNKqH1t70

¢Ha terminado la rivalidad Messi - Cristiano? (3-12-19) Disponible en:
https://youtu.be/4KihUQNAviw

La emocién de Messi tras ganar su sexto Balén de Oro (4-12-19) Disponible en:
https://lyoutu.be/prOAXG-AU7w

iMessi gand el Balon de Oro por solo 7 puntos de diferencia! (4-12-19) Disponible
en: https://mega.atresmedia.com/programas/el-chiringuito-de-jugones/messi-
gano-el-balon-de-oro-por-solo-7-puntos-de-
diferencia_201912045de6f8160cf255871f1c3afd.html

Clésico Bargca — Real Madrid

Pedrerol: "¢Os imaginais la imagen que dariamos si no se pudiera jugar el
Clasico?" (5-12-19) Disponible en: https://youtu.be/wWWM3xbZIQE

Soria 'estalla’: "El Barca humillara al Madrid en el Clasico" (8-12-19) Disponible
en: https://lyoutu.be/7wytbby4csg

La reflexion de Pedrerol sobre el Clasico y la situacion en Catalunya (9-12-19)
Disponible en: https://youtu.be/IXLeqOP]MAKk
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e Pedrerol:

"Que pongan una pancarta de 'Bartomeu dimisién', a ver cuanto

dura..." (10-12-19) Disponible en: https://youtu.be/MkJ8ijoZw_4

e ElCléasico, al limite (13-12-19) Disponible en: https://youtu.be/UYLQup69s1E

e Pedrerol: "Si salta alguien al campo o hay pelotitas, Bartomeu tiene que dimitir

"

(17-12-19) Disponible en: https://youtu.be/20Yul7zuDj8

¢ Juanfe hace 'estallar' a Buyo en El Chiringuito (17-12-19) Disponible en:
https://youtu.be/tVRrLdSLViU

e Programa completo (18-12-19)

e "El arbitro del Clasico no esta tranquilo”, exclusiva de Juanfe Sanz (19-12-19)
Disponible en: https://youtu.be/dEfOhcL3NHs

Fichas
Charlas de Fuatbol
Vuelta de la Final Copa Libertadores River Plate — Boca Juniors
Numero de 1
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Copa Libertadores
Fecha 25-11-18
Temas Las razones de la suspension del duelo entre River Plate y Boca Juniors

Personas que

intervienen

Presentador: Juan Arroita = rol principal
Tertulianos: Diego Campoy = Tecnicismos (articulo 18 de la Conmebol)
Ambos, a medida que avanza el video, expresan opinion.

Aficionados: Declaraciones de un aficionado de River

Participacion

audiencia

Comentarios y likes

Léxico

Informativo y opinativo, presentacion cronolégica

Gesticulacioén

Seria, de acompafiamiento y sin intencidon de destacar. Mas contundente

con expresiones tajantes, especialmente opinativas.

Elementos no

verbales

Juan porta un boligrafo, sefial de informacion, de haber tomado apuntes.

Estan rectos y de pie, seriedad.
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Mdusica y
efectos de

sonido

De fondo, acompafiamiento / introduccién de imagenes o tweets

Movimientos

La camara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer

de camara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion
Efectos de Se incluyen imagenes y videos que ayudan a entender mejor lo acontecido
postproduccion | (trofeo, Pablo Pérez herido, hinchas apedreando el autobls de Boca o

*

Rodolfo D’Onofrio huyendo) y tweets de personalidades que opinan (Miguel

Angel Roman,Conmebol, River Plate...). Entrada y final con el logo.

Observaciones

Se presentan antecedentes, como el incidente con el autobus del Borussia
Dortmund antes del duelo ante el Ménaco o el gas pimienta de River.

Ausencia de bromas, seriedad méaxima.

Numero de 2
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Copa Libertadores
Fecha 10-12-18
Temas Como los periodistas de Charlas de Futbol y los aficionados de ambos

equipos viven el partido antes, durante y después

Personas que

intervienen

Presentador: Juan Arroita (también entrevistador y con los aficionados de
Boca)
Tertulianos: Guillermo Gonzalez (entrevistador) Diego Campoy
(aficionados River)

Aficionados: Declaraciones de aficionados de Boca y River Plate, algunos
mas relejados y otros contundentes o incluso opinando casi de manera

desmesurada y alterados

Participacion

audiencia

Comentarios y likes

Léxico

Preguntas para que los aficionados opinen. Dentro del campo explicacion
del evento para ubicar al espectador. Comentarios de las jugadas

destacadas

Gesticulacion

No presente ni tiene importancia. En el estadio se juega con los gestos para

transmitir lo que el ruido no permite que se escuche (EJ: increible)

Elementos no

verbales

Seriedad a la hora de preguntar, algo que se reduce cuando declara Toni.

Sonrisa y miradas a camara al preguntar sobre si se quieren mandar
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declaraciones al presidente de la Conmebol. Durante el encuentro reacciéon

a las jugadas (sorpresa, emocion...)

Musica y Nula en la previa se deja el sonido de ambiente de la calle, ya durante y
efectos de después se afiade una musica épica, de emocion y una mas tensa justo
sonido antes de empezar el duelo / De sorpresa cuando aparece Toniemcee

Movimientos | Medios para que se vea a entrevistador y aficionados, aunque primero
de camara cuando estos se expresan de manera mas contundente. En el video del
partido centrada en aficionados que destacan, los mas vehementes, en las
banderas, las colas = transmitir el ambiente, tanto fuera como dentro del

estadio
Efectos de Se subtitulan las declaraciones por si no se escuchan bien y facilitar la

postproduccion | comprension. Entrada y final con el logo

*

Observaciones

Estan presentes las dos aficiones. La aparicién de Toni, con quien Juan
participa en el proyecto de Mambo FC, evidentemente no es casualidad. Al

final, conclusiones de Juan y Diego juntos.

Zidane regresa como entrenador del Real Madrid

Numero de 3
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Regreso de Zidane al Madrid
Fecha 11-3-19
Temas La opiniébn de los periodistas de Charlas al regreso de Zidane como

entrenador del Real Madrid

Personas que

intervienen

Presentador: Juan Arroita
Tertulianos: Diego Campoy
Aunque el rol se va alternando

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios y likes. Se anima a la audiencia a comentar y opinar

Léxico

Informacion, opinién y analisis. Al final Diego realiza una imitacion de

Zidane

Gesticulacién

Dindmica, gestos agiles y contundentes
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Elementos no

De pie, pero apoyandose por momentos en la mesa, lo que muestra una

verbales conversa relajada. Se termina con Juan mirando a cadmara con cara de
incomprension tras la salida de plano de Diego.
Mdusica y Mdusica de acompafamiento de fondo, la clasica melodia que usan en sus
efectos de videos / antes de introducir datos
sonido
Movimientos | La cAmara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer
de camara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion.
Al liarse Juan la camara va haciendo zoom hasta ser un primer plano, a
modo de comedia
Efectos de Se aportan carteles con datos relevantes, como la duracién del contrato de
postproduccion | Zidane, la intencion de Florentino Pérez o fotografias de Zidane o Solari.

*

Se afiade también un cartel con las redes sociales del programa. Entrada y

final con el logo

Observaciones

En un momento dado se menciona que, respecto a un tema, ya han hecho
un video, el cual se presenta en la esquina superior derecha a modo de
ventanita. Se presenta un fragmento del video anterior que han subido, en

este caso unas preguntas a aficionados del Atlético de Madrid

Numero de 4
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Regreso de Zidane al Madrid
Fecha 13-3-19
Temas Reaccioén al inverosimil once del Madrid publicado por ‘The Sun’

Personas que

intervienen

Presentador: Guillermo Gonzalez
Tertulianos: Diego Campoy
Van alternando

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios y likes. Se anima a la audiencia a dar me gusta, comentar, se

insiste en esto, y activar la campanita de YouTube.

Léxico

Al tratarse de un tema que ellos mismos definen como “locura” por ser

imposible el tono del video es cOmico, con mucha opinion y humor.

”

Expresiones contundentes como “oye macho, acuéstate y suda”, “agarrate

LT

a la mesa”, “te pega un viaje que flipas”, “me jugaria una mano”, “uno mas
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que yo el desgraciado”. Diego realiza una breve imitacion de Zidane.

Conversacion entre amigos, uso del “tio”.

Gesticulacion

Como el tono, exagerado, para demostrar como es la informacion
analizada, aunque también relajado al ser un tema periodisticamente poco

relevante.

Elementos no

Caras de desaprobacion cuando se explica que ‘The Sun’ se basa en el

verbales clickbait
Musica y La tipica melodia del canal, aunque con el problema del foco se afiade una
efectos de musica de circunstancias con intencion comica / Efecto de una camara a

sonido velocidad rapida.
Movimientos | La camara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer
de camara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion.
Juego para crear comedia con las risas.

Efectos de Se afiaden unos carteles tanto con las redes sociales del proyecto como
postproduccion | con el nombre de los dos periodistas y su Twitter personal. Imagenes de

*

los jugadores que se mencionan o portadas de ‘The Sun’. Se pasa rapido
el momento en que arreglan un foco que se ha apagado. Se afade una
fotografia de la alineacion del medio sobre el campo. Se subtitulan
expresiones tajantes como “Clickbait de manual” o “irreal”. Entrada vy final

con el logo

Observaciones

Al principio se contextualiza sobre ‘The Sun’, un medio conocido por su
sensacionalismo. Se hace comedia con el error en el nombre de “Carvajal—>

CarvaHal”. Se anade un fragmento de un video ya subido anteriormente.

Eliminacion del Barca en la Champions League frente al Liverpool

Namero de 5
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Liverpool-Barca
Fecha 7-5-19
Temas Analisis de la derrota del Barga por 4-0 en Anfield

Personas que

intervienen

Presentador: Juan Arroita = Insistencia en que la opinion de los tertulianos
no se contradiga con lo dicho en ocasiones anteriores
Tertulianos: Andrés Cabrera y Guillermo Gonzalez

Aficionados:
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Participacion

audiencia

Likes y comentarios. Se dirigen a la audiencia, incluso mandando un beso.

Léxico

Opinidén, muestra sorpresa e incredulidad. También analisis de lo sucedido.
Tono relajado al analizar, aunque con un evidente tono de sorpresa al dar

la opinion. Uso de expresiones cotidianas como “tio”.

Gesticulacion

Gestos para expresar lo increible del resultado. Mas vehemente cuando la

opinién no concuerda.

Elementos no

verbales

Caras de sorpresa, sonrisas de no entender que ha sucedido.

Mdusica y
efectos de

sonido

Melodia tipica de fondo

Movimientos

La camara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer

de cAmara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion.
Efectos de Entrada y final con el logo, panel con las redes sociales del proyecto y de
postproduccion | cada periodista. Presencia de los escudos, fotografias de los jugadores,

*

alineaciones... Paneles con datos de las finales a las que ha llegado al

Liverpool

Observaciones

Se compara la derrota con la del curso pasado ante la Roma. Se aprovecha
para hacer un breve pronostico del duelo Tottenham-Ajax que se juega al

dia siguiente.

Entrega del Balon de Oro

Numero de 6
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Entrega del Balén de Oro
Fecha 2-12-19
Temas Opinién sobre el ganador del Balon de Oro, en este caso Leo Messi

Personas que

intervienen

Presentador: Guillermo Gonzélez
Tertulianos: Barbara Quesada y Juan Arroita

Aficionados:

Participacion

audiencia

Likes, comentarios y via Twitter para dejar sus preguntas. Se les pide la
participacion para comentar la manera mas adecuada de pronunciar De Vrij

y cuantos balones de oro puede conseguir Messi antes de retirarse y quien
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dominara en los préximos afios el futbol mundial. Se promete un video “muy

chulo”

Léxico

Opinién, prondstico del ganador (Barabara) y andlisis de la gala. Amistoso,
expresiones como “me estoy quedando calvo”, “y te puedo decir los
catorce”. Risa vehemente si algo les parece gracioso, conversa de bar,

aungue sin perder la intencién de informar

Gesticulacién

Calmada, al estar sentados hay menos gesticulacion. Apoyo en la parte de

arriba del sofa

Elementos no

Sentados, relajacion

verbales

Musica y Melodia con guitarra al final, no es la habitual / Sonido de “que dices” con

efectos de la fotografia de Neuer

sonido

Movimientos | La cAmara empieza en un plano medio, pero va cerrdndose hasta primer
de camara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinién.
Efectos de Entrada y final con el logo, panel con las redes sociales del proyecto y de
postproduccion | cada periodista. Se afiaden imagenes de la gala. Imagen en blanco y negro

*

cuando se salen del tema para hablar de Yashin. Fotografia distorsionada
de Neuer. Se presenta un fragmento del proximo video, donde aparecen
hablando youtubers como Papi Gavi, DjMariio, Spursito, CachoOl o
ElevenFC

Observaciones

Se habla de todos los premios de la gala. Se aprovecha para decir que se
tiene una idea para otro video (dos veces) e incluso iniciar brevemente un

debate sobre los balones de oro antiguos.

Namero de 7
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Entrega del Balén de Oro
Fecha 4-12-19
Temas Colaboracion con otros canales de YouTube donde estos dicen a quien le

habrian dado el Balén de Oro

Personas que

intervienen

Presentador: Juan Arroita

Tertulianos: Guillermo Gonzélez y Diego Campoy

Aficionados: youtubers de la comunidad de FIFA o andlisis futbolistico (Papi
Gavi, DjMariio, Spursito, Cacho01 ElevenFC...)
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Participacion

audiencia

Comentarios y likes

Léxico

Tono desenfadado, bromas. Al no ser un video de gran contenido
informativo el lenguaje es incluso mas familiar que de costumbre. Se
analizan los votos de cada youtuber, con mas comedia en algunos casos,

aungue se intenta mantener como si fuera una gala real.

Gesticulacién

Calmada

Elementos no

verbales

Vestimenta mas formal que de costumbre al tratarse de una “gala”

Mdusica y
efectos de

sonido

Introduccién con la musica de “Snatch, cerdos y diamantes”, la cual vuelve
a aparecer mas adelante. Electronica antes de desvelar el ganador, explota
el drop cuando se menciona. Melodia alegre de despedida, no es la habitual

| efecto de fiesta cuando sale Messi

Movimientos

de camara

La camara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer

plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion

Efectos de

postproduccion

*

Entrada y final con el logo, panel con las redes sociales del proyecto y de
cada periodista. Carteles con datos relevantes. Se parte la pantalla cuando
se muestra el video de cada youtuber, quedando a la derecha los
periodistas y a la izquierda el video al que reaccionan, ademas debajo de
los periodistas se muestra la puntuacion y los jugadores que se mencionan.
Se afiade una clasificacion para ver que jugador es el mas votado. Confeti

cuando se anuncia al ganador.

Observaciones

Hay dos tiestos en la mesa

Clésico Bargca — Real Madrid

Namero de 8
ficha
Programa Charlas de Futbol
Evento Clasico Barga-Madrid
Fecha 19-12-19
Temas Andlisis del partido disputado entre Barca y Madrid en el Camp Nou

Personas que

intervienen

Presentador: Diego Campoy y Juan Arroita
Tertulianos: Guillermo Gonzélez

Aficionados:

Participacion

audiencia

Likes, comentarios y via Twitter para dejar sus preguntas. Se insiste en que

la gente se suscriba y se active la campanita.
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Léxico

Informacion y opinidn. Se presentan numerosos datos estadisticos, como
los afios que hacia que Barga-Madrid no acababa 0-0 o el record de Ramos

de clasicos jugados. En todos los casos se citan las fuentes.

Gesticulacion

Relajada, sentados

Elementos no

Con un brazo apoyado en la parte de arriba del sofa.

verbales
Musica y De fondo, dindmica, aunque a un volumen bastante bajo. Se trata de la
efectos de melodia de la presentacion de personajes de “Snatch, cerdos y diamantes”.
sonido Melodia de guitarra pata terminar, no es la habitual.

Movimientos | La cAmara empieza en un plano medio, pero va cerrandose hasta primer
de camara plano cada vez que se dice una afirmacion tajante o se expresa una opinion
Efectos de Se presentan tweets con datos relevantes o imagenes del duelo. Imagen

postproduccion | en blanco y negro cuando se salen del tema para hablar de que estaba

*

haciendo cada uno en 2002, lo que deriva en una conversa sobre la
masturbacién, aunque sin mencionarlo como tal. Se afiade un video de
Diego Campoy desde Qatar tras el Monterrey-Liverpool resumiendo el

duelo.

Observaciones

Se aprovecha para hablar ligeramente del Mundial de Clubes, donde esta
Diego Campoy como enviado. También se hace promocion del video
presente en el canal de YouTube de Guillermo Gonzalez, relacionado

también con el clasico.

| Chirinauito de J
Vuelta de la Final Copa Libertadores River Plate — Boca Juniors
Numero de 1
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Copa Libertadores
Fecha 27-11-18/10-12-18
Temas Anécdotas del ‘Loco’ Gatti, ex jugador de Boca y River / Opinién del ‘Loco’

Gatti sobre el comportamiento de las aficiones

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: ‘Loco’ Gatti

Aficionados:
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Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #EIChiringuitoDeMega

hablando del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Preguntas de Pedrerol a Gatti sobre la suspension del partido y sobre su

experiencia como exjugador. Experiencias personales del exportero.

Gesticulacion

Tranquila, mas exaltada cuando se habla del vino durante la temporada

Elementos no

verbales
Mdusica y Ligermanete de fondo musica tensa
efectos de
sonido
Movimientos | Plano media que pasa a primer plano y se mantiene durante la explicacién
de camara de Gatti. Pantalla partida junto con videos de los disturbios / aficion
acudiendo al Bernabéu, también se afiade de vez en cuando una tercera
con Josep Pedrerol. Plano donde se ve a los dos en una sola pantalla.
Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Se aprovecha la experiencia de alguien que ha vivido la tensién propia del
River-Boca. Se mantiene un cartel donde consta “El lio Boca-River. El
sentimiento argentino”. Cartel en movimiento abajo avisando de una noticia

proxima sobre el futuro de Neymar.

Numero de 2
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Copa Libertadores
Fecha 30-11-18
Temas Reflexion de Josep Pedrerol sobre la suspension del partido

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Edwin Congo, Rocio Martinez, Jorge D’Alessandro

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #MegaChiringuito hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Pedrerol levanta la voz cuando defiende el derecho de la gente a disfrutar

” o«

del futbol. Lenguaje calificativo: “argentinos de bien”, “malos”. Pedrerol
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habla y opina, cortando incluso pequefias intervenciones de los tertulianos

durante su reflexiéon

Gesticulacion

Gesticulacion tranquila, exaltada al referirse a la gente. D’Alessandro, triste,

se tapa la cara

Elementos no

D’Alessandro se tapa la cara

verbales
Musica y Ligermanete de fondo musica tensa
efectos de
sonido
Movimientos | Pantalla partida en tres, con Pedrerol en medio. Al hablar de D’Alessandro
de camara se le enfoca a él, luego Pedrerol solo en PM, el cual se mantiene salvo unos
segundos de PG
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Cartel en movimiento abajo avisando de un analisis proximo sobre la

situacion de Isco y unas declaraciones de Piqué

Numero de 3
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Copa Libertadores
Fecha 6-12-18
Temas Historia de una madre y su hijo, seguidores de Boca, que estdn en Madrid

para ver la final

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Alex Silvestre (conexién en directo)

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #megaChiringuito hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

” o«

“Una bonita historia”, “es su suefo” se avanza el contenido emocional.
Madre: “Tienes frio?” “Gracias, que emocién”. La madre al final agredece al
periodista haberlo hecho posible. Se busca la declaracion del nifio diciendo

que esta contento

Gesticulacion
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Elementos no

Sonrisa constante del entrevistador, generar dulzura

verbales

Musica y Un fondo de piano, relajante y sentimental. Se mantiene durante el video
efectos de incluso en PP durante un buen rato.

sonido
Movimientos | Pantalla partida Pedrerol-Silvestre. Luego se mete el video con la familia
de camara argentina. Durante el video primeros planos del nifio y de la madre.
Efectos de Al final se baja la velocidad del video
postproduccion

*

Observaciones

Cartel con declaraciones de la madre “queremos que alguien de Boca nos

firme la camiseta”

Numero de 4
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Copa Libertadores
Fecha 7-12-18
Temas Entrevista a José Monteleone, abogado del lider de las barras bravas de

Boca

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol

Entrevistado: José Monteleone

Participacion

audiencia

Léxico

Preguntas de Pedrerol sobre Di Zeo. Se mencionan las causas abiertas que
tiene Di Zeo, se busca presionar al abogado. Pedrerol: “Tiene un historial
que invita a pensar que no sera un angelito en las calles de Madrid”. Se
pregunta al abogado si, tras la reunidn con Di Zeo, existe la posibilidad de
volver a llamarlo para conocer que se ha dicho (el abogado se niega

excusandose)

Gesticulacion

Elementos no

El periodista que comenta los datos le da la espalda a la audiencia leyendo

verbales los datos
Musica y De fondo musica tensa
efectos de
sonido
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Movimientos | Pantalla partida Pedrerol-Monteleone, incluso se afiade una tercera en
de camara medio con videos de los disturbios sefialando a Di Zeo. Cuando habla
Monteleone se saca la pantalla de Pedrerol. Se enfoca al periodista que
explica los datos de Di Zeo en PG para que se vea la pantalla de atras con
estos escritos
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Cartel con las declaraciones mas destacadas del abogado

Numero de 5
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Copa Libertadores
Fecha 11-12-18/13-12-18
Temas Historias y declaraciones de los aficionados antes, durante y después del

partido

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Marcos Benito, “Loco” Gatti

Aficionados: De Boca y River

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #megaChiringuito hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Marcos: “Historias alegres, tristes, suefios cumplidos y rotos” “hay gente
que se gasto todo lo que tenia” - Se busca ese lado sentimental para
enganchar a la audiencia. Preguntas enfocadadas a conocer las historias
de la gente que no ha podido entrar. Aficionados llorando, dedicando la
victoria, abrazos con el periodista... “Pero que leccion” dice una de las

tertulianas. / Experiencias personales del ‘Loco’

Gesticulacion

Aplausos de los tertulianos al acabar el video

Elementos no

PP de D’Alessandro, visiblemente emocionado / PP del ‘Loco’, quien sonrie

verbales y se busca emocionarlo, también afirma o niega

Mdusica y Se pasa de una musica dindmica a un piano cuando Marcos empieza a

efectos de hablar del tipo de historias de los aficionados. Se afiade una guitarra
sonido durante el video / Piano cuando acaba el video

Movimientos

de camara

PM / Pantalla partida ‘Loco’-aficionados
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Efectos de

postproduccion

*

Se censura la palabra “mierda” con un pitido

Observaciones

Durante el video se escucha la radio argentina narrando el encuentro
mientras la camara graba el exterior del estadio. Al no poder grabar nada
del partido se busca el relato de los aficionados. Se busca tocar fibra,

emocionar

Zidane regresa como entrenador del Real Madrid

Numero de 6
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Vuelta de Zidane
Fecha 11-3-19/12-3-19
Temas Andlisis de Edu Aguirre sobre la vuelta de Zidane y sus consecuencias de

cara al futuro de la plantilla madridista

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Edu Aguirre (conexién en directo)

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #EIChiringuitoDeMega

hablando del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Aguirre no desvela el jugador del que habla, sino que explica que “hay un

jugador que...” antes de dar su nombre

Gesticulacién

Signos de afirmacién en los tertulianos

Elementos no

verbales

Mdusica y Musica tensa / Efecto cuando reconoce no saber si cristiano ha felicitado a
efectos de Zidane

sonido
Movimientos | Pantalla partida Pedrerol-Aguirre, la de Aguirre se mantiene (con un plano
de cAdmara mas cerrado), y la otra enfoca a los otros tertulianos en PP
Efectos de
postproduccion

*
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Observaciones

Se da informacién, en algunos casos obtenible solo si se vive el dia al dia

de un vestuario, aunque no se dice como se sabe todo esto que se

menciona
Numero de 7
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Vuelta de Zidane
Fecha 11-3-19
Temas Eduardo Inda desvela la supuesta lista de peticiones de fichajes que ha

hecho Zidane

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Eduardo Inda

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Quim Domenech hace burla diciendo “Real Madrid” con acento francés.
Cuando Pedrerol dice que luego se haran cuentas de todo se escucha un

“buuuuu’”. Inda: “A mi me dicen...” (no dice quien)

Gesticulacién

Vehemente de Inda cuando hace una afirmacién

Elementos no

verbales

Pedrerol, cara de poco convencimiento con algin nombre o dato

Mdusica y
efectos de

sonido

Musica tensa

Movimientos

Plano general que se cierra para pasar a PP de Inda

de camara
Efectos de Efecto cada vez que se dice un nombre (magnificar), efecto de caja
postproduccion | registradora cuando se habla de dinero

*

Observaciones

Cartel donde se indica el tema que esta hablando, destaca arriba a la
izquierda, mas pequefio, el texto “Inda lo sabe todo”. Inda no dice en que

se basa para nombrar a los jugadores

Numero de 8
ficha
Programa El Chiringuito
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Evento Vuelta de Zidane
Fecha 12-3-19
Temas Presentacion de un video de los mejores momentos de Zidane en su

primera etapa en el Madrid

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Borja Mazarro

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoZidane hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

“Campedn”, “Idolo admirado”, calificativos. “Vuelve el corazén, la

motivacion...”, todo muy épico y claramente favorable a Zidane

Gesticulacion

Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

Guitarra alegre al entrar Mazarro. Video con piano y violines, entre épico y

emocionante que va subiendo el ritmo

Movimientos

de camara

PM y pantalla partida brevemente

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Justo al final se encuentra lo que se buscaba: “llega, es que llega”

Numero de 9
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Vuelta de Zidane
Fecha 13-3-19
Temas Entrevista breve con José Mourinho para conocer su opinion del regreso de

Zidane

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Diego Plaza (conexién en directo)

Aficionados:

Participacion

audiencia
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Léxico

Valoracién de Plaza de lo que se esperaba antes de hablar con Mourinho
“Me ha parecido un tipo muy cercano”. Pedrerol repite dos veces “exclusiva”
antes de pasar al video. Las preguntas a Mourinho buscan saber si esta

desilunado o mosqueado por no haber sido él.

Gesticulacion

Solo acabar el video se aplaude a Diego al grito de “Bravo”

Elementos no

verbales

Musica y Ligeramente de tension de fondo. Musica épica mientras aplauden
efectos de

sonido
Movimientos | Pantalla partida antes de pasar a video. Se mantiene a Diego pero se van

de camara enfocando también a todos los tertulianos

Efectos de Lo primero que sale en el video es un nuevo recordatorio de que se trata

postproduccion | de una exclusiva. Se subtitulan las declaraciones de Mourinho

*

Observaciones

Se mantiene antes de pasar al video un cartel que pone “Mourinho rompe

su silencio” (sin mencionar que ha dicho) y “Exclusiva”

Numero de 10
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Vuelta de Zidane
Fecha 18-3-19
Temas Declaraciones de los aficionados del Real Madrid sobre la vuelta de Zidane

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Edu Aguirre

Aficionados: Madridistas en la Puerta 55

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoZidane hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Se escucha un “vamos Aguirre” antes de pasar a video. Euforico de los
aficonados, términos como “Felizidane” o referencias a tertulianos del

programa como Cristobal Soria

Gesticulacién

Extiene el brazo a la cAmara, como presentando u ofreciendo lo que viene

Elementos no

verbales

Sonrisa de Aguirre
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Mdusica y
efectos de

sonido

Efecto de una puerta abriéndose antes del video

Movimientos

de camara

Planos cortos de los aficionados, sobretodo de los mas exaltados

Efectos de

postproduccion

*

Se censura un “me cago en la puta”

Observaciones

Se buscan los aficionados mas exaltados o los que mas cantan, quienes

incluso cantan, para terminar, “El Chiringuito, el Chiringuito...”

Numero de 11
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Vuelta de Zidane
Fecha 18-3-19
Temas Valoracién de los tertulianos de que jugadores siguen y cuales no el afio

gue viene en el nuevo proyecto de Zidane

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol

Tertulianos: Edu Aguirre, Tomas Roncero, Juanma Rodriguez, Elias Israel,
Javier Balboa, Jorge D’Alesssandro, Quim Doménech, Cristébal Soria, Rafa
Guerrero

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoMadrid hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

“Goodbye”, “Chao” o “Para las islas” como expresiones destacadas

Gesticulacion

Saludos de adiés y gesto de irse por parte de algunos tertulianos

Elementos no

Caras de duda o guifios a la camara

verbales
Musica y De tension, para darle emocion
efectos de
sonido
Movimientos | Cambia de Plano Medio a Plano Medio cada vez que le toca contestar a
de camara alguien
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Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Cuando alguien habla méas o dice algo gracioso se escucha como los otros

intervienen

Eliminacion del Barga en la Champions League frente al Liverpool

Numero de 12
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 8-5-19
Temas Reflexion de Josep Pedrerol tras la eliminacién del Barca

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos:

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Tajante de Pedrerol “el Bar¢a no es un equipo ganador”, “el ADN del

Madrid”. Reconoce ser culé (pese a su fama)

Gesticulacion

Aplausos para dinamizar el discurso

Elementos no

verbales

Expresion severa, negacion constante

Musica y
efectos de

sonido

De tension, para no relajar y mostrar que el tema es tajante

Movimientos

de camara

PM de Pedrerol

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Cuadro destacando lo que Pedrerol dice

NuUmero de 13
ficha
Programa El Chiringuito
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Evento

Liverpool-Barga

Fecha

8-5-19

Temas

Entrada de los tertulianos al platé con la intervencién de Tomas Roncero

buscando a Messi

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Tomas Roncero, Cristébal Soria y Jota Jordi

Aficionados:

Participacion

audiencia

Presentes en el platé en una grada

Léxico

Tomas Roncero: “Leo, Leo”, “;Lo has visto?” = provocacion a los culés.
Sigue con “; Dios, donde esta Dios?”, expresiones como “me cago en la
leche, me cago en la mar”... Se refiere a Messi como “El chiquitito”. Va a
buscar expresamente a Cristobal Soria para, delante suyo, decirle que “esto

LI}

es un chorreo”. Pedrerol le dice que “no le toque”. “Los madridistas ya

hacemos...”

Gesticulacién

Brazos abiertos, preguntando. Roncero dando golpecitos a Cristébal Soria.

Elementos no

Trae una bufanda del Madrid-Liverpool y una bolsa del diario ‘AS’, (donde

verbales trabaja). Cristébal Soria saca un abanico. Jota Jordi va con la camiseta del
Barca. Cristobal Soria saca una Biblia de los jugadores del Barca
Musica y “Vive Deportivamente”, de Los 2 Espafioles, a la entrada de los tertulianos.
efectos de Se corta y pasa a una musica de situacion comica
sonido
Movimientos | Se parte para que se vea a Roncero y como se lo estdn tomando los
de camara tertulianos, especialmente los mas favorables al Barca. Esta sigue a
Roncero todo el rato
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Un cartel avisa de que se conectara con la respuesta de Messi a los medios

cuando salga a zona mixta

Numero de 14
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 8-5-19
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Temas

Valoracién del partido de Cristobal Soria, Quim Doménech

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Cristobal Soria, Quim Doménech

Aficionados:

Participacion

audiencia

Presentes en el platé en una grada

Léxico

Soria: “Falta de concentracion y de caracter, me cago en la madre que me
parié” o “; Donde estan los tios, los tios hombre?”. Quim da su opinion, pero

mas tranquilo que su compafiero

Gesticulacion

Pufio a una mano, manera de definir “caracter”, tira el abanico que tenia en
la mano, no deja de levantarse y dar vueltas visiblemente enfadado,

moviendo constantemente los brazos

Elementos no

Amenaza con dar una patada al aire o arrancar una cdmara

verbales
Mdusica y Cuando Soria empieza a enfadarse y a subir la voz empieza una musica
efectos de tensa, de batalla. MUsica épica con Quim llegando al platd, que se corta por
sonido una de tension cuando empieza a hablar.
Movimientos | Se va cerrando a medida que Soria habla, y le sigue cuando se levanta de
de camara su asiento. PP de Soria cuando explota del todo, incluso Primerisimo primer
plano. Se afiade la pantalla partida con las reacciones de los tertulianos del
Madrid. La camara que sigue a Quim enfoca todo menos su cara hasta que
saluda a Pedrerol
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Un cartel avisa de que se conectara con Carme Barceld para ver como se

encuentra tras el partido. Cartel que dice “Quim, da la cara”

Numero de 15
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 8-5-19
Temas Juanma Rodriguez imita la actuacion de Messi

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol

Tertulianos: Juanma Rodriguez,
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Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Pedrerol: “No toquemos ni nos acerquemos mas de la cuenta”. “Que hace
“Hattrickin” con la Roma? Se engancha”. Lobo Carrasco y Juanma

intercambian varias veces un: “; Y el Madrid? El Liverpool”

Gesticulacion

Brazos cruzados de los tertulianos del Barca

Elementos no

Aplauso para Soria tras todo el show

verbales
Mdusica y Mdasica de situacidn curiosa, efecto de sonido de publico emocionado
efectos de cuando dice que trae un regalo para Soria. Efecto de chut y de rotura de
sonido ventana cuando se explica el funcionamiento del juguete. Efecto de nifios
celebrando
Movimientos | Plano general donde se ve a todos los tertulianos que se va cerrando,
de camara centrandose en Juanma. PP de “Hattrickin”, el juguete. Se parte la pantalla
para enfocar a los tertulianos culés
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Juanma Rodriguez trae un regalo para Cristobal Soria. Cartel que pone

“¢ Qué hay en la caja de Juanma?

Numero de 16
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 9-5-19
Temas Alfredo Duro canta una cancién compuesta por el mismo recordando al

arbitro del Barga-PSG de la edicion pasada de la Champions

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Alfredo Duro

Aficionados:

Participacion

audiencia

Presentes en el platé en una grada, algunos aplauden siguiendo el ritmo de

la cancién

87




Léxico

Cantando el mensaje que pone en la pancarta. Los tertulianos del Madrid
también se ponen a cantar. Pedrerol: “Estd muy bien vamos” o “Un aplauso,

tenemos una pancarta que ya es historia”

Gesticulacion

Negacion y mirada aarriba de los tertulianos culés. Duro, cuando le

enfocan, sale tarareando y bailando

Elementos no

Una pancarta que pone “jlgual que Aytekin al PSG, el Liverpool manda al

verbales Barca al carrer!”. Duro va con una camiseta del Liverpool
Mdusica y “Revolution”, de The Beatles, hasta que Duro entra al platé. Se corta la
efectos de musica cuando empieza a cantar y se empieza a acompafiar de un piano
sonido con el mismo ritmo de la cancion
Movimientos | La camara sigue a Duro, enfocando Unicamente su pancarta. Se usa la
de camara doble pantalla para enfocar a los tertulianos del Barcga
Efectos de
postproduccion

*

Observaciones

Cartel que pone “la pancarta mas dura”

Numero de 17
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 10-5-19
Temas Presentacion de varias portadas de la prensa nacional y extranjera donde

se hace eco de una noticia presentada por ‘Jugones’, el noticiario de Josep
Pedrerol

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Juanfe Sanz

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Referencia constante al programa “Jugones”, que presenta Josep Pedrerol,

y de que se trata de una exclusiva

Gesticulacién

Elementos no

verbales
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Mdusica y
efectos de

sonido

Mdusica dinamica durante el video donde se analiza la prensa extranjera y

nacional

Movimientos

de camara

Plano general antes de pasar a PM de Juanfe

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Numero de 18
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 10-5-19
Temas Quim Domeénech atiza a los que piensan que la crisis madridista ha

terminado por la eliminacion del Barga

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Quim Domeénech y Rocio Martinez

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #EIChiringuitodeMega

hablando del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Quim: “Decir que arregla la temporada del Madrid da un complejo de

barcelonitis brutal”’. Mientras lo dice Martinez va negando sus palabras

Gesticulacion

Gestos de negacion

Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

Musica tensa de fondo

Movimientos

de camara

Pantalla partida en tres con PM de los tertulianos que discuten

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones
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Numero de 19
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 13-5-19
Temas Juanma Rodriguez elogia la accién del jugador del Liverpool Alexander-

Arnold

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Juanma Rodriguez, Lobo Carrasco, Cristébal Soria

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitomadrid hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

LT3

Juanma: “Mi Alexander Arnold”, “Es que no me digas tu a mi que no es para

” o«

gozarlo esto, Josep”, “No voy a decir una barbaridad” (Josep: “No lo digas”)

“Mi Origi envocando”

Gesticulacion

Imita el movimiento de Arnold al sacar el cérner

Elementos no

verbales

Mirada desafiante de Soria

Musica y
efectos de

sonido

Mdusica de situacion curiosa, efectos de movimiento cada vez que exagera

el gesto, efectos también de gente emocionada

Movimientos

de camara

Camara que se centra en Juanma y sus movimientos

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Risas de los tertulianos

Namero de 20
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barga
Fecha 15-5-19
Temas Quim Doménech presenta la noticia de que algunos jugadores del Barca

dudan de Messi y Suarez
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Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Quim Domeénech

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

“‘Desde que se produjo esa fatidica noche en Anfield”, se menciona que
pesos pesados creen que Messi y Suérez no ha estado a la altura, pero no

se dice de donde procede esta informacion

Gesticulacion

Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

Mdsica tensa muy en 3p

Movimientos

de cAmara

Primer plano de Quim

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Numero de 21
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Liverpool-Barca
Fecha 26-5-19
Temas Edu Aguirre da su opinion de la derrota del Barca en Anfield

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Edu Aguirre

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitocopa hablando del

programa, partido, tertulianos...

Léxico

“El barcelonismo se ha reido mucho del Real Madrid”. Repite varias veces
esas expresiones mas hirientes varias veces. “El ADN de ganador es lo que
decanta la balanza. “Déjame acabar’ cuando le interrumpen. Carme

Barceld: “Hombre ya ha salido” (cuando Aguirre hace referencia a Cristiano)

91




LT

- “Vosotros si que tenéis un problema”, “Se te esta yendo un poquito la

olla”

Gesticulacion

Contundente, mucho movimiento de manos

Elementos no

verbales

Negacion de los tertulianos culés

Musica y
efectos de

sonido

Tensa en 3P, mas clara a medida que la discusion sube

Movimientos

de camara

Camara partida en 3 con Edu Aguirre, Carme Barcel6 y Jota Jordi

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Clasico Bargca — Real Madrid

Numero de 22
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 5-12-19/10-12-19
Temas Reflexion de Josep Pedrerol sobre el clasico y el panorama politico en

Catalunya con las protestas independentistas tras las sentencias del Procés

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos:

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

“Os imagindis...” se dirige directamente a la audiencia “La estrategia del
jefe de comunicacién, os la vamos a desvelar en el Chiringuito” / Tertuliano:
“Pero porque se tienen que manifestar?” “La gente va a un evento con sus
nifos y sus bocadillos” Contrario a como se ha llevado la manifestacion =
“Manifestaos, pero dejad que los que quieran estudien o cojan un avién”

“Que libertad es esa?” “pon una pancarta de Bartomeu a ver cuanto dura”

Gesticulacion

Activa, aunque relajada / se tapa la cara para hablar de “libertad de

expresion”
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Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

De ambiente y tensa en 3P, que se sube con alguna afirmacion tajante

Movimientos

de cAmara

Plano fijo medio de Pedrerol

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Paosiciébn muy contraria a las protestas

Numero de 23
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 8-12-19
Temas Cristébal Soria hace su prondstico del partido

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Cristobal Soria

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitocPSG hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Soria: “Al lio, que tenemos aqui la proxima humillacién” (referido al préximo
duelo Barca-Madrid) “Humillacion, sabes lo que es o hace falta que te lo
explique?” “Y tu hablando de Mbappé jejeje” “Chiquitito” para referirse a
Messi “Que le pasa al chiquitito, que le pasa a su santidad, eso es lo que

queremos saber”

Gesticulacion | Muy rapida
Elementos no | Abanico
verbales
Mdusica y Musica tensa y explosiva, efecto de reloj con el “tic tac tic tac”
efectos de
sonido
Movimientos | PM de Soria, que se dirige directamente a ella
de camara
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Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Pedrerol le va preguntando que dice para que continle provocando

Numero de 24
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 9-12-19/17-12-19
Temas Cruce de opiniones entre Josep Pedrerol i Carme Barceld por las

manifestaciones contra la sentencia del Procés y los riesgos que esto

supone para el Barca-Madrid

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Carme Barceld, José Damian Gonzalez

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoClasico hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Damian: “Ya esta bien de maquillar la realidad” Pedrerol: “Me dejais un
momento” (cuando iban a interrumpirle) “No estamos en Alicia en el Pais
de las Maravillas” / Damian: “Ya esta bien, ya esta bien, basta” “Pues te

han robado el Barga, Josep”

Gesticulacion

Elementos no

verbales

Sonrisa de negacion constante de Barcelo

Mdusica y
efectos de

sonido

Tensa en 3P, se aumenta cuando Barcel6 y Damian empiezan a discutir

Movimientos

de camara

PM de Pedrerol, PP de Barcelé y Damian. Pantalla triple con imagenes y

tweets de las protestas.

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Interrupcion muy Brusca de Damian a Barcel6. Se sube la musica tras las

preguntas sin respuesta
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Numero de 25
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 13-12-19
Temas Video con la dltima hora del Clasico y de la situacion sociopolitica que se

vive en Catalunya

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos:

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Se recogen las declaraciones de Tsunami en una entrevista a racl y de

Carvajal y Bartomeu

Gesticulacién

Elementos no

verbales

Mdusica y
efectos de

sonido

MuUsica tensa, casi bélica

Movimientos

de camara

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Imagenes de las manifestaciones, tanto de personas mas activas como

otras que simplemente aplauden. Se termina con unos encapuchados

Namero de 26
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 17-12-19
Temas Cara a cara entre Juanfe Sanz y Paco Buyo por el miedo de los futbolistas

y los insultos a Espafia
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Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Juanfe Sanz, Paco Buyo

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoClasico hablando

del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Buyo: “Aguantar que me insulten, que insulten a mi pais, que cuelguen
pancartas, ole ole y ole deportista”. Juanfe: “; Qué tonterias dices?”, “Es
una pesadilla madremia”. Pedrerol: “Yo aplaudo a Paco Buyo” “No faltemos

tampoco”

Gesticulacion

Muy activa de Buyo, casi teatral

Elementos no

verbales

Muecas de Juanfe

Mdusica y
efectos de

sonido

Tensa, se sube con las expresiones mas tajantes. Efecto de golpe en la

mesa con expresiones duras

Movimientos

de camara

Plano medio de Juanfe y Buyo

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Pedrerol se posiciona claramente. No se dejan hablar, de hecho Juanfe

protesta pidiendo que se le permita decir algo

Numero de 27
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 18-12-19
Temas Programa completo tras el Barca-Madrid

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol

Tertulianos: Sandra Diaz (encargada de ir mirando las redes), Josep
Soldado y José Alvarez (conexion en directo), Javi Balboa, Jota Jordi,
Cristébal Soria, Rafa Guerrero, Lobo Carrasco, Paco G. Caridad, Edu
Aguirre, Tomas Roncero, Juanma Rodriguez

Aficionados:
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Participacion

Presentes en el platd en una grada, votando en la encuesta y comentarios

audiencia via Twitter comentando el partido o las intervenciones de los tertulianos con
el hashtag #EIChiringuitodeMega. Los presentes en el plat6 intervienen al
final dando las gracias por estar ahi y felicitar al programa por su éxito
(intervienen pasandose un cubo con el logo del programa)
Léxico Pedrerol - expresiones como “vaya bafo” o “humillaciéon” o “escandaloso”

y “verguenza para definir la actuacion arbitral. Definicion de “unos radicales
dando palos” a los que han protestado mas violentamente contra la policia,
“Tranquilizate Soria”. Aguirre = “Es Hernandez Hernandez, que le tiene
mania al Real Madrid”, “
Jota Jordi = “Al Chiringuito se viene llorado de casa”, “Que venga Edu

Aguirre que representa al Real Madrid”. Soria - “Os he visto con las

pero hay que hablar de cosas serias, de verdad”.

lagrimas y estoy encantado” (haciendo sonidos de lloros) “me encanta verte
asi con las venas marcadas” Roncero = “Tsunami del Madrid, un bafo de

futbol” “sois unos mirones y nosotros mandamos, somos papa” (gritando)

Gesticulacion

Activa de Pedrerol. Roncero se levanta y hace amago de chutar una de las

pelotas que hay

Elementos no

Risas de los tertulianos del Madrid y cara de cuadro de los del Barca con

verbales Aguirre
Mdusica y Tensa. “Don’t call me Angel”, de Ariana Grande, Lana del Rey y Milley
efectos de Cyrus, cuando Pedrerol presenta a los tertulianos, “Vive Deportivamente”,
sonido de Los 2 Espafioles, a la entrada de los tertulianos. La musica tensa se
sube cuando Soria habla. Efecto de nifios celebrando cuando Soria dice
algo favorable al Madrid. Musica casi bélica a la entrada de Roncero. Suena
“Cocidito madrilefio”, de Manolo Escobar, cuando entra Juanma Rodriguez.
Tema de Fernando Fu “No sera facil” para despedir.
Movimientos | PM de los tertulianos y Pedrerol. Se juega mucho con la cAmara partida,
de camara sobretodo cuando hay diadlogos o confortamientos
Efectos de
postproduccion
*
Observaciones | Pedrerol apuntando ideas antes de empezar. Se presenta el programa con

un fragmento de Edu Aguirre muy alterado reclamando “un robo histérico al
Madrid”. Sin problemas para desmerecer a Tsunami Democratic y sus
acciones, centrandose todo en los mas violentos. Presentacién de los

tertulianos como de una alineacion. Se deja la emocién para presentar
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temas que se trataran mas adelante. Nadie esconde a que equipo anima.
Declaraciones solapadas entre tertulianos. Se anuncia una encuesta que
se va a realizar en el perfil de Twitter. Debates bastante intrascendentes
sobre si ha sido 0 no un bafo o un “meneo”, se tiene la idea de dejar lo peor
posible al rival. Los del Barca también se pelean entre ellos. Juanma no se
saluda con Soria. Pique Roncero-Soria con uno delante del otro repitiendo
cada uno lo mismo. Discusion sobre si el uso de “papa” excluye o no a las
mujeres. Se alargan frases para dar emocion. Se da informacion de que se
ha dicho en el vestuario del Madrid, pero no se dice como se ha obtenido o
quien la ha facilitado (Se pone un cartel que dice “Edu Aguirre lo sabe

todo”). Se termina entregando una tarta a Juanma y Jota por su cumpleafios

Namero de 28
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Barca-Madrid
Fecha 19-12-19
Temas Exclusiva de Juanfe Sanz sobre el estado de animo y mental del arbitro tras

el Barca-Madrid

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Juanfe Sanz

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Juanfe: “Puedo saber alguna cosa” (preambulos antes de entrar al tema)
Tertuliano: “Por eso le vienen bien unas vacaciones” - Pedrerol le
reprende diciéndole que “cuidado que esto es serio”. Visidon experta de

Juanfe (exarbitro).

Gesticulacion

Brazos cruzados

Elementos no

verbales

Mdusica y
efectos de

sonido

Tensa que se sube con las declaraciones mas polémicas

Movimientos

de camara

PM de Juanfe, cuando habla se queda solo en el plano
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Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Cartel donde se recuerda que hay una encuesta sobre si se deberia meter
en la “nevera” a los arbitros del partido. Aparece arriba un cartel movil que
pone “Exclusiva”. La informacién no se dice de donde procede, aunque se

presenta como suya.

Entrega del Balon de Oro

Numero de 29
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Balon de Oro
Fecha 29-12-19
Temas Opinién de los tertulianos sobre quien debe ganar el Balén de Oro

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Juanfe Sanz

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Se discute, con cierta sorna, de algunos votos. Barceld: “Habéis contado

nulo el de Soria”. Gatti: “Yo no conozco a Van Dijk es verdad”

Gesticulacion

Aplausos

Elementos no

verbales

Mdusica y
efectos de

sonido

Musica de emocion junto a platillos de “; Quien sera el ganador?”. Musica

épica al desvelar el ganador y efecto de nifios celebrando

Movimientos

de camara

PG a PM de Juanfe. Pantalla partida Juanfe-resultados de la votacion

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

El concurso se llama “Chirijuicio”
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Numero de 30
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Balon de Oro
Fecha 3-12-19
Temas Mencion de unas declaraciones de Messi y bromas sobre Pedrerol y su

reaccion al Balon de Oro

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Fermin Canas (conexién desde la redaccion), Florentin y
Mathias Pogba

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

“Algo habras hecho”. Mucha broma con el asunto. Fermin: “Aqui el buen

rollo siempre es bien recibido”

Gesticulacion

Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

Mdasica tensa con efectos tajantes cuando se dice que la reaccion de

Pedrerol a la victoria de Messi estd en YouTube

Movimientos

de camara

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Se hace publicidad de “Chiringuito Inside”, un canal de YouTube dedicado

a poner contenidos mas personales del programa

NuUmero de 31
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Bal6n de Oro
Fecha 3-12-19
Temas Un error de Cristébal Soria provoca las risas entre los tertulianos
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Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Cristobal Soria, Edu Aguirre, Fermin Canas (desde redaccidn)

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

Soria afirma que el Milan ha dicho algo, pero cuando se le pregunta qué
repite “El Milan lo ha dicho, el Milan”. Aguirre, al no obtener respuesta de
quien ha dicho eso concretamente: “Ni siquiera sabes quién es”. Al
descubrirse el error, Aguirre: “Cristobal Soria, que tiene las gafas mal

graduadas”

Gesticulacion

Contundente a medida que se enfadan

Elementos no

Soria se abanica

verbales
Mdusica y Mdusica de ambiente en 3P, efecto de golpe con una respuesta de Soria,
efectos de Musica y efectos de espectaculo cuando se descubre el error

sonido

Movimientos

de camara

Plano medio de Soria y Aguirre

Efectos de

postproduccion

*

Observaciones

Risas de los tertulianos

Numero de 32
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Balon de Oro
Fecha 3-12-19
Temas Los tertulianos opinan sobre si ha acabado la rivalidad Messi-Cristiano

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Edu Aguirre, Ifiaki Cano, Cristébal Soria...

Aficionados:

Participacion

audiencia
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Léxico

Afirmacién o negacion, aunque algunos como Soria con su “esta fiquinitada
o Cano con “un animal como Cristiano no finiquita ninguna batalla” afiaden

ciertos matices. Pedrerol: “La guerra continuaria”=> lenguaje bélico

Gesticulacion

Elementos no

verbales
Musica y De tension, para darle emocion
efectos de
sonido
Movimientos | Cambia de Plano Medio a Plano Medio cada vez que le toca contestar a
de camara alguien
Efectos de
postproduccion
*
Observaciones
Numero de 33
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Balon de Oro
Fecha 4-12-19
Temas Andlisis del video de Messi y la comitiva del Barca tras recibir el premio

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Borja Mazarro

Aficionados:

Participacion

audiencia

Léxico

“Fijaos en los ojos de Leo Messi, si no ha llorado hace poco que lo ha

hecho”. Pedrerol, en broma sobre los ojos = “No son de alergia”

Gesticulacion

Sefialando los elementos mas trascendentes del video

Elementos no

verbales

Musica y
efectos de

sonido

De ambiente en 3P, se afiade musica clasica
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Movimientos | PM de Mazarro que enfoca también las pantallas donde se reproduce el
de camara video

Efectos de Tensa en 3P, cuando Pedrerol dice “continuamos” se afiade un efecto que

postproduccion | dice “sigan”. Efecto de multitud emocionada cuando se deja caer que quiza

*

le han despertado

Observaciones

Se buscan esos detalles mas sentimentales o emocionales de la

celebracion
Numero de 34
ficha
Programa El Chiringuito
Evento Bal6n de Oro
Fecha 4-12-19
Temas Andlisis de todos los votos recibidos por los candidatos al Balén de Oro

Personas que

intervienen

Presentador: Josep Pedrerol
Tertulianos: Diego Plaza, Fermin Canas (en directo desde la redaccion)

Aficionados:

Participacion

audiencia

Comentarios via Twitter mediante el hashtag #chiringuitoBalondeOro

hablando del programa, partido, tertulianos...

Léxico

Fermin reduce la velocidad de locucién antes de anunciar los resultados de
la encuesta para darle emocion. Duro: “Ahora que venga el Lobo a decir
que Messi no ha perdido nunca una encuesta aqui”. Soria, tras decirse que
un pais ha votado a Alexander Arnold como ganador: “Es un gracioso quien

haya votado eso”

Gesticulacion

Pedrerol sefiala a la camara para dirigirse a la audiencia

Elementos no

verbales
Mdusica y Musica de tension en 3P, efecto de multitud emocionada cuando salen
efectos de Pedrerol y Cano en pantalla partida. Efectos de golpes cuando hay un
sonido zasca, efecto de mensaje cuando Cristébal coge el teléfono
Movimientos | Se alterna la camara partida de los tertulianos, no tanto la de las votaciones
de camara
Efectos de
postproduccion

*
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Observaciones

Andlisis interesante de los votos por continentes. Se analizan los votos de
una encuesta puesta en Twitter sobre si “te parece una milonga el Balon de
Oro”
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