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Resum del Treball Fi de Grau (extensiéo maxima 100 paraules)

Catala: El present Treball de Final de Grau és la memoria del procés de creacié del mitja
transmédia de divulgaci6 feminista Onada Feminista. El mitja neix a partir del
programa de radio del mateix nom que es va estrenar a UAB Radio el marg del
2019 i que, durant la temporada 2019-2020 s'ha emés també a Radio 4-RNE. A
meés de la radio, el projecte integra també un portal web i un canal de continguts
audiovisuals de curt format que s'han hagut de plantejar, crear i gestionar,

juntament amb I'organigrama del mitja i de tots els factors que el conformen.

. El presente Trabajo de Final de Grado es la memoria del proceso de creacion del
Castella:

medio transmedia de divulgacion feminista Onada Feminista. El medio nace a partir

del programa de radio del mismo nombre que se estrend en UAB Radio en marzo
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del 2019 y que, durante la temporada 2019-2020 se ha emitido también en Radio 4-

RNE. Ademas de la radio, el proyecto integra también un portal web y un canal de
contenidos audiovisuales de corto formato que se han tenido que plantear, creary
gestionar, junto con el organigrama del medio y de todos los factores que lo

conforman.

Anglés:

This End-Of-Degree Project is the written memory of the creation process of the
transmedia platform Onada Feminista. This media emerges from the radio
program/show with the same name which was first broadcasted/ which premiered in
UAB Radio in march 2019 and that has also been broadcasted in Radio 4-RNE
during the 2019-2020 season. Besides the radio, the project integrates a web site
and a channel of video content that have been planned, created and managed, as
well as the organization chart and the rest of the elements that were needed.
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A les companyes d’Onada Feminista,
a la nostra casa, UAB Campus Média,
i a les persones que han cregut en aquest projecte.
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1.- Introducciod

1.1.- Presentacio del projecte

1.1.1.- Qué és Onada Feminista?

Onada Feminista és un projecte transmédia de divulgacié feminista fet per joves i
digitis també a un public jove. El projecte compren els camps radiofonic, televisiu,

escrit i interactiu.

Pel que fa al vessant radiofonic, el projecte consta d'una serie de programes
monografics que es van comencar a emetre a UAB Radio al marg de I'any i que, des
del setembre del 2019, s'emeten també a Radio 4, gracies a un conveni de
col-laboracié entre la Universitat Autdbnoma de Barcelona i Radio Nacional
d'Espanya. Aquests monografics setmanals posen el focus del génere sobre
diferents temes i analitzen el paper de les dones en diferents ambits - com ara el
cinema, la musica, la ciéncia, l'esport, etc. - perd també pretenen mostrar com
s'emparenta el genere amb altres interseccions com la raga a la condicié sexual,
sempre des d'una perspectiva fresca, jove i practica. Els monografics de radio es

poden trobar al web de Radio 4 (https://www.rtve.es/alacarta/audios/uab/) itambé a

la pagina d' UAB Campus Média

(https://campusmedia.uab.cat/index.php/c/uabradio-onadafeminista-69/).

Respecte als continguts televisius, Onada Feminista produeix videos de curt format i
que, sovint, complementen les tematiques dels monografics de radio, donant una
altra perspectiva del que s'explica als programes, pero, a la mateixa vegada, tenint
entitat i sentit propi en si mateixos. Formalment, es busca que els continguts
audiovisuals siguin molt atractius per tal de cridar I'atencio de l'audiencia. Els videos
combinen les aparicions en pantalla de les diferents integrants del projecte - en
aquells amb tematica divulgativa i d'entreteniment - amb els grafismes i la veu en off
- en aquells que tenen tematica purament informativa. La durada dels continguts

audiovisuals sol oscil-lar entre els 3 i els 10 minuts, de manera que es pugui


https://www.rtve.es/alacarta/audios/uab/
https://campusmedia.uab.cat/index.php/c/uabradio-onadafeminista-69/

desenvolupar el minimament el contingut, perd que, a la vegada, no es facin llargs ni
pesats. Tots els continguts de televisid es poden trobar integres a I'Instagram TV

d'Onada Feminista (https://www.instagram.com/onadafeminista/channel/).

Pel que fa al contingut escrit, aquest es bolca al web del projecte,

www.onadafeminista.cat, que pretén ser un portal de noticies d'actualitat sobre

tematica feminista. A més d'aquestes noticies, reportatges, perfils i entrevistes sobre
actualitat amb perspectiva de génere, el web també permet ampliar els continguts
d'altres ambits que per temps, durada, etc. no ha pogut formar part dels ambits
radiofonic o audiovisual, contribuint aixi que totes les tematiques estiguin presents

en totes les plataformes. A més, www.onadafeminista.cat esdevé un element clau

del transmédia, ja que és el repositori de tots els continguts que crea Onada
Feminista. D'aquesta manera, el web també conté els monografics de radio, els
videos de televisio i els accessos directes als perfils de xarxes socials, centralitzant
aixi tot el contingut del transmédia en una unica plataforma. Com ja s'ha esmentat,

tots els continguts web es poden trobar a www.onadafeminista.cat .

Respecte a les xarxes socials d'Onada Feminista, aquestes també sén un important
repositori i mostra del tot el contingut que es crea al projecte. Més enlla de fer
promocié i difusié i que els continguts arribin a l'audiéncia a través dels perfils a
Twitter i Instagram, el projecte també busca crear contingut exclusiu i unic per a les
seves xarxes socials, explotant les possibilitats que ofereixen aquests tipus de
plataformes. Els perfils a xarxes es conceben com a la cara de presentacié del
projecte i per aix0 es busca que siguin atractius i estiguin cuidats, per tal de ser la
porta d'entrada als monografics de radio, els videos de televisio i el contingut escrit
del web. Tot el contingut de xarxes socials - sigui exclusiu o derivat d'altres ambits -

es pot trobar als perfils de Twitter (https://twitter.com/onadafeminista) i Instagram

(https://www.instagram.com/onadafeminista/) del projecte.
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1.1.2.- Presentacio de les autores

L’Alejandra Sanchez és estudiant de quart de Periodisme i del Minor d’Estudis
Literaris i Culturals a la Universitat Autbnoma de Barcelona. Des de l'inici del grau es
va interessar per la radio, camp en el qual ha treballat principalment a UAB Campus
Meédia, perd també a altres mitjans locals, com ara La Marina FM, on actualment
coordina els informatius de I'emissora. El seu interés pel feminisme va sorgir a través
de la literatura, concretament quan va comencgar a cursar l'assignatura Teoria i
Critica Feminista/Literatura Géneres i Sexualitats de I'esmentat Minor. Una vegada
dut a terme el seu procés de deconstruccid - concepte que, dins dels moviments
socials i concretament, del feminisme, es pot definir com un procés d’avaluacio
personal, en el qual les persones identifiquen i s6n conscients de les actituds
patriarcals que tenen, per tal de corregir-les - va voler vehicular aquesta inquietud a

través de la radio, creant Onada Feminista el marg del 2019.

La Laia Patau és estudiant de quart de Periodisme a la Universitat Autbnoma de
Barcelona amb mencié en Ciberperiodisme i noves plataformes. Sempre li han
interessat els moviments socials, com també les noves tecnologies i a causa de
diverses situacions personals cada vegada s’ha apropat més al feminisme. A primer
de Batxillerat va tocar la radio per primera vegada i, des d’aleshores, aquest ha sigut
el mitja principal on ha aprés gracies a la seva experiéncia a Radio Tiana i UAB
Campus Media, mitjans fonamentals pel seu desenvolupament com a periodista. El
setembre del 2019, es vincula amb el projecte d’Onada Feminista després de

sequir-lo de prop gracies a la seva relacio d’amistat amb I'Alejandra Sanchez.

1.2.- Metodologia del Treball de Final de Grau

Pel que fa a la metodologia del treball, cal distingir entre alldo que des de l'inici ja esta

en marxa i alld que cal encetar des de zero.

Onada Feminista parteix de la base de tenir un programa de radio i unes xarxes

socials associades, ambdos ja creats i actius, amb tot el que aixd suposa, és a dir,



un equip més o menys consolidat amb unes rutines de produccid i rols assimilats i,
pel que fa a repercussio, una audiéncia que, sigui pel contingut radiofonic o de
xarxes socials, t¢ una determinada idea del programa i dels continguts que es

generen.

Tot i tenir aquests fonaments, el primer que es va fer va ser un estudi de I'entorn tant
social com mediatic, per tal d’analitzar quin paper i quina evolucié ha tingut la
perspectiva de génere a la nostra societat i com tot aixod s’ha reflectit als mitjans de
comunicacio. Per tal de realitzar I'analisi de I'entorn, es va fer un procés de
documentacio, perd també es va parlar directament amb referents del periodisme
feminista que, a la mateixa vegada, van servir també per poder analitzar I'oferta
actual de continguts amb perspectiva de génere que poguessin ser competéncia,

referéncia - o totes dues coses - d’'Onada Feminista.

D’aquesta manera, es va entrevistar a Marisol Soto Romero - directora de
Feminismes a Radio 4 - Montse Virgili - directora de Les dones i els dies de
Catalunya Radio - Beatriz Serrano - responsable de Buzzfeed Lola - i Ana Bernal
Trivifo, periodista i professora de la Universitat Oberta de Catalunya. Totes aquestes
entrevistes es van realitzar entre el 14 i el 20 de gener d’aquest mateix any
mitjangant trucades telefoniques. Les converses amb les entrevistades es van tenir
en el marc del monografic de radio dedicat al periodisme feminista. Les
entrevistades van acceptar poder utilitzar les seves declaracions en aquest Treball
de Final de Grau, tal com queda explicitat en les gravacions de les converses que

tenim en el nostre poder.

Una vegada analitzat I'estat de la questio, es va posar en marxa el plantejament del
projecte, definint uns objectius per a cadascuna de les arees i projectant unes rutines
de produccié. Com ja s’ha esmentat al principi de I'apartat, els objectius dels ambits
que ja existien - és a dir, radio i xarxes - diferien molt dels de nova creacio - televisid

i web - pero, tot i aix0, es van voler plantejar metes per a totes les plataformes, ja fos



la professionalitzacié del contingut existent o, simplement, la creaci6 des de zero

d’aquest.

A més, es van haver de configurar també els equips de treball, tenint en compte
I'experiéncia, les preferéncies i les disponibilitats de cadascuna de les integrants.
Tots aquests processos s’explicaran més detalladament en apartats posteriors del

treball.

Actualment, Onada Feminista t¢ en marxa totes les plataformes que s’havien
plantejat i, per tant, es podria dir que s’han establert ja les bases per a la creacio
d’'un mitja transmédia. Tot i aix0, la crisi sanitaria provocada per la Covid-19 ha
propiciat que, encara que els continguts de totes les plataformes estiguin actius, no

es produeixin amb els mitjans que es tenien plantejats en un primer moment.

En aquest sentit, pel que fa a radio, els monografics no es van poder realitzar durant
aproximadament un mes i mig (des del 16 de marg¢ fins al 30 d’abril) a causa de la
impossibilitat de poder gravar tant a les instal-lacions dUAB Campus Média a la
Facultat de Ciéncies de la Comunicacié de la Universitat Autbnoma de Barcelona,
com als estudis de Radio 4-RNE a Roc Boronat. Les gravacions dels monografics de
radio es va reprendre a principis del mes de maig de manera telematica, tal com

s’explicara en apartats posteriors.

Pel que fa a I'apartat de televisid, només es van poder produir com estaven platejats
- és a dir, amb els recursos que ofereix UAB Campus Média - la primera série de
videos dedicats al 8 de Marg. La resta de videos que s’han fet des de casa amb el
material amb el qual contaven cadascuna de les integrants, és a dir, la majoria de
vegades gravats amb telefons mobils i editats amb diferent programari. En principi el
programari d’edicié estipulat va ser Da Vinci Resolve, ja que és el programa que
s’utilitza a UAB Campus Meédia i, a més, és gratuit en cas de voler descarregar-lo
com a particular. Tanmateix, si qualsevol de les integrants de I'equip de televisié no

podien tenir accés a Resolve per qualsevol motiu, els videos s’editaven amb altres



programes - com ara iMovie - i, posteriorment, la coordinadora de televisio els

revisava per veure que els elements formals tenien la coheréncia estipulada.

Respecte al portal web, la pagina d’Onada Feminista es va comengar a
desenvolupar a mitjans de gener, quan es va comprar el domini o direccioé web, és a
dir, “onadafeminista.cat”’. Després d’elaborar un mapa de la pagina per saber qué es
necessitaria, es va procedir a comprar la plantila MagPlus a principis de febrer.
Durant tot el mes de febrer i principis de mar¢ es va maquetar la pagina, amb
aplicacions i codis HTML, i de manera privada, és a dir, només podia accedir I'equip,
el qual va comencgar a afegir alguns articles de prova en un primer moment, per
veure quin disseny seria el més optim per mostrar-los. Una vegada escollit, es van

penjar la resta de textos.

El llangament del portal web es va haver de posposar degut també a la crisi
sanitaria. Es tenia previst inaugurar la web coincidint amb el primer aniversari del
projecte, és a dir, el 12 de marg, dia que es va anunciar la fi temporal de la docéncia
presencial a les universitats catalanes. L'equip va valorar la situacio i va concloure
que llencar el web en circumstancies com les ja esmentades no tenia sentit perqué
es perdria molta de la repercussié que es podria haver generat. A més, l'inici de la
quarantena i el fet de no poder treballar presencialment, ens va obligar a replantejar
les rutines i les tasques de totes les arees i les seves integrants. Per aquest motiu,

es va decidir traslladar el llangament de www.onadafeminista.cat al dia 1 d’abril.

D’aquesta manera, I'inici del portal web no se superposaria amb els continguts de
televisid i de xarxes que es tenien previstos per a les primeres setmanes del

confinament i, a més, es tenia temps suficient per reordenar les tasques i els equips.

Una vegada es va publicar la pagina, a través de l'activacié de l'allotjament web o
hosting, es va procedir a configurar el SEO (Search Engine Optimization) perqué el
portal apareixes a les cerques realitzades a cercadors com Google o Bing. Aquesta

tasca es va realitzar a través de Google Analytics i Google Search Console.


http://www.onadafeminista.cat/

Pel que fa a l'apartat de xarxes socials, €s un dels que més s’ha desenvolupat i ha
crescut durant la pandémia. Al tenir la resta d’ambit parats o pendents d’una
reestructuracié per tal d’adaptar la feina i els continguts a la situacioé generada per la
Covid-19, es van voler potenciar molt els perfils de Twitter i Instagram com a vehicles
per mantenir el contacte directe amb l'audiéncia. D’aquesta manera, es van
comengar a crear continguts exclusivament destinats a les xarxes socials, com ara
els Berenars Feministes, una série de directe d’Instagram on s’entrevistava a dones
de diferents ambits. Els Berenars van ser un auténtic éxit, tenint alguns que van

superar les 1000 espectadores, tal com es detallara més endavant.

La pandémia també ha afectat significativament als recursos i les eines que s’han
utilitzat per a la produccié de continguts. Es comptava amb poder utilitzar les
instal-lacions d’'UAB Campus Média, que consten d’'un estudi de radio i un platé de
televisio amb els seus respectius controls técnic i de realitzacio, a més d’un espai de
redaccio i programari lliure per a l'edicid tant de video com d’audio. Tot aquest
equipament s’ha hagut de substituir pel que es tenia disponible a casa, tal com

s’explicara en l'apartat Elecci6 de recursos.

DATA CONTINGUT
Novembre 2019 e Assignacié del tutor del Treball de Final de Grau
Desembre 2019 e Confecci6 del primer esborrany d’estructura del treball

— primera versio I'index revisada i aprovada pel tutor

Gener 2020 e Procés de documentacio i investigacié sobre I'entorn
social i mediatic

e Realitzacioé d’entrevistes de I'apartat Analisi de 'Entorn:
Marisol Soto Somero de Feminismes a Radio 4, Montse
Virgili de Les Dones i els Dies i Beatriz Serrano de
Buzzfeed Lola.

e Inici del disseny del portal web

Febrer 2020 e Posada en marxa preliminar de la part practica: cerca de
redactores, creacié d’equips i plantejaments especifics
de cadascuna de les arees




Marg 2020 e Preparacio dels continguts relacionats amb el 8 de Marg:
especial radiofonic, produccié de la primera seérie de
videos de televisié i previsié de I'estrena del portal web

e Posada en marxa efectiva de la part practica amb la
produccio de la série de videos de televisé sobre el 8M i
amb la intencié de publicacié del web.

e A partir de l'inici del confinament, 'apartat de radio va
quedar parat i a televisio es va desenvolupar la série de
videos “Onada Confinada” amb tematica relacionada
amb la quarantena.

Abril 2020 e Compra del hosting i publicacié de
www.onadafeminista.cat

e Inici dels “Berenars Feministes” a Instagram

e Elaboracié de continguts especials relacionats amb la
Diada de Sant Jordi a web, televisio i xarxes

Maig 2020 e Represa de la gravacio dels monografics de radio des de
casa

e Elaboracié de continguts especials relacionats abm el
Dia del Treball a web i televisio

Juny 2020 e Final dels “Berenars Feministes” a Instagram

e Assessoria legal i finangera sobre el projecte

e Elaboracié ipublicacié de continguts relacionats amb
I'Orgull LGTB a totes les plataformes

Taula 1. Cronograma del projecte.

1.3.- Analisi de I'entorn: context sociopolitic i mediatic

Abans d’entrar de ple en I'analisi social, politic i mediatic de I'entorn, cal aclarir que
aquest apartat, a més de basar-se en les fonts bibliografiques que se citen a peu de
pagina i a la bibliografia, s’ha basat també en quatre entrevistes realitzades a
professionals de referéncia de la comunicacié feminista. Aquestes entrevistes a
Marisol Soto Romero, Montse Virgili, Beatriz Serrano i Ana Bernal-Trivino es van
realitzar entre el 14 i el 20 de gener d’aquest mateix any en el marc del monografic
de radio dedicat al periodisme feminista. Les entrevistades van acceptar poder
utilitzar les seves declaracions en aquest Treball de Final de Grau, tal com queda

explicitat en les gravacions de les converses que tenim en el nostre poder.
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1.3.1.- Historia i context del feminisme europeu: les quatre onades

El feminisme és un moviment social i politic que, en els estudis de génere, es

divideix en les anomenades "onades", terme que s’utilitza per parlar de les diferents

generacions o0 moviments que engloba. La divisid6 per onades és diferent en els

estudis de génere europeus i els estatunidencs. En el present treball, s’ha decidit

utilitzar la classificacidé europea, ja que I'objectiu és posar el focus a Espanya i com

el nostre pais ha arribat I'estat actual pel que fa a la lluita feminista i la perspectiva

de génere.

Les quatre onades del feminisme segons la classificacidé europea son les seglents:

Primera onada: Segons la teoria dels estudis de génere, la primera obra
considerada com a feminista es publica durant la ll-lustraci6é. Es tracta de
“Sobre la igualtat dels sexes” (1673) del filosof francés Poullain de la Barre.
Més endavant, durant la Revolucié Francesa, sorgirien diversos moviments de

dones i feministes que demanaran la igualtat juridica i de drets.

També durant la Il-lustracié, Olympe de Gouges publica la Declaracié dels
Drets de la Dona i la Ciutadana (1791) i Mary Wollstonecraft presenta la seva

Vindicacié dels Drets de la Dona (1792).

Segona onada: Sorgeix I'any 1848 als Estats Units amb la Declaracié de
Seneca Falls i s’allarga fins després de la Segona Guerra Mundial, amb la
Declaracio Universal dels Drets Humans (1948) que reconeixia el sufragi
femeni com a dret universal. Aquesta etapa es va iniciar amb el feminisme
sufragista que va tenir com a objectius principals el dret a vot i els drets

educatius. Va ser un moviment interclassista, ja que consideraven que totes

11



les dones patien pel fet de ser dones' i va culminar amb la publicacié d’E/

segon sexe (1949) de Simone de Beauvoir.

e Tercera onada: Després de la Segona Guerra Mundial, els rols tradicionals i
arrelats a la societat es van recuperar, de manera que els homes van tornar a
la feina fora de casa i, en canvi, les dones, en la seva gran majoria, es
quedaven a casa fent feina domeéstica i de cures. A partir d’aquesta
“reassignacio” de les tasques, es va presentar la vida de les dones com a
“ideal”. Es precisament aquest sentiment el que exposaria Betty Friedan a La
mistica de la feminitat (1963). Friedan va plantejar també la incorporacio de

les dones al moén laboral.

La tercera onada va ser també el moment de naixement de dos dels principals
moviments antagonics del feminisme: el radical, que després evolucionaria
fins a convertir-se en el feminisme “de la diferéncia”, i el liberal. A més, la
tercera onada va estar caracteritzada per la inclusié de 'orientacié sexual en

els discursos sobre génere.

Aquesta onada es va allargar fins a finals dels anys 80, a Espanya va comptar
amb manifestacions massives, com ara la que va recorrer els carrers de

Barcelona 'any 1976 amb el lema “Yo también soy adultera”.

e Quarta onada: L’arribada d’internet i 'auge de les xarxes socials, difonen el
feminisme arreu del mén. Les dones s’organitzen més facilment gracies a
aquestes eines que també les hi permetran aprendre sobre el moviment,

rebre suport i denunciar les injusticies.

! del Rio Martinez, A. (2019). HISTORIA DEL MOVIMIENTO FEMINISTA. Recuperat de
http://www.bantaba.ehu.es/formarse/ficheros/view/Historia_del Movimiento feminista.pdf?revision _id

=537678&packaqge id=33304
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Aquesta onada recull totes les anteriors i afegeix reivindicacions sobre la
cosificacié de la dona, la practica dels ventres de lloguer, 'avortament, la

pornografia i les violéncies masclistes. 2

Alguns dels fets més importants d’aquesta onada han sigut les reivindicacions
a I'Argentina — I'any 2014 amb les mobilitzacions per I'avortament legal i el
2015 amb la primera mobilitzacié massiva sota la consigna “Ni una menos”
com a resposta al feminicidi de I'adolescent Chiara Paez — el moviment
#MeToo contra les violéncies masclistes a Hollywood i al mén del cinema, i
les mobilitzacions a Espanya com a resposta el cas de violacié en grup de “La
Manada”. Tot aix0, acabaria culminant amb el 8 de marg de 2018, quan a més
de 70 paisos i 150 ciutats d’arreu del mon van registrar mobilitzacions

massives pel Dia Internacional de les Dones.
1.3.2.- El context feminista a 'Espanya actual: la Quarta Onada

L’auge del moviment feminista a Espanya es pot relacionar amb tres fets importants:
I'assassinat de Diana Quer (2016), el cas de violacié en grup de “La Manada” (2016)
— i la seva respectiva condemna (2018) — i les mobilitzacions massives del 8M, el
Dia Internacional de les Dones, I'any 2018. Les xarxes socials van ser claus per
potenciar aquest activisme a Espanya, amb I'Us, per exemple, d’etiquetes a Twitter
com ara #8M, #Cuéntalo, #DianaQuer, #YoSiTeCreo, #NoEsNo i #NiUnaMenos.

Sobre aquest ciberactivisme - és a dir, I'activisme a través de les xarxes socials - la
periodista Beatriz Serrano, de Buzzfeed Lola, afirma que “aquesta crida a l'accio,
aconseguint tanta gent, no hagués estat possible sense internet, una eina que

també permet que algu que no té un cercle feminista, pugui arribar a aquest.”

D’aquesta manera, les usuaries de les xarxes socials no només les van utilitzar com

a una plataforma de denuncia, sind que també d’educacié feminista i de suport mutu.

2 Moracho, C. (15 de marg de 2019 ). ; Qué significa que somos la Cuarta Ola feminista?. Recuperat
de https://lasgafasvioletasrevista.com/2019/03/07/somos-la-cuarta-ola-feminista/
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1.3.3.- La representacié de les dones als mitjans de comunicacio

En el marc del programa d’Onada Feminista dedicat al periodisme feminista es va
poder entrevistar a la periodista del diari Publico.es Ana Bernal Trivifio, que afirmava
que “la comunicacié ha de ser feminista i amb perspectiva de génere. Si no compleix
aquests requisits, no és una comunicacid ni democratica ni representativa. Tenim

una gran assignatura pendent dins de la professio.”

Precisament en aquesta linia de tenir una comunicacié més feminista i, per tant, més
democratica, a Catalunya el col-lectiu On Sén Les Dones recull la participacié
femenina en els espais d’opinié dels mitjans de comunicacio catalans, a través d’'una
mostra representativa que inclou diaris en paper, diaris digitals, tertulies
radiofoniques i tertulies televisives. El seu ultim informe, “Recompte #8M: un dia a
I'any, no s’hi val”, el col-lectiu presenta un seguiment que es va dur a terme entre I'1
i el 14 de mar¢ del 2020, i que mostra uns percentatges llunyans a la paritat, tret del

mateix dia 8 de marg.

Pel que fa als diaris en paper, la participacié de les dones va superar la paritat
teécnica (40%) al Diari ARA i la paritat real a El Punt Avui durant la jornada del 8 de
Marg. Tot i aix0, fora d’'una data tan clau com aquesta, les dones no representen ni

un terg dels articles publicats en els mitjans analitzats per On Sén Les Dones.
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Grafic 1. Dades extretes de I'informe “Recompte #8M: un dia a I'any, no s’hi val” #0nSénLesDones.® Elaboracio Propia.

Pel que fa a la premsa digital, tampoc s’assoleix la paritat en el nombre

d’opinadores. Tot i la millora durant la jornada reivindicativa del 8 de Marg, les dades

de l'dltim trimestre del 2019 demostren que la realitat no és la que reflecteix el

recompte del 8M.

3 0On Son Les Dones. (2020). Recompte #8M2020 (2/5): PREMSA EN PAPER: RES A CELEBRAR.

Recuperat de

https://www.onsonlesdones.cat/2020/04/recompte-8m2020-25-premsa-en-paper-res.html
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Grafic 2. Dades extretes de I'informe “Recompte #8M: un dia a I'any, no s’hi val” #0nSénLesDones*. Elaboracio Propia.

En el prime time - franja horaria estrella - radiofonic, els tres principals programes —
El mati de Catalunya Radio, El mén a RAC1 i Aqui amb Josep Cuni — no varien gaire
la xifra d’opinadores i la radio publica es fica al capdavant amb prop d’'un 40% de

representacio de mitjana.

4 0On Sén Les Dones. (2020). Recompte #8M2020 (3/5): PREMSA DIGITAL: NO CALIA FINGIR.
Recuperat de https://www.onsonlesdones.cat/2020/04/recompte-8m2020-35-premsa-digital-no.html
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Grafic 3. Dades extretes de I'informe “Recompte #8M: un dia a I'any, no s’hi val” #0nSénLesDones®. Elaboracio Propia.

En les tertulies televisives la xifra és més positiva i arriba a la paritat técnica en la
majoria dels casos. Durant els dies propers al Dia Internacional de les Dones,

Betevé va superar la paritat real, mentre que TV3 i TVE Catalunya s’hi van apropar.

5 0On S6n Les Dones. (2020). Recompte #8M2020 (4/5): RADIO: EXIT PUBLIC, DRAMA PRIVAT.
Recuperat de https://www.onsonlesdones.cat/2020/04/recompte-8m2020-45-radio-exit-public.html
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Grafic 4. Dades extretes de I'informe “Recompte #8M: un dia a I'any, no s’hi val” #0nSénLesDones®. Elaboracio Propia.

Les dades exposades, que analitzen la representacié que tenen les dones a
diferents mitjans de comunicacié de I'ambit catala, mostren que el panorama
mediatic actual es troba encara lluny de la paritat. Sobre aix0, Ana Bernal Trivifio
afirma que “el periodisme s’ha format des de l'objectivitat masculina, deixant al
marge les experiéncies del 50% de la poblacié femenina. A les columnes d’opinio,
per exemple, es mostra una visi6 de moén que fins ara ha estat molt masculina.”
Aquesta afirmacié de Trivifio, juntament amb les dades presentades, ens fan veure
que encara queda molt per fer per tal d’arribar a la paritat i per construir una visio del

mon des de totes les perspectives.

6 On S6n Les Dones. (2020). Recompte #8M2020 (5/5): TELEVISIO: JA NO ES NOMES UN DIA A
L’ANY. Recuperat de
https://www.onsonlesdones.cat/2020/04/recompte-8m2020-55-televisio-ja-no-es.html
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1.4.- Analisi de la competéncia

Abans d’entrar de ple en 'analisi de la competéncia, cal aclarir que, tal com ja s’ha
mencionat a la Metodologia, aquest apartat, a més de basar-se en la nostra propia
observacio, investigacio, consum i analisi dels mitjans que es mencionen, s’ha basat
també en quatre entrevistes realitzades a professionals de referéncia de la
comunicacio feminista. Aquestes entrevistes a Marisol Soto Romero, Montse Virgili,
Beatriz Serrano i Ana Bernal-Trivifio es van realitzar entre el 14 i el 20 de gener
d’aquest mateix any en el marc del monografic de radio dedicat al periodisme
feminista. Les entrevistades van acceptar poder utilitzar les seves declaracions en
aquest Treball de Final de Grau, tal com queda explicitat en les gravacions de les

converses que tenim en el nostre poder.

Actualment, a Catalunya no hi ha cap mitja transmeédia que crei continguts feministes
o des de la perspectiva de génere. En aquest sentit, Onada Feminista ompliria un
buit al mercat, ja que crea continguts feministes dirigits cap a un public jove i en
catala. Tot i aixd, si que existeix una competéncia indirecta que afecta ambits

concrets del projecte i que s’exposa a continuacio.
1.4.1.- Radio

En el panorama radiofonic catala destaquen dos programes que s’emeten en la radio

generalista publica i que tracten el feminisme en catala:

° Feminismes a Radio 4. Estrenat 'any 2018, va ser el primer programa de
la radio publica catalana en dedicar-se a parlar integrament de perspectiva de
genere. L’espai, conduit per Marisol Soto Romero, s’emet els divendres a les
21h. Els seus programes son monografics i el seu public objectiu sén dones
adultes, ja que les membres de I'equip ho sén i les tematiques s’enfoquen des

d’aquesta perspectiva. També cal destacar que la seva preséncia a xarxes €s
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moderada i es basa unicament en un perfil de Twitter on arriben practicament

als 700 seguidors i un compte a Facebook on superen els 500 seguidors.

Les dones i els dies. Programa que s’emet cada diumenge a les 00h a
Catalunya Radio, dirigit per Montse Virgili i que neix el setembre del 2019. Els
seus programes son també monografics. En I'ambit radiofonic, la semblanca
tematica fa d’aquest programa una competéncia directa, perd que es distingeix
d’Onada Feminista pel public objectiu al qual s’adrega, ja que segons explica
Virgili, encara que Les Dones i els Dies pugui arribar a un public més jove,
aquest no és el seu public objectiu. Pel que fa a xarxes socials, tenen perfils a
Twitter i Instagram, el primer amb més de 1.300 seguidors i el segon gairebé amb
700.

1.4.2.- Premsa digital

El Critic. Diari digital centrat en desigualtats socials, de classe i génere. A més
de tenir la perspectiva feminista com a un dels eixos centrals de les seves peces,
el génere també esta molt present en el seu apartat d’opinié. Per exemple, durant
la quarantena han dedicat espais a algunes problematiques que pateixen les

dones, com ara ser mare durant el confinament:

| Ser mare durant el confinament °

) [&‘o

o

Som aqui, cuidem les Cuideu les Teta, manyagues i
embarassades i les embarassades confinaments

dones després del part
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Imatge 1. Apartat dins de la pagina d’opinié de ElCritic.cat. Captura de pantalla del 24-05-2020.

A més, també tracten el periodisme de dades, on dediquen un espai contra la
discriminacioé — sigui d’eétnia, génere o altres:

| Dades contra la discriminacio °

‘Fake news' xenbfobes | Quatre rumors racistes Tres mites sobre les

contra la convivancia amb component de ajudes socials i les
ganere persones migrades
Rt ¢
I-—..-...-.... = [-.-._._ =]

Imatge 2. Apartat dins de la pagina de dades de ElCritic.cat. Captura de pantalla del 24-05-2020.

- Diari Ara - Ara Feminismes. Secci6 feminista dins del Diari Ara on es tracten
temes d’interes dins del moviment feminista i LGTBIQ+. Aquesta seccio del diari
no publica amb regularitat sind6 que els seus continguts sén més de caracter
“esporadic” . Tot i dedicar una seccidé integrament a la perspectiva de génere, el
Diari Ara, segons el recompte realitzat en l'ultim trimestre del 2019 per On So6n

Les Dones, només compta amb un 31% d’opinadores a la seva versi6é en paper.

1.4.3.- Televisio

Cal aclarir que, tot i que al llarg del treball es parla de “televisid”, al que realment es
fa referéncia és a contingut audiovisual, ja que no es té capacitat de fer una emissié
lineal de contingut durant un periode prolongat de temps. En aquest sentit, els
continguts de “televisi¢”, serien més en format curt, adients, per exemple, per a una

plataforma com és YouTube.
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Partint d’aquesta base, no s’ha trobat cap seccid, programa o canal de YouTube que
produeixi continguts amb perspectiva de génere en catala. L'Unica “competéncia”
podria ser BuzzFeed Lola, la seccid dedicada a feminisme de BuzzFeed, que
comptava amb un canal de YouTube on feia continguts audiovisuals de divulgacio
feminista, enfocats a I'entreteniment, aixi com també ho estaven les entrades al
portal web del mateix nom. Tot i la repercussio de la seccié Lola - que, més d’'un any
després del seu tancament, segueix comptant amb més de 30.000 seguidors a
Twitter i més de 60.000 a Instagram - BuzzFeed Espanya va decidir que Lola deixes

de produir continguts el gener del 2019.

1.4.4 .- Xarxes socials

En el panorama comunicatiu actual, no hi ha cap mitja transmédia de divulgacio
feminista en catala i, per tant, no hi ha perfils a xarxes socials que se’n deriven

d’aquest tipus de mitjans.

Tot i aix0, si que existeixen perfils concrets que també es dediquen a la divulgacié
feminista a través de les xarxes socials. Pel que fa al mén de la comunicacio, caldria
destacar els perfils d’altres programes - no mitjans - de divulgacié feminista, com ara
els comptes de Twitter i Instagram de Les dones i els dies de Catalunya Radio o

Feminismes de Radio 4, que només té perfils actius a Twitter i Facebook.

També en relaci6 amb el mén de la comunicacio, caldria destacar també els
comptes tant a Twitter com a Instagram de I'Associacié de Dones Periodistes de
Catalunya (ADPC) que, a més de ser una associacid de professionals de la
comunicacio i fer divulgacido de la seva tasca a xarxes socials, publica també la

revista Dones Dossier dos cops a I'any.

Pel que fa als perfils de divulgacié feminista fora de 'ambit comunicatiu, cal destacar
el fenomen de les influencers feministes, com ara Cinta Tort, coneguda a xarxes
socials com a Zinteta, i Ame Soler, el sobrenom de la qual a xarxes socials és Tres

Voltes Rebel. Tant la Zinteta com la Tres Voltes Rebel, a més d’influencers, es
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podrien considerar artivistes, €s a dir artistes que practiquen el seu activisme a

través de les creacions artistiques que pugen a les xarxes socials.

Seguint aquesta linia, trobem també a les artistes Noelia Rueda - a xarxes socials
Nono Rueda - i Raquel Riba Rossy - coneguda com a Lola Vendetta - que tot i ser

catalanes, no s’expressen en llengua catalana en les xarxes socials.

Per ultim, un altre tipus de perfils que també es dediquen a la divulgaci6 feminista a
xarxes son les comptes d’associacions o entitats feministes més de caracter local o
de barri, que sovint fan promocié de les seves activitats relacionades amb
perspectiva de génere. En aquest sentit es podria destacar I'lnstagram del col-lectiu
Dona’t Més, I'associacié de dones joves dels barris de la Marina, que fa promocié de
les seves iniciatives a través de xarxes. També podem trobar perfils dels diferents
comités de vaga que hi ha arreu de Catalunya i que s’activen quan s’han d'organitzar
activitats pel 8 de Marg - Dia Internacional de les Dones - o el 25 de Novembre - Dia
Internacional per a I'Eliminacié de la Violéncia Contra les Dones. Un exemple seria el

Comité Feminista i Antifeixista d’Horta-Guinardoé.

Cal destacar que aquests perfils no presenten la varietat de continguts que publica
Onada Feminista, és a dir, continguts audiovisuals, radiofonics, en text i aquells

exclusius de xarxes socials.

2.- Desenvolupament del projecte

2.1.- Justificacio i singularitat del projecte

Onada Feminista té tres factors que diferencien el projecte i el fan necessari i Unic

respecte de la resta d’oferta que hi ha actualment al mercat comunicatiu:

- D’una banda, en l'actual panorama mediatic no hi ha cap mitja es dediqui
integrament a produir continguts de divulgacié feminista en un format
transmeédia. Es evident que el feminisme és un tema que es tracta cada

vegada meés als mitjans de comunicacio, que han comengat a produir
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contingut en aquests linia, integrant seccions o programes sobre perspectiva
de génere a les seves graelles. Tot i aixd, com s’ha mencionat sén Unicament
programes, parts de programes, articles, reportatges, publicacions a xarxes
socials, etc. perd cap mitja integra tot aquest contingut sobre génere en una

unica plataforma i sota una unica marca i nom, tal com fa Onada Feminista.

Un altre dels elements que aporten singularitat al projecte és que aquests
continguts aillats de tematica feminista que es generen, rara vegada sén en
catala. Es cert que des de fa un parell d’anys enga han sorgit, sobretot en
I'ambit radiofonic, diverses propostes de divulgacié feminista en catala als
mitjans que s’analitzaran més endavant en aquest treball, pero, altra vegada,
es tracta de continguts que es desenvolupen en només una plataforma i, com
a molt, tenen perfils de xarxes socials associats als continguts, perd en cap

cas es podrien definir com a continguts integrament transmédia.

Per ultim, a aquestes dues caracteristiques de singularitat s’afegeix una
tercera i és qui produeix els continguts i per a qui estan dirigits. Onada
Feminista és un mitja jove i intimament lligat a I'ambit universitari degut,
primer de tot, al seu origen a la radio de la Universitat Autbonoma de Barcelona
i, en segon lloc, a causa que la majoria de les seves integrants son
universitaries. D’aquesta manera, se supleix la manca de referents femenins i
joves que hi ha als mitjans de comunicacio, ja que la majoria de continguts
feministes que es produeixen en l'actualitat, no estan dirigits per joves i, en
consequéncia, no arriben als més joves, tal com es desenvolupara en

profunditat als seglents apartats d’aquest treball.
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Per tant, la singularitat que ofereix Onada Feminista a I'actual sistema mediatic
actual és el fet de ser un mitja de comunicacié transmédia dedicat integrament a la

divulgacié de continguts feministes, en catala, fet per joves i dirigit a les joves.

2.2.- Objectius generals del projecte

Quant al projecte vist com un tot, el principal objectiu d’Onada Feminista és
convertir-se en un transmedia - entés com a un mitja que tracta un tema en concret
en les seves diferents plataformes i adaptant-ho a cadascuna d’aquestes - que
pretén ser coherent a escala general, i aglutinar sota una mateixa marca un

programa de radio, la pagina web i un canal de continguts audiovisuals.

A partir de la creaci6 de continguts en tots els formats, que no estiguin
necessariament lligats a les tematiques monografiques dels programes de radio,
sindé que puguin tenir més actualitat i surtin de I'estructura rigida de temes i seccions
que tenen els monografics, es vol també consolidar la marca que s’ha generat a

partir del programa de radio i les xarxes socials.

A més, la totalitat d’aquest Treball de Final de Grau, perd sobretot la seva part
practica pretén ser una especie de “banc de proves” amb una mirada clarament amb
perspectiva de futur i, amb apartats com per exemple el d’Aspectes Economics, es
pretén veure si Onada Feminista com a mitja de comunicacio seria viable de cara al

futur.

2.3.- Objectius especifics de cadascun dels ambits

2.3.1.-Radio

- El principal objectiu de I'area de radio és professionalitzar el programa, partint
de la base que ja es tenia de la primera temporada a UAB Radio, pero
adaptant els continguts, els temes, les rutines, etc. al nou repte que suposa

emetre a una emissora professional com és Radio 4-RNE.
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Per tal de dur a terme aquest procés de professionalitzacié, es buscara
augmentar el nombre de fonts consultades en cada programa, a més de la
qualitat d’aquestes, passant d’extreure talls de veu de documentals, videos o
d’altres entrevistes, a produir i fer totes les entrevistes nosaltres mateixes. En
aquest sentit, com ja s’ha esmentat, no només es buscara augmentar en
quantitat, siné també en qualitat, donant veu a expertes i testimonis de les
realitats de les quals es parla als programes, i preparant les entrevistes a

consciéncia per tal que esdevinguin converses en profunditat.

A més, es busca que aquesta professionalitzacié quedi reflectida també en els
aspectes formals, de manera que es cuidara molt més el vessant purament
sonor dels monografics, comptant amb diferents sintonies, efectes sonors,
cancgons, etc. a més de buscar que cadascuna de les seccions sigui un bloc
independent que expliqui una historia perd que, a la vegada, en conjunt tot el

monografic tingui coheréncia tant tematica com sonora.

Pel que fa a les tematiques dels monografics, també es vol fer un salt de
qualitat. Deixant de banda el vessant d’analisi histdorica que va basar la
primera temporada del programa, ara es busca tractar temes que siguin
menys amables i que posin sobre la taula realitats invisibilitzades o que

poques vegades s’han analitzat des de la perspectiva de génere.

Tal com es veura també en les altres arees de treball, el procés de
professionalitzacié dels monografics de radio ha de ser el resultat de projectar
i consolidar unes rutines de producci6 basades primer a plantejar
'enfocament que se |i dona a cadascun dels temes que es tracten als
programes, fent una pluja d’idees de quins subtemes associats al principal es
volen tractar i, a partir d’aqui, projectar els perfils que es necessiten per tal de
consultar una multiplicitat representativa de fonts. A diferéncia de la resta

d’equips, les integrants de I'equip de radio ja es coneixen i han treballat juntes
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i, per tant, els rols i les tasques ja estan definides des de la temporada

passada, tot i que un altre objectiu és revisar-les i consolidar-les.

En linia amb [l'anterior item, s’ha de desenvolupar un llibre d’estil en
coordinacié amb la resta d’ambits de treball per tal de seguir la imatge sonora
i grafica de la marca Onada Feminista, perd amb especificitats per a 'ambit de
radio, com ara les sintonies, els indicatius, els talls de veu, etc. Els llibres
d’estil de cadascuna de les arees s’haurien de redactar en una série de
sessions en les quals les coordinadores de cada area exposessin els items
que creuen necessaris concretar i, una vegada elaborat un esborrany, posar
en comu aquest document amb la resta d’integrants per tal que puguin fer

objeccions i suggeriments.

Per ultim, un altre dels aspectes que es vol continuar en radio, ja que s’ha
comprovat que és vital pel bon funcionament dels equips i la consolidacio de
les rutines, és el treball presencial en el qual totes o la majoria de membres
de I'equip puguin treballar en un mateix espai i al mateix temps, per contribuir
a la sensacié d’equip, perqueé les rutines i els continguts flueixin de manera
natural i perqué totes les integrants de cadascun dels ambits, en aquest cas el
radiofonic, tinguin contacte directe amb la coordinadora de la seva area. Per
aconseguir aquest objectiu, es fixaran franges horaries flexibles per a
cadascuna de les arees de feina - radio, televisio, web i xarxes - segons la

disponibilitat d’horaris de les integrants.

2.3.2.- Televisio

El principal objectiu de I'area de televisid és generar un seguit de continguts
audiovisuals de curt format que es puguin distribuir a les xarxes socials del
projecte, perd0 també penjar en una plataforma integrament dedicada a

I'audiovisual com seria YouTube o, si no pot ser, a la web d’'Onada Feminista.
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D’aquesta manera es contribueix a convertir a Onada Feminista en un mitja

de comunicacio transmedia.

Establir i seguir una periodicitat regular en la publicacié de videos, per tal de
fidelitzar al public. Aquesta regularitat ha de ser el resultat de projectar i
consolidar unes rutines de produccidé dels videos, basades primer en una
pluja d’idees, en un coneixement de I'equip per veure per a qui seria mes
adient cada tematica i tasca i, per ultim en un acord sobre el llenguatge
audiovisual i els elements formals que es volen utilitzar en els videos i que

han de complementar i seguir la linia estética de la resta del projecte.

En linia amb I'anterior item, s’ha de desenvolupar un llibre d'estil en
coordinacié amb la resta d’ambits de treball per tal de seguir la imatge grafica
de la marca Onada Feminista, perd amb especificitats per a I'ambit de
televisio, com ara les caretes, els chyrons i les mosques que s'’utilitzaran en
els videos. També caldria que, en el cas dutilitzar grafismes d’elaboracio
propia, aquests segueixin la mateixa linia grafica pero, en aquest sentit, la
funcié i utilitat i informativa dels grafics o d’altres elements que s'utilitzen per
il-lustrar queda supeditada al disseny i s’entén que en el cas de cada video en
concret pot ser diferent. Els llibres d’estil de cadascuna de les arees s’haurien
de redactar en una série de sessions en les quals les coordinadores de cada
area exposessin els items que creuen necessaris concretar i, una vegada
elaborat un esborrany, posar en comu aquest document amb la resta

d’integrants per tal que puguin fer objeccions i suggeriments.

Complementar els continguts dels programes de radio, que s’estableixen com
la base a partir de la qual s’origina el transmédia, amb continguts de la
mateixa tematica perd de produccié propia de 'ambit de televisid, que innovin

no només formalment - ja que es passara del pla sonor a 'audiovisual - sin6d
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que també aportin informacié i continguts nous, que complementin els

continguts generats tant a radio com a la resta de plataformes del projecte.

Per ultim, una altre dels aspectes que es vol implementar en televisio, ja que
s’ha comprovat que és vital pel bon funcionament dels equips i la consolidacio
de les rutines, és el treball presencial en el qual totes o la majoria de
membres de I'equip puguin treballar en un mateix espai i al mateix temps, per
contribuir a la sensacio d’equip, perqué les rutines i els continguts flueixin de
manera natural i perqué totes les integrants de cadascun dels ambits, en
aquest cas el televisiu, tinguin contacte directe amb la coordinadora de la
seva area. Per aconseguir aquest objectiu, es fixaran franges horaries
flexibles per a cadascuna de les arees de feina - radio, televisio, web i xarxes

- segons la disponibilitat d’horaris de les integrants.

2.3.3.- Web

El principal objectiu de I'area de web és generar un portal web vinculat al
projecte i la creacio de contingut especific per a aquest. El contingut, tal com
passa en les arees de radio i televisio, és posteriorment bolcat i difés a través
de les xarxes socials del projecte. D’aquesta manera es contribueix a convertir

a Onada Feminista en un mitja de comunicacio transmedia.

Establir i seguir una periodicitat regular en la publicacié de continguts web,
siguin noticies estrictes o reportatges, per tal de fidelitzar al public. Aquesta
reqularitat ha de ser el resultat de projectar i consolidar unes rutines de
produccio de les peces escrites, basades primer en una la cerca de temes per
part de les redactores, a més de la subscripci6 a diferents butlletins
d’'informaci6 o newsletters - servei de correu electronic amb novetats
d'institucions, empreses, etc. - que també puguin esdevenir fonts de contingut

web a partir de notes de premsa. A continuacid, I'enfocament de les pecesii la
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produccio - si €s necessaria - s’haurien de pactar amb l'editora web, abans de

comengar el procés de confeccié de la noticia o el reportatge en si.

En linia amb [l'anterior item, s’ha de desenvolupar un llibre d’estil en
coordinacié amb la resta d’ambits de treball per tal de seguir la imatge grafica
de la marca Onada Feminista, perd amb especificitats per a 'ambit de web,
com ara les tipografies que s'utilitzen al portal, la mida i font d’elements com
ara els intertitols de les peces o la procedéncia i Us que es fara de les
fotografies i altres elements grafics, etc. Els llibres d’estil de cadascuna de les
arees s’haurien de redactar en una série de sessions en les quals les
coordinadores de cada area exposessin els items que creuen necessaris
concretar i, una vegada elaborat un esborrany, posar en comu aquest
document amb la resta d’integrants per tal que puguin fer objeccions i

suggeriments.

Pel que fa al portal web, es busca que aquest tingui diverses funcions. La
principal és suplir la manca d’actualitat que tenen els monografics de radio, ja
que al tractar-se de programes tematics, no es poden incloure continguts que
difereixin del tema quel es parla. D’aquesta manera es fomenta la produccié
propia d’aquesta area i es contribueix a fer que la pagina web no es vegi com
un simple repositori dels continguts de les altres plataformes, siné que tingui
també una identitat propia. D’altra banda, com ja succeeix amb les altres
arees, una altra funcié de la pagina web és complementar les tematiques del
programa de radio, mitjangant la creacid6 de continguts paral-lels a les
tematiques dels monografics i que ampliin la informacié que es dbéna en
aquests mitjangant, per exemple, la transcripcié de les entrevistes completes
de les quals s’extreuen talls de veu o [l'elaboraci6 de perfils de les
entrevistades. Per ultim, el portal web hauria de tenir també la funcié de
centralitzar i aglutinar tots els continguts del mitja. D’aquesta manera, a més

de contenir les peces estrictament elaborades per I'equip de web, també hi
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estaran penjats els podcasts de radio i els videos de televisid, a més de tenir

un acceés directe a les xarxes socials.

Per ultim, un altre dels aspectes que es vol implementar a web, ja que s’ha
comprovat que és vital pel bon funcionament dels equips i la consolidacio de
les rutines, és el treball presencial en qual totes o la majoria de membres de
I'equip puguin treballar en un mateix espai i al mateix temps, per contribuir a
la sensacié d’equip, perqué les rutines i els continguts flueixin de manera
natural i perque totes les integrants de cadascun dels ambits, en aquest cas
I'escrit, tinguin contacte directe amb la coordinadora de la seva area. Per
aconseguir aquest objectiu, es fixaran franges horaries flexibles per a
cadascuna de les arees de feina - radio, televisio, web i xarxes - segons la

disponibilitat d’horaris de les integrants.

2.3.4.- Xarxes Socials

El principal objectiu és aglutinar i fer difusié dels continguts de radio, televisio i
web, a més dels propis i exclusius de xarxes. Per fer-ho, cal establir una nova
estratégia de xarxes que compatibilitzi la publicacié dels continguts de totes
les arees, ja que fins ara les xarxes socials d’Onada Feminista estaven
dedicades integrament als monografics de radio i, a partir de la creacio dels
transmédia, el contingut es multiplicara com a consequéncia també de la

multiplicacio de les plataformes.

Un altra dels objectius és que aquest augment, no només en la quantitat de
contingut siné en la diversitat d’aquest, no saturi a les usuaries i sigui
comprensible per a aquestes. En aquest sentit, la nova estratégia de xarxes
haura d’incloure elements que, per exemple, ajudin a les seguidores a
distingir a quin ambit pertany cadascuna de les publicacions que vegin als

perfils de Twitter o Instagram.
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Establir i seguir una periodicitat regular en la publicacié de continguts a xarxes
socials, per tal de fidelitzar al public. Aquesta regularitat ha de ser el resultat
de projectar i consolidar unes rutines de produccié d’aquests continguts,
basades en un dialeg constant entre les coordinadores de les arees per tal
que el contingut que surti a les xarxes sigui representatiu de les peces - sigui
radiofoniques, audiovisuals o escrites - sobre els quals es fa difusié i que
realment sigui un reflex fidel d’alld que trobaran les oients, espectadores o
lectores una vegada accedeixin al contingut complet. Obviament, a més de
ser fidel ha de ser atractiu, per aixd es buscara també potenciar aquells
elements que cridin més l'atencio, que es puguin compartir i portin trafic als

nostres perfils.

En linia amb [lanterior item, s’ha de desenvolupar un llibre d’estil en
coordinacié amb la resta d’ambits de treball per tal de seguir la imatge grafica
de la marca Onada Feminista, perd amb especificitats per a 'ambit de xarxes,
com ara les emoticones o les etiquetes (hashtags) que s'utilitzaran,
I'estructura de les publicacions, les funcions concretes de cadascuna de les
xarxes socials, etc. Els llibres d’estil de cadascuna de les arees s’haurien de
redactar en una série de sessions en les quals les coordinadores de cada
area exposessin els items que creuen necessaris concretar i, una vegada
elaborat un esborrany, posar en comu aquest document amb la resta

d’integrants per tal que puguin fer objeccions i suggeriments.

A més de la funcié de difusid que tenen les xarxes socials, aquestes també
poden esdevenir una plataforma de creacié de continguts propis, estiguin o no
relacionats amb les tematiques que es tracten a radio, televisié i web. En
aquesta linia, es busca potenciar aquesta creacio de continguts exclusius per
a Twitter i Instagram per tal d’atraure seguidores, pero també per explorar les

possibilitats que ens ofereixen les xarxes socials.
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- Per ultim, un altre dels aspectes que es vol implementar a xarxes, ja que s’ha
comprovat que és vital pel bon funcionament dels equips i la consolidacio de
les rutines, és el treball presencial en el qual totes o la majoria de membres
de I'equip puguin treballar en un mateix espai i al mateix temps, per contribuir
a la sensacié d’equip, perque les rutines i els continguts flueixin de manera
natural i perqué totes les integrants de cadascun dels ambits tinguin contacte
directe amb la coordinadora de la seva area. Per aconseguir aquest objectiu,
es fixaran franges horaries flexibles per a cadascuna de les arees de feina -
radio, televisid, web i xarxes - segons la disponibilitat d’horaris de les

integrants.

2.4.- Public objectiu

2.4.1.- Projeccio6 del public objectiu

El public objectiu d’Onada Feminista soén principalment dones i persones del
col-lectiu LGTBIQ+ d’entre 14 i 35 anys, indistintament de la seva raga, orientacié
sexual o nivell socioeconomic. L'edat jove del public objectiu t& molt a veure amb
I'origen universitari del projecte, com a programa a la radio universitaria UAB Radio, i
que buscava atreure els membres de la comunitat universitaria, perd també a
persones que poguessin estar en etapes anteriors o posteriors a la dels estudis

superiors.

Segons un estudi realitzat per El Pais” amb una mostra de 2.000 persones, I'any
2019 un 64,5% de dones d’entre 18 i 24 anys es consideraven feministes. Mentre
que lI'any 2014, la xifra era d’'un 34,9%. Pel que fa a les dones d’entre 25 i 34 anys,
'any 2019 un 57% es consideraven feministes, mentre que el 2014 només un
38,1%. A partir dels 34 anys, el percentatge de dones que es consideren feministes

cau i torna a créixer a partir dels 55.

7 Alvarez, P. (2019). Claves del huracan feminista espafiol. E/ Pais. Recuperat de
https://elpais.com/sociedad/2019/03/09/actualidad/1552158605_482139.html
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Grafic 5. Evolucio del feminisme en homes i dones d’entre 18 i més de 65 anys. Font: 40dB. E/ Pais.

Tot i aquesta clara tendencia cap al public jove i jove-adult, es considera que també
es pot arribar a dones d’altres edats, sobretot depenent de les tematiques que es
tractin. Tot i aixd, les dones de mitjana i avancada edat i els homes de qualsevol

edat no son el principal grup objectiu del projecte.

A més, els continguts d’'Onada Feminista son majoritariament en catala (tret, per
exemple, d’algunes entrevistes en les quals la font no sapiga parlar en catala, o

d’altres excepcions) i, per tant, el public objectiu haura d'entendre aquesta llengua.

D'aquesta manera, el public objectiu d’Onada Feminista sén principalment dones
joves, de Catalunya o algun altre entorn catalanoparlant i segurament amb una
formacioé d'estudis superiors, possiblement cursant un grau universitari. La classe
social o el seu poder adquisitiu, en aquest aspecte, és indiferent, perd si han de ser

obviament dones joves amb accés a internet, ja que la majoria de continguts del
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projecte es distribueixen i consumeixen a través de les xarxes socials d’Onada

Feminista.

A continuacid, s’exposen diferents exemples de perfils que podrien encaixar amb el
public objectiu d’Onada Feminista, comencant per la consumidora ideal, que seria la

base del projecte.

e Consumidora ideal: Estudiant de vint anys que cursa Filologia Catalana i
resident a Barcelona. Viu amb els seus pares i treballa de cambrera en una

cafeteria a les tardes.

Es usuaria de Twitter - on consulta l'actualitat i comparteix les seves
inquietuds del seu dia a dia - i d'Instagram. Li agrada anar al cinema i,
sobretot, llegir textos o llibres relacionats amb la perspectiva de génere
Participa en les manifestacions convocades per col-lectius afins a la lluita
feminista i també en aquelles contra el canvi climatic. Es troba en un procés

de deconstruccio, en el qual segueix aprenent com a feminista.

e Perfil 1: Estudiant de dinou anys que cursa el grau de Sociologia i esta afiliada
a les joventuts d'un partit d'esquerres. Participa activament en comités

feministes i forma part del col-lectiu LGTBIQ+.

Segueix a artistes feministes a través d'Instagram i utilitza Twitter per seguir i
opinar sobre l'actualitat politica. A l'estiu, assisteix a festivals artistics o

musicals feministes arreu d'Espanya.

e Perfil 2: Jove de vint-i-cinc anys que va estudiar Publicitat i Relacions
Publiques en una universitat privada. Es considera feminista, perd creu que li
queda molt per aprendre, ja que el seu entorn mai li ha proporcionat

informacio sobre perspectiva de génere.
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Treballa a una agéncia de publicitat i, en les seves estones lliures, li agrada

anar de compres o quedar amb les seves amigues.

e Perfil 3: Dona de quaranta anys que treballa en una empresa multinacional.
No ha rebut cap mena de formacié ni ha tingut accés a contingut sobre
perspectiva de génere durant la seva joventut, perd es considera feminista.
No participa activament en la lluita perd se solidaritza amb aquesta. Vol

aprendre més sobre el tema.

Considera que la copa menstrual no és higiénica, com tampoc les compreses

de tela. Usa compreses i tampons tradicionals.

2.4.2.- Justificacido dels indicadors empleats per a l'analisi del public
objectiu
Pel que fa a I'apartat radiofonic, no es té accés a les dades de I'Estudi General de

Mitjans - EGM - que mesura les audiéncies dels programes i emissores de radio.

De l'apartat de web, només es pot tenir informacio del pais o ciutat d’'on provenen les

visites a través del sistema de Google Analytics que incorpora el WordPress.

Els continguts audiovisuals es pengen a www.onadafeminista.cat - que, tal com
s’acaba d’especificar, només proporciona la informacié sobre la procedéncia de les

visites - i als perfils de xarxes socials.

Aixi doncs, per analitzar el perfil de l'audiéncia d’Onada Feminista, s’ha decidit
utilitzar les analitiques d’Instagram, principal xarxa social del mitja amb més de 1.400
seguidores. Aquestes dades son orientatives, perd utils per mostrar si la difusio dels

continguts arriba al public objectiu establert.
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2.4 3.- Resultats de I'analisi

Pel que fa a I'edat dels seguidors i seguidores, un 76% tenen entre 18 i 34 anys. A

partir dels 35 anys, el nombre es redueix.
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Grafic 6. Edat dels seguidors i seguidores d’Onada Feminista. Dades extretes de les analitiques d’Instagram. Elaboracié propia.

A més, pel que fa al génere, la major part de les persones que segueixen al mitja

son dones: en total un 83%.
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Grafic 7. Genere dels seguidors i seguidores d’'Onada Feminista. Dades extretes de les analitiques d’Instagram. Elaboracié

propia.
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Instagram també mostra la zona de residéncia dels seguidors i seguidores. En el cas

d’Onada Feminista, gairebé la meitat es troben a Barcelona.

47%
Barcelona
l 3%
Terrassa
2%
Vilanova i la Geltr
_ 2%
Madrid
Valéncial 1%
0 10 20 30 40 50

Grafic 8. Residéncia dels seguidors i seguidores d’'Onada Feminista. Dades extretes de les analitiques d’Instagram. Elaboracio

propia.

Les dades presentades mostren que la difusié dels continguts d’'Onada Feminista -
almenys pels registres que es tenen a partir d’'Instagram - arriba al public objectiu
establert, ja que la majoria de seguidores s6n dones joves i que viuen en territoris
catalanoparlants . Tot i aix0, caldria potenciar la franja entre 16 i 18 anys, ja que com
es mostra en el grafic 6, menys d’un 1% de les seguidores tenen entre 14 i 17 anys.

Un percentatge que contrasta molt amb el 38% de la franja d’entre 18 i 24.
Cal remarcar que aquesta analisi és orientativa, ja que no es disposa de dades

d’audiéncies, ni de public a la pagina web. Tot i aixd, Instagram és el principal canal

de difusio dels continguts i, de moment, arriba al public objectiu.
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2.5.- DAFO

Tenint en compte I'analisi de la competéncia, a continuacié s’exposen els punts forts

i els punts débils d’Onada Feminista

ASPECTES

NEGATIUS

unica llengua: el catala.
Baixa notorietat a la resta
de I'Estat.

Projecte privat, sense
subvencions i sense
ingressos publicitaris.

Manca d’ingressos.

INTERN EXTERN
DEBILITATS AMENACES
e Continguts creats en una e Competéncia qualificada

i amb més experiéncia.
Fragmentacio de
l'audiéncia, ja que cada
vegada costa meés
fidelitzar a les
consumidores i
interactuar amb elles.®
Evolucié de les
tendéncies politiques i
socials. Pérdua d’interés
pel moviment o, fins i tot,
censura.

Increment d’ influencers i
comptes de xarxes

socials que tracten

8 Hootsuite. (2020, 20 abril). 140 estadisticas de redes sociales que son importantes para los
mercaddélogos en 2020. Recuperat de
https://blog.hootsuite.com/es/125-estadisticas-de-redes-sociales/#generales
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continguts feministes o en

clau de geénere.

ASPECTES

POSITIUS

FORTALESES

No hi ha cap mitja a
I'Estat que es dediqui a la
produccio exclusiva de
continguts relacionats
amb el feminisme i el
col-lectiu LGTBIQ+ en
catala.

Continguts propis i
exclusius.

Connexio propera amb
les consumidores joves.
Preséncia del public
objectiu en les
plataformes més
utilitzades: Instagram i
Twitter.

Present tant en mitjans
convencionals com no
convencionals, és a dir,
els suports digitals.
Costos d’estructura

baixos.

OPORTUNITATS

Augment favorable de
l'interés cap al feminisme
per part de la joventut.
Increment del consum de
mitjans digitals en el
public objectiu, és a dir,
majors de 16 anys.

Nova tendéncia de
consum de continguts en
linia, que s’ha incrementat
durant la crisi sanitaria de
la COVID-19 i que seguira
en augment.®

Oferta d’espais de
contingut publicitari a

empreses.

® Interactiva. (2020, 11 maig). ¢ Como esta afectando el Covid-19 al consumo de medios digitales?

Recuperat de

https://interactivadigital.com/formacion-y-estudios-marketing-digital/como-esta-afectando-el-covid-19-a
I-consumo-de-medios-digitales/
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Taula 2. DAFO d’Onada Feminista. Elaboracié propia.

2.6.- Rutines de producci6
2.6.1.- Radio

El procés de confeccidé de cadascun dels monografics de radio comenga per escollir
el tema que es tractara. La planificacié tematica es va fer a principi de temporada,
quedant establerts els temes de cada setmana entre els mesos de setembre del
2019 i juny del 2020, basant aquesta elecci6 en les dates destacables o efemeérides

sovint relacionades amb la lluita feminista i la comunitat LGTBIQ+.

Tot i aixd, setmana a setmana es revisa aquesta llista a la reunié de planificacio del
programa i es modifica de manera que els temes siguin atractius i que no siguin
repetitius entre sii. D’aquesta manera es busca combinar temes més divulgatius -
com podrien ser els de dones a la ciéncia o al cinema - amb d’altres de caracter més
tedric o academicista - com ara quan es va parlar del cos de la dona com a subjecte
politic de la lluita feminista - sense deixar de banda els monografics dedicats a
periodes histdrics 0 moviments concrets - per exemple, el feminisme dels anys 70 -

les tematiques relacionades amb la sexualitat, etc.

Una vegada s’ha escollit el tema de la setmana, consensuat entre totes les locutores
a la reunié de continguts, es plantegen els possibles subtemes que se’n poden
derivar i, a partir d’aqui, es decideix la tematica de cadascuna de les seccions del
programa i es pacta amb les locutores I'enfocament que es vol donar a cadascuna

de les parts del monografic.

A la mateixa reunié de continguts es plantegen els possibles perfils d’entrevistades
que podrien ser Utils per a cada seccio, basant-se en I'enfocament de les seccions i
en quin tipus de professional, experta o testimoni sera necessari i quadrara millor en

cadascun dels apartats.

A partir d’aqui, comenca el procés de produccidé, que consisteix primer a concretar

cadascun dels perfils que s’han proposat, fent un procés inicial de documentacié i,
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una vegada es tenen noms concrets d'amb qui es vol parlar, es contacta amb les
possibles entrevistades a través dels canals del programa, sigui correu electronic,
xarxes socials o trucada telefonica. Una vegada les entrevistades accepten,

s’estableixen dia i hora per realitzar I'entrevista i es realitza.

A partir de les entrevistes i, una vegada completat el procés de documentacio, es

redacta el guid ajustant-se al temps de cadascuna de les seccions.

En el cas de radio, els perfils de cadascuna de les redactores i locutores que formen
part d’aquest equip son bastants semblants, ja que totes redacten i locuten la seva
seccid, aixi com realitzen les entrevistes i el procés de documentacié previ per tal de

preparar els reportatges, entrevistes o peces que calguin.

Els unics perfils que difereixen son el de la conductora, que també edita i centralitza
la produccio, i el de la tecnica de so. Aquest ultim nomeés es dona quan es grava a

les instal-lacions d’'UAB Campus Média en que ens autorealitzem els programes.

Una vegada dutes a terme les tasques de documentacid, produccid, realitzacié
d’entrevistes i redaccié del guid, el programa es grava i s’edita, per acabar

emetent-se tant a UAB Radio com a Radio 4-RNE.

Una vegada el programa s’ha gravat, la coordinadora d’area és l‘encarregada de
pactar amb I'equip de xarxes quins continguts es volen publicar als perfils de Twitter i
Instagram per fer difusiéo del programa i les redactores s’encarreguen de preparar
diferents accions de promocié del programa, com ara extractes de cadascuna de les
seccions per tal de poder tuitar-los en directe durant 'emissié del monografic, a més
de, per exemple, videos de curta durada en format de stories d’Instagram explicant

el contingut de cadascuna de les seves seccions.
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2.6.2.- Televisio

La rutina de televisi6 comenga també per escollir el tema i plantejar la idea inicial de

cadascun dels videos de la serie. L'equip de televisio, a través de la seva

coordinadora, esta en contacte constant amb la resta d'arees per tal de fer

continguts complementaris a la resta d'ambits, perd que, a la mateixa vegada, tinguin

entitat propia i no se superposin amb els continguts de radio, web o xarxes.

A continuacio es determina també qui fara pantalla, qui gravara i qui editara i es

donen a tots els membres de I'equip que estiguin implicats al video les indicacions

basiques quant a temps, tematica, to, etc.

Dins de l'equip de televisié hi ha diferents perfils de col-laboradores segons les seves

propies preferéncies. Els rols son els seguents:

Documentacié: cerca d’informacio per tal d’elaborar els continguts del video

Produccié: cerca de perfils i tancament de les possibles entrevistes que

calguin pels videos

Guio: redaccié del contingut que sortira en el video, sigui oral, escrit o0 amb

imatges, grafics, animacions, etc.

Pantalla: presentacioé dels continguts que préviament s’han cercat, estructurat
i redactat. Normalment les persones que fan pantalla han fet tots els
processos anteriors, excepte el de produccio, per tal que el contingut sigui tan

propi i genui com sigui possible.

Edicié: una vegada es rep el brut del video, s’adapta al temps que s’ha
estipulat pel video, s’afegeixen els elements grafics i visuals necessaris
(careta, chyrons, mosca, fotografies, text, etc.), aixi com musica en cas que

sigui necessari.

Pantalla i edicié: membres de I'equip que fan totes dues tasques
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- Col'laboradores d’altres arees: redactores de radio, web o xarxes que
proposen tematiques que encaixen en les diferents series de videos i que
s'encarreguen de documentar-se, escriure i presentar els continguts davant la
camera. Aquest perfil s’ha potenciat durant el confinament per tal que els

videos elaborats durant la quarantena tinguessin diversitat de presentadores.

A partir d’aqui comenga el procés de documentacidé que es materialitza en el
redactat del guié. En el cas que calgui fer qualsevol mena de produccid, ja sigui
contactar amb fonts per tal que puguin concedir algun tipus d’entrevistes o

aconseguir imatge, grafics, etc. també es realitza la cerca pertinent.

Una vegada enregistrat el video, s'edita i la coordinadora de televisi6 fa les revisions
finals per tal que els elements grafics siguin correctes i coherents, a més d'elaborar
la portada que quedara com a imatge fixa a la miniatura del video quan aquest es

pengi a xarxes socials.

A més, tots els continguts han d'anar acompanyats d'un extracte breu com a
descripcio del contingut en el qual també se citi a les persones autores del video, per
tal que I'equip de xarxes socials pugui utilitzar aquesta informacié de base per a la

publicacio del video.

2.6.3.- Web

Pel que fa al contingut escrit, els temes es proposen per part de la coordinadora o
les redactores o bé s’extreuen de les notes de premsa que arriben al correu
corporatiu. Tal com passa amb televisid, la coordinadora d’area esta en contacte
constant amb els altres equips per tal de poder fer continguts complementaris als de
radio, televisid i xarxes, pero també crear articles, noticies, reportatges o entrevistes

amb entitat propia i que no se superposin amb altres peces de qualsevol format.
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Una vegada escollit i consensuat el tema, es proposa I'enfocament de la pecga i els
perfils de les entrevistades. A continuacidé, es fa la produccio, es concerten les
entrevistes i es realitzen. La majoria de vegades, sobretot quan es tracta de
redactores amb poca experiéncia, se les orienta també a I'hora de preparar les

preguntes per a les entrevistades.

Amb aquest material i la documentacio préviament cercada es fa el primer esborrany
de la pecga, que és revisat per I'editora web abans de bolcar-ho al WordPress i
adaptar-ho a la web, basant-se en els criteris formals i d’estil que s’explicaran més
endavant. Abans de publicar la pega , I'editora web torna a revisar el contingut per

veure que la seva adaptacio al format web és la correcta.

En el cas dels continguts web, també cal fer un extracte descrivint minimament el
contingut de la noticia, article o reportatge, aixi com citant I'autoria de la pega per tal

que es publiqui a xarxes socials.

Pel que fa a aquest ambit, igual que passa amb el televisiu, es poden distingir

diferents perfils de les integrants de I'equip.

- Redactora web de peces en profunditat: pertany Unicament a I'ambit escrit i
realitza peces com ara reportatges en el qual tracta un tema, que pot ser
actual o atemporal, en profunditat. Sovint aquestes peces compten amb
grafics i fotografies també d’autoria propia. La regularitat respecte a la
publicacié de contingut és menor, pero les seves peces son extenses, tenen

multiplicitat de fonts i compten amb recursos grafics i multimeédia.

- Redactora web d’actualitat: pot pertanyer unicament a 'ambit web o estar
també en algun dels altres equips de treball. Realitza peces més curtes en
extensid i amb elements grafics o fotografies de bancs d’imatges lliures de
drets d’autor. La regularitat de publicacié és major, procurant que publiqui,

almenys, un cop a la setmana. La tematica d’aquestes peces esta més
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relacionada amb I'actualitat i, sovint, parteix de notes de premsa que arriben

al correu corporatiu o de butlletins de noticies als que s’estigui subscrita.

- Redactora d’altres arees, que també participa de web: membres de diferents
equips que també escriuen peces per a web. Sovint es tracta d’adaptacions
escrites de continguts realitzats préviament per a altres plataformes com ara,

per exemple, seccions o entrevistes que s’han fet pel programa de radio.

Totes les redactores poden escriure també, en cas que els hi vingui de gust, articles
d'opinié o més de caracter reflexiu, sempre que s’hagi pactat préviament el tema i

I’enfocament amb I'editora web.

2.6.4.- Xarxes Socials

L’ambit de xarxes és potser el més connectat amb tots els altres equips, ja que les

xarxes son el principal repositori de continguts de totes les arees.

Respecte a la rutina de produccid6 de xarxes socials, aquesta ha canviat
substancialment a partir de la creacio dels transmédia, ja que els perfils de Twitter i
Instagram han passat d’haver de fer difusi6 només dels continguts de radio a
incorporar ara també continguts de web i televisio, a més dels continguts exclusius
de xarxes. Per aquest motiu, es va decidir canviar la imatge i aixi mostrar visualment

el pas de programa de radio a mitja transmedia.

A més, I'equip de xarxes també ha crescut en nombre d’integrants, precisament per
respondre aquest augment de feina en tant que augment en el contingut i en les
plataformes: ara sén 4 persones, quan abans només hi havia una community

manager - és a dir, gestora dels perfils de xarxes.

Pel que fa als perfils i les tasques de cada integrant, la publicacié dels continguts
esta repartida de manera que 3 persones s’encarreguen de publicar els articles web
a Twitter i la persona restant s’encarrega de penjar els continguts televisius. La data
de publicacié dels continguts es pacta cada dilluns a la reunié de coordinaci6, on es

planifica setmana a setmana quin contingut es produira i publicara.
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La publicacié dels continguts de les diferents arees es basa en els extractes que han
realitzat cadascuna de les redactores i que serveixen com a guia i descripcid pels

articles, videos, podcasts de radio, etc.

Cal destacar també pel que fa a I'apartat de xarxes socials que, a causa de la crisi
sanitaria provocada per la COVID-19, es va crear la iniciativa “Berenars Feministes”,
per tal d’'adaptar Onada Feminista a alld que estaven fent molt mitjans durant la
quarantena, és a dir, explotar les seves xarxes socials com a plataformes de creacio

de continguts, i aixi poder guanyar seguidores i difusio.

Els “Berenars Feminista” consistien en una seérie d’entrevistes a dones rellevants de
diferents ambits a través de directes d’Instagram que s’emetien cada dimarts a les
19h, i que van tenir una durada de gairebé dos mesos, concretament des del 31 de

marg al 26 de maig.

D’altra banda, durant el periode compres entre mitjans de marg i principis de maig,
les gravacions de radio estaven parades a causa de la crisi sanitaria i es va optar per
fer reemissions. Des de les xarxes socials es van crear també una série de directes
d’'Instagram previs al programa de radio - el programa de radio s’emet a les 23h i els
directes es feien a les 19h - on dues membres del programa explicaven els
continguts del programa de la setmana a més de respondre preguntes de les
espectadores. Cadascuna disposava d’entre 10 i 15 minuts. D’aquesta manera es
compensava la manca de nous continguts radiofonics al perfil i es feia promocié dels

programes anteriors, en reemissioé durant I'inici de la quarentena.

En comencgar el mes de juny, es va decidir acabar aquestes series de directes
d’'Instagram per tornar, de manera progressiva, a la “normalitat’. Tot i aix0, es
interessant destacar aquestes rutines de produccié de continguts en directes que
s’han dut a terme durant gairebé dos mesos i que l'equip ha sabut integrar

perfectament.

Una de les altres rutines que s’ha implementat durant el confinament i que si que

continua és la de preparar un test amb preguntes sobre la tematica del monografic
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de radio d’aquella setmana per tal d’engrescar a l'audiencia. Aquests questionaris,
que es fan a través de I'eina de preguntes i respostes que proporciona Instagram, es
preparen i maqueten durant la setmana i, una vegada la coordinadora de xarxes els

ha revisat, es publiquen el mateix dissabte, unes hores abans del programa de radio.

2.7 .- Eleccio de recursos

Onada Feminista organitza i bolca tots els seus continguts a una carpeta de Google

Drive que esta dividida en subcarpetes corresponents a cadascuna de les arees.

Compartitambmi > Onada Feminista » 2019-2020 =
Nom Propietar Darrera modifica.. Mida del fitxe
E Radio Var Sifre Ri 8 de marg 2020 jo =
E Tele Andrea Salazar Steir 7 d'abr. 2 Andrea Sa —
B we Mar Sifre Ri 5 d'abr. 2020 Andrea S —

B xarxes

Imatge 3. Organitzacié de la carpeta d’Onada Feminista a Google Drive. Captura de pantalla.

Cadascuna d’aquestes carpetes d’arees estan, al mateix temps, dividides per
tematiques o bé per redactores, segons sigui més comode per a cadascun dels

equips de treball.

Considerem que Google Drive és una bona eina, ja que ens permet compartir els
continguts, treballar diverses persones a la vegada en el mateix document i poder
accedir-hi des de qualsevol dispositiu electronic, a més de tenir capacitat per a

emmagatzemar i reproduir textos, fotografies, audio, video, etc.

A més, el processador de textos de Google Drive té una caracteristica molt util i és
que permet fer comentaris accessoris al text, de manera que no cal modificar aquest
si es vol fer una correccidé o suggeriment. Aixd permet que quan les coordinadores
d’area revisen els continguts, no modifiquin directament el redactat dels guions de

radio i televisio, les peces de web o els extractes de xarxes socials, sindé que
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proposen una alternativa i son les mateixes redactores les que modifiquen el text al

seu gust.

2.7.1.- Radio

Per tal de gravar i editar els programes utilitzem Audacity, ja que és el programa de
gravacio i edicio que s'utilitza a UAB Campus Média. Una altra dels avantatges
d’Audacity és que és programari lliure i, per tant, es pot instal-lar en qualsevol
ordinador gratuitament. D’aquesta manera, si es vol gravar o editar qualsevol cosa
fora de la redacci6 d'UAB Campus Meédia, es pot fer i els arxius sén compatibles.
D’altra banda, també cal destacar que Audacity és un programa intuitiu i que permet
realitzar accions basiques, com ara retallar, enganxar, amplificar o comprimir 'audio

de manera facil.
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Imatge 4. Editor d’audio del programa Audacity. Captura de pantalla.

Durant la gravacio que, tal com s’ha mencionat, es fa amb Audacity, s'utilitza el
programa Zara per tirar els talls de veu i les sintonies. Zara comparteix amb Audacity

els seus tres mateixos avantatges, és a dir, ser el programa que s’utilitza a UAB
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Campus Média, ser programari lliure que es pot descarregar en qualsevol ordinador i

ser relativament facil d’utilitzar.

Per tal de gravar les entrevistes del programa, s'utilitzen o bé gravadors de trucades
telefoniques o, preferiblement, I'aplicacié de videotrucades Zoom, ja que la qualitat
del so de la gravacié és molt millor. Aquesta aplicacié la vam comencar a utilitzar a
partir del confinament, ja que no teniem accés a I'estudi de gravacio d’UAB Campus

Meédia per enregistrar les entrevistes.

2.7.2.- Televisi6
Pel que fa a televisio, els recursos empleats son els proporcionats per UAB Campus
Media, és a dir, el platé de televisi6 amb croma i control de realitzacio, les cameres i

el programari d’edicié DaVinci Resolve.

Untitled Project

Conflictes armats

01:00:01:23

Imatge 5. Editor de video de DaVinci Resolve. Captura de pantalla.

Durant el confinament, perd, com que no s’ha tingut accés a les instal-lacions de la
Universitat Autbnoma de Barcelona ni al seu programari, els videos de televisio
s’han gravat i editat amb els recursos que es tenien a disposicio, sovint mobils i

diferents softwares o programaris d'edicié dels que disposessin les redactores.
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2.7.3.- Web

Per crear la pagina web, sota el domini “onadafeminista.cat’, s’ha escollit la
plataforma WordPress, ja que és la més recomanada per tenir un bon SEO (Search
Engine Optimization) que ajuda a posicionar el portal web als diferents cercadors. A
més, gracies a l'eina Yoast SEO, les redactores poden configurar el SEO dels

articles seguint les recomanacions que indica la mateixa eina.

Per publicar la pagina, a més de comprar el domini cal també pagar un allotjament
web (hosting). En aquest cas s’ha escollit la plataforma CDMON per gestionar
ambdues tant el hosting con el domini, ja que es buscava una bona relacio
qualitat-preum, a més d’'una assisténcia propera — CDMON opera a Catalunya — en

cas que hi hagués qualsevol problema.

Pel que fa a la redacci6 dels articles, sempre es treballen primer en un document de
Google - el qual es troba dins la carpeta “Web” al Google Drive. Alla I'editora, Mar
Sifre, el corregeix i una vegada esta correcte, es trasllada a I'editor de WordPress,

on es maquetara per la publicacio.

‘ La comoditat que m’era privilegi Publica .

Enllag permanent: http:tiwww.onadafeminista cat/la -que-mera-privilegit | Edta | Previsualitza els canvis

@ Visibilitat: Publica Edita

H Edita amb I'Elementor

®  cditor del Tauler  Editor del Frontal ¥ Estat Publicada Edita

.........

Imatge 6. Editor de WordPress. Captura de pantalla.

© CDMON. Preu del plan de hosting junior. https://www.cdmon.com/es/hosting-junior
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2.7.4.- Xarxes Socials

Onada Feminista disposa de dos perfils a les xarxes socials: un a Instagram i un a

Twitter.

Tot i tenir 'opcid de publicar els continguts també a Facebook o d’altres xarxes

socials, les usuaries estan, segons estudis recents, abandonant aquesta plataforma

per passar-se a altres."

Per tant, s’opta perqué Twitter sigui la principal plataforma d’actualitat, en tant que,

segons un estudi de News Discovery & Influence, actualment un 77% de la joventut

espanyola l'utilitza per mantenir-se al dia, mentre que un 81% afirma aprendre

quelcom diariament.?
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Imatge 7. Perfil d’Onada Feminista a Twitter.

Captura de pantalla

Imatge 8. Perfl d’Onada Feminista a

Instagram. Captura de pantalla.

Pel que fa a I'ius d’Instagram,
s'opta per traslladar els
continguts de manera més
visual, a través d’imatges i
videos. Per tant, en aquest

cas es destaquen més els

continguts de televisié que els de web. A més, com aquesta

plataforma no permet la comparticid6 d’enllagos en les publicacions, s’'usa l'eina

" Torresi, G. La Vanguardia (2018, febrero 13). Los usuarios mas jovenes estan abandonando

Facebook. Recuperat de

https://www.lavanguardia.com/tecnoloqia/20180213/44743632963/facebook-jovenes-mayores-55-ano

s-abandono.html

12 Social Media Marketing. (21 de marg del 2019). Twitter, la plataforma mas rapida para informarse y

encontrar nuevos contenidos entre los jovenes. Recuperat de

https://www.marketingdirecto.com/digital-general/social-media-marketing/twitter-la-plataforma-mas-rap

ida-para-informarse-y-encontrar-nuevos-contenidos-entre-los-jovenes
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Linktree per recollir-los en una llista digital. D’aquesta manera, a través de I'enllag
del perfil d'Instagram d’Onada Feminista, les usuaries poden accedir als continguts

que desitgin.

X @onadafeminista | Linktree
8 linktr.ee

OF

@onadafeminista

Pagina web d'Onada Feminista

Podcasts a Radio 4

ENTREVISTA | Ana Polo: “De petita pensava
que no podia ser lesbiana per ser femenina i
portar vestits”

El feminisme negre reclama el seu propi es-
pai en I’europeu

Els disturbis de Stonewall, la lluita de les
trans que va fundar el moviment pels drets
LGTBI

La gent gran LGTBI té més risc de patir sole-

Imatge 9. Recopilacié d’enllagos a Instagram a través de Linktree. Captura de pantalla.

2.8.- Manual d’estil i pautes genériques per a la produccio de continguts

Respecte a l'estil dels continguts que produeix Onada Feminista, com ja s’ha
mencionat amb anterioritat en aquest treball, cadascuna de les arees té unes
especificitats particulars que es detallaran a continuacié. Pero, totes les plataformes
del transmédia comparteixen un tret estilistic comu: I's del llenguatge inclusiu i el

femeni genéric.
2.8.1.- Radio

Pel que fa a I'ambit radiofonic, tots els programes comencen amb la careta d'entrada.

Com a altres elements sonors identificatius, al llarg del programa sonen tres
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indicatius que tenen com a base la sintonia inicial del programa. El primer d'ells
menciona el nom del programa i de la conductora, el segon recorda les xarxes
socials del programa i el tercer menciona el dia, I'nora i l'emissora d'Onada

Feminista.

Cadascuna de les seccions ha de comengar amb una cangd relacionada amb el
tema del monografic. Les cangons escollides han de tenir un inici amb lletra i, a partir
del 20-30 segons - és a dir, a partir del moment que es comenga a locutar per sobre
de la sintonia - han de passar a ser instrumentals. L'instrumental es manté durant

tota la seccio, fins i tot en segon pla quan entren talls de veu.

Pel que fa als talls de veu, les locutores poden incloure com a maxim cinc per seccié

i d'una durada d'entre 15 i 40 segons.

Es demana també&, com a precaucio per si s'ha de retallar contingut de la seccid per
falta de temps o imprevistos que puguin sorgir durant la gravacio, que les redactores
especifiquin qué s'explica en el tall de veu, per tal de poder citar-lo en estil indirecte

si és necessari.

Pel que fa a l'estructura de les seccions, totes comencen introduint a les locutores i
la tematica de la qual parlaran i la conductora fa de fil conductor al llarg de tot el bloc
tematic i acaben recordant el nom de la locutora i de I'entrevista o entrevistades. Les
seccions estan plantejades de manera que el més important i general estigui al
principi, de manera que si cal reduir el contingut, es pugui fer al final sense que es

perdi cap informacio.

El programa acaba amb la can¢d que s'ha escollit per analitzar al Musicalitza't — la
seccio del programa integrament dedicada a la musica — de manera que cada
monografic quedi recollit amb una pega musical que es correspongui amb la

tematica.
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2.8.2.-Televisio

Pel que fa a I'apartat televisiu, es busca la coheréncia entre les diferents séries de

videos amb tres elements principals.

- Careta: es tracta del titol del video i el nom de la persona que fa pantalla en el
color morat corporatiu que apareix amb una animacio i que queda envoltat per un
quadrat sobre un fons negre. Aquesta careta ha estat modificada per a l'tltima
série “Entrevistes amb Orgull”, la darrera que s’ha produit, i s’ha canviat per una
animacioé amb els colors de la bandera del col-lectiu LGTBIQ+, on també apareix
el nom de la série i I'entitat entrevistada, ja que s’ha considerat que aixi es

distingia la tematica de manera molt més facil i visual.

LES ARTS PLASTIQUES,
INSTAGRAM | EL CONFINAMENT

MARIA GIMENEZ

Imatge 10. Careta estandard dels videos de televisié. Captura de pantalla.
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ENTREVISTESTAMBIORGUEE

AMB LESBICAT

Imatge 11. Careta especial per a la série “Entrevistes amb Orgull”. Captura de pantalla.

Chyrons: compostos per dues franges semitransparents en els colors blau i morat
corporatius. A la franja superior es veu el nom de la persona que presenta en
color blanc i a la franja inferior se la identifica, especificant a quins equips pertany
dins del projecte. El chyron no és fix, sind que desapareix quan ha transcorregut

el temps suficient per a haver pogut llegir el seu text dues vegades.

Maria Giménez
Equip de radio i

Imatge 12. Fotograma del video “Artistes plastiques, Instagram i el confinament” elaborat per Maria Giménez. Captura de

pantalla.
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Maria Giménez
Equip de rid!toi_

Imatge 13. Detall del chyron al video “Artistes platiques, Instagram i el confinament” elaborat per Maria Giménez. Captura de

pantalla.

- Mosca: es tracta del logotip del mitja en color blau corporatiu. Es col-loca a la

cantonada superior dreta i es manté fix durant tot el video.

Imatge 14. Detall de la mosca al video “Artistes plastiques, Instagram i el confinament” elaborat per Maria Giménez.

2.8.3.- Web

Quan es publica un article a la pagina web d’Onada Feminista, s’han de tenir en
compte diversos aspectes. En primer lloc, pel que fa al text, s’haura de fer Us de les
negretes i, sempre que es pugui, s’hauran de ficar enllagos interns i externs. Els
titolets hauran d’anar en format “capcgalera 4” o “h4”, predeterminat en el mateix
WordPress. Pel que fa als destacats, aniran en “capcgalera 3” o “h3”. A més, s’haura
de ficar la imatge destacada a l'inici de l'article, ja que la plantilla de WordPress no la

mostra en el text i s’ha de col-locar manualment.
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classe mitjana acomodada de qualsevol pais occidental. Dit d'una altra manera, el feminisme de les
Bettys".

El feminisme en singular és representatiu d'una classe social i

també d'un color de pell

Aquesta visié del feminisme no deixa de transmetre, tal com s'endevina en les paraules de Friedan, una
misoginia inamovible dins les mateixes estructures d”"empoderament” de les Bettys. Tal com ressalta
Sombra, exclou la comunitat LGTBI i s'allunya de la perspectiva de génere, a banda que no deixa
d'assenyalar a les mares mentre que no es fa perceptible cap critica, ni subtilment, cap als pares. Pero
la gran estaca del feminisme blanc que clava a la resta de companyes es fa evident només amb
I'existéncia d'aquesta obra de Friedan. Aixi ho remarca Lucy Sombra: “Ef cas és que 'autora
(felicment?) casada amb un senyor | mare de tres infants, va contractar a una nanny per poder anar a la
Biblioteca Publica de Nova York a escriure tranquil-la el seu llibre. Qui era la nanny, com es deia o com

vivia, quina edat o origen tenia, mai ho sabrem’.

La piramide de privilegis dins del feminisme a CQPSCIIQI"G 4

Actualment, la lectura de |a lluita feminista com una reivindicacié de |a classe treballadora s'esta

perdent per culpa d’aquests discursos hegemonics de la classe benestant blanca. Segons Naty Darks,
la identitat de classe és de vital importancia per entendre les reclames del que hauria de ser la lluita

feminista. Cada vegada es parla més del 8M com a “El Dia de la Dona". El que molta gent comenga a

Imatge 15. Mostra de I'estil utilitzat pels destacats i els titolets. Exemple extret de I'article “El feminisme negre reclama el seu

propi espai en I'europeu” de Nuria Cugat.

En segon lloc, hi ha els aspectes més tecnics, que es troben fora del text: s’haura
d’afegir un extracte - és a dir, el resum de l'article que es veura a la pagina -, una
imatge destacada, d’'una a cinc etiquetes i una categoria principal, dues si és

necessari.

Finalment, s’haura de modificar el SEO, ja que d’aquesta manera larticle es
posicionara a cercadors com Google. Per fer-ho, s’hauran de seguir les instruccions i
recomanacions que ofereix l'aplicacié Yoast SEO, ja explicada anteriorment en
aquest treball, i que defineix I'eficacia per colors: verd significa que esta correcte,
taronja que pot millorar i vermell que no esta bé. D’aquesta manera sempre

s’intentara que quedi verd.
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Imatge 16. Apartat Yoast SEO dins I'editor web de WordPress de I'article “La comoditat que m’era privilegi” de Judit Esposa.

Captura de pantalla.

2.8.4.- Xarxes Socials

L’estil de les xarxes socials d’Onada Feminista depén d’en quina de les seves dues
plataformes socials - Twitter i Instagram - es publiquen els continguts.Com ja s’ha
explicat amb anterioritat, a Twitter es treballa des d’un vessant més informatiu,
mentre que a Instagram es busca potenciar els elements visuals, com ara la imatge i

el video.

2.8.4.1.- Twitter

Dins del projecte, es contempla Twitter com la xarxa social amb més caracter
informatiu i, per tant, les publicacions que es fan estan més enfocades al contingut
web, relacionat amb [l'actualitat, que normalment es programa a través de la

plataforma Tweetdeck, que permet escollir I'hora que es publicara la piulada.

En aquesta xarxa social, es treballa amb sis models de publicacions diferents:

- Model 1 - Peca escrita estandard: Extracte de la peca, elaborat previament

per les autores i que és el mateix que es troba a la descripcié de la pagina

59



web, emoticona d’'una figura individual juntament amb el nom d'usuari de
I'autora (si en té) i enllag corresponent.

Onada Feminista b
@onadafeminista

La representacié femenina als festivals catalans de
musica no arriba al 23% del total. Una dada que
demostra la desigualtat que es viu als escenaris.

® per @mircapde

atalans de musica no arriba al 23% del

altat que es viu als escenaris.

& onadafeminista.cat

Imatge 17. Exemple del model 1 de tuit. Captura de pantalla.

- Model 2 - Video de Televisio: Els videos publicats a la pagina web portaran
'emoticona d’una televisioé juntament amb la paraula “video” en majuscules,
una barra vertical de separacio i, a continuacio, el titol del video en questié.
Després, s’etiqueta a la persona que el presenta, juntament amb I'emoticona
de la figura individual, com en el cas dels articles. També es menciona a la
persona encarregada de I'edicié. En el cas que no capiga tot en el mateix tuit,
es fan dos per tal de mencionar a totes les redactores que ha participat en

I'elaboracio del contingut.
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Onada Feminista ¥
@onadafeminista

£ VIDEO | Periodisme feminista en época de
confinament

! Presentat per @andreasalsten

i
[ EN

) i
ODISH
\ I

VIDEO | Periodisme feminista en épaca de confinament - Onada Feminista
L'Andrea Salazar us presenta 5 propostes per gaudir de periodisme en clau
feminista durant aquests dies de confinament.

& onadafeminista.cat

Imatge 18. Exemple del model 2 de tuit. Captura de pantalla.

Model 3 - Entrevista escrita: En el cas de les entrevistes publicades al portal
web se seguira un procediment semblant al model 2. D’aquesta manera, es
ficara I'emoticona corresponent, una figura parlant, una barra vertical de
separacié i la paraula “entrevista” en majuscules. Tot i aix0, a diferéncia del
model anterior, a continuacio s’etiquetara a I'entrevistada si té perfil a Twitter
0, en cas contrari, es ficaran el seu nom i cognom, seguits de la cita establerta
a l'extracte de la pagina web, elaborat per la redactora responsable de la

peca.
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Onada Feminista e
@onadafeminista

®: ENTREVISTA | @luciambomio: “Si neguem
I'existéncia del racisme, el masclisme i el classisme no
podrem comencar a plantejar mesures per acabar amb
ells”.

2 per @andreasalsten

Lucfa Mbomio: "No ens ensenyen a no ser racistes i masclistes” - Onada Feminista
Lucfa Mbomio: "Si neguem l'existéncia del racisme, el masclisme i el classisme no
podrem cc r a plantejar mesures per acabar amb ells”.

& onadafeminista.cat

Imatge 19. Exemple del model 3 de tuit. Captura de pantalla.

Model 4 - Anunci del tema del monografic de radio: La promocié del programa
radiofonic de la setmana portara el seu titol en majuscules, acompanyat de
'emoticona designada pel tema en questio - la qual es canvia cada setmana
depenent de qué es tracta. A continuacid, es fa una breu descripcié resumint
el contingut del programa i, si cap, s’afegeix la data d’emissié. En cas de no
tenir espai, s’afegeix en la piulada seguent. Aquest model amb el titol del
programa i 'emoticona escollida pel tema s’aplica a tots els continguts de
promocié dels monografics de radio, menys aquells que es publiquen en

directe durant 'emissi6 del programa.
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Onada Feminista 7
@onadafeminista

§% LESBIANISME

Arrenquem el mes LGTBIQ+ a Onada Feminista amb un
programa dedicat al lesbianisme.

Dissabte a les 23h a @radio4_rne

Imatge 20. Exemple del model 4 de tuit. Captura de pantalla.

Model 5 - Inici del seguiment en directe de I'emissié dels monografics de
radio: El directe del programa s’anuncia amb un tuit que presenta un resum i
el poster respectiu.del contingut del monografic i el seu cartell promocional
respectiu. La piulada esta encapcalada per un “estem en directe” i, a
continuacid, el resum, la presentadora, I'enllag i, adjunt, el poster. Tot aixo,
amb les corresponents emoticones fixes, excepte la primera que varia segons
el tema de la setmana.

Onada Feminista e
@onadafeminista
ESTEM EN DIRECTE
@ Tractem la legislacié actual al nostre pais i a alguns
altres. També parlarem de la situacio a Andorra, on les

dones tenen prohibit avortar.

n Amb @alejandra_savi

"I rtve.es/radio/radio4/

Imatge 21. Exemple del model 5 de tuit. Captura de pantalla.
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Model 6 - Seguiment en directe de I'emissio dels monografics de radio:
El seguiment del programa en directe es realitza a través de tuits que
surten a I'inici de cadascuna de les seccions del monografic. Es publica
un tuit per cada seccid, de manera que les usuaries podran entrar al
directe si les interessa alguna cosa en concret.

Cada secci6 té una emoticona designada, que va acompanyada del
nom de la seccié en majuscules. Seguidament hi ha un extracte del
contingut de cada bloc, redactat per les mateixes col-laboradores, que
son també etiquetades a la piulada. S’inclou també I'enllag al directe de
Radio 4, per tal de poder-hi accedir amb facilitat, i si escau,
s’adjuntaran continguts com imatges o videos.

En total es publiquen set tuits aixi, un per cada seccio, i es programen
segons l'escaleta.

@ Onada Feminista b
@onadafeminista

% MARC LILA

La @marsigol analitza I'avortament a obres de décades
diferents: Cuéntame Como Pasd, Dirty Dancing i La
Casa de Papel. En totes elles, per desgracia, el tema és
un tabu que fa por i vergonya.

D rtve.es/radio/radio4/

Imatge 22. Exemple del model 6 de tuit. Captura de pantalla.

2.8.4.2.- Instagram

A Instagram, el model de publicacions és molt simple, ja que el que prima és la
imatge i la coheréncia visual del perfil. En aquesta linia, la descripcié de les

publicacions sempre s’iniciara amb una emoticona - que dependra de si es tracta de
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continguts televisius, radiofonics o de web - seguida del text. Si escau, es poden

afegir fins a cinc etiquetes o hashtags.

Pel que fa al disseny dels continguts, hi ha dues plantilles establertes: una pels

audios extrets del programa de radio i una pels articles publicats al portal web.

awsjupiqsaT

LA GENT GRAN
LGTBI TE MES RISC
DE PATIR SOLEDAT

Ona Falcé

Imatge 23. Exemple de plantilla per audios extrets del programa. Imatge 24. Exemple de plantilla pels articles publicats.

A més, sempre que es pugui s’etiquetaran tant a les entrevistades com a les autores,
a més de compartir les publicacions a Instagram stories per tal que tinguin més
difusié i que, si alguna usuaria no ha vist el post, pugui recuperar-lo a través de les

histories.

2.9.- Mostra dels continguts creats

A continuacié s’exposa i analitza una petita mostra dels continguts creats per Onada
Feminista en els diferents formats que treballa el projecte. La llista de continguts
complets de totes les plataformes es troba als Annexos del Treball de Final de Grau i

també al portal web del projecte, www.onadafeminista.cat, on es poden trobar els
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podcasts de radio, els videos de televisio, els articles web i un accés directe als

perfils de xarxes socials.

2.9.1.- Radio

Pel que fa als monografics radiofonics, s’analitzara el programa dedicat a
'avortament, emés a Radio 4-RNE el dissabte 30 de maig. El guié complet del

programa es pot trobar als annexos del treball.

El programa comenga amb una introduccié que es menciona a les locutores i es

presenta el tema que es parlara al programa, en el cas analitzat, I'avortament.

A continuacio, l'indicatiu amb el nom del programa i de la conductora dona pas a
I'editorial, espai que s'utilitza per centrar el tema del programa i destacar algun
element curidés o explicar alguna historia relacionada a més de, dbviament expressar
'opinid que es té, en aquest cas, envers la interrupcié de I'embaras. En el cas
analitzat es va decidir parlar de la cang¢o “Se Quiere, Se Mata” de Shakira, per tal de
destacar la importancia de I'avortament legal i seguir. Durant I'editorial també es

presenten les fonts que s’aniran escoltant durant el programa.

A continuacié es comenca amb la primera de les seccions: A Fons. Aquesta seccio
pretén fer un retrat general de I'estat de la questi6 a Catalunya i Espanya, tenint com
a fonts a veus expertes en la matéria. En el cas del monografic sobre la interrupcio
de I'embaras, es va parlar amb la presidenta de I’Associacié de Centres Acreditats
d’'Interrupci6 de I'Embaras, Francisca Garcia Gallego i amb la membre de

I’Associacié de Drets Sexuals i Reproductius, Mireia Amat.

La segona secci6é dels monografics de radio és El Raco. Es tracta de la seccio més
reflexiva i critica del programa, que pretén posar el focus en un aspecte relacionat
amb la tematica principal, perd per tal de plantejar-se preguntes sobre aquesta. En el
cas de I'avortament, es va parlar d’eliminar I'estigma negatiu i els prejudicis que hi ha

entorn a la interrupcié de 'embaras.
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En condicions habituals, és a dir, poden gravar en un estudi i compartint espai totes
les locutores, després d’El Racd es faria la secci6 anomenada La Ruta, que
consisteix a fer un questionari sobre el tema de la setmana a gent a peu de carrer i,
a partir de les respostes, generar un debat a I'estudi. Durant el confinament, pero,
aquesta seccid es va suprimir tant per I'impossibilitat d’aconseguir de realitzar els
qguestionaris al carrer, com per la dificultat a I'nora de plantejar un debat ordenat i
coherent sense poder compartir el mateix espai fisic. Es per aquest motiu que al guié

del programa de I'avortament — adjunt als Annexos — no consta La Ruta.

Un altre indicatiu recordant les xarxes socials del programa dona pas al segon bloc
del monografic, que comenga amb ElI Marc Lila, en qué s’analitzen obres d’art
relacionades amb les tematiques dels monografics. En el cas del programa dedicat a
'avortament, es van analitzar una pel-licula i dues séries — Dirty Dancing, Cuéntame
Como Pasé i La Casa de Papel — de diferents époques per tal de veure com havia
evolucionat la representacio de la interrupcié de I'embaras en l'audiovisual al llarg

dels anys.

A continuacié s’inicia A Primera Linia, la seccidé d’entrevistes i reportatges per
excel-lencia dins del programa. En aquest bloc es busca posar el focus en histories
personals i humanes de persones que viuen el dia a dia de la realitat de la qual es
parla en el monografic. En el cas de la interrupcié de 'embaras, es va entrevistar a
Vanessa Cortés, maxima responsable de Stop Violéncia Andorra i activista

proavortament al Principat.

Seguidament es posa la mirada en la situaci6 més enlla de les nostres fronteres al
Rodamons, la seccié internacional del programa. En el cas de I'avortament, es fa
explicar la situacié a I'’Argentina, un dels paisos més combatius pel que fa al reclam

del dret a la interrupcio de 'embaras que ha esdevingut referent mundial.

A continuacid, lindicatiu que es recorda el dia, hora i emissora del programa dona

pas al bloc final del programa. La penultima seccié és el Glossari Feminista, en el
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que es defineixen termes relacionats amb el tema de la setmana. Pel que fa a
'avortament, es van definir tant les consequéncies fisiques com psicoldgiques que

aquest pot provocar.

El programa acaba amb el Musicalitza’t, secci6 que recomana una can¢é o que
presenta a una artista relacionada amb el tema del monografic. En el programa
analitzat es va parlar de la cantant Halsey, que va tenir una avortament natural just
abans d’un concert i que després va compartir I'experiéncia a través de la seva

musica.

Finalment, el programa s’acomiada per sobre de la cangd del Musicaliza’t per tal de
donar un toc distintiu a cadascun dels monografics, a més de resumir i tancar el
tema. També es busca que cada programa sigui sonorament diferent, ja que les
sintonies de les seccions sén cangons relacionades precisament amb el tema de la

setmana, de manera que varien programa a programa.

2.9.2.- Televisio

Pel que fa als monografics radiofonics, s’analitzaran dues peces, d’'una banda el
video “El feminisme i el lila”, un dels pocs videos que es van poder produir a les
instal-lacions d’'UAB Campus Media, i d’altra banda, “Propostes Culturals
Feministes”, peca produida integrament des de casa durant el confinament. La llista
completa de totes les séries de televisi6 amb els corresponents videos que les

integren es poden trobar als annexos del treball.

El video “El feminisme i el lila”, presentat i editat per Paula Montalvo es correspon
amb la idea que es tenia inicialment pel que fa als continguts de televisio, és a dir,
una persona que fes pantalla sobre un fons produit a través d’un croma i I'aparicio

de petits clips o imatges que il-lustressin I'explicacio.
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Imatge 25. Fotograma del video “El feminisme i el lila” on es veu a la presentadora amb el fons produit per croma.

Imatge 26. Fotograma del video “El feminisme i el lila” on es veuen les imatges que il-lustren I'explicacié de la presentadora.

La idea inicial i el format de produccioé de videos es va veure alterat, tal com s’ha
mencionat en apartats anteriors, pel confinament i la quarantena que va impedir
'accés a les instal-lacions i els materials d UAB Campus Meédia. Com a alternativa es
va desenvolupar la série de videos “Onada Confinada” en la qual les diferents
redactores feien recomanacions de continguts culturals amb perspectiva de génere

que es podien consumir durant el confinament.

A escala formal, els videos produits des de casa no comptem amb un croma, sin6
que es va demanar que les presentadores busquessin un fons neutre, perd si que
conserven el fet d'integrar petits fragments de clips o fotografies per il-lustrar allo que

s’esta explicant.
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Imatge 27. Fotograma del video “Propostes culturals feministes” on es veu a la presentadora, des de casa, sobre un fons

neutre.
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Imatge 28. Fotograma del video “Propostes culturals feministes” on es veuen les imatges que il-lustren I'explicacio de la

presentadora.

Per descomptat, tot i elaborar els videos des de casa, es van mantenir les
caracteristiques formals minimes que s’havien establert i que es detallen al Llibre
d’Estil de televisio, és a dir, la careta, els chyrons i la mosca amb el logo d’Onada

Feminista.
2.9.3.- Web

Pel que fa als continguts escrits del portal www.onadafeminista.cat cal destacar que,

a més de les noticies d’actualitat que s’han anat cobrint de manera telematica a
través de rodes de premsa, trobades virtuals, i altres, s’han potenciat molt els

reportatges amb perspectiva de génere relacionats amb efemérides. En aquest

70


http://www.onadafeminista.cat/
http://www.onadafeminista.cat/

sentit, cal destacar, per exemple, el reportatge elaborat per Judit Esposa amb motiu
del Dia del Treball, que a més de multiples fonts, tant personals com documentals

incloia també grafics i fotografies propies.

“La unio fa el poder”: el sector de
cures i neteja s'organitza davant la
crisi de la Covid-19

[ 5

Imatges 29 i 30. Detalls del reportatge “La unio fa el poder: el sector de les cures i neteja s’organitza davant la crisi de la
Covid-19” publicat amb motiu del Dia del Treball.
A més, també en la linia d’aquestes efemeérides, es van fer continguts especials per
a la Diada de Sant Jordi, publicant critiques de llibres feministes o relacionats amb la

perspectiva de génere, aixi com peces sobre el col-lectiu LGTB de cara al mes de

juny.

Cal destacar també que un altre tipus de peces que proliferen al portal web soén les
adaptacions de seccions o entrevistes fetes pels monografics de radio, fet que
contribueix a fer que els mateixos continguts es puguin adaptar a les diferents

plataformes amb les quals compta el mitja.
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Ana Polo: "De petita pensava que no

Noemi Casquet: “La promiscuitat podia ser lesbiana per ser femenina i

; ; : r partar vestits”
difereix del poliamor *
. - -

Imatges 31 i 32. Adaptacions de les entrevistes de Noemi Casquet — realitzada pel monografic de radio sobre relacions no

monogames — i Ana Polo — realitzada pel monografic de radio sobre lesbianisme.

La totalitat dels articles publicats a www.onadafeminista.cat es pot trobar tant a la

pagina web com als annexos del treball.

2.9.4.- Xarxes Socials

Més enlla dels continguts relacionats amb radio, televisié i web, que ja s’han explicat
a les Rutines de Produccio, pel que fa a xarxes socials cal destacar la creacio dels
“‘Berenars Feministes”, una serie de converses a través de directes d’'Instagram amb
dones rellevants en diferents ambits. Aquestes converses s’emetien en directe cada
dimarts a les 19h durant els mesos d’abril i maig. Cada trobada s’anunciava amb un

cartell promocional.
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BERENAR FEMINISTA

ALVAREL

Imatge 33. Cartell promocional del Berenar Feminista amb la periodista i humorista Henar Alvarez.

Imatge 34. Captura de pantalla del Berenar Feminista amb Henar Alvarez.

El llistat complet dels “Berenars Feministes” es pot consultar als Annexos del treball
i, a més, la majoria de les converses es van adaptar al format escrit i estan

publicades també al portal web.
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2.10.- Organigrama del mitja i descripcid de les relacions dels equips

Pel que fa a l'organitzacié general d’Onada Feminista com a mitja de comunicacié,

aquesta es pot entendre de dues maneres:

- D’una banda, es pot veure com a una organitzacié vertical que té com a
directora i productora a I'Alejandra Sanchez i com a subdirectora a la Laia
Patau. Per sota d’aquestes dues figures es trobarien les coordinadores de les
arees de televisio i web, Andrea Salazar i Mar Sifre, respectivament i, per

ultim, les redactores de cadascuna d’aquestes arees.

ALEJANDRA SANCHEZ
Directora

LAIA PATAU

Subdirectora

MAR SIFRE i ANDREA SALAZAR
Coordinadores

Imatge 23. Organigrama de I'equip de direccié/coordinacié. Elaboracié propia.

- Draltra banda, Onada Feminista es pot veure també des d'una perspectiva
horitzontal en la qual els continguts i les redactores es divideixen per arees,
cadascuna de les quals té la seva coordinadora corresponent. Les

coordinadores d’area son les seguents:

o Radio: Alejandra Sanchez
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o Televisio: Andrea Salazar
o Web: Mar Sifre
o Xarxes Socials: Laia Patau

A més d’aquesta organitzacié i distribucié dels carrecs de responsabilitat, es
busca que l'audiéncia relacioni cadascuna de les arees amb uns noms i amb
unes cares determinades que, per exemple, s’encarreguessin de fer promocio
dels continguts del seu ambit a xarxes socials. Per tal d’'aconseguir-ho, I'equip
de coordinacié va determinar quines redactores serien les representants de
cada equip de treball, més enlla de les coordinadores, és clar. A continuacio

es detallen les accions de promocié que han fet cadascuna d’elles.

o A radio, la Maria Giménez va ser I'encarregada de conduir durant la
quarantena els directes d’Instagram de promocio de les repeticions

dels monografics que es realitzaven els dissabtes a les 19h.

o A televisio, Nuria Sanz ha estat I'encarregada de conduir la darrera
série que s’ha produit, anomenada “Entrevistes amb Orgull” i Paula
Montalvo ha presentat també videos de divulgaci6 com, per

exemple, els relacionats amb el 8 de Marg.

o A web, Nuria Cugat i Mireia Capdevila van ser les encarregades de
participar en el directe d’Instagram que es va realitzar en motiu de la
inauguracio del portal web. En aquest ambit, també caldria destacar

la tasca d’Ona Falco i Judit Esposa.

o A xarxes, la Paula Lopez és l'encarregada de presentar els
questionaris que es publiquen a les histories d’Instagram amb
contingut relacionat amb els monografics de radio, a més d’altres

accions puntuals de promocio.
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ALEJANDRA SANCHEZ
Coord. Radio

MARIA GIMENEZ
Redactora representant

LAIA PATAU
Coord. Xarxes

PAULA LOPEZ
Redactora representant

MAR SIFRE
Coord. Web

ANDREA SALAZAR
Coord. Televisid

MIREIA CAPDEVILA,
NURIA CUGAT,
ONA FALCO
i JUDIT ESPOSA
Redactores
representants

NURIA SANZ
i PAULA MONTALVO
Redactores
representants

Imatge 24. Organigrama de 'equip d’'Onada Feminista. Elaboracié propia.

2.10.1.- Radio

Alejandra Sanchez

Estudiant de quart de periodisme i del Minor d’Estudis
Literaris i Culturals. Directora del mitja, coordinadora de
radio i conductora dels monografics de radio on, a més,
s’encarrega de fer “'Editorial” i “La Ruta”. La seva tasca és
coordinar a tots els equips, especialment el de radio, a més
de produir continguts de totes les arees. la seccio “Aquesta

Setmana a Onada Feminista” que es fa a xarxes socials.

Maria Giménez

Estudiant de tercer de periodisme. Redactora i locutora de la
seccié “A Fons”. S’encarrega de conduir els directes que es
fan a xarxes i estan relacionats amb tematiques de radio.

També forma part de I'equip de televisio.

Paula Lopez

Estudiant de tercer de periodisme. Redactora i locutora de la

seccio “A Fons”. També forma part de I'equip de xarxes
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Clara Lépez

Estudiant de tercer de periodisme. Redactora i locutora de la

seccio “El Raco”. També forma part de I'equip de web.

Mar Sifre

Estudiant de quart de periodisme i del Minor d’Estudis de
Geénere. Coordinadora de web i locutora de radio, on

s’encarrega de “El Marc Lila”.

Andrea Salazar

Estudiant de tercer de periodisme. Coordinadora de televisi6

i locutora de radio, on s’encarrega de “A Primera Linia”.

Laia Patau

Estudiant de quart de periodisme amb mencié en
ciberperiodisme. Subdirectora del mitja, coordinadora de
xarxes socials i locutora de radio, on s’encarrega del

“Rodamons”.

Mireia Planas

Estudiant de primer de periodisme. Redactora i locutora de
la seccid “Glossari Feminista”. També forma part de I'equip

de web.

Paula Brines

Estudiant de primer de periodisme. Redactora i locutora de
la seccid “Glossari Feminista”. També forma part de I'equip

de web.

Célia Mayoral

Estudiant de segon de periodisme. Redactora i locutora de

la seccio “Musicalitza’t’.

Taula 3. Descripci6 de I'equip de radio.

2.10.2.- Televisio

Andrea Salazar

Estudiant de tercer de periodisme. Coordinadora de televisié i
locutora de radio, on s’encarrega de “A Primera Linia”.

S’encarrega de coordinar els continguts, de repartir les
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tasques, d’establir un calendari de les diferents etapes del
procés de confeccié dels videos i de revisar els productes
finals per tal que tinguin una coheréncia estetica i grafica.
També s’encarrega de la documentacio, redaccio i edicio dels

videos, a més de sortir també en pantalla.

Paula Montalvo

Estudiant de tercer de periodisme. S’encarrega de la
documentacio, redaccio i edicié dels videos, a més de sortir

també en pantalla. També forma part de I'equip de xarxes.

Nuria Sanz

Periodista. S’encarrega de la documentacio, redaccio i edicio

dels videos, a més de sortir també en pantalla.

Maria Giménez

Estudiant de tercer de periodisme. S’encarrega de la
documentacid, redaccioé i edicid dels videos, a més de sortir

també en pantalla. També forma part de I'equip de radio.

Pablo Sardi

Estudiant de tercer de comunicacié audiovisual. S’encarrega

de la gravacio i edicio de videos.

Marina Vilches

Estudiant de quart de periodisme. S’encarrega de la gravacié i

edicio de videos.

Taula 4. Descripcio de I'equip de televisié.

2.10.3.- Web

Mar Sifre

Estudiant de quart de periodisme i del Minor d’Estudis de
Geénere. Coordinadora de web i locutora de radio, on
s’encarrega de “El Marc Lila”. S’encarrega de buscar i
proposar temes, pactar I'enfocament amb les locutores i
revisar les peces una vegada estan fetes, per tal

d’optimitzar-les de cara a la seva publicacié. També publica
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continguts escrits, sovint en forma d’adaptacié escrita de

seccions de radio o d’articles d’opinio.

Judit Esposa

Estudiant de tercer de periodisme. S’encarrega de fer
reportatges sobre temes relacionats amb la classe social i els

col-lectius vulnerables.

Ona Falco

Estudiant de tercer de periodisme. S’encarrega de fer noticies i

reportatges sobre cultura i societat.

Mireia Capdevila

Estudiant de segon de periodisme. S’encarrega de fer noticies

i reportatges sobre personatges historics i societat.

Nuria Cugat

Estudiant de segon de periodisme. S’encarrega de fer noticies

i reportatges sobre cultura.

Yaiza Sanchez

Estudiant de segon de periodisme. S’encarrega de fer noticies

sobre actualitat, sovint cultural.

Maria Capell Estudiant de primer de periodisme. S’encarrega de fer noticies
d’actualitat.
Clara Lopez Estudiant de tercer de periodisme. S’encarrega de fer

adaptacions escrites de les seves seccions dels monografics

de radio, ja que també forma part d’aquest equip.

Mireia Planas

Estudiant de primer de periodisme. S’encarrega de fer
adaptacions escrites de les seves seccions dels monografics

de radio, ja que també forma part d’aquest equip.

Paula Brines

Estudiant de primer de periodisme. S’encarrega de fer
adaptacions escrites de les seves seccions dels monografics

de radio, ja que també forma part d’aquest equip.

Taula 5. Descripcié de I'equip de web..
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2.10.4.- Xarxes Socials

Laia Patau

Estudiant de quart de periodisme amb mencid en
ciberperiodisme. Subdirectora del mitja, coordinadora de
xarxes socials i locutora de radio, on s’encarrega del
‘Rodamons”. La seva tasca és fer difusié dels continguts
relacionats amb radio a més de coordinar, establir un
calendari i supervisar a la resta d’'integrants de I'equip. Durant
el confinament, va ser la presentadora dels Berenars

Feministes, una série de directes d’Instagram setmanals en

els quals s’entrevistava a dones rellevants de diferents ambits.

Paula Montalvo

Estudiant de tercer de periodisme i també integrant de I'equip
de televisio. La seva tasca és fer difusio dels continguts

televisius.

Paula Lopez

Estudiant de tercer de periodisme i també integrant de I'equip
de radio. S’encarrega de fer difusio dels articles de web i dels
continguts de radio, a més de preparar les preguntes en
format tipus test que s’utilitzen per fer promocio dels

monografics radiofonics.

Janaba Bah

Estudiant de segon de la formacio professional de Publicitat i

Marqueting. Fa difusié dels continguts de la pagina web.

Taula 6. Descripcié de I'equip de xarxes.
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2.11.- Cronograma professional: objectius de futur
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Juliol 2020

e Assessoria legal i financera: Una vegada fet I'estudi de

mercat, tenint en compte factors com la competéncia, perd
també les fortaleses que té el projecte, es considera que el
seguent pas hauria de ser consultat a una advocada o
gestora per tal que acabi de proporcionar 'assessorament
necessari per a constituir el projecte de manera legal en la
forma que s’hagi escollit, a més d’explorar també les
diferents formes de finangament proposades.

Subvencions: També d’aquesta assessoria legal i financera
es podria derivar una consulta sobre les possibles
subvencions a les quals es podria tenir accés, a més d’'una
formacié basica sobre com, quan i de quina manera s’han
de demanar, a més de quins requisits respecte a estructura
legal cal tenir.

Registre de la marca: Un altre aspecte a tenir en compte,
podria ser el fet de registrar la marca i, si calgués, la patent
d”’Onada Feminista”, per tal de tenir tots els drets
d’explotaci6 de la marca de cara al futur per si, per
exemple, es volgués treure marxandatge del projecte.
Trobades amb mitjans amb models similars per tal de rebre
assessorament basat en altres experiéncies professionals:
A més de l'assessorament legal i financer, també es
planteja poder tenir trobades amb les direccions de mitjans
que tinguin models que puguin ser adients per a Onada
Feminista. En aquest sentit, es buscaria poder reunir-se
amb cooperatives de periodistes o mitjans basats en
aquest sistema d’associacié, mitjans —segurament més de
caracter local — que siguin també entitats i que, a més de la

seva tasca en el mén de la comunicacio, desenvolupin
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també projectes socials i, per ultim, caldria també explorar
la via de poder integrar-se en un mitja més gran. En aquest
cas, es seguiria per exemple que tenen establert
ElDiario.es i Pikara Magazine, en qué Pikara és la secci6
de génere d’ElDiario.es tenint, d’aquesta manera,
independéncia pel que fa als continguts produits pero, a la
vegada, el suport i la difusié d’'un mitja de primer nivell com

és ElDiario.es.

Tot i que l'assessorament i les reunions es farien al juliol, la
posada en marxa de totes les accions legals, de finangament,
registre de la marca, etc. es plategen de cara al setembre, ja que
es té en compte que al mes d’agost tota I'activitat laboral queda

total o parcialment parada pels periodes de vacances.

Agost 2020

e Preproduccié dels continguts de YouTube: Tal com s’ha

especificat en I'apartat anterior, no es contempla el mes
d’agost com a habil per poder fer gestions, per tant aquest
mes es dedicaria a acabar de plantejar la temporada
seguent, centrant els esforgos en un dels principals reptes
del projecte: la produccid, gravacio i edicié de continguts de
cara a la creacio del canal de YouTube al setembre. En
aquest sentit, caldria fer una pluja didees quant a
tematiques, aixi com pactar 'enfocament dels continguts, la
periodicitat amb qué sortiran, I'estratégia de promocio a

xarxes, com també buscar possibles patrocinadors.

Dossier del mitja: En la mateixa linia que I'anterior, seria

un bon moment per poder elaborar un dossier de
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presentacio del mitja, explicant el projecte, aixi com donant
dades de difusio per tal de poder enviar-lo a les marques,
aixi com a altres mitjans o entitats amb les quals es vulgui

col-laborar.

e Creaci6 del canal de YouTube.

Inici

e Constitucio en la figura legal que s’hagi escollit.
temporada . . ]

e Continuacié del desenvolupament de continguts com s’ha
2020-2021 .

fet fins ara.

(Setembre-
Desembre
2020)

Taula 7. Cronograma de futur.

3.- Aspectes Econdmics i Legals

3.1.- Pressupost

Els costos fixos d’'Onada Feminista son de 5.952,34€ mensuals, on s’inclouen els
continguts, I'allotjament web, el personal, la gestoria i altres costos, com fibra optica,
programari i la llicencia de musiques. Si afegim els costos materials, de 1.476,92€, el
cost total és de 7.429,26€.

Els articles, els reportatges i els videos es pagaran a través d’'uns preus fixoss -

basats en els que estableixen altres mitjans™:

- Peca amb fotografies o sense: 35€
- Reportatge sense fotografies: 60€

- Reportatge amb fotografies: 70€

8 Pichihua, S. (2017, 13 agost). ¢ Cuanto ganan los periodistas freelance en medios esparioles?
Recuperat de
https://www.clasesdeperiodismo.com/2017/08/13/cuanto-ganan-los-periodistas-freelance-en-medios-e

spanoles/
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- Video: 70€

A partir d’aqui, s’ha establert una mitjana mensual de vint peces, dos reportatges
sense imatges, dos reportatges amb imatges i quatre videos. A més, el cost anual de
I'allotiament web és de 60€ i, per tant, de 5€ mensuals. Pel que fa al domini, aquest

té un cost de 9,68€, els quals es van pagar el 3 de febrer de 2020."

Pel que fa a personal, hi ha una part que cobraria per peces, reportatges o videos i
una altra que cobraria per hores. Onada Feminista comptaria amb un programador
junior autdbnom que treballaria quatre hores setmanals, ja que la pagina ja esta
desenvolupada i només hauria de solucionar errors i fer seguiment, i que cobraria
25€/h". També es disposaria d’'un equip fix, que consta de I'equip de coordinacio i
que, de moment, treballaria a jornada parcial. Tot i aix0, la directora del mitja,
I’Alejandra Sanchez, treballaria a jornada completa.

D’altra banda, I'equip que realitza tasques de produccié o de xarxes socials cobraria
per hores realitzades i estaria format per cinc persones que farien 3 hores a la
setmana. Tant 'equip de coordinacié com el de producci6 i xarxes socials cobrarien
9€/h.

A més, es comptaria amb una gestoria que ajudaria a constituir a Onada Feminista
com a entitat i que portaria les comptes del mitja. El preu d’aquesta seria de 59,95€"
fixos al mes.

Finalment, hi ha tres elements que també s’haurien de pagar mensualment: I'internet
per la directora del mitja' - la qual treballaria en jornada completa -, el paquet de
programes d’Adobe per I'edicié de video i imatge i la llicéncia de musiques a través

d’'una subscripcié mensual.

* Annexos. Factures.

'® Tellado, F. (2019, 25 setembre). ; Qué precio hora deberia cobrar como desarrollador WordPress?
Recuperat de https://ayudawp.com/que-precio-hora-deberia-cobrar-como-desarrollador-wordpress/

'¢ https://ayudatpymes.com/asesoria

7 El subministrament de fibra optica a la directora es deu a que, inicialment, no esta previst disposar
d’'un local i ella treballara telematicament en jornada completa. Tot i aixd, es contempla aconseguir un
espai una vegada Onada Feminista s’hagi constituit.
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Numero Hores mensuals Preu per peca o hora Total

Peca 20 35,00 € 700,00 €
Reportatge 2 60,00 € 120,00 €
Reportatge amb fotos 2 70,00 € 140,00 €
Videos 4 70,00 € 280,00 £
Hosting 1 5,00 € 500¢€
Programador junior 1 16 25,00 € 400,00 €
Personal contractat 4 100 9,00€ 3.600,00 €
Personal pagat per hores 5 12 9,00 € 540,00 €
Gestoria 1 59,95 € 5995 €
Pack Adobe 1 60,49 € 60,49 €
Internet 1 32,00 € 32,00 €
Musica 1 14,90 € 1490 €
|TOTAL 5.952,34 €

A part, s’han calculat una série de costos materials perqué Onada Feminista pugui
realitzar continguts de qualitat gracies a un conjunt d’equipaments. Aquest material
podria suposar una inversio inicial o progressiva, €s a dir, es podrien adquirir de cop

- en aquest cas suposaria un cost de 1.476,92€ - o0 a poc a poc.

Unitats Preu Total
Camera de video 2 289,90 € 579,80 €
Tripode per camera 2 71,71 € 143,42 €
Tripode per mobil 2 27,97 € 55,94 €
Microfon de corbata 2 18,99 € 3798 €
Microfon 2 30,24 € 6048 €
Gravadora 2 74,90 € 149,80 €
Camera de fotografia 1 449,50 € 449,50 €
TOTAL 1.476,92 €

El material contemplat pretén fer suport als equips de televisio i premsa digital, per
aquesta rao es facilitarien cameres de video i fotografia, tripodes per la camera i el

mobil, micréfons i gravadores.

Cal destacar que aquest seria el pressupost ideal, perd que actualment Onada
Feminista treballa sense cap finangcament i, per tant, es podria comengar amb un
més reduit i anar pujant fins arribar a assolir la quantitat presentada anteriorment,

que podria continuar evolucionant.
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3.2.- Finangament

Per cobrir aquestes despeses, Onada Feminista buscara financament de diverses

maneres:

Publicitat: A través d’'un o més baners de publicitat a la pagina web, les
empreses que ho desitgin podran publicitar-se. Tot i aixd, Onada Feminista no
treballara amb empreses 0 marques que no segueixin els valors del mitja,
principalment igualitaris i inclusius.

Patrocinadors: Marques o empreses que es vulguin publicitar al mitja a partir
de la creacio de continguts relacionats amb la marca.

Per exemple, I'empresa de consoladors Platanomelon ha treballat amb
diverses comptes d’'Instagram o mitjans, com ara Freeda, elaborant continguts
que promocionin els seus productes. Tenint en compte que Onada Feminista
promou una bona educacié sexual i inclusiva, es podria treballar amb aquesta
marca a través de continguts per les xarxes socials, per la pagina web o amb
una série de videos mensuals que tractin les joguines sexuals que ofereix
aquesta marca. Aquesta mateixa estratégia es podria treballar també amb
'empresa Sensualintim, que disposa d’uns productes semblants i alguns
altres d’higiene femenina. A més, aquesta empresa és catalana, a diferéncia
de la primera.

Micromecenatge: Gracies a plataformes com Verkami, les usuaries que ho
desitgin podran fer una contribucié econdmica per ajudar a fer que el projecte
pugui cobrir certes despeses materials, administratives o de personal.
Patreon: A través d’aquesta plataforma, les usuaries podrien pagar per
consumir continguts extres, com ara entrevistes senceres - ja que tant a radio
com a televisio s’acaben retallant -, jornades virtuals i altres encara per
determinar.

Youtube: A partir del setembre, Onada Feminista pretén publicar els seus

videos a Youtube - plataforma on manquen els continguts feministes en
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catala. L'objectiu és monetitzar els continguts a través d’anuncis, els quals
gestionaria la mateixa plataforma. Tot i aix0, els continguts relacionats amb la
sexualitat no es podrien monetitzar a causa de les politiques de Youtube.

- Subvencions: La Generalitat de Catalunya disposa de diverses ajudes i
subvencions per entitats que promoguin la igualtat de génere. Si Onada
Feminista s’estableix com a tal, podria optar a aquestes subvencions, com
també a la convocatoria general de subvencions, en relacié amb el criteri
d’igualtat de génere, que ofereix I'’Ajuntament de Barcelona.

D’altra banda, la Generalitat de Catalunya també ofereix subvencions per a
projectes d’entitats privades sense anim de lucre per al foment de I'is de la
llengua catalana a Catalunya. Onada Feminista promou I'is d’aquesta llengua

en tant que crea continguts en catala per un public principalment jove.

3.3.- Constitucio Legal

Actualment, Onada Feminista no és ni una empresa ni una entitat, és un projecte
estudiantil. Degut al seu caracter social i sense interessos economics, es contempla
la possibilitat de constituir-lo com a una associacié sense anim de lucre, és a dir, una
agrupacio de persones que realitzen una activitat col-lectiva de manera organitzada,
democratica i independent de I'Estat o els partits politics.’ Tot i aix0, per a la
realitzacid6 d’aquest apartat, s’ha rebut I'assessoria d’Arturo Corredoira, de 2A

Assessors'®, qui ha recomanat unes altres formes de constitucié juridica.

L'assessoria per realitzar la constitucio tindria un preu de prop de 60€ per consulta.
En aquest treball perd, no s'ha fet cap consulta com a tal, sind que només s’han

rebut uns primers consells inicials per encaminar el projecte legalment. Tot i aix0, si

'8 Nufio, P. (2020, 17 de gener). Asociacion sin animo de lucro. Requisitos para constituir una
asociacion. Recuperat de https://www.emprendepyme.net/la-asociacion-sin-animo-de-lucro.html
% https://www.2aassessors.com/
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que es preveu fer més consultes de cara al futur, tal com s’especifica en el

cronograma professional.

Les tres opcions més clares - i recomanades per I'assessor Corredoira - per a poder
iniciar el projecte serien, d’'una banda, formar una societat mercantil - preferiblement
una societat limitada - d’altra banda, crear una cooperativa de treball i, finalment, una
persona fisica, que dirigiria tota I'estructura, i que estaria donada d'alta com a
autbnoma. En aquest ultim cas, la persona escollida seria I'Alejandra Sanchez,

directora del mitja.

A continuacié s’exposen les principals caracteristiques i diferéncies de les tres

opcions anteriorment mencionades.

3.3.1- Responsabilitat de les socies

La societat limitada (S.L.) és un tipus de societat de caracter mercantil en el qual la
responsabilitat esta limitada al capital aportat per les socies, motiu pel qual aquestes
no han de respondre amb el seu patrimoni personal davant els deutes que es puguin
generar. Es a dir, si una socia aporta, per exemple, un capital inicial de 500€ i es
dona la situacid6 que lI'empresa tanca, la socia en questi®6 no s’hauria de
responsabilitzar de pagar, per exemple, altres sous, siné que només haura d’aportar

aquesta xifra econdmica inicialment invertida.
Igual que en les societats limitades, la responsabilitat de les socies en les societats

cooperatives esta limitada a I'aportacié de capital social, per tant, les sdcies no han

de respondre amb el seu patrimoni personal.
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Els dos exemples anteriors difereixen del cas hipotétic en qué I'activitat estigués
realitzada per una persona fisica de manera individual, que, en general, si que

hauria de respondre amb tot el seu patrimoni personal.

3.3.2.- Organ que pren les decisions

La principal diferéncia entre una societat cooperativa i la resta de formes juridiques
€s que, en les cooperatives, les persones que hi treballen sén les mateixes que
dirigeixen I'empresa. Totes participen i tenen el mateix pes en la presa de decisions.

En el cas de la societat limitada, les decisions les prendra el consell d'administracio,

que pot adoptar diferents formes.

Com queda clar, en el cas que I'estructura legal sigui la d'una persona fisica, aquesta

sera la que prengui totes les decisions finals.

Tenint aixd en compte i seguint I'organigrama establert en aquest mateix treball, la
forma cooperativa no serviria al projecte, ja que aquesta segueix una estructura
horitzontal i, en canvi, I'estructura d'Onada Feminista esta plantejada verticalment:
amb una directora, una subdirectora i coordinadores designades pels quatre

diferents ambits.

3.3.3.- Nombre de persones necessaries per a la constitucio

Respecte al nombre de persones que es necessiten per a la formacio de cadascuna
de les formes legals, les societats limitades poden formar-se amb una unica
persona, sent aixi una societat limitada unipersonal, i no tenen un nombre maxim de
socies. Les soOcies també poden ser persones fisiques o juridiques i, encara que
poden ser socies capitalistes o treballadores, la majoria han de ser socies

treballadores perque continuin tenint poder en la presa de decisions.
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A Catalunya, les cooperatives de primer grau, excepte les de consumidors i usuaris,
han de tenir un minim de dos socis que duguin a terme l'activitat cooperativitzada.
En el termini de cinc anys, a comptar des de la data de la constitucid, han
d'incorporar un tercer soci d'algun dels tipus de socis dels quals disposa la norma
legal. Els seus socis poden ser persones fisiques o juridiques. A més, poden ser
socis capitalistes o treballadors. En el cas d’Onada Feminista, es disposa d’un gran

equip i, per tant, aixd no hauria de suposar un problema.

En el cas de la persona fisica, tampoc hi hauria problemes amb l'inici de I'activitat.

3.3.4.- Capital minim necessari

El capital minim exigit per a constituir una societat limitada és de 3.000€ i no existeix
un maxim. Pot estar format per aportacions monetaries o en espécie, com ara, per
exemple, maquinaria, equips informatics, etc. Tal com s’ha plantejat en el pressupost
de costos materials, Onada Feminista hauria de destinar 1.476,92€ a material
informatic i técnic. Per tant, la quantitat restant per disposar dels 3.000€ - és a dir,
1.523,08€ - per a constituir-se com a societat limitada, es podria destinar a una

inversio inicial que ajudi a pagar els costos mensuals i administratius.

A diferéncia de les societats limitades, en les societats cooperatives generalment no
existeix una quantitat fixa per a establir el capital social minim per a constituir la
cooperativa. El capital minim es fixara en els estatuts segons el que s'estimi
convenient pels seus socis fundadors. L'aportacio també pot ser monetaria o en

especie.

Mentrestant, la persona fisica no necessita cap capital minim per a constituir-se i

iniciar la seva activitat.
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3.3.5.- Distribucio dels beneficis

En les societats limitades el repartiment de beneficis es fara en funcié del capital
social que hagi aportat cada soci, tret que s'estableixi d'una altra forma en els

estatuts.

En el cas de les cooperatives de treball, la distribucié de beneficis es decideix
segons el treball aportat, i no segons el capital, la qual cosa suposa una motivacié
per als seus socis i socies, perque si guanya la societat cooperativa, guanyen totes
les persones que la formen. Aquest fet pot derivar també en la creacio de llocs de
treball estable, perqué I'objectiu final de la cooperativa és I'autoocupacio, no tan sols

obtenir el maxim benefici per a les persones que hi formen part.

En el cas de ser una persona fisica no existeix aquesta distribucié pel simple fet que
els beneficis queden assignats al titular del negoci, sense que sigui necessari cap

sistema de repartiment.

3.3.6.- Retribuci6 del personal segons cada forma juridica

El personal contractat sota la forma de contracte de treball i el Régim General de la
Seguretat Social, a més de suposar un cost important des del punt de vista del
pagament de la nomina, comporta un cost proxim al 40% en cotitzacions a la

Seguretat Social.
També es pot tenir personal extern freelance que estigui donat d'alta en el Regim de
Treballador Autdonom i que ens facturi per les seves col-laboracions. Un exemple

d’aixo seria el programador informatic junior.

Pero, a I'equip d’'Onada Feminista, son moltes les persones que fan treballs puntuals

i, en aquest cas, el fet d'estar donades d'alta en el Régim de Treballadors Autonoms
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no surt a compte pels costos i les complicacions que es generen, ja que estar inscrit
com a autonom comporta una série de despeses mensuals considerables, que sén

dificils de sufragar si no es posseeixen uns ingressos alts.

En aquest cas, es poden realitzar factures de treballs extres que siguin puntuals,
sempre amb retencié i destinades a clients, préviament donats d'alta en el Cens
d'Empresaris, Professionals i retenidors. Aquesta és una forma legal per a facturar
sense ser autonom, sempre que la factura en questid no superi el Salari Minim

Interprofessional.

A més, una altra manera de retribuir al personal seria la figura de I'autdnom bonificat
— també conegut com a autonom Jow cost — que permet donar-se d’alta com a
autonom pagant només 50€ durant els dos primers anys. Aquesta figura seria molt
més economica a linici del projecte, ja que la quantia mitjana mensual dels

autonoms ronda els 300€.

La decisidé de la forma que s’acabi adoptant sera el resultat d'analitzar tots els punts
que s’han indicat i es prendra de la ma d’un o més professionals. De moment, la
societat juridica que més encaixa amb el plantejament del projecte és la societat
limitada, perd caldra realitzar consultes amb assessors o gestories abans de prendre

cap decisio sobre la constitucié d’Onada Feminista.
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4.- Memoria de la part practica

A continuacié s’explica per ambits tematics quins continguts es van produir cada
setmana des de I'1 de marg i fins al 31 de maig, lapse de temps en qué es considera
que es va desenvolupar la part practica del projecte. S’estableix com a punt inicial de
la posada en practica del transmedia I'inici del mes de marg¢ ja que va ser quan es
van formar i organitzar els equips de web i televisid per comencgar a produir els
continguts d’aquestes dues plataformes. Els continguts de televisié es va comencar
a publicar a principis de marg, coincidint amb la commemoracié del Dia Internacional
de les Dones. La pagina web estava inicialment prevista per publicar-se el dia 12 de
marg, coincidint amb el primer aniversari del projecte, pero la seva posada en marxa

es va haver de posposar degut a la crisi sanitaria provocada per la Covid-19.

Els informes que composen aquest apartat han estat elaborats per les coordinadores
de cadascuna de les arees: Alejandra Sanchez, pel que fa a radio; Andrea Salazar,
pel que respecte a televisid; Mar Sifre, com a coordinadora web i Laia Patau com a

responsable de xarxes.
4.1.- Radio

2 — 8 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Gravacio i emissio del programa sobre pél el dissabte 7 de marg en
I'horari habitual.
e Producci¢ i realitzacié en directe del programa de seguiment de les

mobilitzacions pel Dia Internacional de les Dones.
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Tots els esforcos es van centrar en la produccié del programa

especial.

Incidéncies a destacar: Cap

9 - 15 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Gravacidé i emissié del programa amb el recull de reportatges

realitzats per I'especial del 8 de Marg.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Produccié del seguent programa dedicat a la masturbacio.

Incidéncies a destacar:

e Tancament de la Universitat Autbonoma de Barcelona com a

consequéncia de la crisis sanitaria provocada per la Covid-19.

Entre el 16 de marg i el 27 d’abril tota I'activitat radiofonica es va parar degut a la
impossibilitat de poder gravar als programes tant a les instal-lacions d’UAB Campus
Média — que, juntament amb tota la Facultat de Ciencies de la Comunicacio i el
campus de la UAB, es van tancar com a mesura de seguretat — aixi com als estudis

de Radio 4-RNE, que va adoptar una politica de només permetre la programacio
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informativa en directe. D’aquesta manera, els continguts d’entreteniment van quedar

parats.

Durant el periode de temps esmentat es van fer repeticions de programes
préviament emesos, que es van acompanyar amb un directe d’Instagram previ a les

xarxes socials d’Onada Feminista com a acci6é de promocio.

27 ABRIL — 3 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Gravacié i emissio del programa dedicat a la masturbacio.

Activitats realitzades com a preparacioé per a setmanes seguents:

e Produccié del segiient programa dedicat a Dones i Etnia.

Incidéncies a destacar:

e Es van comencgar a enregistrar els programes des de casa amb els
recursos que oferia Radio 4-RNE. La conductora locutava a través d’una
trucada de Skype i les seccionistes ho feien a través de de trucades

telefoniques.

4 - 10 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Gravacio i emissié del programa dedicat a Dones i Etnia.
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Produccié del seguent programa dedicat al cinema.

Incidéncies a destacar:

e Gravaci6 del programa des de casa.

11-17 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Gravaci6 i emissio del programa dedicat al cinema.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Produccié del seguent programa dedicat als conflictes armats.

Incidéncies a destacar:

e Gravaci6 del programa des de casa.

18-24 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Emissio i gravacio del programa dedicat als conflictes armats.
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e Produccié del seguent programa dedicat a I'avortament.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

Incidéncies a destacar:

e Gravaci6 del programa des de casa.

25-31 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Emissio i gravacio del programa dedicat a I'avortament.

e Produccié del seguent programa dedicat al lesbianisme.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

Incidéncies a destacar:

e Gravacio des de casa.

4.2.- Televisio

2 - 8 MARC
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Activitats realitzades durant la setmana:
e Produccié de la primera série televisiva relacionada amb el Dia Internacional de
les Dones.
e Publicacié dels tres primers videos de la série dedicada al Dia Internacional de les

Dones.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:
e Enregistrament d'imatges durant I'especial del 8M a Radio 4 per a I'elaboracié de

la posterior aftermovie.

Incidéncies a destacar: Cap.

9 - 15 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:
e Produccié, gravacié, edicié i publicacié del quart video de la primera série
televisiva, consistent en una celebracié del primer aniversari del projecte d’Onada

Feminista.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Edicié de I'aftermovie del programa especial del 8 de Mar¢ a Radio 4.

Incidéncies a destacar:

e Tancament de la Universitat Autbnoma de Barcelona com a conseqiéncia de la

crisis sanitaria provocada per la Covid-19.

16 - 22 MARC
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacié de [l'aftermovie de la col-laboracid a I'especial 8-M de ‘Plurals i

singualrs’ a Radio 4.

Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

o Preparacio d’'una série de tres videos recomanant llibres, documentals i séries.
Tres persones de I'equip realitzen el video i unes altres tres I'editen. Juntament
amb la coordinadora de xarxes socials, Laia Patau, es concreta que la publicacié

d’aquests videos sera la setmana seguent.

Incidéncies a destacar:

e Comenca el confinament i hem de canviar el plantejament de les séries previstes
per culpa de la falta de recursos materials, com les cameres o el platd de Campus
Media.

23 - 29 MARG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio de la série de tres videos recomanant llibres, documentals i séries.

Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

e Preparacié de contingut extra pel confinament. Es prepara una noticia sobre sobre
els recursos de les dones en cas de violencia masclista durant el confinament
(formara una nova seérie de 3 noticies relacionades amb el confinament) i s’edita

una entrevista amb I'activista ecofeminista Yayo Herrero.
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Incidéncies a destacar: Cap.

30 MARC -5 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacid de la noticia sobre els recursos de les dones en cas de violéncia

masclista durant el confinament i I'entrevista a Yayo Herrero.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Se segueix amb la série del confinament i es fan tres videos més recomanant, en
aquest cas, arts plastiques, pel-licules i propostes culturals. Tres persones fan els
videos i elles mateixes 'editen. Juntament amb la coordinadora de xarxes socials,

Laia Patau, concretem que la publicacio d’aquests videos sera a Setmana Santa.

Incidéncies a destacar:

e Es continua amb 'adaptacié a les rutines de produccié del confinament.

6-12 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacié de d’'una part de la série del tres videos preparada la setmana anterior.

Es publiquen els videos recomanant arts plastiques i propostes culturals.
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Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

e [Es comenca amb la preparacié d’una altra série, de 3 videos, sobre topics
masclistes dins la literatura. Tres persones de I'equip fan els videos i unes altres
tres l'editen.Juntament amb la coordinadora de xarxes socials, Laia Patau,
concretem que la publicacié d’aquests videos sera durant la setmana de Sant

Jordi. Es comenca a preparar una nova tongada de la série del confinament.

Incidéncies a destacar: Cap,

13-19 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Es publica el video que faltava sobre la serie del confinament, el de pel-licules.
També es publica el video de periodisme feminista de la nova tongada de videos

sobre el confinament.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Se segueix amb la série del confinament i es fan tres videos més recomanant, en
aquest cas, periodisme feminista (ja publicat), musica i esports. Tres persones fan
els videos i unes altres tres I'editen. Juntament amb la coordinadora de xarxes
socials, Laia Patau, concretem que la publicacié d’aquests videos sera en les

proximes setmanes.

Incidéncies a destacar: Cap.

102



20-26 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Es publiquen els video sobre els topics literaris masclistes en relacié a la setmana
de Sant Jordi (23 d’abril): “La boja de I'atic”, “L’home que salva a la dona” i “El

grup de dones”.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Se segueix preparant la mateixa série del confinament de la setmana passada.
Juntament amb la coordinadora de xarxes socials, Laia Patau, es concreta que la

publicacié d’aquests videos sera la setmana vinent.

Incidéncies a destacar: Cap.

27 ABRIL — 3 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Es publiquen els videos sobre la serie del confinament recomanant esportistes

per consultar durant el confinament i musica feminista.

103



Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

e Es continua la série sobre noticies, en format informatiu, que va comencgar amb el
video sobre la violencia masclista cap a les dones durant el confinament. Es
preparen dos videos més amb les mateixes caracteristiques. Juntament amb la
coordinadora de xarxes socials, Laia Patau, concretem que la publicacio d’aquests

videos sera la setmana vinent i I'altra.

Incidéncies a destacar: Cap.

4 -10 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Es publica el video “El sector de cures i neteja s'organitza davant la crisi de la
Covid-19”.

Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seglents:

e Se segueix preparant la série sobre noticies, en format informatiu, que va
comencar amb el video sobre la violencia masclista cap a les dones durant el

confinament..

Incidéncies a destacar: Cap.

11-17 MAIG
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Es publica el video “Les dones en el sector de la investigacié cientifica”.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es comenca a preparar la produccio de la série sobre entrevistes a entitats LGTBI

per reivindicar el més de 'orgull.

Incidéncies a destacar: Cap.

18-24 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Agquesta setmana no es publica contingut nou.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es comenca a preparar la produccio de la série sobre entrevistes a entitats LGTBI,

per reivindicar el més de I'orgull.

Incidéncies a destacar: Cap.

25-31 MAIG
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Aquesta setmana no es publica contingut nou.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Esrealitza la primera entrevista a una de les entitats LGTBI.

Incidéncies a destacar: Cap.

4.3.- Web

2 - 8 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Cobertura d’actes relacionats amb el 8 de Mar¢ a la UAB.

e S’acorda I'enfocament de les diferents peces amb I'editora web.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Aquelles membres de la seccié de web que tenien clar quins altres temes
volien treballar van comengar a documentar i plantejar les peces més enlla

del contingut relacionat amb el Dia Internacional de les Dones.

Incidéncies a destacar: Cap.
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9 - 15 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Elaboracié de les peces sobre la cobertura d’actes relacionats amb el 8 de
Marg, tant a la UAB com les manifestacions que van haver arreu del territori

catala.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Aquelles membres de la seccidé de web que tenien clar quins altres temes
volien treballar van comengar a documentar i plantejar les peces més enlla

del contingut relacionat amb el Dia Internacional de les Dones.

Incidéncies a destacar:

e Tancament de la Universitat Autbnoma de Barcelona com a consequéncia
de la crisis sanitaria provocada per la Covid-19.

e En principi, I'estrena de la pagina web estava prevista per a aquesta
setmana, concertament del dijous 12 de marg, en que el projecte d’Onada
Feminista complia el seu primer any. No obstant, amb la suspensio de la
docencia per part de la UAB es va decidir no precipitar la sortida de la web,
que es va posposar, en principi, fins al diumenge 22 de marg, tot i que,
finalment, s’acabaria posant en marxa I'1 d’abril. D’aquesta manera, es
volia evitar que l'estrena de la pagina es veiés eclipsada per I'actualitat
informativa i ens va donar temps per acabar de millorar certs aspectes

técnics.

16 - 22 MARGC
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Reuvisid inicial dels articles que es trobaven al Drive sense corregir.

Comenca el traspas dels articles al WordPress.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es preparen tutorials amb video i altres formats explicatius perqué 'equip

de web aprengui a utilitzar funcions de I'editor que no sén tan comunes.

Incidéncies a destacar:

e Comenca el confinament a causa de la covid-19, motiu pel qual s’ha
d’aplagar I'estrena de la web. El confinament implica no poder treballar com
un equip a la redaccié i que tota la comunicacié sigui per WhatsApp o

videotrucades, cos que dificulta el bon enteniment.

23 - 29 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Tot els articles web previs a la publicacié de la web es troben llestos al

WordPress amb les modificacions i afegits necessaris.
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Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

e Es comencen a plantejar nous articles que sortiran un cop es publiqui la

web.

Incidéncies a destacar:

e Alguns articles no compleixen el nivell de qualitat que creiem pertinent i es

decideix no publicar-los.

30 -5 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Revisio final de tots els articles. Homogeneitzacié de tots els aspectes
estétics de l'interior dels textos, des de la mida dels titols al format dels
extractes.

e Publicacio de la web al public amb 30 articles.

e S’envia una extensa valoracié sobre les setmanes prévies i a més es
reitera el funcionament del grup de treball i de tasques que cal adquirir.

e Publicacio de I'entrevista en escrit a Yayo Herrero.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e A banda de la preparaci6 darticles que sortiran la setmana vinent,
comenga la produccido per un reportatge sobre la precarietat de les

treballadores essencials durant la pandemia.
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Incidéncies a destacar:

e La comunicacié per WhatsApp provoca el retard d’alguna publicacié. Es fa

complicat gestionar un equip de 15 persones per WhatsApp.

6-12 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio dels articles: "Bad Bunny desafia la masculinitat toxica", “Una
cambra, pero per a totes” i “Les dones al teatre grec aturaven guerres amb

vagues”.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Produccié per contactar amb la directora de Resilients, un documental
sobre el lloc de les dones a la industria musical.

e Es contacta amb per treballadores essencials per concertar entrevistes.

Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

13-19 ABRIL
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Activitats realitzades durant la setmana:

” “

e Publicacio dels articles: “Dubtar és part de I'engranatge vital”’, “Margarida
Borras, la primera dona trans executada a Valéncia” i “La lluita de les
dones per la igualtat a la musica”

e Incorporacié d’'una nova integrant a I'equip de web

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es comenga a plantejar la série de critiques i comentaris literaris de llibres
que es publicaran el dia de Sant Jordi (una part nombrosa de I'equip cursa
I'assignatura de Periodisme Cultural i aquella setmana ha d’entregar una
critica per la matéria, el que vol dir que les podem reutilitzar). Decidim quin
libre fa cadascuna per no repetir-nos. Es decideix que es publicaran 9
articles (a més de promocionar el ja publicat sobre “Una cambra propia” de
Virginia Woolf).

e Comenga la produccido d'un reportatge sobre el sostre de vidre i les
dificultats de les dones per ocupar llocs de poder dins del mén laboral. Es
planteja fer-lo entre dos membres de I'equip per accelerar I'elaboracié. Tant
aquest reportatge com el de les treballadores es vol publicar a I'entorn de
I'1 de maig, dia del treballador.

e Es realitzen diverses entrevistes pel reportatge sobre la precarietat de les
treballadores i la crisis sanitaria.

e Es decideix fer croniques del directes dels berenars feministes d’'Instagram
on entrevistem a diferents dones del panorama cultural, periodistic i social.
Decidim qui cobrira cada berenar, els de la mateixa setmana i els de la
vinent.

e Produccio6 article “torna la serie oh my goig”
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Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

20-26 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacié de la séries de critiques literaries i comentaris de Sant Jordi:
“Les finestres trencades del feminisme”, “Les Donetes sén les dones de

totes les generacions”, “A qui beneficia la norma?”, “Els dos grans poders

de la Tres Voltes Rebel: feminisme i il-lustracio”, “L’opressié de Lorca es
reflecteix en les dones del seu teatre” i “La valentia no és només cosa
d’homes”.

e Publicacio dels articles: “Recompte 8M #0OnSdnLesDones: Només un dia
I'any fa mal’”, “Judit Neddermann: ‘La tardor sera el naixement de tot allo
que havia de sortir per primavera™ i “Torna “Oh my goig”, la série sobre
sexualitat per a joves”

e Publicacido de l'entrevista: “Noemi Casquet: ‘La promiscuitat difereix del

poliamor™
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

Es fan diverses entrevistes pels reportatges sobre els sostre de vidre i el de
les treballadores durant la crisi sanitaria.
Es contacta amb I'actriu porno Anneke Necro per fer una entrevista sobre

el teletreball sexual

Incidéncies a destacar:

Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del
confinament

No es poden publicar tres articles per la série de Sant Jordi perqué hi ha un
aplacament en lI'entrega d’algunes critiques a causa de motius personals
de la professora que les havia de corregir i que no va poder fer la classe
explicatives. Aquestes croniques, si s’escau, es publicaran més endavant

quan estiguin corregides.

27 ABRIL - 3 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

Publicacié dels articles: “Lola Vendetta: 'll-lustrar situacions que em
molestaven m’ha conduit a parlar de feminisme"”, “Dones en Xarxa prepara
un bot per frenar el masclisme a Instagram” i “La perspectiva de génere és

al centre de la nostra feina”.
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e Publicacio dels reportatges en motiu de I'1 de maig: “La unié fa el poder’: el
sector de cures i neteja s’organitza davant la crisi de la Covid-19” i “Les

dones continuen lluitant per la igualtat laboral”

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es preparen un parell de critiques literaries de llibres feministes que es
publicaran durant les seguents setmanes

e Es decideix qui cobrira el seguent berenar feminista

e Comencga la produccié per dur a terme un reportatge sobre la situacié de

les lligues d’esport femeni i un altre sobre I'apropiacié étnica a Europa.

Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

4 MAIG - 10 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio dels articles: “Un cirerer, per a poder escopir els pinyols al
sortidor”, “Suu: ‘Ens haurem de reinventar i comencar a fer concerts d’una
altra manera” i “El ritme frenétic del canvi”

e Publicacid de la noticia: “Una treballadora de la llar ha mort durant la

jornada laboral”
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es comencen a pensar i plantejar temes pel mes de juny, el mes de l'orgull
LGTB+
e Plantegem comencar a fer més actualitat de cara a l'inici de la nova

normalitat.

Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

11 MAIG - 17 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio dels articles: “El sistema capitalista és la principal causa de
violéncia masclista” i “Ursula de “La Sireneta” va marcar un punt i apart
com a personatge feminista”

e Publicaci6 de l'entrevista: “Lucia Mbomio: ‘No ens ensenyen a no ser

racistes i masclistes’

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Comencen a perfilar alguns temes pel mes de 'orgull LGTB+.
e Organitzem una part de l'equip que anira encarada a portar notes de

premsa i altres temes d’actualitat.
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Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

18 MAIG - 24 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicaci6 de les entrevistes: “Natalia de Molina: ‘A vegades no gaudeixo el

que em passa perqué sento que no m’ho mereixo™ i “Itziar Castro: ‘Gracies

al meu fisic he tingut més possibilitats perqué no hi ha tantes dones com

jo

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es decideixen tots els reportatges i articles LGTB i s’assignen a les
diferents redactores.

e Comenga la produccio per aquelles peces necessaries

Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

25 MAIG - 31 MAIG
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio de les noticies: “L’Institut Catala de les Dones comencga una
campanya per protegir infants i adolescents de violéncia masclista durant el
confinament” i “Arxivat el cas de Verdnica Rubio, qui es va suicidar arran
de la difusié d’'un video intim”

e Publicacid de les entrevistes: “Yolanda Sey: ‘Molts cops en baixar de
'escenari ens diuen ‘que bé parleu el catala!”, “Anneke Necro: ‘Tothom té
desig i tothom és desitjable d’alguna manera™ i Myriam Pefia: ‘A I'Antiga

Xina ‘menopausa’ no existia, li deien segona primavera’.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Es comencen a fer entrevistes de cara als reportatges sobre el mes LGTB+

Incidéncies a destacar:

e Seguim adaptant-nos a la comunicaci6 per WhatsApp a causa del

confinament

4 4 .- Xarxes Socials

2 - 8 MARC
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Activitats realitzades durant la setmana:

Publicacio dels continguts relacionats amb el monografic de radio sobre el pél.

Publicacié de continguts relacionats amb els actes previs al Dia Internacional

de les Dones.

Seguiment en directe de I'especial en commemoracio del Dia Internacional de
les Dones a Radio 4-RNE.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

Adaptacié dels continguts de I'especial radiofonic de 8 de Marg per a ser

publicats posteriorment.

Incidéncies a destacar:

9 - 15 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:
Publicacio dels continguts relacionats amb I'especial del 8M a Radio 4-RNE.
Publicacio del video de celebracioé del primer any d’'Onada Feminista.
Organtizacié del “festival’ de directes d’Instagram “Onada Confinada”,
consistent en una série de retransmissions en directe a través d’Instagram on

es presentava el projecte.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes segients:
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Incidéncies a destacar:

Tancament de la Universitat Autbnoma de Barcelona com a consequéncia de

la crisis sanitaria provocada per la Covid-19.

16 - 22 MARC

Activitats realitzades durant la setmana:

e Anunci dels directes d’Instagram abans de la reemissido de programa a
Radio 4, ja que la situacio sanitaria no permet a I'equip gravar.

e Publicacio a Instagram TV del behind the scenes del programa especial
8-M a Radio 4, de la ma del programa “Plurals i Singulars” amb Quim
Esteban.

e Publicacio a Instagram TV del primer video de la série “Onada Confinada”,
on I'equip fa una série de recomanacions per gaudir durant el confinament.
En aquest cas, I'Alejandra Sanchez recomana literatura feminista.

e Publicacio de tuits.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.
e Maquetacié de les portades d’'Instagram TV pels videos de la serie de

recomanacions pel confinament.

Incidéncies a destacar:
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e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacié provocada
per la COVID-19.

23 - 29 MARG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Reunié amb l'equip de xarxes per planificar I'estrena de la pagina web, el
repartiment de tasques i repassar el llibre d’estil.

e Publicaci6 a Instagram TV del segon video de la série “Onada Confinada”,
on I'equip fa una série de recomanacions per gaudir durant el confinament.
En aquest cas, la Mar Sifre recomana cinc documentals.

e Publicacioé a Instagram TV del tercer video de la série “Onada Confinada”.
En aquest cas, la Laia Patau recomana cinc seéries dirigides per dones.

e Promocio de la publicacié de la pagina web d’'Onada Feminista.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.

e Maquetacié de les portades d’'Instagram TV pels videos de la serie de
recomanacions pel confinament.

e Elaboracié de la guia d’estil per la publicacié dels articles digitals a les

xarxes socials.
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Incidéncies a destacar:

e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacio provocada

per la COVID-19

30 -5 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Anunci de les entrevistes en directe a Instagram, titulades “Berenars
Feministes”, presentats per la coordinadora de xarxes Laia Patau i que es
realitzaven els dimarts a les 19h.

e Primer berenar feminista amb l'artista feminista Julia Mercadé.

e Publicaci6 a Instagram TV de I'entrevista a I'activista Yayo Herrero.

e Publicaci6 a Instagram TV del video “Recursos en cas de violencia
masclista”.

e Anunci de la publicacié de la pagina web d’Onada Feminista, estrenada I'1
d’abril.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles

disponibles a la pagina web.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.
e Maquetacié de les portades d’'Instagram TV pels videos de la serie de

recomanacions pel confinament.
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Incidéncies a destacar:

e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacio provocada

per la COVID-19.

6-12 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles
disponibles a la pagina web.

e Publicacié a Instagram TV del quart video de la série “Onada Confinada”,
on I'equip fa una série de recomanacions per gaudir durant el confinament.
En aquest cas, la Nuria Sanz recomana propostes culturals en linia.

e Publicacié a Instagram TV del cinqué video de la série “Onada Confinada”,
en que la Maria Giménez recomana cinc artistes plastiques feministes.

e Realitzaci6 del segon berenar feminista. Entrevista a Maria Rafols,
creadora del projecte autogestionat “Entelades”, el qual es basa en la venta

de compreses de tela.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.

e Maquetacié de les portades d’'Instagram TV pels videos de la serie de
recomanacions pel confinament.

e Maquetacié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.
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Incidéncies a destacar:

e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacio provocada
per la COVID-19.

13-19 ABRIL

Activitats realitzades durant la setmana:

e Publicaci6 a Instagram TV del sisé video de la série “Onada Confinada”, on
'equip fa una série de recomanacions per gaudir durant el confinament. En
aquest cas, la Paula Montalvo recomana cinc pel-licules.

e Publicacio a Instagram TV del seté video de la séerie “Onada Confinada”, en
que I'’Andrea Salazar recomana periodisme feminista.

e Realitzacié del tercer berenar feminista. Entrevista a la cantautora Judit
Neddermann.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles
disponibles a la pagina web.

e Maquetacid de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perqué es publiquin durant diferents dies.

e Maquetacié de les portades d’Instagram TV pels videos de la série de Sant

Jordi.

e Maquetacid de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacio provocada

per la COVID-19.

20-26 ABRIL
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Presentacio dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram stories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

e Anunci de les tres entrevistes realitzades per Sant Jordi a la periodista Txell
Feixas, a l'artista Raquel Riba Rossy i a la poetessa Andrea Valbuena.

e L’equip de xarxes ha realitzat les entrevistes, amb motiu de Sant Jordi, a
través d’Instagram directe. Txell Feixas ha sigut entrevistada el dimarts 21
d’abril per la Laia Patau, Raquel Riba Rossy el dimecres 22 d’abril per la
Paula Montalvo i Andrea Valbuena el 23 d’abril per la Paula Lépez.

e Publicacio del primer questionari per Instagram stories, amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles
disponibles a la pagina web.

e Maquetacié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web.

e Publicacio dels videos realitzats per la Nuria Sanz, la Mar Sifre i I'Alejandra
Sanchez, en els quals tracten tres topics masclistes que apareixen de
manera recurrent en la literatura actual. Son els seguents: la boja de I'atic,

I’'hnome que salva a la dona i el grup de dones.
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perqué es publiquin durant diferents dies.

e Maquetacié de les portades d’'Instagram TV pels videos de la serie de
recomanacions pel confinament.

e Maquetacid de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Manca de continguts radiofonics a twitter a causa de la situacio provocada
per la COVID-19.

27 D'ABRIL AL 3 DE MAIG
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Presentacio dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram stories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

e Anunci de la tornada a les ones amb un programa dedicat a la masturbacid.
Publicacions a Twitter i Instagram.

e Elaboracié d’'un nou sistema de publicacions per instagram que englobi
radio, articles digitals i videos.

e Realitzacio del seté berenar feminista amb la directora del documental “Les
Resilients”, Cristina Madrid.

e Publicaci6 a Instagram stories del questionari amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

e Publicaci6 a Instagram TV del vuité video de la série “Onada Confinada”,
on I'equip fa una série de recomanacions per gaudir durant el confinament.
En aquest cas, la Paula Lépez recomana esports per fer a casa.

e Publicacid6 a Instagram TV del nové i ultim video de la série “Onada
Confinada”, en el qual la Célia Mayoral fa cinc recomanacions musicals.

e Elaboracioé de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web i el programa de radio emés a Radio 4.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles

disponibles a la pagina web i el programa de radio, emés a Radio 4.
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Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perqué es publiquin durant diferents dies.

e Maquetacié de la portada d’Instagram TV del video “El sector de cures i
neteja davant la COVID-19”.

e Maquetacid de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Cap incidéncia.

4-10 MAIG
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Activitats realitzades durant la setmana:

e Presentacio dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram stories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

e Realitzacié del vuité berenar feminista amb la cantautora Susana Ventura o
Suu.

e Publicacié a Instagram TV i Twitter del video “El sector de cures i neteja
davant la COVID-19".

e Publicacio a Instagram stories del questionari amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

e Elaboracié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web i el programa de radio emés a Radio 4.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles

disponibles a la pagina web i el programa de radio, emés a Radio 4.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.
e Maquetacié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Cap incidéncia.

129



10-17 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Presentacio dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram stories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

e Realitzacié del nové berenar feminista amb Ila directora de I'escola
Periféricas, Carmen V. Valifa.

e Publicaci6 a Instagram TV i Twitter del video “Les dones en el sector de la
investigacio cientifica”.

e Publicaci6 a Instagram stories del questionari amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

e Elaboracié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web i el programa de radio emés a Radio 4.

e Publicacié de tuits i publicacions a Instagram que fan promocié dels articles

disponibles a la pagina web i el programa de radio, emés a Radio 4.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.
e Maquetacio de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Cap incidéncia.
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18-24 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

e Presentaci6 dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram sfories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

e Realitzacié del desé berenar feminista amb la psicologa i sexologa Elena
Crespi.

e Publicacio a Instagram stories del questionari amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

e Elaboracié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web i el programa de radio emés a Radio 4.

e Publicacio de tuits i publicacions a Instagram que fan promocio dels articles

disponibles a la pagina web i el programa de radio, emés a Radio 4.

Activitats realitzades com a preparacio per a setmanes seguents:

e Programacio de tuits perque es publiquin durant diferents dies.
e Maquetacié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

e Cap incidéncia.
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25-31 MAIG

Activitats realitzades durant la setmana:

Presentacié dels continguts que es publicaran aquesta setmana en concret.
Instagram stories presentades per la directora del mitja, Alejandra
Sanchez.

Realitzaci6 de l'onze i ultim berenar feminista amb la comunicadora i
humorista Henar Alvarez.

Publicacié a Instagram stories del questionari amb tres preguntes
relacionades amb el tema tractat aquella setmana a radio. Presentat i
elaborat per la Paula Lopez.

Elaboracié de les publicacions que promocionen els articles de la pagina
web i el programa de radio emés a Radio 4.

Publicacié de tuits i publicacions a Instagram que fan promocié dels articles

disponibles a la pagina web i del programa de radio, emés a Radio 4.

Activitats realitzades com a preparacié per a setmanes seguents:

Programacié de tuits perqué es publiquin durant diferents dies.
Maquetacio de les publicacions que promocionen els articles de la pagina

web.

Incidéncies a destacar:

Cap incidéncia.
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5.- Conclusions

Pel que fa al principal objectiu del projecte, és a dir, la creaci6 d’'un mitja de
comunicacio transmédia, podriem dir que aquesta s’ha aconseguit gairebé del tot, ja
que les basses del mitja respecte a organigrama i rutines de produccié de continguts
s’han desenvolupat i assentat. En aquest sentit, caldria destacar la impecable
adaptacié que ha tingut tot l'equip d’Onada Feminista a les circumstancies
excepcionals que s’han derivat de la crisi sanitaria provocada per la Covid-19.
Encara que durant la quarantena la produccié d’alguns continguts, com ara els
monografics de radio, han estat temporalment parats o modificats, s’han acabat
adaptant a la produccié des de casa els continguts de totes les plataformes, a més
de produir nous formats, com per exemple els “Berenars Feministes” d’Instagram,
que mai s’havien desenvolupat abans, contribuint aixi no només a explorar noves

possibilitats del projecte, sind també a tenir encara més difusio.

Tot i 'esmentat, cal mencionar també que no s’han pogut desenvolupar continguts
transmédia de totes les tematiques que s’han tractat al llarg del desenvolupament
del projecte, entenent el concepte “transmedia” com a I'adaptacié de contingut sobre
una mateixa tematica a les possibilitats de les diferents plataformes amb les quals
compta el projecte. Aqui, caldria exemplificar aquesta conjuntura amb dos casos ben

diferents:

- Pel que fa als continguts relacions amb el Dia Internacional de les Dones,
es fa portar a terme el programa especial a Radio 4-RNE, també es va
produir una série de videos relacionats amb el 8M perd, en posposar-se
l'estrena de la web per I'esclat de la crisi sanitaria, ja no tenia sentit

publicar a www.onadafeminista.cat els continguts de la vaga feminista

gairebé un mes després i, per tant, no es van publicar les croniques del
8M al web.
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- Pel que fa als continguts relacionats amb I'Orgull LGTB, en canvi, si que
s’ha pogut desenvolupar la totalitat del transmédia. Pel que fa a radio, es
dedicaran 4 monografics a parlar del tema, a televisio s’ha produit la série
“Entrevistes amb Orgull” i al portal web s’han publicat multiplicitat d’articles

relacionats amb el tema.

Respecte als objectius especifics de 'ambit de radio, es considera que si que s’ha
aconseguit professionalitzar els monografics quant a tematiques escollides, qualitat
de les fonts per a les entrevistes i, a més, s’ha cuidat molt I'aspecte formal i sonor.
Un exemple d’aquesta professionalitzacié és la participacié que van fer tant 'equip
de radio com de xarxes socials en I'especial 8M de Radio 4-RNE, juntament amb
dos programes consolidats de la casa com son Plurals i Singulars i Feminismes a
Radio 4.

Pel que fa als ambits de televisié i web, tots dos s’han creat amb éxit i s’ha
aconseguit una periodicitat en la publicacié dels continguts a consequéncia de
'establiment de les rutines dins dels respectius equips. Un altre dels objectius
assolits en aquests dos ambits ha estat la creacid de continguts que
complementessin les altres plataformes pel que fa a similitud tematica, perd que, a la

vegada, tinguessin una identitat propia.

Respecte a les xarxes socials, les podriem destacar com un dels ambits del projecte
que més a crescut, impulsades també pel periode de confinament viscut entre els
mesos de mar¢ i maig. Els perfils d’Onada Feminista han assumit els continguts de
les noves plataformes de manera natural, organitzada i distingint de quin ambit era
cadascun d’ells en el moment de la seva publicacio. A més s’ha aconseguit també
creat continguts exclusius per a xarxes socials, destacant en aquest sentit els
“Berenars Feministes”, una série de directes d’Instagram que van arribar a tenir fins
a gairebé 2.000 visualitzacions. Tot aquest contingut ha fet que les seguidores

creixin fins a més de 1.400 a Instagram — fet que suposa un increment de 500
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usuaries noves — i fins a més de 700 a Twitter, un augment de més de 100

seguidores.

Dos dels altres objectius que s’han assolit parcialment son el fet de poder treballar
amb preséncia i contacte interpersonal dels equips com a minim un dia a la
setmana, fet que estava programat amb franges horaries establertes que, a
consequencia de la pandémia no s’han pogut realitzar i, com a resultat, no s’han

pogut redactar conjuntament els llibres d’estil de cadascun dels ambits.

Tot i aixd, cal destacar molt positivament la comunicacié que ha tingut tot I'equip,
vehiculada a través de les coordinadores de les arees i centralitzada en les reunions
setmanals de coordinacié de les que després es facilitava l'acta a totes les

redactores.

En general el balang del projecte, tot i els impediments provocats per la Covid-19, és
molt positiu i tant les autores d’aquest treball com les coordinadores i les redactores
tenim una voluntat ferma de seguir endavant amb Onada Feminista, constituint-lo
com a mitja i treballant per seguir divulgant el feminisme entre les generacions més

joves.
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7.- Annexos

- Conveni entre la Universitat Autonoma de Barcelona i Radio Televisio

Espanyola
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UurB

Universitat Autbnoma
de Barcelona

CONVENIO ENTRE

LA CORPORACION DE RADIO Y TELEVISION ESPANOLA, SOCIEDAD ANONIMA, S.M.E. Y
LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSITAT AUTONOMA DE

DE UNA PARTE:

DE OTRA PARTE:

BARCELONA

En Madrid, a 25 de septiembre de 2019
REUNIDOS

la CORPORACION DE RADIO Y TELEVISION ESPANOLA, SOCIEDAD
ANGNIMA, S.M.E. (en adelante denominada RTVE) que cuenta con
NIF A-84818558 y domicilio social en el edificio Prado del Rey,
avenida de Radio Television, nimero 4, de Pozuelo de Alarcén
(Madrid), constituida mediante Escritura Pablica otorgada, el 12 de
septiembre de 2006, por el Notario de Madrid D. Francisco Javier
Gardeazabal del Rio, con el namero 2530 de su protocolo e inscrita
en el Registro Mercantil de Madrid, en el Tomo 22885, Folio 141,
Seccion 8.7, Hoja M-409826, inscripcion 1.%, representada en este
acto por D.* Maria Paloma Zuriaga Abril; actuando en su condicién de
Directora de Radio Nacional de Espaiia, en virtud del poder otorgado
por D.* Rosa Maria Mateo Isasi en representacion de RTVE, ante el
notario de Pozuelo de Alarcon (Madrid) D. José Luis Martinez-Gil
Vilch, en fecha 14 de agosto de 2018, con el nimero 2.774 de su
protocolo.

la UNIVERSITAT AUTONOMA DE BARCELONA (en adelante
denominado UAB), que cuenta con NIF Q-0818002-H y domicilio
social en Campus Universitario s/n, de Bellaterra (Cerdanyola del
Vallés) con codigo postal 08193, representada en este acto por D.®
Margarita Arboix Arzo, en su condicién de rectora Magnifica, en
virtud de las competencias que le otorga el articulo 75, parrafo m) de
sus estatutos.

En adelante, ambas entidades seran denominadas de manera conjunta como las partes.

Ambas partes, que actiian en razon de las facultades que sus respectivos cargos les
otorgan, se reconocen la capacidad necesaria para formalizar el presente convenio de
colaboracién y a tal fin
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I11.

VL.

UurB

- Ve Universitat Autdbnoma

de Barcelona

EXPONEN

Que RTVE es una sociedad mercantil estatal con especial autonomia, cuyo capital
sacial es de titularidad integramente estatal, y que tiene atribuida la gestion directa
de los servicios publicos de radiodifusién y television, en virtud de la Ley 17/2006,
de 5 de junio, de la Radio y Television de Titularidad Estatal.

Que RTVE, en el ejercicio de su funcién de servicio publico, tiene encomendado
promover la diversidad lingiiistica y cultural de Espafa, fomentando para ello la
produccién de contenidos en lenguas cooficiales.

Que Radio Nacional de Espafia se encarga del servicio de radiodifusién
encomendado a RTVE y cuenta con varias emisoras, entre las que se encuentra Radio
4, que emite su programacién para Catalufia apostando por la promocién de la
culturay la lengua catalanas.

. Que la UAB, como institucién de derecho piblico y de ensefianza superior destinada

a la investigacidn, la docencia y el estudio, tiene atribuida, entre otras, la funcién
de colaborar con las administraciones piblicas, instituciones y entidades privadas
con el fin de elaborar, participar y desarrollar planes y acciones que contribuyan al
progreso de la ciencia, la difusién y el desarrollo de la sociedad.

Que la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UAB desarrolla un programa
anual de talleres de radio en lengua catalana en el que participan sus alumnos bajo
la supervision directa del profesorado.

Que ambas instituciones tienen objetivos comunes en éreas de investigacién,
docencia y desarrollo tecnolégico y que, habida cuenta de sus intereses, estan de
acuerdo en establecer un convenio que formalice sus relaciones y posibilite la
continua cooperacién entre las dos instituciones.

En consecuencia, ambas partes formalizan el presente documento de acuerdo con las
siguientes
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de Barcelona

ESTIPULACIONES
PRIMERA. - OBJETO

Constituye el objeto del presente convenio establecer un acuerdo de colaboracién
regulador de férmulas de cooperacién entre las instituciones firmantes, con el fin de
fomentar la transferencia de conocimiento a la sociedad, asi como el intercambio
reciproco de informacion sobre temas de investigacion, publicaciones y otros materiales
de interés para ambas y para la sociedad en general.

El desarrollo de esta colaboracién se concretara en la produccién de un programa
semanal de temética libre y en lengua catalana (en adelante denominado Programa),
que se emitira a través de la emisora Radio 4 de Radio Nacional de Espafia.

SEGUNDA. - COMPROMISOS DE LAS PARTES
En virtud de este acuerdo, las partes adquieren los siguientes compromisos:
Por parte de RTVE:

* (Colaborar en la supervision del Programa semanal objeto de este convenio
ofreciendo a la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UAB el
asesoramiento que sea necesario.

* Facilitar a la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UAB materiales
radiofénicos del fondo documental de RTVE con el inico objeto de ser incluido
exclusivamente en el Programa objeto del presente convenio, hasta un maximo
de quince (15) minutos por programa, estableciéndose en estos casos las
cautelas y garantias de caracter técnico que aseguren la custodia del archivo, la
imposibilidad de ser copiados y descargados los ficheros, y la salvaguardia de los
derechos que RTVE tiene sobre los mismos.

* Emitir el Programa durante el periodo de vigencia del presente acuerdo a través
de Radio 4, en el horario que RTVE considere més adecuado dentro de su parrilla

de programacién.

Asimismo, los espacios emitidos podran ser reutilizados libremente por Radio
Nacional de Espafia y alojados en la web Rtve.es

Por parte de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UAB:
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Grabar, durante las fechas acordadas con RTVE, el Programa que sera
posteriormente emitido por Radio 4.

Facilitar el personal y los medios técnicos necesarios para dotar al Programa de
los contenidos que puedan ser necesarios para la misma.

Todas las personas fisicas o juridicas que presten sus servicios a la UAB en
actividades o profesiones citadas o no en el presente convenio estaran
vinculadas exclusivamente con la misma, sin que quepa en consecuencia
reclamacién alguna, directa o subsidiaria, contra RTVE que derive de las citadas
relaciones laborales, civiles, fiscales o mercantiles, comprometiéndose en todo
caso la UAB a cumplir integramente la legislacién vigente que resulte aplicable a
cada caso y a mantener indemne a RTVE en este sentido.

Aportar contenidos para el Programa que no resulten contrarios a cualquier
norma aplicable en RTVE, de acuerdo con los ‘Principios basicos de la
programacion de RTVE' y de su Libro de Estilo (ejemplo: diferenciando
claramente informaciéon de opinién, bajo principios de pluralidad,
independencia, de no discriminacién, etc.)

RTVE, deberé tener conocimiento, con cardcter previo a las grabaciones, de los
contenidos tematicos de cada Programa para poder decidir si finalmente son
incluidos. Dichos contenidos v la calidad formal del Programa seran evaluados
por un comité de control de calidad, compuesto por profesionales de Radio 4.

Ambas organizaciones pueden cooperar para anunciar y difundir los contenidos
del Programa a través de plataformas digitales y redes.

TERCERA, - DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

La UAB ostentard, en exclusividad, durante el tiempo maximo de proteccién reconocido
en la legislacién vigente y sin limitacién territorial, con facultad de cesion a tercerosy
para su explotacién en cualquier procedimiento, sistema o soporte, la totalidad de los
derechos de explotacién (entre otros, comunicacion publica, reproduccién, distribucion
y transformacion) de las producciones radiofonicas (incluyendo sus elementos
integrantes y/o derivados) realizadas al amparo de este acuerdo que no contengan
material del Fondo documental de RTVE. No obstante, la UAB cede a RTVE los derechos
de comunicacién pablica y reproduccién de dichas producciones radiofdénicas, todo ello
durante el tiempo de vigencia de este acuerdo.
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La titularidad de los espacios resultantes de la cesién de materiales radiofénicos del
Fondo documental de RTVE sera compartida entre las partes, de manera que cualquier
tipo de explotacién que la UAB pretenda hacer de ellos deberd ser previamente acordada
en la comision paritaria mixta creada como consecuencia de este convenio. RTVE sera la
encargada, en los casos de titularidad compartida de programas, de velar por el archivo y
custodia de los materiales finales, que formaran también parte de su Fondo documental.

CUARTA.- ASPECTOS ECONOMICOS

El presente acuerdo no conlleva traspaso alguno de aportacién econémica entre las
partes, quedando obligada cada una a financiar respectivamente la ejecucién de las
actividades que deban llevar a cabo conforme a la estipulacion sequnda de este
convenioy a lo que pudiese establecerse en futuros anexos al mismo.

QUINTA.- COMISION MIXTA DE SEGUIMIENTO

Para el desarrollo, concrecion y seguimiento de los acuerdos aqui plasmados, ambas
partes nombrardn una comision paritaria mixta, integrada por dos representantes de
cada una de ellas, en los 30 dias habiles desde la firma de este documento. Dicha
comision se reunird cuantas veces sea necesario, a propuesta de una o ambas partes con
el fin de mantenerse permanentemente informadas y realizar el sequimiento de los
compromisos asumidos mediante este convenio, asi como impulsar la adopcion de
medidas y acciones que ambas consideren necesarias para el eficaz cumplimiento de los
objetivos comunes perseguidos.

Esta comisién serd responsable de regular su funcionamiento, el sistema de acuerdos y
cualquier otro aspecto que entienda necesarios para el desarrollo del presente convenio.

SEXTA. - EFECTOS Y DURACION DEL CONVENIO

El presente convenio surtira efecto a partir de la fecha de su firma y tendra vigencia de
un afio, prorrogable por periodos sucesivos de igual duracién mediante acuerdo expreso
de las Partes, con un maximo de cuatro (4) anualidades, siempre y cuando sea
convenido con al menos con un mes de antelacién a su finalizacién.

SEPTIMA. - MODIFICACION Y EXTINCION DEL CONVENIO

Cualquiera de las partes podra proponer la revisién del convenio, en cualquier momento,
para introducir las modificaciones que se estimen pertinentes. De producirse la revisién
del clausulado aqui reflejado, los correspondientes cambios habran de ser suscritos por
las Partes e incorporados mediante adendas.

145



S e Universitat Autdbnoma

de Barcelona

El convenio se extinguird por el cumplimiento de las actuaciones que constituyen su
objeto o por incurrir en causa de resolucién.

Serdn causa de resolucién del acuerdo:

# El transcurso del plazo de vigencia del convenio sin haberse acordado la
prérroga del mismo.

* Elacuerdo undnime de todos los firmantes.

# El incumplimiento de las obligaciones y compromisos asumidos por parte de
alguno de los firmantes.

La causa o causas de incumplimiento seran comunicadas por escrito a la
parte incumplidora, con la concesién de un plazo para proceder a la
subsanacién de los incumplimientos observados. Transcurrido dicho plazo
sin que la parte incumplidora haya procedido a subsanarlos, se tendra por
resuelto el convenio.

# Ladecision judicial declaratoria de la nulidad del convenio.

* La fuerza mayor.

# Cualquier otra causa distinta de las anteriores prevista en el convenio o en
otras leyes.

En caso de extincién del convenio por causas distintas de la del cumplimiento de su
plazo de duracién, las Partes quedan obligadas al cumplimiento de sus respectivos
compromisos hasta la fecha en que la extincién se produzca. No obstante, cuando la
causa de que no se alcance el objeto del convenio sea la fuerza mayor, las Partes
quedarén relegadas de cumplir con sus respectivos compromisos manifestados, sin que
ninguna de ellas tenga derecho a reclamar cantidad o indemnizacién alguna.

El incumplimiento de las obligaciones dispuestas en el presente convenio daré derecho a
la parte cumplidora, en su caso, a exigir la indemnizacién de los dafios y perjuicios que
le hubiera causado el incumplimiento. La indemnizacién resultante debera compensar
todos los dafios causados a la parte cumplidora, quien debera documentar debidamente
los mismos.
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OCTAVA.- GARANTIA DE CONFIDENCIALIDAD Y PROTECCION DE DATOS

Los datos personales seran tratados por la Corporacion RTVE con la finalidad de realizar
la gestién y el mantenimiento de la relacién que se crea entre las partes con la firma del
presente acuerdo. La base juridica que legitima el tratamiento es la ejecucién del
convenio. Sus datos serdn conservados durante el tiempo que establezcan las leyes
aplicables y no se cederdn a terceros salvo obligacién legal.

La UAB podra acceder a sus datos, rectificarlos o suprimirlos, oponerse al tratamiento y
solicitar su limitacion o portabilidad dirigiendo su peticion a la direccién
protecciondedatos@rtve.es o dirigiéndose a la Corporacién RTVE, por correo postal, en
avenida Radiotelevision, 4 -28223- Pozuelo de Alarcon (Madrid) acompafiando
fotocopia de su DNI o pasaporte.

NOVENA.- RESPETO AL CODIGO DE CONDUCTA CORPORATIVO

RTVE garantiza que, para el desarrollo de sus actividades, actia de acuerdo y con
sujecidn a lo establecido por la legislacién vigente y de conformidad con su cdigo ético
y sus obligaciones de servicio publico contenidas en el Mandato-Marco. Entre las
politicas que contienen los mismos, también figuran las de igualdad, diversidad e
inclusién y la de proteccién a la infancia.

La UAB se compromete a respetar, en su relacién con RTVE, los principios que se recogen
en las indicadas politicas, en particular y especialmente en lo referente a la difusion de
contenidos que promuevan el pluralismo y los valores constitucionales y civicos, que
respeten a todos los sectores de la audiencia, salvaguarden la igualdad de género,
promuevan la proteccion de los valores ecoldgicos y de proteccion del medio ambiente,
preserven los derechos de los nifios y adolescentes, y contribuyan en general al
desarrollo de la sociedad.

DECIMA.- NATURALEZA

El presente convenio resulta excluido del dmbito de aplicacion de la Ley 9/2017, de 8 de
noviembre, de contratos del sector pblico, en virtud de lo dispuesto en su articulo 6.

UNDECIMA.- RESOLUCION DE CONFLICTOS
Las Partes firmantes del presente documento colaborardn en todo momento de acuerdo

con los principios de buena fe y eficacia, para asegurar la correcta ejecucion de lo
pactado.
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Y en prueba de conformidad, ambas Partes firman el presente convenio por duplicado,
en el lugar y fechas indicados en su encabezamiento.

Por RTVE, Por UAB, /

4

miversiiat Autdnoma de Rarcelons

Rectora

D.* Maria Paloma Zuriaga Abril
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- Guio del programa de radio dedicat a I’avortament

SINTO INICIAL

INTRODUCCIO — 1 MINUT

Locutora: Alejandra (Skype)

Hola a totes i benvingudes a Onada Feminista, el programa universitari de divulgacio

feminista. Aquesta temporada, a més d’'UAB Radio, sonant també a Radio 4.

Us parla Alejandra Sanchez
e Maria Giménez
e Paula Lopez
e Clara Lopez
e Mar Sifre
e Andrea Salazar
e Laia Patau
e Paula Brines

e Celia Mayoral

Avui parlem de TAVORTAMENT

INDICATIU ALEJANDRA + SINTO EDITORIAL
EDITORIAL — 2 minuts

Locutora: Alejandra (Skype)
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Suposo que amb aquesta pronunciacié i veu tan particulars, haureu endevinat que
estem escoltant a la Shakira. Aquesta cangd es diu Se Quiere, Se Mata i és de I'any
1995, aquella época en la qual Shakira era més popera-rockera que no pas

regguetonera.

Se Quiere, Se Mata és una cangd que explica la historia d’amor entre dos joves, la
Dana i el Braulio, que la Shakira ens explica que sbén joves normals, els tipics

adolescents enamorats i que ens diu que:

“Braulio y Dana se quieren como cualquier pareja
Pero un dia fueron presa de la naturaleza

Y de sus propios instintos, no escaparon con suerte”

Es pot intuir per la lletra que, com és habitual i perfectament normal, Dana i Braulio

tenen relacions sexuals, pero, com ella mateixa diu, “no escaparon con suerte”.

La historia avanga de la seguent manera: la Dana es queda embarassada i, atencio,

com continua tot

“y antes que el vecino y la familia supieran

Fuiste donde el doctor a acabar con el problema

Tu vecino esta en casa dandose un buen duchazo

Y tu dos metros bajo tierra viendo crecer gusanos”.

La Dana, per tant, vol acabar amb el “problema” avortant i acaba morint.

La lletra de cang¢d no té un posicionament clar respecte a I'avortament, pero si que

posa el focus en dos aspectes que m’agradaria destacar per comengar el programa.
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Primer de tot, el fet que la Dana mor per avortar. MOR. Segurament perqué per
desfer-se d’aquest “problema”, haura hagut de recorrer a la clandestinitat i a

meétodes gens higienics i no segurs.

I, més enlla d’aquest avortament clandesti que, malauradament estan encara I'ordre
del dia en totes les parts del mon, cal destacar també el paper del vei i de la familia

que es menciona en aquesta cango.

El que diran, I'opinio i el judici de la seva familia fan que hagi d'amagar-se, sentir-se

culpable i recérrer a métodes no segurs que I'acaben matant.

La mort, 'assassinat m’atreviria a dir, de la Dana és una altra forma de violéncia

masclista. | és la consequéncia directe de que I'avortament no sigui legal i segur.

Precisament d’aix0 volem parlar en el programa d’avui. De tenir opcions en el cas

que es vulgui avortar, opcions segures. En parlem amb:

e Francisca Garcia Gallego, presidenta de I'Associacié de Centres Acreditats
d’Interrupcié de 'Embaras

e Mireia Amat, treballadora de I’Associacio de Drets sexuals i Reproductius

e Vanessa Cortés, maxima responsable de [lorganitzaci6 de STOP
VIOLENCIES D’ANDORRA

[, si us plau, no jutgem mai més a cap dona per fer el que vulgui fer LLIUREMENT

amb el seu cos. | posem mitjans perqué aixd no acabi amb les seves vides.

SINTO A FONS
A FONS — 10 MINUTS

Locutora: Alejandra, Maria Giménez i Paula Lépez
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Que és I’avortament? Maria

e PROVOCAT Procés meédic -> retirar I'embrid i la placenta de I'Uter.
e Dos tipus: mitjangant medicines o de forma quirurgica.

o avortament farmacoldgic: més recomanat combinacid6 de 2
medicaments hormonals receptats -> primer es pren una que atura el
procés de gestacié i, a les 24h l'altre que acaben fent que el cos
expulsi I'embrio i la placenta. Només durant les deu primeres setmanes
d’embaras

o avortament quirurgic: és (0 almenys sona) una mica més agressiu ->
dilatacio del coll de I'uter i succio de I'Uter. Es recomana a partir de les

10 setmanes

Els dos tipus d’avortament son molt diferents, per aixd és molt important la
importancia del dret a poder escollir quin preferim. La Mireia Amat, treballadora de la

associacio de drets sexuals i reproductius, ens ho explica.

A FONS 1 (43”)

Intervencié Alejandra — resoldre dubte sobre fins a quan es pot avortar

e En funcié de com avancgat estigui I'embaras i quines caracteristiques tingui
aquest. Francisca Garcia Gallego, presidenta de I'Associacié de Centres

Acreditats d’Interrupcio de 'Embaras.
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A FONS 2 (28”)

e No és I'tnic dubte que hi ha al voltant de I'avortament. TABU TAN GRAN
QUE NO HI HA INFORMACIO

e La Mireia Amat, treballadora de la associacié de drets sexuals i reproductius
ens ha donar algunes dades sobre enquesta feta a dones de 14 a 30 anys de

Barcelona — reflecteix la desinformacio de la poblacié

A FONS 3 (36”)

Intervencié Alejandra pregunta quins mites parla la Mireia. Paula.

Un mite -> depressio post avortament -> Francisca Gallego -> evidéncia cientifica ->
no hi ha cap tipus de simptoma diferent de si es continuen amb I'embaras o si
s’interromp. (no hi ha sequeles per avortar). El més important quan es produeix un

avortament és si hi ha una patologia psicologica prévia.

Un altre mite -> risc que pot comportar un avortament -> és evident que qualsevol
intervencid té riscos més o menys importants, PERO en general realment només sén
coses com el sagnat semblant a la regla, nausees i dolor abdominal (ho podriem
comparar amb el dolor menstrual) -> és a dir, si condicions sanitaries sén optimes no
hi ha un risc. PROCEDIMENT SEGUR

Intervencié Alejandra - un avortament clandesti
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e avortaments clandestins (freqUents en paisos que no permeten I'avortament)
ho fan en condicions insegures -> pot provocar la mort. (la OMS diu que hi ha
més de 40 mil morts per avortaments en situacions de clandestinitat).

e Aprovacié de l'avortament NO fa que hi hagi més avortaments, sin6 que
aquests es duguin a terme en condicions segures. -> enquestes fetes per
I'associacio de cliniques de la interrupcio de I'embaras mostren que 3 de cada
4 dones que avorten ho haurien fet encara que no fos legal.

e Laia parlara més d’aquest tema a Rodamons, concretament de I'avortament

clandesti a Argentina.

Intervencié Alejandra - canvi de tema a avortament juvenil
e Gran indefensio: les noies de 16 i 17 anys han de tenir el consentiment dels
progenitors.
e Fins 2015 no era obligatori i només un 12% de menors avortaven sense
informar als tutors, perd aquesta petita part de la poblacié ara es troba molt

desprotegida.

SINTO RACO
EL RACO — 5 MINUTS

Locutora: Alejandra i Clara Lépez.

Avui al Racé amb la Clara parlarem d’eliminar I'estigma negatiu que s’ha construit

entorn a 'avortament, bona nit Clara Lopez.

Bona nit Alejandra, exactament. Jo sembla que parli cada setmana del mateix, és
impossible ja no criticar el sistema patriarcal cada vegada que m’he de queixar
d’alguna cosa, perqué clar, parlem-ne d’aixo: aquest estigma que s’ha construit al

voltant de I'avortament és a causa del patriarcat
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Intervencié Alejandra

Perqué no quedi com una afirmacié enva justificaré aquestes dures declaracions en
contra del patriarcat amb dos conceptes que jo crec que son claus per resumir la
seccié d’avui. Per una banda, la criminalitzacié de la dona i, per l'altra, I'educacio

sexual

Comencant pel primer concepte: en el moment que et posiciones anti-avortament,
has de tenir en compte que estas trepitjant altres companyes i directament anul-lant
la seva capacitat de decisié sobre el seu propi cos i vida i aixd0 €s molt poc soror i
feminista. Els arguments anti-avortament trepitgen una lluita i criminalitzen la dona.
Es com si no estiguéssim prou oprimides ja, que necessitem que vinguin altres
persones a dir-nos com hem de viure, com si tinguessin ells els criteris de validesa

vital.

| pel que fa a I'educacioé sexual. Tenim com a societat unes mancances brutals en
educacio sexual. Ara cada vegada més estan sorgint nous projectes, veus molt
potents parlant amb criteri i fent-se lloc. | parlant d’educar en I'ambit sexual no estic
culpabilitzant la dona que s’ha quedat embarassada perqué no ho ha sabut fer bé.
Gens, tot el contrari. El que critico és que interessa poc q hi hagi transcendéncia
sobre aquests temes. El sistema educatiu fa una gestié péssima i fomenta encara
meés que siguin tabus, que no es reconeix la importancia que realment tenen. | parlo
d’educacié sexual, perd0 també dels processos educatius quant a socialitzacio,
construccio de rols de poder i que generen doncs aquestes jerarquies relacionals tan

poc sanes i també la poca accessibilitat a informacio viable i de qualitat.

Es que en aquests temes es veu quan important és educar amb perspectiva
feminista, fent-ho amb una finalitat de transformacidé, de manera transgressora per
acabar amb un estatus quo que si, que es modificable si ens ho proposem i som

capaces d’actuar cooperativament. Suposo que només aixi deixarem decidir
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lliurement, la dona podra per fi alliberar-se i es podran eliminar aquests estigmes tan

absurds.

Intervencié Alejandra que recull seccié per acabar

INDICATIU XARXES + SINTO MARC LILA
MARC LILA — 10 MINUTS

Locutora: Alejandra i Mar Sifre

Alejandra dona la benvinguda

Estem escoltant la cangé principal de Dirty Dancing: “I've had the time of my life”.
Mar, explica’ns, qué té a veure aquest musical amb I'avortament? Perqué pel que

tinc entés/recordo, anava sobre la histdoria d’amor d’'un noi i una noia.

e Dirty Dancing es basa en la relacié de la Baby i el Johnny, pero si comencen
a estar més units és per la dansa. | és que ella ha de substituir a la Penny,
una ballarina companya del Johnny, perqué ha d’anar a avortar

e Abans d’endinsar-nos a Dirty Dancing, qué farem avui al marc lila?

Analitzar el tractament de I'avortament a 3 obres.
Cuéntame Como Paso6
Dirty Dancing
La Casa de Papel

Entre unes i altres hi ha uns 20 anys de diferéncia, perd en totes es coincideix que
I'avortament és un tabd. Es una cosa que fa por, fa vergonya i que al cap i a la fi,
haver-te quedat embarassada porta problemes. Aixo0 si, en tots ells 'avortament

forma part de la trama, perd no és el motiu principal.
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Alejandra comenta. Comengarem amb Cuéntame Cémo Pasoé.

e La trama passa Primera temporada, ambientada entre el 1968-1969, pero
estrenada a finals de I'any 2001.

e Trobem a la Pili, una noia del barri amiga de la filla gran dels Alcantara, la
Inés.

e La Pilité 20 anys, no té parella, pero es queda embarassada.

e Parlem del 1968, finals de la dictadura franquista i la Pili es prenia pastilles
anticonceptives que li receptava un metge, perd explica que I'tltim mes no va

aconseguir la recepta i... es va quedar embarassada.

MARC LILA 1

Alejandra comenta.

e Després de molts dubtes i dies, li explica als seus pares, un super drama i
una vergonya. S’enfaden amb ella i amb el noi que “I'ha deixat embarassada”,
ho diuen aixi

e La Pili Desapareix uns 3 dies (ni tan sols avisa a la feina) i quan torna diu que
ja no esta embarassada.

e Aix0 si, regala a la seva amiga una capsa de xocolata amb menta. La Inés
lliga caps, perd no li cal comentar res. S’entén que ha avortat a Londres, pero
no es comenta el tema.

e S’assumeix i no es parla. Senzillament es corre.

Comentar i donar pas a Dirty Dancing
e Dirty Dancing és una pel-licula del 1987. | no és per res, pero és bastant

avangada per la seva época. Només diré, que si ens fixem el protagonista,
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interpretat per Patrick Swayze és I'objecte de desig del film, cosa que no
passava massa.

e Me'n vaig del tema. La Penny és ballarina i amiga del Johnny, el protagonista,
i es queda embarassada d’un noi que passa d’ella i que la menysprea dient
que no es pensa amargar I'estiu per una tia que no sap amb quants homes ha
follat. S6n sempre uns perles, eh

e Ningu pot saber que esta embarassada perqué perdria la feina de ballarina.
La Baby, que és la protagonista, li aconsegueix els diners que necessita
perquée un doctor li faci 'avortament de forma clandestina.

e Com sempre, la por és molt present, perd en aquest cas la sororitat també.

MARC LILA 2

Alejandra comenta.

La Penny tenia molta por, pero en realitat és normal. La Pili a Cuéntame marxava a
Londres i alla pagava una clinica, aqui li fa un metge clandesti que la visita. |

efectivament és logic que tingués por

MARC LILA 3

e Quan els seus amics arriben la veuen dessagnar-se i intenten ajudar-la.
e La Baby corre per anar a buscar al seu pare que es metge
e La Penny en realitat t¢ la gran sort que un metge la pot atendre

immediatament, no totes poden dir el mateix.

Alejandra comenta i dona pas a La Casa de Papel
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e Crec que no cal que la presenti massa, la série espanyola fenomen
Internacional gracies a Netflix

e La Monica és una de les retingudes per la banda al primer atracament i
resulta que fa res que sap que esta embarassada. Clar, no sap quant de
temps hi sera alla dins i demana una pastilla abortiva.

e Jo no diria que la série és feminista per si, pero si que crec que té€ moments
feministes, o si més no de sororitat

e De fet, el personatge d’Alba Flores es preocupa per ella, li pregunta qué vol
feri, al cap i a la fi, li mostra el seu suport.

e Aix0 si, és una conversa carregada de silencis, perd on Mobnica diu sense
miraments que vol avortar

e Perd al final no ho acaba fent, perqué el Denver, un dels membres de la

banda, li diu que no li sembla bé que avorti.

MARC LILA 4

e Després d’'aixo ell li explica el drama que ell és viu gracies a que sa mare no
va poder avortar perqué la van detenir. La histdria que va emocionar a Steven

Spielberg
Comentaris sobre l'audio.

Alejandra tanca

SINTO APL

A PRIMERA LINIA — 10 minuts
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Locutora: Alejandra i Andrea Salazar

Bona nit Andrea, qué estem escoltant?

La cang¢d de Anni DiFranco titulada Hello Birmingham. Una cang¢d que parla sobre

una dura experiéncia a I'hora d’avortar a una clinica d’Anglaterra.

Alejandra: Anem des d’Anglaterra fins a Andorra. A Andorra I’avortament és

il-legal!

Sistema democratic. Andorra és un COPRINCIPAT (un tipus d’estructura politica que

té el seu origen en el feudalisme del segle tretze):

e Govern: democracia parlamentaria.
e DOS CAPS D’ESTAT

Aquests no els designen els andorrans mitjangant cap votacié perqué son d’altres
paisos. El primer cap d’estat és el president de Franga, en aquests moments
Macron. Per tant, un dels caps d’estat d’Andorra depén de les eleccions del poble

francés i no dels andorrans.

| el segon cap d’estat és el Bisbe de la Seu d’Urgell. Aqui es comenga a entendre
per quin motiu I'avortament és il-legal. EI COPRINCIPAT depén en un 50% de

I'Església Catolica. | aquesta, sempre ha criticat I'avortament.

Alejandra: Recull. Aixo esta recollit en alguna llei perqué sigui il-legal de

manera oficial?

e Article VUIT de la Constitucid de 1993: defensa dret a la vida en totes les
seves etapes.
e No només NO és possible avortar (hospitals, cliniques).

e Esta penalitzat. El codi penal recull 'avortament com un delicte sancionable.
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Vanessa Cortés, maxima responsable de l'organitzaci6 de STOP VIOLENCIES
D’ANDORRA, explica els arguments que li donen al moviment feminista per no

despenalitzar 'avortament.

APLA1 24s

La idea de la despenalitzacié de I'avortament és molt present la societat andorrana.

Hi ha dues posicions:
- Partidaris de la despenalitzaci6 i el que no ho son.

Aquests ultims estan influenciats pel fet que si es despenalitzés, el Bisbe de la Seu
d’Urgell renunciaria al coprincipat i Andorra perdria llavors la proteccié que li ofereix

I'Església Catolica i el Vatica.

Segons Vanessa Cortés, els politics practiquen una politica de la por.

APL 2 21s

Alejandra: Recull. Alguna vegada s’ha portat la proposta de despenalitzacié de

I’avortament a Andorra?

Si. El 2013. Perd Vanessa Cortés de STOP VIOLENCIES explica en el moment de

la votacio, algunes de les dones van marxar de I'lhemicicle.

APL 3 20s

Com que no s’ha aconseguit mai aquesta despenalitzacio, les dones andorranes han

de sortir del pais per poder avortar de manera secreta. Una de les ciutats on és dur a
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terme aquesta practica és Barcelona. Segons les ultimes dades de la Conselleria de
Salut de la Generalitat, el 2018 va haver-hi 124 andorranes que van avortar en
centres publics catalans. Aquest dades no tenen en compte els centres privats o a

les andorranes que van a Franga. Fet que augmentaria el nombre d’avortaments.

La maxima responsable de l'organitzaci6 de STOP VIOLENCIES D’ANDORRA
insisteix que hi ha discursos en contra de 'avortament que no contemplen la cruesa

d’avortar dins el secretisme.

APL4 28s

El Govern andorra assegura que MAI ha detingut a una dona per avortar. Vanessa

Cortés, recorda un cas de 1986.

APL 5 16s

Alejandra: Recull. Aixo fa molt temps. Hi ha denuncies actuals?

No, perd des de STOP VIOLENCIES asseguren que elles han detectat altres

practiques il-legals relacionades amb I'avortament.

APL 6 22s

Vanessa Cortés també assegura que hi ha practica abortiva il-legal a Andorra que
perjudica la salut de les dones. També reivindica que aquesta penalitzacié no

protegeix cap vida i menys, les de les dones.

Alejandra recull i tanca.
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SINTO RODAMONS
RODAMONS — 5 minuts

Locutores: Alejandra i Laia Patau

Introduccié Alejandra.
LAIA: Bona nit, Alejandra.

Argentina porta des dels vuitanta reclamant I'avortament legal i segur. Pero

durant aquesta década el moviment s’ha reforgat.

LAIA: Si bé abans s’havien d’organitzar entre elles, ara només els hi cal ficar un tuit
per fer una convocatoria o denunciar una mort a causa d’un avortament clandesti.
Perd la importancia de I'avortament va més enlla d’aquest ciberactivisme, ja que
cada minut i mig avorta una dona i en total la xifra s’eleva a 400.000 avortaments

anuals, segons Amnistia Internacional. Tots clandestins, clar.

ALEJANDRA: ENLLAGAR AMB 1 DE MARG 2020 --> PRESENTACIO DEL
PROJECTE DE LLEI PER LEGALITZAR LA INTERRUPCIO VOLUNTARIA DE
L'EMBARAS AL CONGRES

LAIA: Un fet inédit. Ja que tot i que el 2018 ja es va intentar, va ser el Senat qui ho
va tombar. Ara ho tornen a posar sobre la taula i tot i que el Congrés ho aprovi, el
Senat tornara a tenir l'Ultima paraula. | dic inédit perqué la llei que prohibeix
'avortament a Argentina té 99 anys, és de 'any 1921 i només ho permet en cas de

violacié o perill per la mare.

COMENTARI
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LAIA: No, no, clar, es podria dir que elles estan als anys 20 pero del segle passat. A
mes, la llei original deia que la violacidé havia de ser sobre una dona i cito: idiota o
dement. Per tant molts juristes s’acollien a que la dona havia de complir aquests

requisits.

COMENTARI

Aquesta discussié es va tancar I'any 2012 quan es va aprovar que qualsevol dona
violada pogués avortar. Perdo tornem al 2020 i a aquest projecte de llei. Aixi

I'anunciava el president d’Argentina, Alberto Fernandez, aquest u de marg:

RODAMONS 1 - AVORTAMENT 18”

Aquesta llei pretén garantir 'accés a l'avortament lliure, sense importar la seva
causa, i fins la setmana 14 de la gestacié. A més, ajudaria a deixar de criminalitzar a
les dones que volen avortar i evitaria I'is de métodes clandestins, que acaben amb
la vida d’'una cinquantena de dones argentines cada any. Tot i aixd, des del bloc de
'esquerra tenen dubtes i esperen que aquesta llei no sigui per obtenir beneficis

economics. Aixi ho explica I'exdiputada del congrés argenti, Myriam Bregman.

RODAMONS 2 - AVORTAMENT 18”

Comentari de I’Alejandra.

Les dones argentines tornen a estar a prop de que s’aprovi un projecte de llei que
legalitzi I'avortament. Aixi que esperem que finalment sigui aixi, que el coronavirus

no faci que aquest procés sigui meés lent, i que no hi hagi diferencia entre classes.

Alejandra tanca.
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INDICATIU RADIO 4 + SINTO GLOSSARI
GLOSSARI — 7 minuts

Locutores: Alejandra i Paula Brines

L’avortament sigui voluntari o involuntari pot comportar consequéncies psicologiques
com també fisiques. Cada dona ho afronta d’'una manera i reacciona diferent davant
d’aquest procés en la vida, que no sempre és facil de superar. Ha vegades s’ha
denominat aquests simptomes que tenen les dones després d’avortar com la
sindrome post-avort, ja que els simptomes fisics duren poc en comparacio amb els

emocionals.

Alejandra: Els simptomes fisics bastant semblants entre els diferents tipus

d’avortament

e Sén: cansament, sagnat, diarrea, nausees, vomit, colics i febre.

Després d'un avortament induit, en general no es sol tenir problemes per a
quedar-se embarassada en un futur i portar una gestacié a terme. Pero al ser
'avortament, generalment, una cirurgia sobre I'Uter, no queda exclosa de
consequeéncies fisiques com: perforacio uterina, inflamacié pélvica, cicatrius uterines,

etc. Les quals podrien donar el cas de posar en perill la fertilitat de la dona.
Alejandra: conseqiiéncies psicologiques avortament voluntari

Avortar voluntariament pot fer aparéixer diferents sentiments i confusions sobre
nosaltres mateixes, i €s que ja per si prendre la decisié de donar aquest pas és un
gran dilema. El problema es que I'embaras no només és gesta al nostre cos, sind

també a la ment. | al ser un tema forga tabu, bastant silenciat encara avui dia, les
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dones no acostumen a parlar del malestar emocional que provoca l'avortament

voluntari.

e Sentiment de culpabilitat: la societat mateixa ens aboca a sentir-nos aixi, ja
que per exemple la religid concep I'avortament com un pecat o també perqué
en la mateixa societat hi ha estigmatitzacio, que ens fa sentir culpables. Per
aix0, a vegades, I'avortament es fa d’'amagat no s’explica ni als familiars ni a
la parella, i la persona passa aquest proceés, que pot ser dolorés, sola, sense
suport moral.

e Ansietat i depressid en alguns casos, al pensar si s’ha pres la decisio
correcta. La sensacio i pensament relacionat amb el possible fill que no es va
tenir, pensant com hauria estat I'embaras, la seva infancia, com es veuria ara,
de quina manera la vida seva i familiar hauria estat diferent a la d'ara.

e Aillament social de la persona, aquest fet voler amagar I'avortament pot portar
a, ja que es crea una desestabilitat emocional que pot afectar a I'autoestima
de la persona. També, pot provocar un sentiment totalment contrari com la
desconnexié dels propis sentiments, no voler sentir res i no afrontar la
situacio, evitar el tema.

e Altres simptomes que es solen apareixer: negacio, confusio, oscil-lacions a
I'estat d'anim, tristesa i sensaci6 de buit, empipament o rabia, falta d'energia,
irritabilitat, pors (a no recuperar-se mai de la pérdua, a no poder
reproduir-se...), afectacio de l'autoestima, desconnexié dels propis sentiments,
falta de livid o disfuncions sexuals, insomni o malsons recurrents i problemes

de parella.
Alejandra: consequéncies psicologiques de I’avortament involuntari

En canvi, en un embaras desitjat molts dels simptomes solen els mateixos que hem
explicat anteriorment. Perd en aquest cas es sol concebre I'embaras com un dol, un

pérdua. El problema esta en que la persona perd quelcom que desitjava i que ja
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s’havia idealitzat un futur amb la criatura. | sense adonar-se, de compte aquest desig
desapareix i provoca en molts casos la sensacid de buit. Per aixo0, els simptomes

solen ser més greus com meés avangada estigui la gestacio.

Alguns simptomes que son diferents a nivell emocional estan relacionats amb el mon
de la maternitat. | es que sol un dels dos casos, o que la persona eviti tot el

relacionat amb bebés o, tot el contrari, es generi una obsessio.

Alejandra: Per acabar, cal remarcar que lI'experiéncia de I'avortament té efectes
molt diferents segons si és un avortament induit o involuntari. | també depén
molt de les caracteristiques i personalitat de la dona, en com afronta la situacié
i també el moment de la vida en qué es troba. Per6 sempre ajuda trobar
recolzament en la parella, si és el cas, o en I’entorn familiar del seu entorn que
lacompanyin durant aquest procés que, per algunes, sol ser complicat i

doloros.

SINTO MUSICALITZA’'T
MUSICALITZA'T — 5 minuts

Locutores: Alejandra i Célia Mayoral

Alejandra: Bona nit Celia. Per acabar el programa i acompanyades de musica
com cada setmana parlem d’un avortament que encara no ha sortit durant el

programa, oi?

Célia:
e Bona nit, si, parlem d'un avortament que es molt tabu i paradogicament és

molt comu entre les persones feminitzades -> AVORTAMENT NATURAL
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Per fer-ho aquest musicalitza’t el dediquem a la Halsey /HALZI/ . Per les més fans
d’aquesta cantant ja sabeu perque, la resta us animo a escoltar la petita explicacié

de la seva vida.

Va néixer el 29 de setembre del 1994, a Nova Jersey. El seu nom es Ashley. Ella va
viure durant un temps a un carrer que es deia Halsey, que es un anagrama del seu

nom, i per aixd va decidir posar-se aquets nom artistic.

Des de ben jove va comengar a composar i a fer les seves propies cangons, als 17

anys va signar el seu primer contracte discografic, aixo era I'any 2014.

Actualment té gairebé 50.000 reproduccions cada mes a Spotify, 4 albums, I'tltim el

va treure a principis d’aquest any, es diu Maniac.

Alejandra: intervencioé i preguntar per qué esta relacionada amb I’avortament

natural?

Perqué ella en va patir un just abans del seu concert. Més especificament la cosa va
anar aixi. Ella des de sempre tenia molts dolors menstruals, i tots els metges li deien

que no tenia res en concret fins que un dia un li va diagnosticar endometriosi.

L’endometriosi és la malaltia que més frequentment detecten els ginecolegs,
possiblement si investigueu vosaltres al vostre voltant coneixereu algu que en te. Es
produeix quan el teixit de I'iter s'implanta en altres organs propers, com ara els
ovaris, la bufeta o el recte. Hores abans d’un esdeveniment molt important que tenia:
presentava una cango als VEVO LIFT -> va tenir un avortament espontani a I'hotel.
Ella va tenir dubtes de si actuar o no, de fet ella en aquell moment va tenir clar que
no havia de sortir a I'escenari, que no es veia en cor, pero tot el seu voltant va insistir

perqué ho fes, perqué era de les actuacions més importants.
Alejandra: | finalment qué va fer?

Célia: va actuar, aqui escoltem un tros d’aquella actuacié
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MUSICALITZAT 1 (can¢é actuacio)

Al principi no en va parlar gaire, anys més tard si que n’ha parlat, tant de
I'avortament com de I'endometriosi. Totes dues coses son habituals en les persones
feminitzades. L’endometriosi, com he dit abans i em repeteixo, és la malaltia que

més diagnostiquen les ginecodlogues, pero tot i aixd continua sent tabu.
Alejandra i Célia: reflexié dels tabus.

Alejandra tanca el programa.

ACABAR AMB CANGO MUSICALITZA'T

- Llistat dels programes de radio

- Onada Feminista - 2x01 | Highlights — data emissio: 7/9

Resum dels millors moments de la primera temporada

- Onada Feminista - 2x02 | Pornografia i educacioé sexual — data emissio: 14/9

Parlem de com el consum de pornografia influeix en I'educacioé sexual, sobretot en
edats adolescents i preadolescents amb el psicoleg i sexdleg Ignasi Puig Rodas i
amb el director de [l'Institut d'Estudis de Sexualitat i Parella, Pere Font. Debatem
sobre els habits de consum de pornografia i sobre si el porno és o no masclista. A

més, analitzem la pel-licula "Don Jon", protagonitzada per Joseph Gordon-Levitt,
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Scarlett Johansson i Julianne Moore. Parlem de la pornografia a a l'india i al Regne
Unit, dos dels paisos més consumidor de cinema per a adults. Per ultim, ens
endinsen en la pornografia feminista a través del nostre glossari feminista i dels
testimonis de la periodista especialitzada en sexualitat Noemi Casquet i de la

directora creativa de Mantis Lab i ex-performer Anneke Necro.

- Onada Feminista - 2x03 | Menstruacié — data emissio: 21/9

Parlem del tabu que, encara, segueix suposant la menstruacié6 amb la pedagoga
menstrual Erika Irusta, la fisiosexdloga Marta Torrdén, la infermera i educadora
sanitaria Xusa Sanz i l'organitzadora de la trobada Cultura Menstrual Carolina
Ackerman. Debatem sobre si tenir sexe amb la regla provoca més plaer a les dones i
fem un experiment demanant compreses i tampons a diverses farmacies. A més
analitzem el documental "Una Revolucién en Toda Regla", que tracta sobre la
menstruacié a l'india. Parlem de la regla a altres continents. Per ultim, busquem
opcions sostenibles per tenir la regla: parlem de la copa menstrual amb Montse
Iserte i de compreses de tela amb el col-lectiu Entelades. A més, expliquem qué és

el 'free bleeding'.

- Onada Feminista - 2x04 | Bisexualitat — data emissi6: 28/9

Parlem de la historia de la comunitat bisexual i de les organitzacions que, ara mateix,
en tracten el tema. Entrevistem Pol Galofre del Centre LTGBI de Barcelona, Laura
Poch de LesBiCat i Eugeni Rodriguez, president de I'Observatori contra I'Homofobia.
Analitzem la série d'HBO 'Euphoria’ i aclarim el terme "génere no binari". A més,
aportem un apunt internacional sobre el tema de la bisexualitat i ens preguntem, a
través del nostre reportatge, si totes naixem bisexuals i ho debatem amb les

antropodlogues de la UAB Estel Malgosa i Bruna Alvarez.
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- Onada Feminista - 2x05 | Treball sexual — data emissio: 5/10

Parlem dels diferents conceptes relacionats amb el treball sexual i distingim entre
treball sexual, prostitucio, tracta i comerg sexual. Entrevistem la treballadora sexual
Saisei Chan i les organitzacions en pro de la prostituci6 OTRAS, CATS, CAYE i el
Colectivo de Prostitutas de Sevilla. A més, parlem també amb I'activista abolicionista
Beatriz Gimeno. Com sempre, posem la mirada a I'exterior al Rodamons i, a més,
busquem tots els eufemismes que s’utilitzen per referir-se al treball sexual al nostre

Glossari Feminista.

- Onada Feminista - 2x06 | Ecofeminisme — data emissio: 12/10

Parlem de la historia de I'ecofeminisme amb les activistes Inés Villanueva de Fridays
for Future i Margalida Ramis (contingut extra a les nostres xarxes socials). Ens
preguntem si I'ecologia i el feminisme son les dues grans revolucions de la nostra
generacio i aclarim el terme ‘resiliéncia ambiental’ . A més, canviant radicalment de
tema, les nostres companyes Andrea Salazar, Mar Sifre i Paula Lopez ens porten la

cronica del Sald Erotic de Barcelona.

- Onada Feminista - 2x07 | Virginitat — data emissio: 19/10

Parlem de la virginitat des d'un punt de vista fisiologic, perd també destacant el
component de construccié social que té aquest concepte amb l'entrevista a la
psicologa i sexodloga Elena Crespi. Preguntem a les nostres oients com van ser les
seves primeres vegades i parlem de perdre la virginitat amb persones del mateix

genere. Al Marc Lila, analitzem els personatges de la Tania i el Pol de la série de
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TV3 "Merli" i, com sempre, al Rodamons parlem del tema de la setmana a altres

paisos. Per ultim, aprofundim en les reconstruccions d'himen.

- Onada Feminista - 2x08 | Cancer de mama — data emissio: 26/10

Parlem del cancer de mama, des de la perspectiva médica, pero també psicoldgica,
posant el focus en les conseqléncies emocionals que té la malaltia. Expliquem el
procés d'autopalpacio per tal de detectar possibles tumors i aportem un apunt
internacional, parlant de la Xina i de I'Africa. Entrevistem l'escriptora Annabel Arcos,
la Teresa Lopez de I'Associacido Espanyola contra el Cancer i la Silvia Aparicio,

supervivent de cancer de mama.

- Onada Feminista - 2x09 | Dones i dret — data emissio: 2/11

Parlem de la historia de les dones dins de les disciplines de I'advocacia i la justicia.
Entrevistem Carla Vall, Andrea Mendiola, Elisabet Velo, Isabel Cazorla i Sonia
Ricondo. Analitzem les pel-licules "Legally Blond" i "Cuestion de Género" i definim el
concepte de "persona especialment vulnerable". Al Rodamons, parlem de la situacio
del dret a altres paisos i, per ultim, I'Andrea Salazar ens porta una reportatge sobre

el procés de feminitzacio de la justicia que s'ha produit en els ultims 10 anys.

- Onada Feminista - 2x10 | Orgasme femeni — data emissio: 9/11

Parlem de l'orgasme femeni des d’'un punt de vista fisioldgic, pero també com a
construccié social i analitzem la polémica que ha aixecat el famds succionador de

clitoris ‘satisfyer’. Entrevistem Bel Olid, Lara Castro i Andrea Aguilar. Analitzem la
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mitica série “Sexo en Nueva York” i definim els diferents tipus d’orgasmes que

existeixen. Per ultim, posem la mirada a 'exterior al nostre “Rodamons”.

- Onada Feminista - 2x11 | Salut mental — data emissio: 16/11

Parlem de la historia de les dones dins del camp de la salut mental, des de I'antiga
Grecia fins a l'actualitat, posant especial émfasi en les teories de Freud. Tractem la
representacio dels trastorns de salut mental en disciplines com la historia (a traves
de la figura de Joana la Boja) i la literatura (analitzant I'arquetip literari de "loca del
atico") . Entrevistem Soledad Calle, de Quantum Psicologia i Roser Cirici, de la
Societat Catalana de Psiquiatria i Salut Mental. Al Rodamons, parlem de la situacio
de la salut mental a altres paisos i, per ultim, I'Andrea Salazar ens porta un
reportatge sobre les Jornades de Salut Mental de Nou Barris, dedicades a la

perspectiva de génere.

- Onada Feminista - 2x12 | Pressid estética — data emissio: 23/11

Parlem dels canons de bellesa i de les diferents modificacions corporals que s'ha
donat al llarg de la historia per tal d'adaptar-se a aquests canons. També analitzem
la pressid a la qual es veuen sotmeses les dones per complir els estereotips
establerts de la ma de la il-lustradora Luba Dalu, la portaveu de WeLoverSize Beatriz
Romero i la periodista de moda i bellesa Mara Marifio. Tractem també les operacions
de cirurgia estética i veiem quines es poden realitzar per la seguretat social i quines

no.

- Onada Feminista - 2x13 | Dia Internacional per I'Eliminacié¢ de la Violéncia

Envers les Dones — data emissio: 30/11
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L’iceberg de les violéncies masclistes organitza i posa de manifest les diferents
formes de violéncia contra les dones, tant si son visibles com si no. Repassem
cadascuna d’aquestes violéncies a través de reportatges i entrevistes a la jurista
Andrea Mendiola i 'advocada Sonia Ricondo, a més de testimonis de violéncia

masclista.

- Onada Feminista - 2x14 | Feminisme dels 70 — data emissio: 7/12

Parlem del feminisme als anys 70, que representa la tercera onada del moviment, i
expliquem com es va viure a Espanya a través de, per exemple, manifestacions com
la de “Yo También Soy Adultera”. Analitzem les obres “Retrato del Feminismo” i “En
el dol i la rabia”. Entrevistem la professora de la UAB Joana Gallego, la
coordinadora de I'exposicio FEMINISMES! del CCCB, Neus Moyano i la responsable

del servei educatiu del CCCB, Laura Pera.

- Onada Feminista - 2x15 | Menopausa — data emissio: 14/12

Parlem de la menopausa, des del punt de vista biologica, perd també com a
construcci6 social, a més de parlar del climateri a altres paisos. Fem un questionari a
les nostres locutores per posar a prova els seus coneixements sobre el tema de la
setmana. Analitzem la pel-licula "50 primaveres" i definim el concepte "andropausa”,
comunament conegut com a "pitopausa". A més, I'Andrea ens porta un reportatge

sobre la menopausa precog i els problemes reproductius que aquesta pot causar.

- Onada Feminista - 2x16 | Tecnologia — data emissio: 21/12

Parlem de la historia de les dones dins del camp de la tecnologia i posem a prova els

coneixements de les nostres locutores sobre I'estat actual del sector tecnologic a
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Catalunya i Espanya. Expliquem els origens i el funcionament de I'aplicaci6 mobil
When and Where, que serveix per tornar a casa de manera segura. Parlem de la
vida i obra de les principals dones inventores de la historia, centrant-nos
especialment en la figura d’Ada Lovelace. Acabem el programa amb la cronica de la

jornada TedxBarcelona Women i entrevistem la seva organitzadora Clara Montes.

- Onada Feminista - 2x17 | Arts plastiques feministes — data emissio: 28/12

Parlem de la historia de les dones dins del mon de I'art, un ambit on tradicionalment
el génere femeni ha tingut el paper de musa, més que d’artista. Entrevistem un
‘dream team’ d'’il-lustradores que han trobat a les xarxes socials el mitja per difondre
les seves obres. Parlem amb Flavita Banana, Lola Vendetta, Tres Voltes Rebel,
Nono Rueda, Pitram i Laia Sondag. A més, ens endinsem també en el moén de l'art a

la pell de la ma de Claudia Sahuquillo.

- Onada Feminista - 2x18 | Families — data emissio: 4/1

Parlem del concepte de "familia" al llarg de la historia i explorem la diversitat de
families que hi ha en l'actualitat. Posem el focus en les families LGTBI a través de
I'entrevista a Katy Pallas, presidenta de I'Associacié de Families LGTBI. Analitzem
"Friends", la popular série dels anys 90, que mostra diferents models de familia i els
definim al nostre Glossari Feminista. Al Rodamons, parlem de les adopcions
internacionals i A Primera Linia entrevistem la fotografa Claudia Serrahima que ens

parla de la seva exposicié "Donar a la historia la possibilitat de ser una altra".

Onada Feminista - 2x19 | Feminisme de carrer — data emissio: 11/1
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Parlem de la historia de I'associacionisme feminista i entrevistem a Alba Prieto del
col-lectiu Dona't Més (La Marina), Marc Margarit d'Atzerola (Mollet del Vallés) i Aina
Herrero de Dones Lliures de Matadepera i, més, expliquem el cas del Comite
Feminista i Antifeixista d'Horta-Guinardd, que actualment té a dues de les seves
membres encausades pels piquets de la vaga feminista del passat 8 de Marg del
2019. Analitzem el curtmetratge "Nuestra Calle", de Clara Santaolaya, i parlem del

moviment viral de Las Tesis, sorgit a Xile.

- Onada Feminista - 2x20 | Malalties de transmissid sexual — data emissio:
18/1

Parlem de les diferents malalties de transmissié sexual que existeixen, dels seus
simptomes i dels seus tractaments. En centrem en la Sida i expliquem I'impacte que
aquesta malaltia ha tingut en I'estigmatitzacié del collectiu LGTBI a través de
'analisi de la pel-licula “Philadelphia” i les entrevistes al president de Gais Positius,

Quim Roqueta, i la presidenta del Comité 1r de Desembre, Mercé Merofio.

- Onada Feminista - 2x21 | Periodisme feminista — data emissio: 25/1

El 24 de gener se celebra el Dia del Periodista i, des d'Onada Feminista, volem
destacar a les professionals d'aquest ambit que sén referents pel periodisme i el
feminisme. Per parlar de I'ambit de la radio, entrevistem Paloma Zuriaga - directora
general Radio Nacional d'Espanya - Rosa Quitllet - editora dels Informatius de Cap
de Setmana a Radio 4 - Marisol Soto Romero - conductora de Feminismes a Radio 4
- Montse Virgili - directora de Les Dones i els Dies a Catalunya Radio - i Natza Farre,
escriptora i periodista feminista. Per referir-nos a I'ambit de la televisid, comptem
amb Manel Ferrer, presentador de Preferéncies RTVE i critic de televisio. Per parlar

de la premsa, entrevistem a Ana Bernal Trivifio, periodista i professora a la UOC, i
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per tractar I'ambit d'internet comptem amb Beatriz Serrano, periodista que formava

part del projecte Buzzfeed Lola i el col-lectiu On Sén Les Dones.

- Onada Feminista - 2x22 | El cos de les dones com a subjecte politic del

feminisme — data emissio: 1/2

El cos de la dona sempre ha estat un camp de batalla, sempre ha estat qlestionat i
jutjat. Per aixd a Onada Feminista dediquem aquest programa a plantejar-nos quines
han estat les opressions que ha viscut el cos de la dona al llarg de la historia i com el
moviment feminista ha aconseguit convertir aquest “camp de batalla” en un element
de protesta. Parlem amb la doctora en Historia de I'Art Irene Ballester i amb la
teorica feminista Luisa Posada, a més d'entrevistar a Meri Torras i Diego Falconi,
membres del grup de recerca Cos i Textualitat de la Universitat Autbnoma de
Barcelona. També posem exemples de com el cos de la dona pot esdevenir un
element de disrupcié i protesta, parlant de la cantant xilena Mon Laferte i debatem
sobre el polémic vestit de Cristina Pedroche a les campanades de Cap d’Any i
'anunci de la T-Usual que la CUP de Barcelona va denunciar per suposada

cosificacio del cos de la dona.

- Onada Feminista - 2x23 | Teatre — data emissio: 8/2

Sempre que pujar el teld i trencar la quarta paret no permet també desfer-se del
masclisme i aixi ho veurem en aquest programa d’'Onada Feminista que dediquem a
les dones dins del mon del teatre. Parlem amb I'autora de la tesi “Las Mujeres en el
Teatro Contemporaneo Espafiol”, Sandra Dominique, i amb I'organitzadora del taller
de teatre feminista “Transfeminismes. Génere i Arts Vives”, Miriam Escurriola.
Entrevistem la cantant i actriu Nina, perque ens expliqui la seva experiencia dins del

teatre musical i parlem també amb Raphaélle Pérez, actriu trans i protagonista de
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'obra “Raphaélle” del Teatre Nacional de Catalunya. A més, analitzem la construccié
dels personatges femenins a I'obra de Federico Garcia Lorca, a través de “La Casa

de Bernarda Alba” i “Yerma”.

- Onada Feminista - 2x24 | Relacions no mondgames — data emissio: 15/2

Aquesta setmana és Sant Valenti i a Onada Feminista volem celebrar el dia dels
enamorats parlant d'aquelles relacions que no es consideren "tradicionals". Per
aquest motiu, parlem de conceptes com sén les relacions obertes, el poliamor i
I'amor lliure amb les periodistes especialitzades en sexualitat i en no monogamia
Noemi Casquet i Sandra Bravo (@hablemosdepoliamor) i I'estudiant de periodisme i
practicant de I'amor lliure, Alba Gibert. A més, també parlem de la pel-licula de Paco

Ledn, Kiki, EI Amor Se Hace i definim els conceptes agamia i poliandria.

- Onada Feminista - 2x25 | Dibuixos animats — data emissio: 22/2

Els dibuixos animats sén una gran font de referents durant els primers anys de la
nostra vida. Es per aixd que en el programa d'aquesta setmana els analitzem per
veure si reprodueixen conductes patriarcals, de la ma de Delicia Aguado Pelaez,

autora de ";Se ha vuelto Disney mas feminista?" i Mirian Frias, il-lustradora i
divulgadora de continguts sobre dibuixos animats i feminisme a Twitter. A més,
analitzem Shin Chan, Les Tres Bessones, Frozen i Brave. En la nostra secci6

internacional, parlem de I'anime.

- Onada Feminista - 2x26 | Ciéncia — data emissi6: 29/2

El passat 11 de febrer es va celebrar el Dia de la Dona i la Nena a la Cléncia i a

Onada Feminista no voliem tancar febrer sense commemorar-lo, per aixd parlem
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amb l'antropologa de la medicina Serena Brigidi i la professora de la Universitat del
Pais Basc i editora del blog Mujeres con Ciencia Marta Macho Stadler, a més de
amb la farmacéutica Gemma del Cafio. A més, recordem les figures de grans dones
a la ciéncia, com ara Rosalind Franklin, Margarita Salas o Jane Goodall, a més

d'analitzar la série The Big Bang Theory.

- Onada Feminista - 2x27 | Pél — data emissio: 7/3

Aquesta setmana parlem del pél, a totes les parts del cos, de la ma de la periodista
de bellesa i moda, Abigail Campos i de Veronica Castro, de Vanitas Espai. A més,
entrevistem també a Sandra Roman, directora del documental "Mujeres Calvas" i a

dues de les seves protagonistes, Conchi Botillo i Nuria Garriga.

- Onada Feminista - 2x28 | Dia Internacional de les Dones — data emissio: 14/3

Celebrem el Dia Internacional de les Dones recuperant els millors reportatges i
entrevistes de l'espai de Radio 4 pel 8 de Marg, en qué parlem de l'origen de la
commemoracio, com ha arrelat aquesta data a Espanya i la vaga feminista, entre

molts altres temes.

- Onada Feminista - 2x29 | Masturbacié — data emissio: 2/5

Tornem a la radio, després del "parén" a causa de la crisi sanitaria del Coronavirus.
Parlem de masturbacié femenina de la ma de la psicologa, sexdloga i YouTuber
Raquel Grafia i de masturbacio masculina amb el psicoleg i sexoleg Ignasi Puig

Rodas, el periodista i investigador Javier Jiménez i el creador del blog "Hombres
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Evolucionantes" Francisco Fortufio. A més, analitzem la série de Netflix "Sex

Education" i parlem dels mites que relacionen la masturbacio i la religio.

- Onada Feminista - 2x30 | Dones i étnia — data emissio: 9/5

Analitzem la complexitat racial i el panorama multicultural de la nostra societat a
través de diversos testimonis experts - com ara la socidloga experta en migracions
Sonia Parella, la professora d'estudis d'Asia Oriental Amélia Saiz i la periodista i
politbloga Andrea Lopez-Tomas - i també de vivencies en primera persona. Parlem
amb Daybelin Suarez, membre de Mujeres Migrantes Diversas; Maria Rubia,
presidenta de ['Associacio Intercultural Nakeramos; Lucia Mbomio, periodista i
escriptora; Antoinette Torres Soler, creadora i directora d'Afroféminas; Miriam Hatibi,
consultora en comunicacio i activista i Yolanda Sey, membre del grup musical The

Sey Sisters.

- Onada Feminista - 2x31 | Cinema — data emissio: 16/5

Analitzem el panorama cinematografic actual a Catalunya i Espanya de la ma de les
directores Judith Colell, Alba Cros i Irene Moray, de les actrius ltziar Castro i Natalia
de Molina i del periodista cultural i investigador en cinema i genere Aleix Costa.
També ens traslladem a l'exterior per parlar del moviment #MeToo que va ser cabdal
en la denuncia de casos d'assetiament i a bus sexual dins de la industria
cinematografica, sobretot al seu centre neuralgic: Hollywood. Acabem el programa
destacant un dels aspectes més oblidats del cinema, les bandes sonores, i parlant
de la figura de Rachel Portman, compositora d'algunes de les millors BSO de la

histdoria com ara la d'Oliver Twist o La Bella la Béstia.

180



- Onada Feminista - 2x32 | Conflictes armats — data emissio: 23/5

Quin paper han tingut les dones en els principals conflictes armats de la historia?
Analitzem la Guerra Civil Espanyola de la ma d'Ana Aguado, catedratica de la
Universitat de Valéncia i especialitzada en Historia Moderna i Contemporania.
Parlem també de la Segona Guerra Mundial i de I'holocaust nazi, destacant la figura
de Neus Catala. A més, tractem també conflictes recents i vigents, com ara les dues
Guerres Civils de Georgia de la ma de I'Ekaterine Mikadze, supervivent del conflicte;
el conflicte de Rojava amb la Sol Roman i I'Anima, membres de Rojava Azadi Madrid
i la guerra entre Israel i Palestina amb Pamela Urrutia, investigadora de I'Escola de
la Cultura de la Pau de la UAB. A més, no ens oblidem de la crisi dels refugiats

parlant amb la Carmen, refugiada de la Republica Dominicana.

- Onada Feminista - 2x33 | Avortament — data emissi6: 30/5

Parlem de I'avortament des de les perspectives clinica i legal, analitzant la situacio a
Espanya i Catalunya de la ma de Francisca Garcia Gallego, presidenta de
I'Associacié de Centres Acreditats d'Interrupci6 de I'Embaras, i Mireia Amat,
treballadora de I'Associacié de Drets Sexuals i Reproductius. Analitzem com s'ha
tractat el tema de I'avortament al cinema i les séries i també a la musica, parlant del
cas de la cantant Halsey, que va tenir un avortament natural just abans d'un concert.
A més, posem també al focus a I'exterior per parlar de les situacions que es viuen a
I'Argentina i a Andorra, a través del testimoni de Vanessa Cortés, maxima

responsable de Stop Violéncies Andorra.
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- Llistat dels videos de televisio

En total s’han realitzat 15 videos entre els mesos de mar¢ i maig.
e Videos realitzats per la série del 8M:

1. “L’origen del 8M”

Pantalla: Andrea Salazar.

Redaccié: Paula Montalvo.

Edicié: Pablo Sardi.

Descripcio: El 8-M és el dia de I'any més remarcat pel feminisme arreu del moén. Perd
perqué s’ha escollit aquest dia per commemorar la lluita feminista? Quins soén els

origens del 8 de marg? La versiéo meés consolidada es remunta als fets del 1911.
2. “El feminisme i el color lila”

Pantalla: Paula Montalvo.

Edicio: Pablo Sardi.

Descripcié: El 8-M els carrers s’omplen de lila. Pero, perqué aquest és el color del

feminisme? La relacié també té origen amb els fets del 1911.
3. “Especial 8M amb Plurals i Singulars”
Edicio i gravacio: Pablo Sardi i Marina Vilches.

Descripcié: Onada Feminista va participar a [I'especial informatiu pel Dia
Internacional de les Dones, presentat per Quim Esteban del programa Plurals i

Singulars.
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e Videos per la série de recomanacions per la quarantena anomenada “Onada

Confinada”.
1. “Literatura feminista pel confinament”
Pantalla i redaccio: Alejandra Sanchez.
Edicio: Paula Montalvo.
2. “Cinc documentals pel confinament”
Pantalla i redaccio: Mar Sifre.
Edicié: Maria Giménez.
3. “Seéries creades i dirigides per dones”
Pantalla i redaccié: Laia Patau.
Edicio: Marina Vilches.
4. “Propostes culturals feministes”

Pantalla, redaccio i edicio: Nuria Sanz.

5. “Les arts plastiques, instagram i el confinament”

Pantalla, redaccio i edicio: Maria Giménez.

6. “Pel-licules per mirar durant la quarantena”

Pantalla, redaccio i edicio: Paula Montalvo.

7. “Periodisme feminista en época de confinament”
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Pantalla, redaccié i edicié: Andrea Salazar.

8. “Esports durant la quarantena”

Pantalla i redaccio: Paula Lopez.

Edicio: Marina Vilches.

9. “Musica per escoltar durant la quarantena”

Pantalla, redaccié i edicié: Célia Mayoral.

e Videos que es troben dins la categoria de noticies:
1. “Recursos que tenen les dones en situacio de violencia masclista”
Edicio: Pablo Sardi.
Veu: Andrea Salazar.

Descripcié: Respecte als mesos de gener i febrer, les denuncies per via telefonica
han augmentat un 34%. Davant aquesta pujada, I'Institut Catala de les Dones ha
habilitat una linia de WhatsApp: el 671 778 540.

2. “El sector de la neteja i les cures s’organitza davant la crisi de la COVID-19”
Edicié: Pablo Sardi.
Veu: Andrea Salazar.

Descripcié: El personal de centres assistencials per a persones dependents, aixi
com els serveis de cures i neteja estan sent els més afectats per la Covid-19. La
pandémia ha estat un agreujant de la precarietat que ja es donava a un sector

especialment feminitzat.
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3. “Les dones en el sector de la investigacié cientifica”
Edicié: Pablo Sardi.
Veu: Andrea Salazar.

Descripcio: El sector cientific s’ha convertit en una peca clau per acabar amb la
pandémia. A diferéncia del panorama sanitari, la investigacié cientifica no és un
sector feminitzat. Menys del 4% dels catedratics de medicina o directors de centres
de recerca sén dones. Tot i aix0, hi ha cientifiques i professionals de la salut que

treballen especificament contra el virus.
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- Llistat dels articles de la pagina web

La llista d’articles, amb el seu titular i autora corresponent, és la seguent:

1. "“5 situacions bifdbiques que perpetuem” per Mar Sifre

2. “Rousseau el pare de la democracia moderna que s’oblidava de les dones”
per Mar Sifre

“Que no et tallin les ales” per Ona Falcé

“On sbn les dones rellevants als llibres de text?” per Mireia Capdevila

“Llei trans per dummies” per Judit Esposa

“Del feminisme dels 70 a la radicalitat “terf”” per Nuria Cugat

“La virginitat de la Tania de Merli” per Paula Brines i Blasco

“Retratos del feminismo”: un recorregut fotografic dels 70” per Mireia Planas

“Canons de bellesa al voltant de la figura femenina” per Mireia Planas

-2 © o N o g koo

0.“Friends i els seus models familiars” per Mireia Planas
1.“Ecofeminisme: posar la vida al centre” per Judit Esposa
12.“Desmuntem els mites de la menopausa” - Maria Giménez
13.“Autoexploracié mamaria en cinc passos” per Maria Giménez
14.“Deteccit i tractament del cancer de mama” per Maria Giménez
15.“Jodidas princeses: Disney va al psicoleg” per Andrea Salazar
16. “Ecofeminisme: la uni6 de dues grans lluites” per Maria Capell
17.“Onada Feminista: Un lloc al mén” per Alejandra Sanchez
18.“La sexualitzacio dels mugrons femenins a Instagram” per Ona Falcé
19.“Revolucié d’apoderament sexual” per Clara Lopez
20.“L’autotoc amorés i els sis forats de la vulva” per Clara Lopez
21.“Hatxepsut, la primera dona farad” per Mireia Capdevila

22.l tu, et masturbes?” per Paula Lépez

23.“Quan et casen amb el teu violador” per Judit Esposa
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24.“Ana Bernal Trivino: “Les dones que apareixen als mitjans de comunicacio

”n

han de ser feministes™ per Andrea Salazar

25.“Les bruixes maleeixen I'heteropatriarcat cada dia i des de tots els escenaris”
per Nuria Cugat

26.“Bel Olid: "ElI succionador de clitoris és un simbol d'apoderament i

n»n

d'independéncia™ per Andrea Salazar

27.“Amb péls o sense: aix0 no és un dilema” per Maria Giménez

28.“El lesbianisme politic i la seva controvérsia” per Nuria Cugat

29.“Agamia, més que amor lliure” per Mireia Planas

30.“La realitat i el mites de les dones amazones” per Mireia Capdevila

31.“L’estigma de les dones solteres” per Ona Falco

32.“Yayo Herrero: “Tot el que necessitem per estar vius prové de la natura i té
limits fisics™ per Mar Sifre

33.“Les dones al teatre grec aturaven guerres amb vagues” per Paula Brines

34."Bad Bunny desafia la masculinitat toxica" per Ona Falco

35.“Una cambra, pero per a totes” per Nuria Cugat

36.“Les donetes son les dones de totes les generacions “ per Mireia Planas

37.“Dubtar és part de I'engranatge vital” per Clara Lépez

38.“Margarida Borras, la primera dona trans executada a Valéncia” per Maria
Capell

39.“La lluita de les dones per la igualtat a la musica” per Mireia Capdevila

40.“Recompte 8M #OnSonLesDones: Només un dia l'any fa mal” per Maria
Giménez

41.“Els dos grans poders de la Tres Voltes Rebel: feminisme i il-lustracio” per
Paula Brines i Blasco

42.“Les finestres trencades del feminisme” per Maria Giménez

43.“A qui beneficia la norma?” per Ona Falcdo

44.“’opressio de Lorca es reflecteix en les dones del seu teatre” per Mar Sifre

45.“La valentia no és només cosa d’homes” per Paula Lopez
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46.“Noemi Casquet: “La promiscuitat difereix del poliamor™ per Andrea Salazar
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47.“Judit Neddermann: "La tardor sera el naixement de tot alld que havia de sortir

per primavera” per Maria Capell
48.“Torna “Oh my goig”, la série sobre sexualitat per a joves” per Yaiza Sanchez
49.“Lola Vendetta: 'll-lustrar situacions que em molestaven m’ha conduit a parlar

de feminisme"” per Nuria Cugat

50.“Dones en Xarxa prepara un bot per frenar el masclisme a Instagram” per Laia
Patau

51.”La unio fa el poder’: el sector de cures i neteja s’organitza davant la crisi de
la Covid-19” per Judit Esposa

52.“Les dones continuen lluitant per la igualtat laboral” per Mireia Capdevila i Ona
Falco

53.“La perspectiva de genere és al centre de la nostra feina” per Mar Sifre

54.“Un cirerer, per a poder escopir els pinyols al sortidor” per Clara Lépez

55.“Suu: “Ens haurem de reinventar i comencgar a fer concerts d’'una altra
manera”” per Mireia Planas Sucarrat

56.“El ritme frenétic del canvi” per Andrea Salazar

57.“Lucia Mbomio: “No ens ensenyen a no ser racistes i masclistes™ per Andrea
Salazar

58.“Ursula de “La Sireneta” va marcar un punt i apart com a personatge
feminista” per Yaiza Sanchez

59.“ltziar Castro: “Gracies al meu fisic he tingut més possibilitats perqué no hi ha

”n

tantes dones com jo™ per Andrea Salazar

60.“Natalia de Molina: “A vegades no gaudeixo el que em passa perqué sento
que no m’ho mereixo™ per Mar Sifre
61.“Yolanda Sey: “Molts cops en baixar de I'escenari ens diuen ‘que bé parleu el

'l””

catala!”™ per Célia Mayoral
62.“L’Institut Catala de les Dones comenga una campanya per protegir infants i
adolescents de violéncia masclista durant el confinament” per Mar Sifre

63.“Anneke Necro: “Tothom té desig i tothom és desitjable d’alguna manera™ per

Mireia Capdevila
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http://www.onadafeminista.cat/itziar-castro-gracies-al-meu-fisic-he-tingut-mes-possibilitats-perque-no-hi-ha-tantes-dones-com-jo/
http://www.onadafeminista.cat/itziar-castro-gracies-al-meu-fisic-he-tingut-mes-possibilitats-perque-no-hi-ha-tantes-dones-com-jo/
http://www.onadafeminista.cat/natalia-de-molina-a-vegades-no-gaudeixo-el-que-em-passa-perque-sento-que-no-mho-mereixo/
http://www.onadafeminista.cat/natalia-de-molina-a-vegades-no-gaudeixo-el-que-em-passa-perque-sento-que-no-mho-mereixo/
http://www.onadafeminista.cat/yolanda-sey-sisters-molts-cops-al-baixar-de-lescenari-ens-diuen-que-be-parleu-el-catala/
http://www.onadafeminista.cat/yolanda-sey-sisters-molts-cops-al-baixar-de-lescenari-ens-diuen-que-be-parleu-el-catala/
http://www.onadafeminista.cat/linstitut-catala-de-les-dones-comenca-una-campanya-per-protegir-infants-i-adolescents-de-violencia-masclista-durant-el-confinament/
http://www.onadafeminista.cat/linstitut-catala-de-les-dones-comenca-una-campanya-per-protegir-infants-i-adolescents-de-violencia-masclista-durant-el-confinament/
http://www.onadafeminista.cat/anneke-necro-tothom-te-desig-i-tohom-es-desitjable/

64.“Myriam Pefna: “A I'Antiga Xina ‘menopausa’ no existia, li deien segona

primavera™ per Clara Lopez
65.“Arxivat el cas de Verdnica Rubio, qui es va suicidar arran de la difusié d’un

video intim” per Mireia Capdevila
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- Llistat dels directes d’Instagram, anomenats “Berenars Feministes”

En total, s’han realitzat 11 “Berenars feministes”, els quals es van realitzar cada

dimarts a les 19h de la tarda, a través del directe d’'Instagram i des del 31 de marg

fins al 28 de maig. Cal destacar, que durant Sant Jordi es van realitzar dues

entrevistes més, de manera que aquella setmana es van entrevistar tres autores, de

dimarts a dijous respectivament.

Les persones entrevistades han sigut les seguents:

1.

Dimarts 24 de mar¢ es va entrevistar a Julia Mercadé, artista feminista i creadora

del projecte Pitra’'m.

Dimarts 31 de mar¢ es va entrevistar a Maria Rafols, creadora del projecte

Entelades, el quan consisteix en la venda de compreses de tela fetes a ma.

Dimarts 7 d’abril es va entrevistar a la cantautora Judit Neddermann, qui va

presentar el seu ultim senzill “Siento que vuela”.

Dimarts 21 d’abril es va entrevistar a la periodista Txell Feixas, qui va presentar el

seu llibre “Dones valentes”.

Dimecres 22 d’abril es va entrevistar a l'artista i il-lustradora Raquel Riba Rossy,

creadora de “Lola Vendetta”.

Dijous 23 d’abril es va entrevistar a la poetessa Andrea Valbuena, qui va

presentar el seu ultim llibre “Lagrimacer o el acto de derramarse”.

. Dimarts 28 d’abril es va entrevistar a la directora del documental “Les Resilients”,

Cristina Madrid.

Dimarts 5 de maig es va entrevistar a la cantautora Suu, qui va presentar el seu

ultim album “Ventura”.
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9. Dimarts 12 de maig es va entrevistar a la creadora i directora de l'escola

Periféricas, Carmen V. Valifa.
10. Dimarts 19 de maig es va entrevistar a la psicologa i sexdloga Elena Crespi.

11. Dimarts 26 de maig es va entrevistar a la comunicadora i humorista Henar

Alvarez.
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- Factures de les adquisicions realitzades per I’elaboracié de la pagina
web

A continuacio, s’adjunten les factures corresponents al domini, I'allotiament web o
hosting i la plantilla (MagPlus). En total sumen 82,28€ i 73,818, és a dir, 148,15€.
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— CDmon — Informacié del client

10DENCEHISPAHARD, 5.L. DADES CLIENT
- I

I L

Lala Patau

08380
Malgrat de Mar

Barcelona

Barcelona

— Resum de la comanda ( CMD 4553713 )

UNITATS CONCEPTE PREU DTE. SUBTOTAL
1 Registre de domini .CAT onadafeminista.cat 19,55 € 155€ 8,00€
£ Promocic Cat

Forma de pagam Subtotal: 8,00 €
Base imposable 8,00€
IVA 21,00 % 1,68 €
El propietari legitim dun dormini és qui apareix com a contacte titular a la base de dades W
TOTAL 9,68 €

s fora de la Ul
TV
Uart, 21.1 de la Ligi 37/1992

als resid de la

a Lle 3711992

i, si escay, remetre-liinforma
e a facturacio@cdman.com.

r gestionar la relacid cantra
rets a2 I'adreca indicada del respansanl

& comercial per mitjans electrénics, es conservaran fins a la fi de 1a relacid, baixa comercial o els terminis de retencia
legals. Pot exercir ls seus

Empresa inscrita al Registre Mercantil de Barcelona, Tom 34.568, Foli 11, Full B 257.048, Inscripeid primara - CIF B-62.84£.725 1 93



ccdmon

Facturan®: 46826/ 20

08380
Malgrat de Mar

Barcelona

/ +34 91182 27 67

7

etari legitim d'un dam Jui apare

m a contacte

=m

— Resum de la comanda ( CMD 4805128 )

lar 3 la ba

— Informacio del client

) o INFORMACIO GENERAL
01851 &6 nioldcdmon.com

@ COMSULTES TECNIQUES

suppartdcdman com

DATA EMISSIO : 01/04/2020

DADES CLIENT

Laia Patau

Barcelona

ES

UNITATS CONCEPTE PREU
1 Contractacid anual allotjament web junior 60,00 €
onadafeminista cat
5GB Espai
100 GB Transferencia
10 @ Comptes email
P 014 3
Forma de pagament: Subtotal:

Base imposable
IVA 21,00 %

TOTAL

SUBTOTAL
60,00 €

60,00 €
60,00 €
12,60 €

7260 €

als reside

remetre-li informaci
racioldzdman. com,

& camercial par mitjans electrinics, es conservaran fins

Llei 331992

Empresa inscrita al Registre Mercantil de Barcelona, Tom 34.568, Foli 11, Full B 257.048, Inscripcid primera - CIF 8-62.844.725

tara de la UL
WA
. 21.1 de la Llei 37/1992

la fi de la relacid, baika comercial o els terminis de retencid
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To:
Laia Patau

Catalonia

Spain

Entity

theme_bubble

Envato *

theme_bubble

Envato *

Item ID

19761728

19761728

Author:

Tax Invoice

Date: 23 Feb 2020
IVIP36654500

120985117

Invoice No:
Order No:

A Ishmam (theme_bubble)

Dhaka

Bashundhara Residential Area

1229
Bangladesh

Supplier for VAT purposes:

Envato Pty Ltd
PO Box 16122

Collins Street West

Victoria
8007
Australia

ABN 11 119 159 741
EU VAT Number: EU372009975

Qty Description

1

1

MagPlus - Blog, Magazine Elementor WordPress

Theme - Regular License

VAT @ 21.0%

MagPlus - Blog, Magazine Elementor WordPress

Amount
$29.37

$6.17
$17.63

Theme - 6 months included support

VAT @ 21.0%

$3.70

Invoice Total: USD $56.87
Paid via Credit Card

Thanks for buying from A Ishmam (theme_bubble) on Envato Market

* VAT is charged, invoiced and collected by Envato Pty Ltd
Please note: From 1st Oct 2019 the Envato EU VAT registration number has changed to EU372009975

More info about VAT on Envato Market

All amounts shown on this invoice are in US dollars. To convert to your local currency, visit this page

195



To:
Laia Patau

Catalonia

Tax Invoice

Date: 23 Feb 2020
Invoice No: IVBF36423561
Order No: 120985117

From:

Envato Pty Ltd

PO Box 16122
Collins Street West
Victoria

8007

Spain Australia
ABN 11 119 159 741
EU VAT Number: EU372009975
Qty Description Amount
1 Envato Buyer Fee for purchase of "MagPlus - Blog, Magazine $12.00
Elementor WordPress Theme - Regular License
$2.52

VAT @ 21.0%

Invoice Total: USD $14.52
Paid via Credit Card

Please note: From 1st Oct 2019 the Envato EU VAT registration number has changed to EU372009975

More info about VAT on Envato Market

All amounts shown on this invoice are in US dollars. To convert to your local currency, visit this page
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To:
Laia Patau

Catalonia

Spain

Qty

Description

Date:
Invoice No:
Order No:

From:

Envato Pty Ltd

PO Box 16122

Collins Street West

Victoria

8007

Australia

ABN 11 119 159 741

EU VAT Number: EU372009975

Handling Fee for Envato Market order 120985117

VAT @ 21.0%

Tax Invoice

23 Feb 2020
IVHF21177993
120985117

Amount
$2.00
$0.42

Invoice Total: USD $2.42
Paid via Credit Card

Please note: From 1st Oct 2019 the Envato EU VAT registration number has changed to EU372009975

More info about VAT on Envato Market

All amounts shown on this invoice are in US dollars. To convert to your local currency, visit this page
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