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Projecte de reportatge audiovisual centrat en la transformacio de la funcié del youtuber en la societat
Catala: i les noves oportunitats que brinda i podria arribar a proporcionar YouTube com a mitja de
comunicacio. Tot aixo dins d'un ecosistema digital que no deixa d'evolucionar velogment. Tracta
I'evolucié dels creadors de contingut de la plataforma, que han passat de ser personalitats d'internet
que generen videos d’entreteniment a persones amb gran responsabilitat social que han canviat el
seu discurs davant l'audiéncia per ajudar a conscienciar de l'actualitat social.

Proyecto de reportaje audiovisual centrado en la transformacién de la funcion del youtuber en la
Castella: | sociedad y las nuevas oportunidades que brinda y podria llegar a proporcionar YouTube como
medio de comunicacion. Todo ello dentro de un ecosistema digital que no deja de evolucionar
velozmente. Trata la evolucion de los creadores de contenido de la plataforma, que han pasado de
ser personalidades de internet que generan videos de mero entretenimiento a personas con gran
responsabilidad social que han cambiado su discurso ante la audiencia para ayudar a concienciar de
la actualidad social.

. Audiovisual report project focused on transforming the role of being a YouTuber in nowadays’
Angles: society, the new opportunities that this offers, and that this platform could eventually provide as a
way of communication. All this within a digital ecosystem that does not stop to evolve rapidly. It deals
with the evolution of the platform content creators, people who have gone from being internet
personalities who created videos just intending to entertain, to people with a huge social
responsibility who created a speech for an audience to help raise awareness of social movements.
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1. INTRODUCCION

La idea de este trabajo ha surgido a raiz de, por una parte, el interés que siento por la
evolucién de la comunicacién digital y, por otra parte, el hecho de ser tanto
consumidora como creadora de contenido en la plataforma de videos de YouTube. A
lo largo de mi licenciatura he dirigido mis estudios al ciberperiodismo y he presentado
mayor interés en las capacidades comunicativas de las redes sociales. Por ello, he
visto adecuado desarrollar un proyecto de reportaje audiovisual relacionado con la
evolucién de la figura del youtuber en la sociedad.

La plataforma de videos YouTube, conocida sobre todo por contenido musical, de
videojuegos y de belleza (Lavado, 2010), se ha ido transformando hasta convertirse
en un gran medio de comunicacion para la conciencia social. Desde la creacion de
nuevos canales destinados a la divulgacion de problemas sociales hasta youtubers
consagrados que han tomado la decision de utilizar su influencia para dar su opinion
e incorporar nuevos valores sobre temas sociales. Por tanto, he pretendido buscar
respuesta a la transformacion de jévenes creadores que comenzaron con un tipo de
contenido considerado mas superficial y fueron incorporando el mensaje de

responsabilidad social.

Por udltimo y a modo de reto personal, es preciso destacar que estar viviendo las
consecuencias de la pandemia provocada por la Covid -19 hace que sea necesario
elaborar una idea de proyecto audiovisual que pueda llevarse a cabo teniendo en
cuenta las limitaciones que genera dicha situacién. Por otro lado, también sera
necesario conseguir el testimonio de los propios youtubers y algunas fuentes expertas
en comunicacion digital y redes sociales. De esta manera, se podra entender con
ambos puntos de vista el proceso evolutivo que esta presentando la plataforma de
YouTube.



2. DEFINICION DEL PROYECTO
2.1. Objetivo
El objetivo de este proyecto es crear un reportaje audiovisual en el cual se exponga la
evolucién tanto social como tematica del fenébmeno del youtuber, entendiendo esta
figura como un lider de opinion. Durante los ultimos afios se ha observado un claro
cambio en la percepcién que tiene la sociedad respecto a la funcién del youtuber. De
ser personalidades de internet que generan contenidos de mero entretenimiento a
tener una responsabilidad social que los ha llevado a cambiar su discurso ante la
audiencia. Por ello, pretendo dar visibilidad al papel activo del creador de contenido
en tematicas sociales y relacionarlo con las posibilidades comunicativas que ofrece

una plataforma como YouTube.

2.2. Antecedentes

El concepto de youtuber se ha tratado anteriormente desde diversas perspectivas.
Desde un ambito mas periodistico como nuevos comunicadores en internet, desde el
marketing y la creacion de una marca propia para generar audiencia y desde una
visidn mas social que tiene en cuenta la influencia de los creadores de contenido. Los
temas mas recurrentes son, por una parte, la cantidad de dinero que llegan a generar?
y, por otra parte, la revolucion de los youtubers como nuevos idolos para las
generaciones mas jovenes (Montes, M., Garcia, A., Menor, J. 2018).

La aparicion de la figura del youtuber ha sido objeto de numerosos estudios. Sin
embargo, estos se desarrollaron sin tener en cuenta su evolucion en la plataforma y
el papel que han adquirido en la sociedad. A medida que YouTube se ha ido
consolidando como nuevo escenario comunicacional se han realizado analisis
periodisticos como “Desencuentro de los periodistas con YouTube” (Blanco, Sonia;
Palomo, Bella. 2019) y el “Impacto de las redes sociales en el periodismo” (Campos,
F., Lépez, X., Ruas, J. y Martinez, V. 2016).

! Torresi, G. (27 de enero de 2018). Esto es lo que cobran los 10 youtubers mas ricos del momento. La
Vanguardia. Recuperado el 05 de marzo de 2020
https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20180126/44277614662/youtube-youtubers-mas-ricos-videos-

videojuegos.html



https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20180126/44277614662/youtube-youtubers-mas-ricos-videos-videojuegos.html
https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20180126/44277614662/youtube-youtubers-mas-ricos-videos-videojuegos.html

No obstante, a dia de hoy la transformacion del youtuber en un actor social importante
para la reivindicacién de movimientos y luchas sociales es un claro objeto de estudio.

Por este mismo motivo he decidido desarrollar este proyecto a continuacion.

2.3. Justificacién
La importancia de este proyecto recae en que se trata de un tema de actualidad
relacionado con la comunicacién y la conciencia social. Su creacién ayuda a dar
visibilidad a un nuevo escenario comunicativo que anteriormente estaba destinado a
la diversion y el entretenimiento, ademas de contribuir en el desarrollo de valores e
ideales sociales (Ramirez, M. 2016). Teniendo en cuenta que el 37% de los usuarios
de YouTube tienen entre 16 y 24 afios?, la incorporacién de mensajes sobre problemas

actuales contribuye a la integracion de valores.

En relacion a los criterios metodoldgicos, se va a realizar una primera fase de
busqueda de documentaciéon y un guion previo de aquellos temas que deben servir
como estructura del proyecto en cuestion. A partir de esa idea, se decidiran los
personajes entrevistados necesarios para llevarlo a cabo en base a un perfil, se
realizard una busqueda de localizaciones y necesidades técnicas, y se elaborara un
presupuesto (ver apartado 3.1). A continuacion, se debe llevar a cabo el plan de
rodaje, la planificacion de guiones y el storyboard (ver apartado 3.2). Finalmente, se
desarrollara un plan de medios y un plan financiero en el que se tenga presente todo
lo necesario para el futuro de realizacion del proyecto. (Ver apartados 3.4 y 3.5).

En cuanto a los parametros para escoger a los personajes presentes en este reportaje,
ha sido imprescindible hacer una diferenciacion entre dos tipos de fuentes personales.
Por una parte, se debe tener en cuenta la participacion de perfiles tales como
profesionales de la comunicacion social y especialistas en comunicacion en linea.
Estos proporcionaran todo tipo de datos informativos que complementaran las
aportaciones que los youtubers vayan realizando durante el reportaje. Esto ayudara a
dar una vision mas periodistica al proyecto audiovisual. (Ver perfiles en apartados
3.1.1.1y3.1.1.2).

2 Bay6, S. (30 de junio de 2019). ¢ Cudl es la edad de los usuarios de las redes sociales?. Media Click. Recuperado
el 03 de abril de 2020 https://www.mediaclick.es/blog/cual-es-la-edad-de-los-usuarios-de-las-redes-sociales/



https://www.mediaclick.es/blog/cual-es-la-edad-de-los-usuarios-de-las-redes-sociales/

Por ultimo, el proyecto debe contar con personajes publicos de internet ya que seran
los que explicaran, a través de su evolucion en la plataforma de YouTube, las razones
por las que han apostado en exponer su opinion publicamente respecto a problemas,
tabuUes o luchas sociales. Para seleccionar a los creadores de contenido en linea que

formarén parte del proyecto, he visto necesario hacer un perfil especifico de youtuber.



3. REALIZACION DEL PROYECTO

La realizacion del proyecto en cuestién consta de un total de cinco partes, todas ellas
diferenciadas con el objetivo de planificar adecuadamente cada apartado del proyecto
de reportaje audiovisual. La primera de todas corresponde a la preproduccién (ver
apartado 3.1), la segunda y tercera hacen referencia a la fase méas creativa del
proyecto, puesto que son la produccion (ver apartado 3.2) y el teaser del reportaje (ver
apartado 3.3). La cuarta corresponde al plan de medios (ver apartado 3.4) v,
finalmente, la quinta esta dedicada al plan financiero (ver apartado 3.5).

3.1. Preproduccién
Para desarrollar la fase de preproduccidn es necesario que este apartado esté
conformado por el casting seleccionado para el reportaje, las localizaciones escogidas
en las que se efectuaran las entrevistas, los perfiles profesionales y el material técnico
necesarios para llevar a cabo el proyecto y, por ultimo, el presupuesto calculado de la

realizacion final del conjunto del reportaje.

3.1.1. Casting
Para elaborar el reportaje ha sido necesario realizar una busqueda de perfiles
relacionados con el mundo de internet, redes sociales y la comunicacion. Asi pues, he
hecho una distincion entre dos tipos de personajes para poder proporcionar la
informacién que requiere el proyecto: los perfiles de los youtubers y los perfiles de los

expertos.

3.1.1.1. Perfiles de los youtubers
El primer perfil a concretar ha sido el del creador de contenido en YouTube, personajes
imprescindibles para la realizacion de este proyecto audiovisual. Para ello, se han
determinado un total de cuatro requisitos que son los que deben cumplir todos los

youtubers que finalmente accedan a participar en el reportaje.

- Los canales de los youtubers deben llevar en activo mas de cuatro afios con el

objetivo de poder ver una evolucion en el tipo de contenido que realizan.



- Serequiere que el youtuber retina un minimo de 150.000 suscriptores en su canal
de YouTube para asegurar que tiene una influencia social considerable. En el caso
gue no los tenga, la suma de sus seguidores en redes sociales debe alcanzar la
cifra nombrada para justificar dicha influencia social.

- El youtuber debe tener contenido relacionado con luchas sociales, temas de
actualidad e interés social. Puede haber comenzado su canal con videos de esta
tematica o bien haberla afadido més tarde.

- Es necesario que el youtuber sea mayor de edad para observar cambios mas
destacables en su experiencia como creador de contenido, ademas de hacer mas
sencillo los procesos legales de contactar con la fuente y la posterior grabacién y

visualizacion del reportaje.

Una vez establecidas las condiciones para formar parte del proyecto he realizado una
ficha informativa para cada posible personaje. De esta manera, se consigue tener un
esquema con las caracteristicas mas relevantes de cada creador de contenido.

Los datos a sefalar han sido el nombre del canal, el nUmero de seguidores con los
gue cuenta, el afio de creacion del canal, las teméaticas sociales que han tratado y los

videos mas destacados relacionados con algun tipo de lucha social.

Canal / es Melo® / MeloMore*

Propietario Melody Anais Moreno Garcia

Afo de creacién del canal | 5 marzo 2010/ 1 julio 2011

Suscriptores 1,72 millones / 1,17 millones
Tematicas sociales Sexualidad, colectivo LGTBI, feminismo
Videos destacados Mi novia es bisexual, s,qué hago?

La censura de Instagram

Hablemos de Dan Howell y su salida del armario
No me siento mujer

Mi orientacién sexual

3 Melo. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCLTvA6Sd7JbfPPOIlowV0Y6g

4 MeloMore. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/lUCKSnz4fu9j8YgVNRCA42Y-q



https://www.youtube.com/watch?v=mJIsPquD9HA&t=168s
https://www.youtube.com/watch?v=WIds9j51xns
https://www.youtube.com/watch?v=kJR1kTimUiU&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=zH4a4GRCJY4
https://www.youtube.com/watch?v=voZYi8AA4-s
https://www.youtube.com/channel/UCLTvA6Sd7JbfPPOIowV0Y6g
https://www.youtube.com/channel/UCKSnz4fu9j8YqVNRCA42Y-g

Canal / es

Drew Tué®

Ao de creacion del canal

30 julio 2014

Suscriptores

258.000 suscriptores

Temaéticas sociales

Colectivo LGTBI, salud mental, feminismo,
autoestima

Contenido destacado

La cuarentena nos esta destrozando la salud mental
Hablando con mi madre sobre mi orientacion sexual,

infancia, qustos...
Salvamos a una gatita bebé de la calle

Canal / es

Devermut®

Propietario

Marta y Sara

ARo de creacion del canal

18 marzo 2016

Suscriptores

323.000 suscriptores

Tematicas sociales

Colectivo LGTBI, feminismo, Sexualidad, machismo

Videos destacados

Ni malas ni vuestras

¢ Nos depilamos?

Vamos a juicio por una agresion homoéfoba
.. Qué es ser mujer? experimento social
Gordofobia en el cine | Itziar Castro
Disforia de género

Diccionario LGTBI

No estoy delgada, &y qué?

Canal / es

Mostopapi TV’

Propietario

Vicente Romeo Ndongo

ARo de creacion del canal

28 diciembre 2011

5 Drew Tud. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/user/thisisdrewtua

6 Devermut. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/UC_rIWyZeGjIXSsW6VDDmfwQ

7 MostopapiTV. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/user/VicenteNdongo/videos



https://www.youtube.com/watch?v=KmbLbLoae-8
https://www.youtube.com/watch?v=EHRWAS6I8UI
https://www.youtube.com/watch?v=EHRWAS6I8UI
https://www.youtube.com/watch?v=ZChgsh9RENM
https://www.youtube.com/watch?v=uhE8dV0KjbE
https://www.youtube.com/watch?v=pj9HLFDOnNc
https://www.youtube.com/watch?v=PSxcLsZ2dR8&t=72s
https://www.youtube.com/watch?v=PqqO88JOISg
https://www.youtube.com/watch?v=33HtGC3MufQ
https://www.youtube.com/watch?v=GnvArQWMLMk
https://www.youtube.com/watch?v=Xxls1hj0ROI
https://www.youtube.com/watch?v=aw4Inystx2k
https://www.youtube.com/user/thisisdrewtua
https://www.youtube.com/channel/UC_rIWyZeGjIXSsW6VDDmfwQ
https://www.youtube.com/user/VIcenteNdongo/videos

Suscriptores (acumulacién
entre sus redes sociales)

538.000 suscriptores

Temaéticas sociales

Racismo, sexualidad, comunidad LGTBI

Contenido destacado

Racismo en mi infancia
Publicidad racista en H&M
A quién votarian los menores | Elecciones nov 19

Canal / es Yaiza Sanz®
Propietario Yaiza Sanz -
Ao de creacion del canal | 27 mayo 2015 i

Suscriptores

394.000 suscriptores

Tematicas sociales

Redes sociales, racismo, sexualidad, feminismo,
comunidad LGTBI, animalista

Videos destacados

Como te manipulan las redes sociales

¢..Se puede denunciar acoso callejero?

No te atreveras a decir que “no eres racista”
Mujeres y cirugia estética ¢, por qué lo hacemos?
iEstoy harta de la manada y de todo lo demas!
Fui maltratada / mi experiencia con la violencia de

7

genero

Canal / es

Herrejon®

Propietario

Maria Herrejon

ARo de creacion del canal

6 marzo 2016

Suscriptores

370.000 suscriptores

Tematicas sociales

Salud mental, sexualidad, feminismo

Videos destacados

Crisis existencial

La soledad (sentirse solo, vivir solo, ;,cémo llevarlo?)
Self love: Mi lucha por el amor propio

Los famosos piropos

8 Yaiza Sanz. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCUr1J90zsovfHKkXcgbgWHg

9 Herrejon. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCDOm4Bexeb6yaKix6 TtFPtw



https://www.youtube.com/watch?v=mU1-20PNexU
https://www.youtube.com/watch?v=BeAW8U_M-FM
https://www.youtube.com/watch?v=RklhOOf-cao
https://www.youtube.com/watch?v=XwfN1MaLb-8
https://www.youtube.com/watch?v=or3v5pwWmqw
https://www.youtube.com/watch?v=DuZMXDIf_fQ
https://www.youtube.com/watch?v=aGh3wGIL2Ok
https://www.youtube.com/watch?v=MvS213zXlkg
https://www.youtube.com/watch?v=i61VnLWhqmM
https://www.youtube.com/watch?v=i61VnLWhqmM
https://www.youtube.com/watch?v=1qNv_UrVkAI&t=1278s
https://www.youtube.com/watch?v=RqoNH7Gs7jk
https://www.youtube.com/watch?v=No-MUr7zjjQ
https://www.youtube.com/watch?v=uZpto4iWu6c
https://www.youtube.com/channel/UCUr1J9QzsovfHKkXcgbgWHg
https://www.youtube.com/channel/UCDOm4Bexeb6yaKjx6TtFPtw

Canal / es

Dulceidal®

Propietario

Aida Domenech

Afo de creacién del canal

27 junio 2010

Suscriptores

2,2 millones

Temaéticas sociales

Sexualidad, comunidad LGTBI, feminismo

Videos destacados

iVotad! no os quedéis en casa
Quédate en casa

No a la homofobia

El tabu de la transexualidad

Respeto
Emocionada con el World Pride

Canal / es

Luc Loren!!

Propietario

Lucas Lorén

Afo de creacion del canal

3 marzo 2014

Suscriptores

436.000 suscriptores

Tematicas sociales

Sexualidad, comunidad LGTBI, cambio climatico

Videos destacados

¢.Cuantos afos le gueda a nuestro planeta? qué
podemos hacer nosotros?

Razones para ir a votar en 10 minutos
Agresiones homoéfobas con Alejandro Reina
Veganismo vs Industrias Carnicas

El miedo

Feminismo para hombres

10 Dulceida. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/user/aidadomenech

1 Luc Loren. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/user/TheTripletzOfficial



https://www.youtube.com/watch?v=rebd2Df6X2M&t=448s
https://www.youtube.com/watch?v=HtYe6I67ZQI
https://www.youtube.com/watch?v=E9oJs8jVhK8
https://www.youtube.com/watch?v=0KE3jru9y9o
https://www.youtube.com/watch?v=Tkdid_ZzHe8
https://www.youtube.com/watch?v=7h_k3DIlwKQ
https://www.youtube.com/watch?v=gr7ck-GlE58
https://www.youtube.com/watch?v=gr7ck-GlE58
https://www.youtube.com/watch?v=RATT3wUr_L0
https://www.youtube.com/watch?v=JdLiLS20lvw
https://www.youtube.com/watch?v=jcWwBcV38Co
https://www.youtube.com/watch?v=FCNdT-9E9ds
https://www.youtube.com/watch?v=FK5eAIl8XHY
https://www.youtube.com/user/aidadomenech
https://www.youtube.com/user/TheTripletzOfficial

Canal / es Forfast!2

Propietario José Climent

ARo de creaciéon del canal 15 diciembre 2013

AR @i

Suscriptores 1,21 millones

Temaéticas sociales Sexualidad, cambio climatico, comunidad LGTBI,
feminismo, politica, racismo

Videos destacados Dia del orgullo, debate a ciegas
Manifestacion cambio climatico
Homosexualidad y la juventud
Violencia y la juventud

Noticias falsas y su peligro

Canal / es Tatiana Kisiel*3

Propietario Tatiana Kisiel

Afo de creaciéon del canal | 23 abril 2014

Suscriptores (acumulacién | 150.000 suscriptores
entre sus redes sociales)

Tematicas sociales Feminismo, sexualidad, comunidad LGTBI
Contenido destacado Historias destacadas “feminismo”
¢.Soy feliz?

Todo sobre mi dieta vegana

Finalmente, tras analizar cada uno de los perfiles de los creadores de contenido en
linea, considerar aquello que pueden aportar al reportaje y contactar con ellos, los
seleccionados para la elaboracién de proyecto audiovisual han sido Drew Tua,
MostopapiTV y Tatiana Kisiel. Cada youtuber se caracteriza por generar un contenido
diferente en sus redes sociales, aspecto clave para conseguir una mayor variedad de

puntos de vista.

12 Forfast. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/user/FortfastWTFE

13 Tatiana Kisiel. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 10 de febrero de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCijvg-FSQJolI2SHEHgbh8J9A

10


https://www.youtube.com/watch?v=kXjBGpI7vC4
https://www.youtube.com/watch?v=UNcUEoREYOo
https://www.youtube.com/watch?v=AP0VG1aLcig
https://www.youtube.com/watch?v=UDUyyCpRhbc
https://www.youtube.com/watch?v=GRDC5G5ALlo
https://www.instagram.com/stories/highlights/17854065874487248/
https://www.youtube.com/watch?v=JZwvczNCPHA
https://www.youtube.com/watch?v=b_7pwblRbUE
https://www.youtube.com/user/FortfastWTF
https://www.youtube.com/channel/UCijvq-FSQJol2SHEHgb8J9A

3.1.1.2. Perfiles expertos

El segundo perfil a concretar ha sido el del profesional de la comunicacion que pueda

proporcionar una visibn mas especializada para el reportaje. Este tipo de perfil es

necesario puesto que complementa las entrevistas con los youtubers, agrega

terminologia clave y permite que el espectador pueda crearse su propia opinion

respecto al tema tras ver la perspectiva tanto de los propios creadores de contenido

en linea como de los especialistas. Es importante valorar aquellos perfiles que estén

relacionados con la comunicacion digital y las redes sociales. Las fichas informativas

de cada posible personaje son las siguientes.

Nombre Alexia Herms

Especialidad Responsable global de estrategia digital y redes
sociales. Especialista en marquetin digital.

Nombre Ivan Comas Parra

Especialidad Especializado en nuevos formatos de video para
redes sociales. Implicado en creacion y
produccion de proyectos multiplataforma.

Nombre Albert Cuesta Zaragosi

Especialidad Especialista en electronica de consumo y
tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Nombre Santiago Giraldo Luque

Especialidad Especialista en comunicacion digital, educativa
y uso de las TIC para la participacion ciudadana.
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Nombre Cristian Monteagudo

Especialidad Especialista en marquetin digital, branded content, .
estrategia digital y redes sociales.

Después de analizar los perfiles de los profesionales de la comunicacién y contactar
con ellos, Alexia Herms y Santiago Giraldo han sido los expertos dispuestos a
colaborar en el reportaje. Asi pues, ellos seran los encargados de aportar la vision
mas especializada sobre las ventajas de la comunicacién digital, las nuevas
posibilidades de las redes sociales, el proceso de transformacion de YouTube vy el
papel del youtuber en la sociedad actual.

3.1.2. Localizaciones
El proyecto audiovisual esta pensado para desarrollarse integramente en la ciudad de
Barcelona. Por esta razon, tras confirmar los cinco perfiles finales del reportaje,
compuestos por tres youtubers y dos especialistas, se han seleccionado cuatro
localizaciones para la produccion de todas las entrevistas. Tres de esas ubicaciones
corresponden a los tres perfiles diferentes de creador de contenido, mientras que la
Ultima localizacion pertenece a los dos especialistas. Para escoger la localizacion de
cada youtuber se ha tenido en cuenta la imagen y forma de ser que transmiten en sus
diferentes redes sociales. De esta manera, se han encontrado espacios acordes a la

personalidad de cada uno de ellos.

A la hora de buscar la localizacion para los especialistas se ha valorado que dicho
establecimiento tenga un caracter mas formal pero que, a la vez, sea capaz de
transmitir calidez para llevar a cabo las entrevistas lo mas comodamente posible.
Todas las entrevistas se realizaran en una zona de interior previamente reservada con
el objetivo de evitar cualquier tipo de distraccion o sonido externo. Por otra parte, se
tendra en cuenta seguir todas las medidas sanitarias que se hayan establecido para
asegurar que las grabaciones se pondran en marcha sin ninguna complicacion

relacionado con la situaciéon de la Covid-19.
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En relacion a los desplazamientos, se ha calculado como punto de partida Barcelona.
Los viajes del personal técnico y entrevistados hasta las localizaciones se haran
generalmente en un coche, puesto que ninguna localizacién llega a los 20 minutos de
trayecto y es la opcién mas éptima. Al contar con un equipo de trabajo de cuatro
personas en la fase de produccidn, ya que son las estrictamente necesarias para este
proyecto audiovisual, el personal técnico seré el primero en llegar en un mismo coche
junto con el material técnico requerido. Una vez alli, se organizara todo lo necesario
de manera que, mientras un miembro va a buscar al entrevistado debido a la cercania
entre el punto de partida y las localizaciones, se acabara de adecuar la escenografia.
Esta sera la manera de desplazarse en todos los casos exceptuando a los dos Unicos
entrevistados que no son de Barcelona. A estos se les proporcionara un vehiculo uber

o taxi para llegar hasta la localizacion de su grabacion una vez lleguen a Barcelona.

A continuacién, he hecho un listado de cada una de las localizaciones con la

informacion necesaria, la justificacion de eleccidén de todas ellas y una fotografia.

Coco House Barcelona

Una de las ubicaciones es la cafeteria de
comida saludable Coco House Barcelona, en
Carrer de Meer, 52, de Barcelona. En ella se
llevara a cabo la entrevista con la youtuber
Tatiana  Kisiel. Ademas de ser un
establecimiento conocido para ella segun se
puede observar en varias fotografias colgadas
en su cuenta de Instagram, este tiene un estilo

cuidado, acogedor y veraniego que se adecua a

su forma de ser. La decoracién concuerda con =
. . Imagen de la cuenta de Instagram de Coco
la imagen que expone la entrevistada en sus House BCN @cocohouseben

redes sociales.
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Café Cometa
La siguiente localizacion es la cafeteria Café
Cometa, situada en Carrer del Parlament, 20, de

Barcelona. Esta ha sido la seleccionada para la

Terlr

entrevista con la youtuber Drew Tué debido a la

A
.@‘
Nea
~

gama cromatica similar entre el estilo que

caracteriza a la entrevistada y el que presenta la
decoracion del lugar. El personaje de Drew Tua
llama la atencién tanto por su color de pelo

fantasia como por el tipo de maquillaje que

acostumbra a hacerse para sus videos. La .
. ; Imagen de la cuenta de Instagram de Café
decoraciéon del Café Cometa agrega colores Comenta Barcelona @cafecometa
como el amarillo y el rojo para romper con esa

neutralidad del establecimiento. Al igual que Drew Tu4, el estilo de la cafeteria es
bastante recargado, es por ello que me ha parecido un lugar idoneo para realizar su

entrevista.

El Dinamic de BCN

Otra de las localizaciones seleccionadas
para la grabacion de las entrevistas es El
Dinamic de BCN, un espacio ludico,
gastronémico y cultural** situado en el
Pasaje de Pere Calders, 4, de Barcelona.
La decoracion simple y desenfadada, el

estilo vegetal y la atmosfera célida del

establecimiento ha hecho que lo escoja \ Q7
para grabar la entrevista MostopapiTV. El Imagen extraida de la pagina web de

El Dinamic de BCN (eldinamicbcn.cat)
youtuber también se caracteriza por ser
célido y sociable en sus videos. Por estas similitudes entre localizacion y youtuber, he

decidido afadirla al reportaje.

14 El Dinamic de BCN. Recuperado el 18 de mayo de 2020 https://www.eldinamicbcn.cat/
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Nollegiu
Otra de las localizaciones es la que se ha
seleccionado para los dos profesionales

de la comunicacion que aportaran la vision

mas especializada en el reportaje. Se trata |
de la libreria y cafeteria Nollegiu, situada
en Carrer Pons i Subira, 3, de Barcelona. g
El establecimiento se define como centro
de promocion y agitacion cultural®® y

considero que es un ambiente intelectual

Imagen de la libreria Nollegiu. Fuente: infolibre.es

perfecto para realizar ambas entrevistas.

En relacion a la decoracion de la libreria, la mezcla de sofas y lamparas con las
paredes repletas de libros hace que tenga una escenografia idonea para el reportaje.
El hecho de ser una libreria en la que se pueden tomar cafés hace que, continte
teniendo las caracteristicas necesarias para crear un ambiente ameno y céalido con los

entrevistados.

3.1.3. Perfiles profesionales
Para la realizacion del reportaje es necesario hacer un listado de las necesidades
humanas y técnicas que requiere este proyecto de reportaje audiovisual. En relacion
a las necesidades humanas, el reportaje no exige un equipo de personas numeroso.
No obstante, el seleccionado debe estar lo suficientemente cualificado para desarrollar
adecuadamente sus funciones dentro del proceso de creacion. Este reportaje necesita

el personal técnico siguiente:

- Director _de produccién: En este caso, es el profesional responsable del

funcionamiento de todo el equipo. Se encuentra presente en todas las fases de

creacion del reportaje, puesto que controla que todo el proyecto audiovisual se

15 Sobre nosaltres. Nollegiu. Recuperado el 18 de mayo de 2020 https://www.nollegiu.cat/sobre-nosalires/
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lleve a cabo de la mejor manera posible, tanto técnica como administrativamente.
Es el encargado de mantener el contacto con los entrevistados.
Director de fotografia/operador de camara de video: Cargo presente en todas las

fases de creacion del reportaje. Se encarga de idear, plasmar y tomar todas las
decisiones relacionadas con la estética y creacion artistica del reportaje. En este
caso, durante la fase de produccion también desempefara la funcion de operador
de camara.

Director/ técnico de sonido: Cargo que forma parte de las fases de preproduccion

y produccién del reportaje. Es el profesional que debe encargarse de evaluar la
acustica de cada localizacion antes de seleccionarla para el reportaje. Durante la
fase de produccion debe encargarse de que la captacion del sonido, tanto de los
entrevistados como el sonido ambiente, es optima.

Técnico de iluminacién: Para este reportaje, el técnico de iluminacion es

estrictamente necesario en la fase de produccion, puesto que las fases de
preproduccion y post produccién ya cuentan con el director de fotografia,
profesional que tiene en cuenta el factor de la luz de manera funcional y artistica.

Editor montador _de video: Profesional que forma parte de la fase de post

produccion del reportaje. Es el encargado de editar el reportaje de manera que se
adecue a las indicaciones que previamente han sido planificadas.

Editor de audio: Cargo que forma parte de la fase de post produccion del reportaje.

Se encarga de la manipulacion del audio en la edicion del reportaje. Su funcidn es
asegurarse de que el audio grabado durante el proceso de grabacion no sale

defectuoso y consigue una calidad técnica 6ptima en el producto final.

3.1.4. Material técnico

Las necesidades técnicas que requiere la realizacion de este reportaje son las

estrictamente necesarias para lograr un buen resultado. Por ello, durante el proceso

de produccién se necesitard una camara de video profesional para producciones

audiovisuales, un tripode especial para sujetar camaras de video, un microfono de

corbata para captar la voz de los entrevistados vy, relacionado con la iluminacion, se

necesitaran tres focos para conseguir la iluminaciéon correcta en cada localizacion.
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En la fase de post produccion se necesitara un programa de edicion de video y un
programa de edicion de audio, ambos lo suficientemente profesionales como para
garantizar un producto audiovisual de calidad. Por lo tanto, el equipo técnico
seleccionado para la elaboracion de este reportaje es el siguiente:

- Cémara Sony PXW-Z90 4K.

- Tripode Cartoni Focus 18.

- Micréfono corbata AKG-C-417PP.

- 3 Focos LED Litepanels Caliber 17W 5600K.

- Programa de edicién video: Adobe Premiere PRO.

-  Programa de edicién de audio: Adobe Audition.

3.1.5. Presupuesto

Para la elaboracion del presupuesto de este proyecto audiovisual he visto necesario
hacer una diferenciacion entre las tres fases de produccién que aparecen en el
proceso de creacion del reportaje. Se ha calculado basandose en un mes de
preproduccion, una semana de produccién y un mes para la fase de postproduccion.
También, he afiadido un apartado de necesidades de la produccion, el cual resume
los gastos de movilizacién y desplazamientos necesarios durante la grabacion.

En relacion a los sueldos y la cantidad destinada a las dietas que se han determinado
para los componentes del equipo, es importante decir que se han seleccionado en
base a la resolucion del BOE del 10 de abril de 2017 sobre el Convenio colectivo de
la industria de produccion audiovisual (técnicos), concretamente en el Anexo 1.3
Técnicos en producciones cuya explotacion primaria sea su difusién por medio de un
sistema de television?®.

Los precios del equipamiento técnico que aparecen han sido calculados mediante
Avisual PROY, empresa que proporciona el alquiler de material audiovisual para

producciones audiovisuales y sesiones fotograficas.

16 Resolucién de 10 de abril de 2017, de la Direccion General de Empleo, por la que se registran y publican las
tablas salariales para el afio 2017 del Convenio colectivo del sector de la industria de produccion audiovisual -

técnicos-. BOE nim 97, Ministerio de Empleo y Seguridad Social, Espafa, 24 de abril de 2017. Recuperado de
https://www.boe.es/diario _boe/txt.php?id=BOE-A-2017-4475

17 Avisual Pro. Recuperado el 02 de mayo de 2020 https://www.avisualpro.es/
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Preproduccion

Descripcion

Unidad

Tipo de
duracion

Coste Unidad

Total

Equipo
personal

Director de 1

produccién

mes

1.934,61€

1.934,61€

Director de 1

fotografia

semana

419,30€

419,30€

Director/técnico | 1

de sonido

semana

419,30€

419,30€

Gastos de 4

impresion
(guion,
documentos,

)

unidades

6€ (aprox)

24€ (aprox)

TOTAL

2.797,21€

Produccién

Descripcion

Unidad

Tipo de
duracion

Coste Unidad

Total

Equipo
personal

Director de
produccién

semana

562,80€

562,80€

Director de
fotografia/
operador de
camara de
video

semana

419,30€

419,30€

Director/
técnico de
sonido

semana

419,30€

419,30€
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Técnico de 1
iluminacion

semana

378,30€

378,30€

Equipamiento
técnico

Camara Sony |5
PXW-Z90 4K

dias

80€

240€

Tripode Cartoni |5
Focus 18

dias

35€

105€

Micréfono 5
corbata AKG-C-
417PP

dias

15€

45€

3 Focos LED 5
Litepanels
Caliber 17W
5600K

dias

35€

105€

Alimentacion 1
(dietas equipo
personal)

dia

12,85€/comida
X 4 personas

51,40€

Alimentacion 1
(dietas
entrevistado)

dia

12,85€/comida

12,85€

TOTAL

2.188,95€

Postproduccién

Descripcion

Unidad

Tipo de
duracion

Coste Unidad

Total

Equipo
personal

Director de 2
produccién

semanas

562,80€

1.125,60€

Director de 2
fotografia/

semanas

419,30€

838,60€
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[luminador

Editor 1
montador de
video

mes

1.441,35€ 1.441,35€

Editor de 2
audio

semanas

378,30€ 756,6€

Equipamiento
técnico

Programade |1
edicién video
(adobe

premiere pro)

mes

24 .19€ 24 .19€

Programade |1
edicion de
audio (adobe
audition)

mes

24.19€ 24 .19€

TOTAL

4.210,53€

Necesidades de la produccion

Desplazamientos coche

Trayecto

Dia 1l
Barcelona - Carrer de Meer, 20,
Barcelona

- 6 viajes = (ida y vuelta equipo técnico /
ida y vuelta youtuber 1)
- 3’3 km x viaje = 19'8 km

Dia 2
Barcelona - Carrer del Parlament, 20,
Barcelona

- 6 viajes = (ida y vuelta equipo técnico /
ida y vuelta youtuber 2)
- 4’6 km x viaje = 27’6 km

Dia 3
Barcelona - Carrer Pons i Subira, 3,
Barcelona

- 6 viajes = (ida y vuelta equipo técnico /
ida y vuelta especialista 1)
- 6’7 km x viaje =40°2 km

Dia 4
Barcelona - Carrer Pons i Subira, 3,
Barcelona

- 2 viajes = (ida y vuelta equipo técnico)
- 6’7 km x viaje = 13’4 km

Dia 5

- 4 viajes = (ida y vuelta equipo técnico)
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Barcelona - Passatge de Pere
Calders, 4, Barcelona

- 3’6 km x viaje = 14’4 km

0,20€ por km
(Gastos de locomocion)

115’4 km = 23,08€

TOTAL

23,08€

Desplazamientos uber/taxi

Trayecto

Dia 4
Passeig de Gracia - Carrer Pons i

Subira, 3, Barcelona

- 2 viajes = (ida y vuelta especialista 2)
51 km x viaje = 10,2 km

- 36 min

Dia 5 - 2 viajes = (ida y vuelta Youtuber 3)
Aeroport del Prat — Passatge de Pere 13’4 km x viaje = 26’8 km

Calders, 4, Barcelona - 34 min

TOTAL 100€

Billetes Importe

Dia 4 (tren) - 2 viajes = (ida y vuelta especialista 2)

Sant Celoni — Passeig de Gracia

12 € (aprox.)

Dia 5 (avidn)

Bilbao — Barcelona

- 2 viajes = (ida y vuelta Youtuber 3)

140 € (el precio estandar es de 75€ por billete)

TOTAL

152€

Necesidades de la produccion Importe
Desplazamientos coche 23,08€
Desplazamientos uber/taxi 100€
Billetes 152€
TOTAL 275,08€
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Resumen total

Descripcion Importe
Total Preproduccion 2.797,21€
Total Produccién 2.188,95€
Total Postproduccion 4.210,53€
Necesidades Produccion 275,08€
Imprevistos 5% 473€
TOTAL 9.944,77€
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3.2.

Produccién

Una vez planificados los apartados que conforman la fase de preproduccién es hora

de organizar y detallar las caracteristicas de la fase de produccion del proyecto

audiovisual. Esta fase esta formada por cuatro apartados que son el plan de rodaje

(ver apartado 3.2.1), el guion literario (ver apartado 3.2.2), el guion técnico (ver

apartado 3.2.3) y el storyboard (ver apartado 3.2.4).

3.2.1. Plan de rodaje

Dia | Hora | Localizacion Recinto | Entrevistado | Material Personal
Técnico Técnico
Dia | 8:00 | Carrer de Meer, Coco Youtuber - Camara - Director
1 - 52, de Barcelona | House Tatiana Kisiel | Sony PX produccion
13:00 BCN W-Z790 4K - Director
- Tripode fotografia/
Cartoni operador de
Focus 18 camara de
-Micréfono | video
corbata - Director/
AKG-C- técnico de
417PP sonido
-3 Focos - Técnico
LED iluminacién
Litepanels
Caliber 17
W 5600K
Dia | 8:00 | Carrer del Café Youtuber - Camara - Director
2 - Parlament, 20, de | Cometa | Drew Tua Sony PX produccion
13:00 | Barcelona W-Z90 4K - Director
- Tripode fotografia/
Cartoni operador de
Focus 18 camara de
-Micréfono | video
corbata - Director/
AKG-C- técnico de
417PP sonido
-3 Focos - Técnico
LED iluminacion
Litepanels
Caliber 17
W 5600K
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Dia | 8:00 | Carrer Pons i Nollegiu | Especialista - Camara - Director
3 - Subira, 3, de Alexia Herms | Sony PX produccion
13:00 | Barcelona W-Z90 4K - Director
- Tripode fotografia/
Cartoni operador de
Focus 18 camara de
-Micr6fono | video
corbata - Director/
AKG-C- técnico de
417PP sonido
-3 Focos - Técnico
LED iluminacion
Litepanels
Caliber 17
W 5600K
Dia | 8:00 | Carrer Ponsi Nollegiu | Especialista - Camara - Director
4 - Subira, 3, de Santiago Sony PX produccion
13:00 | Barcelona Giraldo W-Z90 4K - Director
- Tripode fotografia/
Cartoni operador de
Focus 18 camara de
-Micréfono | video
corbata - Director/
AKG-C- técnico de
417PP sonido
-3 Focos - Técnico
LED iluminacion
Litepanels
Caliber 17
W 5600K
Dia | 8:00 | Pasaje de Pere El Youtuber - Camara - Director
5 - Calders, 4, de Dinamic | MostopapiTV | Sony PX produccion
13:00 | Barcelona de BCN W-Z90 4K - Director
- Tripode fotografia/
Cartoni operador de
Focus 18 camara de
-Micréfono | video
corbata - Director/
AKG-C- técnico de
417PP sonido
-3 Focos - Técnico
LED iluminacion
Litepanels
Caliber 17
W 5600K
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3.2.2. Guion literario
Antes de comentar el desarrollo del reportaje, los contenidos que formaran parte de
este y las caracteristicas que debera cumplir para lograr el objetivo del proyecto, es
importante tener presente unas especificaciones tanto de contenido como de forma.
En primer lugar, no se contempla una voz narradora para el reportaje. Por lo tanto, los
propios personajes que forman parte de este seran los encargados de llevar la voz
gue servird como hilo conductor. Por otra parte, el reportaje esta conformado por cinco
entrevistas; tres de ellas son a youtubers y las dos restantes son a especialistas de
comunicacion digital y redes sociales. Por ello, para idear un orden logico de
contenidos en cuanto al planteamiento, desarrollo y desenlace del reportaje, se ha
creado un cuestionario que se divide en tres bloques. El primero ayuda a conocer a
los personajes, el segundo introduce las posibilidades de comunicacion de YouTube
y la funcion social del creador de contenido en internet, y el tercer bloque sirve a modo
de conclusion final. En relacion a los elementos audiovisuales, se necesitaran
fragmentos de videos de grandes creadores de contenido de la plataforma YouTube
y, en especial, videos que hayan subido los youtubers participes de este reportaje. El
reportaje también requiere de infografias con datos de la actividad en YouTube, que

seran extraidos del portal de estadisticas Statista.

¢ Planteamiento:

El reportaje comenzara con una bateria de fragmentos de saludos que hacen muchos
youtubers conocidos al inicio de sus videos, frases hechas y expresiones que el
consumidor de la plataforma reconoce con facilidad. Estos clips dejan entrever al
espectador desde un primer momento que la tematica del reportaje esta claramente
relacionada con las personalidades de internet y las redes sociales.

A continuacién, se hara una breve introduccion de las caracteristicas y posibilidades
gue brindan las redes sociales hasta centrarse en la plataforma de videos YouTube.
Para ello, se utilizaran las declaraciones en voz en off de dos especialistas en
comunicacion digital y tendencias de internet que irdn acompafadas de videos en los
gue se pueda ver actividad en las diferentes redes sociales, gente consumiendo

contenido de YouTube, subiendo publicaciones a Instagram y publicando tweets.
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Seguidamente, Se expondra brevemente la evolucion que ha vivido esta plataforma
de videos mediante datos clave como la cantidad de videos que se suben diariamente,
el numero de canales activos y las visualizaciones diarias. La transformacion de
YouTube se explicara mediante infografias, que dardn importancia a cifras y
porcentajes, y fragmentos de videos de la plataforma que muestren visualmente el
cambio que ha habido dentro de la plataforma. También, irdn conducidos mediante la
voz en off de los especialistas, todo ello con el objetivo de contextualizar la
interactividad que genera la plataforma y lo importante que resulta para personas de
todo el mundo. Una vez creada la atmdsfera teméatica, el reportaje se centrara en la

figura del youtuber como lider de opinién.

e Desarrollo:

Se introduciran las presentaciones de los youtubers seleccionados para formar parte
del reportaje. A medida que se vayan presentando, se iran intercalando fragmentos
de videos subidos a sus canales para ayudar al espectador a hacerse una idea del
tipo de contenido que acostumbran a crear en la plataforma. Durante las
presentaciones apareceran el nombre de cada canal de YouTube.

Tras estas introducciones, los creadores de contenido en linea deberan ir contestando
una serie de preguntas. Estas, son las que serviran como hilo conductor de todo el
cuerpo del reportaje. Entre las respuestas que den los youtubers se iran incorporando
explicaciones de profesionales de la comunicacion que resaltaran los aspectos mas
importantes de la responsabilidad social del youtuber, entre otros aspectos de interés
para el conjunto del reportaje. Las preguntas estan vinculadas a la experiencia de los
propios creadores y ordenadas de manera que poco a poco se da a conocer la historia
de cada youtuber en cuestion. Se dividen en tres tematicas, las dos primeras forman
parte del cuerpo del reportaje mientras que la Ultima esta pensada para el cierre de
este. Por una parte, la primera de ellas hace referencia al tipo de contenido que
desarrollan en internet y su relacién con los temas de interés social. Y, por otra parte,
la segunda incorpora a las entrevistas las posibilidades comunicacionales que
proporciona YouTube y la responsabilidad social del creador de contenido con una

gran masa de seguidores.
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- ¢En qué momento nacio la idea de crearte un canal? ¢Por qué?

Uno a uno los youtubers explicaran sus inicios en la plataforma, qué les llamé la
atencion de ella y qué les motivé a crearse un canal. Las declaraciones iran
acompafadas de fragmentos de sus primeros videos para mostrar realmente cémo

comenzaron a formar parte de YouTube.

- He visto que el contenido que acostumbras a subir es muy variado pero el
relacionado con (maquillaje/moda/video blogs segun el youtuber al que vaya
dirigida la pregunta) es de los mas importantes. ¢ Como encuentras esa forma

de hablar sobre temas sociales a una audiencia que no se ha suscrito por ello?

A medida que los creadores de contenido reciten la pregunta, se deberan intercalar
sus voces de manera que parezca que los youtubers estan leyendo la pregunta a la
vez. Estas voces seran la voz en off que ird visualmente acomparfada por fragmentos
de algun video publicado en sus canales. Asi pues, en todo momento se podra
reconocer la voz de cada personaje. Una vez recitada la pregunta, se incorporaran las

respuestas de todos los creadores de contenido.

- ¢ En qué momento ves necesario hablar de temas sociales en un canal que no

nacioé con esa idea?

Esta es la ultima pregunta del primer bloque relacionado con el tipo de contenido que
suelen publicar y su relacion con tematicas sociales. Como las respuestas han sido
similares en todos los casos, las declaraciones de los youtubers se iran intercalando
entre ellas de manera que se podra conseguir una idea final concreta. En esta
pregunta no se afiadira ningun otro fragmento que no sean las declaraciones de los
personajes, puesto que el mensaje es muy relevante y debe tener la maxima atencion

del espectador.

- ¢Piensas que YouTube es un medio de comunicaciéon idéneo para tratar de

exponer problematicas sociales?
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A partir de esta pregunta comienza el segundo bloque de las entrevistas, que
corresponde a las posibilidades de comunicacibn que brinda YouTube y la
responsabilidad social que actualmente se atribuye a la figura del youtuber con una
gran masa de seguidores. Las contestaciones de las siguientes preguntas se
intercalaran con explicaciones de dos especialistas. De esta manera, el reportaje
adquiere una vision mas profesional acerca de la evolucion e influencia de internet y

la funcién social de los creadores de contenido en linea.

En esta pregunta es importante resaltar la opinién dividida que han expresado los
youtubers sobre la idoneidad de hablar de teméticas sociales en la plataforma de
YouTube. Las respuestas de los creadores se intercalaran para generar mas
dinamismo en el conjunto del reportaje. Por un lado, se habla positivamente de la gran
difusién que se puede conseguir subiendo videos, pero, por el contrario, también se
comenta la censura que cada vez esta mas presente al hablar de temas sociales
polémicos. Se incorporaran las reflexiones de los especialistas a la pregunta y se
afiadira material que pueda ayudar a contextualizar la parte positiva y negativa de la
plataforma (como datos en forma de infografia que muestren el alcance que puede
conseguir un video subido a YouTube como videos de creadores quejandose de la

censura excesiva de YouTube).

- ¢Consideras que el youtuber con una gran masa de seguidores tiene la
responsabilidad social de manifestarse y hablar de temas que preocupan a la

sociedad?

Los youtubers van a ir explicando uno a uno su punto de vista respecto al deber o no
deber manifestarse en temas sociales. A continuacion, los especialistas haran
hincapié en la influencia que puede llegar a tener una personalidad de internet con
cientos de miles de seguidores. También, comentaran el concepto de responsabilidad
social. En este caso no se incorporara ningun otro material audiovisual que no sean

las declaraciones de youtubers y especialistas por la relevancia de las respuestas.
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- ¢ Te has sentido cohibido a la hora de expresar tu opinién respecto a algun
tema en redes sociales? ¢Has dejado de subir algun video por lo que esto

podria ocasionar?

Esta pregunta sigue estando relacionada con la responsabilidad social y la influencia
que tiene la personalidad de internet que es seguida por un gran nimero de personas.
Mientras los youtubers van contestando a esta cuestidn, en ocasiones solo se quedara
la voz en off de ellos para poder mostrar comentarios de odio en redes sociales y
mensajes de seguidores expresando su desacuerdo respecto a algin tema. Incorporar
este tipo de material ayudara considerablemente a ejemplificar el temor que pueden

tener muchos creadores a publicar segun qué contenido publicamente.

e Desenlace:

El tercer bloque esta constituido por una ultima pregunta pensada para el cierre final
del reportaje. Este desenlace debe conducir a la reflexion del espectador en cuanto a
dos aspectos. Uno de ellos es saber cual seria exactamente el papel social mas
aceptado del creador de contenido delante de su audiencia. El otro aspecto es la

evolucion y el futuro de la plataforma y sus posibilidades comunicativas.

- Haciendo una mirada hacia el futuro, ¢ crees que los youtubers adoptaran una
postura mas social hacia estos temas o preferiran no pronunciarse por lo que

pudiese pasar?

Para conseguir un cierre conciso que logre llamar mas la atencion del espectador,
Unicamente se incluirdn las respuestas de los youtubers y especialistas. No se
incluiran infografias o videos que puedan restar importancia, o hagan focalizar la
atencion del espectador en ellas en vez de en a las declaraciones de los personajes.
En este punto, las respuestas de los especialistas tendran mas de relevancia puesto
gue han resaltado mas el concepto del futuro para la plataforma. Por dltimo, se
resaltara una frase de cada youtuber dicha a lo largo de la entrevista. Esta tiene que

tener un mensaje conciso y tiene que contribuir a la reflexién del espectador.
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3.2.3. Guion técnico

Sec.| N° | Duracion | Indicaciones Descripcion Sonido

Plano técnicas

1 1 0,5” PP Saludo inicial del Rubius | “Muy buenas
OMG en sus videos de criaturitas del
YouTube sefior, ¢,qué tal
estais?”

2 0,3” PMC Saludo inicial de “iHola preciosos!”
Dulceida en sus videos
de YouTube

3 0,5” PP Saludo inicial de “iHey! jpero qué
Auronplay en sus videos | pasa chavales!
de YouTube Jtodo bien? ¢todo

correcto? Y yo que
me alegro.”

4 0,5” PP Saludo inicial de la “‘Hey, soy Drew
youtuber Drew Tu& en Tud jbienvenidos!”
sus videos de YouTube

5 0,5” PMC Saludo de MostopapiTV | “Pero ¢qué pasa
en sus videos de Romeos? jEs
YouTube MostopapiTV!”

6 0'5” PML Saludo de Tatiana Kisiel | “jMuy
en sus videos de requetebuenas
YouTube monadas!”

7 0,47 Transicion Cambio de plano con Efecto de sonido
fundido en fundido para que no se acorde con el
blanco vea brusco y se vea cambio de plano

dindmico
2 1 0,25” PP / Picado (Caracteristicas y “Segun el Gltimo
de la pantalla | posibilidades de las estudio del
de un mavil redes sociales) Panorama Digital
que sube Persona subiendo Global, alrededor
contenido a contenido a Instagram del 60% de la
Instagram desde su teléfono mavil poblaciéon mundial

se encuentra en
linea. En menos de
un afio ya se habla
de la posibilidad de
gue mas de la
mitad total del
mundo forme parte
de las redes
sociales.”
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0,20” Plano Entero y | Especialista recita dos “Los usuarios de
de espaldas datos del estudio internet pasan un
de persona realizado por We Are promedio de 6
delante del Social y Hootsuite, horas
ordenador. relacionados con el y 43 minutos en
(Infografiacon | tiempo que se destinaa | linea cada dia. De
los datos del internet y redes sociales. | ese tiempo, 2
consumo de Persona buscando un horas y 24 minutos
internet) video en YouTube son destinados a

las redes sociales.”
0,557 PP Especialista opina sobre | “Yo creo que no es

los datos que ha leido
del estudio del
Panorama Digital Global

sorprendente. De
hecho, los estudios
gue se hacen con
jovenes sobre todo
indican que ese
porcentaje es
mayor, que
dedican que
dedican casi el
85% de su
consumo a las
redes sociales.
Esto implica que
son las redes
sociales las que
concentran todo el
tiempo de
consumo de
internet. Hace que
haya una
concentracion de
toda la atencién de
los usuarios en
esas plataformas.
Nunca se habia
dado en la historia
una concentracion
tan grande de
informacién y de
contenidos en
solamente cuatro o
cinco plataformas
ligadas
especialmente a la
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tecnologia. No me
sorprende porque
son los datos de
tendencia de los
ultimos afios.”

0,20”

PP

Especialista explica la
evolucion y
caracteristicas de la
plataforma de YouTube

“YouTube ha
pasado de ser una
plataforma de puro
entretenimiento a
una plataforma con
una fuerte
repercusion social.
Es una forma en la
que cualquier
persona puede
expresar sus ideas
y puede conseguir
una gran
comunidad. “

0,20”

Sucesion de
titulos de
videos en
YouTube que
tratan sobre
luchas y temas
sociales de
actualidad

Bateria de titulos de
videos relacionados con
luchas sociales subidos
a la plataforma de
YouTube

(sigue la voz en off del
especialista)

“Los youtubers son
embajadores de
muchisimas
causas. Y es por
eso que esa
segmentacién que
tiene el youtuber
de poder abordar
una determinada
causa es lo que le
ayuda a conectar
con una audiencia
en concreto y
conseguir un
sequito de
seguidores.”

0,35”

PP

Evolucién del tipo de
contenidos que pueden
verse en YouTube segln
la especialista

“Si que es cierto
gue YouTube
arranc6 abordando
temas mucho mas
macro y enfocados
en vertical de
entretenimiento.
No obstante, se ha
observado una
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(A continuacion, se
afiadiran 3 ejemplos de
canales con contenido
muy segmentado)

clara evolucién de
contenidos en la
plataforma. Ahora
se especifican y se
llegan a hiper
segmentar
tematicas que
realmente son muy
concretas pero
que, aun asi,
tienen su espacio
dentro del mundo.
Pasamos de
contenido mucho
MAas macro a una
microsegmentacion
de los contenidos.”

0,5” PP del Fragmento de canal Audio original del
youtuber y PD | centrado en clases de video
del micr6fono | canto

0,5” PP Fragmento de canal Audio original del

centrado en ganchillo video

0,6” PPy PG del Fragmento de canal Audio original del
video al que centrado en reacciones video
esta de videos
reaccioanndo

0,5” PP La especialista acaba su | “Yo creo que es la

intervencion gran magia de esta
plataforma.”

0,10” Transicion de | Aparece el titulo del Efecto de sonido
fundido a reportaje: imitando a una
blanco. “El fenémeno youtuber: maquina de
Aparece el los lideres de opinién” escribir
titulo a modo
de maquina de
escribir

0,18” PM Primer video que se Audio original del
Cairon: subié a youtube (Me at video
“Primer video | the zoo) para introducir
subido a la evolucion de YouTube
youtube en
2005”

0,6” Infografia Especialista recita el “A cada minuto que

dato de la cantidad de

pasa se suben a
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videos que se suben
diariamente a YouTube

YouTube 500
horas de video.”

020 PD de la Plano de un usuario Sonido del video
pantalla de un | subiendo contenido a en 2° plano,
ordenador YouTube prioridad a la voz
subiendo un en off del
video a especialista
YouTube
0,25” Infografia Cantidad de usuarios “Durante los
animada: activos en YouTube ltimos afios
YouTube haido

La cifra de 2019 | (Voz en off de especialista) | sumando usuarios

se dala vueltay hasta convertirse

aparece |a de 2 en la segunda red

mil ml'llones de social mas popular.

usuarios L

activos. Se le A principios de

suma una bola 2020 se calculé

del mundo. que la plataforma
de videos tiene 2
mil millones de
usuarios activos
alrededor de todo
el mundo. A dia de
hoy YouTube sigue
con una tendencia
ascendiente.”

0,307 Infografia Visualizaciones diarias “Segun datos
animada: de YouTube y consumo | oficiales publicados

de sus videos en por YouTube, en el
Logo de augmento altimo afo los

YouTube en el
centro, se va
para la izquierda
y del centro
aparece hacia la
derecha la cifra
de 1.000
millones de
horas
visualizadas
diariamente

(Voz en off de especialista)

usuarios
consumieron 1.000
millones de horas
de video al dia. La
influencia de esta
plataforma es tanta
gue profesionales
de la comunicacion
pronostican que en
menos de un afo
podria llegar a
consumirse mas
YouTube que la
propia television.”
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0,107 PD de las Se presta atencién a las | Efecto de sonido
visualizaciones | visualizaciones de acorde con la
de video que algunos videos para aparicion
superen el representar la evolucion | progresiva de las
millén de y el aumento de vistas visualizaciones de
vistas en YouTube (funciona videos en
como transicion para empezar | YouTube
con las presentaciones de los
personajes)
0,47 PP Presentacion de Drew “iHola! soy Drew
Cairon inferior | Tua Tuay soy
a la derecha Youtuber”
del canal de
YT de Drew
Tua
0,5 PMC Presentacion de “‘Buenas, soy
Cairon del MostopapiTV Vicente, méas
canal de conocido en
YouTube de YouTube como
MostoPapiTV MostopapiTV”.
en la parte
inferior
derecha del
plano
0,4” Plano entero Presentacion de Tatiana | “Hola a todos yo
Kisiel soy Tatiana Kisiel,
soy influencer, y
tengo 21 anos”.
0,5” PP Drew Tud recita la “¢ En qué momento
Cairon en el pregunta en voz alta nacio la idea de
que aparece la crearte un canal?”
pregunta a
modo de (Sonido maquina
magquina de de escribir en 2°
escribir plano)
0,20” PP Drew Tuaresponde ala | “Yo llevo en

pregunta

YouTube muchos
afios. El primer
canal que me abri
fue en 2006. Llevo
cantando toda la
vida desde que era
muy pequefiita 'y
gueria subir mis
covers a YouTube.
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Asi es como
empecé. En cuanto
a este canal...”

0,207 Plano imitando | Fragmento de uno de “...lo abri en 2014
la pantalla de | sus primeros videos en y principalmente
YouTube en el | el canal de YouTube de | fue porque llevo
ordenador Drew Tuéa de 2014: con el pelo de
Tutorial de pelo rosa colores 15 afos.”
pastel.
(Sonido del
Sigue la contestacion de | fragmento del
Drew Tué en voz en off video en 2° plano)
0,9” PP Fragmento del video de | “Antes no era muy
Drew Tué: Tutorial de comun y la gente
pelo lila pastel lavanda. me pedia que
hiciera videos
Sigue la contestacién de | sobre el tema.”
Drew Tua en voz en off
(Sonido del
fragmento del video
en 2° plano)
0,157 PPyPD Fragmento final del video | Audio original del
de Drew Tua: COmo video
tefiirse el pelo de gris en
casa.
0,5” PP Drew Tudresponde ala | “Me animéy a
pregunta partir de ahi segui
con otras
tematicas.”
0,15” PP Fragmento inicial del Audio original del
video de Drew Tua: video
Salvamos a una gatita
bebé de la calle
0'15” MostopapiTV responde a | “Siempre he

la pregunta sobre cdmo
empez6 el canal

guerido crear
contenido desde
muy pequefio. En
2006 subia mis
hiphops, mis raps a
YouTube, pero
nunca pude
dedicarme del todo
porque siempre
estaba estudiando.
Hasta que en 2016
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vi la oportunidad y
pensé que no la

iba a dejar
escapar.”
0'15” PP Fragmento de uno de “Decidi transformar
sus primeros videos en en realidad eso
el canal de YouTube de | que siempre habia
Mostopapi: querido.”
(sonido del video en
segundo plano)
0'10” MostopapiTV responde a | “No tenia los
la pregunta recursos para
hacer buenos
videos. Me importé
muy poco grabar
sin micréfono o
utilizando la
grabadora de mi
movil. Pero me
gustaba.”
0'15” Fragmento del video de | Audio original del
Mostopapi: A quién video
votarian los menores |
novi9
0'6” MostopapiTV sigue “Desde siempre he
respondiendo a la tenido claro que no
pregunta me gustaria
encasillarme en
una sola tematica.
Creo contenido
gue me apetece en
el momento y veo
gue puede llegar a
interesar, servir o
entretener a mucha
gente.”
0'20” PDy PP Fragmento inicial del Audio original del
video de Mostopapi: A video
guién votarian los
menores | nov19
10 0,12” Plano Entero Tatiana Kisiel responde a | “La idea surgi6 de

la pregunta sobre cdmo
empez6 el canal

unos seguidores
gue iban a mi
instituto. Me
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dijeron: oye
Tatiana ¢por qué
no te abres un
canal de
YouTube? Asi
podemos
conocerte mejor.”

0,107 PMy PP Fragmento inicial de uno | Sonido original del
de los primeros videos video
de Tatiana Kisiel en
Youtube: Mega Haul
Ropa
0,17” Plano Entero Tatiana sigue “Al final me decidi
respondiendo a la a crearme el canal
pregunta porgue no me
paraban de llegar
ideas sobre videos
a la cabeza y dije:
si tengo ganas,
ideas y mas o
menos los
conocimientos de
edicién y creacion
de contenido ¢ por
gué no? Y a dia de
hoy me encanta.”
0,15” Plano imitando | Fragmento inicial del Audio original del
la pantalla de | video de Tatiana Kisiel: video
YouTube en el | 40 cosas que hacer en
ordenador cuarentena
11 0,10” PP Drew Tua empieza a “He visto que el
recitar la segunda contenido que
pregunta. acostumbras a
Cairon en el subir en tu canal es
que aparece la | Se iran intercalando las muy variado pero
pregunta a lecturas que hagan los el maquillaje es de
modo de demas youtubers de la los méas
magquina de misma pregunta destacados.”
escribir
(pregunta adecuada a
Drew Tud)
0'5” Cairon en el MostoPapi continlla con | “...pero las
que aparece la | la pregunta entrevistas a
pregunta a jovenes son de los
modo de mas destacados”.

38



méquina de
escribir

(Pregunta adecuada a
Mostopapi)

03” Plano Entero Tatiana Kisiel continta “...pero la moda es
con la pregunta de los mas
Cairon en el destacados.”
que aparece la
pregunta a (pregunta adecuada a
modo de Tatiana Kisiel)
maquina de
escribir
07 PP MostoPapi acaba de “Cémo encuentras
Cairon en el recitar la pregunta la forma de hablar
que aparece la sobre temas
pregunta a sociales a una
modo de audiencia que no
maquina de se ha suscrito por
escribir ello?
12 0'15” PP Drew Tua responde ala | “Mi canal siempre
pregunta he dicho que no
trata de un tema en
especifico, siempre
he dicho que es un
reflejo de mi
persona, de mis
hobbies. No me
gusta que esté
enfocado
simplemente en
una tematica.”
0'10” PMC Fragmento del video de | “No me fuerzo

Drew Tué: La cuarentena
nos esta destrozando la
salud.

(la respuesta sigue en
voz en off)

mucho a grabar un
tema en especifico
siempre y por eso
es tan variado el
contenido que
hago. No creo que
haya algo que no
pegue con mi
canal.”

(Sonido del video en
2° plano)
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0,50”

PP

Drew Tud sigue
respondiendo a la
pregunta

“Cuando hablo de
temas como salud
mental, orientacion
sexual, comunidad
LGTB, no lo hago
en el sentido de
buscar seguidores.
Creo que es muy
importante darle
visibilidad a esos
temas que son tan
tabd en la
sociedad. Me
parece muy
importante y como
me tocan de muy
cerca creo que son
cosas de las que
puedo hablar
porgue las he
experimentado en
mis propias carnes.
Creo que es bueno
reflejar varias
perspectivas de tu
vida.

13

01711

PP

Mostopapi responde a la
pregunta

“Considero que yo
no me cierro a
ninguna tematica.”

0°20”

PMC

Fragmento del video de
Mostopapi: Racismo en
mi infancia

(la respuesta sigue en voz
en off)

“Por eso creo que
mi audiencia me
sigue porque
saben que un dia
puedo hablar
desde el corazon
diciendo que he
sufrido esto, esto y
esto, y al dia
siguiente soy el
mas alegre de
todos.”

(Sonido del video en
2° plano)
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0'3” PP Mostopapi sigue “...parece que la
respondiendo la variedad en mi
pregunta canal gusta a la

gente”.
14 0,4” PP Tatiana Kisiel responde a | “Creo que en mis
la pregunta perfiles soy muy
transparente.
0,107 PPy PM Fragmento de historias “‘Me gusta que me
Aparecen de Instagram en los que | conozcan a un
datos e Tatiana Kisiel habla de nivel mas personal
informaciones | feminismo y creo que hablar
sobre el de esos temas mas
feminismo sociales entra
(la respuesta sigue en voz dentro de abrirme
en off) a ellos.”
(sonido de las
historias en 2° plano)

0,207 PP Tatiana Kisiel sigue “Soy una persona
respondiendo a la gue no le importa
pregunta demasiado lo que

piensen los demas.
Por eso creo que,
aun que las
personas se
suscriban
mayormente por
magquillaje, belleza
0 moda, eso no
tiene que limitar a
mi creacion de
contenido. “

0'5” PE Tatiana Kisiel acaba de “Me limito a ser yo
responder a la pregunta | misma y compartir

los temas que me
apasionan.”
15 0,30” PP Especialista explica la El youtuber debe

dificultad del trabajo de
cualquier creador en
redes sociales

garantizar que sus
contenidos son de
calidad para que
su audiencia sea
fiel a este
contenido. Eso le
implica un trabajo
muy importante.
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Ser youtuber o
influencer no es
una cuestion de
hacer un video
rapido sin ningun
tipo de
documentacion ni
trabajo previo. Al
contrario.

16

0,6”

PP

Cairon en el
que aparece la
pregunta a
modo de
maquina de
escribir

Drew Tuéa recita la
pregunta:

“¢ En qué momento
ves necesario
hablar de temas
sociales en un
canal que no nacio
con esa idea?”

(sonido de maquina
de escribir)

010"

PP

MostopapiTV responde a
la pregunta

Se iran intercalando las
respuestas para hacer
mas dinamicas las
contestaciones mas
extensas.

“En mi caso no
tenia una idea
concreta de
contenido, pero
tenia claro que
gueria explicar
algunas de mis
propias
experiencias con el
racismo”.

0,10”

PP

Tatiana Kisiel responde a
la pregunta

“La verdad es que
no es que vea
necesario hablar
de temas sociales
en mi canal en
concreto,
simplemente hay
veces que tengo
mas ganas de
hablar sobre ello y
ahora aprovecho la
difusién que
permiten las redes
sociales. “

0,20”

PP

Drew Tud responde a la
pregunta

"Creo que es muy
importante hablar
de todo este tipo
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de temas, siempre
gue la persona que
hable del tema en
cuestioén lo
conozca o lo haya
experimentado. Mi
canal no naci6
para eso, pero
como es un reflejo
a mi persona, y
todo eso es parte
de mi, es
importante que lo
refleje. Sino lo
hiciera estaria
mintiendo a mi
audiencia.”

012”7 PP Mostopapi acaba de “Creo gque debes
contestar la pregunta hacer un video de
contenido mas
social siempre que
te nazca, siempre
que tengas esa
necesidad de
comunicar algo.”
0,6” PP Tatiana Kisiel acaba de “No espero el
contestar la pregunta momento idéneo
para hacer un
video oportunista y
conseguir mas
visibilidad.”

17 0,20” PD de los Bateria de titulos de “Esta claro que ha
titulos de las noticias de varios medios | habido una
noticias digitales que se transformacion en

relacionan con la el contenido de
evolucion social de YouTube”.
YouTube (voz en off de
especialista)
0,5” PP Especialista comenta la | “YouTube podria

posibilidad de exponer
temas sociales en la red
social YouTube

ser un medio para
exponer tematicas
sociales. De
hecho, ya lo esta
siendo”.

43



18

0,30”

PPy PM

Drew Tud opina sobre la
idoneidad de YouTube
para exponer tematicas
sociales

“‘Me parece una
plataforma guay
porque puedes
llegar a mucha
gente y puedes
ayudar mucho a
dar visibilidad a
temas de los que
no se hablan tanto
en la sociedad, en
las noticias, y que
no estan
normalizados.
Desde que tengo
depresion y no
puedo ir a trabajar
hasta soy lesbiana
y mis padres no
me aceptan. En
ese sentido si que
me parece una
plataforma en la
gue puedes ayudar
a mucha gente.”

0°20”

PP

Mostopapi opina sobre la
idoneidad de YouTube
para exponer teméticas
sociales

“YouTube es el
medio de
comunicacion
crucial para hablar
sobre este tipo de
temas sociales
porque te permite
transmitir un
mensaje que le
llegue a una
persona de la otra
punta del planeta.
Esa repercusion es
la que me parece
importante a la
hora de querer
luchar por una
causa social”.

0,20”

Plano Entero

Tatiana Kisiel opina
sobre la idoneidad de

“Yo creo que
YouTube es mas
idéneo para tratar
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YouTube para exponer
tematicas sociales

este tipo de temas
porque puedes
hacer videos mas
largos, por lo tanto,
tienes mas tiempos
para explicarte.
Desde hace unos
afios puedes
encontrarte con
muchisimos videos
hablando sobre
temas sociales. La
gente esta mas
receptiva a oir
hablar sobre estos
temas.”

0,55

PP

Especialista opina sobre
la idoneidad de YouTube
para exponer tematicas
sociales

Las diferentes
redes sociales dan
la opcién de poner
a circular ideas y
pensamientos. En
ese sentido, yo
creo que este tipo
de plataformas
pueden ser, para la
movilizacion social
y para la defensa
de ciertos
derechos, un canal
de busqueda de
solidaridad frente a
su lucha. No quiere
decir que sean en
ellos donde se
deba construir el
consenso sobre
esa demanda o
sobre ese tipo de
derecho que se
quiere defender.
YouTube ayuda a
posicionar el
discurso y hacer
gue haya mas
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solidaridad frente a
ellos.

0,40”

PM

Drew habla de la
censura que reciben los
youtubers por hablar de
temas delicados para la
sociedad

“YouTube creo que
siy no es una
plataforma idonea
porque hay que
hablar de la
censura de videos.
YouTube nos
censura muchisimo
si hablamos de
segun qué temas
gue no sean tan
family friendly. Si te
pones a hablar de
sexualidad, de
relaciones, de
temas sociales,
politica, religion,
salud mental, ...
tienes que hacerlo
con mucho cuidado
y cuidar las
palabras que
utilizas. Hay
muchas veces que
me han llegado a
borrar videos y
otras que me los
desmonetizan
directamente
porque estoy
hablando de un
tema no apto para
YouTube, entre
comillas.”

11’001’

Plano imitando
pantalla de
YouTube de
ordenador y
PP

Bateria de fragmentos de
3 videos donde
youtubers como
EIRubius, Wildhater y
Melo se quejan de la
censura de su plataforma

Sonido original de
los videos

0,25”

PP

Drew habla de la
censura que reciben los
youtubers por hablar de

“Tengo una amiga
gue habla del body
positive porgue es
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temas delicados para la
sociedad

gorda y también le
desmonetizan por
hablar del tema e
incluso por
ensefiar su cuerpo.
Entonces no creo
que aun sea la
plataforma idénea,
aungue tenga esa
repercusion que
tanto necesitan las
luchas sociales.”

19

0,25”

PP

Especialista habla de la
responsabilidad que
debe tener el youtuber
con gran masa de
seguidores en la
creacion de su contenido

“Cualquier persona
gue tiene la suerte
de poder contar
con una gran masa
critica tiene que
tener cierta
responsabilidad y
conciencia de lo
gue esta diciendo.
Al final es como
puede ser un
colaborador o un
periodista. Un
youtuber también
tiene que saber
gue al final est4
influenciando en
generaciones muy
jovenes y que lo
gue haga puede
tener
consecuencias
sobre ello.”

0,20”

Plano Entero/
Total

Cairon en el
que aparece la
pregunta a
modo de
maguina de
escribir

Tatiana Kisiel responde a
la pregunta: ¢ Opinas que
el youtuber con gran masa
de seguidores tiene la
responsabilidad social de
manifestarse sobre algin
tema en redes sociales?

“Creo que hay
mucha gente que
se equivoca
cuando escribe a
personajes
publicos y les exige
que compartan su
opinion sobre
algun tema que
esta pasando en la
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actualidad. Los
creadores de
contenido somos
libres tanto para
compartir lo que
gueramos como
para no compartir
lo que no nos
apetezca.

(sonido de maquina
de escribir)

0,20”

PP

Drew Tua responde a la
pregunta: ¢ Opinas que el
youtuber con gran masa de
seguidores tiene la
responsabilidad social de
manifestarse sobre algun
tema en redes sociales?

“Me parece bien
gue los youtubers
mas grandes
hablen de luchas
sociales, pero
también es mas
dificil porque al
tener méas gente
gue te sigue... ala
minima que digas
cualquier cosa que
puede ser
malinterpretada se
te puede venir una
oleada de gente a
recalcarte
cualquier cosa,
aungue no haya
sido a malas.”

010"

PP

Mostopapi responde a la
pregunta: ¢ Opinas que el
youtuber con gran masa de
seguidores tiene la
responsabilidad social de
manifestarse sobre algun
tema en redes sociales?

“Actualmente en
YouTube hay
mucha
responsabilidad. El
youtuber puede
posicionarse, pero
cuidando cada
palabra. Tu puedes
dar tu opinién, pero
tienes que saber lo
gue estas diciendo
porque la
audiencia se
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gueda con cada
palabra que dices.”

0,40”

PPy PMC

Especialista habla de la
responsabilidad social
del youtuber

“Sin duda creo que
los youtubers si
que deberian
reflexionar y
pensar que lo que
ellos hacen tiene
una influencia
directa en gente
que se esta
formando y
desarrollando
como persona. Yo
creo que de aqui
viene todo el
movimiento de la
censura dentro de
la plataforma. Todo
depende de la
responsabilidad
individual y si que
creo que el
youtuber o
cualquier influencer
deberia ser
consciente y
pensarlo dos veces
antes de dar
determinados
mensajes, a esa
sociedad, que
tendran siempre
una consecuencia.
Y mas en el mundo
digital que todo
evoluciona y
cambia tan
deprisa.”

0,30”

PP

Especialista habla de la
responsabilidad social
del youtuber

‘La
responsabilidad
social viene en
cada uno. Yo creo
gue dependiendo
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de la ética que
tenga cada actor
dentro de la red
podré saber o
decidir si su
discurso esta mas
ligado a una
orientacion
econdmica, o si en
realidad quiere
contribuir a través
de esta red, que en
sus inicios fue un
poco mas utdpica,
un poco mas
colaborativa, mas
plural, con un
discurso y con su
popularidad a una
forma o un intento
de transformacion

social en la
sociedad. “

20 0,57 Transicion Cambio de plano con Efecto de sonido
fundido en fundido para que no se acorde con el
blanco vea brusco y se vea cambio de plano

dinamico
0'20” PD de Van apareciendo Efecto de sonido
comentarios comentarios de odio para cada vez que
de odio publicados en las redes. | aparezcan
De esta manera se comentarios en el
introduce el tema de plano
estar cohibido a la hora
de expresar tu opinion
publicamente
21 0,6” PE Tatiana Kisiel recita la “¢ Te has sentido
pregunta relacionada con | cohibida a la hora
la presion de los de expresar tu
usuarios de internet opinion respecto a
algun tema en
redes sociales?”
0,5” PP Mostopapi recita la “¢ Has dejado de

segunda pregunta
relacionada con la

subir algun video
por lo que pudiera
ocasionar?
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presién de los usuarios
de internet

0,2”

Division del
plano en 3
planos para
poner a los
tres youtubers
entrevistados

Drew Tua, Mostopapi y
Tatiana Kisiel responden
al unisono que si han
temido expresar su
opinion sobre algun tema
publicamente

- Si.
- Si, claro.
- Si.

0,30”

PPy PMC

Drew Tué responde a las
preguntas

“Algunas veces he
dicho alguna cosa
gue se ha podido
malinterpretar o
gue ha sentado
mal a alguien sin
gue fuera mi
intencion y
finalmente he
borrado el tweet, el
post o la historia en
el caso de
Instagram. Creo
gue nos ha pasado
a todos los que
nos dedicamos a
esto (redes
sociales), pero
también es
importante
aprender de tus
errores y rectificar.
Cuanto mas
namero tienes y
mas puedas
influenciar a la
gente, mas
cuidado tienes que
tener.”

0°25”

Plano Entero

Tatiana responde a las
preguntas

“Es como el temor
de todo creador de
contenido. En mis
inicios si eliminé
alguna que otra
publicacion. Ya
sabes que si
hablas sobre algun
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tema delicado
donde hay mucha
polémica entre
bandos, tus
seguidores pueden
pertenecer tanto a
un bando como al
otro. Asi que si te
posicionas en
cualquiera de los
dos vas a tener
gente que te va a
atacar.

0,5”

PD de los
comentarios

Varios comentarios de
odio a youtubers e
influencers del pais

Efecto de sonido
acorde con la
aparicion de
comentarios de
odio en redes
sociales

017”

PP

Tatiana acaba su
intervencion ante las
preguntas

“Por eso, si decido
compartir
publicamente mi
opinién, procuro
hacerlo con mucho
respeto hacia las
dos partes.”

010"

PP

Mostopapi responde las
preguntas

“No, cohibirme no
me he cohibido
nunca. Sé de
bastante gente del
mundillo que ha
guerido expresar
su opinién sobre
algo, pero no ha
tenido el valor de
exponerlo
publicamente. Pero
en mi caso no me
asusta hablar de
temas sociales
controvertidos
como puede ser la
politica.”

22

0,20”

Plano de
pantalla que

Fragmento de video de
Mostopapi hablando del

Sonido original del
video
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imita a
Youtube en el
ordenador

racismo (funciona a
modo de transicion y
facilita la separacion entre
pregunta y pregunta)

23

0,10”

PE

Cairon en el
que aparece la
pregunta a
modo de
maquina de
escribir

Tatiana Kisiel recita la
dltima pregunta
relacionada con el futuro
de YouTube y la postura
social que puede adoptar

“Haciendo una
mirada al futuro

¢ Piensas que los
youtubers
adoptaréis una
postura mas social
ante los
movimientos y las
luchas sociales?
¢,0 preferiréis no
involucraros?”

0,30”

PP

Drew Tua responde a la
pregunta

“Creo que cada
vez se esta
perdiendo mas el
miedo a hablar de
segun qué temas
que antes se
consideraban
mucho mas tabu.
Hay muchos
youtubers que son
activistas y me
parece super
positivo que lo
hagan porque al
final no estas tan
censurado como
en television. No
creo que
absolutamente
todos adoptemos
una postura “pro”
causas sociales,
pero es bonito ver
gue cada vez
sSomos mas.”

0°13”

PP

Mostopapi responde a la
pregunta

“Cada vez hay mas
gente que se
atreve a decir lo
gue piensa en
redes sociales. Me
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parece super
importante hablar
de movimientos
sociales, lo que
pasa es que al ser
temas
normalmente
polémicos siempre
se tiene que cuidar
cada palabra que
se dice”.

0,10”

PP

Tatiana Kisiel responde a
la pregunta

“La unica forma de
gue pudiera ir a
mas (el contenido
social) es que la
gente aprendiera a
respetar mas que
cada influencer
también tiene
derecho a tener su
opinién, aunque no
estén de acuerdo.”

0,25

Especialista comenta su
vision hacia un YouTube
mas comprometido con
las causas sociales

Youtube da una
ventaja clave y es
gue para los
creadores de
contenido es mas
facil identificar
audiencias de
nicho y eso hace
gue personajes
como
microinfluencers
tengan una
posibilidad de
construccion de su
discurso social,
ademas de una
comunidad un
poco mas facil.

24

0,10”

PP

Drew Tué habla de
casos de youtubers que
ayudan mucho a
normalizar luchas
sociales

“Creo que tenemos
a influencers muy
grandes que hacen
un trabajo muy
positivo. Dulceida
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creo que habla
mucho de la
comunidad LGTBI.”

0,20”

PGy PP de
Dulceida y
Alba

Fragmento del video
subido a YouTube de la
boda de Dulceida

“Es una bloguera
que lleva mil afios
y se ha casado con
una mujer y me
parece super
positivo que se
esté
normalizando.”

(voz del video en 2°
plano)

0,25”

PP

Fragmento del video
subido a YouTube de
Nikkie Tutorials
explicando que es
Transexual

“O por ejemplo
Nikkie Tutorials,
una maquilladora
gue este afio
confes6 que es
una chica
transgénero y no lo
ha hecho hasta
ahora porque
pensaba que se le
iban a echar
encima...”

(voz del video en 2°
plano)

0,20”

PP

Drew Tué habla de lo
que espera de la
sociedad en relacion a la
aceptacion de luchas y
movimientos sociales

“...porque no era el
momento, no lo
veia. Era muy tabu
ser trans. Ojala
llegue el momento
en el que la gente
no tenga que salir
del armario o
justificarse porque
tiene depresion.

25

0,6”

PP

Especialista habla de la
importancia de conectar
de manera mas real con
tu audiencia

“Si consigues
conectar de verdad
es cuando vas a
conseguir una
relaciéon a largo
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plazo con tu
audiencia.”

010

Fundido lento
en blanco

Transicién que da
importancia al mensaje
del especialista y ayuda
a separar el desenlace
del reportaje

Efecto de sonido
acorde con la
transicion

26

0,35”

PP

Especialista reflexiona
sobre el futuro de habla
de la importancia de
conectar de manera mas
real con tu audiencia

“El mundo de los
influencers esta
evolucionando.
Creo que esa
burbuja de la que
habladbamos hace
unos meses, 0
incluso afios, se
esta a punto de
romper y van a
guedar Unicamente
aquellos que han
sido auténticos y
consistentes. Que
han seguido una
linea y esos pasos
gue los hacen
alcanzar esas
audiencias fieles
gue realmente
valoran su
contenido. Para mi
serian los
elementos mas
importantes.”

0°15”

PP

Mostopapi reflexiona
sobre el futuro del
contenido en YouTube

“YouTube va a
seguir creciendo y
va a seguir
apareciendo esta
corriente de
canales dedicados
a luchas sociales.
De eso estoy
seguro. “

0,22”

PP

Tatiana Kisiel reflexiona
sobre la concepcién que

“Las personas
tienen cada vez
mas ganas de
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hay respecto a ser

creador de contenido

denunciar,
comentar o oir
hablar de temas
sociales que, por
suerte, cada vez
son un poco
menos tabl en la
sociedad. Ojala
algun dia
entiendan que los
influencers somos
personas y
también tenemos
derecho a
compartir nuestra
opinion.”

0,52”

PP

Drew Tua reflexiona
sobre el futuro y la

necesidad de hablar de

temas sociales de
actualidad

“No me gusta nada
la gente que tiene
redes sociales o
canales de
YouTube y toda su
vida parece como
muy perfecta, no
ensefia lo malo.
Eso me parece
super téxico
porque al final la
gente se compara
con una imagen
gue no es real. Me
gusta generar un
contenido que
conecte con la
gente, dar un
mensaje positivo a
la gente y que
entiendan cosas
gue a lo mejor no
estan bien
explicadas o
normalizadas en la
sociedad. Ojala se
les dé méas
importancia y
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visibilidad a todos
estos temas
sociales.”

27

0,30”

PD de titulos
subidos a
Youtube

Bateria de titulos de
videos que defienden y
luchan por luchas
sociales

Audio original de
tres videos que
aparecen
(aparecen los
titulos) - Emocionada
con el World Pride.
-Feminismo para
hombres

- ¢Hay racismo en
Espafia?

28

0,10”

PP

Especialista acaba de
hablar sobre el futuro del
contenido y las
posibilidades de
YouTube”

“Creo que ahora
estamos ya en la
fase de la
especializacion, de
ofrecer algo
diferente. Un
contenido de algo
gue no exista o
sino darle una
vuelta.”

015"

PP

Empiezan a
aparecer los
créditos finales

Mostopapi dice la Ultima
frase del reportaje que
hace reflexionar al
espectador

YouTube no es un
medio, YouTube es
el medio. Ha
cambiado y dentro
de los contenidos
gue puede haber,
la tematica social
estd ganando
mucho terreno.
Aprovechar la
difusion de las
redes sociales para
reivindicar una
lucha social me
parece de lo mejor
gue se puede
hacer”.

29

0’711

Transicion
fundido blanco

Transiciéon que permite
seguir con los créditos
finales

Final de la
declaracion de
Mostopapi.
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2 0,207 Créditos Fragmentos de los tres Sonido original de
finales youtubers entrevistados | los fragmentos del
apagando su camara video

mientras aparecen los
créditos finales

30 1 0,5” Fundido en Final /
negro

Duracion total: 30:00 min.

3.2.4. Storyboard

Escena: 1 Plano: 1 PP Escena: 1 Plano:2 PP M Escena: 1 Plano:3 PP

I\ .‘ly&‘% I l

Saludo inicial del Rubius OMG en sus videos de YouTube Saludo inicial de Dulceida en sus videos de YouTube Saludo inicial de Auronplay en sus videos de YouTube.

-“Muy buenas criaturitas del sefior, ;qué tal estais? " - "jHola preciosos!" - “jHey! ilpero qué pasa chavales! ;todo bien? ;todo correcto? Y yo
que me alegro.

Escena: 1 Escena: 1 Plano:5 Escena: 1 Plano:6

Plano:4

Saludo inicial de Tatiana Kisiel en sus videos de Youtube.

Saludo inicial de la Drew Tua en sus videos de YouTube. Saludo inicial de MostopapiTV en sus videos de Youtube.

- “Hey, soy Drew Tua jbienvenidos!” - “Pero ;qué pasa Romeos? jEs MostopapiTV!" - “iMuy requetebuenas monadas!”

Escena: 1 Plano: 7 Escena:2 Plano: 1 PP/lig. Picado W Escena:2 Plano:2 PM/ Espalda

A%

Persona delante del ordenador / Infografia consumo internet
- "Los usuarios de internet pasan un promedio de 6 horas y 43 minutos
en linea cada dia..."

Pantalla de un movil que sube contenido a Instagram
- "Segun el ultimo estudio del Panorama Digital Global, alrededor del..."

Transicion fundido en blanco

(Cambio de plano con fundido dinamico para que no sea brusco)
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Escena:3 Plano: 1 Escena:4  Plano:1 PP IEscena‘4 Plano: 2

WOR\

\ONADA CON EL

HOVEW
OVEWINS

NO A LA HOMOFOBIA

EMOC!
PRIDL

ELAT RANSEXUA\.\DAD

FL TABU D!

RACISMO FN FSPANA con Moha
Gerehou

WO Mk DI CUENTA Qe pge
c €
S MUK pes.

NSEX ADAN LA g
Especialista opina sobre los datos que ha leido del estudio Especialista explica evolucion y caracteristicas de YouTube Bateria de titulos relacionados con luchas sociales subidos

del Panorama Digital Global a YouTube
- (voz en off de especialista)

- “YouTube ha pasado de ser una plataforma de puro entrete.

Escena:4 Plano: 3 PP Escena:4  Plano: 4 Escena:4  Plano:5

Evolucion del tipo de contenidos que pueden verse en Fragmento de canal centrado en clases de canto Fragmento de canal centrado en ganchillo
YouTube segun especialista

-*Si que es cierto que YouTube arranco abordando temas mucho..” - (Audio original del video) - (Audio original del video)

Escena:4 Plano: 6 Pantalla partida / PP | Escena:4  Plano: 7 PP 'Escena:S Plano: 1

EL FENOMENO YOUTUBER
LOS LIDERES DE OPINION

Fragmento de canal centrado en reacciones de videos Especialista acaba intervencion de la evolucion de YouTube Transicién de fundido a blanco.
G s > .. ) = Aparece el titulo a modo de maquina de escribir
- (Audio original del video) - "Yo creo que es la gran magia de esta plataforma.
Escena 6 Plano: 1 PP Escena 6 Plano. 2 Escena:6 Plano:3

1 MINUTO
500 HORAS

2 YouTube

Pantalla de un ordenador sublendo un video a YouTube

Primer video que se subi6 a youtube (Me at the zo0) para Infografia de la cantidad de videos que se suben diariamente
introducir la evolucion de YouTube a YouTube
- (Audio onginal del video) - (Voz en off de especialista)

- (Voz en off de especiaiista)

Escena:6 Plano: 4 Escena: 6 Plano:5 Escena:6 Plano:6

10.501.946 visualizaciones

3 YouTube
2 1000 MiLLONES

2 MIL

MILLONES - 12.324.615 visualizaciones
USUARIOS < ’
ACTIVOS HORASHHDAR 13.224.779 visualizaciones

16.197.925 visualizaciones

Infografia visualizaciones diarias YouTube y en augmento Se presta atencion a las visualizaciones de algunos videos

para representar la evolucion y aumento de vistas en YT

Infografia cantidad de usuarios activos en YouTube

- (Voz en off especialista)“Segun datos oficiales publicados por..."

- (Voz en off especialista) "Durante los ltimos afios YouTube...
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Escena: 7 Plano:1 Escena:7  Plano: 2 Escena:7 Plano:3

Presentacion de Drew Tua Presentacion de MostopapiTV
- “jHola! soy Drew Tua y soy Youtuber” -"Buenas, soy Vicente, conocido en YouTube como MostopapiTV". l§ -“jHola a todos! soy Tatiana Kisiel, soy influencer,y tengo 21 afios
Escena:8 Plano: 1 PP Escena:8  Plano: 2 PP [ Escena: 8 Plano: 3 Plano imitando pantalla de ordenador

R

£ s
$ En que momento nacié a idea de crearte un canal

N

Drew Tua recita la pregunta : Drew Tua responde a la pregunta Fragmento de uno de los primeros videos de Drew Tua de
"¢En qué momento nacié la idea de crearte un canal?” -"Yo llevo en YouTube muchos afios. El primer canal que me abrifue.." [l 2014: Tutorial de pelo rosa pastel.

Escena: 8 Plano:4 Plano: 5

Escena:8 Escena:8 Plano:6

BoRORC

Fragmento final del video de Drew: Cémo tefiirse el pelo gris.
- (Audio original del video)

Drew Tua responde a la pregunta
- “Me animé y a partir de ahi segui con otras tematicas.”

Fragmento video de Drew : Tutorial pelo lila pastel lavanda.
- (Sigue voz en off de Drew Tua)

Escena:8 Plano:7 PP Escena:9  Plano: 1 PP M Escena:9 Plano:2 PP

Fragmento del video de Drew: Salvamos gatita bebé de la calle @MostopapiTV responde a la pregunta sobre como empezo el W Fragmento de uno de sus primeros videos en el canal de
- (Audio original del video) canal YouTube de Mostopapi
Escena:9 Plano: 3 PP Escena:9  Plano: 4 PPy PD Escena:9 Plano:5 PP

Fragmento del video de Mostopapi: A quién votarian los Mc iTV sigue respondiendo a la pregunta

MostopapiTV responde a la pregunta p
menores | novi9 (sonido del video en segundo plano)
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Escena:9 Plano: 6 PDvPP Escena:9 Plano: 1 PP R Escena:10 Plano:1 PE

N

< )
7 AR © P
f h. A \ AN A
: 2 ,\J_( R . s -

- e (L - ), \
Fr: ) del video de Mc i: A quién votarian los MostopapiTV responde a la pregunta sobre como empezé el [l Tatiana Kisiel respondela pregunta sobre comienzo del canal
menores | nov19 (sonido del video en segundo plano) canal - "La idea surgi6 de unos seguidores que iban a mi instituto...”
Escena:10 Plano:2 Escena: 10 Plano: 3 Escena:10 Plano: 4 Plano imitando pantalla de ordenador

o

Fragmento inicial de uno de los primeros videos de Tatiana W +.iiana Kisiel sigue respondiendo a la pregunta Fragmento inicial del video de Tatiana Kisiel: 40 cosas que
en Youtube: Mega Haul Ropa hacer en cuarentena  (Audio original del video)

Escena: 11 Plano: 1

Escena:11  Plano:2 Escena: 11 Plano: 3 PE

Drew Tua empieza a recitar la segunda pregunta
- “He visto que el contenido que acostumbras a subir en tu canal..."|

Tatiana Kisiel continia con la pregunta
- “...pero la moda es de los mas destacados.”

MostoPapi continta con la pregunta
“...pero las entrevistas a j6venes son de los mas destacados”.

Escena: 11 Plano: 4 Escena: 12 Plano: 1 Escena: 12 Plano: 2

Drew Tua responde a la pregunta Fragmento del video de Drew Tué: La cuarentena nos esté
- "Mi canal siempre he dicho que no trata de un tema en especi..." [jdestrozando la salud.  (respuesta sigue en voz en off)

Escena: 12 Plano: 3 PP Escena:13  Plano: 1 PP M Escena.13 Plano: 2

/4] N
. il ‘ ‘\\ WV
Drew Tua sigue respondiendo a la pregunta Mostopapi responde a la pregunta Fragmentodel video de Mostopapi: Racismo en mi infancia
-“Cuando hablo de temas como salud mental, orientacion sexual..."| (respuesta de Mostopapi sigue en voz en off)
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Escena: 13 Plano: 3 Escena: 14 Plano: 1 Escena:14 Plano: 2

NOCS DAMOS

DE CAMINO CUENTA DE LA

A CASA SOMOS IMPORTANCIA DH
ICR EL GRITO NUESTRA VOZ

SggfggE DE LAS QUE CUANDO SOMOS
NO VALIENTE YA NO ZSTAN SILENCIADAS

-

Fragmento de historias de Instagramen los que Tatiana Kisiel
habla de feminismo (respuesta de Tatiana sigue en voz en off)

Escena. 15 Plano: 1

Tatiana Kisiel sigue respondiendo a la pregunta
-“Soy una persona que no le importa demasiado lo que piensen..."

Escena: 16 Plano: 1 PP Escena: 16 Plano: 3

recita la pregunt:
¢En qué momento ves necesario hablar de temas sociales en.

Escena: 16 Plano: 4 Escena: 16 Plano: 5

Mostopapi acaba la pregunta Tatiana Kisiel acaba de contestar la pregunta
-"Creo que es muy importante hablar de todo este tipo de..." -“No espero el momento idéneo para hacer un video..."

PPyPM

Escena: 17 Plano: 1 PD de los titulos de las noticias I Escena: 17 Plano: 2 PP Escena:18 Plano: 1

5 v en You'Tuhe
5% el comsume devideoen X
7o

Lt
durante €1 confinamicnt

Anmenta un

YouTube cumple 5 afjos: historia y futuro
de una plataforma con 2,000 millones de
usuarios

~ 4 . ; \ f »
g _y - l : .\‘ .\«c‘/‘ ; i

Bateria de titulos de noticias de varios medios digitales que
se relacionan con la evolucién social de YouTube

enla red social YouTube  _<youTube podria ser un medio..." [ -*Me parece una plataforma guay porque puedes llegar a mucha..

IEspeciaIista comenta la posibilidad de exponer temas sociales | Drew opina de la idoneidad de YouTube para temas social.
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Escena:18 Plano: 2 Escena. 18 Plano:4

Mostopapi opina sobre la idoneidad de YouTube para Especialista opina sobre la idoneidad de YouTube para
exponer tematicas sociales exponer tematicas sociales

Escena: 18 Plano: 5 Escena: 18 Plano: 6 Plano imitando pantalla ordenador @l Escena:18 Plano:7 PP.

Sate

i oo 00 s5te e

Drew habla de la censura que reciben los youtubers por Bateria de fragmentos donde youtubers como Wildhater se

Drew explica la censura en YT y experiencias de youtubers
hablar de temas delicados para la sociedad quejan de la censura en YouTube

-“Tengo una amiga que habla del body positive porque es..."

Escena: 19 Plano: 1 PP Escena: 19 Plano: 2 PE Escena. 19 Plano: 3

Especialista habla de la respc ilidad que debe tener el lad del youtuber Drew opina sobre la responsabilidad del youtuber y tener
youtuber con gran masa de seguidores en su contenido -“Creo que hay mucha gente que se e ca cuando escril que manifestar tu opinién en redes sociales

Escena: 19 Plano: 4 Escena: 19 Plano: 5 PPyPMC Escena: 19 Plano: 6 PP

Ul L

Mostopapi opina sobre la responsabilidad del youtuber y social del youtuber
tener que manifestar tu opinién en redes sociales “Sin duda creo que los youtubers si que deberian reflexionar y..."

E ialista habla de la respc

Especialista habla de la responsabilidad social del youtuber

Escena: 20 Plano: 1 Transicién fundido en blanco I Escena: 20 Plano: 2 PD de comentarios | Escena. 21 Plano: 1 PE

| - ol .

Cambio de plano con fundido para que no se vea brusco y Van apareciendo comentarios de odio publicados en las Tatiana Kisiel recita la pregunta relacionada con la presion
se vea dinamico redes. se introduce el tema de estar cohibido al expresar tu de los usuarios de internet
opinién
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Escena: 21 Plano: Escena:21 Plano:3 Divisién del plano en 3 [l Escena:21 Plano:4 PPy PMC

. , Drew Tua, Mostopapi y Tatiana Kisiel responden al unisono Drew Tua responde a las preguntas
Mostopapi recita la segunda pregunta relacionada con la que si han temido expresar su opinién sobre algun tema - “Algunas veces he dicho alguna cosa que se ha podido..."
presion de los usuarios de internet publicamente - "Si /Si /Si"

Escena.21 Plano: 7 PP

Escena: 21 Plano: 5

PE I Escena: 21 Plano:6 PD de los comentarios

\Varios comentarios de odio a youtubers e influencers del pais [J Tatiana acaba su intervencion ante las preguntas
-"Por eso,si decido compartir piblicamente mi opinién, procuro...”

Tatiana responde a las preguntas
- “Es como el temor de todo creador de contenido. En mis..."

Escena: 21 Plano: 8 Escena: 22 Plano: 1 Plano imitando pantalla ordenador [ Escena: 23 Plano: 1

I v

Fragmento de video de Mostopapi hablando del racismo Tatiana Kisiel recita la ultima pregunta relacionada con el
(funciona a modo de transicién y facilita la separacion entre futuro de YouTube y la postura social que puede adoptar
pregunta y pregunta)

Mostopapi responde las preguntas

Escena: 23 Plano: 2 Escena:23 Plano:3 Escena. 23 Plano: 4

Drew Tua responde a la pregunta Mostopapi responde a la pregunta Tatiana Kisiel responde a la pregunta
-“Creo que cada vez se esta perdiendo mas el miedo a hablar..." -“La Gnica forma de que pudiera ir a mas (el contenido social...”

Escena: 23 Plano: 5 Escena: 24 Plano: 1 Escena:24 Plano: 2 PG y PP de Dulceida y Alba

/ ] w ] o,
8 5% ! R Z N \ y )
Especialista comenta su vision hacia un YouTube mas Drew Tué habla de casos de youtubers que ayudan mucho a Fragmemo dgl video subido a YOL_lTube de la boda de
comprometido con las causas sociales normalizar luchas sociales Dulceida (sigue la voz en off en primer plano)
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Escena: 24 Plano: 3 Escena: 24 Plano: 4 Escena.25 Plano: 1

Fragmento del video subido a YouTube de Nikkie Tutorials Drew Tua habla de lo que espera de la sociedad en relacion a iEspecialista habla de la importancia de conectar de manera
explicando que es Transexual (sigue voz en off en primer planoJllla aceptacion de luchas y movimientos sociales as real con tu audiencia

Escena: 25 Plano: 2 Fundido lento en blanco Escena: 26 Plano: 1 PP Escena: 26 Plano: 2 PP

-y (L 8

Transicion que da importancia al mensaje del especiali Esp ista reflexiona sobre el futuro de habladela W Mostopapi reflexiona sobre el futuro del contenido en
y ayuda a separar el desenlace del reportaje importancia de conectar de manera mas real con tu audiencia @ youTube

Escena: 26 Plano: 3 Escena: 26 Plano: 4 Escena:27 Plano: 1 PD de titulos subidos a Youtube

Feminis e de vid »en YouTube
"I5IN9 para homores, , pyyaq, =
Fp tPucde

1 hombe ser femins a'

YouTube crimnln =

Bl RANSEXURLIDAD
usu ' =
YOTECREO

4 N SENTIDA 110
|DENTIDAD SE e

T ek

Tatiana Kisiel reflexiona sobre la concepcion que hay Drew Tué reflexiona sobre el futuro y la necesidad de hablar
respecto a ser creador de contenido de temas sociales de actualidad

Bateria de titulos de videos que defienden y luchan por
luchas sociales

Escena: 28 Plano: 1 Escena: 28 Plano: 2 Escena: 29 Plano:1 Transicién fundido blanco

créditos finales

ialista acaba de hablar sobre el futuro del contenido y Mostopapi dice la Ultima frase del reportaje que hace Transicion que permite seguir con los créditos finales
las posibilidades de YouTube” reflexionar al espectador (aparecen créditos finales)

Escena:29 Plano: 2 Créditos finales Escena: 30 Plano:1 Fundido negro

Fragmentos de los tres youtubers entrevistados apagando sull Fundido en negro final.
camara mientras aparecen los créditos finales
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3.3. Teaser
A modo de anticipo, he realizado un teaser de 3 minutos del proyecto audiovisual para
acabar de plasmar la idea general del reportaje. A continuacion, dejo el enlace desde
el cual se puede acceder.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=90JfAmac-D0&feature=youtu.be

3.4. Plan de medios
Tras concretar las caracteristicas generales que tendra este proyecto de reportaje
audiovisual, se debe tener en cuenta la descripcion del target especifico al cual ird
dirigido. Este publico objetivo se ha definido en base a la franja de edad que esta mas
interesada y activa en las redes sociales, que es de 16 a 34 afios aproximadamente
segun la agencia de marketing online mediaclick.es'® y el portal Reason Why*°, de

actualidad e investigacion sobre marketing y economia.

No obstante, al tratarse de un reportaje divulgativo que combina la necesidad de
exponer temas sociales de la actualidad con la transformacion del discurso del
youtuber, puede generar interés general en un publico menos especifico. Por ello, he
visto necesario utilizar el analisis sobre la audiencia general de medios realizado por
la Asociacion para la Investigacion de Medio de Comunicacion?®® (AIMC), con el
objetivo de hacer un estudio de los medios de comunicacion y plataformas mas

factibles para la difusion del reportaje.

18 Bayo, S. (30 de junio de 2019). ¢, Cudl es la edad de los usuarios de las redes sociales?. Media Click. Recuperado
el 03 de abril de 2020 https://www.mediaclick.es/blog/cual-es-la-edad-de-los-usuarios-de-las-redes-sociales/

19 Reason Why. (07 de mayo de 2019). Analizando el perfil de los usuarios de YouTube. Recuperado el 02 de abril
de 2020 https://www.reasonwhy.es/actualidad/estudio-usuarios-youtube-webedia-2019

20 Audiencia General de medios. (2020) Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion. Recuperado
el 02 de abril de 2020 http://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
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Segun dicho analisis sobre la audiencia general de los medios, en la primera oleada
de 2020 la television es el medio mas consumido con un 85’9%. No obstante, se debe
observar que los consumidores que lideran este medio son de 65 afios en adelante y
gue la poblacion joven es la menos destacada. Por otra parte, internet cuenta con el
81'1% de la audiencia y se confirma que la plataforma de YouTube lidera la
clasificacion de la tipologia de soportes de internet. Segun este analisis, se observa
también que las franjas mas sefaladas son las mas jévenes, en concreto la que
corresponde a la poblacion de entre 20 a 24 afos.

Considerando que la audiencia mas joven prefiere consumir contenidos en linea, veo
la posibilidad de que el reportaje pudiera reproducirse en los siguientes medios y/o

plataformas:

1. Canales de YouTube dedicados exclusivamente a la reproduccién de reportajes y
documentales que puedan interesarse en €él. Dos ejemplos de canales de este

estilo son: Sin Filtros?! y DW Documental®?.

Nombre del canal Sin Filtros

Fecha de creacion 26 mayo, 2016

21 Sin Filtros. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 02 de abril de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCd1koounZ3H1Lagl Doas3Xa/about

22 DW Documental. Inicio (Canal de YouTube). Recuperado el 02 de abril de 2020
https://www.youtube.com/channel/UCQ1GpKal5ulyoQuxz7H4rng/about

68


https://www.youtube.com/channel/UCd1koounZ3H1LaqLDoas3Xg/about
https://www.youtube.com/channel/UCQ1GpKa15ulyoQuxz7H4rng/about

Tipo de contenido

Reportajes relacionados de historias, denuncias sociales,
actualidad e investigacion.

Suscriptores

403.000 suscriptores

Visualizaciones

65.375.325 visualizaciones

Observaciones

Canal producto de sinfiltros.com, un medio digital que
apuesta por el periodismo sin filtro ni temas preestablecidos.
Abarcan tematicas de investigacion, historias reales, zonas

en conflicto y actualidad social.

Nombre del canal

DW Documental

Fecha de creacion

28 noviembre, 2017

Tipo de contenido

Documentales y reportajes de eventos globales, actualidad y

viajes

Suscriptores

1,6 millones de suscriptores

Visualizaciones

264.533.492 visualizaciones

Observaciones

Canal producto de DW, canal internacional de Alemania.
Suben contenido de canales alemanes y productoras

internacionales.
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2. Medios de comunicacion de prensa digital y/o escrita que tengan un apartado
web para reportajes o en el que pueda reproducirse. Los seleccionados han sido La
Vanguardia?®, El Peri6dico®* y El Pais?.

Diario o medio digital La Vanguardia
Fecha de creacion 1 febrero, 1881
Observaciones LaVanguardia.com tiene cinco apartados; secciones,

canales, ediciones locales, suplementos y servicios.
Estos te permiten consumir de manera mas agil el

contenido que se busca.

La pagina de lavanguardia.com tiene una gran variedad de reportajes escritos que se
complementan con fotografias, infografias y videos informativos de corta duracion. Se
lanzan en la seccidn que mas se adecue en relacion a su tematica, es por eso que no
existe ninguna seccion especifica para reportajes. No obstante, lavanguardia.com no
dispone de reportajes Unicamente audiovisuales.

Por ello, en el caso de querer publicar el reportaje en esta plataforma, este deberia ir

complementado de una pieza escrita y seria necesario adaptar el propio reportaje.

Diario o medio digital El Periddico
Fecha de creacion 26 octubre, 1978
Observaciones Elperiodico.com distribuye su contenido en once

apartados, de los cuales uno es Unicamente de
contenido audiovisual; portada, actualidad, sociedad,

cultura, extra, entre todos, videos y servicios.

23 La Vanguardia. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.lavanguardia.com/
24 El Periddico. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.elperiodico.com/es/
25 El Pais. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://elpais.com/elpais/
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Aligual que en la p4gina web de La Vanguardia, elperiodico.com tiene un gran nimero
de reportajes escritos complementados con galerias de fotografias, infografias y
videos distribuidos segun sus tematicas. Sin embargo, la diferencia de este medio
digital es que dispone de un apartado llamado “videos” exclusivamente para
contenidos cortos audiovisuales. Aun asi, en elperiodico.com tampoco se encuentran
reportajes audiovisuales, sino reportajes escritos con algun video de soporte. Asi
pues, de la misma manera que con lavanguardia.com, seria necesario realizar una

pieza escrita y hacer una readaptacion del reportaje en cuestion.

Diario o medio digital El Pais
Fecha de creacion 4 mayo, 1976
Observaciones elpais.com dispone de un apartado llamado “videos”

en el que se encuentra una variedad de contenidos
audiovisuales, secciones de periodistas de renombre,

entre otros.

La pagina web elpais.com también cuenta con un apartado exclusivo para visualizar
contenido audiovisual. Se debe recalcar que tras analizar los contenidos que lanzan
en esta, se observa que hacen un mayor uso de la informacion mediante videos y les
dan una duracién mas extensa. Por ello, aunque elpais.com también tenga una falta
de reportajes audiovisuales, el hecho de dar mas importancia a este tipo de piezas

hace que pueda ser mas accesible la publicacién de mi reportaje en este medio digital.

3. Medios de comunicacion en television que dispongan de un apartado web o
plataforma en los que se puedan visualizar reportajes. Los medios analizados han sido
TVE, PlayZ, La Sexta'y TV3.

Medio de comunicacién | Television Espafiola (TVE)

en tv o plataforma
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Fecha de creacion 28 octubre, 1956

Observaciones Posibles secciones para la reproduccién del reportaje:
- Somos Documentales?®®

- La aventura del saber?’

Medio de comunicaciéon | Playz?® (canal digital de contenido joven de RTVE)

en tv o plataforma

Fecha de creacion 30 octubre, 2017

Observaciones Plataforma dirigida a una audiencia mas joven que la

estimada en TVE.

La pagina web de Television Espafola, rtve.es, tiene una seccion llamada “Somos
Documentales” en la que se pueden visualizar documentales y reportajes a la carta
de diversas tematicas; actualidad, artes, biografia, cyt, culturas, deportes, y
gastronomia. También, posee una seccidon del programa diario matinal divulgativo
llamado “La aventura del saber”, donde suben reportajes que han sido emitidos para
poder volver a verlos en cualquier momento. Por dltimo, rtve.es te permite acceder a
la plataforma que ha creado TVE destinada al publico mas joven llamada Playz. Dicho
canal se compone de series, programas, reportajes y podcasts llevados algunos por
personalidades conocidas de internet. En Playz buscan teméaticas que puedan

adaptarse y despertar el interés de la audiencia mas joven.

Medio de comunicacion La Sexta®®

en tv o plataforma

26 Documentales. RTVE. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.rtve.es/documentales/

27 La aventura del saber. RTVE. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.rtve.es/television/la-aventura-del-
saber/videos/

28 Playz. RTVE. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.rtve.es/playz/

2% La Sexta. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.lasexta.com/
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Fecha de creacion 27 marzo, 2006 (primera transmision)

Observaciones Los reportajes que aparecen en lasexta.com han sido
emitidos previamente en television. Tienen un gran
namero de reportajes en linea, pero estan creados por

SuS propios equipos.

La pagina web de La Sexta dispone de numerosos reportajes a la carta. Sin embargo,
todos estan creados por sus equipos y emitidos en television dentro de los programas
de los que forman parte. Aquellos que tienen una seccion en la web de lasexta.com y
se destacan por sus reportajes son “La Sexta Noche”, “Equipo de investigacion”, “La
Sexta Columna” y “Salvados”. Por lo tanto, aunque haya sido una opcién inicial a tener
en cuenta para observar la afinidad con mi proyecto audiovisual, no considero que sea
una buena eleccion puesto que no se adecua a las caracteristicas de los reportajes

de La Sexta.

Medio de comunicacion TV3

en tv o plataforma

Fecha de creacion 10 septiembre, 1983

Observaciones Posibles programas con secciones en ccma.cat para la
reproduccion del reportaje:
- 30 Minuts®°

La pagina web de TV3 dispone de varias secciones para sus programas de television
de reportajes. Tras analizar el contenido de dichos programas, el mas adecuado para
la reproduccion del reportaje a desarrollar es “30 Minuts”, que escoge temas de

actualidad e interés social. Una vez observados sus reportajes a la carta disponibles

30Tots els reportatges de 30 minuts. CCMA. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://www.ccma.cat/tv3/30-
minuts/tots-els-reportatges/
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en el apartado “tots els reportatges” he podido ver que, aunque la mayoria de estos
duren alrededor de 30 minutos, se encuentran reportajes de 25 a 50 minutos que
también han sido emitidos. Por otra parte, también habia considerado la posibilidad
de poder reproducirlo en el programa “Quan arribin els marcians”, ya que se acerca
de manera mas profunda a temas culturales. No obstante, este Ultimo ya tiene un
equipo concreto que son los encargados de llevar a cabo el contenido del programa.
En este caso, Julia Bertran y Jofre Font son los reporteros que conducen los reportajes

y eso hace que no pueda desarrollar mi reportaje tal y como esta previsto.

4. Emisoras de radio que puedan incorporar el reportaje en algin espacio o programa
del cual dispongan. Esta ultima posibilidad de emision hace que el reportaje tuviese
gue adaptarse al formato audio de radio o, en todo caso, que la emisora disponga de
una pagina web en la que suban contenido audiovisual. He seleccionado las cadenas

0 emisoras iCat i Cadena Ser.

Cadena o emisora de iCat®' (emisora de Catalunya Radio)

radio

Fecha de creacion 22 abril, 2006

Observaciones Emisora con programacion relacionada con temas de

interés sociocultural. Hace hincapié en desarrollar
contenidos que se adecuen a tematicas mas juveniles y

tendencias de internet.

La emisora de Catalunya Radio, iCat, dispone de la pagina web ccma.cat/catradio/icat
con una seccion llamada “ICAT TV”. En esta se pueden consumir programas de
tematicas variadas orientadas al entretenimiento y al publico joven. Dichos programas
se encuentran subidos a la plataforma de Youtube, con lo cual también pueden

reproducirse en esta sin la necesidad de acceder a la pagina de iCat. Después de

31 Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals. Recuperado el 02 de abril de 2020
https://www.ccma.cat/catradio/icat/
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analizar el tipo de contenido, si optara por emitir el reportaje en esta emisora, se
deberian hacer diversos cambios para conseguir que no desentone entre la
programacién establecida. Habria que poder adaptar el reportaje al formato radio, la
cual cosa permitiria su emision dentro de la programacion de la emisora y también
podria visualizarse, esta vez en formato audiovisual, una vez se acceda a “ICAT TV”.
Cabe decir que, al ser un medio catalan es posible que puedan pedir alguna entrevista
o fragmentos del reportaje en catalan. Sin embargo, esta caracteristica especifica no
seria problema puesto que los personajes que aparecen en este, tanto youtubers
como especialistas, son de Catalunya. En este caso, se deberia adaptar el idioma o

bien con subtitulos o con la repeticién de alguna entrevista.

Cadena o emisoraradio | Cadena Ser32

Fecha de creacion 15 octubre, 1924

Observaciones Cadena Ser dispone de la pagina web cadenaser.com
en la que se puede ver y consumir los programas
emitidos. Tiene una plataforma digital llamada
playSER* que permite escuchar también sus

programas a la carta y comentarlos.

Tras analizar la Cadena Ser, he visto que su pagina web cadenaser.com tiene un
apartado a la carta en el cual se puede especificar “reportajes”. Este permite filtrarlos
por fecha de emision y tematica, por lo que es necesario que el reportaje en cuestion
haya sido emitido para poder escucharlo en la web. Lo que significa que, a no ser que
el reportaje forme parte de algun programa especifico, hay menos posibilidades de
gue sea emitido. De toda la programacion de la cadena, el programa que podria
adecuarse un poco mejor por tematica a mi reportaje seria “La Hora Extra” puesto que

se dedica a dar informacidn relacionada con la cultura. No obstante, se emite los

82 Cadena Ser. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://cadenaser.com/
33 PlaySer. Recuperado el 02 de abril de 2020 https://play.cadenaser.com
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domingos de 7:30 a 8:00 de la mafiana y la franja de edad de esa audiencia no va
acorde con audiencia que debe captar mi reportaje.

Apuesta Audiovisual

Después de haber clasificado y analizado los diferentes medios, considero que la
mejor opcidén para emitir mi reportaje es el canal digital Playz de RTVE. Es una
plataforma creada para desarrollar contenidos basandose en la actualidad social y los
intereses de la audiencia mas joven. Entre estos se encuentran reportajes de
tematicas sociales actuales y una gran variedad de programas con la presencia de
personalidades de internet. Como consecuencia de todo ello, pienso que el reportaje
tendria un lugar idéneo en esta plataforma digital.

Por otra parte, no descarto la idea de poder emitir el reportaje en otras plataformas de
comunicacion que también puedan estar interesadas en el mismo. Por ello, considero
gue la emisora de Catalunya Radio iCat también es otra opcion a valorar por su
contenido enfocado en atraer a una audiencia mas joven y siguiendo una linea de
tematicas relacionadas con las tendencias y las redes sociales.

Por ultimo, al ser un reportaje que trata directamente de la plataforma de videos
YouTube, creo conveniente que dicho reportaje pueda visualizarse en la misma. Asi
pues, he querido resaltar la opcion de emitirlo en el canal de Sin Filtros puesto que
puede adaptarse al tipo de contenido que acostumbra a subir. Soy consciente que no
podria no tener la misma repercusion que en las otras dos plataformas comentadas
anteriormente, no obstante, ayudaria a exponer el trabajo a un mayor nimero de
personas interesadas en el tema de YouTube.

Cabe decir que la posibilidad de emitirse en mas de un medio o, por el contrario, que
solo pueda tener el reportaje un medio exclusivo, dependera de la cantidad que dicho
medio esté dispuesto a pagar por el reportaje. Se debe tener presente que pueden
intentar llegar a un acuerdo para la difusién de este. Por lo tanto, es importante tener
multiples opciones de emision para asegurarse que el trabajo consiga su exposicion

al publico con los maximos beneficios posibles.
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3.5.  Plan financiero
Tras haber realizado el plan de medios y desarrollar la propuesta audiovisual, es
necesario plantear el plan de financiacion con la finalidad de cubrir el maximo coste
posible que adquiere esta produccién audiovisual. Este apartado est4 conformado por

un estudio de sponsors (ver apartado 3.5.1) y unas subvenciones (ver apartado 3.5.2).

3.5.1. Estudio de sponsors

Una vez definidas las caracteristicas de la audiencia a la que va a ir dirigido el
reportaje, es necesario estudiar la posibilidad de tener patrocinios para financiar parte
del proyecto.
Teniendo en cuenta que el reportaje busca al espectador joven, puesto que es el mas
activo tanto en YouTube como en otras redes sociales, se deben pensar los tipos de
productos que podrian adecuarse a esta audiencia. Considero que se podria
conseguir el patrocinio de marcas que formen parte de mercados diferentes, en este
caso el sponsor textil y el sponsor alimentario. De esta manera, ambos productos
obtendrian una fuerte representacion dentro del reportaje sin opacarse ni competir
entre ellos. Una vez seleccionados, es necesario ver los valores de las marcas
seleccionadas y hacer un andlisis a la publicidad que suelen utilizar para promocionar
sus productos.

En relacion al sponsor textil he planteado tres posibles patrocinadores a analizar para

escoger los mas convenientes para el reportaje. Estos son la cadena de tiendas de

ropa Bershka, la marca de ropa online internacional Shein y la marca de ropa online
catalana Natural By Lila.

- Bershka®*, cadena de tiendas de ropa del grupo Inditex fundada en 1998. Cuenta
con ropay accesorios tanto para mujer como para hombre. Define su target como
“j6venes atrevidos conocedores de las ultimas tendencias e interesados en la
musica, las redes sociales y las nuevas tecnologias” (Bershka). Es una de las
marcas mas conocidas entre los jévenes y tiene una fuerte presencia en redes
sociales, puesto que supera los 8 millones en Instagram y los 11 millones en

Facebook. No obstante, aun teniendo esa presencia en internet, no es una marca

34 Bershka. Recuperado el 10 de abril de 2020 https://www.bershka.com/es/company.html
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gue destaque por la publicidad hecha en redes sociales. Al estar tan establecida
mundialmente no hace uso de todas las posibilidades promocionales que brindan
estas.

Shein®, marca de ropa online internacional creada en 2008. Es una empresa
focalizada en ropa femenina, aunque cuenta con ropa para hombre, accesorios y
complementos para el hogar. Al haber sido un negocio por internet desde un inicio
siempre se ha promocionado principalmente mediante publicidad digital y les ha
dado mucha importancia a las redes sociales. Estas Ultimas han sido
imprescindibles para darse a conocer entre las paginas en linea de moda, ya que
han conseguido hacerse un hueco entre los jovenes utilizando el marketing digital
e influencia de personalidades de internet como youtubers e influencers. Shein
cuenta con mas de 10 millones de seguidores en su cuenta de Instagram y tiene
perfiles secundarios, como por ejemplo Shein México, Shein Russia, Shein Italy o
Shein UK, para promocionar sus productos personalizando las publicaciones para
cada pais concreto. En el caso de la cuenta Shein Spain, con el usuario

@shein_spain, acumula mas de 200.000 seguidores.

Natural by Lila®, tienda de ropa online femenina catalana. Sigue las Ultimas
tendencias de la moda para ofrecer prendas originales y se dirige a un target mas
bien joven. He seleccionado esta marca puesto que no tiene la repercusion
internacional de las dos anteriores y, por lo tanto, es mas sencillo concretar una
colaboracion para el proyecto. Natural by Lila se ha hecho conocida en el
panorama nacional principalmente mediante la publicidad en redes sociales, tanto
por su cuenta en Instagram como por las colaboraciones con influencers que han

mostrado sus prendas y han recomendado la tienda online.

Analizando las caracteristicas afines entre las opciones de sponsors y el reportaje en

cuestion, considero que Shein y Natural by Lila son las empresas de moda mas

35 Shein. Recuperado el 10 de abril de 2020 https:/es.shein.com/About-Us-a-117.htm|
36 Natural By Lila. Recuperado el 10 de abril de 2020 https://naturalbylila.com/
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factibles. Ambas han nacido como negocio en linea, se promocionan principalmente
en internet y dan una gran importancia a su marca en las redes sociales.

En cuanto a Bershka, inicialmente habia contado con ella como posible sponsor, pero
tras analizar su trayectoria y compararla con las demas opciones, seria mucho mas
complicado lograr que aceptaran la colaboracién. Forma parte de Inditex, principal
distribuidor de moda en el pais®, y es una marca con mucho mas recorrido que podria
no tener suficiente interés en un proyecto que pretende ser emitido en linea. Por otra
parte, Bershka no destina la mayor parte de su publicidad en internet y redes sociales,
qgue es la caracteristica que mas destaca de Shein y Natural By Lila. Por ello, he

decidido prescindir de esta ultima y quedarme con las restantes.

Respecto a los sponsors alimentarios, he considerado contar con algunas opciones

de snacks mas usuales entre los jovenes.

- Takis®®: Producto de la linea de snacks de la marca Bimbo. Es un tentempié
lanzado en 2015 que se dirige a un publico joven. Comenzé promocionandose
generalmente en television, pero también ha utilizado la colaboracion de mdultiples
creadores de contenido en internet para mostrarse en redes sociales. Se ha hecho
especialmente conocido entre los jovenes por salir en Youtube, ya que muchos
youtubers lo incorporaban en sus videos. Por lo que respecta a su presencia en
las redes, dispone de canal de Youtube verificado con mas de 10.000 suscriptores

y cuenta de Instagram (@takiesesp) con mas de 14.000 seguidores.

Imagen promocional de Takis con la colaboracién de los youtubers Auron Play y Wismichu.

Fuente: pagina web retailatual.com

37 Informe 2019: El sector de la Moda Espariola Online (09 de mayo de 2019). Salesupply. Recuperado el 10 de
abril de 2020 https://www.salesupply.es/media/salesupply-blog/informe-2019-el-sector-de-la-moda-
espa%C3%B1lola-online/

38 Productos - Snacks. Bimbo. Recuperado el 10 de abril de 2020 https://www.bimbo.es/productos/snacks/takis

79


https://www.salesupply.es/media/salesupply-blog/informe-2019-el-sector-de-la-moda-espa%C3%B1ola-online/
https://www.salesupply.es/media/salesupply-blog/informe-2019-el-sector-de-la-moda-espa%C3%B1ola-online/
https://www.bimbo.es/productos/snacks/takis

Donettes®®: Producto de la linea de snacks dulces de la marca Bimbo que apuesta
por un target mas joven. Donettes se involucra de pleno en desarrollar campafas
de publicidad que estén claramente dirigidas a las nuevas generaciones, internet
y redes sociales. Dispone de su propia pagina web (donettes.com), cuenta de
Instagram (@Donettes es) con mas de 25.000 seguidores y de Twitter
(@Donettes) con 22.000 seguidores. Usa la difusion y las herramientas que
proporcionan las redes para mostrar su producto y mantener mucha interaccion
con sus consumidores. Los claros ejemplos son la creacion de etiquetas como
#Donetters #ComparteEIDonetting #Donettower o #Housetting, entre otras, los
retos que proponen a su publico para que lo compartan en sus perfiles sociales y
la colaboracién con personalidades de internet. Donettes da mucha importancia a
la influencia de youtubers e influencers para hacer publicidad de sus productos.

aom | W/

Colaboraciones de Donettes con 5 youtubers en Instagram (Shooter, Salva, Judith Jaso, Abi Power y 8cho)

Fuente: Cuenta oficial de Instagram @Donettes_es

Pipas G, productos de la empresa Grefusa®® dirigidos al target mas juvenil.
Grefusa se beneficia también de las oportunidades de difusion que generan las
redes sociales y suelen crear etiqguetas para sus campafas publicitarias. Ha
convertido su eslogan “Solo pasa con pipas G” en una etiqueta
#SoloPasaConPipasG que puede utilizarse en cualquier red social.

La empresa dispone de pagina web en la que explica todas sus lineas de snacks

39 Donettes. Recuperado el 10 de abril de 2020 https://www.donettes.com/
40 Grefusa. Recuperado el 10 de abril de 2020 https://grefusa.com/
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y frutos secos, ademas de cuenta de Instagram que acumula alrededor de 60.000
seguidores y cuenta de Twitter con mas de 70.000 seguidores.

Después de analizar los diferentes sponsors del sector de la alimentacién, teniendo
en cuenta la presencia en redes sociales de las dos marcas de Bimbo, la importancia
gue dan a creadores de contenido para promocionar sus productos y las estrategias
publicitarias que logran que los jévenes interactien y hablen en internet de su
producto, he decidido que la mejor opcion es contar con el patrocinio de Takis y
Donetttes para mi proyecto de reportaje audiovisual. Ambos productos de Bimbo
acostumbran a dar mucha relevancia a la publicidad digital, y como pretendo emitir el
reportaje en una plataforma digital, estas dos colaboraciones son las mas idoneas.

3.5.2. Subvenciones

Para conseguir facilidades econdmicas en la elaboracion del reportaje, se ha
considerado la posibilidad de solicitar subvenciones que la Generalitat de Catalunya
y el Ministerio de Cultura del Gobierno Espafiol pone a disposicién de los proyectos
audiovisuales. Cabe destacar que se ha tenido en cuenta las subvenciones
relacionadas exclusivamente con la produccion. Para obtenerlas, se seguiran todos
los procesos legales para poder acceder a dichas financiaciones y se rellenaran los
formularios necesarios para acabar de tramitar correctamente cada una de ellas.
Ambos servicios de financiacion se tramitan en linea.

Por ello, las subvenciones que podrian ir mas acorde con la naturaleza de este

proyecto son las siguientes.

- Ayudas a la produccion de cortometrajes sobre proyecto**

Los drganos responsables son el Ministerio de Cultura y Deporte y el Instituto de la
Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA). Ayuda destinada a las
actividades cinematogréficas, de video y de programas de television*?. La tramitacion

se hace en linea mediante la sede electronica del Ministerio de Cultura y Deporte.

41 Becas, ayudas y subvenciones. Gobierno de Esparfia, Ministerio de Cultura y Deporte. Recuperado el 02 de junio
de 2020 http://www.culturaydeporte.gob.es/servicios-al-ciudadano/catalogo/becas-ayudas-y-subvenciones.html

42 Sistema Nacional de Publicidad de Subvenciones. Gobierno de Esparia, Ministerio de Hacienda. Recuperado
el 02 de junio de 2020 https://www.infosubvenciones.es/bdnstrans/GE/es/convocatoria/454688
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- Subvenciones para la produccién de cortometrajes cinematograficos*

Los organismos responsables de esta ayuda son el Departamento de Cultura y el
Instituto Catalan de las Empresas Culturales (ICEC). La tramitacion se hace en linea
mediante la sede electronica del Departamento de Cultura de la Generalitat de

Catalunya.

43 Subvenciones para la produccion de cortometrajes cinematogréaficos. Generalitat de Catalunya, Departamento
de Cultura. Recuperado el 02 de junio de 2020 https://cultura.gencat.cat/es/tramits/tramits-temes/Subvencions-
per-a-la-produccio-de-curtmetratges-cinematografics?category=
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4. CONCLUSIONES
Tras realizar el proyecto de reportaje audiovisual considero que he conseguido cumplir
con los objetivos principales que propuse en un inicio. En relacion al papel social del
youtuber, gracias a las entrevistas elaboradas para desarrollar este trabajo he podido
reafirmar que realmente esta habiendo una evolucion de contenidos de caracter cada
vez mas social en YouTube. También, con las experiencias de los propios creadores
de contenido en linea que han participado en el trabajo he logrado exponer la versién
mas personal sobre el papel y la responsabilidad social que ha adquirido el youtuber.

Con la ayuda de los expertos se ha podido, por una parte, plasmar las nuevas
posibilidades comunicativas que proporciona una plataforma como YouTube y, por
otra parte, relacionar como estas pueden llegar a ser realmente imprescindibles para

la difusion de un movimiento social en la actualidad.

En cuanto a la consulta de documentacion para la elaboracion del proyecto, es
importante resaltar que me ha resultado complicado encontrar estudios relacionados
con la version mas social del youtuber y la transformacion de contenidos de YouTube.
Por lo tanto, me he visto en la necesidad de dar una mayor visibilidad en este trabajo
a la responsabilidad social que ha adquirido el creador de contenido a la hora de

comunicarse en internet.

Al tener que desarrollar el trabajo en medio de una pandemia mundial provocada por
la Covid-19, he tenido mas dificultades al tratar de contactar con los entrevistados,
tanto con los creadores de contenido en linea como con los expertos en comunicacion
digital y redes sociales. Por ello, la comunicacidon mas parecida a estar cara a cara
con cada uno de ellos fue mediante videollamadas. No obstante, considero que he

podido realizar un buen trabajo acorde con la situacion actual.
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6. ANEXOS

6.1. Cuestionarios de los entrevistados

Cuestionario youtuber:

¢En qué momento nacio la idea de crearte un canal? ¢ Por qué?

He visto que el contenido que acostumbras a subir es muy variado pero el
relacionado con (maquillaje/moda/video blogs segun el youtuber al que vaya
dirigida la pregunta) es de los mas importantes. ¢ COmo encuentras esa forma de
hablar sobre temas sociales a una audiencia que no se ha suscrito por ello?

¢En qué momento ves necesario hablar de temas sociales en un canal que no
nacio con esa idea?

¢Piensas que YouTube es un medio de comunicacion idoneo para tratar de
exponer problematicas sociales?

¢ Consideras que el youtuber con una gran masa de seguidores tiene la
responsabilidad social de manifestarse y hablar de temas que preocupan a la
sociedad?

¢ El youtuber con una gran masa de seguidores deberia cuidar su contenido por
ser un claro influyente en las generaciones mas jovenes?

¢, Te has sentido cohibida a la hora de expresar tu opinidén respecto a algun tema
en redes sociales?

¢, Has dejado de subir algun video por lo que esto podria ocasionar?

Haciendo una mirada hacia el futuro, ¢crees que los youtubers adoptaran una
postura mas social hacia estos temas o preferiran no pronunciarse por lo que

pudiese pasar?

Preguntas personalizadas: Tatiana Kisiel

He visto que creaste el canal de YouTube en 2014 y ahora tienes 21 afios. ¢Qué
cambios son los mas importantes en el contenido que acostumbrabas a subir y el
de ahora?

En otras redes sociales como en el caso de Instagram sueles subir mas contenido
relacionado con causas sociales (como el destacado de historias en tu perfil sobre
feminismo). ¢Tiene algo que ver con la concepcion que tienes de YouTube?

¢ Tienes pensado ir incorporando mas esos temas a tu canal?
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Preguntas personalizadas: Drew Tua

¢ El hecho de formar parte de la comunidad LGTBI hace que tengas una mayor
necesidad de subir contenido relacionado para ayudar a su visibilidad en
YouTube?

Aungue el maquillaje sea uno de los temas mas recurrentes en tu canal, también
expones tu opinién respecto distintos temas sociales (feminismo y comunidad
LGBTI). ¢Te importa tener menos repercusion/ visualizacion cuando subes un
video de tematica social que cuando prefieres colgar un video de cuidado del
cabello?

Preguntas personalizadas: MostoPapiTV

¢Consideras que las experiencias personales que explicas en tu canal
relacionadas con el racismo pueden ayudar a la lucha contra el mismo?

Como sueles subir bastante contenido relacionado con luchas sociales ¢has
llegado a considerar centrar tu canal en un contenido exclusivamente para apoyar

a la lucha contra el racismo?

Cuestionario expertos:

YouTube comenzdé con contenido de mero entretenimiento, pero ha ido
evolucionando e incorporando todo tipo de contenido social como el ejemplo de
videos de feminismo o la comunidad LGBTI ¢ Qué nuevas posibilidades ves que
brinda YouTube a la sociedad?

¢, Qué opinas sobre los siguientes datos que salieron en enero de 2020? "Los
usuarios de internet pasan un promedio de 6 horas
y 43 minutos en linea cada dia. De ese tiempo, 2 horas y 24 minutos son
destinados a las redes sociales".

En los dultimos afios, YouTube ha evolucionado hasta tener un contenido
hipersegmentado en su plataforma. ¢Qué nuevas posibilidades crees que
proporciona esta transformacién tematica tanto para el usuario como para los

propios creadores de contenido?
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- Teniendo en cuenta que el consumo de videos de YouTube viene principalmente
de la poblacién mas joven ¢ crees que los youtubers con masas de seguidores e
influencia deben tener una cierta responsabilidad social?

- ¢Qué factor o factores consideras que son mas importantes a la hora llamar la
atencion en YouTube y conseguir generar una audiencia fiel?

- ¢ Consideras que hay cierto tipo de contenidos que funcionan mejor para generar
una audiencia en YouTube? ¢Qué crees que necesita un canal para generar
audiencia?

- ¢ Piensas que la plataforma de YouTube tendra un final como lo han tenido otras
como por ejemplo Vine? o por el contrario ir4 transformandose y adaptandose a

sus usuarios siendo un medio de comunicacion consolidado por toda la sociedad?

6.2. Entrevistas
Drew Tua:

- https://www.youtube.com/watch?v=EPMeQOjGuwe4&feature=youtu.be

MostopapiTV:

- https://www.youtube.com/watch?v=BoTqgpJxN-iM&feature=youtu.be

Tatiana Kisiel:

- https://www.youtube.com/watch?v=p9INfkHgEwc&feature=youtu.be

Alexia Herms:

- https://www.youtube.com/watch?v=KsKUnc8Pho8&feature=youtu.be

Santiago Giraldo:

- https://www.youtube.com/watch?v=D6WGP66ZFrs&feature=youtu.be
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6.3. BOE. Convenio colectivo del sector de laindustria de produccién

audiovisual (técnicos)

ANEXO I.3

Técnicos en producciones cuya explotacion primaria sea su difusion por medio de
un sistema de televisidon

El salario semanal incluye |la prorrata de pagas extraordinarias y la compensacion econdmica de las vacaciones.
Este salario semanal serd de aplicacién dnicaments a contratos de duracién inferior 2 un mes.

El salaric mensual incluye la prorrata de pagas extraordinarias, no la compensacion econdmica de las vacaciones.

Salario base
Categorias profesionales e 12':,?935 i
Equipo de Produccidn
A) Produccidn:
Director de Produccidn 562,80 | 1934861 |23.215,34
Jefe de Produccion 480,80 | 1.652,75 |19.832,57
Ayudante de Produccién 357,80 1.229,95 |14.759.42
Auxilizr de Produccian 237,01 B83.46 | 10,601,532
Secretaria/o de Praduccion 257,01 883,46 | 10.601,52
B) Direccion:
Primer Ayudante de Direccidn 41930 | 1.441.35 17.298.25
Supervisor de Continuidad/Script 357,80 1.229,95 |14.759.42
Segundo Ayudante de Direccidn 296,31 | 1.018,36 (12.222.70
Auxiliar de Direccion 237,01 883.46 | 10,601,532
Equipo de Realizacion
Realizader 480,80 | 1.652,75 |19.832,57
Ayudante de Realizacion 357,80 | 1.229,953 |14.759.42
Regidor 337.30| 1.,159,4%|13.913,8%
Auxilizr de Realizacidn. 237,01 B83.46 | 10,601,532
Equipo de Redaccicn
Jefe de Redaccion 419,30 | 1.441,35|17.296,25
Redactor 337.30| 1.15%,4% (1391389
Documentalista 316,81 | 1.08%,02 |13.068.24
Ayudante de Redaccidn 257,01 BE3.45 | 10.601,.52
Secretaria/o de Redaccidn 257,01 883,46 | 10.601,52
Equipo de Casting
Director de Casting. 419,30 | 1.441,35|17.296,25
Ayudante de Casting 286,31 | 1.018,58(12.222.70
Equipo de Cimara
Director de Fotografia/Tluminader 419,30 | 1.441,35|17.296.23
QOperador Especizlista de Cdmara de Video (steadycam, aéro) | 378,30 | 1.300,42 | 15.603.07
Operador Reporters de Camara de Video. 357,80 | 1.229,95 |14.759.42
Operador de C2mara de Wideo 316,81 | 1.08%,02 |13.068.24
Ayudante de Cdmara de Video 257,01 BE3,46 | 10.601,52
Equipo de Sonido
Jefe de Sonida 419,30 | 1.441,35 | 17.296.25
Operador de Sonido. 316,81 | 1.08%,02 |13.068,.24
Ayudante de Sonido, 25701 883,46 | 10.601,52
Equipo de Iuminacion
Jefe de Eléctricos 378,30 | 1.300,42 |15.605,07
Eléctrica 296,31 | 1.018,36 |12.222,70
Ayudante de Eléctrico 237,01 883.46 | 10,601,532
Equipo d= Maquinistas
Jefe de Maguinistas 337,80 | 1,229,953 |14,75%.42
Maquinista/Gruista. 296,31 | 1.018,56 |12.222,70
Ayudante de Maguinista 257,01 BE3.45 | 10.601,.52
Equipo de Decoracian
Director de Arte 480,80 | 1.652,75 19,832,957
Decorador 419,30 | 1.441,35|17.296,25
Regidor. 337.30| 1.15%,4% (1391389
Ayudante de Decoracién 316,81 | 1.085,02 |13.068.24
Equipo de Ambientacidn/Atrezzo
Ambientador 378,30 | 1.300.42 |15.605,07
Attrezzista 316,81 | 1.08%,02 |13.068,24
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Equipo de Ambientacidn/Atrezzo

Ambientador 378,30 | 1.200.42 | 15.605,07
Attrezzista 316,21 | 1.089.02 |13.068,.24
Ayudante de Ambientacion. 257,01 BE3.46 | 10.601,32
Ayudante de Atrezzo 257.01 883,46 | 10,601,532
Equipo de Construccian

Jefe de Construccidn. 357,80 | 1.229.95 |14.759.42
Jefz de Carpinteriz 337,30 | 1.159.49%|13.913.83
Jefa de Pintura/Empapelado 337,30 | 1.159.49(12,913.83
Jefe de Modelzje. 337,30 | 1.,159.49|13.913,83
Constructor de Atrezzo 216,81 | 1.089.02 |13.068.24
Carpintero. 316,81 | 1.089,02 | 13.068,.24
Pintor/Empapelado. 316,81 | 1.08%.02 [13.068,24
Modelador 316,21 | 1.089.02 |13.068.24

Equipo de Estilismo

Estilista/Figurinista 419,30 | 1.441,35|17.296,20
Ayudante de Estilismo/Ayudante de Figurinista. 316,81 | 1.085.02 | 13.068.24
Aux. de Estilisme/Aux. de Figurinista, 257,01 883,46 | 10,601,532
Sastre 257,01 B83.46 | 10.601,32

Equipo de Maguillaje y Pelugueria
A) Mzguillaje:

Jefz de Maguillaje. 419,30 | 1.441,35|17.296,253
Ayudante de Maguillzje. 316,81 | 1.089.02 [13.068,24
Auxilizr de Maguillzje. 257,01 883,46 | 10.601,32
B) Pelugueria:

Jefz de Peluqueria. 378,30 | 1.200.42 | 15.605,07
Ayudante de Pelugueria 296,31 | 1.018.56 (12,222.70
Auxilizr de Pelugueria 257,01 883,46 | 10,601,532
Equipo de Edicion de Video

Editer Montador de Video. 415,30 | 1.441,35 |17.296,20
Editor de Video 378,30 | 1.30042 |15.605,01
Operador de VTR 296,31 | 1.018,36 |12.222,63
Equipo de Edicion de Audio

Editor de Audio 378,30 | 1.300.42 |15.605,01
Ayudante de Edicion de Audio. 296,31 | 1.018.36 (12,222,65
Equipo Técnico

Jefe Tecnico 41%.30 | 1,441,353 |17.2%96,.20
Teécnico de Audio Video. 316,21 | 1.089,02 |13.068,24
Ayudante Técnico de Audio Video 257.01 883,46 | 10,601,532

6.4. BOE. Gastos de locomocién

Articulo 31. Desplazamientos: _ y dietas.

Cuando, por necesidades del servicio, el trabajador/a se desplace fuera del que es su centro de actividades vy, de
acuerdo con la empresa, utilice coche propio, la empresa le compensara abonandole la cantidad de veinte céntimos de
euros (0,20 €) por kildmetro recorrido, mas, en su caso, los gastos de peaje y aparcamiento que justifique.

Cuando, por necesidades del servicio, el trabajador deba desplazarse a un municipio distinto de aquel donde
radique su centro de actividades y también de aquel que constituya su domicilio habitual, la empresa le compensara
por los gastos normales de manutencion y estancia. Esta compensacion se podra llevar a cabo a eleccion de la
empresa de una de las maneras siguientes:

1. Facilitando al trabajador/a, dependiendo de lo que en cada caso proceda, el almuerzo, la cena, el alojamiento y
el desayuno.

Si el desplazamiento obliga al trabajador a pernoctar fuera de su domicilio habitual, su alojamiento se hara en
habitacion de uso individual en hotel de tres estrellas o en otros establecimientos tales como hostales, alojamientos
de turismo rural o apartamentos de analoga calidad. Si no existiera hotel de tres estrellas o establecimiento de
andloga calidad en el municipio donde deba pernoctar, se acudira al establecimiento existente de calidad
inmediatamente inferior. Ademas, en todo caso la empresa abonara al trabajador/a 7 euros con cincuenta y tres
céntimos (7,53 €) por noche en concepto de gastos de manutencién de bolsillo. Si el desplazamiento es a un destino
fuera del territorio nacional, este importe se incrementara en un 50 por 100.
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6.5. Avisual PRO. Alquiler de material técnico

Sony PXW-Z90 4K

Incluye: Camara Sony PXW-Z90 4K, Parasol, Tapa objetivo, 2 baterias, Cargador de baterias Sony BC-QM1 con cable de
alimentacion, Adaptador de CA, Cable de alimentacion, Cable USB, Micréfono de cafion, Unidad de asa XLR, Tarjeta de
memoria SDXC Sandisk 64GB 95MB/s U3, Gamuza Avisual PRO, Maleta de transporte

Desde: 44,57€ / dia + IVA + Seguro
Camara de video profesional 4K/FHD con objetivo LEICA DICOMAR gran angular de 24,5 mm y zoom optico de 15

aumentos, estabilizador de imagen éptico avanzado y autoenfoque inteligente.

Tarifas

1/2 dia* 1dia 2 dias 3 dias 4 dias 5 dias 6 dias 7 dias

56,00€ 80,00€ 120,00€ 160,00€ 200,00€ 240,00€ 280,00€ 312,00€

ia 6.6

15,

80.00€/diz

o
W

*Tarifa vélida para pedidos con entrega en nuestra oficina a las 09h y devolucién también en nuestra oficina a las 19h o con entrega
18h y devolucién al dia siguiente a las 00h.

Tripode Cartoni Focus 18

Incluye: Tripode Cartoni Focus 18, Rétula, Arafia, Brazo, Zapata, Tornillo 1/4", Tornillo 3/8", Maleta de transporte

Desde: 19,50€ / dia + IVA + Seguro
Tripode construido en aleacién de magnesio y aluminio. El cabezal fluido de 100mm con zapata de liberacion rapida.

soporta cargas de 6 a 18 kg.
Tarifas

1/2 dia* 1dia 2dias 3 dias 4 dias 5 dias 6 dias 7 dias

24,50€ 35,00€ 52,50€ 70,00€ 87,50€ 105,00€ 122,50€ 136,50€

*Tarifa valida para pedidos con entrega en nuestra oficina a las 09h y devolucién también en nuestra oficina a las 19h o con entrega a las
18h y devolucién al dia siguiente a las 00h.

Micréfono de corbata AKG-C-417PP

Incluye: Micréfono de corbata AKG-C-417PP, Antiviento foam, Pinza, Funda de transporte
Desde: 8,36€ / dia + IVA + Seguro
Ofrece una excelente calidad de audio y alto nivel de salida. Es discreto y ligero, ideal para entrevistas o conferencias.
Diagrama polar: omnidireccional
Tarifas
1/2 dia* 1dia 2dias 3 dias 4 dias 5 dias 6 dias 7 dias

10,50€ 15,00€ 22,50€ 30,00€ 37.50€ 45,00€ 52,50€ 58,50€

a 9.32€/dia 9,00€/dia 875€/dia 836€/dia

15,0 a 11.25€/dia 10

*Tarifa valida para pedidos con entrega en nuestra oficina a las 09h y devolucion también en nuestra oficina a las 19h o con entrega a las
19h y devolucion al dia siguiente a las 09h.

Kit 3 focos LED Litepanels Caliber 17W 5600K

Incluye: 3 Focos LED Litepanels Caliber 17w 5600K, 3 Portafiltros, 3 Filtros CTO, 3 Filtros CTB, 3 Viseras, 3 Alimentadores, 3
Mini tripodes Manfrotto, 3 Tripodes de iluminacién, 3 Rotulas, Maleta de transporte
Desde: 19,50€ / dia + IVA + Seguro

Caliber 17w 5600K. Con temperatura de color fria 5600K y dimmer de control de potencia. Lentre Fresnel. 17w de
potencia, equivalente 150W en tungsteno.

Tarifas
1/2 dia* 1dia 2 dias 3dias 4 dias 5dias 6 dias 7 dias
24,50€ 35,00€ 52,50€ 70,00€ 87,50€ 105,00€ 122,50€ 136,50€

35.00€/dia 26.25€/dia

*Tarifa vélida para pedidos con entrega en nuestra oficina a las 09h y devolucién también en nuestra oficina a las 1%h o con entrega a las
19h y devolucién al dia siguiente a las 05h.
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6.6. Subvenciones
Gobierno de Espafia, Ministerio de Cultura: Ayudas y subvenciones de Cine y
Audiovisuales.

Inicio  EIICAA Industria  Promocidn  Servicios al ciudadano  Directorio de cine  Espacio COVID-19

Ud esta aqui- *» [nicio » Servicios al ciudadano * Servicios * Ayudas y subvenciones de Cine y Audiovisuales

Ayudas y subvenciones de Cine y Audiovisuales

Informacicn de las Ultimas convocatorias de ayudas y subvenciones. que incluye, entre otros contenidos, el plazo de presentacion, los requisitos, los modelos de solicitud y resolucidn

= Ayudas para la distribucién de peli de larg aje y conj de cortometrajes, espafioles, comunitarios e iberoamericanos

= Ayuda general para la amortizacion de largometrajes

® Ayudas para la participacién de peli en

= Ayudas generales para la produccion de largometrajes sobre proyecto

® Ayudas para la organizacion de festivales y certimenes cinematograficos en Espafia
= Ayudas a la produccién de cortometrajes sobre proyecto

= Ayudas selectivas para la produccién de largometrajes sobre proyecto

= Ayudas a la produccién de cortometrajes realizados

® Memoria de ayudas a la cinematografia
Generalitat de Catalunya, Departamento de Cultura: Subvenciones para la
produccién de cine y audiovisuales

Inici| > Serveis i trhmits| *  Subvendions | financament | = Trmits per termes

= Tramits per temes

Cinema i audiovisuals
Cinema i audiovisuals
* Aportacions reintegrables a plans de distribucid de llargmetratges cinemsatagrafics
* Aprovacié d'un projecte de coproduccid internacional

* Beques per fer practiques al Centre de Conservacio | Restauracid de la Filmotecs de Catalunya

Certificat d'exhibicid

Declaracid d'inici i/o finalitzacid del rodatge

Qualificacia d'obres audio

Registre d'Empreses Audiovisuals de Catalunya

Subvencions a l'organitzacié a Catalunya de fe = i mostres audiovisuals, aixi com |a seva promocid i difusid

Subvencions a la produccid de séries | miniséries audiovisuals de ficcia

Subvencions a projectes dinternacionalitzacid d'empreses audiovisuals

Subvencions per a activitats de desenvolupament de plblics per a |z cultura

ESubvencions per a la produccid d'obres audicvisualz d'animacid

Subvencions per a la produccid d'obres audiovisuzls destinades & ser emeszes per televizid

Subvencions per a la produccid de curtmetratges cinematografics

ESubvencions per a la produccid de llargresratges cinematografics

Subvencions per a la promocid de llargmetratges cinematografics en versid original catalana o occitana, en la seva variant aranesa

Subvencions per a la realitzacid de consultories per a empresss o entitats culturals

Subvencions per 3 les despezes de funcionament dempresas i anti
la COVID-19

tz culturalz durant |a situacid de crisi sanitiria ocasionada per

Subvencions per al desenvolupament de projectes audicvisuals

ESubvencions per al suport a l'organitzacid de premis | concurses que contribusixin 2l desenvolupament de pdblics per 2 |a cultura

Subvencions per fomentar les coproduccions internacionals minoritéries de largmetratges

Subvencions per implemenzar plans de desenvolupament de pdblics

Subvencid per zl fament de |2 difusic de cinerma an versid catalana, originzl. doblada o subtitulzda, | de produccid catalanz, en zales
d'exhibicid
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