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INTRODUCCIO OBJECTIU

En els darrers 50 anys la produccié mundial de Determinar si som a temps de canviar la

plastics ha augmentat significativament, | mentalitat dels consumidors envers el
consequentment també ho ha fet el seu consum. consum dels plastics.

Actualment ens enfrontem a una crisi
mediambiental de contaminacio per plastics. En METCDOLOGIA

aquest sentit, els consumidors juguen un paper e Enquesta amb una mostra de 635
molt important a l'hora de reduir el consum dels persones.

plastics. e Analisi econometrica
o Minims quadrats ordinaris.

RESULTATS

Els consumidors estan disposats a
canviar el seu comportament per tal de

reduir el consum de plastic INTRggLC!2

consumidors
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Com mes conscienciat esta el , ,
consumidor. més disposat ests a El consumidor tria el supermercat
umidor, | ., :
. P ¢— —®»  en funcid de les alternatives al
canviar el seu comportament

plastic que aquest ofereix

Conscienciacio l
consumidors

99%

Existeix una relacié entre el
comportament d’una personaiila
conscienciacio i la pressio social

CONCLUSIO

e A partir de l'analisi econometrica es pot afirmar que som a temps de canviar la mentalitat dels
consumidors envers el consum dels plastics.

e La conscienciacido dels consumidors €s la variable significativa que explica el comportament del
consumidor amb un nivell de significacié menor.




